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The Visual Language of Comics

Imagery of Current Situations
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บทคัดย่อ

	 	 สถานการณ์ปัจจุบันคือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในช่วงระยะเวลาหนึ่ง และส่งผลกระทบต่อ

สังคมในวงกว้าง ศิลปินนักวาดภาพการ์ตูนมักอาศัยสถานการณ์ปัจจุบันสร้างสรรค์ผลงานเพื่อ

สะท้อนจินตนาการและทรรศนะส่วนตัวต่อสถานการณ์นั้น ๆ ผ่านโซเชียลมีเดีย เนื่องจากสื่อสาร

กับผู้อ่านได้ทันที เข้าถึงง่าย และรวดเร็ว ดังนั้น ผู้เขียนจึงเลือกศึกษาภาษาภาพการ์ตูนที่วาดขึ้น

ช่วงเวลา 18 วันในสถานการณ์ปฏิบัติการกู้ภัย 13 ชีวิตหมูป่า ณ ถ้ำ�หลวงขุนนํ้านางนอน จังหวัด

เชียงราย เพื่อให้เข้าใจคุณลักษณะและการใช้ประโยชน์ของภาษาภาพได้อย่างชัดเจน โดยพบว่า

ภาษาภาพการตู์นดังกลา่วเกิดจากจินตนาการของศลิปินท่ีอยูบ่นพ้ืนฐานข้อเท็จจรงิ และไดร้บัความ

สนใจเมือ่เผยแพรใ่นช่วงเวลาทีเ่หมาะสม หากสอดคลอ้งกบัอารมณค์วามรู้สกึของผูอ้า่นในขณะนัน้

ดว้ยกจ็ะได้รับการแบง่ปนัในโซเชียลมเีดยีตอ่ไป ซึง่การสรา้งสรรคภ์าษาภาพการต์นูจากสถานการณ์

ปัจจุบันนั้นเป็นประโยชน์แก่ศิลปินในแง่ของการเผยแพร่ผลงานและผู้อ่านในแง่ของการสื่อความ
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Abstract

	 	 A current situation is an event that occurs over a period of time and 

impacts society. Thus, comic illustrators often rely on current situations to create 

a work that reflects his or her own imagination and perspective of the situation, 

which they share via social media. Since communicating with readers via social 

media is quick and easy, the author of the study chose to review visual comic 

language drawn during the 18-day rescue of 13 Wild Boars in the Luang Khun Nam 

Nang Non cave in Chiang Rai, to clearly understand the features and benefits of 

visual language. Visual comic language is based on the imagination of the artist 

using the facts which will garner public attention if published at the right moment.

. If this is consistent with the mood of the reader, the reader will continue to share
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the artist’s work on social media. Creation of comic language from current situations is 

clearly beneficial to artists in terms of publishing work and in terms of readers’ ability to 

communicate current situations.
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บทนำ�

	 ภาพการตู์นทีศ่ลิปนิมอือาชพีและมอืสมคัรเล่นวาดข้ึนล้วนแลว้แตเ่ป็นภาพท่ีเกดิจากจนิตนาการ

ของศิลปิน และสื่อสารออกมาเป็นภาษาภาพผ่านเรื่องราวต่าง ๆ ตามทรรศนะส่วนตัวของแต่ละคน โดย

อาจจะอิงความจริงหรือไม่ก็ได้ 

ปัจจุบันภาษาภาพในการ์ตูนมีอิทธิพลต่อผู้อ่านและสังคมมากขึ้น เนื่องจากศิลปินใช้ภาพการ์ตูนสื่อสาร

และเชือ่มโยงกบัสถานการณ์ปจัจุบนัเพือ่สะท้อนปรากฏการณท์างสังคมในขณะนัน้ ภาพการต์นูหลายภาพ

อาจจะบอกเล่าอารมณ์ความรู้สึกได้มากกว่าข้อมูลทั่วไป ตามที่อิทธิพล ตั้งโฉลก (2550) ได้กล่าวถึง

คณุลกัษณะของภาษาภาพไวว้า่เปน็ภาษาทีส่ือ่ความหมายไดอ้ยา่งลกึซึง้ในแบบทีไ่มอ่าจจะใช้ภาษาอืน่มา

สื่อแทนกันได้ ภาษาภาพนี้มีอำ�นาจในการสื่อสารระหว่างมนุษย์มากมายยิ่งกว่าภาษาตัวอักษร แสดงให้

เห็นว่าภาษาภาพสื่อความหมายได้มากกว่าข้อความ และการถ่ายทอดเป็นภาษาภาพได้รับความนิยมยิ่ง

ขึ้น โดยเฉพาะในโลกออนไลน์ ซึ่งอาจเป็นเพราะเข้าถึงง่ายได้ทุกวัยและสามารถเผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว 

	 นัยหนึ่งเป็นการสะท้อนสถานการณ์ปัจจุบันว่าศิลปินไม่เพียงแต่อยู่ในโลกการ์ตูนเท่านั้นแต่ยัง

คิดถึงสังคมและมีมุมมองต่อเหตุการณ์หรือเรื่องราวนั้น ๆ ด้วย

อกีนยัหนึง่ เปน็การแสดงผลงานของตนเอง เพือ่ใหไ้ดร้บัการยอมรบัมากขึน้โดยอาศยัการเผยแพร่แบง่ปนั 

(share) จากโซเชียลมีเดีย กลายเป็นพื้นที่หนึ่งที่ศิลปินทั้งมืออาชีพและมือสมัครเล่นได้ประลองฝีมือให้ผู้

อ่านเห็นและจดจำ�ลายเส้นของศิลปิน

	 จากสถานการณ์นักฟุตบอลเยาวชนทีมหมูป่าอะคาเดมีแม่สาย 13 คน เป็นผู้ประสบภัยติดอยู่ใน

ถ้ำ�หลวงขุนนํ้านางนอนที่จังหวัดเชียงราย เมื่อวันที่ 23 มิถุนายน 2561 – 10 กรกฎาคม 2561 ศิลปิน

มากมายทั้งไทยและต่างชาติต่างใช้โอกาสนี้สร้างผลงานขึ้นเพื่อแสดงออกถึงทรรศนะและความรู้สึกของ

ตนเองต่อสถานการณ์ดังกล่าวไม่ว่าจะใช้กราฟิก หรือภาพวาดด้วยมือ โดยภาพที่เกิดขึ้นแบ่งเป็น 2 ช่วง

เวลา ได้แก่ ก่อนที่จะพบทั้ง 13 คน และหลังจากที่พบทั้ง 13 คนจนภารกิจสำ�เร็จ

	 ผูเ้ขยีนตัง้ขอ้สงัเกตจากภาพการต์นูจำ�นวนมากทีป่รากฏในโลกออนไลนใ์นชว่งเวลาดงักลา่ว พบ

ว่าหลาย ๆ  ภาพสามารถเรยีกน้ําตาและสะเทือนอารมณค์วามรู้สกึจากผูอ้า่นภาษาภาพดงักลา่วไดม้ากกวา่

ภาพถา่ยจรงิหรอืภาพเคลือ่นไหวในเหตกุารณ ์จงึรวบรวมภาพการต์นูในชว่งเวลาและสถานการณด์งักลา่ว

มาอธิบายโดยใช้งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาภาพ รวมถึงข้อมูลจากคำ�ให้สัมภาษณ์หนึ่งในศิลปินที่

สร้างสรรค์ภาษาภาพในสถานการณ์นั้นด้วย เพื่อให้เข้าใจถึงคุณลักษณะของภาษาภาพการ์ตูนและการใช้

ประโยชน์จากภาษาภาพที่ชัดเจนยิ่งขึ้น

จินตนาการบนพื้นฐานของข้อมูลข่าวสาร

	 แมว้า่ภาพการต์นูทกุภาพจะเปน็ภาพทีว่าดจากจนิตนาการของศิลปนิ เพราะศลิปนิไมเ่คยเขา้ไป

สัมผัสภายในถ้ำ�ด้วยตนเอง แต่จินตนาการเหล่านั้นอาศัยข้อมูลข่าวสารข้อเท็จจริงจากสื่อมวลชน เป็นจุด

เริ่มต้นของการวาด จากการสัมภาษณ์ผกามาศ ทับชัย (2561) หนึ่งในศิลปินที่วาดภาพในช่วงก่อนเจอผู้
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 						                ภาพที่ 2 แสดงการใช้สัญญะ “หมูป่า”

ประสบภัยท้ัง 13 คน กล่าวถึงจินตนาการและแรง

บนัดาลใจในการวาดภาพการตู์นในสถานการณน์ัน้วา่ 

เกดิจากการตดิตามขา่วสารหลงัจากมเีหตกุารณว์นัที่

สอง และรู้สึกว่าต้องการให้กำ�ลังใจทั้ง 13 คน จึงเริ่ม

กลบัไปอา่นขา่วตัง้แตว่นัแรกเพือ่ทำ�ความเขา้ใจในมมุ

มองของคนท่ีให้กำ�ลังใจ ผู้เขียนแบ่งภาพการ์ตูนที่

ปรากฏในสถานการณ์เปน็ 2 รปูแบบคือ ภาพก่ึงเหมอืน 

จริงและภาพสัญลักษณ์ (ชญานุช วีรสาร, 2560)

t  ภาพก่ึงเหมอืนจรงิ คอื ภาพท่ีไมเ่นน้ความสมจรงิ 

และหลักกายวิภาค แต่เน้นลักษณะเด่นหรือลักษณะ

เฉพาะตัวของบุคคล สัตว์ หรือสิ่งของน้ัน ๆ ท่ีมีอยู่

จรงิ ซึง่ในทีน่ีก้ร็วมถงึสถานทีท่ีเ่กดิเหตอุยา่งถ้ำ�หลวง

ดว้ย โดยศลิปนิสว่นใหญม่กัจะเลอืกการใชบ้คุคล โดย

เฉพาะผู้ประสบภัยทีมหมูป่า 13 คน โดยไม่เน้น

หน้าตาที่เหมือนกับตัวจริง แต่เน้นบุคลิกท่าทาง การ

แต่งกาย ขนาดของบุคคล ซ่ึงทำ�ให้ผู้อ่านนึกถึงและ

เข้าใจตรงกันได้

	ภาพที่ 1 ภาพกึ่งเหมือนจริง

ของบุคคลในเหตุการณ์
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	 ภาพสัญลักษณ์ คือ ภาพที่ใช้แทนความหมายของคน สัตว์ สิ่งของ หรือเหตุการณ์ เน้นอารมณ์

ความรู้สึกของศิลปินและถ่ายทอดไปยังผู้อ่าน โดยมีสัญญะที่ศิลปินมักใช้กันมากที่สุดในภาพการ์ตูนใน

สถานการณ์นี้คือ ภาพ “หมูป่า” แทนผู้ประสบภัยทั้ง 13 คนซึ่งเป็นนักฟุตบอลเยาวชนทีมหมูป่าอะคาเด

มแีมส่าย และกลายเป็นท่ีมาทีค่นในโลกโซเชียล และในสือ่มวลชนตา่งใช้คำ�วา่ “หมปู่า” เรียกแทนผูป้ระสบ

ภัยทั้ง 13 คนด้วย 

	 ผกามาศ ทับชัย เลือกใช้สัญญะ “หมูป่า” เช่นกัน โดยมีแนวคิดว่าลูกหมูมาจากชื่อทีมฟุตบอล

หมปูา่ อะคาเดม ีใชแ้ทนทกุคนทีอ่ยูใ่นถ้ำ� หวัของลกูหมทูีย่ืน่หนา้ออกมาจากโพรงถ้ำ�เหมอืนเปน็ความหวงั

ว่าเราต้องเจอทั้ง 13 คน โดยมีภาพหน่วยซีลคอยช่วยเหลืออยู่ใกล้ ๆ อยู่บนภูเขา หมายถึงการวางแผน 

และการทำ�งานของทีมค้นหาและทีมกู้ภัย

						    

ภาพที่ 3 แสดงการใช้สัญญะ “ช้างสวมแว่นใส่หมวก

สีฟ้าผูกผ้าพันคอสีเหลือง” เป็นภาพสัญลักษณ์แทน

นายณรงคศั์กดิ ์โอสถธนากร ผูบั้ญชาการศนูยอ์ำ�นวย

การรว่มคน้หาผูส้ญูหายในวนอทุยานถ้ำ�หลวง-ขุนนํา้

นางนอน

						    

ภาพที่ 4 แสดงการใช้สัญญะ “ธงชาติ” แทนอาสา

สมัครชาติต่าง ๆ ที่เข้ามาเป็นจิตอาสากู้ภัยครั้งนี้

						    

ภาพที่ 5 แสดงการใช้สัญญะ “ถ้วยฟีฟ่า” หมายถึง 

แชมป์ฟุตบอลโลก ซ่ึงเหตุการณ์นี้เกิดข้ึนในช่วงท่ีมี

การแข่งขันฟุตบอลโลก Russia 2018 ด้วย
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ภาพที่ 6 แสดงการใช้สัญญะตัวอักษรคำ�ว่า hope ก็

เป็นสัญญะหนึ่ง และมีความหมายว่าความหวังด้วย

						    

ภาพที่ 7 ตัวอย่างภาพสัญญะอื่น ๆ ที่ศิลปินเลือกนำ�มาใช้แทนภาพคน

	 นอกจากนี้ยังมีภาพสัญญะอื่น ๆ ที่ศิลปินเลือกนำ�มาใช้แทนภาพคน ได้แก่ มืออธิษฐาน รองเท้า

แตะ ฉลาม เทวดา เป็นต้น จากการสังเกตพบว่าศิลปินต่างชาติเองก็มองสถานการณ์ปัจจุบันในไทยนี้เป็น

สถานการณส์ำ�คญัของโลกทีต่อ้งสือ่สารผา่นภาพการต์นู และสามารถสรา้งสญัลกัษณบ์างอยา่งทีท่ำ�ใหค้น

ทัว่ไป หรือคนทัว่โลกพอจะเขา้ใจตรงกนัได้วา่หมายถึงเรือ่งอะไร เชน่ stephff นกัวาดการต์นูแนวการเมอืง 

อาศยัอยูใ่นประเทศไทยเปน็เวลานาน จงึใชส้ญัญะทีเ่กีย่วกบัประเทศไทยไดเ้ปน็อยา่งด ีโดยกอ่นหนา้นีไ้ด้

เคยวาดภาพการ์ตูนในสถานการณ์การเสด็จสวรรคตของรัชกาลที่ 9 ในนิตยสารการ์ตูนขายหัวเราะฉบับ 

“รอยยิ้มของพระราชา” เมื่อปี พ.ศ. 2559 มาแล้ว โดยใช้ “เรือพระที่นั่งสุพรรณหงส์” เป็นสัญลักษณ์

แทนการเดินทางของพระมหากษัตริย์ และในสถานการณ์กู้ภัยครั้งนี้ ใช้ “ช้าง” เป็นสัญลักษณ์ หมายถึง

การชว่ยเหลอืกนัของคนไทย เนือ่งจากชา้งเปน็สตัวป์ระจำ�ชาตไิทยทีค่นทัว่โลกนา่จะเขา้ใจไดต้รงกนั กอปร

กับมีสัญลักษณ์ธงชาติไทย ก็ช่วยให้ภาษาภาพนั้นสื่อสารได้ตรงตามทรรศนะของศิลปินมากยิ่งขึ้น โดย 

stephff วาดภาพก่อนจะเจอผู้ประสบภัยทั้ง 13 คน และหลังจากได้เจอแล้ว stephff ก็ยังคงวาดอย่าง

ต่อเนื่องอีกหลายภาพ ทั้งภาพที่ให้กำ�ลังใจและภาพล้อเลียนอื่น ๆ ตามสถานการณ์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวัน

ผ่านจินตนาการของศิลปิน
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ภาพที่ 8 ตัวอย่างภาพที่ให้กำ�ลังใจและภาพล้อเลียน

ตามสถานการณ์ที่เกิดขึ้น

						    

	 การสื่อสารถูกที่ถูกเวลาของภาษาภาพ

	 ผูเ้ขยีนแบง่ชว่งเวลาของสถานการณน์ีเ้ปน็ 2 ชว่ง

เวลา ได้แก่ (1) ช่วงเวลาก่อนเจอผู้ประสบภัยทั้ง 13 

คน ข้อมูลข่าวสารเต็มไปด้วยความสับสน ไม่แน่ใจ 

ความวติกกงัวล และความหวงั คละเคลา้กนัไป ดงันัน้

ภาพสว่นใหญท่ี่สือ่สารออกมาเป็นภาพท่ีใหค้วามหวงั

และกำ�ลังใจทีมกู้ภัย และครอบครัวของเยาวชน รวม

ถึงการรอคอยท่ีจะได้เจอทุกคนอย่างปลอดภัย ภาพ

การ์ตูนไม่น้อยเป็นภาพที่สร้างความสะเทือนให้แก่ผู้

อ่านมากกว่าภาพถ่ายซึ่งเป็นภาพนิ่งที่ปราศจากการสื่อสารใด ๆ แต่ภาษาภาพการ์ตูนท่ีสร้างสรรค์โดย

ศิลปินสามารถสื่อสารและมีพลังแสดงถึงความห่วงใย และความหวังท้ังท่ีมีข้อความประกอบและไม่มี

ข้อความประกอบ และ (2) ช่วงเวลาหลังจากเจอผู้ประสบภัยทั้ง 13 คน และกู้ภัยจนสำ�เร็จ ข้อมูลข่าวสาร

ในสื่อมวลชนและโลกออนไลน์เต็มไปด้วยการให้กำ�ลังใจทั้งผู้ประสบภัยและทีมกู้ภัย ภาษาภาพการ์ตูนที่

สื่อสารออกมามีหลากหลายความรู้สึกทั้งยินดี มีความสุข ให้กำ�ลังใจ ขอบคุณ วิธีการช่วยเหลือ ข้อมูลจาก

ทีมกู้ภัย ภาพอาหาร ความเศร้าโศกกับการจากไปของนาวาตรีสมาน กุนัน หรือจ่าแซม อดีตหน่วยซีลที่

เสียสละชีวิตระหว่างปฏิบัติหน้าที่ รวมถึงการล้อเลียนกับสถานการณ์ฟุตบอลโลก Russia 2018 ซึ่งเกิด

ขึ้นควบคู่ไปด้วยกันกับสถานการณ์นี้ ดังนั้นการสื่อสารด้วยภาษาภาพในช่วงหลังจึงสร้างรอยยิ้ม เรียกนํ้า

ตา และขบขัน 

ภาพที่ 9 ตัวอย่างภาพการ์ตูนที่สร้างสรรค์โดยศิลปิน

สามารถสื่อสารและมีพลังแสดงถึงความห่วงใย และความหวัง
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ภาพที่ 10 ตัวอย่างภาพการ์ตูนที่สื่อสารด้านความรู้สึกที่หลากหลาย

	 ผกามาศ กล่าวถึงสิ่งที่ศิลปินต้องการสื่อสารกับ

ผู้อ่านในช่วงเวลานั้นคือ ความหวังที่อยากให้ทุกคน

ทำ�งานให้สำ�เร็จ ฉะนั้นเมื่อการ์ตูนถูกสื่อสารออกไป 

ผู้อ่านต่างตีความไปในทิศทางเดียวกับศิลปินตาม

ภาพที่ เห็น รวมถึงข้อความที่ปรากฏด้วย เช่น 

ข้อความ Come back soon ศิลปินอยากบอกผู้

ประสบภัยในถ้ำ�ทุกคนว่า “กลับมาเร็ว ๆ นะ กลับ

มาใช้ชีวิตสนุก ๆ ของพวกเธอ”

	 จากงานวจิยัของผูเ้ขยีนเรือ่ง การสือ่ความหมาย

และการรับรู้ภาษาภาพในนิตยสารการ์ตูนขาย

หัวเราะฉบับ “รอยยิ้มของพระราชา” และมหาสนุก

ฉบับ “เมือ่เจา้ชายกลายเป็นพระราชา” (ชญานชุ วรี

สาร, 2018) พบว่า หากภาษาภาพสามารถสื่อความ

หมายได้ชัดเจนในตัวเองแล้ว ข้อความประกอบอาจ

จะไม่จำ�เป็น ภาพบางภาพผู้อ่านสามารถตีความได้

โดยไม่ต้องอาศัยข้อความประกอบใด ๆ เลย โดยผู้

อ่านจะซึมซับเองว่าภาพดังกล่าวต้องการสื่อถึงเรื่อง

อะไร ซึ่งแสดงให้เห็นว่าทรรศนะของศิลปินและการ

ตีความของผู้อ่านตรงกัน เช่นเดียวกับงานวิจัยเรื่อง

Comics, linguistics, and visual language: The past and future of a field (Cohn, 2012) พบ

วา่ ภาษาภาพมีพลานภุาพในการสือ่สารทีม่ปีระสิทธิผลมากกวา่ขอ้ความ ซึง่หากผูอ้า่นรบัรู ้เขา้ใจ ตคีวาม

ภาษาภาพในสถานการณ์ดังกล่าวตรงกับศิลปินก็จะเผยแพร่แบ่งปัน (share) ในโซเชียลมีเดียต่อไป 

	 อาจกล่าวได้ว่าการสื่อสารด้วยภาษาภาพเหล่าน้ีมาในช่วงเวลาท่ีเหมาะสม กล่าวคืออยู่ในช่วง

เกิดสถานการณ ์ซึง่เปน็ระยะเวลาประมาณสองสัปดาหแ์ตม่คีวามเคลือ่นไหวตลอดเวลาและคนทัว่โลกรับ

รู้เหตุการณ์และใจจดจ่อกับสถานการณ์นั้น การที่ศิลปินสร้างสรรค์ผลงานโดยอาศัยการเผยแพร่และ

สือ่สารในโลกออนไลน์จึงเปน็ชอ่งทางทีร่วดเรว็ทีส่ดุ และเขา้ถงึคนงา่ยทีส่ดุ ทำ�ใหผู้อ้า่นเขา้ใจและมอีารมณ์

ร่วมไปกับสถานการณ์ได้อย่างเต็มที่ผ่านภาพการ์ตูนจำ�นวนมากในระยะเวลาอันสั้น

ภาพที่ 11 ตัวอย่างภาพที่สามารถสื่อ

ความหมายได้โดยไม่ต้องมีข้อความประกอบ
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	 ดังที่ผกามาศให้สัมภาษณ์ว่า เม่ือเห็นผลงานของตนได้เผยแพร่ไปพร้อมกับศิลปินคนอื่น ๆ  

ในชว่งเวลาเดียวกนักเ็กดิความภมูใิจทีค่นไทยชว่ยกนัสง่แรงใจให้ผูป้ระสบภยัและทมีกู้ภยัจากทัว่โลก รวม

ทั้งสังคมยังมองเห็นกำ�ลังใจจากศิลปินนักวาดการ์ตูนโดยสังเกตจากการแบ่งปัน (share) ภาพการ์ตูน

จำ�นวนมากในโซเชียลมีเดีย

	 อย่างไรก็ดเีม่ือเวลาผ่านไปภาพบางภาพอาจจะไมส่ามารถสือ่สารหรอืสือ่ความหมายกบัผูอ้า่นได้

เช่นเดิม เนื่องจากสถานการณ์นั้นได้ผ่านเลยไปแล้ว ภาพสัญลักษณ์บางภาพก็อาจจะไม่มีความหมาย หรือ

ไม่สามารถตีความได้ตรงกับทรรศนะของศิลปินได้อีก เช่น “หมูป่า” ซึ่งเป็นสัญญะที่เกิดขึ้นในสถานการณ์

นี้เท่านั้นจึงเป็นข้อจำ�กัดหนึ่งของการนำ�สถานการณ์ปัจจุบันมาถ่ายทอดเป็นภาษาภาพการ์ตูน

ความหมายในภาษาภาพกับประสบการณ์ส่วนตัวของผู้อ่าน

	 การทีศิ่ลปนินำ�เสนอภาพการต์นูในช่วงเวลาท่ีเหมาะสมกบัสถานการณปั์จจบัุนทำ�ให้ผูอ้า่นเข้าใจ

ภาษาภาพได้ทนัท ีหรอือาจจะตีความภาษาภาพนัน้ ๆ  ไดม้ากกวา่ภาพทีป่รากฏ เชน่ ภาพทีเ่ปน็สญัลกัษณ์

ต่าง ๆ เพราะผู้อ่านแต่ละคนมีประสบการณ์ส่วนตัวและความรู้ความสนใจที่แตกต่างกันไป

เช่น ภาพการ์ตูนล้อเลียนบางภาพอิงกับกระแส

ฟุตบอลโลก Russia 2018 ณ ขณะน้ันด้วย หากผู้

อ่านติดตามไปพร้อมกันก็จะเข้าใจในภาษาภาพบาง

ภาพของศิลปินที่วาดด้วย

	 ขณะที่ภาพกึ่งเหมือนจริงที่เกี่ยวข้องกับ

นาวาตรีสมาน กุนัน หรือจ่าแซม ซึ่งเป็นหนึ่งในทีม

กู้ภัยที่ผู้อ่านรู้จักจากสื่อมวลชน เนื่องจากเป็นผู้เสีย

ชีวิตเพียงคนเดียวจากปฏิบัติการกู้ภัยในคร้ังนี้ ท่ีมี

สัญญะของ “หมูป่า” ร่วมด้วย เป็นภาพการ์ตูนท่ี

สะเทือนอารมณ์ของผู้อ่านได้มากท่ีสุดภาพหนึ่ง 

เนื่องจากผู้อ่านได้รับทราบข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ

ประวัติของผู้เสียชีวิตผ่านสื่อมวลชนและโซเชียลมี

เดีย ซึ่งเป็นความรู้ความสนใจข่าวสารของผู้อ่านใน

ช่วงเวลาดังกล่าวพอดี สอดคล้องกับงานวิจัยเร่ือง 

Visual Language: an education resource for 

primary and intermediate teachers. (Lloyd, 

H., 2015) พบวา่ นักเรียนทีเ่ป็นกลุม่ตัวอยา่งสามารถ

รับรู้หรือรู้สึกตอบสนองกับงานศิลปะได้เป็นอย่างดี 

โดยนำ�เอามุมมองส่วนตัว ประสบการณ์ชีวิต และ

ความสนใจของแต่ละคนมาใช้ในการชมภาพเหลา่นัน้

	 ภาพการ์ตนูบางภาพ แมจ้ะเป็นภาพสญัลกัษณ ์ไมใ่ชภ่าพกึง่เหมอืนจรงิ แตก่ส็รา้งความรูส้กึโศก

เศรา้ได้เชน่กนั เชน่ ภาพคนมปีกีทีล่อยอยูบ่นฟา้ เปรยีบเสมอืนเทวดา แมจ้ะไมเ่หมอืนบุคคลใดบุคคลหนึง่ 

แตใ่นสถานการณน้ั์นผูอ้า่นยอ่มรับรูต้รงกันวา่หมายถึง จา่แซม ผูเ้สยีชวีติเพยีงคนเดียวจากเหตกุารณก์ูภ้ยั

ครั้งนี้ และทุกคนรำ�ลึกถึงคุณงามความดีของเขา

ภาพที่ 12 ตัวอย่างภาพที่เป็นสัญลักษณ์

ภาพที่ 13 ตัวอย่างภาพการ์ตูนล้อเลียนอิง

กับกระแสฟุตบอลโลก Russia 2018
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การใช้ประโยชน์จากภาษาภาพการ์ตูน

		 อาจกล่าวได้ว่า สถานการณ์ปัจจุบัน

เป็นสว่นหนึง่ของแรงบันดาลใจให้เกดิผลงานของ

ศิลปินท่ีถ่ายทอดเป็นภาษาภาพการ์ตูนเพื่อ

ตอ้งการสือ่สารกบัผูอ้า่นในลกัษณะของทรรศนะ

ไม่ใช่ข้อเท็จจริงเช่นข่าว ดังนั้นการใช้ประโยชน์

จากภาษาภาพการ์ตูน ผู้เขียนจึงมองในมิติของ

ศิลปินและผู้อ่าน ดังนี้

		 มิติของศิลปิน นอกจากได้ถ่ายทอด

ทรรศนะหรื อมุ มมอ งของตน เอ งที่ มี ต่ อ

สถานการณป์จัจบุนัแตล่ะเรือ่งแลว้ ยงัไดม้โีอกาส

เผยแพรผ่ลงานผา่นโซเชยีลมเีดยีทีก่วา้งขวางกวา่

การเผยแพรใ่นอดตี ดงัทีผ่กามาศกลา่ววา่ “ถอืวา่

เป็นโอกาสให้ได้แสดงผลงานด้วย หลัก ๆ แล้ว

เวลาลงภาพวาดก็ใช้ช่องทางของโซเชียลมีเดีย 

เหมือนเป็นช่องทางท่ีเราสามารถเข้าถึงกันง่าย 

ให้ความสนใจ ผลงานท่ีทำ�ให้คนสนใจก็คงเป็น

ภาพวาดท่ีเกี่ยวกับความชอบในสไตล์เดียวกัน

หรือเหตุการณ์สำ�คัญ ๆ ที่เข้าถึงความรู้สึกของ

คนดู เวลาที่มีคนชื่นชอบผลงานหรือโต้ตอบมี

แสดงความคิดเห็นในแง่ที่ให้กำ�ลังใจ ทำ�ให้รู้สึก

อยากวาดรูปมากขึ้น” ขณะเดียวกัน ผู้เขียนมอง

วา่การใช้โซเชยีลมเีดยีในการเผยแพรผ่ลงานของ

ศิลปิน จะทำ�ให้ผู้อ่านและศิลปินสื่อสารกันได้

ทันที ซึ่งในอดีตเป็นไปได้ยากที่จะเข้าถึงตัว

เจา้ของผลงาน นบัเปน็ประโยชนข์องจากสือ่สาร

ด้วยภาษาภาพการ์ตูนสำ�หรับศิลปิน

		 มติขิองผูอ้า่น แมว้า่จะไมไ่ดข้้อมลูหรอื

ข้อเท็จจริงใด ๆ  จากภาษาภาพการ์ตูนเนื่องจาก

เป็นภาพจากจินตนาการท้ังสิ้น แต่ในแง่ของ

อารมณค์วามรูส้กึนัน้ ผูอ้า่นจะไดร้บัมากกวา่การ

เสพข้อมลูข่าวสารจากสือ่มวลชนเพยีงอยา่งเดยีว

อย่างแน่นอน เนื่องจากภาษาภาพเป็นการเปิด

โอกาสให้ผู้อ่านได้ใช้จินตนาการส่วนตัวของ

แตล่ะคนเพิม่มากขึน้ ไมใ่ชเ่พยีงแคภ่าพทีเ่หน็ แต่

สามารถคิดตอ่หรอืสรา้งความหมายเพ่ิมเติมไดม้ากกวา่น้ัน โดยเฉพาะภาพทีไ่มม่ขีอ้ความประกอบ ปจัจบุนั

ผู้อ่านหรือผู้รับสารมักเลือกเสพสื่อที่มีความต่าง การได้รับข้อมูลซ้ำ�   อาจทำ�ให้เบื่อหน่าย แต่เมื่อได้เห็น

สิ่งที่แตกต่างโดยเฉพาะงานสร้างสรรค์ประเภทภาพการ์ตูนที่สามารถสื่อสารได้ด้วยแล้ว จะทำ�ให้ผู้อ่าน

ภาพที่ 14 ตัวอย่างภาพกึ่งเหมือนจริงที่เกี่ยวข้อง

กับนาวาตรีสมาน กุนัน หรือจ่าแซม

ภาพที่ 15 ตัวอย่างภาพสัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับ

นาวาตรีสมาน กุนัน หรือจ่าแซม
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สนใจ และพรอ้มทีจ่ะแบง่ปนั (share) ตอ่ไปในกรณทีีต่คีวามภาษาภาพดงักลา่วตรงกบัอารมณค์วามรูส้กึ

ของตนในขณะนั้น เสมือนเป็นการโน้มน้าวใจให้คนอื่น ๆ  ในโซเชียลมีเดียคิดเห็นเช่นเดียวกับตนเอง ดังที่ 

อิทธิพล โคตะมี (2018) กล่าวไว้ว่า “การสื่อสารในโซเชียลเปลี่ยนไป การโน้มน้าวจิตใจคนไม่ได้อยู่แต่ใน

หลกัเหตุผลอยา่งเดียว มนัมอียา่งอืน่ทีส่ามารถทำ�ใหค้นคลอ้ยตามได ้และไมไ่ดจ้ำ�กดัอยูแ่คเ่หตผุล”  ฉะนัน้ 

การแบง่ปนั (share) ภาพดงักลา่วจงึเปน็การใชป้ระโยชนจ์ากภาษาภาพการต์นูของผูอ้า่นในการสือ่ความ

หมายอย่างลึกซึ้งแทนการใช้คำ�พูดหรือข้อความทั่ว ๆ ไป

	 สรุป - ภาษาภาพการ์ตูนที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ปัจจุบันนั้น สามารถสื่อสารได้ทันท่วงทีและ

ประสบความสำ�เร็จหากได้รับการเผยแพรใ่นช่วงท่ีเกดิเหตกุารณ ์เนือ่งจากสามารถสร้างอารมณค์วามรูส้กึ 

และกระตุ้นเร้าความสนใจได้เป็นอย่างดีในช่วงเวลาดังกล่าว แต่เมื่อผ่านไปแล้ว ภาษาภาพการ์ตูนเหล่า

นั้นอาจจะไม่สามารถสื่อสารได้อย่างที่ศิลปินต้องการได้อีก ฉะนั้น โซเชียลมีเดียจึงมีส่วนในการช่วยเผย

แพรภ่าษาภาพในชว่งเวลาทีเ่หมาะสมได ้และทำ�ใหศ้ลิปินไดเ้ผยแพรผ่ลงานเพือ่การยอมรบัและจดจำ�ลาย

เส้นไปพร้อมกันด้วย ซึ่งนับเป็นการสร้างสรรค์งานศิลปะเพื่อการสื่อสารรูปแบบหนึ่ง
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