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บทคัดย่อ

	 การวจิยัครัง้นีเ้ปน็การวจัิยเชงิคณุภาพ รว่มกับการใชเ้ครือ่งมอืเชงิปรมิาณ โดยมวีตัถปุระสงคเ์พือ่

เขา้ใจถงึกระบวนการประกอบสรา้งความหมายของภาพถ่ายเชิงประวตัศิาสตรใ์นสวนสนกุของนกัท่องเท่ียว

เจเนอเรชัน่วาย และเพือ่ใหเ้ขา้ใจถงึการรบัรูอ้งคป์ระกอบทางการสรา้งสรรคท์ีม่พีลงัในการโนม้นา้วใจการ

แบ่งปันภาพเพื่อโน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก

	 ผลวจัิยพบวา่ นักทอ่งเทีย่วต้องการเนือ้หาทีน่ำ�เสนอเรือ่งราวในอดตีทีม่คีวามสมัพนัธก์บัเหตกุารณ์

ทีเ่กดิขึน้จรงิ ซึง่เปน็เนือ้หาทีเ่กดิขึน้กบัชวีติประจำ�วนัของชาวบา้นทัว่ไป และเปน็เรือ่งราวทีน่ำ�เสนอในเชงิ

บวกของการใชช้วีติอยา่งความสงบสขุ นอกจากนัน้แล้วเนือ้หาของสือ่ภาพถา่ยมผีลกระทบตอ่การกำ�หนด

พฤติกรรมตอบรับสื่อและความคาดหวังของนักท่องเที่ยว นอกเหลือจากการจ้องดูกิจกรรมในพื้นที่

ประวติัศาสตร์แลว้ นกัทอ่งเทีย่วยงัต้องตดัสนิใจในการมสีว่นรว่มในการทำ�กจิกรรมในพืน้ทีน่ัน้จากการเช้ือ

เชิญของตัวแสดงที่สื่อสารไปยังผู้ชมภาพถ่ายอีกด้วย

คำ�สำ�คัญ: โครงข่ายญาณวิเคราะห์ / โครงความคิด / ภาพถ่าย / สวนสนุก /พื้นที่ท่องเที่ยวประวัติศาสตร์

Abstract

	 This is a qualitative research using quantitative tools.To understand the process 

of construct meaning of heritage tourism photographs of Generation Y in the theme park 

and to understand how Generation Y perceived their creative elements that photographs 

sharing power to persuade audiences of theme parks. 

	 The research found that tourists need content that presents stories about the 

past which are related to actual events and prefer the daily life of the general people

and the story offers a positive way of living in peace. Moreover, the content of the               

photographic media has an impact on the behavior of media response and the expecta-

tions of tourists. In addition to watching and sightseeing the activities in the historic area, 

Travelers also have to decide to participate in activities in that area from the invitation
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of the actors communicating to the audience.

Keywords: Repertory Grid / Construct / Photography / Theme Park / Heritage Tourism

บทนำ�

	 ดว้ยประเทศไทยในปจัจบุนั เปน็ประเทศทีพ่ึง่พารายไดจ้ากอตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วเปน็หลกั การ

พัฒนาพื้นที่ท่องเที่ยวประวัติศาสตร์ซึ่งเป็นทรัพยากรท่ีประกอบไปด้วยเรื่องราวอันทรงคุณค่าในอดีตท่ี

พร้อมจะให้นักสื่อสารได้นำ�องค์ประกอบเหล่านั้นมาประกอบสร้าง (construct) เป็นนวัตกรรมใหม่ที่จะ

ช่วยโน้มน้าวใจให้นักท่องเที่ยวเข้าใจ ติดใจ และเข้ามาใช้บริการซํ้าด้วยความประทับใจได้

	 สวนสนุก (Theme Park) สถานที่พักผ่อนหย่อนใจกลางแจ้งที่มีการแบ่งส่วนในพื้นที่กิจกรรม

ตา่งๆ รวมถึงการจำ�ลองกจิกรรมบอกเลา่เร่ืองราวทางประวตัศิาสตร ์เชน่ การรอ่นทองในยคุตืน่ทอง หมูบ่า้น

อนัเงยีบสงบในประเทศองักฤษ หมูบ่า้นเกษตรกรรมในการตัง้รกรากของชาวอเมริกัน เปน็ตน้ Sun &Uysal 

(1994) ไดร้ะบถุงึหนา้ทีที่ส่ำ�คัญของสวนสนุกวา่ เปน็พืน้ทีท่ีใ่หน้กัทอ่งเทีย่วไดห้ลกีหนแีละสรา้งจนิตนาการ 

ซึง่ทำ�ใหเ้ปน็แหลง่ทอ่งเทีย่วทีน่กัทอ่งเทีย่วจะตัง้เปา้หมายในการเทีย่ว ซ่ึงจะชว่ยสง่เสรมิอตุสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี

	 ภาพถ่ายทอ่งเทีย่วเปน็สือ่ทีม่ศัีกยภาพในการเป็นกลไกท่ีสามารถช้ีให้เหน็ถึงแหลง่ท่องเท่ียวท่ีเป็น

จดุเดน่ของสถานทีต่า่งๆ โดยมหีนา้ทีส่ำ�คญัในการนำ�เสนอขา่วสารและชกัจงูใจใหผู้ร้บัสารเกดิความสนใจ

การเดนิทางเทีย่ว ภาพถา่ยใหจ้นิตนาการแกผู่ค้นเพือ่เกบ็ความทรงจา้ท่ีมคีา่ในอดตี  ดงันัน้ภาพถา่ยจงึถกู

นำ�ไปพัฒนาคู่กบัการทอ่งเทีย่ว กจิกรรมนีท้ำ�ใหก้ารถา่ยภาพกบัการทอ่งเทีย่วเปน็ลกัษณะสำ�คญัในวถิชีวีติ

ของยุคสมัยใหม่

	 การศึกษาถึงกระบวนการประกอบสร้างความหมายของภาพถ่ายเชิงประวัติศาสตร์ในสวนสนุก

ของนักทอ่งเทีย่วเจเนอเรชนัวาย และการเข้าใจถงึการรบัรูอ้งคป์ระกอบทางการสรา้งสรรค์ท่ีมพีลงัในการ

โน้มน้าวใจการแบ่งปันภาพเพื่อโน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก จึงเป็นการค้นหาแนวทางใน

การพัฒนาการสร้างสรรค์งานภาพถ่ายที่จะนำ�มาพัฒนาพื้นที่ท่องเที่ยวประวัติศาสตร์ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อให้ศึกษาถึงกระบวนการประกอบสร้างความหมายของภาพถ่ายเชิงประวัติศาสตร์ในสวน

สนุกของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันวาย

	 2. เพือ่ให้ศึกษาถงึการรบัรูอ้งคป์ระกอบทางการสรา้งสรรคท์ีมี่พลงัในการโน้มนา้วใจการแบง่ปนั

ภาพเพื่อโน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก

วิธีวิทยา

	 โครงข่ายญาณวิเคราะห์ (The Repertory Grid) เป็นเครื่องมือในการศึกษาข้อมูลภายในของผู้

ชม (working toward the kinds of insight) ออกแบบโดย George R.Kelly ซึ่งเครื่องมือนี้ได้ถูกนำ�มา

ประยุกต์ใช้เพื่อศึกษาถึงความต้องการของผู้ชมรายการโทรทัศน์ที่มีต่อเนื้อหารายการ โดย Robert R.

Monaghan (1972:38-47) โครงขา่ยญาณวเิคราะห์ จะชว่ยใหผู้ผ้ลติสือ่สามารถเข้าใกลแ้ละทำ�ความเข้าใจ

กับผู้ชมได้มากยิ่งขึ้น และให้คำ�ตอบถึงความคิดภายในตัวผู้ชมที่แสดงออกถึงความสัมพันธ์ทางความคิดที่
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มีต่อผลงานสื่อที่ได้ผลิตขึ้นซึ่ง เจริญพงศ์ ศรีสกุล (2550) ได้นำ�มาประยุกต์ใช้ในการศึกษาความต้องการ

ของผูช้มสือ่ดีวดีีภาพยนตร์ ในการออกแบบเน้ือหาสว่นควบและสว่นขยายในสือ่ดวีีดภีาพยนตร ์และ กฤษณ ์

ทองเลิศ (2545) ได้ประยุกต์ใช้เพื่อวิจัยทางด้านสื่อสารมวลชน โดยศึกษาการผสานรูปแบบ การสื่อความ

หมาย และจินตสาระของผูร้บัสารเปา้หมาย ท่ีมีตอ่งานภาพถ่ายกบัลายลกัษณอ์กัษรท่ีปรากฏในงานโฆษณา

ทางสื่อสิ่งพิมพ์

	 โครงข่ายญาณวิเคราะห์เป็นระบบการตรวจสอบวิธีการซึ่งบุคคลมีมุมมองต่อโลก ซึ่ง Kelly ระบุ

ว่า บุคคลจะมองโลกผ่านตัวกรองและมีตัวแบบ (transparent and templets) ซึ่งเรียกว่า การประกอบ

สร้าง (construct) ซึ่งเป็นสิ่งท่ีบุคคลสร้างข้ึนและใช้จัดวางสร้างความหมายกับวัตถุหรือเหตุการณ์ต่างๆ 

ในโลกของเขา บคุคลจะใชช้วีติด้วยการหยัง่รูด้ว้ยการเชือ่มกบัอดีตเพือ่สรา้งความหมายในอนาคตดว้ยการ

สร้างหมวดหมู่หรือประเภทของความคิด (categories) ซึ่งนั่นคือ การประกอบสร้างความหมายที่น่าจะ

เป็นไปได้ในความคิดของเขา 

	 หลักทฤษฎีของ Kellyหลักการพื้นฐานว่า บุคคลจะคิดและกระทำ�ในทิศทางที่เขาคาดว่าจะเกิด

ขึ้น ซึ่งประกอบด้วยหลักย่อยที่เป็นข้อสันนิษฐาน จำ�นวน 11 ข้อ ดังนี้ 

	 1. Construction Corollary บุคคลคาดการณ์เหตุการณ์ด้วยการตีความโอกาสการเกิดซํ้าของ

เหตุการณ์นั้น

	 2. Individuality Corollary บุคคลมีมุมมองต่อสิ่งต่างๆ ในลักษณะที่แตกต่างกัน

	 3. Organization Corollary บุคคลมีการจัดลำ�ดับสิ่งต่างๆ ที่เขาประกอบสร้างขึ้น

	 4. Dichotomy Corollary บุคคลมีการแบ่งลักษณะคู่ตรงข้าม ซึ่งเขาใช้ในการหาความหมาย

	 5. Choice Corollary บุคคลเรียนรู้ตนเอง ด้วยการเชื่อมโยงตนเองกับภายนอก

	 6. Range Corollary วิธีที่บุคคลใช้จัดการกับสิ่งรอบตัว จะสัมพันธ์ต่อการประยุกต์ใช้

	 7. Experience Corollary บุคคลเปลี่ยนแปลงวิธีการจัดการกับสิ่งรอบตัว ตามสถานการณ์ที่

เขาเห็นว่าเหมาะสม

	 8. Modulation Corollary บุคคลท่ียดืหยุน่ และเปิดกวา้งยอ่มสามารถจัดการกบัสภาพแวดลอ้ม

ที่หลากหลายได้

	 9. Fragmentation Corollary บคุคลมกีารจดัการตอ่สิง่ตา่งๆ ดว้ยวธิทีีแ่ตกตา่งกนั ถงึแม้บคุคล

อื่นอาจจะไม่เห็นจุดเชื่อมโยงหรือเหตุผลสนับสนุนใดๆ

	 10. Commonality Corollary ยิ่งการตีความของบุคคลมีความคล้ายคลึงกันมากเท่าใด ย่อมมี

ความคิดสัมพันธ์เป็นทิศทางเดียวกันมากยิ่งขึ้น

	 11. Social Corollary บคุคลทีม่องโลกจากมมุมองของบคุคลอืน่ไดม้าก ทำ�ใหบ้คุคลนัน้สามารถ

สื่อสารได้มากยิ่งขึ้น

	 จากหลกัพืน้ฐานทีว่า่ มนษุยค์ดิและกระทำ�สิง่ทีส่อดคลอ้งกบัการคาดการณท์ีจ่ะเกดิขึน้ กจ็ะเกดิ

แนวโนม้พฤตกิรรมทีจ่ะตามมา หลกัการนีจึ้งเปน็การยอมรบัคา่นยิมสว่นบคุคล ซึง่เปน็การมทีางเลอืกของ

การสร้างสรรค์ เป็นการรับฟังมุมมองของบุคคล ที่มีความแตกต่าง และมีความเป็นไปได้เสมอ
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงโดยใช้เครื่องมือเชิงปริมาณ ผู้วิจัยได้ ประยุกต์ใช้ ตารางกรองการ

รบัรู ้(The Repertory Grid) ในการศกึษาองคป์ระกอบของเนือ้หาในภาพถา่ย ทีใ่ชใ้นการแบง่ปันภาพถา่ย

เชิงประวัติศาสตร์ เพื่อชักชวนให้ท่องเที่ยวสวนสนุกของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันวาย ตามแนวทางของ 

Robert R.Mognahanซึ่งได้กล่าวถึง Repetory Grid ในการนำ�มาประยุกต์ใช้กับงานสื่อสารมวลชนว่า

สามารถใช้เป็นเคร่ืองมือในการศึกษาผู้รับสาร เพื่อให้ทราบถึงความต้องการเนื้อหาของสื่อท่ีผู้รับสาร

ตอ้งการ ทำ�ให้ผูผ้ลติสือ่รูจั้กกบักลุม่เปา้หมายของตวัเองไดด้ขีึน้ ซึง่สือ่จะนำ�ผลทีไ่ดไ้ปพฒันาประสทิธภิาพ

ทางการสื่อสารได้ดีขึ้น

การเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล

	 เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการสร้างความหมาย และเนื้อหาที่

เป็นองค์ประกอบของการสร้างสรรค์ภาพถ่ายเชิงประวัติศาสตร์ ซึ่งผู้วิจัยได้สังเกตเห็นทิศทางในปัจจุบัน

ของสวนสนกุ (Theme Park) ทีม่กีารจดัสว่นการแสดงพืน้ทีท่างประวตัศิาสตร ์จะใช้นกัแสดงแตง่กายเปน็

บุคคลในยุคสมัยนั้นๆ เพื่อทำ�กิจกรรมต่างๆ กันในแต่ละยุคที่ต้องการนำ�เสนอ โดยอิงข้อมูลบางส่วนจาก

เหตุการณ์ประวัติศาสตร์ และมีการชักจูงให้นักท่องเท่ียวเข้าไปมีส่วนร่วมเข้าไป “เล่น” กับกิจกรรมใน

พื้นที่ประวัติศาสตร์นั้นๆ อีกด้วย 

แหล่งข้อมูล

	 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษานี้ จำ�แนกได้ 2 แหล่ง คือ

	 1. ภาพถา่ยพืน้ทีป่ระวตัศิาสตรจ์ากเว็บไซตข์องสวนสนกุ โดยมเีกณฑใ์นการคดัเลือกทีส่ำ�คญั คอื 

(1) เปน็ภาพท่ีถา่ยจากสวนสนกุในสว่นแสดงพืน้ทีป่ระวติัศาสตร ์ (2) เปน็ภาพถ่ายทีถ่กูเผยแพรใ่นเวบ็ไซต์

ทางการ (Official Site) ของแหล่งท่องเที่ยว หรือ แหล่งข้อมูลการท่องเที่ยว (3) ภาพถ่ายมีเนื้อหารำ�ลึก

ถึงบุคคลหรือเหตุการณ์ที่บอกเล่าถึงพื้นที่ทางประวัติศาสตร์ และ (4) ภาพถ่ายทั้ง 7 ภาพนั้น เมื่อแบ่งปัน 

(share) ทางเว็บไซต์มีประสิทธิภาพในการโน้มน้าวใจผู้อื่นได้

	 2. ข้อมูลประเภทบุคคลผู้วิจัยได้กำ�หนดเกณฑ์สำ�คัญในการสัมภาษณ์เพื่อเก็บข้อมูลโครงข่าย

ญาณวิเคราะห์รวมจำ�นวนผู้ให้สัมภาษณ์ทั้งหมด 3 คนโดยมีเกณฑ์ที่สำ�คัญดังนี้ (1)	 เป็นบุคคลท่ีอยู่ใน

กลุ่มเจเนอเรชันวาย (เกิดในปี พ.ศ.2523-2540) มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการ

คน้หาขอ้มลูทอ่งเทีย่วได้เปน็อยา่งดี มคีวามคิดสรา้งสรรค ์มองโลกในแงด่ ีแตม่คีวามอดทนต่ํา เปลีย่นแปลง

การตัดสินใจในการบริโภคได้ง่ายและบ่อยครั้ง (William & Neil, 2000:7-8) (2)	 มีรายได้ประจำ�เกิน 

15,000 บาทต่อเดือน และ (3) เคยท่องเที่ยวสวนสนุกในต่างประเทศ อย่างน้อย 1 ครั้ง

ขั้นตอนในการสัมภาษณ์ด้วยเครื่องมือโครงข่ายญาณวิเคราะห์

	 มีขั้นตอนการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล ดังต่อไปนี้

	 ขั้นตอนที่ 1 ผู้วิจัยจึงคัดเลือกภาพถ่ายที่แสดงถึงพื้นที่ประวัติศาสตร์จากสื่อเว็บไซต์ จำ�นวน 7 

ภาพ ตามแนวคิดของ Monaghanและนำ�ภาพถ่ายทั้ง 7 ภาพ มาลงรหัสโดยใช้สัญลักษณ์เป็นอักษร A ถึง 

G กำ�กับงานแต่ละภาพ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้
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ตารางที่ 1 ตารางรหัสกำ�กับงานภาพถ่ายและรายละเอียดทั้ง 7 ภาพ

ภาพถ่ายเด็กชายและครอบครัวกำ�ลังร่อนหาทองด้วยอุปกรณ์พื้น

บ้านในลำ�ธารของรอริสวัลเลย์(Rauris Valley)บนเทือกเขาแอลป์ 

ซึ่งเป็นแหล่งเหมืองทองคำ�ในอดีตของประเทศออสเตรีย

ภาพถ่ายหญิงสาวกำ�ลังนำ�เสนออาหารสำ�หรับรับประทานงาน

เลี้ยงรูปแบบคาวบอยตะวันตก ในสวนสนุก ดอลลีพาร์คในรัฐ

เทนเนสซี ประเทศสหรัฐอเมริกา

ภาพถ่ายหมู่ของนักแสดงกำ�ลังยิ้มแย้มกับกล้อง ซึ่งแต่งกายเป็น

ชาวเมืองในเมืองจำ�ลองซัลเวอเรนฮิลส์(Sovereign Hill) ซึ่งเป็น

เหมืองทองในเมืองบารารัต รัฐวิคตอเรีย ประเทศออสเตรเลีย ใน

ศตวรรษที่ 19

ภาพถ่ายนักแสดงที่แต่งกายเป็นชาวเมืองภายในหมู่บ้านจำ�ลอง

ของศตวรรษที่ 18 ภายในพิพิธภัณฑ์มีชีวิตแบลคคันทรี (Black 

Country Living Museum) เมืองเบอร์มิงแฮม ประเทศอังกฤษ

ภาพถ่ายนักแสดงที่แสดงการใช้ชีวิตหมู่บ้านเกษตรกรใน

พิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์มีชีวิตนิวอิงแลนด์ (New England 

Living History Museums) ประเทศสหรัฐอเมริกา

ภาพถ่ายนักแสดงที่แสดงการร่อนทองในยุคตื่นทองของประเทศ

สหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นภาพถ่ายที่ใช้ประกอบเว็บไซต์เจอรีโกลด์ 

แหล่งข้อมูลเหมือนทองและเรื่องราวของนักเสี่ยงโชคในอดีต
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ภาพถ่ายนักแสดงแต่งกายชุดทหารฝ่ายสหภาพ (Union Army) 

ในยุคสงครามกลางเมืองอเมริกา ในการแสดงรำ�ลึกเหตุการณ์ ณ 

พิพิธภัณฑ์รันโชคามูลอส รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา

	 ขั้นตอนที่ 2 ผู้วิจัยจัดกลุ่มภาพชุด 3 ภาพ โดยการเลือกภาพนี้จะเป็นการสุ่มเลือกโดยอิสระ ซึ่ง 

Monaghan สรปุวา่ เปน็การเลือกโดยไมม่รีปูแบบ แตจ่ะทำ�ในแตล่ะครัง้ให้แตกตา่งกนัไปในการสอบถาม

โครงความคิด ผู้วิจัยจึงเลือกทั้งหมด 7 รูปแบบ ตามจำ�นวน 7 โครงความคิด(construct) ที่ต้องการ

สัมภาษณ์ คือ 		  (1) A, B, C   		  (2) D, E, F   

			   (3) G, A, D   		  (4) B, F, G   

			   (5) A, D, G   		  (6) C, F, D  

			   (7) E, B, C

	 ในการคน้หาแต่ละโครงความคดิ ผูว้จิยัเปิดภาพท้ัง 3 ภาพใหผู้ใ้ห้สมัภาษณด์ ูแลว้ใหเ้ปรยีบเทยีบ

งานทั้ง 3 ชิ้น ที่มีองค์ประกอบเชิงสร้างสรรค์ใดที่มีลักษณะเด่นในภาพโดยมีกรอบคำ�ถามคือ (1) ประเด็น

อะไรที่พบได้ว่ามีลักษณะร่วมเหมือนกันในภาพถ่าย 2 ภาพ โดยไม่พบประเด็นนั้นในภาพที่ 3 และ (2) 

ภาพที่ 3 นั้นมีความแตกต่างจากลักษณะร่วมในประเด็นดังกล่าวของทั้ง 2 ภาพอย่างไร

	 ซ่ึงคำ�ตอบนัน้จะเปน็โครงความคดิทีผู่ว้จิยัจะนำ�มาระบุความเหมือน (construct) และ ความตา่ง 

(contrast) ที่เป็นขั้วตรงข้ามทางความคิด  ยกตัวอย่างเช่น ภาพรหัสอักษร A และ B มีลักษณะความ

เหมือนคือ ผู้ให้สัมภาษณ์“แสดงออกถึงความเป็นปัจจุบัน”ในภาพ และและภาพรหัสอักษร C มีความต่าง 

คือ “แสดงออกถึงความเป็นอดีต”

	 ขั้นตอนที่ 3 ผู้วิจัย ให้ผู้ให้สัมภาษณ์เรียงลำ�ดับงานทั้ง 7 ตามประเด็นโครงความคิดที่สร้างขึ้น 

มาจัดเรียงลำ�ดับคะแนน 1-7 โดยให้งานที่มีลักษณะคู่เหมือนมากที่สุดให้ 1 คะแนน “แสดงออกถึงความ

เปน็อดตีสูง” และไลล่ำ�ดบัไปจนถงึงานที ่7 “แสดงออกถงึความเปน็อดตีต่ํา”หลงัจากนัน้ใหผู้ใ้หส้มัภาษณ์

ทบทวนหรือให้เปลี่ยนลำ�ดับได้ แล้วจึงให้ยืนยันคำ�ตอบ

	 ขั้นตอนที่ 4 ผู้วิจัย นำ�ข้อมูลที่ได้ มาบันทึกข้อมูลลงในตาราง โดยกรอกตัวอักษรที่ใช้แทนแต่ละ

ภาพลงตามลำ�ดับA ถึง G โดยมีตัวเลข 1 ถึง 7 แสดงลำ�ดับคะแนนจากขั้นตอนที่ 3



วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 19 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน 2563) 123

ตารางที่ 2 ตารางบันทึกข้อมูลตัวอักษรตามลำ�ดับคะแนน

ความเหมือน (construct)	 1 2  34567	 ความต่าง (contrast)

1 A, B, C, แสดงออกถึงความเป็นอดีตสูง E G F C* D B A แสดงออกถึงความเป็นอดีตตํ่า

2 D, E, F การบุกเบิกเพื่อตั้งรกราก สร้างชีวิต F* G A E C B D การตั้งรกรากที่มีความมั่นคงแล้ว

3 G, A, D

4 B, F, G

5 A, D, G

6 C, F, D

7 E, B, C

8 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะ

โน้มน้าวใจได้สูง

ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะ

โน้มน้าวใจได้ตํ่า

หมายเหตุ 	 เครื่องหมาย _ 	 หมายถึงภาพที่เป็นคู่ความเหมือน

		  เครื่องหมาย *	 หมายถึงภาพที่เป็นความแตกต่าง

	 หลังจากนั้นจะนำ�มาจัดลำ�ดับในรูปแบบคะแนนตามโครงความคิด โดยมีข้อมูลในแนวนอนเป็น

ลำ�ดับภาพ A-G และนำ�ข้อมูลจากตารางที่ 2 บันทึกเป็นตัวเลขของค่าคะแนน 1-7 ในแต่ละภาพ

ตารางที่ 3 ตัวอย่างการกรอกข้อมูลตารางโครงข่ายญาณวิเคราะห์

         ความเหมือน (construct)	 A     B    C    D     E     F     G	 ความต่าง (contrast)

1 แสดงออกถึงความเป็นอดีตสูง 7 6 4* 5 1 3 2 แสดงออกถึงความเป็นอดีตตํ่า

2 การบุกเบิกเพื่อตั้งรกรากและสร้างชีวิต 3 6 5 7 4 1* 2 การตั้งรกรากที่มีความมั่นคงแล้ว

3

4

5

6

7

8 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้มน้าวใจ

ได้สูง

ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะ

โน้มน้าวใจได้ตํ่า

หมายเหตุ 	 เครื่องหมาย _ 	 หมายถึงภาพที่เป็นคู่ความเหมือน

		  เครื่องหมาย *	 หมายถึงภาพที่เป็นความแตกต่าง

	 ขั้นตอนที่ 5 ทำ�ซํ้าขั้นตอนที่ 2 ถึง 4 จนครบ 7 ครั้ง ได้ครบตามจำ�นวน 7 โครงความคิด

	 ขั้นตอนที่ 6 หลังจากที่ได้บันทึกข้อมูลลงตารางจนครบ 7 โครงความคิด ผู้วิจัยจะขอเพิ่มอีก 1 

โครงความคดิ โดยให้ผูใ้หส้มัภาษณ์เรยีงลำ�ดบังานทีเ่ขาคดิวา่เปน็ภาพทีค่าดวา่แบง่ปนัภาพแลว้จะโนม้น้าว

ใจได้สูงไปสูภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้มน้าวใจได้ตํ่าแล้วบันทึกคะแนนลงในโครงความคิดที่ 8
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	 ขั้นตอนที ่7 เปรียบเทียบหาความสอดคล้องของคู่โครงความคิด โดยคำ�นวณจากค่าสหสัมพันธ์ 

ของแต่ละโครงความคิด ด้วยการคำ�นวณผลรวมของผลต่างยกกำ�ลังสองของแต่ละคู่โครงความคิด (

Ed2) ตามวิธีการ ดังต่อไปนี้

7 6 4 5 4 3 2

3 6 5 7 4 1 2

4 0 1 2 3 2 0

16 0 1 4 9 4 0

	

	 และนำ�ไปเทยีบกบัตาราง 7 สหสมัพันธ์โครงความคิด (Relationship Table of Seven Element 

Grid) โดย Monaghan (1972:44) โดยผลรวมจำ�นวน 34 จะไดค้า่สหสมัพนัธ ์r=.39 แสดงวา่ คูโ่ครงความ

คดิสองโครงนี ้มคีวามสมัพนัธร์ะดบัต่ํา (moderate) ซึง่ไมส่ามารถยอมรับไดห้ลงัจากนัน้จะทำ�การเปรยีบ

เทียบหาความสอดคล้องของแต่ละคู่โครงความคิดให้ครบทุกโครงความคิด ดังนี้

1-2 ____

1-3 ____      2-3 ____

1-4 ____       2-4 ____	 3-4 ____

1-5 ____      2-5 ____	 3-5 ____      4-5 ____

1-6 ____      2-6 ____	 3-6 ____      4-6 ____	 5-6 ____

1-7 ____      2-7 ____	 3-7 ____      4-7 ____	 5-7 ____      6-7 ____

1-8 ____      2-8 ____	 3-8 ____      4-8 ____	 5-8 ____      6-8 ____      7-8 ____

	 การเปรียบเทียบนี้เพื่อหาค่าสหสัมพันธ์ระหว่างโครงความคิด เน้นค่าสหสัมพันธ์ระหว่างคู่โครง

ความคิดที่ 8 (ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้มน้าวใจได้สูง) กับคู่อื่นๆ เพื่อพิจารณาว่า โครงความคิด

ใดที่มีความสัมพันธ์กับงานที่สร้างการโน้มน้าวใจได้สูง

	 ขั้นตอนที่ 8 ผู้วิจัยแปลผลจากค่าสหสัมพันธ์ โดยอิงจากค่าสหสัมพันธ์ที่ Monaghan เห็นว่ามี

ความสัมพันธ์กันระหว่างโครงความคิดแต่ละคู่นั้น มี 3 ระดับที่ยอมรับได้ คือ 

	 8.1 ความสัมพันธ์ระดับปานกลาง (marked) ค่าสหสัมพันธ์จะอยู่ระหว่าง .43 ถึง .57

	 8.2 ความสัมพันธ์ระดับสูง (strong) ค่าสหสัมพันธ์จะอยู่ระหว่าง .61 ถึง .79

	  ความสัมพันธ์ระดับสูงมาก (very high) ค่าสหสัมพันธ์จะอยู่ระหว่าง .82 ถึง 1.00

การสรุปข้อมูล	

	 ผู้วิจัยนำ�โครงความคิดที่มีค่าสหสัมพันธ์ตั้งแต่ระดับปานกลาง (marked) ถึงระดับสูงมาก(very 

high) ซึ่งเป็นระดับที่ Monaghan ยอมรับ มาจัดกลุ่มเป็นองค์ประกอบในแง่มุมต่างๆ (facet) ที่จะนำ�ไป

ประยุกต์ใช้สร้างสรรค์ภาพถ่ายสำ�หรับแบ่งปันเพื่อชักชวนให้ท่องเที่ยวสวนสนุกได้อย่างมีประสิทธิภาพ

	     ค่าความต่าง =

ค่าความต่างยกกำ�ลังสอง =					     	 = 34						    
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ผลการวิจัย

	 ผู้วิจัยได้พบข้อมูล และได้ทำ�การแปลผลข้อมูล ดังต่อไปนี้

	 ผู้ให้สัมภาษณ์คนที่ 1 คุณเจตน์จันทร์ เกิดสุข

ตารางที่ 4 ตารางโครงข่ายญาณวิเคราะห์ของ คุณเจตน์จันทร์ เกิดสุข

ความเหมือน (construct)      ABCD EFG		  ความต่าง (contrast)

1 แสดงออกถึงความเป็นอดีตสูง 7 6 4* 5 1 3 2 แสดงออกถึงความเป็นอดีตตํ่า

2 การบุกเบิกเพื่อตั้งรกรากและสร้างชีวิต 3 6 5 7 4 1* 2 การตั้งรกรากที่มีความมั่นคงแล้ว

3 ความสงบสุข 5 2 4 1 3 6 7* สภาวะสงคราม

4 กิจกรรมส่วนบุคคล 5 2 4 6 3 1 7* กิจกรรมเพื่อส่วนรวม

5 โน้มน้าวใจกลุ่มเป้าหมายผู้ใหญ่ 7* 2 4 5 6 1 3 โน้มน้าวใจกลุ่มเป้าหมายเด็ก

6 การเที่ยวชมแบบไม่มีการเข้าไปมีส่วนร่วม 6 4 2 1 3 7* 5 การมีส่วนร่วม

7 มีความเป็นเมือง 7 4 2 1 5* 6 3 มีความเป็นชนบท

8 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้สูง

5 4 6 1 2 7 3 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้ตํ่า

หมายเหตุ 	 เครื่องหมาย _ 	 หมายถึงภาพที่เป็นคู่ความเหมือน

		  เครื่องหมาย *	 หมายถึงภาพที่เป็นความแตกต่าง

	 องค์ประกอบเชิงสร้างสรรค์ที่มีสหสัมพันธ์กับ โครงความคิดท่ี 8 “พลังในการแบ่งปันภาพเพื่อ

โน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก (Theme Park)”ของ คุณเจตน์จันทร์ เกิดสุขมีดังต่อไปนี้

	 • โครงความคิดที่ 2 “การบุกเบิกเพื่อตั้งรกรากและสร้างชีวิต” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .54 ซึ่ง

แปลผลได้ว่า มีความสัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 3 “ความสงบสุข”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .54 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความสัมพันธ์

ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 4 “กิจกรรมส่วนบุคคล”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .54 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 5 “โน้มน้าวใจกลุ่มเป้าหมายผู้ใหญ่”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .43 ซึ่งแปลผลได้

ว่า มีความสัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 6 “การเที่ยวแบบไม่มีการเข้าไปมีส่วนร่วม”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .61 ซึ่ง

แปลผลได้ว่า มีความสัมพันธ์ในระดับสูง (strong)

	 • โครงความคดิที ่7 “ความเปน็เมอืง”มีคา่สหสมัพนัธท์ีร่ะดบั .44 ซึง่แปลผลไดว้า่ มคีวามสมัพนัธ์

ในระดับปานกลาง (marked)

	 จากความสัมพันธ์ของโครงความคิด จากการสัมภาษณ์ คุณเจตน์จันทร์ เกิดสุข ด้วยเครื่องมือ 

Repertory Grid โครงความคิดที่ผู้วิจัยนำ�มาใช้เป็นพื้นฐานในการสร้างสรรค์งานภาพถ่ายที่มีพลังในการ

แบ่งปันเพื่อโน้มน้าวใจ จึงมีดังนี้

	 1. ลกัษณะเน้ือหาสำ�หรับนักทอ่งเทีย่วทีเ่ปน็ผูจ้อ้งดกูารแสดง โดยไมไ่ดเ้ขา้ไปมสีว่นรว่มในกิจกรรม

การเล่นในพื้นที่การแสดงใน Theme Park
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	 2. ลกัษณะเนือ้หาทีม่ลีกัษณะผจญภยั ซึง่สรา้งจนิตนาการเปน็สถานการณท์ีเ่กิดขึน้ของบคุคลใน

เหตุการณ์  

	 ผูวิ้จยัพบวา่ ความตอ้งการลกัษณะเนือ้หาดงักลา่ว มคีวามสอดคลอ้งกบัขอ้สนันษิฐานขัน้ตน้ของ 

Kelly ในเรือ่งConstruction Corollaryซึง่อธบิายถงึการที ่บคุคลคาดการณต์อ่เหตกุารณจ์ากการตคีวาม

โอกาสการเกิดซ้ําของเหตุการณ์นั้น ๆ เห็นได้จากการที่คุณเจตน์จันทร์ มีความต้องการชมการแสดงที่มี

ลักษณะเนื้อหาที่เกิดขึ้นเป็นประจำ�ซํ้า ๆ ในสวนสนุก (Theme Park) ต่าง ๆ

	 ผู้ให้สัมภาษณ์คนที่ 2 คุณสมเกียรติ ศรีเพ็ชร

ตารางที่ 5 ตารางโครงข่ายญาณวิเคราะห์ของ คุณสมเกียรติ ศรีเพ็ชร

ความเหมือน (construct)    ABCD EFG		  ความต่าง (contrast)

1 เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง 2 3 7* 6 4 1 5 เหตุการณ์สมมุติที่ถูกสร้างขึ้น

2 การใช้ชีวิตประจำ�วัน 3 7 5 1 2 6* 4 การทำ�มาหากิน หาเลี้ยงอาชีพ

3 หน้าที่ที่ถูกบังคับให้ทำ� 4 2 5 7* 6 3 1 ความเป็นอิสระ

4 พลเรือน 1 4 6 2 5 3 7* จนท.รัฐ

5 กิจกรรมระดับสังคม 5* 6 2 1 4 7 3 กิจกรรมระดับครอบครัว

6 งานกิจกรรมสังคม 5 6 1 2 3 7* 4 งานกิจกรรมส่วนตัว

7 ความสุขที่ได้มีกิจกรรมร่วมกับคนอื่น 2 4 1 3 5* 6 7 ความเปล่าเปลี่ยว โดดเดี่ยว

8 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้สูง

3 6 2 1 4 5 7 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้ตํ่า

หมายเหตุ 	 เครื่องหมาย _ 	 หมายถึงภาพที่เป็นคู่ความเหมือน

		  เครื่องหมาย *	 หมายถึงภาพที่เป็นความแตกต่าง

	 องค์ประกอบเชิงสร้างสรรค์ที่มีสหสัมพันธ์กับ โครงความคิดท่ี 8 “พลังในการแบ่งปันภาพเพื่อ

โน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก (Theme Park)”ของ คุณสมเกียรติ ศรีเพ็ชร มีดังต่อไปนี้

	 • โครงความคิดที่ 1 “เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .43 ซึ่งแปลผลได้ว่า มี

ความสัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 2 “การใช้ชีวิตประจำ�วัน” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .57 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 3 “หน้าที่ที่ถูกบังคับให้ทำ�” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .89 ซึ่งแปลผลได้ว่า มี

ความสัมพันธ์ในระดับสูงมาก (very high)

	 • โครงความคิดที่ 4 “พลเรือน”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .46 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความสัมพันธ์ใน

ระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 5 “กิจกรรมระดับสังคม”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .64 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับสูง (strong)

	 • โครงความคิดที่ 6 “งานกิจกรรมสังคม”มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .64 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับสูง (strong)
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	 จากความสัมพันธ์ของโครงความคิด จากการสัมภาษณ์ คุณสมเกียรติ ศรีเพ็ชร ด้วยเครื่องมือ 

Repertory Grid โครงความคิดที่ผู้วิจัยนำ�มาใช้เป็นพื้นฐานในการสร้างสรรค์งานภาพถ่ายที่มีพลังในการ

แบ่งปันเพื่อโน้มน้าวใจ จึงมีดังนี้

	 1. ลักษณะเนื้อหาสำ�หรับนักท่องเที่ยวที่เป็นผู้จ้องดูกิจกรรมของกลุ่มคนในสังคม ในเหตุการณ์

ที่เป็นเรื่องราวที่มีผลกระทบต่อส่วนรวม 

	 2. ลักษณะเนื้อหาที่มีเค้าโครงจากเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้นจริง ซึ่งเป็นเรื่องราวที่เกิดขึ้นเป็นประจำ�

ทั่วไปของคนในสังคมนั้นๆ

	 ผูวิ้จยัพบวา่ ความตอ้งการลกัษณะเนือ้หาดงักลา่ว มคีวามสอดคลอ้งกบัขอ้สนันษิฐานขัน้ตน้ของ 

Kelly ในเรื่องSocial Corollaryซึ่งอธิบายถึงการที่ บุคคลที่สามารถมองโลกจากมุมมองของบุคคลอื่นได้

มาก ยอ่มทำ�ใหบ้คุคลนัน้สามารถสือ่สารไดม้ากขึน้ เหน็ไดจ้ากการทีคุ่ณสมเกยีรตมิคีวามตอ้งการลกัษณะ

เนื้อหาที่แสดงถึงกิจกรรมของกลุ่มสังคม

ผู้ให้สัมภาษณ์คนที่ 3 คุณยุทธนา สุวรรณรัตน์

ตารางที่ 6 ตารางโครงข่ายญาณวิเคราะห์ของ คุณยุทธนา สุวรรณรัตน์

ความเหมือน (construct)ABCD EFG		  ความต่าง (contrast)

1 เที่ยวชมผู้อื่นแสดง 7* 5 6 1 4 3 2 เราแสดงเอง

2 ไม่มีส่วนร่วม 7 4 6 1 2 5* 3 มีส่วนร่วม

3 ดูเป็นสถานที่จริง 2 7 5 6* 4 1 3 ดูเป็นฉากที่สร้างขึ้น

4 เชิญให้ร่วมกิจกรรม 1 3 5 7 6 2 4* ไม่เชิญให้ร่วมกิจกรรม

5 กิจกรรมในอดีต 7* 5 4 1 3 6 2 กิจกรรมในปัจุบัน

6 กิจกรรมที่ทำ�ง่าย 7 4 2 1 3 6* 5 กิจกรรมที่ทำ�ยาก

7 กิจกรรมที่ต้องมีเฉพาะที่ 5 6 7 3 2 4* 1 กิจกรรมที่มีได้ทั่วไป

8 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้สูง

1 3 4 7 6 2 5 ภาพที่คาดว่าแบ่งปันภาพแล้วจะโน้ม

น้าวใจได้ตํ่า

หมายเหตุ 	 เครื่องหมาย _ 	 หมายถึงภาพที่เป็นคู่ความเหมือน

		  เครื่องหมาย *	 หมายถึงภาพที่เป็นความแตกต่าง

	 องค์ประกอบเชิงสร้างสรรค์ที่มีสหสัมพันธ์กับ โครงความคิดท่ี 8 “พลังในการแบ่งปันภาพเพื่อ

โน้มน้าวใจผู้ชมของแหล่งท่องเที่ยวสวนสนุก (Theme Park)”ของ คุณยุทธนา สุวรรณรัตน์ มีดังต่อไปนี้

	 • โครงความคิดที่ 1 “เที่ยวชมผู้อื่นแสดง” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .68 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับสูง (strong)

	 • โครงความคิดที่ 2 “ไม่มีส่วนร่วม” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .89 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความสัมพันธ์

ในระดับสูงมาก (very high)

	 • โครงความคิดที่ 3 “ดูเป็นสถานที่จริง” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .50 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 4 “เชิญให้ร่วมกิจกรรม” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .96 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับสูงมาก (very high)
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	 • โครงความคิดที่ 5 “กิจกรรมในอดีต” มีค่าสหสัมพันธ์ท่ีระดับ .96 ซ่ึงแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับสูงมาก (very high)

	 • โครงความคิดที่ 6 “กิจกรรมที่ทำ�ง่าย” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .46 ซึ่งแปลผลได้ว่า มีความ

สัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 • โครงความคิดที่ 7 “กิจกรรมที่ต้องมีเฉพาะที่” มีค่าสหสัมพันธ์ที่ระดับ .54 ซึ่งแปลผลได้ว่า มี

ความสัมพันธ์ในระดับปานกลาง (marked)

	 จากความสัมพันธ์ของโครงความคิด จากการสัมภาษณ์ คุณยุทธนา สุวรรณรัตน์ด้วยเครื่องมือ 

Repertory Grid โครงความคิดที่ผู้วิจัยนำ�มาใช้เป็นพื้นฐานในการสร้างสรรค์งานภาพถ่ายที่มีพลังในการ

แบ่งปันเพื่อโน้มน้าวใจ จึงมีดังนี้

	 1. ลกัษณะเน้ือหาสำ�หรับนักทอ่งเทีย่วทีเ่ปน็ผูจ้อ้งดกูารแสดง โดยไมไ่ดเ้ขา้ไปมสีว่นรว่มในกิจกรรม

การเล่นในพื้นที่การแสดงใน Theme Park แต่ผู้แสดงก็แสดงอาการเชิญชวนและเข้าหานักท่องเที่ยว

	 2. ลักษณะเนื้อหาในอดีตที่มีองค์ประกอบที่แสดงถึงสถานที่ที่เกิดเหตุการณ์นั้นๆ และเป็นกิจกร

รมทั่วๆ ไปที่เกิดขึ้น

	 ผูวิ้จยัพบวา่ ความตอ้งการลกัษณะเนือ้หาดงักลา่ว มคีวามสอดคลอ้งกบัขอ้สนันษิฐานขัน้ตน้ของ 

Kelly ในเรื่องChoice Corollaryบุคคลมีความพยายามเชื่อมโยงตนเองกับภายนอกเพื่อที่จะเรียนรู้ตนเอ

งเห็นได้จากการที่คุณยุทธนา มีความต้องการลักษณะเนื้อหาที่แสดงถึงกิจกรรมที่เกิดขึ้นจากภายนอก ที่

ชักชวนตนเองให้จ้องดู หากกิจกรรมนั้นมีความยาก แม้จะเล่นและชักชวนเพียงใด ก็จะเพียงจ้องดูด้วย

ความสนุก แต่ไม่เข้าไปมีส่วนร่วม

การอภิปรายผล

	 1. การประยุกต์ใช้โครงข่ายญาณวิเคราะห์ (Repertory Grid)กับการสร้างสรรค์สื่อภาพถ่ายเพื่อ

ส่งเสริมพื้นที่ประวัติศาสตร์นั้น จากการวิจัยในครั้งนี้พบว่า นอกเหนือจากข้อมูลความต้องการเนื้อหาของ

นักทอ่งเทีย่วทีเ่ปน็องคป์ระกอบในการนำ�มาพฒันาประกอบสรา้งสือ่ภาพถา่ยไดด้แีลว้นัน้ นกัทอ่งเทีย่วให้

ความสำ�คัญกับการสื่อสารจากนักแสดงในการเชิญชวนให้เข้าไปร่วมในพื้นที่ท่องเที่ยว 	

	 2. จากการใช้วิธีวิทยาดังกล่าว ผู้วิจัยพบว่า ในการคัดเลือกแหล่งข้อมูลภาพถ่ายจะต้องเป็นภาพ

ที่สื่อสารเนื้อหาได้ชัดเจน เพื่อที่ผู้ให้สัมภาษณ์จะสามารถค้นหาและสร้างสรรค์โครงความคิดเพ่ิมเติมได้

ชัดเจนยิ่งขึ้น นอกจากนั้นแล้ว การคัดเลือกแหล่งข้อมูลบุคคลที่จะให้มุมมองโครงความคิด หากเป็นผู้

เชี่ยวชาญ หรือมีประสบการณ์โดยตรง หรือมีอิทธิพลต่อโครงความคิดในประเด็นท่ีต้องการวิจัย ก็จะยิ่ง

ทำ�ให้ได้มุมมองที่ถูกต้องต่อการค้นหาคำ�ตอบได้ดียิ่งขึ้น 

ข้อเสนอแนะ

	 1. ด้วยนักท่องเที่ยวให้ความสำ�คัญกับการสื่อสารจากนักแสดงในการเชิญชวนให้เข้าไปร่วมใน

พื้นที่ท่องเที่ยว ดังนั้นผู้วิจัยควรศึกษาถึงความต้องการในการร่วมแสดงในพื้นที่ในเชิงสร้างสรรค์อีกด้วย

	 2. ผูว้จิยัทีน่ำ�วธิวีทิยานีไ้ปประยกุตใ์ช ้ควรสมมตุตินเองใหเ้ป็นผูส้รา้งสรรคง์านหรอืผูค้วบคุมการ

ผลิตสื่อนั้นๆ เพื่อที่จะเข้าใจมุมมองของเป้าหมายในการสื่อสารไปยังผู้ชม
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