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บทคัดย่อ

	 การท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ควบคู่กับมนุษย์มาช้านาน รวมถึงเป็นอุตสาหกรรมหลักของชาติไทยด้วย 

ประเทศไทยมรีปูแบบการทอ่งเทีย่วทีค่รบสมบูรณ ์รวมถึง รปูแบบการท่องเทีย่วในแหล่งธรรมชาตริปูแบบ

การท่องเท่ียวในแหล่งวัฒนธรรม หรือแม้แต่รูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ และเนื่องจาก

ธรรมชาติของคนในยุคที่ต่างกัน แนวทางความต้องการในการท่องเที่ยวจึงแตกต่างกันด้วย ดังนั้นการ

สร้างสรรค์ภาพถ่ายนี้ จึงเป็นการถ่ายภาพเพื่อสะท้อนถึงรูปแบบเชิงเปรียบเทียบการท่องเที่ยวของคนใน

อดีตสืบเนื่องมาถึงปัจจุบัน เพื่อนำ�เสนอความงามของวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไป

คำ�สำ�คัญ: การสร้างสรรค์ภาพถ่าย / รูปแบบการท่องเที่ยว / ประเทศไทย

Abstract

	 Tourism has been with humans for a long time. And it is the main industry of 

Thailand. Thailand has all tourism styles included natural based tourism, cultural based 

tourism, and special interest tourism. Due to the nature of people in different generations, 

the needs of travel aspect are also different. Therefore, the creation of these photos 

shows the comparison of the tourism styles of people from the past to the present time 

to reflect the beauty of changing lifestyle.
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บทนำ�

	 แนวคิดหลักในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายแนวคิดในการถ่ายภาพนี้ เป็นภาพชุดเพื่อแสดงถึง

การเปลี่ยนแปลงการของสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทย ที่มีผลเนื่องมาจากรูปแบบการการใช้ชีวิตประจำ�

วนัของผูค้นในสมัยกอ่น และบรบิทรอบตวั ทีม่คีวามจำ�เปน็ตอ้งเปลีย่นแปลง เพือ่การพฒันาทางดา้นเศรษฐกจิ 

เพื่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ รวมถึงการแสดงอัตลักษณ์ของชุมชม เพื่อสะท้อนถึงวิถีชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไป

___________________________________________________________________________
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ข้อมูลเบื้องต้น (Background)

	 จากการศึกษาของบัณฑิต สัตย์เพริศพราย (2562) ได้สืบค้นพบว่า ราชกิจจานุเบกษาเล่ม 135 

ตอนที่ 82 ก ได้ออกประกาศเรื่อง ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561-2580) ซึ่งเป็นแนวทางในการพัฒนาชาติ

เป็นเวลา 20 ปี ตั้งแต่ปี 2561 ทั้งนี้มีความเพื่อให้ประเทศไทยสามารถยกระดับการพัฒนาให้บรรลุตาม

วสัิยทศัน์“ประเทศไทยมคีวามมัน่คง ม่ังคัง่ ยัง่ยนืเปน็ประเทศพฒันาแลว้ ดว้ยการพฒันาตามหลกัปรชัญา

ของเศรษฐกจิพอเพยีง” โดยประเด็นยุทธศาสตรด์งักลา่วมเีป้าหมายใหเ้ศรษฐกจิไดเ้ตบิโตอยา่งมีเสถียรภาพ

และยั่งยืน ด้วยการสร้างความหลากหลายด้านการท่องเที่ยว

	 การท่องเท่ียวของไทยมีรูปแบบต่าง ๆ มากมายโดยในแต่ละรูปแบบจำ�เป็นต้องปรับสภาพตาม

ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ถือว่าเป็นส่วนท่ีสำ�คัญท่ีทำ�ให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเจริญเติบโตได้ 

เมื่อคนเปลี่ยนไปในแต่ละยุคแต่ละสมัย (บริษัท อินเตอร์สเปซ(ประเทศไทย) จำ�กัด, 2559) โดยขอเริ่มตั่ง

แตย่คุ Greatest Generation หรอืทีรู่จ้กักนัวา่ G.I. Generation คนกลุม่นีเ้กดิในชว่งปี พ.ศ. 2444-2467 

คอืยคุกอ่นสงครามโลกครัง้ที ่2 คนยคุนีต้อ้งตอ่สูด้ิน้รนกบัความยากลำ�บากเพือ่ฟืน้ฟเูศรษฐกจิ คนยคุนีน้า่

จะมีความอดทนและรู้จักการใช้เงิน รู้จักประหยัดเพื่อสร้างเนื้อสร้างตัวหนีจากความลำ�บาก โดยส่วนมาก

คนยุคนี้ก็จะล้มหายตายจากไปแล้ว แต่สิ่งที่สำ�คัญคือคนรุ่นนี้เป็นรุ่นปู่ย่าตาทวด จะเป็นผู้ปลูกฝั่งคนในรุ่น

ต่อ ๆ  มานั่นก็คือในยุค Silent Generation หมายถึงคนที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2468-2488 ประชากรรุ่นนี้จะ

มีไม่มากเท่ารุ่นอื่น ๆ เพราะเป็นช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 พอดี ซึ่งเป็นยุคของคุณปู่คุณย่าคนในยุคนี้จะ

ลำ�บากหลังจากหมดสงคราม ทุกคนต้องรู้จักการดิ้นรนการทำ�งานเพื่อให้มีเงินเลี้ยงครอบครัวในยุคข้าว

ยากมากแพง คนยคุนีจ้ะประหยดัมาก ไมใ่ชอ้ะไรฟุม่เฟอืยของใชต่้างๆไมพ่งัไมซ่ือ้ ซอ่มไดเ้ปน็ซอ่มไมม่กีาร

ทิ้งง่ายๆ ทำ�ให้เห็นว่า การท่องเที่ยวของคนรุ่นนี้ไม่มีความสำ�คัญในสภาวะชีวิตประจำ�วันเลยแม้แต่น้อย

	 ต่อมาในยุคเบบี้บูมเมอร์(Baby Boomer) หมายถึงคนที่เกิดระหว่างปี พ.ศ. 2489 – 2507 หรือ

ในยุคสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 สาเหตุ ที่เรียกว่า “เบบี้บูมเมอร์” ก็เพราะว่าหลังจากสงครามโลกครั้งที่ 

2 สงบลง คนยุคนี้ก็รุ่นพ่อรุ่นแม่เราซึ่งจะรู้จักการประหยัด อยู่ในยุคสร้างเนื้อสร้างตัวหลายคนเริ่มต้นจาก

ไม่มีอะไรจนปัจจุบันมีทุกอย่างให้ลูกหลายได้อยู่สบาย คนรุ่นนี้จะรู้จักการประหยัดพอๆกับรุ่น Silent 

Generation เพราะไดร้บัการสัง่สอนตอ่เนือ่งกนัมา และทีส่ำ�คญัคอืคนรุน่นีม้คีวามอดทน อดกลัน้ มมีานะ

มากกว่าคนรุน่ปจัจุบนัด้วย จะเหน็ได้วา่คนท่ีประสบความสำ�เรจ็มกัจะอยูใ่นรุน่นีค่้อนข้างมาก ดังนัน้ คนใน

ยุคนี้จึงเห็นว่าการท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนไม่ค่อยมีส่วนสำ�คัญในชีวิต อาจจะมีบ้างท่ีได้เดินทางไปท่อง

เที่ยวนอกบ้านกับลูก ๆ แต่ก็เป็นเรื่องยาก เพราะมีลูกมาก การจะพาลูกๆ ไปพร้อมๆ กันก็เป็นไปได้ยาก 

ทัง้ในเรือ่งของการเดนิทาง และสถานทีต่า่ง ๆ  ก็ยากตอ่การเขา้ถงึ อกีทัง้คนในยคุนีไ้มเ่หน็ความจำ�เป็นของ

การท่องเที่ยว คิดว่าการเก็บเงินนั้นสำ�คัญกว่า

	 เจเนอเรชัน เอ็กซ์(Generation X) คนยุคนี้จะเกิดอยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2508-2522 ก็จะเป็นช่วงวัย

ทีต่อ่เน่ืองจาก Baby Boomer โดยแมว้า่โลกยคุนัน้จะไมท่นัสมยัเทา่ยคุนี ้แตค่นรุน่นีก้ถ็อืวา่เปน็กลุม่คนใน

ชว่งโลกกำ�ลังพัฒนาเร่ิมต้น มคีวามเปลีย่นแปลงอะไรหลายๆอยา่ง คนยคุนีจ้ะถูกสอนจากกลุม่คนรุน่ Silent 

Generation, Baby Boomer ให้รู้ถึงการประหยัด การอดทน เน้นให้เรียนหนังสือเพื่ออนาคต เน้นให้

ทำ�งานกลุ่มราชการและรัฐวิสาหกิจมากกว่างานเอกชน หรือ บางคนก็หันมาเปิดกิจการตัวเอง คนกลุ่มนี้

ก็จัดอยู่ในกลุ่มสร้างเน้ือสร้างตัวสร้างครอบครัวเพื่อวางรากฐานให้กับลูกหลานและคนรุ่นต่อๆไปเช่น

เดียวกันดังนั้นคนในช่วงวัยนี้ จะการศึกษาสูงข้ึน จึงมีวิธีคิดท่ีเริ่มแตกต่างจากยุคพ่อ แม่อย่างเห็นได้ชัด 

เริ่มฐานะการเงินดีขึ้น เริ่มทำ�งานสบายขึ้น มีเวลาให้กับตนเองมากขึ้นจึงมีเวลาพักผ่อนมากขึ้น จึงเกิดการ
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ท่องเที่ยวที่หลากหลายเพื่อคนในกลุ่มนี้

	 ในยคุต่อมาคือยคุ เจเนอเรชนั วาย (Generation Y) ซ่ึงกค็อืคนท่ีเกดิอยูใ่นช่วงปี พ.ศ. 2523–2540 

คนกลุ่มนี้เติบโตขึ้นมาท่ามกลางความเปลี่ยนแปลง และค่านิยมที่แตกต่างระหว่างรุ่นปู่ย่าตายาย กับ รุ่น

พ่อแม่ ซึ่งคนรุ่นนี้ถือเป็นกลุ่มวัยรุ่นตอนปลาย และ วัยทำ�งาน ในตอนนี้ที่อยู่ท่ามกลางความผันผวนใน

หลายๆด้านทั้งการเมือง การศึกษา เศรษฐกิจต่างๆ ซึ่งเห็นได้ว่า คนกลุ่มนี้จะอยู่ในวัย 20 ต้น ๆ ถึง เกือบ 

40 ปี ก็จะอยู่ในช่วงทำ�งาน กำ�ลังสร้างเนื้อสร้างตัว บางคนอาจจะมีฐานะที่มั่นคงแล้ว คนกลุ่มนี้ได้รับค่า

นิยมที่แตกต่างออกไปจากรุ่มเดิม ๆ  คือ โตมาควบคู่กับการเข้ามาของเทคโนโลยี ที่อำ�นวยความสะดวกยิ่ง

ขึน้ ทำ�ใหช้อบความสะดวกสบาย สามารถบรหิารจดัการเงนิไดเ้ปน็อยา่งด ีในความคดิของคนกลุม่นี ้ไมไ่ด้

ตอ้งการเป็นลกูจา้ง ต้องการเปน็นายของตนเอง มชีีวติในการทำ�งาน กบัการพกัผอ่นเทา่ ๆ  กัน ดงันัน้ การ

พักผ่อนจึงเป็นสิ่งท่ีสำ�คัญสำ�หรับคนในช่วงวัยนี้ อยากทำ�งานไป พักผ่อนไปได้ด้วย ดังนั้นการออกแบบ

สถานที่ท่องเที่ยวก็ต้องเกื้อต่อคนกลุ่มนี้เป็นสำ�คัญ เพราะเป็นกลุ่มที่ยินยอมท่ีจะจ่ายเงินในสถานที่ต้อง

เที่ยวตามไลฟ์สไตล์ที่ตนเองชื่นชอบนั่นคือความอิสระ

	 วัยสุดท้าย เจเนอเรชัน ซี (Generation Z) คำ�นิยามล่าสุดของคนรุ่นใหม่ในยุคปัจจุบัน หมายถึง

คนที่เกิดหลัง พ.ศ. 2540 ขึ้นไป เทียบ อายุแล้วก็คือวัยของเด็ก ๆ  นั่นเอง เด็ก ๆ  กลุ่ม Gen-Z นี้ จะเติบโต

มาพรอ้มกบัสิง่อำ�นวยความสะดวกมากมาย เรยีกวา่เปน็เดก็ยคุเทคโนโลยนีัน่เองซึง่เดก็ยคุนีจ้ะโดนตามใจ 

และส่วนใหญ่จะโตมากับพี่เลี้ยงที่ไม่ใช่พ่อแม่เพราะพ่อแม่คือคนรุ่น Gen X หรือบางคนเกิดจาก พ่อแม่ 

Gen Y ที่ต้องดิ้นรนทำ�งาน หลายๆบ้านปล่อยลูกไว้กับเทคโนโลยีมากกว่าความอบอุ่นเด็กรุ่นนี้ ไม่ต้อง

เปลี่ยนแปลงตนเองเพื่อเทคโนโลยี แต่พวกเขาเติบโตมาพร้อมกับเทคโนโลยี ในทางตรงกันข้าม พวกเขา

ต้องเรียนรู้ประวัติศาสตร์มากกว่าด้วยซ้ำ�ไป

	 ในอดตีความทรงจำ�เปน็เครือ่งมอืหนึง่ในฐานะประวตัศิาสตร ์การเกดิขึน้ของสือ่หมายถงึการเกดิ

ขึ้นของความทรงจำ�ตั้งแต่ยุคมุขปาฐะจนถึงยุคลายลักษณ โดยดั่งเดิมประเทศต่าง ๆ ในยุคประวัติศาสตร์

ไมม่กีารบนัทกึสิง่ทีเ่กดิขึน้มาเปน็ลายลกัษณอ์กัษร โดยสว่นมากก็เปน็แคก่ารเลา่เรือ่งตา่ง ๆ  ทีเ่คยเหน็ เคย

ได้ยินมาจากรุ่นสู่รุ่นในลักษณะนี้มาโดยตลอด เพื่อเป็นการบันทึกความทรงจำ�ผ่านวาจา จึงกลายเป็น

ตำ�นานเล่าขานสืบต่อกันมาในแต่ละสมัย บางครั้ง เรื่องเล่านั้นเป็นเรื่องที่น่าสนใจ น่าจดจำ� เป็นที่กล่าว

ขานกันในชุมชน ก็จะการเล่าสืบต่อกันมามาก ตรงข้ามกับบางเรื่อง ที่เป็นสิ่งที่ไม่น่าสนใจของชุมชน แต่

ในบางครัง้ อาจจะเปน็สิง่ทีส่ำ�คญัตอ่บคุคลบางบคุคล แตไ่มไ่ดถ้กูนำ�เสนอ หรอืการเลา่เรือ่งตอ่ ๆ  ไป ทำ�ให้

ความสำ�คัญของเรื่องนั้น ๆ ได้จางหายไป จนมาถึงยุคของลายลักษณ์ โดยเฉพาะการปฏิวัติการพิมพใน

สมัย ฟนฟศูลิปวทิยาของยโุรป ความทรงจําทีอ่ยใูนรปูแบบวาทศลิปยคุโบราณจงึเสือ่มสญูไป หลงัจากนัน้

ในคริสตศตวรรษที่ 19 จึงเกิดการสรางหอจดหมายเหตุ พิพิธภัณฑ และหอสมุด ตอมาจึงเปนยุคสมัยของ

ภาพถายและความทรงจําใน รูปแบบอิเล็กทรอนิกสที่ถือวาเปน “การปฏิวัติความทรงจํา” ขั้นสูงสุด โดย

สามารถเป็นหลักฐานที่สำ�คัญในการบันทึกความทรงจำ�ที่ดี (นัทธนัย ประสานนาม, 2557) 

	 ดังนั้นผู้ผลิตงานสร้างสรรค์นี้จึงเลือกการถ่ายภาพเพื่อเป็นสื่อกลางในการนำ�เสนอความทรงจำ�

ผ่านมิติของเวลาเพื่อสะท้อนถึงฐานของการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไปของไทย
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การสร้างสรรค์ผลงาน

	 สามารถแบ่งได้เป็น 3 ขั้นตอนดังนี้

	 1. ขั้นตอนก่อนการถ่ายภาพ

	 ในขั้นตอนนี้เป็นการค้นคว้าหาข้อมูลถึงรายละเอียดเพื่อการวางแผนในการถ่ายรูป ทั้งในเรื่อง

ของภาพที่จะถ่ายว่าควรมีองค์ประกอบใดบ้าง และจำ�นวนกี่ภาพ รวมถึงหลักหรือวิธีในการถ่ายรูป และ

ทฤษฎีต่าง ๆ เพื่อใช้ในการถ่ายรูปที่จะสามารถสะท้อนภาพของการเปลี่ยนแปลงของการท่องเท่ียวใน

ประเทศไทย

	 ในการถา่ยภาพเพื่อสะท้อนใหเ้หน็ถงึความทรงจำ�ในอดตีสะท้อนให้เห็นถึงการเปลีย่นแปลงของ

สถานที่ท่องเที่ยวจากอดีตถึงปัจจุบันเพื่อสนองต่อการสภาวะการณ์ท่องเที่ยวของคนในยุคปัจจุบันนั้น ผู้

สร้างสรรค์งานชิ้นนี้จึงใช้หลักของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร์ เพื่อให้เห็นถึงสภาวะแห่งการเปลี่ยนแปลง 

โดยชนิดของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร์สามารถแบ่งได้เป็น 3 ชนิด (นิภา ศรีไพโรจน์, ม.ป.ป.) คือ (1) การ

ศกึษาเป็นรายกรณเีปน็การศึกษาทีช่ีเ้ฉพาะลงไปโดยอาจศกึษากบับุคคลใดบุคคลหนึง่หรอืสถาบัน เอกสาร 

หรือกฎหมายฉบับใดฉบับหนึ่งก็ได้ (2) การศึกษาพัฒนาการ เป็นการศึกษาความแตกต่างของเหตุการณ์

ใดเหตุการณ์หนึ่งในระยะใดระยะหนึ่ง โดย อาจศึกษาเหตุการณ์ทั้งหมดหรือเพียงบางส่วนของเหตุการณ์

น้ันกไ็ด ้และ (3) การศกึษาความเปลีย่นแปลง การศกึษาแบบนีค้ลา้ยคลงึกับแบบทีส่อง แตเ่ป็นการเปรยีบ

เทียบลักษณะการ เปลี่ยนแปลงในเรื่องราวหรือเหตุการณ์ในอดีต กับเหตุการณ์ในปัจจุบัน

	 โดยผูผ้ลติงานสรา้งสรรคช์ิน้นี ้มคีวามตอ้งการทีจ่ะสะทอ้นใหเ้หน็ถงึความเปลีย่นแปลงของสถาน

ที่ท่องเที่ยวจากอดีต จนถึงปัจจุบัน จึงได้ใช้ชนิดของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร์ในข้อ 3นั้นคือการศึกษาถึง

พัฒนาการของการเปลี่ยนแปลงจากการศึกษาประวัติศาสตร์เชิงเปรียบเทียบ	

องค์การท่องเที่ยวโลก World Tourism Organization (UNWTO) (อลิสา ฤทธิชัยฤกษ์, ม.ป.ป.) ได้มีการ

กำ�หนดรูปแบบการ ท่องเที่ยว 3 รูปแบบหลัก ได้แก่ 1) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural 

Based Tourism) 2) รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) และ 3) รูป

แบบการทอ่งเทีย่วในความสนใจพเิศษ (Special Interest Tourism) ซึง่แตล่ะรปูแบบสามารถสรปุไดดั้งนี้

	 1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ได้แก่การท่องเที่ยวใน

แหล่งธรรมชาติไม่ว่าจะเป็นเชิงวิเวศ เชิงนิเวศทางทะเล เชิงธรณีวิทยา เชิงเกษตร เชิงดาราศาสตร์ เป็นต้น

	 2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) ประกอบด้วยการท่อง

เที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ ทางโบราณคดี การท่องเที่ยวชมงานวัฒนธรรมและประเพณี

	 3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) อันได้แก่การท่อง

เทีย่วเชงิสุขภาพ เพือ่รกัษาสขุภาพกายใจ การทอ่งเทีย่วเชงิทัศนศกึษาและศาสนา การทอ่งเทีย่วเพือ่ศกึษา

กลุ่มชาติพันธุ์ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวแบบผจญภัย รวมถึงการท่องเทียวแบบโฮมสเตย์ฟาร์ม

สเตย์ และการท่องเที่ยวแบบพำ�นักระยะยาว

	 ทางดา้นการสือ่ความหมายของภาพและการสรา้งความนา่สนใจใหก้บัภาพ ผูส้รา้งสรรคไ์ดศ้กึษา

เร่ืององค์ประกอบภาพในรูปแบบต่าง ๆ โดยหาความเกี่ยวเนื่องที่จะสามารถมาเชื่อมโยงเพื่อการเปรียบ

เทียบ (Comparison) ที่ชัดเจน โดยผู้สร้างสรรค์ได้คัดเลือกรูปแบบการจัดองค์ประกอบภาพดังนี้ 

	 1) กฎสามส่วน (Rule of Third) ซึ่งสิ่งนี้จะทำ�ให้การถ่ายภาพของเราจะดูดีขึ้น สวยขึ้น ซึ่งเป็น

ขั้นพื้นฐานที่ง่ายที่สุด แต่ทำ�ให้ภาพออกมาสวยงาม และดูดีได้ง่าย (Yochuwa, 2561)

	 เริ่มต้นโดยการจัดวางตำ�แหน่งของจุดสนใน ไปวางไว้ให้ใกล้เคียงกับเส้นที่แบ่งภาพของเรา ถ้า
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วัตถุมลีกัษณะเปน็แนวต้ัง ใหว้างไวใ้กลเ้คยีงกบัเสน้ตัง้ดา้นซา้ยหรอืขวากไ็ด ้ถา้วตัถมุลีกัษณะเปน็แนวนอน 

ไว้วางไว้ที่เส้นแนวนอน จะเส้นบน หรือเส้นล่างก็ได้ แต่ถ้า Subject ของเรามีลักษณะเป็นจุด ให้วางไว้ที่

จุดใดจุดหนึ่งของจุดตัด 4 จุดนั้น โดยไม่จำ�เป็นต้องให้ตรงตำ�แหน่งพอดี แต่ขอให้ใกล้เคียงที่สุด เพียงเท่า

นี้ ภาพที่เราถ่ายก็จะมีความสมดุลที่มีความน่าสนใจควบคู่กันไปด้วย

	 2) ความสมมาตร (Symmetry) สิ่งที่จะอธิบายองค์ประกอบภาพแบบสมมาตรได้ดีคือถ้าสมมุติ

เราพับภาพถ่ายของเราครึ่งหนึ่ง โดยให้ภาพนั้นประกบกันพอดี ส่วนทั้งสองของภาพ จะเป็นเหมือนภาพที่

สะท้อนจากกระจกเงากัน แต่ไม่จำ�เป็นจะต้องเท่ากันพอดีก็ได้ (Carroll, B. O., 2016)	

โดยการจัดองค์ประกอบภาพประเภทนี้จะเห็นว่า เราสามารถทำ�การเปรียบเทียบของสองสิ่งท่ีมีความ

เหมอืนกนั แตต้่องแตกตา่งกนั ไดอ้ยา่งชดัเจน ในการถา่ยภาพประเภทนี ้ตอ้งใชก้ารฝกึฝนในการวางเฟรม

ภาพ ให้สมดุลกันให้ได้มากที่สุด

	 3) การวางลวดลาย และการแปลกแยก (Pattern & Isolate) มนุษย์มักถูกดึงดูดให้หลงใหลใน

ลวดลายซ้ำ� ๆ (Carroll, B. O., 2016) เห็นได้จากกราฟฟิกต่าง ๆ ของผ้าทอมือ ทั้งลายมัดหมี่ในรูปแบบ

ต่าง ๆ  จะมีการวาง Pattern ซ้ำ� ๆ  ให้เกิดความน่าหลงใหลใคร่ซื้อไปใส่ ดังนั้นรูปแบบที่มีความซ้ำ�ไม่ว่าจะ

เป็นลวดลายประตู หรือหน้าต่างของอาคาร ผสมผสานกับจังหวะของการเว้นที่สม่ำ�เสมอ ย่อมดึงดูสายตา

ของผู้ชมได้ดี และยิ่งถ้าลวดลายซ้ำ� ๆ เหล่านั้น มีการขัดจังหวะของลวดลายนั้น จะทำ�ให้เกิดจุดเด่น หรือ

จุดสนใจของภาพได้ดี4) ภาพเบื้องหน้า และความลึก (Foreground Interest and Depth) ภาพถ่ายมี

คุณสมบัติเป็นภาพแบบ 2 มิติ อยู่ในตัวของมันอยู่แล้ว แต่มนุษย์เราหลงใหลศิลปะที่เป็น 3 มิติมากกว่า 

ดังนั้นการจัดวางองค์ประกอบภาพแบบการสร้างมิติที่ 3 ให้กับภาพถ่าย นั่นก็คือ ความลึก นั่นจึงมีส่วน

ช่วยที่สำ�คัญทำ�ให้ภาพถ่ายเกิดความน่าสนใจอย่างยิ่ง (Carroll, B. O., 2016)	

ในองค์ประกอบภาพทั้งหมดที่กล่าวมา ผู้สร้างสรรค์ได้รวบรวมท้ังหมดอยู่ภายใต้แนวความคิดของการ

เปรียบเทียบให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงทางด้านการท่องเที่ยว ดังนั้นผู้ถ่ายภาพจึงวางกรอบแนวคิดให้อยู่

ภายใต้มิติของความขัดแย้งขององค์ประกอบต่าง ๆ ในแต่ละภาพที่ถ่ายออกมา เพื่อแสดงถึงวัตถุประสงค์

ของภาพรวมในการเล่าเรื่องด้วยภาพในความหมายของการเปลี่ยนแปลง

	 ต่อมาเป็นขั้นตอนในการวางแผนเลือกหาสถานที่เจาะจงในการถ่ายภาพ เริ่มจากภาพแรกเป็น

ตวัแทนของสถานทีท่อ่งเทีย่วตามแหลง่ธรรมชาต ิและตอ้งเลอืกเพยีงสถานทีเ่ดยีว โดยทำ�การเลอืกระหวา่ง

ทะเล หรือป่าเขา จึงได้ใช้เกณฑ์ของจำ�นวนอุทยานแห่งชาติที่มีทั้งหมด 148 แห่งทั่วประเทศ โดยมีเพียง 

26 แห่งที่เป็นอุทยานแห่งชาติทางทะเล (คณะอนุกรรมการจัดการความรู้เพื่อผลประโยชน์แห่งชาติทาง

ทะเล, ม.ป.ป.) ดังนัน้จะเหน็ได้วา่พืน้ทีก่ารท่องเท่ียวของไทยท่ีเป็นธรรมชาตสิว่นมากจะเป็นป่าเขามากกวา่ 

โดยแบ่งตามภาคได้แก่ กลุ่มภาคเหนือ 59 แห่ง กลุ่มภาคกลาง/ตะวันออก/ตะวันตก 25 แห่ง กลุ่มภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 24 แห่ง และกลุ่มภาคใต้ 40 แห่ง โดยจะเห็นได้ว่าภาคเหนือมีมากที่สุด โดยจังหวัด

เชียงใหม่มมีากที่สดุในภาคเหนอื คือ 10 แหง่ และอยู่ระหวา่งการเตรยีมการขึ้นทะเบียนอีก 4 แหง่ (สำ�นกั

อุทยานแห่งชาติ, ม.ป.ป.) ดังนั้นผู้ถ่ายภาพจึงตัดสินใจเลือกเชียงใหม่ในการถ่ายภาพท่ีเป็นตัวแทนของ

สถานทีท่อ่งเทีย่วในรปูแบบแหลง่ธรรมชาต ิโดยผูถ่้ายภาพไดเ้ลอืกเอาสถานทีท่ีก่ำ�ลงัเป็นทีน่ยิมอยูใ่นขณะ

นั้นคือ ม่อนแจ่ม โดยเลือกโรงแรม ออนเซ็น แอท ม่อนแจ่ม เพราะโรงแรมนี้ ได้มีการพัฒนาพื้นที่สีเขียวให้

กลายเป็นรีสอร์ทในรูปแบบใหม่ โดยสามารถซึมซับบรรยากาศของความหนาว และธรรมชาติแบบตะวัน

ออก เข้ากับพื้นที่ไร่นาขั้นบันไดบนม่อนแจ่มได้ดี โดยมีการนำ�อัตลักษณ์ของชาวญี่ปุ่นมาผสมผสานกับอัต

ลักษณ์ของพื้นที่ภูเขาได้อย่างลงตัว 
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	 ภาพที่สอง เป็นการเลือกสถานที่ในรูปแบบการท่องเท่ียวในแหล่งวัฒนธรรม โดยผู้ถ่ายภาพได้

ศึกษาถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นโบราณสถาน เพราะประเทศไทยถือได้ว่าเป็นอู่อารยธรรมของภูมิภาคนี้ 

และลองศึกษาลึกเข้าไปอีกพบว่า ซากโบราณสถานในหลาย ๆ  ได้แปรเปลี่ยนรูปแบบรอบข้างออกไป จาก

ที่เป็นสถานที่เพื่อความศรัทธา แต่ปัจจุบันได้กลายเป็นตลาดของคนพื้นถิ่น เพื่อความอยู่รอดของคนใน

ชุมชน ดังนั้น ผู้สร้างสรรค์ถึงได้เลือกเอากาดวิถีชุมชนคูบัว จังหวัดราชบุรี เป็นสถานท่ีในการถ่ายภาพ 

เพราะเป็นตลาดที่เปิดพ้ืนที่ให้ชาวคูบัวนำ�สินค้าเกษตร อาหาร และผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตเองในบ้านหรือใน

ชมุชนมาวางขายราคายอ่มเยา โดยตลาดนีอ้ยูภ่ายในวดัโขลงสวุรรณครี ีซึง่สว่นหนึง่เปน็โบราณสถานสมยั

ทวารดีอันทรงคุณค่า โดยตัวของตลาดนั้น คลอบคลุมพื้นที่ตัวโบราณสถานไว้ด้วย เรียกได้ว่า เดินซื้อของ

ไป ชมโบราณสถานไปได้ด้วย

	 สุดท้าย ตัวแทนของรูปแบบการท่องเท่ียวในความสนใจพิเศษ ซ่ึงในรูปแบบนี้ จะเป็นการท่อง

เที่ยวในรูปแบบที่พิเศษ และหลากหลาย โดยผู้ท่ีท่องเท่ียวจะมีความสนใจในสิ่งใดสิ่งหน่ึงเป็นพิเศษ จะ

ท่องเที่ยวอย่างเจาะลึก มิใช่เป็นการท่องเที่ยวแบบผิวเผินตามโปรแกรมท่องเท่ียวท่ัว ๆ ไป รวมถึงการ

พำ�นักแบบระยะยาวด้วย ฉะนัน้ การทอ่งเทีย่วแบบนีท้ีพ่กัจงึมีความสำ�คญัต่อนกัทอ่งเทีย่วมาก การพำ�นกั

ในรูปแบบดังเดิม เช่น การพักในโรงแรมอาจทำ�ให้ค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้น ในหลายปีที่่ผ่านมานี้ การพักแบบโฮส

เทลจงึเปน็รปูแบบทีน่ยิมมากขึน้ในหมูน่กัทอ่งเทีย่ว ในลกัษณะทางกายภาพของโฮลเทลเหลา่นีจ้ะอยูใ่กล้

แหลง่ทอ่งเทีย่ว ทำ�ให้สะดวกต่อการเดินทางโดยรอบ และสภาพของอาคารโดยมากยงัเคารพตอ่บรบิทโดย

รวบทางภูมิสถาปัตยกรรม ทำ�ให้นักท่องเที่ยวรู้สึกได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของสภาพสังคมในสถานที่ท่องเที่ยว

นั้น ๆ (ณ-ณรี แก่นทอง, 2560) โดยพื้นที่ในกรุงเทพ จะมีโฮสเทลมากท่ีสุดในประเทศ เพราะกรุงเทพ

เสมือนเป็นจุดพัก และจุดศูนย์รวมของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เป็นหน้าด่านของการท่องเท่ียวในไทย 

ดังนั้น ผู้ถ่ายภาพจึงทำ�การเลือกโฮสเทลในกรุงเทพ เพื่อที่จะถ่ายภาพการท่องเที่ยวในรูปแบบในความ

สนใจพิเศษ

	 2. ขั้นตอนการถ่ายภาพ

	 ในขั้นตอนนี้เป็นการลงพื้นที่เพื่อทำ�การเก็บภาพ โดยหลักในการเก็บภาพคือ การสังเกต และ

ประมวลผลจากการศึกษาในขัน้ตอนการเตรยีมการถ่ายภาพ โดยนำ�หลกัการจดัองคป์ระกอบภาพมาใชท้ัง้

เรื่องของ กฎสามส่วนความสมมาตรการวางลวดลายและการแปลกแยก รวมถึงภาพสร้างภาพเบื้องหน้า

และความลึก โดยความรูจ้ากการจัดองค์ประกอบภาพเหลา่น้ีผูถ้า่ยภาพใชเ้ปรยีบเปน็เสมอืนกระสนุทีบ่รรจุ

อยู่ในรังเพลิง พร้อมยิงออกไปอย่างไม่มีวันหมด ใช้เป็นดังเครื่องมือ เพราะภาพที่งดงามและมีความหมาย 

ไม่ได้มาซึ่งการถ่ายเพียงครั้งเดียว ในการเลือกเฟรม 1 แต่ละครั้ง ผู้ถ่ายภาพจะถ่ายภาพประมาณ 3-5 มุม 

เพื่อให้ได้ความหลากหลาย และสามารถนำ�ไปใช้ ดังนั้นความรู้และความชำ�นาญจึงเป็นสิ่งสำ�คัญยิ่งในการ

ใหไ้ดม้าซ่ึงแต่ละภาพ โดยการถา่ยภาพทัง้หมด ผูถ้า่ยภาพจะไมล่บภาพทีถ่า่ยใด ๆ  ออกทัง้สิน้ เพือ่ประโยชน์

ในการเลือกภาพต่อไป จนผู้ถ่ายภาพไปยังแต่ละสถานที่ และถ่ายจนพอใจแล้ว และคาดว่าเมื่อถ่ายเพิ่ม

มากขึ้นอีก ก็ไม่สามารถเพิ่มมุมมองภาพที่หลากหลายเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำ�คัญ ผู้ถ่ายภาพจึงหยุดถ่าย

3. ขั้นตอนหลังการถ่ายภาพ

	 เมื่อเราได้ภาพในสถานที่ต่าง ๆ มาแล้วเราจึงมาเลือกภาพที่คิดว่าสามารถสื่อเรื่องราวตรงกับ

วัตถุประสงค์ของแนวคิด นั้นก็คือการเปลี่ยนแปลงของการท่องเที่ยวเราจึงคัดเลือกรูปที่ไม่เกี่ยวข้องทิ้งไป 

เก็บไว้บางส่วน เพื่อที่จะนำ�ภาพนั้นไปปรับปรุงสภาพแสง สีและเงา เพื่อให้เกิดความความน่าสนใจต่อไป 
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โดยภาพที่ได้ออกมา มีการตกแต่งแสง สี และเงาเพียงเล็กน้อยให้ให้ได้ตามแนวคิดของการเก็บรวมรวม

ข้อมูลที่มีตรงกับความเป็นจริงมากที่สุดโดยภาพที่ได้รับการคัดเลือกมีดังนี้

ภาพที่ 1 ภาพถ่ายชื่อ“ร้านกลางป่า Restaurant in Jungle”

	 ภาพที่ 1 ถ่ายด้วยกล้อง Sony A6500 เลนส์ Sony E 10-18mm F4 OSSโดยถ่ายที่ขนาด 10 

มม. ISO320 f/4 1/60 วินาที ภาพนี้กำ�หนดเป็นตัวแทนของการเปลี่ยนแปลง รูปแบบการท่องเที่ยวใน

แหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ถ่ายที่โรงแรมออนเซน แอท ม่อนแจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ โดย

ใช้องค์ประกอบภาพแบบสมมาตรเป็นการส่ือความหมายของการเปลี่ยนแปลงจากพ้ืนที่สีเขียวที่เป็น

ธรรมชาติ และได้นำ�สถาปัตยกรรมตะวันตกเขาสู่พื้นที่ได้อย่างลงตัว

	 จากภาพจะเห็นได้ว่ามีการใช้การจัดวางองค์ประกอบแบบสมมาตรเพื่อแสดงให้เห็นถึงการแบ่ง

แยกภาพเป็นสองส่วนอย่างชัดเจน โดยใช้เสาของอาคารเป็น foreground ซ่ึงภาพท่ีแบ่งได้นี้ ด้านขวา

แสดงใหเ้หน็ถงึองคป์ระกอบเดมิของพืน้ทีท่ีม่อียูแ่ลว้นัน้กค็อืพืน้ทีข่องปา่ เขา ซ่ึงแสดงใหเ้หน็ถงึวฒันธรรม

การท่องเที่ยวของคนในยุคเก่านั่นคือตั้งแต่ยุค Greatest Generation, Silent Generation สืบเนื่องมา

ถึงยุค Baby Boomer หรือคนที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2444-2507 ที่เกิดมาในยุคสงคราม และหลังสงคราม

เพียงเล็กน้อย ที่ต้องทำ�มาหากินเป็นหลัก ไม่ได้สนใจการท่องเที่ยวมากนัก นาน ๆ ทีจะพาครอบครัวไป

เที่ยว คนในยุคนั้นจึงต้องการซึมซับบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติ

	 ส่วนภาพทางด้านซ้าย เป็นภาพของร้านอาหารญี่ปุ่น ในโรงแรมออนเซน แอท ม่อนแจ่ม ที่มีการ

ออกแบบเป็นออกแบบเพื่อผสมผสานบรรยากาศจากธรรมชาติที่มีความหนาว กับวัฒนธรรมต่างประเทศ

ที่คนไทยหลงไหลนั้นคือประเทศญี่ปุ่น โดยในจุดนี้ผู้ถ่ายภาพต้องการแสดงให้เห็นถึงรูปแบบของการท่อง

เที่ยวในปัจจุบันที่คนในยุค Generation X, Y และ Z หรือผู้ที่เกิดระหว่าง พ.ศ. 2508ถึงปัจจุบัน ที่คนยุค

นี้เริ่มมีการต้องการในการใช้ชีวิตที่มีสัดส่วนเท่ากัน นั่นคือต้องการการท่องเท่ียวควบคู่ในชีวิตการทำ�งาน 

และมีการศึกษาที่สูงกว่าคนในยุคก่อน รวมถึงรายได้เฉลี่ยที่มากกว่าคนในยุคก่อน จึงสามารถเลือกการ
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ทอ่งเทีย่วทีม่คีวามหรหูรา สบาย ใหเ้ปน็การพกัผอ่นได ้จงึเลอืกโรงแรมทีม่กีลิน่ไอของสหวฒันธรรมเขา้มา 

สง่ผลใหก้ารทอ่งเทีย่วในรูปแบบดังกลา่ว เติบโตมากยิง่ขึน้ในปจัจบุนั อีกท้ังรฐับาลยงัมกีารสง่เสรมิใหค้นใน

พื้นที่การเกษตร ปรับเปลี่ยนพื้นที่ของตนเพื่อการแข่งขันในการพัฒนาเศรษฐกิจต่อประชาคมโลกอีกด้วย

ภาพที่ 2 ภาพถ่ายชื่อ“กาแฟโบราณ Antique Coffee”

	 ภาพที่ 2 ถ่ายโดยกล้อง Sony A6500 เลนส์ E PZ 18-105mm F4 G OSS โดยถ่ายที่ขนาด 37 

มม. ISO125 f/4 1/160 วินาที ภาพนี้เป็นการแสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของสถานที่ท่องเที่ยวใน

รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) โดย กาดวิถีชุมคนคูบัวจังหวัด

ราชบุรี เนื่องจากโบราณสถานที่ไม่ค่อยมีคนเข้าถึง จึงจำ�เป็นต้องเปลี่ยนแปลงโดยการนำ�ตลาดเข้าไปใกล้

โบราณสถานแหง่นัน้ เพือ่ใหน้กัท่องเทีย่วทีม่คีวามหลายหลากเขา้ถงึการจบัจา่ยใชส้อย พรอ้มเรยีนรูศิ้ลปะ

สมยัทวารด ีซึง่ประเทศไทยนัน้เปน็อู่อารยธรรมในบรเิวณเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใตท้ีมี่มรดกทาววฒันธรรม

ในทั้งแบบจับต้องไม่ได้ และจับต้องได้โดยจังหวัดราชบุรีนั้นมีโบราณสถานที่น่าสนใจมากมาย เพียงแต่ถ้า

เปรียบเทียบกับจำ�นวนกับจังหวัดโดยรอบกรุงเทพฯนั้น คงให้ความสนใจน้อยกว่าจังหวัดอยุธยา, ลพบุรี 

หรือนครราชสีมา คนในยุคเก่าเช่นยุค Greatest Generation, Silent Generation หรือ Baby Boomer 

ที่ไม่ค่อยสนใจการท่องเที่ยว หรือนาน ๆ  ครั้งจะไปท่องเที่ยวที จึงเลือกที่จะไปสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัด

ดงักลา่วแทน จึงทำ�ใหโ้บราณสถานแหง่น้ี ขาดนกัท่องเท่ียว จงึเป็นเหตุผลท่ีทำ�ใหภ้าครฐัจดัสรรงบประมาณ

ไปยังพื้นที่ที่มีคนไปเยี่ยมชมมากว่า และอาจจะส่งผลต่อการดูแลรักษาอีกด้วย ดังนั้นด้วยเศรษฐกิจแบบ

ทุนนิยมที่รัฐบาลส่งเสริมให้ชุมชมได้มีการพัฒนาพื้นที่ของตนให้มีการแข่งขันด้านเศรษฐกิจ พื้นที่ดังกล่าว

จึงปรับเปลี่ยนให้มีตลาดต้องชม ภายใต้โครงการตลาดชุมชนเพื่อธุรกิจท้องถ่ิน ของกรมการค้าภายใน 

กระทรวงพานชิย ์โดยมวีตัถปุระสงคเ์พือ่กระตุน้เศรษฐกจิชมุชน ผา่นตลาดชุมชน โดยใช้กลไกตลาดชมุชน

เป็นข่องทางให้กับเกษตรกร และกลุ่มเป้าหมายพัฒนาสินค้า และเชื่อมโยงการท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัด 
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เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจท้องถิ่นอันเป็นการวางฐานรากของประเทศในอนาคต โดยในปัจจุบัน

มีจำ�นวนทั้งสิ้น 224 ตลาดทั่วทั้ง 77 จังหวัด 

	 โดยตลาดชุมชนคูบวัมเีอกลกัษณข์องโบราณสถาน ทีม่ตีลาดควบคูกั่นไป กาแฟกเ็ปน็อกีวฒันธรรม

ที่แสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของคนในแต่ละยุคได้ โดยสมัยก่อน ผู้ท่ีหลงใหลในรสชาติของกาแฟก็

จะพบได้ตามตลาดที่มีการนั่งดื่มกาแฟโดยการต้มกาแฟแบบโบราณในรูปแบบของวัฒนธรรมตะวันออก 

ปัจจุบันมีวัฒนธรรมการดื่มกาแฟที่แตกต่างกันออกไปเรียกว่ากาแฟสด ซึ่งเป็นการเอาวัฒนธรรมของโลก

ตะวันตกเข้ามา ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงอย่างจัดเจน

การที่ตลาดเข้ามาในโบราณสถาน จึงมีการติดตั้งป้ายโฆษณาร้านค้าของตัวเองซึ่งอาจจะเป็นการมองใน

ส่วนของระบบทุนนิยมเป็นหลัก โดยอาจจะละเลยฐานความคิดของพื้นท่ีท่ีดำ�รงอยู่ จึงอาจจะบดบัง

ทัศนียภาพที่แท้จริงของพื้นที่นั้น ๆ ไปได้ การถ่ายภาพนี้จึงใช้ใช้องค์ประกอบภาพแบบการสร้างมิติความ

ลึกด้วย Foreground & Background ซึ่งกำ�หนดให้เป็นการขัดแย้งกันระหว่างภาพเบื้องหน้า และภาพ

เบื้องหลัง เพื่อแสดงถึงความเปลี่ยนแปลงของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้

 

ภาพที่ 3 ภาพถ่ายชื่อ“โรงแรมบูติกBoutique Hotel”

	 ภาพที่ 3 นี้ ถ่ายด้วยกล้องโทรศัพท์ iPhone7 ISO20 f/1.8 1/800 วินาที ณ โรงแรม  1905 

Heritage Corner Guesthouseศาลเจ้าพ่อเสือ กรุงเทพมหานคร โฮสเทลแห่งนี้ อยู่รูปแบบ Luxury 

Guesthouse โดยสภาพเดิมอยู่ในย่างศาลเจ้าพ่อเสือ หรือย่านสามแพร่ง โดยอยู่ในแพร่งภูธร เป็นพื้นที่ที่

อยู่ในเขตอนุรักษ์ โดยสำ�นักงานทรัพย์สินพระมหากษัตริย์ แต่เดิมในยุค Greatest Generation, Silent 

Generation หรือ Baby Boomer พื้นท่ีแห่งนี้เป็นพื้นท่ีเป็นพื้นท่ีของพระมหากษัตริย์ท่ีมีการปล่อยให้

ประชาชนได้ใช้พื้นที่เพื่อการอยู่อาศัย และทำ�มาหากิน คนในพื้นที่นี้ก็จะเป็นแหล่งชุมชนที่อยู่กันมานาน 

ต่อมาการขยายของตัวเมืองได้แผ่กว้างออกไปยังพื้นที่โดยรอบ กระจายความแออัด และความเจริญออก
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ไปยังชานเมือง รวมถึงราคาค่าที่ดินหรือส่ิงก่อสร้างที่ถูกกว่าพื้นที่ของเมืองชั้นในอย่างย่านสามแพร่ง จึง

ทำ�ให้ประชาชนเริ่มขยับขยายเพื่อไปเป็นเจ้าของที่ดินรอบ ๆ เมือง แต่ด้วยวัฒนธรรมของการท่องเที่ยวที่

นักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยเฉพาะชาวยุโรป และชาวตะวันตกที่ส่วนมากจะสามารถหยุดได้ยาว จึงต้องการ

การพำ�นักอาศัยระยะยาวในย่านที่เป็นมรดกของประเทศนั้น ๆ ดังนั้นเจ้าของได้ทำ�การดัดแปลงสภาพ

ภายในเป็นห้องพักที่ยังคงกลิ่นไอของความเป็นย่านชุมชมสามแพร่งในรูปแบบเดิมได้เป็นอย่างดี เหมาะ

แก่การพำ�นักในรูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) เพราะจะทำ�ให้

ซึมซับกับบริบทรอบตัวได้ราวกับว่าเป็นเหมือนส่วนหนึ่งในสังคมนั้น ๆ 

	 แนวคดิในการถา่ยภาพใชห้ลกัของการวางลวดลายและจงัหวะของการทำ�ซ้ำ�ของประต ูหนา้ตา่ง 

ที่ยังคงรักษาองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมดังเดิมได้ดี ส่งผลให้เกิดการรับรู้ของวัฒนธรรมในรูปแบบดัง

เดิม อีกทั้งยังมีทัศนธาตุ ที่ยังคงสภาพดังเดิมไว้ได้ รวมถึงการใช้หลักของการแปลกแยก (Isolate) ในการ

สร้างจดุเดน่ให้กบัภาพทำ�ให้ภาพดูเรยีบงา่ยแตม่คีวามนา่สนใจอยูใ่นตวั เพือ่ขับความเปลีย่นแปลงของการ

ท่องเที่ยวออกมาให้ได้ผู้ชมภาพได้เข้าใจอย่างชัดเจน

	 ผูค้นในยคุปจัจุบนัโดยเฉพาะชาวต่างชาตถิงึนยิมมาทอ่งเทีย่วแบบ Homestay หรอื Hostel เชน่

โรงแรมแหง่นีเ้ปน็จำ�นวนมาก จงึสามารถสรา้งรายไดเ้ขา้สูป่ระเทศไดเ้ปน็อยา่งด ีทำ�ให้เปน็หลกัฐานในการ

สร้างรูปแบบของการท่องเที่ยว ที่ยังคงอัตลักษณ์พื้นถิ่นจากอดีตเอาไว้ได้

สรุปผลงานของการสร้างสรรค์

	 ในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายเพื่อเปรียบเทียบรูปแบบการท่องเที่ยวของคนในแต่ละยุคใน

ประเทศไทยนี้ สิ่งที่สำ�คัญคือเรื่องราวที่เกิดขึ้นภายในภาพ โดยควรต้องมีบริบท 2 ประการให้อยู่ภายใน

ภาพเดียวกัน เพ่ือง่ายต่อการแสดงข้อมูลแห่งการเปรียบเทียบ ซ่ึงทักษะในการถ่ายภาพท่ีมี Subject 2 

อยา่งในภาพเดียวนัน้ มาจากการฝกึฝนในเรือ่งขององค์ประกอบภาพเปน็สำ�คญัทัง้ทางดา้นมติขิองสมมาตร 

(Symmetry) กฎสามส่วน (Rule of Third) หรือ การสร้างมิติของภาพ Forground, Midground and 

Background เพื่อเวลาการใช้งานจริงที่ต้องการถ่ายภาพ จะสามารถนำ�หลักการเหล่านี้มาใช้ได้เองโดย

อัตโนมัติ

	 อกีทัง้การศกึษาทางดา้นการทอ่งเทีย่วของอดตีและปจัจบุนั กม็สีว่นสำ�คญัเพือ่ทีจ่ะใหผู้ถ้า่ยภาพ

ได้ถ่ายทอดแนวความคิดของตนที่มีความสวยงานทั้งทางด้าน Text ของภาพนั้นคือรูปแบบองค์ประกอบ

ต่าง ๆ  ทางด้านทัศนศิลป์ และ Context ของภาพที่อยู่ภายใต้เนื้อหา และความถูกต้องขอข้อมูล เมื่อรวม

ทัง้สองอยา่งแลว้จงึสามารถทำ�ใหภ้าพดงักลา่วมคีณุคา่ทัง้ความสวยงาม และความหมาย รวมถงึประโยชน์

ในการนำ�ไปใช้เพื่อเป็นหลักฐานทางวัฒนธรรม ในแต่ละยุคแต่ละสมัยได้

	 ซึง่การฝกึฝนพฒันาดา้นองคป์ระกอบภาพนัน้ สามารถฝกึฝนไดจ้ากกลอ้งชนดิใดกไ็ด ้โดยเฉพาะ

กล้อง มอืถอื ซึง่ในปจัจบุนัในยคุของดจิทิลั มอืถอืเปน็อปุกรณพ์กพาทีท่กุคนมกีนัอยูแ่ลว้ และสามารถถา่ย

ภาพไดแ้ทบทกุเครือ่ง ดังน้ันการประยกุต์ใชอุ้ปกรณก์ลอ้งมอืถือ ถึงไมใ่ช่เรือ่งยากท่ีจะใช้ฝกึฝนพฒันาทักษะ

ทางด้านการวางองค์ประกอบภาพ 
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