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บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยช้ินนี้นำ�เสนอผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างรสนิยมทางเพศความเป็นสาว

วายกบัการมสีว่นร่วมต่อแอปพลเิคชนัจอยลดา  ศกึษาโดยใช้วธิวีจิยัเชิงปรมิาณ เกบ็ขอ้มลูจากสาว

วายในเครือข่ายเฟซบุ๊กสาววายจำ�นวน 400 คน ผลการศึกษาพบว่าระดับรสนิยมทางเพศความ

เปน็สาววายมคีวามสมัพนัธอ์ยา่งมนียัยะสำ�คญักบัระดบัการมสีว่นรว่มดา้นการเขา้ถงึ, ระดบัการมี

ส่วนร่วมด้านการปฏิสัมพันธ์,  ระดับการมีส่วนร่วมด้านการมีส่วนร่วมสร้าง และระดับการมีส่วน

ร่วมรวมทั้งสามด้าน

คำ�สำ�คัญ: เพศวิถี / การมีส่วนร่วม / แอปพลิเคชันจอยลดา

Abstract 

	 This research article presented the study of relationship between the yaoi 

fans’ sexual orientation and the engagement in Joylada application. The study was 

conducted through quantitative research. The data were collected from 400 yaoi 

fans in Facebook network. The study found that degree of yaoi-sexual orientation 

related ,significantly, to level of accession, interaction, participation and total              

engagement. 
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บทนำ�

	 เทคโนโลยกีารสือ่สารในยคุดจิทิลัมอีทิธพิลตอ่การดำ�เนนิชวีติของผูค้น ไมเ่พยีงเขา้มาเปลีย่น

รปูแบบการสือ่สารของปจัเจกบคุคล  แตย่งักำ�หนดรูปแบบของสงัคมส่วนรวม เทคโนโลยดีจิทิลักอ่

ให้เกิดวัฒนธรรมหลอมรวม (convergence culture) (Jenkins, 2006) ขึ้น นั่นคือการทำ�ลายข้อ

จำ�กัดทางการส่ือสารในมติิของเวลาและสถานท่ี ทำ�ใหผู้ผ้ลติเนือ้หาและผูร้บัสารไม่ถูกแยกออกจาก

กันอย่างเด็ดขาด“วัฒนธรรมการมีส่วนร่วม” ที่ทำ�ให้ผู้ใช้สื่อสามารถเปลี่ยนบทบาทของตนเองมา
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เปน็ผูร้ว่มผลติเนือ้หาหรอืทีเ่รยีกวา่ “Prosumer” โดยการ ผลิตเนือ้หาผา่นสือ่สมยัใหมท่ีอ่าศยัเทคโนโลยี

ดิจิทัลในรูปแบบต่างๆ เช่น blog, vlog, podcast, social media  ซึ่งเนื้อหาที่ถูกนำ�เสนอส่วนใหญ่มา

จากผู้ใช้สื่อทั้งสิ้น ทั้งผู้ใช้สื่อที่เป็นปัจเจกบุคคลและผู้ใช้สื่อที่เป็นกลุ่มหรือที่เรียกว่ากลุ่มแฟน(fandom) 

	

	 กลุม่แฟนคือกลุม่ผูใ้ช้สือ่ทีร่วมกนัโดยมคีวามชืน่ชอบรว่มกนัในเรือ่งใดเร่ืองหนึง่ กลุม่แฟนถอืเปน็ก

ลุม่ทางสงัคมวทิยาและในยคุปจัจบุนักลุม่แฟนเป็นผูร้บัสารทีม่คีวามกระตอืรอืรน้(active audience) มาก

ขึน้ เพราะไมเ่พยีงแตบ่รโิภคเนือ้หาสือ่ทีถ่กูผลติออกมา แตก่ลุม่แฟนในปจัจบุนัยงัร่วมสรา้งเนือ้หาสือ่ตาม

ที่กลุ่มตนสนใจและแพร่กระจายไปยังสมาชิกในกลุ่มในลักษณะที่เป็นเครือข่าย(network) กลุ่มแฟนกลุ่ม

หนึ่งที่มีความน่าสนใจและถือเป็นกลุ่มที่สามารถสร้างมูลค่าทางการตลาดได้อย่างมหาศาลคือกลุ่ม “สาว

วาย” (MarketingOops, 2561)

	

	 “สาววาย” คือ กลุ่มแฟน (fandom) กลุ่มหนึ่งที่มีความน่าสนใจ เป็นกลุ่มผู้ใช้สื่อที่รวมกันโดยมี

ความชื่นชอบร่วมกันในเรื่องท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างชายหนุ่ม ที่ไม่เพียงแต่บริโภคเนื้อหา

ส่ือที่ถูกผลิตออกมา แต่กลุ่มแฟนอย่างสาววายยังร่วมสร้างความสัมพันธ์ชาย-ชายและแพร่กระจายไปยัง

สมาชิกในกลุ่มในลักษณะที่เป็นเครือข่าย(network) โดยที่ “สาววาย” มาจากตัวอักษร Y ในคำ�ว่า “Yaoi” 

(ณชิชารยี ์เลศิวชิญ์, 2560) ในภาษาญีปุ่น่ซึง่เปน็คำ�บอกประเภทของงานโดจนิชทิีม่ีเนือ้เรือ่งเกีย่วกบัความ

สัมพนัธร์ะหวา่งชาย-ชาย ยังมกีารใช้คำ�ศพัทเ์ฉพาะกลุม่ทีแ่สดงถงึพฤติกรรมรว่มของกลุม่ หนึง่ในนัน้คอืคำ�

วา่ จิน้/คูจ่ิน้/คูช่ปิ ซึง่มคีวามหมายเกีย่วขอ้งกบัการสรา้งจนิตนาการเกีย่วกบัความสมัพนัธร์ะหวา่งชาย-ชาย

ทั้งสิ้น คำ�ว่า “จิ้น” เป็นคำ�ที่กร่อนมาจากคำ�ว่า imagine ที่แปลว่าจินตนาการ คำ�ว่าจิ้นของสาววายจึงมี

ความหมายถงึการคดิหรือจินตนาการ เมือ่มีการจิน้ จงึเกดิ “คู่จิน้” หรอืคนสองคนทีถู่กจบัคู่ว่ามคีวามเหมาะ

สมที่จะชอบพอกัน โดยไม่เกี่ยวกับโอกาสความเป็นไปได้ใดๆ ทั้งสิ้น ส่วนคำ�ว่า “คู่ชิป” ซึ่งเป็นคำ�ถอดเสียง

มาจากคำ�ว่า ship ในภาษาอังกฤษที่แปลว่าเรือ หมายถึงคู่ที่สาววายจิ้นให้ลงเรือลำ�เดียวกัน นำ�ไปสู่การ

เรียกตวัเองวา่ “ชปิเปอร์” ซึง่หมายถงึคนทีอ่ยูใ่นเรือลำ�นัน้และมหีนา้ทีท่ำ�ใหเ้รอืเดนิทางไปถงึฝัง่ทีจิ่นตนาการ

ไว้ และโลกหรือพื้นที่ที่สาววายใช้เพื่อแสดงออกถึงตัวตนและจินตนาการของกลุ่มตนคือสื่อประเภทต่างๆ 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งส่ือสังคมอย่างทวิตเตอร์ ซึ่งเป็นสื่อที่กลุ่มสาววายใช้เพื่อสร้างโลกแห่งจินตนาการของ

พวกตน เกิดเป็นเนื้อหาที่สร้างโดยกลุ่มสาววายที่มีการรับและส่งต่อกันภายในกลุ่มมากมายและด้วย

เทคโนโลยีทางการสื่อสารในปัจจุบันก็ทำ�ให้เส้นแบ่งระหว่างจินตนาการและความจริงพร่าเบลอและดำ�รง

อยู่ร่วมกันอย่างมีพลัง โดยสาววายบางคนได้นำ�จินตนาการทั้งหลายที่มีเกี่ยวกับคู่จิ้นที่ตนช่ืนชอบมาสร้าง

เปน็นยิายออนไลน ์เช่นทีป่รากฏอยู่ในเวบ็ไซตเ์ดก็ด ี(Dek –D) ซึง่ถอืเปน็ชอ่งแรกการนำ�เสนอนยิายออนไลน์

แรกๆ ของกลุ่มวัยรุ่น  

	

	 นอกจากการสร้างนิยายออนไลน์ในเว็บไซต์แล้ว ปัจจุบันได้เกิดรูปแบบใหม่ของนิยายออนไลน์

คือนิยายแชทออนไลน์ ผ่านแอปพลิเคชันที่ที่ชื่อว่า “จอยลดา” ซึ่งเป็นแอปพลิเคชันที่ถูกพูดถึงมากในทวิ

ตเตอร์(techsauce,2561) ด้วยการนำ�เสนอนิยายหรือ “แฟนฟิก” (fan-fiction)ภายใต้แนวคิดของการ

ทำ� UGC (User Generated Content)  ในรูปแบบใหม่ โดยมีหน้าตาเหมือนอ่านแชทใน LINE ไม่ใช่การ

บรรยายเนือ้เรือ่งเหมอืนนยิายทัว่ไป จอยลดาจงึเรยีกตวัเองวา่ “นยิายแชท” และดว้ยลกัษณะทีว่า่นีท้ำ�ให้

ผู้อ่านรู้สึกเหมือนอ่านแชท อ่านง่าย อ่านคล่อง ใช้เวลาไม่นาน และใช้งานง่าย ภายในแอปพลิเคชันจะมี
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การแบ่งหมวดหมู่นิยายเป็นประเภทต่างๆ อาทิ ถนนสีชมพู แนวรัก โรแมนติก, ทะเลสีเทา ดราม่า เศร้า 

อกหัก และบ้านหรรษา ตลก ขำ�ขัน เป็นต้น ผู้อ่านสามารถปรับความเร็วของแชทหรือนิยายได้ 3 ระดับ 

คือ ช้า ปกติ และเร็ว ซึ่งแชทอัตโนมัติจะไหลไปเรื่อย ๆ โดยที่ผู้อ่านไม่ต้องสไลด์หน้าจอ แต่ถ้าอ่านไม่ทัน

ก็สามารถแตะที่หน้าจอเพื่อหยุดได้ (marketingoops,2561) 

	 ข้อมูลหนึ่งที่น่าสนใจเกี่ยวกับจอยลดา(techsauce, อ้างแล้ว) คือกลุ่มแฟนคลับนักร้องที่เป็นสาว

วายนำ�ตวัละครในชีวติจรงิมาเขียนเป็นเร่ืองราวและผูใ้ชก้ลุม่นีก้จ็ะเยอะข้ึนเรือ่ยๆ เพราะเมือ่มกีารแตง่นยิาย

เกดิขึน้กจ็ะมกีารนำ�ไปพดูถงึในทวติเตอร ์ สอดคลอ้งกบัการศกึษาของบณุยนชุ นาคะ (2560) ท่ีศกึษาชมุชน

แฟนคลับเกาหลีพบว่ากลุ่มแฟนคลับเกาหลีมีการแบ่งออกเป็นกลุ่มย่อยๆ หลายกลุ่มมีการดำ�เนินกิจกรรม

ของกลุม่ โดยหนึง่ในนัน้คอืการแตง่นยิาย “แฟนฟกิ” ซึง่แสดงใหเ้หน็การแสดงบทบาทในการผลติ นอกจาก

นี้การสื่อสารที่เกิดขึ้นจากการใช้แอปพลิเคชันจอยลดาระหว่างสาววายเพื่อแลกเปลี่ยนและแสดงความคิด

เห็นต่อกันยังก่อให้เกิดเครือข่ายของกลุ่มสาววายบนโลกออนไลน์ ซึ่งท้ายท่ีสุดจะนำ�ไปสู่สิ่งท่ีเจนกินส์               

(Jenkins, 1992) เรียกว่า “ชุมชนแฟน” (fan community) 

	 จากการศึกษาเรื่อง แฟนคลับเกาหลี อัตลักษณ์เชิงวัตถุและชุมชนแฟนคลับของบุณยนุช นาคะ 

พบว่าชมุชนแฟนคลบัเกาหล ีเปน็การรวมกลุม่ของแฟนคลบัในระดบัปจัเจกทีม่คีวามคลัง่ไคลศ้ลิปนิเกาหล ี

จนเกดิปรากฏการณท์ีท่ำ�ใหเ้กดิความรูส้กึถงึความเปน็ “คนพวกเดยีวกัน” “เปน็อนัหนึง่อนัเดยีวกนั” การ

รวมกลุ่มผู้ที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีนั้นมีที่มาจากการเริ่มจัดตั้งกลุ่มแฟนคลับกันเองเป็นลักษณะเครือข่าย

แบบใยแมงมมุรูจ้กัต่อๆ กนัไปเรือ่ยๆ การติดตอ่สือ่สารของชมุชนแฟนคลบัเกาหลใีนประเทศไทยจะใชช้อ่ง

ทางสื่อสารออนไลน์เป็นหลัก นอกจากนี้ ยังมีการวางแผน การจัดการเพื่อดำ�เนินกิจกรรมของกลุ่ม แฟน

คลับเกาหลีแบง่เปน็กลุม่ยอ่ยๆ หลายกลุม่ตามกจิกรรม ทัง้ กลุม่การจดัโปรเจค กลุม่นยิายฟกิชนั และกลุม่

เต้นโคฟเวอร์ การศึกษาดังกล่าวยังพบว่าแฟนคลับมีการแสดงบทบาทในการผลิต แฟนคลับมีการรวมตัว

เรียกร้องให้แฟนที่เป็นผู้ผลิตสามารถตอบสนองต่อความต้องการของแฟนคลับกลุ่มใหญ่ได้ ผลผลิตของ

แฟนพลกิบทบาทจากผูบ้รโิภคไปเปน็ผูผ้ลติโดยมชีมุชนแฟนเปน็สว่นสำ�คญั การรวมตวักนัเปน็ชมุชนแฟน

จึงเป็นทุนให้กับการผลิต

	 จากปรากฏการณ์ที่กล่าวมาข้างต้นผนวกกับการศึกษาเร่ืองชุมชนแฟนคลับ แม้ว่าผู้กระทำ�การ

ในปรากฏการณท์ัง้สองจะเรยีกตา่งกนั แตป่ฏเิสธไม่ไดเ้ลยวา่ผูก้ระทำ�การทัง้ในปรากฏการณข์องจอยลดา

และกลุม่แฟนคลบัเกาหลเีปน็คนกลุม่เดยีวกนั หรอือาจกลา่วไดว้า่กลุม่แฟนคลบัศลิปนิเกาหลบีางสว่นเปน็

สาววายนั่นเอง ข้อเท็จจริงนี้สอดคล้องกับข้อมูลเบื้องต้นที่ณิชชารีย์  เลิศวิชญโรจน์(อ้างแล้ว) กล่าวไว้ว่า

สาววายในประเทศไทยมคีูจ้ิ่นคูช่ปิในดวงใจเปน็ศลิปนิเกาหลซีึง่สาววายเหลา่นีค้อื “ติง่ศลิปนิเกาหล”ี หรอื

แฟนคลบัวงเกาหลน่ัีนเอง นอกจากน้ีตัวละครส่วนใหญข่องนยิายแชทในจอยลดาก็ลว้นแลว้แตเ่ป็นตัวละคร

ที่สร้างมาจากศิลปินนักร้องเกาหลีเป็นส่วนใหญ่ สิ่งนี้จึงแสดงให้เห็นได้ชัดว่าสาววายที่ใช้แอปพลิเคชันจอ

ยลดากับแฟนคลับศิลปินเกาหลีเป็นคนกลุ่มเดียวกัน 

	 แม้ว่าปรากฏการณ์ทั้งสองจะเป็นปรากฏการณ์ที่มาจากผู้กระทำ�กลุ่มเดียวกัน แต่ยังขาดงานที่
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ศึกษาไปที่ตัวตนของสาววายอย่างเฉพาะเจาะจง งานศึกษาที่ใกล้เคียงที่สุดที่ผู้วิจัยพบคือการศึกษาผู้หญิง

ที่แต่งนวนิยายชายรักชาย (อรวรรณ วิชญวรรรกุล, 2559) ผ่านแนวคิดเรื่องทุนทางวัฒนธรรมของปิแอร์ 

บูร์ดิเยอ งานวิจัยชิ้นนี้นำ�เสนอให้เห็นว่าการสร้างนักเขียนนวนิยายชายรักชายเกิดจากการหล่อหลอมและ

สั่งสมทุนทางวัฒนธรรม ไม่ใช่ความสามารถที่มีมาแต่กำ�เนิด (being) แต่ต้องอาศัยการสั่งสมอย่างต่อเนื่อง

เพื่อกลายมาเป็น (Becoming) ซึ่งผู้หญิงเหล่านี้เรียนรู้ผ่านสิ่งแวดล้อม สังคม การเรียน การอ่าน และการ

เขียนมาตั้งแต่เด็ก จนกลายมาเป็นส่วนหนึ่งของร่างกาย โดยที่ไม่รู้ตัวว่าสิ่งต่าง ๆ ที่ผ่านมาล้วนแล้วแต่เป็น

ทุนที่สั่งสมเอาไว้ และนำ�ไปสู่การเพิ่มพูนมูลค่าในด้านอื่น ๆ ซึ่งการสั่งสมทุนทางวัฒนธรรมนี้เองที่เป็นการ

ทลายกำ�แพงในเรือ่งของเพศลงได ้แมว้า่งานศกึษาชิน้นีจ้ะศกึษาท่ีตวับคุคล หากแตม่จีดุท่ีขาดหายไปคอืการ

พูดถึง “ตัวตนของผู้เขียนนวนิยายชายรักชาย” ที่มีความเป็นสาววาย 

	

	 จากความเชื่อมโยงด้านกลุ่มบุคคลที่เป็นผู้กระทำ�ในปรากฏการณ์ท่ีเกิดขึ้นในแอปพลิเคชันจอยล

ดาที่แสดงให้เห็นว่าสาววายที่ใช้จอยลดาส่วนหน่ึงเป็นกลุ่มเดียวกับแฟนคลับศิลปินเกาหลีอันเป็นกลุ่มแฟน

คลับที่มีความกระตือรือร้น (Active) ในการรวมกลุ่ม รวมทั้งการสื่อสาร รวมทั้งข้อเท็จจริงประการหนึ่งที่

งานวจิยัผูส้รา้งนวนยิายชายรกัชายไมไ่ดพ้ดูถงึคอืรสนิยมทางเพศอนัเปน็คณุลกัษณะเฉพาะของกลุม่สาววาย 

จงึนำ�มาสูป่ระเดน็ทีน่า่ศกึษาวา่รสนยิมทางเพศความเปน็สาววายกบัการสรา้งการมสีว่นรว่ม (Engagement) 

กบัแอปพลิเคชนัจอยลดามคีวามสมัพนัธก์นัอยา่งไร ทัง้นีเ้พือ่ทีจ่ะไดเ้หน็ในเชงิประจกัษว์า่รสนยิมทางเพศ

ของกลุ่มสาววายสามารถนำ�มาซึ่งพลังในการสื่อสารได้  

								         วตัถปุระสงค์ของการศึกษา

	 เพื่อหาความสัมพันธ์ระหว่างรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับการมีส่วนร่วมท่ีสาววายมีต่อ

แอปพลิเคชันจอยลดา

									          ปัญหานำ�วิจัย

	 รสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์ต่อการมีส่วนร่วมที่สาววายมีต่อแอปพลิเคชัน

จอยลดาหรือไม่ มากน้อยเพียงใด

								         ประโยชน์ของงานวิจัย

	 งานวจิยัชิน้นีจ้ะทำ�ใหไ้ดท้ราบความสมัพนัธร์ะหวา่งรสนยิมทางเพศความเปน็สาววายและระดบั

การมีส่วนร่วม ของสาววายที่มีต่อแอปพลิเคชันจอยลดา อันจะนำ�ไปต่อยอดเพื่อออกแบบและสร้างการ

สื่อสารที่ก่อให้เกิดการมีส่วนร่วม ระหว่างผู้ใช้สื่อและสื่อ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อประเภท interactive 

media   นอกจากน้ีงานชิน้น้ีจะชว่ยเพิม่องคค์วามรูเ้บือ้งตน้อกีประการหนึง่เกีย่วกับสาววายทีเ่ชือ่มระหวา่ง

งานที่ศึกษาสาววายในฐานะผู้สร้างเนื้อหากับงานที่ศึกษาเนื้อหาที่ถูกสร้างโดยสาววายในเชิงประจักษ์  
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กรอบในการศึกษา

ภาพที่ 1 กรอบในการศึกษา

ระเบียบวิธีวิจัย

	 การศึกษาครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ การได้มาซึ่งข้อมูลต่างๆ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

	 (1) ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง

	 (2) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล

								                ประชากรและการสุ่ม

ตัวอย่าง

	 งานวจิยัครัง้นีม้ปีระชากรคอืสาววายใน

เครือข่ายเฟซบุ๊กสาววาย ใช้การสุ่มตัวอย่าง

แบบแบ่งกลุ่ม (Cluster Random Sam-

pling) โดยการแบง่กลุม่สาววายออกตามเพจ

หรอืกลุม่ในเฟซบุก๊ทีร่ะบชุือ่กลุม่เกีย่วกบัสาว

วาย 6 กลุ่ม โดยท้ัง 6 กลุ่มมีคุณลักษณะท่ี

เหมือนกันคือเป็นผู้ที่ระบุตัวตนว่าเป็นสาว

วายผ่านการติดตามกลุ่มเก่ียวกับสาววาย  

ได้แก่ กลุ่มเพจสาววาย, กลุ่ม YAOI เพื่อสาว

วาย, กลุ่มสาว y วาย, เพจนี้เพื่อสาววาย และ

กลุม่ =In Y World=  ทัง้นีป้ระชากรทีต่ดิตาม

กลุ่มทั้งหก ณ ขณะวันที่ศึกษามทีั้งสิ้น 97,916 บัญชีผู้ติดตาม ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างมาจาก

กลุ่ม  =In Y World= ขนาด 400 โดยส่งแบบสอบถามออนไลน์ไปยังผู้ดูแลกลุ่มให้ประชาสัมพันธ์

แบบสอบถามดังกล่าวในกลุ่มที่ดูแล และรอการตอบกลับมาจนครบตามจำ�นวนที่ต้องการทำ�ให้การได้มา

ซึง่ขอ้มลูในการศกึษาครัง้นีไ้มไ่ดแ้จกแจงเปน็ปกต ินำ�มาสูก่ารใชส้ถติแิบบไมใ่ชพ้ารามเิตอรใ์นการทดสอบ

ความสัมพันธ์ของปัญหาการวิจัย  

รสนิยมทางเพศ

ความเป็นสาววาย

การมีส่วนร่วมต่อแอปพลิเคชันจอยลดา

	 • ระดับการเข้าถึง

	 • ระดับปฏิสัมพันธ์

	 • ระดับการมีส่วนร่วมสร้าง

ภาพที่ 2 แบบสอบถามออนไลน์ในเพจ = In Y World =
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								                เครื่องมือที่ใช้ในการ

เก็บข้อมูล

	 เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็ขอ้มลูครัง้นีค้อืแบบสอบถามออนไลน ์โดยทีแ่บบสอบถามชดุนีป้ระกอบ

ด้วย 3 ส่วน ได้แก่ 

		  ส่วนที่ 1 ข้อมูลเบื้องต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม

		  ส่วนที่ 2 เพศวิถีของผู้ใช้แอปพลิเคชันจอยลดา

		  ส่วนที่ 3 การมีส่วนร่วม ของผู้ใช้แอปพลิเคชันจอยลดา

ผลการศึกษา 

	 งานวิจัยเรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับการมีส่วนร่วม ต่อแอป

พลิเคชัยจอยลดา” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับการ

มีส่วนร่วม ที่สาววายมีต่อแอปพลิเคชันจอยลดา โดยใช้วิธีวิจัยเชิงปริมาณ เก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามจาก

กลุ่มตัวอย่างที่เป็นสาววายผู้ใช้แอปพลิเคชันจอยลดาจำ�นวน 400 คน ในส่วนนี้จะนำ�เสนอผลการศึกษาโดย

แบ่งเป็นสามส่วน ดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง 

	 การนำ�เสนอข้อมูลในส่วนนี้ประกอบด้วยข้อมูลพื้นฐานด้านประชากรของกลุ่มตัวอย่างทั้ง 400 

คน พบว่า สาววายส่วนใหญ่ที่เก็บรวบรวมข้อมูลมากกว่าร้อยละ 50 มีเพศวิถีแบบรักต่างเพศ รองลงมา

คือรักทั้งสองเพศ รักเพศเดียวกัน ตามลำ�ดับ ในขณะที่เพศวิถีแบบไม่ฝักใฝ่ทางเพศมีน้อยที่สุดคิดเป็นร้อย

ละ 6.3 โดยสาววายส่วนใหญ่มีอายุมากกว่า 18 ปี และมีระดับการศึกษาที่ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 60 

	 ในส่วนของข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับการใช้แอปพลิเคชันจอยลดา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้แอปพลิเคชัน 

1-3 วนั ครัง้ตอ่สปัดาหม์จีำ�นวนมากทีส่ดุคดิเปน็รอ้ยละ 40 และลกัษณะเนือ้หาทีอ่า่นในจอยลดาสว่นใหญ่

คิดเป็นร้อยละ 90 มีลักษณะเนื้อหาที่พูดถึงความสัมพันธ์ระหว่างชาย-ชาย 

ส่วนที่ 2  ข้อมูลที่น่าสนใจ 

	 ในสว่นแรกผูว้จิยันำ�เสนอขอ้มลูเบือ้งตน้ทัง้ทีเ่ปน็ขอ้มลูเบือ้งตน้ของกลุม่ตวัอยา่งและขอ้มลูเกีย่ว

กับการใช้แอปพลิเคชันเบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่าง ในส่วนท่ี 2 นี้ผู้วิจัยจะนำ�เสนอข้อมูลท่ีน่าสนใจบาง

ประการ โดยเป็นข้อมูลที่เกิดจากการแจกแจงลักษณะบางประการให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

	 เริม่จากการจำ�แนกเพศวถิขีองกลุม่ตวัอยา่งตามระดบัอาย ุจากการสำ�รวจพบวา่กลุม่สาววายทีม่ี

เพศวิถีแบบรักต่างเพศและรักเพศเดียวกันมีมากที่สุดในช่วงอายุ 18 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 66.7 ทั้งสอง

ลักษณะเพศวิถี ในขณะที่เพศวิถีแบบรักทั้งสองเพศมีมากที่สุดในกลุ่มสาวสายอายุ 12-18 ปี คิดเป็นร้อย

ละ 57.1 และจากการสำ�รวจพบว่าไม่มีกลุ่มสาววายที่อยู่ในช่วงอายุตํ่ากว่า 12 ปี

	 ต่อมาคือการจำ�แนกกลุ่มตัวอย่างตามเพศวิถีและความถ่ีในการใช้แอปพลิเคชันจอยลดา จากา

กรสำ�รวจพบวา่สว่นใหญข่องทกุรูปแบบเพศวถีิมคีวามถ่ีในการใชแ้อปพลเิคชนัอยูท่ี ่1-3วนั ครัง้ตอ่สปัดาห ์

นอกจากนีป้รมิาณสาววายคดิเปน็รอ้ยละ 88.9 ของสาววายทีม่เีพศวถิแีบบรกัตา่งเพศอา่นนยิายทีม่เีนือ้หา

ความสัมพันธ์ระหว่างชาย-ชาย 
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	 ตอ่มาคอืระดบัของการนยิามตนเองวา่เปน็สาววาย จากการสำ�รวจพบวา่สว่นใหญข่องสาววายที่

มีเพศวิถีไม่ฝักใฝ่ทางเพศ คิดเป็นร้อยละ 40.0 นิยามตนเองว่ามีความเป็นสาววายในระดับมากที่มุด สาว

วายที่มีเพศวิถีรักต่างเพศมากถึงร้อยละ 33.3 นิยามตนเองว่ามีความเป็นสาววายในระดับมากท่ีสุดและ

มาก เชน่เดยีวกบัสาววายทีม่เีพศวถิรีกัทัง้สองเพศสว่นใหญม่กีารนยิามตนเองวา่เปน็สาววายในระดบัมาก

ทีส่ดุคดิเปน็รอ้ยละ 33.3  ในขณะทีส่าววายทีมี่เพศวิถีรักเพศเดยีวกันสว่นใหญนิ่ยามตนเองว่าเป็นสาววาย

ในระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 33.3

	 จากนั้นผู้วิจัยได้รวมคะแนนของข้อคำ�ถามในส่วนท่ี 2 ของแบบสอบถามเพื่อจัดกลุ่มระดับของ

การเป็นสาววาย โดยแบ่งออกมาเป็นสามกลุ่มคือกลุ่มที่มีความเป็นสาววายมาก(มีระดับคะแนนรวมอยู่ที่

ระหวา่ง 37-50) กลุม่ทีม่คีวามเปน็สาววายปานกลาง(คะแนนรวมอยูท่ี่ 24-36) และกลุม่ทีม่คีวามเปน็สาว

วายน้อย(คะแนนรวมอยู่ที่ 10-23) พบว่าสาววายส่วนใหญ่คิดเป็นร้อยละ 66.3 มีความเป็นสาววายใน

ระดับปานกลาง (ตารางที ่1) และเม่ือจำ�แนกเพศวถีิตามระดบัการเป็นสาววายพบว่าสว่นใหญข่องสาววาย

เพศวิถีทั้ง 4 รูปแบบมีระดับความเป็นสาววายปานกลาง (ตารางที่ 2)

ตารางที่ 1 ระดับความเป็นสาววายของกลุ่มตัวอย่าง 

								                	         

	 ระดับความเป็นสาววาย				    จำ�นวน			   ร้อยละ

								                	         

	 • มีความเป็นสาววายมาก				    115			   28.80

	 • มีความเป็นสาววายปานกลาง			   265			   66.30

	 • มีความเป็นสาววายน้อย				    020			   05.00

ตารางที่ 2 เพศวิถีของสาววายจำ�แนกตามระดับความเป็นสาววาย  

								                	         

				               ระดับความเป็นสาววาย 	                     รวม (คน)

	 เพศวิถีของสาววาย	     มาก	           ปานกลาง	  น้อย	             ร้อยละ

								                	         

	 • รักต่างเพศ		  090 คน		 130 คน		 05 คน		  225 คน

				    040.00		  057.80		  02.20		  100.00

	 • รักเพศเดียวกัน		  010 คน 0	 030 คน		 05 คน		  045 คน

				    022.20		  066.70		  011.10		  100.00

	 • รักทั้งสองเพศ		  015 คน		 080 คน		 010 คน		 105 คน

				    014.30		  076.20		  009.50		  100.00

	 • ไม่ฝักใฝ่ทางเพศ		 000 คน		 025 คน		 000 คน		 025 คน

				    000.00		  025.00		  000.00		  100.00
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	 ในลำ�ดับต่อมาผูว้จัิยแบง่การมสีว่นรว่ม ท้ังสามดา้น อนัไดแ้ก ่ดา้นการเข้าถึง, ดา้นการปฏสิมัพนัธ ์

และด้านการมีส่วนร่วม ออกเป็นสามระดับ คือ ระดับสูง โดยมีค่าคะแนนรวมระหว่าง15-20 ระดับปาน

กลาง มีค่าคะแนนระหว่าง 10-14 และระดับตํ่า ซึ่งมีค่าคะแนนระหว่าง 4-9 จากการสำ�รวจพบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่มีการมีส่วนร่วม ด้านการเข้าถึงในระดับสูงและปานกลางเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 40.0 

ด้านการปฏิสัมพันธ์ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปานกลางคิดเป็นร้อยละ 43.8 ในขณะที่ด้านการมีส่วนร่วมส่วน

ใหญ่อยู่ในระดับตํ่า คิดเป็นร้อยละ 53.8 ดังปรากฏในตารางที่ 3 และเมื่อแบ่งระดับของการมีการมีส่วน

ร่วม รวมท้ังสามด้านออกเป็นสามระดับ คือระดับสูง(คะแนนระหว่าง 45-60) ระดับปานกลาง(คะแนน

ระหว่าง 28-44) และระดับตํ่า(คะแนนระหว่าง 12-27) พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 63.8 

มีความผูกพันรวมทั้งสามด้านในระดับปานกลาง ดังปรากฏในตารางที่ 4 

ตารางที่ 3 ระดับการมีส่วนร่วม แยกเป็น 3 ด้าน 

								            		      	         

				               	   ระดับ  	                     รวม (คน)

	 การมีส่วนร่วมแต่ละด้าน	   มาก	           ปานกลาง	  น้อย	             ร้อยละ

								                	         

	 • ด้านการเข้าถึง		  160 คน		 160 คน		  80 คน		  400 คน

	   (Accession)		  040.00		  040.00		  020.00		  100.00

	 • ด้านการปฏิสัมพันธ์	 150 คน 0	 175 คน		 175 คน	0	 400 คน

	   (Interaction)		  037.50		  043.80		  018.80		  100.00

	 • ด้านการมีส่วนร่วมสร้าง	 070 คน		 115 คน		 215 คน		 400 คน

	   (Participation)		 017.50		  028.80		  0053.80		 100.00

ตารางที่ 4 ระดับการมีส่วนร่วมรวมทั้งสามด้าน

								            		      	         

	 ระดับการมีส่วนร่วมทั้งสามด้าน			   จำ�นวน			   ร้อยละ

								            		      	         

	 • ระดับสูง					     070			   017.50

	 • ระดับปานกลาง					     255			   063.80

	 • ระดับตํ่า					     075			   018.80

ส่วนที่ 3 ข้อมูลเพื่อตอบคำ�ถามวิจัย

	 งานวิจัยชิ้นนี้มีคำ�ถามวิจัยคือ รสนิยมทางเพศความเป็นสาววายส่งผลต่อการมีส่วนร่วม ท่ีสาว

วายมีต่อแอปพลิเคชันจอยลดาหรือไม่ มากน้อยเพียงใด เพื่อให้สามารถตอบคำ�ถามวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้สถิติ

แกมมา (Gamma)   ( ) เพือ่หาความสมัพนัธข์องตวัแปรเชิงลำ�ดบั (Ordinal Scale) (ธรีะ สนิเดชารกัษ,์ 

2558) ในทีน่ีค้อืความสมัพนัธร์ะหวา่งระดบัรสนยิมทางเพศความเปน็สาววายกบัระดบัการมสีว่นรว่มการ

ใช้แอปพลิเคชันจอยลดา  โดยผู้วิจัยทดสอบทั้งสิ้น 4 คู่ความสัมพันธ์ ได้แก่ คู่ที่ 1 ความสัมพันธ์ระหว่าง

ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับระดับการมีส่วนร่วมด้านการเข้าถึง(accession) , คู่ที่ 2 ความ
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สัมพันธ์ระหว่างระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับระดับการมีส่วนร่วมด้านปฏิสัมพันธ์(interac-

tion), คูท่ี ่3 ความสมัพนัธ์ระหวา่งระดับรสนยิมทางเพศความเป็นสาววายกบัระดับการมสีว่นร่วมดา้นการ

รว่มสรา้งเนือ้หา(participation) และคูท่ี ่4 ความสมัพนัธร์ะหวา่งระดบัรสนยิมทางเพศความเปน็สาววาย

กับระดับการมีส่วนร่วมรวม 

	 จากการศึกษาพบว่าระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วน

ร่วม ต่อแอปพลิเคชันของสาววายทั้ง 4 โมเดลที่ทดสอบอย่างมีนัยยะสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05  กล่าว

คือ ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วม ด้านการเข้าถึง โดยมี

ค่า sig. เท่ากับ .0012 ต่อมาคือ ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับระดับการมี

สว่นรว่ม ดา้นการปฏสิมัพนัธ ์โดยมคีา่ sig. เทา่กบั .0008 , ระดบัรสนยิมทางเพศความเป็นสาววายมคีวาม

สมัพันธก์บัระดบัการมสีว่นรว่ม ดา้นการมสีว่นรว่มสรา้งเนือ้หา มคีา่ sig. เทา่กบั .0339 และสดุทา้ย ระดบั

รสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วม รวมท้ังสามด้าน โดยมีค่า sig. 

เท่ากับ .0000  ดังตารางที่ 5

ตารางที่ 5 ความสัมพันธ์ระหว่างระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายกับระดับการมีส่วนร่วม

								                	         

                                                                         ค่าที่ได้จากการทดสอบสถิติแกมมา

	 ระดับการมีส่วนร่วม				    Value ( ) 	     Approx. Sig.

								                	         

	 • การเข้าถึงสื่อ  (Accession)			   .73**			   .0012

	 • การปฏิสัมพันธ์ (Interaction)			   .42**			   .0008

	 • การมีส่วนร่วมสร้างเนื้อหา  (Participation )		 ..32**			   .0339

	 • การมีส่วนร่วมรวม (Engagement )		  .65** 			   .0000

								                	         
** ระดับนัยยะสำ�คัญทางสถิติที่ .05

สรุปและอภิปรายผลการศึกษา

	 การวจัิยเรือ่ง “ความสมัพนัธร์ะหวา่งรสนยิมทางเพศความเปน็สาววายกบัการมีสว่นรว่ม ตอ่แอป

พลเิคชยัจอยลดา” มวีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาความสมัพนัธร์ะหวา่งระดบัรสนยิมทางเพศความเปน็สาววาย

กับระดับการมีส่วนร่วม ต่อแอปพลิเคชันจอยลดา โดยมีประชากรคือสาววายท่ีใช้แอปพลิเคชันจอยลดา 

ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างขนาด 400 คน มาวิเคราะห์ความ

สัมพันธ์ตามกรอบแนวคิดที่ได้เสนอไว้ โดยใช้โปรแกรมสำ�เร็จรูปทางสถิติท่ีเหมาะสมแก่การวิจัยทาง

สังคมศาสตร์ ประกอบด้วยสถิติเชิงพรรณนาข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และสถิติเชิงอนุมานข้อมูล 

ได้แก่ สถิติแกมมา(Gamma)( )  ในส่วนนี้ผู้วิจัยจะนำ�เสนอออกเป็น 2 ส่วน คือ สรุปผลการวิจัยและ

อภิปรายผลการวิจัย
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สรุปผลการวิจัย

	 งานวิจัยชิ้นนี้มีคำ�ถามวิจัยคือ รสนิยมทางเพศความเป็นสาววายส่งผลต่อการมีส่วนร่วม ท่ีสาว

วายมีต่อแอปพลิเคชันจอยลดาหรือไม่ มากน้อยเพียงใด เพื่อตอบคำ�ถามดังกล่าวผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์

ถดถอยเชงิเสน้อยา่งงา่ยเพือ่ทดสอบความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระ ซ่ึงไดแ้ก ่รสนยิมทางเพศความเปน็

สาววาย และตัวแปรตามได้แก่การมีส่วนร่วม ต่อแอปพลิเคชันจอยลดา 

	 จากการศกึษาพบวา่รสนิยมทางเพศความเปน็สาววายมคีวามสมัพนัธก์บัการมสีว่นร่วม ดา้นการ

เข้าถึง(Accession) อย่างมีนัยยะสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 (ค่า sig. เท่ากับ .0012) มีค่าแกมมา ( ) 

เท่ากับ . 73  หมายความว่า ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับ

ระดับการเข้าถึงแอปพลิเคชันจอยลดาสูง  (มากกว่า .07 ขึ้นไป) (James A. Davis, 1971)

	 ต่อมา รสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วม ด้านการปฏิสัมพันธ์                  

(Interaction) อย่างมีนัยยะสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 (ค่า sig. เท่ากับ .0008) มีค่าแกมมา ( ) เท่ากับ 

. 42  หมายความว่า ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับระดับ

การปฏิสัมพันธ์กับแอปพลิเคชันจอยลดาปานกลาง  (ระหว่าง .30 - .49) 

	 รสนิยมทางเพศความเปน็สาววายมีความสมัพนัธก์บัการมสีว่นรว่ม ดา้นการมสีว่นรว่มสรา้งเนือ้หา

(Participation) อยา่งมนียัยะสำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 (คา่ sig. เทา่กบั .0339) มคีา่แกมมา( ) เทา่กบั 

.32  หมายความว่า ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับระดับ

การมีส่วนร่วมด้านการสร้างเนื้อหาในแอปพลิเคชันจอยลดาปานกลาง  (ระหว่าง .30 - .49) 

	 สดุทา้ย รสนยิมทางเพศความเปน็สาววายมคีวามสมัพนัธก์บัการมสีว่นรว่ม รวม(engagement) 

อยา่งมนียัยะสำ�คญัทางสถติิทีร่ะดับ .05 (ค่า sig. เทา่กบั .0000) มคีา่แกมมา ( ) เทา่กับ .65  หมายความ

ว่า ระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับระดับการมีส่วนร่วมรวม

กับแอปพลิเคชันจอยลดาค่อนข้างสูง  (ระหว่าง .50 - .69) 

อภิปรายผลการวิจัย

	 ผลการวิจัยข้างต้นทำ�ให้เราสามารถอธิบายปรากฏการณ์การใช้แอปพลิเคชันจอยลดาในมิติของ

การสรา้งความผกูรว่มของกลุม่สาววายไดผ้า่นลกัษณะทางประชากรดา้นเพศวถีิท่ีเป็นรสนยิมทางเพศความ

เป็นสาววาย เนื่องจากที่ผ่านมางานวิจัยหรือการศึกษากลุ่มสาววายส่วนใหญ่ไม่ได้นำ�เสนอให้เห็นว่าการที่

กลุ่มสาววายมีสิ่งที่เรียกว่า “พลังแฝง” นั้นมีความสัมพันธ์กับรูปแบบรสนิยมทางเพศความเป็นสาววาย

อย่างไร 

	 ในงานวิจัยชิ้นนี้ได้ทดสอบให้เห็นว่าระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมีความสัมพันธ์กับ

การมีส่วนร่วม ต่อสื่อที่สาววายใช้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการมีส่วนร่วม ในด้านการปฏิสัมพันธ์(interaction) 

อันจะนำ�ไปสู่พฤติกรรม/การแสดงบทบาทของการเป็นผู้ใช้สื่อที่มีความกระตือรือร้นมากขึ้น กล่าวคือยิ่งผู้

ใช้สื่อที่เป็นสาววายมีระดับรสนิยมทางเพศความเป็นสาววายมากเท่าใด ก็ยิ่งจะส่งเสริมให้เกิดพฤติกรรม

การใช้สื่อในเชิงรุกมากยิ่งขึ้น ทั้งการพูดคุยแลกเปลี่ยนเกี่ยวกับเนื้อหาสื่อที่ตนเองบริโภคผ่านเครือข่ายสื่อ

สงัคมประเภทอืน่ๆ อนัจะนำ�ไปสูก่ารกอ่ตวัของกลุม่สาววายทีเ่ขม้แขง็ขึน้ในรปูแบบของกลุม่แฟนหรอืแฟน

ดอม สอดคล้องกับการศึกษาของบุณยนุช  นาคะ ในการวิจัยเรื่อง แฟนคลับเกาหลี อัตลักษณ์เชิงวัตถุและ

ชุมชนแฟนคลับ ที่ระบุว่ากลุ่มแฟนคลับจะมีการวมตัวกันในลักษณะเครือข่ายแบบใยแมงมุมรู้จักต่อๆ กัน

ไปเรื่อยๆ การติดต่อสื่อสารของชุมชนแฟนคลับเกาหลีในประเทศไทยจะใช้ช่องทางสื่อสารออนไลน์เป็น
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หลกั ซึง่งานวจิยัชิน้นีน้ำ�เสนอใหเ้หน็วา่การตดิตอ่สือ่สารของชมุชนแฟนคลบัทีเ่กดิขึน้ในประเด็นหนึง่กค็อื

การติดต่อสื่อสารเพื่อพุดคุย แลกเปลี่ยน โต้ตอบ แสดงความคิดเห็นต่อเนื้อหาสื่อที่ได้บริโภคนั่นเอง 

	 นอกจากนี้งานวิจัยชิ้นนี้ยังให้ผลในเชิงประจักษ์เกี่ยวกับระดับของการแสดงบทบาทการมีส่วน

รว่มในการสรา้งเนือ้หาสือ่ ซึง่ในทีน่ีค้อืการมสีว่นรว่ม ดา้นการมสีว่นรว่ม จากผลการศกึษาทำ�ใหเ้ราพบว่า

ยิง่สาววายมีระดบัรสนยิมทางเพศความเปน็สาววายมากเพยีงใด กย็ิง่จะสง่ผลใหเ้กดิการมสีว่นรว่มในการ

สร้างเนื้อหามากขึ้น ซึ่งปรากฏการณ์ทางการสื่อสารในลักษณะนี้เป็นปรากฏการณ์ทางสังคมท่ี Jenkins 

เรียกว่าวัฒนธรรมการมีส่วนร่วม กล่าวอีกนัยหนึ่งคือวัฒนธรรมการมีส่วนร่วมในลักษณะที่ผู้ใช้สื่อเข้าไปมี

บทบาทในการกำ�หนด สรา้ง หรอืขยายต่อเร่ืองเลา่ทีต่นเองบริโภคสว่นหนึง่ข้ึนอยูก่บัระดบัรสนยิมทางเพศ

ความเป็นสาววายนั่นเอง 

	 ทัง้หมดทีก่ล่าวไปขา้งตน้นีจ้ะเปน็ประโยชนต์อ่การออกแบบเนือ้หา, การผลติงานสรา้งสรรคผ์า่น

สื่อในอนาคต ด้วยว่าหากผู้สร้างต้องการให้เกิดการมีส่วนร่วม ระหว่างผู้ใช้สื่อกับเนื้อหาสื่อที่นำ�เสนอ โดย

เฉพาะกลุม่ผูใ้ชส้ือ่ทีเ่ปน็สาววาย ผูส้ร้างอาจจะตอ้งมกีลวธิใีนการขบัหรอืสง่เสรมิใหเ้กดิความรูส้กึถงึความ

เป็นสาววายให้มากขึ้นในตัวผู้ใช้สื่อเอง แต่ทั้งนี้การจะสร้างให้สาววายมีรสนิยมทางเพศความเป็นสาววาย

มากหรือน้อยไม่อาจเกิดข้ึนได้จากฝ่ังผู้ผลิตสื่อเพียงอย่างเดียว เพราะรสนิยมทางเพศความเป็นสาววาย

เป็นองค์ประกอบด้านจิตวิทยาในตัวผู้รับสารซ่ึงผู้วิจัยมีความเห็นว่าเกิดจากปัจจัยหลายๆ ด้านประกอบ

กัน และนี่เองคือข้อท้าทายหรือประเด็นการวิจัยต่อยอดต่อไปสำ�หรับผู้ที่สนใจจะศึกษากลุ่มสาววาย 

ข้อเสนอแนะการวิจัย 

	 งานวจิยัชิน้นีช้ีใ้หเ้หน็ในเชิงประจกัษแ์ลว้วา่รสนยิมทางเพศความเปน็สาววายสง่ผลตอ่การมสีว่น

ร่วม ต่อสื่อ แต่สิ่งที่ยังขาดซึ่งถือเป็นช่องว่างขององค์ความรู้เกี่ยวกับสาววายคือรสนิยมทางเพศดังกล่าวนี้

เกิดมาได้อย่างไร และจะมีวิธีการใดเพื่อที่จะคงไว้หรือยกระดับให้มีเพิ่มมากขึ้นไปในทิศทางที่ดีงาม เพื่อที่

ว่าจะนำ�มาสู่การสรา้งการมสีว่นรว่มทางการสือ่สารท่ีสมบูรณย์ิง่ข้ึนในยคุแหง่การหลอมรวมทางวัฒนธรรม

											                     

บรรณานุกรม

ภาษาไทย

กาญจนา แกว้เทพ. (2547).  สือ่สารมวลชน ทฤษฎแีละแนวทางการศกึษา. กรงุเทพมหานคร: 

		  แบรนด์เอจ.

จารุวรรณ  คงยศ.(2560). เพศภาวะ เพศวิถี ประสบการณ์ชีวิตของกะเทยในคุก. วิทยานิพนธ์

		  มหาบัณฑิต สาขาการวิจัยทางสังคม คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 

		  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

ณิชชารีย์  เลิศวิชญ์. (2560). หัวใจวาย. กรุงเทพมหานคร: สำ�นักพิมพ์บัน.

บุณยนุช  นาคะ.(2560). แฟนคลับเกาหลี อัตลักษณ์เชิงวัตถุและชุมชนแฟนคลับ. 

		  วิทยานิพนธ์มหาบัณฑิต การวิจัยทางสังคม คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา

		   มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.



วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 19 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2563) 155

ธรีะ สนิเดชารกัษ์. (2558).  สถติปิระยกุต:์ ปฐมบทแหง่การวจิยัทางสงัคม.กรงุเทพมหานคร: 

โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

ภาษาอังกฤษ

James A. Davis.(1971). Elementary Survey Analysis. Englewood Cliffs: Prentice-

		  Hall. 

Jenkins, Henry. (2006). Convergence culture: where old and new media collide.

		  New York: New York University Press.

ระบบออนไลน์

Fayossy. ทำ�ความรู้จักกับ “จอยลดา” แอปฯ อ่านนิยายแชทรูปแบบใหม่ ที่มาแรงสุดๆ 

		  ในตอนนี้. [ออนไลน์]. เข้าถึงได้จาก: https://www.marketingoops.com/

		  digital-life/apps-joylada/. 

Issaree. หมู Ookbee กับเบื้องหลังแอปนิยายแชท ‘จอยลดา’ ที่มียอดคลิก 1,000 ล้าน

		  ครัง้ตอ่วนั. [ออนไลน]์. เขา้ถงึไดจ้าก: https://techsauce.co/tech-and-biz/

		  exclusive-interview-application-joylada-with-ookbee/ .

Rossaya. เผยพฤติกรรม “สาววาย” สายเปย์ตัวจริง นักการตลาดต้องรู้!. [ออนไลน์]. เข้า

		  ถึงได้จาก: https://www.marketingoops.com/reports/research/con

		  sumer-insight-yaoi-thai/

											                     


