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บทคัดย่อ

	 	 บทความเรือ่งน้ีวตัถปุระสงค์เพือ่ศึกษาภาพลกัษณ์นางงามไทยผา่นการตอบ

คำ�ถามของนางงามบนเวทีมสิยูนเิวิรส์ไทยแลนด์จากการตอบคำ�ถามนางงามในรอบชงิ

ชนะเลิศการประกวดนางงามบนเวทีมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 จนถึง

ปัจจุบัน จำ�นวนทั้งสิ้น 41 ตัวบท การวิเคราะห์ของผู้เชี่ยวชาญจากวิดีโอจากทางเพจ

นางงามที่เพเจ้นท์ และเพเจ้นท์อินไซเดอร์ จำ�นวน 25 คลิป และการเข้าร่วมชมการ

จดัการประกวดนางงามแบบสด ผลการศกึษาพบวา่ ภาพลกัษณ์ของนางงามทีป่รากฏ

จากการตอบคำ�ถาม สามารถแบ่งได้ทั้งหมด 4 ลักษณะ ดังนี้ (1) ภาพลักษณ์ผู้อุทิศตน

เพ่ือสังคม (2) ภาพลักษณ์ผู้หญิงแห่งแรงบันดาลใจ (3) ภาพลักษณ์ผู้หญิงคิดบวก                 

(4) ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรมไทย โดยมีกลที่แสดงออกถึงภาพลักษณ์ที่ต่างกันไป

คำ�สำ�คัญ : ภาพลักษณ์ / นางงาม / การตอบคำ�ถาม

Abstract

		  The purpose of this article is to study the image of Thai beauty 

pageants through MUT contest’s answers. The data were collected from 

41 texts of MUT contests’ answers in final rounds from 2015 to the pres-

ent, 25 video clips of experts’ analysis from live broadcasts on T-Pageant 

Page and Pageant Insiders Page and participation in live shows. The                 

research found that there are four beauty pageant’s images which                          
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appeared on the 41 studied texts: (1) The image of social worker (2) The image of 

empowered woman (3) The image of positive thinking woman and (4) The image of 

Thai cultural preservationist with different ways of using words that represent their 

images.

Keywords: Image / Beauty Pagents / Answering Question

บทนำ�

	 วิรัช ลภิรัตนกุล (2544) ได้สรุปความหมายของ ภาพลักษณ์ ไว้ว่าหมายถึง ภาพที่เกิดขึ้น

ในใจ (Mental Picture) ของคนเรา อาจเป็นภาพที่มีต่อสิ่งมีชีวิตหรือสิ่งไม่มีชีวิตก็ได้ เช่น ภาพที่มี

ต่อบุคคล (Person) องค์การ (Organization) สถาบัน (Institution) ฯลฯ หรือภาพที่สิ่งต่างๆสร้าง

ให้เกิดขึ้นในจิตใจเราก็ได้  ภาพลักษณ์จึงอาจเป็นภาพของสถาบัน องค์การ หรือ บุคคลที่เกิดความ

รู้สึกในจิตใจของคนเราว่าดี ไม่ดี ชอบ ไม่ชอบ เชื่อถือ ไม่เชื่อถือ เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย ฯลฯ หรือรู้สึก

เฉย ๆ  เป็นกลาง ไม่ดีไม่เลว ความคิดเห็นคนส่วนมากเป็นเช่นไร ภาพลักษณ์ของหน่วยงานก็จะเป็น

เชน่นัน้ ถา้ผลออกมาไมด่ ีปานกลาง กจ็ะต้องรีบเร่งสร้างภาพลักษณใ์หดี้ข้ึน มฉิะนัน้หากภาพลักษณ์

ตกตํ่าลง จะพาให้การดำ�เนินงานของสถาบันล้มเหลวได้ (วิจิตร อาวะกุล, 2540)

	 ทุกอาชีพต่างจำ�เป็นต้องมีภาพลักษณ์ท่ีดีเพ่ือแสดงถึงความน่าเชื่อถือโดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

บุคคลสาธารณะที่สื่อมวลชนและประชาชนต่างจับจ้องจำ�เป็นต้องรักษาภาพลักษณ์ของตนเองอยู่

เสมอ ไม่ว่าจะเป็นดารา นักแสดง นักการเมือง รวมไปถึงอาชีพนางงามที่จำ�เป็นต้องมีภาพลักษณ์ที่ 

ดปีรากฏในสงัคม อกีทัง้อาชพีนางงามยงัเปน็สถานะทางสังคมสถานะหนึง่ด้วย การประกวดนางงาม

ไทยเริ่มขึ้นในปี 2477 มีจุดม่งหมายเพื่อหาสตรีเป็นศรีแก่บ้านเมืองในงานฉลองรัฐธรรมนูญ จน

กระทั่งปี 2482 ได้เปลี่ยนชื่อจากนางสาวสยามมาเป็นนางสาวไทย เพื่อให้สอดคล้องกับการเปลี่ยน

ชื่อมาเป็นประเทศไทยอย่างในปัจจุบัน จากนั้นในปี 2496 ได้มีการส่งนางงามออกประกวดระดับ

โลกครัง้แรก การรเิร่ิมสร้างสรรคป์ระกวดนางงามในรูปแบบตา่ง ๆ  ไดเ้กดิขึน้นบัตามยคุสมยัทีเ่ปลีย่น

ไป และทำ�ให้เกิดเวทีระดับชาติมากมากจนถึงปัจจุบัน

	 นอกจากรูปแบบที่เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตแล้วบทบาทและหน้าท่ีของนางงามก็ได้ปรับ

เปลี่ยนตามไปด้วยจากเดิมที่เป็นผู้ประชาสัมพันธ์ด้านประชาธิปไตยกลายเป็นตัวแทนของประเทศ

เข้าร่วมประกวดเวทีระดับโลก โดยจะต้องเป็นแบบอย่างที่ดีในสังคมเพื่อให้เกิดภาพจำ�และยอมรับ 

รวมไปถงึสรา้งภาพลกัษณท์ีด่ใีนการต่อยอดทางธรุกจิ จากบริบทท่ีเปล่ียนไปตามท่ีได้กล่าวมา ผู้วจัิย

จึงสนใจศึกษาการสร้างภาพลักษณ์ของนางงามไทยในปัจจุบันท่ีสะท้อนผ่านการตอบคำ�ถามของ

นางงาม
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แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 แนวคิดการสร้างภาพลักษณ์และองค์ประกอบของภาพลักษณ์

	 ภาพลักษณ์เป็นเสมือนสิ่งที่เกิดขึ้นจากความรู้สึกของแต่ละบุคคลต่อส่ิงต่างๆ และมักจะ

เปน็ความรูสึ้กท่ีสรา้งข้ึนเองโดยมีข้อเท็จจรงิเปน็หลักอา้งองิอยูด้่วย อาศยัประสบการณ ์การคน้คว้า

หาความรู ้การหลอมรวมและสรา้งสรรค ์คดิ วเิคราะหส์ิ่งต่างๆ จนทำ�ให้เกิดความเชือ่ การรับรู้ การ

เขา้ใจในส่ิงตา่งๆประกอบกนัขึน้เป็นภาพลกัษณข์องตนเอง และแสดงออกในรปูของพฤตกิรรม โดย

ผา่นการคดิและกลัน่กรองของแตล่ะคนมาแลว้ จงึทำ�ใหภ้าพลกัษณน์ัน้มลีกัษณะทีเ่กีย่วขอ้งกบัจติใจ

โดยตรง เป็นการผ่านการตีความหมาย การเลือกสรร และการให้ความหมายของตนเอง โดยองค์

ประกอบของภาพลักษณ์มีอยู่ 4 ประการด้วยกันที่มีความเกี่ยวข้องและมีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน (อลิสา 

โลหิตนาวี, 2555)

	 1. องค์ประกอบเชิงการรับรู้เกิดจากการสังเกตส่ิงแวดล้อม สถานท่ี อากัปกิริยา ท่าทาง 

เหตุการณ์ สินค้า บริการ วัตถุ อุปกรณ์ต่าง ๆ จนนำ�มาสู่การรับรู้ และการสร้างภาพของแต่ละคน

ขึ้นมา คือภาพลักษณ์ที่แต่ละคนสร้างจินตภาพในใจผ่านการรับรู้

	 2. องคป์ระกอบเชิงตระหนักรูเ้ป็นความรูท้ีเ่กดิขึน้หลงัจากการสงัเกตจนมกีารรบัรู ้สามารถ

ตระหนกัและไดร้บัความรู้อนัเกดิขึน้จากการสงัเกตในสิง่ตา่งๆท่ีได้พบเหน็ ไดส้มัผสั ไดข้อ้มลู สามารถ

แบ่งแยกประเภท ความแตกต่าง ความเหมือนออกมาได้

	 3.องค์ประกอบเชิงความรู้สึก เมื่อได้รับรู้ เรียนรู้ ภายใต้ความคิด ความรู้สึก ความเข้าใจ

ของแต่ละบุคคล สามารถที่จะยอมรับหรือไม่ยอมรับ ชอบหรือไม่ชอบได้ เป็นการขึ้นอยู่กับการใช้

ดุลยพินิจส่วนบุคคลเมื่อได้ผ่านการคิด การกลั่นกรอง วิเคราะห์ของตนเอง

	 4. องค์ประกอบเชิงการกระทำ� การนำ�ไปสู่แนวทางปฏิบัติ โดยมีเจตนาหรือมีเป้าหมายที่

เกิดจากผลการเรียนรู้ การรับรู้ผ่านความรู้สึก ให้เกิดเป็นผลในการสร้างภาพลักษณ์ต่อไป

	

	 แนวคิดแบบจำ�ลองกระบวนการสื่อสาร

	 อริสโตเติลได้วิเคราะห์กระบวนการติดต่อส่ือสารว่ามีองค์ประกอบสำ�คัญ ได้แก่ ผู้พูด 

(Speaker) คำ�พูด (Speech) และผู้ฟัง (Audience)   การสื่อสารเกิดขึ้นเมื่อ ผู้พูด สร้างสาร หรือ

เรยีบเรยีงความคดิทีต่อ้งการสือ่สารในรปูของ คำ�พูดและส่งไปยงั ผู้ฟัง ทัง้นีโ้ดยผู้พูดมเีจตนาในการ

โน้มน้าวใจ การสื่อสารจะประสบความสำ�เร็จขึ้นอยู่กับผู้พูด (Speaker)  ซึ่งจะต้อง ประกอบด้วย

บุคลิกลักษณะที่ดี ได้แก่ ความรู้ ประสบการณ์ ค่านิยม ความรู้สึก และทักษะในการ สื่อสาร ฯลฯ 

ทัง้นีค้ำ�พดู (Speech) จะตอ้งมีเหตผุลน่าเชื่อถือ (Logic) ซึง่ประกอบดว้ย การเรยีบเรยีง การส่งสาร 

กรอบความคิด ภาษา และการยกตัวอย่าง เป็นต้น และผู้ฟัง (Audience) ขึ้นอยู่กับอารมณ์ความ

รู้สึกที่ถูกเร้า หรือโน้มน้าวจากคำ�พูดของผู้พูด ซึ่งประกอบด้วย วิธีการเข้าถึง ความรู้ ประสบการณ์ 

ค่านิยม ความรูส้กึและทกัษะในการสือ่สาร เปน็ตน้ ตวัอยา่งเช่นการรณรงคก์ารหาเสยีงเลอืกตัง้ของ

ผู้สมัคร ซึ่งพบว่า ปัจจัยที่ผู้สมัครจะชนะ การเลือกตั้งหรือได้รับความนิยมมากน้อยเพียงใดนั้นขึ้น

อยู่กับปัจจัยหลายประการ  นับตั้งแต่ บุคลิกลักษณะของผู้สมัครในช่วงการพูดหาเสียง อาทิ รูปร่าง
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หนา้ตา ลกัษณะท่าทางและกิรยิาอาการตา่ง ๆ  ความมไีหวพรบิและสตปัิญญา ความเชือ่มัน่ใจตนเอง

และความคล่องแคล่วในการพูด การพูดที่ เข้าใจง่ายและน่าสนใจ ตลอดจนการนำ�เสนอเนื้อหาด้วย

เหตผุล ซึง่เหตุผลและความนา่เชือ่ถือของ คำ�พดูอาจมาจากการอา้งองิจากเอกสารหรอืพยานบคุคล 

ฯลฯ ทั้งนี้ความชื่นชมในตัวผู้พูดและการเชื่อ คำ�พูดของผู้พูด จนทำ�ให้ผู้ฟังเกิดความรู้สึกอยากร่วม

มอืกนัผูพ้ดูมากนอ้ยเพยีงใด จะขึน้อยูก่บั ความสามารถและความสำ�เร็จของผู้พูดในการเร้าอารมณ์

ความรู้สึกของผู้ฟังเป็นสำ�คัญ

V

V

ภาพที่ 1 องค์ประกอบการสื่อสาร

	 ปัจจัยที่ช่วยให้การสื่อสารประสบความสำ�เร็จอีกคือ ในการพูดเพ่ือการชักจูงใจนั้น                            

ผู้พูด(speaker) ต้องเป็นผู้ที่มีบุคลิกภาพดีน่าเชื่อถือ (good personality) ในภาษาลาตินเรียกว่า 

Ethos ใช้คำ�พูดที่มีเหตุผลดีน่าเชื่อถือและจูงใจได้ดี (logic and persuade) เรียกว่า Logos ปลุก

เร้าให้ผู้ฟังเกิดอารมณ์ความรู้สึกหรือความคิดเห็นคล้อยตามได้ (emotion) หรือเรียกว่า Pathos 

(พัชนี เชยจรรยา, 2538)

Speaker

								      
Ethos = Characteristic Approach ได้แก่

• ความรู้ (Knowledge) • ประสบการณ์ (Experience) • การส่ง (Delivery)	

• คำ�นิยม (Values) • ความรู้สึก (Feelings) • ทักษะในการสื่อสาร - การพูด  

(Communication Skill) • อื่นๆ (etc)

Speech

								      
Logos = Content

• การเรยีบเรียง(arrangement) • ความรู ้(knowledge) • ภาษา (language) 

• การยกตัวอย่าง (example) • กรอบความคิด (outline of idea)

The Audience

								      
Pathos = Emotiona

• วิธีการเข้าถึง (approach) • ประสบการณ์ (experience) • ค่านิยม 

(values) • ความรูส้กึ(feelings) • ทกัษะในการสือ่สาร (communication 

Skill) • อื่นๆ (etc.)
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	 นอกจากนี้สภาพเหตุการณ์และสภาพแวดล้อม (Environment) ในขณะที่กำ�ลังสื่อสารก็

ยังเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีมีผลต่อบรรยากาศของการสื่อสารว่าจะเป็นไปในทิศทางใด ซึ่งโรเบิร์ต                    

(Robert) ได้ขยายความคิดของอริสโตเติลออกมาให้ชัดเจนยิ่งขึ้น ดังนี้ (W.Rhys. Robert อ้างใน 

กิติมา สุรสนธิ, 2542) โรเบิร์ต (Robert) ได้สรุปคุณลักษณะของผู้พูด คำ�พูด และผู้ฟังไว้ว่า ในส่วน

ของผู้พูดนั้นความน่าเชื่อถือของผู้พูดจะมาจากความรู้ ประสบการณ์ ค่านิยม ความรู้เกี่ยวกับเรื่อง

นั้น ๆ รวมท้ังความสามารถในการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารของผู้ส่งสาร ส่วนสารนั้นจะขึ้นอยู่กับ

เนือ้หาของสารและการจดัเรยีงลำ�ดบัสารตลอดจนวธิกีารสง่ขา่วสารของผู้ส่งสารอนัประกอบไปดว้ย

แนวความคิดเกี่ยวกับเร่ืองที่จะพูดว่ามีความชัดเจนน่าสนใจมากน้อยเพียงใด ภาษาที่ใช้การยก

ตวัอยา่งและอืน่ๆ สำ�หรับผูร้บัหรอืผูฟ้งันัน้ อารมณค์วามรู้สึกของผู้ฟังจะข้ึนอยูก่บัระดับความรู้เกีย่ว

กับข่าวสาร ประสบการณ์เกี่ยวกับเรื่องน้ัน ค่านิยมและความรู้สึก รวมทั้งความสามารถในการฟัง 

การตีความและความเข้าใจเกี่ยวกับเรื่องนั้นๆของ   ผู้รับสาร เป็นต้น (สวนิต ยมาภัย, 2527)

	 แนวคิดเรื่องวัจนกรรม

	 จอห์น อาร์ เซอร์ล (John R. Searle, 1992) ได้กำ�หนดการเรียกปรากฏการณ์ในการสื่อ 

ความด้วยถ้อยคำ�ของมนุษย์ว่า “วัจนกรรม” ซึ่ง วัจนกรรม หมายถึง การกระทำ�โดยเจตนาของผู้

พูดทีแสดงออกมาในรูปของวัจน-อวัจนภาษา โดยมีเจตนาของผู้พูดและบริบทเป็นปัจจัยในการ

วิเคราะห์ ประกอบด้วยองค์ประกอบ 3 ประการ คือ

	 1. การกล่าวถ้อย (utterance acts) หมายถึง การที่ผู้พูดเปล่งเสียงออกมาเป็นคำ� หน่วย

คำ� หรือประโยคเพื่อใช้ในการสื่อสาร

	 2. การนำ�เสนอเนื้อความ (propositional acts) หมายถึง การระบุเนื้อความของถ้อยคำ� 

เช่น ระบุว่าใครทำ� อะไร ที่ไหน และเมื่อใด 

	 3. การแสดงเจตนา (illocutionary acts) หมายถึง การแสดงเจตนาของผู้พูดในการกล่าว 

ถอ้ยความทีไ่ดส้ือ่ออกไป ซึง่จำ�แนกไดห้ลายประเภท เชน่ การขอร้องการแนะนำ� การทกัทาย เปน็ต้น 

วัจนกรรมหนึ่งหน่วยจะประกอบด้วย 3 ส่วนข้างต้น การเรียกชื่อวัจนกรรมจะเรียกตามเจตนา เช่น 

วัจนกรรมที่มีเจตนาถาม เรียกว่า วัจนกรรมถาม เป็นต้น 

ภาพลักษณ์นางงามไทยที่สะท้อนผ่านการตอบคำ�ถามบนเวทีมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์

	 ภาพลักษณ์ผู้อุทิศตนเพื่อสังคม (The Image of Social Worker)

	 ภาพลกัษณผ์ูอ้ทุศิตนเพือ่สงัคม คอืภาพลกัษณข์องนางงามทีส่นบัสนนุและเปน็ตัวแทน เพือ่

สร้างสรรค์สังคม โดยกล่าวถึงปัญหาให้ผู้รับสารเข้าใจ ตระหนักถึงปัญหาที่เกิดข้ึนในสังคม ความ

เท่าเทียม ความเหลื่อมล้ำ�ในสังคม การจรรโลงสังคมให้สงบสุข การอุทิศตนเพื่อประโยชน์ส่วนรวม 

รวมถึงการเห็นคุณค่าของทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม

	 ภาพลกัษณข์องผูอ้ทุศิตนเพือ่สงัคมเปน็ภาพลักษณห์ลักทีป่รากฏได้มากทีสุ่ดจากการตอบ

คำ�ถาม ทั้งนี้ภาพลักษณ์ของผู้อุทิศตนเพื่อสังคมปรากฏในลักษณะของนางงามที่มีความเป็นมิตร 

จิตใจโอบอ้อมอารี มีความเข้าใจผู้อื่น เห็นใจต่อเพื่อนมนุษย์ร่วมโลก รักความเป็นธรรม และพร้อม
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ทีจ่ะสรา้งโอกาสในการทำ�ความดดีงัจนกลายเปน็อัตลักษณน์างงาม ดังทีค่ณุปุย้ ปยิาภรณ ์แสนโกศิ

ก ผู้อำ�นวยการกองประกวดมิสยูนิเวิร์สของประเทศไทยปี พ.ศ. 2563 ได้อธิบายถึงคุณลักษณะอัน

พึงประสงค์ดังกล่าวในการคัดเลือกตัวแทนมิสยูนิเวิร์สของไทยไว้ว่า “…นางงามที่เราเลือกต้องเป็น

คนที่พร้อมใช้งาน ไม่ได้มีแค่มองว่าสวย แต่ต้องสวยโดยเนื้อแท้ หน้างานออกสื่อดี หลังบ้านต้องดี

ด้วย การปฏิบัติตัวกับเพื่อน กับทีมงานคนอื่นในกองเป็นอย่างไร ตรงนี้เรามองหมด…”

	 ภาพลกัษณดั์งกลา่วสอดคล้องกบัท่ีคณุปุย๋ พรทิพย ์นาคหรัิญกนก นางงามจักรวาลป ี2531 

นางงามจักรวาลคนที่ 2 ประเทศไทย เคยให้สัมภาษณ์กับสื่อมวลลนในงานไว้ว่า “…ปุ๋ยดีใจที่ได้ทำ�

สิ่งที่ตั้งใจ นั่นคือการช่วยเหลือเด็ก ๆ ที่บ้านเกิดของเรา ภาพรอยยิ้มบนในหน้า ของเด็กไทยไม่เคย

จางหายจากใจปุ๋ย เพราะการศกึษาคือรากฐานของความสำ�เรจ็ของเขา” นอกจากนีย้งัไดจ้ดัตัง้โครง

การแองเจิ้ล วิงส์ ฟาวน์เดชั่น อินเตอร์เนชั่นเนล เพ่ือมอบทุนการศึกษา ให้เด็กไทยท่ีขาดโอกาส

ทางการศึกษาในทกุปี จะเหน็ได้วา่ภาพลกัษณข์องผูอ้ทุศิตตนเพือ่สงัคม ไดถ้กูสรา้งขึน้จนกลายเปน็

อัตลกัษณห์ลกัของกลุม่นางงามทีพ่ยายามสือ่สารและแสดงออกกนัตอ่มาตัง้แตอ่ดตีจวบจนปจัจุบนั

	 แตท่วา่ในปัจจบัุนภาพลกัษณ์การเปน็ผู้อทุศิตนในสงัคมของนางไดเ้ปลีย่นไปจากเดมิ กลา่ว

คือ นางงามเป็นตัวแทนเป็นกระบอกเสียงของสังคมกล่าวถึงปัญหาของสังคมในปัจจุบัน ทั้งเร่ือง

ปญัหาความเหลือ่มล้ำ� ความเท่าเทียมในสังคม ระหวา่งชายหญงิและ LGBTQ สทิธิมนษุยชน ปญัหา

การเมือง รวมไปถึงปัญหาของสิ่งแวดล้อม ที่ทุกประเทศในโลกต่างต้องเผชิญก็ถูกยกขึ้นมากล่าวถึง

เพื่อให้เกิดการสร้างสรรค์สังคม การจรรโลงให้เกิดความสุขและเสนอเป็นแบบอย่างที่ดี เพื่อให้เกิด

การเปลีย่นแปลงในสงัคม และตอ้งการใหส้งัคมโดยรวมตระหนกัถงึภาพของผูอุ้ทศิตนเพือ่สงัคมของ

นางงามจากรุ่นสู่รุ่น ดังนี้

“…ในฐานะผูห้ญงิไทยนะคะมารีญารู้สึกวา่ในเมืองไทยความเทา่เทยีมของผู้หญงิและ

ผู้ชายอาจจะยังไม่เท่ากัน ถ้าเราจะพัฒนาเดินหน้าด้วยกันได้ทั้งผู้หญิงและผู้ชายจะ

ต้องจับมือร่วมกัน อันนี้ไม่ใช่แค่เรื่องของผู้หญิงนะคะ เป็นเรื่องของทุกคนเลยค่ะ...”   

(การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2560)

“…ฉันเช่ือว่า มันเป็นเรื่องท่ีน่าเศร้าที่ผู้หญิงก้าวข้ามผ่านความเจ็บปวดและความ

ทรมาน โดยที่เธอไม่สามารถพูดคุยกับใครได้ และไม่มีใครสามารถช่วยเธอได้ใน

สถานการณน์ัน้ ฉนัเชือ่วา่เราควรกอ่ตัง้มลูนธิิเพือ่ชว่ยผูห้ญงิเหลา่นี ้เพือ่ใหพ้วกเธอไม่

ต้องทรมานอีกต่อไป พวกเขาจะได้ใช้ชีวิตในแบบที่ต้องการ พวกเขาจะได้มีความสุข 

เป็นอิสระ และไม่ต้องเจอเหตุการณ์เหล่านั้นอีก…” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2562)

“…สำ�หรับเฟิร์สนะคะ ความเท่าเทียมดีอยู่แล้ว เฟิร์สคิดว่าเป็นการปฏิบัติใน

ประเทศไทย ที่ให้กับเพศที่สาม และผู้ชาย-ผู้หญิงเท่าเทียมกันค่ะ และเฟิร์สก็อยาก

จะเป็นส่วนหนึ่งในการผลักดัน พ.ร.บ. คู่ชีวิตให้เกิดขึ้นในประเทศไทยได้จริงค่ะ 

ขอบคุณค่ะ…”  (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2562)
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“…จริงๆเรื่องสตรีเพศสำ�หรับซินดี้คือเราควรให้โอกาส LGBT ขึ้นมาอยู่บนเวทีนี้ด้วย 

ถา้สำ�หรบัคนท่ีบอก การประกวดนางงามคอืการเหยยีดเพศ เราควรจะแก้ไขกฎหมาย

ให้ LGBT ใช้คำ�ว่านางสาวและขึ้นมาอยู่บนเวทีนี้ได้ ขอบคุณค่ะ…”  (การประกวดมิส

ยูนิเวิร์ส, 2563)

“...ถ้าวีณาได้มีโอกาสเข้าไปอยู่มีส่วนร่วมทางการเมืองนะคะวีณาจะเข้าไปอยู่ใน

ตำ�แหนง่นายกรฐัมนตรค่ีะเพราะวณีาคดิวา่ผูห้ญงิบนโลกทุกคนใบนีส้ามารถยนือนัดบั

หนึ่งได้และสามารถทำ�ทุกสิ่งทุกอย่างได้เท่าเทียมกับผู้ชายค่ะ และนโยบายที่วีณาจะ

ทำ �คื อ  ส ร้ า งความ เท่ า เ ที ยมกัน ให้ กั บผู้ ช าย  ผู้ หญิ ง  และ  LGBTQ…

”(การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2563)

	 จากการตอบคำ�ถามของนางงามที่แสดงภาพลักษณ์ของผู้อุทิศตนเพื่อสังคมปรากฏให้เห็น

ไดใ้นลกัษณะของการเปน็ตวัแทนเปน็กระบอกเสยีงของสงัคมทีก่ลา่วถงึปญัหาของสงัคมในปจัจบุนั 

นั่นคือความเท่าเทียม โดยร้อยละ 90ของนางงามกล่าวถึงเรื่องความเท่าเทียมทางชายหญิงและ 

LGBTQ อีกทั้งยังกล่าวถึงเรื่องของสิทธิมนุษยชน รวมไปถึงสิทธิของเด็กด้วยเช่นกัน

	 นอกจากเรื่องปัญหาความเหลื่อมล้ำ�ในสังคม สิทธิเสรีภาพของมนุษย์แล้ว ปัญหาเรื่องของ

การเมือง ปัญหาของสิ่งแวดล้อมโลกที่ทุกประเทศต่างเผชิญก็ถูกยกขึ้นมากล่าวถึง ภาพลักษณ์ของ

ผู้อุทิศตนเพื่อสังคมของนางงามยังปรากฏในรูปแบบของการสร้างสรรค์สังคม การจรรโลงให้สังคม

เกิดความสงบสุขรวมถึงการเสนอเป็นตัวแทนเป็นแบบอย่างที่ดีเพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้น

ในสังคม ดังนี้ 

“...สำ�นึกไทยไม่โกงนั้นเราควรเริ่มจากต้นเหตุค่ะเราควรปลูกจิตสำ�นึกให้คนไทยมี

จรยิธรรม มคีณุธรรม ใหค้นไทยเหน็แกป่ระโยชนข์องประเทศชาติ ในฐานะทีอ่อ้ยเปน็

เยาวชนไทย อ้อยก็อยากเป็นตัวอย่างที่ดีให้กับคนไทย เพราะตัวอย่างที่ดีสำ�คัญกว่า

คำ�สอนค่ะ...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2558)

“…สำ�หรับบุงนะคะ บุงเห็นด้วยกับคำ�ว่า การคอรัปชั่นเป็นมะเร็งร้ายทำ�ลายชาติ ถ้า

เปรียบเทียบกับมะเร็งเราไม่สามารถรู้เลยว่าเราจะเป็นต้ังแต่เมื่อไหร่ เหมือนกับการ

โกงค่ะ เหมือนกับเราเริ่มโกงไปทีละนิดทีละหน่อย เราก็จะโกงไปเรื่อยๆค่ะ...” (การ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2558)

“...สำ�หรบัแพรวนะคะแพรวมองวา่ปญัหาสภาวะแวดลอ้มทีเ่ราควรแกไ้ขโดยเรว็ทีส่ดุ

นั่นคือมลภาวะทางอากาศค่ะ ปัจจุบันนี้ไม่ว่าเดินทางผ่านรถยนต์ ทำ�ให้ส่งผลให้บ้าน

เรามี พีเอ็ม 2.5 อย่างหนาแน่นมาก….” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2563)
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ภาพลักษณ์ผู้หญิงแห่งแรงบันดาลใจ (The Image of Empowered Women)

	 ภาพลกัษณผ์ูห้ญงิแหง่แรงบนัดาลใจคอืภาพลกัษณข์องนางงามทีม่เีปา้หมาย มุง่ความสำ�เรจ็

สามารถเปน็แรงบนัดาลใจและแบบอยา่งให้กบับคุคลอืน่ลงมอืปฏบิติัตามความต้ัง ใจ และสร้างความ

เปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้นการดำ�เนินชีวิต

	 ภาพลักษณ์ของผู้หญิงแห่งแรงบันดาลใจเป็นภาพลักษณ์ที่นางงามพยายามแสดงออกถึง

ความมุ่งมั่น โดยนางงามจะแสดงออกถึงความชัดเจนในความคิด การมีจุดยืนทางความคิด และ

พรอ้มท่ีจะเป็นแบบอยา่ง รวมไปถึงการเปน็แรงบนัดาลใจใหก้บัคนอืน่ๆ ในสงัคม คณุสมบติัดังกลา่ว

เป็นสิ่งที่นางงามยุคใหม่ต่างแสดงออกให้สังคมเห็นปรากฏอย่างชัดเจน ตามที่คุณเชรี่ ไอศวรรฎา  

ศริิลกัษณ ์ผูช้นะรายการแฟนพนัธุแ์ท ้แฟนพนัธุแ์ทน้างงามจักรวาล ได้อธบิายเรือ่งการตอบคำ�ถาม

บนเวทีไว้ ดังนี้

“…คำ�ถามทีน่างงามไดร้บัจะไมเ่หมอืนกนั คำ�ถามมกัจะมาจากพ้ืนเพของประเทศนัน้ 

ว่าประเทศของนางงามเป็นยงัไงเพือ่ใหน้างงาม  ไดแ้สดงจดุยนื…ทีผ่า่นมานางงามไทย

ตอบคำ�ถามมักจะมีสองตัวเลือกแต่นางงามไทยมักจะเลือกทั้งสองและคำ�ตอบค่อน

ข้างจะอยู่กลางๆ แต่เพื่อให้นางงามได้แสดงมุมมองและความคิดเห็นของตัวเอง และ

องคก์ร Miss Universe ตอ้งการนางงามทีมี่ความชดัเจนในจดุยนืของตวัเอง ตอ้งการ 

Empowered Women ซึ่งเป็นคีย์สำ�คัญของการเป็นนางงามจักรวาล...” เช่นเดียว

กับที่ แคทรีโอนา เกรย์ มิสยูนิเวิร์สปี พ.ศ. 2561 ได้กล่าวถึงคุณสมบัติของนางงามว่า 

“…นางงามที่   Empowered Women เป็นคนที่ทุกคนสามารถจะมองอย่างชื่นชม 

มองเห็นบางอย่างในตัวเธอ ที่พวกเขามีในตัวเอง และรู้สึกเชื่อมโยงกันได้ คิดว่าสิ่งที่

ฉันทำ�ได้ เธอก็ทำ�ได้เช่นเดียวกัน…”

	 การตอบคำ�ถามของนางงามจึงมีลักษณะของการแสดงออกถึงภาพลักษณ์ผู้หญิงแห่งแรง

บันดาลใจเพื่อให้ปรากฏสู่สังคม โดยแสดงออกในฐานะของนักสู้ที่มีความฝัน มีจุดยืน ความต้ังใจ 

และปรารถนาที่จะทำ�ความฝันนั้นให้สำ�เร็จด้วยความพยายาม และความสามารถท่ีตนเองม ี หมั่น

ฝึกฝนเพียรพยายามเพื่อให้เกิดความพร้อมโดยใช้เวทีการประกวดเป็นพื้นที่แสดงความสามารถ ไล่

ตามความฝันของตนเองเพื่อประสบความสำ�เร็จ และนางงามยังต้องการเป็นแรงบันดาลใจ ให้กับผู้

หญิงและบุคคลอื่นๆ ให้ทำ�ตามความฝันของตนเองด้วยเช่นกัน ดังเช่น

“...สำ�หรับปุก๊ปุก๊ไดพิ้สจูนว์า่แคเ่ด็กผู้หญิงคนหนึง่ท่ีมคีวามต้ังใจและทำ�ทุกอยา่งอยา่ง

เตม็ทีก่ส็ามารถจะมาเวทนีีไ้ด ้ไมว่า่เราจะเปน็ใคร ขอแคม่ัน่ใจ เปน็คนดี เรากส็ามารถ

ประสบความสำ�เร็จได้ด้วยตัวเอง...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2561)
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“…วีนาจะเลือกสิ่งทีอ่ยากทำ�ก่อนค่ะ เพราะไม่ว่าเราจะทำ�อะไรก็ตาม ถ้าเราอยากทำ� 

มันออกมามีผลดีแน่นอนค่ะ แล้วถ้าเราทำ�ลงไปอย่างเต็มท่ี อย่างท่ีเราอยากทำ�ผล

สดุทา้ยไมว่า่ผลจะออกมาเปน็ยงัไง เรากจ็ะยอมรบัมนัได ้เหมอืนทีว่นีามาประกวดมสิ

ยนูเิวริส์ไทยแลนด ์เพราะวนีาอยากท่ีจะเปน็มสิยนูเิวริส์ไทยแลนด ์ไมว่า่ผลจะออกมา

เป็นยังไง วีนาก็ยอมรับมันค่ะ เพราะวีนาอยากทำ� ขอบคุณค่ะ…” (การประกวดมิส

ยูนิเวิร์สปี, 2561)	

“…สำ�หรบัเบลลา่ เบลลา่คดิวา่การทีเ่ราจะทำ�อะไรบา้งอยา่งมนัไมไ่ดอ้ยูท่ีเ่รือ่งเพศ มนั

อยูท่ีค่วามคดิ มนัอยูท่ีจ่ติใจของเรา ดังนัน้เบลล่าคดิวา่ ถา้เราคดิอยากจะทำ�อะไรบาง

อย่างแล้ว เราก็ควรที่จะทำ�ให้ดีที่สุดค่ะ ขอบคุณค่ะ…” (การประกวดมิสยูนิเวิร์สปี, 

2562)

“...สำ�หรับตัวพรฟ้านะคะ มองว่าปัญหาความยากจนนี้เกิดจากโครงสร้างทางสังคม

ค่ะ เพราะว่าโครงสร้างท่ีไม่ดีทำ�ให้เกิดความเหลื่อมล้ำ�ที่ชัดเจน..สิ่งที่จะแก้ไขปัญหา

ได้เราไม่สามารถแก้ไขโครงสร้างท้ังหมดได้ตอนนี้แต่เราสามารถแก้ไขตอนนี้คือเราไม่

ยอมแพต้อ่ความจนและเชือ่มัน่ในความสามารถของตนเองในการประกอบสมัมาอาชพี

ค่ะ...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2563)

“…เลือกใหผู้ห้ญงิทีท่รงอทิธิพลของโลก คอื “ผู้หญงิทกุคน” เพราะผู้หญงิเราแขง็แกร่ง 

เปี่ยมพลัง และถ้าเราตั้งใจทำ�อะไรเราจะทำ�ได้สำ�เร็จ…”   (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 

2563)

“...เพราะเวทีนี้เป็นเวทีที่ทรงคุณค่า และเป็นเวทีอันดับหนึ่งของไทย อีกทั้งยังเป็น

ความฝันของผู้หญิงหลายคนที่มายืนอยู่ตรงจุดนี้และตาลเชื่อว่าเวทีนี้จะพาตาลไปสู่

เวทีมิสยูนิเวิร์สได้ค่ะ...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2560)

“...เพราะวา่ม้ินมาประกวดเวทนีีต้ั้งแตเ่ดก็ เปน็เวทแีรกเปน็ความฝนัของมิน้ และเปน็

เวทีสุดท้าย มิ้นจะต้ังใจและทุ่มเททุกอย่างด้วยหัวใจของมิ้น...” (การประกวดมิส

ยูนิเวิร์ส, 2560)

	

ภาพลักษณ์ผู้หญิงคิดบวก (The Image of Positive Thinking Women)

	 ภาพลักษณ์ผู้หญิงคิดบวก คือภาพลักษณ์ของนางงามท่ีมีทัศนคติเชิงบวก โดยแสดงหลัก

ความคิดทัศนคติเชิงบวกเฉพาะเร่ืองที่เกี่ยวกับบุคลิกภาพและความงาม มุมมองในการใช้ชีวิตของ

นางงามในทางสร้างสรรค์ต่อตนเอง
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	 ภาพลักษณ์ของผู้หญิงคิดบวกเป็นอัตลักษณ์หนึ่งของนางงามที่ปรากฏได้จากการตอบ

คำ�ถาม โดยนางามจะนำ�เสนอภาพของผู้ที่มีทัศนคติในการใช้ชีวิตที่ดี โดยเริ่มจากการรักและรู้จัก 

ยอมรับตัวตน ทั้งในเรื่องของรูปลักษณ์ และบุคลิกภาพ ตามที่โซซิบินี ตุนซี นางงามแอฟริกาใต้ ผิว

สีคนแรกที่ดำ�รงตำ�แหน่งมิสยูนิเวิร์ส กล่าวไว้ว่า 

“…ฉันเติบโตมาในสังคมที่ผู้หญิงท่ีมีผิวสีอย่าง ฉันไม่เคยถูกมองว่าสวย แต่ฉันอยาก

จะหยุดความคิดนี้ และอยากให้ทุกคนมองมาที่ฉัน มองหน้าฉันและได้เห็นทุกคนที่

เป็นเหมือนฉัน …” 

สอดคล้องกับที่ชลิตา สวนเสน่ห์ มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ปี พ.ศ. 2559 ได้อธิบายเรื่อง

ทศันคตคิวามงามผา่นทางอนิสตาแกรมไวว้า่  “ …อยา่ตดิสนิคนเพยีงรปูลกัษณเ์พราะ

ฉะนั้นควรลองให้โอกาสนางงามได้พิสูจน์ตัวเองดีกว่า และเราได้ตัวแทนแล้ว และ

ตัวแทนนางงามก็ไปในนมของประเทศ ควรเปล่ียนคำ�ด่า เป็นคำ�ติเพ่ือให้ปรับปรุง 

เสริม เติมแต่งในส่วนที่นางงามยังไม่มี…”

	 การตอบคำ�ถามจงึเปน็การสือ่สารทีน่างงามแสดงออกถงึอตัลกัษณใ์นแงข่องการมทีศันคตทิี่

ดีเกีย่วกบัตนเอง สือ่สารถึงภาคภมูใิจในตัวเอง จะเหน็ไดว้า่นางงามกลา่วถงึเรือ่ง การดแูลตนเอง ความั่

นใจในรูปร่าง หรือความสวยที่เป็นแบบฉบับของตนเอง เป็นต้น นอกจากนี้ภาพลักษณ์ของผู้หญิงคิด

บวกยังปรากฏในลักษณะของการมีทัศนคติที่ดีต่อสิ่งต่างๆรอบตัวซึ่งนำ�ไปสู่มุมมองการใช้ชีวิตอย่าง

สร้างสรรค์เพื่อสร้างคุณภาพในการใช้ชีวิตของตนเอง ดังจะเห็นได้จากการตอบคำ�ถามของนางงามที่

กล่าวถึง การยอมรับผู้อื่น การมองโลกในแง่ดี รวมถึงการมอบความรักให้คนรอบตัวด้วยเช่นกัน

“…พลอยคดิวา่คำ�พดูเปน็อะไรทีม่พีลังมากคะ่ เวลาเราพูดอะไร แล้วคดิบวก พูดอะไร

กบัคนทีเ่รารกั กจ็ะทำ�ใหเ้ขารู้สกึด ีนีค่อืสิง่ทีพ่ลอยทำ�กบัตัวเอง เราพดูกบัตัวเองเยอะ 

ๆ แล้วก็คิดบวกตลอดเวลา เราจะได้ดีขึ้น ไม่ว่าจะเกิดอะไรขึ้นก็ตาม ยูทำ�ได้…” (การ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2561)

“…การสวมใส่ชุดว่ายนํ้าในการประกวด เป็นการโชว์รูปร่างและสัดส่วนให้กรรมการ

ได้เห็น แต่อย่างไรก็ตาม การที่เราใส่ชุดว่ายนํ้า แสดงถึงความมั่นใจและความภูมิใน

รูปร่างของตัวเอง ขอบคุณค่ะ…” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2561)

“…ข้อดีก็คือทำ�ให้เรามั่นใจข้ึน เพราะว่ารูปลักษณ์ภายนอกเราสวยข้ึนนะคะ แต่ข้อ

เสีย ถ้าเราไม่ศึกษาความรู้เกี่ยวกับศัลยกรรม มันก็สามารถเป็นอันตรายได้ บางทีถึง

ชีวิตเลยก็ได้ค่ะ และนิ้งก็ฝากไว้นะคะทุกคนสามารถสวยได้ในแบบฉบับของตัวเอง

ค่ะ…” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2561)
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“…ฉันเคยมีครอบครัวที่สมบูรณ์แบบ ก่อนที่พ่อแม่จะหย่าร้างกัน ทั้งคู่ยังอยู่ด้วยกัน

เพราะความรักที่มีให้ฉันและน้องชาย และนั่นคือการปกป้องชีวิตของฉัน ความรักไม่

เคยทำ�ให้ใครล้มเหลว ไม่ว่าจะไปที่ไหนหรืออยู่ที่ไหนก็ตาม ฉันยังได้รับความรักอย่าง

ไมม่เีงือ่นไข และฉนักร็กัผูอ้ืน่ในแบบนัน้เชน่กนั ซ่ึงความรักของพ่อแมข่องฉันก็ไม่เคย

ลดลงเลย…”  (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2562)

“…สำ�หรับโบ โบคิดว่าเราทุกคนมีความสวยที่แตกต่างกัน มีลักษณะของตนเอง และ

อยากให้คนเปิดใจและยอมรับ ก็จะเห็นความสวยในแบบของโบค่ะ…” (การประกวด

มิสยูนิเวิร์ส, 2560)

ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรมไทย (The Image of Thai Cultural Preservationist)

	 ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรมไทย คือภาพลักษณ์ของนางงามที่สัมพันธ์กับวัฒนธรรม โดย

นำ�เสนอถึงวิถีชีวิตตามบริบทของสังคมไทยรวมถึงความเชื่อและค่านิยมของไทยที่ปลูกฝังมา ตั้งแต่

อดีตจนถึงปัจจุบัน ไปจนถึงเอกลักษณ์ของความเป็นไทย 

	 ภาพลักษณ์ของผู้ธำ�รงวัฒนธรรมไทยเป็นภาพลักษณ์ที่ปรากฏได้จากผู้เข้าประกวด โดย

ตวันางงามพยายามสรา้งภาพของความเป็นผูธ้ำ�รงวัฒนธรรมเพือ่ใหส้งัคมตระหนกัถงึภาพของผู้ทีม่ี

ความภาคภมูใิจในความเป็นคนไทย ภาพดงักลา่วปรากฏตัง้แตส่มยัอดตี สอดคลอ้งกบั คณุปุก๊ อภสั

รา หงสกุล มิสยูนิเวิร์สคนแรกของคนไทยเคยอธิบายถึงความชาติ และภาคภูมิใจในความเป็นไทย

ในการประกวดมสิยนูเิวริส์ทีเ่มอืง ฟลอรดิา้ ประเทศสหรฐัอเมรกิาในป ีพ.ศ. 2508 ไวว้า่ “’…ประเทศ

สยามเปลีย่นจากมาเปน็ไทยแลนด ์เนือ่งจากประเทศไทยไมเ่คยเปน็อาณานคิมของใคร ตลอดระยะ

เวลาที่ผ่านมาไทย มีความหมายถึง อินดิเพนเดนท์แลนด์ มีความหมายถึงดินแดนจึงมีความหมาย 

เป็นดินแดนอิสระไม่ขึ้นตรงกับใคร…” และยังได้แสดงภาพลักษณ์ของทูตการท่องเที่ยว บนเวทีจน

กลายเป็นวลีที่ทุกคนต่างจดจำ�ว่า “…โปรดมาเที่ยวที่เมืองของฉัน…” ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรม

จึงกลายเป็นภาพลักษณ์หนึ่งของนางงามที่ทุกคนต่างสร้างขึ้นเป็นให้ภาพสู่สังคม

	 นอกจากนีภ้าพลกัษณผ์ูธ้ำ�รงวฒันธรรมยงัถกูผลกัดนัจากกองประกวดมสิยนูเิวริส์ของไทย

อย่างต่อเนื่อง ดังจะเห็นได้จากกิจกรรมการเก็บตัวของผู้เข้าประกวดมิสยูนิเวิร์สในทุกปี ที่นางงาม

ผู้เข้าประกวดทุกคนต้องสวมชุดไทยเรือนต้นเข้าเยี่ยมชมวัดโบราณสถานที่คนไทยนับถือ และให้

สื่อมวลชนถ่ายภาพนำ�เสนอสู่สังคม ตามที่ทวินันท์ คงคราญ (2534) อ้างถึง ลาซาเฟลค์และเมอร์

ตัน สรุปบทบาทของสื่อมวลชนกับภาพลักษณ์นางงามไว้ “…สื่อมวลชนสามารถให้สถานะภาพแก่

บุคคล (Mass media can confer the status) สื่อมวลชนมีส่วนสร้างชื่อเสียงให้แก่บุคคลในขณะ

ทีท่ำ�หนา้ทีบ่ทบาท นอกจากนีส้ือ่มวลขน ยงัมส่ีวนสร้างความเปน็จริงทางสังคม โดยทำ�หนา้ทีเ่ปน็ก

ระจกสะท้อนเงา…ซึ่งเรื่องของนางสาวไทยเป็นความจริง”

	 นางงามจึงสร้างได้ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรมมาโดยตลอด และสามารถเห็นได้จาก การ

แสดงออกผา่นการตอบคำ�ถามในเร่ืองคา่นยิม คณุลักษณะอนัพึงประสงคข์องคนไทย ทีน่างงามกล่าว

ถงึคอืเรือ่งความออ่นนอ้มถอ่มตน การเคารพผู้อืน่ ความกตัญญ ูซ่ึงล้วนเปน็คณุลักษณะพึงประสงค์
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ที่ถูกปลูกฝังมาตั้งแต่อดีตจากรุ่นสู่รุ่น อีกทั้งนางงามยังกล่าวถึงสถาบันหลักทั้ง 3 สถาบันของชาติ

ไทยทีค่นไทยตา่งถกูปลกูฝงัใหเ้คารพ ใหเ้กดิความเคารพตัง้แตเ่ดก็คอื สถาบนัชาต ิศาสนา และพระ

มหากษัตริย์ 

	 นอกจากนี้ภาพลักษณ์ผู้ธำ�รงวัฒนธรรมท่ีนางงามพยายามสื่อน่ันคือการรักษาวัฒนธรรม

ไทยที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวทั้งการยิ้ม การไหว้ และแสดงถึงความภูมิใจในความเป็นไทย พร้อม

ต้องการนำ�เสนอสู่สากลโลก รวมถึงการมีวัฒนธรรมที่ดี ความเป็นเอกลักษณ์ทั้งอาหาร ภาษา ไป

จนถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นการประชาสัมพันธ์ประเทศในฐานะทูตการท่องเที่ยว ดังเช่น

“…ถ้าวีนาได้เป็นตัวแทนของประเทศไทยในการประกวดมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์จะ

แสดงความอ่อนน้อมถ่อมตนให้เกียรติผู้อื่น เคารพผู้อื่น และการยิ้ม ถ้ามี 4 อย่างนี้

ทุกคนจะรู้ว่าเราคือคนไทย นอกจากนั้นคือการรักชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ที่คน

ไทยหวงแหนมากที่สุดค่ะ ขอบคุณค่ะ…”  (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2563)

“...สำ�หรับตาลตาลจะแบ่งเงินเป็นสามส่วนค่ะ ส่วนแรกตาลจะนำ�เป็นทุนการศึกษา  

ส่วนที่สองให้คุณพ่อคุณแม่ ส่วนที่สามตาลจะนำ�ไปทำ�ประโยชน์ส่วนรวม...” (การ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2560)

“…สำ�หรบัยิม้นะคะ ความเปน็ไทยของคนไทย คนไทยมเีอกลักษณเ์ปน็ของตนเองอยู่

แล้ว ไม่จำ�เป็นต้องไปลอกเลียนแบบใคร ไม่จำ�เป็นต้องไปตามแบบใคร แค่เราภูมิใจที่

เกิดเป็นคนไทย มีภาษามีอาหารมีวัฒนธรรมที่ดีของคนไทย แค่นี้เราไม่จำ�เป็นต้องทำ�

ตามใครเลยค่ะ ...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2559)

“…สิง่แรกท่ีเราเจอนกัท่องเทีย่วนัน่คอื เฟริส์อมิเพรสชัน่ ซ่ึงแสดงออกมาทางมองหนา้ 

สบตา ยิ้ม ไหว้ ค่ะ จากนั้นเราสามารถเป็นเจ้าบ้านที่ดีได้โดยการแนะนำ�สถานที่ต่างๆ 

ได้ค่ะ...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2559)

“...เสนห่ข์องเมอืงไทยดงึดดูชาวตา่งชาตเิขา้มาในเมอืงไทย ไมว่า่จะสถานทีท่อ่งเทีย่ว

ภาคเหนือจะเป็นภูเขา ภาคใต้จะเป็นทะเล เป็นความยูนีค ไม่ว่าจะเป็นผลไม้ หรือว่า

ผัดไท ต้มยำ�กุ้ง แต่สิ่งที่ดึงดูดคือคนไทยค่ะ คนไทยจะยิ้ม ทักทายและจะสร้างความ

ประทับใจ สร้างรอยยิ้ม สร้างความสุข...” (การประกวดมิสยูนิเวิร์ส, 2561)

องค์ความรู้ที่ได้รับ

	 การจดัการประกวดมสิยนูเิวิร์สของประเทศไทยผู้วจัิยเหน็วา่มกีารเปล่ียนแปลงแนวคิดการ

จัดการประกวดในแต่ละปีโดยอิงตามแนวคิดของกองประกวดใหญ่ (IMG) สิ่งนี้เป็นปัจจัยหลัก

ประการหนึง่ทีก่ำ�หนดแนวทางสำ�หรับเลอืกนางงามทีจ่ะเปน็ตวัแทนประเทศเพือ่ไปประกวดในเวที
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ระดับโลกแนวคิดในการประกวดเป็นสิ่งที่กำ�หนดแนวทางคำ�ถามและส่งผลต่อการตอบคำ�ถามของ

นางงามอันไปสูภ่าพลกัษณข์องนางงามทีป่รากฏดว้ย เมือ่พจิารณาการตอบคำ�ถามในแตล่ะปจีะพบ

ว่าเหตุการณ์บ้านเมืองที่เป็นบริบทในสังคมมีอิทธิพลต่อการตั้งคำ�ถามในการประกวด

	 ภาพลักษณ์การสร้างสรรค์สังคมของนางงามในปัจจุบันจะปรากฏในลักษณะของการเป็น

ตัวแทนกระบอกเสียงของสังคมท่ีกล่าวถึงปัญหาที่เกิดขึ้นในเร่ืองของความเหลื่อมล้ำ�ทางเศรษฐกิจ 

การศึกษา การเมือง ความเท่าเทียมทางเพศ สิทธิทางการเมือง เพื่อให้เกิดความตระหนักรู้และการ

เปลีย่นในวงกว้าง ซึง่ต่างจากนางงามสมยักอ่นทีเ่ปน็ตวัแทนหญงิไทยมหีนา้ทีป่ระชาสมัพันธส์ง่เสรมิ

กจิกรรมตา่งๆท่ี เป็นประโยชนต์อ่ส่วนรวมอนัสอดคลอ้งกบัสถานการณท์ีเ่กดิขึน้ในชว่งเวลานัน้ เชน่

วิกฤตการณ์การแบ่งฝ่ายทางการเมืองพ.ศ. 2548 วิกฤตการณ์นํ้าท่วม พ.ศ. 2554 เป็นต้น

	 สภาพสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงและเปิดกวา้งมากขึน้ทำ�ให้ภาพลกัษณผ์ูห้ญงิแห่งแรงบนัดาลใจ 

และภาพลกัษณ์ผู้หญงิคดิบวกของนางงามปรากฏขึน้อยา่งชดัเจน นางงามยคุปจัจบุนัจะเปน็ตวัแทน

ของผู้หญิงที่มีทัศนคติเชิงบวกในเรื่องของตัวเองท้ังบุคลิกภาพ ความงาม รวมถึงทัศนคติในการใช้

ชีวิต นำ�ไปสู่มีเป้าหมายสำ�หรับการดำ�เนินชีวิต มุ่งความสำ�เร็จ ต้องการสร้างความเปลี่ยนแปลงที่ดี

ในชีวิตของตน และพร้อมจะเป็นแบบอย่าง แรงบันดาลให้กับผู้หญิงในรุ่นหลังได้

	 แมว้ตัถปุระสงคอ์กีประการของกองประกวดท่ีระบไุวค้อืเพ่ือคดัเลือกสตรีไทยท่ีมคีณุสมบติั

เหมาะสมและทำ�หน้าท่ีเผยแพร่ชื่อเสียงเกียรติคุณอันดีงามไปสู่นานาชาตินั้นภาพลักษณ์ผู้ธำ�รง

วัฒนธรรมไทยที่นำ�เสนอถึงวิถีชีวิตตามบริบทของสังคมไทย ความเชื่อ ค่านิยม ที่ปลูกฝังมาตั้งแต่

อดตีจนถงึปจัจบัุนรวมถึงเอกลกัษณ์ของความเปน็ไทยทีย่งัคงมปีรากฏอยูน่ัน้กเ็พือ่ใหเ้ปน็ไปตามอกี

ประสงคห์นึง่ของกองประกวดทีร่ะบไุวค้อืเพ่ือคดัเลือกสตรีไทยท่ีมคีณุสมบติัเหมาะสมและทำ�หนา้ท่ี

เผยแพร่ชื่อเสียงเกียรติคุณอันดีงามไปสู่นานาชาติ
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