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บทคัดย่อ

	 	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 2 ประการได้แก่ (1) เพื่อศึกษากลยุทธ์การ

สื่อสารที่เปลี่ยนแปลงตั้งแต่อดีตสู่ปัจจุบันของวัดปราสาท จังหวัดนนทบุรี (2) เพ่ือ

ศึกษาบทบาทหน้าท่ีวัดปราสาทในฐานะของส่ือสถานท่ีต้ังแต่อดีตสู่ปัจจุบัน โดยมี

ระเบียบวิธีวิจัยคือ การวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้เคร่ืองมือ การสัมภาษณ์เชิงลึก การ

สัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการและการสังเกตการณ์ โดยใช้แนวคิดและทฤษฎี

กระบวนการกลายเป็นโลกฆราวาส หน้าที่นิยม กลยุทธ์การสื่อสารและส่วนประสม

การตลาดมาเป็นแนวทางในการวิจัยครั้งนี้

	 	 ผลวจิยั พบวา่ เมือ่บรบิททางสงัคมและวฒันธรรมรอบขา้งเปลีย่นแปลงไป 

ส่งผลทำ�ให้วัดปราสาทที่ในอดีตเคยเป็นพ้ืนท่ีศักด์ิสิทธ์ิถูกลดบทบาทลง วัดจึงต้อง

พยายามปรบัตวัจากเดมิท่ีตนเองเปน็สือ่สถานทีท่ีใ่หค้วามหมายในด้านความศักดิส์ทิธิ ์

ต้องปรับตัวให้กลายเป็นพื้นที่ทางโลกเพื่อที่จะตอบโจทย์กับคนรุ่นใหม่ผ่านกลยุทธ์

การสือ่สารทีเ่ปลีย่นแปลงไปทัง้ในดา้นผูส้ง่สาร ผูร้บัสาร สารและชอ่งทางการสือ่สาร 

โดยเน้นการสื่อสารกับบุคคลภายนอกให้มากนอกมากยิ่งขึ้นเพ่ือเป็นการขยายกลุ่ม

เปา้หมายใหก้วา้งยิง่ขึน้และเมือ่กลยทุธก์ารส่ือสารของวดัเปล่ียนแปลงไป ส่งผลทำ�ให้

บทบาทหนา้ทีข่องวดัในปจัจบุนัมลัีกษณะท่ีเปน็พลวตั มคีวามเปล่ียนแปลงไปตามยคุ

สมัยปัจจุบันแต่ก็ยังคงบทบาทหน้าที่คงเดิมอยู่บ้างเพื่อที่จะรักษาสถานะความเป็น

สถาบันศาสนาให้คงอยู่ต่อไป
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	 กลยุทธ์การสื่อสารของวัดปราสาทในปัจจุบันเป็นการผสมผสานระหว่างการส่ือสารแบบ

ทางธรรมและการสื่อสารด้วยการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเข้าด้วยกันและหากทางวัดนั้นมีการปรับ

ตวัและมกีารเลอืกใช้กลยทุธท์ีเ่หมาะสมในการถา่ยทอดเนือ้หาสารไปสู่ผู้บริโภคกจ็ะทำ�ใหว้ดัในฐานะ

ของสือ่สถานทีส่ามารถดงึคนเข้ามารว่มกจิกรรมของทางวัดไดอ้ยา่งสม่ำ�เสมอและสามารถคงอยูภ่าย

ใต้การเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยได้อย่างลงตัว

คำ�สำ�คัญ: วัดปราสาท / สื่อสถานที่ / หน้าที่นิยม / กระบวนการกลายเป็นโลกฆราวาส

Abstract

	 The objectives of this study were to examine 1) historical and current temple 

communication strategies; and 2) the historical and current role and function of the 

temple as media focus. Qualitative research was done with data collected by             

observation, informal interviews and in-depth interviews with samples who were 

stakeholders living in and beyond the community. Data was analyzed according to 

concepts and theories related to secularization, functionalism, and communication 

strategy.

	 Results were that contextual and societal changes decreased the previous 

stature of Wat Prasat, Nonthaburi as a sacred site. Communication strategic attempts 

to secularize sacred areas included adapting them for new generations in terms of 

sender, receiver, message, and channel by focusing on visitors from outside the 

community to expand the audience. Altered and updated communication strategies 

dynamically affected the current role and function of the temple, but some traditional 

roles and duties persisted, maintaining its status as a religious institution.

	 These findings suggest that the current communication strategy for Wat 

Prasat, Nonthaburi combines ethical and marketing communication approaches. By 

adapting and choosing appropriate consumer communications strategies, the 

temple will persuade participants to attend temple activities regularly and remain 

loyal through generational disparities.

Keywords: Wat Prasat / Functionalism / Media focus / Secularization.
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บทนำ�

	 “ศาสนาคือฝิ่นของประชาชน” ตามทัศนะของคาร์ล มาร์กซ์ (ยุกติ มุกดาวิจิตร, 2555) 

เป็นวลีท่ีจุดประกายให้ผู้วิจัยสนใจในประเด็นบทบาทของสถาบันศาสนา เนื่องจากวลีดังกล่าวนั้น

ในทศันะของผูว้จิยัมคีวามเหน็ดว้ย กบัคาร์ล มาร์กซ์เพียงบางส่วน เพราะถงึแมว่้าศาสนาจะเหมอืน

ฝิ่นที่มอมเมาประชาชน แต่สถาบันศาสนายังคงมีบทบาทและหน้าที่ที่ยังคงสืบทอดมาต้ังแต่อดีต

จนถึงสมัยปัจจุบัน โดยเฉพาะในสังคมไทยที่เป็นสังคมที่นับถือพระพุทธศาสนามาแต่ในอดีตกาล 

เรียกได้ว่าพระพุทธศาสนามีบทบาทในทุกมิติของสังคมไทยโดยเฉพาะในอดีตวัดถือเป็นศูนย์กลาง

ของชมุชนหรอืสงัคม เรยีกไดว้า่เป็นสถานทีช่มุชนของชาวบา้นในโอกาสตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นงานสนุก

รื่นเริงหรือเมื่อเกิดปัญหาหรือมีความทุกข์ร้อนใจ คนเหล่านั้นมักจะเลือกการหันหน้าเข้าวัดเป็นตัว

เลอืกแรก ทำ�ใหป้ระชาชนรูส้กึไดว้า่วดัเป็นศนูยก์ลาง เปน็สมบติัของผู้คนในชมุชนนัน้ๆ ในส่วนของ

พระสงฆ์นั้นถือได้ว่าเป็นผู้เผยแพร่ศาสนาพุทธ ซ่ึงในอดีต พระสงฆ์จะทำ�หน้าที่เป็นผู้นำ�ทางด้าน

จิตใจและสังคมเมื่อมีกิจอันเนื่องด้วยผลประโยชน์ร่วมกันของชุมชน เช่น การสร้างโรงเรียน ขุดบ่อนํ้า 

สร้างสะพาน เปน็ตน้ ดงันัน้บทบาทของศาสนาพทุธจงึมคีวามสำ�คญัในสงัคมไทยในแงม่ติทิางสงัคม

วัฒนธรรม การเมืองการปกครองและเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก (ต่อจรัส พงษ์สาลี, 2547)

	 เมื่อกาลเวลาได้เดินทางมาถึงยุคปัจจุบัน ทุนนิยมเข้ามามีบทบาททำ�ให้เกิดการค้าขายเสรี 

เกิดหา้งสรรพสนิคา้และรา้นคา้ขึน้ มกีารสรา้งถนนใหเ้กดิความสะดวกสบายมากขึน้ สถาบนัศาสนา

อย่างวัดถูกเชื่อมโยงกับมิติด้านเศรษฐกิจ เพราะสามารถมีรายได้จากการให้เช่าที่ดินทั้งที่ดินทำ�กิน

และทีอ่ยูอ่าศยั ในสว่นรายไดอ้ืน่จะเหน็ไดว้า่วัดมรีายไดจ้ากการทำ�บญุบรจิาคและการจดัฌาปนกจิ

ศพ เป็นส่วนใหญ่ ในส่วนของกิจกรรมหรือเทศกาลที่วัดจัดในช่วงเทศกาลต่างๆ นั้นไม่ได้รับความ

นิยมเท่าสมัยก่อน อันเป็นเหตุมาจากความเจริญทางเทคโนโลยีและเศรษฐกิจส่งผลให้บทบาทใน

แต่ละมิติของวัดเริ่มลดน้อยลงจนถูกแทนที่ด้วยสถาบันอื่นๆ ในที่สุด (อุทิศ จึงนิพนธ์สกุล, 2528) 

ทำ�ให้สถาบันศาสนาหรือวัดเองจำ�ต้องมีการปรับตัวและลดความเคร่งในพระวินัยลงบ้าง เพ่ือให้

สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของสังคมและเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นผลให้สถาบันศาสนายังคงมีบทบาท

และหน้าที่ที่สามารถดำ�เนินอยู่ได้ภายในสังคมปัจจุบัน

	 ปรากฏการณ์การปรับตัวของสถาบันศาสนาในสังคมปัจจุบันเป็นหนึ่งประเด็นที่น่าสนใจ

เป็นอย่างมาก เนื่องจากในสถานการณ์ปัจจุบันความต้องการของพุทธศาสนิกชนท่ีมีต่อวัดเปลี่ยน

ไปตามสภาพเศรษฐกิจและสังคม ชาวพุทธส่วนใหญ่มุ่งเน้นแต่จะหาความสำ�เร็จจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ให้

ดลบันดาลตามใจต้องการ เป็นลักษณะของการหลงใหลในทางไสยศาสตร์ เครื่องรางของขลัง หรือ

ลุม่หลงในอบายมุข (กาญจนาณฐั ประธาตุ, 2560) ซ่ึงจะปรากฏใหเ้หน็ในสังคมปจัจุบนัอยูบ่อ่ยคร้ัง

ทีเ่ราจะพบเหน็หลายๆ วดัเริม่มกีารปรบัตัวใหเ้ขา้กับสงัคมทนุนยิมโดยการนำ�เอาเครือ่งรางของขลงั 

หรือสิ่งเหนือธรรมชาตินอกเหนือจากแก่นคำ�สอนของพระพุทธศาสนาเข้ามาเพ่ือดึงดูดผู้คนให้หัน

มาเข้าวัดมากขึ้น เช่น ไอ้ไข่ พรานบุญ เจ้าแม่ตะเคียน เป็นต้น อีกทั้งในสถาบันศาสนาหลายแห่งเริ่ม

มีการปรับตัวโดยการใช้สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบใหม่ๆ เพ่ือให้สามารถส่ือสารกับฆราวาสกลุ่ม                    

ใหม่ ๆ ไปอีกด้วย

	



Siam Communication Review Vol.21 Issue 1 (January - June 2022)36

	 ในส่วนพื้นที่ในการวิจัยครั้งนี้คือ วัดปราสาท จังหวัดนนทบุรี ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกสนามเป็นที่

วัดแห่งนี้เนื่องจากเป็นวัดที่อยู่ใกล้เคียงกับที่อยู่อาศัยของผู้วิจัยทำ�ให้ผู้วิจัยได้เห็นถึงความการ

เปลี่ยนแปลงของทั้งมิติต่าง ๆ ในชุมชนและการเปลี่ยนแปลงในด้านการสื่อสารของวัดแห่งนี้ โดย

ความน่าสนใจของพื้นท่ีน้ีคือการเป็นพื้นที่ที่มีลักษณะพิเศษ เนื่องจากต้ังอยู่ในจังหวัดนนทบุรี                     

อันเป็นเขตปริมณฑลติดกับเมืองหลวงอย่างกรุงเทพมหานคร ถือว่าเป็นพ้ืนที่มีเป็นชานเมือง                  

(Suburb) ซึ่งเป็นพื้นที่ที่ได้รับอิทธิพลความเจริญของความเป็นเมืองเข้ามา แต่ในอีกทางหนึ่งก็ยัง

คงพยายามดิ้นรนเพื่อรักษาความเป็นพื้นที่ชุมชนที่วิถีชีวิตความชนบทอยู่บ้าง

	 ถึงแม้ว่าวัดปราสาทจะเป็นวัดเก่าแก่และเป็นโบราณสถาน แต่วิธีการสื่อสารและกลยุทธ์

เชิงรุกในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ รวมถึงกิจกรรมที่เกิดขึ้นนั้นมีความเป็นสมัยใหม่ มีการใช้

เทคโนโลยีและสื่อต่างๆ เข้ามาช่วยในการประชาสัมพันธ์ข่าวสาร ตลอดกิจกรรมเรี่ยรายเงินทำ�บุญ

ของวัดภายใต้บรบิทของวดัทีต่ัง้อยูใ่นในพืน้ทีจั่งหวัดนนทบุรีทีถ่งึแม้วา่จะมไิด้อยูใ่นกรุงเทพมหานคร 

แต่กลบัมีความเปน็เมอืงสงูในแงข่องบรบิททางสงัคมและวฒันธรรมโดยรอบวดั ซึง่ผูว้จิยัเองมคีวาม

คุ้นเคยกับวัดปราสาทพอสมควร เนื่องจากเป็นวัดท่ีผู้วิจัยเดินทางผ่านค่อนข้างบ่อย ทำ�ให้เห็นถึง

ความเปลี่ยนแปลงในด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ พอสมควร ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะ

เลือกวัดปราสาท มาเป็นพื้นที่ในการเก็บข้อมูลในงานวิจัยครั้งนี้

	 จากทีก่ลา่วมาขา้งตน้ผูว้จิยัไดเ้ลง็เหน็ถึงความสำ�คัญในดา้นกลยทุธก์ารสือ่สารของสถาบนั

ศาสนา เพราะ ณ ปัจจุบันปฏิเสธไม่ได้เลยว่าการสื่อสารนั้นมีความสำ�คัญต่อการพัฒนาในทุกภาค

สว่น แตใ่นทางกลบักนัพบวา่สถาบันศาสนากลบัเปน็สถาบนัทีม่งีานวจิยัเก่ียวกบัประเดน็การสือ่สาร

น้อยมาก ทำ�ให้ผู้วิจัยเห็นถึงความสำ�คัญในการสื่อสารเพื่อการปรับตัวของสถาบันศาสนาจากเดิมที

เคยเปน็ศนูยก์ลางของคนในชาตใินทุกมติิ จนเวลาผา่นไปด้วยปจัจยัต่าง ๆ   สถาบนัศาสนาถกูแทนที่

ดว้ยสถาบนัเศรษฐกจิ ทำ�ใหส้ถาบันศาสนาอยา่งวดัจำ�เปน็จะต้องปรับตัวใหส้ามารถยงัคงอยูใ่นสังคม

ปัจจุบันให้ได้จนเป็นเหตุที่ทำ�ให้วัดจะต้องปรับตัวโดยการใช้กลยุทธ์การส่ือสารในแง่การ

ประชาสัมพันธ์เชิงรุก ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงสนใจประเด็นของวัดในฐานะ “สื่อสถานที่” ที่จากเดิมวัดเคยมี

บทบาทใน “เชิงรับ” แต่ปัจจุบันน้ันวัดต้องมีการปรับตัวเป็น “เชิงรุก” เพื่อดึงให้คนเข้ามามีส่วน

รว่มและทำ�บญุใหก้บัวดัใหไ้ดม้ากท่ีสดุนัน้มวีธิกีารและกลยทุธก์ารสือ่สารสารในการปรบัตวัรปูแบบ

ใด และจากการปรับตัวนั้นได้ส่งผลให้บทบาทหน้าที่ของวัดปราสาทมีการเปลี่ยนแปลงอย่างไรบ้าง 

โดยคาดหวังว่าในท้ายท่ีสุดแล้วงานวิจัยชิ้นนี้จะช่วยให้ผู้ศึกษาและผู้อ่านสามารถเข้าใจถึงกลยุทธ์

การสื่อสารในการปรับตัวของสถาบันศาสนา และเชื่อมั่นว่างานวิจัยดังกล่าวอาจเป็นประโยชน์ให้

วัดหรือสถาบันศาสนาอื่นๆ นำ�ไปถอดบทเรียนและต่อยอดในการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาวัดให้ไป

ในทิศทางที่ดียิ่งขึ้น

ปัญหานำ�วิจัย

	 เม่ือสถาบันศาสนาเข้าสู่กระบวนการทำ�ให้เป็นโลกฆราวาส พื้นท่ีศักด์ิสิทธิ์ถูกปรับเปลี่ยน

ให้กลายเป็นพื้นที่ในเชิงสามัญ วัดปราสาท จ.นนทบุรี มีกลยุทธ์การสื่อสารในการปรับตัวให้เข้ากับ

สังคมปัจจุบันอย่างไรและมีบทบาทหน้าที่เปลี่ยนไป อย่างไรบ้าง
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของวัดปราสาท จังหวัดนนทบุรีในยุคสมัยอดีตถึงปัจจุบัน

	 2. เพื่อศึกษาบทบาทหน้าที่วัดปราสาทในฐานะของสื่อสถานที่ตั้งแต่อดีตสู่ปัจจุบัน

ขอบเขตของการวิจัย

	 การศึกษาเรื่อง “กลยุทธ์การสื่อสารในปรับตัวของสถาบันศาสนา กรณีศึกษา วัดปราสาท 

จังหวัดนนทบุรี” ผู้วิจัยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ศึกษาเฉพาะกรณี คือ วัดปราสาท อ.เมือง จ.นนทบุรี  

เนื่องจากวัดปราสาทเป็นวัดเก่าแก่ตั้งแต่สมัยอยุธยาที่ตั้งอยู่บริเวณปริมณฑลผ่านประเด็นกลยุทธ์

การสื่อสารในการปรับตัวสถาบันศาสนาในสังคมปัจจุบัน เพื่อให้วัดได้สืบทอดและดำ�รงบทบาท

หน้าที่ในฐานะสถาบันหลักของศาสนาได้สืบต่อไป โดยมีช่วงเวลาในการเก็บข้อมูลทั้งหมด 5 เดือน 

คือ เดือนธันวาคม พ.ศ. 2563 ถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2564 โดยแบ่งข้อมูลเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงอดีต

ก่อนที่ถนนราชพฤกษ์ตัดผ่าน และช่วงปัจจุบันเป็นช่วงที่ถนนราชพฤกษ์ตัดผ่าน เนื่องจากผู้วิจัยได้

สันนิษฐานว่าถนนราชพฤกษ์เป็นปัจจัยหลักที่นำ�ความเป็นชุมชนเมืองเข้ามาภายในบริเวณชุมชน

ตำ�บลบางกร่างหรือชุมชนวัดปราสาท ซึ่งส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในมิติต่าง ๆ  ในสังคม ตลอด

จนทำ�ให้เกิดการเปลี่ยนรูปโฉมการสื่อสารของวัดปราสาทยุคในปัจจุบัน

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 แนวคิดกระบวนการทำ�ให้เป็นโลกฆราวาส (Secularization)

	 Peter Berger (ม.ป.ป.) นักทฤษฎีในสำ�นักปรากฏการณ์วิทยาให้ความสนใจด้านการ

วิเคราะห์ศาสนาในโลกสมัยใหม่เป็นอย่างมาก แนวคิดของเขาตั้งอยู่บนสมมุติฐานว่าความแตกต่าง

ระหว่างสังคมดั้งเดิมกับสังคมปัจจุบันนั้นอยู่ที่กระบวนการเปลี่ยนแปลงจากการเป็นสังคมที่เน้น

ความเป็นศาสนาและความศักดิ์สิทธิ์ (Sacred World) มาเป็นสังคมแบบที่เน้นทางโลกย์และเป็น

ฆราวาส (Secular World) หรือที่เรียกว่า “กระบวนการทำ�ให้เป็นโลกฆราวาส”(Secularization) 

(กาญจนา แก้วเทพ, 2554)

	 กาญจนา แก้วเทพ และ ทิฆัฆพร เอี่ยมเรไร (2554) กล่าวว่าในทุก ๆ สังคมล้วนแต่มีส่วน

ประกอบเป็นสถาบันยอ่ย ๆ  แตเ่มือ่ในแต่ละยคุสมยัจะมสีถาบนัยอ่ยอนัหนึง่ทำ�หนา้ทีเ่ปน็แกนกลาง

ในการขับเคลื่อนสถาบันอื่น ๆ ให้ดำ�เนินไปได้ โดยในสังคมแบบประเพณีท่ีเป็น Sacred world 

สถาบันศาสนาจะเป็นแกนกลางสำ�คัญในการขับเคลื่อนในทุก ๆ สถาบัน แต่เมื่อสังคมประเพณีเข้า

สู่กระบวนการ Secularization ทำ�ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของสถาบันที่ทำ�หน้าที่เป็นแกนกลาง

ของสังคม ซึ่งจากเดิมท่ีเป็นสถาบันศาสนาเป็นแกนกลางของสังคม ถูกเข้ามาแทนที่ด้วยสถาบัน

เศรษฐกิจทำ�ให้สังคมที่เรียกว่า “สังคมสมัยใหม่/สังคมทุนนิยม/สังคมอุตสาหกรรม” ถูกขับเคลื่อน

ด้วยพลังเศรษฐกิจที่เข้ามามีบทบาทในการกำ�หนดทิศทางของสถาบันย่อยอื่น ๆ
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	 แนวคิดหน้าที่นิยม

	 Auguste Comte (1798-1875) อธบิายวา่สงัคมเปรยีบได้ด่ังรา่งกายของมนษุย ์ครอบครวั

เป็นเหมือนธาตุในร่างกาย ในส่วนของระดับสูงข้ึนมาจากครอบครัว ดังนั้นสังคมท่ีเสมือนร่างกาย

ของมนุษย์จึงเปรียบได้ตามหลักวิทยาศาสตร์ที่สามารถแยกย่อยหน่วยสังคมออกเป็นหน่วยย่อย ๆ 

ได้เช่นกัน โดยหน่วยที่เล็กที่สุดคือครอบครัว หน่วยที่ใหญ่ขึ้นมาคือ ชนชั้น และหน่วยใหญ่ขึ้นไปอีก

คอื บา้นเมอืง ซึง่ทัง้สามระดบันัน้ตอ้งทำ�งานประสานกนัท้ังในแต่ละระดับและระหวา่งระดับอกีด้วย 

(สุภางค์ จันทวานิช, 2555)

	 Emile Durkheim (1858, อ้างถึงใน : สุภางค์ จันทวานิช, 2555) นักสังคมวิทยาชาว

ฝรั่งเศสผู้สืบทอดแนวความคิดจาก Comte เขาเชื่อว่า “ความเป็นจริงทางสังคม” (Social facts) 

สามารถอธิบายสังคมได้ โดยความเป็นจริงทางสังคมถูกแบ่งออกเป็นสองส่วนได้แก่ ส่วนที่เป็น

โครงสร้าง (Structures) และส่วนที่เป็นพลัง (Forces)

	 สว่นทีเ่ปน็โครงสรา้ง คอืสิง่ทีว่า่ดว้ยกฎหมายหรอืองคก์ารบรหิารทีถ่กูตัง้ขึน้มาเพือ่ทำ�หนา้ที่

และดูแลโครงสร้างสังคม Durkheim เชื่อว่าเมื่อมีองค์การเข้ามาบริหารสิ่งต่าง ๆ ภายในโครงสร้าง

สังคมก็ย่อมมีกฎหมายมากำ�กับควบคู่กันไปและส่วนที่เป็นพลัง กล่าวคือเพียงองค์กรการบริหารและ

กฎหมายอาจไมเ่พยีงพอตอ่การขบัเคลือ่นสงัคม แต่ส่ิงทีจ่ะทำ�ให้สังคมนัน้มีแรงขบัเคล่ือนต้องประกอบ

ไปด้วยศาสนาและวัฒนธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่มนุษย์เป็นผู้สร้างขึ้นและรับรู้ได้กันในสังคมของตนเอง

	 นอกจากนี ้Durkhiem ไดอ้ธบิายความสมัพันธท์างสงัคมในแงค่วามเปน็ปกึแผน่ (Solidarity) 

หรือความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันได้สองรูปแบบ โดยแบบแรกคือ สังคมที่มีความสัมพันธ์เชิงกลไก 

(Mechanical Solidarity) เป็นความสัมพันธ์ที่สมาชิกสามารถกระทำ�สิ่งต่าง ๆ ได้โดยไม่ต้องระบุ

วา่เปน็หนา้ทีข่องใคร และแบบท่ีสอง ความเปน็ปกึแผน่เชงิอนิทรย์ี (Organic Solidarity) คอื ความ

เป็นปึกแผ่นท่ีได้มาจากการแบ่งหน้าที่กันทำ�ของแต่ละหน่วยที่มีความสลับซับซ้อนมากยิ่งข้ึน                         

ซึ่ง organic ในที่นี้หมายถึงส่วนย่อยต่าง ๆ หรืออวัยวะภายในสังคมนั่นเอง (Shaun Best, 2013 

อ้างถึงใน นัฐวุฒิ สิงห์กุล, 2557)

	 แนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธ์การสื่อสาร

	 กลยทุธ์การสือ่สารเปน็อีกหนึง่วธิทีีจ่ะทำ�ใหก้ารส่ือสารสำ�เรจ็ไดง้า่ยขึน้ โดยจำ�เปน็ต้องศกึษา

ปจัจยัตา่ง ๆ  ในการในการทำ�ใหเ้กดิกลยทุธก์ารส่ือสาร ได้แก ่กลยทุธเ์กีย่วกบัผู้ส่งสาร กลยทุธเ์กีย่ว

กับการสร้างสาร กลยุทธ์การใช้สื่อและกลยุทธ์เกี่ยวกับผู้รับสาร โดยมีรายละเอียดดังนี้ (นนทญา 

หงส์รัตน์, 2550)

	 1. กลยุทธ์เกี่ยวกับผู้ส่งสาร 

	 อทิธพิลของผูส้ง่สารเปน็สิง่จำ�เปน็ในการวเิคราะหผ์ูส้ง่สารเพราะเป็นแนวทางในการกำ�หนด

กลยุทธ์ต่างๆ ที่สำ�คัญในการกำ�หนดกลยุทธ์การสื่อสาร ซึ่งอิทธิพลสำ�คัญของผู้ส่งสารคือ ความน่า

เชื่อถือของผู้ส่งสารและความน่าดึงดูดใจของผู้ส่งสาร โดยแนวทางในการสร้างสารจากกลยุทธ์ผู้ส่ง

สารมีทั้งหมด 4 ประการ ได้แก่ การให้บริการข่าวสาร การให้การศึกษาและความรู้ การชักจูงโน้ม

น้าวและการให้ความบันเทิง
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	 2. กลยุทธ์เกี่ยวกับการสร้างสาร

	 เป็นส่วนสำ�คัญที่สุดในกระบวนการสื่อสาร เพราะหากการสื่อสารจะสำ�เร็จหรือมี

ประสทิธภิาพเพยีงใดยอ่มขึน้อยูก่บั “สาร” เปน็สำ�คญั ผูส้ง่สารจงึควรใหค้วามสำ�คญัแกส่ารเปน็อับ

ดับแรก โดยองค์ประกอบของกลยุทธ์ในการสร้างสารนั้น ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการสื่อสาร การ

กำ�หนดผู้รับสาร เนื้อหาหลักของสาร หลักฐานสนับสนุน และลีลาอารมณ์ของสาร เป็นต้น

	 3. กลยุทธ์การใช้สื่อ 

	 เปน็การกำ�หนดกลยทุธก์ารใชส้ือ่วา่ควรใชส้ือ่รปูแบบนำ�เสนออยา่งไร เมือ่ไร จงึจะสามารถ

บรรลวุตัถปุระสงคใ์นการสือ่สาร โดยการกำ�หนดกลยทุธก์ารใชส่ื้อจะต้องพิจารณาจากวธิกีารใชส่ื้อ

และประเภทของสือ่ นอกจากนัน้ยงัตอ้งใหค้วามสำ�คญักบัประเดน็ ความสอดคลอ้งกบัความตอ้งการ

ของกลุม่เป้าหมาย ความสอดคลอ้งกบัสิง่แวดลอ้ม วฒันธรรม ภาษา ความเปน็อยูข่องกลุม่เปา้หมาย

และการบูรณาการสื่ออีกด้วย

	 4. กลยุทธ์เกี่ยวกับผู้รับสาร

	 แนวทางการสร้างกลยทุธด์า้นผู้รับสาร ได้แก ่การวเิคราะหก์ลุ่มเปา้หมาย ซ่ึงการวเิคราะห์

กลุ่มเป้าหมายจะช่วยให้รู้จักลักษณะทางประชากรของผู้รับสารและช่วยให้เกิดความเข้าใจ รวมถึง

สามารถคาดคะเนพฤติกรรมของผู้รับสารได้ล่วงหน้า

ระเบียบวิธีวิจัย

	 การศกึษาเรือ่ง “กลยทุธก์ารสือ่สารในปรบัตัวของสถาบนัศาสนา : กรณศีกึษา วดัปราสาท 

จังหวัดนนทบุรี” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก                 

(In-depth Interview) การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) และการ

สงัเกตการณ ์(Observation) โดยมแีหล่งขอ้มูลบคุคล 2 กลุม่ คอื กลุม่บคุคลประเภทปฐมภูม ิไดแ้ก ่

เจ้าอาวาส ทีมงานวัดปราสาทและชาวบ้านในชุมชนที่มีส่วนเก่ียวข้องกับวัดปราสาทไม่มากก็น้อย 

เช่น ผูน้ำ�ชมุชนพอ่คา้แมค่า้ในตลาดของวดั และชาวบา้นทีน่ยิมเขา้รว่มกจิกรรมของวดั เปน็ตน้ และ

กลุ่มบุคคลประเภททุติยภูมิ ได้แก่ พุทธศาสนิกชนทั้งในและนอกชุมชน นักท่องเที่ยวและแฟนคลับ

จากสื่อต่างๆ ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมท่ีวัดปราสาท โดยจะนำ�เสนอข้อมูลโดยการพรรณนาเชิงวิเคราะห ์

(Descriptive Analysis) เพือ่ศกึษากลยทุธก์ารสือ่สารในการปรบัตัวของสถาบนัศาสนา โดยผูศ้กึษา

ได้ทำ�การเลือกศึกษาแบบกรณีศึกษา (Case studies) โดยเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

sampling) คือ วัดปราสาท อ.เมือง จ.นนทบุรี

สรุปผลการวิจัย

	 ผลการวิจัยสามารถอนุมานได้ว่า ณ ปัจจุบันสถานการณ์ของวัดปราสาทนั้นเผชิญปัญหา

วิกฤตการณ์ “ความสมัยใหม่” ที่เข้ามาในรูปแบบของความเป็นเมือง ซึ่งทำ�ให้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ 

ตลอดจนการประกอบอาชพีของคนในชมุชนบรเิวณใกลเ้คยีงของชมุชนเปลีย่นแปลงไป สง่ผลใหว้ดั

ปราสาทเผชิญปัญหาความศรัทธาที่มีต่อวัดปราสาทอันถือว่าเป็นพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ของชุมชนลดลง 

ความตอ้งการทีม่ขีองคนในชมุชนเปลีย่นแปลงไป โดยเฉพาะคนรุน่ใหมท่ีส่ว่นใหญม่ไิดม้องวา่วดันัน้
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เป็นจุดศูนย์รวมหรือแหล่งพึ่งพิงใจเหมือนในอดีตต่อไป แต่กลับไปสนใจความเจริญ ความทันสมัย

จากสิ่งก่อสร้าง ห้างร้านใหม่ ๆ มาเป็นพื้นแสวงหาความสุข ความสบายใจแทน ซ่ึงก็ส่งผลทำ�ให้

ประชาชนเข้ามาทำ�บุญที่วัดน้อยลงรายได้ของวัดปราสาทก็ลดน้อยลง

	 ดังนั้นวัดปราสาทในฐานะของสื่อสถานที่ที่ในอดีตเคยเป็นพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์อันเป็นศูนย์รวม

จิตใจของคนในชุมชนจึงถูกลดบทบาทลง เนื่องจากผู้คนให้ความสำ�คัญในเรื่องของเศรษฐกิจและ

รายได้มาก่อน สาเหตุดังกล่าวจึงทำ�ให้วัดปราสาทเองมีความพยายามในการปรับตัวให้ตนเองใน

ฐานะวัดที่เคยเป็นสื่อสถานที่ที่ให้ความหมายในด้านความศักด์ิสิทธิ์ ต้องปรับตัวให้กลายเป็นพื้นท่ี

ทางโลกเพือ่ทีจ่ะตอบโจทยก์บัคนหมูม่ากได้ดียิง่ข้ึน สอดคล้องกบัแนวคดิกระบวนการทำ�ใหเ้ปน็โลก

ฆราวาส (Secularization) ของ Peter Berger ที่อธิบายว่าเป็นกระบวนการที่เปลี่ยนแปลงสังคม

จากดัง้เดมิท่ีเคยมสีถาบันศาสนาเป็นแกนกลางหลกัในการขับเคลือ่นสถาบนัอืน่ๆ ในสงัคมใหด้ำ�เนนิ

ไปได้ด้วยดี ถูกแปรเปลี่ยนด้วยระบบทุนนิยมทำ�ให้สถาบันเศรษฐกิจเข้ามาเป็นสถาบันหลักในการ

ขับเคลื่อนสถาบันอื่นๆ ทำ�ให้ความศักดิ์สิทธิ์ของพื้นที่ทางศาสนานั้นต้องมีการผสมผสานกับพ้ืนที่

ทางโลกย์ที่มุ่งเน้นแต่การดำ�เนินกิจการทางด้านเศรษฐกิจ (กาญจนา แก้วเทพ, 2554)

	 เมือ่เกดิวกิฤตการณด์งักลา่ว วดัปราสาทจงึมคีวามตอ้งการทีป่รบัตวัใหว้ดัสามารถคงอยูไ่ด้

ในยุคปัจจุบัน ซึ่งวัดปราสาทเองจึงได้มีการปรับกลยุทธ์ในด้านการสื่อสารของวัด ไม่ว่าจะเป็นใน

ดา้นผู้ส่งสารทีแ่ตเ่ดมินัน้เคยมกีลุม่ผูส้ง่สารหลกัเปน็กลุม่เจา้อาวาสพระสงฆแ์ละผูน้ำ�ชมุชน ปจัจบุนั

ก็มีการปรับตัวของบุคลากรภายในวัดปราสาทให้ดูมีความทันสมัย มีความพยายามดึงคนในชุมชน

และคนรุ่นใหม่เข้ามาร่วมดำ�เนินกิจกรรม เพื่อให้ภาพลักษณ์ของวัดน้ันดูเข้าถึงได้ง่ายยิ่งขึ้น อีกทั้ง

ยังเปิดโอกาสให้ผู้ส่งสารกลุ่มใหม่ ๆ อย่างกลุ่มของสื่อมวลชนเข้ามาถ่ายทอดสารของวัดไปสู่กลุ่ม

เป้าหมายใหม่ ๆ ท่ีกว้างมากข้ึน หรือในด้านสารที่แต่เดิมสารหลักที่ทางวัดพยายามสื่อสารกับคน

ภายในชุมชน ทำ�ให้เนือ้หาสารในอดตีจะสือ่สารมาในเชิงความหมายในแงข่อง “วดัของเรา” ซึง่ทาง

วดัพยายามสือ่สารใหค้นในรูส้กึถงึความเปน็เจ้าของ ความเปน็อนัหนึง่อนัเดียวกนั จึงต้องมกีารรักษา

และอนุรักษ์วัดปราสาทแห่งนี้สืบไป แต่ในปัจจุบันเนื้อหาสารได้เปลี่ยนจาก “วัดของเรา” เป็น                  

“วัดของทุกคน” ซึ่งหมายถึงทุกคนไม่ว่าจะเป็นคนในหรือคนภายนอกของชุมชนก็ถือได้ว่าเป็น

เจ้าของวัด เนื่องจากวัดปราสาทเองก็เป็นวัดที่มีฐานะเป็นโบราณสถานอันเป็นสมบัติของชาติที่ทุก

คนจะตอ้งชว่ยกันอนรุกัษไ์ว ้อกีทัง้ในแงข่องการเปน็พ้ืนท่ีสาธารณประโยชนท์ีไ่มเ่พียงแคค่นในชมุชน 

แต่บุคคลภายนอกก็สามารถเข้ามาใช้ประโยชน์ได้เช่นกัน

	 แม้แต่ในด้านของช่องทางการสื่อสารที่ในอดีตจะเน้นสื่อบุคคลด้วยการบอกปากต่อปาก        

สือ่กิจกรรม สือ่ประเพณแีละสือ่เฉพาะกิจบ้างเลก็นอ้ย แตใ่นปจัจบุนัเพิม่เตมิมาในรูปแบบสือ่โฆษณา 

และสื่อสิ่งพิมพ์ในลักษณะของป้ายประชาสัมพันธ์ที่มีรูปแบบสวยงาม น่าดึงดูดใจ โดยทางวัดเน้น

การใช้ป้ายประชาสัมพันธ์ติดบริเวณหน้าวัดและถนนโดยรอบ อีกท้ังการเลือกใช้สื่อใหม่อย่างช่อง

ทางเพจเฟซบุ๊กในการประชาสัมพันธ์ข้อมูล ข่าวสารหรือผลิตเนื้อหา (content) ที่สามารถเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนรุ่นใหม่และคนภายนอกพื้นที่ได้มากขึ้น ซึ่งการใช้สื่อใหม่ก็ได้รับการยอมรับ

จากทางทมีงานของวดัปราสาทวา่เปน็สือ่ทีค่อ่นขา้งมปีระสิทธภิาพ เนือ่งจากบคุคลภายนอกเขา้มา

ที่วัดผ่านการรับรู้เรื่องราวของวัดจากสื่อสังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊กเป็นจำ�นานมาก
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	 ในทา้ยทีส่ดุกลุม่ผูร้บัสารถอืว่ามคีวามแตกตา่งไปมากกวา่เดมิทีเ่คยมกีลุม่ผูร้บัสารเปน็เพยีง

คนในชุมชนและคนท่ีมีสายสัมพันธ์หรืออยู่บริเวณใกล้เคียงกับชุมชนเท่านั้น แต่ปัจจุบันทางวัดมี

ความพยายามจะขยายกลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่มผู้รับสารให้กว้างมากขึ้น ผ่านกลยุทธ์ต่าง ๆ  ทำ�ให้ ณ 

ปัจจุบันกลุ่มผู้รับสารนอกจากจะเป็นกลุ่มผู้รับสารเดิมที่เป็นคนในชุมชนกับคนที่บริเวณใกล้เคียง                        

ก็จะมีกลุ่มของบุคคลภายนอกและกลุ่มของแฟนคลับจากสื่อต่าง ๆ เพิ่มขึ้นมาด้วย

	 อาจกลา่วไดว้า่ในอดีตกลุม่เปา้หมายมกัจะเปน็คนในชมุชนเทา่นัน้ แต่ปจัจุบนัคนในชุมชน

อาจมิใช่เป้าหมายเดียวของวัดปราสาทอีกต่อไป ทำ�ให้วัดปราสาทในฐานะของส่ือรับจะต้องผันตัว

กลายไปเป็นสื่อรุกมากขึ้น เพื่อทำ�การสื่อสารกับบุคคลภายนอกให้ได้มากยิ่งขึ้น เพื่อเป็นการเพิ่ม

กลุ่มเป้าหมายใหม่ ๆ และเพื่อดึงดูดให้คนภายนอกเข้ามาทำ�กิจกรรมกับทางวัดให้ได้มากที่สุด อัน

จะสง่ผลตอ่รายได้ของวดัทีต่ามมา ซึง่ในสว่นนีผู้ว้จัิยจะนำ�ทฤษฎแีนวคิดหนา้ทีน่ยิม (Functionalism) 

มาอธิบายถึงบทบาทหน้าท่ีของวดัปราสาทโดยเฉพาะในกรณดีงักลา่วทีผู่ว้จิยัไดศ้กึษาบทบาทหนา้ที่

ของสือ่ในฐานะของสือ่สถานท่ี ซึง่ถ้าสือ่สถานทีอ่ยา่งสถาบนัศาสนาหรอืวดัสามารถปรบัตวัหรอืปรบั

บทบาทหน้าที่ให้ตอบโจทย์ความเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยปัจจุบัน สื่อรูปแบบนี้ก็จะยังคงอยู่ต่อไป

	 จากการปรับตัวดังกล่าวก็ทำ�ให้บทบาทหน้าที่ของวัดปราสาทในปัจจุบันมีความ

เปลี่ยนแปลงไปจากอดีต ตามความต้องการที่จะสื่อสารกับบุคคลกลุ่มใหม่ๆ โดยบทบาทหน้าท่ีใน

ยคุสมยัปัจจบัุนมกีารเปลีย่นรปูโฉมไปจากอดีต ซึง่ผูว้จัิยไดท้ำ�การแบง่บทบาทหนา้ทีข่องวดัปราสาท

ในยุคสมัยปัจจุบันได้ทั้งหมด 4 กลุ่มด้วยกัน ได้แก่  บทบาทหน้าที่ที่คงอยู่ บทบาทหน้าที่ที่หายไป 

บทบาทหน้าที่ที่ปรับเปลี่ยน และบทบาทหน้าที่เพิ่มใหม่

	 จากการศึกษาเอกสารและเก็บข้อมูลภาคสนาม พบว่าบทบาทหน้าที่ของวัดปราสาทใน

ปัจจุบันมีลักษณะที่เป็นพลวัต มีความเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยปัจจุบันแต่ก็ยังคงบทบาทหน้าที่

คงเดมิอยูบ่า้ง โดยบทบาทหนา้ทีด่งักล่าวถือวา่เปน็หลักหรือแกน่แท้ของวดัปราสาทท่ีมคีวามจำ�เปน็

และตอบสนองความต้องการของคนในสงัคมไดเ้ปน็อย่างด ีซึง่หนา้ทีด่งักลา่วนัน้ในอดีตเปน็อยา่งไร

ในปัจจุบันก็ยังคงเดิมไม่หายไป ยกตัวอย่างเช่น หน้าที่ในการนำ�เสนออัตลักษณ์ความเป็นปราสาท 

หน้าที่ในการเผยแพร่และสืบทอดคำ�สอนของพระพุทธศาสนา ซึ่งทั้งสองส่วนถือได้เป็นหัวใจหลัก

ของบทบาทหน้าที่ที่ยังคงอยู่ที่มีความจำ�เป็นและตอบสนองคนในสังคมได้เป็นอย่างดี

	 ถงึอยา่งไรกย็งัมบีทบาทหนา้ทีบ่างประการทีห่ายไป ยกตวัอยา่งเชน่ หนา้ทีด่ำ�เนนิกจิกรรม

บางประเภทที่ถูกยกเลิกไป สืบเนื่องจากในบางกิจกรรมนั้นไม่ได้ตอบโจทย์วิถีชีวิต (Lifestyle)                

ทีเ่ปลีย่นไปของคนในชมุชน ทำ�ใหบ้ทบาทหนา้ท่ีดงักลา่วไมส่ามารถปรบัตวัใหเ้ขา้กบัยคุสมยัปจัจบุนั 

ทำ�ให้ท้ายที่สุดหน้าที่ดังกล่าวจึงเลือนหายไปจากสังคม

	 จะเหน็ไดว้า่วัดปราสาทถอืได้วา่เปน็วดัทีม่กีารตีความและใหค้วามหมายในประเด็นบทบาท

หน้าที่ของวัด เนื่องจากมีความพยายามที่จะปรับเปลี่ยนในวัดในฐานะสื่อสถานที่ โดยทั้งวัดรวมถึง

ผูค้นในชมุชนทีม่คีวามเกีย่วขอ้งกบัทางวดัมไิด้คำ�นงึถึงการปรับตัวเพ่ือให้ตัวเองอยูร่อด เพียงเท่านัน้

แต่เป็นการปรับตัวเพื่อให้ตอบโจทย์สังคมในวงกว้างมากที่สุด ดังนั้นทำ�ให้บทบาทหน้าที่ของวัด

ปราสาทในปัจจบัุนจงึมท้ัีงบทบาทหนา้ทีท่ี่ปรบัเปลีย่น ไดแ้ก ่หนา้ทีก่ารเป็นพืน้ทีส่าธารณะ (space) 

ซึ่งเป็นการปรับโฉมพื้นท่ีศักดิ์สิทธิ์ อันเป็นสมบัติของชุมชนให้กลายเป็นพื้นที่สาธารณประโยชน์ที่
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คำ�นงึถงึประโยชนส์ว่นรวมและการดำ�รงชวิีตของคนในชุมชน ตลอดจนบคุคลภายนอกท่ีเขา้มารว่ม

กจิกรรมหรอืทอ่งเทีย่วภายในวดัปราสาท อกีทัง้หนา้ทีก่ารส่ือสารความศกัด์ิสิทธิ ์แต่เดิมทีเ่คยส่ือสาร

ความศกัดิส์ทิธิใ์นแงข่องตำ�นานเรือ่งเลา่ความศกัดิสิ์ทธิท่ี์เกีย่วโยงกบัอำ�นาจของพระพุทธศาสนาอนั

เกิดจากการสั่งสมทุนทางวัฒนธรรม แต่ในปัจจุบันความศักดิ์สิทธิ์ดังกล่าวถูกขยายขอบเขตให้

ครอบคลุมไปถึงอำ�นาจเร้นลับท่ีจากสิ่งเหนือธรรมชาติ หรือ “ผี”ที่เป็นเรื่องเล่าสืบทอดกันมาของ

คนในชุมชน ถกูนำ�มาสือ่สารภายใตค้วามเชือ่ร่วมระหวา่งศาสนาพุทธและความเชือ่เร่ืองผี ซ่ึงจะเหน็

ได้ว่าการปรับเปลี่ยนนี้ทำ�ให้สามารถช่วยให้ทางวัดได้ดึงจุดเด่นอันถือว่าเป็นจุดขายของวัด เพื่อนำ�

ไปตอ่ยอดในการหารายได้เขา้วดัใหไ้ด้มากยิง่ขึ้น ดงันัน้หนา้ทีท่ีป่รบัเปลี่ยนจึงชว่ยทำ�ให้วดัสามารถ

ดำ�รงอยู่ได้ภายใต้ความเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยปัจจุบัน

	 สดุทา้ยบทบาทหนา้ทีท่ีเ่พิม่ใหมน่ัน้ถือได้ว่าเปน็กลยทุธใ์นการส่ือสารต่อกลุ่มเปา้หมายใหม่

บคุคลภายนอกทีม่รีสนยิมแบบใหมท่ีม่คีวามแตกต่างกบักลุ่มเปา้หมายแตเ่ดิมท่ีเปน็เพียงคนในพ้ืนท่ี

เท่านั้น โดยวัดปราสาทมีการสะสมทุนทางวัฒนธรรม เช่น การเป็นโบราณสถาน พิธีกรรมและ

กิจกรรมงานบุญ และเรื่องเล่าตำ�นานความศักดิ์สิทธิ์ของวัด เป็นต้น ซึ่งทางวัดได้นำ�มาต่อยอดให้

เกิดประโยชน์ในด้านการเป็นพื้นท่ีสำ�หรับการท่องเที่ยว ซ่ึงการเป็นสถานที่ท่องเที่ยวนอกจาก

เปน็การสือ่สารทีท่ำ�ใหบ้คุคลภายนอกรูจ้กัวดัปราสาทในฐานะสถานทีท่อ่งเทีย่วทีม่คีวามแปลกใหม ่

ผูค้นสามารถไดท้ำ�บญุรว่มกบัการทอ่งเทีย่วไดด้ว้ย การปรบัตวัดงักลา่วสง่ผลทำ�ใหเ้ศรษฐกจิของวดั

และชุมชนบริเวณวัดปราสาทเกิดการแพร่สะพัดมากยิ่งขึ้น

อภิปรายผลการวิจัย

	 จากผลการวจิยัทีก่ลา่วมาขา้งตน้จะเหน็ได้วา่วดัปราสาทได้ใช้กลยทุธก์ารส่ือสารในการปรับ

ตวัให้เขา้กับยคุสมยั เพือ่เป็นการตอกยํา้ความสำ�คญัของสถาบนัศาสนาและเปน็การสรา้งภาพลกัษณ์

ใหม่ในแง่ที่วัดไม่ใช่สถานท่ีศักดิ์สิทธ์ิเสมอไป แต่ได้กลายเป็นพื้นที่สามัญท่ีของ “ทุกคน” ที่บุคคล

ทัว่ไปมใิชเ่พยีงคนในชมุชนสามารถเข้าถึงได้อยา่งเปน็ปกติ ซ่ึงการเปล่ียนแปลงดังกลา่วจะทำ�ใหเ้กิด

สำ�นกึรว่มทัง้ของคนในชมุชนและบคุคลภายนอกสอดคล้องกบัที ่Durkhiem ได้อธบิายความสัมพันธ์

ทางสงัคมในแงค่วามเป็นปึกแผน่ (Solidarity) หรือความเปน็ปกึแผน่เปน็อนัหนึง่อนัเดยีวกนั เปรยีบ

เสมือนอวัยวะของสังคมที่ช่วยให้ขับเคลื่อนต่อไปได้ 

	 ทั้งน้ีจะเห็นวัดปราสาทมีการปรับตัวอยู่เสมอเพื่อบทบาทหน้าที่ในฐานะสถาบันศาสนายัง

คงธำ�รงอยูแ่ละขบัเคลือ่นสงัคมตอ่ไปได ้เพราะหากวดัไมม่กีารปรับตัวในเขา้กบัสังคมในยคุปจัจุบนั

ก็คงมิอาจดำ�รงอยู่ได้ อีกทั้งการปรับตัวเพื่อสร้างความแตกต่างในช่วงเวลาที่จำ�นวนสถาบันศาสนา

อยา่งวดัมจีำ�นวนมากขึน้สวนทางกบัศรทัธาของพุทธศาสนกิชนทีม่ทีา่ทีจ่ะลดลง การใชก้ลยทุธก์าร

สื่อสารเข้ามาช่วยในการปรับตัวอาจเป็นหนทางที่ทำ�ให้วัดปราสาทพ้นจากวิกฤตการณ์ความสมัย

ใหม่ก็เป็นได้

ข้อเสนอแนะ
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	 1. ข้อเสนอแนะสำ�หรับผู้ที่เกี่ยวข้องกับสถาบันศาสนา

	 ในสว่นของทีมงานและผูเ้กีย่วขอ้งท่ีตอ้งการจะผลกัดนัให้เกดิการปรบัตัวของสถาบนัศาสนา

น้ันจะตอ้งมกีารวางแผนและพดูคยุกบัผูม้สีว่นไดส้ว่นเสียในทกุหนว่ยงาน เพือ่หารอืในแนวทางและ

สร้างความเข้าใจที่ตรงกันก่อนที่จะทำ�การสื่อสารหรือจัดกิจกรรมไปสู่สายตาบุคคลภายนอก เพื่อมิ

ให้การเปลี่ยนแปลงนั้นส่งผลทำ�ให้ไม่ว่าจะทีมงานของทางวัดก็ดีหรือคนในชุมชนกันเองเกิดความ

ขดัแขง้กนั ซึง่หากมกีารปรบัตวัใดๆ เกดิข้ึนกค็วรเปน็การปรับตัวท่ียงัคงยดึถือทำ�เนยีมปฏบิติัแต่เดิม

ไว้หรือเป็นการปรับเปลี่ยนท่ียังคงไว้ซ่ึงความเหมาะสม มิใช่การปรับเปลี่ยนจนทำ�ให้เกิดความ

บิดเบือนหรือสร้างความเสียหายที่ทำ�ให้ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งนั้นรับไม่ได้

	 2. ข้อเสนอแนะสำ�หรับสื่อมวลชน

	 สือ่มวลชนท่ีตอ้งการเขา้ไปถา่ยทำ�ในพืน้ทีข่องสถาบนัศาสนา ควรจะตอ้งรกัษาจรรยาบรรณ

และคำ�นงึถงึความเหมาะสมในวชิาชพีของตนวา่สามารถถ่ายทอดเนือ้หาท่ีเกีย่วข้องกบัวดัได้มากแค่

ไหน โดยในการถ่ายทำ�ควรจะมีการวางแผนในการขออนุญาตวัดและมีการทำ�ข้อตกลงร่วมกับทาง

สถาบันศาสนาให้อย่างชัดเจนเผื่อมิให้เป็นการล่วงละเมิดสิทธิ์ของทางวัด อีกท้ังเนื้อหาในการนำ�

เสนอจะต้องคำ�นึงถึงความถูกต้อง ความเหมาะสม ปราศจากอคติ ไม่บิดเบือนความจริงและต้องมิ

ทำ�ให้วัดหรือสถาบันศาสนาอันเป็นแหล่งข้อมูลจะต้องเสื่อมเสียชื่อเสียงเป็นอันขาด

	 3. ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยในอนาคต

	 เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการศึกษาในพื้นที่กึ่งกลางระหว่างความเป็นเมืองและชนบท   

ในงานวิจัยชิ้นถัดไปสามารถต่อยอดจากงานวิจัยชิ้นนี้โดยการศึกษาในพื้นที่ที่มีลักษณะที่แตกต่าง

ออกไป เชน่ พืน้ทีก่รงุเทพมหานครหรือพ้ืนท่ีต่างจังหวดั เพ่ือท่ีจะได้ผลการวจัิยและข้อสรุปในบริบท

ที่แตกต่างกัน
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