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บทคัดย่อ

	 	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการ

ประชาสมัพนัธท์นุเพชรพระจอมเกลา้ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ี

2) ประเมนิคณุภาพของสือ่โมชนักราฟกิเพือ่การประชาสมัพนัธท์นุเพชรพระจอมเกลา้

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 3) ประเมินผลการรับรู้ของกลุ่ม

ตัวอย่าง และ4) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อ

การประชาสมัพนัธท์นุเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกล้า

ธนบุรี เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วย (1) ส่ือโมชันกราฟิกเพ่ือการ 

ประชาสมัพนัธท์นุเพชรพระจอมเกลา้ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ี

(2) ประเมนิ คณุภาพของสือ่โมชนักราฟกิเพือ่การประชาสมัพนัธ์ทนุเพชรพระจอมเกลา้
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ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี (3) ประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง และ (4) 

ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อส่ือโมชันกราฟิกเพ่ือการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาประกอบ

ดว้ย (1) สือ่โมชันกราฟกิเพือ่การประชาสมัพนัธท์นุเพชรพระจอมเกลา้ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยี

พระจอมเกลา้ธนบรุ ี(2) แบบประเมนิคณุภาพดา้นเนือ้หาและดา้นสือ่การนำ�เสนอ (3) แบบประเมนิ

การรับรู้ และ (4) แบบประเมินความพึงพอใจ  

	 โดยกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ดำ�เนินการโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง เป็น

นักเรยีนชัน้มธัยมปลายจากโรงเรยีนนาหลวง จำ�นวน 30 คนทีเ่ขา้รว่มกจิกรรมในรายวชิา ETM 202  

ซึ่งผลจากการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาและด้านส่ือรวมจำ�นวน 6 ท่าน สถิติท่ีใช้ในการ

วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาพบว่า   ผลการประเมิน

คุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับดี (  = 4.42, S.D. = 0.62) ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�

เสนอ อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.70, S.D. = 0.38) ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ใน

ระดับมากที่สุด (  = 4.51, S.D. = 0.55) และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่

ในระดับมากที่สุด (  = 4.60, S.D. = 0.52) ดังนั้นสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี สามารถนำ�ไปใช้งานได้จริงอย่างมี

คุณภาพ

คำ�สำ�คัญ: สื่อโมชันกราฟิก / การประชาสัมพันธ์ / ทุนเพชรพระจอมเกล้า

Absart 

	 This project was aimed to (1) develop a motion graphics media for public 

relations Petchara Prajomklao Scholarship of   King Mongkut’s University of                          

Technology Thonburi, (2) assess the quality of motion graphics for public relations, 

Petchara Prajomklao Scholarship of   King Mongkut’s University of Technology               

Thonburi (3) evaluate the perception of   the samples and (4) evaluate the                             

satisfaction of the sample through the motion graphics media for public relations 

Petchara Prajomklao Scholarship of King Mongkut’s University of Technology                       

Thonburi. The tools which were used in this study, were consisted of (1) a motion 

graphics media for public relations Petchara Prajomklao Scholarship of King Mong-

kut’s University of Technology Thonburi (2) quality evaluation form for content and 

presentation media (3) perception assessment form and 4) satisfaction assessment 

form. The samples were conducted by a purposive sampling method from high 

school students of Naluang School in the amount of 30 people who participated 

in the activity of ETM202 course. The result of evaluation form content and                         

presentation media experts total of 6 persons was analysed by statistics mean and 
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standard deviation. The study indicated that the evaluation by experts in the                    

quality assessment of content was at a good level (   = 4.42, S.D. = 0.62). The 

results of the evaluation of the quality of the presentation media were at a very 

good level (   = 4.70, S.D. = 0.38). The results of the perception assessment of the 

samples were at the highest level (    = 4.51, S.D. = 0.55). And the satisfaction 

assessment results of the samples were at the highest level (    = 4.50, S.D. = 0.52). 

Therefore, The motion graphics for public relations Petchara Prajomklao Scholarship 

of King Mongkut’s University of Technology Thonburi can be used with quality.

Keywords:   Motion Graphics Media / Public Relations / Petchara Prajomklao                 

Scholarship

บทนำ�

	 การประชาสัมพันธ์ เป็นหนึ่งในส่วนประสมของการสื่อสารทางการตลาดซึ่งมีความสำ�คัญ

อย่างหนึ่งขององค์การ ทั้งนี้องค์การอาจอยู่ในรูปของบริษัท ห้างร้าน สมาคมหรือหน่วยงานต่าง ๆ 

อนัเปน็สว่นหนึง่ในสงัคมซึง่มคีวามสมัพนัธซ่ึ์งกนัและกนัองคก์ารจะไมส่ามารถอยูใ่นสังคมได้หรอือยู่

ได้ยาก หากปราศจากการยอมรับและความเข้าใจจากสาธารณชนซ่ึงเป็นส่วนหนึ่งในสังคม ดังนั้น 

จึงจำ�เป็นที่องค์การต้องให้ความสนใจต่อการทำ�ความเข้าใจและสร้างความสัมพันธ์อันดีกับ

สาธารณชน โดยผา่นสือ่ตา่ง ๆ  โดยมวีตัถปุระสงคเ์พือ่ใหส้าธารณชนมทีศันคตคิวามเชือ่หรอืมมุมอง

ที่ดีต่อองค์การ อาจจะส่งผลต่อราบรื่นในระยะยาวขององค์การ (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2538)

	 พิชิต วิจิตรบุญยรักษ์ (2554) ได้กล่าวไว้ว่าในปัจจุบันผู้คนเริ่มหันมาใช้สื่อสังคมออนไลน์

แทนสือ่แบบเดมิกนัมากขึน้ในการสือ่สารขอ้มลูถงึกนั ซึง่ในชว่งเริม่แรกการใชส้ือ่สงัคมออนไลน ์มกั

ใช้ในลักษณะของงานอดิเรก สื่อสารกันระหว่างตนเองกับคนรู้จักใกล้ตัว จากนั้นได้มีการขยายการ

ประยกุตใ์ชสู้ภ่าคธรุกจิ ซึง่ไดร้บัการตอบรบัจากผูค้นอยา่งกวา้งขวาง ทำ�ใหห้นว่ยงานทัง้ภาครฐัและ

ภาคเอกชน องค์กรนำ�สื่อสังคมออนไลน์มาใช้ประโยชน์ด้วย สาเหตุสำ�คัญที่ทำ�ให้สื่อสังคมออนไลน์

ได้รับความนิยมข้ึนเรื่อย ๆ มาจากการใช้งานที่ง่าย เข้าถึงกลุ่มคนได้รวดเร็ว มีการแสดงความคิด

เหน็ไปมา และสือ่ทีน่ำ�มาแบง่ปนัมลีกัษณะหลากหลาย  รวมท้ังการพัฒนาตลอดเวลาของเทคโนโลยี

การสื่อสารและอินเทอร์เน็ตทำ�ให้มีแนวโน้มค่อนข้างชัดเจนว่า  สื่อสังคมออนไลน์ จะเป็นสื่อหลัก

ของผู้คนในโลกอนาคตอย่างแท้จริง จากข้อมูลทางสถิติ “We Are Social” ดิจิทัลเอเจนซ่ีและ 

“Hootsuite” ผู้ให้บริการระบบจัดการ Social Media และ Marketing Solutions พบว่า

ประเทศไทยมีสถิติการเข้าใช้งานอินเทอร์เน็ตเป็นอันดับต้น ๆ  ของโลกซึ่งคนไทยคิดเป็นร้อยละ 69 

อยู่บนโลกออนไลน์และมีพฤติกรรมออนไลน์หลายอย่างที่เริ่มได้รับความนิยมเพิ่มสูงขึ้น คนไทยใช้

โซเชียลมีเดียเป็นช่องทางหลักในการอัพเดทข่าวเป็นอันดับหนึ่งของโลกหรือคิดเป็นร้อยละ 78.7 

ขณะที่คนไทยมากถึงร้อยละ 91 อ่านข่าวออนไลน์มากเป็นอันดับสองของโลก   โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก

ซึง่คนไทยมบัีญชีอยูท่ี ่51 ลา้นคนในการเข้าใชง้านมากเปน็อนัดบัแปดของโลก   และสว่นใหญเ่ปน็ก
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ลุ่มอายุ 13 ปีขึ้นไปกล่าวคือ “ Social Media” เป็นอีกหนึ่งช่องทางรับรู้ข่าวสารของคนไทยที่นิยม

และมีอิทธิพลต่อผู้คนอย่างมากในปัจจุบัน (กรุงเทพธุรกิจ bangkokbiznews.com , 2564)  สื่อ

โมชันกราฟิกเป็นอีกรูปแบบหนึ่งในการประชาสัมพันธ์ข้อมูลต่าง ๆ โดยปัจจุบันนิยมนำ�สื่อโมชัน

กราฟิกมาใช้อย่างแพร่หลาย ข้อดีของโมชันกราฟิก (Motion Graphic) มีดังนี้ 1) เข้าถึงความรู้สึก

ผู้บริโภคได้มากกว่าภาพนิ่งธรรมดา 2) เล่าเรื่องได้ชัดเจนกว่าภาพนิ่ง 3) ทำ�ให้คอนเทนต์ไม่น่าเบื่อ 

4) คอนเทนตภ์าพเคลือ่นไหวเข้าถงึผูค้นไดง้า่ย และหลากหลายในคราวเดียว 5) สือ่สารไดค้รบถว้น

ในเวลาแสนสัน้ สือ่ประเภทโมชันกราฟกิ จงึเหมาะสมกบัการใชง้านทีต่อ้งการอธบิายเรือ่งทีซ่บัซอ้น

ให้เข้าใจง่าย นอกจากนี้แล้วโมชันกราฟิกยังสามารถสร้างภาพลักษณ์แบรนด์เพื่อสร้างภาพจำ�ให้

ลูกค้าอีกด้วย  (Hello ads, 2562)

	 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี (2564) เป็นสถาบันการศึกษาที่มีคุณภาพซึ่ง

มุ่งเน้นผลิตบัณฑิตให้มีคุณภาพและสามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมหรือผลงานให้เป็นที่ประจักษ์ต่อ

สาธารณชนได้ และยังตระหนักว่าคนเป็นทรัพยากรที่ล้ำ�ค่ายิ่งของมหาวิทยาลัย โดยมุ่งปลูกฝัง

นักศึกษาให้มีจิตสำ�นึกในการใฝ่ เรียนรู้ สามารถเรียนรู้ได้ด้วยตนเองและเรียนรู้อย่างต่อเนื่องตลอด

ชีวิต ตั้งแต่เป็นนักศึกษาในมหาวิทยาลัยจนสำ�เร็จไปเป็นผู้ประกอบวิชาชีพแขนงต่าง ๆ  ในแต่ละปี

จะมีนักศึกษาที่ได้รับทุนการศึกษาเพื่อสนับสนุนศักยภาพ ความสามารถและการเรียนรู้ของตนเอง 

เพื่อส่งเสริมให้นักศึกษาได้พัฒนาตนเองอย่างมีประสิทธิภาพ ภายในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรีมีโครงการทุนการศึกษาที่มอบให้นักศึกษาหลากหลายประเภท และสนับสนุน

นักเรยีนทีส่นใจจะศกึษาตอ่มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรีุ โดยทนุเพชรพระจอมเกลา้

เป็นอีกหนึ่งทุนการศึกษาท่ีมีความสำ�คัญต่อผู้ที่มีความสนใจจะศึกษาต่อมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี และผู้ที่มีความสามารถ มีผลงานที่โดดเด่นในด้านวิชาการและความสามารถ

ในด้านต่าง ๆ (ทุนการศึกษา, 2564) 

	 โครงการทุนศกึษาเพชรพระจอมเกลา้ เปน็การคดัเลอืกนกัศกึษาเชงิรกุใหไ้ด้ผูท้ีม่คีวามเปน็

เลิศในด้าน  ต่าง ๆ ทั้งระดับปริญญาตรีและบัณฑิตศึกษา ที่มีศักยภาพและความสามารถ มีความ

พงึพอใจใฝรู้่ โดยจะใหก้ารสนบัสนนุตามระยะเวลาการศกึษาทีร่ะบไุว้ในหลักสูตร และภายใต้เง่ือนไข

ที่กำ�หนด จึงได้จัดโครงการทุนศึกษาเพชรพระจอมเกล้าต่อเนื่อง ตั้งแต่ปีการศึกษา 2547 จนถึง

ปัจจุบัน โดยจัดทุนเป็น 2 ประเภท คือ ทุนส่งเสริมความสามารถด้านวิชาการดีเด่น โดยคณะ

กรรมการหลักสูตรคัดเลือกจากนักศึกษาที่มีความสามารถด้านวิชาการดีเด่น และทุนส่งเสริมความ

สามารถเฉพาะดา้น โดยคณะกรรมการหลกัสตูร และคณะอนกุรรมการดา้นความสามารถพเิศษทัง้ 

4 ด้าน ได้แก่ ด้านกีฬา ด้านศิลปวัฒนธรรม ด้านความเป็นผู้นำ� และด้านความคิดสร้างสรรค์และ

นวัตกรรม โดยทั้ง 2 ประเภทจะพิจารณาจากการสมัครคัดเลือกตรง (Audition Day) ของนักเรียน

ชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, 2564)              

การสื่อสารเรื่องทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ส่วนใหญ่

หน่วยงานที่รับผิดชอบมักนำ�เสนอในรูปแบบของลิงค์ข้อมูล โปสเตอร์ หรือ โพสต์ข้อความ รูปภาพ 

อาจยังไม่เพียงพอ และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ไม่ทั่วถึง คณะผู้วิจัยจึงมีดำ�ริที่จะพัฒนาสื่อโมชัน

กราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้า
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ธนบรุใีนรปูแบบสือ่สมยัใหมเ่พือ่ใหก้ลุม่เปา้หมายได้รับรูข้อ้มูลเก่ียวกับทุนเพชรพระจอมเกลา้ซ่ึงจะช่วย

ให้เข้าถึงได้ง่าย และมีประโยชน์แก่ผู้รับสาร เพื่อนำ�มาใช้ในการประชาสัมพันธ์ของมหาวิทยาลัยต่อไป

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 การประชาสัมพันธ์ 

	 การประชาสัมพันธ์  มีความสำ�คัญสำ�หรับองค์การ ทั้งนี้องค์การจำ�เป็นต้องให้ความสนใจ

ตอ่การทำ�ความเข้าใจและสรา้งความสมัพนัธ์อนัดีกบัสาธารณชนโดยผา่นสือ่ต่าง ๆ  โดยมวัีตถปุระสงค์

เพื่อให้สาธารณชนมีทัศนคติความเช่ือหรือมุมมองที่ดีต่อองค์การ อาจจะส่งผลต่อในระยะยาวของ

องค์การ ซึ่งจะเห็นได้ว่าการประชาสัมพันธ์เป็นความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับสาธารณชน  และการ

ดำ�เนินการประชาสัมพันธ์ที่ดีและมีประสิทธิภาพนั้นจำ�เป็นต้องมีการกำ�หนดวัตถุประสงค์ที่ชัดเจน

เพือ่เปน็เปา้หมายหรอืแนวทางในการดำ�เนนิการประชาสัมพนัธข์องกจิการ แบง่ออกเปน็ 2 ประเภท 

ไดแ้ก ่1. วตัถุประสงคท่ั์วไปของการประชาสมัพันธเ์ปน็วตัถปุระสงคเ์พ่ือการเผยแพรใ่นเรือ่งราวต่าง 

ๆ ของกิจการอันได้แก่ นโยบาย วัตถุประสงค์ การดำ�เนินงาน ผลงาน กิจกรรม ระเบียบข้อบังคับ 

เป็นต้น ทั้งนี้เพื่อให้สาธารณชน ได้มีความเข้าใจที่ถูกต้องและเกิดความเชื่อถือในกิจการ 2. 

วัตถุประสงค์เฉพาะ นอกจากวัตถุประสงค์ทั่วไปแล้ว การประชาสัมพันธ์ยังมีวัตถุประสงค์เฉพาะ

อยา่งของแตล่ะกิจกรรมแตกตา่งกนัออกไปเพือ่ใหเ้หมาะสมกบัวตัถปุระสงคห์รอืลกัษณะของแตล่ะ

กจิกรรม โดยสือ่ท่ีใชใ้นการประชาสมัพนัธ์ครัง้นี ้คอืสือ่โมชันกราฟิกเพือ่การประชาสมัพนัธท์นุเพชร

พระจอมเกล้าธนบุรี ไปยังกลุ่มเป้าหมายอย่างมีจุดมุ่งหมาย เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ โดยผ่านสื่อ

ประชาสมัพนัธร์ปูแบบโมชนักราฟกิ เพือ่ประชาสมัพนัธใ์หแ้กน่กัเรยีนชัน้มธัยมศกึษาตอนปลายหรอื

เทียบเท่าสามารถรับทราบและเข้าใจ เกี่ยวกับทุนเพชรพระจอมเกล้า 

	 สื่อโมชันกราฟิก

	 Infographic Thailand (2561) กล่าวไว้ว่า โมชันกราฟิก (Motion Graphic) สามารถ

แยกคำ�ออกได้ 2 คำ�  ได้แก่ โมชัน (Motion) คือ การขยับ การเลื่อน การเคลื่อนไหว ส่วนคำ�ว่า 

กราฟิก (Graphic) คอื ศลิปะแขนงหนึง่ทีส่ือ่ความหมายดว้ยการใชเ้สน้ ส ีรปูภาพ แผนภมู ิแผนภาพ 

ดังน้ัน การสร้างให้กราฟิกมีการเคลื่อนไหวได้หลากหลายมิติ ซึ่งโมชันกราฟิกนั้น จะแตกต่างกับ

แอนิเมชัน (Animation) ตรงที่ไม่มีตัวละครเป็นตัวดำ�เนินเรื่อง หรือมีบทพูด และการตัดฉากสลับ

แบบภาพยนตรแ์ตโ่มชนักราฟกิจะใชแ้คก่ารเพิม่หรือสรา้งภาพเคลือ่นไหวใหภ้าพกราฟกิและใชก้าร

พากยเ์สยีงบรรยายประกอบ โมชนักราฟกิจึงนยิมนำ�มาเล่าเรือ่งราวทีม่ตีวัข้อมลูเยอะ เขา้ใจยาก ให้

ออกมาในรปูแบบทีส่วยงาม สนกุสนาน นา่ติดตาม และเขา้ใจได้ง่ายมากข้ึน ซ่ึงในทีน่ีห้มายถงึ การนำ�

ข้อมูลและเน้ือหาต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวกับทุนการศึกษาเพชรพระจอมเกล้า ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี ได้แก่ ก. ที่มาของทุนเพชรพระจอมเกล้า   ข.ประเภทของทุน ค. คุณสมบัติ

ของผู้สมัครทุน และ ง. การรับสมัครทุน มาทำ�ในรูปแบบโมชันกราฟิก เพื่อบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูล

ต่าง ๆ อธิบายให้เข้าใจอย่างง่าย ทั้งนี้เพ่ือเป็นส่ือประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี
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	 ทุนเพชรพระจอมเกล้า

	 เงนิทนุเพือ่การศกึษาของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุท่ีีมอบใหน้กัเรยีนชัน้

มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า ที่มีศักยภาพและความสามารถ มีความพึงพอใจใฝ่เรียนรู้โดย 

ทนุนีใ้หก้ารสนบัสนนุตามระยะเวลาการศึกษาทีร่ะบไุวใ้นหลกัสตูรและภายใตเ้งือ่นไขทีม่หาวทิยาลยั

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรีได้กำ�หนดไว้  ซึ่งมีทั้งหมด 2 ประเภท ได้แก่ ทุนส่งเสริมด้านวิชาการ

ดีเด่น และทุนส่งเสริมด้านความสามารถเฉพาะด้าน ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 ด้าน 1) ด้านกีฬา 2) ด้าน

ศิลปวัฒนธรรม 3) ด้านความเป็นผู้นำ� และ 4) ด้านความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม (กลุ่มงาน

ช่วยเหลือทางการเงินแก่นักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, 2564). 

 

วัตถุประสงค์

	 1. เพื่อพัฒนาและประเมินคุณภาพของสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 

	 2. เพือ่ประเมนิการรบัรูข้องกลุ่มตัวอยา่งทีม่ต่ีอส่ือโมชนักราฟิกเพ่ือการประชาสัมพันธ์ทนุ

เพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 

	 3. เพือ่ประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตัวอยา่งทีม่ต่ีอสือ่โมชนักราฟกิเพือ่การประชาสมัพนัธ์

ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

สมมติฐานของการศึกษา

	 1. สื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี มีคุณภาพอยู่ในระดับดีขึ้นไป   

	 2. ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์

ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี อยู่ในระดับมากขึ้นไป  

	 3. ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี อยู่ในระดับมากขึ้นไป

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 1. ได้สื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

	 2. เป็นแนวทางในการพัฒนาสือ่โมชนักราฟกิเพือ่การประชาสมัพนัธทุ์นเพชรพระจอมเกลา้

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ที่มีคุณภาพที่สามารถสื่อสารให้แก่นักเรียนช้ัน

มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า

ระเบียบวิธีวิจัย

	 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง

	 1. ประชาการที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักเรียนในระดับมัธยมปลายที่ได้รับการแนะแนวเข้า

ศกึษาตอ่ในระดบัปรญิญาตรใีนรายวชิา ETM202 การโฆษณาและการประชาสมัพนัธ ์จำ�นวน 80 คน
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	 2. กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการศกึษา โดยดำ�เนนิการใชว้ธิเีลอืกแบบเจาะจง (Purposive Sam-

pling) จากนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนนาหลวง จำ�นวน 30 คนที่เข้าร่วมกิจกรรม

ในรายวิชา ETM 202 และยินดีตอบแบบสอบถาม

	 3. ผูเ้ชีย่วชาญ ไดจ้ากวธิกีารเลอืกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึง่เปน็ผูท้รงคณุวฒุิ

อย่างแท้จริงและยินดีที่จะมาเป็นผู้เชี่ยวชาญ แบ่งออกเป็น ผู้เชี่ยวชาญคุณภาพด้านเนื้อหา จำ�นวน 

3 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ จำ�นวน 3 ท่าน และผู้เชี่ยวชาญคุณภาพด้านการ

วัดและประเมินผล จำ�นวน 3 ท่าน 

	 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

	 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ได้ผ่านการประเมินค่า IOC จากผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 

ทา่น โดยเครือ่งมอืการศกึษา ไดแ้ก ่ก. สือ่โมชนักราฟกิเพือ่การประชาสมัพันธ์ทนุเพชรพระจอมเกลา้

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ข. แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาและด้านสื่อ

การนำ�เสนอ ค. แบบประเมนิการรบัรูข้องกลุม่ตวัอยา่ง และ ง. แบบประเมนิความพงึพอใจของกลุม่

ตัวอย่าง 

	 การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิจัยครั้งน้ีใช้การวัดผลจากแบบประเมินโดยใช้สถิติ คือ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

	 แผนผังแสดงขั้นตอนการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ได้ใช้หลักการ ADDIE Model ดังนี้ 

(พิจิตรา ธงพานิช, 2562) 
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ศึกษาแนวคิดทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิก

นำ�ไปทดลองใช้กับกลุ่มตัวอย่าง 

เพื่อประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจ

คำ�นวณค่าทางสถิติ สรุป และประเมินผล

			 

	 	 	 	 	 	 	       ปรับปรุงแก้ไข

				  

				  

ภาพที่ 1 แผนผังแสดงขั้นตอนการ

พัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการ

ประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอม 

เกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี

สรุปผลการศึกษา

	 1. ผลการพัฒนาและประเมินคุณภาพสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชร

พระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

อาจารย์ที่ปรึกษาและผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ

และให้คำ�แนะนำ�

พัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุน

เพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี
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ภาพที่ 2 แสดงตัวอย่างสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้า

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรีที่พัฒนาขึ้น ความยาว 10 นาที

                                

   ภาพที่ 3 แสดงคิวอาร์โค้ดสื่อโมชันกราฟิก   ภาพที่ 4 แสดงการประชาสัมพันธ์บนเพจเฟซบุ๊ก
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ผลการประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา

ตารางที่ 1 ตารางสรุปผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา

		  				                   ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

											         

						    

		

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

							       4.60	 0.58	 ดีมาก			 

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.00	 1.00	 ดี	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

							       4.53	 0.66	 ดีมาก		

	 	 	 	 	 	 	 4.00	 1.00	 ดี	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.00	 1.00	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

						    

	 	 	 	 	 	 	 4.00	 0.00	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.13	 0.63	 ดี	 	

							       4.42	 0.62	 ดี		

(1) ด้านเนื้อหา

• เนือ้หามคีวามสอดคลอ้งกบัวัตถุประสงคเ์พือ่การ

ประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้า

• เนื้อหามีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

• ความถูกต้องของเนื้อหา

• เนื้อหามีความกระชับและเข้าใจง่าย

• ความเหมาะสมของการจัดแบ่งและเรียงลำ�ดับ

เนื้อหา

• ค่าเฉลี่ย

2. ด้านการใช้ภาษา

• ความถูกต้องของภาษาที่ใช้

• ความเหมาะสมของภาษาที่ใช้

• ความชัดเจนของภาษาที่ใช้สื่อความหมาย

• ภาษาที่ใช้สามารถเข้าใจง่าย

• ภาษาที่ใช้มีความน่าสนใจ

• ค่าเฉลี่ย

3. ด้านภาพประกอบเนื้อหา

• ภาพประกอบสือ่สารความหมายไดต้รงกบัเนือ้หา

• ภาพประกอบสวยงาม และน่าสนใจ

• ความสอดคล้องระหว่างภาพประกอบกับเนื้อหา

• ภาพประกอบมีความเหมาะสมกับเนื้อหา

• ภาพประกอบช่วยขยายขอ้ความส่งเสรมิให้เข้าใจ

เนื้อเรื่อง

• ค่าเฉลี่ย

• ผลการประเมินเฉลี่ยรวม
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	 จากตารางที ่1 พบวา่ผลการประเมนิคณุภาพดา้นเนือ้หาการพฒันาสือ่โมชนักราฟกิเพือ่การ

ประชาสัมพนัธท์นุเพชรพระจอมเกลา้ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีมคีา่เฉลีย่รวม

ทุกส่วนมีคุณภาพอยู่ในระดับดี  (  = 4.42, S.D. = 0.62) เป็นไปตามสมมติฐานการวิจัยที่ตั้งไว้เมื่อ

พิจารณาในแต่ละด้านพบว่าด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ ด้านเนื้อหา มีผลการประเมินคุณภาพอยู่ใน

ระดับดีมาก (  = 4.60, S.D. = 0.58) รองลงมาคือ ด้านการใช้ภาษา มีผลการประเมินคุณภาพอยู่

ในระดับดีมาก (  = 4.53, S.D. = 0.66) และด้านภาพประกอบเนื้อหา มีผลการประเมินคุณภาพ

อยู่ในระดับดี (  = 4.42, S.D. = 0.62) ตามลำ�ดับ

ผลการประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อการนำ�เสนอ

ตารางที่ 2 ตารางสรุปผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ

												          

				                                         ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

											         

							       			 

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.80	 0.23	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.35	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

1. ด้านการใช้สีและภาพกราฟิก 

• สีสันและความสวยงามของภาพ

• ใช้สีได้เหมาะสมกับภาพ

• ภาพมีความน่าสนใจ

• ความชัดเจนของภาพ

• ภาพสามารถสื่อความหมายได้

ค่าเฉลี่ย

2. ด้านตัวอักษรและพื้นหลัง

• ขนาดของตัวอักษรมีความเหมาะสมชัดเจน

• ความหนาแน่นของข้อความ ชัดเจน อ่านง่าย

• รูปแบบของตัวอักษรมีความชัดเจนสวยงาม

• สีสันของตัวอักษรมีความชัดเจนสวยงาม

• สีสันของตัวอักษรมีความเหมาะสมกับพื้นหลัง

• ค่าเฉลี่ย

3. ด้านเสียง

• เสียงบรรยายและเนื้อหามีความสอดคล้องกัน

• เสียงบรรยายมีการออกเสียงอักขระชัดเจน

• เสียงบรรยายมีความน่าสนใจ

• เสียงดนตรีประกอบมีความเหมาะสม
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				                                         ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.33	 0.58	 ดี	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.58	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 5.00	 0.00	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.46	 ดีมาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.70	 0.38	 ดีมาก	 	

	 จากตารางที ่2 พบวา่ผลการประเมนิคณุภาพด้านส่ือการนำ�เสนอการพัฒนาสือ่โมชันกราฟิก

เพ่ือการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี มีค่า

เฉลี่ยรวมทุกส่วน โดยรวมมีคุณภาพอยู่ในระดับดี (   = 4.70, S.D. = 0.38) เป็นไปตามสมมติฐาน

การวิจัยที่ตั้งไว้ เมื่อพิจารณาในแต่ละด้านพบว่าด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ ด้านการใช้สีและภาพ

กราฟิก มีผลการประเมินคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก  = 4.80, S.D. = 0.23) รองลงมาคือ ด้าน

การนำ�เสนอ มีผลการประเมินคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก  (  = 4.67, S.D. = 0.46) และด้านเสียง 

มีผลการประเมินคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก  (  = 4.67, S.D. = 0.46) ตามลำ�ดับ

	 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการ

ประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

												          

				                                         ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

											         

	 	 	 	 	 	 	 4.40	 0.56	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.53	 0.51	 มากที่สุด	

• ระดบัความดงัของเสยีงบรรยายทีใ่ช้ในการอธบิาย

เนื้อหา

• ค่าเฉลี่ย

4. ด้านการนำ�เสนอ

• ความเหมาะสมในการออกแบบ

• ความสวยงามในการออกแบบ

• ความสอดคล้องของเนื้อหาและการออกแบบ

• มีความน่าสนใจดึงดูดต่อการเรียนรู้

• การนำ�เสนอบนสื่อสังคมออนไลน์

• ค่าเฉลี่ย

ผลการประเมินเฉลี่ยรวม

1. ท่านรับรู้ว่าทุนเพชรพระจอมเกล้าคัดเลือก

นกัศกึษาเชิงรกุใหไ้ด้ผูท้ี่มีความเป็นเลศิในดา้นตา่ง 

ๆ ทางด้านวิชาการดเีดน่และทางดา้นความสามารถ

เฉพาะด้าน

2. ท่านรับรู้ว่าผู้ได้รับทุนต้องสามารถถ่ายทอด

ปฏิบัติและเรียนรู้เพื่อเป็นตัวอย่างแก่สังคม มจธ. 

ในการพัฒนาความเป็นผู้นำ�
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				                                         ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

											         

	 	 	 	 	 	 	 4.50	 0.57	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.47	 0.51	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.50	 0.63	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.60	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.43	 0.63	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.50	 0.57	 มาก	 	

							       4.51	 0.55	 มากที่สุด	

	 จากตารางที่ 3 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการ

ประชาสัมพนัธ์ทนุเพชรพระจอมเกล้าของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีพบวา่มคีา่เฉลีย่

รวมทุกส่วนโดยรวมมีการรับรู้อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.51, S.D. = 0.55) เป็นไปตามสมมติฐาน

การวิจัยที่ตั้งไว้  เมื่อพิจารณาในรายละเอียดพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ กลุ่มตัวอย่างรับรู้เกี่ยว

กับคุณสมบัติในแต่ละด้านความสามารถเฉพาะด้านมีรายละเอียดที่ชัดเจน มีผลการประเมินอยู่ใน

ระดับมากที่สุด (  = 4.60, S.D. = 0.50) รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างรับรู้ว่า ผู้สมัครทุนเพชร

พระจอมเกล้าต้องเป็นนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า มีผลการประเมินอยู่ในระดับ

3. ท่านรับรู้ว่าทุนเพชรพระจอมเกล้ามีการสนับสนุน

ตลอดหลกัสตูรการศึกษาหรือภายใตเ้ง่ือนไขทีก่ำ�หนด

4. ท่านรับรู้ว่าทุนเพชรพระจอมเกล้าจัดทุนเป็น 2 

ประเภท ไดแ้ก ่ทนุสง่เสริมความสามารถดา้นวชิาการ

ดีเด่นและทุนส่งเสริมความสามารถเฉพาะด้าน

5. ท่านรับรู้ว่าทุนส่งเสริมความสามารถเฉพาะด้าน 

แบ่งออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านกีฬา ด้านศิลป

วัฒนธรรม ด้านความเป็นผู้นำ�  และด้านความคิด

สร้างสรรค์และนวัตกรรม

6. ท่านรับรู้ว่าผู้ที่สมัครทุนเพชรพระจอมเกล้าเป็น

นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า

7. ทา่นรับรู้ว่าผูส้มัครทนุเพชรพระจอมเกล้าต้องมีผล

การเรียนทีใ่ชใ้นการสมคัรเปน็เกรดเฉลีย่สะสม 5 ภาค

การศึกษา

8. ท่านรับรู้ว่าคุณสมบัติในแต่ละด้านความสามารถ

เฉพาะด้านมีรายละเอียดที่ชัดเจน

9. ท่านรับรู้ว่าการรับสมัครทุนเพชรพระจอมเกล้ามี

ทัง้หมด 3 กรณ ีไดแ้ก ่การสมัครดว้ยตนเอง การเสนอ

ชือ่จากคณะ/ภาควชิา และการเสนอชือ่จากความรว่ม

มือกับองค์กร ทั้งภาครัฐและเอกชน

10. ท่านรับรู้ว่าขั้นตอนการรับสมัครทุนเพชร

พระจอมเกล้า มีรายละเอียดที่ชัดเจน

ผลการประเมินเฉลี่ยรวม
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มากที่สุด  (  = 4.57, S.D. = 0.50) และกลุ่มตัวอย่างรับรู้ว่า ผู้ได้รับทุนต้องสามารถถ่ายทอดปฏิบัติ

และเรียนรู้เพื่อเป็นตัวอย่างแก่สังคม มจธ. ในการพัฒนาความเป็นผู้นำ� มีผลการประเมินอยู่ในระดับ

มากที่สุด  (  = 4.53, S.D. = 0.51) ตามลำ�ดับ 

ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง

ตารงที่ 4 ตารางแสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง 

												          

				                                         ผลการวิเคราะห์	

	 รายการที่ประเมิน			                   S.D.   	 ระดับคุณภาพ

											         

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.57	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.50	 0.51	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.67	 0.48	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.63	 0.49	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.59	 0.51	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.37	 0.56	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.53	 0.63	 มากที่สุด	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.53	 0.57	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.40	 0.67	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.48	 0.59	 มาก	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.53	 0.57	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.63	 0.62	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.60	 0.50	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.57	 0.57	 มากที่สุด	 	

	 	 	 	 	 	 	 4.70	 0.47	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.61	 0.52	 มากที่สุด	

	 	 	 	 	 	 	 4.60	 0.52	 มากที่สุด	

1. ด้านตัวอักษรและการใช้สี

• ขนาดของตัวอักษรมีความเหมาะสมชัดเจน

• ความหนาแน่นของข้อความ ชัดเจน อ่านง่าย

• รูปแบบของตัวอักษรมีความชัดเจนสวยงาม

• สีสันของตัวอักษรมีความชัดเจนสวยงาม

• การใช้สีของตัวอักษรมีความเหมาะสม อ่านง่าย

• ค่าเฉลี่ย

2. ด้านเสียง

• เสียงบรรยายและเนื้อหามีความสอดคล้องกัน

• เสียงบรรยายมีการออกเสียงอักขระชัดเจน

• เสียงบรรยายมีความน่าสนใจ

• เสียงดนตรีประกอบมีความเหมาะสม

• ระดบัความดงัของเสยีงบรรยายทีใ่ช้ในการอธบิาย

เนื้อหา

• ค่าเฉลี่ย

3. ด้านการนำ�เสนอ

•  ความเหมาะสมในการออกแบบ

• ความสวยงามในการออกแบบ

• ความสอดคล้องของเนื้อหาและการออกแบบ

• มีความน่าสนใจดึงดูดต่อการเรียนรู้

• การนำ�เสนอบนสือ่สงัคมออนไลน ์คอื Facebook 

Fan-page ทุนเพชรพระจอมเกล้า 

• ค่าเฉลี่ย

ผลการประเมินเฉลี่ยรวม
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	 จากตารางที ่4 ผลการประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตัวอยา่งทีม่ตีอ่สือ่โมชันกราฟกิเพือ่การ

ประชาสัมพนัธ์ทนุเพชรพระจอมเกล้าของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีพบวา่มคีา่เฉลีย่

รวมโดยรวมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.60, S.D. = 0.52) เป็นไปตามสมมติฐานที่

ตั้งไว้ เมื่อพิจารณาในแต่ละด้านพบว่าด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ ด้านการนำ�เสนอ มีความพึงพอใจ

อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.61, S.D. = 0.52) รองลงมาคือ ด้านตัวอักษรและการใช้สี มีความพึง

พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.59, S.D. = 0.51) และด้านเสียง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  

(  = 4.48, S.D. = 0.59) ตามลำ�ดับ

อภิปรายผลศึกษา

	 ผลการพฒันาสือ่โมชันกราฟกิเพือ่การประชาสัมพันธท์นุเพชรพระจอมเกล้าของมหาวทิยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ได้พัฒนาขึ้นตามขั้นตอน ADDIE Model ซึ่งมี 5 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้น

การวิเคราะห์ (Analysis) ขั้นการออกแบบ (Design) ขั้นการพัฒนา (Development) ขั้นการนำ�ไป

ใช้ (Implement) และขั้นการประเมินผล (Evaluation) ดังที่ พิจิตรา ธงพานิช (2562) ได้อธิบาย

และสรุปไว้ว่ารูปแบบ ADDIE  Model ได้อาศัยหลักของวิธีการระบบ ซึ่งเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไป

ว่าสามารถนำ�ไปใช้ออกแบบและพัฒนาสื่อได้เป็นอย่างดี ดังนั้นผู้วิจัยจึงนำ�รูปแบบดังกล่าวมาเป็นก

ระบวนการในการวิจัยและพัฒนาสื่อ แล้วจึงนำ�ไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินผล การประเมินของผู้

เชี่ยวชาญคุณภาพด้านส่ือการนำ�เสนออยู่ในระดับดีมาก (   = 4.70, S.D. = 0.38) และผลการ

ประเมินของผู้เชี่ยวชาญคุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับดี (   = 4.42, S.D. = 0.62) ตามลำ�ดับ ซึ่ง

เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปภัสสร อินทเดช ณภัทร ดีเย็น และธัญ

ชนก พิมมหา (2561) ที่ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาชุดเนื้อหาเพื่อสื่อสารประชาสัมพันธ์สาระบันเทิง

บนเครือข่ายสังคมออนไลน์ เรื่อง เปิดห้องปฏิบัติการคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี ซึ่ง

ผลการวิจัยพบว่า ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ มีผลอยู่ในระดับดีมาก (   = 4.79, 

S.D. = 0.29)  และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของภาวิณี บินรามัน และศุภกรณ์ ภิรมณ์พร้อม (2562) 

ที่ศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาชุดเนื้อหาเพื่อการสื่อสารสุขภาพบนสื่อสังคมออนไลน์ กลุ่มงานบริการ

สุขภาพและอนามัย มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี พระจอมเกล้าธนบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาและหา

คุณภาพของชุดเนื้อหาเพื่อการสื่อสารสุขภาพบนส่ือออนไลน์ กลุ่มงานบริการสุขภาพและอนามัย 

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีซึง่ผลการวจิยัพบวา่ ผลการประเมนิคณุภาพดา้นเนือ้หา 

มีผลอยู่ในระดับดี  (   = 4.49, S.D. = 0.38)  เช่นเดียวกัน

	 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (   = 4.51, S.D. 

= 0.55) สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้  เนื่องจากการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์

ทุนเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ได้นำ�เสนอในรูปแบบของสื่อ

โมชันกราฟิกซึ่งเป็นอีกรูปแบบหนึ่งในการประชาสัมพันธ์ในเรื่องต่าง ๆ เพราะในปัจจุบันส่วนมากได้

หันมาใช้สื่อโมชันกราฟิกกันอย่างแพร่หลาย จึงทำ�ให้สื่อโมชันกราฟิกมีคุณภาพในการประชาสัมพันธ์

เกีย่วกบัทนุเพชรพระจอมเกลา้ ไดเ้ปน็อยา่งด ีสอดคลอ้งกบัทฤษฎกีารรบัรูข้อง Mowen and Minor 

(1998) ท่ีกลา่วไว้ว่า การรับรู้ คือ กระบวนการทีบ่คุคลเปดิรบัตอ่ขอ้มลูขา่วสาร ตัง้ใจรบัขอ้มลูนัน้และ
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ทำ�ความเข้าใจความหมาย และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กลินท์ ทรัพย์วิวัฒนกุล, ปกรณ์ ภิรมย์รักษ์ 

และสรณ์จีระ ฉายชูวงษ์ (2563) ที่ศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนาส่ือไวรัลวิดีโอเพ่ือการประชาสัมพันธ์

โครงการระดมทุนช่วยเหลือนักศึกษาครุศาสตร์ฯ ขาดแคลน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้า

ธนบุรี ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (   = 

4.64, S.D. = 0.50) เช่นเดียวกัน

	 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการพัฒนาส่ือโมชันกราฟิกเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์ทุนเพชรพระจอมเกลา้ของมหาวิทยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีโดยรวมมคีวาม

พึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (   = 4.60, S.D. = 0.52) ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ เนื่องจาก

โครงงาน เรื่องการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพ่ือการประชาสัมพันธ์ทุนเพชรพระจอมเกล้าของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี มีความต้องการที่จะประชาสัมพันธ์สื่อโมชันกราฟิกเพื่อ

ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับทุนเพชรพระจอมเกล้า ซึ่งมีประโยชน์ทำ�ให้ได้สื่อโมชัน

กราฟกิ เพือ่ใช้ในการประชาสมัพนัธ ์และเปน็แนวทางในการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธข์องมหาวทิยาลัย

ให้มีความน่าสนใจ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดโดย Infographic Thailand (2561) ที่ว่า โมชันกราฟิก 

(Motion Graphic) คือ การสร้างให้กราฟิกมีการเคลื่อนไหวได้หลากหลายมิติ ซึ่งโมชันกราฟิกนั้น จะ

แตกต่างกับแอนิเมชัน (Animation) ตรงที่ไม่มีตัวละครเป็นตัวดำ�เนินเรื่อง หรือมีบทพูด และการตัด

ฉากสลบัแบบภาพยนตรแ์ตโ่มชนักราฟกิจะใชแ้คก่ารเพิม่หรอืสรา้งภาพเคลือ่นไหวใหภ้าพกราฟกิและ

ใช้การพากย์เสียงบรรยายประกอบ โมชันกราฟิกจึงนิยมนำ�มาเล่าเรื่องราวที่มีตัวข้อมูลเยอะ เข้าใจ

ยาก ให้ออกมาในรูปแบบที่สวยงาม สนุกสนาน น่าติดตาม และเข้าใจได้ง่ายมากขึ้น และสอดคล้อง

กับงานวิจัยของ ชนกชนม์ วุฒิมณี และนรากร วงษ์โคตร (2563) ที่ศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาสื่อ

ประชาสัมพันธ์ เพื่อเพิ่มพูนความรู้ เรื่องชั่วโมงกิจกรรมนักศึกษาสำ�หรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจของ

กลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (   = 4.57, S.D. = 0.04) เช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการนำ�ผลศึกษาไปใช้

	 1. การพฒันาสือ่โมชนักราฟกิเพ่ือการประชาสัมพันธ์ทนุเพชรพระจอมเกล้าของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี สื่อที่สร้างขึ้นเป็นรูปแบบโมชันกราฟิกโดยให้ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยว

กับทุนเพชรพระจอมเกล้า มีความน่าสนใจเข้าถึงผู้รับสารได้ง่าย สามารถนำ�ไปเผยแพร่บนเครือข่าย

สังคมออนไลน์อื่น ๆ ที่สังกัดอยู่ภายใต้หน่วยงานของมหาวิทยาลัย เช่น Facebook Fan-page: ทุน

เพชร พระจอมเกล้า – Petchara Prajomklao Scholarship, Facebook Fan-page: ทุนการศึกษา 

มจธ. เป็นต้น ทั้งนี้เพื่อเพิ่มการเข้าถึงของเนื้อหา

	 2. หน่วยช่วยเหลือทางการเงินที่เป็นต้นสังกัดทุนควรส่งมอบสื่อโมชันกราฟิกที่พัฒนาขึ้นไป

ให้คณะวิชา สาขาต่าง ๆ ที่อยู่ภายใต้สังกัดของมหาวิทยาลัยได้นำ�สื่อโมชันกราฟิกไปเผยแพร่ในช่อง

ทางการส่ือสารต่าง ๆ ได้ เป็นการเพ่ิมการเข้าถึงส่ือโมชันกราฟิกของนักเรียนและบุคคลทั่วไป โดย

สามารถนำ�ไปใช้เพื่อแนะนำ�แนะแนวหลักสูตรระดับปริญญาตรีในชั่วโมงเรียนหรือกิจกรรมต่าง ๆ ได้
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ข้อเสนอแนะสำ�หรับวิจัยครั้งต่อไป

	 1. ศกึษาแนวทางและพฒันาสือ่ AR (Augmented Reality) เพือ่ประชาสมัพนัธค์วามรู ้ความ

เขา้ใจ เรือ่งทนุเพชรพระจอมเกลา้ระดบับัณฑติศกึษาของมหาวทิยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกล้าธนบรุี

	 2. ศึกษาแนวทางและพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเพื่อการประชาสัมพันธ์ทุนประเภทอื่น ๆ ของ

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรีเพื่อความเป็นสากล โดยนำ�เสนอแบบสองภาษา (Bilin-

gual) คือ ภาษาไทย และภาษาอังกฤษ
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