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บทคัดย่อ

		  บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ลักษณะการสร้างสุนทรียภาพ

ทางการสือ่สารด้วยการแต่งหน้าของผูร้ว่มแข่งขนัในรายการเปลีย่นหนา้ท้าโชว ์Sing 

Your Face Off ท่ีเกิดความคลุมเครือทางการส่ือสารข้ึน ผลการศึกษาพบว่า การ

สร้างสุนทรียภาพทางการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันจำ�เป็นต้นอาศัย

แนวคิด 1. การโหยหาอดีต (nostalgia) ที่ได้มีการเชื่อมโยงตัวบท (Intertextuarity) 

ในลักษณะของการสำ�เนาตัวบทอื่นๆ (plagiarism) 2. การสร้างภาพตัวแทน (Rep-

resentation) ในลักษณะของภาพตายตัว (Stereotype) ของศิลปินต้นแบบทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ 3. การผลิตซํ้า (Reproduction) โดยอาศัยความสัมพันธ์

ทีเ่ชือ่มโยงกนัและกนัระหวา่งตวับท (Transtextuality) ในลักษณะของการเปน็ทติุย

บท (Hypertextuality) ที่ได้สร้างความรื่นรมย์ ความบันเทิง อารมณ์ ความชื่นชม 

และความงดงามทางการสือ่สารใหแ้ก่ผูรั้บชม ทัง้นีใ้นมติิของความคลุมเครือทางการ

สือ่สารในประเดน็การสรา้งความหมายด้วยการแต่งหนา้ของผู้ร่วมแขง่ขนัในรายการ 

จำ�เปน็ตอ้งคำ�ถงึองคป์ระกอบของการส่ือสาร คอื ผู้ส่งสาร รหสั บริบท และผู้ทีม่ส่ีวน

เกี่ยวข้องในกระบวนการผลิตรายการท่ีสามารถเปล่ียนสถานะ สลับบทบาท และมี
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ส่วนร่วมกันในการกำ�หนดความหมายของลักษณะการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการให้เกิด

ขึ้นได้

คำ�สำ�คัญ: สุนทรียภาพ / ความคลุมเครือ / การสื่อสาร / การแต่งหน้า / รายการโทรทัศน์

Abstract

	 This study aimed to analyze characteristics of aesthetic communication from 

makeup on competitors in TV show Sing Your Face Off from imprecision. The study 

revealed that the creating the aesthetic from makeup required 1) nostalgia associated 

with interextuarity through plagiarism 2) representation through both domestic and 

abroad artist stereotype and 3) reproduction relied on transtextuality through             

hypertextuality which provided audiences with delight, entertainment, emotion, 

appreciation, and the beauty of communication. However, dimensions of imprecision 

communication for meaning with makeup required communication elements such 

as senders, codes, contexts, and production participants who could be state tran-

sition, role switch, and cooperation to prescribe the meaning of makeup on                      

contestants in the TV show.

Keywords: Aesthetic / Imprecision / Communication / Makeup / TV Show

บทนำ�

	 รายการเกมส์โชว์เปรียบเสมือนเทคโนโลยีทางการส่ือสารท่ีเข้ามามีบทบาทในการขยาย

ประสบการณ์และเปลี่ยนแปลงทางสังคม รายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off  ผลิต

รายการโดยบริษัท เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ ออกอากาศทางช่อง 7HD โดยรายการได้รางวัลระดับ

นานาชาติ ในสาขา Best Adaptation of an Existing Format จากรายการ “เปลี่ยนหน้าท้าโชว์ 

Sing Your Face Off Thailand Season 2. ในงาน Asian Television Awards 2017 รูปแบบ

เป็นรายการเกมโชว์ประเภทประกวดร้องเพลง ความน่าสนใจของรายการ คือ รายการได้นำ�ศิลปิน 

ดารา และนักร้องมาแปลงโฉมให้เหมือนกับศิลปินต้นแบบที่มีชื่อเสียงทั้งระดับประเทศและต่าง

ประเทศ ทัง้นีร้ายการยงัไดน้ำ�เสนอถงึเทคนคิการแต่งหนา้ดว้ยเทคนคิพเิศษ (Prosthetic Makeup 

หรือ special effects makeup) ร่วมกับการฝึกร้องเพลง เต้น และการโชว์สุดอลังการ

	 รายการเกมสโ์ชวห์ลายเกมส์ท่ีมกัมกีารเล่นกบั “ร่างกาย” (เชน่เดียวกบัการละเล่นแบบพ้ืน

บา้นในงานแหเ่ฉลมิฉลองคานวิลัตา่ง ๆ  เนือ่งจากรา่งกายของคนมสีถานภาพหลาย ๆ  อยา่งเชน่ อาจ

เป็นบริเวณที่ถูกสังคมควบคุม (เช่น ห้ามผู้หญิงนั่งไขว่ห้าง ต้องยืนตรงทำ�ความเคารพธงชาติ ฯลฯ) 

เป็นสถานที่แห่งเอกลักษณ์ (site of identity) เช่น เป็นคนรูปร่างผอมสูง อ้วนจ้ำ�ม้ำ� ช่วงขายาว

เรียว ฯลฯ รวมทัง้เปน็อาณาบรเิวณทีเ่จ้าของร่างกายหรือคนอืน่จะมาใชห้าความสุข (กาญจนา แกว้
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เทพ, 2545) รายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off  ได้นำ�การแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขัน

ในรายการโดยได้ใช้ร่างกายในส่วนของ “ใบหน้า” ที่ถูกแปลงโฉม โดยสามารถความตื่นตาตื่นใจ 

ความสนุกสาน และความเพลิดเพลินได้ ซึ่งการแต่งหน้านั้นก็ได้สามารถขยายประสบการณ์ให้แก่ผู้

ชมรายการให้ตื่นเต้นและติดตามในทุกๆ สัปดาห์เมื่อรายการออกได้อากาศ 

	 บทความนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่ออธิบายปรากฏการณ์ลักษณะการสร้างสุนทรียภาพทางการ

สื่อสารด้วยการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off ที่เกิด

ความคลมุเครอืทางการสือ่สารข้ึน รายการไดม้กีารสรา้งสรรคเ์นือ้หาดว้ยการใช้การสือ่สารดว้ยการ

แต่งหน้ามาปรับประยุกต์ในเนื้อหาของรายการ ซึ่งรายการได้สร้างสุนทรียภาพแห่งการสื่อสาร ให้

แกผู่รั้บชม และยงัไดแ้สดงศักยภาพทางการสือ่สารทีส่ามารถชว่งชงิพืน้ทีท่างการรบัชม การติดตาม 

(follow) และการแบ่งปัน (sharing) ในโลกแห่งการสื่อสารในยุคปัจจุบันที่มีการแข่งขันด้วยการใช้

เนื้อหาเชิงการตลาด (Content Marketing) ได้อย่างน่าสนใจ

เนื้อหาสาระ

	 การกำ�เนิดของสุนทรียภาพ: การแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ 

Sing Your Face Off

	 การสือ่สารดว้ยดว้ยการแตง่หนา้ของผูร้ว่มแขง่ขนัในรายการเปลีย่นหนา้ทา้โชว ์Sing Your 

Face Off ได้นำ�ลักษณะการแต่งหน้าด้วยเทคนิคพิเศษ ซึ่งมีลักษณะของการปรากฏเห็น (image 

and appearances) ท่ีผูร้บัชมมคีวามคุน้เคยในโลกแหง่ความเปน็จรงิแลว้นำ�มาประกอบสรา้งความ

หมายขึ้นมาใหม่ผ่านการสวมบทบาทเป็นศิลปินที่มีชื่อเสียงในระดับประเทศและต่างประเทศ โดย

รายการสามารถสร้างนา่สนใจ ความตืน่ตาต่ืนใจ ประหลาดใจ และฉงนสนเทห่ใ์นตัวของผู้ร่วมแขง่ขนั

ในรายการ ท่ามกลางการสื่อสารในยุคดิจิทัลที่มีการแข็งขันกันทางด้านการสร้างสรรค์เนื้อหาของ

รายการในลักษณะของการแลกเปลี่ยน ผสมรวม และผสานวิธีการนำ�เสนอเนื้อหาได้อย่างน่าสนใจ 

	 ในสงัคมยคุหลงัสมยัใหมห่รอืยคุดจิิทลัไดก้อ่ใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงรูปแบบทางการสือ่สาร

อันเป็นผลมาจากการพัฒนาของเทคโนโลยีทางการส่ือสารอย่างรวดเร็ว การสื่อสารจึงมิใช่เพียงแค่

การแลกเปลีย่นสารระหวา่งกนัดงัเชน่เดมิ ทวา่กจิกรรมการสือ่สารลว้นเกดิจากการสร้าง (Creation) 

และเป็นการแลกเปลี่ยนความหมาย (Meaning exchange) ร่วมกันของผู้ทำ�การสื่อสาร ดังเช่นที่ 

กาญจนา แกว้เทพ (2553: 21-25) อธบิายวา่ การสือ่สารคอืการผลติและการแลกเปลีย่นความหมาย

ระหว่างผู้ที่เข้ามาสื่อสารกัน (Production and exchange of meaning) ดังนั้นการสื่อสารด้วย

การแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off จึงได้มีการแลก

เปลี่ยนความหมาย การเชื่อมโยง อ้างอิง และผสมผสานระหว่างสิ่งต่าง ๆ ที่มีอยู่มีก่อนหน้านั้นใน

ฐานะตัวบท (Text) ในบรบิท (Context) ทีแ่ตกตา่งกนัออกไปไดใ้นสือ่ยคุดจิทิลัหรือยคุหลงัสมยัใหม่

	 ในสังคมสมัยใหม่ วิถีชีวิตของผู้คนในสังคมเปลี่ยนแปลงไปอย่างมากจากการพัฒนาทาง

เทคโนโลยี ระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรม ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม และวัฒนธรรมบริโภค

นิยม ผู้คนในสังคมบริโภคไม่ได้บริโภคและแลกเปลี่ยนสิ่งของกันตามคุณค่าของสิ่งของนั้นอีกต่อไป 

หากแต่กลายเป็นการบริโภคสัญญะ ภาพลักษณ์ และภาพจำ�ลองแทนสภาพที่เกิดขึ้นทำ�ให้ปัจเจก

ชนไม่มีพ้ืนทีใ่นการแสดงความเป็นตวัตนในสงัคม เพราะสงัคมทีเ่นน้การบรโิภคทำ�ใหค้นในสงัคมไม่
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แตกตา่งกนั ดงันัน้ทางหนึง่ของความต้องการพ้ืนท่ีตัวตน และอตัลักษณใ์นสังคมหลังสมยัใหมจึ่งเกดิ

ขึ้นผ่านการโหยหาอดีตในปัจจุบัน เช่น รายการโทรทัศน์ โฆษณา การสะสม แฟชั่น รวมถึงตลาด 

(รุ่งนภา ยรรยงเกษมสุข, 2555, น. 59)

	 เฟรดริก เจมสัน (Fredric Jameson) (อ้างใน พัฒนา กิติอาษา, 2546: 3-4) กล่าวว่า การ

โหยหาอดีตเป็นทั้งการย้อนเวลากลับไปหาอดีตอันไกลโพ้นในแง่ของสุนทรียภาพทางอารมณ์ และ

เปน็รปูแบบของการรบัรูค้วามจรงิอยา่งหนึง่ทีช่ว่ยใหม้นษุยเ์ราได้คดิใครครวญหรอืทำ�ความเขา้อดีต

ทีห่ายไปแลว้ แตก่ำ�ลงัถกูนำ�กลบัมาพิจารณาใหม ่เฉกเชน่เดียวกบั ไชยรัตน ์เจริญสินโอฬาร (2554: 

198) กล่าวว่า การโหยหาอดีต (nostalgia) ใบแบบหลังสมัยใหม่ ไม่ใช่การลุ่มหลงดื่มด่ำ�กับอดีต

อยา่งวธิคีดิแบบสมยัใหม ่แตเ่ปน็การหยบิฉวยอดีตเฉพาะส่วนท่ีขาดหายไปในปจัจุบนักลบัมาใชใ้หม่

	 เมื่อพิจารณาพบว่า ลักษณะการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ 

Sing Your Face Off เช่น การแต่งหน้าของ “พิชญะ นิธิไพศาลกุล” ที่สวมบทบาทเป็น “ไมเคิล 

แจ็คสัน” ได้แสดงถึงการโหยหาอดีต โดยการแต่งหน้าได้เปลี่ยนแปลงโฉมของ “พิชญะ นิธิไพศาล

กุล” เปน็ศลิปินตน้แบบ ซึง่เป็นการใชก้ารแตง่หนา้ดว้ยเทคนคิพเิศษทีมี่การผสมผสานกบัจนิตนาการ

ของช่างแต่งหน้า ซึ่งการโหยหาอดีตในลักษณะนี้ได้แสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงตัวบท (Intertex-

tuarity) โดย Gerard Genette (อ้างถึงใจ เจริญพงศ์ ศรีสกุล, 2550) กล่าวว่า ลักษณะสัมพันธบท 

(Intertextuality) คือลักษณะความสัมพันธ์ของตัวบท 2 ตัวบทหรือมากกว่าท่ีปรากฏอยู่ร่วมกัน 

หรอืการท่ีตัวบทหนึง่ปรากฏอยูใ่นตวับทอืน่ๆ ซ่ึงเกิดขึน้ในลกัษณะต่างๆ ไมว่า่จะปรากฏชดัเจนมาก

หรือน้อยก็ตาม ทั้งนี้ Berger (1992) กล่าวว่า การเชื่อมโยงตัวบทเป็นการสร้างหรือการใช้ตัวบท

ใหม่ตัวบทหนึ่งจากวัตถุดิบอื่น ๆ ซึ่งเป็นตัวบทเดิมที่มีอยู่แล้ว โดยผู้ชมจะต้องรู้จักกับตัวบทดั้งเดิม

ด้วยจึงจะสามารถทำ�ให้เกิดการเชื่อมโยงความหมายให้เกิดความเข้าใจได้ เช่นเดียวกับ สุรพงษ์ 

โสธนะเสถียร (2563: 296-297) กล่าวว่า การถ่ายโอนเนื้อหาและความหมายย่อมเป็นผลมาจาก

การประมวลความเข้าใจที่กำ�หนดว่า เนื้อความหนึ่ง ๆ  ย่อมสัมพันธ์ทั้งทาง

ลับหรือในทางเปิดเผยกับเนื้อหาอื่น ๆ 

		  เมื่อพิจารณาถึงลักษณะการแต่งหน้าของ “พิชญะ นิธิไพศาล

กุล” ที่สวมบทบาทเป็น “ไมเคิล แจ็คสัน” (ภาพที่ 1 ) มีลักษณะของการ

เชือ่มโยงตวับท ในลกัษณะของการสำ�เนาตวับท ซึง่มาจากภาพตน้แบบของ 

“ไมเคิล แจ็คสัน” เมื่อพิจารณาจะพบว่าลักษณะของการแต่งหน้ามีความ

ความแตกต่างไปตามโครงสร้างทางกายภาพของมนุษย์ โดยการแต่งหน้า

จึงมีลักษณะของความคลุมเครือทางการสื่อสาร เนื่องด้วยการแต่งหน้าไม่

ได้มีมาตรฐานหรือสูตรสำ�เร็จที่ตายตัว ดังภาพที่ 1

									       

ภาพที่ 1 การแต่งหน้าของ “พิชญะ นิธิไพศาลกุล” ที่สวมบทบาทเป็น 

“ไมเคิล แจ็คสัน” ที่มา: https://www.sanook.com/news/2298606/



Siam Communication Review Vol.22 Issue 1 (January - June 2023)214

	 ดงันัน้การสือ่สารการแตง่หนา้ของ “พิชญะ นธิไิพศาลกลุ” ท่ีสวมบทบาทเปน็ “ไมเคลิ แจ็ค

สัน” ได้เกิดจากการโหยหาอดีตท่ีสามารถกำ�หนดการรับรู้ ขยายประสบการณ์ ความทรงจำ�และ

ทำ�ให้ผู้รับชมได้กลับเข้าไปสัมผัสถึงประการณ์ที่มีร่วมกันในอดีตที่พ้นผ่านมาแล้ว โดยได้มีการลอก

เลียนแบบหรือทำ�เทียมลักษณะการแต่งหน้าของ “ไมเคิล แจ็คสัน” ซึ่งได้สร้างอารมณ์ ความรู้สึก 

คณุค่า และความช่ืนชมในตวัของ “ไมเคลิ แจค็สนั” ใหห้วนคนืกลบัมามชีวิีตและโลดแลน่ในรายการ

โทรทัศน์อีกครั้ง 

	 นอกจากการโหยหาอดีตแล้ว ลักษณะการสื่อสารด้วยด้วยการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขัน

ในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off ยังมีลักษณะเป็นการสร้างภาพตัวแทน               

(Representation) ในลักษณะของภาพตายตัว (Stereotype) โดย Graeme Burton (2002) กลา่ว

ว่า ภาพตายตวัมคีณุสมบตัจิำ�เพาะเจาะจงอนัทำ�ใหเ้ราจดจำ�หรอืระลกึไดท้นัท ีโดยนำ�เสนอผา่นราย

ละเอียดสำ�คัญของรูปโฉมภายนอกท่ีปรากฏ และแสดงนัยยะในการตัดสินเกี่ยวกับกลุ่มคนต่าง ๆ 

ในสังคม ภาพตายตัวจึงไม่จำ�เป็นต้องเป็นสิ่งที่ไม่ดีหรือเลวร้ายเสมอไป

		  เมื่อพิจารณาถึงลักษณะการแต่งหน้าของผู้

รว่มแข่งขนัในรายการเปล่ียนหนา้ท้าโชว ์Sing Your Face 

Off ลว้นมลีกัษณะเปน็สรา้งภาพตายตวั โดยชา่งแตง่หนา้

ไดน้ำ�เสนอความคดิรวบยอดของ “ศลิปนิตน้แบบ” ทีเ่คย

ได้รับความนิยมในประเทศ เช่น การแต่งหน้าของ 

“อรรณพ ทองบริสทุธ์ิ” ท่ีสวมบทบาทเปน็ “พุม่พวง ดวง

จนัทร”์ (ภาพที ่2) จงึมลีกัษณะทีเ่รยีกวา่ ความสมสณัฐาน 

(Isomorphism) กับลักษณะของการแต่งหน้าของ 

“พุ่มพวง ดวงจันทร์” ซึ่งทำ�ให้ผู้ชมเกิดความเข้าใจ ว่า

ลกัษณะของการแตง่หนา้ดงักลา่วคอืสิง่เดยีวกบัลกัษณะ

การแต่งหน้าของ “พุ่มพวง ดวงจันทร์” ที่ต้องการอ้างอิง

ถึง ดังภาพที่ 2 

	 สำ�หรับการแต่งหนา้เปน็ศลิปนิต่างๆ ในรายการเปล่ียน

หนา้ทา้โชว ์Sing Your Face Off จำ�เปน็ยิง่ทีต้่องทำ�ความ

เข้าใจถึงลักษณะโครงสร้างทางกายภาพของใบหน้า

มนุษย์ ในกรณีนี้พิจารณาได้ว่า “พุ่มพวง ดวงจันทร์ เป็นผู้มีเชื้อชาติมองโกลอยด์ (Mongoloid)                

สุรพงษ์ ลือทองจักรม (2552: 73) กล่าวว่า โครงสร้างของหน้ามนุษย์เชื้อชาติมองโกลอยด์ คือ โหน

แก้มนูนเห็นได้ชัด เบ้าตาตื้น นัยน์ตาเรียวแคบ นัยน์ตามีสีดำ�หรือนํ้าตาล จมูกไม่กว้าง ไม่โด่ง ริม

ฝีปากไม่บางไม่หนา คางยื่นออกมาเล็กน้อย ขากรรไกรเป็นรูปโค้งยื่นออกมามาก ศีรษะค่อนข้าง

กลม ฉะนั้นการแต่งหน้าด้วยเทคนิคพิเศษจึงถือเป็นการสร้างรูปแบบและคุณลักษณะต่าง ๆ บน

ใบหน้าหรือบนตัวของศิลปินเหมือนเสมือนกับต้นแบบ (Original) โดยเป็นการสร้างรูปทรง รูปร่าง 

ลักษณะพื้นผิว ที่ว่าง แสงและเงา ตามลักษณะของศิลปินต้นแบบ เช่น การสร้างจมูกใหม่ด้วยเนื้อ

เทียม (Nose Putty และ Derma wax ) ด้วยการปั้นแต่งรูปทรงแล้วจึงใช้กาว (Spirit gum) ทำ�การ

ภาพที่ 2 การแต่งหน้าของ “อรรณพ 

ทองบริสุทธิ์” ที่สวมบทบาทเป็น 

“พุ่มพวง ดวงจันทร์”ที่มา: https://

www.sanook.com/movie/82265/
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ทาและติดผสมผสานระหว่างเนื้อจมูก

จริงและเนื้อเทียม (ภาพที่ 3) ทั้งนี้ใน

การแตง่หนา้เปน็ “พุม่พวง ดวงจนัทร”์ 

ยังได้มีการใช้เทคนิคพิเศษ เช่น การ

หล่ อ ใบหน้ า เที ยมด้ วยการ ใช้ นํ้ า

ยางพารา (Latex) (ภาพที่ 4) (ดูราย

ละเอียดเพิ่มเติม พฤษธิ์ ศุภเศรษฐศิริ, 

2543) จนกลายเป็นลักษณะการแต่ง

หน้าของ “พุ่มพวง ดวงจันทร์” (ภาพ 

ที ่5) เมือ่พจิารณาลกัษณะการแตง่หนา้

ของ “อรรณพ ทองบริสุทธิ์” ที่สวม

บทบาทเปน็ “พุม่พวง ดวงจนัทร”์ ลว้น

มีลักษณะที่เข้าใจง่ายและจดจำ�ง่าย 

โดยได้หยบิยกจุดเด่นดา้นการแต่งหนา้ 

การแต่งหน้ามาประกอบความหมาย

ของนักร้องในลักษณะของภาพตายตัว 

ซึ่งทำ�ให้ภาพลักษณ์ของนักร้องมีความ

ตื่นตา ตรึงใจ ตอกยํ้าความทรงจำ� และ

เป็นท่ีชื่นชมอันทำ�ให้เกิดกระแสไวรัล 

(Viral) และสร้างเรตติง (Rating) ให้แก่

รายการทั้งที่ปรากฏในส่ือแบบด้ังเดิม 

(Traditional media)และสื่อใหม่ 

(New media) ในโลกแห่งการสื่อสาร

ยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัล

	 นอกจากเหนือจากที่กล่าวมาแล้วข้างต้น ในการสร้างสุนทรียภาพจากการสื่อสารด้วยการ

แต่งหน้าของร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off ได้ปรากฏให้เห็นถึง

ลกัษณะของการผลติซํา้ (Reproduction) ทีผ่สมผสานกบัการใช้จนิตนาการ (Imagination) ผูเ้ขียน

ได้อาศัยแนวคิดของ Gerard Genette (อ้างแล้ว เจริญพงศ์ ศรีสกุล, 2550) นักภาษาศาสตร์ที่ได้

กลา่วถึง ลกัษณะความสมัพนัธ์ท่ีเชือ่มโยงกนัและกนัระหวา่งตัวบท (transtextuality) เม่ือพจิารณา

พบว่า การแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off เป็นการ

ผลติซํา้ในลกัษณะของการเปน็ทตุยิบท (Hypertextuality) โดยตัวบทท่ีเกดิข้ึนมาภายหลงัหรือทุติย

บท ได้ทำ�หน้าที่ในการเข้ามาขยายความหมายของตัวบทดั้งเดิมหรือปฐมบทให้ความความหมายที่

ชัดเจนขึ้น ดังนั้นการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการจึงมีลักษณะของการลอกเลียนแบบ   

(Pastiche) ที่ปราศจากการเสียดสีและการเย้ยหยัน ซึ่งมีจุดประสงค์ในการสร้างความบันเทิงและ

ความรื่นรมย์ให้แก่ผู้ชมรายการ 

   

ภาพที่ 3 การสร้างจมูกใหม่ด้วยเนื้อเทียม

ที่มา: พฤษธิ์ ศุภเศรษฐศิริ (2543)

      

ภาพที่ 4 การหล่อใบหน้าเทียมด้วยการใช้นํ้ายางพารา 

(Latex) ที่มา: พฤษธิ์ ศุภเศรษฐศิริ (2543)

ภาพที่ 5 ลักษณะการแต่งหน้าของ “พุ่มพวง ดวง

จันทร์” ที่มา: http://www.siamdara.com/

hot-news/thai-news/1103502
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	 Hutcheon (อ้างถึงใน Dunn, 1991) ได้หยิบยกกฎแห่งการลอกเลียนขึ้นมา กฎเกณฑ์ที่

ว่าน้ีทำ�ให้ศิลปินในยุคหลังสมัยใหม่สามารถที่จะผลิตผลงานได้ โดยดึงเอาเนื้อหาออกมาจากเรื่อง

ราวต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นผ่านพ้นมาแล้วในอดีต ซึ่งไม่ใช่การเอากลับมาทำ�ใหม่ทั้งหมด แต่เป็นเพียงการ

สรา้งเรือ่งราวขึน้มาใหมจ่ากการแตกตวัออกจากเรือ่งราวเกา่ ๆ  เมือ่พจิารณาพบวา่ การผลติซ้ําดว้ย

การแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการได้มีลักษณะของการลอกเลียนแบบ (Pastiche) โดยตัว

ทตุยิบททีเ่กิดข้ึนภายหลงัท่ีเกดิการลอกเลยีนแบบจากตวับทดัง้เดมิหรอืปฐมบท ซึง่ปราศจากเจตนา

ของการเสียดสี การเย้ยหยัน หรือการถากถาง ในทางกลับกับได้สร้างความร่ืนรมย์ ความบันเทิง 

อารมณ์ ความชื่นชม และความงดงามทางการสื่อสารให้แก่ผู้รับชม 

	 สำ�หรับการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้า           

ท้าโชว์ Sing Your Face Off  ที่เกิดขึ้นในยุคหลังสมัยใหม่หรือยุคดิจิทัลมีลักษณะของการผลิตซํ้า 

(Reproduction) โดยไดมุ้ง่ใหค้วามสำ�คญัไปทีก่ารสรา้งความสนกุสนาน ความรืน่รมย ์ความบนัเทงิ 

อารมณ ์ความชืน่ชม และความงดงาม ผูเ้ขยีนเชือ่วา่ การผลิตซ้ําการแต่งหนา้หนา้ของศลิปนิต้นแบบ

ทีมี่ช่ือเสียงทัง้ในประเทศและตา่งประเทศขึน้มาใหมถ่อืเปน็สิง่ทีม่คีณุค่าในตวัตนของมนัเอง ในทาง

กลบักันก็เป็นส่ิงทีช่ว่ยเพิม่คณุคา่หรอืมนตข์ลัง (aura) ใหก้บัศลิปนิตน้แบบใหเ้ปน็ทีรู่จ้กั  กลา่วขาน 

ขนานนาม และระลึกถึง ในฐานที่เป็นศิลปินที่ทรงคุณค่าสืบต่อไป 

	 ดงันัน้การสือ่สารดว้ยการแตง่หนา้ของผูร้ว่มแขง่ขนัในรายการเปลีย่นหนา้ทา้โชว ์Sing Your 

Face Off จงึเปน็การสือ่สารใหเ้หน็ถงึสนุทรียะทีไ่ด้สร้างความร่ืนรมยแ์ละความงามทางการส่ือสาร

ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ภายในของตัวสารเอง ในการแต่งหน้าผู้ร่วมรายการจำ�เป็นต้องอาศัยแนวคิด

การโหยหาอดีต (nostalgia) ภาพตัวแทน (Representation) และการผลิตซํ้า (Reproduction) 

ในลักษณะของการพึ่งพาอาศัยกันในการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าของผู้เข้าร่วมแข่งขันให้

เกิดขึ้น

	 กลวธิกีารสือ่สารดงัท่ีไดก้ลา่วมาแลว้นัน้ได้ทำ�ใหเ้กดิปรากฏการณแ์บบบอกต่อหรอืปากต่อ

ปาก (WOM : Word of Mouth) ที่สามารถสร้างกระแสความน่าสนใจให้แก่รายการเปลี่ยนหน้าท้า

โชว์ Sing Your Face Off ในระดับแบบปากต่อปากในโลกออฟไลน์ (offline) หรือสื่อดั้งเดิม                

(traditional media) และไดข้ยายวงกวา้งไปสู่การบอกต่อในโลกออนไลน ์(online) หรือโลกเสมอืน

จริง ที่เรียกว่า (E-WOM : electronic - word of mouth) และเกิดเป็นปรากฏการณ์ที่กระแส

สังคม (talk of the town) โดยล้วนเป็นผลมาจากกระบวนการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าที่ทำ�ให้เกิด

ความน่าสนใจขึ้นมา

ความคลมุเครอืในการสรา้งความหมายดว้ยการแตง่หนา้ของผูร้ว่มแขง่ขนัในรายการเปลีย่นหนา้ทา้

โชว์ Sing Your Face Off

	 Corson (1986) กล่าววา่ การแตง่หนา้ถกูนำ�มาใชใ้นดา้นศิลปะการแสดง โดยมวีตัถปุระสงค์

เพื่ออำ�พราง บดบัง หรือทำ�ลายลักษณะวิธีการสื่อสารดั้งเดิมของใบหน้า การแต่งหน้าจึงเป็นสิ่งที่มี

ความสำ�คญัยิง่ทีบ่รรดาศลิปินหรอืนกัแสดงไดน้ำ�มาใชท้ำ�ใหก้ารความกำ�กวม ความสบัสน หรอืความ

ไขว้เขวความสนในของผู้รับชมได้ในระยะเวลาหนึ่ง ๆ 
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	 รายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off ได้นำ�การแต่งหน้าเข้ามาประยุกต์ใช้ใน

รายการ โดยได้นำ�มาใช้กับผู้ร่วมแข่งขันในรายการที่สวมบทบาทเป็นศิลปินต่าง ๆ ทั้งเพศชาย เพศ

หญิง และกลุ่ม LGBTQ+ นอกเหนือการแต่งหน้าที่เปรียบเสมือนตัวบทแล้ว การสร้างความหมาย

ให้แก่ผู้ร่วมแข็งขันในรายการยังต้องอาศัยตัวบทร่วม (Co-text) คือ การทำ�ผม การแต่งกาย และ

เครื่องประดับ เข้ามาประยุกต์ใช้ในการสร้างความหมายให้แก่ผู้ร่วมแข่งขันในรายการให้เกิดความ

ชัดเจนและสมบูรณ์ทางการสื่อสารขึ้น ซึ่งเป็นการเสริมสร้างภาพลักษณ์ (Image) อันนำ�ไปสู่ความ

บันเทิง ความรื่นเริง และความรื่นรมย์ หากปราศจากการแต่งหน้าก็อาจจะทำ�ให้ผู้ร่วมแข่งขันใน

รายการขาดความมีชีวิตชีวา หม่นหมอง ปราศจากสีสัน และขาดความน่าสนใจในการรับชม เช่น 

การแต่งหน้าของ “เมลดา สุศรี” ที่สวมบทบาทเป็น “บียอนเซ่ โนวส์” (ภาพที่ 6) คือ การแต่งหน้า

มีลักษณะที่เรียกว่า “สโมกกี้อาย” (ชญาณ ลำ�เภา, 2556) การทำ�ผม มีลักษณะที่เรียกว่า “มันรวบ

ครึ่งหัว ตีโปร่งด้านหน้า” (Pouf hairstyle) (Jihan Forbes, 2021) เครื่องแต่งกาย มีลักษณะที่

เรียกว่า ชุดเข้ารูปทรงครึ่งตัว (Body blouse) (Koester and Bryant, 1991) เครื่องประดับ (ต่างหู) 

มีลักษณะที่เรียกว่า ต่างหูแบบยาว (Drop) หรือต่างหูระย้า (Stuller, 2019) สวมถุงน่อง มีลักษณะ

ที่เรียกว่า ถึงน่องตาข่ายเล็ก (Buszek, 2006) และสวมรองเท้า มีลักษณะที่เรียกว่า รองเท้าส้นสูง 

(high heels) (Jericho, 2019) ดังภาพที่ 6

									       

 ภาพที่ 6 ลักษณะการแต่งหน้า การทำ�ผม การแต่งกาย และเครื่องประดับของ

การแต่งหน้าของ “เมลดา สุศรี” ที่สวมบทบาทเป็น “บียอนเซ่ โนวส์” ที่มา: 

https://pantip.com/topic/35321146/page1

										        

	      จากลักษณะการสื่อสารดังกล่าวเป็นสิ่งที่ชี้ชัดให้เห็นว่า บริบท (Context) ในที่นี้ คือ 

โครงสร้างและวัตถุประสงค์ของรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off สามารถเปลี่ยน

สถานะ บทบาท และหน้าที่ของตนเองเป็นรหัส (Code) ในทัศนะของ Fiske (1982) ได้กล่าวว่า 

“รหัส” คือ กระบวนการที่ใช้ในการสร้างความหมายขึ้น มา ซึ่งระบบสัญญะหรือรหัสถูกสร้างขึ้น

มาโดย สมาชิกในสังคมที่ใช้รหัสนั้น ๆ เนื่องจากรหัส คือ ระบบของการกำ�หนดความหมายร่วมกัน

ของสมาชิกในวัฒนธรรมเดียวกัน ซ่ึง ประกอบไปด้วยกฎเกณฑ์ ระเบียบ แบบแผน จารีตหรือ

ธรรมเนียมปฏิบัติท่ีว่าด้วยการใช้และการเชื่อมโยงสัญญะให้สัมพันธ์กับการพัฒนาท่ีซับซ้อนใน

วัฒนธรรมนั้นได้

	 เมื่อพิจารณาพบว่า บริบทสามารถแปรสภาพของตัวมันเองมาสวมบทบาทเป็นรหัส โดย

ล้วนมีส่วนร่วมและผสมผสานกันในการกำ�หนดความหมายหรือลักษณะของเนื้อหา คือ การแต่ง

หน้า การทำ�ผม การแต่งกาย และเครื่องประดับ ของผู้ร่วมแข่งขันในรายการได้ นอกจากนี้ผู้เขียน

ยงัสงัเกตเห็นวา่ การสร้างความหมายของผูร้ว่มแขง่ขันในรายการอาจมผีลมาจาก (Makeup Artist) 

ช่างทำ�ผม (Hairstylist) ฝ่ายเครื่องแต่งกาย (Wardrobe) ผู้กำ�กับ (Director) ผู้อำ�นวยการผลิต 

(producer) ผู้สนับสนุน (Sponsor) หรือแม้กระทั่งผู้ร่วมแข่งขันในรายการ (Communicator)            
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ที่สามารถส่งผลต่อการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าให้เกิดขึ้นได้ โดยถือเป็นปัจจัยที่สามารถ

เปลี่ยนแปลง สวมบทบาท และทำ�หน้าที่เป็นรหัสในการจัดการความหมายของการแต่งหน้าให้เกิด

ขึ้นมาได้เช่นเดียวกัน 

	 การทีเ่ราจะทำ�ความเขา้ใจถงึการสร้างความหมายของผู้ร่วมแขง่ขนัในรายการเปล่ียนหนา้

ท้าโชว์ Sing Your Face Off จำ�เป็นต้องทำ�ความเข้าใจถึงตัวรหัส (Code) ที่มีบทบาทและหน้าที่

ในการจัดการกับระบบของเนื้อหาของการแต่งหน้า การทำ�ผม การแต่งกาย และเครื่องประดับ ดัง

นัน้รหสัจงึมีบทบาทสำ�คญัในการกำ�หนดความหมายของผูร้ว่มแขง่ขนัในรายการใหเ้กดิขึน้ สอดคล้อง

กับที่ ศิริชัย ศิริกายะ (2558: 13) กล่าวว่า รหัสมีบทบาทสำ�คัญในการกำ�หนดความมากน้อยของ

ความหมายและบทบาทของแต่ละองค์ประกอบสามารถแทนที่กันได้

	 ดังนั้นในการสร้างความหมายของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your 

Face Off จำ�เป็นต้องอาศัยช่างแต่งหน้า ช่างทำ�ผม ฝ่ายเครื่องแต่งกายที่มีประสบการณ์ ช่างสังเกต 

ศึกษาหาความรู้ และเข้าใจถึงบุคลิกลักษณะของศิลปินในแต่ละช่วงเวลาและสถานการณ์ (Time 

and space) และในแต่ละบริบทอย่างละเอียดถี่ถ้วน เพื่อให้นำ�ไปสู่การสร้างภาพนิมิต (Simula-

crum) จนกลายมาเป็นความจริงเสมือนหรือความจริงเชิงสมมุติ (hyperreality) ที่ไม่ต้องพิสูจน์

หาความจริงใด ๆ อีกต่อไป (ดูรายละเอียดเพิ่มเติม Boorstin, 1973) ดังเช่นที่ สาธิดา เตชะภัทร

ภร (2541: 3) กลา่ววา่ การแตง่หนา้สามารถใชส่ื้อความหมายได้ในการแสดงท้ังภาพยนตร์ ทีว ีละคร

เวทีต่างๆ จึงจำ�เป็นต้องคำ�นึงถึงลักษณะที่เป็นปัจจัยต่างๆ ที่เข้ามาเกี่ยวข้องก่อนที่จะตัดสินใจแต่ง

หน้าให้นักแสดง เพื่อเสริมสร้างความสมจริง 

บทสรุป

	 การสร้างสุนทรียภาพทางการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าของผู้ร่วมแข่งขันได้อาศัยแนวคิด             

1. การโหยหาอดีต (nostalgia) โดยได้มีการเชื่อมโยงตัวบท (Intertextuarity) ในลักษณะของการ

สำ�เนาตัวบทอ่ืน ๆ จากลักษณะการแต่งหน้าของศิลปินต้นแบบทั้งในประเทศและต่างประเทศ             

2. การสร้างภาพตัวแทน (Representation) ในลักษณะของภาพตายตัว (Stereotype) โดยได้มี

การทำ�ความเข้าใจถึงลักษณะโครงสร้างทางกายภาพของใบหน้ามนุษย์ และการแต่งหน้าตาม

โครงสร้างของการแต่งหน้า 3. การผลิตซํ้า (Reproduction) โดยอาศัยความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงกัน

และกันระหว่างตัวบท (Transtextuality) ในลักษณะของการเป็นทุติยบท (Hypertextuality) ซึ่ง

เป็น    ลอกเลียนแบบจากตัวปฐมบท ที่สามารถสร้างความรื่นรมย์ ความบันเทิง อารมณ์ ความ

ชื่นชม และความงดงามทางการสื่อสารให้แก่ผู้รับ

	 ทัง้นีใ้นมติขิองความคลมุเครอืในการสร้างความหมายด้วยการแต่งหนา้ของผู้ร่วมแข่งขันใน

รายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off พบว่า ในการสร้างความหมายของการแต่งหน้า

ของผูร้ว่มแข่งขันในรายการท่ีเปรยีบเสมอืนตัวบท (Text) ทีจ่ำ�เปน็ตอ้งพจิารณาถงึบรบิท (Context) 

ในทีน่ีค้อื โครงสรา้งและวตัถปุระสงคข์องรายการ ซึง่ตัวบริบทสามารถแปรสภาพและเปล่ียนสถาน

เป็น รหัส (Code) ที่ใช้ในการสื่อสารได้ ดังที่ ศิริชัย ศิริกายะ (2557: 11) กล่าวว่า องค์ประกอบ

บรบิทเปน็องคป์ระกอบทีเ่กดิจากการรบัรูข้องผู้ทำ�การส่ือสาร ถ้าผู้ทำ�การส่ือสารไมว่า่อยูใ่นบทบาท
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ใดแต่ไม่รับรู้ตัวบริบทที่เกิดขึ้น ตัวบริบทก็จะไม่มีผลใดๆ ในการจัดการที่ทำ�ให้เกิดความหมายขึ้น ผู้

ทำ�การสื่อสารที่รับรู้ถึงตัวบริบทก็นำ�เอาตัวบริบทเข้าแปรสภาพเป็นตัวรหัสที่ใช้ในการสื่อสาร

	 นอกจากนั้นยังพบว่าปัจจัยแห่งความคลุมเครือ คือ ในการสร้างความหมายด้วยการแต่ง

หน้าของผู้ร่วมแข่งขันในรายการเปลี่ยนหน้าท้าโชว์ Sing Your Face Off จำ�เป็นต้องพิจารณาถึง 

1. โครงสรา้งทางกายภาพของใบหนา้มนษุยล้์วนมลัีกษณะทีแ่ตกต่างกนัออกไปซ่ึงส่งผลต่อการแต่ง

หน้าที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไปตามแต่ละบุคคล เนื่องด้วยการแต่งหน้าจึงไม่ได้มีมาตรฐาน

หรือสูตรสำ�เร็จที่ตายตัว 2. ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตรายการ เช่น ช่างแต่งหน้า ช่าง

ทำ�ผม ฝ่ายเครื่องแต่งกาย ผู้กำ�กับ ผู้อำ�นวยการผลิต ผู้สนับสนุน หรือแม้กระท่ังผู้ร่วมแข่งขันใน

รายการใน ซ่ึงสามารถเข้ามามสีว่นรว่มในการกำ�หนดความหมายของการแต่งหนา้ได้ ดังนัน้ชา่งแต่ง

หนา้จงึจำ�เปน็ตอ้งมใีชก้ารศกึษาหาความรู้และการส่ังสมประสบการณ ์เพ่ือนำ�ไปใชใ้นการสร้างความ

หมายของการแต่งหน้าให้แก่ผู้ร่วมแข็งขันในรายการได้ ซึ่งสามารถส่งผลทำ�ให้ในกระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์เกิดความน่าสนใจขึ้นมาได้
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