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	 องคค์วามรูท่ี้ไดใ้นการสรา้งสรรคภ์าพถา่ยได้แก ่1) การภาพถา่ยผลติภณัฑโ์ดยการนำ�เทคนคิ

การจัดองคป์ระกอบภาพมาประกอบการสรา้งสรรคช์ว่ยเสรมิความงานใหภ้าพถา่ยนำ�ไปใชป้ระโยชน์

การสือ่สารผา่นสือ่ 2) การใชข้้อความกำ�กบัความหมายของภาพในการสือ่สาร ตัวอกัษรจะชว่ยเสรมิ

ใหเ้นือ้หามคีวามชดัเจนเปน็สิง่ทีเ่สริมเก้ือกลูกนั 3) มมุกล้องทีเ่หมาะสำ�หรับภาพถา่ยผลิตภณัฑ์ คอื

ภาพมุมระดับสายตา และภาพมุมสูง

คำ�สำ�คัญ : ภาพถ่ายเพื่อการสื่อสาร / แป้งกล้วยดิบ / กระถางมวลเบา

Abstract 

	 This academic paper aims to describe the process of creating pack-shot 

photography that reflects beauty for use in online media distribution. The synthesis 

of knowledge about the creative process of photography is based on the concept 

of 1) communicate with photography 2) Composition 3) Photography lighting 4) 

Camera angles and meaning. This was done using photographs of raw banana flour 

and light weight plant pots product to mobilize the economics and foundational 

social after Covid by BCG Economics (U2T for BCG) Daen Sa-Nguan, Ranot District, 

Songkhla as the case study.

	 The knowledge derives from photography are: 1) pack-shot photography by 

applying composition techniques for creative purposes to enhance the work of 

photographs to be useful in communication through media; 2) the use of visual 

texts in communication, the text helps to enhance the clarity of the content as a 

complement to each other; 3) suitable camera angles for pack-shot photography 

are eye-level and high-angle.

Keywords: Photography for Communication / Raw Banana Flour Product / Light 

Weight Plant Pot

บทนำ�

	 การใช้ภาพถ่ายเพื่อการส่ือสารสารเป็นกระบวนการส่ือความหมายที่ใช้อย่างมากในยุค

ปัจจุบันจะเห็นได้จากการสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์ที่นิยมใช้ภาพในการสื่อสารเพื่อบอกเล่าเรื่องราว

หรอืกจิกรรมตา่ง ๆ  ของตนเอง กลุม่ การบนัทกึเหตกุารณ ์หรอืเพือ่การคา้ เปน็ตน้ มกีารใชภ้าพถา่ย

เพือ่ประกอบสรา้งความหมาย เพราะภาพถา่ยสามารถเขา้ถงึกลุม่เปา้หมายไดง่้ายอกีทัง้ภาพถา่ยยงั

เป็นสื่อที่ดึงดูดความสนใจของผู้รับสารได้อย่างดี 

	 ภาพถ่ายมีบทบาทต่อชีวิตประจำ�วันของเราเป็นอย่างมากเนื่องจากภาพถ่ายเป็นสื่อสำ�คัญ

ทีจ่ะถา่ยทอดเรือ่งราว เหตกุารณ ์ตลอดจนแนวคดิเผยแพร่ไปยงับคุคลอืน่ใหเ้กดิความเข้าใจระหวา่ง



Siam Communication Review Vol.22 Issue 1 (January - June 2023)244

กันได้ สามารถบันทึกเหตุการณ์ในอดีต เพื่อนำ�มาศึกษาในปัจจุบันและอนาคตในด้านการศึกษา

ภาพถา่ยสามารถให้รายละเอียดและข้อเท็จจรงิสิง่ทีเ่คลือ่นไหวอยา่รวดเรว็จนสายตาคนเรามองตาม

ไมท่นั แต่กลอ้งถา่ยภาพสามารถหยดุการเคลือ่นไหวเพือ่นำ�ภาพถา่ยมาศกึษารายละเอยีดไดใ้นการ

เรียนการสอนจึงมักใช้รูปภาพเป็นสื่อการสอนเพราะทำ�ให้ผู้เรียนเข้าใจส่ิงต่าง ๆ ได้ดีข้ึน การถ่าย

ภาพยงัให้ประโยชนอ์ยา่งกวา้งขวางในกจิกรรมแขนงอืน่ ๆ  ไมว่า่จะเปน็ดา้นการประชาสมัพนัธ ์การ

โฆษณาเผยแพร่สินค้าและบริการการถ่ายทอดข่าวสารเหตุการณ์ การบันทึกภาพบุคคลเพื่อใช้เป็น

หลักฐานสำ�คัญ เช่นบัตรประจำ�ตัว ในแสดงวุฒิทางการศึกษา นอกจากนั้นยังนำ�ไปประกอบอาชีพ

เกีย่วกบัการถา่ยภาพรวมทัง้ยงัเปน็สือ่สรา้งสรรคค์วามงามจนเปน็ทีย่อมรับวา่เปน็ศลิปะแขนงหนึง่

ด้วย (Anderson, 1991 อ้างถึงใน ณรงค์ศักดิ์ ศรีทานันท์ และ ขจร พีรกิจ, 2557)

	 การใช้ภาพถา่ยเพื่อการสือ่สารในยุคปัจจุบันมีความหลากหลาย เช่น เพื่อบอกเลา่เรือ่งราว

ของตวัเอง หรอืเพือ่ดึงดคูวามสนใจของผูร้บัสาร รวมทัง้เพือ่การโฆษณา ดงัที ่Ramamurthy (1998, 

อา้งในกนกรตัน ์ยศไกร, 2550) อธิบายวา่ ภาพถา่ยเปน็ทัง้เครือ่งมือทางความสมัพนัธเ์ก่ียวกบัสนิคา้

มีส่วนวัฒนธรรมที่ถูกทำ�ให้เป็นสินค้า เช่นเดียวกับเคร่ืองมือในการแสดงออกของวัฒนธรรมสินค้า 

ผา่นการโฆษณาและการตลาดดา้นอืน่ ทีเ่ปน็เชน่นีเ้พราะการพฒันาภาพถ่ายเปน็ “รปูแบบของการ

เติบโตของระบบทุนในศตวรรษที่ 19 การทำ�งานของภาพถ่ายเพื่อการโฆษณามีการทำ�งานที่ต้องใส่

รหสั (encode) ลงในภาพถา่ยซ่ึงทำ�หน้าท่ีเปน็ “สาร” (message) ไปสูผู่รั้บสารซึง่ต้องใสค่วามหมาย

ของการอุปมาอุปไมเป็นสัญลักษณ์ลงไป ดังนั้น การที่รับสารความสารนั้น ๆ  ออกผู้รับสารต้องมีการ

ถอดรหัส (decode) สารตัวนั้นออกมาก่อน ซึ่งเป้าหมายที่สูงสุดของการโฆษณา คือ การขายสินค้า

ได้ ดังน้ันภาพถา่ยโฆษณาจงึตอ้งใช้หลกัทางดา้นการสือ่สารและจิตวทิยาคอ่นขา้งสงู ณัฐกร สงคราม 

(2557) อธิบายว่า ภาพถ่ายโฆษณาจะเน้นความสวยงามของสินค้าหรือบริการ ซึ่งนอกจากจะดึงดูด

ใจผู้บริโภคแล้ว ต้องสามารถสร้างความเชื่อมั่นและความต้องการซื้อสิ้นค้าหรือบริการนั้น ๆ

	 บทความนีท้มีผูเ้ขยีนมวีตัถปุระสงคเ์พือ่อธบิายกระบวนการสร้างสรรคภ์าพถา่ยผลติภณัฑ์

ที่สะท้อนให้เห็นความงาม เพ่ือใช้ในการเผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ ซึ่งการใช้ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์

เป็นการใช้ภาพถ่ายเพื่อที่จะกระตุ้นให้เกิดความต้องการในการบริโภคให้สามารถนำ�ไปใช้ได้ในการ

สือ่สารไดด้ยีิง่ขึน้ เนือ่งจากภาพถา่ยเป็นสือ่กลางทีส่รา้งความนา่เชือ่ถอืในการสือ่สารใหผู้้รบัสารคอื

ผูช้มภาพเข้าใจไดง้า่ยและลกึซึง้มากกวา่การพดูหรอืมขีอ้ความเพยีงออยา่งเดยีว และการใชภ้าพรว่ม

กับข้อความช่วยกระตุ้นความเข้าใจของผู้รับสารยิ่งขึ้น

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 ผู้เขียนได้ประมวลแนวคิดที่เป็นพ้ืนฐานของการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์โดยนำ�เสนอเป็นกลุ่ม

กระบวนทศันท์ีแ่สดงความเชือ่มโยงสมัพนัธเ์ปน็หลกั 6 ประการ บนแผนภมูริปูสญัลกัษณ ์Enochian 

ที่มีความสอดสัมพันธ์กันอย่างเป็นเอกภาพ ดังภาพที่ 1
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การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์

แนวคิดเรื่องการสื่อสาราด้วย

ภาพถ่าย

แนวคิดเรื่องการจัด

องค์ประกอบภาพ 

แนวคิดเรื่องแสง

สำ�หรับการถ่ายภาพ

แนวคิดเรื่องมุมกล้อง

กับการสื่อความหมาย

ภาพที่ 1 แสดงสัมพันธ์ของกลุ่มแนวคิดที่เกี่ยวข้อง

	

	 จากความสมัพนัธข์องกลุม่แนวคดิทีเ่กีย่วขอ้ง สามารถแสดงรายละเอยีดของแตล่ะแนวคดิ

ได้ดังต่อไปนี้

	 แนวคิดเรื่องการสื่อสารด้วยภาพถ่าย

	 การสื่อความหมายด้วยภาพ กฤษณ์ ทองเลิศ (2554) อธิบายว่าภาพเป็นระบบการสื่อสาร

ด้วยระบบสัญญะ ได้จำ�แนกประเภทสัญญะไว้ ดังนี้ 1. สัญรูป (icon) การสื่อสารตามสิ่งที่เห็นใน

ภาพเป็นการสื่อความหมายในระดับที่เป็นความหมายแบบตรงไปตรงมาให้สารสนเทศในระดับพื้น

ผิว เช่น ภาพถ่ายบนบัตรประจำ�ตัวประชาชนเป็นสัญรูปที่เชื่อมโยงเข้ากับตัวบุคคลที่เป็นเจ้าของ 2. 

ดรรชนี (index) คือการสื่อสารที่ต้องอาศัยการเชื่อมโยงสิ่งที่เป็นเหตุและเป็นผลต่อกันหรือการคิด

ของผู้รับสาร เช่น เห็นภาพควันไฟ ย่อมรู้ว่ามีไฟเกิดขึ้น สัมผัสอาการตัวร้อนย่อมคิดได้ว่ามีอาการ

เป็นไข้ เป็นต้น 3. สัญลักษณ์ (symbol) คือ สัญลักษณ์ที่เกิดจากการเรียนรู้ร่วมกันของคนในสังคม 

มีความหมายถึงสิ่งอื่นตามที่คนในสังคมได้ตกลงความหมายกันเอาไว้เช่น ดอกกุหลาบสีแดงอาจ

หมายถึงความรัก ภาพไม้กางเขนเป็นสัญลักษณ์แทนศาสนาคริสต์ เป็นต้น

	 ในส่วนการรับรู้ความหมายของผู้รับสารอาจจำ�แนกประเภทของความหมายได้ 2 ระดับ 

คือ 1. ความหมายโดยตรง (denotation) มีสภาพเป็นวัตถุวิสัย ซึ่งเป็นความหมายตามแบบแผน 

2. ความหมายโดยนัย (connotation) เป็นความหมายทางสังคมท่ีมีความเชื่อมโยงกับ มายาคติ 

(myth) ตลอดจนอุดมการณ์ที่มีอยู่ในสังคมนั้น ๆ

	 ดังนั้นการสื่อสารด้วยภาพสามารถใช้ในการสร้างความหมายท้ังในรูปแบบงานศิลปะคือ 

ความงามหรอืเพือ่การคา้ เพ่ือเผยแพรผ่า่นสือ่ออนไลนใ์นรปูแบบต่าง ๆ  ฯลฯ ขึน้อยูก่บัวตัถปุระสงค์

ของผูส้ง่สาร เพราะภาพถา่ยสามารถส่ือสารได้จากการมองเหน็และถอดรหสัภาพจากส่ิงทีเ่หน็บวก
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กับประสบการณ์ของผู้รับสาร ภาพถ่ายเป็นส่ือที่สามารถสื่อสารได้ด้วยตัวของมันเองดังที่ รัฐพล  

ไชยรัฐ (2536) กล่าวว่า ภาพถ่ายมีคุณสมบัติที่ทำ�ให้ตัวมันเองมีลักษณะเป็นสื่อที่มีอิทธิพล ดังนี้

	 1. ภาพถ่ายให้ความเหมือนจริง ดังนั้น ภาพถ่ายจึงสร้างความเชื่อถือได้เป็นอย่างดี

	 2. ภาพถ่ายสามารถสื่อสารได้รวดเร็ว เมื่อมองเห็นภาพถ่ายจะเกิดความเข้าใจได้ทันที ไม่

ต้องมีการอ่าน หรือการตีความจากตัวหนังสือ

	 3. ภาพถ่ายเป็นภาษาสากล ทุกคนสามารถเข้าใจเรื่องราวในภาพถ่ายได้โดยไม่จำ�กัดชาติ

ภาษาแม้กระทั่งผู้ไม่รู้หนังสือล้วนสามารถดูแล้วรู้เรื่องได้

	 4. ภาพถ่ายสามารถหยุดเหตุการณ์ให้เป็นภาพนึ่งได้

	 5. ภาพถ่ายสามารถนำ�เหตุการณ์จากที่หนึ่ง ไปดูอีกที่หนึ่งได้

	 Mcluhan กล่าวว่า “สื่อ คือ สาร” (The Medium is the Message) (อ้างถึงใน รัฐพล 

ไชยรฐั, 2536) ภาพถ่ายกค็อืสือ่ซึง่สามารถทำ�หนา้ทีใ่นการสือ่สารไดเ้ปน็อยา่งด ีนัน่กเ็พราะภาพถา่ย

สามารถที่จะสื่อสารได้ด้วยตัวเอง เมื่อคนดูภาพถ่ายจะมีความรู้สึกผูกพัน หรือใกล้ชิดกับคนและ

เหตุการณ์ในภาพ และรู้ว่าทุกอย่างในภาพนั้นมีอยู่จริง และภาพถ่ายก็ยังสามารถสะท้อนให้เห็นถึง

สภาพของสังคมนั้น ๆ ด้วยเช่นกันซึ่งเป็นคุณสมบัติของสื่อชนิดนี้และจากการที่มีการศึกษาในเรื่อง

การรับรู้ของมนุษย์จากประสาทสัมผัสต่าง ๆ  ผลปรากฏว่า มนุษย์รับรู้จากการเห็นได้ดีที่สุด คือ เรา

สามารถจำ�สิ่งที่เห็นได้ถึง ร้อยละ 40 แต่จดจำ�สิ่งที่ได้ยินได้เพียงร้อยละ 20

	

	 แนวคิดเรื่องการจัดองค์ประกอบภาพ (Composition) 

	 เป็นปัจจัยที่สำ�คัญที่สุดที่ทำ�ให้ภาพออกมาสมบูรณ์และสามารถส่ือสารกับผู้รับสารได้ ถึง

แมว้า่ช่างภาพจะใชก้ลอ้งราคาแพง แตถ่า้ไม่เขา้ใจเร่ืององคป์ระกอบของภาพแล้วกไ็มส่ามารถส่ือสาร

กับผู้รับสารได้ หรือภาพท่ีถ่ายก็จะไม่สวยงามอย่างที่ควรจะเป็น ซึ่งการจัดองค์ประกอบภาพที่นำ�

มาใช้เป็นกรอบแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานภาพพลุ ดังนี้

	 - กฎสามส่วน (Rule of Thirds) เป็นองค์ประกอบพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ผลงาน

ภาพถ่ายโดยที่ Richard Garvey – Williams (2561) กล่าวว่า การจัดองค์ประกอบภาพกฎสาม

ส่วนถือเป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่ช่างภาพควรนำ�มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงาน จอห์น โทมัส สมิธ 

จติรกร, ชา่งแกะสลกัและนกัโบราณวตัถ ุเขียน “กฎ” มาตรฐานท่ีใชก้นัมายาวนานนีใ้นป ีค.ศ. 1979 

กฎมีอยูว่่ากรอบรปูจะถกูแบง่เปน็สามสว่นทัง้แนวนอนและแนวตัง้ จดุสนใจจะถกูวางไวบ้นเสน้ของ

การแบง่สว่น หรอืบนจดุใดจดุหนึง่ และ เอกนฤน บางทา่ไม ้(2556) กล่าวไวว้า่ กฎสามส่วน (ไมต้าย

ของการจดัองคป์ระกอบ) ต่ําแหนงทีเ่หมาะสมสำ�หรับจุดสนใจของภาพมหีลักเกณฑ์ทีน่ยิม โดยทัว่ไป

คือ “หลักของกฎสามส่วน (Rule of Thirds) กฎสามส่วนจะเป็นการแบ่งภาพโดยใช้เส้นแนวนอน

สองเส้น และแนวตั้งสองเส้นตามภาพด้านล่าง ดังนั้นเวลาที่เราจะวางองค์ประกอบสำ�คัญในฉากก็

ให้วางไว้ตรงจุดตัดของเส้น

	 - เส้น (Line) การใช้เส้นเข้ามาเป็นองค์ประกอบในการถ่ายภาพ เพื่อให้นำ�สายตาของผู้ชม

ไปยังวัตถุหรือสิ่งท่ีช่างภาพต้องการสื่อสาร  การใช้เส้นนำ�สายตาทำ�ให้ภาพดูมีมิติมากขึ้น โดยเรา

สามารถเลือกใช้ได้ทั้งเส้นตรง เส้นนอน เส้นทแยง เส้นโค้ง ดังที่ Richard Garvey – Williams 
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(2561) กล่าวว่า “ทิศทางของเส้น เส้นมีพลังในการช้ีทิศทางให้ดวงตาผู้ชมภาพ ดังนั้น “เส้นนำ�

สายตา” คอืวธิทีีด่ทีีส่ดุทีจ่ะดึงความสนใจของผูช้มไปยงัจดุเด่นของภาพ  เสน้ไมจ่ำ�เปน็ตอ้งเปน็เสน้

จริง ๆ หรือเป็นเส้นต่อเนื่องเมื่อมีองค์ประกอบหลาย ๆ” และอำ�นวยพร บุญจำ�รัส (2553) กล่าว

ว่า ภาพถ่ายจะออกมาสวยงามหรือไม่ เส้นและรูปทรงเป็นองค์ประกอบหนึ่ง หากคุณเลือกจัดวาง

ได้อย่างลงตัวเข้ากันได้ สามารถสื่อความหมายตามอารมณ์ภาพที่ผู้ถ่ายต้องการบันทึก ภาพที่ได้จะ

ดูดีมีคุณค่า

	 - ฉากหลงั (Background) หมายถงึพืน้หลังของภาพถา่ยทีอ่ยูถ่ดัจากตัวแบบหรือวัตถหุลัก

ที่อยู่ในภาพ ซึ่งการเลือกฉากหลังท่ีดีจะทำ�ให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม โดยเฉพาะภาพบุคคลการ

เลือกฉากหลังที่ดี จะช่วยให้ตัวนางแบบดูเด่นมากยิ่งขึ้น 

	 Richard Garvey– Williams (2561) อธิบายไว้ว่า พื้นหลังของภาพคือเวทีสำ�หรับวัตถุ

หลักและพื้น หลังก็ต้องมีความหมายในตัวของมันเอง ถึงแม้พื้นหลังจะเบลอ แต่สีและโทนสียังคง

นำ�ไปใช้จัดองค์ประกอบ และช่วยส่งเสริมวัตถุหลักได้เช่น เส้นหรือริ้วในพื้นหลังอาจช่วยนำ�สายตา

ไปสู่จุดสนใจ ดังนั้นต้องจำ� ไว้ว่าพื้น หลังไม่จำ� เป็นต้องเรียบง่าย หรือไร้รายละเอียดตราบใดที่ราย

ละเอยีดยงัไม่ไปแยง่ความเดน่จากวตัถหุลกั มกั จะชว่ยใหว้ตัถหุลกัเด่นขึน้ได้พืน้หลงัมกัจะประกอบ

ด้วยส่วนผสมสำ�คัญของเรื่องราวหรือข้อความที่ต้องการ สื่อสารในภาพ อาจจะเป็นองค์ประกอบที่

เกี่ยวพันกับวัตถุหลัก แต่ถูกลดความสำ�คัญลงไป เป็นพื้นหลังเพื่อ ช่วยให้วัตถุหลักโดดเด่น 

	 นคเรศ รังควัต (2562) อธิบายไว้ว่า สิ่งแรกที่ควรคำ�นึงถึงก่อนถ่ายภาพบุคคลก็คือฉากหลัง 

ฉาก หลงัจะช่วยเสริมภาพของเราใหน้า่สนใจ มเีรือ่งราว ดไูดอ้ยา่งไมม่วีนัจบในความคิดของผูช้มภาพ 

	 เอกนฤน บางท่าไม้ (2556) อธิบายไว้ว่า ฉากหลังจะช่วยบอกเรื่องราว ในภาพถ่ายได้เป็น

อยา่งด ีเนือ่งจากฉากหลงัจะบอกวา่วัตถทุีถ่กูบนัทกึนัน้อยูใ่นบรเิวณใด ชา่งภาพจงึควรคำ�นงึถงึฉาก

หลังที่ช่วยสร้างบรรยากาศในการสื่อสารต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี หากช่างภาพเลือกมุมมองของ ฉาก

หลงัทีด่แีลว้ ภาพจะมคีวามนา่สนใจมากยิง่ขึน้ เป็นต้น ฉากหลังทีเ่นน้ความคมชดั เป็นภาพทีต้่องการ 

สื่อความหมายให้เห็นถึงบรรยากาศของเรื่องราวที่กำ�ลังนำ�เสนอเหมาะสำ�หรับภาพสารคดี ภาพวิว

ทวิทศัน ์ภาพสถาปตัยกรรม ฉากหลงัทีไ่มเ่นน้ความคมชดั เปน็ภาพทีต้่องการส่ือความหมายใหเ้หน็

เฉพาะตัวแบบ (Subject) ที่ต้องการนำ�เสนอ การถ่ายภาพในลักษณะนี้จึงควรหาฉากหลังที่ไม่รก

จนเกินไป เหมาะสำ�หรับภาพบุคคล หรือภาพที่ต้องการเน้นวัตถุเฉพาะ

	 ในการสรา้งสรรคผ์ลงานชิน้นีผู้้เขียนได้นำ�หลักการของการจัดองคป์ระกอบภาพนำ�มาใชใ้น

เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายเพื่อนำ�ไปในงานออกแบบต่อไป

	

	 แนวคิดเรื่องแสง (Light) สำ�หรับการถ่ายภาพ

	 แสง มคีวามสำ�คญัตอ่การสร้างสรรคผ์ลงานภาพถ่าย ก่อนการถ่ายภาพชา่งภาพจำ�เปน็ต้อง

ศึกษาเรื่องที่มาของแสง ทิศทางของแสง เพื่อให้เข้าใจลักษณะของแสงที่เหมาะสมสำ�หรับการถ่าย

ภาพที่ใช้ประกอบการสื่อสาร ดังที่ ชัยสิทธิ์ จุนเจือดี (2562) ได้อธิบายที่มาของแสงไว้ว่า “แสงที่มี

จุดกำ�เนิดตามธรรมชาติ เช่น แสงของพระอาทิตย์ ซึ่งจุดเด่นของแสงในลักษณะนี้คือความไม่จำ�กัด

เรือ่งของกำ�ลงัแสง แตใ่นมมุกลบักนัแสงตามธรรมชาตินัน้กจ็ะมข้ีอจำ�กดัในเร่ืองของการควบคมุแสง 
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เพราะเราไมส่ามารถทีจ่ะควบคมุแสงในธรรมชาตไิดเ้ลย ดงันัน้การใชแ้สงธรรมชาติกต็อ้งดชูว่งเวลา

ถ่ายให้ดี เพราะแสงในแต่ละช่วงเวลาก็มีลักษณะแสงที่แตกต่างกันออกไป”

	 Wes Kroninger (2011) ได้อธิบายว่า แสงเป็นเคร่ืองมือที่ทรงพลังท่ีสุดของศิลปินที่จะ

แสดงถึงความรู้สึกและบุคลิกภาพ และมันคือทุกอย่างในภาพ นั่นคือเหตุผลว่าทำ�ไมการเรียนรู้วิธี

การคาดเดาผลกระทบของแสงนั้นจึงสำ�คัญ ไม่ใช่แค่เพื่อกำ�หนดอารมณ์ของภาพด้วยสีและความ

เขม้ขน้ แตย่งัใหเ้บาะแสทางวสิยัทัศนเ์กีย่วกบัเนือ้หา และเพือ่จดุประสงคใ์นการถา่ยภาพนัน้สามารถ

พูดได้ว่าแสงสำ�คัญสำ�หรับศิลปินทุกคน แต่สำ�หรับช่างภาพมันเป็นวิธีเดียวที่จะเล่าเร่ืองราว เช่น

เดียวกับการทาสีสำ�หรับจิตรกร แสงถูกใช้โดยช่างภาพเพ่ือสร้างภาพผ่านกล้องแสงทีตกลงมาบน

ฟิล์มหรือเครื่องตรวจจับดิจิทัล คือสิ่งท่ีเปลี่ยนภาพอนาคตของช่างภาพ ให้กลายเป็นสิ่งที่คนอื่น

สามารถมองเห็นและตอบสนองได้

	 ผูเ้ขยีนนำ�มาเปน็องคป์ระกอบการสรา้งสรรคผ์ลงานภาพถา่ยในชุดน้ีคอืการใชแ้สงธรรมชาต ิ

และการเลือกทิศทางที่เหมาะสมกับภาพผลิตภัณฑ์

	 แนวคิดเรื่องมุมกล้องกับการสื่อความหมาย

	 การจดัวางมมุกลอ้งท่ีดจีะทำ�ใหไ้ดภ้าพทีส่วยงามดงึดดูความสนใจของผูร้บัสารทีไ่ดเ้หน็ภาพ

เหล่านั้น ซึ่งมุมกล้องท่ีใช้ในการถ่ายภาพส่งผลต่อมุมภาพที่ได้ โดยที่ Suzuki Tomoko (2017) 

อธิบายไว้ว่า ตำ�แหน่งกล้อง หมายถึง ระดับความสูงในการถือกล้องถ่ายที่สัมพันธ์กับพื้นดิน การถือ

กล้องในตำ�แหน่งปกติที่ระดับสายตาเรียกว่า ‘ระดับสายตา’ ส่วนการถือกล้องในตำ�แหน่งที่สูงกว่า

ระดบัสายตาเรยีกวา่ ‘ระดบัสงู’ และการถอืกลอ้งในระดบัต่ํากว่าสายตา เชน่ เมือ่อยูใ่นทา่นัง่ในการ

ถ่ายภาพ เรียกว่า ‘ระดับตํ่า’

	 การเลือกมุมกล้องส่งผลต่อมุมภาพที่ช่างภาพจะได้จากการถ่ายภาพ และภาพที่ได้จากมุม

ภาพที่แตกต่างส่งผลต่อความสวยของภาพ ดังที่ เอกนฤน บางท่าไม้ และคณะฯ (2556) อธิบายว่า 

มุมมองของภาพเปน็ปจัจยัหนึง่ในการตดัสนิวา่ภาพนัน้ ๆ  สวย หรอืไม ่การหามมุมองทีน่า่สนใจหรอื

สามารถสื่อสารกับผู้รับชมได้ดีนั้น ถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของช่างภาพ อย่างที่เรามักจะพูดกัน

เสมอ ๆ ว่าเป็นสิ่งที่สอนกันไม่ได้ส่วนหนึ่งต้องอาศัยการฝึกฝนและประสบการณ์ในการถ่ายภาพ 

หรือคือรู้มุม และอีกส่วนหนึ่งขึ้นอยู่กับจิตนาการหรือแนวคิดในการถ่ายภาพของตัวช่างภาพ

	 ดังนั้น จึงสรุปได้ว่าการเลือกมุมกล้องส่งผลต่อมุมภาพที่ได้ ซึ่งมุมภาพมี่ใช้ในการถ่ายภาพ

สามารถแบ่งออกได้ 3 มุมภาพ ดังนี้ มุมสูง  มุมตํ่า และมุมระดับสายตา ในการเลือกใช้มุมภาพขึ้น

อยู่กับภาพที่ต้องการใช้ในการสื่อสารและจิตนาการของช่างภาพที่อยากได้ภาพในมุมมองแบบใด

	 1. ภาพมุมสูง (High Angle) ในการถ่ายภาพช่างภาพวางกล้องสูงกว่าวัตถุจะทำ�ให้ได้ภาพ

มุมสูง ซึ่งการถ่ายภาพไกลจากมุมสูงทำ�ให้เห็นภาพได้กว้างไกล ให้ความรู้สึกกดดัน หรือตกตํ่าของ

ตัวแบบ  ดังที่นคเรศ รังควัต (2562) อธิบายไว้ว่า มุมมองจากที่สูง คือ การถ่ายภาพโดยการกดก

ลอ้งลงไปทีแ่บบ หรอื เรยีกวา่มมุมองของนก (Brid’s Eye View) เปน็มมุมองของภาพท่ีสร้างอารมณ ์

และปลกตาอีกมุมมองหนึ่ง เรามักจะได้ยินมาว่า การถ่ายภาพโดนกดกล้องลงไปยังตัวแบบ จะทำ�

ให้ดูตํ่าต้อย ดูท้อแท้ พ่ายแพ้ (เหมือนที่ใช้ในภาพยนตร์) เป็นการโดนกดทับลงไปแต่ในมุมมองของ
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ภาพนิ่งนั้น

	 2. ภาพมุมตํ่า (Low Angle) การวางกล้องถ่ายในระดับตํ่ากว่าคนหรือวัตถุที่ถูกถ่าย เป็น

ภาพที่แหงนดู สื่อความหมายหรือให้เกิดความรู้สึกว่าคนหรือวัตถุท่ีถูกถ่ายมีความสำ�คัญมากกว่า

ปกติ ดังที่ นคเรศ รังควัต (2562) อธิบายไว้ว่า มุมมองจากที่ตํ่า หรือมุมมองที่มาจากด้านล่าง บาง

ครั้งเรียกว่ามุมมองของมด หรือมุมมองของหนอน (Ant’s Eye View/Worm’s Eye View) มาจาก

หลกัการทีว่า่ “ถา้อยากใหภ้าพมพีลงั ต้องอยูต่ํา่วา่แบบทีถ่า่ย” ในทฤษฎกีารถา่ยภาพ เราพบวา่มมุ

กล้องแบบถ่ายจากที่ต่ําขึ้นที่สูง (Low Angle) เป็นมุมกล้องที่สร้างพลังให้กับภาพได้ โดยอาศัย

แนวคิดทางจิตวิทยาในการมองภาพที่ว่า “การมองที่สูงกว่า จะมีความรู้สึกว่าเราด้อยกว่า เปรียบ

เสมือนการขึ้นแท่นรับรางวัล ที่เราอยู่บนที่สูง ซึ่งทำ�ให้รู้สึกว่ามีพลังมากกว่านั่นเอง

	 3. ภาพมุมระดับสายตา (Eye Level Angle) ตั้งกล้องในระดับสายตาของช่างภาพ ซึ่งเรา

จะพบเหน็ภาพในลกัษณะดงักลา่วคอ่นขา้งเยอะ เพราะทกุครัง้ทีห่ยบิกลอ้งขึน้มาถา่ยภาพเรามกัจะ

ถ่ายภาพในระดับสายตา ดังที่เอกนฤน บางท่าไม้ และวิโรจน์ เจียรวัชระมงคล (2556) อธิบายไว้ว่า 

มุมระดับสายตา (Eye-level view) เป็นมุมมองที่ง่ายและพบเห็นได้บ่อยที่สุด เพียงแค่คุณว่าง

ตำ�แหน่งกล้องแนบชิดใบหน้าและทำ�มุมขนานไปกับระดับพื้น ก็จะได้ภาพที่ดูเป็นธรรมชาติเหมือน

กับที่เห็นด้วยตาเปล่า (เว้นแต่จะใช้เลนส์ที่ช่วงกว้างมาก ๆ) ในการนี้ การเลือกใช้มุมภาพเพื่อถ่าย

ภาพสินค้าจะส่งผลต่อชิ้นผล และการนำ�ไปใช้ประโยชน์ทำ�ให้ภาพเรามีพลังในการสื่อสาร

	 กระบวนการสร้างสรรค์

	 การสรา้งสรรคผ์ลงานผูเ้ขียนไดน้ำ�แนวคดิทีเ่ก่ียวขอ้งกบัการถา่ยภาพทัง้ในเรือ่งแนวคดิการ

จัดองคป์ระกอบภาพ แนวคดิเกีย่วกบัแสง และแนวคดิเกีย่วกบัมมุกลอ้ง มาประกอบเพือ่สรา้งสรรค์

ผลงานดังนี้

ตารางที่ 1 วิเคราะห์การนำ�แนวคิดการถ่ายภาพมาสร้างสรรค์ผลงาน

											         

	 ภาพผลิตภัณฑ์					     แนวคิดการถ่ายภาพ

									             		

 

ภาพผลิตภัณฑ์แป้งกล้วยดิบ 

	

การจัดองค์ประกอบภาพ : เลือกใช้ฉากหลังสีดำ�เพื่อนำ�ไป       

รีทัชฉากหลังออกใช้เฉพาะผลิตภัณฑ์

มุมภาพ : เลือกใช้มุมกล้องระดับสายตาเพื่อให้ภาพสินค้าไม่

ผิดรูปทรง

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ ทิศทางของแสงเข้ามาจากด้าน

ขวาของภาพ
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ภาพผลิตภัณฑ์					     แนวคิดการถ่ายภาพ

									             		

ภาพผลิตภัณฑ์แป้งกล้วยดิบ

											         

  ภาพกล้วยดิบกำ�แพงสีขาว

											         

ภาพกระถางมวลเบากับฉากหลัง

											         

      ภาพกระถางมวลเบา

											         

    ภาพกระถางมวลเบา

การจัดองค์ประกอบภาพ : เลือกใช้ฉากหลังธรรมชาติ โดยนำ�

ใบตองมาประกอบเป็นฉากหลังวางผลิตภัณฑ์บนแคร่ไม้ไผ่

มมุภาพ : ใช้มุมกลอ้งระดับสายตาเพือ่ให้ภาพสนิค้าไม่ผิดรปูทรง

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ ทิศทางของแสงเข้ามาจากด้านบน 

(สังเกตเงาของผลิตภัณฑ์) ซึ่งแสงทะลุผ่านใบไม้มายังวัตถุ

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเรื่องกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมวีตัถภุาพกลว้ยหนึง่สว่น ฉาก

หลังกำ�แพงสีขาว

มมุภาพ : ใช้มุมกลอ้งระดับสายตาเพือ่ให้ภาพสนิค้าไม่ผิดรปูทรง

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ ถ่ายในอาคาร

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเร่ืองกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมกีระถางตน้ไมห้นึง่สว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นกำ�แพงร้านกาแฟ

มมุภาพ : ใช้มุมกลอ้งระดับสายตาเพือ่ให้ภาพสนิค้าไม่ผิดรปูทรง

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ แสงมาจากด้านขวาของภาพถ่าย

ในอาคาร

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเร่ืองกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมกีระถางตน้ไมห้นึง่สว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นกำ�แพงร้านกาแฟ

มมุภาพ : ใช้มุมกลอ้งระดับสายตาเพือ่ให้ภาพสนิค้าไม่ผิดรปูทรง

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ แสงมาจากด้านซ้ายของภาพถ่าย

ในอาคาร

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเร่ืองกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมกีระถางตน้ไมห้นึง่สว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นพื้นไม้

มุมภาพ : เลือกใช้มุมกล้องมุมสูงเพื่อให้เห็นฉากหลังของพื้นที่

ที่วางกระถางต้นไม้

แสง : ใช้แสงธรรมชาติ แสงมาจากด้านบนของกระถาง มีเงา
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      ภาพผลิตภัณฑ์					     แนวคิดการถ่ายภาพ

									             		

 

ภาพกระถางมวลเบากับฉากหลัง

												          

ภาพกระถางมวลเบาฉาก

หลังกำ�แพง

												          

		

ภาพกระถางมวลเบาครึ่งใบ		

											           	

	

	 กระบวนการสร้างสรรค์ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ช่างภาพควรนำ�แนวทางการจัดองค์ประกอบ

ของภาพ กฎสามสว่น ฉากหลงั และทศิทางของแสง นำ�มาใชเ้พือ่ใหภ้าพทีด่สีามารถนำ�ไปใชป้ระโยชน์

ในงานการออกแบบเพื่อสื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายต่อไป				  

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเรื่องกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมกีระถางตน้ไมห้นึง่สว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นมอสที่ขึ้นพื้น

มุมภาพ : เลือกใช้มุมกล้องมุมสูงเพื่อให้เห็นฉากหลังของพื้นที่

ที่วางกรถางต้นไม้

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ แสงมาจากด้านขาวของกระถาง

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเร่ืองกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพสองสว่น และมกีระถางตน้ไมห้นึง่สว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นกำ�แพงร้านกาแฟ

มมุภาพ : เลือกใชมุ้มกล้องระดับสายตาเพ่ือให้เหน็กระถางและ

ต้นไม้เต็มภาพ

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ แสงมาจากด้านขาวของภาพ

การจัดองค์ประกอบภาพ : ใช้แนวคิดเร่ืองกฎสามส่วนเหลือ

พืน้ทีว่า่งของภาพหนึง่สว่น และมกีระถางตน้ไมส้องสว่นขออง

ภาพ และฉากหลังเป็นกำ�แพงร้านกาแฟ ให้เห็นกระถางเยอะ

เพื่อเห็นพื้นผิวของกระถางต้นไม้

มุมภาพ : เลือกใช้มุมกล้องระดับสายตาเพื่อให้เห็นกระถางไม่

ผิดส่วนของภาพ

แสง : ใช้แสงจากธรรมชาติ แสงมาจากด้านขาวของภาพ  
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ตารางที่ 2 การนำ�ภาพถ่ายมาออกแบบเพื่อการสื่อสาร

											         

          ภาพตัวอย่างผลงาน		                  แนวคิดการออกแบบ

									             		

สื่อโฆษณาแป้งกล้วยดิบแบบที่ 1

												          

 

สื่อโฆษณาแป้งกล้วยดิบแบบที่ 2

												          

       

สื่อโฆษณาแป้งกล้วยดิบแบบที่ 3

												          

      

การออกแบบใช้ภาพผลิตภัณฑ์รีทัชฉากดำ�ออกและนำ�มา

เปลีย่นฉากหลงัสเีขยีว การเลอืกใชฉ้ากหลงัสเีขยีวให้คุมโทน

กับกล้วยดิบ และใช้ข้อความกำ�กับความหมายของ

ผลิตภัณฑ์ พร้อมมีลายกราฟิกเครือกล้วย

การออกแบบสื่อโฆษณาใช้ภาพกล้วยดิบฉากหลังกำ�แพงสี

ขาว พร้อมวางข้อความแนะนำ�แป้งกล้วยดิบและสรรพคุณ

ท่ีโดดเด่นกำ�กบัความหมายของภาพ โดยเลอืกวางข้อความ

ในพ้ืนที่วางของภาพ การเลือกใช้สี แป้งกล้วยเป็นสีขาว

เลอืกใชอ้กัษรสขีาว สเีขยีวมาจากกลว้ยดิบ และสีเหลอืงสือ่

ถึงกล้วย

การออกแบบนำ�ภาพนิง่ทีใ่ชฉ้ากหลงัเปน็ในกลว้ยมาวางข้อ

ความชื่อผลิตภัณฑ์ และสรรพคุณของผลิตภัณฑ์เพื่อกำ�กับ

ความหมายของภาพ
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    ภาพตัวอย่างผลงาน		                  แนวคิดการออกแบบ

									             		

สื่อโฆษณาแป้งกล้วยดิบแบบที่ 4

											         

สื่อโฆษณากระถางมวลเบาแบบที่ 1

											         

สื่อโฆษณากระถางมวลเบาแบบที่ 2

											            

สื่อโฆษณากระถางมวลเบาแบบที่ 3

											         

การออกแบบใช้ภาพกล้วยดิบฉากหลังกำ�แพงสีขาว และ

แบง่ภาพออกเปน็ส่ีส่วนเพ่ือจะใชก้บัส่ือเฟสบุค๊ ซ่ึงสามารถ

ดูได้เป็นภาพรวมดังตัวอย่าง หรือคลิกเข้าไปดูที่ส่วนของ

ภาพกไ็ด้ เลือกวางขอ้ความเพ่ือกำ�กกบัความหมายของภาพ

ในพื้นที่วางของภาพและวางข้อความทุกภาพทั้งสี่ส่วน

  การออกแบบเลือกใช้ภาพผลิตภัณฑ์ที่ถ่ายกับฉากหลัง

กำ�แพงรา้นคาเฟ ่โดยเหลอืพืน้ทีว่า่งของภาพไว ้และวางขอ้

ความเพื่อกำ�กับความหมายของภาพในท่ีว่างของภาพ 

ข้อความชื่อสินค้า สรรพคุณ และโลโก้เจ้าของผลิตภัณฑ์

   

 การออกแบบเลือกใช้ภาพกระถางมวลเมามุมสูงซึ่งมีแก

หลังเป็นพื้นไม้ และวางข้อความเพื่อกำ�กับความหมายของ

ภาพในที่ว่างของภาพ ข้อความชื่อสินค้า สรรพคุณ(เพื่อสื่อ

ถึงกการนำ�วัสดุในชุมชนที่เหลือทิ้งที่เป็นวัสดุเกษตร) มาใช้

ให้เกิดประโยชน์ และโลโก้เจ้าของผลิตภัณฑ์

  

  การออกแบบเลือกใช้ภาพกระถางมวลเมาภาพระดับ

สายตาที่เห็นกระถางเต็มใบ ถ่ายกับฉากหลังกำ�แพงร้าน

คาเฟ่ โดยเหลือพื้นที่ว่างของภาพไว้ และวางข้อความเพื่อ

กำ�กับความหมายของภาพในที่ว่างของภาพ ข้อความชื่อ

สินค้า สรรพคุณ และโลโก้เจ้าของผลิตภัณฑ์
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    ภาพตัวอย่างผลงาน		                  แนวคิดการออกแบบ

									             		

สื่อโฆษณากระถางมวลเบาแบบที่ 4

											         

 

สื่อโฆษณากระถางมวลเบาแบบที่ 5

											         

	 การออกแบบสือ่โฆษณาโดยใชภ้าพเปน็หลกัในการออกแบบ ซึง่ทกุภาพจะแสดงใหเ้ห็นราย

ละเอียดของผลิตภัณฑ์ และใช้ข้อความกำ�กับความหมายของภาพ ภาพถ่ายและข้อความจะช่วย

เสริมคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ให้กลุ่มเป้าหมายเข้าใจและช่วยในการตัดสินชื้อได้

บทสรุป

	 จากการสรา้งสรรคผ์ลงานการถา่ยภาพทีน่ำ�มาใช้ในการส่ือสารผลิตภณัฑ์แปง้กล้วยดิบ และ

กระถางมวลเบา สามารถสรุปองค์ความรู้ที่ได้จากการสร้างสรรค์ผลงาน ดังนี้

	 1. ความงามของภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ การภาพถ่ายผลิตภัณฑ์โดยการนำ�เทคนิคการจัดองค์

ประกอบภาพนำ�มาประกอบการสร้างสรรค์ กฎสามส่วน เส้นนำ�สายตา ฉากหลัง ของภาพถ่ายช่วย

เสริมความงานให้ภาพถ่ายเพื่อไปใช้ประโยชน์การสื่อสารในการโน้มน้าวใจของผู้รับสาร สอดคล้อง

กับ อำ�นวยพร บญุจำ�รสั (2553) กลา่ววา่ “ชา่งภาพตอ้งทำ�ความเขา้ใจในหลกัการขององคป์ระกอบ

ภาพ อันเป็นองค์ประกอบขั้นพื้นฐานในการถ่ายภาพ ซึ่งรวมเอาหลักการทางศิลปะ ทั้งในเรื่องของ

การวางตำ�แหน่งวัตถุ แสง เงา เส้น รูปร่างรูปทรง ฯลฯ หากเราสามารถสร้างสรรค์องค์ประกอบ

เหล่านี้ได้อย่างเหมาะสมลงตัวภาพถ่ายที่อออกมาอาจจะสวยงาม”

การออกแบบใช้ภาพกระถางมวลเบาท่ีปลูกต้นไม้ถ่ายกับ

ฉากหลังร้านคาเฟ่ โดยแบง่ภาพออกเปน็ส่ีส่วนเพ่ือจะใช้กบั

สื่อเฟสบุ๊ค ซึ่งสามารถดูได้เป็นภาพรวมดังตัวอย่าง หรือ

คลิกเข้าไปดูที่ส่วนของภาพก็ได้ เลือกวางข้อความเพื่อ

กำ�กับความหมายของภาพในพ้ืนทีว่างของภาพและวางขอ้

ความทุกภาพทั้งสี่ส่วน

    การออกแบบใช้ภาพกระถางมวลเบากับฉากหลังที่เป็น

มอส โดยแบ่งภาพออกเป็นสี่ส่วนเพื่อจะใช้กับสื่อเฟสบุ๊ค 

ซึง่สามารถดไูด้เปน็ภาพรวมดงัตัวอยา่ง หรอืคลกิเขา้ไปดทูี่

ส่วนของภาพก็ได้ เลือกวางข้อความเพื่อกำ�กับความหมาย

ของภาพในพืน้ทีว่างของภาพและวางขอ้ความทกุภาพท้ังส่ี

ส่วน
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	 การเหลือพื้นท่ีว่างของภาพหรือกฎสามส่วน พื้นที่วางของภาพสามารถนำ�ข้อความผ่าน

อกัษรเพือ่ใชใ้นการกำ�กบัความหมายของภาพเพือ่ใหผู้ร้บัสารเขา้ในเนือ้หาของผลติภัณฑม์ากยิง่ขึน้ 

	 แสง แสงจากธรรมชาติที่นำ�มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานส่งผลให้ภาพถ่ายมีความเป็น

ธรรมชาติ ซึ่งช่างภาพต้องทำ�ความเข้าใจในเร่ืองของทิศทางของแสง สภาพแสง และเงาที่จะตก 

กระทบกับผลิตภัณฑ์ดังตารางที่ 1

	 2. การสื่อสารผ่านภาพถ่ายและอักษร การใช้ข้อความกำ�กับความหมายของภาพในการ

สือ่สาร  ตวัอักษรจะชว่ยเสรมิใหเ้นือ้หามคีวามชัดเจนดังที ่ความสมัพันธ์ระหวา่งภาพกบัคำ�บรรยาย

ภาพ Roland Barthes (1999: 33, อ้างถึงในกฤษณ์ ทองเลิศ, 2554) อธิบายไว้ว่า หน้าที่ของคำ�

บรรยายภาพต่อความสัมพันธ์ระหว่างภาพกับคำ�บรรยายภาพนี้อาจจำ�แนกได้สองลักษณะ 1) การ

กำ�กับความหมายของภาพ (anchorage) Barthes ได้อธิบายให้เห็นว่าภาพทุกภาพมีความหมายที่

หลากหลาย (polysemous) อกีท้ังยงัมคีวามหมายในระดบัความหมายโดยนยัหรอืความหมายแฝง 

และโดยทั่วไปแล้วรูปสัญญะของภาพมักผูกโยงกับส่ิงท่ีต้องการหมายถึงอย่างหลวม ๆ เหมือนกับ 

“ห่วงโซ่ที่ลอยตัว” (a floating chain) ทำ�ให้ผู้อ่านสามารถที่จะเลือกความหมายบางอย่างและ

ปฏิเสธความหมายบางอย่างได้ ดังนั้น ในทุก ๆ สังคมจึงต้องมีวิธีการที่จะกำ�กับและควบคุมการ

ตีความหมายที่มีอยู่อย่างหลากหลาย คำ�บรรยายภาพอาจทำ�หน้าท่ีในการระบุข้ีชัดถึงความหมาย

หรือมีหน้าท่ีในการตั้งช่ือหรือให้สมญานาม ซ่ึงเป็นหน้าที่ที่สอดคล้องกับหน้าที่การกำ�กับหรือตัว

ควบคุมความหมายของภาษาภาพ การกำ�กับความหมายของภาพด้วยภาษาเขียนจึงเป็นการจำ�กัด

ศกัยภาพในการสือ่ความหมายของภาพใหเ้หลือเพียงส่วนของภาพทีต้่องการใช ้หรืออกีนยัหนึง่ภาษา

เขียนทำ�หน้าที่ในการปราม (repress) ความหมายของภาษาภาพ 2) การเชื่อมโยงทางความหมาย 

(relay) การเชื่อมโยงความหมายมักพบในงานประเภทภาพการ์ตูน โดยที่ข้อความมักทำ�หน้าที่เป็น

บทสนทนา ทำ�ให้ความสมัพนัธข์องคำ�บรรยายและภาพมลีกัษณะของความสมัพนัธแ์บบเสรมิเกือ้กลู

ซึ่งกันและกัน (complementary relationship) ในกรณีที่ต้องการการนำ�เสนอความหมายที่ไม่

ปรากฏในภาพ การใช้คำ�บรรยายประกอบภาพจะสามารถท่ีจะทำ�หน้าท่ีทางการส่ือสารท่ีทดแทน

การใช้ภาพได้ จึงสรุปได้ว่าภาพกับความหมายของภาษาเป็นสิ่งที่เสริมเกื้อกูลกันดังหลักแห่งการ

เสริมกันในการสื่อสาร

	 3. มุมภาพกับการสื่อความหมาย มุมภาพที่เหมาะสำ�หรับการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์คือ                  

มุมภาพระดบัสายตา ใชส้ำ�หรบัในกรณตีอ้งการใหเ้หน็รายละเอยีดของผลติภณัฑท์ีไ่มผ่ดิรปูทรง มุม

สูง กรณีต้องการให้ผลิตภัณฑ์ในมุมที่มีฉากหลังมากประกอบผลิตภัณฑ์ ซึ่งการเลือกใช้มุมภาพขึ้น

อยู่กับการต้องการนำ�ภาพไปใช้ประกอบการสื่อสาร
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