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บทคัดย่อ

		  การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐที่มีให้กับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย

มีมาอย่างต่อเนื่อง ในปัจจุบันการบูรณาการหน่วยงานรัฐที่เก่ียวข้องตามแผนงานบู

รณาการของคณะกรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติ “Content Thailand” 

เพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน และ

ยุทธศาสตร์การส่งเสริมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ ระยะที่ 3 (พ.ศ.2560-2564) โดย

สนบัสนนุ เผยแพร ่และสรา้งรายได้จากอตุสาหกรรมภาพยนตร์และวดิีทศันข์องไทย

ในต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง ซึ่งกระทรวงวัฒนธรรมได้บูรณาการความร่วมมือกับ

กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ กระทรวงพาณชิย ์ในนามทีมประเทศไทย ภายใต้ช่ือ “Content Thailand” 

เพื่อให้การส่งเสริมภาพยนตร์ไทยไปยังตลาดภาพยนตร์ในต่างประเทศ บทความนี้มี

วัตถุประสงค์เพื่อร่วมแบ่งปันประสบการณ์และประโยชน์ที่ได้จากการได้รับการ

สนับสนุนจากหน่วยงานรัฐไปร่วมงานเทศกาลภาพยนตร์ในต่างประเทศ

	  	 ในฐานะท่ีผู้เขียนมีโอกาสเข้าร่วมคูหาแสดงผลงานภาพยนตร์และเจรจา

การคา้กบัผูซ้ือ้ชาวตา่งประเทศโดยได้รับการสนบัสนนุจากหนว่ยงานภาครัฐ พบวา่มี

ข้อดีหลายประการ คือ คูหาแสดงสินค้าเป็นลักษณะของพาวิลเลียน (Pavillion) ทีมี

พื้นท่ีกว้างขวางมีความโดดเด่นทำ�ให้ผู้มาร่วมงานเกิดความสนใจทำ�ให้ได้มีผู้มาเยี่ยม

ชมและเจรจาการคา้ดว้ยมาก การตกแต่งคหูาแสดงสินค้า กรมการคา้ระหวา่งประเทศ

 											        

* นักวิชาการอิสระ

*. Independent Scholar

E-mail : monrudeet@gmail.com *



วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 22 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566) 265

จะดำ�เนินการเจรจาการซื้อพ้ืนท่ีแสดงสินค้ากับผู้จัดงานทำ�ให้ได้พื้นที่ท่ีดี กว้างขวางและกรมฯจะ

ดแูลรบัผดิชอบในการออกแบบ จดัสรรจำ�นวนคหูาแสดงสนิคา้ใหเ้หมาะสมและสอดคลอ้งกบัจำ�นวน

ผู้ประกอบการที่เดินทางไปร่วมงานด้วย ทำ�ให้คูหามีความเป็นเอกลักษณ์และสวยงาม และกรมส่ง

เสริมการค้าระหว่างประเทศมีการซ้ือสื่อประชาสัมพันธ์ภายในงานและมีการจัดกิจกรรม

ประชาสมัพนัธต์า่ง ๆ เพือ่เป็นการสรา้งความสมัพนัธท์ีด่รีะหวา่งผูป้ระกอบการชาวไทยและผูซ้ือ้ชาว

ต่างชาติทำ�ให้ผู้ประกอบการได้มีโอกาสทำ�ความรู้จักกับผู้ซื้อและได้มีฐานข้อมูลของลูกค้ามากขึ้น  

นอกจากน้ีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจัดกิจกรรมจับคู่เจรจาให้กับผู้ประกอบการซึ่งทำ�ให้

มโีอกาสไดรู้จ้กักบัผูซ้ือ้และไดพ้ดูคยุเจรจาการคา้กนัซ่ึงเปน็ประโยชนอ์ยา่งยิง่แกผู่ป้ระกอบการราย

ใหม่ที่เพิ่งเข้ามาในอุตสาหกรรมและยังไม่มีฐานข้อมูลผู้ซื้อ

คําสําคัญ: ภาพยนตร์ไทย, ตลาดภาพยนตร์, ภาพยนตร์ไทยในต่างประเทศ

Abstract

	 The support of government agencies to the Thai film industry has continued 

from year to year. At present, the integration of relevant government agencies                  

according to the National Film and Video Committee's integrated work plan "Content 

Thailand" is in response to the national strategy on building competitiveness. and 

strategy to promote film and video phase 3 (2017-2021) by continuously supporting, 

disseminating and generating income from Thai film and video industry abroad. The 

Ministry of Culture has integrated cooperation with the Department of Tourism, 

Ministry of Tourism and Sports and the Department of International Trade Promotion 

Ministry of Commerce on behalf of the Thailand team under the name "Content 

Thailand" to promote Thai movies to foreign film markets. This article aims to share 

experiences and benefits of receiving government support to attend film festivals 

abroad.

	 As the author had the opportunity to attend film booths and negotiate trade 

with foreign buyers with support from government agencies, it was found that there 

are many advantages, namely, the exhibition booth is in the form of a pavilion with 

a spacious area attracting the attention of the participants and a lot of visitors and 

trade negotiations. The Department of International Trade will negotiate the              

purchase of exhibition space with the organizers, resulting in a good space, spacious 

and the department will take care of the design. Also the department allocated 

the number of exhibition booths appropriately and in line with the number of 

entrepreneurs traveling to the event. This made the booth unique and beautiful. 

And the Department of International Trade Promotion has purchased public                       
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relations media at the event and organized various public relations activities in 

order to build a good relationship between Thai entrepreneurs and foreign buyers, 

allowing entrepreneurs to have the opportunity to get to know more buyers and 

gain more customer databases. In addition, the Department of International Trade 

Promotion organizes a matching event for entrepreneurs, which provides an                          

opportunity to get to know buyers and have a trade negotiation, which is very 

beneficial for new entrepreneurs who have just entered. Comes in the industry and 

doesn't have a buyer database yet.

Keywords: Thai films, the film market, Thai films in foreign countries

บทนำ�

	 ธุรกิจภาพยนตร์นับเป็นธุรกิจหนึ่งที่มีความเสี่ยงสูงเนื่องจากใช้เงินลงทุนในการสร้าง

ภาพยนตร์เรื่องหนึ่งเป็นจำ�นวนไม่น้อยในขณะท่ีรายรับของภาพยนตร์แต่ละเร่ืองข้ึนอยู่กับหลาย

ปัจจัยทำ�ให้ไม่สามารถคาดการณ์ได้ว่าภาพยนตร์เร่ืองหนึ่ง ๆ เมื่อผลิตขึ้นมาแล้วจะคุ้มค่ากับการ

ลงทุนหรือไม่ ภาพยนตร์ไทยบางเรื่องลงทุนไม่มากแต่ทำ�รายได้มากทำ�ให้ผู้ประกอบการได้กำ�ไรมี

เงนิไปลงทนุในภาพยนตรเ์รือ่งตอ่ไปได ้ในขณะทีภ่าพยนตรบ์างเรือ่งลงทนุสงูแต่รายรบัจากการฉาย

ในโรงภาพยนตรไ์มเ่ปน็ไปตามเปา้ทีว่างไวท้ำ�ใหผู้้ประกอบการขาดทุน บางรายต้องมหีนีสิ้น บางราย

ต้องขายรถขายบ้านเพื่อมาลงทุนสร้างภาพยนตร์ เมื่อภาพยนตร์ขาดทุนก็ต้องสูญเสียทรัพย์สิน

	 อยา่งไรกด็แีมอ้ตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยจะเปน็ธรุกจิท่ีมคีวามเส่ียงสูงแต่กย็งัมผู้ีประกอบ

การสนใจเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมน้ีอยา่งตอ่เนือ่งแตเ่ปน็ไปในลกัษณะทีมี่การคำ�นวณตน้ทนุการ

สร้างและหาแหล่งรายรับจากหลายช่องทางที่แน่นอนมากขึ้น อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีช่อง

ทางการจัดจำ�หน่ายท่ีไม่ได้จำ�กัดแค่เพียงโรงภาพยนตร์เท่านั้นแต่ยังมีช่องทางอื่น ๆ อีกหลายช่อง

ทางทีส่ามารถสรา้งรายไดจ้ำ�นวนหนึง่ใหแ้กผู่ป้ระกอบการได ้อาทเิชน่ การเผยแพรผ่า่นรปูแบบของ

วีดีโอออนดีมานด์ (Video On Demand) อย่างเช่น Netflix ซึ่งเป็นบริการสตรีมมิง แบบต้องเป็น

สมาชิก โดยสมาชิกสามารถรับชมซีรีส์และภาพยนตร์ในอุปกรณ์ที่เชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตได้โดยไม่มี

โฆษณาคัน่   นอกจากนีย้งัสามารถดาวนโ์หลดซรีสีแ์ละภาพยนตรล์งในอปุกรณ ์iOS, Android หรอื 

Windows 10 แล้วรับชมได้โดยไม่ต้องเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ต หรือการขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร์เพื่อไป

เผยแพรท่างโทรทัศนท้ั์งแบบชมฟรหีรอืแบบบอกรบัสมาชกิ อกีชอ่งทางหนึง่ในการเพิม่รายได้ใหก้บั

ภาพยนตรไ์ทยคอืการจดัจำ�หนา่ยในตา่งประเทศโดยเฉพาะอยา่งยิง่ประเทศในภมูภิาคเอเชยีตะวนั

ออกเฉียงใต้ที่มีวัฒนธรรมใกล้เคียงกันโดยเฉพาะอย่างยิ่งภาพยนตร์สยองขวัญของไทยท่ีได้รับการ

ยอมรับในภูมิภาคว่าเป็นภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาดีมีคุณภาพ

	 ภาพยนตร์ไทยเร่ืองแรก ๆ  ทีม่กีารจัดจำ�หน่ายไปในตา่งประเทศนัน้เริม่ตัง้แต ่2499 อนัธพาล

ครองเมือง สตรเีหลก็ นางนาก จนมาถงึยคุทีภ่าพยนตรไ์ทยไดร้บัการตอบรบัจากตลาดตา่งประเทศ

อยา่งมากคอื ภาพยนตร์เรือ่ง “องก์บาก” ซึง่นบัไดว้า่เปน็ภาพยนตรไ์ทยทีป่ระสบความสำ�เรจ็สงูสดุ
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ในตลาดโลก แมว้า่ความสำ�เรจ็นีย้งัไมม่ากเทา่หนงัต่างประเทศอกีหลายเร่ืองของหลายชาติ แต่เปน็

ความสำ�เร็จสูงสุดของหนังไทยในรอบประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ของประเทศไทย โดยภาพยนตร์ทำ�

รายได้ในอันดับที่ 17 ของอเมริกา ทั้งที่เข้าฉายเพียง 361 โรงทั่วประเทศ หรือเพียง 10 เปอร์เซ็นต์

ของโรงฉายภาพยนตร์ที่ได้อันดับหนึ่ง ความสำ�เร็จของภาพยนตร์เรื่อง “องก์บาก” ได้ส่งผลให้เกิด

ความสำ�เร็จในภาพยนตร์เรื่องต่อมาของทีมงานชุดเดียวกันคือ ภาพยนตร์เรื่อง “ต้มยำ�กุ้ง” หรือ 

“THE PROTECTOR” ซึง่สรา้งประวตัศิาสตรภ์าพยนตรไ์ทยครัง้ยิง่ใหญด่ว้ยการเปน็ภาพยนตรไ์ทย

เร่ืองแรกสร้างท่ีประสบความสำ�เร็จอย่างสูงสุดเปิดตัวขึ้นสู่อันดับ 4 ภาพยนตร์ทำ�เงินสูงสุดของ

ฮอลลวีูด้ โดยเปน็ภาพยนตรไ์ทยเรือ่งแรกในประวตัศิาสตรท์ีท่ำ�รายไดไ้ปถงึ 5,032,000 ล้านเหรยีญ

สหรัฐจากการเข้าฉายเพยีงแค ่3 วนัแรก ทำ�รายได้เปน็อนัดับ 4ของ ภาพยนตรท์ำ�เงนิสงูสดุในตาราง

อันดับทำ�เงิน BOX-OFFICE ประจำ�สัปดาห์ด้วยจำ�นวนโรงฉาย 1,541 โรง โดยทำ�รายได้เฉลี่ยต่อ

โรงถึง 3,265 เหรียญสหรัฐจากรายได้ในช่วง 3 วัน

	 ภาพยนตร์เรื่อง “ฉลาดเกมส์โกง” เป็นภาพยนตร์ไทยอีกเรื่องที่ประสบความสำ�เร็จในต่าง

ประเทศโดยเฉพาะอยา่งยิง่ในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจนีทีโ่ดยปกตแิลว้นอ้ยนกัท่ีมภีาพยนตร์

จากตา่งประเทศไดร้บัความนยิมนอกเหนอืจากภาพยนตรจ์ากฮอลลวีูด้ ภาพยนตรเ์รือ่ง ฉลาดเกมส์

โกง ทำ�รายได้สูงสุดตลอดกาลของภาพยนตร์ไทยที่เข้าฉายในประเทศ ทั้งในฮ่องกง, มาเลเซีย, 

เวียดนาม, ไต้หวัน ยิ่งไปกว่านั้น หนังยังขึ้นไปครองตำ�แหน่งภาพยนตร์ไทยที่ทำ�รายได้สูงสุดในต่าง

ประเทศ ทำ�ลายสถิติเดิมของภาพยนตร์ไทยทั้ง องค์บาก (2546) ที่ครั้งหนึ่งเคยทำ�รายได้ในต่าง

ประเทศไปกว่า 20,112,926 เหรียญสหรัฐ (หรือประมาณ 667 ล้านบาท) และ ต้มยำ�กุ้ง (2548) 

ในชื่อสากล The Protector ที่เคยสร้างประวัติศาสตร์เป็นภาพยนตร์ไทยเรื่องแรกที่ทำ�รายได้เปิด

ตัวอันดับ 4 ใน Box Office สหรัฐอเมริกา และจบรายได้ทั่วโลกด้วยตัวเลข 27,165,581 เหรียญ

สหรัฐ (หรือประมาณ 901 ล้านบาท)  เช่นเดียวกับหนังผี ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ (2547) เคยทำ�

รายได้ในต่างประเทศ 231 ล้านบาท หรือกับหนังฮิตถล่ม พี่มาก..พระโขนง (2556) ที่เคยเก็บราย

ได้ในต่างประเทศได้อย่างสวยงามเช่นกัน (The Standard, 2017)

	 การสื่อสารการตลาดให้ภาพยนตร์ไทยเร่ืองหนึ่งๆเป็นที่รู้จักในต่างประเทศนั้นมีหลายวิธี 

แตว่ธิท่ีีผู้สรา้งภาพยนตรน์ยิมใชค้อื การออกแสดงในตลาดภาพยนตรท์ีจั่ดขึน้ในประเทศตา่ง ๆ  ตลอด

ปี ตลาดภาพยนตร์ท่ีผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยนิยมไปจัดแสดงคือ ตลาดภาพยนตร์ที่เมืองคานส์ซ่ึงจัด

ควบคู่ไปกับเทศกาลภาพยนตร์แห่งเมืองคานส์ ที่เรียกว่า Marche Du Film  จัดขึ้นที่เมืองคานส์ 

ประเทศฝรั่งเศส ตลาดภาพยนตร์อเมริกาหรือ American Film Market จัดข้ึนที่ลอสแองเจลิส 

ประเทศสหรัฐอเมริกา หรือตลาดภาพยนตร์แห่งยุโรปท่ีจัดข้ึนท่ีเบอร์ลิน ประเทศเยอรมนีท่ีชื่อว่า 

European Film market สำ�หรับในฝั่งเอเชียเองก็มีตลาดภาพยนตร์หลายแห่งที่นิยมไปแสดง

ภาพยนตร์ ได้แก่ ตลาดภาพยนตร์ฮ่องกง หรือ HongKong Filmart เทศกาลภาพยนตร์เมืองปูซาน 

ประเทศเกาหลีใต้ ตลาดภาพยนตร์ในญี่ปุ่นหรือ Tokyo Content Market และเทศกาลภาพยนตร์

เซี่ยงไฮ้ หรือ  Shanghai Film Festival ซึ่งเทศกาลเหล่านี้จะมีการเชิญชวนให้ผู้สร้างภาพยนตร์

ไทยไปออกบธูเพือ่เผยแพรภ่าพยนตร์ใหเ้ปน็ท่ีรูจั้กในตลาดของประเทศนัน้ๆและในภูมภิาคเดียวกนั 

โดยมีท้ังส่งจดหมายเชิญบริษัทผู้สร้างโดยตรงหรือผ่านทางหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องทั้ง กระทรวง
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วัฒนธรรม กระทรวงพาณิชย์หรือกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ทั้งนี้บทบาทของรัฐบาลในการ

สนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยให้มีโอกาสได้ไปเผยแพร่ในต่างประเทศนั้น ภาครัฐให้การ

สนับสนุนในด้านการนำ�บริษัทภาพยนตร์ไทยไปเข้าร่วมงานเทศกาลต่าง ๆ ในต่างประเทศ เพื่อ

เป็นการเปิดตลาดในต่างประเทศเพิ่มขึ้นทั้งในแถบเอเชีย ยุโรปและสหรัฐ

	 ในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาตลาดส่งออกภาพยนตร์กลายเป็นแหล่งรายได้ที่สำ�คัญของ

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยมูลค่าการส่งออกภาพยนตร์ขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจึงกลาย

เปน็อตุสาหกรรมทีไ่ด้รบัการสนบัสนนุจากรฐับาลเพิม่ขึน้ ทัง้นีเ้นือ่งจากนานาประเทศตา่งตระหนกั

ว่าสินค้าภาพยนตร์น้ันกลายเป็นสินค้าในเชิงวัฒนธรรมที่สามารถใช้เป็นเครื่องมือในการดำ�รงไว้ซึ่ง

วัฒนธรรมของประเทศและการเผยแพรว่ฒันธรรมของประเทศไปสูน่านาประเทศและเกดิผลพวงที่

ตามมาในการจำ�หน่ายสินค้าและบริการอื่น ๆ ของประเทศไปสู่ตลาดโลกได้ ยกตัวอย่างเช่น การ

เตบิโตของอตุสาหกรรมภาพยนตรข์องเกาหลใีต ้ทีก่ระจายเขา้สูป่ระเทศตา่ง ๆ  ไดน้ำ�วฒันธรรมทาง

ดา้นอาหารทำ�ใหร้า้นอาหารเกาหลไีดร้บัความนยิมเพ่ิมขึน้ การถา่ยทอดแหล่งทอ่งเทีย่วเปน็การส่ง

เสริมการท่องเที่ยวของประเทศมีนักท่องเที่ยวจำ�นวนมากหลั่งไหลเข้าไปในประเทศเกาหลีใต้เพ่ิม

ขึน้ นับไดว้า่เปน็พลงัของอำ�นาจออ่น (soft power) ทีป่ระเทศไทยเองกเ็ริม่มากำ�หนดนโยบายเกีย่ว

กับการใช้อำ�นาจอ่อนมาทำ�ให้ประเทศไทยมีรายได้จากการส่งออกวัฒนธรรมมากขึ้น

	 กรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณชิยม์หีนา้ทีห่ลักในการนำ�ภาพยนตร์ไป

เผยแพร่ในต่างประเทศ โดยจะเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการภาพยนตร์ได้สมัครเข้าร่วมโครงการดัง

กล่าวและมีการสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการประชาสัมพันธ์และจัดทำ�บูธแสดงในงานโดยผู้ประกอบ

การมีภาระค่าใช้จ่ายให้กับทางกระทรวงเป็นจำ�นวนที่ประหยัดกว่าการเดินทางไปแสดงสินค้าเอง

และติดต่อกับผู้จัดงานโดยตรง บริษัทภาพยนตร์ไทยที่มีงบประมาณจำ�กัดในการทำ�การ

ประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์สามารถเข้าร่วมโครงการดังกล่าวได้ โดยทางกรมฯจะพิจารณาคัดเลือก

บริษัทที่เหมาะสมไปร่วมงานต่าง ๆ อาทิ เทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ ตลาดภาพยนตร์ฮ่องกง 

เทศกาลภาพยนตร์เซี่ยงไฮ้ เทศกาลภาพยนตร์ปักกิ่ง เทศกาลภาพยนตร์ที่โตเกียว ประเทศญี่ปุ่น 

เปน็ตน้ กระทรวงวฒันธรรมไดร้ว่มกบัหนว่ยงานภาครัฐ และเอกชน ขบัเคล่ือนงานส่งเสริมและเผย

แพร่ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ทั้งในและต่างประเทศ 

	 ในปัจจุบันได้มีการบูรณาการหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องตามแผนงานบูรณาการของคณะ

กรรมการภาพยนตร์และวีดิทัศน์แห่งชาติ “Content Thailand” เพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์ชาติ

ดา้นการสรา้งความสามารถในการแข่งขัน และยุทธศาสตรก์ารสง่เสรมิภาพยนตรแ์ละวีดิทศัน ์ระยะ

ที่ 3 (พ.ศ.2560-2564) โดยสนับสนุน เผยแพร่ และสร้างรายได้จากอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวี

ดิทัศน์ของไทยในต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงกระทรวงวัฒนธรรมได้บูรณาการความร่วมมือกับ

กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ ในนามทีมประเทศไทย ภายใต้ช่ือ "Content Thailand" เพื่อให้การส่งเสริม

ภาพยนตร์ไทยไปยังตลาดภาพยนตร์ในต่างประเทศ สำ�หรับผู้เขียนในฐานะที่เคยทำ�งานในบริษัท

ภาพยนตร์ท่ีมีโอกาสได้ไปร่วมงานเทศกาลภาพยนตร์ต่างประเทศโดยได้รับการสนับสนุนจากกรม

การค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์นั้น ข้าพเจ้าได้รับโอกาสอันดีในการนำ�ภาพยนตร์ของ
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บรษิทัไปให้รูจ้กัในตา่งประเทศ ซึง่การได้เขา้ร่วมคหูาแสดงผลงานภาพยนตร์และเจรจาการคา้กบัผู้

ซื้อชาวต่างประเทศนั้นมีข้อดีหลายประการดังนี้

ประการแรก การออกบูธร่วมกับกรมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์นั้น

เป็นการไปในฐานะตัวแทนบริษัทภาพยนตร์ในประเทศไทย ซึ่งบริษัททุกบริษัทใน

ประเทศไทยจะได้อยู่รวมในพ้ืนท่ีเดียวกัน ทำ�ให้สามารถสร้างคูหาแสดงสินค้าเป็น

ลกัษณะของพาวลิเลยีน (Pavillion) ทมีพีืน้ทีก่วา้งขวางมคีวามโดดเดน่ทำ�ใหผู้ม้ารว่ม

งานเกิดความสนใจทำ�ให้ได้มีผู้มาเยี่ยมชมและเจรจาการค้าด้วยมาก ซึ่งเมื่อเปรียบ

เทยีบกบัการไปออกบธูโดยอสิระนัน้ บรษิทัตอ้งแยกตวัไปอยูใ่นบรเิวณทีม่บีรษิัทจาก

ประเทศอื่น ๆ อยู่ด้วยอาจทำ�ให้ผู้ซื้อที่มาเดินในงานให้ความสนใจได้น้อยกว่า  

ประการทีส่อง การตกแตง่คหูาแสดงสนิคา้ กรมการคา้ระหวา่งประเทศจะดำ�เนนิการ

เจรจาการซื้อพ้ืนท่ีแสดงสินค้ากับผู้จัดงานทำ�ให้ได้พื้นที่ที่ดี กว้างขวางและกรมฯจะ

ดูแลรับผิดชอบในการออกแบบ จัดสรรจำ�นวนคูหาแสดงสินค้าให้เหมาะสมและ

สอดคล้องกับจำ�นวนผู้ประกอบการที่เดินทางไปร่วมงานด้วย ทำ�ให้คูหามีความเป็น

เอกลักษณ์และสวยงาม นอกจากนี้ผู้จัดงานมักมีข้อกำ�หนดในการจัดวางอุปกรณ์

ประชาสัมพันธ์ภายในคูหา ซึ่งหากสื่อสารไม่เป็นที่เข้าใจก็อาจออกแบบผิดไปจากรูป

แบบที่ผู้จัดการต้องการได้ การที่กรมการค้าระหว่างประเทศเข้ามารับดูแลในส่วนนี้

จึงเป็นการอำ�นวยความสะดวกแก่ผู้ประกอบการเป็นอย่างมาก 

 

ประการทีส่าม กรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศมกีารซือ้สือ่ประชาสมัพนัธภ์ายใน

งานและมีการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ เพื่อเป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ดี

ระหว่างผู้ประกอบการชาวไทยและผู้ซ้ือชาวต่างชาติทำ�ให้ผู้ประกอบการได้มีโอกาส

ทำ�ความรู้จักกับผู้ซื้อและได้มีฐานข้อมูลของลูกค้ามากขึ้น  

ประการที่สี่ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจัดกิจกรรมจับคู่เจรจาให้กับผู้

ประกอบการซึ่งทำ�ให้มีโอกาสได้รู้จักกับผู้ซ้ือและได้พูดคุยเจรจาการค้ากันซ่ึงเป็น

ประโยชน์อย่างยิ่งแก่ผู้ประกอบการรายใหม่ที่เพ่ิงเข้ามาในอุตสาหกรรมและยังไม่มี

ฐานข้อมูลผู้ซื้อ

	

	 จะเหน็ไดว้า่การทีก่รมการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณชิย์ได้เขา้มารว่มสง่เสริมการนำ�

ภาพยนตร์ไทยไปเผยแพร่ในเทศกาลภาพยนตร์ต่างประเทศนั้นมีส่วนสำ�คัญในการสนับสนุนให้ผู้

ประกอบการได้นำ�ภาพยนตร์ให้ออกไปเป็นที่รู้จักกับผู้ซื้อชาวต่างประเทศ อย่างไรก็ดี จาก

ประสบการณข์องผูเ้ขยีนในการไปรว่มงานเทศกาลต่าง ๆ  นัน้ จะพบวา่ การได้ไปแสดงสินคา้ในต่าง

ประเทศนัน้ใหป้ระโยชนแ์กบ่รษิทัอยา่งมากในการทำ�ความรู้จักกบัผูซ้ื้อ ได้กระชบัความสัมพันธแ์ละ
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ไดพ้บปะกบัลกูคา้แบบเหน็หนา้คา่ตากนัมากข้ึน จึงอาจกล่าวได้วา่การไปแสดงสินคา้ในต่างประเทศ

นั้นเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในรูปแบบหนึ่ง ผู้ประกอบการได้มีโอกาสพูดคุยเจรจาการค้า

กบัผูซ้ือ้ แตใ่นการปดิการขายในเทศกาลนัน้ไมม่ากเทา่ทีค่าดการณ ์โดยในส่วนของการตัดสินใจซือ้

ของผู้ซื้อนั้นจำ�เป็นต้องอาศัยเวลาในการศึกษาตัวภาพยนตร์โดยละเอียดก่อนที่จะตัดสินใจซื้อ 

สำ�หรับขั้นตอนการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ในเทศกาลภาพยนตร์ของบริษัทนั้นผู้เขียนสามารถสรุป

ได้คร่าว ๆ ดังนี้

	 1. ติดตามข่าวสารจากหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง อาทิ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

	 2. เมื่อพบประกาศแจ้งการเปิดคูหาแสดงสินค้าภาพยนตร์ในต่างประเทศ ทำ�การกรอกใบ

สมัครและยื่นใบสมัครเพื่อให้หน่วยงานรัฐพิจารณา

	 3. เมื่อผ่านการคัดเลือก ให้ทำ�ตามกระบวนการต่าง ๆ ที่หน่วยงานรัฐแจ้ง เช่น เข้าร่วม

ประชุม กรอกรายละเอียดบริษัทกับฐานข้อมูลของผู้จัดงานเทศกาลภาพยนตร์ในต่างประเทศนั้นๆ 

และจดัเตรยีมสือ่ทัง้ในรปูแบบของภาพนิง่ ภาพเคล่ือนไหว รวมถึงโลโกบ้ริษัทเพ่ือการจัดเตรียมคหูา

และสื่อประชาสัมพันธ์ภายในงาน 

	 4. เตรยีมการเดนิทางและไปถึงก่อนเริม่งานอยา่งนอ้ย 1 วนัเพือ่จดัคหูาและรบับตัรเขา้งาน 

	 5. ในวันแสดงงานทำ�การเจรจาการค้า โดยต้องเตรียมแผ่นพับที่ประกอบด้วยเรื่องย่อและ

ใบปดิภาพยนตร ์พรอ้มตวัอยา่งภาพยนตรเ์พือ่เปดิใหด้ ูรวมถงึหากภาพยนตรเ์สรจ็สมบรูณแ์ลว้อาจ

มลีงิคใ์หช้มภาพยนตรเ์พือ่ประกอบการตดัสินใจของผูซ้ื้อ และรายงานผลการเจรจาใหก้บัหนว่ยงาน

รัฐทราบและควรอยู่เข้าร่วมงานจนถึงวันสุดท้าย และส่งใบประเมินผลการจัดงานพร้อมฐานข้อมูล

ผู้ซื้อให้แก่หน่วยงานต่างประเทศเพื่อเป็นฐานข้อมูลต่อไป

	 การเข้าร่วมงานเทศกาลภาพยนตร์ในต่างประเทศนั้น โดยหลักแล้วเป็นเหมือนเครื่องมือ

ประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์ในรูปแบบหนึ่งซึ่งส่วนใหญ่ผู้ประกอบการรายเล็ก ๆ มักคาดหวังว่าจะ

สามารถจำ�หน่ายลขิสทิธิภ์าพยนตรไ์ดแ้ละได้เงินจำ�นวนหนึง่กลับมาแต่ส่วนใหญแ่ล้วผลลัพธดั์งกล่าว

มักไม่เกิดขึ้นเนื่องจากลิขสิทธิ์ภาพยนตร์เรื่องหนึ่ง ๆ  นั้นมีราคาหลายพันเหรียญสหรัฐไปจนถึงหลัก

หม่ืนหรือหลักแสนได้ซึ่งขึ้นอยู่กับคุณภาพของภาพยนตร์และชื่อเสียงของบริษัทผู้สร้างภาพยนตร์ 

ดงัน้ันผู้ซือ้จงึจำ�เป็นตอ้งขอดภูาพยนตรท์ัง้เร่ืองกอ่นตดัสนิใจ มหีลายกรณทีีผู่ซ้ื้อเลอืกซือ้ภาพยนตร์

ก่อนสร้างนั่นก็เพราะผู้ซื้อมั่นใจในทีมงาน นักแสดงและเนื้อหาภาพยนตร์ว่าสามารถทำ�ตลาดใน

ประเทศของเขาได้อย่างแน่นอนจึงตัดสินใจทำ�การมัดจำ�จองซื้อภาพยนตร์ก่อนคู่แข่ง และการซื้อ

ก่อนหรือซื้อล่วงหน้าอาจได้ราคาซื้อที่ถูกกว่าหลังจากภาพยนตร์เสร็จและมีคู่แข่งแย่งกันซื้อ เช่นใน

กรณขีองภาพยนตรอ์งกบ์ากทีป่ระสบความสำ�เร็จอยา่งมากทำ�ใหม้ลูีกคา้สนใจซ้ือภาพยนตร์เรือ่งต่อ

ไปของทีมงานอย่างเช่นภาพยนตร์เร่ือง “ต้มยำ�กุ้ง”ที่สามารถขายได้ในหลาย ๆ ประเทศก่อนที่

ภาพยนตร์จะถ่ายทำ� สำ�หรับผู้ประกอบการภาพยนตร์ไทยที่สร้างภาพยนตร์ไทยอย่างต่อเน่ืองมัก

จะมีฐานข้อมูลผู้ซื้อภาพยนตร์ในแต่ละประเทศอยู่แล้วดังน้ันจึงสามารถส่งข้อมูลภาพยนตร์ไปทาง

อเีมลใหแ้กผู่ซ้ือ้นบัตัง้แตเ่ริม่โครงการ ระหวา่งพฒันาโครงการไปจนถงึโครงการเสรจ็สิน้ ดงันัน้ผู้ซ้ือ
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จะรับทราบความเคลื่อนไหวของภาพยนตร์อย่างต่อเนื่อง จึงสามารถปิดการขายได้โดยไม่ต้องเดิน

ทางไปเทศกาลภาพยนตรใ์นตา่งประเทศด้วยซํา้ แต่บรษิทัเหลา่นีก็้ยังคงเดินทางไปรว่มงานเทศกาล

ภาพยนตรต์า่งประเทศทีส่ำ�คญั ๆ  เกอืบทุกเทศกาลเพ่ือพบปะกบัผู้ซ้ือทัง้ผู้ซ้ือรายเดิมและผู้ซ้ือหนา้

ใหม่หรือผู้ซื้อในภูมิภาคที่อาจไม่เคยสัมผัสภาพยนตร์ไทยมาก่อน วัตถุประสงค์ในการร่วมงาน

เทศกาลภาพยนตร์จึงไม่ใช่เป็นไปเพ่ือปิดการขาย แต่เป็นไปเพ่ือให้บริษัทผู้ซ้ือได้ทราบข่าวคราว

ความเคลื่อนไหวของบริษัทและตระหนักว่าบริษัทยังคงดำ�เนินธุรกิจภาพยนตร์อยู่ไม่หายไปไหน  

นอกจากนีก้ารไปรว่มงานเทศกาลอาจทำ�ใหเ้กิดโครงการสร้างภาพยนตรร่์วมกนัหรือท่ีเรียกในภาษา

อังกฤษว่า “Co-Production” 

	 ประเด็นสำ�คัญอย่างหนึ่งที่ผู้ประกอบการควรตระหนักในการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ใน

เทศกาลภาพยนตร์ต่างประเทศคือ ความน่าเชื่อถือของผู้ซ้ือเนื่องจากผู้ซ้ือบางรายสามารถเข้ามา

ร่วมงานโดยไม่เสียค่าใช้จ่ายและมักไม่ใช่ผู้ซื้อภาพยนตร์ ดังนั้นจึงอาจเข้ามาเพื่อขอตัวอย่าง

ภาพยนตรแ์ละอาจลกัลอบนำ�ไปเผยแพร่ต่อโดยไมไ่ด้รับอนญุาตด้วยเหตุนีผู้ส้ร้างภาพยนตร์จึงควร

ตรวจสอบถึงความน่าเชื่อถือด้วยการซักถามเกี่ยวกับประวัติการซ้ือภาพยนตร์ก่อนและในส่ือ

ประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์หรือภาพยนตร์ตัวเต็มควรมีการป้องกันการรั่วไหลหรือทำ�สำ�เนาของไฟล์

ภาพยนตร์ไว้ 

	 การจดัโครงการสง่เสรมิอตุสาหกรรมภาพยนตรใ์นงานเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติท่ีสำ�คญั

โดยหน่วยงานรัฐนั้นนับเป็นโครงการที่มีประโยชน์ดังจะเห็นได้จากในต่างประเทศโดยเฉพาะ

เกาหลใีต ้ญีปุ่น่      สหราชอาณาจกัร ฝรัง่เศสหรือประเทศสหรัฐอเมริกานัน้มกัจะส่งเสริมภาพยนตร์

ของประเทศในต่างประเทศอย่างต่อเนื่องโดยสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการจัดสร้างคูหาแสดงสินค้าใน

เทศกาลงานต่างประเทศ ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อเผยแพร่ข้อมูลภาพยนตร์รวมถึงออกแบบคูหา

ใหม้ลีกัษณะเปน็เอกลกัษณข์องประเทศ ซ่ึงการเขา้มาสนบัสนนุของรัฐนัน้เปน็การแบง่เบาภาระคา่

ใช้จ่ายในการแสดงสินค้าในต่างประเทศได้เป็นอย่างมาก อย่างไรก็ดีผู้สร้างภาพยนตร์ควรวางเป้า

หมายให้ชัดเจนว่าในการไปรว่มเจรจาการคา้ในต่างประเทศนัน้เปน็ไปเพือ่อะไร เพือ่ปดิการขาย เพือ่

เก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับผู้ซื้อและความต้องการสินค้าภาพยนตร์ในต่างประเทศ เพื่อสร้างความ

สัมพันธ์กับผู้ซื้อในประเทศต่าง ๆ  เป็นต้น สำ�หรับบริษัทภาพยนตร์ของผู้เขียนนั้นส่วนใหญ่แล้วการ

ไปร่วมจัดแสดงภาพยนตร์ในเทศกาลภาพยนตร์ต่างประเทศนั้นมักไม่ค่อยเน้นไปที่การปิดการขาย

แตเ่ปน็ไปเพือ่กระชบัความสมัพนัธก์บัผูซ้ือ้เดมิ รูจั้กแลกเปลีย่นขอ้มลูกับผูซ้ือ้รายใหม่ๆ  และเปน็การ

แสดงให้ผู้ซื้อเห็นว่าบริษัทยังคงผลิตภาพยนตร์อย่างต่อเนื่อง  

	 ในช่วงโรคระบาดโควิด-19 ระหว่างปี พ.ศ. 2563 ถึง พ.ศ. 2565 นั้นรูปแบบการแสดง

สนิคา้ในตา่งประเทศเปลีย่นไปในรปูแบบออนไลน ์โดยผู้สรา้งภาพยนตร์ยงัสามารถทำ�การนำ�เสนอ

ภาพยนตรผ์า่นชอ่งทางออนไลนไ์ด ้โดยหนว่ยงานรฐัยงัคงทำ�หนา้ทีเ่ปน็ตวักลางในการประสานงาน

ใหผู้ป้ระกอบการไทยและผูซ้ือ้ตา่งประเทศพบปะกนัผ่านการประชมุทางไกล ส่วนของบริษทัเองซ่ึง

เน้นการผลิตภาพยนตร์สยองขวัญเพื่อตลาดในแถบภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ยังสามารถนำ�

โครงการที่ค้างไว้ก่อนโควิด-19 ไปเผยแพร่ในต่างประเทศซึ่งเป็นผู้ซื้อเดิมของบริษัทเอง 
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	 อตุสาหกรรมภาพยนตรเ์ป็นอุตสาหกรรมท่ีมคีวามเสีย่งคอ่นขา้งสงูเนือ่งจากลงทนุตัง้แตข่ัน้

ตอนการพัฒนา การผลิตและหลังการผลิต ผู้ประกอบการจึงต้องหารายได้จากหลาย ๆ แหล่งเพื่อ

ให้ภาพยนตร์สามารถทำ�กำ�ไรได้ การจัดจำ�หน่ายไปยังช่องทางต่างประเทศจึงเป็นแนวทางหนึ่งที่

ช่วยให้ผูป้ระกอบการสามารถเพิม่แหลง่รายไดไ้ปอกีช่องทางหนึง่ อยา่งไรก็ดใีนการสรา้งภาพยนตร์

เพือ่ไปจัดฉายยงัตา่งประเทศนัน้ผูป้ระกอบการต้องพิจารณาวา่ภาพยนตร์เร่ืองนัน้ ๆ  เหมาะกบัตลาด

ของประเทศนั้น ๆ หรือไม่ สำ�หรับภาพยนตร์ไทยแล้วแนวสยองขวัญยังคงเป็นภาพยนตร์ท่ีได้รับ

ความนิยมมากในต่างประเทศ

สรุป

	 การให้สนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในตลาดต่างประเทศของภาครัฐเป็นการเพ่ิม

โอกาสใหผู้้ประกอบการไทยไดน้ำ�ภาพยนตรไ์ปสูส่ายตาชาวโลกมากขึน้เนือ่งจากหากผูป้ระกอบการ

ต้องดำ�เนินการทุกอย่างเองอาจมีค่าใช้จ่ายสูงมาก และอาจไม่ได้ภาพลักษณ์ความเป็นไทยที่ชัดเจน

เท่าไรนัก อยา่งไรกด็ภีาครฐัควรมกีารประชาสมัพนัธก์ารใหก้ารสนบัสนนุใหท้ัว่ถงึและเปดิโอกาสให้

บรษิทัผูส้รา้งภาพยนตรไ์ทยทุกขนาดและทุกรายมโีอกาสได้รบัการคดัเลอืกใหเ้ข้ารว่มงานแสดงสนิคา้

ในต่างประเทศอย่างเท่าเทียมกัน โดยมีการหารือกับผู้ประกอบการทุกรายในการพิจารณาถึงความ

จำ�เปน็ของผูป้ระกอบการแตล่ะรายท่ีจะไดร้บัการสนบัสนนุต่อไปจะเปน็การชว่ยเหลอือตุสาหกรรม

ให้ได้รับประโยชน์อย่างแท้จริงและเป็นการผลักดันให้อุตสาหกรรมนี้มีความเติบโตต่อไปในอนาคต 

ผูเ้ขยีนหวังเปน็อยา่งยิง่วา่ผูอ้า่นจะไดร้บัขอ้มลูท่ีเปน็ประโยชนแ์ละสามารถใชข้อ้มลูนีใ้นการตดิตาม

การประชาสัมพันธ์จากภาครัฐเพื่อเดินทางไปเข้าร่วมนำ�เสนอผลงานด้านภาพยนตร์ในเทศกาล

ภาพยนตร์ต่างประเทศที่มีการจัดขึ้นเป็นประจำ�สมํ่าเสมอตลอดทั้งปี
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