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		  บทความวิชาการเรื่อง “การออกแบบอัตลักษณ์การสร้างแบรนด์ เพื่อส่ง

เสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ บนฐานนิเวศวัฒนธรรมท้องถิ่น ในชุมชนเกาะลัด 

อีแท่น จังหวัดนครปฐม” เป็นการกล่าวถึงส่วนงานออกแบบของงานวิจัยเรื่อง “การ

สรา้งแบรนดเ์พือ่สง่เสรมิการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคบ์นฐานนเิวศวฒันธรรม ท้องถิน่ 

ในชมุชนเกาะลดัอแีทน่ จงัหวดันครปฐม” ซึง่ไดร้บัสนบัสนนุงบประมาณโดย กองทนุ

ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ประจำ�ปีงบประมาณ 2565 โดยการวิจัย

ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาลักษณะทางวัฒนธรรมในท้องถิ่น ของชุมชนเกาะ

ลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม 2) วิเคราะห์องค์ประกอบของลักษณะทางวัฒนธรรมใน

ทอ้งถิน่ท่ีเกีย่วขอ้งกบัการสรา้งแบรนด ์ในชมุชนเกาะลดัอแีทน่ จงัหวดันครปฐม และ 

3) ออกแบบ “แบรนด์” เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานนิเวศ

วัฒนธรรมท้องถิ่น ในชุมชนเกาะลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม
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	 เคร่ืองมือท่ีใช้สำ�หรับงานวิจัย ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อนำ�

ข้อมูลมาทำ�การวิเคราะห์กับปราชญ์ชาวบ้านถึงความต้องการของชุมชน และข้อมูลที่ได้จากการ

วเิคราะหน์ำ�มาเปน็แนวทางในการสร้างแบรนด์เพ่ือส่งเสริมการทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคบ์นฐานนเิวศ

วัฒนธรรมท้องถิ่น ในชุมชนเกาะลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม	

	 ผลการวิจัยพบว่า 1) วัฒนธรรมท้องถิ่นที่โดดเด่นของชุมชนคือพื้นที่ของชุมชนเกาะลัด     

อีแท่น มีทรัพยากรธรรมชาติที่สมบูรณ์ วิถีชีวิตของชุมชมเป็นชุมชนทางการเกษตร และการเดิน

ทางสะดวกใกล้กรุงเทพ อีกทั้งยังมีพิพิธภัณฑ์วิถีชีวิตชุมชนคลองผีเส้ือซ่ึงเป็นพิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้าน

เกษตรวิถีชุมชนและเป็นพิพิธภัณฑ์ส่วนบุคคลที่รวมองค์ความรู้เก่ียวกับพ้ืนที่ 2) การออกแบบ

แบรนด์ชุมชนเกาะลดัอีแท่นเพือ่ใช้สือ่สารกบักลุม่เปา้หมาย ไดใ้ช้เอกลกัษณข์องชมุชนประกอบดว้ย

พืชผลทางการเกษตรคือส้มโอ เอกลักษณ์ของคลอง สายน้ํากับชีวิต รวมถึงเอกลักษณ์ด้านบุคคล

คือลุงพนม ทั้งหมดนำ�มาใช้เป็นทางในการออกแบบแบรนด์ชุมชนเกาะลัดอีแท่น ทั้งตราสัญลักษณ์ 

ลวดลายอัตลักษณ์ และการ์ตูนสัญลักษณ์ เพื่อให้ชุมชนนำ�ไปใช้กับกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชน

คำ�สำ�คัญ:  การออกแบบอัตลักษณ์, การสร้างแบรนด์, การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์, ชุมชนเกาะลัด

อีแท่น

Abstract

	 The article titled “Designing Identity for Creative Tourism Promotion Based 

on Local Cultural Environment in Koh Lat E-Taen Community, Nakhon Pathom 

Province” discusses the design aspect of the research project “Creating a Brand for 

Promoting Creative Tourism Based on Local Cultural Environment in Koh Lat E-Taen 

Community, Nakhon Pathom Province.” This project is funded by the Science, 

Research, and Innovation Promotion Fund for the fiscal year 2022. The objectives 

of this research are: 1) to study the local cultural characteristics of Koh Lat E-Taen 

community in Nakhon Pathom province, 2) to analyze the components of local 

cultural characteristics related to brand creation in Koh Lat E-Taen community in 

Nakhon Pathom province, and 3) to design a “brand” to promote creative tourism 

based on the local cultural environment in Koh Lat E-Taen community, Nakhon 

Pathom province.

	 The tools used for this research employ qualitative research methods, using 

in-depth interviews to gather data for analysis from local experts regarding the 

community’s needs. The information obtained from the analysis is then used as a 

guideline for creating a brand to promote creative tourism based on the local            

cultural environment in Koh Lat E-Taen community, Nakhon Pathom province.
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The tools used for this research employ qualitatiThe research results found that: 

1) The prominent local culture of the community is the area of Koh Lat E-Taen, 

which has abundant natural resources, an agricultural lifestyle, and convenient 

transportation near Bangkok. Additionally, there is the Klong Phi Suea Community 

Lifestyle Museum, a local agricultural museum that serves as a personal collection 

of knowledge related to the area. 2) Designing the Koh Lat E-Taen community brand 

to communicate with target groups utilizes the unique characteristics of the                   

community, which include agricultural products such as pomelos, the identity of 

the canals and waterways that are intertwined with life, and the personal identity 

of Uncle Panom. All of these elements have been incorporated into the design of 

the Koh Lat E-Taen community brand, including logos, identity patterns, and                  

symbolic cartoons, so that the community can use them in various activities.ve 

research methods, using in-depth interviews to gather data for analysis from local 

experts regarding the community’s needs. The information obtained from the 

analysis is then used as a guideline for creating a brand to promote creative tourism 

based on the local cultural environment in Koh Lat E-Taen community, Nakhon 

Pathom province.

Keywords: Identity Design, Brand Building, Creative Tourism, Koh Lad E Tan                   

Community

บทนำ�

	 สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 ซ่ึงเริ่มต้ังแต่ช่วงเดือนธันวาคม 2562 

ส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวไทยและการท่องเที่ยวโลกอย่างมาก ทำ�ให้การเดินทางท่องเที่ยว

ระหว่างประเทศหยุดชะงัก รวมถึงส่งผลกระทบต่อจำ�นวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาใน

ประเทศไทย โดยภาพรวมเศรษฐกิจไทยทั้งปี 2563 สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

คาดการณ์ว่าเศรษฐกิจไทย จะหดตัวร้อยละ 6 และคาดว่าในปี 2564 เศรษฐกิจไทยจะเติบโต 

ประมาณร้อยละ 3.5-4.5 จากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลก ที่เริ่มเห็นสัญญาณบวกของการบริโภค

จากภาคเอกชน การเบิกจ่ายและมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ ของรัฐบาล และขณะที่ภาคการท่อง

เที่ยวฟื้นตัวจากตลาดนักท่องเที่ยวในประเทศ สำ�หรับตลาดนักท่องเที่ยว ระหว่างประเทศ ทั้งนี้ใน

ภาคการท่องเที่ยวเองก็จำ�เป็นต้องมีแนวทางฟื้นฟู ‘การท่องเที่ยว’ หลังวิกฤติโควิด-19 ซึ่งที่ผ่านมา

มีการกล่าวถึงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) บ่อยครั้ง

	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นคือ การพัฒนาการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นความได้เปรียบด้วย

การสร้างมูลค่า (Value Creation) ด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน บนพื้นฐานแห่งความเป็นไทย 

(Thainess)  ไมว่า่จะเป็นวฒันธรรม วถิชีวีติ ภมูปิญัญาทอ้งถิน่ ศลิปะ และประวัตศิาสตร ์ซึง่เปน็ตน้
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ทนุการท่องเท่ียวของประเทศไทย และไมว่า่จะใชม้ากเทา่ไหรก่ไ็มท่ำ�ให้ต้นทนุนีส้ญูหายหรอืหมดไป 

แต่กลับกลายเป็นการอนุรักษ์ สืบสาน เพิ่มต้นทุนทางวัฒนธรรมนี้คงอยู่และยั่งยืนต่อไป

	 ดงัจะเหน็ไดว้า่การทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคน์ัน้ มุง่เนน้ไปท่ีการท่องเท่ียวทางวฒันธรรมเปน็

หลัก ทั้งนี้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้น เป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่ได้นำ�วัฒนธรรมมาเป็นจุดขาย 

เพือ่ดงึดดูความสนใจของนกัทอ่งเทีย่วทัง้ชาวไทย และชาวตา่งประเทศ โดยนกัทอ่งเทีย่วชาวตะวนั

ตกนัน้ มคีวามสนใจทีจ่ะเรยีนรูว้ฒันธรรม มรดกทางประวติัศาสตร์เยีย่มชมงานสถาปตัยกรรม และ

สมัผสัวถิชีวีติ ความเปน็อยูข่องคนในประเทศนัน้ โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชยีและแอฟริกา รวม

ถึงการซื้อของที่ระลึกที่เป็นงานหัตถกรรม และงานฝีมือที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนท้องถิ่น

	 อย่างไรก็ตามแต่การท่องเที่ยวในประเทศไทยยังมีจุดอ่อน โดยสถานที่หลายแห่งยังขาด

การนำ�เสนอหรือการสื่อสารออกสู่สาธารณะให้เป็นที่รู้จัก ในยุคปัจจุบันการแข่งขันในตลาดโลกได้

ให้ความสำ�คัญกับการนำ�วัฒนธรรม มาเป็นส่วนหนึ่งในตัวผลิตภัณฑ์หรือการให้บริการเพ่ือสร้าง

ความแตกต่าง การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมจะเป็นที่นิยมของคนเมือง ซ่ึงมีเวลาน้อยจึงมักมองหา

แหล่งท่องเที่ยวที่เดินทางไม่ไกลมากนัก แหล่งท่องเที่ยวในเขตปริมณฑลจึงทางเลือกที่สำ�คัญ ดัง

ตัวอย่างเช่น ตลาดนํ้าอัมพวา เกาะเกร็ด หรือตลาดสามชุก เป็นต้น โดยแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้ ล้วน

เปน็แหลง่ท่องเท่ียวทางวฒันธรรมทีม่ชีือ่เสยีงทัง้สิน้ โดยในทกุแหลง่จะมกีารจดัทำ�ส่ือสนบัสนนุเพือ่

ส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งที่เป็นรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ เพื่อให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง ซึ่ง

แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวท่ีสำ�คัญเพ่ือให้เกิดการพูดถึงและจดจำ� คือ การสร้างแบรนด์ 

(Brand) หรือ ตราสินค้า ซึ่งหมายถึง ภาพลักษณ์ และมุมมองความคิดที่ลูกค้าหรือคนทั่วไปมีต่อ

สินค้า และผลิตภัณฑ์ ซึ่งในกรณีของงานวิจัยชิ้นนี้ สินค้าคือสถานที่ เกาะลัดอีแท่น 

	 การออกแบบอตัลกัษณ ์เปน็สว่นหนึง่ของการสรา้งแบรนด ์ทัง้นีแ้บรนดเ์ปน็ความรูส้กึทีถ่กู

สื่อสารผ่าน ชื่อ คำ�ศัพท์ การออกแบบ สัญลักษณ์ หรือ ประสบการณ์ต่าง ๆ  ซึ่งเป็นสิ่งที่ทำ�ให้ลูกค้า

สามารถจดจำ� และจำ�แนก บริษัท สินค้า หรือ บุคคล ออกจากคู่แข่งได้  การสร้างแบรนด์เป็นการ

นำ�เสนออัตลักษณ์ออกไปให้ผู้คนได้รับรู้ กล่าวคือ “เราคือใคร เราทำ�อะไร เราขายอะไร” แบรนด์ที่

ดีควรออกแบบให้ชัดเจน มีความโดดเด่น และมีความแตกต่างเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถจดจำ�ได้ง่าย 

การออกแบบจงึไมค่วรซบัซ้อน และไมซ้ํ่ากบัผูอ้ืน่ รวมทัง้ควรมอีงคป์ระกอบทีค่รบถว้น เพือ่สะทอ้น

ถึงภาพลักษณ์ของสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ เช่น  ตราสัญลักษณ์ (logo) แนวคิดในการออกแบบ (con-

cept) โทนสี สโลแกน ฯลฯ เมื่อปรากฏอยู่บนสินค้าควรช่วยส่งเสริมและสร้างคุณค่าให้กับแบรนด์

นัน้ ๆ  ดว้ย อกีทัง้ผูบ้รโิภคจดจำ�แบรนด์สินคา้ต่าง ๆ  ได้จาก “สี” ของโลโกแ้บรนด ์และการนำ�เสนอ 

ทั้งนี้การสร้างแบรนด์ที่น่าเชื่อถือจะช่วยทำ�ให้มี ‘ความแตกต่าง’ ได้

	 โดยเกาะลดัอีแท่น จงัหวดันครปฐม เปน็ชุมชนทีม่คีวามนา่สนใจ ด้วยตำ�แหนง่ทีต้ั่งทีไ่มไ่กล

จากกรุงเทพฯ แต่สภาพพื้นที่ยังคงมีความอุดมสมบูรณ์ จึงมีการทำ�การเกษตรโดยเฉพาะสวนผลไม้ 

โดยมีคูคลองซอย และลำ�ประโดงเล็กใหญ่ลัดเลาะเข้าสู่พื้นที่สวน มีผู้คนพ้ืนถิ่นอาศัยอยู่มาหลาย

ชั่วคน เป็นแหล่งรวมทางด้านวัฒนธรรมที่น่าสนใจ หากแต่ยังไม่มีการศึกษาทางด้านวัฒนธรรมใน

ท้องถิ่นอย่างชัดเจน และดึงวัฒนธรรมท่ีดีงามนั้นออกมาเผยแพร่ จึงมีศักยภาพในการพัฒนาเป็น

แหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างจากแหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ในพ้ืนที่ใกล้เคียง ผ่านการนำ�วิถีชีวิตการทำ�
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เกษตรกรรมร่องสวน นิเวศวัฒนธรรมการอยู่อาศัยในพื้นที่ลุ่มนํ้ามาสร้างจุดขาย อีกทั้งสำ�นักงาน

ปลัดกระทรวงการท่องเที่ยว และกีฬา ได้มีโครงการจัดทำ�แผนปฏิบัติการขับเคลื่อนการพัฒนาท่อง

เที่ยวโดยชุมชนอย่างยั่งยืนและสร้างสรรค์ ขึ้น ในและการสำ�รวจด้านศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวโดย

ชุมชนพบว่า เกาะลัดอีแท่นเป็นชุมชนที่มีศักยภาพ เหมาะที่จะพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

	 โดยบทความนี้จะนำ�เสนอเกี่ยวกับการออกแบบอัตลักษณ์ การสร้าง “แบรนด์” เพื่อส่ง

เสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์บนฐานนิเวศวัฒนธรรมท้องถิ่น เกาะลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม 

ซึ่งมีคุณค่าในตัวเองอยู่แล้ว นำ�ออกมาให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ และดำ�รงรักษาสืบทอดต่อไป

วัตถุประสงค์

	 1. นำ�เสนอแนวทางการออกแบบอัตลักษณ์ “แบรนด์” เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์บนฐานนิเวศวัฒนธรรมท้องถิ่น เกาะลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม

	 2. นำ�เสนอกระบวนการการออกแบบอัตลักษณ์ “เกาะลัดอีแท่น”

	 3. นำ�เสนอผลงานการออกแบบอัตลักษณ์ “เกาะลัดอีแท่น” 

ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 แนวคิดและทฤษฎีการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม

	 การทอ่งเทีย่วทางวฒันธรรม เป็นอุตสาหกรรมหนึง่ทีไ่ดน้ำ�เอาวฒันธรรมมาเปน็จดุขาย เพือ่

ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวชาวอเมริกันและยุโรป 

ที่ต่างสนใจที่จะ เรียนรู้วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัส

วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ ของคนในประเทศนั้น โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและแอฟริกา รวมถึง

ซื้อของที่ระลึกที่เป็นงาน หัตถกรรมละงานฝีมือที่เกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศนั้น

การท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าวเรา เรียกว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หลายคนอาจจะสงสัยว่า 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมควรจะครอบคลุมถึงเร่ืองอะไรบ้าง บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ได้

อธิบายว่าการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมประกอบด้วย 

	 • ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ 

	 • โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์ 

	 • งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิม 

	 • ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปั้นและแกะสลัก 

	 • ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา 

	 • ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ 

	 • ภาษาและวรรณกรรม 

	 • วิถีชีวิต เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย อาหาร 

	 • ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน เทศกาลต่าง ๆ 

	 • ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่นำ�มาใช้เฉพาะท้องถิ่น
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	 การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (cultural based tourism) หรือในบางครั้งอาจเรียกว่า 

การทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์(historical tourism) ซึง่เปน็การเดนิทางทอ่งเทีย่วไปยงัแหลง่ทอ่ง

เที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ รวมไปถึงการท่องเที่ยวในแหล่งมรดกทางวัฒนธรรม              

(Cultural Heritage) นั้นเอง 

	 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว

	 นกัวชิาการหลายทา่นกลา่วถึงความหมายของ “การพัฒนา (Development)” ไวดั้งนี ้การ

พัฒนา หมายถึงการเปลี่ยนแปลงที่มีการกำ�หนดทิศทาง (Directed change) หรือวางแผนเอาไว้

ลว่งหนา้ (Planned change) ซึง่ทศิทางทีก่ำ�หนดขึน้จะตอ้งเปน็การกระทำ�เชงิบวกทีก่ลุม่หรอืชมุชน

สร้างขึ้น จึงกล่าวได้ว่า การพัฒนาเป็นการเปลี่ยนแปลงที่พึงปรารถนา (Desired change)  (สัญญา 

สัญญาวิวัฒน์, 2526) 

	

	 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการสื่อสารการท่องเที่ยว

	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นทางเลือกใหม่ทางการท่องเท่ียว ซึ่งนิยามของการท่อง

เที่ยว เชิงสร้างสรรค์ได้ถูกกำ�หนดโดยนักวิชาการ Crispin Raymond และ Greg Richards เป็นผู้

รเิริม่แนวคดิ ดงักลา่วและนยิาม การทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคว์า่หมายถงึ การทอ่งเทีย่วท่ีเปิดโอกาส

ให้ผู้เดินทางมาเยือนได้ พัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการ

เรยีนรูด้ว้ยประสบการณ์จรงิท่ีเป็นไป ตามลกัษณะเฉพาะของพืน้ทีเ่ปา้หมายทีไ่ด้ทอ่งเทีย่ว กจิกรรม

มีหลากหลายไม่ว่าจะเป็นการทดลองทำ�อาหาร การทดลองทำ�ศิลปหัตถกรรม การทดลองใช้ชีวิต

ตามแบบอย่างผู้คนในชุมชน เพื่อให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมอันมี เอกลักษณ์ของผู้คนและสถานที่นั้น ๆ 

ผ่านประสบการณ์ตรง (วันวิสาข์ พลอย อินสว่าง และคณะฯ, 2563)

	 แนวคิดการออกแบบอัตลักษณ์

	 การออกแบบอัตลักษณ์ (Design Thinking) เป็นกระบวนการคิดเชิงวิถีทางการแก้ปัญหา

และการออกแบบผลติภณัฑห์รอืบรกิารโดยเนน้ท่ีการเข้าใจความต้องการของผู้ใชง้าน โดยมข้ัีนตอน

หลกั 4 ข้ันตอน ไดแ้ก ่Empathize, Define, Ideate, Prototype และ Test ซ่ึงช่วยใหก้ารออกแบบ

ได้มีความสอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้งานและมีประสิทธิภาพสูงสุด

	 แนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์

	 การออกแบบตราสัญลักษณ์ (Logo Design) เป็นกระบวนการสร้างสรรค์และออกแบบ

สัญลักษณ์เพื่อแสดงเอกลักษณ์และความเป็นตัวตนขององค์กรหรือสินค้าบริการต่าง ๆ โดยมีขั้น

ตอนหลัก 5 ขั้นตอน ได้แก่ Research, Sketch, Refine, Present และ Deliver ซึ่งจะช่วยให้การ

ออกแบบตราสัญลักษณ์ได้มีคุณภาพและเป็นไปตามความต้องการของลูกค้าและตลาด
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ลักษณะเด่นและเอกลักษณ์ของสถานที่

 สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

•  ออกแบบตราสัญลักษณ์  และ

ออกแบบลวดลายอัตลักษณ์องค์กร

• ออกแบบการ์ตูนสัญลักษณ์ ชุมชน		

• การสร้างสรรค์สื่อวีดิทัศน์

1. ศึกษาข้อมูลชุมชน			 

2. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

3. ค้นหาลักษณะเด่นและเอกลักษณ์	

4. ทำ�การออกแบบ

วิธีดำ�เนินการวิจัย

  	

       แนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	

• ข้อมูลทั่วไปของชุมชนเกาะลัดอีแท่น	

• แนวคิดการจัดการทางศิลปวัฒนธรรม	

• แนวคิดและทฤษฎีการท่องเท่ียวทาง

  วัฒนธรรม			 

• แนวคิดเก่ียวกับการพฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่ว

• แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

					   

ชุมชน                    

ที่มาของตราสัญลักษณ์

ส้มโอ ผลไม้ท้องถิ่นของ “เกาะลัดอีแท่น” กล่าวกันว่า ในถิ่นคุ้มนํ้านครชัยศรีแห่งนี้ 

ไม่มีส้มโอจากที่ไหนจะมีรสชาติดีเท่า “ส้มโอ” เกาะลัดอีแท่น จึงถือได้ว่าเป็นจุดเด่น

อย่างหนึ่งของพื้นที่แห่งนี้

เรอืพายและชาวสวนสวมงอบ  สองส่ิงเปน็แสดงใหเ้หน็ถงึวฒันธรรมชาวสวน ทีอ่าศยั 

อยูก่บัสายน้ําซึง่เกาะลดัอแีทน่แหง่นีร้ายลอ้มไปดว้ยแมน้ํ่าทา่จนีถงึสามทศิและมคีลอง

ลัดอีกหนึ่งทิศที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของผู้คนสายนํ้าและวิถีชาวสวน

สายน้ําคลองนอ้ยใหญแ่ละลายนิว้มือ  สายน้ําเปน็เสมอืนหวัใจหลักของชาวสวน ซ่ึง

ผู้คนที่อาศัยอยู่ในเกาะลัดอีแท่นแห่งนี้พื้นเพเดิมก็เป็นชาวสวนกันทั้งสิ้น ซึ่งลวดลาย

น้ีไดเ้สน้โคง้มาจากสายนํา้ไดเ้สน้โคง้จำ�นวนมากมาจากคลองนอ้ยใหญท่ีเ่ปน็คลองยอ่ย

ในเกาะลัดอีแท่น อีกท้ังถอดมาจากลายนิ้วมือซึ่งเป็นเสมือนตัวแทนของชาวสวนท่ี

ประทับตราเอาไว้นั้นเอง
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ภาพที่ 1 แสดงที่มาของตราสัญลักษณ์ ที่มากิตติธัช ศรีฟ้า

ภาพที่ 2 แสดงระบบสีของตราสัญลักษณ์เกาะลัดอีแท่น ที่มากิตติธัช ศรีฟ้า
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ภาพที่ 3 แสดงรูปของตราสัญลักษณ์ – มาตรฐาน ที่มา กิตติธัช ศรีฟ้า

ภาพที่ 4 แสดงการใช้ตราสัญลักษณ์บนพื้นสีอัตลักษณ์ ที่มา กิตติธัช ศรีฟ้า
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ภาพที่ 5 แสดงรูปแบบอื่น ๆ ของตราสัญลักษณ์แนวนอน ที่มา กิตติธัช ศรีฟ้า
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สรุปผล

	 แนวทางการออกแบบอัตลักษณ์ “แบรนด์” เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บน

ฐานนิเวศวัฒนธรรมท้องถิ่น เกาะลัดอีแท่น จังหวัดนครปฐม คือการหยิบเอาเอกลักษณ์ของชุมชน

ขึ้น              มามาวิเคราะห์และถอดออกมาเป็นงานออกแบบ โดยกระบวนการการออกแบบอัต

ลักษณ์ “เกาะลัดอีแท่น” นั้นเริ่มจากการลงชุมชนเพื่อค้นหาเอกลักษณ์ และถอดออกมาเป็นอัต

ลักษณ์ จากนั้นำ�การร่างแบบ และออกแบบขึ้นมา ทั้งนี้ผลงานการออกแบบอัตลักษณ์ “เกาะลัดอี

แท่น” มาจากแรงบัลดาลใจดังนี้

แรงบัลดาลใจในการออกแบบตราสัญลักษณ์

ส้มโอ ผลไม้ท้องถิ่นของ “เกาะลัดอีแท่น” กล่าวกันว่า ในถิ่นคุ้มนํ้านครชัยศรีแห่งนี้ 

ไม่มีส้มโอจากที่ไหนจะมีรสชาติดีเท่า “ส้มโอ” เกาะลัดอีแท่น จึงถือได้ว่าเป็นจุดเด่น

อย่างหนึ่งของพื้นที่แห่งนี้

เรอืพายและชาวสวนสวมงอบ  สองส่ิงเปน็แสดงใหเ้หน็ถงึวฒันธรรมชาวสวน ทีอ่าศยั 

อยูก่บัสายน้ําซึง่เกาะลดัอแีทน่แหง่นีร้ายลอ้มไปดว้ยแมน้ํ่าทา่จนีถงึสามทศิและมคีลอง

ลัดอีกหนึ่งทิศ ที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของผู้คนสายนํ้าและวิถีชาวสวน

สายนํ้าคลองน้อยใหญ่และลายนิ้วมือ  สายนํ้าเป็นเสมือนหัวใจหลักของชาวสวน ซึ่ง

ผู้คนที่อาศัยอยู่ในเกาะลัดอีแท่นแห่งนี้พื้นเพเดิมก็เป็นชาวสวนกันทั้งสิ้น ซึ่งลวดลาย

นีไ้ดเ้สน้โคง้มาจากสายนํา้ไดเ้สน้โคง้จำ�นวนมากมาจากคลองนอ้ยใหญท่ีเ่ปน็คลองยอ่ย

ในเกาะลัดอีแท่น อีกท้ังถอดมาจากลายนิ้วมือซึ่งเป็นเสมือนตัวแทนของชาวสวนท่ี

ประทับตราเอาไว้นั้นเอง

แรงบันดาลใจในการออกแบบการ์ตูนสัญลักษณ์

	 ได้นำ�บุคลิกของลุงพนม เจ้าของพิพิธภัณฑ์พื้นบ้านคลองผีเสือ ซึ่งเป็นแหล่งเก็บ รวบรวม

ของสะสม อนัทรงคณุคา่ของชาวบ้าน เกาะลดัอีแทน่ ลงุพนมได้รบัการยกยอ่งจากชมุชนและหนว่ย

งานต่าง ๆ ให้เป็นปราชญ์ชาวบ้าน มีองค์ความรู้รอบตัวจากประสบการณ์โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน

ชุมชนคลองลัดอีแท่น
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