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บทคัดย่อ

		  งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) พัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์                

(2) ประเมินคณุภาพมิวสิควดิโีอเพลประจำ�คณะครศุาสตร์อตุสาหกรรมและเทคโนโลยี

โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ (3) ประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง

และ (4) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

เครือ่งมอืท่ีใช้ในการวจิยั ไดแ้ก ่(1) มวิสคิวดีิโอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรม

และเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ (2) แบบประเมินคุณภาพ

ด้านเนื้อหาและด้านสื่อการนำ�เสนอ (3) แบบประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง 

และ (4) แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา 

ได้แก่  นักศึกษาชั้นปีที่ 1  ปีการศึกษา 2566 ของคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี โดยใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย

จากนกัศกึษาผูท้ีเ่คยไดร้บัชมมิวสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและ

เทตโนโลยี มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีโดยใชว้ธิกีารสุม่อยา่งงา่ยจาก

นักศึกษาผู้ที่เคยได้รับชมมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ                        
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เทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโนอนิฟลเูอนเซอรแ์ละยนิดตีอบแบบสอบถาม จำ�นวน 50 คน ซึง่

ผลการประเมนิโดยผูเ้ช่ียวชาญพบว่า มผีลการประเมนิคณุภาพดา้นเนือ้หาอยูใ่นระดบัด ี(  = 4.50, 

S.D. = 0.44) ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.72, S.D. = 

0.43) ผลการประเมนิดา้นการรบัรูข้องกลุ่มตัวอยา่งอยูใ่นระดับมากทีสุ่ด  ( = 4.90, S.D. = 0.30) 

และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.88, S.D. = 0.32) 

ดังน้ัน มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโน

อินฟลูเอนเซอร์ ที่พัฒนาขึ้นสามารถนำ�ไปใช้ได้จริง

คำ�สำ�คัญ : การประชาสัมพันธ, มิวสิควิดีโอ, คณะครุศาตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี, และนาโน

อินฟลูเอนเซอร์

Abstract

	 The purposes of this research were to (1) develop a music video for the 

Faculty of Industrial Education and Technology presenting by nano influencers,                   

(2) assess the quality of the music video for the Faculty of Industrial Education and 

Technology presenting by nano influencers, (3) evaluate the perception of the 

sample group, and (4) evaluate the satisfaction of the sample group towards the 

music video for the Faculty of Industrial Education and Technology presenting by 

nano influencers. The research tools used include (1) the music video for the                      

Faculty of Industrial Education and Technology presenting by nano influencers, (2) 

an evaluation form for content and media presentation quality, (3) a perception 

assessment form for the sample group, and (4) a satisfaction assessment form for 

the sample group.

	 The study sample consisted of first-year students in academic year of 2023 

from the Faculty of Industrial Education and Technology, King Mongkut’s University 

of Technology Thonburi. The sampling method used was simple random sampling 

from students who had previously viewed the music video for the Faculty of Industrial 

Education and Technology presenting by nano influencers and willingly responded 

to the questionnaire, totaling 50 people. The expert evaluation results indicated 

that the content quality assessment was at a good level ( = 4.50, S.D. = 0.44), the 

media presentation quality assessment was at a very good level ( = 4.72, S.D. = 

0.43), the perception assessment of the sample group was at the highest level                       

( = 4.90, S.D. = 0.30), and the satisfaction assessment of the sample group was at 

the highest level ( = 4.88, S.D. = 0.32). Therefore, the developed music video for 

the Faculty of Industrial Education and Technology presenting by nano influencers 

was considered applicable.
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บทนำ�

	 มิวสิควิดีโอ (Music Video) เป็นการถ่ายทอดบทเพลงแบบมีภาพประกอบเพลงหรือ                     

มกีารนำ�ภาพมาชว่ยในการสือ่ความหมายจากเนือ้หาของเพลง เพือ่สือ่ใหผู้ช้มเขา้ใจความหมายและ

ความเพลิดเพลินจากการได้รับชมมิวสิควิดีโอ นอกจากนี้มิวสิควิดีโอยังสอดแทรกสิ่งที่มีผลต่อ                          

การสร้างภาพจำ�ของตัวบทเพลง หรือการโปรโมทให้ผู้รับชมได้คุ้นเคยกับเพลงของศิลปินท่านนั้น

ผ่านตัวมิวสิควิดีโอ คือ ภาพประกอบเพลงที่ถ่ายทอดมวลความคิดเกี่ยวกับเพลงโดยเป็นสื่อกลาง

ระหว่างผู้ผลิตและทำ�ให้ผู้ฟังที่ตีความหมายและเกิดการสร้างจินตนาการให้แบบสำ�เร็จรูป ต้ังแต่

มวิสคิวดิโีอกำ�เนิดข้ึนและนำ�ไปสูก่ารท่ีผู้ฟงัสามารถพจิารณามวิสคิวดิโีอในฐานะทีเ่ปน็เครือ่งมอืหนึง่

ทางการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นจุดหลักจุดสำ�คัญในการทำ�ให้เพลงนั้นมีความสมบูรณ์ในมิติ

ของตวัเพลงและเกิดอรรถรสในการรบัฟงั รบัชมมวิสคิวดีิโอ ด้วยการนำ�ไปสูส่ภาวะทีท่กุคนสามารถ

ตีความและสามารถสร้างความเข้าใจไปในทิศทางเดียวกัน ระหว่างผู้ผลิตสื่อและผู้ฟังมิวสิควิดีโอ                          

(ธีระศักดิ์ พรหมดิเรก, 2561) โดยมิวสิควิดีโอในยุคปัจจุบันนิยมใช้นักแสดง และอินฟลูเอนเซอร์                  

มาร่วมแสดงเพื่อเป็นสีสันในมิวสิควิดีโอร่วมกับนักร้องเพลงนั้น ๆ ด้วย

	 อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) คือ ผู้ทรงอิทธิพลต่อความคิดและการตัดสินใจของกลุ่ม                

เปา้หมายหรอืซึง่การตลาดในปัจจบัุนถือวา่ เปน็เทรนดท์ีก่ำ�ลงัไดร้บัความนยิมจากทัว่โลกโดยเฉพาะ

ในประเทศท่ีมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์ อินฟลูเอนเซอร์จึงมีบทบาทอย่างมากในการทำ�ตลาดแบบ

ดจิิทลัมารเ์ก็ตติง้ จะเหน็ไดว้า่มอีนิฟลเูอนเซอรก์ลุม่ใหม ่ๆ  ไดร้บัความนยิมเพิม่มากขึน้ ปจัจยัสำ�คญั

ที่ทำ�ให้อินฟลูเอนเซอร์กลายมาเป็นหนึ่งในตัวเลือกสำ�คัญสำ�หรับการตลาดดิจิทัล เป็นเพราะหลาย

ธรุกจิกจิเลง็เห็นถึงประโยชน์และความคุม้คา่จากการใชอ้นิฟลเูอนเซอร ์ซึง่ไมเ่พยีงแตเ่ขา้ถงึผูบ้รโิภค

ไดด้ ีแตย่งัสามารถสร้างความนา่เช่ือถอืและโนม้นา้วผูบ้รโิภคไดอ้กีดว้ย ขอ้มลูจากรายงาน Nielsen 

Trust in Advertising พบว่า 75% ของผู้บริโภคไทยให้ความไว้วางใจในโฆษณา ความคิดเห็น และ

การรีวิวผลิตภัณฑ์จากอินฟลูเอนเซอร์ โดยผู้บริโภคไทย 22% มองว่า อินฟลูเอนเซอร์เป็นช่องทาง

ที่ตนเองใช้สำ�หรับการติดตาม อัปเดตเทรนด์และข่าวสารข้อมูลใหม่ ๆ ในช่วงหลังหลายหน่วยงาน

จึงหันมาใช้งานอินฟลูเอนเซอร์เพิ่มมากข้ึน (Dataxet,2566) และปัจจุบันมีแนวโน้มในการใช้                         

นาโนอินฟลูเอนเซอร ์(Nano Influencer) เพือ่รวีวิสนิคา้เพิม่มากขึน้อกีดว้ย ท้ังนีน้าโนอนิฟลเูอนเซอร์ 

คือ  ผู้ที่มีอิทธิพลบนโลกโซเชียลจะมีผู้ติดตามผ่านอินสตาแกรม จำ�นวน 1,000 คนขึ้นไป – 10,000 

คนโดยนาโนอนิฟลเูอนเซอรจ์ะเป็นผูท่ี้สามารถโนม้นา้วดงึดดูใหผู้บ้ริโภคเชือ่และนำ�ไปสูก่ารซือ้สนิคา้

เฉพาะกลุ่มได้หรือที่เรียกว่ารู้จักในกลุ่มเป้าหมายที่มีความสนใจเฉพาะกลุ่ม (Niche) สไตล์ของ                 

นาโนอินฟลูเอนเซอร์นั้นเป็นสิ่งที่ใกล้ตัวผู้ชม ผู้ฟังมากที่สุด และต่างจากอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มอื่น              

ตรงทนาโนอินฟลูเอนเซอร์สามารถสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายหรือผู้ชม ผู้ฟังในแบบให้ความรู้สึก

เหมือนเป็นเพ่ือน หรือครอบครัว มากกว่าการโฆษณาจริงจัง ทำ�ให้ดูน่าเชื่อ และจริงใจมากกว่า               

ถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งในการทำ�การตลาดสมัยใหม่ในยุคปัจจุบัน (Doyoumind, 2021)
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	 คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี เป็นหน่วยงานอุดมศึกษาในการกำ�กับของรัฐ

ที่เน้นการเรียนการสอนแบบผสม 2 สาขา ได้แก่ สาขาครุศาสตร์อุสาหกรรมและสาขาเทคโนโลยี 

เปน็คณะทีส่รา้งความสามารถทางวชิาการทีเ่ขม้แขง็และโดดเดน่ทีมุ่ง่เนน้ใหน้กัศกึษามคีวามสามารถ

ดา้นการคดิเป็นทำ�เป็น การมุ่งสูค่วามเปน็ผูน้ำ�ดา้นการพฒันาผูเ้รียน รวมไปถงึการมุง่เนน้การพฒันา

ทักษะในเชิงปฏิบัติ ภายใต้ฐานความคิดที่เชื่อมโยงความรู้ในศาสตร์ เพื่อต่อยอดการพัฒนางาน                 

ในศาสตรใ์ห้มคีวามโดดเดน่เฉพาะ รวมถงึการพฒันากระบวนการทางความคดิ และทกัษะทางสงัคม 

ใหส้ามารถเปน็ผูน้ำ�การเปลีย่นแปลงในสังคม นอกจากนีค้ณะครุศาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลย ี

ยังสร้างคนและสร้างบัณฑิตท่ีมีความสามารถให้กับสังคมมาอย่างยาวนานกว่า 50 ปี ที่ผ่านมา                 

คณะได้ทำ�การผลิตบัณฑิตทางด้านครุศาสตร์อุตสาหกรรมและบัณฑิตทางด้านวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี ในระดับปริญญาตรี ปริญญาโท และปริญญาเอก พัฒนานักศึกษาให้เก่ง มีความเป็น                    

มืออาชีพ สามารถปฏิบัติงานได้จริง มีคุณธรรมและจริยธรรม (คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลยี มจธ., 2565) ในปัจจุบันคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มีเพลงประจำ�คณะ

คือ เพลงมาร์ชครุศาสตร์อุตสาหกรรม แต่ยังไม่มีมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะฯ ดังกล่าว  

	 โดยเหตทุีม่วิสคิวดิโีอนบัเปน็สือ่ผสมยคุใหมท่ีไ่ดผ้สานความเปน็สนุทรยีศาสตรใ์นดา้นตา่ง ๆ  

เข้าไว้ด้วยกัน ทั้งในแง่ของศิลปะทางด้านดนตรี ศิลปะด้านภาพเคลื่อนไหวรวมถึงการแสดงอีกด้วย 

โดยใช้เทคโนโลยีร่วมสมัยในการสร้างสรรค์ผลงาน ซึ่งการเลือกผู้นำ�เสนอถือเป็นจุดสำ�คัญมาก

สำ�หรับการสรา้งภาพประกอบเพลงหรอืมวิสคิวดิโีอ  คณะผูวิ้จยัจงึเลง็เหน็วา่ควรพฒันามวิสคิวดิโีอ

เพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

น่าจะเป็นสื่อท่ีสามารถเข้าถึงได้ทุกคน และเป็นสื่อที่มีความเหมาะสมในการถ่ายทอดนำ�เสนอ                

ความเป็นตัวตนของชาวคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีให้กับนักศึกษาชั้นปีที่ 1  ได้ใน

รปูแบบท่ีกระชับ เข้าใจงา่ย  และมวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครุศาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลยี

ยังสามารถเป็นสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีได้เป็นอย่างดี

วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

	 1. เพื่อพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้  

ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

	 2.เพือ่ประเมนิคณุภาพมวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลยี

โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

	 3. เพื่อประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

	 4. เพือ่ประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตัวอยา่งท่ีมตีอ่มวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์
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สมมติฐานของการศึกษา

	 1. มวิสคิวิดโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบ

นาโนอินฟลูเอนเซอร์ที่พัฒนาขึ้น  มีคุณภาพอยู่ในระดับดีขึ้นไป

	 2. ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ อยู่ในระดับมากขึ้นไป

	 3.  ผลประเมนิความพงึพอใจของกลุ่มตัวอยา่งทีม่ต่ีอมวิสิควดีิโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ อยู่ในระดับมากขึ้นไป

ประโยชน์ที่ได้รับ

	 1. ได้มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอ

แบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์คณะอีกรูปแบบหนึ่ง

	 2. เป็นแนวทางในการผลิตมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ให้กับผู้ที่สนใจในการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์                

ที่มีคุณภาพและรูปแบบใหม่ เป็นที่สนใจต่อไป

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 แนวคิดเกี่ยวกับนาโนอินฟลูเอนเซอร์

	 คำ�ว่า Influencer นั้นสามารถแปลเป็นไทยได้ว่า “ผู้มีอิทธิพล” แต่ Influencer ในวงการ

การตลาด หมายถึง บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการ “ตัดสินใจ” และสามารถจูงใจให้บุคคลอื่น ๆ  คล้อยตาม

และอยากท่ีจะใช้สินค้าหรือบริการตาม Influencer คนนั้น ๆ ซ่ึงในปัจจุบันนี้ก็ไม่ได้มีแค่เพียง 

“ดารา” เท่านั้น แต่ยังมีเน็ตไอดอล (Net Idol), ยูทูบเบอร์ (YouTuber), แฟนเพจ (Fan Page)  

ชื่อดัง รวมไปถึงผู้ท่ีมีแอคเคาท์จำ�นวนยอดผู้ติดตามสูง ๆ ก็สามารถเรียกได้ว่าเป็น Influencer                       

ได้เช่นกัน (Tumwai, 2565)  ในที่นี้คณะผู้วิจัยได้ใช้นักศึกษาที่เป็นแอมบาสซาเดอร์ของคณะ                      

รับบทเป็นผู้แสดงในมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ โดยคัดเลือกเฉพาะผู้ที่เป็นนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

คือผู้ที่มีผู้ติดตามผ่านอินสตาแกรม จำ�นวน 1,000 คนขึ้นไป – 10,000 คนเท่านั้น

	 แนวคิดเรื่อง ADDIE MODEL 

	 (จำ�นง สันตจิต, 2556) คือ การออกแบบระบบการเรียนการสอน กล่าวคือ กระบวนการ

พฒันาโปรแกรมการสอน จากจุดเริม่ตน้จนถงึจดุส้ินสดุ มแีบบจำ�ลองจำ�นวนมากมายทีน่กัออกแบบ

การสอนใช้ และสำ�หรับตามความประสงค์ทางการสอนต่าง ๆ กระบวนการออกแบบการเรียนการ

สอนแบบ ADDIE สามารถสรุปเป็นขั้นตอนทั่วไปได้เป็น 5 ข้ัน ประกอบไปด้วย Analysis                               

(การวิเคราะห์) Design (การออกแบบ) Development (การพัฒนา) Implementation (การนำ�ไปใช้) 

และ Evaluation (การประเมินผล) (จำ�นง สันตจิต, 2556) ในที่นี้คณะผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดดังกล่าว

เพื่อออกแบบและพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะฯ อย่างครบถ้วนทั้ง 5 ขั้นตอน
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงทุดลอง โดยประชากรที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ นักศึกษาชั้น

ปีที่ 1 ปีการศึกษา 2566 คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าธนบุรี จำ�นวน 483 คน ข้อมูล ณ วันที่ 26 สิงหาคม พ.ศ. 2566 

	 กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาการพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม

และเทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโนอนิฟลูเอนเซอร์ คอื นกัศกึษาชัน้ปทีี ่1  ปกีารศกึษา 2566 

ของคณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมและเทคโนโลย ีมหาวทิยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ีจำ�นวน 

50 คน โดยใช้วิธีการสุ่มอย่างง่ายจากผู้ที่ได้รับชมมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะและยินดี                                

ตอบแบบสอบถาม 

	 ผูเ้ชีย่วชาญ ไดแ้ก ่ผูท่ี้มคีวามรูต้ั้งแต่ระดับปรญิญาโทขึน้ไป มคีวามสามารถ มคีวามชำ�นาญ 

และประสบการณ์ในการผลิตสื่อ ทำ�คลิปวีดิทัศน์ เพื่อประเมินคุณภาพของการพัฒนามิวสิควิดีโอ

เพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์

โดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเป็นผู้ทรงคุณวุฒิอย่างแท้จริงและยินดีที่จะ

มาเป็นผู้เชี่ยวชาญ แบ่งออกเป็น ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา จำ�นวน 3 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อ จำ�นวน 

3 ท่าน และผู้เชี่ยวชาญด้านการวัดและประเมินผล จำ�นวน 3 ท่าน

	 เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ได้ผ่านการประเมินค่า IOC จากผู้เชี่ยวชาญจำ�นวน                   

3 ท่านตัวอย่าง โดยในที่นี้เครื่องมือทุกชิ้นได้ผ่านการประเมินค่าความเที่ยงตรงหรือค่า IOC ที่ค่า

มากกว่า .05 เป็นที่เรียบร้อย สำ�หรับเครื่องมือในการศึกษาทั้งหมดมี ดังนี้

	 1.  มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอ

แบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์

	 2.  แบบประเมินคุณภาพของมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์

	 3.  แบบประเมนิผลการรบัรูข้องกลุม่ตวัอยา่งทีม่ตีอ่มวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์

	 4. แบบประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์

	 การวิเคราะห์ข้อมูล การวิจัยครั้งนี้ใช้การวัดผลจากแบบประเมิน โดยใช้สถิติ คือ ค่าเฉลี่ย 

และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยดำ�เนินการเก็บรวบรวมข้อมูลในภาคการศึกษาที่ 1/ 2566

แผนผังแสดงขั้นตอนการพัฒนามิวสิควิดีโอเพลง

กำ�หนดวัตถุประสงค์ และวิเคราะห์เนื้อหา ข้อมูลที่เกี่ยงข้อง 
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กำ�หนดกลุ่มเป้าหมาย และกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา

i
ศึกษา และวิเคราะห์ปัญหาเกี่ยวกับมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ 

ศึกษาทฤษฎีและหลักการที่เกี่ยวกับการออกแบบมิวสิควิดีโอเพลง

i
ออกแบบมิวสิควิดีโอเพลงวางแผนจัดทำ�สตอรี่บอร์ด 

i
พัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี

i
อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบและประเมินผล

i
ผู้เชี่ยวชาญประเมินคุณภาพ

i
นำ�ไปทดลองใช้กับกลุ่มตัวอย่าง

เพื่อประเมินผลการรับรู้ และความพึงพอใจ

i
สรุปและประเมินผล

ภาพที่ 1  แผนผังแสดงขั้นตอนการพัฒนามิวสิควิดีโอเพลง

ประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์
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สรุปผลการวิจัย

	 1. ผลการพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดย 

ใช้ผูน้ำ�เสนอแบบนาโนอนิฟลเูอนเซอร์ ประกอบดว้ย คลปิวิดโีอจำ�นวน 1 คลปิ ความยาว 2.55 นาที

ภาพที่ 2  แสดงภาพมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย

โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ วิดิโอ พร้อมคิวอาร์โค้ด
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	 2. ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาและด้านสื่อการนำ�เสนอโดยผู้เชี่ยวชาญ

ตารางที่ 1 ตารางสรุปผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา

	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D.  ระดับคุณภาพ

1. ด้านเนื้อหา

1.1 เนื้อหามีความถูกต้อง				    4.33	 0.58	    ดี

1.2 เนื้อหามีความกระชับ เข้าใจง่าย และน่าสนใจ	 4.67	 0.58	 ดีมาก

1.3 เนื้อหามีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย		  4.67	 0.58	 ดีมาก

1.4 ความถูกต้องของศัพท์เฉพาะที่ใช้ในมิวสิควิดีโอ	 4.00	 0.00	    ดี

		  ภาพรวม				    4.42	 0.43	    ดี

2. ด้านการใช้ภาษา

2.1 ภาษาที่ใช้ถูกต้องและมีความเหมาะสม		  4.33	 0.58	    ดี

2.2 ข้อความที่ใช้สื่อความหมายได้ชัดเจน		  4.67	 0.58	 ดีมาก

2.3 ภาพประกอบกับเนื้อหามีความสอดคล้องกัน		 5.00	 0.00	 ดีมาก

2.4 ภาพประกอบมีความเหมาะสมและถูกต้อง		  4.33	 0.58	    ดี

		  ภาพรวม				    4.83	 0.43	 ดีมาก

	      สรุปผลการประเมิน				    4.50	 0.44	    ดี

	 ผลการประเมนิคณุภาพดา้นเน้ือหา เรือ่ง การพฒันามวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกับ

เกณฑ์ที่กำ�หนดไว้พบว่า มีคุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับดี ( = 4.50, S.D. = 0.44) เมื่อพิจารณา

เปน็คณุภาพในแตล่ะดา้นพบวา่รายการทีม่คีา่เฉล่ียอนัดับแรก ได้แก ่ด้านการใชภ้าษา มคีา่เฉลีย่อยู่

ในระดับดีมาก ( = 4.83, S.D. = 0.43) และค่าเฉลี่ยรองลงมาคือ ด้านเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยอยู่ใน

ระดับดี = 4.42, S.D. = 0.43)
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ตารางที่ 2 ตารางสรุปผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ

	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D.   ระดับคุณภาพ

1. ด้านตัวอักษรและการใช้สี				    4.78	 0.38	 ดีมาก

2. ด้านภาพ						      4.67	 0.38	 ดีมาก

3. ด้านเสียง						      4.67	 0.58	 ดีมาก

4. ด้านการนำ�เสนอ					     4.78	 0.38	 ดีมาก

สรุปผลการประเมิน					     4.72	 0.43	 ดีมาก

	 ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ เรื่อง การพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลย ีโดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโนอนิฟลเูอนเซอร ์เมือ่นำ�มาเปรยีบเทยีบ

กับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้พบว่า มีคุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก  (  = 4.72, S.D. = 0.43) เมื่อ

พิจารณาเป็นคุณภาพในแต่ละด้านพบว่ารายการที่มีค่าเฉลี่ยอันดับแรก 2 รายการ มีค่าเฉลี่ยและ

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากัน คือ ด้านอักษรและและการใช้สี และด้านการนำ�เสนอ มีค่าเฉลี่ย                

อยู่ในระดับดีมาก (   = 4.78, S.D. = 0.38) ค่าเฉลี่ยรองลงมาคือด้านภาพ มีค่าเฉลี่ย อยู่ในระดับ

ดีมาก (   = 4.67, S.D. = 0.38) และด้านเสียง มีค่าเฉลี่ย อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.67, S.D. 

= 0.58) ตามลำ�ดับ

3. ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง

ตารางที่ 3 ตารางแสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง

	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D   ระดับการรับรู้

1.ทา่นไดรู้ว้า่คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลย ี       

ว่ามีทั้งหมด 7 ภาควิชา	

2. ท่านรับรู้ช่องทางการเผยแพร่คือ เฟซบุ๊ก FIET 

KMUTT: คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

มจธ.	

3. ท่านรับรู้ว่าสาขาวิชาครุศาสตร์เครื่องกล เป็นสาขา

วิชาที่มุ่งเน้นด้านความรู้เครื่องยนต์เป็นหลัก	

4.82	 0.44	 มากที่สุด

4.88	 0.39	 มากที่สุด

4.96	 0.20	 มากที่สุด
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	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D   ระดับการรับรู้

4. ทา่นรบัรูว้า่สาขาวชิาครศุาสตรโ์ยธาเป็นสาขาวชิาท่ีมุง่

เน้นด้านการปฏิบัติงานโยธา และความรู้ด้านวิศวกรรม

โธาโดยใช้เทคนิคสมัยใหม่ในการก่อสร้าง	

5. ท่านรับรู้ว่าสาขาวิชาครุศาสตร์ไฟฟ้ามุ่งเน้นไปท่ี                   

การปฏิบัติงานด้านวิศวกรรมไฟฟ้าเป็นหลัก	

6. ท่านรับรู้สาขาวิชาคอมพิวเตอร์และเทคโนโลยี

สารสนเทศมุ่งเรียนรู้เกี่ยวกับด้านคอมพิวเตอร์ประยุกต์

สารสนเทศและการออกแบบมัลติมีเดียท่ีนำ�ไปใช้ใน             

การออกแบบเบื้องหน้าและเบื้องหลัง	

7. ท่านรับรู้ว่าสาขาวิชาครุศาสตร์อุตสาหการมุ่งเน้น              

การเรียนรู้เกี่ยวกับเทคโนโลยีและวิศวกรรมอุตสาหการ

ด้านเครื่องจักรด้านงานเชื่อมและทักษะด้านการจัดการ           

อุตสหกรรมและการผลิต	

8. ท่านรับรู้ว่าสาขาวิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา 

เป็นสาขาวิชาที่มุ่งเน้นการสอนไปด้าน การสร้างสื่อและ

ผลิตสื่อต่าง ๆ และการสร้างนวัตกรรมและเทคโนโลยี ที่

นำ�ไปสู่การสร้างสื่อด้านการเรียนการสอน

9. ท่านรับรู้ว่าสาขาวิชาเทคโนโลยีการพิมพ์และบรรจุ

ภัณฑ์มุ่งเน้นการเรียนรู้เกี่ยวกับด้านการจัดการ การผลิต

สือ่สิง่พมิพแ์ละบรรจภุณัฑเ์พือ่สรา้งนวัฒกรรมเพือ่พฒันา

ในองค์การอุสาหกรรมการพิมพ์	

10. ท่านรับรู้ว่าคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลยีมุ่งเน้นไปที่การผลิตครูช่าง	           

สรุปผลการประเมิน

	 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกับ

เกณฑ์ที่กำ�หนดไว้พบว่า มีการรับรู้โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.90, S.D. = 0.30)                         

เมือ่พจิารณาเปน็ระดบัการรบัรูใ้นแตล่ะดา้นพบวา่รายการท่ีมค่ีาเฉล่ียอนัดับแรก ได้แก ่รับรู้วา่สาขา

วิชาเทคโนโลยีการพิมพ์และบรรจุภัณฑ์มุ่งเน้นการเรียนรู้เกี่ยวกับด้านการจัดการ การผลิต                           

สือ่สิง่พมิพ ์และบรรจภุณัฑเ์พือ่สรา้งนวตักรรมเพ่ือพัฒนาในองคก์ารอสุาหกรรมการพิมพ์ มคีา่เฉล่ีย 

4.92	 0.27	 มากที่สุด

4.94	 0.24	 มากที่สุด

4.96	 0.20	 มากที่สุด

4.94	 0.24	 มากที่สุด

4.92	 0.27	 มากที่สุด

4.98	 0.14	 มากที่สุด

4.72	 0.57	 มากที่สุด

4.90	 0.30	 มากที่สุด
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อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.98, S.D. = 0.14) และค่าเฉลี่ยรองลงมา 2 รายการ ที่มีค่าเฉลี่ยและ

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากัน คือ รับรู้ว่าสาขาวิชาครุศาสตร์เครื่องกล เป็นภาควิชาที่มุ่งเน้นด้าน

ความรูเ้ครือ่งยนตเ์ปน็หลกั  และรบัรูว้า่สาขาวชิาคอมพวิเตอรแ์ละเทคโนโลยสีารสนเทศมุง่เนน้การ

เรียนรู้เกี่ยวกับด้านคอมพิวเตอร์ประยุกต์สารสนเทศและการออกแบบมัลติมีเดียที่นำ�ไปใช้ในการ

ออกแบบเบื้องหน้าและเบื้องหลังโดย มีค่าเฉลี่ย อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.96, S.D. = 0.20) 4. 

	 4. ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง

ตารางท่ี 4 ตารางแสดงคา่เฉล่ียและสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัความพงึพอใจของกลุม่ตวัอยา่ง

	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D  ระดับความพึงพอใจ

1. ด้านเนื้อหา 

1.1 การลำ�ดับเนื้อหาของมิวสิควิดีโอ			   4.90	 0.30	 มากที่สุด

1.2 เนื้อหาของมิวสิควิดีโอมีความชัดเจน			  4.90	 0.30	 มากที่สุด

1.3 เนื้อหาของมิวสิควิดีโอมีความน่าสนใจ		  4.90	 0.30	 มากที่สุด

1.4 เนื้อหาของมิวสิควิดีโอมีความแสดงถึงเอกลักษณ์

ของคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้

ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร	์		   4.92	 0.27	 มากที่สุด

1.5 เนื้อหาของมิวสิควิดีโอเข้าใจง่าย			   4.92	 0.27	 มากที่สุด

		  ภาพรวม				    4.91	 0.29	 มากที่สุด

   

2. ด้านภาพและเสียง

2.1 ภาพที่ใช้ในมิวสิควิดีโอมีสีสันสวยงาม		  4.86	 0.35	 มากที่สุด

2.2 ภาพสื่อความหมายได้ชัดเจนและเข้าใจง่าย		  4.84	 0.37	 มากที่สุด

2.3 ภาพและเสียงมีความดึงดูดและน่าสนใจ		  4.86	 0.35	 มากที่สุด

2.4 ภาพและเสียงชัดเจน ไม่สะดุด			   4.90	 0.30	 มากที่สุด

2.5 ภาพและเสียงสอดคล้องกับเนื้อหา			   4.92	 0.27	 มากที่สุด

		  ภาพรวม				    4.88	 0.33	 มากที่สุด

3. ด้านการนำ�เสนอ

3.1 รูปแบบการนำ�เสนอมีความกระชับ และเข้าใจง่าย	 4.80	 0.45	 มากที่สุด

3.2 การนำ�เสนอมิวสิควิดีโอมีความน่าติดตาม		  4.90	 0.30	 มากที่สุด

3.3 การนำ�เสนอมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มีความเหมาะสมและ

น่าสนใจ						      4.82	 0.39	 มากที่สุด
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	 รายการที่ประเมิน				          ผลการวิเคราะห์

							        	 S.D  ระดับความพึงพอใจ

3.4 การนำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ที่เหมาะสม	 4.84	 0.37	 มากที่สุด

3.5 การนำ�เสนอมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์ 	 4.92	 0.27	 มากที่สุด

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สามารถส่งเสริมความรู้

เกี่ยวกับคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย	ี

		  ภาพรวม				    4.86	 0.35	 มากที่สุด

	 สรุปผลการประเมิน				    4.88	 0.32	 มากที่สุด

	 ผลการประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตัวอยา่งทีม่ต่ีอมวิสคิวดีิโอเพลงประจำ�คณะครศุาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกับ

เกณฑ์ที่กำ�หนดไว้พบว่า มีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.88, S.D. = 0.32)  

เมื่อพิจารณาเป็นระดับความพึงพอใจในแต่ละด้านพบว่ารายการที่มีค่าเฉลี่ยอันดับแรก ได้แก่ ด้าน

เนื้อหา มีค่าเฉลี่ย อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.91, S.D. = 0.29) ด้านภาพและเสียง มีค่าเฉลี่ย   

อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.88, S.D. = 0.33) และด้านการนำ�เสนอ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก

ที่สุด (  = 4.86, S.D. = 0.35)

อภิปรายผล

	 การพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้                   

ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ประกอบด้วย ประกอบด้วย คลิปวิดีโอจำ�นวน 1 คลิป ได้แก่ 

คลิปมิวสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลย ีโดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโน

อินฟลูเอนเซอร์ ซึ่งการออกแบบและพัฒนาครั้งนี้ อิงตามแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบของ ADDIE 

Model (จำ�นง สันตจิต, 2556) มาประยุกต์ใช้ดังนี้ 

	 1. ขั้นการวิเคราะห์ (Analysis) ผู้ศึกษาได้ศึกษาความต้องการขององค์กรว่าต้องการอะไร 

โดยจากการพูดคุยสอบถามและได้คำ�แนะนำ�ว่า ต้องการผลงานที่สามารถให้ความรู้ ความน่าสนใจ 

สั้นกระชับ และเข้าใจง่าย แล้วนำ�มาปรึกษากับสมาชิก และอาจารย์ที่ปรึกษา 

	 2. ขั้นการออกแบบ (Design) เมื่อวิเคราะห์ปัญหา และศึกษาข้อมูลต่าง ๆ เรียบร้อยแล้ว 

จะเป็นขั้นตอนของการออกแบบ และวางแผน 

	 3. ขั้นตอนการพัฒนา (Development) นำ�รูปแบบของมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ เสนออาจารย์                

ทีป่รกึษาเพือ่ตรวจสอบแกไ้ขความถกูตอ้ง และความเหมาะสมของเนือ้หา จากนัน้นำ�ขอ้เสนอแนะนำ�

มาปรับปรุงแก้ไขให้มีความเหมาะสม และนำ�ข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุงแก้ไขต่อไป 

	 4. ขั้นตอนการนำ�ไปใช้ (Implementation) นำ�มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ ท่ีได้ทำ�การแก้ไขเป็น                         
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ที่เรียบร้อยแล้วไปเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ FIET KMUTT: คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

มจธ. ใหน้กัศกึษาชัน้ปทีี ่1 ไดด้สูือ่ และมคีวามยนิดตีอบแบบสอบถาม ดว้ยวธิกีารเลอืกแบบเจาะจง 

จำ�นวน 50 คน 

	 5. ขัน้ตอนการประเมนิผล (Evaluation) เมือ่ทำ�การเผยแพร่ชดุเนือ้หาท้ังหมดแล้ว ผู้ศกึษา

ไดท้ำ�การประเมนิผลการรบัรู ้และประเมนิความพึงพอใจกบักลุ่มตัวอยา่ง ทีด่ำ�เนนิการโดยวธิเีลือก

แบบเจาะจง เพื่อทำ�การประเมินด้านการรับรู้ และประเมินความพึงพอใจ จากนั้นจึงนำ�ผล                            

การประเมินที่ได้ไปวิเคราะห์คำ�นวณทางสถิติและสรุปผลต่อไป ผลการวิจัยพบว่า ผลการพัฒนา

มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอิน

ฟลูเอนเซอร์ใช้ ADDIE Model โดย มี 5 ขั้นตอน คือ (1) ขั้นวิเคราะห์ (2) การออกเแบบ (3)                    

ขั้นการพัฒนา( 4) การดำ�เนินการ และ (5) ขั้นการประเมินผล ทำ�ให้ได้สื่อออกมามีความน่าสนใจ 

ลูกเล่นแปลกตา ทันสมัย และสื่อความหมายชัดเจน เช่นเดียวกันกับการพัฒนามิวสิควิดีโอเพลง

ประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ที่ใช้

แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบของ ADDIE Model ทำ�ให้ส่ือออกมามีความสมบูรณ์ท้ังในด้านของ

เนื้อหาที่เข้าใจง่าย และภาพที่มีความสวยงาม 

	 ผลการประเมนิคณุภาพดา้นเน้ือหาของมวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรม

และเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ พบว่า มีผลการประเมินคุณภาพโดยรวม

อยู่ในระดับดี ( = 4.50, S.D. = 0.44) เนื่องจากมีการนำ�เสนอเนื้อหาในรูปแบบของสื่อ ทำ�ให้                  

สือ่มคีวามกระชบั เขา้ใจงา่ย มภีาพประกอบทีส่วยงาม สอดคลอ้งกบัเนือ้หา อกีทัง้ยงัมกีารรบัขอ้มูล

จากผู้ท่ีรับผิดชอบงานด้านนี้โดยตรง ทำ�ให้ข้อมูลมีความถูกต้องครบถ้วน ทั้งนี้ผู้วิจัยได้นำ�แนวคิด

เกี่ยวกับแนวทางการวิธีการทำ�มิวสิควิดีโอ และศึกษาจากงานวิจัยของ สุรพัศ คูชัยยานนท์ ศุภกฤต 

ถิน่จนัทร ์และพสิิษฐ์ เรืองประโคน (สรุพศั คชูยัยานนท ์ ศภุกฤต ถิน่จนัทร ์และพสิษิฐ์ เรอืงประโคน, 

2560) ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อไวรัลวิดีโอร่วมกับกลยุทธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ผลงานของ 

บริษัทเอฟทับแปด โปรดัคชั่น จํากัด ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ ผลการประเมินคุณภาพสื่อไวรัล

วดิโีอรว่มกบักลยทุธเ์พือ่การประชาสมัพนัธผ์ลงานของบริษทัเอฟทบัแปด โปรดกัชัน่ จาํกดัผา่นเครอื

ขา่ยสงัคมออนไลน ์มคีณุภาพดา้นเนือ้หา โดยมคีา่เฉลีย่เทา่กบั 4.40 สว่นเบีย่งเบนมาตรฐานเทา่กบั 

0.85 อยู่ในระดับดี เช่นเดียวกัน โดยมีการเลือกใช้ภาษาอย่างเหมาะสม เนื้อหามีความถูกต้องครบ

ถ้วนและเข้าใจง่าย มีปริมาณเนื้อหาท่ีเหมาะสม นอกจากน้ีเน้ือหายังมีความสอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์และภาพประกอบ จึงสามารถนำ�ไปใช้ในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ได้

	 ผลการประเมินคุณภาพด้านส่ือการนำ�เสนอของมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ พบว่า มีผลการประเมิน

คณุภาพโดยรวมอยูใ่นระดบัดมีาก ( = 4.72, S.D. = 0.43) เนือ่งจากมกีารสรา้งมวิสคิวดิโีอทีภ่าพ

ที่ใช้มีความสอดคล้องกับเนื้อหาและน่าสนใจ เสียงบรรยายมีความชัดเจนไม่สะดุด เสียงดนตรี

ประกอบเหมาะสมกับเน้ือหา และระดับเสียงที่ใช้มีความพอดีต่อการรับฟัง และมีการนำ�นาโนอิน

ฟลูเอนเซอร์ระดับคณะฯ มาเป็นผู้แสดง สอดคล้องกับงานวิจัยของ (นิษฐา หรุ่นเกษม, 2563)           

ที่กล่าวถึงความสำ�คัญของการใช้อินฟลูเอนเซอร์ว่า การใช้อินฟลูเอนเซอร์ หรือผู้ทรงอิทธิพลใน                         
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การช่วยประชาสัมพันธ์มีความสำ�คัญมากต่อการสร้างความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์ และ                           

การรบับรกิาร รวมถงึการสรา้งช่ือเสยีงและภาพลักษณท์ีดี่ใหก้บัองคก์ร เนือ่งจากผู้ทรงอทิธพิล หรือ 

อินฟลูเอนเซอร์ มีคุณลักษณะที่สำ�คัญ คือ ความสามารถในการเข้าถึงผู้บริโภค ความสัมพันธ์กับ                  

ผูต้ดิตาม  (Follower) ความนา่เชือ่ถอื ความสามารถในการสือ่สารและสร้างเนือ้หา การมชีอ่งทางใน

สื่อสังคม ออนไลน์ และมีการมีต้นทุนทางสังคม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นิชนิภา พรมมานอก 

และนวรัตน์ สีทาดี (นิชนิภา พรมมานอก และนวรัตน์ สีทาดี, 2561) ศึกษาวิจัยเรื่อง การสร้างสื่อ

ไวรัลวิดีโอแบบมีปฏิสัมพันธ์ เรื่อง สัญญาณเตือนโรคซึมเศร้าในวัยรุ่น  ผลวิจัยพบว่า สื่อไวรัลวิดีโอ 

ทีม่คีวามสอดคลอ้งของภาพกบัเนือ้หา มคีวามนา่สนใจ องคป์ระกอบมคีวามสวยงาม ดนตรปีระกอบ

คลิปวิดีโอมีความเหมาะสมต่อการดูและฟัง ทำ�ให้มีผลการวิจัยพบว่า มีผลการประเมินคุณภาพ                

ด้านสื่อ การนําเสนออยู่ในระดับดีมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.92 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.17 

จึงสามารถนำ�ไปใช้งานได้จริงอย่างมีคุณภาพ

	 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์

อตุสาหกรรมและเทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโนอนิฟลเูอนเซอร ์พบวา่ มผีลการประเมนิการ

รับรู้โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.90, S.D. = 0.30) เนื่องจากมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ ได้นำ�เสนอใน                        

รูปแบบของคลิปวิดีโอ โดยมีการนำ�เอากราฟิกและเทคนิคต่างๆ ของการถ่ายทำ�ภาพยนตร์มาใช้ 

รวมถึงยังมีการเพิ่มเสียงและดนตรีประกอบที่น่าสนใจให้เหมาะสมกับเนื้อหาที่ต้องการนำ�เสนอ               

เพื่อเพิ่มจำ�นวนผู้ชม รวมถึงสร้างกลุ่มเป้าหมายใหม่บนโลกออนโลน์อีกด้วย จึงทำ�ให้สื่อมีคุณภาพ 

สอดคล้องการออกแบบและพัฒนาสื่อในงานวิจัยของ ปภัสสร อินทเดช (ปภัสสร อินทเดช ณภัทร 

ดีเย็น และธัญชนก พิมมหา, 2561) ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาชุดเนื้อหาเพื่อสื่อสารประชาสัมพันธ์

สาระบันเทิงบนเครือข่ายสังคมออนไลน์ของบริษัท อสมท จํากัด (มหาชน) ผลการวิจัยพบว่า                      

ผลการประเมินด้านการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.61, S.D. = 0.52) โดย

การนำ�เรือ่งทีส่ำ�คญัและมคีวามนา่สนใจ มาออกแบบและพฒันาชดุเนือ้หาเพือ่สือ่สารประชาสมัพนัธ์

สาระบนัเทงิบน เครอืขา่ยสงัคมออนไลนข์องบริษทั อสมท จํากดั (มหาชน) ในรูปแบบอนิโฟกราฟิก

ทีส่ามารถใหค้วามรูแ้ละความบันเทิงแก ่ผูท้ีติ่ดตามแฟนเพจเฟสบุก๊ www.mcot.net รวมถงึบคุคล

ที่พบเห็นชุดเนื้อหาในสังคมออนไลน์ที่มีความน่าสนใจ ถูกต้อง เป็นประโยชน์ และสามารถนำ�ไป

เผยแพรใ่ชไ้ดจ้รงิ ในระยะเวลาอันสัน้ เข้าใจงา่ยจะทำ�ใหก้ลุม่ผรูบัสารวัยรุน่สนใจและรบัรู้ไดม้ากกวา่

สือ่ทีต่อ้งใชเ้วลารบัชมยาวนาน เชน่เดยีวกบัมวิสคิวดิโีอเพลงประจำ�คณะครุศาสตรอ์ตุสาหกรรมและ

เทคโนโลยี มีความยาว 2.55 นาที จึงสามารถสร้างความสนใจและส่งเสริมการรับรู้เนื้อหาเกี่ยวกับ

คณะฯ ได้ในระดับมากที่สุด ทั้งนี้มีข้อสังเกตว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับการรับรู้เกี่ยวกับการเรียน                     

การสอนของหลักสูตรต่าง ๆ ของคณะฯ ในระดับมากที่สุด ได้แก่ รับรู้ว่าสาขาวิชาเทคโนโลยการพิมพ์

และบรรจภุณัฑ์มุง่เน้นการเรยีนรูเ้ก่ียวกับดา้นการจดัการ การผลติสือ่สิง่พมิพแ์ละบรรจภัุณฑเ์พือ่สร้าง

นวตักรรมเพือ่พฒันาในองคก์ารอสุาหกรรมการพมิพ ์ รองลงมารบัรูว้า่สาขาวิชาครุศาสตรเ์คร่ืองกล

มุ่งเน้นด้านความรู้เครื่องยนต์เป็นหลัก และรู้ว่าสาขาวิชาคอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ                 

มุง่เนน้การเรยีนรูเ้กีย่วกบัดา้นคอมพวิเตอร์ประยกุต์สารสนเทศและการออกแบบมลัติมเีดียทีน่ำ�ไป
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ใช้ในการออกแบบเบื้องหน้าและเบื้องหลัง จึงเป็นประเด็นที่น่าสนใจว่า สำ�หรับกลุ่มตัวอย่างที่เป็น

นักศึกษาสามารถใช้มิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะฯ โดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์                         

นำ�มาออกแบบและพัฒนาเป็นสื่อประชาสัมพันธ์บนแพลตฟอร์มออนไลน์เพื่อเสริมสร้างการรับรู้

ปรัชญา วิสัยทัศน์ของสาขาวิชาต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี

	 ผลการประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตัวอยา่งทีม่ต่ีอมวิสคิวดีิโอเพลงประจำ�คณะครศุาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอแบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ พบว่า มีผลการประเมิน    

ความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (  =4.88, S.D. = 0.32) เนื่องจากงานวิจัยเรื่อง                   

การพฒันามวิสคิวดีิโอเพลงประจำ�คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบ

นาโนอินฟลูเอนเซอร์ มีความต้องการที่จะเผยแพร่สื่อมิวสิควิดีโอเพื่อการรับรู้เกี่ยวกับเพลงประจำ�

คณะครศุาสตรอ์ตุสาหกรรมและเทคโนโลยโีดยใชผู้น้ำ�เสนอแบบนาโนอินฟลเูอนเซอร ์ใหเ้ปน็ทีรู่จ้กั

บนเครือข่ายสังคมออนไลน์ และต้องการที่จะดึงกลุ่มเป้าหมายใหม่อย่างผู้ใช้งานบนเฟซบุ๊กของ               

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีให้มีความน่าสนใจ ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฎีและแนวคิด

เกีย่วกบัปัจจัยท่ีทำ�ให้เกดิความพงึพอใจ โดยการวดัความพงึพอใจไดใ้ช้มาตราสว่นประมาณคา่ความ

พงึพอใจของลเิคริท์มาวดั  สอดคลอ้งกบัอนงคน์าฏ ดากลนืและเพช็รกมล บพุพฌัหสมัย (อนงคน์าฏ 

ดากลืน และเพ็ชรกมล บุพพัฌหสมัย, 2561) ท่ีได้ทำ�การศึกษาวิจัยเร่ือง การสร้างวิดิทัศน์และ

นิตยสารอิเล็กทรอนิกส์เพื่อการประชาสัมพันธ์โครงการภายในศูนย์ไฟฟ้า ประชาอุทิศ มูลนิธิ TMB 

จุดประกายเยาวชนเพื่อชุมชน ผลการวิจัยพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจ อยู่ในระดับพึงพอใจ

มากท่ีสุด มี ( = 4.58, S.D. = 0.50) ทำ�ให้สรุปได้ว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจใน                                   

สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบสื่อดังกล่าวในระดับมากที่สุด  ดังนั้นในการออกแบบและพัฒนา                            

สื่อประชาสัมพันธ์ยุคใหม่จึงควรให้ความสำ�คัญในรูปแบบการนำ�เสนอ เพราะคนยุคใหม่ชอบดู

มากกวา่อา่น และควรให้ความสำ�คญักบัการเผยแพรบ่นแพลตฟอรม์ออนไลนผ์า่นโซเชยีลมเีดยีใหม่

เพิ่มมากขึ้นด้วย

ข้อเสนอแนะในการนำ�ไปใช้

	 1. ทางหนว่ยงานหรอืสถาบนัควรนำ�ส่ือมวิสิควดีิโอเพลงทีผ่ลิตขึน้ไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์

ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ที่แตกต่างไปจากเดิม ได้แก่ อินสตาแกรมหรือติ๊กต็อก เพื่อช่วยเพิ่มการ

เข้าถึงของกลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น

	 2. สื่อมิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้ผู้นำ�เสนอ

แบบนาโนอินฟลูเอนเซอร์ สามารถนำ�ไปใช้ได้จริงในกิจกรรมสำ�คัญต่างๆ ของ คณะครุศาสตร์

อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรีและ เช่น กิจกรรม

ปฐมนิเทศ กิจกรรมปัจฉิมนิเทศ กิจกรรมแนะแนวการศึกษาต่อ หรือกิจกรรมต่าง ๆ ของคณะ                    

ทีต่อ้งการประชาสมัพนัธข์อ้มลูคณะครศุาสตร์อตุสาหกรรมและเทคโนโลยใีหเ้ปน็ทีรู่จ้กัในระยะเวลา

ที่รวดเร็ว
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ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยครั้งต่อไป

	 1. ควรศึกษาองค์ประกอบในการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์บนแพลตฟอร์มออนไลน์ของ

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี		

	 2. ควรพัฒนามิวสิควิดีโอเพลงประจำ�คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยีโดยใช้

ผูน้ำ�เสนอแบบไมโครอนิฟลเูอนเซอร ์โดยใชเ้ทคโนโลยีสมยัใหมเ่ขา้มาประยุกต์ ได้แก ่VR Streaming 

เป็นต้น
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