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บทคัดย่อ

		  รปูแบบและวธิกีารเลา่เรือ่งของมวิสิกวดีิโอแนวตัง้เปน็งานวจัิยเชงิคณุภาพ 

มุ่งอธิบายรูปแบบและกลวิธีการเล่าเรื่องและการใช้ภาษาภาพเพื่อสื่อความหมายขอ

งมวิสกิวดิโีอแนวตัง้ จากการศกึษาพบวา่มิวสิกวดีิโอแนวต้ังของไทยมทีัง้รูปแบบทีเ่นน้

การเล่าเรื่องเป็นหลักโดยผ่านกิจกรรมการใช้งานต่าง ๆ บนหน้าจอสมาร์ตโฟนและ

พฒันาเปน็เรือ่งราวในมวิสกิวดิโีอ เพ่ือใหส้อดรับกับการรับชมบนหนา้จอสมาร์ตโฟน

แนวตั้ง ในด้านการใช้ภาษาภาพเพื่อสื่อความหมายในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งพบว่า                  

เม่ือกรอบภาพถกูเปลีย่นจากแนวนอนสูแ่นวต้ัง ทำ�ใหว้ธิคีดิในการจดัวางองคป์ระกอบ

ในวีดิทัศน์แนวตั้งก็เปลี่ยนไปจากเดิมด้วย ไม่ว่าจะเป็นการจัดวางบุคคลและวัตถุใน

กรอบภาพ ขนาดและระยะของภาพ รูปแบบการถ่ายทำ�แบบมือสมัครเล่น การนำ�

เสนอภาพการสนทนาของตัวละครผ่านแอปพลิเคชันบนสมาร์ตโฟน ซ่ึงสุนทรียะใน

การถา่ยทำ�และการจดัการพืน้ทีใ่นกรอบภาพแนวต้ังยงัคงเปดิพ้ืนท่ีใหน้กัวจัิยได้เข้าไป

สำ�รวจศึกษาและสังเคราะห์ออกมาเป็นองค์ความรู้ต่อไปในอนาคต
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Abstract

	 The forms and narrative techniques of vertical music videos is a qualitative 

research aimed at explaining the narrative forms and techniques, as well as the use 

of visual language to convey the meanings of vertical music videos. The study found 

that Thai vertical music videos have both narrative-focused formats through various 

activities on the smartphone screen and develop into stories in music videos to 

match the viewing on the vertical smartphone screen. In terms of using visual                 

language to convey meaning in vertical music videos, it was found that when the 

frame is changed from horizontal to vertical, the way of thinking about arranging 

elements in vertical videos also changes. This includes the placement of people 

and objects in the frame, the size and distance of the image, the amateur filming 

style, and the presentation of character conversations through smartphone applications. 

The aesthetics of filming and space management in vertical frames continue to 

open areas for researchers to explore, study, and synthesize into knowledge in the 

future.

Keywords: Vetical Video, Vertical Music Video, Form and Narrative

ที่มาและความสำ�คัญของปัญหา

	 นับตั้งแต่การถือกำ�เนิดของกล้องถ่ายภาพยนตร์ที่คิดค้นขึ้นโดย โธมัส อัลวา เอดิสัน และ 

วลิเลยีม เคเนดี ้ดกิสนั อนัเปน็จดุเริม่ต้นของภาพยนตร์นบัต้ังแต่ศตวรรษท่ี 19 เปน็ต้นมา จวบจนถึง

การถือกำ�เนิดของประดิษฐกรรมอย่างโทรทัศน์และคอมพิวเตอร์ มนุษย์ต่างคุ้นเคยกับการรับชม

ภาพเคลื่อนไหวในแนวนอนมาโดยตลอด ด้วยรูปลักษณ์ของจอภาพสี่เหลี่ยมผืนผ้าในอัตราส่วน                   

ภาพแบบ 4:3 มาจนถึงอัตราส่วนภาพแบบ 16:9 และอีกหลากหลายขนาดจอภาพที่มีความกว้าง

ยาวกว่าความยาวของจอ (Ryan, 2018) ทำ�ให้การบันทึกภาพเคลื่อนไหวล้วนถูกออกแบบมาเพื่อ

สอดรบักบัขนาดจอสีเ่หลีย่มผนืผา้และธรรมชาตกิารเคล่ือนไหวของตามนษุยใ์นการมองภาพ ศลิปนิ

ผู้สร้างสรรค์งานภาพเคลื่อนไหวถ่ายทอดความคิดเชิงสุนทรียะ บันทึกภาพเคลื่อนไหวบนกรอบ              

ภาพแนวนอนทั้งสิ้น หากมีการสร้างสรรค์หรือจัดวางองค์ประกอบภาพเป็นแนวตั้ง การสร้างสรรค์

รูปแบบน้ีก็จะทำ�งานภายใต้กรอบวิธีคิดเชิงสุนทรียะของการถ่ายภาพบุคคลในศาสตร์ของการถ่าย

ภาพนิ่งไป (Photography) (Ryan, 2018)

	 เมือ่เทคโนโลยกีารสือ่สารพฒันาอยา่งไมห่ยดุนิง่ โลกขบัเคลือ่นสูย่คุการสือ่สารไรพ้รมแดน 

โดยมีจุดเปลี่ยนครั้งยิ่งใหญ่คือการถือกำ�เนิดของอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือที่                       

ถูกพัฒนาต่อเนื่องจนโทรศัพท์มือถือขีดจำ�กัด ทำ�ให้มนุษย์สามารถทำ�กิจกรรมทุกอย่างได้ผ่าน                  

สมาร์ตโฟนเพียงเครื่องเดียว ไม่ว่าจะเป็นการถ่ายภาพ การบันทึกวิดีโอ การรับส่งอีเมลล์ การรับ

ข้อมูลข่าวสารประจำ�วัน การทำ�ธุรกรรมทางการเงิน การส่ังซ้ือสินค้าออนไลน์ การพูดคุยส่ือสาร
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ผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ จากการสํารวจการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน 

พ.ศ. 2566 โดยสำ�นักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ สำ�รวจทั้งประเทศพบว่า 

ในประเทศไทยมีผู้ใช้สมาร์ตโฟนเข้าถึงอินเทอร์เน็ตถึงร้อยละ 95.1 เลยทีเดียว หากวิเคราะห์กัน                              

ในเรื่องรูปลักษณ์ของอุปกรณ์สื่อสาร สมาร์ตโฟนเป็นอุปกรณ์ที่มีความแตกต่างจากสื่อภาพยนตร์ 

โทรทัศน์ หรือ คอมพิวเตอร์ กล่าวคือรูปลักษณ์ของสมาร์ตโฟนแม้เป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าเหมือนสื่ออื่น ๆ  

แต่สมารต์โฟนถกูออกแบบมาเพ่ือการใชง้านในแนวต้ังเพือ่ความสะดวกในการใชง้านด้วยมอืข้างเดียว 

การเปิดรับสื่อบนสมาร์ตโฟนของผู้ใช้งานจึงถูกใช้ในลักษณะแนวตั้ง เนื้อหาที่แสดงผลจะแสดงบน

อัตราส่วนภาพแบบ 9:16 ทำ�ให้ผู้ใช้งานเกิดความเคยชินกับการมองจอแนวต้ังท้ังในแง่การใช้งาน

และการเปิดรับสื่อ 

	หากผูใ้ชง้านรบัชมภาพยนตรห์รอืวดิโีอซึง่ถกูถา่ยทำ�ในแนวนอน

มาตั้งแต่แรกผู้ใช้งานจะต้องพลิกหน้าจอสมาร์ตโฟนให้เป็นแนว

นอนเสียก่อน เพื่อให้วิดีโอเล่นได้เต็มจอมือถือ เพราะหากยังคง

ถอืสมารต์โฟนเปน็แนวต้ัง กจ็ะเกดิกลอ่งสดีำ�ขนาบวดิโีอทัง้ดา้น

บนและด้านล่าง ทำ�ให้รับชมภาพได้ไม่เต็มพื้นที่บนจอ ในระยะ

ตอ่มา ผูผ้ลิตแอปพลิเคชนัมองเหน็ปญัหาท่ีเกดิข้ึน จึงพัฒนาการ

แสดงผลบนหน้าจอสมาร์ตโฟนให้มีช่ือเพจและข้อความต่าง ๆ 

บนพื้นที่กล่องสีดำ�ด้านบน และเพิ่มช่องแสดงความคิดเห็นบน

พืน้ทีก่ลอ่งสดีำ�ดา้นลา่ง เพือ่ใหผู้ช้มไดอ้า่นขอ้มลู แสดงความคดิ

เห็นและรับชมวิดีโอ

								     

ภาพที่ 1 การแสดงผลบนหน้าจอเมื่อชมวิดีโอแนวนอนโดยการถือสมาร์ตโฟนเป็นแนวตั้ง ที่มา: 

Facebook. (2567) Atimeshowbiz.สืบค้นเมื่อวันท่ี 1 เมษายน 2567. จาก https://www.

facebook.com/atimeshowbiz

	

	 เมื่อคุณสมบัติของสมาร์ตโฟนเอื้อให้ใช้งานในแนวตั้ง ทำ�ให้ผู้ใช้งานคุ้นชินกับการถ่ายภาพ

ตัวเอง หรือบันทึกเหตุการณ์ต่าง ๆ  ในแนวตั้งโพสต์ลงในสื่อสังคมออนไลน์ อีกทั้งสื่อสังคมออนไลน์

หลายแพลตฟอร์มตา่งตอบสนองความสะดวกสบายของผูใ้ชง้านดว้ยการออกแบบคณุสมบตักิารใชง้าน

สื่อที่รองรับภาพเคลื่อนไหวแนวตั้งโดยผู้ใช้งานสมาร์ตโฟนสามารถรับชมภาพได้เต็มจอโดยไม่ต้อง

พลิกมอืถอืเป็นแนวนอน ซึง่ไม่เพยีงแต่ช่วยใหก้ารดผูา่นโทรศพัทมื์อถอืมคีวามสะดวกมากข้ึนเทา่นัน้ 

หากแตย่งัชว่ยขยายขอบเขตของบรบิทในการเล่าใหม้คีวามสอดคล้อง เก่ียวขอ้งกบัโลกในยคุปจัจุบนั 

ทั้งการแชท วีดิโอคอล การไลฟ์ การโพสต์ภาพ โพสต์สตอรี่ เป็นต้น อีกทั้งยังช่วยสร้างความแปลกตา

และอารมณ์ที่แปลกออกไปจากการดูอะไรแบบเดิม ๆ อีกด้วย (ธีรพงศ์, 2563) ดังที่เราจะเห็นได้

จากแอปพลิเคชันที่ได้รับความนิยมจากคนทั่วโลก เช่น สแนปแช็ต, เฟซบุ๊ก, อินสตาแกรม, เอ็กซ์, 

1
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ติ๊กต็อก เป็นต้น เมื่อผู้ใช้งานสมาร์ตโฟนต่างโอบรับการบันทึกและรับชมภาพเคลื่อนไหวแนวตั้ง                

บนสมารต์โฟนเขา้มาในชวีติประจำ�วนัแล้ว ทำ�ใหผู้้ผลิตและสร้างสรรคส่ื์อต่างปรับตัวตามพฤติกรรม

การรับชมภาพเคลื่อนไหวของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป ดังจะเห็นได้จากการปรับตัวของแพลตฟอร์ม                    

ยูทูปในปี 2015 ซึ่งปรับปรุงระบบการใช้งานให้ผู้ใช้งานสามารถลงวีดิทัศน์แนวตั้งและรับชมได้                 

เตม็พืน้ทีห่นา้จอมอืถอืโดยไมม่แีถบดำ�ขนาบดา้นบนและลา่ง (Ryan, 2018) การปรบัตวัของเฟซบุก๊

ในการให้ผู้ใช้งานสามารถลงวีดิทัศน์ในอัตราส่วนภาพที่หลากหลายขึ้น นักวางแผนการตลาด                             

ใชก้ลยทุธก์ารลงโฆษณาแนวตัง้เพือ่ใหผู้ใ้ชง้านสมารต์โฟนเหน็เตม็หนา้จอและออกแบบการจดัวางภาพ

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมไปถึงการทำ�วีดิทัศน์รายงานข่าวเป็นแนวตั้งของสำ�นักข่าวออนไลน์              

เพื่อตอบสนองพฤติกรรมการรับชมสื่อแนวตั้งของผู้ใช้งาน โดยที่ผู้ใช้งานเองไม่จำ�เป็นต้องเสียเวลา

พลกิหนา้จอสมารต์โฟนเปน็แนวนอนอกีต่อไป การปรับเปล่ียนรูปแบบการนำ�เสนอของผู้สร้างสรรค์

สือ่เหล่าน้ีเองลว้นสรา้งความเคยชนิใหก้บัผูใ้ช้งานในการรบัชมวดิีทัศนแ์นวต้ัง โดยท่ีพวกเขาเองอาจจะ

ไม่ได้ตระหนักมาก่อนว่าการถ่ายทำ�และการรับชมวีดิทัศน์แนวตั้งนี้เองได้แทรกซึมเข้ามาเป็น                 

ส่วนหนึ่งในชีวิตประจำ�วันเป็นที่เรียบร้อยแล้ว

	 แม้ว่าการเกิดข้ึนของวีดิทัศน์แนวตั้งจะเริ่มต้นมาจากการเป็นสื่อท่ีออกแบบมาเพื่อรับชม

บนสมารต์โฟน แตม่นักลบัสง่แรงกระเพ่ือมไปถงึอตุสาหกรรมสร้างสรรคอ์ืน่ ๆ  อกีด้วย ไมว่า่จะเปน็ 

กระแสความเคลื่อนไหวในการจัดเทศกาลภาพยนตร์แนวตั้ง (Vertical Film Festival) ซึ่งจัดขึ้น 

ในที่ประเทศออสเตรเลีย ตั้งแต่ปี 2014 เป็นต้นมา การประกาศสร้างภาพยนตร์บล็อกบัสเตอร์            

แนวตั้งเร่ืองแรกของโลกท่ีมีช่ือว่า V2. Escape from Hell เล่าเร่ืองราวของนักบินโซเวียตที่ต้อง         

หนีจากค่ายนรกเยอรมัน โดยมีแผนจะเข้าฉายผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัลในปี 2021 (ทีปกร, 2563) 

การเกิดข้ึนของบริการสตรีมมิ่งอย่าง Quibi โดยซีรีส์ของ Quibi แต่ละเรื่องได้รับการออกแบบ             

มาให้สามารถชมได้ทั้งแนวตั้งและแนวนอน รวมถึงแอปพลิเคชัน ReelShort เป็นบริการสตรีมมิ่ง

ไมโครซีรีส์ ที่กำ�ลังเป็นแอปยอดนิยมในอเมริกา มีละครสั้นความยาว 1 นาที จำ�นวนหลาย 10 ตอน

ให้เลือกดูหลายเรื่อง จัดหน้าจอให้เลือกกดดูเหมือน Netflix แต่ทำ�ให้การดูรวดเร็วเต็มจอแนวตั้ง

เหมือนเล่นแอปพลิเคชันติ๊กต็อก ใช้วิธีเล่าเรื่องรวดเร็วสไตล์วิดีโอสั้นเพื่อดึงคนดูให้ติดตามเรื่องราว

อยา่งตอ่เนือ่ง (ชลาทพิย,์ 2566) อนัเปน็ส่ิงทีพิ่สูจนว์า่วดิีทศันแ์นวต้ังยงัคงได้รับความนยิมจากผู้ชม

อย่างไม่หยุดนิ่ง

	 เมื่อการสร้างเนื้อหาเพ่ือสอดรับกับพฤติกรรมการใช้สมาร์ตโฟนในแนวต้ังของผู้บริโภค                    

แพร่หลายมากขึ้น ศิลปินผู้สร้างสรรค์งานเองก็จึงเริ่มต้นสร้างสรรค์วีดิทัศน์แนวตั้งกันมากขึ้น ดังที่

เราจะได้เห็นจากการเกิดขึ้นของมิวสิกวิดีโอต่างประเทศที่สร้างทางเลือกในการรับชมแบบแนวตั้ง 

ก่อเกิดเป็นกระแสมิวสิกวิดีโอแนวตั้งขึ้นมา เป็นการเปลี่ยนแปลงวิธีการถ่ายทำ�และการสร้างสรรค์

เรื่องราวให้มีความเฉพาะตัวและแตกต่างจากมิวสิกวิดีโอแนวนอน ไม่เว้นแม้แต่ในประเทศไทยที่มี

การถ่ายทำ�และเล่าเรื่องราวผ่านมิวสิกวิดีโอแนวต้ังสำ�หรับการรับชมบนหน้าจอสมาร์ตโฟนเช่นกัน 

ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษามิวสิกวิดีโอแนวตั้ง เพื่อนำ�มาวิเคราะห์ให้เห็นทั้งในมิติของการ

เล่าเรื่องและมิติด้านการสื่อสารด้วยภาพบนพื้นที่แนวตั้ง เพื่อแสดงให้เห็นลักษณะสำ�คัญของมิวสิก

วิดีโอแนวตั้งและนำ�ไปสู่การนำ�ไปต่อยอดสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 
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ปัญหานำ�การวิจัย

	 1. รูปแบบและกลวิธีการเล่าเรื่องของมิวสิกวิดีโอแนวตั้งเป็นอย่างไร

	 2. ผูก้ำ�กบัมวิสกิวิดโีอเลอืกใชภ้าษาภาพในการสือ่ความหมายบนพืน้ทีห่นา้จอแนวต้ังอยา่งไร 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

	 1. เพื่ออธิบายรูปแบบและกลวิธีการเล่าเรื่องของมิวสิกวิดีโอแนวตั้ง

	 2. เพื่อวิเคราะห์และอธิบายการใช้ภาษาภาพเพื่อสื่อความหมายของมิวสิกวิดีโอแนวตั้ง

แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย

	 แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนทัศน์เกี่ยวกับวีดิทัศน์แนวตั้ง

	 การถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้งที่เกิดขึ้นจากผู้ใช้งานสมาร์ตโฟนก็ดี หรือการปรับตัวของผู้ผลิต

สื่อออนไลน์เพื่อตอบสนองพฤติกรรมการเปิดรับส่ือของผู้ใช้งานสมาร์ตโฟนก็ดี ทำ�ให้สังเกตได้ว่า

กรอบแนวคิดเรื่องการถ่ายทำ�ภาพเคลื่อนไหวในแนวนอนนั้น กำ�ลังเคลื่อนตัวสู่แนวคิดในการถ่าย

ทำ�ภาพเคลือ่นไหวในแนวตัง้ นบัเปน็ปรากฎการณท์ีน่า่จบัตามองและทา้ทายสนุทรียะการถา่ยภาพ

เคลื่อนไหวในแนวนอนไม่น้อย

	 Manjoo (2016) กลา่ววา่การเปลีย่นแปลงการทำ�วดิีทศันแ์นวนอนเปน็แนวต้ังอาจจะดเูปน็

ประเดน็เล็กนอ้ย จนทำ�ใหห้ลาย ๆ  คนไมไ่ดส้งัเกตวา่โลกการสือ่สารไดเ้ปลีย่นเปน็แนวตัง้ไปแลว้ แต่

ในมมุมองของผูผ้ลติและผูส้รา้งสรรคส์ือ่หลายคนกลับมองวา่การถา่ยวดิีทศันแ์นวต้ังเปน็ประเด็นที่

ค่อนข้างอ่อนไหว ก่อให้เกิดความกังวลใจกับศิลปินผู้สร้างสรรค์ท่ียังเชื่อม่ันในพลังของสุนทรียะ               

ด้านภาพของวีดิทัศน์แนวนอนว่าเป็นความงามที่มนุษย์ควรเสพ การถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้งรังแต่จะ

เป็นการทำ�ลายสุนทรียะความงามของภาพเคลื่อนไหวแนวนอน 

	 ในปี 2012 วินเซนท์ โบวา และ แดเมียน เอ็คฮาร์ด-จาโบบี ผู้สร้างสรรค์รายการทางยูทูป

ที่มีช่ือว่า Glove and Boots ได้นำ�เสนอคลิปวีดิทัศน์ที่แสดงความเห็นในเชิงลบต่อพฤติกรรม                  

การถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง รวมไปถึงพฤติกรรมการรับชมของผู้ชมที่เคยชินกับการเปิดรับสื่อผ่าน                 

สมาร์ตโฟนจนติดรูปแบบการชมวีดิทัศน์ในแนวตั้ง โดยมีประโยคในวีดิทัศน์กล่าวไว้ว่า พฤติกรรม

การตดิการถา่ย/รบัชมวดีทิศันแ์นวตัง้ (Vertical Video Syndrome) ถอืเปน็อนัตราย วดิีทศันท์ีเ่รา

รับชมจะต้องอยู่ในรูปแบบแนวนอนเสมอ จอภาพยนตร์ จอโทรทัศน์เป็นแนวนอน หน้าจอ

คอมพวิเตอรก์เ็ปน็แนวนอน ตาของมนษุยเ์องกอ็ยูใ่นระนาบแนวนอน ดังนัน้พวกเราจึงไมไ่ด้ถูกสร้าง

มาเพื่อให้ดูวีดิทัศน์แนวตั้ง

	 วีดิทัศน์ชิ้นนี้มียอดผู้เข้าชมกว่าแปดล้านวิวและเกิดกระแสวิพากษ์วิจารณ์จากผู้ใช้งานสื่อ

สงัคมออนไลนอ์ยา่งกว้างขวางในแงข่องความกงัวลว่ากระแสการถา่ยวดีทิศันแ์นวต้ังจะเขา้มาคกุคาม

และทำ�ลายสุนทรียะของการถ่ายวีดิทัศน์แนวนอน อย่างไรก็ดี ท่ามกลางกระแสต่อต้านการถ่ายทำ�

วดีทิศันแ์นวตัง้ มกีลุม่ผูส้รา้งสรรคอ์กีจำ�นวนมากทีม่องวา่ วีดิทศันแ์นวต้ังน้ันไมไ่ด้สง่ผลกระทบหรอื

เขา้ขัน้คุกคามสนุทรียะดา้นภาพในวดีทัิศนแ์นวนอนแตอ่ยา่งใด โดย ธนดีา หาญทววีฒันา (สมัภาษณ,์ 

2563) ผู้กำ�กับซีรีส์และมิวสิกวิดีโอ มองว่าจริง ๆ แล้ว สุนทรียศาสตร์ของการถ่ายทำ�วีดิทัศน์                    
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แนวนอนนัน้เปลีย่นแปลงไปตามสดัสว่นของขนาดภาพมาตัง้แตไ่หนแต่ไร ซึง่แตล่ะสดัสว่นของภาพ

ก็มีความงามที่แตกต่างกันไป ซ่ึงความสวยงามนั้นไม่ใช่แค่ขนาดภาพอย่างเดียว หากขึ้นอยู่กับ                    

การใช้เลนส์ในการถ่ายด้วยที่ทำ�ให้ความสวยงามของภาพยังสื่อออกมาได้แม้ว่าจะอยู่บนสัดส่วน     

ภาพที่แตกต่างกัน 

	 เกรียงไกร วชิรธรรมพร ผู้กำ�กับภาพยนตร์และมิวสิกวิดีโอ (สัมภาษณ์, 2563) มีความเห็น

ตอ่เร่ืองวดีทัิศนแ์นวตัง้วา่ มนัเป็นแคว่วัิฒนาการอกีขัน้หนึง่ของการถา่ยทอดเนือ้หา ยคุสมัยกอ่นเรา

ดหูนงัในโรงหนัง เราเคยชนิกบัการดูหนา้จอแนวนอน แตว่นันีเ้ราอยูก่บัการดหูนา้จอแนวตัง้มากขึน้ 

โลกมันก็ต้องเปลี่ยนตาม คอนเทนต์ก็อยากวิ่งตาม จึงไม่ได้มองว่าวีดิทัศน์แนวต้ังจะเข้ามาทำ�ลาย

สุนทรียะของการถ่ายวีดิทัศน์แนวนอน เพราะมันทำ�ลายไม่ได้ มันเป็นประสบการณ์การรับชมที่               

แตกต่างกัน เป็นคนละเกมคนละตลาดกัน เว้นเสียแต่ว่าจอในชีวิตจริงของเราจะเปลี่ยนเป็นแนวตั้ง

เยอะข้ึน ถ้าหน้าจอโทรทัศน์ถูกปรับเป็นแนวตั้งมากข้ึน ถึงตอนนั้นเนื้อหาจะเปลี่ยนตาม วีดิทัศน์

แนวตั้งเปรียบเสมือนผู้เล่นรายใหม่ท่ีช่วยทำ�ให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และสุนทรียะเฉพาะตัว                  

เพือ่ใหผู้ส้รา้งสรรคไ์ดค้น้หาความงามของมนัตอ่ไปรวมถงึชว่ยเตมิเตม็สนุทรยีศาสตรภ์าพเคลือ่นไหว

เพื่อตอบสนองผู้บริโภคที่นับวันจะใช้เวลาอยู่กับหน้าจอมือถือมากขึ้นเรื่อย ๆ ในอนาคต 

	 แนวคิดเกี่ยวกับการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอ

	 อมรรัตน์ ทิพย์เลิศ (2544, หน้า 121) ได้ให้ความหมายของมิวสิกวิดีโอว่า มิวสิกวิดีโอ คือ 

ภาพประกอบเพลงท่ีถ่ายทอดความคดิเก่ียวกบัเพลงเปน็ส่ือกลางระหวา่งผูผ้ลติ และคนฟังทีตี่ความ

หมายและสร้างจินตนาการให้แบบสำ�เร็จรูป นับต้ังแต่มิวสิกวิดีโอถือกำ�เนิดขึ้น สามารถพิจารณา            

มิวสิกวิดีโอในฐานะที่เป็นเครื่องมือทางการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ นิยามของมิวสิกวิดีโอในยุคแรก 

จึงเป็นการผลิตภาพประกอบเพลง หรือมีเพลงเป็นหลัก ภาพเป็นรอง แต่ปัจจุบันพบว่า มิวสิกวิดีโอ

เพลงนัน้ไมไ่ดย้ดึถอืเพลงเปน็หลกัเนือ้หาของเรือ่งไมเ่กีย่วกบัเพลงกม็ ีอมรรตัน ์(2545) แบง่รปูแบบ

ของมิวสิควิดีโอตามที่เห็นได้จากการที่บริษัทเทปเพลงผลิตออกมา 3 รูปแบบ คือ (1) มิวสิควิดีโอที่

มีการแสดงเป็นหลัก (Performance) เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์ง่าย ๆ  ไม่ซับซ้อน 

มักเป็นการนำ�เสนอภาพวงดนตรีหรือนักร้องร้องเพลงอยู่บนเวที (2) มิวสิควิดีโอที่มีเรื่องราวสื่อ            

ความหมายเป็นหลัก (Narrative) เป็นมิวสิกวิดีโอท่ีมีโครงสร้างความสัมพันธ์เป็นเร่ืองราว โดย      

เร่ืองราวทีถู่กถ่ายทอดนัน้จะขึน้อยูก่บัความหมายในบทเพลงเปน็หลัก และ (3) มวิสคิวดิโีอท่ีมแีนวคดิ

บางอย่างที่ไม่เป็นเรื่องราว (Conceptual) หรือเรื่องราวไม่มีความสอดคล้องกับเพลง รูปแบบนี้ใช้

เทคนิคการพัฒนาแนวความคิดเรื่องความสัมพันธ์ต่าง ๆ  ของดนตรี การสร้างสรรค์วิธีการเพื่อสร้าง

ความรู้สึกแปลกใหม่ให้กับผู้ชม

	 สำ�หรับมิวสิกวิดีโอท่ีเน้นเรื่องราวส่ือความหมายเป็นหลัก สามารถหยิบองค์ประกอบ             

การเล่าเรื่องมาใช้ในการวิเคราะห์ได้ 6 ด้าน ประกอบด้วย (1) โครงเรื่อง เป็นการลำ�ดับเหตุการณ์             

ที่เกิดขึ้นอย่างมีเหตุผลและมีจุดหมายปลายทาง (2) แก่นเรื่อง เป็นความคิดรวบยอดที่ผู้สร้างสรรค์

ต้องการจะสื่อสารกับผู้ชม (3) ตัวละคร เป็นผู้กระทำ�หรือผู้ที่ได้รับผลจากการกระทำ�ในเรื่องเล่านั้น 

(4) ความขัดแย้ง เป็นปมปัญหาที่ตัวละครพบเจอและต้องแก้ไข (5) ฉาก เป็นจุดหนึ่งของเวลาและ
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สถานที่ที่เหตุการณ์ของโครงเรื่องนั้นเกิดขึ้นประกอบไปด้วยช่วงเวลาและสถานที่ และ (6) มุมมอง

ในการเล่าเรื่อง อันประกอบด้วย มุมมองบุคคลที่หนึ่ง เป็นมุมมองของตัวละครในเร่ืองราว และ           

มุมมองของบุคคลที่สาม เป็นมุมมองที่แทนสายตาของผู้สังเกตการณ์ ซ่ึงผู้วิจัยหยิบองค์ประกอบ

เหล่านี้มาช่วยในการวิเคราะห์เนื้อหาการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งด้วย

	 แนวคิดเกี่ยวกับการใช้ภาษาภาพเพื่อสื่อความหมาย

	 ภาษาภาพเป็นส่วนสำ�คัญท่ีได้จากภาพลักษณะต่าง ๆ ซึ่งเกิดจากเทคนิคการถ่ายทำ�หรือ

เทคนิคการใช้กล้อง ซึ่งการนำ�เสนอภาพที่มีลักษณะต่างๆ เหล่านั้น มีจุดมุ่งหมายเพื่อการสื่อสาร 

หรือ สื่อความหมายกับกลุ่มเป้าหมายเป็นสำ�คัญ เช่นการสร้างอารมณ์ร่วม และความรู้สึกทาง

จิตวิทยา ที่เป็นนามธรรมต่าง ๆ การถ่ายทอดความต่อเนื่องของเนื้อหาสาระหรือแม้แต่การสร้าง

สถานการณ์ให้ผู้ชมเสมือนหนึ่งนำ�ผู้ชมไปอยูในเหตุการณ์นั้น ๆ  อย่างใกล้ชิด ภาษาภาพจึงเป็นส่วน 

สำ�คัญที่สุดที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ทางจิตวิทยาของกลุ่มเป้าหมาย

	 ในการเล่าเรื่องราวผ่านภาพเคลื่อนไหว ผู้ผลิตจำ�เป็นท่ีจะต้องมีความรู้ความเข้าใจใน                

การออกแบบและกำ�หนดภาพเพื่อสร้างโลกที่ชักจูงคนดูให้เข้าไปรับรู้ ติดตาม ดำ�ดิ่งไปกับมันตลอด

ระยะเวลาที่รับชม ไม่ว่าจะเป็นความรู้ในเรื่องของขนาดภาพ (Type of Shot) และมุมกล้อง                

(Camera Angle) ซึง่เปน็องคป์ระกอบทีส่ามารถสร้างความหมายใหแ้กภ่าพ รวมถงึการจัดวางวัตถุ

หรือนักแสดงหน้ากล้อง อันเป็นความสัมพันธ์ระหว่างกล้องกับสิ่งที่ถูกถ่าย ขึ้นอยู่กับว่าผู้สร้าง

ต้องการจะนำ�เสนออะไรและอย่างไร (ประวิทย์, 2556) ภาษาภาพที่กล่าวข้างต้นควรจะถูกกำ�หนด

ด้วยจุดประสงค์ที่ผู้สร้างต้องการจะส่ือสาร ทั้งในแง่การเล่าเรื่องและการสื่ออารมณ์หรือความคิด 

เพือ่สือ่ความหมาย ถ่ายทอดเรือ่งราวและสือ่สารความคดิความรูส้กึของผูส้รา้งใหก้บัคนดไูด้รบัรู้ดว้ย 

เช่นเดียวกับการเล่าเรื่องผ่านมิวสิกวิดีโอ ท่ีจำ�เป็นต้องอาศัยการเล่าเร่ืองผ่านภาพเพ่ือส่ือความคิด 

สู่คนดูเช่นกัน โดยในบทวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยหยิบเอาแนวคิดทฤษฎีเร่ืองการส่ือความหมายผ่านภาพ               

มาใช้เป็นเครื่องมือในการศึกษาวิเคราะห์

ขอบเขตของงานวิจัย 

	 การวจิยัครัง้นีม้ขีอบเขตการศึกษาโดยใชเ้กณฑใ์นการคดัเลอืกคอื (1) เปน็มวิสกิวดิโีอเพลง

ไทยสากลทีม่เีรือ่งราวสือ่ความหมายเป็นหลกั มเีสน้เรือ่งใหผู้ช้มสามารถติดตามเรือ่งราวได้ต้ังแต่ต้น

จนจบเพลง (2) เรื่องราวในมิวสิกวิดีโอเกี่ยวข้องกับการส่ือสารของตัวละครผ่านช่องทางส่ือสังคม

ออนไลนห์รอืแอปพลเิคชนัตา่ง ๆ  ผา่นทางคอมพิวเตอร์โนต้บุก๊หรือสมาร์ตโฟนเปน็ส่วนสำ�คญั และ 

(3) เป็นผลงานที่เผยแพร่ในช่วงปี พ.ศ. 2557 - 2563 

	 จากเกณฑ์ข้างต้น ผู้วิจัยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างมิวสิกวิดีโอที่นำ�มาวิเคราะห์ทั้งสิ้น 8 เพลง 

โดยจำ�แนกเป็นมิวสิกวิดีโอแนวตั้งจำ�นวน 4 เพลง ประกอบด้วย 

	 1. เพลง “แวะ (Yes?)” ของ  วง Rooftop	

	 2. เพลง “Neverland” ของวง OverMe 

	 3. เพลง “กลิ่นหอม” ของ ป๊อด ธนชัย อุชชิน
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	 4. เพลง “ไม่บอก” ของ เป้ อารักษ์ อมรศุภศิริ 

	 และมิวสิกวิดีโอแนวนอน จำ�นวน 4 เพลง ประกอบด้วย 

	 1. เพลง “ขอ” ของวง Lomosonic 

	 2. เพลง “เมษา” ของวง Fellow Fellow feat. Blacksheep 

	 3. เพลง “ไม่คิดถึงเลย” (Unofficial MV) ของ อิงค์ วรันธร เปานิล 

	 4. เพลง “นกัเลงคยีบ์อรด์” ของ แสตมป ์อภวิชัร์ Feat. Takeshi Yokemura From YMCK 

	 เมื่อได้กลุ่มตัวอย่างแล้ว ผู้วิจัยดำ�เนินการวิจัยศึกษาและวิเคราะห์มิวสิกวิดีโอแนวต้ังและ

แนวนอน โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้

	 1. การวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) ผู้วิจัยเลือกวิเคราะห์มิวสิกวิดีโอแนวตั้งมา

วิเคราะห์ เปรียบเทียบกับมิวสิกวิดีโอแนวนอนเพื่อหาจุดร่วมและความแตกต่างด้านการเล่าเรื่อง

และการใช้ภาษาภาพในการเล่าเรื่อง 

	 2) การสมัภาษณเ์ชงิลกึ (In-depth Interview) ผู้กำ�กบัซีรีส์และมวิสิกวดีิโอจำ�นวน 3 ทา่น 

เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลและความคิดเห็นเชิงลึกเกี่ยวกับสื่อวีดิทัศน์และมิวสิกวิดีโอแนวตั้ง 

		  2.1 เกรียงไกร วชิรธรรมพร ผู้ควบคุมการผลิต ผู้กำ�กับซีรีส์และมิวสิกวิดีโอ

		  2.2 ธนีดา หาญทวีวัฒนา ผู้กำ�กับซีรีส์และมิวสิกวิดีโอ

		  2.3 พิชย จรัสบุญประชา ผู้กำ�กับซีรีส์และมิวสิกวิดีโอ

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

	 1. การวิเคราะห์รูปแบบและการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งของไทย

	 ในส่วนของการวิเคราะห์รูปแบบและการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งที่ผู้วิจัยเลือกมานั้น 

พบว่าในแต่ละเพลงมีเรื่องราวที่ถูกเล่าผ่านบทเพลงดังต่อไปนี้

		  เพลง “แวะ (Yes?)” ของวง Rooftop เปิดเรื่องราวด้วยการพูดคุยกันของ

ตัวละครชายกับตัวละครหญิงผ่านวิดีโอคอล บทสนทนาที่ทั้งสองคุยกันและการได้         

ยินเสียงเปิดประตูห้องของตัวละครหญิง จนต้องจบการสนทนาก่อนพร้อมการบอก

ขอ้ตกลงของทัง้คูเ่รือ่งการคยุกนัผา่นไลน ์ทำ�ใหค้นดูอนมุานได้วา่ทัง้สองคนแอบคบกนั

โดยทีฝ่า่ยหญงิมแีฟนอยูแ่ลว้ จากนัน้มวิสกิวดิโีอเลา่เรือ่งผา่นมมุมองของฝา่ยชายโดย

เล่าผ่านแอปพลิเคชันและสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ  ที่ฝ่ายชายใช้บนสมาร์ตโฟนตลอด

ทั้งเพลง ไม่ว่าจะเป็น ไลน์ อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ วิดีโอคอล กล้องมือถือ คนดูได้

เห็นความสัมพันธ์ลับ ๆ ท่ามกลางเนื้อหาของบทเพลงที่เกี่ยวข้องกับความคลุมเครือ

ในความสมัพนัธข์องตวัละคร เมือ่เหตุการณผ่์านไปทำ�ใหฝ่้ายชายเรียนรู้และตัดสินใจ

ขอออกจากสถานะความสัมพันธ์ท่ีเป็นอยู่ด้วยการถ่ายต้ังกล้องถ่ายคลิปบอกความ

รู้สึกอึดอัดกับสถานะท่ีเป็นอยู่ ส่งไปให้ฝ่ายหญิงในไลน์พร้อมรูปเค้กอวยพรวันเกิด 

ก่อนที่จะกดปุ่มบล็อกคู่สนทนาอันเป็นการยุติความสัมพันธ์นี้  
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เพลง “Neverland” ของวง OverMe เปิดภาพเรื่องราวที่คู่รักบันทึกกิจกรรมต่าง ๆ  

ทีท่ัง้สองคนทำ�ดว้ยกัน เรยีงรอ้ยเป็นเรือ่งราวในไทมไ์ลนบ์นไอจสีตอรี ่(หนึง่ในรปูแบบ

การใช้งานของอินสตาแกรม) ไม่ว่าจะเป็นการออกไปเท่ียวข้างนอก ไปซื้อของ                  

การแอบถ่ายพฤติกรรมของแต่ละฝ่าย จนถึงวันหนึ่งเมื่อฝ่ายชายจับได้ว่าฝ่ายหญิง

แอบไปคบกับผู้ชายคนอื่น ฝ่ายชายแอบสะกดรอยตามและบันทึกเหตุการณ์ท่ี             

ฝ่ายหญิงเดินทางออกไปทานอาหารมื้อค่ํากับผู้ชายอีกคน โดยที่คนดูรับรู้เหตุการณ์

ผ่านไอจีสตอรี่ ของฝ่ายชาย นำ�ไปสู่จุดสิ้นสุดความสัมพันธ์ของทั้งสอง

เพลง “ไม่บอก” ของ เป้ อารักษ์ อมรศุภศิริ บอกเล่าเรื่องราวความรักของคู่รักผ่าน

การไลฟ์บนเฟซบุ๊กเพ่ือให้คนดูได้เห็นความเคล่ือนไหว กิจกรรมต่าง ๆ และความ

สัมพันธ์ของทั้งคู่ และให้คนดูพิมพ์ข้อความพูดคุยกัน ผสมผสานไปกับการถ่ายภาพ

และโพสต์ลงไปในไอจีสตอรี่ จนความสัมพันธ์ของคู่รักคู่นี้ส้ินสุดลง ฝ่ายหญิงโพสต์

หน้าจอดำ�ลงไปในไอจีสตอรี่ และหลังจากนั้นเวลาที่ฝ่ายหญิงไลฟ์หรือโพสต์เรื่องราว

ความเคลือ่นไหวของตวัเองกไ็ม่มฝีา่ยชายปรากฏตวัใหเ้หน็อกีเลย ซึง่คนดสูามารถรบั

รู้ได้ว่าฝ่ายหญิงได้เลิกรากับฝ่ายชายไปแล้ว 

	 จากมิวสิกวิดีโอแนวตั้งท่ีนำ�เสนอเรื่องราวความรักที่ไม่สมหวังทั้งสามเพลง (แวะ (Yes?), 

Neverland, ไมบ่อก) พบวา่ ท้ังสามเพลงมจุีดร่วมสำ�คญัอยา่งหนึง่คอื การใชสื้อ่สังคมออนไลนแ์ละ

คณุสมบตักิารใชง้านตา่ง ๆ  ของสมารต์โฟนเปน็เคร่ืองมอืในการเล่าเร่ืองและถา่ยทอดความสัมพันธ์

ของตัวละครในมิวสิกวิดีโอ ไม่ว่าจะเป็นการใช้แอปพลิเคชันไลน์ในการพูดคุย การใช้วิดีโอคอลใน

การพดูคุยแบบเหน็หนา้ค่าตา การใชอ้นิสตาแกรมในการโพสต์ภาพและบนัทกึภาพเคลือ่นไหวลงใน

ไอจีสตอรี่ รวมไปถึงไลฟ์ผ่านเฟซบุ๊ก เพื่อให้ผู้ใช้งานมีปฏิสัมพันธ์พูดคุยกับผู้ชมได้ตามเวลาจริง 

เป็นต้น 

	 ในส่วนแนวคิดหลักของเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งทั้ง 3 เพลง คือการถ่ายทอดเรื่องราว

ความสัมพันธ์ของคนในยุคปัจจุบันที่ใช้สมาร์ตโฟนเป็นช่องทางในการติดต่อสื่อสาร ใช้ชีวิต ดำ�เนิน

และยุติความสัมพันธ์ได้อย่างรวดเร็ว ผู้สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเลือกใช้วิธีการเล่าเรื่องผ่านกิจกรรม

บนหน้าจอสมาร์ตโฟน ไม่ว่าจะเป็นการคุยผ่านแอปพลิเคชันไลน์ การพูดคุยผ่านวิดีโอคอล การใช้

อินสตาแกรม การถ่ายรูปผ่านกล้องมือถือและโพสต์รูปส่งกันไปมา การถ่ายคลิปวิดีโอและโพสต์  

เร่ืองราวส่วนตัวลงไปในไอจีสตอรี่ การปฏิสัมพันธ์ในทวิตเตอร์ ทุกกิจกรรมที่เกิดข้ึนล้วนสะท้อน

พฤติกรรมการใช้สมาร์ตโฟนของคนในยุคสมัยนี้จนสามารถพัฒนาเป็นเรื่องราวประกอบบทเพลง           

ผูช้มมวิสกิวดิโีอเองกเ็ปรยีบเสมือนคนทีก่ำ�ลังดูความเคล่ือนไหวของตัวละครผ่านส่ือสังคมออนไลน ์

และเมือ่แอปพลเิคชนัเหลา่นีล้ว้นอยูบ่นหนา้จอสมาร์ตโฟนอยูแ่ลว้ ทำ�ใหเ้นือ้หาทีถ่กูนำ�เสนอสอดรับ

กับรูปแบบการรับชมผ่านสมาร์ตโฟนในแนวตั้งได้เป็นอย่างดี

	 นอกจากนี ้ผูส้รา้งสรรคม์วิสกิวดิโีอทัง้ 3 เพลงถา่ยทอดเนือ้หาทีเ่ล่าเร่ืองความรักท่ีไมส่มหวงั 

โดยใชต้วัละครวยัรุน่ในการดำ�เนนิเรือ่งทัง้สิน้ โดยเพลง “แวะ (Yes?)” นำ�เสนอจุดจบความสัมพันธ์



วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 23 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 93

ในฉากที่ฝ่ายชายตั้งกล้องมือถือบันทึกภาพตัวเองพูดบอกเลิกความสัมพันธ์กับฝ่ายหญิงและส่งให้

ในไลน์ก่อนจะตัดสินใจกดปุ่ม Block รายชื่อของฝ่ายหญิง เพลง Neverland มีจุดจบความสัมพันธ์

ผา่นฉากทีฝ่า่ยชายแอบถ่ายวดิโีอทีฝ่า่ยหญงิไปเทีย่วกบัชายอ่ืนและโพสตล์งผา่นไอจสีตอรี ่และเพลง 

“ไมบ่อก” คนดรูบัรูค้วามสมัพนัธท่ี์จบลงของคูร่กัด้วยการเหน็จอดำ�บนไอจสีตอรีข่องฝา่ยหญงิ และ

การไลฟ์ของฝ่ายหญิงเพียงคนเดียวพร้อมคำ�ถามของคนที่เข้าชมว่าแฟนของเธอไปไหน จากฉากที่

กลา่วมา จะเห็นไดว่้าผูก้ำ�กบัมวิสกิวดิโีอเลา่เรือ่งจดุเร่ิมตน้ของความสมัพนัธแ์ละจุดจบความสมัพนัธ์

ผา่นรปูการใชง้านของคนในสือ่สงัคมออนไลนแ์ละสามารถสะทอ้นรปูแบบการใช้ชวีติของผูค้นในยคุ

นี้ได้เป็นอย่างดี

		  แม้ว่ามิวสิกวิดีโอเพลง “กลิ่นหอม” ใช้รูปแบบเน้นการเล่าเรื่องเป็นหลัก 

แต่จุดท่ีแตกต่างจากสามเพลงข้างต้น คือ แนวคิดหลักของเพลงนี้เป็นการถ่ายทอด

แรงบันดาลใจและการเริม่ต้นวันใหมด่ว้ยความรูส้กึด ีๆ  โดยใชเ้รือ่งกลิน่หอมของกาแฟ

มาเป็นสิ่งท่ีจุดประกายให้ผู้คนออกไปตามหาความฝันและความหมายในการใช้ชีวิต 

โดยมิวสิกวิดีโอเพลงนี้มีการผสมสานการถ่ายเส้นร้องของนักร้องในสตูดิโอร้อยเรียง

ไปกับภาพเคลื่อนไหวในแอปพลิเคชันต่าง ๆ  บนสมาร์ตโฟน เช่น อินสตาแกรม วิดีโอ

คอล รวมถงึการขึน้ขอ้ความแฮชแทก ซึง่เปน็สิง่ทีพ่บเหน็ไดบ้นหนา้จอสมารต์โฟน ซึง่

ผู้กำ�กับเลือกใช้สีและแสงที่ดูสดใส เป็นธรรมชาติ ให้ความรู้สึกเบิกบานใจสอดรับไป

กับเนื้อหาของเพลง

	 2. การวิเคราะห์การใช้ภาษาภาพเพื่อสื่อความหมายในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งของไทย

	 “วิธีคิดของวิดีโอแนวตั้งไม่ใช่การถ่ายวิดีโอแนวนอนแล้วมาตัดขอบให้เป็นแนวตั้ง แต่คือ

การจัดวางองค์ประกอบในกรอบภาพใหม่ เปรียบเหมือนกับการขึงผ้าใบเป็นแนวตั้ง เราก็จะต้อง

วาดผ้าใบในแนวตั้งให้สวย มันก็เลยทำ�ให้วิธีคิดเปลี่ยนไปอีกทางหนึ่ง” (เกรียงไกร วชิรธรรมพร, 

สัมภาษณ์, 2563)

	 เมื่อผู้สร้างสรรค์งานเริ่มเห็นความเป็นไปได้ของการถ่ายทำ�วิดีโอแนวต้ังเพื่อการรับชม            

บนจอสมารต์โฟนโดยเฉพาะ สง่ผลให้เกดิการเปลีย่นแปลงวธิคีดิในแงข่องการจัดการพืน้ทีก่รอบภาพ

บนจอ กลา่วคอื แตเ่ดมิท่ีผูก้ำ�กบัหรอืผูก้ำ�กับภาพจะต้องจดัการกบัวตัถแุละพืน้ทีบ่นกรอบแนวนอน 

ก็จะต้องปรับเปลี่ยนมาจัดการกับกรอบภาพแนวตั้งแทน ดังนั้นแนวคิดเรื่องการใช้ภาษาภาพเพื่อ 

สื่อความหมายในกรอบภาพแนวตั้งจึงเป็นอีกองค์ประกอบหนึ่งที่ผู้วิจัยหยิบมาใช้ในการวิเคราะห์             

มิวสิกวิดีโอวิดีโอแนวตั้งควบคู่ไปกับการเปรียบเทียบวิธีการใช้ภาพในการสื่อสารของมิวสิกวิดีโอ                

แนวนอนด้วย โดยสามารถแบ่งเป็นประเด็นที่น่าสนใจได้ดังนี้

		  2.1 การจัดวางบุคคลและวัตถุในกรอบภาพแนวตั้ง 

		  เมื่อนำ�มิวสิกวิดีโอแนวตั้งของไทยจำ�นวน 4 เพลงมาวิเคราะห์ในด้านการเทคนิค

การถา่ยทำ�และการเลา่เรือ่งดว้ยภาพ พบวา่สิง่ทีผู่ส้รา้งสรรคว์ดีทิศันแ์นวตัง้ตอ้งคำ�นงึเปน็อยา่งแรก

คือ การถ่ายภาพเคลื่อนไหวถูกกำ�หนดให้ถ่ายในระนาบแนวนอนมาแต่ไหนแต่ไร มนุษย์เคยชินกับ

การรับชมภาพเคลื่อนไหวในแนวนอนและการกวาดสายตาซ้ายขวาขณะรับชม แต่รูปแบบการถ่าย
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วีดิทัศน์แนวต้ังบังคับให้ผู้ถ่ายต้องตั้งกล้องถ่ายในแบบการถ่ายภาพ

บคุคล (Portrait) ทำ�ใหพ้ืน้ทีแ่นวกวา้งในกรอบภาพถกูตดัออกและเพิม่

พื้นที่ในแนวสูงแทน ส่งผลให้การถ่ายทำ�จึงเน้นการถ่ายให้เห็นบุคคล

หรือวตัถทุีม่คีวามสำ�คัญในการเล่าเร่ือง ดังนัน้การจัดวางบคุคลหรือวตัถุ

ให้อยู่กึ่งกลางจึงเป็นหัวใจสำ�คัญของการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง ซึ่งการจัด

วางบคุคลหรือวตัถใุหอ้ยูก่ึง่กลางกรอบภาพปรากฏให้เหน็ในมวิสิกวดีิโอ

แนวตั้งทุกเพลง เนื่องมาจากพื้นที่จำ�กัดของกรอบภาพนั่นเอง

								      

ภาพที่ 2 - 4 แสดงการจัดวางบุคคลและวัตถุตรงกึ่งกลางในกรอบภาพ

แนวตั้ง ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 4 มิถุนายน 2566.

จาก https://www.youtube.com/watch?v=wYfyjOIHLb0 

https://www.youtube.com/watch?v=Dt_Xw0129Ww

https://www.youtube.com/watch?v=llyQkS7sVPE

								      

	 นอกจากการจัดวางบุคคลหรือวัตถุในกรอบภาพแนวตั้งแล้ว                   

วดีทิศันแ์นวตัง้มขีอ้จำ�กดัในเรือ่งการจดัวางบคุคลสองคนในฉากพูดคยุกนั

ในกรอบภาพเดียว เพราะพ้ืนทีแ่นวต้ังมจีำ�กดัเหมาะสำ�หรับการจัดวาง

คนในกรอบภาพเพียงคนเดยีวมากกวา่ ข้อจำ�กดันี้ีท่า้ทายใหผู้ส้รา้งสรรค์

วดีทิศันแ์นวต้ังต้องคดิคน้วธิกีารในการจัดวางตัวละครเสียใหม ่โดยอาจ

จะใช้วิธีการถ่ายคนเดียวในช็อตหนึ่งตัดสลับกับคู่สนทนาอีกช็อตหนี่ง 

หรือใช้วิธีการแพนกล้องไปตามบุคคลที่กำ�ลังพูดอยู่แทน 

	 “ชอ็ตบาง อยา่งทีม่นัไดผ้ลในการถา่ยแนวนอน แตพ่อมาทำ�เปน็

แนวตัง้แล้วมนัแปลก เชน่ สมมติวา่เราถา่ยตัวละครหนัขา้งมองหนา้กนั 

ปกติถ้าเป็นหนังแนวนอน เราสามารถวางตัวละครไว้กลางเฟรมได้ แต่พอถ่ายเป็นแนวต้ังพ้ืนที่              

ดา้นขา้งถกูตดัออกไปเหลอืแคบมาก เวลาตัดต่อจะเหมอืนคนชนกนั มนัไมเ่หลือพ้ืนที ่และมนัทำ�ให้

อดึอดัขึน้มาก ๆ  และใหค้วามรูส้กึเหมอืนตวัละครหนัหลังชนกนั เพราะเราเหน็ทัศนวสัิยนอ้ยเกนิไป 

วิธีแก้ปัญหาคือจะต้องตั้งกล้องให้ห่างออกมาอีกหน่อยเพื่อให้เกิดพื้นที่และยืนยันตำ�แหน่งการยืน

ของตัวละคร” (เกรียงไกร วชิรธรรมพร, สัมภาษณ์, 23 ธันวาคม 2563) 

		  2.2 ขนาดและระยะของภาพในมิวสิกวิดีโอแนวตั้ง					   

		  ขนาดและระยะของภาพเป็นอีกหนึ่งไวยากรณ์การบันทึกภาพเคล่ือนไหวท่ียังคง

ใช้แนวคิดเดียวกับระยะภาพของวีดิทัศน์แนวนอน จากการวิเคราะห์การเลือกใช้ภาพระยะต่าง ๆ 

ในมิวสกิวดิโีอ แนวตัง้ท้ัง 4 เพลง พบวา่ เนือ่งจากเนือ้หาของมวิสกิวดิโีอนำ�เสนอเหตกุารณต์วัละคร

2

3

4
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บนัทึกภาพชวีติประจำ�วนัของตัวเองโพสต์ลงส่ือสังคมออนไลน์ วตัถุประสงค์

ในการโพสตเ์ปน็การถา่ยเพือ่เนน้กิจกรรมทีต่วัเองทำ�มากกวา่การถา่ยภาพ

เพื่อเน้นความสวยงามเชิงสุนทรียะ ระยะภาพที่ถูกนำ�มาใช้จึงเน้นไปที่การ

ถา่ยบคุคลทัง้ลกัษณะเตม็ตวั (Full Shot) และเหน็ครึง่ตวั (Medium Shot) 

เสียเป็นส่วนใหญ่ ระยะภาพที่ถูกใช้ในมิวสิกวิดีโอแนวตั้ง สามารถจำ�แนก

ได้ ดังต่อไปนี้ 

• ภาพที ่5 ภาพระยะไกล (Long Shot) ภาพขนาดน้ีเผยใหเ้หน็สถานทีท่ีเ่กดิ

เหตุการณ์โดยมีตัวละครอยู่ในเหตุการณ์นั้นในระยะไกล  

• ภาพที่ 6 ภาพเต็มตัว (Full Shot) เผยให้เห็น

ขนาดของบุคคลเต็มตัว ศีรษะและเท้าจะอยู่ใกล้

กับขอบบนและขอบล่างของภาพ มองเห็นราย

ละเอียดของรูปร่างและเครื่องแต่งกายได้ชัดเจน

• ภาพที่ 7 ภาพขนาดปานกลาง (Medium Shot) 

ภาพเผยให้เห็นต้ังแต่ส่วนเอวของตัวละครขึ้นไป 

สามารถเห็นอากัปกิริยาท่าทางของตัวละครและ

การแสดงออกทางสีหน้าได้ชัดเจนขึ้น 

• ภาพที่ 8 ภาพระยะใกล้ (Close-up) เป็นระยะ

ทีเ่หน็รายละเอยีดของวตัถทุีถ่กูถ่ายชดัเจนมากยิง่

ขึ้น เป็นการเน้นให้เห็นความสำ�คัญของวัตถุที่              

ถูกถ่าย หรือแสดงสีหน้าอารมณ์ของตัวละครได้             

ผู้ชมได้ใกล้ชิดตัวละครมากขึ้นกว่าเดิม

• ภาพที่ 9 ภาพระยะใกล้ที่สุด (Extreme Close-

up) เปน็ระยะทีเ่จาะจงเฉพาะส่ิงท่ีมขีนาดเล็กมาก  

เช่น ดวงตาหรือปากของตัวละคร มักใช้เพื่อเน้น

ความสำ�คัญของสิ่งที่ถูกถ่าย แต่ไม่ใช่ระยะภาพที่

พบได้บ่อย ๆ 

	 เกรียงไกร (สัมภาษณ์, 2563) มีความเห็นต่อ

เร่ืองขนาดและระยะของภาพในวีดิทัศน์แนวต้ัง          

ว่าในแง่ของการเล่าเร่ืองในซีรีส์หรือภาพยนตร์ 

ภาพระยะไกลสุดหรือภาพระยะไกล ถูกใช้เพ่ือ

สร้างการรับรู้ให้ผู้ชมเห็นว่าเหตุการณ์เกิดขึ้น

ที่ไหน ดังนั้นการใช้ภาพขนาดไกลสุดจึงไม่เกิด

ปัญหาในการถ่ายทำ�วิดีโอแนวนอน เพราะมีพื้นที่           

มากพอให้คนดูได้เห็นอาณาบริเวณของสถานที่

5

6
7

8 9

ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 

4 มิถุนายน 2566.

https://www.youtube.com/

watch?v=wYfyjOIHLb0 

                                        

https://www.youtube.com/

watch?v=Dt_Xw0129Ww

                                        

https://www.youtube.com/

watch?v=llyQkS7sVPE
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ที่เกิดเหตุการณ์ แต่สำ�หรับวีดิทัศน์แนวตั้งกลับสูญเสียพื้นที่ในแนวกว้างไป ดังนั้นวิธีการแก้ปัญหา

คอืตอ้งใชวิ้ธกีารแพนกลอ้งให้เห็นภาพรวมของสถานทีเ่พ่ือทดแทนพืน้ทีใ่นกรอบภาพทีถ่กูตัดออกไป 

	 สำ�หรับภาพขนาดใกล้สุดก็มีข้อจำ�กัดในการถ่ายทำ�วิดีโอแนวตั้งเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะ           

การถ่ายให้เห็นดวงตาของนักแสดงในระยะใกล้สุด หากเป็นการถ่ายวีดิทัศน์แนวนอน ผู้สร้างสรรค์

สามารถถ่ายโดยให้เห็นตาทั้งสองข้างได้ในช็อตเดียว แต่ไม่สามารถทำ�ได้ในการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง 

อันเนื่องมาจากตาของมนุษย์มีระนาบซ้ายขวา ขณะที่กรอบภาพแนวตั้งมีระนาบบนล่าง ข้อจำ�กัด

นี้ยังคงเป็นโจทย์ท่ีท้าทายให้กับผู้สร้างสรรค์ในการปรับเปลี่ยนวิธีคิดในการนำ�เสนอภาพเพื่อการ               

สื่อความหมายในวีดิทัศน์แนวตั้งต่อไป 

	 2.3 การถ่ายภาพแบบมือสมัครเล่น

	 เนื่องจากสมาร์ตโฟนมีกล้องถ่ายรูปและกล้องวิดีโอติดมากับอุปกรณ์อยู่แล้ว ผู้ใช้งานจึง

สามารถหยิบสมาร์ตโฟนขึ้นมาถ่ายภาพหรือถ่ายเหตุการณ์ในชีวิตประจำ�วันได้ทุกที่ทุกเวลา ทำ�ให้

ภาพเคลื่อนไหวในสื่อสังคมออนไลน์ส่วนใหญ่มีลักษณะเหมือนคนกำ�ลังถือกล้องบันทึกเหตุการณ์                           

มีการเคลื่อนกล้องไปตามวัตถุที่เคลื่อนไหวแบบไม่พิถีพิถัน ถ่ายด้วยความเร่งรีบ มีลักษณะของ               

การแอบถ่าย มีความเป็นมือสมัครเล่น ผู้ใช้งานสมาร์ตโฟนส่วนใหญ่มีเป้าหมายเพียงเพื่อบันทึก

เหตกุารณ์ทีอ่ยูต่รงหนา้โดยไมไ่ดค้ำ�นงึถงึความสวยงามเชงิสนุทรยีะ สอดคลอ้งกบัทีช่ญานชุ (2560) 

กล่าวไว้ว่า หากเป็นคลิปที่ถ่ายด้วยความเร่งรีบ เช่น แอบถ่าย มักจะพบว่าเป็นการถ่ายภาพแนวตั้ง 

เพราะมีความสะดวกในการถือมากกว่าแนวนอน ซ่ึงเราจะเห็นได้จากคลิปที่อยู่ในรายการข่าว                

ต่าง ๆ จากโทรทัศน์ หรือคลิปที่ถูกแชร์ในโซเชียลมีเดียจํานวนมาก มักเป็นคลิปแนวตั้ง 

	 การเลือกใช้เทคนิคการถ่ายภาพนั้นขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ในการเล่าเร่ืองและผลทาง             

ความรูส้กึท่ีผูส้รา้งสรรค์ตอ้งการสือ่สารดว้ย เพราะการใชเ้ทคนคิให้ตัวละครถอืกลอ้งมอืถอืถ่ายและ

โพสต์ลงบนสื่อสังคมออนไลน์ ทำ�ให้ผู้ชมรู้สึกเหมือนได้ดูเรื่องราวความเคลื่อนไหวในแอปพลิเคชัน

ที่ตัวละครใช้อยู่จริง ๆ  มิวสิกวิดีโอแนวตั้งเพลง แวะ (Yes?), Neverland และ ไม่บอก นำ�เสนอภาพ

เหตุการณ์ที่ตัวละครถ่ายในชีวิตประจำ�วันของตัวเองโพสต์ลงส่ือสังคมออนไลน์ หรือไม่ก็การถ่าย

ใบหนา้ตวัเองดว้ยกลอ้งหนา้ตามความเคยชินในการใช้งาน ดังนัน้ภาพทีถ่กูนำ�เสนอในเพลงดังกลา่ว

จึงมีลักษณะเหมือนการบันทึกวิดีโอในชีวิตประจำ�วัน ไม่ได้พิถีพิถันหรือคำ�นึงถึงความสวยงาม                      

แต่อย่างใด ในขณะที่เพลง กลิ่นหอม ใช้เทคนิคการถ่ายทำ�ท่ีคำ�นึงด้านการจัดวางองค์ประกอบ              

ต่าง ๆ ในกรอบภาพแนวตั้งอย่างพิถีพิถัน เพื่อความสวยงามและสื่อความหมายให้กับเน้ือหาใน                   

มิวสิกวิดีโอ

	 พิชย จรัสบุญประชา (สัมภาษณ์, 2563) ผู้กำ�กับมิวสิกวิดีโอ แสดงความเห็นว่า หนึ่งใน

เหตุผลที่ผู้กำ�กับเลือกใช้การเล่าเรื่องผ่านแอปพลิเคชันบนมือถือมาสร้างสรรค์ผลงานมิวสิกวิดีโอ 

อาจจะเป็นเพราะข้อจำ�กัดด้านงบประมาณในการถ่ายทำ� ซึ่งหากทำ�มิวสิกวิดีโอที่มีความพิถีพิถัน 

ในด้านการกำ�กับภาพก็อาจจะต้องใช้ประมาณจำ�นวนมาก ดังนั้น การเลือกใช้วิธีการเล่าเรื่องผ่าน

สือ่สังคมออนไลน์และแอปพลิเคชนัทีผู่ใ้ชง้านคุน้เคยอยู่แลว้และปรบัวธิกีารถา่ยใหเ้ปน็รปูแบบแนว

ตั้ง นอกจากการได้สร้างสรรค์สิ่งใหม่แล้ว ยังช่วยในการประหยัดงบประมาณในการถ่ายทำ�อีกด้วย 
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ภาพที่ 10-12 แสดงการถ่ายเหตุการณ์ในชีวิตประจำ�วันที่ตัวละครใช้สมาร์ตโฟนบันทึกในมิวสิก

วิดีโอแนวตั้ง ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 7 มิถุนายน 2566.

จาก https://www.youtube.com/watch?v=wYfyjOIHLb0

https://www.youtube.com/watch?v=ZGlokkoTN0E

https://www.youtube.com/watch?v=Dt_Xw0129Ww

	 2.4 การนำ�เสนอภาพการสนทนาของตัวละครผ่านสมาร์ตโฟน

	 เมือ่ผูส้รา้งสรรคม์องเหน็วา่พวกเขาสามารถนำ�เสนอเร่ืองราวความสัมพันธข์องคูรั่กและใช้

ประโยชน์ในการเล่าเรื่องผ่านการใช้แอปพลิเคชันต่าง ๆ บนสมาร์ตโฟน ถ่ายทอดออกมาในรูปแบบ 

มิวสิกวิดีโอแนวต้ังที่สอดรับกับการรับชมผ่านสมาร์ตโฟนในแนวตั้งได้ โดยในความเป็นจริงแล้ว                

วธิกีารเลา่เรือ่งผา่นช่องทางออนไลนน์ัน้ถกูนำ�เสนอมาตัง้แตก่ารถา่ยทำ�มวิสกิวดิโีอแนวนอนมากอ่นแลว้  

ภาพที่ 13-14 แสดงภาพการสนทนาโต้ตอบกันบนโปรแกรมสนทนาในมิวสิกวิดีโอแนวนอน

ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 7 มิถุนายน 2566.

จาก https://www.youtube.com/watch?v=tUuqWFExZgY
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	 โดยผู้สร้างสรรค์เล้าเรื่องโดยให้ตัวละครได้พูดคุยส่ือสารทางแอปลิเคชั่นบนคอมพิวเตอร์ 

โน้คบุ๊กแทน เพ่ือผลในการถ่ายทอดภาพให้สวยงามและมีรายละเอียดท่ีให้ผู้ชมมองได้มองอย่าง                  

ทั่วถึง ยกตัวอย่างเช่น เพลง “ขอ” ของวง Lomosonic ท่ีสร้างสรรค์ใช้โปรแกรมสนทนาของ                     

เฟซบุก๊และนำ�เสนอบทสนทนาโตต้อบกันของตัวละครผ่านหนา้จอคอมพิวเตอร์โนต้บุก๊ ตัดสลับกับ

เหตุการณ์ความรักในอดีตที่ตัวละครใช้เวลาไปด้วยกัน

	 มิวสิกวิดีโอแนวนอนเพลง “เมษา” ของวง fellow fellow feat. Blacksheep             

ผูก้ำ�กบัเลอืกวธิกีารเล่าเรือ่งความสมัพนัธข์องตวัละครโดยทีผู่ช้มจะรบัรูเ้รือ่งราวผา่น

กจิกรรมการใชง้านโปรแกรมตา่ง ๆ  บนหนา้จอคอมพิวเตอร์โนต้บุก๊เชน่เดียวกบัเพลง 

“ขอ” ของวง Lomosonic ไม่ว่าจะเป็นความพยายามติดต่อกันผ่านโปรแกรมไลน์ 

การคลิกเข้าไปดูรูปภาพและคลิปวิดีโอเก่า ๆ ที่ตัวละครเคยทำ�กิจกรรมต่าง ๆ ด้วย

กนั เพือ่สือ่ใหค้นดูเหน็วา่ฝา่ยชายยงัคงหว่งหาอาวรณฝ์า่ยหญงิทีเ่ลกิรากนัไปแลว้ เหน็

ได้ว่าหากผู้สร้างสรรค์ต้องการเล่าเรื่องราวที่เกาะเกี่ยวอยู่กับสื่อสังคมมออนไลน์หรือ

แอปพลิเคชันสำ�หรับการติดต่อสื่อสาร การเลือกเล่าเร่ืองผ่านหน้าจอคอมพิวเตอร์

โนต้บุ๊ก กเ็ปน็แนวทางในการถา่ยทอดเรือ่งราวใหส้อดรบักบัรปูแบบแนวนอนของหนา้

จอได้ 

		  หากผู้สร้างสรรคม์วิสิกวดีิโอแนวนอนต้องการ

เลา่เรือ่งทีต้่องใช้การพดูคยุหรอืพมิพข์อ้ความผา่นสมารต์โฟน 

แนวคดิคดิเบือ้งต้นทีผู้่สร้างสรรค์สามารถนำ�เสนอออกมา

ได้ 2 วิธี คือ

 		  1. การถา่ยหนา้จอสมาร์ตโฟนเพ่ือใหค้นดูเหน็

ข้อความหรือหากให้ตัวละครพิมพ์ข้อความก็จะถ่ายให้

เห็นนิ้วที่กำ�ลังพิมพ์ข้อความด้วย ดังปรากฏให้เห็นใน      

มิวสิกวิดีโอเพลง “ไม่คิดถึงเลย” (Unofficial MV) และ 

เพลง “นักเลงคีย์บอร์ด” ในฉากที่ตัวละครกำ�ลังพิมพ์

ขอ้ความ ซึง่ใชว้ธิกีารเลา่เรือ่งดว้ยภาพในรปูแบบเดยีวกัน 

							       	

ภาพที่ 15-18 แสดงวิธีการสื่อสารด้วยภาพในฉากที่ตัว

ละครสนทนาผ่านสมาร์ตโฟนในมิวสิกวิดีโอแนวนอน

ท่ีมา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันท่ี 7 มิถุนายน 

2566 .จาก  h t tps : / /www.youtube . com/

watch?v=ll1K7abe-ek&t=85s
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	 2 การใส่ข้อความบทสนทนาบนจอประกอบไป

กับภาพของตวัละครทีก่ำ�ลงัพมิพส์ือ่สารไปดว้ย ดงัจะเหน็

ไดจ้ากมิวสกิวดิโีอเพลง “ไมค่ดิถงึเลย” (Unofficial MV) 

และ เพลง “นักเลงคีย์บอร์ด” วิธีการนี้เป็นวิธีที่ใช้กัน

อย่างแพร่หลายในการเล่าเรื่องในฉากการพูดคุยกันผ่าน

สมาร์ตโฟนในวีดิทัศน์แนวนอน เพราะนอกจากคนดู                

จะได้รับรู้สิ่งที่ตัวละครคุยกันแล้ว ยังสามารถเห็นสีหน้า

และปฏิกิริยาของตัวละครขณะที่กำ�ลังพิมพ์ข้อความใน

เวลาเดียวกันอีกด้วย 

ภาพที่ 19-20 แสดงวิธีการสื่อสารด้วยภาพในฉากที่ตัวละครสนทนาผ่านสมาร์ตโฟนในมิวสิกวิดีโอ

แนวนอน ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 7 มิถุนายน 2566. จาก https://www.you-

tube.com/watch?v=ll1K7abe-ek&t=85s และ https://www.youtube.com/

watch?v=xNpwzqGc5j4

		  ในขณะที่มิวสิกวิดีโอเพลง “แวะ” (Yes?) ด้วยความ

ตั้งใจของผู้สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอแนวตั้งที่ต้องการเล่าเรื่องราว

ของคู่รักผ่านการพูดคุยในแอปพลิเคชันต่าง ๆ บนสมาร์ตโฟน            

ดังนั้นการพิมพ์ข้อความสนทนาจึงเกิดขึ้นภายใต้รูปแบบการ          

ใชง้านของแอปพลเิคชนั รวมไปถงึการใชเ้สียงประกอบขอ้ความ

เข้าและเสียงกดตัวอักษรบนแป้นพิมพ์สมาร์ทโฟนท่ีผู้ใช้งาน            

คุน้เคย ซึง่ระหวา่งการสนทนา ผูช้มจะไมไ่ดเ้หน็สหีนา้ ความรูส้กึ

ของตัวละครท่ีกำ�ลังพิมพ์ข้อความอยู่เหมือนอย่างที่มิวสิกวิดีโอ

แนวนอนนำ�เสนอ

								      

ภาพที่ 21-22 แสดงหน้าจอการสนทนาผ่านสมาร์ตโฟนในมิวสิกวิดีโอ

แนวตั้ง ที่มา: Youtube. (2566). สืบค้นเมื่อวันที่ 7 มิถุนายน 2566. 

จาก https://www.youtube.com/watch?v=Dt_Xw0129Ww

	 จากการนำ�เสนอภาพรูปแบบการพูดคุยสื่อสารในมิวสิกวิดีโอ                

แนวตั้งและแนวนอนที่ผู้วิจัยได้กล่าวไป จะเห็นได้ว่า ผู้กำ�กับสามารถ

ออกแบบสร้างสรรค์ภาพการสื่อสารพูดคุยผ่านแอปพลิเคชันบน

โทรศัพท์มือถือได้หลากหลายกว่ามิวสิกวิดีโอแนวตั้ง เนื่องจากพื้นที่ 

แนวนอนเอื้อให้เกิดการจัดองค์ประกอบภาพได้มากกว่า ขณะท่ีมิวสิก

วดิโีอแนวตัง้ การแสดงหนา้จอของแอปพลิเคชนัถูกออกแบบมาใหพ้อดี
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กับหน้าจอแนวตั้งของโทรศัพท์มือถือ แม้ว่าผู้กำ�กับจะไม่สามารถออกแบบภาพได้หลากหลาย                        

แต่ข้อได้เปรียบคือการช่วยให้ผู้รับชมมิวสิกวิดีโอผ่านหน้าจอโทรศัพท์มือถือรู้สึกถึงความสมจริงใน

มิวสิกวิดีโอประหนึ่งเหมือนผู้ชมกำ�ลังอ่านข้อความการสนทนาผ่านแอปพลิเคชันนั้นอยู่จริง ๆ  

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล

	 จากผลการวิเคราะห์ที่แสดงให้เห็นข้างต้น สามารถนำ�มาสู่บทสรุปได้ดังต่อไปนี้ 

	 ด้านรูปแบบและกลวิธีการเล่าเรื่องของมิวสิกวิดีโอแนวต้ัง จะเห็นได้ว่าจุดร่วมสำ�คัญของ

การเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งคือ การใช้สื่อสังคมออนไลน์และคุณสมบัติการใช้งานต่าง ๆ ของ

สมาร์ตโฟนเป็นเครื่องมือในการเล่าเรื่องและถ่ายทอดความสัมพันธ์ของตัวละครในมิวสิกวิดีโอ                 

ผู้ใช้งานมีปฏิสัมพันธ์พูดคุยกับผู้ชมได้ตามเวลาจริง นับได้ว่าผู้สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอมีความคิด

สร้างสรรค์ในการขยายขอบเขตของบริบทในการเล่าเรื่องให้มีความสอดคล้อง เกี่ยวข้องกับการ

สือ่สารของผูค้นในยคุปัจจบัุน อกีทัง้ยงัชว่ยสรา้งความแปลกตาและอารมณท์ีแ่ปลกออกไปจากการ

ดูอะไรแบบเดิม อีกด้วย นอกจากนี้ผู้สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเลือกใช้วิธีการเล่าเรื่องผ่านกิจกรรมบน

หน้าจอสมาร์ตโฟน ไม่ว่าจะเป็นการคุยผ่านแอปพลิเคชันไลน์ การพูดคุยผ่านวิดีโอคอล การใช้อินส

ตาแกรม การถ่ายรูป ผ่านกล้องมือถือและโพสต์รูปส่งกันไปมา การถ่ายคลิปวิดีโอและโพสต์เร่ือง

ราวส่วนตัวลงไปในไอจีสตอรี่ การปฏิสัมพันธ์ในทวิตเตอร์ ทุกกิจกรรมที่เกิดข้ึนล้วนสะท้อน

พฤติกรรมการใช้สมาร์ตโฟนของคนในยุคสมัยนี้จนสามารถพัฒนาเป็นเรื่องราวประกอบบทเพลง                    

ผูช้มมวิสกิวดิโีอกเ็ปรยีบเสมอืนคนทีก่ำ�ลงัดคูวามเคลือ่นไหวของตวัละครผา่นสือ่สงัคมออนไลน ์และ

เม่ือแอปพลเิคชนัเหล่านีล้ว้นอยูบ่นหนา้จอสมารต์โฟนอยูแ่ลว้ ทำ�ใหเ้นือ้หาทีถ่กูนำ�เสนอสอดรบักบั

รูปแบบการรับชมผ่านสมาร์ตโฟนในแนวตั้งได้เป็นอย่างดี

	 ในส่วนของการใช้ภาษาภาพในการสื่อความหมายของผู้กำ�กับมิวสิกวิดีโอแนวต้ังนั้น 

เนื่องจากพื้นที่แนวตั้งมีข้อจำ�กัดที่แตกต่างจากพ้ืนท่ีแนวนอน ดังนั้นการจัดวางบุคคลและวัตถุ                  

รวมถึงขนาดและระยะของภาพเป็นสิ่งที่ผู้สร้างสรรค์ต้องคำ�นึงถึงในการออกแบบงานภาพเพื่อการ

สือ่ความหมายและการนำ�เสนอความงามเชงิสนุทรยีะบนพืน้ทีแ่นวตัง้ ทัง้การจดัวางบคุคลหรอืวตัถุ

ให้อยู่ตรงกลางของภาพและการเลือกใช้ภาพระยะปานกลางและระยะใกล้เป็นหลักเพื่อเน้นไปที่              

ตัวบุคคลหรือวัตถุมากกว่าการนำ�เสนอฉากหลังหรือเน้นความงามของสถานท่ีด้วยภาพระยะ                      

ไกลมากหรือระยะไกล  

	 นอกเหนอืจากรปูแบบและกลวธิกีารเล่าเร่ืองในมวิสิกวดีิโอแนวตัง้ท่ีผู้วจัิยหยบิมาวเิคราะห์

และสรุปผลแล้วนั้น วิธีการสื่อสารภาพในมิวสิกวิดีโอแนวตั้งสามารถขยายไปสู่ประเด็นเก่ียวกับ                    

ข้อจำ�กัดของการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง กล่าวคือเมื่อกรอบภาพถูกปรับเปลี่ยนจาก แนวนอนสู่แนวตั้ง 

ในบางครัง้การใชอ้งคค์วามรูด้า้นการจดัองคป์ระกอบภาพในแนวนอนกลับไมส่ามารถนำ�มาประยกุต์

ใช้กับการจดัการพืน้ทีใ่นกรอบภาพแนวตัง้ไดห้มดทกุอยา่ง ทัง้องคค์วามรูเ้รือ่งเทคนคิวธิกีารถา่ยทำ� 

การเปลี่ยนวิธีคิดในเรื่องการจัดองค์ประกอบภาพ ซึ่งเป็นสิ่งที่ต้องเรียนรู้ใหม่หมดเพราะกรอบภาพ

เปลี่ยนไปจากความคุ้นชินกับการถ่ายทำ�ในแนวนอนมาโดยตลอด นับเป็นความท้าทายอีกขั้นหนึ่ง

ทีค่นทำ�งานสายวิชาชีพต้องเรยีนรูต้ลอดกระบวนการ รวมไปถงึแนวทางการสรา้งสรรคเ์รือ่งราวและ
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วิธีการเล่าเรื่องให้มีความเหมาะสมกับคุณสมบัติของกรอบภาพแนวตั้งก็เป็นสิ่งสำ�คัญเช่นเดียวกัน 

ซึ่งสอดคล้องกับที่เกรียงไกร (สัมภาษณ์, 2563) แสดงความเห็นว่าความเป็นแนวตั้งของกรอบภาพ

มผีลกบัวิธคีดิเรือ่งการเลา่เรือ่งว่าจะซอ่นหรอืเปดิเผยอะไรใหเ้หน็ตอนไหน สิง่นีห้ากเปน็การเลา่เร่ือง

แนวนอนจะไมท่ำ�ใหเ้กดิความรู้สกึแบบนี ้เพราะการถา่ยแนวตัง้นัน้ ผูช้มแทบจะไมเ่หน็รายละเอยีด

ในภาพกว้างเลย ทำ�ให้ผู้กำ�กับต้องคิดทางเลือกใหม่ในการเล่าเร่ือง ว่าจะจัดวางตัวละครอย่างไร 

จำ�เปน็ตอ้งเฉลยให้คนดรููต้อนไหนวา่คนนีน้า่สงสยั หรือไมน่า่สงสยั ซึง่มผีลกบัเราในเรือ่งการวางหมาก

เหล่านี้ให้ผู้ชม

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยในอนาคต  

	 เนือ่งดว้ยการสรา้งสรรคเ์นือ้หาดว้ยการถา่ยทำ�แบบวดิโีอแนวตัง้ยงัไมไ่ดร้บัความนยิมจาก

ผูส้รา้งสรรคเ์นือ้หาในประเทศไทยมากนกั อกีทัง้มกีารเผยแพรเ่นือ้หาวดีิโอแนวต้ังอยา่งจำ�กดั แมว้า่

แพลตฟอร์มของสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ จะเปิดพ้ืนที่สร้างสรรค์สำ�หรับเนื้อหาวิดีโอแนวต้ังแล้ว

ก็ตาม ยังพบว่าเนื้อหาประเภทมิวสิกวิดีโอยังมีจำ�นวนไม่มากนัก อีกท้ังไม่ครอบคลุมประเภทของ

เพลงได้ทั้งหมด กลุ่มตัวอย่างที่หยิบยกมาศึกษาในงานวิจัยชิ้นนี้ล้วนเป็นมิวสิกวิดีโอแนวเพลงไทย

สากลทีเ่นน้การเลา่เร่ืองเป็นหลกั ซึง่ยงัมรีปูแบบมวิสกิวดิโีอแนวตัง้รปูแบบอืน่ ๆ  เชน่ เน้นการแสดง

ของศิลปินเป็นหลัก (Performance) หรือแนวเน้นความแนวคิดบางอย่างที่ไม่เป็นเรื่องราว                    

(Conceptual) ทั้งจากของไทยและของต่างประเทศ ที่สามารถนำ�มาวิเคราะห์ต่อยอดงานวิจัยนี้ได้ 

	 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าเมื่อผู้สร้างสรรค์เนื้อหาหันมาให้ความสนใจกับการสร้างสรรค์

เนื้อหาวิดีทัศน์แนวตั้งมากขึ้น จะส่งผลให้เกิดการสร้างสรรค์วิดีทัศน์แนวตั้งรูปแบบอื่น ๆ เช่น ซีรีส์ 

รายการบันเทิง รายการข่าว เป็นต้น ซึ่งจะส่งผลให้สามารถหยิบยกประเด็นปัญหานำ�ของการวิจัย

ทีม่คีวามหลากหลายมากขึน้ อาท ิเทคนคิการเล่าเรือ่งและการจัดวางองคป์ระกอบภาพทีต่่างกนัไป

ในแต่ละประเภทของเน้ือหา ความสัมพันธ์ของการกำ�หนดขนาดภาพในการสร้างสรรค์เนื้อหา           

แต่ละชนิดกับสุนทรียภาพในการรับชมเนื้อหา การกำ�หนดความยาวที่เหมาะสมของเนื้อหาแนวตั้ง

ส่งผลต่อเวลาในการรับชมเนื้อหาประเภทต่าง ๆ เป็นต้น
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