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บทคัดย่อ

		  บทความวชิาการชิน้นีต้อ้งการนำ�เสนอกระบวนการผลติสือ่โฆษณาวดีทิศัน์

ตามประสงค์ “Subaru Forester EP4 GT Edition featuring Tyen Rasif” สำ�หรับ

ซูบารุเอเชีย ซึ่งคณะผู้วิจัยได้นำ�การสร้างสรรค์สื่อวีดิทัศน์ตามประสงค์ (Video On 

Demand) ผ่านแนวคิดการผลิตซ้ําในยุคโพสต์โมเดิร์น (Post-modern Remake) 

เป็นแนวคิดหลักในการวิเคราะห์ผลในการสร้างสรรค์สื่อโฆษณาชิ้นนี้

		  กรอบแนวคิดดังกล่าวเกิดจากการบริโภคส่ือร่วมสมัยในแนวทางแนวคิด

กลยุทธ์การผลิตซํ้าสื่อเชิงพานิชย์ และ แนวคิดการผลิตวีดิทัศน์ตามประสงค์ เพื่อยํ้า

เตอืนรูปแบบการนำ�เสนอของแบรนด์ การผลิตซํา้ด้วยสูตรสำ�เร็จประกอบกับการปรับ

เปลี่ยนพลิกแพลงบางองค์ประกอบ เช่น วิธีการเล่าเรื่อง ฉาก หรือลักษณะเฉพาะใน
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กับพื้นที่ที่ต้องการเผยแพร่ทั้งในด้านการตัดต่อใหม่ และแก้ไขภาษาพูดและภาษาเขียน ข้อค้นพบ

สำ�คญัในกระบวนการผลิตงานสรา้งสรรค์ดงักลา่ว คอื การมกีรอบการทำ�งานทีม่ขีอ้กำ�หนดเครง่ครดั

ทั้งในด้านของเวลาและพื้นท่ีในการทำ�งานที่จำ�กัด จะต้องควบคุมกระบวนการผลิตที่ยืดหยุ่น                      

การทำ�งานได้น้อยจึงต้องมีข้อกำ�หนดในการทำ�งานในการสื่อสารระหว่างทีมงานผู้ผลิต นักแสดง 

และเจา้ของสนิคา้อยา่งละเอยีด ในขณะเดยีวกันการคำ�นงึถงึการรับสารด้วยส่ือดิจิทลัทีผู้่ชมสามารถ

ควบคุมการเล่นภาพยนตร์บนสื่อออนไลน์ก็ก็มีอิทธิพลต่อการวางแผนจัดวางเนื้อหาในการตัดต่อ

แตกต่างไปจากสื่อโทรทัศน์ในอดีต

คำ�สำ�คัญ : วีดิทัศน์ตามประสงค์, การผลิตซํ้า, กระบวนการผลิตโฆษณา

Abstract

	 This academic article aims to present the production process of “Subaru 

Forester EP4 GT Edition featuring Tyen Rasif” as Video On Demand Advertisement 

and Commercial Media Remake Strategy for Subaru Asia. The research team uti-

lizes the reproduction concept of Post-modern Remake to analyze the resulting 

creative production of this advertisement.

	 The framework stems from contemporary media consumption, the concept 

of commercial media reproduction strategies, and the concept of Video On Demand 

to repeatedly affirm brand representations. The utilization of formulaic remake and 

the adjustments to certain elements, such as the storytelling methods, settings, or 

specific characteristic essences, altogether can affect the audience and consumer 

groups of the post-modern era whose current consumption behaviors has the 

power to control the media via play, pause, skip, or rewind to a specific point and 

media reproduction that has been calibrated to suit the local audience with new 

editing, spoken dialogue, and texts in native languages. The key factors found in 

the production process are the strict framework that adheres to time and limited 

space; the limited production flexibility requires detailed and precise communication                     

between the production team, actors, and the brand or commissioner while                              

simultaneously, considering how current viewers now have playback controls over 

the digital media they consume has influenced the planning of content editing, 

which greatly differs from the television media.

Keywords : Video On Demand, Remake, Advertising Process
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บทนำ�

	 กระบวนการผลิตสื่อโฆษณาของรถยนต์ซูบารุในรูปแบบวีดิทัศน์ตามประสงค์ (Video On 

Demand) นั้นมีความแตกต่างจากการผลิตสื่อโฆษณาเพื่อเผยแพร่ทางช่องทางดั้งเดิม เช่น                                            

สื่อโทรทัศน์ อย่างมีนัยยะสำ�คัญ เนื่องจากการผลิตงานในสื่อโทรทัศน์จะถูกกำ�หนดเผยแพร่ข้อมูล

ตามกรอบงานท่ีได้นำ�เสนอผา่นสตอรบีอรด์ทีไ่ด้รบัการตรวจสอบจากชมวทิยกุระจายเสยีงและวทิยุ

โทรทัศน์ สถานีโทรทัศน์ต่าง ๆ ที่ได้รับงานต้นฉบับไปเผยแพร่จึงไม่สามารถการปรับเปลี่ยน                            

องค์ประกอบต่างๆ ของชิ้นงานได้  ในขณะที่การผลิตงานในรูปแบบวีดิทัศน์ตามประสงค์ อันเป็น

แนวคิดการผลิตซ ํา้ในยุคโพสต์โมเดิร์น (Post-modern Remake) นั้น ตัวต้นฉบับชิ้นงานจะถูก                    

นำ�มาสง่ตอ่ใหก้บัหนว่ยงานยอ่ยขององคก์ร นัน่คอืสาขาตา่งๆ ของศนูยร์ถยนต์ ทัง้ในระดบัประเทศ 

จนถึงระดับพื้นที่สาขา จะนำ�งานมาดัดแปลง ทำ�ซ ํา้ โดยจะทำ�การยึดองค์ประกอบสำ�คัญ (Key 

Factors) ที่จำ�เป็นในผลงานดั้งเดิม และนำ�มาจัดทำ�ซํา้โดยมีองค์ประกอบใหม่ท่ีสอดใส่เข้าไป                            

เพือ่เข้าถึงกลุม่เป้าหมายสว่นพืน้ท่ีของแตล่ะภมูภิาคใหส้ือ่สารไดช้ดัเจนมากขึน้ เชน่ การใชเ้น้ือเพลง

ตามภาษาท้องถ่ินท่ีแตกต่างกันในแต่ละพื้นที่ เป็นต้น ดังนั้นการกำ�หนดกรอบแนวคิดในการผลิต

ต้นฉบับก่อนที่แต่ละหน่วยงานย่อยจะนำ�ไปผลิตซ ํ า้จึงเป็นหมุดเป้าหมายใหญ่ของการรักษา 

“แนวคิด” (concept) ของชิ้นงานโฆษณา จึงนำ�ไปถึงองค์ประกอบต่างๆ ในการผลิต เช่น                                

การกำ�หนดอารมณ์ในการนำ�เสนอ (mood and tone)  มมุกลอ้งในการถา่ยทำ� การกำ�หนดแนวทาง

การตัดต่อ เป็นต้น

วัตถุประสงค์

	 บทความวิชาการเชิงสร้างสรรค์ชิ้นนี้ ผู้เขียนเป็นผู้สร้างสรรค์งานด้วยการปฎิบัติจริง                 

(Practical Study) จึงมีวัตถุประสงค์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อนำ�มาศึกษาวิเคราะห์ตามกรอบ

องค์ความรู้ด้านการผลิตซ ํา้เชิงพาณิชย์ และวีดิทัศน์ตามประสงค์ของโฆษณา “Subaru Forester 

EP4 GT Edition featuring Tyen Rasif” เพื่อนำ�ไปต่อยอดในการนำ�ไปใช้เป็นกรณีศึกษาใน                             

การสอนใหน้กัศกึษาสาขาวชิานิเทศศาสตร์ ระดับปริญญาตรี โดยหวงัวา่จะเปน็ประโยชนต่์อนกัศึกษา 

ด้านการสื่อสารและบุคคลท่ัวไปที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสื่อ ให้เข้าใจถึงที่มา แนวคิดการผลิตซํา้               

เชิงพาณิชย์และวีดิทัศน์ตามประสงค์ กระบวนการผลิต ตลอดจนปัญหาและแนวทางในการแก้ไข

กรอบกระบวนการสร้างสรรค์ (Frame of Production Process)

	 ในการผลิตผลงานวีดิทัศน์ตามประสงค์โฆษณา “Subaru Forester EP4 GT Edition 

featuring Tyen Rasif” นั้น ผู้สร้างสรรค์ได้มีการวางกรอบแนวคิดสร้างสรรค์จากโจทย์ที่ได้รับ                       

มอบหมายโดย Subaru Asia ดังนี้ 

	 1. โฆษณาชิ้นนี้ เป็นชุดโฆษณาต่อเนื่องจากต่างประเทศ โดยเป็นผลงานโฆษณาวีดิทัศน์

ประกอบเพลงของสินค้ารถยนต์ Subaru ความยาว 60 วินาที โดยใช้เพลงประกอบต้นฉบับเพลง

เดียวกัน ชื่อเพลง “Keeping you safe” และมีนักแสดงเป็นผู้ขับร้อง คือคุณ Tyen Rasif ซึ่งเป็น

นักร้องชาวสิงคโปร์ และเป็น Brand Ambassador ของ Subaru Asia และโฆษณาชุดนี้เคยผลิต
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โดยใช้ฉากหลังในประเทศอื่น ๆ มาแล้ว เช่น สิงคโปร์ และ เวียดนาม จึงมีแผนการผลิตโดยใช้                        

ฉากหลังเป็นเมืองกรุงเทพมหานคร ซึ่งจะถูกเผยแพร่ทางส่ือออนไลน์ในหลายประเทศท่ี Subaru 

Asia ดูแล ตั้งแต่ เวียดนาม สิงคโปร์ ไทย ไต้หวัน ตามลำ�ดับ โดยจะถ่ายทำ�ในรูปแบบ Music 

Video ประกอบเพลง ที่นักแสดงจะทำ�ร้องประกอบเพลง (Lip Sync) ให้เห็นการร้องการขยับปาก

ให้ตรงกับเนื้อเพลง และมีสถานที่เด่น ๆ ของกรุงเทพมหานคร เพ่ือส่ือว่าตัวนี้เป็นโฆษณาฉบับ      

(version) ประเทศไทย

	 2. โฆษณาจะตอ้งมฉีากเนน้ระบบชว่ยการขบัขี ่Eyesight ของรถ เช่น การหยดุรถอตัโนมตั ิ

การเตือนเมื่อขับออกนอกเลน  ซึ่งเป็นการนำ�เสนอจุดขายของรถให้ชัดเจน

	 3. โฆษณาจะต้องมีการถ่ายภาพนิ่งของตัวรถ Subaru Forester EP4 GT Edition                             

เพื่อนำ�ไปใช้ใน Brochure และสื่อ Online ทั้งหมดของ Subaru Asia ในการออกแผนรณรงค์ 

(Campaign) ชุดนี้

แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์

	 แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานมาจากความต้องการหลักของตัว Subaru Asia                            

ทีต่อ้งการเนน้การนำ�เสนอ lifestyle ของผูใ้ชร้ถท่ีมกีารใช้ชวีติในเมอืงใหญข่องเอเชยี อยา่ง สิงคโปร์ 

กรุงเทพ ไทเป ฮานอย เป็นต้น และมีการถ่ายทอดภาพลักษณ์ของรถออกมาให้สวย น่าสนใจ และ

เห็นไลฟ์สไตล์ของผู้ใช้รถที่น่าติดตามและตรึงใจ

แนวความคิดในการสร้างสรรค์

	 ในการผลิตผลงานวีดิทัศน์ตามประสงค์โฆษณา “Subaru Forester EP4 GT Edition 

featuring Tyen Rasif” นี้มีการใช้กรอบแนวคิดในการสร้างสรรคที่สำ�คัญ ดังนี้

	 แนวคิดกลยุทธ์การผลิตซํ้าสื่อเชิงพานิชย์ (Commercial Media Remake Strategy) 		

	 แนวคิดภายใต้ปรัชญาหลังสมัยใหม่นิยม (Postmodernism) โดย Pravdová (2019) ได้

ให้คำ�อธิบายว่า  การผลิตซ้ําสื่อเชิงพานิชย์นั้นเกิดขึ้นจากผู้บริโภคสื่อร่วมสมัยหันเหไปสู่สื่อแบบ                         

สุขนิยม (Media Hedonism) เพราะผู้บริโภคแสวงหาความสะดวกสบายและความคุ้นเคยในส่ือ 

การผลติซ้ําของผูส้ง่สารโดยใช้สตูรสำ�เรจ็ท่ีมอียูแ่ลว้ จึงเปน็การบดิหรอืปรบัเปล่ียนองคป์ระกอบบาง

อย่าง เช่น ลำ�ดับการเล่าเรื่อง ฉาก หรือลักษณะเฉพาะของปัจจัยบางอย่าง อาจส่งผลให้สื่อ                                

ทีผ่ลติออกมาเขา้ถงึผูช้มปจัจบุนัและอาจเขา้ถงึกลุม่ผูร้บัสารกวา้งขวางขึน้ได ้รวมไปถงึการคำ�นงึถงึ

การผลิตผลงานในรูปแบบการทำ�ซํ้าตามค่านิยมของยุคหลังสมัยใหม่

	

	 แนวคิดการผลิตวีดิทัศน์ตามประสงค์ (Video On-Demand)

	 แนวคิดนี้เกิดขึ้นจากการที่เทคโนโลยีการสื่อสารออนไลน์ก้าวล้ําขึ้น ทำ�ให้ผู้รับสารหรือ                        

ผูบ้รโิภคไมจ่ำ�เปน็ตอ้งยดึตดิกบัจอทวีหีรอืผังรายการออกอากาศ โดยสามารถเลือกบริโภคส่ือวดีิโอ

ต่าง ๆ ผ่านสื่อดิจิทัลหลายแหล่ง เช่น YouTube หรือ สื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook หรือ 
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Twitter เป็นต้น ซึ่งการควบคุมทั้งหมดอยู่ในมือผู้รับสารและมีระบบคล้ายคลึงกับเครื่องเล่นวีดิโอ 

(VCR) ไม่ว่าจะเป็นการกดเริ่มเล่น (Play) การหยุดพัก (Pause) หรือการสั่งเดินหน้า หรือ ถอยกลับ 

(Rewind-Forward) ไปยังจุดสำ�คัญ ซึ่งในรูปแบบ Video On Demand นี้มีความฉับพลันมากกว่า 

(Pradsmadji, S. I., & Irwansyah, I. 2020)

	 ผูส้รา้งสรรค ์จงึกำ�หนดกรอบการทำ�งานผลติงานตน้ฉบบั (Master)  เพือ่ใหห้นว่ยงานยอ่ย

ในองคก์ร สามารถนำ�ไปดดัแปลงทำ�ซ ํา้ใหเ้หมาะสมกบัพืน้ทีก่ารขายตา่ง ๆ  ไดเ้หมาะสม ยกตวัอยา่ง

เช่น สามารถนำ�ไปใส่ข้อมูลตัวอักษร จัดทำ�เนื้อเพลง ในภาษาท้องถิ่นของแต่ละประเทศได้ เป็นต้น

รูปแบบของผลงานสร้างสรรค์ผลิตผลงานที่รองรับระบบวีดิทัศน์ตามประสงค์ ออกมาในรูปแบบ 

Video Full HD ขนาด 1920 x 1080 pixel จำ�นวนเฟรม 25 เฟรมต่อวินาที ความยาวรวม 60 

วินาที โดยส่งผลงานที่ผลิตสมบูรณ์ให้กับฝ่ายมีเดีย ของ Subaru Asia ประเทศสิงคโปร์ ผ่านทาง

ระบบ Google Drive  

ขอบเขตและข้อจำ�กัดในการสร้างสรรค์งาน

	 จากการอำ�นวยการสร้างเบื้องต้น ได้ค้นพบขอบเขตและข้อจำ�กัดในการสร้างสรรค์ผลงาน

ในหลายดา้น ทัง้ในสว่นของการวางแผนถา่ยทำ� ตวันกัแสดง และการดำ�เนนิการ โดยมขีอบเขตและ

ข้อจำ�กัดที่สำ�คัญ ดังต่อไปนี้

	 1. เงื่อนไขเวลาในการทำ�งาน จะต้องถ่ายทำ�ทั้งส่วนของวีดิทัศน์และภาพนิ่ง ให้เสร็จสิ้น

ภายใน 3 วัน

	 2. นักแสดงนำ� คือ คุณ Tyen Rasif นั้น มีเวลาจำ�กัดในการเข้าร่วมแสดงเพียงวันจันทร์ที่ 

11 กันยายน 2565 เพียงวันเดียว ดังนั้นทุกฉากที่เห็นหน้านักแสดงนำ� จะต้องถ่ายทำ�ให้เสร็จสิ้น

ทั้งหมดในวันเดียวเท่านั้น

	 3. ข้อจำ�กัดด้านพื้นที่ในการทำ�งาน ด้วยผู้กำ�กับการแสดงได้นำ�เสนอพื้นที่บร เิวณสะพาน

พระพทุธยอดฟา้เป็นพืน้ทีห่ลกัในการถ่ายทำ�เพือ่แสดงใหเ้หน็เอกลกัษณข์องเมอืงกรงุเทพมหานคร 

โดยมีเป้าหมายที่จะนำ�เสนอฉากจบด้วยมุมมองสูง แต่พื้นที่ดังกล่าวไม่สามารถเก็บภาพทางอากาศ 

ด้วยอากาศยานได้ (Drone-Aerial Photography) เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ในเขตห้ามบิน (No Fly 

Zone) ทางผู้กำ�กับการแสดงจึงออกแบบให้นำ�รถยนต์ซูบารุกลางสะพานพุทธฯ แล้วให้นักแสดง                 

ลงไปเดินถ่ายรูปตนเองกับสะพานด้วยกล้องมือถือ (Selfie) ทำ�ให้ผู้อำ�นวยการผลิตจึงต้องประสาน

งานติดต่อขอใช้พื้นที่โดยรอบ จากกรมทางหลวงชนบท และติดต่อสถานีตำ�รวจนครบาล 3 แห่ง         

คอื สถานีตำ�รวจนครบาลปากคลองสาน สถานตีำ�รวจนครบาลบปุผาราม และ สถานตีำ�รวจนครบาล

พระราชวงั เพือ่ใหช้ว่ยอำ�นวยความสะดวกในการถา่ยทำ� การปดิถนนทีใ่ช้ขึน้สะพาน และพืน้ทีบ่าง

ส่วน ในละแวกนั้น

	 4. การกำ�กับการแสดงต้องส่ือสารด้วยภาษาอังกฤษเท่านั้น ในขณะท่ีผู้กำ�กับการแสดง                      

ไมส่ามารถสือ่สารภาษาองักฤษได ้จงึตอ้งมผีูช่้วยผูก้ำ�กบัการแสดงภาคภาษาองักฤษคอยแปลคำ�สัง่

และการกำ�กับตลอดการถ่ายทำ�
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	 5. การใช้อุปกรณ์เสริมในการถ่ายทำ�รถยนต์ เนื่องจากนักแสดงนำ�ไม่มีใบขับขี่สากล และ

ไม่สามารถขับรถบนถนนกรุงเทพฯ ได้คล่องนัก ประกอบกับตัวรถ Forester เองมีขนาดใหญ่                            

จึงจำ�เป็นต้องใช้อุปกรณ์ลากรถ (Trailer Car) เพื่อถ่ายทำ�ฉากที่ต้องเห็นนักแสดงภายในตัว                             

ห้องโดยสาร และสามารถใช้มุมกล้องได้หลากหลาย สำ�หรับฉากอื่น ๆ จำ�เป็นต้องใช้รถลากสไลด์

ในการเคลื่อนย้ายตัวรถไปยังจุดถ่ายทำ�ต่าง ๆ ในขณะเดียวกันการถ่ายทำ�ฉากขับขี่บนท้องถนน 

(Rolling / Driving shots) นั้น จะถ่ายทำ�แยกจากนักแสดงนำ�คนละวัน จึงต้องใช้นักแสดงแทน 

Stand-in หรือ Body Double เป็นคนขับที่มีรูปร่างใกล้เคียงและใส่ชุดเดียวกันกับนักแสดง ทำ�ให้

ฝา่ยศลิปจ์ะตอ้งตดิฟิลมก์ระจกแบบทบึแสงโดยรอบคนั เพ่ือไมใ่ห้เหน็หนา้ Stand-in และมมุกล้อง

ที่ใช้จะต้องเป็นมุมกว้างเป็นหลักเช่นกัน ในขณะที่ตัวรถลาก (Trailer Car) มีขนาดใหญ่มาก                     

การเคลื่อนย้ายและการเลี้ยวไปตามจุดต่าง ๆ จะใช้พื้นที่มากกว่าปกติ นอกจากนั้นแล้ว ตัวรถยนต์ 

Subaru Forester ตอ้งปดิกระจกและเดนิเครือ่งเพือ่เปดิแอรใ์หน้กัแสดง ดังนัน้การกำ�กบัการแสดง

จึงต้องทำ�ผ่านวิทยุสื่อสาร และเปิดเพลงผ่านลำ�โพง Bluetooth ท่ีเช่ือมกับโทรศัพท์มือถือเอาไว้ 

เพื่อให้นักแสดง ได้ร้องตามเนื้อเพลงได้ถูกจังหวะ

	 6. ความลับทางการตลาด สินค้ารถยนต์ Subaru Forester GT เองเป็นรถยนต์แต่ง                             

รุน่ลา่สุดของซบูาร ุท่ีมชุีดแตง่ GT ท่ีไมเ่คยมกีารเปดิเผยมากอ่น การเคลือ่นยา้ยรถจงึตอ้งระมดัระวงั

ไมใ่หภ้าพหลดุออกไปในระหวา่งการถ่ายทำ�และระหวา่งการเคล่ือนยา้ย ซ่ึงตัวรถดังกล่าวมใีชส้ำ�หรับ

การถ่ายทำ�เพียง 1 คันเท่านั้น ไม่มีรถสำ�รอง จึงทำ�ให้ต้องวางแผนการถ่ายทำ�อย่างรัดกุมมากขึ้น

กำ�หนดการทำ�งานสร้างสรรค์

	 จากขอบเขตและขอ้จำ�กดัในการสรา้งสรรคง์านทีไ่ดร้ะบขุา้งตน้ ทำ�ใหเ้กดิการวางแผนงาน

เบื้องต้น เป็นกรอบในการสร้างสรรค์งาน ดังต่อไปนี้

   วัน/เดือน/ปี					     รายละเอ ยีด

Location Survey & Block shot สำ�รวจสถานที่ถ่ายทำ� และวางมุมกล้อง 

สำ�หรับแต่ละฉาก ออกแบบการเคลื่อนไหวของรถ มุมต่าง ๆ และคาดการณ์

ปัญหาในการถ่ายทำ�ที่อาจจะเกิดขึ้น

Production Briefing นดัประชมุกบัทมีงานทัง้หมด ผูอ้ำ�นวยการผลติ ผูก้ำ�กบั

การแสดง ผูช้ว่ยผูก้ำ�กบัการแสดงภาษาองักฤษ ผูจ้ดัการกองถา่ย ผูก้ำ�กบัภาพ 

ผู้ช่วยฝ่ายต่าง ๆ เพื่อเรียบเรียงแผนการถ่ายทำ� (break-down) และลำ�ดับ      

การถ่ายทำ� (cue sheet) ทั้งหมด เป็นภาษาไทยและอังกฤษอย่างละเอียด  

เพื่อสรุปข้อมูลแจ้งนักแสดง ต้นสังกัด Subaru Asia และตัวแทนฝ่ายต่าง ๆ

5 กันยายน 2565

8 กันยายน 2565
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  วัน/เดือน/ปี					     รายละเอียด

10 กันยายน 2565

11 กันยายน 2565

12 กันยายน 2565

14 กันยายน 2565

ขั้นตอนการสร้างสรรรค์

	 การวางแผนเพื่อผลิตผลงานสร้างสรรค์สื่อวีดิทัศน์ตามประสงค์และกลยุทธ์การผลิตซ้ํา                            

สื่อเชิงพาณิชย์โฆษณา “Subaru Forester EP4 GT Edition featuring Tyen Rasif” สำ�หรับ                                 

ซูบารุเอเชีย นั้น มีบุคลากรหลัก 3 คน คือ (1) ผศ.เวทิต ทองจันทร์ ทำ�หน้าที่ผู้อำ�นวยการผลิต                    

(2) อาจารย์ธนัช นนท์ขุนทด ทำ�หน้าที่ผู้กำ�กับการแสดง และ (3) อาจารย์ศักรา ไพบูลย์ ทำ�หน้าที่

ช่วยกำ�กับการแสดงภาษาอังกฤษ และประสานงานกับนักแสดง คุณ Tyen Rasif ให้เข้าใจการถ่ายทำ� 

และการถ่ายทอดอารมณ์ในแต่ละฉาก ตลอดจนช่วยประสานงานกับตัวแทนจากซูบารุเอเชีย                                

โดยจะดำ�เนินการสร้างสรรค์งานทำ�ตามขั้นตอนสามขั้น ในการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานสื่อ                     

วีดิทัศน์ คือ (1) การวางแผนการเตรียมการสร้างสรรค์ผลงาน (Pre-Production) (2) การปฏิบัติ

สรา้งสรรคผ์ลงาน (Production) (3) การประกอบหลงัปฏบัิตผิลติผลงาน (Post-Production) โดย

มีรายละเอียดของกระบวนการสร้างสรรค์ ดังต่อไปนี้

ขั้นการวางแผนการเตรียมการสร้างสรรค์ผลงาน (Pre-Production)

	 1. การนำ�เสนอเค้าโครงบท (Plot) ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้ทำ�การศึกษาโฆษณาประกอบ

เพลงนีข้องซบูารท่ีุได้ผลติในฉบับตา่งประเทศมากอ่นเป็นตัวอยา่ง ซ่ึงคอืตัวด้ังเดิมทีเ่ผยแพรส่ำ�หรบั

สิงคโปร์ และเวียดนาม เพื่อทำ�ความเข้าใจเกี่ยวกับปัจจัยหลัก (Key Factors) ในการสื่อสาร                    

กบักลุม่เป้าหมาย จนไดอ้อกมาเปน็การเสนอใชสัถานทีส่ำ�คญั (Landmark) ตา่ง ๆ  ในกรุงเทพมหานคร 

คือ บริเวณสะพานพระพุทธยอดฟ้า และบริเวณโดยรอบ เป็นฉากหลักของการดำ�เนินเรื่อง และ

รับรถยนต์ Subaru Forester จากศูนย์ซูบารุเสรีไทย สำ�นักงานใหญ่ ขนย้าย

มายังสถานท่ีจอดชั่วคราว โดยต้องคลุมรถตลอดการเดินทาง และทำ�การติด  

ฟิลม์กระจกรถยนต์แบบทึบเพื่อใช้ถ่ายทำ�กับตัวแสดงแทน (Stand-in) ในวัน

ถัดไป 

นำ�รถออกไปถ่ายทำ�ฉากขับขี่บนท้องถนน (Rolling / Driving shots)                           

และถ่ายทำ�ฉากการใช้ระบบช่วยเหลือการขับ Eyesight 

นำ�รถมายังวัดประยุรวงศาวาสวรวิหาร (กองอำ�นวยการหลัก) เพื่อนำ�ข้ึน                      

รถลาก (Trailer Car) ที่ใช้ถ่ายทำ� ลอกฟิล์มกระจกออก และถ่ายทำ�ช้อตต่าง ๆ 

ที่มีนักแสดงหลัก (Miss Tyen) ตามคิวที่วางไว้

นำ�รถมาถ่ายภาพนิ่งที่  BOX Shot Studio ลาดพร้าว และจัดส่งรถคืนเมื่อ

เสร็จงาน
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ทำ�การสำ�รวจพื้นท่ีจริงเพื่อทำ�การทดลองวางองค์

ประกอบภาพ (block shot) การเคลื่อนไหวของรถ        

ในแต่ละฉาก มุมกล้องและการถ่ายภาพยนตร์หรือ                   

cinematography ตาม storyboard เพื่อไม่ให้เสียเวลา

ในการวาง frame กล้องในการถ่ายทำ�จริง และใช้ใน                  

การประสานงานกับเจา้หน้าทีข่องรฐั เพือ่สรปุพ้ืนทีใ่นชว่ง

ต่าง ๆ ของเมืองสำ�หรับถ่ายทำ�

	 2. ผู้สร้างสรรค์ผลงานจัดการวางแผนการผลิต 

ติดต่อเช่าอุปกรณ์ในการใช้ถ่ายทำ� เช่น รถลาก (Trailer 

Car) สถานที่ถ่ายทำ�ในจุดต่าง ๆ สถานที่กองอำ�นวยการ 

สิ่งอำ�นวยความสะดวกต่าง ๆ ตลอดจนบุคลากร การ               

ขออนุญาตใช้สถานที่ สะพาน ถนนสายต่าง ๆ ตำ�รวจใน

ท้องที่ และการป้องกันความปลอดภัย 

	 3.จัดเค้าโครงภาพร่างการนำ�เสนอ (Story-

board) ผู้สร้างสรรค์ผลงาน ได้เตรียม Storyboard เพื่อ

ใช้เป็นตัวอ้างอิงในการถ่ายทำ�ซีน (Scene) ท้ังหมด โดยจะวางแผนการถ่ายทำ�ทุกช๊อต (shot)                           

ให้ตรงกันกับเน้ือเพลง นอกจากน้ันจะระบุแผนการทำ�งานและการเคล่ือนไหวของกล้อง เพื่อเป็น

แผนการสื่อสารระหว่างสมาชิกในทีมผลิตและเป็นตัวช่วยในการตรวจเช็คได้ว่าถ่ายทำ�ซีนใด

เรียบร้อยแล้วบ้าง โดยแต่ละช่องของซีนจะมีการระบุเลขและสีกำ�กับเพื่อให้ทีมงานเข้าใจตรงกัน

 

ภาพที่ 2 Storyboard ที่ทางผู้สร้างสรรค์ผลงานจัดทำ�ขึ้น โดยจะมีเลขและสีกำ�กับในแต่ละซีน 

ภาพที่ 1 ภาพผู้กำ�กับการแสดง

ลงสำ�รวจพื้นที่ในการถ่ายทำ�

1

2
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	 4. จัดทำ�บทและแผนลำ�ดับเวลาการถ่ายทำ� ผู้สร้างสรรค์ผลงาน ได้มีการจัดทำ�บทและ   

แผนลำ�ดับการถ่ายทำ� (Shooting Script Breakdown and Call Sheet) อย่างละเอียดใน                                   

ส่วนของการถ่ายทำ�ในวันที่ 12 เพื่อให้ทีมงานและนักแสดง ได้เข้าใจหน้าที่ในส่วนต่าง ๆ ของตน 

เพื่อให้การทำ�งานเป็นไปอย่างราบรื่น โดยจะแบ่งช่องตารางแสดงหมวดหมู่ข้อมูลด้านเวลา (TIME) 

ลำ�ดับการถ่ายทำ� (Shot No.) มุมมองกล้อง (POV, Point of View) คำ�อธิบายรายละเอียด                        

(Description) นักแสดง (Cast) อุปกรณ์ประกอบฉาก (Prop) หมายเหตุ (Remark)  เพื่อแจ้งให้

ทีมงานผลิตได้รับทราบและเข้าใจตรงกัน 

ภาพที่ 3 บทและแผนลำ�ดับการถ่ายทำ�

(Shooting Script Breakdown and Call Sheet) 

                      					   

ภาพที่ 4 ภาพการรับรถ ติดฟิล์มกระจกรถยนต์ 

และการออกถ่ายทำ�ฉากขับขี่บนท้องถนน (Rolling / 

Driving shots) ตามสถานที่สำ�คัญต่อฉากต่าง ๆ

ขั้นตอนการปฏิบัติผลิตผลงาน (Production)

	 ผู้สร้างสรรค์ผลงาน จะดำ�เนินการผลิตตามแผนท่ีได้     

จัดวางไว้ ตามเวลา-สถานที่ต่าง ๆ ตลอดจนคิวการแสดง 

อุปกรณ์ประกอบฉากที่ต้องใช้ ในช่วงระยะเวลา 3 วัน ของ

การถ่ายทำ�ทั้งหมด ลำ�ดับตามช่วงสำ�คัญ ดังนี้

ช่วงที่ 1 การเตรียมการถ่ายทำ� วันที่ 1 - 11 กันยายน 2565                    

ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้ทำ�การรับรถจากศูนย์ Subaru และ

จัดการติดต้ังฟิล์มกันแสงสีเข้ม เพื่อป้องกันไม่ให้เห็นคนขับ

ที่เป็น Stand-in ชัดเจนเกินไป แล้วออกตระเวนถ่ายทำ�ฉาก

3
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ขับขี่ ฃบนท้องถนน (Rolling / Driving shots) ตามสถาน

ที่ต่าง ๆ ที่ สื่อถึงบริบทของความเป็นกรุงเทพฯ คือ สะพาน

พระพุทธยอดฟ้า ถนนพระราชวัง ถนนกัลยาณมิตร ถนน

สนามไชย

ช่วงที่ 2 การถ่ายทำ�พร้อมนักแสดงนำ� วันที่ 12 กันยายน 

2565 ผูส้รา้งสรรคผ์ลงานไดท้ำ�การนำ�รถมาท่ีกองอำ�นวยการ 

ณ วดัประยรุวงศาวาส วรวหิาร เพือ่ขึน้รถลาก (Trailer Car) 

และลอกฟลิมก์ระจกรถยนตท์ีต่ดิไวจ้ากการถา่ยทำ�ฉากขบัขี่

บนท้องถนน (Rolling / Driving shots) ออก โดยในช่วงเช้า

ฝนได้ตกลงมา ทำ�ให้ต้องมีการทำ�ความสะอาดพื้นผิว

ภายนอกของรถ ก่อนนำ�เขา้ฉากถา่ยทำ�ตามกำ�หนดการท่ีวาง

ไว้ ในซีนต่าง ๆ ตามลำ�ดับ

ชว่งที ่3 การถา่ยภาพนิง่ วนัท่ี 14 กนัยายน 2565  ผูส้รา้งสรรค์ 

ผลงานได้ทำ�การนำ�รถมายังกองถ่ายภาพนิ่งที่ BOX SHOT 

Studio ลาดพร้าว เพื่อถ่ายภาพนิ่งไปใช้ใน Brochure และ

ส่ือ Online ทั้งหมดของ Subaru Asia ในการออกแผน

รณรงค์โฆษณา (Campaign) ชุดนี้ 

ขั้นตอนการประกอบหลังปฏิบัติผลิตผลงาน (Post-Prouction)

	 1. ขั้นตอนการตัดต่อ (Editing)

 	 ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้ทำ�การตัดต่อตามแผนใน Storyboard ตามอารมณ์ (Mood)                                         

ที่กำ�หนดไว้ โดยใช้จังหวะการตัดต่อเป็นแบบตามจังหวะของเพลง (Rhythmic Cutting) และตัด

ต่อช่วงท่ีมีการร้องให้เสียงเพลงตรงกันกับการขยับปากของ นักแสดง (Sync) ตลอดจนมีการใส่                   

ตัวอักษรประกอบภาพ (Text) เพื่ออธิบายคุณสมบัติของระบบ Eyesight และระบบอื่น ๆ ที่เป็น

จุดขายของรถจากการส่งตัวอย่างการตัดต่อให้ทาง Subaru Asia ได้รับชมนั้น มีการขอให้ปรับแก้

ภาพที่ 5 การเคลื่อนย้ายรถ

และการติดตั้งรถบนรถลาก 

(Trailer Car) เพื่อถ่ายทำ�

				  

ภาพประกอบที่ 6 การถ่ายภาพนิ่ง

ที่ BOX SHOT Studio

5
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การตัดต่อเพียงเล็กน้อย โดยสิ่งที่ต้องปรับเป็นหลักที่ถูกเน้นยํ้าอย่างมีนัยยะสำ�คัญคือ การให้ขึ้นตัว

อักษรประกอบภาพ (Text) เพียงเสี้ยววินาที โดยอิงจากทฤษฎี วีดิทัศน์ตามประสงค์ ให้ผู้รับสาร

ควบคุมการรับชมเอง หากต้องการอ่านตัวคำ�อธิบายที่ขึ้นมา

	 2. ขั้นตอนการเกรดสี (Colour Grading) หลังจากการตัดต่อเสร็จสิ้น ผู้สร้างสรรค์ผลงาน

จะตอ้งทำ�การเกลีย่ส ีเพือ่ใหต้วัผลงานทีอ่อกมา มสีสีนัใกลเ้คยีงความเปน็จรงิและสวยงาม และจาก

การสง่ตวัอยา่งการเกรดสใีหท้าง Subaru Asia ไดร้บัชมนัน้ มกีารขอใหป้รบัแกเ้รือ่งสขีองตวัรถเอง 

ทีด่ไูมเ่ขยีวเขม้แบบส ี“Cascade Green” แต่หนกัไปทางโทนดำ� ทำ�ใหท้างผู้สร้างสรรคผ์ลงานต้อง

ทำ�การปรับแก้ไข โดยใช้วิธีการ Masking Layer ของรถ                    

ทั้งคันในแต่ละเฟรม แยกตัวรถออกมาจากพื้นฉากหลัง ที่มี

สีที่ถูกต้องแล้ว เพ่ือทำ�การดึงปรับช่องสีเขียว (Green                   

Channel) ให้สูงขึ้นเพื่อให้สีรถออกมาโทนเขียว “Cascade 

Green” ชัดเจนตามที่ Subaru Asia ต้องการ 

		  3. ขั้นตอนการมิกซ์เสียง (Sound Mixing) 

หลังจาการเกรดสีเสร็จสิ้น ผู้สร้างสรรค์ผลงานจะทำ�การ                 

ใสเ่สยีงประกอบเขา้ไปในทกุฉากดงันี ้(1) ใสเ่สยีงบรรยากาศ

แวดล้อมประกอบ (Ambient Sound) ของฉากนั้น ๆ เป็น

เสียงพื้นหลัง (2) เสียงเอฟเฟกต์เทคโนโลยีระบบ Eyesight 

ของรถ (3) เสียงเอฟเฟกต์การเบรกของรถให้ตรงกับฉาก              

การเบรก โดยเสียงต่าง ๆ ทั้งหมดนี้เมื่อถูกเล่นขึ้น จะต้องมี

การมิกซ์เสียง เพ่ือปรับระดับความดังให้พอดี ไม่ดังเกินไป   

จนโดดจากเพลง หรือเบาเกินไปจนแทบไม่สามารถฟังออก

	 4. ขัน้ตอนการสง่ออกไฟล ์(Exporting) การส่งมอบงานชิน้นี ้มคีวามแตกต่างจากสือ่ด้ังเดิม 

(Traditional Media) เชน่โทรทศัน ์อยา่งส้ินเชงิ จากการท่ีจะต้องมกีารขออนมุติัจากคณะกรรมการ

ตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ ตรวจสอบภาพยนตร์ก่อนเผยแพร่จริง การส่งมอบ

งานในรูปแบบของวีดิทัศน์ตามประสงค์ (Video On Demand) ผู้สร้างสรรค์ผลงานจะต้องทำ�การ

แบ่งแยกชิ้นงานออกมาเป็นชิ้นส่วนไฟล์ดิจิทัล ที่สามารถนำ�ไปตัดต่อประกอบใหม่ได้ ดังนี้

	 • ไฟล์วิดีโอตัวเต็มที่ใส่องค์ประกอบภาพ เสียง และเพลงประกอบแบบสมบูรณ์ เป็น .M

	 • ไฟล์วิดีโอที่ไม่มีตัวหนังสือแต่มีเพลงประกอบ รูปแบบ ProRes เป็น .MOV

	 • ไฟล์เสียงประกอบ (Sound Effects) เป็น .WAV 

	 • ไฟล์เพลงประกอบ เป็น .WAV

	 • ไฟล์ชุดอักษร ต้องทำ�การแยก Logo และตัวอักษรออกจากกัน เป็น .PSD

สรุปผลการสร้างสรรค์

	 ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้ส่งมอบไฟล์ผลงานทั้งหมดให้ Subaru Asia ในเดือนธันวาคม 2565 

ตามรูปแบบวีดิทัศน์ตามประสงค์ (Video On Demand) ที่กล่าวมาข้างต้น โดยผลงานนี้จะถูกนำ�

7
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Layer เพ ือ่ปรบัแกส้ ขีองรถ
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ไปเผยแพร่ในประเทศอื่น ๆ  ได้ในฉบับภาษาอังกฤษตามต้นฉบับ ส่วนในฉบับภาษาไทยนั้น ในวันที่ 

21 มีนาคม 2565 ทาง Facebook Page Subaru Asia ได้ทำ�การเผยแพร่โฆษณาสั้น 30 วินาที่ 

ซึ่งเป็นการตัดต่อ Remake จากผลงานของผู้จัดทำ� โดยใช้ Footage จากชุดไฟล์ที่นำ�ส่งมอบให้

เบื้องต้น แต่เปลี่ยนเพลงประกอบให้เป็นเพลงฉบับภาษาไทย มีคำ�ร้องท่อนภาษาอังกฤษ และท่อน

ภาษาไทย ทางผูส้รา้งสรรคผ์ลงานตัง้ขอ้สงัเกตวา่ตวัวดีิโอ ไดม้กีารตดัเสยีงประกอบ (Sound Effect) 

ออกไป เช่น เสียงเบรก เสียงแวดล้อมประกอบ (Ambient) เป็นต้น

ภาพที่ 8 ภาพตัวโฆษณาเวอร์ชันภาษาไทยที่เผยแพร่บนเพจ Subaru Asia

อภิปรายผล 

	 ด้านการผลิต

	 ผู้สร้างสรรค์ผลงานจะต้องใช้จินตนาการในการตีโจทย์ให้ออกมาแตกฉาน ตามโจทย์การ

สร้างสรรค์ (Creative Brief) ของลูกค้า หลังจากตีโจทย์ออกมาแล้ว ทุกฝ่ายในทีมงานผลิตจะต้อง

จินตนาการเข้าใจภาพรวมของผลงานให้ตรงกัน เพ่ือให้มีการวางแผนการผลิตอย่างรัดกุม มีการ

ควบคมุงบประมาณและเวลาใหเ้ป็นไปตามกำ�หนดอยา่งตรงไปตรงมาทีส่ดุ และจะต้องมกีารส่ือสาร

ระหว่างทีมงานในส่วนต่าง ๆ ฝ่ายอุปกรณ์ ฝ่ายจัดแสง ฝ่ายกล้อง ฝ่ายประสานงาน ตลอดจนการ

สื่อสารกับลูกค้า เพื่อให้เข้าใจตรงกัน

	 ด้านแนวคิดทางนิเทศศาสตร์

	 การส่งมอบงานสำ�หรับการนำ�ไปผลิตซํ้าเชิงพาณิชย์ ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้ส่งมอบงาน

ต้นฉบับที่แยกภาพ กราฟิก เสียงเพลง และเสียงประกอบ เพื่อให้ทีมงานผลิตสื่อของ Subaru                   

ในประเทศตา่งๆ ในเอเชีย สามารถนำ�เอาไปตดัตอ่และประกอบงานข้ึนมาใหมใ่หเ้หมาะสมกบัแตล่ะ

ประเทศ เช่น เปลี่ยนตัวอักษรประกอบเป็นภาษาไทย เปลี่ยนเนื้อร้องเป็นภาษาไทย รวมทั้งตัดต่อ

ให้สั้นลงเพื่อความเหมาะสมของการรับสื่อของแต่ละประเทศ  ซึ่งเป็นการใช้แนวคิดกลยุทธ์การ               

ผลิตซํ้าสื่อเชิงพานิชย์ (Commercial Media Remake Strategy) ของ Pravdová (2019) โดย

เป็นการผลิตซํ้าของผู้ส่งสารโดยใช้สูตรสำ�เร็จที่มีอยู่แล้ว เพิ่มการบิดหรือปรับเปลี่ยนองค์ประกอบ

8
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บางอย่าง เพื่อให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายย่อยในแต่ละพ้ืนท่ี ผู้สร้างสรรค์ผลงานใช้แนวคิด                       

การผลติวดีทิศันต์ามประสงค ์(Video On-Demand) โดยในส่วนของ ภาพแสดงความสวยงามของ

สินค้า (Sexy Shot) ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้จัดวางตัวกราฟิกอักษรอธิบายสินค้าที่เป็นชื่อชุดแต่ง

รถยนต์ ล้อแมกซ์และสปอยเลอร์ ลงในวีดิโอด้วยความยาวไม่ถึง 1 วินาที ซึ่งทาง Subaru Asia ก็ได้

ยืนยันให้วางตัวอักษรเพียงแค่เสี้ยววินาทีแบบนั้นเท่านั้น เพราะได้นำ�เสนอภาพในงานโฆษณาแล้ว 

หากผู้ชมพึงพอใจสินค้าชุดแต่งนั้นแล้ว ก็สามารถหยุด หรือ ถอยวีดิโอกลับ เพื่ออ่านตัวอักษรนั้น ๆ  

ได้ด้วยตนเองเพราะเป็นสื่อวีดิโอออนไลน์

ผลตอบรับจากความพึงพอใจของ Subaru Asia

	 ผู้สร้างสรรค์ผลงานได้รับผลตอบรับอย่างดีจาก Subaru Asia จากการที่ผู้สร้างสรรค์                      

ผลงานผลติและสง่มอบผลงานเสรจ็ตามกำ�หนดเวลาและใชง้บประมาณทีจ่ำ�กดั ทำ�ใหท้าง Subaru 

Asia ได้สั่งงานชิ้นถัดไปในทันที 2 โครงการคือ “Project Welcome Home” และโฆษณา 

“Subaru Forester GTS Limited Edition” ตลอดจนการที่ผลงานได้ถูกนำ� Footage ไปทำ�การ 

Remake ออกมาเป็นอีกเวอร์ชันที่มีภาษาไทย

ปัญหาที่พบและข้อเสนอแนะ 

	 1. ผู้สร้างสรรค์ผลงานโดนจำ�กัดเวลาในการถ่ายทำ�จากการรอการอำ�นวยความสะดวก                   

ปิดการจราจรโดยตำ�รวจจราจรในบางซีน ที่ใช้เวลาพอสมควร ทำ�ให้การถ่ายทำ�ล่าช้า โดยเฉพาะ

ฉากจบ (Finale) ต้องเลื่อนมาถ่ายช่วงเที่ยง แทนที่จะเป็นช่วงสายตามกำ�หนด โดยฉากนี้เองก็จะ

ต้องปิดการจราจรบนตัวสะพานพุทธ ตัวถนนประชาธิปก กับ ถนนตรีเพชร ในฝั่งธนบุรี และ ถนน

สะพานพทุธ ในฝัง่พระนคร เพือ่ใหไ้ดภ้าพสะพานทีโ่ลง่ ไรก้ารจราจรในชอ็ต และในการขอใชส้ะพาน

พุทธ และถนนบริเวณรอบ ๆ นั้น ต้องติดต่อประสานงานล่วงหน้ากับกรมทางหลวงชนบท และ

สถานีตำ�รวจทั้งสามสถานี คือ สน.ปากคลองสาน สน.บุปผาราม และ สน.ราชวัง 

	 2. ผูส้รา้งสรรคผ์ลงานพบปญัหากบัตัวรถลาก (Trailer car) เมือ่นำ�รถข้ึนติดต้ังแลว้ มขีนาด

ใหญ่มาก ต้องใช้เวลาในการเคลื่อนย้ายนานพอสมควร โดยเฉพาะการเลี้ยวไปตามจุดต่าง ๆ เช่น

การกลับรถไปตั้งหลัก การวิ่งบนสะพานและถนนก็กินเลนตามที่คาดไว้ ตัวรถเองเป็นรุ่นใหม่สีเขียว

ที่ยังไม่ได้เปิดตัว แต่ผู้สร้างสรรค์ผลงานไม่สามารถควบคุมป้องกันให้คนทั่วไปใช้มือถือถ่ายรูปหรือ

คลิปที่เห็นตัวรถในระหว่างการถ่ายทำ�โฆษณาได้

	 3. ระหวา่งการถา่ยทำ� การสือ่สารระหวา่งผูก้ำ�กบัและนกัแสดง ผูช้ว่ยผูก้ำ�กบัตอ้งถา่ยทอด

การกำ�กับออกมาเป็นภาษาอังกฤษให้กับตัวนักแสดงได้อย่างทันท่วงที เพื่อให้นักแสดงได้เข้าใจถึง

บทบาทในแตล่ะฉาก ประกอบกบัการสือ่สารกบันกัแสดงเป็นแบบสือ่สารทางเดยีว ผา่นวทิยสุือ่สาร

ที่วางอยู่ในช่องข้างประตูผู้ขับ ทำ�ให้มีความหน่วงในการแสดงออกของนักแสดงเล็กน้อย และจาก

การวางแผนให้มีเล่นเพลงผ่านลำ�โพง Bluetooth เพ่ือให้ฉาก Lip-Sync ตรงกับเนื้อเพลง นั้นมี

ปัญหาการเชื่อมต่อติดขัด ทำ�ให้อารมณ์นักแสดงออกมาไม่ต่อเนื่องในบางช่วง
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	 การดำ�เนินการสร้างสรรค์สื่อวีดิทัศน์ตามประสงค์ Subaru Forester EP4 GT Edition 

featuring Tyen Rasif” สำ�หรับซูบารุเอเชียนั้น เป็นการสร้างสรรค์อย่างมีลำ�ดับขั้นตอนอย่าง

ละเอียด อุดมไปด้วยปัญหาหลายรูปแบบที่เกิดขึ้นทั้งระหว่างการเตรียมการ การถ่ายทำ� และการ

ตดัตอ่ ซึง่สาทารถนำ�มาประยกุตใ์ชเ้ป็นตวัอยา่งในการสอนได้เปน็อยา่งดี ตลอดจน ใชเ้ปน็แบบแผน

ในการเตรียมการผลิต สำ�หรับผู้ที่ต้องการสร้างสรรค์ผลงานในลักษณะเดียวกัน
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