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บทคัดย่อ

		  การวจิยันี ้มจีดุมุง่หมายในการค้นหา พฒันาและแสดงอตัลกัษณข์องชมุชน

บา้นหนองขาว หมูบ่า้นผา้ขาวผา้รอ้ยสี หมูบ่า้นทีม่ชีือ่เสียงของอำ�เภอทา่มว่ง จังหวดั

กาญจนบุรี มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์จากชุมชนบ้านหนองขาว  2) เพื่อ

ออกแบบพฒันาผลติภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑส์นิคา้ของชมุชนบา้นหนองขาวใหส้ามารถ

แสดงอัตลักษณ์ชุมชนและสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนได้อย่างเหมาะสมโดยมีกลุ่ม

ตัวอย่างในการวิจัย แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มที่ 1 ได้แก่ กลุ่มประชากรบุคคลทั่วไป

ทีไ่มเ่กีย่วขอ้งกบัชมุชนบา้นหนองขาว จำ�นวน 50 คน โดยใชเ้คร่ืองมอืในการวจัิย คอื

แบบสอบถามประเมินต้นแบบลวดลายผ้าขาวม้า และกลุ่มที่ 2 ได้แก่ กลุ่มประชากร

ทัง้คนในชมุชนบ้านหนองขาวและบุคคลทัว่ไป จำ�นวน 50 คน โดยใชเ้ครือ่งมอืในการ

วิจัย คือแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่

สร้างสรรค์ในงานวิจัยครั้งน้ี โดยได้ผลการวิจัยสามารถแบ่งสิ่งที่เป็นอัตลักษณ์ของ

ชุมชนบ้านหนองขาว ได้ 2 ประเภท คืออัตลักษณ์ที่  จับต้องได้ ได้แก่ ผ้าขาวม้า วัด

อินทาราม และพิพิธภัณฑ์บ้านหนองขาว และอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ ความ

เชือ่เรือ่งยาย และประเพณใีนวถิชีวีติทอ้งถิน่ เริม่พัฒนาผลิตภณัฑ์จากการบรูณาการ

ลายตาคู ่ลวดลายอตัลกัษณก์ารทอผา้ขาวมา้ หนองขาวเขา้กบัลทัธิทางการออกแบบ 

ทอเป็นต้นแบบผ้าขาวม้าลายใหม่ จำ�นวน 3 ลวดลาย ได้แก่ ผ้าขาวม้าลาย ลัทธิ เดอ 

สไตล์ (De Stijl) ผ้าขาวม้าลายลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) และผ้าขาวม้าลายลัทธิ
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(Psychedelic) โดยผา้ขาวมา้ลายลทัธ ิเดอ สไตล ์ไดร้บัการประเมนิความพงึพอใจมากทีส่ดุ มากกวา่

ผ้าขาวม้าลายลัทธิอื่นด้วยคะแนน 4.78 ผู้วิจัยจึงนำ�ผ้าขาวม้าลัทธิ เดอ สไตล์ นี้เป็นวัสดุหลักในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ประเภทสินค้าตกแต่งบ้าน คือ หมอนขิดร่วมสมัย และเบาะรอง

เอนกประสงค์ โดยหมอนขิดได้คะแนนประเมินความพึงพอใจโดยรวมในระดับ มากที่สุด ที่คะแนน 

4.65 และเบาะรองเอนกประสงค์ได้คะแนนประเมินความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่คะแนน 

4.48 พร้อมออกแบบบรรจุภัณฑ์สำ�หรับสินค้าผ้าขาวม้าผืนและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ทั้งสองชิ้น โดย

นำ�อตัลกัษณท์ีจ่บัตอ้งไดค้อื ลวดลายจากผ้าขาวมา้ และโครงสีจากอาคารพิพิธภณัฑ์บา้นหนองขาว

เป็นแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใหม่ โดยบรรจุภัณฑ์สำ�หรับสินค้าผ้าขาวม้าผืน ได้รับคะแนน

ประเมินความพึงพอใจโดยรวมในระดับมากที่สุดที่คะแนน 4.72 บรรจุภัณฑ์หมอนขิดร่วมสมัย ได้

รับคะแนนประเมินความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ท่ีคะแนน 4.48 และบรรจุภัณฑ์เบาะรอง

เอนกประสงค์ ได้รับคะแนนประเมินความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่คะแนน 4.49

คำ�สำ�คัญ: ผ้าขาวม้า / อัตลักษณ์ / ลัทธิการออกแบบ

Abstract

	 This research aims to find Develop and show the identity of the Ban Nong 

Khao community. The Hundred Colored Loincloths, The famous village of Tha Muang 

district, Kanchanaburi. The objectives were 1) to study the identity of Ban Nong 

Khao community 2) to design product packaging of Ban Nong Khao community to 

show the community identity and create an image for the community. The samples 

in the research were divided into 3 groups as follows : The first group consisted of 

50 people who were not related to Ban Nong Khao community by using research 

tools. was a questionnaire evaluating a prototype of a loincloth pattern. The second 

group was a population group of 50 people in the Ban Nong Khao community and 

the general public. This According to the research results, the identity of the Ban 

Nong Khao community can be divided into 2 types ; Tangible identity is Loincloth, 

Wat Intharam and Ban Nong Khao Museum, and Intangible identities is Belief in 

grandmothers and Traditions in the local way of life. Started to develop products 

from the integration of Lai Ta Kau. The identity pattern of weaving loincloth, Nong 

Khao, matched The Design Cult. Weaved as a prototype of new Loincloths : De 

Stijl Loincloth, Pop Art Loincloth and Psychedelic Loincloth. More than other cult 

loincloths with a score of 4.78, this cult De Stijl Loincloth was used as the main 

material for lifestyle Product development. The category of home decoration  

products is The Contemporary Khit Pillows. and The Multi-Purpose Cushion. Pillow 

Khit scored the highest overall satisfaction rating at 4.65 and the Multi-Purpose 
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Cushion scored the highest overall satisfaction rating at 4.48. Packaging design for 

both loincloth and lifestyle products, item by bringing a tangible identity is pattern 

from loincloth, and the color scheme from the Ban Nong Khao Museum building is 

a guideline for the development of new packaging. The packaging for the loincloth 

product received the highest overall satisfaction rating of 4.72, The Contemporary 

Khit Pillows packaging received the highest overall satisfaction rating of 4.48, and 

The Multi-Purpose Cushion packaging received a high overall satisfaction rating score 

of 4.49. 

Keywords: Loincloths / Identity / Design Cult

บทนำ�

     ความเป็นมาของบ้านหนองขาวนั้น มีเรื่องเล่าย้อนไปถึงแผ่นดินอยุธยา เสียกรุงศรีอยุธยาเป็น

ครั้งที่ 2 ชาวบ้านท้องถิ่นเขตเมืองกาญจนบุรี คือชาวบ้านดงรังและบ้านดอนกระเดื่องที่อยู่รายทาง

ผ่านกองทัพพม่าต่างกระจัดกระจาย หลบหนีหลบซ่อนอยู่ตามป่าเขา และเมื่อบ้านเมืองกลับเข้าสู่

ความสงบสุขแล้ว ราษฎรทั้ง 2 หมู่บ้าน ได้รวมกันตั้งหมู่บ้านขึ้นใหม่ใกล้กับหนองนํ้าใหญ่ เรียกกัน

ว่า หนองหญ้าดอกขาว เนื่องจากมีหญ้าออกดอกสีขาวปกคลุมทั่วบริเวณหนองนํ้า ซึ่งชื่อหนองนํ้า

ไดก้ลายเปน็ชือ่ของหมูบ่า้นดว้ย ตอ่มาการเรยีกกรอ่นลงเหลอืเพยีง บา้นหนองขาว ทกุวนันีร้อ่งรอย

ของหนองนํ้ายังคงปรากฏอยู่ในหมู่ที่ 3 หรือหนองคอกวัว แม้หนองจะถูกกลบถูกถมและกลายเป็น

ทีต่ัง้บา้นเรอืน แตก่ย็งัมสีภาพทีเ่ปน็หนองนํา้อยู ่เพราะเมือ่ท้ิงไวสั้กระยะหนึง่ กจ็ะปรากฏวา่มกัมนีํ้

าเอ่อขังขึ้นมาอยู่เสมอ บ้านหนองขาวเป็นหมู่บ้านใหญ่ ประชากรหนาแน่น จนมีคำ�กล่าวกันว่า 

“หมู่บ้านใหญ่ไก่บินไม่ตก” ต่อมาได้มีการเปลี่ยนแปลงการปกครอง โดยได้จัดตั้งบ้านหนองขาวขึ้น

เป็นตำ�บลหนองขาว ประกอบด้วย 12 หมู่บ้าน แบ่งเป็นการปกครองในเขตเทศบาล และปกครอง

โดยองค์การบริหารส่วนตำ�บล มีวัดเก่าแก่ประจำ�ชุมชนคือ วัดอินทาราม 

	 บ้านหนองขาวเริ่มเป็นที่รู้จัก เมื่อคนต่างถิ่นเดินทางผ่านมาและพบเห็นเข้ากับขบวนแห่

นาคของชาวบ้านที่ยิ่งใหญ่ยาวสุดลูกหูลูกตา นาคแต่งกายแปลกตาตามแบบวัฒนธรรมบ้านหนอง

ขาว ชาวบ้านในขบวนต่างสวมใส่เสื้อผ้าหลากสี และงานสงกรานต์ที่มีขบวนแห่เป็นเกวียนเทียมวัว

นับ 20 เล่ม แม้เป็นหมู่บ้านเล็กแต่การสืบสานวัฒนธรรมอันทรงคุณค่าจากรุ่นสู่รุ่นไว้ได้เป็นอย่างดี 

ชุมชนบา้นหนองขาวยงัคงอนรุกัษเ์อกลกัษณท์างวฒันธรรมทัง้ประเพณแีละวฒันธรรมทอ้งถิน่ไวไ้ด้

อยา่งสมบรูณแ์บบและหลากหลาย เชน่ ภาษาถิน่ การแต่งกาย การประกอบอาชพี ขนบธรรมเนยีม

ประเพณีพืน้บ้าน การละเล่นพืน้บ้าน เพลงพืน้บา้น เพลงเหยย่ การทำ�บญุเขา้พรรษา งานสงกรานต ์

งานเทศน์มหาชาติ และการแสดงทางวัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตที่สืบทอดกันมาแต่ครั้งอดีต ที่นี่

เขาใส่เสือ้ผ้าท่ีทอเอง สสีนัสดใส เป็นภูมปัิญญาทีส่บืทอดกันมายาวนานและมชีือ่เสยีงมาก ผา้ขาวมา้

ร้อยสี ของดีบ้านหนองขาวที่มีลวดลาย สีสันที่ฉูดฉาดซึ่งเป็นผลผลิต  ที่เรียกว่าเป็นหน้าเป็นตาของ

ชุมชนหนองขาว คือ ผ้าขาวม้าตาจัก ที่นี่พิเศษกว่าที่อื่น เพราะมีการเก็บยกลายสาน สวยงาม ซึ่ง
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ปัจจุบันนี้ นำ�มาแปรรูป เช่นเป็นเสื้อ กระเป๋า หมวก เน็คไท ผ้าพันคอ รองเท้า 	โดยชมุชนบ้านหนอง

ขาว ได้เข้าร่วมเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) โครงการของสำ�นักพัฒนาอุตสาหกรรม

ชมุชน กรมสง่เสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม ทีม่ลัีกษณะเปน็หมูบ่า้นทีน่ำ�ทนุวฒันธรรม 

ภูมิปัญญา วิถีชีวิต มาผนวกอย่างสมดุลกับความคิดสร้างสรรค์ และการออกแบบ เพื่อสร้างมูลค่า

เพ่ิมใหก้บัผลติภัณฑ ์บรรจภุณัฑ ์สนิค้าทีร่ะลึกและรูปแบบการบริการทีส่ร้างประสบการณใ์หม ่เชือ่ม

โยงกบัการทอ่งเทีย่วโดยใหช้มุชนมสีว่นร่วมเปน็ผู้ผลักดันและยกระดับหมู่บา้นด้วยตนเอง สามารถ

สร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างยั่งยืนในระยะยาวต่อไป ซ่ึงทางโครงการได้นำ�ร่องหาอัตลักษณ์ของ

ชุมชนและจัดทำ�สัญลักษณ์ประจำ�ชุมชนพร้อมแผ่นพับสำ�หรับชุมชน ไว้ส่วนหนึ่ง และได้เข้าพัฒนา

ผลติภณัฑ์ของผูป้ระกอบในชมุชนดว้ย ทำ�ใหช้มุชนมผีลติภณัฑเ์พ่ิมขึน้ทีเ่รียกวา่ผลติภณัฑไ์ลฟสไตล ์

เช่น เสื้อผ้า หมวก หรือร่ม แต่ท้ังนี้รูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สำ�หรับสินค้าหลักของ

ชุมชน คือผ้าขาวม้าทอผืน และสินค้ารองคือผลิตภัณฑ์ทุกอย่างที่ต่อยอดจากผ้าขาวม้านั้น ยังคงไม่

ตอบโจทย์ของการใช้งานท่ีกว้างข้ึน คนรุ่นใหม่มีความสนใจผ้าขาวม้าแต่รูปแบบของผ้าขาวม้า ไม่

ว่าจะเป็นลวดลาย โครงสี หรือรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ต่อยอด ไม่ตอบโจทย์กับสังคมปัจจุบัน                 

ที่กลุ่มเป้าหมาย มีรูปแบบการใช้ชีวิตและไลฟ์สไลต์ที่เปลี่ยนไป อีกทั้งบรรจุภัณฑ์ที่ใส่ผ้าขาวม้าทอ

ผืนและผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องมีรูปแบบไม่เหมาะสมท่ีสอดรับกับการใช้งาน ในชุมชนใช้กล่องบรรจุ

ภัณฑ์หลายแบบมาก ไมม่กีลอ่งทีแ่สดง      อตัลักษณร์ว่มกนัในการแสดงความเปน็ชมุชนบา้นหนอง

ขาว ทำ�ให้ไม่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่ชุมชนได้

	 ดงันัน้การนำ�อัตลักษณม์าใชเ้ปน็แรงบนัดาลใจในการพฒันาผลติภณัฑแ์ละแนวทางในการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ให้ชุมชนบ้านหนองขาวนั้น จำ�เป็นต้องมีการออกแบบ

และนำ�เสนออยา่งเหมาะสม จงึเปน็ทีม่าของการวจิยัในครัง้นีเ้พือ่ผลติผลงานวจิยัออกแบบสรา้งสรรค์

พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากอัตลักษณ์ชุมชนบ้านหนองขาวเพิ่มความแข็งแรงให้แก่ชุมชน

และส่งเสริมให้ชุมชนพร้อมเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) อย่างสมบูรณ์

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.  ศึกษาวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว

	 2.  เพือ่ออกแบบพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑส์นิคา้ของชมุชนบา้นหนองขาวให้สามารถ

แสดงอัตลักษณ์ชุมชนและสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนได้อย่างเหมาะสม

อุปกรณ์และวิธีการดำ�เนินการวิจัย

	 การวิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงประยุกต์เพ่ือพัฒนางานออกแบบภายใต้ขอบเขตของการวิจัย ซ่ึง

ประกอบด้วยตัวแปรต้น คือ อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว ตัวแปรตาม คือรูปแบบของ

ผลติภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑข์องชมุชนบา้นหนองขาว กลุ่มตัวอยา่ง คอืคนในชมุชนบา้นหนองขาวและ

บุคคลทั่วไปที่ได้รับการสุ่มแบบบังเอิญ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือแบบสอบถาม แบบประเมิน 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ความถี่ร้อยละ ค่าเฉลี่ยมาตรฐานและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยได้ดำ�เนิน

การวิจัยดังนี้
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 	 1.  รวบรวมและศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร จากบทความ งานวิจัย ข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต 

และข้อมูลจากหนว่ยงานราชการทีเ่กีย่วขอ้ง ทีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัผา้ขาวมา้ ผลติภณัฑไ์ลฟส์ไตล ์ลทัธิ

ทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์และ   อัตลักษณ์ชุมชน โดยเน้นข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผ้าขาวม้าร้อยสี 

ชุมชนบ้านหนองขาว อำ�เภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี เป็นสำ�คัญ

 	 2.  สรุปอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาวท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสาร 

ประกอบการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มผ้าทอมือบ้านหนองขาว

 	 3.  บูรณาการแนวคิดในการสร้างสรรค์ลายผ้าขาวม้าใหม่ให้ร่วมสมัย โดยใช้หลักการและ

แนวทางการออกแบบ ในการวางองค์ประกอบและการใช้สีจากลัทธิทางการออกแบบที่โดดเด่นใน

ประวัติศาสตร์การออกแบบเป็นกรอบในการออกแบบลวดลายและโครงสีในการทอต้นแบบผ้า

ขาวม้าใหม่ในการวิจัยครั้งนี้

	 4.  ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบผ้าขาวม้าที่ได้ออกแบบและทอขึ้นใหม่ โดยใช้

แบบสอบถามชุดที่ 1 เป็นเครื่องมือในการวิจัย มีกลุ่มประชากรเป็นบุคคลท่ัวไปท่ีไม่เกี่ยวข้องกับ

ชุมชนบ้านหนองขาวจำ�นวน 50 คน

 	 5.  ออกแบบสรา้งสรรคผ์ลติภณัฑไ์ลฟส์ไตลจ์ากผา้ขาวมา้ลวดลายใหมแ่ละบรรจภุณัฑ์ใหม่

เพื่อแสดง         อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว พร้อมประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์และบรรจุภัณฑ์ในการวิจัยครั้งนี้ โดยใช้แบบสอบถาม ชุดที่ 2 เป็นเครื่องมือในการวิจัย มีกลุ่ม

ประชากรเป็นคนในชุมชนบ้านหนองขาวและบุคคลทั่วไปจำ�นวน 50 คน

 	 6.  รายงานผลวิจัย สรุปอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากผ้า

ขาวม้าลวดลายใหม่และบรรจุภัณฑ์เพื่อแสดงอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว

 ตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1

ข้อมูลจากเอกสาร                  

แนวคิดด้าน		        อัตลักษณ์ชุมชน		   ลวดลายโครงสี	

• สิ่งที่โดดเด่นของชุมชน    •       บ้านหนองขาว                 ของผ้าขาวม้าใหม่

				  

• ลัทธิทางการออกแบบ     •                                        (แบบสอบถามชุดที่ 1)

				                                                                

• สินค้า / ไลฟ์สไตล์      	 •			              ตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 2

				  

• การออกแบบผลิตภัณฑ์์    •                                        ผลิตภัณฑ์์ไลฟ์สไตล์ และ

				                                            บรรจุภัณฑ์แสดงอัตลักษณ์

• การออกแบบบรรจุภัณฑ์	 •                                           ชุมชนบ้านหนองขาว

				            (แบบสอบถามชุดที่ 2)

ภาพทื่ 1 ภาพกรอบแนวทางการดำ�เนินการจัย - ที่มา : โดยผู้วิจัย           สรุปผลวิจัย
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การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ในการวิจัยครั้งนี้มุ่งเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ร่วมสมัยข้ึน ต้ังแต่ลวดลายของผ้าขาวม้า รูป

แบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของชุมชนบ้านหนองขาว จึงเน้นการวิเคราะห์เพื่อให้ได้แนวทางใน

การออกแบบที่เป็นรูปธรรม โดยใช้การวิเคราะห์เชิงปริมาณ นำ�ข้อมูลที่รวบรวมได้จากเครื่องมือใน

การดำ�เนนิการวจิยัประเภทแบบสอบถามชนดิเลอืกตอบ ทัง้ขอ้มลูความเห็น ความต้องการและการ

ประเมิน วัดค่าเป็นตัวเลขด้วยการหาค่าร้อยละและเรียงตามลำ�ดับจากมากไปหาน้อย หาค่าเฉลี่ย

เลขคณติและส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน มาสรปุวเิคราะหผ์ลขอ้มลูตามวตัถปุระสงคข์องแบบสอบถาม

แต่ละชุด และนำ�ผลเชิงปริมาณนั้นมาวิเคราะห์ในเชิงคุณภาพเพื่อกำ�หนดแนวทางในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมให้มีความเป็นรูปธรรมมากที่สุดในการแสดงอัตลักษณ์ของ

ชุมชนบ้านหนองขาวโดยแบ่งการวิเคราะห์เป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้

	 ขั้นตอนที่ 1  เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาวโดยผู้วิจัยศึกษา สรุปต่อยอด

จากงานวิจัยและจากเอกสารของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับบ้านหนองขาว วิเคราะห์เป็นค่าร้อยละ

แล้วเรียงตามลำ�ดับจากมากไปหาน้อย โดยสิ่งที่โดดเด่นใดที่มีค่าร้อยละมากกว่า 50 ขึ้นไปถือว่านำ�

มาเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาวได้ 

	 ขั้นตอนที่ 2  เพื่อหาแนวทางในการออกแบบลวดลายและโครงสีการทอผ้าขาวม้าใหม่ใน

การวจิยัครัง้นีใ้ห ้ รว่มสมยัไปพรอ้มกบัการแสดงอตัลกัษณข์องบา้นหนองขาว โดยวเิคราะหแ์ละคดั

เลือกแนวทางจากแนวคิดเรื่องลัทธิทาง การออกแบบ โดยใช้เกณฑ์ คือ ลัทธิการออกแบบใดท่ีมี

แนวทางในการใช้สีในการออกแบบผลงานมากกว่า 4 สีขึ้นไป       จึงนำ�มาเป็นแนวทางในการ

ออกแบบลายทอผ้าขาวม้าใหม่ในการวิจัยนี้ได้ 

	 ขั้นตอนที่ 3  เพื่อประเมินความพึงพอใจลวดลายผ้าขาวม้าท่ีได้สร้างสรรค์ข้ึนในรูปแบบ

และโครงสีใหม่โดยได้แนวทางจากลัทธิทางการออกแบบ นำ�ข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที่ 1 มา

วิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยเลขคณิตและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานมาสรุปวิเคราะห์ผลข้อมูล

	 ข้ันตอนท่ี 4  เพื่อประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้วิจัยสร้างสรรค์

ขึ้นมาใหม่ นำ�ข้อมูลจากแบบสอบถามชุดที่ 2 มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยเลขคณิตและส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐานมาสรุปวิเคราะห์ผลข้อมูล

สรุปผลและอภิปรายผล

	 1. ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว 

	 ผูว้จิยัไดร้วบรวมสิง่ทีโ่ดดเดน่ของชมุชนบา้นหนองขาวจากงานวจัิย บทความ และเอกสาร

ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จำ�นวน 5 แหล่งข้อมูลได้แก่ (1) ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 8 เรื่อง 

ข้อมูลชุมชนบ้านหนองขาว โครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) (2) วัฒนธรรมจังหวัด

กาญจนบุรี เรือ่ง รายละเอยีดขอ้มลูชมุชนทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมชมุชนบา้นหนองขาว (3)  บทความ

วิจัย เรื่อง การสร้างสำ�นึกท้องถิ่นบ้านหนองขาว อำ�เภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ในบริบททุนนิ

ยมโลกาภิวัตน์ ของ เบ็ญจมาภรณ์ แดนอินทร์ (4) รายงานวิจัย เรื่อง การสร้างคุณค่า สู่มูลค่า “ผ้า

ขาวม้าร้อยสี ของดีบ้านหนองขาว” อำ�เภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ของ พรทิพย์ กำ�เหนิดแจ้ง 



Siam Communication Review Vol.23 Issue 2 (July - December 2024)280

และ (5) บทความวิจัยเรื่องการวิจัยออกแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนโดยแนวคิดการออกแบบ

รักษ์โลกของชุมชนบ้านหนองขาว อ.ท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี ของภัทรพล สุวรรณโฉม แสงโสม 

จิตต์วารี และภัทราภรณ์ สุวรรณโฉม

ตารางที่ 1 ตารางแสดงสิ่งที่โดดเด่นของชุมชนบ้านหนองขาวจากแหล่งที่มาต่าง ๆ

สิ่งที่โดดเด่น

แหล่งที่มา

ของชุมชนบ้านหนองขาว
ศูน

ย์ส
่งเ

สร
ิมอ

ุตส
าห

กร
รม

ภา
คท

ี่ 8
	

วัฒ
นธ

รร
มจ

ังห
วัด

กา
ญ

จน
บุร

ี

เบ
็ญ

จม
าภ

รณ
์  แ

ดน
อิน

ทร
์

พร
ทิพ

ย์ 
กำ�

เห
นิด

แจ
้ง

ภัท
รพ

ล 
สุว

รร
ณ

โฉ
ม

คว
าม

ถี่ใ
นก

าร
ซ้ำ�

ข้อ
มูล

ค่า
ร้อ

ยล
ะ

• ผ้าขาวม้า a a a a a 5 100

• วัดอินทาราม a a a 3 60

• บ้านดงตาล a 1 20

• บ้านเพลงผ้า a 1 20

• พิพิธภัณฑ์บ้านหนองขาว a a a 3 60

• ชุมชนเข้มแข็ง a a 2 40

• ภาษา สำ�เนียงท้องถิ่น a a 2 40

• ศิลปะพื้นถิ่น เพลงเหย่ย ไอ้บุญทอง a a                            2 40

• ความเชื่อ เช่น หม้อยาย a a a a a 5 100

• ประเพณี เช่น ทำ�ขวัญ a a a 3 60

• อาชีพเกษตรกรรม a 1 20

• อาหาร a a 2 40

 ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565

	 จากตารางท่ี 1 สามารถสรปุผลสิง่ท่ีโดดเด่นของชมุชนบา้นหนองขาว โดยใชเ้กณฑส์ิง่ทีโ่ดด

เดน่ใดมจีำ�นวนความถีใ่นการซ้ำ�ของขอ้มลูทีม่คีา่ร้อยละมากกวา่ 50 ขึน้ไปถอืวา่เหมาะสม สามารถ

นำ�มาเปน็อตัลกัษณท์ีส่ำ�คญัของชุมชนบา้นหนองขาวได้ จึงสรุปได้วา่อตัลักษณข์องชุมชนบา้นหนอง

ขาว โดยเรียงลำ�ดับจากค่าร้อยละจากมากไปหาน้อย ดังนี้
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 	 อัตลักษณ์ที่ 1  ได้แก่ ผ้าขาวม้า  ผ้าขาวม้าร้อยสี การทอผ้าเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิมของคน

หนองขาว โดยบ้านหนองขาวมีลายดั้งเดิมอยู่ 3 ลวดลาย คือ ลายตาจัก ลายตาคู่ และลายตาหมาก

รุก ซึ่งมีจุดเด่นคือทุกลายต้องมีตายก โดยลายที่สำ�คัญคือลายตาจัก      มีลักษณะการยกถี่ มีขั้น

ตอนท่ีซบัซอ้นจน สว่นลายตาคูน่ัน้จะมลีกัษณะการยกหา่งกวา่ และมคีวามโดดเด่นในเรือ่งของสสีนั

ที่สดใสจากสีของเส้นด้ายไหมประดิษฐ์ นิยมใช้สีตัดกันในการทอ และใช้หลายๆ สีไม่ต่ำ�กว่า 4-5 สี

ในผ้า 1 ผืนจึงได้ชื่อว่าเป็นแหล่ง “ผ้าขาวม้าร้อยสี” 

	

	 อัตลักษณ์ที่ 2 ได้แก่ ความเช่ือ ชุมชนบ้านหนองขาวมีความเชื่อเรื่องยาย ซ่ึงหมายถึง

บรรพบุรุษของแต่ละครอบครัว โดยจะใช้ขี้ผึ้งปั้นเป็น   รูปคนใส่ในภาชนะรูปทรงต่างๆ เช่น หม้อ

ดินคนหนองขาวเชื่อว่าการรับยายไปอยู่ในบ้านจะช่วยปกป้องคุ้มครองให้ครอบครัว

อยู่เย็นเป็นสุข มีความเจริญรุ่งเรือง

	

	 อัตลักษณ์ที่ 3  มีจำ�นวน 3 สิ่ง ได้แก่ ประเพณี วัดอินทาราม และพิพิธภัณฑ์บ้านหนอง

ขาว (1) 	ประเพณี ชุมชนบ้านหนองขาวสืบทอดประเพณีที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต เช่น ประเพณี

สงกรานต์บ้านหนองขาว หรือประเพณีที่เกี่ยวข้องกับอาชีพเกษตรกรรมการทำ�นาของคนในชุมชน

บ้านหนองขาว เช่น การทำ�ขวัญข้าว ขวัญยุ้ง (2) วัดอินทาราม หรือเรียกว่า วัดหนองขาว มีอายุกว่า

รอ้ยปโีดยพืน้ทีข่องวดัวดัเปน็ศนูยร์วมของคนในชมุชน เพ่ือประกอบพิธกีรรมต่างๆ ท้ังตามประเพณี

และความเชื่อ และ (3) พิพิธภัณฑ์บ้านหนองขาว เป็นสถานที่เก็บรวบรวมเครื่องใช้ในชีวิตประจำ�

วันของคนในชุมชนบ้านหนองขาว จัดแสดงเร่ืองราวประวัติความเป็นมาของชุมชนบ้านหนองขาว 

การแบ่งภูมิประเทศ คนหนองขาว ภูมิปัญญา วิถีชีวิต และการเปลี่ยนแปลงตั้งแต่ อดีต ปัจจุบัน 

รวมไปถึงแนวทางในอนาคตของชุมชนบ้านหนองขาว 

	

	 2.  ผลการวิเคราะห์ลัทธิในการออกแบบเพื่อนำ�เป็นแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์

ลายผ้าขาวม้า

	 ผู้วิจัยได้ศึกษาลัทธิในการออกแบบจากแนวคิดประวัติศาสตร์ทางการออกแบบเพื่อ

วเิคราะหห์าลทัธใิน      การออกแบบลายผา้ขาวมา้ใหม ่โดยมแีนวคดิหลกัในการสรา้งสรรคล์วดลาย

ของผา้ขาวมา้ คอืผา้ขาวมา้ทีม่รีปูแบบ ลวดลาย และโครงสขีองผา้ขาวมา้ แสดงความเปน็สากลรว่ม

สมัย สามารถเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้าได้ โดยใช้เกณฑ์คัดเลือกลัทธิในการออกแบบที่มี

แนวทางการใชส้ขีองลทัธอิยา่งโดดเดน่ มอีตัลกัษณเ์ปน็ทีรู่จ้กั ใช้สไีมต่่ำ�กวา่ 4 สใีนแตล่ะผลงานของ

ลัทธิ ซึ่งสอดคล้องตามแนวทางการใช้โทนสีในการทอผ้าขาวม้าของชุมชนบ้านหนองขาว ที่ในหนึ่ง

ผา้ทอใชส้ขีองดา้ยประดษิฐ ์ไมต่่ำ�กว่า 4 ส ีโดยลัทธทิางการออกแบบทีม่รูีปแบบในการใช้สเีขา้เกณฑ์

ดังกล่าว มีจำ�นวน 3 ลัทธิ ได้แก่ (1) ลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl) ซึ่งมีรูปแบบการทำ�งานเป็นแบบ

นามธรรมที่เรียบง่าย สนใจเรื่องความสัมพันธ์ของเส้นสีและพื้นที่ว่าง ซึ่งได้พัฒนาคลี่คลายมาจาก

รูปทรงธรรมชาติลดทอนให้เรียบง่ายลงตามลำ�ดับ จนเหลือเพียงรูปทรงเรขาคณิตท่ีเรียบง่ายโดย

ปราศจากรูปทรงในธรรมชาติ ใช้เพียง สีดำ� สีขาวและแม่สี คือ สีนํ้าเงิน สีเหลือง และสีแดง (2)   
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ลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) หรือศิลปะประชานิยม โดยมีรูปแบบการทำ�งานมาจากแนวความคิด

ของสังคมบริโภคและความนิยมในสังคมมาเป็นรูปแบบในการสร้างสรรค์ เช่น การ์ตูน รูปโฆษณา

สินค้ารูปถ่ายดารา ตัวอักษรป้ายโฆษณาต่างๆ ต้องการสะท้อนชีวิตในสังคมปัจจุบันให้ยอมรับสิ่งที่

มีอยู่ โดยผลงานนิยมใช้เทคนิคและการผลิตเชิงอุตสาหกรรมเข้ามาช่วยสร้างสรรค์ผลงาน เช่น การ

พิมพ์ การสกรีน มีการถ่ายภาพ และเน้นการใช้สีที่ถูกฉาดบาดตา และ (3) ลัทธิ ไซคีเดลิค (Psy-

chedelic) ไดแ้นวทางการสรา้งสรรคผ์ลงานจากอทิธพิลภาพหลอนทีม่รูีปแบบทีโ่ดดเดน่มคีวามเปน็

เอกลักษณ์ชัดเจนในการจัดองค์ประกอบภาพที่บิดเบี้ยวซับซ้อนใช้สีสันฉูดฉาด มักมีสัญลักษณ์แฝง

ถึงเรื่องเสรีภาพสังคมความรักเป็นการแสดงออกถึงความรื่นเริงภายในจิตใจของศิลปิน

ภาพทื่ 2 ภาพผลงานลัทธิ เดอ สไตล์ 

(De Stijl) ที่มา : https://www.thearto-

ry.org/movement/de-stijl/

ภาพทื่ 3 ภาพผลงานลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) 

 ที่มา : https://medium.com/a-history-of-color/origins-of-pop-art-8581ce7487c4

 											         

ภาพทื่ 4 ภาพผลงานลัทธิ ไซคีเดลิค(Psychedelic)

ที่มา : https://psychable.com/culture/the-psychedelic-history-of-art

 											         

ตารางที่ 2 ตารางแสดงเปรียบเทียบการใช้สีในแต่ละลัทธิ

ลัทธิทางการออกแบบ ตัวอย่างผลงาน สีที่นิยมใช้ องค์ประกอบ

ลัทธิ เดอ สไตล์

 (De Stijl) (ภาพที่ 2)

เส้นตรงแนวตั้ง

เส้นตรงแนวนอน

สี่เหลี่ยม

ลัทธิ ป็อป อาร์ต 

(Pop Art)
(ภาพที่ 3)

ภาพพิมพ์

เทคนิคสกรีนฮาพโทน

ลัทธิ ไซคีเดลิค 

(Psychedelic) (ภาพที่ 4)

เส้นโค้ง ภาพบิดเบี้ยว

นามธรรม เหนือจริง

2 3

5
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	 แนวทางในการวางองค์ประกอบของลวดลายที่เหมาะสมกับการทอผ้าขาวม้าคือลัทธิ เดอ 

สไตล์ (De Stijl) ทั้งนี้พิจารณาจากรูปแบบขององค์ประกอบที่ใช้เส้นตั้งเส้นนอนเกิดเป็นช่องตาราง

เหมือนลวดลายของผ้าขาวม้าท่ีมีการกำ�กับ เส้นต้ัง และเส้นนอนในการทอ ผู้วิจัยจึงบูรณาการ

แนวทางของการออกแบบของลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl) ให้เข้ากับการตั้งด้ายยืนในการทอของผ้า

ขาวม้า โดยการตั้งด้ายยืน 1 ชุดประกอบด้วย สีขาว 12 เส้น สีดำ� 24 เส้น สีขาว 16 เส้น สีดำ� 32 

เส้น สีขาว 20 เส้น และ สีดำ� 12 เส้น ตั้งต่อเนื่องซ้ำ�กันไปจนครบหน้ากว้างของการทอผ้าขาวม้าที่

ตั้งไว้ ความกว้างของผ้าทอประมาณ 0.80 เมตร โดยเส้นด้ายยืนนี้ ใช้เป็นได้ด้ายยืนหลักในการทอ

ผา้ขาวมา้ตามโครงสขีองทัง้ 3 ลทัธ ิโดยทัง้หมดทอตามลวดลายตาคู ่ซ่ึงเปน็ลายอตัลักษณ ์ลายหนึง่

ของผ้าขาวม้าบ้านหนองขาว

ภาพทื่ 5 ภาพแบบร่างและต้นแบบผ้าขาวม้าทอตามเส้นด้ายยืนตามกำ�หนด

ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565

	 และการออกแบบเสน้พุง่ในการทอผา้ขาวมา้ลายใหมใ่นโครงการนี ้แบง่ออกเปน็ 3 ลวดลาย 

คอืผา้ขาวมา้ลายลทัธ ิเดอ สไตล ์(De Stijl) ผ้าขาวมา้ลายลัทธ ิปอ็ป อาร์ต (Pop Art) และผ้าขาวมา้

ลายลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) ดังนี้

	 1. ผ้าขาวม้าลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl)

	 ทอตามลักษณะลายตาคู่ เป็นลวดลายที่เกิด

จากการทอสลับสีหลักโดยใน 1 ชุดจะมีสีด้ายพุ่ง 

4 สี คือ แดง 28 เส้น คั่นกลางด้วยเอ็นขาว 4 เส้น 

ตามด้วยเหลือง 28 เส้นและนํ้าเงิน 28 เส้นตาม

ลำ�ดับ โดยรวมผ้าขาวม้าลัทธิเดอ สไตล์ ใช้ด้ายสี 

ทัง้หมด 5 ส ีไดแ้ก ่สดีำ� สขีาว สแีดง สเีหลอืง และ

สีนํ้าเงิน

ภาพทื่ 6 ภาพแบบการกำ�หนดสีและจำ�นวนของเส้นด้ายพุ่ง และต้นแบบผ้าขาวม้า

ลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl) ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565
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2. ผ้าขาวม้าลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) 

	 ทอตามลกัษณะลายตาคูโ่ดยใน 1 ชดุจะมเีสน้

ด้ายพุ่ง 4 สี คือเขียวตอง 28 เส้นคั่นด้วยเอ็นส้ม 

4 เส้น ตามดว้ยชมพเูขม้ 28 เสน้และชมพ ู14 เสน้

ตามลำ�ดับ โดยรวมผ้าของงานลัทธิป๊อปอาร์ตใช้

ด้ายสี ทั้งหมด 6 สีได้แก่สีดำ� สีขาว สีเขียวตอง สี

ส้ม สีชมพูเข้ม สีชมพู

ภาพทื่ 7 ภาพแบบการกำ�หนดสีและจำ�นวนของเส้นด้ายพุ่ง และต้นแบบผ้าขาวม้า

ลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565

											         

3. ผ้าขาวม้าลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) 

	 ทอตามลกัษณะลายตาคูโ่ดยใน 1 ชดุจะมเีสน้

ด้ายพุ่ง 4 สี คือฟ้า 16 เส้น บานเย็น 28 เส้น ตาม

ดว้ย เหลืองเขม้ 28 เสน้และแดง 28 เสน้ตามลำ�ดับ 

โดยรวมผ้าของงานลัทธิป๊อปอาร์ตใช้ ด้ายสี 

ทั้งหมด 6 สีได้แก่สีดำ� สีขาว สีฟ้า        สีบานเย็น 

สีเหลืองเข้ม สีแดง

ภาพทื่ 8 ภาพแบบการกำ�หนดสีและจำ�นวนของเส้นด้ายพุ่ง และต้นแบบผ้าขาวม้า

ลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565

											         

3.  ผลการประเมินความพึงพอใจลายผ้าขาวม้าที่ออกแบบสร้างสรรค์ในการวิจัยครั้งนี้

	 ผ้าขาวม้าที่สร้างสรรค์ใหม่ในครั้งนี้มี 3 รูปแบบ ได้แก่ ผ้าขาวม้าลายลัทธิ เดอ สไตล์ (De 

Stijl) ผ้าขาวม้าลายลัทธิ ป็อป อาร์ต (Pop Art) และผ้าขาวม้าลายลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) 

โดยการประเมินต้นแบบผ้าขาวม้า ทำ�การประเมินใน 3 ด้าน ได้แก่ ลวดลายมีสีสันสวยงาม ความ

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และสะท้อนลัทธิการการออกแบบได้ชัดเจน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ ผ้า

ขาวม้าลายลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl) ได้รับการประเมินความพึงพอใจระดับมากที่สุดใน    ทุกด้าน 

ทัง้สะทอ้นลทัธิการการออกแบบไดช้ดัเจน ลวดลายมสีสีนัสวยงาม และความมเีอกลกัษณเ์ฉพาะตวั 

และที่คะแนน 4.86, 4.78 และ 4.70 ตามลำ�ดับ 

	 ผา้ขาวมา้ลายลทัธ ิปอ็ป อารต์ (Pop Art) ไดร้บัการประเมนิความพงึพอใจมากทีส่ดุในดา้น

ความมเีอกลกัษณเ์ฉพาะตวัท่ีคะแนน 4.60 ลวดลายมสีสัีนสวยงามและสะทอ้นลทัธกิารการออกแบบ

ได้ชัดเจนอยู่ในระดับมาก ที่คะแนน 4.45, และ 4.43 ตามลำ�ดับ 

	 ผ้าขาวม้าลายลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) ได้รับการประเมินความพึงพอใจมากที่สุดใน
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ด้านลวดลายมีสีสันสวยงามและความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่คะแนน 4.63 และ 4.62 ตามลำ�ดับ 

และสะท้อนลัทธิการการออกแบบได้ชัดเจนอยู่ในระดับมาก ที่คะแนน 4.44 

	 และเมื่อพิจารณาจากคะแนนประเมินโดยรวมทุกประเด็น ผ้าขาวม้าลายลัทธิ เดอ สไตล์ 

(De Stijl) ได้รับความประเมินพึงพอใจมากที่สุด ด้วยคะแนน 4.78 อันดับที่ 2 ได้แก่ ผ้าขาวม้าลาย

ลัทธิ ไซคีเดลิค (Psychedelic) มีคะแนนการประเมิน  4.56  และอันดับ 3 ได้แก่ ผ้าขาวม้าลาย

ลทัธ ิป็อป อารต์ (Pop Art) ไดค้ะแนนประเมนิ 4.49 จึงสามารถสรปุแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ ์

คือการนำ�ผ้าขาวม้าลัทธิ เดอ สไตล์ (De Stijl) เป็นวัสดุหลักในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ไลฟ์สไตล์ 

ในการวิจัยครั้งนี้

4.  ผลการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และบรรจุภัณฑ์

	 ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ประเภทของตกแต่งบ้าน ท่ีออกแบบใหม่ในการวิจัย

ครัง้น้ี โดยใช้ผา้ขาวมา้ลาย ลทัธ ิเดอ สไตล ์(De Stijl) เปน็วสัดุหลกัในการผลติ โดยผูว้จัิยไดอ้อกแบบ

ร่างผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จำ�นวน    2 ชิ้น ได้แก่ หมอนขิดและเบาะรองเอนกประสงค์ โดยมีแนวคิด

หลักในการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้มีความ      ร่วมสมัยเน้นประโยชน์การใช้สอย

รองรับความหลากหลายในการใช้งานได้มากขึ้น 

ภาพที่ 9 ภาพแบบร่างและต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ หมอนขิด

ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2565
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 ภาพที่ 10 ภาพแบบร่าง และต้นแบบเบาะรองเอนกประสงค์

ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2565

	 และผลงานออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองขาว 

แบ่งเป็น 2 ประเภท คือบรรจุภัณฑ์สำ�หรับบรรจุผ้าขาวม้าเป็นผืน ขนาดประมาณ 0.80 เมตร x 

2.10 เมตร และบรรจุภัณฑ์สำ�หรับผลิตภัณฑ์ หมอนขิด และเบาะรองอเนกประสงค์ โดยแนวคิดใน

การออกแบบได้นำ�อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ของชุมชนบ้านหนองขาวมาเป็นกรอบสำ�คัญในการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ในครั้งนี้

ภาพที่ 11 ภาพแนวคิดการนำ�อัตลักษณ์ชุมชนบ้านหนองขาวมาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 5 พฤษภาคม 2565

ลักษณะเด่น
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ภาพที่ 12 ภาพแบบร่าง และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าขาวม้า

 ภาพที่ 13 ภาพแบบร่างบรรจุภัณฑ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ หมอนขิด

ภาพที่ 14 ภาพแบบร่างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เบาะรองเอนกประสงค์

(ภาพที่ 12-14 ที่มา : โดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2565)

	 การประเมนิตน้แบบผลติภัณฑไ์ลฟส์ไตลป์ระเมนิใน 4 ดา้น ไดแ้ก ่ดา้นการแสดงอตัลกัษณ ์

ด้านความสวยงาม ด้านการใช้งานและประโยชน์ใช้สอย และด้านการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่

ชุมชน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ ผลิตภัณฑ์หมอนขิดได้รับการประเมินความพึงพอใจด้านการ

แสดงอตัลกัษณ ์การใชง้านและการสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่ใีหแ้ก่ชมุชนบา้นหนองขาว อยูใ่นระดบัมาก

ที่สุดที่คะแนน 4.78, 4.71 และ 4.69 ตามลำ�ดับ ความสวยงามอยู่ในระดับมาก  ที่คะแนน 4.43 

สว่นผลติภณัฑเ์บาะรองเอนกประสงคไ์ดร้บัการประเมนิความพงึพอใจดา้นการแสดงอตัลกัษณแ์ละ



Siam Communication Review Vol.23 Issue 2 (July - December 2024)288

การสร้างภาพลักษณ์ที่ดี ในระดับมากที่สุด ที่คะแนน 4.62 และ 4.56 ตามลำ�ดับ การใช้ประโยชน์

และความสวยงามอยูใ่นระดบัมาก  ทีค่ะแนน 4.44 และ 4.30 ตามลำ�ดับ ดังนัน้ผลิตภัณฑ์หมอนขดิ

ได้รับการประเมินความพึงพอใจโดยรวม อยู่ในระดับมากที่สุดที่คะแนน 4.65 และเบาะรอง

เอนกประสงค์ได้รับความพึงพอใจ ในระดับมากอยู่ที่คะแนน 4.48 

	 การประเมินบรรจภุณัฑส์ำ�หรบัผลิตภณัฑ์ผ้าขาวมา้ ทัง้บรรจุภณัฑ์สำ�หรับผ้าขาวมา้ผืน และ

บรรจภุณัฑส์ำ�หรบัผลติภณัฑไ์ลฟส์ไตล ์โดยประเมินทัง้หมด 7 ด้าน ครอบคลุมส่วนทีเ่ปน็โครงสร้าง

บรรจุภัณฑ์ กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ทั้งรูปแบบ ขนาด การใช้สี การใช้ตัวอักษร การแสดงข้อมูล รวม

ถงึการแสดงอตัลกัษณ์และการสรา้งภาพลกัษณใ์หแ้ก่ชมุชนบา้นหนองขาว สรปุผลการประเมินดังนี ้

	 ผลการประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้วิจัยออกแบบใหม่ในครั้งนี้ ใน

ส่วนของบรรจุภัณฑ์สำ�หรับผ้าขาวม้าผืน ผลการประเมินโดยรวมทุกด้านมีความพึงพอใจมากที่สุด

อยู่ที่คะแนน 4.72 และเมื่อพิจารณาจากแต่ละด้านโดยเรียงลำ�ดับคะแนนความพึงพอใจ จากมาก

ที่สุดไปหาน้อยที่สุด ได้ดังนี้ อันดับที่ 1 การบรรจุภัณฑ์สามารถแสดง  อัตลักษณ์บ้านหนองขาวได้

อยู่ที่คะแนน 4.87 อันดับที่ 2 ด้านบรรจุภัณฑ์สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่ชุมชนบ้าน    หนอง

ขาวได้อยู่ที่คะแนน 4.85  อันดับที่ 3 รูปแบบของบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ที่คะแนน 

4.78  อันดับที่ 4 ด้านขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์อยู่ที่คะแนน 4.75  อันดับที่ 5 ด้านข้อมูลบน

บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมครบถ้วน อยู่ที่คะแนน 4.70  อันดับท่ี 6 ด้านสีสันของบรรจุภัณฑ์

สวยงามอยู่ที่คะแนน 4.67  อันดับที่ 7 ด้านรูปแบบตัวอักษรมีความสอดคล้องและเหมาะสมกับ

บรรจุภัณฑ์ได้คะแนน 4.45 

	 ในส่วนของบรรจุภัณฑ์สำ�หรับสินค้าไลฟ์สไตล์หมอนขิด ผลการประเมินโดยรวมทุกด้านมี

ความพึงพอใจมากอยู่ที่คะแนน 4.49 และเมื่อพิจารณาจากแต่ละด้านโดยเรียงลำ�ดับคะแนนความ

พึงพอใจมากที่สุดไปหาน้อยที่สุดได้ ดังนี้ อันดับที่ 1 ด้านบรรจุภัณฑ์สามารถแสดงอัตลักษณ์บ้าน

หนองขาวได้อยู่ที่คะแนน 4.69 อันดับที่ 2 ด้านบรรจุภัณฑ์สามารถแสดงภาพลักษณ์ที่ดีแก่บ้าน

หนองขาวได้อยู่ที่คะแนน 4.59 อันดับที่ 3 ด้านสีสันบรรจุภัณฑ์สวยงาม อยู่ที่คะแนน 4.51 อันดับ

ที่ 4 ด้านรูปแบบของบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ที่คะแนน 4.50 อันดับที่ 5 ด้านข้อมูล

บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมครบถ้วนอยู่ที่ คะแนน 4.48 อันดับที่ 6 ด้านรูปแบบของตัวอักษร

มีความสอดคล้องเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์อยู่ที่คะแนน 4.38  อันดับที่ 7 ด้านขนาดบรรจุภัณฑ์

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์อยู่ที่คะแนน  4.20 ในส่วนของบรรจุภัณฑ์สำ�หรับสินค้าไลฟ์สไตล์เบาะรอง

เอนกประสงค์ ผลการประเมินโดยรวมทุกด้าน  มีความพึงพอใจมากอยู่ที่คะแนน 4.48 และเมื่อ

พจิารณาจากแตล่ะดา้นโดยเรยีงลำ�ดบัคะแนนความพงึพอใจมากทีส่ดุไปหานอ้ยทีส่ดุไดด้งันี ้อนัดบั

ที่ 1 ด้านบรรจุภัณฑ์สามารถแสดงอัตลักษณ์บ้านหนองขาวได้อยู่ที่คะแนน 4.68 อันดับที่ 2 ด้าน

บรรจุภัณฑ์สามารถแสดงภาพลักษณ์ที่ดีแก่บ้านหนองขาวได้ อยู่ที่คะแนน 4.60 อันดับที่ 3 ด้านรูป

แบบของบรรจภุณัฑเ์หมาะสมกบัผลติภณัฑ ์อยูท่ีค่ะแนน 4.53 อนัดบัที ่4 ดา้นขอ้มลูบนบรรจภุณัฑ์

มีความเหมาะสมครบถ้วนอยู่ที่ คะแนน 4.50 อันดับที่ 5 ด้านสีสันบรรจุภัณฑ์สวยงาม อยู่ที่คะแนน 

4.43 อันดับที่ 6 ด้านรูปแบบของตัวอักษรมีความสอดคล้องเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์อยู่ที่คะแนน 

4.39 อันดับที่ 7 ด้านขนาดบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์อยู่ที่คะแนน 4.25
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ข้อเสนอแนะ

	 1. แนวทางในการสรา้งสรรคร์ปูแบบของการทอผา้ขาวมา้ยงัสามารถคดิคน้วจิยัสรา้งสรรค์

ไดอ้กีหลายแนวทาง แนวทางในการออกแบบเส้นยนื การกำ�กบัสขีองเสน้พุ่ง ยงัสามารถพฒันาและ

ขยายผลได้อีกมาก เพื่อให้ผ้าขาวม้าที่ทอนั้นมีเรื่องราวสร้างจุดขายเพิ่มมูลค่าได้มากขึ้นอีก

	 2. การพฒันาผลติภัณฑ์ท่ีทำ�จากวสัดุผา้ขาวม้านัน้ ยงัสามารถวจิยัใหผ้้าขาวมา้นีเ้ขา้ไปเปน็

วสัดหุลกัในผลติภณัฑอ์ืน่ๆ อกีมากมาย ในการวจัิยคร้ังนีผู้ว้จัิยได้ทำ�เฉพาะสินคา้ไลฟ์สไตล์ประเภท

เดียว คือสินค้าตกแต่งบ้าน ดังน้ันการวิจัยในอนาคตยังสามารถทดลองใช้วัสดุผ้าขาวม้านี้ทดแทน

วัสดุผ้าอื่นๆ ได้ ในผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายขึ้น ทั้งนี้ผู้วิจัยแนะนำ�ว่า การวิจัยในครั้งต่อไป ผู้วิจัย

จำ�เป็นต้องลงไปควบคุมทุกขั้นตอนในการผลิตตั้งแต่การเลือกสีเส้นด้าย การข้ึนเส้นยืนท่ีก่ีกระตุก

เลย เพราะมมุมองและความเขา้ใจบางอยา่ง ระหวา่งผู้วจัิยกบัผู้ทอ บางคร้ังเขา้ใจคนละแบบกนั ถงึ

จะทำ�ให้ผ้าขาวม้านี้ไปได้ไกลกว่าที่เป็นอยู่ 

	 3. การวิจัยในอนาคตสำ�หรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำ�หรับผ้าทอท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์

จากท้องถิ่นนั้น สามารถมีกรอบในการวิจัยได้ทั้งเชิงลึกและกว้างกว่าการวิจัยในครั้งนี้ อาทิเช่น 

สามารถทำ�กรอบเชงิวฒันธรรมของแตล่ะทอ้งถิน่มาเปน็แรงบนัดาลในการการออกแบบเพือ่วดัการ

รบัรู้การเข้าใจของผูบ้รโิภคต่อท้องถิน่นัน้ๆ หรอืลวดลายเปน็บนบรรจภุณัฑท์ีม่าจากทอ้งถิน่สามารถ

สรา้งความจดจำ�ต่อท้องถ่ินไดม้ากน้อยขนาดไหน หรอืลวดลายทีม่าวฒันธรรมใดทีส่ามารถสรา้งการ

จดจำ�ต่อนักท่องเที่ยวได้มากกว่ากัน
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