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บทคัดย่อ

		  วัตถุประสงค์ของงานวิจัยเพื่อศึกษาเนื้อหาและวิธีการนำ�เสนอการเขียน   

รวีวิของเฟซบุก๊แฟนเพจ “วันวนัของคนดซูรีีย่ก็์งีแ้หละ” โดยเฉพาะการรวีวิซรีสีเ์กาหลี

เรือ่ง Moving ศกึษาเนือ้หาและวธิกีารนำ�เสนอการเขยีนรวีวิของเฟซบุก๊แฟนเพจ วนั

วันของคนดู  ซีรี่ย์ก็งี้แหละ โดยเฉพาะการรีวิวซีรีส์เกาหลีเรื่อง Moving เท่านั้น และ

ศกึษาเฉพาะสว่นทีเ่ปน็งานเขยีนรวีวิในกระดานข้อความ (Wall) ของเฟซบุก๊แฟนเพจ 

วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ โดยใช้แนวคิดเรื่อง User Generated Content และ

แนวคดิเรือ่งการเลา่เรือ่งมาใชใ้นการศกึษาครัง้นี ้ ซึง่การศกึษาครัง้นีใ้ชก้ารวเิคราะห์

เน้ือหา เป็นเนื้อหาในโพสต์ของเฟซบุ๊กที่เขียนรีวิวซีรีส์ Moving ต้ังแต่วันที่  29 

มิถุนายน 2566 จนถึงวันที่  21 กันยายน 2566 รวมทั้งสิ้น 24 คอนเทนต์ 

		  ผลวิจัยพบว่า  ลักษณะเนื้อหาการรีวิวคนเทนต์แบ่งออกเป็นทั้งหมด 11 

ลักษณะ ได้แก่ คอนเทนต์รีวิวตัวละคร ความสามารถพิเศษของตัวละคร คอนเทนต์

ที่พูดถึงคู่รักในซีรีส์  คอนเทนต์ที่พูดถึงนักแสดงหลักในซีรีส์เป็นภาพรวม  คอนเทนต์

สรุปภาพรวมของซีรีส์ทั้ง 20 ตอน คอนเทนต์ภาพคู่ที่เน้นการแสดงความรักและ          

โรแมนตกิของตวัละคร คอนเทนตท์ีแ่สดงบทบาทความเปน็ผูห้ญงิ คอนเทนตท์ีแ่สดง
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การสื่อสารระหว่างแม่และลูก คอนเทนต์ที่แสดงการปฏิบัติภารกิจ คอนเทนต์ข้อมูลของซีรีส์                

Moving เป็นขอ้มูลอยา่งเดยีว คอนเทนตข์องการขึน้อนัดับ 1 ของ Disney+ ทัว่โลก และคอนเทนต์

เป็นภาพเบื้องหลังของการถ่ายทำ� 

คำ�สำ�คัญ: คอนเทนต์, รีวิว, ซีรีส์เกาหลี, เฟซบุ๊กแฟนเพจ

Abstract: 

	 In this study, the Facebook fan page “1 day with series” will be used to 

determine the content and presentation technique of the review content of the 

Korean series “Moving.”  his study focused on wall-posted information through the 

application of narrative and user generated content concepts to study findings.  

Facebook content from June 29 to September 21, 2023 was included in the unit 

of analysis.

	 The study also found that there were 11 content review types as follows: 

content that mentioned on characters of main characters, special abilities of char-

acters, content that mentioned relationships of lovers in series, content that men-

tioned all main characters, content that summarized all episodes, content that 

portrayed love and romanticized of characters, content that portrayed woman 

power, conversation content between mother and son, mission content in series, 

content provided series information, content of 1st ranking of Disney+ in worldwide 

and behind the scene content.

Keywords: Content, Review, Korean Series, Facebook Fan page 

บทนำ�

	 ในปี 2024 ซีรสีเ์กาหล ี(Korean Drama หรือ K-Drama) ยงัคงเปน็หนึง่ในสือ่ทีไ่ดร้บัความ

นิยมและมีอิทธิพลต่อผู้ชมทั่วโลก โดยเฉพาะในยุคที่แพลตฟอร์มสตรีมมิง เช่น Netflix, Disney+, 

และ Amazon Prime Video ได้กลายมาเป็นช่องทางหลักในการกระจายเนื้อหานานาชาติ ความ

นิยมของซีรีส์เกาหลีได้ก้าวข้ามขอบเขตของวัฒนธรรมท้องถิ่น สู่การเป็นเครื่องมือสำ�คัญที่สะท้อน

อัตลักษณ์ของเกาหลีใต้ และยังเป็นส่วนหนึ่งของกระแส Korean Wave (Hallyu) ท่ีส่งผลต่อ

เศรษฐกิจและวัฒนธรรมระดับโลก

	 คอนเทนต์เกาหลีมีการเติบโตเป็นปรากฏการณ์ระดับโลกโดยมีการสร้างสรรค์คอนเทนต์ 

ตั้งแต่ภาพยนตร์ ซีรีส์ และดนตรี รวมถึงเว็บตูนและเกม  ในปี ค.ศ. 2021 อุตสาหกรรมคอนเทนต์

เกาหลีสามารถส่งออกและได้รับความนิยมสูงจากทั่วโลก  (cjenm.com, 2023) โดยเฉพาะคอน

เทนตท์ีม่กีารบรโิภคในเกาหลไีมไ่ดบ้รโิภคเฉพาะเพยีงเฉพาะในเกาหลเีทา่นัน้ กระแสของการบรโิภค
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ยงัมุ่งไปยงักลุม่เจเนอเรชันยคุหลงั  90 โดยกลุม่นีม้คีวามคุน้เคยกบัมติวิฒันธรรมทีห่ลากหลาย การ

เปดิใจมากขึน้ และมคีวามสนใจในเรือ่ง ESG คอ่นขา้งสูง ส่งผลใหค้อนเทนต์เกาหลีได้รับความนยิม

สูงสุด  

	 นอกจากนั้นผู้เชี่ยวชาญด้านคอนเทนต์ทั่วโลกได้กล่าวถึงความนิยมของคอนเทนต์เกาหลี

ว่า เป็นส่วนหนึ่งของปรากฏการณ์ทางสังคม  ทั้งนี้คอนเทนต์เกาหลีเสนอให้เห็นประเด็นทางสังคม

ที่หลากหลายและมีการผูกโยงเข้ากับวัฒนธรรมประชานิยม (Pop culture) ที่มีทั้งความสนุกและ

สร้างความหมายในเรื่องต่าง ๆ 

	 ขณะที่อุปทานของคอนเทนต์เกาหลีเติบโตเพิ่มมากขึ้น ซีรีส์หลาย ๆ เรื่องได้รับความนิยม

และพูดถึงมาก ไม่ว่าจะเป็นซีรีย์เรื่อง Squid Game  เรื่อง The Glory และเรื่องอื่น ๆ อีกมากมาย  

รวมถึงการเข้ามีบทบาทเพิ่มขึ้นของแพลตฟอร์ม OTT ที่เป็นสตรีมมิ่งอย่าง Netflix หรือ Disney+ 

ก็ส่งผลให้อุตสาหกรรมคอนเทนต์เกาหลีมีการเติบโตเพิ่มขึ้นในแต่ละปี

“ซีรีย์ Moving” กลายเป็น “ปรากฏการณ์” ไปในทันที หลังจากที่ออนแอร์และเป็นซีรีย์เกาหลีที่

มีผูเ้ขา้ชมสงูสดุตลอดกาลของ “Disney+” นบัตัง้แตม่กีารเปิดตวัในเกาหลใีตเ้มือ่เดอืนพฤศจกิายน 

2021 เป็นต้นมา โดยรายงานของ Parrot Analytics บริษัทวิเคราะห์แพลตฟอร์มด้านความบันเทิง 

ระบุว่า “Moving” เป็นซีรีย์ที่มีผู้ต้องการรับชมมากที่สุดเป็นอันดับหนึ่งในประเทศเกาหลีใต้ โดย

ได้รับความนิยมมากกว่ารายการทีวีทั่วไปของเกาหลีใต้ ถึง 16.8 เท่า โดยตั้งแต่วันที่ 4 สิงหาคม ถึง

วันที่ 2 กันยายน 2566 (thairath.co.th, 2566)

		  Moving  ซรีสีเ์กาหลจีากเวบ็ตนูเปน็

ผลงานการกำ�กบัของ พัค อนิ แจ ผลงานท่ีผ่านมา

อยา่ง Kingdom 2 กไ็ดร้บัความนยิม นอกจากนัน้

ซีรีย์เรื่อง Moving เป็นผลงานออริจินัลของ Dis-

ney Plus Hotstar โดยมีนักแสดงท่ีมีชื่อเสียงอ

ย่างรยูซึงรยง, ฮันฮโยจู และโจอินซอง ที่กลับมา

เล่นซีรีส์อีกครั้งในรอบหลายปี และนักแสดงรุ่น

ใหม่อย่าง อีจองฮา, โกยุนจอง และคิมโดฮุน 

(www.pptvhd36.com, 2566)

		  ทั้งนี้ คังพุล (Kang Pull) ศิลปินผู้

บุกเบิก Webtoon และเขียนเรื่อง Moving ที่ลง 

Webtoon กล่าวว่า แทนที่จะกอบกู้โลกหรือ

จกัรวาลผา่นการขบัเคลือ่นเรือ่งแนวคดิผดงุความ

ยุติธรรม ฮีโร่ของเกาหลีใต้ควรให้ความสำ�คัญกับ

การปกป้องครอบครัว สหาย เพื่อนร่วมงาน หรือ 

คนทีเ่ปน็ทีร่กั เพราะเปา้หมายคอืใหผู้ช้มไดส้มัผสั

ถึงความอบอุ่นและคุณค่าของบุคคลอันเป็นที่รัก

ผ่านผลงานชิ้นนี้” เบื้องต้นมีรายงานที่ยังไม่ได้รับ

ภาพท่ี 1 โปสเตอร์โปรโมทซีรีย์ Moving 
ที่มา: Wikipedia (2023). สืบค้นจากhttps://
en.wikipedia.org/wiki/Moving_(South_
Korean_TV_series)
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การยืนยันว่า Moving ใช้ทุนสร้างไปรวมกันมากกว่า 50,000 ล้านวอน (ประมาณ 1,323 ล้านบาท) 

ซึง่ถือเป็นตัวเลขท่ีสูงมากๆ สำ�หรบัอตุสาหกรรมการผลติซีรสีข์องเกาหลใีต้ (thairath.co.th, 2566)

บริษัทผู้ให้บริการด้านการวิเคราะห์แอปพลิเคชัน ‘Mobile Index’ ให้ข้อมูลสำ�คัญเม่ือวันท่ี 5 

กันยายน ปี 2023 ได้ประกาศว่า ในเดือนสิงหาคม ยอดผู้ใช้งานรายวัน (Daily Active User: DAU) 

ของ Disney+ Korea มีจำ�นวนประมาณ 370,000 ราย และในเดือนกรกฎาคมอยู่ที่ 250,000 ราย 

ซึ่งตัวเลขนี้เติบโตขึ้นมาอย่างเห็นได้ชัดเจนถึง 48% หลังจากที่ซีรีส์ Moving ได้รับการเปิดตัว 

(Korseries.com, 2023)

	 ทั้งนี้ข้อมูลจาก Wisesight (2023) พบว่า สัดส่วนช่องทางท่ีพูดถึงซีรีส์เกาหลี  คอซีรีส์

เกาหลีมีการพูดถึง ซีรีส์ต่างๆ มากที่สุดบน Twitter (คิดเป็น 78.45%) โดยมีทั้งคนที่ติดตามผ่าน

แฮชแท็กของซีรีส์ในแต่ละตอน เพื่อหาเพื่อนคุยเกี่ยวกับประเด็นต่างๆ ที่เกิดขึ้น รวมถึงแฟนคลับ

ดอ้มตา่งๆ ทีม่าตดิแฮชแทก็ชือ่นกัแสดงหรอืนกัรอ้งทีร่อ้งเพลงประกอบซรีีสท์ีต่นเองชืน่ชอบ อนัดบั

ที่ 2 คือ Facebook (คิดเป็น 14.92%) คนส่วนมากจะแสดงความคิดเห็นใต้โพสต์เพจซีรีส์ดังเพื่อ

บ่งบอกความรู้สึกเกี่ยวกับซีรีส์ที่ตนชื่นชอบ อันดับที่ 3 คือ Instagram (คิดเป็น 3.47%) คนส่วน

มากจะโพสต์รูปซีรีส์, ข้อความ (Quote) รวมถึงรูปนักแสดง, และช่องทางอื่น ๆ (คิดเป็น 3.34%)  

นอกจากนั้นเฟซบุ๊กแฟนเพจที่รีวิวซีรีส์ที่มียอดเอ็นเกจเมนต์สูงสุดเป็นอันดับที่ 1 คือ วันวันของคน

ดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ โดยมียอดถึง 6,325,771 เอ็นเกจเมนต์ มีผู้ติดตาม 6.2 แสนคน และมียอดการกด

ถูกใจ 3.9 แสนคน  

	 ตั้งแต่ตอนแรก ซีรีส์เริ่มต้นเล่าเรื่องจาก “พลังวิเศษในรุ่นลูก” ที่ได้รับถ่ายทอดมาจากพ่อ

แม่ โดยแต่ละครอบครัวมีพลังวิเศษแตกต่างกันไป ควบคู่ไปกับการถูกตามล่าจากมือสังหารที่ชื่อว่า 

แฟรงค ์ทีไ่ลล่า่สงัหารพวกพลงัวเิศษท่ีเกษยีณแลว้ตามใบสัง่  ซ่ึงแตล่ะฉากกต็อ่สูก้นัดเุดอืดดว้ยพลงั

วเิศษทีแ่ตล่ะคนมีอยู ่แตต่อ้งเกบ็พลังวเิศษเหล่านัน้ไวไ้มใ่หค้นภายนอกรู้ เพราะจะเปน็อนัตรายต่อ

แต่ละคน  ทำ�ไมพวกเขาถึงโดนคำ�สั่ง “เก็บ”  รวมถึงที่มาที่ไปของรุ่นพ่อแม่ที่ตัดสลับความหวานซึ้ง

กับความแฟนตาซีและการต่อสู้อย่างดุเดือดด้วยพลังวิเศษต่าง ๆ 

คำ�ถามวิจัย  เนื้อหาและวิธีการนำ�เสนอการเขียนรีวิวของเฟซบุ๊กแฟนเพจ วันวันของคนดูซีรีย์ก็งี้

แหละกับซีรีส์เกาหลีเรื่อง Moving เป็นอย่างไร

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย

	 เพือ่ศกึษาเนือ้หาและวธิกีารนำ�เสนอการเขยีนรวีวิของเฟซบุก๊แฟนเพจวนัวนัของคนดซูรีีย่ ์

ก็งี้แหละ โดยเฉพาะการรีวิวซีรีส์เกาหลีเรื่อง Moving +

ขอบเขตของงานวิจัย  

	 1. ผู้วิจัยจะศึกษาเฉพาะส่วนที่เป็นงานเขียนรีวิวในกระดานข้อความ (Wall) ของเฟซบุ๊ก

แฟนเพจ วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ โดยบล็อกเกอร์เขียนขึ้นระหว่างวันที่  29 มิถุนายน 2563 

จนถึงวันที่  21 กันยายน 2563 รวมทั้งสิ้น 24 คอนเทนต์ 
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	 2. บทความวิจัยนี้จะศึกษาเนื้อหาและวิธีการนำ�เสนอการเขียนรีวิวของเฟซบุ๊กแฟนเพจ  

วันวันของคนดู  ซีรี่ย์ก็งี้แหละ โดยเฉพาะการรีวิวซีรีส์เกาหลีเรื่อง Moving เท่านั้น

นิยามศัพท์ปฏิบัติการ 

งานเขยีนรวีวิ หมายถงึ หมายถงึ งานเขยีนประเภทหนึง่มีจุดมุง่หมายเพ่ือแนะนำ�ซีรีส์ 

เรื่องราว ตัวละครที่น่าสนใจ ฉากที่น่าสนใจและฉากที่สร้างภาพจำ�ให้กับซีรีส์ได้ 

											         

เนือ้หา หมายถงึ สาระของเรือ่งนัน้ ๆ  หรือเร่ืองราวท่ีผู้อา่นและผู้ติดตามได้แสดงความ

รู้สึกมีส่วนร่วมกับซีรีส์ที่ตนเองชื่นชอบ  

											         

ประโยชนท์ีค่าดวา่จะไดรั้บ  ความเขา้ใจพฤติกรรมผู้บริโภค: งานวจัิยนีใ้หค้วามเขา้ใจ

ในพฤติกรรมของผู้บริโภคในการรับชมซีรีส์เกาหลีเรื่อง “Moving” บนเฟซบุ๊กแฟน

เพจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการรีวิวซีรีส์ โดยมีความสำ�คัญในการเข้าใจพฤติกรรมของผู้

บริโภคและความชอบของผู้บริโภค

ทบทวนแนวคิดและทฤษฎี

	 Santos, M.L.B. (2021). นิยาม User Generated Content (UGC) ว่าเป็นเนื้อหาแบบ

ใด ๆ  กไ็ด ้ ขอ้มลูหรอืการกระทำ�บางอยา่งทีท่ำ�ขึน้โดยผู้ใชร้ะบบดิจิทลัออนไลน ์ มกีารเผยแพร่และ

การกระจายโดยผู้ใช้คนเดียวกันผ่านช่องทางอิสระต่าง ๆ ไม่ว่าจะเพ่ือการแสดงออกหรือเพ่ือผล

ทางการสื่อสาร ไม่ว่าจะเป็นปัจเจกบุคคล หรือการเชื่อมโยงกับผู้คนอื่น ๆ ด้วยแหล่งเดียวกัน หรือ

จากแหล่งอื่น ๆ 

	 Mandala AI. (2021) คอนเทนต์บนออนไลน์ถือว่าเป็นกลยุทธ์การตลาดอีกรูปแบบหนึ่ง 

ซึ่งเป็นการตลาดที่มุ่งเน้นการสร้างและเเจกจ่ายเนื้อหาที่มีคุณค่า มีความเกี่ยวข้อง และสอดคล้อง

กนั เพือ่ดงึดดูและรกัษากลุม่ลกูคา้ทีก่ำ�หนดไวอ้ยา่งชดัเจนแล้ว โดยมุง่หวงัเพ่ือจะผลักดนัและสร้าง

ความมั่นใจให้กับลูกค้า รวมไปถึงยังสามารถสร้างกำ�ไรจากการตอบรับของลูกค้าได้อีกด้วย ทั้งนี้

หลกัในการทำ�คอนเทนต ์ประกอบดว้ย คอนเทนตต์อ้งมคีวามสดใหมอ่ยูเ่สมอ ตอ้งมคีวามสนกุ ตอ้ง

มีคุณค่า ต้องมีความเกี่ยวข้องกับกลุ่มเป้าหมาย และต้องมีควาสม่ำ�เสมอ ทำ�ให้เกิดผลดีต่อ algo-

rithm ของเเตล่ะ Social media platform เพราะการผลิตคอนเทนต์เปน็จำ�นวนมาก และสม่ำ�เสมอ 

algorithm ของเเต่ละเเพลตฟอร์มจะมองว่าเป็นเพจที่มีความ Active และทำ�ให้เพจนั้นมีโอกาสที่

จะเกิดการเพิ่มการมองเห็นได้ 

	 ทั้งนี้ Zotou, M, Tarabamis, K & Tambouris, E. (2013) อธิบายมุมมองของการสร้าง 

UGC โดยมีลักษณะดังต่อไปนี้

	 1. การเผยแพรเ่นือ้หา UGC เป็นการเผยแพรเ่นือ้หาบนออนไลนม์ากกวา่ ทัง้นี ้UGC ต้องการ

เข้าถึงกลุ่มผู้คนในเวลาใดก็ได้และจากที่ไหนก็ได้ 
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	 2. ความพยายามในการสร้างสรรค์  UGC แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ ลักษณะแรกประกอบ

ด้วยการสร้างขึ้นโดยไม่มีปรับเปลี่ยนจากงานที่มีอยู่ เช่น การทำ�วิดีโอขึ้นใหม่ หรือภาพถ่ายใหม่ ๆ 

เพื่อแสดงออกถึงมุมมองที่มีต่อสิ่งนั้น ๆ แล้วก็อัพโหลดขึ้นบนออนไลน์

	 3. การสรา้งสรรคภ์ายนอกกรอบของความเปน็มอือาชพีและการปฏบิตัแิบบมอือาชพี  UGC 

อาจจะไม่ได้พัฒนาเพื่อวัตถุประสงค์เชิงพาณิชย์ และอาจไม่ได้สร้างขึ้นโดยมืออาชีพก็ตาม  ความ

ตั้งใจในการสร้างสรรค์ของ UGC เกิดขึ้นมาจากความปรารถนาของผู้ใช้ที่ต้องการแสดงออก และ/

หรือนำ�เสนอเพื่อให้เห็นมุมมองส่วนตัวของงานที่มีอยู่

	 ในขณะท่ีสภาพแวดล้อมของสื่อออนไลน์ทำ�ให้เพิ่มจำ�นวนของผู้ใช้ที่เข้ามามีส่วนร่วมกับ

การสร้างสรรค์เนื้อหาแบบรายวันได้ เหมือนกับการแชร์ภาพ แชร์วิดีโอในเฟซบุ๊ก ซึ่งเป็นโซเชียลมี

เดียที่ทำ�ให้เกิดการแสดงออกตัวตนของคนมากข้ึนในสภาพแวดล้อมแบบใหม่ ๆ และยังสามารถ

สื่อสารกับผู้คนอื่น ๆ ได้ 

	 การโพสต์บน Wall เป็นเครื่องมือที่มีการใช้บ่อยครั้งมากที่สุด มีการพูดคุยในประเด็นที่มี

ความนิยมในหัวข้อที่มีควมหลากหลาย  โดยเฉพาะการใช้ UGC เพื่อสร้างสรรค์และประกอบด้วย

การอัพโหลดรูปภาพและวิดีโอรวมถึงข้อมูลที่เชื่อมโยงกับเรื่องดังกล่าว  

	 แนวคิดเรื่อง Storytelling การเล่าเร่ืองช่วยสร้างความเชื่อมโยงทางอารมณ์และส่วนตัว

ระหว่างแบรนด์และผู้บริโภค สามารถสร้างภาพลักษณ์ให้กับแบรนด์หรือช่วยถ่ายทอดคุณค่าของ

แบรนด์ได้ (NewYorkTimes Licensing, ม.ป.ป.)  ซึ่งเนื้อหาการเล่าเรื่องประกอบด้วยบทความ

หรือเนื้อหาอื่นๆ ที่มีเนื้อเรื่องชัดเจน เนื้อหาเหล่านี้มีโครงสร้างและโครงเรื่องเฉพาะ เนื้อหาการเล่า

เรื่องจะสร้างความสัมพันธ์ทางอารมณ์และส่วนตัวกับแบรนด์มากขึ้น โดยเน้นที่การโปรโมตหรือให้

ข้อมูลมากเกินไปน้อยลง และเน้นที่ความสมจริงมากขึ้น 

วิธีดำ�เนินการวิจัย  

	 งานวจิยันีใ้ชว้ธีิวเิคราะหเ์นือ้หาเพือ่ศกึษาการรวีวิซรีสี ์ซึง่เปน็แนวทางระบบระเบยีบในการ

วิเคราะห์เนื้อหาที่มีขนาดใหญ่ๆ สามารถนำ�ไปใช้ในการศึกษาต่อไปได้แหล่งข้อมูลที่ผู้วิจัยเลือกคือ

เฟซบุ๊กแฟนเพจ วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ เนื่องจากข้อมูลจากไวซ์ไซท์ (2023) เป็นเฟซบุ๊กแฟน

เพจที่รีวิวซีรีส์เกาหลีและมียอดเอ็นเกจเม้นต์สูงสุด  ซึ่งเป็นข้อมูลเชิงคุณภาพได้รวบรวม 24 คอน

เทนต์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ ซึ่งเป็นข้อมูลเชิงคุณภาพเก่ียวกับลักษณะการรีวิวซีรีส์และประเด็นท่ี

ปรากฏจากการวเิคราะหศ์กึษาคอนเทนตร์วีวิซรีสีเ์กาหล ีMoving และเปน็คอนเทนตท์ีเ่ขยีนในชว่ง

ระหว่างวันที่ 29 มิถุนายน 2566 จนถึงวันที่ 21 กันยายน 2566

	 ซรีสี ์Moving เปน็ซรีสีแ์นวฮโีร่ของเกาหลีท่ีเล่าถึงโครงการเหนอืธรรมชาติ รวบรวมผู้มพีลัง

พเิศษหลากหลายรปูแบบเพือ่มอบหมายภารกจิลับทางราชการ แมว้า่ผู้มพีลังพิเศษเหล่านีจ้ะเกษยีณ

แลว้กต็าม แตก่ลบัโดนสงัหาร ทำ�ใหก้ลุ่มคนทีม่พีลังพิเศษแต่ต้องเกบ็ซ่อนไว ้ซ่ึงแต่ละคนก็จะมพีลัง

พิเศษแตกต่างกันออกไป ไม่ว่าจะเป็นพลังทำ�ลายล้าง พลังอมตะที่เยียวยาตัวเอง พลังวิเศษลอยตัว

ขึน้ไปบนฟา้ได ้หรอืพลงัพเิศษท่ีมปีระสาทสมัผสัดกีวา่มนษุยท์ัว่ไป โดยซีรส์ีเรือ่งนีไ้มไ่ดใ้สแ่คซ่นีตอ่สู้
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สุดดุเดือด ยังมีความโรแมนติกระหว่างคนรัก  ความรักในครอบครัวระหว่างพ่อ แม่และลูก ความ

มีนํ้าใจระหว่างเพื่อนในชั้นเรียน 

ผลวิจัย 

	 จากคอนเทนต์เกี่ยวกับการรีวิวซีรีส์ Moving ของแฟนเพจ วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็ง้ีแหละ 

จำ�นวน 24 คอนเทนต์ สามารถจัดประเภทคอนเทนต์ทั้งหมด 11 ลักษณะได้ดังต่อไปนี้

	

          ภาพที่ 2 พลังอ่อนเยาว์      ภาพที่ 3 พลังบินได้ (พ่อ)     ภาพที่ 4 พลังบินได้ (ลูก)

ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567).

สืบค้นจาก https://www.facebook.com/onedayseries

	 1. คอนเทนต์รีวิวตัวละคร ความสามารถพิเศษของตัวละคร เป็นคอนเทนต์สั้น ๆ  เป็นภาพ

ทีม่าจากฉากสำ�คญัในเร่ือง เปน็คอนเทนต์ทีผู่ช้มดซีูรสีจ์ะเข้าใจ และสามารถสรา้งประเด็นการสือ่สาร

ต่อในคอมเมนท์ได้  นอกจากนั้นจะเน้นใส่แฮชแทค #Moving ดูทาง Disney+ Hotstar เป็นหลัก  

และมีแฮชแทคเพิ่มเติ่ม เช่น #Moving#ดูมูฟวิ่งพลังวิ่งเข้าร่าง#ซีรีส์ฮีโร่เกาหลี#KHero  เช่น พลัง

อ่อนเยาว์ (ภาพที่ 2)  พลังบินได้ (ภาพที่ 3 และภาพที่ 4)  พลังในการเยียวยารักษาตัวเองได้ (ภาพ

ที่ 5 และภาพที่ 6)  ภาษาที่ใช้ในภาพจะเน้นภาษาพูด คำ�โฆษณาที่เคยคุ้นชิน เช่น “ตลอดกาลบ้าง

จุง คุณค่าที่เราคู่ควร”  การใช้ตัวอีโมจิที่แสดงความตลก  เช่น 5555555  รวมถึงการใช้ภาษาบน

โลกออนไลน์ เช่น “แทงคนอื่น Xแทงตัวเอง √” โดยเฉพาะภาพที่ 5 และภาพที่ 6 ที่จะมีการตัด

เรียงภาพหลาย Shot ที่ต่อกันเอามาเรียงอยู่ในภาพเดียวกัน และมีการใช้คำ�ที่ทำ�ให้เห็นการเปรียบ

เทียบที่ชัดเจนมากขึ้น ดังภาพที่ 7 ที่ทั้งพ่อและลูกมีพลังในการเยียวยารักษาตัวเอง ภาพด้านล่างที่

พ่อจะมีการต่อสู้แบบ 1 ต่อ 100 คน ในขณะที่ลูก (ภาพด้านบน) จะเป็นการต่อสู้แบบ 1 ต่อ 17
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ภาพที่ 5 พลังเยียวยา (พ่อ) (ซ้าย)  ภาพที่ 6 เปรียบเทียบพลังเยียวยาพ่อและลูก (ขวา)

ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). 

สืบค้นจาก https://www.facebook.com/onedayseries 

	 2. คอนเทนต์ที่พูดถึงคู่รักในซีรีส์  โดยภาพเป็นเซ็ตคู่ของนักแสดง ภาพที่ 7  ภาพคู่ของนัก

แสดงทีเ่ลน่เป็นพ่อและแมข่องพระเอก และภาพท่ี 8 และภาพท่ี 9 ภาพคูข่องนกัแสดงทีเ่ปน็ลกูของ

ทั้งสองครอบครัว 

ภาพที่ 7  นักแสดงคู่พ่อแม่     ภาพที่ 8นักแสดงคู่รุ่นลูกในฉาก      ภาพที่ 9 นักแสดงคู่รุ่นลูก

ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567).

 สืบค้นจาก https://www.facebook.com/onedayseries



Siam Communication Review Vol.24 Issue 1 (Januarry - June 2025)148

	 การใช้ภาษาในการรีวิวเป็นภาษาแบบสไตล์ของการใช้ภาษาแสลง  เช่น คูมพ่อ คูมแมง  

น้อนบงซอก  ซึง่อาจจะเป็นการสะกดภาษาไทยทีไ่มถ่กูตอ้งตรงตามไวยากรณ ์แตเ่ปน็ภาษาทีใ่ชบ้น

โลกออนไลน์ มีความติดตลก และเน้นให้มีกลิ่นอายความรักของความเป็นคู่รักในซีรีส์  นอกจากนั้น

จะมกีารใชแ้ฮชแทคโดยเนน้เปน็ชือ่นกัแสดงทีเ่ล่น  เชน่ #ฮนัฮโยจู  #โจอนิซอง #โกยนุจอง เป็นต้น

ภาพที่ 10 นักแสดงรุ่นพ่อแม่ ภาพที่ 11 เปรียบ

เทียบ 2 รุ่น และภาพที่ 12 นักแสดงรุ่นลูก ที่มา : 

วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). สืบค้นจาก 

https://www.facebook.com/onedayseries

							     

	 3. คอนเทนตท์ีพ่ดูถงึนกัแสดงหลกัในซีรสีเ์ปน็

ภาพรวม  นักแสดงหลักในซีรีส์จะมีท้ังรุ่นพ่อแม่ 

(ในภาพท่ี 10) โดยมีการใช้ภาษาเฉพาะกลุ่มท่ี

สร้างความน่าสนใจ เช่น ตัวมัม ตัวแด๊ด และนัก

แสดงหลักในซีรีส์ที่เป็นรุ่นลูก (ในภาพที่ 11 และ

ภาพที ่12) โดยมกีารใชภ้าษาแบบท่ีสรา้งความนา่

สนใจเหมือนกัน เช่น แก๊งตัวลูก แก๊งเด็กเทพ  

	 4. คอนเทนต์สรุปภาพรวมของซีรีส์ท้ัง 20 

ตอนโดยแบ่งเป็น 3 ช่วง ช่วงเกริ่นนำ� ช่วงกลาง

เรื่อง และช่วงคลี่คลายเพื่อเข้าสู่ช่วงจบของเรื่อง 

รวมถงึการใชภ้าพฉากทีส่ำ�คญัในแตล่ะชว่งเขา้มา

ส่ือสารกับคนที่เข้ามาอ่านและผู้ติดตามแฟนเพจ  

โดยการเรียงภาพให้มีลักษณะการอ่านในเว็บตูน

จากขวาบน ขวาล่าง ซ้ายล่าง และซ้ายบน 

ภาพที่ 13  สรุปว่าแต่ละตอนจะเป็นเร่ืองราว

อย่างไร ที่มา : วันวันของคนดูซีร่ีย์ก็ง้ีแหละ 

(2567). สืบค้นจาก https://www.facebook.

com/onedayseries
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	 5. คอนเทนต์ภาพคู่ท่ีเน้นการแสดงความรักและโรแมนติกของตัวละคร เป็นฉากภาพจำ�

ของตัวละครคู่รัก ทั้งคู่พ่อแม่ และคู่ลูก  สำ�หรับการแสดงความรักและโรแมนติกในคู่พ่อแม่จะมี

ความโรแมนตกิแบบมคีวามเปน็ผูใ้หญม่ากขึน้ เช่น มกีารจบูในภาพที ่15 ในขณะทีก่ารแสดงโรแมน

ติกของคู่ลูกจะเป็นลักษณะเป็นความรักแบบวัยรุ่น เช่น การเดินกลับบ้านเพื่อไปขึ้นรถเมล์ด้วยกัน 

(ภาพที่ 16) การอยู่เป็นเพื่อนเมื่ออีกฝ่ายต้องซ้อมกีฬาในโรงยิม (ภาพที่ 17)  การเข้าห้องนอนของ

พระเอกรุ่นลูก (ภาพที่ 18) เป็นต้น

 ภาพที่ 14 ความโรแมนติกของคู่พ่อแม่  ภาพที่ 15 ฉากจูบของคู่พ่อแม่ 

ภาพที่ 16 ฉากซ้อมในโรงยิม ภาพที่ 17 เดินกลับบ้านด้วยกัน ภาพที่ 18 ในห้องนอน

ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). 

สืบค้นจาก https://www.facebook.com/onedayseries

	 6. คอนเทนต์ท่ีแสดงบทบาทความเป็นผู้หญิง ทั้งที่เป็นผู้หญิงในการทำ�งานและผู้หญิงใน

แบบฉบับความเป็นแม่ของตัวละครเอก โดยมีการนำ�ภาพจากหลาย ๆ ฉากมาประกอบกัน โดย 2 

ภาพด้านล่างจะเป็นภาพที่แสดงสถานภาพในความเป็นแม่ ทั้งมีการแบกลูกขึ้นหลัง และมีการโทร

หาลูก 
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ภาพที่ 19  ภาพตัวแทนผู้หญิงทั้งการทำ�งานและความ

เปน็แม ่ทีม่า : วนัวนัของคนดซูรีีย์่กง็ีแ้หละ (2567). สืบคน้

จาก https://www.facebook.com/onedayseries

ภาพที่ 20  ภาพที่ลูกพาเพื่อนผู้หญิงมาบ้าน ที่มา : วัน

วันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). สืบค้นจาก https://

www.facebook.com/onedayseries

ภาพที่ 21 ปฏิบัติภารกิจช่วยคน

ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). สืบค้นจาก 

https://www.facebook.com/onedayseries

							     

	 7. คอนเทนต์ที่แสดงการส่ือสารระหว่างแม่และลูก  

โดยลูกชายพาเพ่ือนผู้หญิงมาท่ีบ้านซ่ึงแม่ไม่เคยเห็นมา

กอ่น แมม่คีวามตกใจในลกัษณะของแมโ่ดยท่ัวไปทีมั่กจะ

คดิวา่ ลกูชายนา่จะคบแตก่บัเพือ่นผูช้ายและพาเพือ่นมา

เทีย่วท่ีบา้น แตพ่อเปน็เพือ่นผูห้ญงิ แมก่เ็กดิอาการแปลก

ใจและตกใจ (ภาพที่ 20)

	

	 8. คอนเทนต์ที่แสดงการปฏิบัติภารกิจ  โดยตัวละคร

เอกทั้ง 2 ตัวต้องมีการไปช่วยคนจากรัสเซียเพื่อกลับที่

โซล โดยมีคำ�พูดติดตลกภายในฉาก แล้วตอนกลับ จะ

กลับไปได้ 2 คน ซึ่งเหลืออีก 1 คนต้องหาทางกลับเอง 

	 9. คอนเทนต์ข้อมูลของซีรีส์ Moving เป็นข้อมูลอย่าง

เดยีว โดยไม่มกีารใช้ภาพเหมอืนกบัคอนเทนต์อืน่ๆ  เปน็

เพียงคอนเทนต์เดียวที่มีแต่ข้อมูลของซีรีส์ ไม่ว่าจะงบ

ประมาณในการผลิตที่มีมูลค่าสูงเมื่อเทียบกับซีรีส์เรื่อง  

อื่น ๆ  การให้ข้อมูลงบประมาณการผลิตในด้านการใช้

คอมพิวเตอร์กราฟฟิก (CG) เน่ืองจากตัวละครมีพลัง

พิเศษที่ไม่เหมือนกัน  รวมถึงการให้ข้อมูลวันที่จะออน

แอร์ และการอัพตอนใหม่ ๆ ตามภาพที่ 22

19

20

 21
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ภาพที่ 22 ข้อมูลซีรีส์ Moving ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่

ยก์ง็ีแ้หละ (2567). สบืคน้จาก https://www.facebook.

com/onedayseries

ภาพที่ 23 ข้อมูลขึ้นอันดับ 1 เป็น Top TV Show ใน

สัปดาห์ที่ 34 ของปี 2023 ที่มา : วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้

แหละ (2567). สืบค้นจาก https://www.facebook.

com/onedayseries

ภาพที ่24 ภาพเบ้ืองหลงัสนกุ ๆ  ของนกัแสดงรุน่ลูก ทีม่า 

: วันวันของคนดูซีรี่ย์ก็งี้แหละ (2567). สืบค้นจาก 

https://www.facebook.com/onedayseries

							     

	 10. คอนเทนต์ของการขึ้นอันดับ 1 ของ                

Disney+ ท่ัวโลก ของซีรีส์ Moving ในสัปดาห์ที่ 33 

ประจำ�ปี 2023 โดยเรียกช่ือซีรีส์ว่า หมูปิ้ง เป็นการล้อ

เสียงของชื่อซีรีส์ Moving รวมถึงมีภาพนักแสดงท่ีมี

บทบาทสำ�คญัของเรือ่งโดยอยูใ่นชดุสทูสดีำ�สากลทีแ่สดง

ถึงความทันสมัย 

	 11. คอนเทนต์เป็นภาพเบื้องหลังของการถ่าย

ทำ� โดยเปน็คอนเทนตเ์ดยีวทีม่กีารนำ�มารวีวิ โดยเปน็ภาพ

สนกุและภาพขำ� ๆ  ของนกัแสดงรุน่ลกู พรอ้มมคีอนเทนต์

สนุกกับภาพประกอบ ดังภาพที่ 24 

	 ผลวิจัยในส่วนของการส่ือสารที่ศึกษาจากคอม

เมนตท์ีม่กีารสือ่สารใตโ้พสตน์ัน้ ๆ  พบวา่ เปน็การส่ือสาร

แบบไม่เป็นทางการ  การใช้ภาษาแบบพูดคุย แสดง

อารมณ์ที่มีต่อฉากนั้น ๆ  ยกตัวอย่างเช่น ภาพที่ 21 

ปฏิบัติการช่วยคน บินจากโซลไปช่วยคนที่รัสเซีย คอม

เมนต์จะสื่อสารในลักษณะขำ�ขัน เช่น “เอ็นดูพ่อมาก

กกกก (emoji ขำ�และร้องไห้).....”  “คนที่ดูเหมือน

แข็งแกร่งท่ีสุด พอร้องไห้คนดูนี่ใจสลายเลย (emoji 

ร้องไห้).....”  คอมเมนต์ที่ในทุกโพสต์จะมีคือ  “เมื่อไหร่

 22

  23

  24
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จะวันพุธธธธธ อยากดูต่อแล้ว....” “แต่ละตอนก็ส้ันเกิ๊นนน พุธหน้าได้ยัง......” เป็นต้น ท้ังนี้การ

ส่ือสารในคอมเมนตเ์ปน็การสือ่สารแบบเพือ่นคยุกบัเพือ่น มลีกัษณะออกแนวเมา้ทก์บัเพือ่น  ภาษา

ที่ใช้ก็จะภาษาแสลงทางอินเทอร์เนต การให้ฉายากับตัวละครที่ชื่นชอบ เช่น “แด๊ดดี๊กับมี๊ของน้อง

บงซอกเคมีดี๊ดี.....”  “พ่อโรแมนติกมากกกกก ต้าวบงซอกได้พ่อมาเต็ม ๆ  เบย.....”  “ร้องไห้หาทาง

กลับบ้านไม่เจอเหลือตัวแค่เนี้ย เอ็นดู 555555.....” ซึ่งเป็นภาษาแสดงอารมณ์แบบไม่ได้สะกดตาม

หลักไวยากรณ์ภาษาไทยที่ถูกต้อง  แต่แสดงอารมณ์ร่วมของผู้อ่านและผู้ติดตาม

	 นอกจากนั้นเป็นคอมเมนต์ที่ชื่นชอบตัวละคร เช่น  “น่ารักทุกคนเลย............”   “คนสวย

ได้บทบาทที่ท้าทายอีกแล้ว......”   “น่ารัก.....”   “ใครแกล้งแฟนผม.......”  คอมเมนต์ส่วนใหญ่เป็น

ในทิศทางบวกที่ชื่นชอบฉาก ตัวแสดง คาแรคเตอร์ โมเมนต์น่ารัก ๆ ในโพสต์

สรุปผลและอภิปรายผล

	 คอนเทนตก์ารรวีวิของแฟนเพจ วนัวนัของคนดซูรีีย่ก์ง็ีแ้หละ ของซรีสีเ์กาหลเีรือ่ง Moving 

โดยสรุปผลดังนี้

	 1. เนื้อหาของการรีวิวคอนเทนต์ซีรีส์เกาหลีเรื่อง Moving จะเป็นเนื้อหาที่นำ�ฉากสำ�คัญ ๆ  

ของซีรีส์มาใช้ในการรีวิว เนื่องจากส่วนใหญ่คนที่เข้ามาอ่านจะเป็นคนดูซีรีส์และเป็นผู้ติดตามแฟน

เพจ  การเขียนรีวิวคอนเทนต์เป็นลักษณะการพูดคุยกับเพื่อนในกลุ่มที่ชอบดูซีรีส์เกาหลีเหมือน ๆ 

กนั  การใชภ้าษาเปน็เหมอืนพูดคยุกบัเพือ่น มกีารใชภ้าษาพูดมากกวา่ภาษาเขยีน  เชน่ การใช ้555 

( ห้า ห้า ห้า) ในประเทศไทย หมายความว่า “ตลก” และ “หัวเราะออกมาดัง ๆ ” ที่มาจาก lol 

laugh out loud เป็นภาษาแสลงทางอินเทอร์เนต รูปแบบภาษาที่ไม่เป็นมาตรฐานหรือไม่เป็น

ทางการที่ใช้โดยผู้คนบนอินเทอร์เน็ตเพื่อสื่อสารกัน นอกจากนั้นก็มีการใช้ลักษณะการเรียกฉายา  

เช่น ตัวมัม ตัวแด๊ด แก๊งเด็กเทพ การใช้ประโยคที่เป็นภาษาทางอินเทอร์เนต เช่น ขอหวานอีกกก 

งื้ออออ ซึ่งเป็นภาษาแสดงออกของอารมณ์ที่บล็อกเกอร์ลุ้นไปกับฉากกุ๊กกิ๊กน่ารักระหว่างคู่ลูก 

เปน็ตน้ นอกจากนัน้มกีารใช้ประโยคทีส่รา้งการเชือ่มโยงกบัตวัละครในซรีสี ์เชน่ ถา้คดิจะบนิ กอ็ยา่

กลัวว่าจะตก  หรือ สโลแกนจากการโฆษณา เช่น ความงามที่คุณคู่ควร เป็นสโลแกนของแบรนด์

สินค้าความสวยความงามท่ีได้ยินมาจนสามารถจดจำ�แบรนด์นั้น ก็นำ�มาใช้ในการรีวิวคอนเทนต์  

รวมถึงการพูดถึงฉากที่เป็นฉากแสดงความรักโรแมนติกและความอบอุ่นของตัวละครท่ีเป็นคู่รักใน

ซีรีส์ ไม่ว่าจะเป็นคู่ของพ่อแม่ และคู่ของลูก  ซึ่งเป็นฉากสำ�คัญในซีรีส์เกาหลี  ข้อสังเกตคือ จะไม่ใช่

ข้อความที่มีการสปอยล์เรื่องราวของซีรีส์มากนัก และมีการใช้ประโยคสั้น ๆ  ที่ไม่ยาวมานัก  โดยจะ

เน้นภาพเป็นหลักมากกว่า พบว่าเน้ือหาท่ีปรากฏอยู่ใน แฟนเพจรีวิวภาพยนตร์บนสื่อเฟซบุ๊กเป็น

เนื้อหาที่เกี่ยวกับ ภาพยนตร์เป็นหลัก สอดคล้องกับ อรรถรณ บาหยัน และธาตรี ใต้ฟ้าพูล (2561) 

กล่าวถึงประสิทธิผลการสื่อสารของแฟนเพจรีวิวภาพยนตร์บนสื่อเฟซบุ๊ก ส่วนใหญ่จะเป็นเนื้อหา

เกี่ยวกับ การรีวิวภาพยนตร์ ข่าวสารเกี่ยวกับภาพยนตร์ และเรื่อง ราวของดารานักแสดง เป็นต้น 

โดยวิธีการนำ�เสนอนั้นจะ ออกมาในรูปแบบของข้อความ (Text) ประกอบกับรูปภาพ (Photo) ซึ่ง

มีทั้งผ่านการตกแต่งและไม่ผ่านการตกแต่ง รวมถึงวิดีโอ (Video) ต่างๆ  สอดคล้องกับที่ Ningsih, 

R.N, Wahyuni, S., Zulianto, M. & Prasetyo, H. (2023). กล่าวถึงการทำ�เรื่องการตลาดเนื้อหา
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ทีส่ำ�คญัว่า การสรา้งเนือ้หาทีม่คีณุค่าในมมุของลกูค้าจะเปน็การสรา้งใหเ้กดิความสมัพนัธร์ะยะยาว

ในการติดตามเนื้อหานั้น ๆ  และสอดคล้องกับผลการศึกษาของพลอยไพลิน ตองอ่อน (2559) ได้

ทำ�การศึกษาเรื่องการวิเคราะห์เนื้อหาประชาสัมพันธ์บนเฟซบุ๊กแฟนเพจของร้าน เคนทักกีฟรายชิ

คเกน ประเทศไทย (KFC) พบว่า เนื้อหาสารในแฟนเพจเป็นเนื้อหาสารใช้เป็นเนื้อหาเชิงบวกเพื่อ

ให้อารมณ์และความรู้สึกของสมาชิกเกิดความเป็นมิตรและสร้างความใกล้ชิดกับสมาชิก  

	 2. วธิกีารนำ�เสนอการเขยีนรีววิ จะเนน้ใชภ้าพจากฉากในซีรีส์เปน็หลัก โดยนำ�ฉากภาพจำ�

ของตวัละครสำ�คญัมาเพือ่เปน็คอนเทนต์หลักในการรีววิ  จะมทีัง้การทำ�เปน็ภาพมาเรียงต่อกนัเป็น

แนวตั้ง เช่น ประกอบด้วยภาพจากในฉากเดียวต่อกันทั้งหมด 3 ภาพ เรียงเป็นแนวตั้งอยู่ในโพสต์

เดยีวกนั มีลกัษณะแบบการอา่นการต์นู อา่นเวบ็ตนู เปน็ตน้ แลว้ใชค้ำ�พดูตดิตลกเพือ่ประกอบภาพ

ในโพสต์นั้น  เช่น ภาพที่ 6 เพื่อเปรียบเทียบพลังวิเศษในการเยียวยาของตัวละครคู่พ่อกับลูกสาว 

โดยในภาพจะเป็นฉากต่อสู้ที่พ่อต้องต่อสู่แบบ 1 ต่อ 100 ขณะที่ลูกสาวต้องต่อสู่แบบ  1 ต่อ 17 

เป็นต้น ซึ่งเป็นภาพจำ�ของคาแรคเตอร์ตัวละครทั้งสอง  จะเห็นได้ว่า คอนเทนต์ 23 คอนเทนต์จะ

เน้นการใช้ภาพเป็นหลักเพื่อกระตุ้นให้ผู้อ่านและผู้ติดตามเข้ามามีส่วนร่วมกับโพสต์นั้น ๆ ได้มาก

ขึน้ ซ่ึง สอดคลอ้งกบัที ่Chaffey (2024) กล่าวถงึในประเด็นของการตลาดเนือ้หาไวว่้า ยิง่ทำ�ใหเ้หน็

ภาพได้มากเท่าไร ก็ยิ่งจะทำ�ให้คอนเทนต์นั้นสามารถสร้างปฏิสัมพันธ์ในเชิงอารมณ์ให้กับลูกค้าได้

มากขึ้นเท่านั้น และสอดคล้องกับงานวิจัยของโจง์รัชตะ กิจรุ่งเรืองไพศาล (2559) ที่ศึกษาเรื่องการ

จัดสารของแฟนเพจวิจารณ์ภาพยนตร์ โดยเน้น  การใช้รูปภาพประกอบเพื่อดึงดูดความสนใจ การ

ศึกษาพบว่าการวิจารณ์ภาพยนตร์ ในแต่ละครั้ง จะมีการใช้รูปภาพประกอบบทวิจารณ์ภาพยนตร์

อยู่เสมอ และเลือกใช้รูปภาพจากฉากที่โดดเด่นในภาพยนตร์หรือมีความเกี่ยวข้องกับเนื้อหาที่ผู้

วิจารณ์หยิบยกขึ้นมาวิจารณ์เป็นพิเศษ และมีการเลือกใช้คำ�โปรยที่ดึงดูดความสนใจจากผู้อ่าน

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการนำ�ไปประยุกต์ใช้ 

	 1. คอนเทนต์สำ�หรับการรีวิวที่ไม่ใช่สินค้าและบริการทั่วไป จะเป็นการรีวิวคอนเทนต์เพื่อ

สรา้งการสือ่สารในลกัษณะเครอืขา่ยสังคม เนน้ใหเ้กิดการสร้างความสัมพันธใ์หผู้้อา่นและผู้ติดตาม

ได้เข้ามามีส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์กับโพสต์ต่าง ๆ ในเฟซบุ๊กแฟนเพจ  รวมถึงการเช่ือมโยงทาง

อารมณ์และความรู้สึกร่วมไปกับซีรีส์ที่ตนเองชื่นชอบ  ซึ่งแต่ละแฟนเพจก็จะมีการรีวิวคอนเทนต์ที่

แตกต่างกันไป  

	 2. กลยทุธก์ารตลาด ผลการศกึษานีใ้หค้วามรูเ้กีย่วกบัลกัษณะการรวิีวซรีสีท์ีส่ามารถนำ�ไป

ใช้ในการวางแผนกลยุทธ์การตลาดสำ�หรับการประชาสัมพันธ์ซีรีส์เกาหลี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

เน้นยํ้าถึงส่วนประกอบสำ�คัญของซีรีส์ การแสดงที่น่าประทับใจของคู่พระนาง และผลงานของนัก

แสดงนำ�

	 3. ความสำ�คัญทางปฏิบัติ: งานวิจัยนี้มีความสำ�คัญทางปฏิบัติสำ�หรับธุรกิจ ผู้โฆษณา และ

ผู้สร้างที่ต้องการเข้าใจวิธีการประชาสัมพันธ์ซีรีส์เกาหลี หรือสื่อความบันเทิงประเภทอื่นๆ บนโลก

ออนไลน์
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ข้อเสนอแนะสำ�หรับงานวิจัยในอนาคต

	 1. ควรศึกษาเปรียบเทียบการทำ�คอนเทนต์ของเฟซบุ๊กแฟนเพจเพื่อเปรียบว่า ในการรีวิว

ซีรีส์เรื่องเดียวกัน แต่ละเพจมีการใช้เนื้อหาและวิธีการนำ�เสนอการเขียนรีวิว

	 2. ควรศกึษาเพิม่เติมในสว่นของคอมเมนต์ของผูอ้า่นและผู้ติดตามเพ่ือดูลักษณะการส่ือสาร

และการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างบล็อกเกอร์ผู้เขียนโพสต์กับผู้อ่านและผู้ติดตาม  
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