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บทคัดย่อ  

	 	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์การสื่อสารด้วยการเลียนแบบด้วย

การแต่งหน้าของตัวละคร และการใช้รหัสในการแต่งหน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีม

บนแอปพลิเคชนัติก๊ตอ๊ก ผลการศกึษาพบวา่ การสือ่สารดว้ยการแตง่หน้าของตวัละคร

ในลกัษณะของอโศก อโยธยา และอปัสรา ได้เกดิจากการได้ทำ�เทยีนมหรือลอกเลียน

แบบจากสิ่งประสบการณ์ องค์ความรู้ และความเข้าใจของผู้ทำ�การสื่อสารที่ได้สัง

สมมา จนเกิดเป็นภาพนิมิต (Simulacrum) ซึ่งลักษณะการแต่งหน้าของตัวละคร

ต่างๆ แล้ว เป็นความจริงเชิงสมมุติ (hyperreality) ที่สมาชิกในสังคมยอมรับกันได้ 

ทั้งนี้ยังพบว่า การสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีมบน

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อกที่มีฐานะเป็นตัวบท (Text) หรือตัวสาร (message) จำ�เป็นต้อง

อาศัยรหัส (Code) ในการจัดการหรือกำ�หนดความหมายให้เกิดขึ้น คือ 1.  การใช้ 

รหัสตัวสารเชิงเสมือน (Analogic message code) โดยนำ�ลักษณะของความ

คล้ายคลึงกับภายตัวแทนในระดับภาพตายตัวเข้ามาการปรับแปลง (Adaptation)

										        

 * รองศาสตราจารย์ ดร.สาขาวิชานิเทศศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏศรีสะเกษ 

* Assoc.Prof.Dr, Program in Communication, Faculty of Humanities and Social                       

Sciences, Sisaket Rajabhat University



วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 24 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2568) 271

 ใช้ในการแตง่หนา้เพือ่สือ่ความหมายของตวัละคร 2. รหสัสารเชงิตรรกะ (Digital massage code) 

ซึ่งเป็นรหัสที่ใช้จัดการกับถ้อยคำ�ภาษา (Words) ในลักษณะที่เรียกว่าระบบของ “ไวยากรณ์” ซึ่ง

เปน็หัวข้อของการแตง่หน้าในแตล่ะคลิปวดีโิอบนแอปพลเิคชนัติก๊ตอ๊ก โดยรหสัทัง้สองประเภทลว้น

ผนวกรวมกนัในการทำ�หนา้ท่ีกำ�หนดและจัดการความหมายของการแต่งหนา้ของตัวละครเพือ่สรา้ง

มีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกให้เกิดขึ้น

คำ�สำ�คัญ: การสื่อสาร, การแต่งหน้า, ตัวละคร, มีม, แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก

Abstract

	 This article aims to analyze communication through character makeup 

simulation and the use of code in character makeup to create memes on the TikTok 

application. The study found that communication through character makeup—such 

as the styles of Asoka Ayodhya and Apsara originates from simulation based on the 

experiences knowledge and understanding accumulated by the communicators. 

This results in Simulacrum of various character makeup styles, which represent                            

a form of hyperreality that is socially accepted by members of the community. The 

study also found that creating meaning through character makeup to generate 

memes on the TikTok application—where these memes serve as texts or mes-

sages—requires the use of codes to manage or define meaning. These include:                              

1. The use of analogic message code which involves utilizing resemblance to                          

stereotype representations or fixed imagery, and adapting these characteristics in 

make-up signification for characters. 2. Digital massage code which is a code used 

to manage Words in a system referred to as “grammar,” represents the titling of 

makeup styles in each video clip on the TikTok application. Both types of codes 

are integrated to define and manage the signification through character makeup in 

the creation of memes on TikTok.

Keywords: Communication, Makeup, Characters, Memes, TikTok Application

บทนำ�

	 ในปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์เป็นสื่อที่ทำ�หน้าที่เป็นสื่อกลาง (Medium) ให้ผู้ส่งสารหรือผู้

ทำ�การสื่อสาร (Communicator) ทำ�การสร้างตัวบท (Message) หรือเนื้อหา (Content) ซึ่งเกิด

การแบ่งปัน (Sharing) ข้อมูลข่าวสารกับบุคคลอื่นผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต โดยตัวบท เน้ือหา 

รูปภาพ คลิปวีดิโอ และข้อความ ล้วนมีวัตถุประสงค์เพื่อติดต่อสื่อสาร แลกเปลี่ยนข้อมูล และการ

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล สองคนหรือมวลชนที่เกิดขึ้นในยุคดิจิทัล ดังที่ กานดา รุณนะพงศา สาย
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แก้ว และคณะ (2557) กล่าวว่า สื่อสังคมออนไลน์ หมายถึง การแบ่งปันในสังคม ซึ่งอาจเป็นการ

แบง่ปนัเนือ้หา (ไฟล,์ รสนยิม, ความเหน็, และอืน่ๆ) หรือการปฏสัิมพันธใ์นสังคม (การรวมกนัเปน็ก

ลุม่) นอกจากนี ้สือ่สงัคมออนไลนย์งัเปน็สือ่ ทีแ่พร่กระจายออกไปได้ง่ายขึน้ในปจัจุบนั โดยเกดิจาก

การแบ่งปันเนื้อหา (Content Sharing) จากใครก็ได้ และเป็นการสนทนาที่สามารถมีผู้เข้าร่วมได้

หลายคน (Many-to-Many) 

	 แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก (TikTok) เป็นหนึ่งในแพลตฟอร์มสื่อสังคมออนไลน์ที่โดดเด่นด้าน

การสร้างสรรคเ์นือ้หาในรปูแบบวิดโีอสัน้ ขนาด 15 – 30 วนิาที รวมถงึเปน็พ้ืนทีต่อบโจทยพ์ฤติกรรม 

ผูบ้รโิภคทีต่อ้งการนำ�เสนอ และแสดงตวัตนผ่านส่ือสังคมออนไลนด้์วยรูปแบบวดีิโอส้ัน ซ่ึงเปน็วดีิโอ 

แกนตั้งที่ตอบโจทย์พฤติกรรมการใช้งานโทรศัพท์มือถือในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี อีกท้ังในปัจจุบัน

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ยังเพิ่มฟังก์ชันการถ่ายทอดสดให้กับกลุ่มผู้ใช้งาน นอกจากนี้ ผู้สร้างสรรค์

เนือ้หา สามารถสรา้งมลูคา่ทางการเงนิไดจ้ากการโฆษณา รวมถงึการจ่ายเงินสนบัสนนุจากผู้ใชง้าน

โดยตรง (TikTok, 2564ข) เมื่อพิจารณาแล้วพบว่า แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก เป็นแพลตฟอร์มสื่อสังคม

ออนไลน์ที่ผู้ทำ�การสื่อสาร (Communicator) สามารถประกอบสร้างสารหรือเนื้อหาให้เกิดความ

นา่สนใจ กระแสความนยิม และสรา้งรายได ้จนเกิดเป็นปรากฏการการสือ่สารดว้ย “มมี” ขึน้มาบน 

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อก

	 มมีเป็นลกัษณะหนึง่ของวฒันธรรมในการสือ่สารในสือ่สงัคมออนไลน์ที ่สามารถเผยแพรจาก

บุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลได้ เช่น ความคิด พฤติกรรม ลีลาภาษาและการใช้งาน (Blackmore et 

al., 2000) มมีท่ีเกดิข้ึนบนโลกน้ันมมีากมายหลายประเภท โดยไดจ้ำ�แนกประเภทของมมีไวม้ากมาย 

แต่ที่สามารถพบได้บ่อยในโลกความเป็นจริงและบนโลก อินเทอร์เน็ตนั้น สามารถแบ่งออกได้ 12 

ประเภท ไดแ้ก ่วล/ีคำ�พดูตดิปาก (Catchphrase) ขอ้ความ หรอืบทพดูท่ีอยูบ่นอนิเทอรเ์นต็ (Copy 

pasta) รปูภาพแสดงความรูส้กึขนาดเลก็ (Emoticon) วดิโีอ หรือรปูภาพทีด่ดัแปลงไดง้า่ย (Exploit-

able) รูปนิ่ง (Image Macro) วิดีโอหรือรูปภาพล้อเลียน (Parody) การอ้างอิงจากสื่อ (Popular 

Culture Reference) สื่อทีท่ำ�ใหเ้กดิการกระทบกระเทอืนจติใจ (Shock Media) คำ�แสลง (Slang) 

คำ�พูดที่ถูกประยุกต์ (Snowclone) วิดีโอที่เป็นที่พูดถึง (Viral Video) และเอฟเฟคประกอบภาพ 

(Visual Effect) (กฤษณ์ ทองรอด, 2564: 1-2) ดังนั้น “มีม” ที่เกิดขึ้นจึงถือเป็นการสื่อสารด้วยการ

สง่ผา่นตวัอกัษร รปูภาพ วดิโีอ คำ�พดู สญัลกัษณ ์อนัเกดิจากการประกอบสรา้งสารผานการทำ�เทยีม

หรือการเลียนแบบ โดยคนส่วนใหญ่สามารถเข้าใจตรงกันว่าเป็นมุกตลก ที่สามารถสร้างความ

สนุกสนาน ความบนัเทงิ และความรืน่รมยไ์ด ้ทัง้นีค้วามพเิศษของมมี คอื สามารถดัดแปลงและแตง่

เตมิองคป์ระกอบในแตล่ะมมีใหเ้ชือ่มโยงกบัสิง่ทีผู่ส้ง่สารตอ้งการจะสือ่สารใหแ้กผู่ร้บัสารรบัรูไ้ด ้โดย

ความหมายเดิมไม่เปลี่ยนแปลง 

	 ปจัจบัุนการสือ่สารดว้ย “มมี” มมีากมายในสือ่สงัคมออนไลน ์ผูเ้ขียนเลง็เหน็วา่ การสือ่สาร

ดว้ยมีมในลกัษณะของการแตง่หนา้ถอืเปน็การสือ่สารทีน่ำ�เอาเครือ่งหมายหรอืสญัญะ (Sign) ตา่งๆ 

มาผสมรวมกันจนเกิดเป็นความหมายขึ้นมาในบริบทใดบริบทหนึ่ง ที่สามารถถ่ายทอดความหมาย

ได้ ดังจะเห็นได้จาก “มีม” ที่เป็นกระแสความนิยม ที่ปรากฏในสื่อติ๊กต๊อก (Tiktok) เช่น การแต่ง

หน้าในลักษณะของอโศก (Asoka Make up) การแต่งหน้าในลักษณะของอโยธยา (Ayothaya 
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Make up) และการแต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา (Apsara Make up) ที่แสดงถึงลักษณะเฉพาะ

ทางเอกลักษณ์แห่งสุนทรียศาสตร์ (Aesthetics) ในแต่ละวัฒนธรรม ดังที่ พหลยุทธ กนิษฐบุตร 

(2565: 2) กล่าวว่า การเขียนหน้าและการแต่งหน้าของนาฏกรรมในแต่ละชาติจะมีรูปแบบที่เป็น

เอกลักษณ์ของนาฏกรรมชาตินั้น ๆ และมีการรักษาเอกลักษณ์ การเขียนหน้าและการแต่งหน้าไว้

ตามเดมิหรอืมกีารเปลีย่นแปลงบ้าง เช่น การเขยีนหนา้และการแตง่หนา้กถกฬขิองอนิเดยี อปุรากร

ของจีน คาบูกิของญี่ปุ่น นาฏศิลป์ชวาของอินโดนีเซีย และนาฏกรรมไทย 

	 ประเดน็หนึง่ทีน่า่สนใจ คอื ในการบวนการสร้าง “มมี” ผู้ทำ�การส่ือสาร (Communicator) 

ต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์ (Creation) ด้วยการทำ�เทียมหรือการลอกเลียนแบบ (Simulation) 

ผสมผสานกับการใช้รหัส (code) เพือ่สรา้งความเข้าใจตอ่ผูร้บัสารไดเ้หมอืนกับความหมายทีต่นตอง

การสื่อ เพราะรหัสเป็นสวนประกอบพื้นฐานของกระบวนการด้านการตีความสัญลักษณ์ที่นำ�เสนอ 

Grundlingh (2017) กล่าวว่า ผู้สร้างมีมต้องคาดการณ์ถึงคุณลักษณะและความสามารถของผู้อ่าน

ดว้ยทฤษฎข้ีางตน้ท้ังในเรือ่งภูมิหลงั ความรูและ ประสบการณ ์เพ่ือใหผูร้บัสารสามารถรบัมอืในการ

ตีความมีมนั้น ๆ ได้อย่างไปในทิศทางเดียวกันกับที่ ผู้สรางมีมประสงค์ที่จะสื่อ เพราะมีมเป็นสิ่งที่มี

สหลักษณะ (multimodal) และยังเป็นสารท่ีมีความซับซ้อนในเร่ืองความหมาย ซ่ึงแตกตางจาก

รูปภาพปกติท่ีไม่ได้แฝงความหมายใดใดด้วยเหตุผลข้างตน การตีความมีมจึงจัดได้ว่า หนึ่งใน

กระบวนการตีความหมายของสัญลักษณ์ (process of signification) 

	 ผูว้จัิยเลง็เหน็วา่ การสือ่สารด้วยการแต่งหนา้ของตัวละครเพ่ือสร้างมมีบนแอปพลเิคชนัต๊ิก

ต๊อก (Tiktok) ผ่านการแต่งหน้าในลักษณะของอโศก การแต่งหน้าในลักษณะของอโยธยา และการ

แต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา ถือเป็นการสร้างสรรค์ตัวบท (Text) หรือเนื้อหา (Content) ใน

บริบทท่ีแตกต่างกันออกไปในแต่ละวัฒนธรรม ที่สามารถสร้างความแปลกใหม่ กระแสความนิยม 

การแบ่งปัน (Sharing) การสร้างรายได้ สร้างชื่อเสียงให้กับตัวบุคคล และการมีส่วนร่วม (engage-

ment) ของสมาชกิในสงัคมอยา่งนา่สนใจในยคุดิจิทลัหรือยคุหลังสมยัใหมไ่ด้ ดังนัน้จึงเปน็ทีน่า่สนใจ

อยา่งยิง่ท่ีจะศกึษากระบวนการเกดิขึน้ของมมีอนัเกดิจากการแตง่หนา้ของตวัละครบนแอปพลเิคชนั

ติ๊กต๊อก เพื่อเป็นแนวทางในการต่อยอดความรู้ในการผลิตชิ้นงานในอนาคตต่อไป

การสื่อสารการแต่งหน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก

	 จากปรากฏการณ์ การแต่งหน้าในลักษณะของอโศก ที่ได้เกิดกระแสความนิยม การแบ่ง

ปัน และและการมีส่วนร่วมของผู้ใช้งานบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ได้นำ�ไปสู่เกิดขึ้นของ “มีม” การ

แต่งหน้าในลักษณะของอโยธยา และการแต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา จนกลายเป็นกระแสไวรัล 

(Viral) ทัง้ในประเทศไทยและในระดับโลกท่ีปรากฏในยคุดิจิทัล ถือเปน็การส่ือสารท่ีมคีวามนา่สนใจ

ทีส่ามารถเขา้ถงึอารมณแ์ละกระตุน้ใหผู้รั้บสารเขา้มามส่ีวนร่วมได้ง่าย ซ่ึงเปน็ผลมาจากอารมณข์น

ขัน ความสนุกสนาน และความบันเทิง โดยแสดงถึงพฤติกรรมของมนุษย์ที่ล้วนเป็นการเลียนแบบ 

การกระทำ�กันจากยอดวิวของผู้ชม และเข้ามาแสดงความคิดเห็นในมิติตที่แตกต่างกันออกไป  		

	 Taste (อ้างถึงใน ภูษณา ถนอมศักดิ์, 2558) กล่าวว่า มีมเป็นสิ่งที่อยู่ในวัฒนธรรมของ

มนษุย ์ทีม่กีารเลยีนแบบกนั อาจเป็นทว่งทำ�นองเพลง ความคดิความเชือ่ วรรคทอง หรอืเทคโนโลยี
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ภูมิ ปัญญาต่าง ๆ ที่ถือปฏิบัติและลอกเลียนแบบกันไปจนขยายเป็นวงกว้าง เมื่อเกิดระบบ

อินเทอร์เน็ตขึ้น ดังนั้น การสราง “มีม” จากการแต่งหน้าเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก 

เป็นการแต่งหน้าของตัวละครที่มาจากภาพยนตร์ ละคร และนาฏกรรมของประเทศต่างๆ ที่ถูกนำ�

เสนอและได้รับความนิยมมาแล้ว โดยใช้กระบวนการจำ�ลอง ทำ�เทียม หรือการลอกเลียนแบบ 

(Simulation) จากการอา้งองิทางวัฒนธรรมสมยันยิม ถอืเปน็การการสรา้งสรรคเ์น้ือหา (Creation) 

ด้วยการแต่งหน้าที่แสดงให้เห็นถึงลักษณะเอกลักษณ์แห่งสุนทรียศาสตร์ (Aesthetics) ในแต่ละ

วัฒนธรรม

	 ในมติขิองการแตง่หนา้ของตวัละครเพือ่สรา้งมมีบนแอปพลเิคชนัติก๊ตอ๊กถอืเปน็การสือ่สาร 

โดยการแต่งหน้ามีฐานะเป็น “ตัวบท” (Text) หรือ “ตัวสาร” (Message) เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นโดย

ผูท้ำ�การสือ่สารทีม่ฐีานะเปน็ผูส้ง่สาร โดยตวัสารเกิดจากการประกอบสร้างขึน้จากการผสมรวมจาก

เครื่องหมายหรือสัญญะต่างๆ จากองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ เช่น สี เส้น แสง เงา นํ้าหนัก รูป

ทรง รปูรา่ง และลกัษณะผวิ รว่มกบัโครงสรา้งของการแตง่หนา้ ในทีน่ี ้คอื ขัน้ตอนของการแต่งหนา้ 

ได้แก่ 1. การรองพื้น 2. การไฮไลท์ 3. การเฉดดิ้ง 4. การทาแป้งฝุ่น 5. การเขียนคิ้ว 6. การปัดมาส

คาร่าคิ้ว 7. การเขียนขอบตา 8. การทาอายแชโดว์ 9. การปัดมาสคาร่า 10. การติดขนตาปลอม 

11. การปัดแก้ม และ 12. การทาปาก เมื่อพิจารณาจากการประกอบสร้างความหมายของการแต่ง

หน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก ใน 3 ลักษณะ ดังนี้

	 1. การแต่งหน้าในลักษณะของอโศก (Asoka Make up) ได้ทำ�เทียนมหรือลอกเลียนแบบ

จากการแต่งหน้าของนางเอกในภาพยนตร์เรื่อง “อโศกมหาราช” เป็นการแต่งหน้าของเจ้าสาวใน

ประเทศอินเดีย โดยการแต่งหน้าให้ความสำ�คัญไปที่การใช้การลงสี วาดเส้น และนํ้าหนักที่จัดจ้าน 

คมเข้มและชัดเจน เช่น การทาปากด้วยสีแดงสด การเขียนขอบตาและการเขียนคิ้วด้วยสีดำ�ท่ีใช้

เสีนโค้งที่ชัดเจน เพื่อสื่อความหมายถึง “ความเจริญรุ่งเรือง ความอุดมสมบูรณ์ และความสุข”                   

ดังภาพต่อไปนี้ 

ภาพที ่1 การแตง่หนา้ใน

ลักษณะของอโศก ที่มา: 

https://www.tiktok.

com/@soundtiss/vid 

ภาพที่ 2 การแต่งหน้า

ข อ ง น า ง เ อ ก ใ น

ภาพยนตร์เร่ือง “อโศก

ม ห า ร า ช ฃ  ” ที่ ม า : 

h t t p s : / / p a n t i p . 

com/topic/37290062

1 2
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ภาพที ่3 การแตง่หนา้ใน

ลักษณะของอโยธยา

ที่มา: https://www.

t iktok.com/@pin -

kysavika/video/ 

ภาพที่ 4 การแต่งหน้า

ของนางเอกในละคร

เรื่อง “พิษสวาท”

ที่มา: https://www.

sanook.com/movie

                   /61493/64284332279

                  696656

	 2. การแตง่หน้าในลกัษณะของอโยธยา (Ayothaya Make up) ได้ทำ�เทยีนมหรอืลอกเลยีน

แบบจากการแต่งหน้าของนางเอกในละครเรื่อง “พิษสวาท” นางรำ�หลวงผู้เฝ้าสมบัติของแผ่นดิน

สมยัอยธุยา โดยการแตง่หนา้ใหค้วามสำ�คญัไปที ่การใชสี้ขาวทาบนใบหนา้ การเขยีนคิว้โคง้เหมอืน

คันธนู และการทาปากมีแดง เพื่อส่ือความหมายถึง “ความมีพลังอำ�นาจ ความมุ่งมั่น และการ

ปกป้อง” ดังภาพต่อไปนี้ 

	 3. การแต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา (Apsara Make up) ได้ได้ทำ�เทียนมหรือลอกเลียน

แบบการแต่งหน้าของ “สมเด็จราชบุตรี พระเรียม นโรดม บุปผาเทวี” ผู้เป็นองค์อุปถัมภ์แห่ง

นาฏศิลป์กัมพูชา เป็นการแต่งหน้าของนางรำ�หลวงในพระราชสำ�นักกัมพูชา โดยเป็นตำ�นานระบำ�

อปัสรายคุใหม่ โดยการแตง่หนา้ใหค้วามสำ�คญัไปที ่การใชส้สีนัทีม่คีวามสดใส ออ่นหวาน ออ่นชอ้ย 

เพื่อสื่อความหมายถึง “ความอบอุ่น ความอ่อนโดยน และความมีชีวิตชีวา” ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที ่5 การแตง่หนา้ใน

ลักษณะของอั ปสรา 

ที่มา: https://www.

tiktok.com/@monyv-

ichra99/vide

ภาพที ่6 การแตง่หนา้ใน

ลักษณะของอัปสรา

ที่มา: https://www.

facebook.com/brand 

	 think.me

3 4

5 6
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	 เมื่อพิจารณาถึงการสร้างความหมายด้วยการแต่งหน้าที่เกิดจากผสมรวมจากเครื่องหมาย

หรือสัญญะต่างๆ โดยการผสมรวมของเครื่องหมายจากองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ และ

โครงสรา้งของการแตง่หนา้แลว้ ผูเ้ขียนเลง็เหน็วา่ ในการสรา้งความหมายด้วยการแต่งหนา้ตัวละคร

จำ�เป็นต้องอาศัยองค์ประกอบที่เข้ามาช่วยในการเสริมสร้างความหมายของการแต่งหน้าตัวละคร 

ในที่นี้คือ ทรงผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ ที่มีฐานะเป็นตัวบทร่วม (Co-text) โดยมีความ

สัมพันธ์กับตัวบทในลักษณะของการเชื่อมโยงตัวบท (Intertextuality) กับตัวบทอื่นๆ เพ่ือทำ�ให้

ความหมายที่สมบูรณ์ทางการสื่อสารขึ้นดังเห็นได้จาก การแต่งหน้าในลักษณะของอโศก ได้อาศัย

ตัวบทร่วม คือ 1. ทรงผม ได้มีการเชื่อมโยงตัวบทกับผมทรง (Jada) ที่ตกแต่งด้วยดอกไม้สด 

(poola jada) หรือทองคำ�เทียมหรือทองคำ�แท้ (jada billalu)  2. เครื่องแต่งกาย ได้มีการเชื่อม

โยงตัวบทกับการสวมใส่ชุดเลเฮงกา (Lehenga) และชุดผ้าซารี (Saree) และ 3. เครื่องประดับ ได้

มีการเชื่อมโยงตัวบทกับการสวมใส่ตุ้มจมูก (stud) สร้อยมงคลสูตร (Mangalsutra) กำ�ไลแขน 

(Chudi) และแหวนนิ้วเท้า (Bichiya) (ภาพที่ 1)

	 การแต่งหน้าในลักษณะของอโยธยา ได้อาศัยตัวบทร่วม คือ 1. ทรงผม ได้มีการเชื่อมโยง

ตวับทกับ ทรงผมเกลา้ 2. เครือ่งแตง่กาย ได้มกีารเชือ่มโยงตวับทกบัการสวมใส่สไบปกัไหมทองเปน็

ลายกรวยเชิงและผา้นุ่งลายพุ่มข้าวบิณฑ์ตามลวดลายทีพ่บบนจติรกรรมฝาผนงัวดัใหญส่วุรรณาราม 

จังหวัดเพชรบุรี และ 3. เครื่องประดับ ได้มีการเชื่อมโยงตัวบทกับการสวมใส่ศิราภรณ์ กระบังหน้า 

กรรเจยีก กรองคอ สรอ้ยปะวะหร่ำ� ทบัทรวงทรงปัน้เหนง่ แหวนทรงอยธุยา และเล็บละครรำ� (ภาพ

ที่ 3) และการแต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา ได้อาศัยตัวบทร่วม คือ 1. ทรงผม ได้มีการเชื่อมโยง

ตัวบทกับทรงผมสยาย 2. เครื่องแต่งกาย ได้มีการเชื่อมโยงตัวบทกับการสวมใส่นุ่งผ้าชักชายยาว มี

ผ้าพับย้อนออกมาด้านหน้า และ 3. เครื่องประดับ ได้มีการเชื่อมโยงตัวบทกับการสวมใส่ศิราภรณ์

ยอดเดียว สวมกระบังหน้า ทรงกุณฑล กรองศอ พาหุรัด ทองกร และทองพระบาท (ภาพที่ 5)

การสือ่สารดว้ยการแตง่หน้าเพือ่สร้างมมีบนแอปพลเิคชนัติก๊ตอ๊กจึงไดเ้กดิจากการไดท้ำ�เทยีนมหรอื

ลอกเลียนแบบ โดยถือเป็นภาพนิมิต (Simulacrum) ที่เกิดจากการผสมผสานของจินตนาการและ

ความจริง ผ่านการทำ�เทียม (Simulation) ขึ้นมาจนเกิดเป็นความจริงเชิงสมมุติ (hyperreality) ที่

แตกตา่งกนัออกไปตามการแตง่หนา้ในลกัษณะของอโศก การแต่งหนา้ในลักษณะของอโยธยา และ

การแต่งหน้าในลักษณะของอัปสรา ที่ล้วนเป็นความจริงของตัวมันเอง (reality of its own) 

สอดคล้องกับ โบดริยารด์ (1970 อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2553) เสนอแนวคิดเรื่องภาพนิมิต 

และสภาวะเหนอืจรงิทีม่องวา่ผลผลติของสือ่ใหมที่เ่รยีกวา่ภาพนมิติและโลกเสมอืนจรงิเปน็สิง่สำ�คญั 

ยิง่กวา่ของจรงิ โดยถอืวา่ของจรงิจะมหีรอืไมน่ัน้ไมส่ำ�คญั เพราะเทคโนโลยสีามารถสร้างข้ึนใหก้ลาย

เป็นความจริงของตัวมันเองได้ (reality of its own) 

	 เมื่อพิจารณาแล้วพบว่า ลักษณะของการทำ�เทียมหรือการเลียนแบบด้วยการแต่งหน้าตัว

ละครนัน้ เปน็การสรา้ง “มมี” จากการทำ�เทียนมหรือลอกเลียนแบบจากส่ิงประสบการณ ์องคค์วาม

รู้ และความเข้าใจของผู้ทำ�การสื่อสารที่ได้สังสมมา แล้วจึงได้มีการทำ�เทียมด้วยการแต่งหน้าขึ้นใน

เป็นลักษณะดังกล่าว ทำ�ให้เกิดเป็นความจริงในแบบของตนเอง เฉกเช่นเดียวกับ โบดริยารด์ (Bau-

drillard 1984 อ้างถึงใน สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2563: 104-105) กล่าวว่า ภาพเสมือนจริง 
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(Simulacra) เป็นการคดัลอกหรอืลอกเลยีนแบบทีส่ัง่สมมาจากอดตี จำ�เป็นการทำ�สำ�เนาซอ้นสำ�เนา

หรือการลอกเลียนซ้อนการลอกเลียน (simulacra) หรือการทำ�เทียม (simulation) ทับถมมาอย่าง

ยาวนาน จนทำ�ให้เราไม่ทราบว่าแบบอย่างด้ังเดิมที่แท้จริงของสังคมคืออะไร หรือกล่าวได้อีกนัย

หนึ่งว่า ภาพเสมือนจริงเป็นการลอกเลียนที่ทับถมจนไม่รู้ที่มาหรือปราศจากจุดเริ่มต้นที่เข้าถึงได้

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาถึงการแต่งหน้า ทรงผม เคร่ืองแต่งกาย และเคร่ืองประดับท่ีผสมรวมกันในการ

แต่งหน้าเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันต๊ิกต๊อกดังกล่าว จึงถือเป็นการดำ�รงอยู่ร่วมกันในลักษณะท่ี

เรียกว่า การปฏิปักสัมพันธ์ (Symbiosis) โดยเป็นคู่ปฎิสัมพันธ์ที่อยู่ร่วมกันในลักษณะท่ีมีความ

สัมพันธ์แบบพึงพากัน (Mutualism) คือ การแต่งหน้าตัวละครไม่สามารถที่จะอยู่โดดเดี่ยวได้ หาก

ปราศจากการทำ�ผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับที่มีฐานะเป็นตัวตัวบทร่วม ในเวลาเดียวกัน

องค์ประกอบดังกล่าวก็มีฐานะเป็นตัวสื่อ (Medium) ที่สามารถสื่อความหมายได้ในตัวของมันเอง 

ดงันัน้การแตง่หนา้ของตวัละครจงึจำ�เปน็ตอ้งอาศยัองประกอบดงักลา่วเขา้ทาทำ�หนา้ทีเ่สรมิตอ่ สอด

ประสาน และดำ�อยูร่ว่มกนั โดยไมส่ามารถแยกออกจากกนัได ้ทีเ่ขา้มาชว่ยในการกำ�กบัความหมาย 

(Anchorage) ลักษณะเช่นนี้จึงเรียบได้ว่าเป็นการควบรวมสื่อหลายประเภทเข้าร่วมกัน เพื่อสร้าง

ความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดความชัดเจนและสมบูรณ์ทางการสื่อความหมายให้เกิดขึ้น

	 ดังนั้นการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกจึงเป็นการสื่อสาร

ในลักษณะที่เรียกว่า การปะติดปะต่อ (Collage) จนเกิดความหมายขึ้นมาใหม่จากการอ้างอิงทาง

วฒันธรรมสมยันยิมดว้ยการแตง่หนา้ของตวัละครในลกัษณะต่างๆ โดยสามารถสรา้งความสนกุสนาน 

ความบนัเทงิ ความรืน่รมย ์การสรา้งรายได้ และสร้างช่ือเสียงใหก้บัตัวบคุคลได้ ในยคุดิจิทลัหรือยคุ

หลังสมัยใหม่ ดังที่ กาญจนา แก้วเทพ (2545: 69) กล่าวว่า วิธีการแบบยุคหลังสมัยใหม่ (Post-

modernizing) กล่าวว่า นำ�เอาสัญญะที่มีอยู่เดิมในสังคม เลือกตัดออกมา (Cut) แล้วนำ�มาปะติด

ปะต่อใหม่ (Mix) ให้มีความหมายใหม่ เช่น พวก mod reggae หรือ punk  นั่นได้นำ�เอาสัญญะ

ต่าง ๆ ที่เคยมีมาในอดีต เช่น โรมานซ์ คลาสสิก gotic ฯลฯ (มีลักษณะ “หวนคิดถึงอดีต” Nosta-

gia) ไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า ดนตรี เครื่องใช้ เครื่องประดับ วิถีชีวิต ฯลฯ 

ความสำ�คัญของ “รหัส” ในการแต่งหน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก

	 การสรา้งความหมายด้วยการแตง่หนา้ของตวัละครเพือ่สรา้งมมีบนแอปพลเิคชนัติก๊ตอ๊กที่

มีฐานะเป็นตัวบท (Text) หรือตัวสาร (message) จำ�เป็นต้องอาศัยรหัส (Code) ที่เปรียบเสมือน

กฎเกณฑ ์กตกิา หรอืธรรมเนยีมปฏบิติัทีเ่ข้ามามบีทบาทในการกำ�หนดความหมายของการแต่งหนา้

ของตัวละครให้เกิดขึ้น โดย John Fiske (1990: 64) กล่าวว่า รหัส คือ ระบบที่ใช้ในการสร้างความ

หมายข้ึนมา โดยรหสัถูกสรา้งข้ึนมาโดยความเหน็พอ้งของสมาซิกของวฒันธรรมทีใ่ชร้หสันัน้รว่มกัน 

โดยรหัสเปรียบเสมือนกฎเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผนต่าง ๆ ที่ได้รับการยอมรับการยอมรับจาก

สมาซิกของสังคมวัฒนธรรมนั้น

	  “รหัส” คือ กระบวนการที่ใช้ในการสร้างความหมายขึ้น มา ซึ่งระบบสัญญะหรือรหัสถูก

สรา้งขึน้มาจากสมาชกิในสงัคมทีใ่ชร้หสันัน้ ๆ  ซ่ึงประกอบไปด้วยกฎเกณฑ์ ระเบียบ แบบแผน จารีต

หรอืธรรมเนยีมปฏบิตัทิีว่า่ดว้ยการใชแ้ละการเชือ่มโยงสัญญะใหสั้มพันธก์บัการพัฒนาทีซั่บซ้อนใน
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วัฒนธรรมนั้นได้ โดยได้แบ่งรหัสตัวสารออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ (John Fiske, 1990)

	 1. รหัสตวัสารเชงิเสมอืน (analogic message code) เปน็รหสัทีต่วัหมาย (Signifier) และ

ตวัหมายถงึ (Signified) แยกออกจากกนัไดย้าก มลีกัษณะคลา้ยคลงึและสมัพนัธกั์นอยา่งเปน็ระบบ

ตอ่เนือ่งกนัไป เชน่ การเตน้เปน็การทำ�งานผ่านอากปักริยา ทา่ทาง และระยะทาง ซ่ึงเปน็คณุสมบติั

ของรหัสข้อความเชิงเสมือน 

	 2. รหัสตัวสารเชิงตรรกะ (digital massage code) เป็นรหัสที่ตัวหมาย (Signifier) และ

ตัวหมายถึง (Signified) แยกออกจากกันได้อย่างชัดเจน ความหมายระหว่างของทั้งสองสิ่งจะเกิด

ขึ้นด้วยตรรกะของผู้ถอดรหัสที่นำ�มาจากการเรียนรู้และความสมเหตุสมผล

	 เมื่อพิจารณาจากแนวคิดดังกล่าว พบว่า การแต่งหน้าในลักษณะของอโศก การแต่งหน้า

ในลกัษณะของอโยธยา และการแตง่หนา้ในลักษณะของอปัสรา ได้นำ�เอา “รหสัตัวสารเชงิเสมือน” 

โดยนำ�ลักษณะของความคล้ายคลึงเข้ามาการปรับแปลง (Adaptation) ใช้ในการแต่งหน้าเพื่อสื่อ

ความหมายใหเ้กดิขึน้ ซึง่มลัีกษณะของการสมสณัฐาน (Isomorphism) สงูกบัลกัษณะการแตง่หนา้

ของตวัละครทีถ่กูเผยแพรใ่นสือ่ คอื 1. การแต่งหนา้ของนางเอกในภาพยนตรเ์รือ่ง “อโศกมหาราช” 

เป็นการแต่งหน้าของเจ้าสาวในประเทศอินเดีย (ภาพที่ 2 ) 2. การแต่งหน้าของนางเอกในละคร

เรื่อง “พิษสวาท” เป็นการแต่งหน้านางรำ�หลวงผู้เฝ้าสมบัติของแผ่นดินสมัยอยุธยา (ภาพที่ 4) และ 

3. การแต่งหนา้ของ “สมเดจ็ราชบุตร ีพระเรยีม นโรดม บปุผาเทว”ี ผูเ้ปน็องคอ์ปุถมัภแ์หง่นาฏศลิป์

กัมพูชา เป็นการแต่งหน้าของนางรำ�หลวงในพระราชสำ�นักกัมพูชา (ภาพที่ 6) โดยลักษณะการแต่ง

หน้าทั้งหมดล้วนมีลักษณะคล้ายคลึงด้านองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ และความคล้ายคลึงด้าน

โครงสรา้งของการแตง่หนา้ ซึง่มีฐานะเปน็ตวัแทน (Referent) และเป็นภาพตวัแทน (Representa-

tion) ที่มีความเข้มข้นในระดับภาพตายตัว (Stereotypes) (ดูรายละเอียดเพิ่มเติม Burton, 2002) 

ที่ถูกสร้างสม ผ่านการนำ�เสนอซ้ําๆ ของสื่อเป็นเวลายาวนาน ดังนั้นการแต่งหน้าในลักษณะนี้จึง

เรียกว่า สื่อเชิงเสมือน (analog medium) 

	 ในมิติหนึ่ง พบว่า ได้มีการนำ�เอา “รหัสสารเชิงตรรกะ” ซึ่งเป็นรหัสที่ใช้จัดการกับถ้อยคำ�

ภาษา (Words) โดยรหัสลักษณะนี้ทำ�หน้าที่ในการกำ�กับความหมายของสัญญะ (Anchorage 

meaning) ของการแต่งหน้าของตัวละคร คือ การแสดงชื่อเฉพาะ (Denominative function) คือ 

ลายลักษณ์อักษรเป็นตัวหนังสือชื่อคลิป โดยทั้งหมดเป็นระบบของสัญญะ (Sign) ที่มีรหัส (Code) 

ทีเ่ปน็กฎเกณฑ์ กตติา และระเบียบแบบแผนหรอืข้อตกลงรว่มกนั (Agreement) ในลกัษณะทีเ่รยีก

ว่าระบบของ “ไวยากรณ์” ซึ่งเป็นชื่อหรือหัวข้อของการแต่งหน้าในแต่ละคลิปวีดิโอบนแอปพลิเคชัน

ติ๊กต๊อก คือ 1. การแต่งหน้าสไตน์อโศก ใช้คำ�ว่า “Asoka trend (Indian makeup) ” 2. การแต่ง

หน้าไตน์ของอโยธยา ใช้คำ�ว่า “Ayothaya makeup from Thailand” และ 3. การแต่งหน้าสไตน์

อัปสรา ใช้คำ�ว่า “Apsara trending make up” ดังนั้น “รหัสสารเชิงตรรกะ” ถือเป็นสิ่งที่เข้ามา

ช่วยจัดการและกำ�หนดความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดความชัดเจนและความสมบูรณ์ทางการ

สื่อสารขึ้น อันนำ�ไปสู่การสร้างให้เกิดความเข้าใจร่วมกัน (Mutual understanding) ดังภาพต่อไปนี้
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ภาพที่ 7 Asoka trend (Indian makeup) 

ที่มา: https://www.tiktok.com/@soundtiss/video/7359600969866415378

ภาพที่ 8 Ayothaya makeup from Thailand

ที่มา: https://www.tiktok.com/@pinkysavika/video/7364284332279696656

ภาพที่ 9 Apsara trending make up”

ที่มา: https://www.tiktok.com/@monyvichra99/video/7364206059122085127

											         

	 จากลกัษณะทีก่ลา่วมาในเบือ้งต้นชีใ้หเ้หน็วา่ จากการส่ือสารด้วยการแต่งหนา้เพ่ือสร้างมมี

บนแอปพลเิคชนัติก๊ตอ๊ก ไดม้กีารนำ� “รหสัตัวสารเชงิเสมอืน” “รหสัสารเชงิตรรกะ” ผนวกรวมกนั

ในการทำ�หน้าท่ีกำ�หนดและจัดการความหมายของการแต่งหน้าของตัวละครเพื่อสร้างมีมบน

แอปพลเิคชนัต๊ิกตอ๊กใหเ้กดิขึน้ ทำ�ใหเ้ราเขา้ใจถงึ อตัตะของการสือ่สาร (Meta-communication) 

ซึ่งเป็นสิ่งท่ีช้ีชัดให้เข้าใจถึงความหมายของการแต่งหน้าของ “ตัวละครต่างๆ ” ในแต่ละคลิปบน

แอปพลิเคชันติ๊กต๊อกที่แตกต่างกันออกไป ดังที่ กิตติ กันภัย (2551: 44) ได้อธิบายเรื่องอัตตะของ

การสื่อสารหรือการสื่อสารอภิภาค ไว้ดังนี้ วันหนึ่งขณะที่เบเทอสันกำ�ลังดูลิงในสวนสัตว์แห่งเมือง

ซานฟรานซิสโกนั้น เขาสังเกตเห็นว่าลิงตัวหนึ่งกำ�ลังหยิกแกมหยอกอีกตัวหนึ่งนั้น ลิงทั้งสองตัว

เขา้ใจวา่มนัเปน็เพยีงการเลน่ถงึแม้วา่จะดูเหมอืนการต่อสู้กต็าม เบเทอสันสรุปวา่สารทีเ่ปน็การพัด 

(bite massage) นั้นต้องตามด้วยสารจากการสื่อสารอภิภาค (Metacommunication) ซึ่งหมาย

ถึงการสื่อสารเกี่ยวกับการสื่อสาร (Communication about communication) ที่มีความหมาย

ว่า “นี่คือการหยอกล้อ ไม่ใช่การต่อสู้”

	  ดังนั้น รหัส (Code) จึงเป็นองค์ประกอบของการสื่อสารที่เข้ามามีบทบาทในการกำ�หมด

และจัดการความหมายของการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก โดย

รหัสได้แปลงสภาพสวมบทบาทของตัวเองเป็นบริบท (Context) ในการจัดการและกำ�หนดความ

หมายได้เกิดขึ้น ดังเห็นได้จาก การใช้รหัสการแต่งหน้าของนางเอกในเรื่องอโศกมหาราช รหัสการ

แต่งหน้าของนางเอกในเรื่องอโยธยา และรหัสการแต่งหน้าของนางอัปสรา และเมื่อเกิดการ

เปลี่ยนแปลงของการใช้รหัสในการแต่งหน้า ก็จะส่งผลต่ออัตตะของการส่ือสารไปด้วยกัน ฉะนั้น

รหสัจงึถอืเป็นหวัใจของการสือ่สารในยคุหลงัสมยัใหมท่ีต่อ้งพงึทำ�ความเข้าใจเพือ่นำ�ไปประยกุตใ์ช้

ในการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าในปัจจุบัน

7 8 9
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สรุป

	 การสื่อสารด้วยการแต่งหน้าเพ่ือสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อกได้แสดงให้เห็นถึง

กระบวนการสื่อสารด้วยภาพ เสียง และภาพเคลื่อนไหว ผ่านกระบวนการทำ�เทียนมหรือลอกเลียน

แบบจากผู้ทำ�การสื่อสาร ผู้ส่งสาร ผู้รับสาร ที่เกิดการผลิตซํ้า หมุนเวียน แบ่งปัน และปฏิกิริยาส่ง

ตอ่ เอถา่ยทอดความหมายร่วมกนัการปฏิสัมพนัธเ์กีย่วกบัเรือ่งราวในบรบิททีแ่ตกต่างกนัออกไป ดัง

เช่นที่ Shifman (2013) ที่อธิบายอินเทอร์เน็ตมีมว่าเป็น กลุ่มของวัตถุทางดิจิทัลที่แบ่งปันเนื้อหา 

รูปแบบ และจุดยืน ซึ่งถูกสร้างขึ้นด้วยความตระหนักรู้ร่วมกันของปัจเจก และหมุนเวียน การทำ�

เทียนม หรือลอกเลียนแบบ หรือดัดแปลงผ่านทางอินเทอร์เน็ตโดยผู้ใช้จำ�นวนมาก เนื่องจากมีมใน

ยุคปัจจุบัน จะต้องมีการแบ่งปันเนื้อหาผ่านการทำ�ซ้ําหรือดัดแปลงเพื่อให้เข้ากับบริบททางสังคม

วัฒนธรรม นอกจากนั้นแล้วมีมจะต้องเป็นส่ิงที่สังคมเห็นพ้องต้องกันจนกลายเป็นฉันทามติว่าส่ิง

นั้นๆคือมีมและ สมควรอยู่ต่อไป

	 สำ�หรับการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าในลักษณะของอโศก การแต่งหน้าในลักษณะของ                       

อโยธยา และการแตง่หนา้ในลกัษณะของอปัสรา ลว้นมคีวามนา่สนใจโดยได้แพรก่ระจายกลายเปน็ก

ระแส (trend) การสือ่สารบนแอปพลเิคชนัติก๊ต๊อก ซึง่เปน็ส่ือสังคมออนไลนท่ี์ได้รับความนยิม ทำ�ให้

การรบัรูข้องผูค้นไดร้บัในวงกวา้ง และยงัสามารถ แพร่กระจายไปสูส่ือ่อืน่ๆ ไดโ้ดยงา่ย จนทำ�ใหเ้กดิ

กระแสความนิยม ไวรัส และการผลิตซํ้า ผู้เขียนจึงเชื่อว่า การสื่อสารด้วยการแต่งหน้าดังกว่าถือว่า

เป็นการสื่อสารในลักษณะของ สื่อคือสาร (The medium is the message) ที่ไม่เพียงแต่แพร่

กระจายความหมายของ “มีม” แต ่“มมี” ยงัมสีามารถสือ่ความหมายและผลกระทบตอ่วถิชีวีติของ

คนในสังคมวัฒนธรรม ในฐานะตัวสื่อกำ�หนดความหมายของตัวสารที่สร้างความสนุกสนาน ความ

บันเทิง ความรื่นรมย์ การสร้างรายได้ และสร้างชื่อเสียงให้กับตัวบุคคลได้

	 ทั้งน้ีการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าตัวละครดังกล่าว เปรียบเสมือนงานศิลปะที่มีการปะติด

ปะต่อผสมรวมเข้าด้วยกันของเครื่องหมายหรือสัญญะต่างๆ โดยมีรหัสเป็นตัวจัดการหรือกำ�หนด

ความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ้น ซึ่งในแต่ละคลิปวีดิโอทำ�ให้เราได้พบเห็นการแสดงออกและ

ตวัตนของผูท้ำ�การสือ่สาร (Communicator) ทีแ่ตกตา่งกนัออกไป และขณะเดยีวกนัผูท้ำ�การสือ่สาร

กส็ามารถแสดงบทบาทไดอ้ยา่งหลากหลายและซับซ้อนได้เชน่เดียวกนั โดยถือเปน็ความจริงในแบบ

ของตนเองที่สมาชิกในยอมรับกันได้ในสังคม ดังเช่นที่ ศิริชัย ศิริกายะ (2558: 10) กล่าวว่า ความ

มีตัวตน (Self) ของตัวผู้ทำ�การสื่อสารเองซ่ึงแสดงถึงอัตลักษณ์ที่ไม่มีความชัดเจน ตัวตนในยุคนี้

พิจารณาจากบทบาทท่ีแสดงออกมาเท่านั้น และสามารถแสดงออกมาได้หลายบทบาทในเวลา

เดยีวกันเปน็เรือ่งท่ียอมรบักนัได ้เพราะฉะนัน้ภาพลกัษณต่์าง ๆ  ของความเปน็ตวัตนในแตล่ะบทบาท

ที่แสดงออกมาจึงเป็นเรื่องสำ�คัญ 

	 ดังนั้นการสื่อสารด้วยการแต่งหน้าเพื่อสร้างมีมบนแอปพลิเคชันติ๊กต๊อก จำ�เป็นต้องอาศัย

รหัสตัวสารเชิงเสมือนและรหัสสารเชิงตรรกะ ที่เข้ามาทำ�หน้าที่ผสมผสานกันในการกำ�หนดหรือ

จดัการความหมายของการแตง่หน้าตัวละครในแตล่ะคลิปวดีโิอใหเ้กดิข้ึน โดยรหสัทัง้สองไมส่ามารถ

แยกออกจากกันได้ เฉกเช่นที่ ศิริชัย ศิริกายะ (2562, น. 8) ได้กล่าวว่า การจัดการเพื่อให้บรรลุเป้า

หมายของการสื่อสารจึงมีความจำ�เป็นต้องใช้รหัสตัวสารทั้งเชิงเสมือนจริง (Analogic message 
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code) และ/หรือ รหัสเชิงกฎเกณฑ์หรือตรรกะ (Digital massage code) รหัสทั้งสองประเภทนี้

สลับสับเปลี่ยนกันทำ�หน้าที่จัดการเพ่ือให้เกิดการส่ือความหมาย ดังนั้นเมื่อรหัสท่ีมีบทบาทในการ

กำ�หนดความหมายได้เปลี่ยนแปลงไปก็จะส่งผลทำ�ให้อัตตะของการสื่อสาร (Meta-communica-

tion) เปลี่ยนแปลงไปด้วยเช่นเดียวกัน
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