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	 บทคัดย่อ

		  การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาและประเมินคุณภาพชุดวิดีโอ

คอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026             

2) ประเมินผลการรับรู้ และ 3) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อที่

พัฒนาขึ้น เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 1) ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพ่ือส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 2) แบบประเมินคุณภาพด้าน

เนื้อหาและด้านสื่อการนำ�เสนอ 3) แบบประเมินการรับรู้ และ 4) แบบประเมินความ

พึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง สำ�หรับกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ที่กด

ตดิตามเพจ 9stadium ซึง่ไดม้าจากการสุ่มแบบสะดวก จากผู้ทีก่ดติดตามเพจ 9sta-

dium ท่ียินดีและสมัครใจในการให้ความร่วมมือเป็นอาสาสมัครและกลุ่มตัวอย่าง

ทดลอง จำ�นวน 50 คน  ผลการวิจัย มีดังต่อไปนี้ 1) ได้พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บน

เพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 จำ�นวน 6 ตอน 
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2) ผลการประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญพบว่า มีผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับ

ดีมาก (  = 4.71, S.D. = 0.46) ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนออยู่ในระดับดีมาก (

= 4.61, S.D. = 0.49) 3) ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด ( = 

4.79, S.D. = 0.44) และ 4) ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (

 = 4.82, S.D. = 0.44) ดังนั้น ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การ

แข่งขันฟุตบอลโลก 2026 ที่พัฒนาขึ้นสามารถนำ�ไปเผยแพร่ได้จริง

คำ�สำ�คัญ: วิดีโอคอนเทนต์, ฟุตบอลโลก 2026 

Abstract

	 This research aimed to: 1) develop and evaluate the quality of the a video 

content series on the 9stadium page to promote awareness of the FIFA World Cup 

2026, 2) assess audience perception, and 3) examine the satisfaction of the sample 

group toward the developed media. The research instruments consisted of 1) the 

video content series on the 9stadium page to promote awareness of the FIFA World 

Cup 2026, 2) quality assessment forms for content and presentation media, 3)                                       

a perception assessment form, and 4) a satisfaction assessment form for the 

sample group. The sample group used in this study consisted of 50 followers of 

the 9stadium page selected through convenience sampling. The participants were 

volunteers who willingly agreed to participate in the study and media experiment. 

The research findings were as follows: 1) six episodes of video content were                          

successfully developed for the 9stadium page to promote awareness of the FIFA 

World Cup 2026, 2) the expert evaluation revealed that the content quality was at 

a very good level (  = 4.71, S.D. = 0.46), and the presentation media quality was 

also at a very good level (  = 4.61, S.D. = 0.49), 3) the audience perception 

evaluation was at the highest level (  = 4.79, S.D. = 0.44), and 4) the satisfaction 

evaluation of the sample group was at the highest level (  = 4.82, S.D. = 0.44). 

Therefore, the developed media can be effectively disseminated to the public.

Keyword: Video Content, FIFA World Cup 2026

บทนำ�

	 มหกรรมการแข่งขันฟุตบอลโลก (FIFA World Cup) ถือเป็นปรากฏการณ์ทางกีฬาระดับ

โลกทีม่อีทิธิพลสงูสดุทัง้ในมติทิางสงัคม วฒันธรรม และเศรษฐกจิมหภาค สำ�หรบัการแขง่ขนัฟตุบอล

โลก 2026 (FIFA World Cup 2026) ที่กำ�ลังจะเกิดขึ้น ได้รับการจับตามองในฐานะ “จุดเปลี่ยน
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ผ่านครั้งประวัติศาสตร์” ของวงการฟุตบอล เนื่องจากสหพันธ์ฟุตบอลนานาชาติ (FIFA) ได้ปรับ

เปลีย่นโครงสรา้งการแขง่ขนัใหมท่ัง้หมด โดยขยายจำ�นวนทีมท่ีผ่านเข้ารอบสุดท้ายจาก 32 ทีม เปน็ 

48 ทีม และเพิ่มจำ�นวนแมตช์การแข่งขันรวมเป็น 104 นัด พร้อมทั้งจัดการแข่งขันกระจายตัวใน 3 

ประเทศเจ้าภาพ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา แคนาดา และเม็กซิโก (FIFA, 2566) การขยายสเกลการ

แข่งขันอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อนนี้ ย่อมส่งผลให้เกิดปริมาณข้อมูลข่าวสารอย่าง มากมายทั้งเรื่องของ

กฎกตกิาใหม ่ขอ้มลูทมีชาตหินา้ใหมท่ีเ่พิง่เคยเขา้รอบ ตลอดจนความซบัซอ้นของการวเิคราะห์เสน้

ทางการแขง่ขนั ซึง่ความเปลีย่นแปลงเหลา่นีท้ำ�ใหก้ลุม่แฟนบอลมคีวามตอ้งการ “ขอ้มลูเชงิลกึและ

การวิเคราะห์” ที่ครอบคลุมมากกว่าเดิม เพ่ือให้สามารถติดตามทัวร์นาเมนต์ได้อย่างเข้าใจและมี

อรรถรส ในขณะที่โครงสร้างของการแข่งขันกีฬามีความซับซ้อนขึ้น นิเวศวิทยาของสื่อ และ

พฤติกรรมการบริโภคสื่อกีฬาของผู้รับสารก็เกิดการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างเช่นกัน รายงานวิจัย

พฤตกิรรมแฟนกฬีาโดย Deloitte ระบวุา่ แฟนกฬีายคุใหมไ่มไ่ด้จำ�กดัตัวเองอยูเ่พียงการรับชมการ

ถา่ยทอดสดแบบเสน้ตรง (Linear broadcasting) อกีตอ่ไป แตไ่ดเ้ปลีย่นผา่นสูพ่ฤตกิรรมแบบ “จอ

ที่สอง” (Second-screen behavior) โดยแฟนกีฬากว่า 77% มักใช้สมาร์ทโฟนเพื่อค้นหาข้อมูล

สถติิ บทวเิคราะหเ์จาะลกึ หรอืเนือ้หาเบือ้งหลัง ไปพร้อม ๆ  กับการรับชมเกมการแข่งขัน (Deloitte, 

2567) พฤติกรรมนี้สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภคมีความต้องการเนื้อหาประเภท “ให้ความรู้และ

วิเคราะห์” (Informative & analytical content) เพ่ือเติมเต็มประสบการณ์การรับชมกีฬาให้

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น (Arenametrix, 2568)

	 เมื่อพิจารณาถึงรูปแบบการนำ�เสนอเนื้อหา (Content format) ที่มีประสิทธิภาพสูงสุดใน

ยุคดิจิทัล “วิดีโอ” ยังคงเป็นเครื่องมือที่ทรงพลานุภาพที่สุด แม้ในปัจจุบันกระแสของ “วิดีโอสั้น” 

(Short-form video ท่ีมีความยาวไม่เกิน 1 นาที) จะได้รับความนิยมอย่างสูงในการสร้างความ

บนัเทงิและดงึดดูความสนใจเบือ้งตน้ แตใ่นมติิของการ “ใหข้อ้มลูเชงิลึกและวเิคราะห”์ (Informa-

tion & Analysis) วิดีโอสั้นมักมีข้อจำ�กัดด้านเวลาที่ไม่สามารถอธิบายความซับซ้อนของเนื้อหาได้

เพียงพอ ข้อมูลสถิติการตลาดวิดีโอประจำ�ปีจาก Wyzowl (2025) ชี้ให้เห็นว่า คอนเทนต์ประเภท

ให้ความรู้ (Educational/Informative videos) ที่มีความยาวระดับกลาง (Mid-length videos 

ประมาณ 3-10 นาที) เป็นรูปแบบที่สามารถสร้างอัตราการมีส่วนร่วม (Engagement rate) ที่ลึก

ซึง้ สรา้งความนา่เชือ่ถอื และทำ�ใหผู้ช้มเกดิความเขา้ใจในเนือ้หาทีซั่บซ้อนได้ดีทีสุ่ดเมือ่เทยีบกบัรูป

แบบข้อความหรือวิดีโอสั้นฉาบฉวย สำ�หรับบริบทของประเทศไทย การหลอมรวมสื่อดิจิทัลเข้ากับ

วิถีชีวิตประจำ�วันอยู่ในระดับที่สูงมาก รายงาน Digital 2024: Thailand (Kemp, S., 2024) ระบุ

ว่า คนไทยกว่า 88% เข้าถึงอินเทอร์เน็ต และมีการใช้งานโซเชียลมีเดียเป็นช่องทางหลักในการรับ

รู้ข่าวสาร โดยรูปแบบเนื้อหาที่คนไทยใช้เวลาบริโภคมากท่ีสุดคือวิดีโอออนไลน์ แฟนฟุตบอลชาว

ไทยซึ่งเป็นกลุ่มประชากรที่มีความตื่นตัวสูงต่อฟุตบอลโลก จึงเป็นกลุ่มเป้าหมายสำ�คัญที่ต้องการ

สื่อกลางในการย่อยข้อมูลข่าวสารและบทวิเคราะห์ที่ซับซ้อนของการแข่งขันปี 2026 ให้ออกมาใน

รูปแบบที่เข้าถึงง่าย น่าติดตาม และมีภาพประกอบที่ชัดเจน 

	 “เพจ 9stadium” เป็นสื่อสังคมออนไลน์ภายใต้การดำ�เนินงานของส่วนงานกองข่าวท่อง

เที่ยวและกีฬา ฝ่ายข่าวในประเทศ สำ�นักข่าวไทย บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน) ทำ�หน้าที่เป็นสื่อ
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กลางระดับชาตใินการนำ�เสนอข่าวสารและบทวเิคราะห์ฟตุบอลทีน่า่เชือ่ถอืใหก้บัแฟนกฬีาชาวไทย 

(9stadium, 2569) โดยมีช่องทางหลักในการสื่อสารผ่านแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก  ซึ่งข้อมูลสถิติระบุว่า 

เฟซบุ๊กยงัคงครองความนยิมเป็นสือ่สงัคมออนไลนอ์นัดับหนึง่ของประเทศไทย ดว้ยจำ�นวนผูใ้ช้งาน

ทีส่ามารถเขา้ถงึได ้(Potential reach) กวา่ 49.10 ล้านบญัช ีหรือคดิเปน็ร้อยละ 68.3 ของประชากร

ทั้งประเทศ (Kemp, S., 2024) ด้วยขนาดพื้นที่การสื่อสารที่มหาศาลนี้ ย่อมทำ�ให้เพจ 9stadium 

ตอ้งเผชญิกบัความทา้ทายในการปรบัตัวเพ่ือรองรับสภาวะ “ข้อมลูข่าวสารล้นท่วม” ในชว่งฟุตบอล

โลก 2026 ท่ามกลางการแข่งขันที่ดุเดือดของสื่อกีฬาสำ�นักต่าง ๆ บนหน้าฟีด หากทางเพจพึ่งพา

เพียงการเขียนบทความขนาดยาว ซึ่งเริ่มไม่สอดคล้องกับพฤติกรรมการเสพสื่อยุคใหม่ หรือผลิต

เพยีงวดิโีอสัน้ทีข่าดความลกึซึง้ อาจสง่ผลใหไ้มส่ามารถตอบสนองความตอ้งการดา้นขอ้มลูของฐาน

ผูต้ดิตามได้อยา่งแทจ้ริง การพฒันากลยทุธด์า้นวดิโีอคอนเทนตท์ีม่คีวามยาวระดบักลาง ผสมผสาน

ระหว่างการให้ข้อมูลสถิติเชิงลึก การวิเคราะห์แท็กติก และการเล่าเรื่อง (Storytelling) ให้เหมาะ

สมกับอัลกอริทึมของเฟซบุ๊ก จึงเป็นยุทธวิธีสำ�คัญในการสร้างความแตกต่าง ตอกย้ำ�ความเป็นผู้นำ�

ด้านข่าวกีฬาของ บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน) และยกระดับความน่าเชื่อถือของเพจได้อย่างเป็น

รูปธรรม 

	 จากที่มาและความสำ�คัญของการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 ที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยจึงมี

ความมุ่งหมายที่จะศึกษา “การพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้

การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026” โดยเน้นการออกแบบชุดวิดีโอประเภทให้ข้อมูลและวิเคราะห์เจาะ

ลึกที่มีความยาวระดับกลาง ดังนั้นงานวิจัยเรื่องนี้จึงมีส่วนช่วยส่งเสริมการรับรู้เกี่ยวกับทัวร์นาเมน

ต์รูปแบบใหม่ให้กับแฟนบอลชาวไทยผ่านการสื่อสารข่าวกีฬา อันจะเป็นประโยชน์โดยตรงต่อเพจ 

9stadium ในการเพิ่มประสิทธิภาพการเข้าถึง ยกระดับการมีส่วนร่วม  และพัฒนาศักยภาพการ

เป็นสื่อกีฬาดิจิทัลคุณภาพสูงในอุตสาหกรรมสื่อสารมวลชนต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

	 1. เพื่อพัฒนาและประเมินคุณภาพชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการ

รับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

	 2. เพื่อประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

	 3. เพือ่ประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตวัอยา่งทีม่ต่ีอชดุวดีิโอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

สมมติฐานการวิจัย

	 1. ชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่เสรมิการรบัรูก้ารแข่งขนัฟุตบอลโลก 2026 

ที่พัฒนาขึ้นมีคุณภาพอยู่ในระดับดีขึ้นไป

	 2. ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 อยู่ในระดับมากขึ้นไป
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	 3. ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9sta-

dium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 อยู่ในระดับมากขึ้นไป

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 1. ได้ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพ่ือใช้ในการส่งเสริมการรับรู้การแข่งขัน

ฟุตบอลโลก 2026 ที่มีความเหมาะสม สามารถนำ�ไปใช้เป็นสื่อในการเผยแพร่ข้อมูลและเสริมสร้าง

การรับรู้เกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 ให้กับผู้ชมบนสื่อสังคมออนไลน์ได้อย่างมีคุณภาพ

	 2. ได้แนวทางในการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์เพื่อส่งเสริมการรับรู้บนแพลตฟอร์มดิจิทัล 

ซึ่งสามารถนำ�ไปประยุกต์ใช้ในการผลิตชุดวิดีโอคอนเทนต์ขององค์กรหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องใน

อนาคตได้

การทบทวนวรรณกรรม 

	 วดิโีอคอนเทนต ์หมายถงึ เนือ้หาทีน่ำ�เสนอผ่านสือ่ในรูปแบบของวดีิโอหรือภาพเคล่ือนไหว 

ซึ่งประกอบด้วยภาพ เสียง เรื่องราว ข้อความ หรือกราฟิก เพื่อบอกเล่าเนื้อหาใดเนื้อหาหนึ่ง เช่น 

การให้ความรู้ การสร้างความบันเทิง การโฆษณาสินค้า การนำ�เสนอแบรนด์ รวมถึงการแบ่งปัน

ประสบการณ์หรือรีวิวต่าง ๆ โดยจุดเด่นของ วิดีโอคอนเทนต์ คือสามารถสื่อสารสาระและอารมณ์

กบัผูช้มไดค้รบถว้นผา่นทัง้ภาพและเสยีงในเวลาเดียวกนั เนือ้หาประเภทนีไ้มไ่ดอ้อกแบบมาเพือ่ขาย

เพียงอย่างเดียว แต่ยังสร้างการเชื่อมต่อกับผู้ชม ส่งเสริมการรับรู้และความภักดีต่อแบรนด์อีกด้วย 

เนื้อหาวิดีโอ มีบทบาทสำ�คัญอย่างยิ่งในปัจจุบันในการสร้างการรับรู้แบรนด์ โดยทำ�หน้าที่เป็นสื่อที่

น่าดงึดดูและมพีลงัซึง่ดงึดดูความสนใจและสือ่สารขอ้ความไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ เมือ่ผูบ้รโิภคหนั

มาสนใจวดิโีอมากข้ึน แบรนดต์า่ง ๆ  จะสามารถสรา้งประสบการณท์ีน่า่จดจำ�ทีต่รงใจกลุม่เป้าหมาย

ได้ (วชิระ ทองสุข, 2567) ในที่นี้คือการผลิตวิดีโอขนาดกลาง จำ�นวน 6 ตอน

	 เพจเฟซบุ๊ก หมายถึง สือ่สงัคมออนไลนร์ปูแบบหนึง่ ซ่ึงมลีกัษณะคลา้ยคลงึกบับญัชเีฟซบุก๊

ส่วนตัว (Facebook Account) แต่เป็นรูปแบบสำ�หรับธุรกิจบุคคลสาธารณะที่เปิดให้ผู้ใช้สามารถ

กดไลก์ เพือ่ตดิตามขอ้มลูขา่วสารจากเพจ และสามารถเลอืกกดไลก์ แตไ่มต่ดิตามไดด้ว้ย และเจา้ของ

เพจไม่จำ�เป็นต้องกดตอบรับเพื่อให้ผู้ใช้ติดตาม ทั้งยังไม่มีการจำ�กัดจำ�นวน ต่างจากบัญชีเฟซบุ๊ก

ส่วนตัวที่ต้องกดยอมรับเพิ่มเพื่อนก่อน และจำ�กัดจำ�นวนเพื่อนที่ 5,000 คน (เมธาวี จำ�เนียร และ

คณะ, 2567) พบว่า การสื่อสารประชาสัมพันธ์การตลาดในยุคดิจิทัลนั้นรูปแบบเพจเฟซบุ๊ก เป็นรูป

แบบการสื่อสารการตลาดดิจิทัลผ่านแพลตฟอร์มเฟซบุ๊กที่ผู้ประกอบการเลือกใช้มากที่สุด เพราะ

สะดวก รวดเร็ว และไม่มีค่าใช้จ่าย สำ�หรับการศึกษาครั้งนี้คือ เพจ 9stadium ซ่ึงเป็นสื่อสังคม

ออนไลน์ภายใต้การดำ�เนินงานของส่วนงานกองข่าวท่องเที่ยวและกีฬา ฝ่ายข่าวในประเทศ สำ�นัก

ข่าวไทย บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน)

	 การรับรู้ หมายถึง กระบวนการที่ซับซ้อนซึ่งบุคคลใช้ในการจัดระเบียบ ระบุ และตีความ

ขอ้มูลทางประสาทสมัผสัทีไ่ดร้บัจากสิง่แวดลอ้ม เชน่ สิง่เรา้ทางสายตา การไดย้นิ กลิน่ รส และการ

สัมผัส กระบวนการนี้ช่วยให้ผู้คนสร้างการตีความที่มีความหมายจากประสบการณ์ของตนเอง โดย
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เปลี่ยนข้อมูลทางประสาทสัมผัสท่ีดิบ ๆ ให้กลายเป็นแนวคิดที่สามารถรับรู้ได้ หัวใจสำ�คัญของ

กระบวนการรับรู้คือการประมวลผลสองรูปแบบ ได้แก่ การประมวลผลจากล่างข้ึนบน ซ่ึงเร่ิมต้น

ด้วยการตรวจจับทางประสาทสัมผัส และการประมวลผลจากบนลงล่าง ซ่ึงหน้าที่การทำ�งานของ

สมองระดบัสงูจะตคีวามขอ้มลูทางประสาทสัมผัสโดยอาศยับริบท ประสบการณส่์วนตัว และความ

คาดหวัง (EBSCO, 2024) ในที่นี้ผู้วิจัยได้พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริม

การรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 งานวิจัยเร่ืองการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การ

แข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีตัวแปรที่ศึกษาดังต่อไปนี้ 

ตัวแปรตาม

1.	 คุณภาพของชดุวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 

9stadium เพือ่สง่เสริมการรับรู้การแข่งขนั

ฟุตบอลโลก 2026

						    

2.	 ผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุด

วดิโีอ คอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่

เสริมการรับรู้ การแข่งขนัฟตุบอลโลก 2026

						    

3.	 ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อ

ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อ

ส่งเสริมการรับรู้ การแข่งขันฟุตบอลโลก 

2026

วิธีดำ�เนินงานวิจัย

	 วิธีการศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการ

รับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีการกำ�หนดขอบเขตการศึกษาดังนี้ 

	 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ หมายถึง ผู้ติดตามเพจ 9stadium จำ�นวนทั้งหมด 3,500 คน 

ซึ่งเป็นจำ�นวนผู้ติดตามทั้งหมดที่มีอยู่จริง (9stadium, 2569) [ข้อมูล ณ วันที่ 2 มีนาคม 2569] 

	 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ติดตามเพจ 9stadium และยินดีให้ความร่วมมือในการตอบแบบ

ประเมิน ซึ่งได้มาจากการสุ่มแบบสะดวก จำ�นวน 50 คน โดยผู้ให้ข้อมูลมีความสมัครใจในการรับ

ชมชุดวิดีโอคอนเทนต์และตอบแบบสอบถาม

ตัวแปรต้น

ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 

9stadium เพือ่สง่เสรมิการ

รบัรูก้ารแขง่ขนัฟตุบอลโลก 

2026

ภาพที่ 1

แสดงกรอบแนวคิดการวจิยั
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2. ผู้เชี่ยวชาญ

	 ผูเ้ชีย่วชาญ คอื ผูท้ีม่คีวามรูค้วามสามารถ มคีวามชำ�นาญเพ่ือประเมนิคณุภาพผู้เชีย่วชาญ

ประเมนิคุณภาพชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่เสริมการรบัรูก้ารแขง่ขนัฟตุบอลโลก 

2026 ดำ�เนินการโดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง ซ่ึงเป็นผู้ทรงคุณวุฒิอย่างแท้จริง และยินดีท่ีจะมา

เป็นผู้เชี่ยวชาญแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 

	 2.1 ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา คือ บุคคลที่มีวุฒิการศึกษาไม่ตํ่ากว่าระดับปริญญาตรี หรือมี

ความรู้ และประสบการณ์เกี่ยวกับการแข่งขันฟุตบอลโลกไม่น้อยกว่า 3 ปี จากงานกองข่าวท่อง

เที่ยวและกีฬา ฝ่ายข่าวในประเทศ สำ�นักข่าวไทย บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน) เพื่อประเมิน

คุณภาพด้านเนื้อหาของชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขัน

ฟุตบอลโลก 2026 จำ�นวน 3 ท่าน 

	 2.2 ผูเ้ชีย่วชาญดา้นสือ่และการนำ�เสนอ คอื บคุคลทีม่วีฒุกิารศกึษาไมต่ํ่ากวา่ระดบัปรญิญา

ตรี หรือมีความรู้ และประสบการณ์ด้านการผลิตสื่อดิจิทัลมากกว่า 3 ปี จากงานกองข่าวท่องเที่ยว

และกีฬา ฝ่ายข่าวในประเทศ สำ�นักข่าวไทย บริษัท อสมท จำ�กัด (มหาชน) เพื่อประเมินคุณภาพ

ของการนำ�เสนอและเทคนคิการผลติของชุดวดีิโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพ่ือส่งเสริมการรับ

รู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 จำ�นวน 3 ท่าน 

	 2.3 ผู้เชี่ยวชาญด้านการวัดและประเมินผล คือ บุคคลที่มีวุฒิการศึกษาไม่ต่ํากว่าระดับ

ปริญญาตรีหรือมีประสบการณ์การทำ�งานด้านการวิจัยหรือการประเมินสื่อวิดีโอไม่น้อยกว่า 3 ปี 

จากสาขาวิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี เพื่อประเมินความตรงของเครื่องมือที่ใช้ของชุดวิดีโอ

คอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 จำ�นวน 3 ท่าน 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

	 ขัน้ตอนในการพฒันาชดุวดิโีอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพ่ือส่งเสริมการรับรู้การแขง่ขนั

ฟุตบอลโลก 2026 โดยได้นำ�หลักการและแนวคิดของ ADDIE Model (Instructional Design 

Central (IDC), 2026) มาประยุกต์ใช้ โดยมี 5 ขั้นตอนดังนี้ 

	 3.1 Analysis (การวิเคราะห์) วิเคราะห์ถึงการเลือกประเด็น “ฟุตบอลโลก 2026” โดย

มองว่าเป็นทัวร์นาเมนต์กีฬาขนาดใหญ่ที่มีความน่าสนใจท่ีสุด และมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบการ

แข่งขันครั้งใหญ่ จึงนำ�มาปรึกษากับสมาชิกและอาจารย์ที่ปรึกษาตามลำ�ดับ

	 3.2 Design (การออกแบบ) กำ�หนดขอบเขตของเนื้อหา วิธีการนำ�เสนอของชุดวิดีโอคอน

เทนต์ที่มีความยาวขนาดกลาง โดยแบ่งเนื้อหาเป็นจำ�นวน 6 ตอน	

	 3.3 Development (การพัฒนา) ทำ�การบันทึก ตัดต่อ ชุดวิดีโอคอนเทนต์ทั้งหมด 6 ตอน 

และนำ�ไปให้ผู้เชี่ยวชาญทำ�การประเมินคุณภาพของชุดวิดีโอคอนเทนต์ เพื่อนำ�ข้อเสนอแนะมา

ปรับปรุงแก้ไขให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น

	 3.4 Implementation (การนำ�สื่อไปใช้) นำ�ชุดวิดีโอคอนเทนต์ไปเผยแพร่บนเพจ                        

stadium และใหส้มาชกิทีต่ดิตามเพจ 9stadium ท่ีได้รับชมชดุวดีิโอคอนเทนตดั์งกล่าว และมคีวาม
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ยินดีตอบแบบสอบถาม ด้วยวิธีการสุ่มตามสะดวก จำ�นวน 50 คน ทำ�การประเมินการรับรู้ และ

ความพึงพอใจที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ดังกล่าว

	 3.5 Evaluation (การประเมินผล) นำ�ผลการประเมินที่ได้ไปวิเคราะห์ คำ�นวณทางสถิติ

และสรุปผล สำ�หรับแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบของ ADDIE Model เป็นรูปแบบและ

กระบวนการที่ใช้ในการออกแบบสื่อและการเรียนการสอน เพื่อให้ได้สื่อที่มีคุณภาพและตรงตาม

เป้าหมายที่สุด

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

	 คณะผู้วิจัยได้ดำ�เนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างโดยใช้แบบสอบถาม

ออนไลน์จากบุคคลที่ติดตามบนเพจ 9stadium ดังแสดงในภาพขั้นตอนการสร้างเครื่องมือการ

พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ ต่อไปนี้

ศกึษาแนวคดิ ทฤษฎี งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง เพือ่เปน็แนวทางในการพฒันาชดุวิดโีอคอน

เทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

พฒันาชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่เสรมิการรบัรูก้ารแขง่ขนัฟตุบอล

โลก 2026 จำ�นวนทั้งหมด 6 ตอน ได้แก่ (1) ปฐมบท ฟุตบอลโลก 2026 (2) เจาะลึก 

กลุ่ม A B และ C (3) เจาะลึก กลุ่ม D E และ F (4) เจาะลึก กลุ่ม G H และ I (5) เจาะ

ลึก กลุ่ม J K และ L และ (6) อัปเดตสถานการณ์บอลโลก & ทายแชมป์

อาจารย์ที่ปรึกษาและผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ

                               ผู้เชีย่วชาญประเมินคุณภาพ                          ไม่ผ่าน / ปรับปรุง

เผยแพร่ผ่านทางเพจ 9stadium

ให้กลุ่มตัวอย่างประเมินการรับรู้และความพึงพอใจ

คำ�นวณค่าทางสถิติ สรุป และประเมินผล

ภาพที่ 2 แสดงขั้นตอนการสร้างเครื่องมือการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต

บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026
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5. การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ในการวิจัยครั้งนี้ใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการหาค่าเฉลี่ย ( ) และคำ�นวณ

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยมีการแปลความหมายดังนี้ (รณกฤต ผลแม่น และมาลีรัตน์ 

ขจิตเนติธรรม, 2567)

          ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.51 – 5.00 หมายความว่า ดีมาก หรือมากที่สุด

	 ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 – 4.50 หมายความว่า ดี หรือ มาก

	 ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.51 – 3.50 หมายความว่า ปานกลาง

	 ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.51 – 2.50 หมายความว่า น้อย

	 ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.01 – 1.50 หมายความว่า น้อยที่สุด

ผลการวิจัย 

  	 1. ผลการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์

บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้

การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 

	 คณะผู้วิจัยได้ออกแบบและพัฒนา

ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอล

โลก 2026 จำ�นวนทั้งหมด 6 ชุด 

ประกอบด้วย 1) ปฐมบท ฟุตบอลโลก 

2026 2) เจาะลึกกลุ่ม A B และ C 3) 

เจาะลึกกลุ่ม D E และ F 4) เจาะลึกกลุ่ม 

G H และ I 5) เจาะลึกกลุ่ม J K และ L 

และ 6) อัปเดตสถานการณ์บอลโลก & 

ทายแชมป์ โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพรวม

ของการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 ข้อมูล

และสถิติของแต่ละชาติที่เข้าร่วมการ

แข่งขัน เพื่อส่งเสริมการรับรู้ข้อมูล 

ข่าวสารก่อนการแข่งขันฟุตบอลโลก 

2026 จะเริ่มต้นขึ้น

					   

ภาพที่ 3 - 8 ตัวอย่างชุดวิดีโอคอนเทนต์

บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้

การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

3

4

5
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2. ผลการประเมนิคณุภาพของชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่เสรมิการรบัรูก้ารแขง่ขนั

ฟุตบอลโลก 2026

ตารางที่ 1 ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาโดยผู้เชี่ยวชาญ

											         

	 รายการประเมินคุณภาพ				   ผลการวิเคราะห์

						      		  S.D.	     ระดับคุณภาพ

1. ด้านเนื้อหา					     4.75		  0.45		  ดีมาก

2. ด้านการใช้ภาษาและภาพประกอบเนื้อหา	 4.67		  0.49		  ดีมาก

	 ภาพรวม				    4.71		  0.46		  ดีมาก

											         

	 จากตารางที่ 1 ผลการประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา เรื่อง การพัฒนาชุด

วิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 เมื่อนำ�มา

เปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบว่า มีคุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.71, S.D. = 

0.46) เมื่อพิจารณาเป็นคุณภาพในแต่ละด้าน พบว่า รายการที่มีค่าเฉลี่ยอันดับแรก ได้แก่ ด้าน

เนื้อหา อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.75, S.D. = 0.45) และค่าเฉลี่ยรองลงมาคือ ด้านการใช้ภาษา

และภาพประกอบเนื้อหา อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.67, S.D. = 0.49) ตามลำ�ดับ

ตารางที่ 2 ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอโดยผู้เชี่ยวชาญ

											         

	 รายการประเมินคุณภาพ				   ผลการวิเคราะห์

						      		  S.D.	     ระดับคุณภาพ

1. ด้านภาพ					     4.67		  0.50		  ดีมาก

2. ด้านเสียง					     4.56		  0.53		  ดีมาก

3. ด้านตัวอักษรและการใช้สี			   4.56		  0.53		  ดีมาก

4. ด้านการนำ�เสนอ				    4.67		  0.50		  ดีมาก

	 ภาพรวม				    4.61		  0.49		  ดีมาก

6 7 8
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	 จากตารางที ่2 ผลการประเมนิคณุภาพโดยผูเ้ชีย่วชาญดา้นสือ่การนำ�เสนอ เรือ่ง การพฒันา

ชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 เมื่อนำ�

มาเปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบว่ามีคุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.61, S.D. 

= 0.49) เมื่อพิจารณาเป็นคุณภาพในแต่ละด้าน พบว่า รายการที่มีค่าเฉลี่ยอันดับแรก ได้แก่ ด้าน

ภาพ และด้านการนำ�เสนอ อยู่ในระดับดีมาก ( = 4.67, S.D. = 0.50) และค่าเฉลี่ยรองลงมาคือ 

ด้านเสียง และด้านตัวอักษรและการใช้สี อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.56, S.D. = 0.53) ตามลำ�ดับ

	 3. ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026

ตารางที่ 3 ผลการประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น

											         

	 รายการประเมินคุณภาพ				   ผลการวิเคราะห์

						      		  S.D.	     ระดับการรับรู้

1. ท่านรับรู้ว่า รายการ “ก่อนเติม ฉบับ เวิลด์คัพ 

2026” เผยแพร่บนเพจ 9Stadium		  4.88		  0.39		  มากที่สุด

2. ท่านรับรู้ว่า รายการ “ก่อนเติม ฉบับ เวิลด์คัพ 

2026” เป็นรายการที่ส่งเสริมการรับรู้เกี่ยวกับการ

แข่งขันฟุตบอลโลก 2026				   4.68		  0.51		  มากที่สุด

3. ท่านรับรู้ว่าประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดาและ

เม็กซิโก เป็นเจ้าภาพการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026	 4.82		  0.39		  มากที่สุด

4. ท่านรับรู้ว่า การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 ได้มี

การเพิ่มจำ�นวนประเทศที่เข้าร่วมการแข่งขันเป็น 

48 ประเทศ และทำ�การจับสลากแบ่งกลุ่มออกเป็น

ทั้งหมด 12 กลุ่ม					    4.74		  0.44		  มากที่สุด

5. ท่านรับรู้ว่ามีโควต้าในการผ่านเข้าสู่รอบสุดท้าย

ของการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 จากรอบเพลย์

ออฟทั้งหมด 6 ทีม				    4.78		  0.51		  มากที่สุด

6. ท่านรับรู้ว่า เงื่อนไขการผ่านเข้าสู่รอบน็อคเอาท์

ของการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 คือการนำ�อันดับ

ที่ 1 และ 2 ของแต่ละกลุ่ม และอันดับ 3 ที่ดีที่สุด 

8 ทีมจากทั้งหมด 12 กลุ่มผ่านเข้ารอบต่อไป	 4.78		  0.42		  มากที่สุด

7. ท่านรับรู้ว่าประเทศอาร์เจนตินาเป็นทีมชนะเลิศ

ในการแข่งขันฟุตบอลโลก 2022 หรือเป็นแชมป์

เก่าในรายการนี้					     4.86		  0.40		  มากที่สุด
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	 รายการประเมินคุณภาพ				   ผลการวิเคราะห์

						      		  S.D.	     ระดับการรับรู้

8. ท่านรับรู้ว่า นัดเปิดสนามของการแข่งขันฟุตบอล

โลก 2026 เป็นการพบกันระหว่าง เม็กซิโก และ

แอฟริกาใต้โดยจะทำ�การแข่งขันที่สนามเอสตาดิโอ 

อัซเตก้า ในวันที่ 11 มิถุนายน 2569		  4.78		  0.46		  มากที่สุด

9. ท่านรับรู้ว่า นัดชิงชนะเลิศของการแข่งขันฟุต

บอลโลก 2026 จะทำ�การแข่งขันที่สนามนิวยอร์ก

นิวเจอร์ซีย์ สเตเดียม ในวันที่ 19 กรกฎาคม 2569	 4.80		  0.40		  มากที่สุด

10. ท่านรับรู้ว่า บอสเนียฯ เช็ก ตุรกี สวีเดน ดีอาร์ 

คองโก และอิรัก เป็น 6 ชาติสุดท้ายที่ผ่านเข้าสู่

ฟุตบอลโลก 2026 รอบสุดท้าย ฐานะทีมเพลย์ออฟ	 4.80		  0.45		  มากที่สุด

	 ภาพรวม				    4.79		  0.44		  มากที่สุด

											         

จากตารางที ่3 ผลการประเมนิการรบัรูข้องกลุม่ตวัอยา่งทีม่ตีอ่ชดุวดิโีอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบ

ว่า มีระดับการรับรู้โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.79, S.D. = 0.44) เมื่อพิจารณาเป็นระดับ

การรับรู้ในแต่ละด้าน พบว่า รายการที่มีค่าเฉลี่ยอันดับแรก ได้แก่ รับรู้ว่า รายการ “ก่อนเติม ฉบับ 

เวิลด์คัพ 2026” เผยแพร่บนเพจ 9stadium อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.88, S.D. = 0.39) และ

ค่าเฉลี่ยรองลงมา 3 รายการ ได้แก่ (1) รับรู้ว่า ประเทศอาร์เจนตินา เป็นทีมชนะเลิศในการแข่งขัน

ฟุตบอลโลก 2022 หรือเป็นแชมป์เก่าในรายการนี้ อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.86, S.D. = 0.40) 

(2) รบัรู้วา่ ประเทศสหรัฐอเมรกิา, แคนาดา และเมก็ซโิก เปน็เจา้ภาพการแขง่ขนัฟตุบอลโลก 2026 

อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.82, S.D. = 0.39) และ (3) รับรู้ว่า นัดชิงชนะเลิศของการแข่งขัน

ฟุตบอลโลก 2026 จะทำ�การแข่งขันที่สนามนิวยอร์ก นิวเจอร์ซีย์ สเตเดียม ในวันที่ 19 กรกฎาคม 

2569 อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.80, S.D. = 0.40) ตามลำ�ดับ

	 4. ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9sta-

dium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026
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ตารางที่ 4 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น

รายการประเมินความพึงพอใจ	 ผลการวิเคราะห์

												          

	 รายการประเมินคุณภาพ				   ผลการวิเคราะห์

						      	  S.D.      ระดับความพึงพอใจ

ด้านภาพ

1. ภาพที่ใช้มีความเหมาะสม น่าสนใจ		  4.86	 0.40		  มากที่สุด

2. ภาพสื่อความหมายได้ชัดเจน			   4.78	 0.51		  มากที่สุด

3. ภาพที่ใช้มีความสอดคล้องกับเนื้อหา		  4.86	 0.35		  มากที่สุด

	 ภาพรวม				    4.83	 0.42		  มากที่สุด

											         

ด้านเสียง

1. ระดับความดังของเสียงมีความเหมาะสม ไม่ดัง

หรือเบาเกินไป					     4.78	 0.51		  มากที่สุด

2. เสียงชัดเจน ไม่สะดุด				    4.84	 0.37		  มากที่สุด

3. ดนตรีประกอบมีความเหมาะสมกับเนื้อหา	 4.74	 0.56		  มากที่สุด

	 ภาพรวม				    4.79	 0.49		  มากที่สุด

											         

ด้านตัวอักษรและการใช้สี			

1. ขนาดของตัวอักษร อ่านง่าย และชัดเจน		 4.82	 0.39		  มากที่สุด

2. สีและรูปแบบของตัวอักษร สวยงาม		  4.92	 0.34		  มากที่สุด

3. ตัวอักษรมีการจัดวางอย่างเหมาะสม		  4.80	 0.49		  มากที่สุด

	 ภาพรวม				    4.85	 0.41		  มากที่สุด

											         

ด้านการนำ�เสนอ			

1. รูปแบบการนำ�เสนอมีความกระชับ เข้าใจง่าย	 4.90	 0.30		  มากที่สุด

2. การนำ�เสนอวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 

มีความเหมาะสม และน่าสนใจ			   4.70	 0.54		  มากที่สุด

3. การนำ�เสนอวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 

สามารถเข้าถึงได้ง่าย				    4.86	 0.40		  มากที่สุด

	 ภาพรวม				    4.82	 0.43		  มากที่สุด

											         

สรุปผลการประเมิน				    4.82	 0.44		  มากที่สุด
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	 จากตารางท่ี 4 ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอนเทนต์

บนเพจ 9stadium เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกับ

เกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบว่า มีระดับความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.82, S.D. = 

0.44) เมื่อพิจารณาเป็นระดับความพึงพอใจในแต่ละด้าน พบว่า รายการท่ีมีค่าเฉลี่ยอันดับแรก 

ได้แก่ ด้านตัวอักษรและการใช้สี อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.85, S.D. = 0.41) และค่าเฉลี่ยรอง

ลงมา 3 รายการ ได้แก่ ด้านภาพ อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.83, S.D. = 0.42) ด้านการนำ�เสนอ 

อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.82, S.D. = 0.43) และ ด้านเสียง อยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.79, 

S.D. = 0.49) ตามลำ�ดับ

สรุปผลและอภิปรายผล 

	 1. สรุปผล

	 ผลการพฒันาชดุวิดโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพ่ือสง่เสรมิการรบัรูก้ารแขง่ขันฟตุบอล

โลก 2026 ผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญพบว่า มีผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับ

ดีมาก (  = 4.71, S.D. = 0.46) ผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอมีคุณภาพอยู่ในระดับ

ดีมาก (  = 4.61, S.D. = 0.49) ผลประเมินการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 

4.79, S.D. = 0.44) และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมากที่สุด              

(  = 4.82, S.D. = 0.44)

 

	 2. อภิปรายผล

	 ผลการศึกษาเรื่องการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์บนเพจ 9stadium เพ่ือส่งเสริมการรับรู้

การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 พบว่า ผลการวิจัยเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ทุกประเด็น โดย

สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้	 ผ

	 ลการพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ ซึ่งประกอบด้วยวิดีโอคอนเทนต์จำ�นวน 6 ชุด ได้แก่ (1) 

ปฐมบท ฟุตบอลโลก 2026 (2) เจาะลึกกลุ่ม A B และ C (3) เจาะลึกกลุ่ม D E และ F (4) เจาะลึก

กลุ่ม G H และ I (5) เจาะลึกกลุ่ม J K และ L และ (6) อัปเดตสถานการณ์บอลโลก & ทายแชมป์ 

พบว่าสื่อที่พัฒนาขึ้นมีขั้นตอนการวางแผน ออกแบบเนื้อหา ภาพรวมของชุดวิดีโอคอนเทนต์ และ

การจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ให้มีความถูกต้อง เหมาะสม ชัดเจน และเข้าใจง่าย โดยนำ�แนวคิด

เกี่ยวกับการออกแบบของ ADDIE Model (Instructional Design Central (IDC), 2569) มา

ประยุกต์ใช้ ดังนี้ 1) ขั้นการวิเคราะห์ (Analysis) ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ถึงการเลือกประเด็น “ฟุตบอล

โลก 2026” โดยมองวา่เป็นทัวรน์าเมนต์กฬีาขนาดใหญท่ีม่คีวามนา่สนใจทีส่ดุ และมกีารเปลีย่นแปลง

รูปแบบการแข่งขันครั้งใหญ่ จึงนำ�มาปรึกษากับสมาชิกและอาจารย์ที่ปรึกษาตามลำ�ดับ 2) ขั้นการ

ออกแบบ (Design) ผูว้จัิยได้กำ�หนดขอบเขตของเนือ้หา วธีิการนำ�เสนอของชุดวดีิโอคอนเทนต์ และ

แบ่งเนื้อหาเป็นจำ�นวน 6 ตอน 3) ขั้นการพัฒนา (Development) ผู้วิจัยทำ�การบันทึก ตัดต่อ ชุด

วิดีโอคอนเทนต์ทั้งหมด 6 ตอน และนำ�ไปให้ผู้เชี่ยวชาญทำ�การประเมินคุณภาพของชุดวิดีโอ

คอนเทนต์ เพื่อนำ�ข้อเสนอแนะมาปรับปรุงแก้ไขให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 4) ขั้นตอนการนำ�ไป
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ใช ้(Implementation) ผูว้จิยัได้นำ�ชดุวดิโีอคอนเทนต์ไปเผยแพรบ่นเพจ 9stadium และใหส้มาชกิ

ทีต่ดิตามเพจ 9stadium ท่ีไดร้บัชมชดุวดิโีอคอนเทนต์ดังกล่าว และมคีวามยนิดีตอบแบบสอบถาม 

ดว้ยวธิกีารสุม่ตามสะดวก จำ�นวน 50 คน ทำ�การประเมนิการรับรู ้และความพึงพอใจท่ีมต่ีอชดุวดีิโอ

คอนเทนต์ดังกล่าว และ (5) ขั้นตอนการประเมินผล (Evaluation) ผู้วิจัยได้นำ�ผลการประเมินที่ได้

ไปวเิคราะห ์คำ�นวณทางสถติแิละสรปุผล สำ�หรับแนวคดิเกีย่วกับการออกแบบของ ADDIE Model 

เป็นรูปแบบและกระบวนการที่ใช้ในการออกแบบสื่อและการเรียนการสอน เพื่อให้ได้สื่อที่มี

ประสทิธภิาพและตรงตามเป้าหมายท่ีสดุ ในขัน้ตอนการพฒันาชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium 

เพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีการใช้แนวคิดดังกล่าวอย่างเป็นข้ันเป็นตอน 

และเป็นการนำ�ไปประยุกต์ใช้ในการศึกษาได้อย่างเหมาะสม เพื่อให้ชุดวิดีโอคอนเทนต์ที่พัฒนาขึ้น 

มีผลการประเมินเป็นไปตามสมมติฐานการศึกษา ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของจารุวรรณ ไกรลาศ 

และคณะ (2567) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ การพัฒนาวิดีโอคอนเทนต์โดยใช้เทคนิคการเล่าเรื่องร่วมกับ

กิจกรรมการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการรับรู้เรื่องการผลิตรายการข่าวออนไลน์ 3PlusNews สำ�หรับ

นักศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีการนำ�กระบวนการ 5 ขั้นตอนของ ADDIE Model มาใช้ในการ

วเิคราะหเ์นือ้หา ออกแบบบทสครปิต ์พฒันาวดีิโอ นำ�ไปเผยแพร่ และประเมนิผลผ่านกลุ่มตัวอยา่ง 

ซึ่งผลจากการศึกษา พบว่า วิดีโอคอนเทนต์โดยใช้เทคนิคการเล่าเร่ืองร่วมกับกิจกรรมการส่ือสาร

เพือ่สง่เสรมิการรบัรูเ้รือ่งการผลติรายการขา่วออนไลน ์3PlusNews สำ�หรับนกัศกึษาระดับปริญญา

ตรีที่พัฒนาขึ้น มีผลการประเมินเป็นไปตามสมมติฐานของการศึกษาท่ีต้ังไว้ และสามารถนำ�ไปใช้

งานได้จริง

	 ผลการประเมนิคณุภาพดา้นเนือ้หาของชดุวดิโีอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่สง่เสรมิ

การรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก (x ̅ = 4.71, S.D. = 

0.46) และผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอ มีค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก (x ̅ 

= 4.61, S.D. = 0.49) เนื่องจากชุดวิดีโอคอนเทนต์มีการออกแบบโครงสร้างเนื้อหาที่ครบถ้วนและ

ครอบคลุมประเด็นสำ�คัญของการแข่งขันอย่างรอบด้าน โดยมีการเรียงลำ�ดับเนื้อหาอย่างเป็นขั้น

ตอน จากข้อมูลพื้นฐานไปสู่การวิเคราะห์เชิงลึก นอกจากนี้ การใช้ภาษาในการบรรยายและการ

อธิบายยังมีความชัดเจน สื่อความหมายได้ตรงประเด็น และเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นแฟน

กีฬาฟุตบอล จึงทำ�ให้ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ กุลธิดา ธรรมวิภัชน์ และคณะ (2566) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ การพัฒนา

วิดีโอคอนเทนต์โดยใช้เทคนิคการเล่าเรื่องแบบ Feature Advantage Benefit เพื่อประชาสัมพันธ์

รายการ 9th Stadium โดยมีการออกแบบโครงสร้างของวิดีโอคอนเทนต์ ทั้งเนื้อหา เสียง ภาพ

ประกอบไดอ้ยา่งเหมาะสมและนา่สนใจ อีกทัง้ยงัมกีารบอกถึงคณุสมบตั ิจดุเดน่ และประโยชนข์อง

รายการ 9th Stadium ได้ครบถ้วนจึงทำ�ให้ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยโดยรวม

อยู่ในระดับดีมาก (  = 4.67, S.D. = 0.48) และผลการประเมินคุณภาพด้านสื่อการนำ�เสนอมีค่า

เฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับดีมาก  = 4.72, S.D. = 0.45) ตามลำ�ดับ

	 ผลการประเมนิการรบัรูข้องกลุม่ตวัอยา่งทีม่ตีอ่ชดุวดีิโอคอนเทนตบ์นเพจ 9stadium เพือ่

ส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีค่าเฉลี่ยของการรับรู้โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 
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(  = 4.79, S.D. = 0.44) และผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อชุดวิดีโอคอน

เทนต์บนเพจ 9stadiumเพื่อส่งเสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 มีค่าเฉลี่ยของความพึง

พอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (  = 4.82, S.D. = 0.44) เนื่องจากชุดวิดีโอคอนเทนต์ได้ผ่าน

การออกแบบ การแปลงข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลโลก และข้อมูลเกี่ยวกับชาติที่เข้าร่วมการแข่งขัน

ฟตุบอลโลก ใหอ้อกมาเป็นภาพกราฟกิทีเ่ขา้ใจงา่ย ผสมผสานกบัรปูแบบการนำ�เสนอทีก่ระชบัและ

ตรงประเด็น มีความสวยงามของภาพกราฟิก และการตัดต่อที่น่าติดตาม ทำ�ให้สามารถดึงดูดความ

สนใจของผู้ชม ผู้รับสารจึงสามารถจดจำ� ทำ�ความเข้าใจ และเชื่อมโยงเนื้อหาที่นำ�เสนอได้อย่าง

รวดเร็ว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ กุลธิดา ธรรมวิภัชน์ และคณะ (2567) ที่ศึกษาเกี่ยวกับการ

พัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ เร่ือง “เกร็ดเล็กเช็กกีฬา” บนเพจเฟซบุ๊ก 9th Stadium โดยผลการ

ศึกษา พบว่า การพัฒนาสื่อในรูปแบบของวิดีโอคอนเทนต์ มีเสียงบรรยาย ข้อความ และภาพ

ประกอบการนำ�เสนอที่สวยงาม ทำ�ให้กลุ่มตัวอย่างสามารถรับรู้ข้อมูลได้อย่างเข้าใจ โดยมีค่าเฉลี่ย

ของการรบัรูโ้ดยรวมอยูใ่นระดับมากทีส่ดุ (  = 4.80, S.D. = 0.40) และคา่เฉลีย่ของความพงึพอใจ

โดยรวมอยู่ในระดับ (  = 4.79, S.D. = 0.42) ทั้งยังสอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องการพัฒนาชุดวิดีโอ

คอนเทนต์เพื่อประชาสัมพันธ์บริการขนส่งเชื่อมต่อสนามบินบนแพลตฟอร์มติ๊กต็อก บริษัท ขนส่ง 

จํากัด โดยปิยะธิดา มิลินทากาศ และคณะ (2568) ได้พัฒนาชุดวีดีโอคอนเทนต์เพื่อประชาสัมพันธ์

บริการขนส่งเชื่อมต่อสนามบินบนแพลตฟอร์มติ๊กต็อก บริษัท ขนส่ง จําากัด จํานวน 3 ตอน ไปให้

กลุม่ตวัอยา่ง จํานวน 50 คน ไดร้บัชมส่ือทีพั่ฒนาขึน้ ผลการวิจัยพบวา่ ผลการประเมนิการรับรูข้อง

กลุม่ตวัอยา่งอยูใ่นระดบัมากทีส่ดุ ( = 4.90, S.D. = 0.30) และผลประเมนิความพงึพอใจของกลุม่

ตวัอยา่งอยูใ่นระดับมากทีส่ดุ ( = 4.91, S.D. = 0.29) ทัง้นีผู้ว้จิยัยงัพบวา่การสือ่สารประชาสมัพนัธ์

องคก์รในยคุปจัจบุนัตอ้งปรบัตวัและเปดิรับชอ่งทางบนแพลตฟอร์มออนไลนม์ากข้ึน ถึงแมว้า่หนว่ย

งานจะมีฐานผู้ชมจํานวนมากอยู่แล้ว แต่ผู้ผลิตสื่อควรเผยแพร่ในรูปแบบวิดีโอคอนเทนต์บน

แพลตฟอร์มออนไลน์ต่าง ๆ ของหน่วยงานเพื่อเพ่ิมการเข้าถึงของผู้ชมทุกช่วงวัย ทั้งเป็นการ

ประชาสัมพันธ์องค์กรที่รวดเร็วและประหยัดค่าใช้จ่ายได้มาก

	 3. ข้อเสนอแนะ

		  3.1 ข้อเสนอแนะสำ�หรับการนำ�ผลวิจัยไปใช้

		  1) การพัฒนาชุดวิดีโอคอนเทนต์ประเภทให้ข้อมูลและวิเคราะห์เจาะลึกเพ่ือส่ง

เสริมการรับรู้การแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 บนเพจ 9stadium ทำ�ให้ได้คลิปวิดีโอความยาวระดับ

กลางท่ีมีความน่าสนใจ ผู้รับสารสามารถเข้าใจและรับรู้ข้อมูลที่มีความซับซ้อนของการแข่งขันรูป

แบบใหม่ได้ง่าย

		  2) หนว่ยงานสามารถนำ�ชุดวดิโีอคอนเทนตท์ีพ่ฒันาขึน้นี ้ไปเผยแพรบ่นเครอืข่าย

สังคมออนไลน์หรือแพลตฟอร์มอื่น ๆ ของหน่วยงาน เช่น เว็บไซต์ ติ๊กต็อก หรืออินสตาแกรม เพื่อ

เพิ่มความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลข่าวกีฬาที่หน่วยงานต้องการนำ�เสนอได้มากขึ้น
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		  3.2 ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยครั้งต่อไป

		  1) นำ�เสนอรปูแบบคอนเทนต์กฬีาทีน่ำ�ชดุวดีิโอหลักมาแตกยอ่ย เชน่ การทำ�คลิป

วิดีโอสั้น (Short-form video) เกร็ดความรู้ฟุตบอลโลก 2026 บนเพจ 9stadium ควบคู่เพื่อสร้าง

ความน่าสนใจเบื้องต้น ทำ�ให้คอนเทนต์บนเพจมีความน่าติดตามและหลากหลายรูปแบบมากขึ้น

		  2)พัฒนารูปแบบการนำ�เสนอวิดีโอคอนเทนต์โดยใช้เทคนิค“อินโฟกราฟิก

เคลื่อนไหว” (Motion infographics) ที่มีทิศทางการออกแบบสไตล์มินิมอล ดูทันสมัย เน้นการใช้

พื้นที่ว่าง โทนสีสะอาดตา และจัดวางตัวอักษรให้โดดเด่น อ่านง่าย  ช่วยย่อยข้อมูลต่าง ๆ  ที่ซับซ้อน

ให้ผู้ชมเข้าใจได้ในเวลาอันรวดเร็ว ซึ่งช่วยยกระดับภาพลักษณ์ของสื่อให้ดูเป็นมืออาชีพมากยิ่งขึ้น

	 4. ข้อจำ�กัดในการศึกษา

	 ในการวิจัยครั้งน้ีมีข้อจำ�กัดด้านกรอบระยะเวลาในการดำ�เนินงานผลิตสื่อ  ตลอดจนช่วง

เวลาในการเผยแพร ่เนือ่งจากข้อมลูบางสว่นมคีวามเปน็พลวตั เมือ่เขา้สูข่ัน้ตอนการตัดต่อแลว้เสรจ็

อาจเกิดการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ ทำ�ให้ไม่สามารถปรับแก้เนื้อหาเพิ่มเติมได้ทันท่วงที 

______________________________________________________________________
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