


1

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

นิเทศสยามปริทัศน์
Siam Communication Review

ปีที่ 16 ฉบับที่ 21 ประจำ�ปี 2560

		  โ

		  วารสารนิเทศสยามปริทัศน์เป็นวารสารวิชาการของคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยามมี 

นโยบายทีจ่ะใหเ้ปน็แหลง่เผยแพรผ่ลงานทางดา้นวชิาการโดยมเีนือ้หาครอบคลมุในสาขาวชิาตา่ง ๆ  ดงันี ้

สาขาการหนงัสอืพมิพแ์ละสิง่พมิพ์ สาขาการโฆษณา  สาขาการประชาสมัพนัธ ์สาขาสือ่ดจิทิลั สาขาวทิย-ุ

โทรทศัน์-ภาพยนตร์ และสาขาการสือ่สารการแสดง รวมท้ังสาขาวิชาอืน่ ๆ  ท่ีเกีย่วข้องทางด้านนเิทศศาสตร์

และยงัใชเ้ปน็พืน้ทีใ่นการเผยแพรผ่ลงานทางดา้นวิชาการตลอดจนวทิยานพินธข์องนสิติ นกัศกึษาปรญิญา

โท และปริญญาเอกที่ต้องการเผยแพร่ผลงาน ทั้งนี้เพื่อก่อให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ ๆ ทางด้านนิเทศศาสตร์ 

โดยเรื่องที่จะลงตีพิมพ์ต้องได้รับการพิจารณาอนุมัติให้ตีพิมพ์จากคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิในแต่ละ

สาขาวชิา บทความ ขอ้คิดเหน็และทศันคตทิีต่พีมิพใ์นวารสารฉบบันีเ้ปน็ของผูเ้ขยีนแตล่ะทา่นไมไ่ดอ้ยูใ่น

ความรับผดิชอบของกองบรรณาธกิารแตอ่ย่างใด ทัง้นีผู้้ที่จะนำ�ข้อความใด ๆ  จากวารสารไปเผยแพรต่้อง

ได้รับอนุญาตจากผู้เขีียนและบรรณาธิการตามกฎหมายว่าด้วยเรื่องลิขสิทธิ์



2

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

รายชื่อผู้จัดทำ�

ที่ปรึกษา 		  ดร.พรชัย มงคลวนิช

บรรณาธิการ 		 รศ.ดร.ศิริชัย ศิริกายะ (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

ผู้ช่วยบรรณาธิการ 	 อาจารย์ประกิจ อาษา (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

			   อาจารย์จารุณี วรรณศิริกุล (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

กองบรรณาธิการ 	 รศ.สุธี  พลพงษ์ (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม) 

			   ผศ.ดร.ณัฎฐ์ชุดา วิจิตรจามรี (คณะมนุษย์ศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์)

			   ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลย์ชลมารค (วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต)

			   ผศ.ณาณัฏฐ์ธัญ วงศ์บ้านดู่	 (คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

			   ผศ.ปนัดดา ธนสถิตย์ (คณะศิลปกรรมการผลิตสื่อ สถาบันกันตนา)		

			   ดร.สุเทพ  เดชะชีพ (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต)

			   อาจารย์ชญาณี  ฉลาดธัญญกิจ (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

ศิลปกรรม		  อาจารย์สุธาวัลย์ ธรรมสังวาลย์ (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

เลขานุการ 		  อาจารย์ณัฐวุฒิ สิงห์หนองสวง (คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม)

เจ้าของ 		  คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม  

			   เลขที่ 38 ถนนเพชรเกษม เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 10160 

			   โทร.0-2867-8088, 0-2868-6000 ต่อ 5409	

			   แฟกซ์ 0-2457-3982, 0-2467-3174

 			   E-mail: siam.communication.review@gmail.com 

พิมพ์ที่ 		  สถาบันวิศวการพิมพ์  มหาวิทยาลัยสยาม 			    			 

			   พิมพ์เมื่อธันวาคม 2560 จำ�นวน 100 เล่ม

ระยะเวลาเผยแพร่	 เดือนมิถุนายน และเดือนธันวาคมของทุกปี

ISSN			  1513-2226



3

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาบทความ

• รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริชัย ศิริกายะ		  มหาวิทยาลัยสยาม

• รองศาสตราจารย์ ดร.กฤษณ์ ทองเลิศ		  มหาวิทยาลัยรังสิต

• รองศาสตราจารย์ ดร.กุลธิดา ธรรมวิภัชน์		  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

• รองศาสตราจารย์ ถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์		  นักวิชาการอิสระ อดีตอาจารย์ประจำ�

							       คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

• รองศาสตราจารย์ อวยพร พานิช			   มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์

• ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา มีศิลปวิกกัย	 มหาวิทยาลัยศรีปทุม

•	ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นภวรรณ ตันติเวชกุล	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

• ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศศิพรรณ บิลมาโนชญ์	 มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต

• ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลย์ชลมารค	 มหาวิทยาลัยรังสิต

• ผู้ช่วยศาสตราจารย์ รัตนา ทิมเมือง			  มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ

• ดร.รัฐพล ไชยรัตน์				    มหาวิทยาลัยนเรศวร

-----------------------------------------------------------



4

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

บทบรรณาธิการ

ก้าวสูป่ทีี ่7 ทีผ่มได้เขา้มารบัผดิชอบวารสารนเิทศสยามปรทิศัน ์ตลอดเวลาทีผ่า่นมามกีารปรบัปรงุ

ขยายขอบเขตให้ครอบคลุมวิชาการแขนงนิเทศศาสตร์ จนได้รับการรับรองมาตรฐานและเข้ามาเป็นส่วน

หนึ่งของฐานข้อมูลศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กองบรรณาธิการ ให้ความสำ�คัญและตระหนัก

ถึงคุณภาพของวารสารนิเทศสยามปริทัศน์จึงแสวงหาบทความจากหลายสถาบันการศึกษาเพื่อนำ�มาตี

พิมพ์และได้เชิญกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจากหลากหลายสถาบันมาร่วมประเมินคุณภาพของบทความ 

นอกจากนี้ยังให้ความสำ�คัญแก่นักศึกษาระดับปริญญาโทและปริญญาเอก อีกทั้งยังเปิดโอกาสให้แก่นัก

วิชาการหน้าใหม่ ซึ่งนับได้ว่าเป็นกำ�ลังสำ�คัญในการพัฒนางานวิชาการทางด้านนิเทศศาสตร์ให้มีความ

ก้าวหน้ามากขึ้น

เน้ือหาภายในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 21 นี้ ยังรวบรวมผลงานวิชาการท่ี

ครอบคลุมและสะท้อนถึงองค์ความรู้ในทุกสาขาของทางนิเทศศาสตร์อันได้แก่ การหนังสือพิมพ์และ               

สิ่งพิมพ์ การประชาสัมพันธ์ การโฆษณา สื่อดิจิทัล วิทยุ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ และการสื่อสารการแสดง 

ตลอดจนแนวความคิดด้านการสื่อสารแบบใหม่ที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบัน วารสารนิเทศสยามปริทัศน์จึงขอ

เป็นสื่อกลางในการแสดงความคิดเห็นของนักวิชาการทั้งใหม่และเก่าในรูปแบบของบทความวิจัยและ

บทความวชิาการทางด้านนิเทศศาสตร์ ทัง้น้ีเพ่ือจะยกระดบัข้ึนจากการเป็นวารสารกลุม่ท่ี 2 ใหเ้ป็นวารสาร         

กลุ่มที ่1 ในการประเมนิคณุภาพวารสารวชิาการในฐานขอ้มลู TCI และเพือ่ขยายและพัฒนาวชิาการดา้น

นิเทศศาสตร์ให้มีความก้าวหน้าและเป็นประโยชน์ต่อสังคมองค์รวมสืบไป

						      รองศาสตราจารย์ ดร.ศิริชัย ศิริกายะ

							           บรรณาธิการ
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ทวิลักษณ์ในงานภาพกับลายลักษณ์อักษร

ที่ซึ่งจินตนาการและสุนทรียภาพอุบัติพร้อม

Duality in Image-text Where Imagination and 

Aesthetic Simultaneously Appear

ศิริชัย ศิริกายะ* และกฤษณ์ ทองเลิศ**

บทคัดย่อ

	 ลกัษณะทวลิกัษณ ์(Duality) ของงานภาพกบัลายลกัษณอ์กัษร เปน็คณุลกัษณะของรปูสญัญะทีแ่สดงคุณสมบัติ

ได้ทั้งสัญลักษณ์ภาพ (Figurative symbol) และสัญลักษณ์ทางภาษา (Discursive symbol) ในเวลาเดียวกัน ในทางตรง

ข้ามเมื่อการตีความข้ามพ้นไปจากจิตที่แบ่งแยกระหว่างระบบภาพและภาษา การรับรู้ความเป็นทวิลักษณ์จะเลือนหาย

ไปก่อเกิดเป็นมิติใหม่ที่ข้ามก้าวสถานการณ์ (Situation shift) ของการสื่อความหมาย สู่โลกของคุณค่าและสุนทรียภาพ

อันเป็นอุบัติการณ์ใหม่ กลายเป็นรูปลักษณ์ของงานการสื่อสารท่ี “พ้นภาษา” ด้วยคุณลักษณะดังกล่าวจึงทำ�ให้วิธีการ

ตีความหมายแตกต่างไปจากจารีตทางการสื่อสารแบบเดิม

	 บทความนี้มุ่งเน้นการอธิบายลกัษณะการประกอบสรา้งและการตคีวามสารทีม่องแบบระดับพื้นผิว จะเหน็ว่ามี

ลักษณะทวิลักษณ์ โดยตั้งอยู่บนขอบเขตที่ไม่ชัดเจนระหว่างการสื่อความหมายผ่านไวยากรณ์ด้านภาพและภาษา ทั้งยัง

เป็นงานที่สื่อสารสนเทศร่วมกับจังหวะอารมณ์และความงามอย่างน่าสนใจ มีศักยภาพในการยั่วยวนให้คนดูเข้ามามีส่วน

รว่มและแบง่ปนัประสบการณ์เพือ่รงัสรรคค์ณุคา่และสนุทรยีภาพท่ีมพีลงัในการกระตุน้ปฏสิมัพนัธท์างการสือ่สารไดต้รง

ใจคนแต่ละคน 

คำ�สำ�คัญ: ทวิลักษณ์, งานภาพกับลายลักษณ์อักษร, จินตนาการ, สุนทรียภาพ

Abstract 

	 The duality of image-text is the co-existence of figurative and discursive symbols. As a result 

of this duality, the psychological interpretation has lost the perception of the duality of image and 

text. It is a situational shift of signification. The new aesthetical and original work values have                      

suddenly appeared to a new form of communication work, and the new interpretation occurs.

	 This article places an emphasis on describing the construction and interpretation of the           

duality of image-text. This is due to the ambiguity between the signification of image and language 

rules. It is also interesting by the ambiguity from the combination among information, emotion and 

beauty. Therefore, the seductive potential to the audience has occurred and in turn is, shared in 

order to create the experience. As a result, the power of stimulating the communicative interactions 

occurs. This advertising work has creative and aesthetic values. Finally, it tactiles to the minds of each              

individual person.

* รองศาสตราจารย์ ดร. คณบดีคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม

** รองศาสตราจารย์ ดร. บัณฑิตศึกษา วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต
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Keywords: Duality, Image-text, Imagination,               

Aesthetic

แนะนำ�ผลงาน

ที่มา นิตยสาร Gourmet Traveller  (August 2016)

	 เนื้อหาภาพเชิญชวนให้ผู้อ่านร่วมงานเทศกาล

ไวน์และอาหารอิตาเลียน ณ Sydney Town Hall เมือง

ซดินยี ์ประเทศออสเตรเลยี กจิกรรมในงานประกอบดว้ย

การทดสอบไวน์ การสาธิตการทำ�อาหาร และการออก

ร้านอาหาร จัดโดย SMEG ซึ่งเป็นผู้ผลิตและจัดจำ�หน่าย

เครื่องครัวโดยใช้คำ�ขวัญว่า “technology with style” 

รูปแบบการประกอบสร้างงานสื่อสารด้วยภาพเน้นองค์

ประกอบภาพกับลายลักษณ์อักษร (อักขระและ

เครือ่งหมาย) ทีแ่สดงคณุลกัษณะไดท้ัง้ภาพและภาษาโดย

อาศัยการเชื่อมโยงประสบการณ์ของผู้รับสารเป็นเครื่อง

มือหลักในการตีความสู่รสนิยมและสุนทรียภาพ  

	 บริษัทนี้ มี แนวคิด เกี่ ยวกับการสร้ างสรรค์

ผลิตภัณฑ์เครื่องครัวในฐานะที่เป็นสินค้าเชิงสัญลักษณ์ 

(symbolic object) เน้นการสื่อสารผ่านรูปลักษณ์

ผลติภณัฑท์ีเ่ปลีย่นโฉมพืน้ทีใ่ชส้อย (Icons that transform 

the space that they occupy)  ใหเ้ปน็พืน้ทีแ่หง่รสนยิม

และสนุทรยีภาพ ทัง้นีผ้ลติภณัฑเ์ครือ่งครวัแตล่ะรายการ

ลว้นเนน้การออกแบบจากนกัออกแบบทีม่ชีือ่เสยีงระดบั

นานาชาติ ทำ�ใหม้ัน่ใจไดว้า่ผลติภณัฑข์อง Smeg สะทอ้น

รสนิยมทางศิลปะและมีความงามอย่างมีสัมพันธภาพ

กลมกลนืกบัลกัษณะทางสถาปตัยกรรมของครวั (Smeg, 

2017)

ภาพกบัลายลักษณ์อกัษร การควบรวมเข้าดว้ยกนัสูร่ปู

ลักษณ์แห่งทวิลักษณ์ (Duality) 

	 รปูลกัษณท์างการสรา้งสรรคง์านดงักลา่วมอีงค์

ประกอบท่ีเกิดการควบรวมเข้ากันและสามารถเห็นได้

อย่างชัดเจนเป็นรูปลักษณ์ท่ีปรากฏแบบทวิภาวะ 

แสดงออกท้ังคุณลักษณะของภาษาภาพและภาษาเขียน

พร้อมกันไปในขณะเดียวกัน อิงอาศัยหลักของการเชื่อม

ต่อถึงกัน (Interconnection and interaction) ตั้งอยู่

บนหลักการท่ีว่าสรรพสิ่งต่าง ๆ ไม่มีความหมายโดยตัว

เองเมื่อแยกออกมา ต่อประเด็นนี้ Capra (อ้างในศิริชัย 

ศิริกายะ, 2559) เสนอไว้ว่า “สรรพสิ่งของโลกมีความ

สัมพันธ์เก่ียวโยงถึงกันและมีความเป็นพลวัตร สสารไม่

สามารถถกูแยกออกจากตวักจิกรรมของมนัเองได ้การจะ

ทำ�ความเข้าใจต่อสภาวะเช่นนี้ได้ขึ้นอยู่กับตัวบริบทของ

พลวัตร และมีการแปลงเปลี่ยนปรับสภาพในตัวของมัน

เองจากสภาพหนึ่งไปอีกสภาพหนึ่งได้”
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	 จากหลกัการดงักลา่วรปูลกัษณข์วดไวนท์ีร่นิไหล

สู่แก้วไวน์ที่ยังขาดความสมบูรณ์พร้อม มีลายลักษณ์

อกัษรเชือ่มโยงเสน้สายทีไ่หลรนิความวา่ “wine x food” 

ในแง่ของการประกอบสร้างความหมายรูปลักษณ์นี้อาจ

ใชแ่ละไมใ่ช่ภาพและ/หรอืขอ้ความภาษาในขณะเดยีวกัน 

ขึ้นอยู่กับการมุ่งสังเกตของผู้ดูภาพ ทั้งน้ีประสบการณ์

เรือ่งการด่ืมไวนข์องผูรั้บสารจะจดัระเบยีบประสบการณ์

การรับรู้ความหมายข้ึนมาใหม่สู่รสนิยมและสุนทรียภาพ

ที่อาจแตกต่างกันไปตามประสบการณ์ชีวิตของผู้รับสาร

แต่ละคน

	 แนวทางการพิจารณาเรื่องนี้สอดคล้องกับหลัก

แนวคิดของทฤษฎีควอนตัมดังนี้ 

	 ประการแรก การปรากฏลกัษณะของภาพและ/

หรือลายลกัษณอ์กัษร ขึน้กบับทบาทของผูเ้ฝา้สงัเกต นัน่

คือ ถ้าเราพยายามดูภาพการรินไวน์ในขณะที่รูปลักษณ์

นั้นเป็นลายลักษณ์อักษร อักษรจะกลายสภาพเป็นภาพ 

โดยทีภ่าพในประสบการณ์จะมบีทบาทต่อการตคีวามการ

เห็นดังกล่าว แต่หากเรามุ่งอ่านลายลักษณ์อักษรรวมท้ัง

เคร่ืองหมายเป็นรูปต่าง ๆ อิทธิพลด้านภาษาจะ

กำ�หนดการรับรูค้วามหมายตามไวยากรณท์างภาษา และ

เมื่อเราเข้าถึงพร้อมรูปลักษณ์ทั้งสองระบบ จิตอันแบ่ง

แยกจะรวมเปน็หนึง่เดยีวกนั สภาวะทวลิกัษณก์จ็ะสลาย

ไป ความหมายไม่ใช่เป้าหมาย เหลือไว้เพียงคุณค่าแห่ง

รสนิยมและสุนทรียภาพทางการสื่อสารของงานดังกล่าว

	 ประการที่สอง สภาวะความเป็นภาพกับความ

หมายของภาษาเปน็สิง่ทีแ่ยกจากกนัไมไ่ด ้หากแตเ่ปน็สิง่

ที่เสริมเกื้อกูลกันดังหลักแห่งการเสริมกัน (Principle of 

complementarity) ของนีลส์ โบร์ เมื่อเรามีปฏิสัมพันธ์

กับตัวชิ้นงาน เราไม่อาจหลีกเลี่ยงการใช้เครื่องมือทาง

ด้านไวยากรณ์ภาษาและการเห็นภาพจากประสบการณ์  

แนวคดินีเ้หน็วา่ความความจริงไมไ่ด้มีสองด้าน แตผ่ลจาก

การพยายามตีความหมายต่างหากที่มีสองด้าน สิ่งท่ีคน

แต่ละคนตีความมีความหมายเชิงอัตวิสัยตามสภาวะการ

รับรู้ของแต่ละคนและเราก็กลายเป็นผู้มีส่วนร่วมใน

กระบวนการนี้อย่างเต็มที่

	 ประการที่สาม จิตสำ�นึกของเราเป็นสิ่งที่ทำ�

หน้าที่ตีความการสังเกตการณ์ของเรา โดยจะเป็นการ

ตีความตามความรู้และกระบวนทัศน์ที่มีต่อเหตุการณ์

นั้นๆ ผู้รับสารเป้าหมายของผลิตภัณฑ์เครื่องครัว Smeg 

ที่ตระหนักรู้ได้ว่า ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวเป็นสัญลักษณ์แห่ง

รสนิยมและสุนทรียภาพทางศิลปะการครัว ดังนั้นการ

ตีความภาพกับลายลักษณ์อักษรจึงเล่ียงไม่ได้ท่ีเชื่อมโยง

สู่จิตสำ�นึกแห่งรสนิยมและสุนทรียภาพ

	 แนวคดิดังกลา่วสอดคลอ้งกับ Rudolf Arnheim 

(1969) เสนอวา่ การเหน็เปน็กระบวนการทางจติทีม่กีาร

เลือกสรรค์และเป้าหมายโดยอิทธิพลจากความทรงจำ�

และประสบการณ์มีอำ�นาจอย่างมากต่อการรับรู้รูป

ลักษณ์รวมทั้งการถ่ายโยงเนื้อหาไปสู่สิ่งอื่น

	 ประการที่สี่ ความงามแบบทวิลักษณ์ คือความ

ประสานสอดคล้องระหว่างองค์ประกอบต่าง ๆ กับองค์

รวมทัง้หมด ผนัแปรไปตามการรบัรูถ้งึรสนยิมและคุณค่า

ในทางสนุทรยีภาพของแตล่ะคน ความงามนีเ้ปน็ไดต้ัง้แต่

องค์ประกอบไปจนถึงแก่นแท้

	 มาติเยอร์ ริการ์และตริน ซวน ตวน (2554) 

กล่าวถึง การรับรู้ลักษณะทวิลักษณ์ว่า เป็นการรับรู้ตาม

ปกติของผูท่ี้ยงัไมรู่แ้จง้กลา่วคอื เป็นการรบัรูป้รากฏการณ์

ในลกัษณะทีม่ผีูรู้ ้(จติสำ�นกึ) และสิง่ทีถ่กูรู ้(ภาพทีเ่กดิขึน้

ในใจและโลกภายนอก) รวมทั้งความเชื่อว่า ตัวตนมีอยู่

จรงิ ตอ่แนวคดินีเ้มือ่ผูด้ภูาพกบัลายลกัษณอ์กัษรกา้วพ้น

โลกแห่งการแบ่งแยก อุบัติการณ์ทางสุนทรียภาพคือมิติ

ใหม่แห่งความเป็นหนึ่งเดียว (Oneness) 

การควบรวมกระบวนทศันเ์ชงิกลไกกบักลศาสตร์ควอน

ตัมผ่านงานภาพกับลายลักษณ์อักษร

	 งานภาพกบัลายลกัษณอ์กัษรเป็นปรากฏการณ์

ควบรวมรปูลกัษณแ์ละกระบวนทัศนอ์ยา่งนอ้ยสองระบบ 

Leonard Shain (1999) กลา่วถึงระบบภาษาวา่เปน็แบบ

ลำ�ดับขั้นตอน เกี่ยวเนื่องกับมิติตามลำ�ดับเวลาแบบหนึ่ง

ต่อหนึ่ง (One-at-a-time) เป็นกระบวนทัศน์เชิงกลไก 

แบบนิวตัน (Newtonian paradigm) ในขณะที่ระบบ

ภาพเก่ียวข้องกับสหัชญาณ (Intuition) การแสดงออก

ทางอารมณ์ เป็นมิติท่ีไม่ต้องการเหตุผล เป็นกระบวน

ทัศนแ์บบควอนตมั (All-at-once quantum jump) เปน็

หลักของการอุบัติพร้อมของมิติด้านเวลาและพื้นที่ เป็น

ปรากฏการณ์ของความฝันและจินตนาการสู่ภาพนิมิต 

ท้ังนี้การปรุงแต่งของจิตทำ�ให้กระบวนทัศน์ท้ังสองต่าง

เสริมเก้ือกัน รูปแบบทางการสร้างสรรค์งานในลักษณะ

ดังกล่าวนี้เป็นวิธีการท่ีทำ�ได้ไม่ยากด้วยเทคโนโลยีทาง

ภาพ หากแตป่ญัหาเกีย่วกบัการตคีวามทีเ่กดิจากช่องวา่ง

ของระบบวิธีคิดในเชิงแบ่งแยก โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
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วัฒนธรรมตะวันตกท่ีแบ่งแยกระบบเหตุผลและ

สนุทรียภาพออกจากกนั เปน็ปญัหาสำ�คญัในมมุมองดา้น

การตีความ

	 นอกจากการควบรวมรปูลกัษณ์ดังกลา่วแลว้ ยงั

เปน็การควบรวมมติิด้านเวลาในเรือ่งการปรากฏพรอ้มทัง้

อดีต ปัจจุบัน และอนาคต (Concept of simultaneity) 

การรินไวน์มีรากฐานจากอดีตที่สืบทอดอารยธรรมด้าน

อาหารและเครือ่งด่ืม ปรากฏสูป่จัจุบนัทีบ่ง่ชีไ้ด้ถงึรสนิยม

และคณุคา่ในเชงิสัญลกัษณ์ เหน็ถงึอนาคตทีสั่มผสัได้จาก

ประสบการณ์ ทั้งนี้สื่อภาษา “wine x food” และ 

“technology with style” เป็นการสื่อสารตามลำ�ดับ

ขั้นตอนท่ีคุ้นเคยตามระบบจักรกล ในขณะที่ภาพและ

มโนภาพเป็นมิติภายในจิตใจ (In here) เป็นสุนทรียภาพ

ที่อุบัติควบคู่กันในพื้นที่การสื่อสาร อีกทั้งพื้นที่ของภาพ

และภาษาต่างแสดงคุณสมบัติในการครอบครองกันและ

กัน สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่อง

ครัว Smeg ทีเ่ปลีย่นโฉมพืน้ทีใ่ชส้อย (Icons that trans-

form the space that they occupy)  นำ�สู่การเปลี่ยน

สถานการณ์ (Situation shift) ทั้งจากภาพที่เห็นและ

ภาษาที่อ่าน โดยเป็นการรวบรวมและเรียบเรียง

ประสบการณ์ ช่ัวขณะหนึ่ ง  ก้ าวกระโดดไปสู่ อีก

สถานการณ์หนึ่งนั่นคือ การก้าวสู่ภาพนิมิตของการรับรู้

รสนยิมและสนุทรยีภาพในการมสีว่นรว่มงานเทศกาลไวน์

และอาหารอิตาเลียน ณ Sydney Town Hall 

บทส่งท้าย

	 ผู้อ่านนิตยสารฯ เมื่อพบเห็นงานโฆษณาอันนี้  

การจดัการท่ีทำ�ใหเ้กดิความหมายข้ึนกโ็ดยการนำ�เอารหสั

ตวัสารเชงิตรรกลกัษณ ์(Digital message code) เขา้มา

บรรจบกับรหัสตัวสารเชิงเสมือนจริง (Analogical                   

message code) จิตนาการและสุนทรียจากงานโฆษณา

ดังกล่าวบังเกิดขึ้นสอดรับกับคำ�ขวัญของ SMEG                 

ผู้อุปถัมภ์งาน  ผลสัมฤทธิ์การสื่อสารได้ทั้งในส่วนที่

ทำ�ความเข้าใจในเรือ่งของเนือ้หา และยงัเหน็ไดช้ดัเจนใน

สว่นทีเ่ปน็อตัตของการสือ่สาร (Metacommunication) 

ในเรื่องของจิตนาการ รสนิยม และสุนทรียะ  ตัวโฆษณา

เองได้บ่งบอกถึงการซ้อนทับความสัมพันธ์ของสื่อตัว

อักษร  สื่อภาพ  สื่อโฆษณา  และสื่อนิตยสาร  ที่หลอม

รวมบรรจบเข้าไว้ด้วยกันและจะแยกขาดออกจากกันได้  

ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับจิตในการอ่านและการจ้องมองของผู้อ่าน

นติยสารดงักลา่ว ทัง้หมดนีโ้ดยรวมกค็อื  “The medium 

is the message”
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การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม  

เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

The Development of Interactive Infographic Video for 

Social Media Platform Entitled “The Production Process 

of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited”

พรปภัสสร ปริญชาญกล, กุลธิดา ธรรมวิภัชน์, โสพล มีเจริญ*

 ถกนวรรณ น้อยปุก, ศรุตา รัตนชีวกร,  ณพวิทย์ พานิชปฐม**

บทคัดย่อ

	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) สำ�รวจความต้องการ (2) ผลิตและหาคุณภาพของสื่อ (3) วัดผลสัมฤทธิ์การ

เรียนรู้ของกลุ่มตัวอย่าง (4) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด 

เครื่องมือที่ใช้ประกอบด้วย (1) แบบสำ�รวจความต้องการ (2) สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม 

เรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด (3) แบบประเมินคุณภาพด้าน

เนือ้หาและด้านสือ่ (4) แบบวดัผลสมัฤทธิท์างการเรียนรู ้(5) แบบประเมนิความพึงพอใจของกลุม่ตวัอยา่ง โดยกลุม่ตัวอยา่ง

ที่ศึกษาคือ นักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ภาควิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษาที่เลือกเรียน

วิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 2 ห้อง จับฉลากได้ห้อง B จำ�นวน 48 คน ผลการวิจัยพบว่า (1) กลุ่ม

ตัวอย่างมีความต้องการสื่อระดับมาก 30 คน คิดเป็นร้อยละ 62.50 2) (2) สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บน

เครือข่ายสังคม เรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด ที่พัฒนาขึ้นมีผล

การประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาอยู่ในระดับดี (   = 4.11, S.D. = 0.57 ) และผลการประเมินคุณภาพด้านสื่ออยู่ในระดับ

ดี  (   = 4.43, S.D. = 0.62)  (3) กลุ่มตัวอย่างมีผลสัมฤทธิ์หลังการเรียนรู้สูงกว่าก่อนการเรียนรู้อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ

ที่ระดับ .054) ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับมาก (   = 4.24, S.D. = 0.51)  สรุปว่าสื่อวิดีโอ อิน

โฟกราฟิกที่สร้างขึ้นมีคุณภาพด้านเนื้อหาและด้านสื่ออยู่ในเกณฑ์ดีสามารถนำ�สื่อไปใช้ได้จริง

คำ�สำ�คัญ: วิดีโออินโฟกราฟิก, ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม, กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

* รองศาสตราจารย์ ดร.  ภาควิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

** นักศึกษาปริญญาโท ภาควิชาเทคโนโลยีและสื่อสารการศึกษา คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี
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Abstract

	 This research was aimed to (1) examine 

the demands, (2) to produce and assess the 

quality of media, (3) to evaluate the learning 

achievement of the sampling group, and (4) to 

evaluate the satisfaction of the sampling group 

towards the interactive infographic video for 

social media platform entitled “The Production 

Process of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited”. The tools 

in this study were comprised of: (1) the needs 

assessment survey, (2) the interactive infographic 

video for social media platform entitled “The 

Production Process of Entertainment Television 

Programs of Mono Broadcast Company Limited”, 

(3) the content quality and media content             

assessment forms, (4) the learning achievement 

test, and (5) the satisfaction survey. The sampling 

group was selected using simple random sampling 

method out of two sections of second year                 

students who enrolled in the Television Program 

Production course of the Department of Educational

Communications and Technology, King Mongkut’s 

University of Technology Thonburi. In this study, 

section B was selected and there were 48 

people. The research results showed that: (1) 

The sampling group had high demands for the 

media. (30 students expressed a high level of 

demands or 62.50%); (2) The quality of the 

contents was at a good level (   = 4.11, S.D. = 

0.57) and the quality of media was at a good 

level (   = 4.43, S.D. = 0.62);  (3) The sampling 

group showed a higher learning achievement 

after viewing the media at the .05 level of                

significance; 4) The satisfaction level of the 

sampling group was high (   = 4.24, S.D. = 0.51). 

In conclusion, the interactive infographic video 

for social media platform entitled “The Production 

Process of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited” was of good 

quality in terms of contents and media and it 

could be used on any social media platform.

Keywords: Infographic Video, Interactive Social 

Media, The Production Process of Entertainment 

Television Program

ความสำ�คัญและที่มาของงานวิจัย

	 สื่ออินโฟกราฟิก (Infographic) ย่อมาจาก   

Information Graphic คือภาพหรือกราฟิกซึ่งบ่งชี้ถึง

ข้อมูล ไม่ว่าจะเป็นสถิติความรู้ตัวเลข ฯลฯ เรียกว่า

เป็นการย่นย่อข้อมูลเพื่อให้ประมวลผลได้ง่ายเพียงแค่

กวาดตามองซึง่เหมาะสำ�หรับผูค้นในยคุไอททีีต่อ้งการเขา้

ถึงข้อมลูซับซ้อนมหาศาล ในเวลาอนัจำ�กดัอกีดว้ย เหตผุล

เพราะมนุษย์ชอบและจดจำ�ภาพสวยๆได้มากกว่าการ

อ่าน และในปัจจุบันสื่อวิดีโอและอินโฟกราฟิกกำ�ลังเป็น

ที่นิยมในโลกของ Social Network

	 ประโยชน์และพลังของอินโฟกราฟิกนั้นมีอยู่

มากเพราะด้วยแผนภาพท่ีมีความสวยงาม ซ่ึงสามารถ

ทำ�ให้คนทั่ว ๆ ไปสามารถเข้าถึง เข้าใจ ข้อมูลปริมาณ

มากๆ ด้วยแผนภาพภาพเดียวเท่านั้น และด้วยข้อมูลที่

ถูกคัดกรองมาเป็นอย่างดีจากฝ่าย Creative Content 

ทำ�ให้ผู้อ่านเข้าใจได้ง่าย เป็นวิธีการนำ�เสนอข้อมูลเชิง

สร้างสรรค์ ซึ่งเราสามารถหยิบยกเรื่องราวเล็กๆไปจนถึง

เร่ืองราวใหญโ่ตมานำ�เสนอในมมุมองทีแ่ปลกตา ทนัสมยั 

ทันต่อเหตุการณ์ในโลกปัจจุบันโดยรูปแบบหรือประเภท

ของอนิโฟกราฟกินัน้ไดแ้บ่งไปตามวตัถุประสงค์ในการใช้

งานที่แตกต่างกัน

	 วดิโีออินโฟกราฟกิเปน็การนำ�เสนอขอ้มลูในรปู

แบบของอนิโฟกราฟกิผสมกบัภาพเคลือ่นไหวซึง่เปน็การ

ผสมผสานกันระหว่างวิดีโอและอินโฟกราฟิกได้อย่าง

ลงตัวและสมบูรณ์แบบ ซึ่งการใช้งานวิดีโออินโฟกราฟิก

นั้นพบว่ามีประโยชน์ในเชิงธุรกิจและการตลาดในหลาก

หลายด้าน โดยเฉพาะการสร้างความโดดเด่นเพื่อดึงดูด

ความสนใจของผู้ชมรวมไปถึงยังช่วยเพิ่มการจดจำ�ของ

แบรนด์ของผู้บริโภคเพิ่ม Conversion บนเว็บไซต์และ

เพิ่มอัตราการคลิกผ่านหรือ CTR หากแบ่งองค์ประกอบ

ของวดิโีออนิโฟกราฟกิออกมาเป็น 2 สว่นทีป่ระกอบดว้ย

วดิโีอและอนิโฟกราฟกิ จะพบวา่ทัง้สว่นลว้นเปน็รปูแบบ

และเป็นองค์ประกอบสำ�คัญที่ทรงอิทธิพลและมี

X

X

X
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ประสิทธิภาพในการนำ�เสนอข้อมูล ในส่วนของการนำ�

เสนอด้วยวิดีโอพบว่าเป็นรูปแบบในสื่อสารและบอกเล่า

เรือ่งราวตา่ง ๆ  ไดอ้ยา่งอสิระไมจ่ำ�กดั และอกีสว่นประกอบ

สำ�คัญที่ขาดไม่ได้อย่างอินโฟกราฟิกก็ได้ชื่อว่าเป็นเครื่อง

มือสำ�คัญที่ช่วยในการทำ� “Viral Marketing” และ “ 

Social Media Marketing” ไม่ว่าจะเป็น Facebook, 

Twitter หรือ Youtube เน่ืองจากมีรูปแบบที่เอื้อต่อ

การนำ�ไปแชร์ต่อได้อย่างสะดวกง่ายดายอีกด้วย 

	 การทำ�ให้สื่ออินโฟกราฟิกมีปฏิสัมพันธ์กันบน

เครือข่ายสังคมระหว่างผู้บริโภคกับสื่อนั้นยิ่งช่วยเพ่ิม

ความน่าสนใจให้กับสื่อที่เราผลิต เพราะ อินโฟกราฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์ คือการแสดงข้อมูลหรือความรู้ที่ผ่าน

การสรุปย่อแล้วออกมาในรูปแบบสื่อ เพื่อให้เนื้อหาหรือ

ขอ้มลูทีต่อ้งการนำ�เสนอสามารถอา่นและเขา้ใจไดง้า่ย ซึง่

สื่อประเภทน้ีจะมีกิจกรรมประกอบระหว่างการรับชม

ระหว่างผู้รับชมกับสื่อเพ่ือให้ได้มาซึ่งผลลัพธ์ เป็นการ

กระตุ้นให้ผู้รับชมสื่อมีกิจกรรมร่วมกับสื่อที่เพิ่มมากขึ้น 

และในปัจจุบันการเผยแพร่สื่อบนเครือข่ายสังคมกำ�ลัง

เป็นที่นิยมและเป็นช่องทางที่สามารถเข้าถึงได้ง่ายท่ีสุด 

ทำ�ให้ผู้คนสามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสาร หรือสื่อต่าง ๆ ที่

ซับซ้อนได้อย่างรวดเร็ว

	 สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อที่จูงใจผู้บริโภคได้สูงเพราะ

มีภาพเคล่ือนไหวเสียงตัวอักษร ทำ�ให้ผู้บริโภคเข้าใจได้

ง่ายเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างกว้างขวางมีอัตราค่า

โฆษณาต่อหัวตํ่า กลุ่มเป้าหมายมีสมาธิในการรับฟัง

ข่าวสารดีและเป็นสื่อที่อยู่ในความทรงจำ�ได้ดี 

	 รายการบันเทิงเป็นการนำ�เสนอรายการที่เน้น

ความหลากหลาย สาระความบันเทิง ของประเด็นเรื่อง

ราวที่นำ�เสนอแบ่งเป็นช่วงโดยเนื้อหาของแต่ละช่วงอาจ

เป็นอิสระต่อกันแต่ ต้องเป็นเร่ืองราวที่มีความสัมพันธ์

เก่ียวข้องกับกลุ่มผู้ชมโดยตรง กลุ่มผู้ชมเป้าหมายของ

รายการจะมลีกัษณะเปน็กลุม่เฉพาะจะมกีารกำ�หนดกลุม่

เป้าหมายเฉพาะกลุ่มหรือไม่ก็กำ�หนดเนื้อหาเฉพาะเรื่อง

ดังน้ันแม้จะแบ่งเป็นช่วงๆแต่เนื้อหาจะสอดคล้องกันไป

ในทิศทางเดียวกันและมีลักษณะของการให้ข้อมูลที่เป็น

ประโยชน์

	 บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด คือ กลุ่มบริษัท

โมโน หรือ โมโนกรุ๊ป (Mono Group) องค์กรธุรกิจชั้น

นำ�ผูผ้ลติสรา้งสรรคใ์ห้บรกิารดา้นมเีดียแพลตฟอรม์คอน

เทนตแ์ละความบนัเทงิในระดับแนวหน้าของประเทศ เริม่

ตน้ธรุกจิดว้ยการกอ่ตัง้บรษิทัแรกขึน้ในปพี.ศ. 2545 โดย

มีวัตถุประสงค์ในการดำ�เนินงานธุรกิจให้บริการด้าน

เทคโนโลยีสารสนเทศธุรกิจให้บริการข้อมูลข่าวสารและ

ให้บริการความบันเทิงอย่างครบวงจร โดยผสาน

สอดคล้องไปกับทุกไลฟ์สไตล์การดำ�เนินชีวิตท่ีทันสมัย

ของกลุ่มผู้บริโภคในโลกยุคดิจิทัล

	 ท้ังนี้ ผู้ วิจัยเป็นส่วนหนึ่งในฝ่ายบันเทิง TV              

Production บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด จึงมีความ

สนใจทีจ่ะพฒันาสือ่วดีโิออนิโฟกราฟกิแบบมีปฏสิมัพนัธ์

บนเครอืข่ายสงัคมเรือ่งกระบวนการผลติรายการโทรทศัน์

ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด ซึ่งมี

เนื้อหาเกี่ยวกับกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์

ประเภทบนัเทงิทีผ่ลติโดยฝา่ยบันเทิง บรษิทั โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย

	 (1) เพื่อศึกษาความต้องการและรูปแบบสื่อวิดี

โออนิโฟกราฟกิแบบมปีฏสิมัพนัธ์บนเครอืข่ายสงัคมเรือ่ง

กระบวนการผลิตรายการ โทรทัศน์ประเภท บันเทิง 

บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

	 (2)  พัฒนาและหาคุณภาพของสื่อวิดีโออินโฟ

กราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคมเรื่อง

กระบวนการผลติรายการ โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

	 (3) เพื่อประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างที่

มีต่อการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์

บนเครือข่ายสังคมเรื่องกระบวนการ ผลิตรายการ

โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดั

	 (4) เพือ่ประเมนิความพงึพอใจของกลุม่ตวัอย่าง

ทีม่ตีอ่การพฒันาสือ่วดิโีออนิโฟกราฟกิแบบมปีฏสิมัพันธ์

บนเครือข่ายสังคม เรื่องกระบวนการผลิตรายการ

โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดั

ประโยชน์และผลที่คาดว่าจะได้รับจากงานวิจัย

	 (1)  ได้สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์

บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิตรายการ

โทรทศันป์ระเภทบันเทงิ บรษิทั  โมโน บรอดคาซท ์จำ�กัด

	 (2)  สามารถนำ�สื่อวิดีโอโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด
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คาซท์ จำ�กัดไปเป็นสื่อ ให้กับนักศึกษาที่สนใจการผลิต

โทรทศัน ์ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ี

ที่เรียนวิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ต่อไป	

ขอบเขตงานวิจัย

ประชากร

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาคือนักศึกษามหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ภาควิชาเทคโนโลยีและ

สื่อสารการศึกษา ที่เลือกเรียนวิชาการผลิตรายการ

โทรทัศน์ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 80 คน 2 ห้อง  เนื่องจากเป็น

รายวิชาที่ศึกษาเกี่ยวข้อง

กลุ่มตัวอย่าง

กลุ่มตัวอย่างนี้ได้มาจากการสุ่มโดยวิธีจับสลาก จาก

นกัศกึษามหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าธนบรุภีาค

วิชาเทคโนโลยแีละส่ือสารการศึกษา ทีเ่ลอืกเรยีนวชิาการ

ผลิตรายการโทรทัศน์ ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 2 ห้อง จับสลาก

ได้ห้อง B จำ�นวน 48 คน 

ผู้เชี่ยวชาญ

ผู้ที่มีความรู้ความสามารถมีความชำ�นาญเพ่ือประเมิน

คุณภาพงานวิจัย เรื่อง การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการ

ผลติรายการโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษัิท โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด โดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Specified 

Sampling) ซึง่เปน็ผูท้รงคุณวฒุแิละ มปีระสบการณ์อยา่ง

แท้จริงและมีความยินดีที่จะมาเป็นผู้เชี่ยวชาญแบ่งออก

เป็น 3 ด้าน ได้แก่

	 (1)  ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา คือ ผู้ที่มีการศึกษา

ขั้นตํ่ า ในระดับ ปริญญาตรีขึ้นไป หรือเป็นผู้ที่มี

ประสบการณ์ในการทำ�งานกับฝ่ายบันเทิง บริษัท โมโน 

บรอดคาซท์ จำ�กัด ไม่น้อยกว่า 3 ปีโดยวิธีการเลือกแบบ

เจาะจงเพ่ือประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของการพัฒนา

สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่าย

สังคม เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภท

บันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด จำ�นวน 3 ท่าน

	 (2) ผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อ คือ ผู้ที่มีการศึกษาขั้น

ตํ่าในระดับปริญญาตรีขึ้นไป หรือเป็นผู้ที่มีประสบการณ์

ในการทำ�งานดา้นการออกแบบสือ่กบัฝา่ยบนัเทงิ บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดั ไมน่อ้ยกวา่ 3 ป ีโดยวธิกีารเลอืก

แบบเจาะจงเพ่ือประเมนิคุณภาพด้านการพฒันาสือ่วดิโีอ

อินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคมเรื่อง 

กระบวนการผลติรายการโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด จำ�นวน 3 ท่าน

	 (3) ผู้ เชี่ยวชาญด้านการสร้างแบบวัดและ

ประเมินผล คือ ผู้ที่มีการศึกษาตั้งแต่ระดับปริญญาโท

เป็นต้นไปในด้านการวัดและประเมินผล ด้านเทคโนโลยี

ทางการศึกษา ด้านจิตวิทยาหรือสาขาที่เกี่ยวข้อง หรือ

เป็นผู้มีความรู้ความเข้าใจและประสบการณ์ด้านสื่อสาร

มวลชนไม่น้อยกว่า 5 ปี โดยวิธีการเลือกแบบเจาะจง 

จำ�นวน 3 ท่าน

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

	 การพัฒนาสื่ อวิดี โออินโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิต

รายการโทรทศันป์ระเภทบนัเทงิบรษิทั โมโน บรอดคาซท ์

จำ�กัด

	 (1) แบบสำ�รวจออนไลน์ (Google Doc) ความ

ต้องการและรูปแบบการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

	 (2) สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บน

เครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์

ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

	 (3) แบบประเมินคุณภาพ แบบประเมินมาตร

วัดค่า 5 ระดับ ตามเกณฑ์ของ Likert Scal แบ่งได้ดังนี้

	 - แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา

	 - แบบประเมินคุณภาพด้านสื่อ

	 (4) แบบประเมินผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง

	 - เป็นแบบปรนัย เลือกตอบ 4 ตัวเลือก จำ�นวน 

20 ข้อ

	 (5) แบบประเมินความพงึพอใจของกลุม่ตวัอยา่ง 

แบบประเมินมาตรวัดค่า 5 ระดับ ตามเกณฑ์ของ Likert 

Scale 	

ขอบเขตเนื้อหา

	 การพัฒนาสื่ อวิดี โออินโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิต

รายการโทรทศันป์ระเภทบนัเทงิบรษิทั โมโน บรอดคาซท ์

จำ�กัด การจัดทำ�โครงงานศึกษาในภาคเรียนท่ี 2 ปีการ

ศึกษา 2559 ระหว่างเดือนมกราคม - เดือนเมษายน ปี 

พ.ศ. 2560
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ภาพที่ 2 สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม 

เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด 

ช่วงบุคคลที่เกี่ยวข้องในกระบวนการผลิตรายการการเผยแพร่สื่อบนเครือข่ายสังคม และการมีปฏิสัมพันธ์

ภาพที่ 1 สื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม 

เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด 

ช่วงเปิดตัวคลิปกล่าวถึงการจัดความเหมาะสมของรายการโทรทัศน์ รวมถึงความหมายและขั้นตอน 3P
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ศึกษาปัญหาและวิเคราะห์สำ�รวจความต้องการข้อมูลเกี่ยวกับ

การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกเรื่อง กระบวนการ

ผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

สร้างแบบประเมิน

• แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหา

• แบบประเมินคุณภาพด้านสื่ิิอ

• แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์

• แบบประเมินความพึงพอใจ

ทำ�การผลิตสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์ตามหลัก

ของ ADDIE Model 5 ขั้นตอน

ไม่ผ่าน

ไม่ผ่าน

ไม่ผ่าน

ไม่ผ่าน

อ.ที่ปรึกษา

และผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการสร้าง

แบบวัดต่าง ๆ

อ.ที่ปรึกษา

และผู้เชี่ยวชาญ

ตรวจสอบ

ผ่าน

ปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่อง

ตามข้อเสนอแนะ

นำ�ไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างเพื่อ

วัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนรู้

และประเมินความพึงพอใจ

สรุปและ

ประเมินผล

ผู้เชี่ยวชาญประเมินคุณภาพ

ด้านเนื้อหาจำ�นวน 3 ท่าน

ด้่านสื่อจำ�นวน 3 ท่าน

ศึกษาทฤษฎีและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ

การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือ

ผ่าน
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X

X

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

	 ในการเก็บข้อมูลจะทำ�การเก็บ โดยการหาค่า

เฉลี่ยเลขคณิต เกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ย                     

5 ระดบั ตามวธิขีองลเิคิรท์ 5 Likert Scale การวเิคราะห์

ผลจากแบบประเมนิคณุภาพ แบบประเมนิความถงึพอใจ

วิธีการวิเคราะห์ผลโดยการคำ�นวณหาค่าเฉลี่ยแบบ

แจกแจงความถี่และวิธีการวิเคราะห์ผลโดยการคำ�นวณ

หาส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานและผลสัมฤทธ์ิการรับรู้ของ

กลุ่มตัวอย่าง ซ่ึงนำ�ผลจากการทำ�แบบทดสอบวัดผล

สัมฤทธิ์การรับรู้ก่อนและหลัง โดยกลุ่มตัวอย่างจะต้องมี

ผลหลังการรับรู้สูงกว่าก่อนการรับรู้อย่างมีนัยสำ�คัญทาง

สถิติที่ระดับ .05

สรุปผลการวิจัย

ตารางที ่1 ตารางแสดงคา่เฉลีย่การประเมนิคณุภาพของ

ผู้เชี่ยวชาญทางด้านเนื้อหาและด้านสื่อ

ภาพรวมของเว็บเพจ

ผลการวิเคราะห์

S.D. ผลการ

ประเมิน

1. ผลการประเมนิคุณภาพของ

ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหา

4.11 0.57 ดี

2. ผลการประเมนิคุณภาพของ

ผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อ

4.43 0.62 ดี

	 จากตารางท่ี 1   ผลการประเมินรวมการ

วเิคราะหแ์บบประเมนิคุณภาพโดยผูเ้ชีย่วชาญดา้นเนือ้หา

สื่อวิดีโออินโฟกราฟิก พบว่า ผลออกมาอยู่ในเกณฑ์ดี           

(   = 4.11, S.D. = 0.57) ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานของ

การศึกษา และผลการประเมินรวมการวิเคราะห์แบบ

ประเมินคุณภาพโดยผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อวิดีโออินโฟ

กราฟิกพิจารณาคุณภาพแต่ละด้านพบว่า ผลออกมาอยู่

ในเกณฑ์ดี (   = 4.43, S.D. = 0.62) ซึ่งสอดคล้องกับ

สมมติฐานของการศึกษาเช่นกัน

ตารางที่ 2 เปรียบเทียบผลจากแบบประเมินผลการรับรู้

กอ่นและหลงัของกลุม่ตวัอยา่งทีม่ตีอ่การพฒันาสือ่วดิโีอ

อินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง 

กระบวนการ ผลติรายการโทรทศัน์ประเภทบนัเทงิ บรษัิท 

โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด

X

ผลการ

ทำ�แบบ

ทดสอบ

จำ�นวน

N S.D.     D D t-test

ก่อน

เรียน 

48 10.04 4.07

272 5.67 11.49

หลัง

เรียน 

48 15.71 1.54

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติระดับ .05

	 จากตารางที ่2 เปรยีบเทยีบผลจากแบบทดสอบ

การรับรู้ก่อนและหลังของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อเว็บการ

พัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือ

ข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการ ผลิตรายการโทรทัศน์

ประเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดัพบวา่ผล

สมัฤทธิห์ลงัการรบัรูส้งูกวา่กอ่นการรับรูอ้ยา่งมนียัสำ�คัญ

ทางสถิติที่ระดับ .05           

ตารางที่ 3 แสดงค่าเฉลี่ย โดยสรุปที่ได้จากแบบประเมิน

ความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการ 

ผลติรายการโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษิทั โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด

		

รายการที่ประเมิน

ผลการวิเคราะห์

S.D. ผลการ

ประเมิน

ด้านเนื้อหา 4.24 0.52 พอใจมาก

ด้านรูปแบบของตัวอักษรและ

คำ�อธิบาย

4.31 0.53 พอใจมาก

ด้านเสียง 4.22 0.47 พอใจมาก

ด้านกราฟิก 4.24 0.52 พอใจมาก

การมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่าย

สังคม

4.19 0.50 พอใจมาก

 เฉลี่ย 4.24 0.51 พอใจมาก

		

	 จากตารางที่ 3 จากการวิเคราะห์แบบประเมิน

ความพงึพอใจตอ่การพฒันาสือ่วดิโีออนิโฟกราฟกิแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการ ผลิต

รายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด สำ�หรับกลุ่มตัวอย่าง พบว่าคะแนนเฉลี่ยใน

ด้านเนื้อหา พบว่าคะแนนเฉลี่ยมีค่าเท่ากับ 4.24 มีค่า
X

M

X
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X

เบี่ยงเบนมาตรฐาน มีค่าเท่ากับ 0.52 ซึ่งอยู่ในระดับพึง

พอใจมาก ดา้นรปูแบบของตัวอกัษรและคำ�อธบิายพบวา่

คะแนนเฉลี่ยมีค่าเท่ากับ 4.31 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานมี

ค่าเทา่กบั 0.53 ซึง่อยูใ่นระดบัพงึพอใจมาก ดา้นเสยีงพบ

วา่คะแนนเฉล่ียมคีา่เทา่กบั 4.22 มคีา่เบ่ียงเบนมาตรฐาน

มค่ีาเท่ากับ 0.47 ซ่ึงอยูใ่นระดับพึงพอใจมาก ด้านกราฟกิ

พบว่าคะแนนเฉลี่ยมีค่าเท่ากับ 4.24 มีค่าเบ่ียงเบน

มาตรฐานมีค่าเท่ากับ 0.52 ซึ่งอยู่ในระดับพึงพอใจมาก 

และในด้านการมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคมพบว่า

คะแนนเฉลี่ยมีค่าเท่ากับ 4.19 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานมี

ค่าเท่ากับ 0.50 ซึ่งอยู่ในระดับพึงพอใจมาก

อภิปรายผลการวิจัย

	 ผลจากการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญทางด้าน

คุณภาพ ผลการวิจัยพบว่าทางด้านเนื้อหามีคุณภาพอยู่

ในเกณฑ์ดี  (   = 4.11, S.D. = 0.57) ซึ่งสอดคล้องกับ

ผลวิจัยของ สุดาพร ศรีพรมมา ได้ทำ�การวิจัยเรื่อง การ

พัฒนาชดุสือ่อบรมโดยใชอ้นิโฟกราฟิกเพือ่ใหค้วามรู้ เรือ่ง 

ลดภาวะโลกอ้วนและปัจจัยเสี่ยงด้วยหลัก 6 อ.ของ

โรงเรียนสังกัดสำ�นักเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษา

สมุทรสงคราม ผลการวิจัยพบว่า ชุดสื่อฝึกอบรมมีการ

ประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาอยู่ในระดับ

คุณภาพดี (   = 4.23, S.D. = 0.46) สรุปได้ว่าชุดสื่อฝึก

อบรมโดยใชอ้นิโฟกราฟกิเพือ่ใหค้วามรู ้เรือ่งลดภาวะโลก

อ้วนและปัจจัยเส่ียงด้วยหลัก 6 อ. ของโรงเรียนสังกัด

สำ�นักงานเขตพ้ืนทีก่ารศึกษาประถมศึกษาสมทุรสงคราม

มคีณุภาพและสามารถนำ�ไปใชใ้นการใหค้วามรูใ้นเรือ่งลด

ภาวะโลกอ้วนและปัจจัยเสี่ยงด้วยหลัก 6 อ.ได้ ส่วนการ

ประเมินคุณภาพด้านสื่อ ผลการวิจัยพบว่าทางด้านสื่อมี

คุณภาพอยู่ในเกณฑ์ดี (   = 4.43, S.D. = 0.62) ทั้งนี้ทาง

ผู้วิจยัได้นำ�หลักการออกแบบของ ADDIE MODEL มาใช้

ในการออกแบบ ตั้งแต่ 1.Analysis (การวิเคราะห์) 2. 

Design (การออกแบบ) 3. Development (การพัฒนา) 

4. Implementation (การนำ�ไปใช)้ 5. Evaluation (การ

ประเมนิผล) ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ชลธชิา ขาวสำ�

อางค์ และ อักษราภัค การะเมฆ  และนฤพร นาโควงค์  

ได้ศึกษาการวิจัยเร่ืองการสร้างสื่ออินโฟกราฟิกแบบ           

สตอรี่ไลน์ เรื่อง การสอนแบบกระบวนการ สำ�หรับการ

จดัการฝกึอบรมของครโูรงเรยีนนาโบสถ ์ดงันัน้ผลการวิจยั

พบวา่ส่ือทีผ่ลิตมีการประเมนิคุณภาพจากผูเ้ชีย่วชาญดา้น

X

X

เนื้อหามีคุณภาพอยู่ในเกณฑ์ดี (   = 4.33 , S.D. = 0.58) 

สรุปได้ว่าสื่ออินโฟกราฟิกแบบสตอรี่ไลน์ เรื่องการสอน

แบบกระบวนการ สามารถนำ�สื่อไปใช้เพื่อให้ความรู้ได้

	 ผลจากประเมนิผลสมัฤทธิก์ารรบัรู้ก่อนและหลงั

ของกลุ่มตัวอย่าง ผลสัมฤทธ์ิการรับรู้ของกลุ่มตัวอย่าง

เฉลี่ยก่อนการชมสื่อเท่ากับ 9.58 และหลังการรับชมสื่อ

ดว้ยสือ่วดิโีออนิโฟกราฟกิแบบมปีฏสิมัพนัธบ์นเครือขา่ย

สังคม เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภท

บนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดั มผีลสมัฤทธิเ์ฉลีย่

ทางการเรียนเท่ากับ 16.79 เมื่อเปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่

ไดก้ำ�หนดไวค้อื กลุม่ตวัอยา่งตอ้งมผีลสมัฤทธิห์ลงัรบัรูส้งู

กว่าก่อนรับรู้อย่างมีนัยสาคัญระดับ .05 ซ่ึงจากผลการ

ศึกษาเป็นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว้ ท้ังนี้เป็นเพราะสื่อ        

วิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม 

เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

บรษิทั โมโน บรอดคาซท ์จำ�กัด เปน็สือ่วดิโีออนิโฟกราฟกิ 

ที่ช่วยให้ความรู้ ความเข้าใจ ซึ่งสามารถดูซ้ําไปมาด้วย

ตนเองได้ ทำ�ให้เพิ่มพูนศักยภาพที่ดีในการรับข้อมูลและ

เนื้อหา สามารถเพิ่มศักยภาพในการจดจำ�และทำ�ความ

เข้าใจในเนื้อหา สำ�หรับเนื้อหาในสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

แบบมีปฎิสัมพันธ์เพื่อให้ความรู้นั้นถูกแบ่งออกเป็น

สัดส่วน หรือสามารถรับชมได้ตามต้องการ ทำ�ให้ง่ายต่อ

การจดจำ� ช่วยกระตุ้นความสนใจของผู้ชม มีการทดลอง

ใช้และประเมินคุณภาพเพื่อให้ได้สื่อวิดีโออินโฟกราฟิก 

แบบมีปฎิสัมพันธ์เพื่อให้ความรู้ท่ีมีความสมบูรณ์ถูกต้อง

มากที่สุด สอดคล้องกับงานวิจัยของ ณัฐนิช ทองดี  และ 

พัชริดา ภีระคัม และสุภรัตน์ ไชยจำ� ได้วิจัยเรื่องเรื่องการ

ผลติแอปพลเิคชนัแบบสือ่วีดทัิศนอ์นิโฟกราฟกิแบบชีน้ำ�

บนระบบปฏิบัติการแอนดรอยด์ เรื่อง การวิจัยทางการ

ศึกษา พบว่าผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของกลุ่มตัวอย่าง

หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิตที่

ระดับ .0 5 ดังนั้นสามารถนำ�สื่อวิดีโอโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่องกระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัดไปเป็นสื่อ ให้กับนักศึกษาที่สนใจการผลิต

โทรทศัน ์ของมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบรุ ี 

ที่เรียนวิชาการผลิตรายการโทรทัศน์ต่อไป

X
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ผลจากการประเมินความพึงพอใจ 

	 ผลการประเมินความพงึพอใจของกลุม่ตวัอยา่ง

จำ�นวน 48 คน ที่มีต่อการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการ

ผลติรายการโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษิทั โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด ผลการวิจัยพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึง

พอใจต่อสื่อที่ ผู้วิจัยผลิตขึ้นในระดับมาก (    = 4.24, 

S.D. = 0.51) เนื่องจากสื่อสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด มีเนื้อหาที่ถูกต้อง สื่อมีการออกแบบท่ีน่า

สนใจ รูปภาพประกอบสวยงาม เสียงประกอบมีความน่า

สนใจ ดึงดูดต่อผู้ใช้งานเป็นอย่างดี จึงเหมาะสมสำ�หรับ

ใช้ให้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์

ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด และผล

การวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิยากร อ้นแก้ว และ

ศศิมา นิธิศักด์ิเสถียร ได้วิจัยการพัฒนา วีดิทัศน์เร่ือง

วัฏจักรน้ําจากภาพเคลื่อนไหวแบบสตอปโมชันประเภท

เปเปอร์แอนิเมชัน ดังนี้ผลการวิจัย พบว่า สื่อที่ผลิตมีได้

รับความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างในระดับมาก (   = 

4.37, S.D. = 0.28) จึงสามารถสรุปได้ว่า กลุ่มตัวอย่างมี

ความคิดเห็นใกล้เคียงกันว่าวิีดิิทัศน์เรื่องวัฏจักรน้ําจาก

ภาพเคลื่อนไหวแบบสตอปโมชันประเภทเปเปอร์

แอนิเมชัน มีความพึงพอใจในระดับดี แสดงว่ากลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่มีความเห็นตรงกัน

X

X

ข้อเสนอแนะ

	 ข้อเสนอแนะจากการนำ�ผลวิจัยไปใช้

	 (1) งานวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟ

กราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง 

กระบวนการผลติรายการโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด สามารถนำ�ไปใช้งานได้จริงบน

เครอืข่ายสงัคม เพ่ือเพิม่ช่องทางใหส้าธารณะชนที ่เข้าถงึ

ข้อมูลความรู้ ของ บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด ได้

อย่างดียิ่งขึ้น

	 (2) งานวิจัยเรื่อง การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟ

กราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง 

กระบวนการผลติรายการโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท์ จำ�กัด สามารถนำ�ไปใช้ประชาสัมพันธ์

รายการของ บริษัทและทำ�ให้บริษัทและรายการเป็นท่ี

รู้จักและมีผู้ติดตามชมมากยิ่งขึ้น

	 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

	 (1) การวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟ

กราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง 

กระบวนการผลติรายการโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดคาซท ์จำ�กดั สามารถนำ�ไปประยกุตเ์ปน็แอป

พลิเคชัน ในการใช้งานบนระบบ Android และ IOS ได้

	 (2) การศึกษาพฤติกรรมการใช้และความพึง

พอใจของผู้รับชมท่ีมีต่อสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม เรื่อง กระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

คาซท์ จำ�กัด	
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การวิเคราะห์ขั้นตอนการวางแผนเพื่อการประชาสัมพันธ์ กรณีศึกษา: 

โครงการเดิน – วิ่ง ๙ นี้เพื่อประชา “สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” 

คณะแพทยศาสตร์ ศิริราชพยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล

 Analysis of Public Relations Planning Case Study: Walking and 

Running 9 for Thai “Fulfilling the Father’s Determination” 

By The Faculty of Medicine, Siriraj Hospital, Mahidol University

ธีรวันท์ โอภาสบุตร*

บทคัดย่อ

	 บทความเรื่อง การวิเคราะห์ขั้นตอนการวางแผนเพื่อการประชาสัมพันธ์ กรณีศึกษา: โครงการเดิน – วิ่ง ๙ นี้ 

เพ่ือประชา “สบืสานพระราชปณธิานของพอ่” คณะแพทยศาสตร์ ศริริาชพยาบาลมหาวทิยาลัยมหดิล มุง่ศกึษา วเิคราะห์

ขั้นตอนการวางแผนประชาสัมพันธ์ของโครงการทั้ง 6 ขั้นตอน ประกอบด้วย 1. การวิเคราะห์ประเมินสถานการณ์ของ

องค์กร 2. การกำ�หนดวัตถุประสงค์ 3. กลุ่มเป้าหมาย 4. ขั้นตอนการดำ�เนินงาน 5. กำ�หนดงบประมาณ 6. การติดตาม

และประเมินผล  ทั้งนี้การวางแผนประชาสัมพันธ์เป็นขั้นตอนที่สำ�คัญอย่างยิ่งต่องานประชาสัมพันธ์ เป็นการกำ�หนดวิธี

การปฏิบตัเิพือ่ใชเ้ปน็แนวทางในการดำ�เนนิงานประชาสมัพนัธ ์และทำ�ใหก้ารดำ�เนนิงานมคีวามสอดคลอ้งต่อเนือ่งอนัจะ

นำ�ไปสู่ความสำ�เร็จและบรรลุเป้าหมายสูงสุดขององค์กร

คำ�สำ�คัญ: การวางแผน, การประชาสัมพันธ์, โครงการเดิน – วิ่ง ๙ นี้เพื่อประชา, พระราชปณิธานของพ่อ

Abstract 

The purpose of this article is to study, analyze and give the recommendations on the public relations 

project Walking and Running 9 for Thai “Fulfilling the Father’s Determination” by the Faculty of 

Medicine, Siriraj Hospital, Mahidol University. The study aimed to analyze and give recommendations 

on the public relations planning through the 6 stages 1. Analysis on the general situation of the or-

ganization 2. Objective setting 3. Defining for the target group 4. Setting the operating procedures 5. 

Alignment on budgeting 6. Monitoring and evaluation. Planning is essential for the public relations 

project as to have consistency and alignment with the organization goal.

Keywords: Planning, Public Relations, Walking and Running 9 for Thai, The Father’s Determination

* อาจารย์ประจำ�คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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บทนำ�

	 โครงการ เดนิ-วิง่ ๙ นี ้เพือ่ประชา “สบืสานพระ

ราชปณิธานของพ่อ” จัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อน้อม

รำ�ลกึในพระมหากรณุาธคิณุอนัหาท่ีสดุมไิด้ ของพระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช โดยนำ�รายได้

สมทบทุนสร้างอาคารนวมินทรบพิตร 84 พรรษา โรง

พยาบาลศิริราช เพื่อให้ประชาชนชาวไทยได้ร่วมกัน

แสดงออกถึงความเคารพรักและเทิดทูนพระบาทสมเด็จ

พระปรมนิทรมหาภูมิพลอดุลยเดชรชักาลที9่ อกีประการ

หนึง่คณะแพทยศาสตร์ศริิราชพยาบาล อยูใ่นระหวา่งการ

ดำ�เนินการก่อสร้างโครงการอาคารนวมินทรบพิตร 84 

พรรษา ซึง่เป็นอาคารทีเ่ปน็ศูนยก์ลางการตรวจโรคเฉพาะ

ทางอย่างครบวงจร อาคารดังกล่าวจะช่วยเพิ่มคุณภาพ

การบริการและความสะดวกของประชาชนผู้เข้ารับ

บรกิารใหม้ปีระสิทธภิาพมากขึน้ การกอ่สรา้งเริม่ขึน้ในป ี

พ.ศ 2558 คาดว่าจะแล้วเสร็จในปี พ.ศ 2561 มูลค่าของ

การก่อสร้างอาคารหลังน้ีสูงถึง 5,000 ล้านบาท โรง

พยาบาลศิริราชได้รับงบประมาณจากรัฐบาลจำ�นวน 

2,000 ล้านบาท ที่เหลืออีก 3,000 ล้านบาท เป็นหน้าที่

ของศิริราชที่จะระดมทุนให้ได้เพียงพอ

	 ดังนั้นเพื่อน้อมรำ�ลึกในพระมหากรุณาธิคุณหา

ที่สุดมิได้ของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดุลยเดช ตลอดจนเพื่อระดมทุนหารายได้สมทบการ

ก่อสร้างอาคารนวมินทรบพิตร 84 พรรษา คณะ

แพทยศาสตร์ศิริราชพยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล จึงได้

จัดโครงการ เดิน-วิ่ง ๙ นี้ เพื่อประชา“สืบสานพระราช

ปณธิานของพอ่”ขึน้ ซึง่ทางโครงการไดม้ีการวางแผนสือ่

เพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์อย่างหลากหลายทั้งภายใน

องค์กรและภายนอกองค์กรเพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย

มากที่สุด 

	 โดยบทความ “การวิเคราะห์ขั้นตอนการ

วางแผนเพ่ือการประชาสมัพนัธก์รณศีกึษา: โครงการเดนิ 

– วิ่ง ๙ นี้เพื่อประชา “สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” 

คณะแพทยศาสตร์ ศริริาชพยาบาล มหาวทิยาลยัมหดิล” 

มุง่ศกึษาการวเิคราะห์ขัน้ตอนการวางแผนประชาสมัพนัธ์

ในแตล่ะขัน้ตอนของการจัดโครงการ เพราะ ตามที ่จอหน์ 

ไพรซ์ โจนส์ (John Prices Jones) ผู้บุกเบิกในเรื่องการ

หารายได้คนสำ�คัญของสหรัฐอเมริกาได้กล่าวว่า (Cutlip 

et al., 2000) กจิกรรมดา้นการรณรงคเ์พือ่หารายไดเ้ปน็

กจิกรรมหลกัของฝา่ยประชาสมัพนัธข์ององคก์รสาธารณ

กศุลแทบทกุองคก์ร และเปน็กจิกรรมทีต่อ้งกระทำ�ในรูป

ของการประชาสัมพันธ์ โดยการสร้างทัศนคติต่อ

สาธารณชนใหเ้กดิความรูส้กึสงสาร เมตตา กรณุา เกดิจิต

กุศลและต้องการบริจาค ถ้าไม่รณรงค์ให้บริจาคเพื่อการ

กุศลในลักษณะการประชาสัมพันธ์เช่นนี้แล้ว การรณรงค์

หารายไดย้อ่มไมป่ระสบผลสำ�เรจ็ตามวตัถปุระสงคท์ีต่ัง้ไว้

วิเคราะห์ประเมินสถานการณ์ขององค์กร 

	 (1) จุดแข็ง (Strengths) 

	 คณะแพทยศาสตร์ศิริราชพยาบาลเป็นโรง

พยาบาลและโรงเรียนแพทย์แห่งแรกท่ีใหญ่และเก่าแก่

ท่ีสุดของประเทศไทยได้รับพระมหากรุณาธิคุณจาก

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวซึ่งทรง

สถาปนาข้ึน และไดร้บัความศรทัธาเชือ่ถอืจากประชาชน

เป็นจำ�นวนมากทั้งยังเป็นโรงพยาบาลขนาดใหญ่มีความ

พร้อมระดับสูงสุด และให้ความสำ�คัญกับการเรียนการ

สอนให้ครอบคลุมสามัตภิยะทั้ง 4 ประการ อย่างเป็น

ระบบ และผลิตแพทย์ที่มีศักยภาพตลอดทุก ๆ ปี 

ประกอบกับการมีบุคลากรคุณวุฒิและประสบการณ์ 

สอดคล้องกับภารกิจและได้รับการพัฒนาองค์ความรู้ใน

การปฏิบัติงานอย่างต่อเนื่องนอกจากนี้พื้นท่ีของโรง

พยาบาลยังมีขนาดใหญ่ สามารถเชื่อมต่อพื้นที่ได้หลาย

ทิศทางและสามารถเข้าถึงได้ง่ายจากถนนใหญ่

	 (2) จุดอ่อน (Weaknesses)

	 โครงสร้างอาคารบางส่วนทรุดโทรมและสถาน

ที่ดูแลรักษาผู้ป่วยไม่เพียงพอต่อการให้บริการ เนื่องจาก

มีความคับแคบ แออัด เช่น ตึกผู้ป่วยนอก (OPD) ห้อง

ผ่าตัดมีข้อจำ�กัด ทำ�ให้คิวรอผ่าตัดนานประกอบกับเส้น

ทางภายในมคีวามซบัซอ้นและมีเสน้ทางของยานพาหนะ

ต่างซ้อนทับกัน เกิดความสับสนให้แก่ประชาชนท่ีมาใช้

บริการ

 	 (3) โอกาส (Opportunities)

	 เนื่องจากโรงพยาบาลศิริราชเป็นโรงพยาบาลที่

ได้รับความเชื่อถือศรัทธาจากประชาชนเป็นจำ�นวนมาก

ส่งผลให้มีประชาชนมาบริจาคเงินเพื่อช่วยเหลือสมทบ

กองทุนต่าง ๆ อย่างต่อเนื่องทุกเดือน และตำ�แหน่งของ

โรงพยาบาลอยู่ใกล้กับระบบคมนาคมเส้นทางหลายเส้น

ทางจึงมีโอกาสที่จะเข้าถึงโรงพยาบาลได้หลายเส้นทาง
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	 (4) อุปสรรค (Threats) 

	 เนื่องจากพื้นที่มีความพลุกพล่านและมีความ

วุ่นวาย สถานท่ีดูแลรักษาผู้ป่วยมีจำ�กัด เช่น ห้องไอซียู 

หอ้งผ่าตดั ในกรณีห้องเต็มทางโรงพยาบาลไมส่ามารถรบั

ผู้ป่วยเพิ่มได้ ทำ�ให้ประชาชนบางส่วนมีทัศนคติในแง่ลบ

แกโ่รงพยาบาล อกีทัง้โรงพยาบาลมผีูป้ว่ยอปุการะ ซึง่เมือ่

มารับบริการมักจะได้คิวตรวจก่อน ส่งผลให้ประชาชน

ท่านอื่นไม่พอใจและมีทัศนคติในแง่ลบแก่โรงพยาบาล 

	 การวิเคราะห์สถานการณ์ควรประมวลข้อมูล

ต่าง ๆ ทั้งในอดีตและปัจจุบัน ความเป็นมาเกี่ยวกับการ

ดำ�เนินงานขององคก์รโดยเฉพาะทางดา้นประชาสมัพนัธ ์

และนำ�มาวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางในการดำ�เนินงานต่อ

ไป (รุ่งนภา พิตรปรีชา, 2556) เสนอว่า ข้อมูลที่น่าสนใจ

และมีประโยชน์ในการวางแผน มีดังนี้ 

	 (1) ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการประชาสัมพันธ์ใน

อดีต เพื่อให้ผู้วางแผนได้ทราบถึงกิจกรรมหรือโครงการ

ดา้นการประชาสมัพนัธท์ีเ่คยทำ�มาแลว้ เพือ่เปน็แนวทาง

ในการกำ�หนดกิจกรรมในปีต่อไป ทำ�ให้การกำ�หนด

กิจกรรมด้านการประชาสัมพันธ์นั้นง่ายขึ้น 

	 (2) รายงานผลการดำ�เนินงานขององค์กรและ

งานประชาสัมพันธ์ในปีที่ผ่านมา ซึ่งจะทำ�ให้ผู้วางแผน

สามารถมองเห็นสภาพปัญหาและข้อควรแก้ไข หรือ

กิจกรรมที่น่าจะทำ�ให้เกิดผลตามที่คาดหวังได้มากกว่า

กิจกรรมเดิม เพื่อให้แผนประชาสัมพันธ์ในปีต่อไปมี

ประสิทธิภาพมากขึ้น 

	 (3) ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมด้านประชาสัมพันธ์

ขององค์กรอื่น ๆ ถ้าเป็นในเชิงธุรกิจก็จะหมายถึงการ

ศึกษากลยุทธ์ของคู่แข่งนั่นเอง ข้อมูลนี้จะเป็นประโยชน์

ในการวางแผนกำ�หนดกิจกรรมด้านประชาสัมพันธ์ของ

องค์กร เพราะจะทำ�ให้องค์กรสามารถหาแนวทาง

กิจกรรมหรือโครงการที่น่าสนใจกว่า เพราะการดำ�เนิน

กจิกรรมทีซ้ํ่าซอ้นกบัองคก์รอืน่จะทำ�ใหป้ระชาชนสบัสน 

ทำ�ให้ภาพลักษณ์ขององค์กรไม่เด่นชัด 

	 (4) มีข้อมูลเกี่ยวกับผู้ร่วมโครงการ สมาชิก 

อาสาสมัคร และข้อมูลเกี่ยวกับคณะกรรมการทั้งที่เคย

รว่มโครงการกบัองคก์รมาแล้ว และทัง้ทีอ่งคก์รพจิารณา

เหน็วา่ควรจะเชิญมารว่มกจิกรรม จะชว่ยใหก้ารวางแผน

กำ�หนดบคุลากรเปน็ไปโดยง่ายและเหมาะสมยิง่ข้ึน ทำ�ให้

สามารถกำ�หนดบุคคลให้เหมาะสมกับงานในแต่ละ

โครงการด้วย 

	 (5) ข้อมูลเก่ียวกับค่าใช้จ่ายในการดำ�เนินงาน

ตามแผนประชาสัมพันธ์ในปีที่ผ่านมา เพื่อเป็นประโยชน์

ในการประมาณค่าใช้จ่ายของแผนในปีต่อไป รวมถึง

ขอ้มลูท่ีเกีย่วขอ้งกบัรายไดจ้ากการระดมทนุเพือ่ใชใ้นการ

ดำ�เนินงานขององค์กร อันจะทำ�ให้องค์กรทราบได้ว่าจะ

ต้องระดมเงินทุนในปีต่อไปอย่างไร ในเป้าหมายใด 6. 

ข้อมลูเกีย่วกบัสภาวะแวดลอ้มอืน่ ๆ  เช่น ข้อมลูดา้นสังคม 

ข้อมูลทางเศรษฐกิจ การเมือง ซึ่งจะช่วยให้ผู้วางแผน

สามารถคาดการณ์ถึงกำ�ลังความช่วยเหลือทั้งทางด้าน

การบริจาคทรัพย์และกำ�ลังกาย 

วัตถุประสงค์

	 การกำ �หนด วัตถุประสงค์ ของแผนงาน

ประชาสมัพนัธ ์โครงการ เดนิ-ว่ิง ๙ นีเ้พือ่ประชา“สบืสาน

พระราชปณิธานของพ่อ” จะกำ�หนดให้สนับสนุนและ

สอดคล้องกับหลักการและเหตุผล โดยวัตถุประสงค์ของ

โครงการคือ เพื่อเป็นการรวมกลุ่มพสกนิกรมาร่วมน้อม

รำ�ลึกในพระมหากรุณาธิคุณหาท่ีสุดมิได้ของพระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชและเพื่อระดม

ทุนหารายไดส้มทบทุนการกอ่สรา้งอาคารนวมนิทรบพติร 

84 พรรษา 

	 การกำ�หนดวัตถุประสงค์ในการสื่อสารนั้น 

ปาริชาต สถาปิตานนท์ (2552) เสนอว่า วัตถุประสงค์

จำ�เป็นต้องสอดคล้องกับเป้าหมายในการสื่อสาร และใน

ขณะเดียวกันก็ควรคำ�นึงถึงจุดยืน (positioning) ของ

องค์กร โดยจุดยืนขององค์กร หมายถึง ความรู้สึกนึกคิด

ต่าง ๆ ของสาธารณชนที่มีต่อองค์กร และผลิตภัณฑ์              

ต่าง ๆ ขององค์กร โดยเฉพาะในด้านการแยกแยะความ

แตกต่างระหว่างองค์กร และผลิตภัณฑ์ขององค์กรกับ 

องค์กรอื่น ๆ ที่อยู่ในกลุ่มงานเดียวกัน หรือมีสินค้า

ประเภทเดียวกันด้วย นอกจากนั้น การกำ�หนด

วัตถุประสงค์ยังจำ�เป็นที่จะต้องสะท้อนถึงคุณลักษณะที่

สำ�คัญ 5 ประการ ซึ่งมักนิยมเรียกกันในชื่อของตัวอักษร

ยอ่วา่สมารท์ (S-M-A-R-T) ซ่ึงระบใุหเ้หน็วา่วตัถปุระสงค์

จำ�เป็นต้องมีความเจาะจง (S: Specific) สามารถวัดและ

ประเมนิผลได ้(M:Measurable) มคีวามเปน็ไปไดใ้นการ

ทำ�ให้สำ�เร็จได้จริง (A: Achievable) มีความเกี่ยวเนื่อง

กับองค์กรและสภาพแวดล้อมต่าง ๆ ในสังคม (R:                 

Relevant) และมีการระบุเง่ือนไขในเชิงเวลาท่ีพึง

ปรารถนา (T: Timed) อย่างชัดเจน
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กลุ่มเป้าหมาย  

	 จากการกำ�หนดกลุม่เปา้หมายของโครงการ ทาง

โครงการไดแ้บง่กลุม่ประชาชนเปา้หมายออกเปน็ 2 กลุม่ 

ซึ่งเป็นกลุ่มบุคคลท่ีทางโครงการต้องการติดต่อเพ่ือนำ�

เสนอข่าวสารคือ กลุ่มเป้าหมายภายนอกองค์กร เป็นก

ลุ่มที่ให้ความสำ�คัญมากที่สุด ถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก

ในการวางแผนประชาสมัพนัธโ์ครงการ เดนิ-วิง่ ๙ นี ้เพือ่

ประชา“สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” โดยประกอบ

ด้วย ประชาชนและบุคคลทั่วไป กลุ่มศิลปิน นักแสดงที่

อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร รวมไปถึงกลุ่มสื่อมวลชน

เป็นกลุ่มที่สำ�คัญที่สุด และกลุ่มเป้าหมายภายในองค์กร

เป็นกลุ่มเป้าหมายรอง คือ พนักงานเจ้าหน้าที่ภายใน

องค์กร

	 นอกจากการกำ�หนดกลุม่เปา้หมายจากการแบง่

เป็นกลุ่มเป้าหมายภายในและภายนอกแล้ว ควรมีการ

ศึกษาถึงแรงจูงใจของผู้บริจาค (Knowing what moti-

vates individuals/groups to donates) โดย Peter 

Fleming and Nancy Larmer (1989) ได้เขียนไว้

บทความเรื่อง Fundraising for your Organization ว่า

โดยปกติแล้วการบริจาคจะเกิดจากการที่คนต้องการจะ

ช่วยเหลือคนอื่น โดยอาจมีเหตุผลหลายประการ เช่น 

ต้องการมสีว่นรว่มและมคีวามมุง่ม่ันทีเ่ขา้รว่มกบักลุม่โดย

พิจารณาถึงเหตุผลที่ เข้าร่วม (Involvement or                 

Commitment to the group and cause) เพื่อระลึก

ถึงบุคคลใดบุคคลหนึ่ง (The quest for immortality) 

มองหาสิง่ทีส่ร้างความทรงจำ� (Seek Recognition) ชอบ

เข้าร่วมกิจกรรม (Enjoy the Event) เหตุผลทางศาสนา 

(Religious Point of View) ความละอาย/ความรู้สึกผิด 

(Guilt) ความเห็นอกเห็นใจ (Compassion) ถูกขอร้อง 

(They were asked to give) ดังนั้นผู้ระดมทุนจึงต้อง

ทำ�ความเข้าใจกับความต้องการภายในของผู้บริจาคด้วย

	 ในประเด็นนี้ อานันท์ กาญจนพันธ์ (อ้างถึงใน 

นิตยา กัทลีรดะพันธุ์ และ อรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้

กล่าวถึงการระดมทุนในสังคมไทยว่า สังคมไทยได้รับ

อิทธิพลทางศาสนาเรื่องการทำ�บุญซึ่งส่งผลถึงระบบ

อุปถัมภ์ที่เป็นการช่วยเหลือซึ่งกันและกันในสังคมและ 

George Brakeley (อา้งถึงใน พรรณราย ทวโีชติกจิเจริญ, 

2541) ได้กล่าวว่า การประยุกต์ใช้จิตสำ�นึกเพื่อสร้างแรง

จูงใจในการบรจิาคขึน้อยูก่บัสามญัสำ�นกึและความเขา้ใจ

ที่ถูกต้องของประชาชนรวมถึงความสนใจของปัจเจก 

บุคคล ความมุ่งมาดปรารถนาและความต้องการข้ันพื้น

ฐาน ดังนั้นผู้รณรงค์หาทุนจะต้องใช้เวลาศึกษาและ

ทำ�ความเข้าใจเกีย่วกบัผูบ้รจิาคอยา่งละเอยีดและวินิจฉยั

วา่ อะไรเป็นเหตผุลทีท่ำ�ใหบุ้คคลบรจิาคเงนิใหแ้กอ่งคก์ร

	 กล่าวได้ว่าเหตุผลในการบริจาคของคนแต่ละ

คนอาจเกิดจากมุมมองท่ีต่างกัน โดยมีเหตุผลแห่งการ

บริจาค เช่น คุณค่าทางจิตวิญญาณ การเป็นสมาชิก 

สถานะ การเห็นประโยชน์ของผู้อื่น อำ�นาจ การยอมรับ 

การเติบโต ความภูมิใจในตนเอง การเป็นส่วนหนึ่ง ความ

ผกูพนั ครอบครวั วฒันธรรม รางวลั การไดร้บัการยอมรบั 

สงัคม หรอื ความรูส้กึผดิ ความกลวั การทำ�ใหด้ขีึน้ ความ

ตอ้งการของคน วิสยัทศัน ์ภาษ ีแรงกดดนัจากเพือ่นเครอื

ข่าย หรือรายได้ที่จะต้องหมดไป เป็นต้น อย่างไรก็ตาม 

ควรมีการพิจารณาอีกด้วยว่าทำ�ไมคนถึงไม่บริจาค ท้ังนี้

อาจเปน็เพราะเหตผุลดงัตอ่ไปนี ้คอื ไมถู่กขอ ไมมี่เงนิ ไม่

เช่ือมั่นในองค์กรสาธารณประโยชน์ ขาดความเช่ือท่ี

คล้ า ยคลึ ง กั น  ลั กษณะการขอหรื อ ให้ อ งค์ ก ร

สาธารณประโยชน์อื่นไปแล้ว เป็นต้น (ข้อมูลในเอกสาร

ประกอบการบรรยายเรื่องความรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับการ

ระดมทรัพยากรสำ�หรับองค์กรสาธารณประโยชน์ใน

ประเทศไทย 2547) และสุกิจ อุทินทุ (อ้างถึงใน นิตยา 

กัทลีรดะพันธุ์ และอรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้ให้ข้อ

คำ�นงึในการระดมทุนวา่องคก์รควรกำ�หนดกลุม่เป้าหมาย

ที่เป็นภาคธุรกิจเอกชนด้วย เพราะภาคธุรกิจในปัจจุบัน

ได้เปลีย่นจาก Funding Agency มาเปน็ร่วมทำ�ธรุกจิกบั

ชุมชน การช่วยเหลือ การสร้างคุณค่าเพิ่ม (Value 

Added) ซ่ึงกันและกัน และต้องเป็นการทำ�งานใน

ลักษณะของการร่วมมือกันหลาย ๆ องค์กร ทั้งภาครัฐ

และเอกชนเพราะเชือ่วา่องคก์รเดยีวไมส่ามารถทำ�ใหเ้กดิ

ผลกระทบ (Impact) ที่ชัดเจนได้ 

การดำ�เนินงาน (กำ�หนดสื่อและกิจกรรม)

	 ในการดำ�เนินงาน จะแบ่งการทำ�งานออกเป็น 

3 ชว่ง คอื การประชาสมัพนัธเ์พือ่เชญิชวนใหเ้ข้ารว่มและ

รูจ้กักจิกรรม การดำ�เนนิกจิกรรม และการประชาสมัพนัธ์

ผลการดำ�เนนิกจิกรรมซึง่จะเลือกสือ่ท่ีสามารถเข้าถึงกลุ่ม

เป้าหมายได้อย่างรวดเร็วและมากที่สุด โดยพิจารณาถึง

คุณภาพ ความน่าเชื่อถือและจำ�นวนผู้รับสารเป็นสำ�คัญ



25

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

	 (1) การประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนให้เข้าร่วม

และรู้จักกิจกรรม ขั้นตอนนี้จะมีความแตกต่างในการใช้

สื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์โครงการ เดิน-วิ่ง ๙ นี้ เพื่อ

ประชา“สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” สำ�หรับกลุ่ม

เป้าหมายภายในองค์กรและกลุ่มเป้าหมายภายนอก

องคก์ร สือ่ประชาสมัพนัธภ์ายนอกองคก์ร ทีอ่งคก์รเลอืก

ใช้มีรูปแบบคือ

	 1.1 การจัดงานแถลงข่าว เป็นการจัดแถลงข่าว

เพื่อประชาสัมพันธ์โครงการให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย

ไดท้ราบ โดยม ีศ.ดร.นพ. ประสทิธิ ์วฒันาภา คณบดคีณะ

แพทยศาสตร์ศิริราชพยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล เป็น

ประธานแถลงข่าว  ผศ.นพ.วิศิษฎ์ วามวาณิชย์ ผู้อำ�นวย

การโรงพยาบาลศิริราช และ รองศาสตราจารย์ นาย

แพทย์นริศ กิจณรงค์ รองคณบดีฝ่ายสื่อสารองค์กรและ

กจิกรรมเพือ่สงัคม ซึง่จะแถลงขา่วลว่งหนา้กอ่นถงึวนัจดั

โครงการประมาณ 2 เดือน คือวันที่ 29 สิงหาคม พ.ศ 

2559 ณ หอประชุมราชแพทยาลัย โรงพยาบาลศิริราช 

	 1.2 ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ศิริราช โดยจะ

ประชาสัมพันธ์ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม-เดือนกันยายน 

	 1.3 ประชาสัมพันธ์ทางสื่อโทรทัศน์ เพื่อ

ประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรู้จัก

และเข้าร่วมกิจกรรม โดยมีวิธีการต่าง ๆ ผ่านการผลิตส

ปอตโทรทัศน์เพื่อการประชาสัมพันธ์โครงการ เดิน-วิ่ง ๙ 

น้ี เพ่ือประชา“สบืสานพระราชปณิธานของพอ่” เปน็การ

ผลิตรายการโทรทัศน์เพื่อประชาสัมพันธ์ความยาว

ประมาณ 30 วนิาท ีโดยเนือ้หาเนน้เชญิชวนใหป้ระชาชน

กลุ่มเป้าหมายรู้จักและเข้าร่วมกิจกรรม ทางโครงการ

เลือกสื่อสปอตโทรทัศน์เพราะมีการนำ�เสนอเนื้อหาท่ี

สามารถสรา้งอารมณแ์ละสือ่ใหเ้หน็ถงึบรรยากาศ ตลอด

จนความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ที่ดึงดูดความสนใจของ

ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเป็นอย่างดี และจะเผยแพร่ทาง

สถานีโทรทศันก์องทพับกชอ่ง 5 ทัง้นี ้สปอตโทรทศันท์าง

โครงการไม่สามารถออกอากาศในช่วงเวลาไพรม์ไทม์ได้ 

ซึ่งอาจจะไม่เข้าถึงประชาชนกลุ่มเป้าหมายเท่าที่ควร

	 1.4 ประชาสัมพันธ์ในลักษณะของข้อความ 

(อกัษรวิง่) ผา่นทางสือ่โทรทศัน ์ชอ่งฟรทีีว ี(3, 5, 7, Thai 

PBS, NBT) เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทางโครงการจะ

ประชาสัมพันธ์ในช่วงเวลาไพรม์ไทม์ ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มี

คนดมูากทีส่ดุและสามารถเขา้ถงึประชาชนไดอ้ยา่งกว้าง

ขวาง รวมถึงกลุ่มเป้าหมายของโครงการด้วย

	 1.5 ประชาสัมพันธ์ผ่านรายการต่าง ๆ (Infor-

mercial) คือการให้ข้อมูลเกี่ยวกับโครงการ เช่น วัน

กำ�หนดจัดโครงการวัตถุประสงค์ของโครงการเพื่อ

ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วม

กจิกรรม ซึง่จะประสมัพนัธ์ผา่นรายการเร่ืองเลา่เช้านี ้เวลา 

6.00-9.30 น.ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง3 รายการ

เช้านี้ที่หมอชิต เวลา 6.00-7.30 น.ทางสถานีโทรทัศน์สี

กองทพับกชอ่ง 7 และรายการคยุขา่วสบิโมง เวลา 09.50-

10.30 น. ทางสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5

	 1.6 ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อบุคคล โดยเชิญ

ศิลปิน/ดารา/นักกีฬา คือ คุณรวีวรรณ บุญประชม คุณ

ทวีฤทธิ์ จุลละทรัพย์ นักแสดงชื่อดังจากละครเรื่องเพลิง

นารี ซ่ึงเป็นละครท่ีประชาชนให้ความสนใจพอสมควร

รวมถึงตัวของนักแสดงเองด้วย อีกทั้งสามารถดึงดูดใจ

ประชาชนจากรปูรา่ง หนา้ตา บคุลกิภาพภายนอกไดเ้ปน็

อย่างดี ทางโครงการจึงเลือกนักแสดงทั้ง 2 ท่านมาเป็น

พรีเซ็นเตอร์ และนอกจากนั้นยังมี คุณณัฐวัฒน์ อินนุ่ม 

คุณโยธิน ยาประจันทร์ 2 นักกีฬากรีฑาทีมชาติไทยร่วม

เป็นพรีเซ็นเตอร์ด้วย ซึ่งพรีเซ็นเตอร์ทั้ง 4 ท่านจะพูด

ประชาสมัพนัธเ์ชิญชวนใหก้ลุม่เป้าหมายรูจ้กัและเขา้รว่ม

กิจกรรม และจะเผยแพร่ผ่านทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวี

สีช่อง 3		

	 1.7 จัดทำ�เฟซบุ๊กอีเวนท์เพจ (Facebook 

event page) โดยทางโครงการจะเพิ่มเติมรายละเอียด

ข้อมูลของโครงการ เช่น วิธีการสมัครเข้าร่วมโครงการ 

วัตถุประสงค์ของโครงการ เส้นทางที่ใช้ในการ เดิน-วิ่ง 

รวมไปถึงเชิญชวนให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วม

กจิกรรม ฯลฯ ซ่ึงจะให้ขอ้มลูขา่วสารทีเ่ปน็ปจัจบุนัตลอด

เวลาเพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้รับทราบ ถือว่า

เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้

อย่างดี 

	 (2) ส่ือประชาสัมพันธ์ภายในท่ีองค์กรเลือกใช้

มี3รูปแบบคือ 

	 2.1 สื่อโปสเตอร์ โดยนำ�สื่อโปสเตอร์ไปปิดตาม

จุดต่าง ๆ ภายในโรงพยาบาลศิริราช รายละเอียดเนื้อหา

เน้นเชิญชวนให้เข้าร่วมกิจกรรม

	 2.2 ส่ือโสตทัศน์ เผยแพร่ผ่านสถานีโทรทัศน์

ศิริราช (Siriraj Channel) จัดทำ�สปอตโทรทัศน์เพื่อ
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ประชาสัมพันธ์โครงการความยาวประมาณ 30 วินาที (ส

ปอตโทรทัศน์เรื่องเดียวกับที่เผยแพร่ผ่านทางสถานี

โทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 โดยจะประชาสัมพันธ์ภายใน

โรงพยาบาลศิริราช เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ทาง

โครงการจะประชาสัมพันธ์ก่อนล่วงหน้า 1 เดือน เพ่ือ

ตอกยํ้าโครงการดังกล่าว

	 2.3 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นการประกาศเสียง

ตามสายภายในโรงพยาบาลศิริราช เพื่อประชาสัมพันธ์

เชิญชวนให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรู้จักและเข้าร่วม

โครงการ โดยเนื้อหาการประกาศจะยึดตามหลัก 5W1H 

เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบข่าวสารที่ครบถ้วน

การดำ�เนินกิจกรรม

 	 (1) โครงการ เดิน-วิ่ง ๙ นี้เพื่อประชา“สืบสาน

พระราชปณิธานของพ่อ”เป็นโครงการพิเศษที่ยิ่งใหญ่

แห่ งปี ข อ งคณะแพทยศาสตร์ ศิ ริ ร า ชพยาบาล 

มหาวิทยาลัยมหิดล

	 (2) กิจกรรมการประมลู: สำ�หรบัหมายเลขพเิศษ 

๙๙/ ๙๙๙/ ๙๙๙๙ จะเปดิใหผู้ส้นใจประมลูออนไลน์ผา่น

เว็บไซต์ http://runaroundthailand.com/9forall/

event ซึง่ทำ�มาจากวัสดพิุเศษ ทางโครงการเปดิใหม้กีาร

ประมูลตั้งแต่วันที่ 1 กันยายน เวลา 09.00 น. สำ�หรับนัก

วิ่ง 12 กิโลเมตร และวันที่ 2 กันยายน เวลา 09.00 น. 

สำ�หรับนักวิ่ง 6 กิโลเมตร   

	 (3) กจิกรรมเลขดีเลขสวย สำ�หรบัหมายเลขตอง 

เลขเรียง เป็นเลขเรียง 3 ตัว 8 ชุด และเลขเรียง 4 ตัว 8 

ชดุ รวมทัง้หมด 16 ชดุ เปดิใหผู้ส้นใจสมคัรในราคา 9,999 

บาท โดยพรีเมี่ยมแพ็กเกจเลขสวยน้ีจะเป็นวัสดุพิเศษ

ทีม่าพรอ้มกบั เส้ือโปโล หมวก แกว้นํา้เกบ็ความรอ้น+เยน็ 

ทั้งหมดบรรจุในกล่องคุณภาพ 

	 (4) กิจกรรมรวมพลังชาวไทย นักวิ่งระยะทาง 6 

กิโลเมตร ที่เข้าสู่เส้นชัยที่ลานพระราชานุสาวรีย์สมเด็จ

พระมหติลาธเิบศร อดุลยเดชวกิรม พระบรมราชชนก และ

นักวิ่งระยะทาง 12 กิโลเมตร ที่เข้าสู่เส้นชัย ณ พระบรม

รปูทรงมา้ จะร่วมกจิกรรมรวมพลงัชาวไทยโดยการลงนาม

ถวายพระพรพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและนำ�ใบลง

นามไปปิดบนบอร์ดที่ทางโครงการได้เตรียมไว้ 

 	 (5) กิจกรรมแฟมิลี่ ทีม (family team) ซึ่งเป็น

กิจกรรมพิเศษที่จัดขึ้นควบคู่กับโครงการ เดิน-วิ่ง ๙ นี้ 

เพ่ือประชา“สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ”สำ�หรับ

ครอบครัวที่มีสมาชิกเข้าร่วมโครงการมากกว่า 5 ท่าน 

โดยนำ�หลักฐานการสมัครมาแสดงแก่เจ้าหน้าที่ในวันลง

ทะเบียนพร้อมรับรางวัลเป็นหมวกที่ผลิตขึ้นเป็นพิเศษ

โดยมีตราสัญลักษณ์โครงการ เดิน-วิ่ ง  ๙ นี้ เพื่อ

ประชา“สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” มอบให้ท่าน

ละ 1 ใบ

	 (6) “นิทรรศการเฉลิมพระเกียรติพระบาท

สมเดจ็พระเจา้อยูห่วั” คณะแพทยศาสตรศ์ริริาชพยาบาล 

มหาวิทยาลัยมหิดล น้อมนำ�พระบรมราโชวาท พระราช

ดำ�รสั พระบาทสมเดจ็พระเจา้อยูห่วั นำ�มาจดันทิรรศการ

เฉลิมพระเกียรติเป็นภาพพระราชกรณียกิจของพระองค์

ที่ทรงงานเพื่อประชาชน ทางโครงการจะประดับภายใน

บรเิวณงานทีล่านพระบรมรปูทรงมา้ และระหวา่งเสน้ทาง

เดิน-วิ่ง ตลอดจนท่ีศาลาศิริราช 100 ปี โรงพยาบาล

ศิริราช 

ประชาสัมพันธ์ผลการดำ�เนินกิจกรรม

	 ภายหลังจากการจัดกิจกรรมทางองค์กรได้

ประชาสัมพันธ์ผลของการดำ�เนินกิจกรรมผ่านทางสื่อ

ประชาสัมพันธ์ภายในองค์กร ได้แก่ การประชาสัมพันธ์

ผ่านสถานีโทรทัศน์ศิริราช (Siriraj Channel) โดยจัดทำ�

เป็นสปอตโทรทศันค์วามยาวประมาณ 30 วินาท ีเผยแพร่

ภาพกจิกรรมตา่ง ๆ  ของโครงการ การประชาสมัพนัธ์ผา่น

ทางเว็บไซต์ของศิริราช โดยการเขียนข่าวประชาสัมพันธ์

ผลการดำ�เนินกิจกรรมของโครงการ และเผยแพร่ภาพ

กจิกรรมโครงการ โดยสือ่ประชาสมัพนัธ์ภายนอกทีอ่งค์กร

เลือกใช้คือ การประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือสิ่งพิมพ์ ประเภท

หนังสือพิมพ์ 

	 ในสว่นของการกำ�หนดสือ่และกจิกรรม (รุง่นภา 

พิตรปรีชา, 2556) ได้กล่าวถึงสิ่งจำ�เป็น 5 ประการที่จะ

ชว่ยใหก้ารกำ�หนดกิจกรรมเพือ่รณรงคด์า้นประชาสมัพนัธ์

ขององค์กรสาธารณกุศลโดยเฉพาะในเร่ืองการระดมทุน

เป็นไปอย่างประสบความสำ�เร็จ หรืออีกนัยหนึ่งคือ 

เทคนคิในการกำ�หนดกจิกรรม คือ 1.ประเดน็ทีจ่ะรณรงค์

นั้นต้องมีน้ําหนักเป็นปัญหาสำ�คัญ เป็นที่ยอมรับของคน

ทัว่ไปวา่เป็นสิง่ทีค่วรจะไดร้บัการช่วยเหลอื แกไ้ขอยา่งยิง่

และอยา่งเรง่ดว่น (Strong case) 2. มผีูน้ำ�ทีม่ปีระสทิธภิาพ 

และเป็นผู้ที่ได้รับการยอมรับในสังคม (Effective Lead-

ership) 3. มีผู้ร่วมงานที่มีวิจารณญาณที่เหมาะสม รู้จัก

แยกแยะถูกผิดและมีการตัดสินใจที่ดี (Conscientious 



27

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

Workers) 4. ผู้ร่วมงานมีความเต็มใจที่จะอุทิศเวลาและ

เสียสละแรงงานเพื่อกิจกรรม (Prospects willing and 

able to give) 5. มีทุนอุดหนุนโครงการที่พอเพียง (Suf-

ficient Funds) ที่จะใช้ในการดำ�เนินกิจกรรมหรือ

โครงการนั้น ๆ นอกจากนี้เทคนิคในการประชาสัมพันธ์

ขององค์กรสาธารณกุศลมีดังนี้  1. เนื้อหาของการ

ประชาสมัพันธจ์ะตอ้งเนน้ทีปั่ญหาเรือ่งราวทีเ่กดิข้ึน หรอื

ประเด็นที่มีปัญหา ไม่ใช่เน้นที่องค์กร  นอกจากนี้มุมมอง

ของ Bamett Baron รองประธาน Asia Pacific Philan-

thropy Consortium ทีม่ตีอ่กลยทุธแ์ละเทคนคิการระดม

ทนุ พบวา่การใชวิ้ธกีารระดมทนุหลาย ๆ  อยา่งและเทคนคิ

อืน่ ๆ  ทีส่อดคลอ้งและเหมาะสมกบัวสิยัทศัน ์พันธกจิ และ

เป้าหมายขององค์กร สามารถเพิ่มจำ�นวนทุนที่ระดมได้

มากที่สดุ นอกจากนั้นในการสำ�รวจเรื่องการให้ พบวา่ ให้

กับคน ไม่ได้ให้กับประเด็น ซึ่งกรณีศึกษาเปิดเผยให้เห็น

ว่า คนให้เพราะรู้จักคนที่มาขอการสนับสนุน โดยพบว่า 

ความสัมพนัธส์ว่นบคุคลและการมฐีานผูส้นบัสนนุทีก่วา้ง

ขวางเป็นสิ่งสำ�คัญที่จะให้เร่ืองที่เขาทำ�อยู่น้ันเป็นที่รู้จัก

และได้รับการสนับสนุน

 

กำ�หนดงบประมาณ

	 ในส่วนของการกำ�หนดงบประมาณสำ�หรับ

โครงการนัน้ ผูด้ำ�เนนิการระดมทนุจะตอ้งมกีารชีแ้จงเกีย่ว

กับรายละเอียดโครงการ ค่าใช้จ่ายในการดำ�เนินการ 

ประโยชน์ที่จะเกิดข้ึนในชุมชนและองค์กร จำ�นวนเงินที่

ต้องการได้รับการสนับสนุน ระยะเวลาที่จะต้องใช้เงิน

สนับสนุนนั้น รวมถึงการบริหารเงินของโครงการทั้งหมด

ให้แก่ผู้ที่จะบริจาคได้ทราบข้อมูล เพราะผู้บริจาคจะได้รู้

วา่เขาถกูขอใหช่้วยสนบัสนนุในเรือ่งใด และในการดำ�เนนิ

งานขององคก์รไมแ่สวงหากำ�ไรนัน้ ความโปรง่ใสถือว่าเป็น

ส่ิงสำ�คัญที่สุด ซ่ึงองค์กรจะต้องแสดงให้ผู้ที่จะบริจาคได้

เหน็ถงึการนำ�เอาเงนิบรจิาคนัน้ไปใชอ้ยา่งคุม้คา่สงูสดุตาม

วัตถุประสงค์ของผู้บริจาค

	 ในประเดน็นี ้สุกจิ อทุนิท ุ(อา้งถงึใน นิตยา กทัลี

รดะพันธุ์ และอรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้ให้ข้อคำ�นึง

ในการระดมทุนว่า ต้องสร้างความโปร่งใส สามารถตรวจ

สอบได้และให้รู้ว่าเงินที่บริจาคจะไปทำ�อะไร เพราะผู้

บรจิาคมคีวามตอ้งการทีจ่ะเหน็ผลงาน การทำ�รายงานผล

งานและการเปิดเผยบัญชีต่าง ๆ ต่อสาธารณะให้ทราบ

เป็นระยะ ๆ เป็นสิ่งจำ�เป็นต้องกระทำ�

การกำ�หนดวิธีการติดตามและประเมินผล

	 การประเมินผลท่ีองค์กรได้นำ�มาใช้ในการ

ดำ�เนนิโครงการคอืการประเมนิผลผลติ (output evalu-

ation) การทำ�แบบสอบถามถามถึงความพึงพอใจและ

ความคดิเหน็ของผูเ้ข้ารว่มโครงการ การประเมนิจากยอด

เงนิทีไ่ดร้บัจากโครงการทีจ่ดัขึน้ มกีารประชุมสรปุงานซึง่

เปน็การประชมุทกุแผนกทีเ่กีย่วขอ้ง จะมีการประชุมสรุป

งานทัง้หมดและคยุถงึขอ้ผดิพลาดตา่ง ๆ  ทีเ่กดิขึน้เพ่ือนำ�

มาแก้ไขในการจัดงานครั้งต่อไป แต่จะไม่มีการประเมิน

ผลท่ีออกมาอยา่งเดน่ชัด ประเมินผลจากสมดุลงทะเบยีน

สือ่มวลชนทีเ่ขา้รว่มโครงการ เพือ่นำ�มาประเมนิดรูายชือ่

สื่อ ประเภทของสื่อทีเ่ข้าร่วมและนำ�มาเทียบสัดส่วนราย

ชื่อสื่อที่เชิญกับสื่อที่มาร่วม ณ วันที่จัดกิจกรรม ประเมิน

ผลทางสื่อโทรทัศน์ โดยการขอวีดีโอเทปท่ีสื่อนำ�ไปเผย

แพรท้ั่งสปอตโทรทัศนแ์ละข้อความอกัษรตวัว่ิง เพือ่ตรวจ

สอบดูว่ามีสื่อโทรทัศน์สนใจและนำ�เสนอข่าวมากน้อย

เพยีงใด ประเมนิผลทางสือ่ออนไลน ์โดยการประเมนิจาก

การกดไลกก์ดแชรข์า่วสารตา่ง ๆ  ขององคก์รผ่านเฟซบุก๊ 

และประเมินจากผลตอบรับจากสื่อมวลชน เช่น การจัด

ทำ�นิวส์คลิปปิง (News Clipping)

	 วิธีการประเมินผลโครงการ เดิน-วิ่ง ๙ นี้เพ่ือ

ประชา “สบืสานพระราชปณธิานของพอ่” สอดคล้องกับ

ที่ปาริชาต สถาปิตานนท์ (2552) ได้กล่าวไว้ว่า การ

ประเมินผลสรุปเป็นขั้นตอนที่สำ�คัญในการจัดการ

โครงการสื่อสาร โดยการประเมินผลสรุปจะดำ�เนินการ

ภายหลังการสิ้นสุดโครงการ ซึ่งการประเมินผลสรุปที่ได้

รบัความนยิมประกอบดว้ยการประเมนิผลผลติ (output 

evaluation) ในด้านการสื่อสารให้ความสำ�คัญกับการ

ประเมินคุณลักษณะของสาร และคุณลักษณะของส่ือ          

ต่าง ๆ ท่ีได้มีการดำ�เนินการบริหารจัดการเพื่อเผยแพร่

ข้อมูลข่าวสารสู่สาธารณชน  

 	 ในส่วนของการประเมินคุณลักษณะของสาร 

เน้นการพิจารณาเนื้อหาที่นำ�เสนอในด้านต่าง ๆ อาทิ 

ความสอดคล้องระหว่างเนื้อหากับวัตถุประสงค์ในการ

สือ่สาร ความสอดคล้องระหวา่งเนือ้หาทีน่ำ�เสนอกับกลุม่

เปา้หมาย ความสอดคลอ้งระหวา่งประเดน็ทีน่ำ�เสนอกบั

ความใกลต้วักบัวถิชีวีติและความสนใจของกลุม่เปา้หมาย 

เป็นต้น

	 การประเมินผลผลิตในด้านสื่อสิ่งพิมพ์เผยแพร่

มักให้ความสำ�คัญกับการประเมินด้านปริมาณการพิมพ์ 
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สัดส่วนการเข้าถึงคนกลุ่มต่าง ๆ ทั้งกลุ่มเป้าหมายหลัก

และกลุ่มเป้าหมายรอง เป็นต้น

	 การประเมินผลผลิตในด้านสื่อกิจกรรมต่าง ๆ 

ให้ความสำ�คญักบัความถีใ่นการจดักจิกรรม ความตรงใน

ด้านกำ�หนดเวลาในการจดักิจกรรม ปรมิาณและลกัษณะ

ของคนเขา้รว่มกิจกรรม และระดับการมสีว่นร่วมของกลุม่

เป้าหมายในกิจกรรมต่าง ๆ เป็นต้น

การประเมินผลผลิตในด้านการใหข้อ้มลูกบัสือ่มวลชน ให้

ความสำ�คัญกับการติดตามระดับความสนใจของ

สื่อมวลชน ความร่วมมือของสื่อในการเผยแพร่ข้อมูล

ข่าวสาร ความตื่นตัวของสื่อมวลชนในการติดตามข้อมูล

เพ่ิมเติม และความเป็นไปได้ของสื่อต่าง ๆ  ในการทำ�

หน้าที่กระจายข้อมูลสู่กลุ่มเป้าหมาย เป็นต้น

	 การประเมินผลลัพธ์ (outcome evaluation) 

ให้ความสำ�คัญกับผลต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้าหมาย 

อันเน่ืองมาจากความพยายามขององค์กรในการสื่อสาร

กับกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบต่าง ๆ การประเมินผลลัพธ์

มกัให้ความสำ�คญักบัตัวแปรด้านการเขา้ถงึกลุ่มเปา้หมาย 

ซ่ึงในกรณนีีม้กัเน้นการแสวงหาคำ�ตอบในด้านการเปดิรบั

สื่อของกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบต่าง ๆ นอกจากนั้นการ

ประเมนิผลลพัธย์งัใหค้วามสนใจกบัความคิดเหน็ของกลุม่

เป้าหมาย โดยเฉพาะการวัดทัศนคติ หรือความเชื่อของ

กลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสัญลักษณ์ต่าง ๆ  ที่นำ�เสนอ และยัง

เนน้ไปท่ีการศกึษาระดบัความพงึพอใจของกลุม่เป้าหมาย

ที่มีต่อข้อมูลข่าวสาร ช่องทางการสื่อสาร และผลิตภัณฑ์

ต่าง ๆ ตลอดจนการประเมินภาพลักษณ์ขององค์กรใน

ทัศนะของกลุ่มเป้าหมายอีกด้วย 

	 การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในเชิงความคิดของ

กลุม่เป้าหมาย เป็นอกีประเดน็หนึง่ไดร้บัความนยิมในการ

ประเมินผลลัพธ์ โดยในกรณีนี้มักนิยมพิจารณาในด้าน

การระลึกได้เกี่ยวกับ ข้อความ สโลแกน เรื่องราว ทักษะ 

หรือพฤติกรรมต่าง ๆ  ที่นำ�เสนอในสาร ยิ่งไปกว่านั้นยังมี

การพยายามหาทางพิสูจน์ความตระหนักของกลุ่มเป้า

หมายที่มีต่อสาร ความสามารถในการจดจำ�ข้อมูลและ

ศัพท์ต่าง ๆ ได้ ความคุ้นเคยกับเนื้อเรื่อง ตลอดจนความ

รู้และความเข้าใจต่อประเด็นที่นำ�เสนออีกด้วย ประเด็น

สำ�คญัอกีดา้นหนึง่ทีม่องขา้มไมไ่ดใ้นการประเมินผลลพัธ์ 

ก็คือ การประเมินความตั้งใจจะกระทำ�พฤติกรรม หรือ

การกระทำ�พฤติกรรม ที่ได้มีการเสนอแนะ ตลอดจนการ

ตื่นตัวในเรื่องการเข้าร่วมกิจกรรมและการตอบสนองใน

สิ่งเร้าที่องค์กรนำ�เสนอ นอกจากนั้นบางองค์กรยังให้

ความสนใจกับการประเมินพฤติกรรมในเชิง “การบอก

ต่อ” หรือ “เรื่องนี้ต้องขยาย” โดยพิจารณาถึงการนำ�

ข้อความในสารไปขยายต่อ พลิกแพลง หรือสร้างความ

ตืน่ตวั อนัอาจสง่ผลตอ่การกระตุน้ใหเ้กดิการรูจ้กัองคก์ร 

ผลติภณัฑข์ององคก์ร หรอืการกระทำ�พฤตกิรรมทีเ่หมาะ

สมอย่างเป็นกระแสในวงกว้าง
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การสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญและการผลิตแบบควบคุมต้นทุน 

กรณีศึกษา Black Full Moon (คืนหอนที่ค่ายลูกเสือ)

Horror Film Creation and Control Budget Production: 

Case Study Black Full Moon

มนฑิรา  ธาดาอำ�นวยชัย*

บทคัดย่อ

	 การศึกษาการสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญและการผลิตแบบควบคุมต้นทุน กรณีศึกษา Black Full Moon 

คืนหอนที่ค่ายลูกเสือ มีวัตถุประสงค์หลักในการศึกษา 2 ประการคือ 1. เพื่อสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญที่มีเรื่องเล่า

มาจากเหตุการณ์จริงและเป็นเรื่องเล่าที่ได้รับการยอมรับจากคนต้นเรื่องด้านการเล่าเรื่องผี  โดยพัฒนาจากเรื่องเล่าไปสู่

ภาพยนตร์สยองขวัญ  2. เพื่อสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญที่มีการควบคุมต้นทุนการผลิตเพื่อสร้างให้เกิดการอยู่รอด

ในอตุสาหกรรมภาพยนตรใ์นปจัจบุนั  โดยอาศยักรอบแนวคดิและทฤษฎตีา่ง ๆ  มาประกอบเป็นแนวทางการศกึษา  ไดแ้ก ่ 

กระบวนการผลิตภาพยนตร์  แนวคิดการวิจัยเชิงสร้างสรรค์  และแนวคิดเรื่องภาพยนตร์สยองขวัญ

	 การศึกษาการสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญและการผลิตแบบควบคุมต้นทุน กรณีศึกษา Black Full Moon 

คนืหอนทีค่า่ยลกูเสอืใชร้ะเบยีบวธิวีจัิยเชงิคณุภาพโดยการสงัเกตแบบมสีว่นรว่มโดยผูว้จิยัทำ�หนา้ทีเ่ปน็ผูอ้ำ�นวยการสรา้ง

ฝ่ายบริหาร (Executive Producer)  ของภาพยนตร์สยองขวัญเรื่อง Black Full Moon วันหมาหอนที่ค่ายลูกเสือ ใช้วิธี

การสมัภาษณ์เจาะลึกผูก้ำ�กับภาพยนตร์และคนตน้เรือ่งท่ีเลา่เร่ืองค่ายลกูเสอืรา้ง   รวมไปถึงการรวบรวมเอกสารท่ีเกีย่วขอ้ง

กับการผลิตภาพยนตร์ ได้แก่ บทภาพยนตร์  แผนงานการถ่ายทำ�   ภาพโปสเตอร์และข้อมูลกระแสภาพยนตร์เฟซบุ๊ก 

โลโก้ โมชันพิคเจอร์ส 

	 จากการศึกษาพบวา่  กระบวนการในการผลติภาพยนตรข์องบาสเตยีน  คลฟี (2006)  และข้ันตอนการสรา้งสรรค์

ตามวิธีวิจัยเชิงสร้างสรรค์มีลักษณะเทียบเคียงได้  โดยข้ันพัฒนาสามารถเทียบเคียงได้กับข้ันกำ�หนดแนวคิดในงานวิจัย

สร้างสรรค์  ขั้นที่สองคือขั้นเตรียมการถ่ายทำ� (Preproduction) สามารถเทียบได้กับขั้นออกแบบร่างและพัฒนาแบบ  

ขัน้ทีส่ามของกระบวนการผลติภาพยนตรค์อืขัน้การถา่ยทำ� (Production) สามารถเทยีบได้กบัขัน้ของการประกอบสรา้ง  

และขั้นที่สี่ของกระบวนการผลิตภาพยนตร์คือข้ันหลังการถ่ายทำ� (Postproduction)  เทียบเคียงได้กับการเก็บราย

ละเอียด การนำ�เสนอผลงานและการประเมินผลในกระบวนการวิธีการสร้างสรรค์ 

Abstract

	 Horror Film Creation and Control Budget Production: Case Study Black Full Moon consists of 

two objectives. First is to study of horror film creation which is based on true story and its storytelling 

which is accepted by horror story audiences.  Second is to study horror film creation which is control-

ling production budget in order to survive in film industry at the present.  Framework theories of this 

study consist of film production process, creative research concept and horror story-telling concept.

* ดร. คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ
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Research methodology of Horror Film Creation 

and Control Budget Production: Case Study Black 

Full moon is qualitative research which is                  

participatory observation which the researcher 

is executive producer of this film. Another                  

research methods are in-depth interview. The 

interviewees are director of this film and                    

story-teller whom tell haunted scout camp.  

More addition gather all film documents as film 

script, call-sheet, film poster which is uploading 

in facebook of Logo Motion Pictures and             

facebook audiences opinion on poster which 

post in facebook: Logo Motion Pictures.

	 The studied shows that film production 

process of Bastian (2006) and creative research 

concept both concepts seem similar. Development 

in film production process is pair with design 

concept in creative research concept. The                

second is Preproduction which is pair with design 

visualization and design development in creative 

research concept. The third is Production which 

is pair with design construction. And the fourth 

of film production process is Postproduction 

which are pair with design presentation and 

design evaluation.

บทนำ�

	 ภาพยนตร์ ไทย เป็นสินค้ าอุ ตสาหกรรม

สร้างสรรค์ที่ภาครัฐ โดยเฉพาะกรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ สนับสนุนให้มีการ

เจรจาในงานเทศกาลภาพยนตร์ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น

เทศกาลภาพยนตร์คานส์ โดยอยู่ในส่วนของ Marche 

du’ Film  เป็นตลาดซื้อขายภาพยนตร์จากทั่วโลก  งาน 

American Film Market (AFM) เป็นตลาดซ้ือขาย

ภาพยนตร์อิสระของสหรัฐอเมริกา ทำ�ให้ผู้ประกอบการ

ภาพยนตร์ไทยมีโอกาสที่จะนำ�ภาพยนตร์ไทยออกไปสู่

ตลาดโลกมากขึ้น

	 แนวคิดที่รัฐบาลจะผลักดันให้ “สื่อบันเทิง” 

อย่าง “หนังไทย-ภาพยนตร์ไทย” เป็น “สินค้าส่งออก” 

เพือ่เจาะตลาดอาเซยีน-ตลาดตา่งประเทศ หวงั “กระตุน้

เศรษฐกิจ” และเพิ่มมูลค่าภาคการส่งออกให้ขยับสูงขึ้น 

ได้รับการตอบรับจาก “ผู้ประกอบการสื่อบันเทิง” โดย

มองเป็นเรื่องดี ที่รัฐบาลจะหันมาสนใจและให้การส่ง

เสริม-สนับสนุน “หนังไทย” มาก 

	 ขณะที่อภิรดี  เอี่ยมพึ่งพร  ผู้บริหารจากบริษัท 

ไฟว์สตาร์โปรดักชัน จำ�กัด กล่าวถึงประเด็นนี้ไว้ว่า  “นับ

เปน็เรือ่งดทีีร่ฐัใหค้วามสนใจอตุสาหกรรมภาพยนตรไ์ทย 

แตก่ย็งัมอีกีหลาย ๆ  เรือ่งทีต้่องทำ�ควบคูไ่ปพรอ้มกนัดว้ย 

เพราะต้องยอมรับว่า...ตลาดหนังโลกยุคนี้ แตกต่างจาก

ในอดตีมาก ตอนนีช้อ่งทางของผูผ้ลติหนงั บรษิทัทำ�หนงั

นัน้ มหีนา้ตา่งนอ้ยลง มชีอ่งทางลดลงไปจากแตก่อ่นมาก 

ยกตัวอย่างเช่น สมัยก่อนจะสร้างหนังสักเรื่อง อาจต้อง

ใช้งบในการสร้างประมาณ 30 ล้านบาท ซึ่งพอหนังสร้าง

เสร็จก็ออกฉายเก็บค่าตั๋ว ค่าเข้าชมจากโรงภาพยนตร์ 

และพอหนังออกจากโรงก็จะมีรายได้อีกก้อนมาจากการ

ทำ�วิดีโอขาย ก็จะมีรายได้อีกประมาณ 8-10 ล้านบาท 

พอให้หายใจหายคอได้บ้าง แต่ตอนนี้พฤติกรรมผู้บริโภค

เปลี่ยน ตลาดเปลี่ยน รายได้ตรงนี้ก็หายไปด้วย ตอนนี้จึง

ตอ้งวดักนัท่ีโรงหนงัอยา่งเดยีว” (สบืคน้วนัท่ี 1 กรกฎาคม 

2560 https://www.dailynews.co.th/art i-

cle/374312)

	 ในขณะทีป่จัจบุนัรายไดจ้ากภาพยนตรไ์ทยสว่น

หลักรายได้มาจากการฉายในโรงภาพยนตร์และรายได้

จากการขายให้กับตลาดต่างประเทศ  ต้นทุนในการผลิต

ภาพยนตรแ์ตล่ะเรือ่งกม็งีบประมาณคอ่นขา้งสงู การผลติ

ภาพยนตรใ์ช้ทุนสรา้งไม่รวมคา่ประชาสมัพนัธ ์3,000,000 

– 12,000,0000 บาท ถือวา่เป็นงบประมาณทีต่ํ่ามาก  ซึง่

เชาวลิต โกกิจ (2555: 162-163) กล่าวถึงการลงทุนใน

การผลติภาพยนตรเ์รือ่งหนึง่นัน้ตอ้งใช้งบประมาณในการ

ลงทุนท่ีสูงมากในส่วนประกอบและข้ันตอนการผลิตต่าง 

ๆ ไม่ว่าจะเป็นค่าใช้จ่ายเรื่องนักแสดง ทีมงาน สถานที่

ถ่ายทำ� อุปกรณ์ประกอบฉาก เครื่องมือภาพและบันทึก

เสียง การตัดต่อเรียบเรียงภาพยนตร์ บทภาพยนตร์ ทุก

สิ่งล้วนแต่เป็นค่าใช้จ่ายที่บริษัทภาพยนตร์ต้องจ่ายแทบ

ทั้งสิ้น

	 หากพจิารณาจากตน้ทนุในการสรา้งภาพยนตร์

ควบคูก่บัการสรา้งรายไดจ้ากภาพยนตรไ์ทยตอ้งเนน้ราย

ไดจ้ากการฉายในโรงภาพยนตรซ์ึง่ถอืเปน็รายไดห้ลกัของ

ภาพยนตร์ไทย ทั้งนี้รายได้เสริมคือการขายภาพยนตร์

ไทยไปสู่ตลาดต่างประเทศ ซึ่งหมายความรวมถึงกลุ่ม
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ประเทศอาเซียน และกลุ่มประเทศเอเชียเป็นหลัก

	 ปรัชญา ปิ่นแก้ว มองว่า อุตสาหกรรมสื่อ

ภาพยนตร์ตอ้งเตรยีมรบัมอืทางดา้นธรุกจิมากขึน้ เพราะ

ทุกวันนี้ไทยมีการซื้อขายภาพยนตร์กับต่างชาติ เช่น 

ประเทศมาเลเซีย อินโดนีเซีย เป็นตลาดหลักอยู่แล้ว ยิ่ง

ต้องคิดว่า จะทำ�อย่างไรให้คนดูอยากดูมากกว่าเดิม “สิ่ง

ที่ต่างออกมาคือวัฒนธรรมที่จะต้องปรับเข้าหากัน 

กลยุทธ์และจุดเด่นที่จะต้องงัดมาสู้กับต่างชาติได้ ก็คือ 

ครีเอทีฟและโปรดักชัน ที่ต่างชาติให้การยอมรับและพูด

ถึงเรามาก ถือเป็นจุดสำ�คัญและชี้ ให้เห็นถึงความ

แข็งแกร่งจนสามารถขายและส่งออกภาพยนตร์ไทยได้” 

(สืบค้นวันท่ี 1 กรกฎาคม 2560 htttp://www.kom-

chadluek.net/news/ent)

	 อตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเร่ิมขยายการเตบิโต

ในกลุ่มประเทศเอเชียด้วยกัน ภาพยนตร์สยองขวัญเป็น

ตัวอย่างของผลผลิตวัฒนธรรมที่เป็นที่นิยมในมาเลเซีย  

ภาพยนตร์ไทย 6 ใน 7 เรื่องที่ทำ�รายได้มากท่ีสุด 200 

อันดับแรกในมาเลเซียในปี 2013 (มนฤดี ธาดาอำ�นวย

ชัย, 2560) ซึ่งสอดคล้องกับประเด็นที่ภาคภูมิ วงศ์จินดา 

กล่าวถึงความที่เราเป็นคนเอเชีย เราเลยมีเรื่องความเชื่อ

เป็นจำ�นวนมาก เพราะเราหวาดกลัวธรรมชาติ เคารพ

ธรรมชาติ เลยรู้สึกถึงวิญญาณและมีจินตนาการด้านนี้

เยอะ คนเอเชยีเลยมกันิยมเสพหนังสยองขวญั จนิตนาการ

ด้านน้ีของพวกเราก็จะค่อนข้างบรรเจิด (สืบค้นวันท่ี 1 

กรกฎาคม 2560 http://themomentum.co/mo-

mentum-hotpop-immortal-a-horror-film)

	 จากข้อมูลเรื่อง “5 เหตุผลที่ทำ�ให้หนังผีไม่มีวัน

ตาย” ซึ่งสรุปโดย The Momentum  สามารถสรุปได้

ดังนี้ 

	 (1) ‘ผี’ อยู่ ในเรื่องเล่าไม่รู้จบ ความเชื่อ 

วัฒนธรรม และเป็นดีเอ็นเอของชาวเอเชีย เราจึงชอบดู

หนังผี 

	 (2) “ผี” สิงในวัฒนธรรมไทย แม้โลกจะลํ้าแค่

ไหน แต่ ‘ผี’ ไม่มีวันตาย เพราะความกลัวคือสิ่งท่ีอยู่คู่

มนุษย์ 

	 (3) เพราะเรากลัว “ผี” ความเชื่อเรื่องผีก็ถูก

เปล่ียนแปลงไปตามบริบทต่าง ๆ ในอดีตผีไทยมักถูก

ตคีวามตามสภาพแวดลอ้มบา้นเมอืง หรอืเอกลกัษณท์อ้ง

ถิ่น เช่น ผีปอบ ผีกระสือ ผีกระหัง ผีพราย หรือแม้แต่ผี

แม่นากแขนยาวก้มเก็บมะนาว ซึ่งนอกจากเราจะกลัวผี

แล้ว มนุษย์ก็ยังมีความเช่ือเรื่องผีท่ีหลากหลาย ผันตาม

ยุคตามสมัย ที่เราเองก็พร้อมจะเชื่อตามอีกด้วย 

	 (4) “ผี” ไม่ย่ำ�อยู่กับที่ ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการ

หลอก การปรากฏตวัของผ ีหรอืชนดิของผ ีหากหนงัผีถกู

ผลติซํา้จนกลายเปน็ภาพชนิตา คนดกูจ็ะไมรู่ส้กึกลวั หรือ

ตระหนกตกใจเราจึงได้เห็นวิวัฒนาการใหม่ๆ ของมันอยู่

เสมอ เพื่อไม่ให้ความกลัวกลายเป็นเรื่องน่าเบื่อ ไม่ว่าจะ

ผ่านไปกี่ยุคกี่สมัยก็ตาม และประการสุดท้าย 

	 (5) “ผี” เหมือนความรักที่ไม่มีวันตาย ไม่มีวัน

หมดมุก โดยรูปแบบของผีก็จะขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ

แวดลอ้ม และความหลากหลายทางวฒันธรรม ผจีงึกลาย

เป็นเครื่องหมายของความกลัว คล้ายกับอารมณ์ใคร่ของ

ความรัก 

	 จากการรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้วิจัยมอง

เห็นถึงศักยภาพของภาพยนตร์ผีไทย หรือภาพยนตร์

สยองขวัญของไทย โดยใช้กรณีศึกษาจากภาพยนตร์ไทย

เรื่อง Black Full Moon วันหมาหอนที่ค่ายลูกเสือเป็น

กรณีศึกษาของการผลิตภาพยนตร์ไทยด้วยการควบคุม

ต้นทุน เน่ืองจากจากท่ีกล่าวมาข้างต้นภาพยนตร์สยอง

ขวญัยงัสามารถทำ�ตลาดในประเทศไดไ้มว่่าจะผา่นไปกียุ่ค

สมัยและรวมถึงการทำ�ตลาดในต่างประเทศในกลุ่ม

ประเทศอาเซยีนและกลุม่ประเทศเอเชยีอืน่ ๆ  ดว้ย โดยนำ�

แนวคิดเรื่องเล่าที่เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมเอเชียที่มีเรื่อง

เล่าเกี่ยวกับผีมาเป็นแนวคิดหลักของภาพยนตร์เรื่องนี้ 

วัตถุประสงค์

	 (1) เพื่อสร้างสรรค์ภาพยนตร์แนวสยองขวัญที่

มีเรื่องเล่ามาจากเหตุการณ์จริง และเป็นเรื่องเล่าที่ได้รับ

การยอมรบัจากคนตน้เรือ่งดา้นการเลา่เรือ่งสยองขวญัวา่ 

ควรพัฒนาเรื่องเล่าไปสู่การเป็นภาพยนตร์สยองขวัญ

	 (2) เพื่อสร้างสรรค์ภาพยนตร์แนวสยองขวัญที่

มีการควบคุมต้นทุนการผลิตเพื่อสร้างให้เกิดการอยู่รอด

ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคปัจจุบัน 

กรอบแนวคิดในการวิจัย

	 งานวิจัยครั้งนี้ได้ใช้กรอบแนวคิดเรื่องงานวิจัย

เชิงสร้างสรรค์ซ่ึงเป็นการผสมผสานระหว่างศาสตร์ด้าน

การสร้างสรรคง์านศลิปะ  กรอบแนวคดิด้านกระบวนการ

ผลิตภาพยนตร์และกรอบแนวคิดเรื่องภาพยนตร์สยอง

ขวัญโดยกรอบแนวคิดสามารถนำ�เสนอเป็นแผนภาพดัง

ต่อไปนี้ 



32

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

• ขั้นพัฒนา (Development) 	    •

• ขั้นถ่ายทำ� (Production)		     •

• ขั้นหลังการถ่ายทำ�  (Postproduction  •	

• ขั้นหลังการถ่ายทำ�  (Postproduction) •		

		

กำ�หนดแนวคิด

• ออกแบบร่าง

• พัฒนาแบบ

การประกอบสร้าง

• การเก็บรายละเอียด

การนำ�เสนอผลงาน

• การประเมินผล

กระบวนการผลิตภาพยนตร์

แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง

	 (1) แนวคิดการวิจัยเชิงสร้างสรรค์

	 การวจัิยเชงิสร้างสรรค์เป็นการวจัิยทีม่ต้ีนกำ�เนดิ

จากสาขาศลิปะ ซ่ึงแนวทางทีส่าขาศิลปะใชใ้นการพฒันา

องค์ความรู้มี 2 รูปแบบหลัก คือ การสร้างสรรค์ศิลปะ

วิชาการ สร้างสรรค์ศิลปะ-วิจัยและการวิจัยศิลปะ การ

สร้างสรรค์ศิลปะ-วิจัย เป็นการทำ�งานสร้างสรรค์โดย

ใหก้ารปฏิบติัเปน็เครือ่งมอืนำ�ไปสูค่วามรูใ้หม่ๆ  ของสาขา

นั้น ๆ ผลสรุปของการสร้างสรรค์คืองานสร้างสรรค์ ผล

สรปุเปน็งานวจิยักค็อืงานวจัิย สว่นการวจัิยศิลปะเปน็การ

ศึกษาหรือการค้นคว้าอย่างมีระบบด้วยวิธีวิทยาการวิจัย

เพือ่ใหไ้ดม้าซึง่ขอ้มลูคำ�ตอบหรอืขอ้สรปุรวมทีจ่ะนำ�ไปสู่

ความกา้วหน้าทางวชิาการหรอืเอือ้ตอ่การนำ�วชิาการนัน้

ไปประยุกต์ (ปรีชา เถาทอง, 2557)

	 ศาสตราจารย์กิตติคุณ ดร.สุรพล วิรุฬห์รักษ์ 

อธิบายถึงกรอบคำ�อธิบายทางวิชาการในการประกอบ

สร้างงานศิลปกรรม (ศิลปวัตถุ-ศิลปะการแสดง) เพื่อ

วิเคราะห์ผลงานสร้างสรรค์ศิลปะ-วิจัย 7 ขั้นตอนดังต่อ

ไปนี้

	 1.1. การกำ�หนดแนวคิด (Design Conception)

(1) ความคิดที่จะสร้างสรรค์งานชิ้นนี้เกิดจากสิ่งใดบ้าง 

(2) การนำ�ความคิดจากสิ่งเหล่านั้นมาประมวลกันเป็น

แนวคิดของท่านมีวิธีการอย่างไร (3) แนวคิดที่เกิดข้ึนมี

หลายแนว ท่านเลือกแนวใดมาพัฒนาเพราะเหตุใดและ

มีวิธีการอย่างไร และ (4) แนวคิดของท่านมักมีกรอบ

ความคิดกำ�กับ ท่านจำ�กัดขอบเขตของงานศิลปกรรม

อย่างไร

	

	 1.2 การออกแบบร่าง (Design Visualization) 

	 (1) การออกแบบร่าง เป็นการแปรความคิดใน

ข้อที่ 1 ให้เป็นรูปร่างชัดเจนแทนคำ�อธิบาย ท่านแปร

อย่างไร และ (2) การออกแบบร่างอาจมีหลายช้ินเพื่อ

พิจารณาความเป็นไปได้ จากนั้นท่านเลือกแบบใดแบบ

หนึ่งมาพัฒนาต่อ ท่านมีเหตุผลทางวิชาการในการเลือก

อย่างไร เปรียบเทียบให้เห็นชัดเจน

	 1.3 การพฒันาแบบ (Design Development) 	

(1) การพัฒนาแบบร่างที่เลือกแล้วในข้อที่ 2 ให้เป็นแบบ

จรงิทีม่รีายละเอียดครบถ้วนมข้ัีนตอนอยา่งไร (2) การทำ�

แบบจริงต้องคำ�นึงถึงปัจจัยในการประกอบสร้างหลาย

อยา่ง อาท ิวัสด ุ วธิกีาร ข้ันตอนการทำ�งาน เทคนคิพเิศษ 

รายละเอียดที่สำ�คัญ การปรับแบบให้เหมาะสมยิ่งขึ้น 

ท่านใช้วิชาการในแต่ละขั้นตอนอย่างไร อธิบายการปรับ

ทัง้ทีส่ำ�เรจ็และไมส่ำ�เรจ็ หรอืสำ�เรจ็นอ้ยกวา่ทีท่า่นมุง่หวงั 

และ (3) การทำ�แบบจรงิมกีารเขยีนแบบรายละเอยีดเทา่

จรงิในบางรายการเพือ่ใหน้ำ�ไปใชใ้นการประกอบสรา้งได้

แม่นยำ� ท่านมีวิธีเขียนแบบรายละเอียดที่ว่านี้อย่างไร

	 1.4 การประกอบสร้าง (Design Construction)  

	 (1) การประกอบสร้างเป็นการผลิตผลงานจริง 

ท่านต้องจัดเตรียมปัจจัยต่าง ๆ ในการประกอบสร้าง

อยา่งไร (2) การประกอบสร้างมขีัน้ตอนโดยละเอยีดอยา่งไร

บา้ง แตล่ะขัน้ตอนมคีวามสำ�คญัอยา่งไร (3) ในระหวา่งการ

ประกอบสร้างมักมีปัญหาเกิดขึ้นในลักษณะต่าง ๆ ที่ท่าน

คน้พบเหตแุห่งปญัหาและใชห้ลกัวิชาใดแกไ้ขใหส้ำ�เรจ็ลุล่วง 

(4) การประกอบสร้างอาจทำ�ให้ได้ประสบการณ์ใหม่ ๆ 

ท่านถอดประสบการณ์เหล่านั้นมาได้หรือไม่ อย่างไร
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กำ�หนดแนวคิด

• ออกแบบร่าง

• พัฒนาแบบ

การประกอบสร้าง

• การเก็บรายละเอียด

การนำ�เสนอผลงาน

• การประเมินผล

	 1.5 การเก็บรายละเอียด

	 (1) การเก็บรายละเอียดเป็นขั้นตอนท่ีสำ�คัญท่ี

ทำ�ให้ผลงานศิลปะสมบูรณ์ ท่านได้ทำ�งานตามขั้นตอนนี้

อย่างไรบ้าง แต่ละขั้นตอนมีวิธีการเก็บรายละเอียด

อย่างไร (2) ผลของการเก็บรายละเอียดทำ�ให้งานศิลปะ

ดีขึ้นกว่าก่อนเก็บรายละเอียดอย่างไร และ (3) 	การเก็บ

รายละเอียดมีความรู้ใหม่ที่ท่านพบหรือไม่ อย่างไร

	 1.6 การนำ�เสนอผลงาน (Design Presentation) 

(1) ผลงานศิลปกรรมย่อมมีรูปลักษณ์แตกต่างกันไปตาม

สาขาวชิาและเฉพาะชิน้งาน ซ่ึงตอ้งนำ�ผลงานมาเสนอให้

สาธารณชนได้ดูได้ฟัง ดังนั้นการนำ�เสนอผลงานจึงต้องมี

วิธีการทีเ่หมาะสม ทา่นมีวธิกีารนำ�เสนออยา่งไรบา้ง และ

วิธีที่ท่านตัดสินใจเลือกทำ�นั้นดีอย่างไร(2) การตัดสินใจ

เลือกบุคคล วันเวลา สถานที่ และปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องใน

การนำ�เสนอผลงาน และ (3) การประมาณการผลลัพธ์

และผลที่ได้รับจริง (จำ�นวนวัน เวลา รอบที่แสดง คนดู 

ฯลฯ)

	 1.7 การประเมินผล (Design Evaluation)

	 (1) การประเมนิผลควรวดัจากอยา่งนอ้ย 3 กลุม่

คือ ผู้ร่วมระดับบริหาร ผู้ร่วมงานระดับปฏิบัติการ ผู้ชม

ผลงาน (2) การประเมินผลผู้ชมควรวัดจากนิทรรศการ

ทางทัศนศิลป์หรือศิลปะการแสดงควรมีการนับจำ�นวน

และการประเมินความรับรู้ ความคิดเห็น วิธีการควรเป็น

อยา่งไร เหตผุลในการเลอืกวธินีัน้ (3) ข้อมลูของผูช้มควร

อภปิรายใหเ้หน็วา่มผีลอยา่งไรต่องานศลิปกรรมทีจั่ดแสง

และ (4) ความคดิเหน็ของผูช้มทีก่รอกแบบสอบถามหรอื

เขยีนลงในสมดุเยีย่มชมเปน็อยา่งไรและสะทอ้นแนวทาง

อะไรต่องานศิลปกรรมที่แสดง

	

	 (2) แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตภาพยนตร์

 	 กระบวนการในการผลติภาพยนตร์เปน็กระบวน

การสำ�คัญในธุรกิจของการผลิตภาพยนตร์ มีบุคลากร

เพียงไมก่ีต่ำ�แหนง่ ได้แก ่ผูอ้ำ�นวยการสรา้ง ผูค้วบคมุการ

ผลติและผู้จดัการกองถา่ย ท่ีจะอยูท่ำ�งานในกระบวนการ

ผลิตภาพยนตร์ครบทั้งกระบวนการต้ังแต่เริ่มต้นจนถึง

สุดท้าย แบสเตียน คลีฟ (2006: 91-92) กล่าวถึง

กระบวนการผลิตประกอบด้วย 4 ขั้นตอนได้แก่

	 2.1 ข้ันพัฒนา (Development) ในข้ันนี้ผู้

อำ�นวยการสรา้งตอ้งคน้ควา้เพือ่หาวตัถุดบิเพือ่พฒันาไป

เปน็ภาพยนตรท์ีป่ระสบความสำ�เร็จ แรงบนัดาลใจมาจาก

บทประพันธ์ดั้งเดิม นิยาย บทละครเวที เรื่องเล่า  นิยาย 

หนังสือ วารสาร เรื่องจริงในชีวิต เพลงป๊อปที่นิยม หรือ

มาจากภาพยนตรเ์รือ่งอืน่ เมือ่คดัเลอืกแรงบนัดาลใจเพ่ือ

นำ�มาพฒันาเป็นแนวคดิของภาพยนตรไ์ดแ้ลว้ ในสว่นตอ่

ไปคือการคัดเลือกบุคลากรท่ีมีความสามารถในการ

ทำ�งาน ได้แก่ นักแสดง ผู้กำ�กับ ผู้จัดการกองถ่าย ซึ่งเป็น

บุคลากรหลักในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ ภาพยนตร์คือ

ผลติภัณฑ ์ความบันเทงิคอืธรุกจิ ดงันัน้การคัดเลอืกดารา

นำ�แสดงมคีวามสำ�คญัเชน่กนั ยกตวัอยา่งเชน่ นกัแสดงที่

ยงัไมม่ชีือ่เสยีงมากนกักพ็ฒันาไปสูน่กัแสดงทีเ่ปน็ดาวเจดิ

จรสัไดห้ากภาพยนตรเ์ร่ืองนัน้เกดิประสบความสำ�เรจ็ เช่น

เดียวกันในกรณีผู้กำ�กับที่ยังไม่มีชื่อเสียงมากนัก หรือสตู

ดิโอภาพยนตร์ที่ยังไม่มีชื่อเสียงมากนัก ก็สามารถเป็นท่ี

รู้จักได้เพิ่มขึ้นหากภาพยนตร์เรื่องนั้นเกิดประสบความ

สำ�เร็จในตลาดภาพยนตร์ กล่าวโดยสรุปในขั้นพัฒนานี้ 

หลงัจากทีผู่อ้ำ�นวยการสรา้งมแีนวคดิภาพยนตรท์ีชั่ดเจน

แล้ว ความชัดเจนในเรื่องบทภาพยนตร์ รวมถึงข้อตกลง

ของนักแสดงและผู้กำ�กับ หลังจากนั้นผู้อำ�นวยการสร้าง

จงึสามารถกำ�หนดงบประมาณหรอืทนุสรา้งภาพยนตร์ได้

	 2.2 ข้ันเตรียมการถ่ายทำ� (Preproduction) ใน

ส่วนข้ันตอนนี้บุคลากรผู้มีบทบาทหลักคือผู้จัดการกอง  

โดยทำ�หน้าที่การแตกรายละเอียดต่าง ๆ ของบท

ภาพยนตร์ (Screenplay Breakdown)  การจัดตาราง

ถ่ายทำ�ภาพยนตร์ (Shooting Schedule) การสำ�รวจ

สถานท่ีถ่ายทำ� (Location Scouting) การจัดทำ�งาน

ประมาณในการถ่ายทำ� (Budget) การคัดเลือกนักแสดง 

(Casting) การขออนุญาตต่าง ๆ  (Permits)   การจัดจ้าง

ทมีงาน (Hiring Staff and Crew) การควบคมุดแูลหนว่ย

การผลติ (Unit Supervision) การดำ�เนนิการดา้นพธิกีาร

ขออนุญาต (Permit Clearance) การเช่าอุปกรณ์ 

(Equipment Rental) การประกันภัย (Insurance) 

การเตรียมการหลังการถ่ายทำ� (Postproduction 

preparation) ฯลฯ  

	 2.3 ขั้นการถ่ายทำ� (Production) เป็นขั้นตอน

ของการเริ่มถ่ายทำ�ภาพยนตร์ การลงมือถ่ายทำ�เริ่ม

เคลื่อนย้ายจากสำ�นักงานชั่วคราวที่เตรียมการถ่ายทำ�ไป

สู่สถานที่ถ่ายทำ�หรือที่เรียกว่า “หน้าเซ็ต” ผู้ช่วยผู้กำ�กับ

มีหน้าที่รับผิดชอบต่อการไหลของข้อมูลข่าวสารและ

ความต่อเนื่องของการถ่ายทำ�หน้าเซ็ต  ผู้จัดการกองถ่าย

ต้องมีหน้าท่ีประสานงานและควบคุมงานให้เป็นไปตาม
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งาน 4 ขั้นตอนได้แก่ การบล็อกกิ้ง (Blocking) การจัด

แสง (Lighting) การซอ้มรอบสดุทา้ย (Final Rehearsals) 

และการถ่ายทำ� (Shooting) โดยในขั้นตอนนี้ทีมงานจะ

มี “แผนงานการถ่ายทำ�” (Call Sheet) เป็นกำ�หนดว่า

ในแตล่ะวนัจะมกีารถา่ยทำ�ทัง้หมดกีฉ่าก มฉีากอะไรบา้ง 

นักแสดงคนไหนที่ต้องปรากฏในฉากที่ถ่ายทำ�และต้อง

ปรากฏตวัเมือ่ไร อปุกรณป์ระกอบฉากแตล่ะฉาก รวมถงึ

ในกรณีที่มีฉากที่ต้องมีฝ่ายเทคนิคภาพพิเศษเข้ามา

เกี่ยวข้องด้วย จะได้ให้ฝ่ายเทคนิคภาพพิเศษเข้ามาช่วย

กำ�หนดภาพในการถ่ายทำ� ทำ�ให้การถ่ายทำ�ในแต่ละวัน

เป็นไปตามแผนถ่ายทำ�ที่กำ�หนดไว้ ช่วยควบคุมงบ

ประมาณถา่ยทำ�ไปตามแผนทีว่างไว ้หลงัจากทีถ่า่ยทำ�ใน

แตล่ะวันจบลง ทมีงานซึง่ประกอบด้วยผูอ้ำ�นวยการสรา้ง 

ผู้กำ�กับ ผู้กำ�กับภาพ ผู้จัดการกองและผู้ช่วยผู้กำ�กับ มี

การประชุมกันเพื่อเตรียมงานในการถ่ายทำ�วันต่อไป ซึ่ง

ในขั้นตอนนี้ถือว่ามีความสำ�คัญเพื่อสรุปปัญหาที่เกิดข้ึน

ในวันถ่ายทำ� เป็นการคาดการณ์ถึงปัญหาที่จะเกิดขึ้นได้

และปอ้งกนัปญัหาตา่ง ๆ  ทีจ่ะเกดิขึน้อยา่งรัดกมุมากทีส่ดุ 

	 2.4 ขั้นหลังถ่ายทำ� (Postproduction) หลัง

จากที่ภาพยนตร์ ถ่ายทำ�เสร็จเรียบร้อย งานผลิต

ภาพยนตร์จะเขา้สูก่ระบวนการขัน้ตอนสดุทา้ยคือการตัด

ต่อภาพยนตร์ (Editing) การทำ�ดนตรีประกอบ  (Sound 

Effects) การผลิตด้านเสียง (Music Production) การ

ทำ�เทคนิคพิเศษด้านภาพ (CG) 

	 (3) แนวคิดเรื่องภาพยนตร์สยองขวัญ

	 “หนังผี” หรือที่คนไทยมักจะใช้เรียกในภาษา

อังกฤษว่า Horror ในความหมายของคนไทยเปน็การกลบั

สู่โลกมนุษย์ของผู้ที่ตายไปแล้ว นั่นก็คือผี หรือวิญญาณ 

ขณะที ่“Horror” หมายถงึภาพยนตรท์ีน่ำ�เสนอหรอืถา่ย

ทำ�ให้เกิดอารมณ์สะพรึงกลัว อาจจะเป็นเรื่องราวที่เกี่ยว

กับคนที่ตายไปแล้ว หรือภาพยนตร์ที่สร้างบรรยากาศให้

เกิดความรู้สึกเช่นนั้น เช่น เคานท์ดาวน์ ของนัฐวุฒิ พูน

พิริยะ จัดอยู่ในกลุ่ม Horror

	 เรื่ องผีนั้น เป็นวัฒนธรรมของเอเชียและ

วัฒนธรรมของตะวนัออก ผคีอืการกลบัมาลา้งแคน้ของผู้

ที่ถูกกระทำ�และยังไม่หลุดพ้น จึงยังคงวนเวียนอยู่ในโลก

ของมนุษย์ หนังผีเอเชียมักได้รับการถ่ายทอดในมิติของ

สิ่งเร้นลับเหนือธรรมชาติ ไม่สามารถอธิบายทาง

วิทยาศาสตรไ์ด ้หนงัผทีีเ่ปน็ตำ�นานของโลกมกัจะมาจาก

เอเชีย  ไม่ว่าจะเป็นญี่ปุ่นหรือเกาหลีใต้ จนเป็นที่รู้จักกัน

ในนามวา่ J-K horror (Japanese and Korean horror)  

ก่อนท่ีจะถูกหนังผีไทยช่วงชิงตลาดไปหลังจากความ

สำ�เร็จของ ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ (อัญชลี ชัยวรพร, 

2559: 36-37)

	 การศึกษาถึงสยองขวัญของเอเชียทั้งหมด

เป็นการศกึษาถึงเร่ืองศาสนาแบบรว่มสมยัและความเป็น

โลกาภิวัตน์ ซ่ึงศึกษาในขอบเขตของเนื้อหาภายใน 

ระหวา่งและระดบัพเิศษ (Knee, 2009: 69) แนวทางการ

ศึกษาเร่ืองประเภทภาพยนตร์ ส่วนใหญ่ศึกษาการเช่ือม

โยงของภาพยนตรส์ยองขวญัเอเชยี และไมไ่ดศ้กึษาลงลกึ

ถึงภาพยนตร์สยองขวัญของแต่ละประเทศ  

	 ขณะท่ีภาพยนตร์เอเชียสยองขวัญแนวใหม่มัก

จะสร้างเนื้อหาและรูปแบบของภาพท่ีนำ�เสนอโดยมีการ

พัฒนามากกวา่ทศวรรษที่ผ่านมา และพบว่ามกีารใช้การ

อา้งองิจากผูช้มมากข้ึน จงึเรยีกวา่ ภาพยนตรเ์อเชยีสยอง

ขวัญแนวใหม่ อย่างไรก็ตามศาสตร์แห่งการเล่าเรื่องและ

การสื่อสารด้วยภาพยังคงมีบทบาทสำ�คัญในฐานะองค์

ประกอบพืน้ฐานของภาพยนตร ์ซ่ึงเป็นธรรมเนยีมปฏบัิติ

ตราบเท่าที่ยังคงอยู่ในความสนใจอย่างมาก นอกจากนั้น

ภาพยนตร์เอเชียสยองขวัญแนวใหม่เป็นการนิยาม

ประเภทภาพยนตรท์ีม่คีวามเชือ่มโยงชองทศวรรษก่อนที่

ภาพยนตร์ประเภทนี้จะได้รับความสนใจจากนานา

ประเทศมากขึ้น

ระเบียบวิธีวิจัย

	 การศึกษาถึงการสร้างสรรค์และการผลิต

ภาพยนตรค์วบคมุต้นทนุ กรณศีกึษา Black Full moon 

ดำ�เนินการศึกษาตามแนวทางการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ 7 

ขั้นตอนได้แก่

	 (1) การกำ�หนดแนวคดิคือการศกึษาถึงท่ีมาของ

แนวคิดในการสร้างสรรค์

	 (2) การออกแบบรา่งคือการแปรความคดิในขัน้

ตอนที่ 1  ให้เห็นเป็นรูปธรรม

	 (3) การพฒันาแบบคอืการพฒันาแบบร่างทีเ่ลอืก

แล้วในข้อที่ 2  ให้เป็นแบบจริงที่มีรายละเอียดครบถ้วน

	 (4) การประกอบสร้างคือกระบวนการสร้างสรรค์ 

ผลงานจริง

	 (5) การเก็บรายละเอียดคือกระบวนการในการ

เผยแพร่ผลงานสร้างสรรค์
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	 (6) การนำ�เสนอผลงานคือกระบวนการในการ

เผยแพร่ผลงานสร้างสรรค์

	 (7) การประเมินผลคือการศึกษาความคิดเห็น

ของผู้ร่วมงานและผู้ชมผลงาน  

	 ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการศึกษาถึงการ

สรา้งสรรคภ์าพยนตร์สยองขวญัและการผลติแบบควบคมุ

ต้นทุน  กรณีศึกษา Black Full moon (คืนหอนที่ค่าย

ลูกเสือ) โดยมีขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลดังต่อไปนี้

	 (1)  การสงัเกตการณแ์บบมสีว่นรว่ม  โดยผูว้จิยั

ทำ�หน้าที่เป็นผู้อำ�นวยการสร้างฝ่ายบริหาร (Executive 

Producer)  ของภาพยนตร์สยองขวัญเรื่อง Black Full 

moon (คืนหมาหอนที่ค่ายลูกเสือ)

	 (2) การสมัภาษณ์เจาะลกึผูใ้หข้อ้มลูสำ�คญั ได้แก ่ 

ผู้กำ�กับภาพยนตร์  คนต้นเรื่องที่เล่าเรื่องค่ายลูกเสือร้าง  

	 (3) รวบรวมเอกสารที่เก่ียวข้องกับการผลิต

ภาพยนตร์เรื่อง Black Full Moon วันหมาหอนที่ค่าย

ลูกเสือ ได้แก่ บทภาพยนตร์ แผนงานการถ่ายทำ� (Call 

Sheet) ภาพโปสเตอร์ ข้อมูลของกระแสภาพยนตร์ใน         

เฟซบุ๊กของ Logo Motion Pictures 

ผลการวิจัย

	 การนำ�เสนอผลการวจัิยโดยใชก้รอบแนวคดิตาม

แนวทางการวิ จัยเชิงสร้างสรรค์ 7 ขั้นตอนของ

กระบวนการสรา้งสรรคภ์าพยนตรส์ยองขวญัเรือ่ง Black 

Full Moon วันหมาหอนที่ค่ายลูกเสือ โดยมีขั้นตอนการ

ดำ�เนินงานดังต่อไปนี	้

	 (1) การกำ�หนดแนวคิด 

	 การกำ�หนดแนวคิดในการผลิตภาพยนตร์ไทย

ของค่ายโลโก้ โมชันพิคเจอร์ส มาจากประสบการณ์จาก

การเปิดบูธขายภาพยนตร์ไทยของบริษัทฯ ในตลาดขาย

ภาพยนตร์ต่างประเทศ โดยเฉพาะในตลาด Marche du’ 

Film ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ 

ครั้งที่ 70 ช่วงวันที่ 17-28 พฤษภาคม 2560 และจากการ

เจรจาธุรกิจกับผู้ซ้ือภาพยนตร์ไทยจากหลายๆ ประเทศ  

เช่น  มาเลเซีย (Lee, J., กรรมการผู้บริหาร บริษัท อังกอ

ฟิล์ม จำ�กัด, สัมภาษณ์ 22 พฤษภาคม 2560) สิงคโปร์  

(Wee, S.B., ผู้อำ�นวยการฝ่ายจัดจำ�หน่ายและการตลาด 

บริษัท เอ็มเอ็มทู  เอนเตอร์เทนเม้นท์ จำ�กัด, สัมภาษณ์, 

18 พฤษภาคม 2560) อินโดนีเซีย ไต้หวัน (Lee, J., เจ้า

หนา้ทีฝ่า่ยจัดจำ�หนา่ย บรษิทั ดพีจอย เอนเตอรเ์ทนเมนท ์

จำ�กัด, สัมภาษณ์ 23 พฤษภาคม 2560)  พบว่า บริษัทผู้

ซ้ือดังกล่าวมีความสนใจซ้ือคือภาพยนตร์แนวสยองขวัญ  

และภาพยนตร์แนวบู๊แอ็คชัน และในจำ�นวนหลาย ๆ 

บริษัทได้ซื้อภาพยนตร์ไทยสยองขวัญไปจัดจำ�หน่ายใน

ประเทศตนเองจนประสบความสำ�เร็จมาแล้ว 

	 ทั้งนี้ผู้อำ�นวยการสร้าง ผู้อำ�นวยการสร้างฝ่าย

บริหารและทีมพัฒนาแนวคิดเรื่องประชุมทีมโดยกำ�หนด

แนวคิดในการสร้างภาพยนตร์เรื่องใหม่ว่า  จะนำ�เรื่องเล่า

สยองขวัญที่มีความน่าสนใจและสามารถพัฒนาเป็น

ภาพยนตร์เรื่องยาวได้ เมื่อพูดถึงเรื่องเล่าน้ีสามารถสร้าง

กระแสการติดตามอยากชมภาพยนตร์อย่างแน่นอน หลัง

จากประชุมทีมได้ข้อสรุปว่า เรื่องเล่าของค่ายลูกเสือร้าง 

จงัหวดัระยองมีความโดดเด่นมากท่ีสุด  คนต้นเรือ่งคอืคณุ

หมี (ชัยรัตน์ ขันทอง) เป็นคนเล่าเรื่องค่ายลูกเสือร้าง 

จังหวัดระยองโดยให้เล่าผ่านรายการวิทยุโกสต์เรดิโอ เมื่อ

ประมาณพฤศจิกายน 2559  และเรื่องราวน้ีมีการลงใน

เวบ็ไซต์พนัทิปดอทคอม “เรือ่งคา่ยลูกเสือ-คุณหมี ทัง้ภาค 

1-2  (แบบอ่านสำ�หรับคนที่ยังไม่ได้ฟังครับ) (สืบค้นวันที่  

15 มนีาคม 2560 http://pantip.com/topic/35928867) 

	 (2) การออกแบบร่าง  

	 ข้ันตอนของการออกแบบร่ า งนี้ ผู้ กำ �กับ

ภาพยนตร์ทำ�หน้าที่ในการเขียนบทภาพยนตร์  หลังจาก

ท่ีได้พูดคุยถึงแนวคิดเรื่องภาพยนตร์สยองขวัญโดยมี

แนวคิดจากค่ายลูกเสือร้าง จังหวัดระยอง ผนวกกับ

แนวคิดให้มีลักษณะ “เรียลิตี” โดยมีโครงสร้างเรื่อง 

(Treatment) ในขั้นตอนการเขียนบท  โดยผู้อำ�นวยการ

สรา้งในการออกแบบเนือ้เรือ่งกบัเขียนบท โครงสรา้งเรือ่ง 

(Treatment) มทีัง้หมด 2 รา่งดว้ยกนั คือการพฒันาเรือ่ง

เค้าเรื่องเดิม  เรื่องเล่าของพี่ขาว ผนวกกับแนวคิดเร่ือง 

“เรียลิตี” 

	 “จากเรื่องที่มีอยู่แล้ว มีความน่ากลัวอยู่ แต่

สถานที่พอไปดูจริงๆ ก็ยังไม่พบอะไรมากนัก อาจจะ

เพราะเราไปสำ�รวจสถานท่ีถ่ายทำ�ในเวลากลางวัน หาก

มองในแงค่วามเปน็หนงั ไมส่ามารถทำ�ใหค้นรูส้กึอะไรได้

เลย จึงมาคิดโจทย์ใหม่ว่า แทนที่จะไปทำ�หนังแบบกลัวผี 

ในที่ ๆ รู้ว่าต้องเจอผี ก็เปลี่ยนเป็นเรื่องตลกร้ายท้าทาย 

ไม่รู้จักกาลเทศะ จนเหตุการณ์บานปลายแทน  แรกเริ่ม

ได้ค้นคว้าข้อมูล ก็พบว่า สถานท่ีนี้ไม่ใช่ของใหม่ และมี

คนไปมาก่อนหน้าแล้วโดนผีเล่นงาน แต่ต่อมาก็มี “กลุ่ม

บฟัีคโกสต”์ เข้ามาหกัลา้งความเชือ่จนหมดแลว้ พวกเขา
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ไปท้าพิสูจน์กันจนมาหมดแล้วไม่เห็นเจอ” (พิรุณ อนุ

สุริยา, สัมภาษณ์ 10 กรกฎาคม 2560)

	 หลังจากที่ผู้กำ�กับได้โครงสร้างเร่ืองหลังว่าจะ

เป็นกลุ่มวัยรุ่นออกแนวท้าทายสถานที่ค่ายลูกเสือ ผู้

อำ�นวยการสร้างคัดเลือกนักแสดงวัยรุ่น 7 คนโดยส่วน

หน่ึงของนักแสดงวัยรุน่ชายมาจากผูจ้ดัการดาราของชอ่ง 

3 ซึ่งกำ�ลังอยากจะปั้นนักแสดงกลุ่มนี้อยู่   อีกส่วนหนึ่งก็

สืบคน้จากอนิสตาแกรมทีเ่ปน็นกัแสดงหนา้ใหมแ่ละยอด

คนติดตามพอสมควร การใช้นักแสดงหน้าใหม่เป็นการ

ประหยดังบประมาณการผลติเนือ่งจากคา่ตวันกัแสดงยงั

ไม่สูงมากนัก แต่สิ่งที่ต้องทำ�คือการฝึกฝนการแสดง 

(Workshop)  ซึ่งเป็นส่วนที่ใช้เวลา แต่เพื่อความสมจริง

ของการแสดงและความเข้าใจบทบาทตัวละครที่ได้รับ

	 (3) การพัฒนาแบบ

	 หลังจากที่มีการเขียนบทภาพยนตร์โดยวาง

โครงสร้างเรื่องแบบคร่าว ๆ ไว้ก่อนเนื่องจากแนวคิดใน

การพัฒนาเรื่องจะเป็นแนว “เรียลิตี” จำ�เป็นต้องมีการ

ปรับบทภาพยนตร์ไปตามสถานที่ถ่ายทำ�ในภาพยนตร์

เรื่องนี้  เนื่องจากสถานที่มีข้อจำ�กัดในลักษณะที่มีความ

คล้ายคลึงกันคือ ป่ารกทึบ  โครงสร้างเรื่องจึงมีลักษณะ

เปดิเพ่ือให้มกีารปรบัเปลีย่นบทเพือ่ใหเ้ขา้กบัสถานทีถ่า่ย

ทำ�จริง  ในขั้นตอนของการพัฒนาแบบก็เริ่มคัดเลือกทีม

งานมาทำ�งานในด้านต่าง ๆ  และเปดิโอกาสให้กบัทีมงาน

หนา้ใหม ่เนือ่งจากต้องการควบคุมต้นทนุในการผลติ รวม

ถึงวิธีการถ่ายทำ�สำ�หรับภาพยนตร์เร่ืองน้ี การวางเป็น

โครงสร้างเร่ืองจะมีลกัษณะยดืหยุน่สูง จึงต้องการทมีงาน

ทีม่คีวามใหมเ่พือ่ให้ไมติ่ดกบัลกัษณะการทำ�งานแบบกอง

ภาพยนตร์อื่น ๆ ที่บุคลากรในทีมงานจะมีลักษณะ

ต้องการบทภาพยนตร์ที่มีลักษณะชัดเจนแล้ว

	 นอกจากนี้การวางตัวนักแสดงเน่ืองจากใน

ภาพยนตรเ์รือ่งนีน้กัแสดงหลกัจะเป็นกลุ่มวยัรุน่ ผูอ้ำ�นวย

การสร้างจึงมองถึงนักแสดงหน้าใหม่ที่มีศักยภาพในการ

แสดงค่อนข้างสูงเนื่องจากวางเป็นโครงสร้างเรื่อง  

ต้องการความยืดหยุ่นของนักแสดงอย่างมาก นักแสดง

หน้าใหม่ยงัไมต่ดิกรอบการแสดงมากนกั ทำ�ใหม้ลีกัษณะ

ปรับตัวเข้ากับบทได้เป็นอย่างดี โดยเน้นการฝึกให้นัก

แสดงมีการฝึกซ้อมบทต่าง ๆ  (Workshop) ทั้งบทที่ไม่ใช่

บทภาพยนตร์เร่ืองนีโ้ดยตรงเพือ่ฝกึการแสดงและละลาย

พฤติกรรมร่วมกันของนักแสดงทั้งกลุ่ม ทั้งนี้การฝึกการ

แสดงนี้จะทำ�ให้นักแสดงท้ังกลุ่มเข้าใจระบบการทำ�งาน

ของผู้กำ�กับ เข้าใจวิธีการสื่อสารของผู้กำ�กับและสิ่งท่ีผู้

กำ�กับต้องการจากนักแสดงทั้งกลุ่ม ซึ่งนักแสดงในเรื่องนี้

เป็นนักแสดงวัยรุ่นมีทั้งหมด 7 คนด้วยกัน 

ทั้งนี้การผลิตภาพยนตร์เร่ืองนี้จะมีลักษณะแบบควบคุม

ต้นทุนสร้าง  แต่สิ่งสำ�คัญคือการแสดงและการถ่ายทอด

อารมณ์ของนักแสดงกลุ่มวัยรุ่นทั้ง 7  คนซึ่งการฝึกการ

แสดง (Workshop) จะชว่ยทำ�ใหก้ลุม่นกัแสดงเขา้ใจการ

แสดงภาพยนตร์มากขึ้น เนื่องจากนักแสดงบางคนเคย

แสดงละครมากอ่น ขณะท่ีนกัแสดงบางคนยงัไมเ่คยแสดง

ทั้งละครและภาพยนตร์มาก่อน ทำ�ให้การฝึกการแสดงนี้

จะช่วยใหน้กัแสดงท้ัง 7 คนเข้าใจจงัหวะและลกัษณะการ

ถ่ายทอดอารมณ์ท่ีใช้กับการแสดงภาพยนตร์มากข้ึน  

กล่าวคือการ แสดงต้องไม่มากเกินไปหรือไม่น้อยเกินไป 

แม้ว่านักแสดงวัยรุ่นทั้ง 7 คนเป็นนักแสดงหน้าใหม่ แต่

จากการฝึกการแสดง ทำ�ให้นักแสดงวัยรุ่นท้ัง 7 คน

สามารถแสดงศักยภาพในการแสดงออกมาได้อย่าง

เหมาะสมและมลีกัษณะเขา้กนัของบทบาททีแ่ตล่ะคนได้

รับจนเกิดความประหลาดใจว่า นักแสดงวัยรุ่นทั้ง 7 คน

สามารถแสดงความเขา้กนัของบทบาทไดอ้ยา่งเหมาะสม

	 (4) การประกอบสร้าง   

	 หลังจากที่งานในขั้นตอนต่าง ๆ เตรียมพร้อม

เรียบร้อย  ผูค้วบคุมการผลติ (Producer) ทำ�การวางแผน

การถ่ายทำ�โดยจัดส่งงบประมาณรายวันให้กับผู้อำ�นวย

การสร้างและกำ�หนดวันถ่ายทำ� โดยมีการกำ�หนดวันถ่าย

ทำ�กบันกัแสดงทกุคนในภาพยนตร์เร่ืองนี ้หลงัจากกำ�หนด

วันถ่ายทำ�ได้เรียบร้อย ผู้ควบคุมการผลิต (Producer) 

ทำ�การแตกรายละเอยีดบทภาพยนตรต์ามวันทีถ่า่ยทำ� ใน

ระหวา่งการประสานงานเพือ่ตดิตอ่ขอสถานทีค่า่ยลกูเสอื

ทีม่กีารจดักจิกรรมค่ายลกูเสอือยู ่ซึง่ไมใ่ชส่ถานทีจ่รงิของ

เรือ่งเลา่นี ้แตก่เ็กดิปญัหาวา่หลงัจากทีท่างเจา้ของคา่ยลกู

เสือแห่งนี้อนุญาตให้เข้าไปถ่ายทำ�ได้ แต่พอวันต่อมา

ปรากฏว่าติดต่อมาและปฏิเสธว่าไม่ยินดีให้เข้าไปถ่ายทำ� 

แม้ว่าทางผู้จัดการกองจะติดต่อประสานเรื่องค่าใช้จ่าย

สถานที่ตามงบประมาณที่เจ้าของค่ายลูกเสือต้องการ 

ทำ�ให้ต้องเลือกสถานที่จริงของเร่ืองเล่าในการถ่ายทำ�

ภาพยนตร์เรื่องนี้ ในช่วงระหว่างการถ่ายทำ�ภาพยนตร์

เรือ่งนีท้มีงานและนกัแสดงกพ็บเรือ่งลีล้บัเหนอืธรรมชาติ

ที่ไม่สามารถมีหลักฐานประกอบและอธิบายความเป็น

เหตุผลทางวิทยาศาสตร์ได้ นอกจากปัญหาสถานที่ ก็ยัง

พบปัญหาเกี่ยวกับการควบคุมต้นทุนการผลิต 
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

	 “ส่วนเรื่องงบประมาณ มีปัญหาเรื่องสถานที่ที่

หาไม่ได้ ก็ใช้วิธีหามุมกับตากล้องในการถ่ายวนอยู่ในป่า

ที่เดิมตลอดเรื่องแทน เรื่องงบพร็อพ ก็ใช้พร็อพท่ีหาได้

ง่าย แต่สามารถเล่าเรื่องได้ เช่น หัวกะโหลกปลอม ก็เป็น

ตัวช่วยในการเล่าเรื่อง เพราะถ้าคิดแบบหนังปกติ จะคิด

ในหลกัการท่ีวา่ พร็อพจะชว่ยเสริมความสมบรูณข์องภาพ 

หรือองค์ประกอบยังไง พองบน้อย ก็คิดให้แคบลงมาแค่

ว่า พร็อพช่วยเล่าเรื่องยังไงก็พอ อันไหนไม่เล่าเรื่องก็ตัด

ออก” (พิรุณ  อนุสุริยา, สัมภาษณ์ 10 กรกฎาคม 2560)

นอกจากปญัหาเรือ่งสถานที ่ยงัพบปญัหาในสว่นของการ

ควบคุมต้นทุนการผลิต 

	 “การควบคุมต้นทนุการผลติ ปจัจัยหลกัคอืเร่ือง

เวลา เปน็เวลาทีค่อ่นขา้งนอ้ย โชคดทีีค่นทีท่ำ�งานทีส่ง่ผล

ต่อปัจจัยหลักในเรื่องเวลา คือ ตากล้อง อย่างพี่ส่น (พีร

พันธ์ เหล่ายนตร์) เข้าใจในข้อจำ�กัดนี้ดี จึงทำ�หนังโดยจัด

ไฟน้อย ทำ�ให้ประหยัดเวลา และส่วนที่จะทำ�ให้เสียเวลา 

คือ การถ่ายแบบหนังปกติ ที่จะต้องมีการรับกว้าง รับ

แคบ รับหน้าตัวแสดงอีกคน ก็ปรับเป็นการถ่ายแบบดิบ 

ๆ เรียลิตีไปเลย” (พิรุณ  อนุสุริยา, สัมภาษณ์ 10 

กรกฎาคม 2560)

	 ในขั้นตอนการประกอบสร้าง มีการใช้กล้อง 

RED ที่เป็นกล้องดิจิทัลขนาดใหญ่ที่ใช้สำ�หรับการถ่าย

ภาพยนตร์ ทำ�ให้สามารถควบคุมต้นทุนการผลิตได้ 

เน่ืองจากกล้อง RED ถ่ายภาพยนตร์ออกมาเป็นข้อมูล

ภาพทางดจิิทลั โดยมกีารถา่ยขอ้มลูลงเคร่ืองคอมพวิเตอร ์

ซ่ึงทำ�ให้สามารถตรวจสอบเนื้อภาพยนตร์ที่ถ่ายทำ�ได้  

ทั้งนี้ มีในส่วนของการตัดต่อหน้ากอง เป็นส่วนสำ�คัญที่

จะทำ�ใหท้ราบถงึเน้ือภาพยนตรท์ีม่กีารถา่ยทำ�วา่ ปรมิาณ

เน้ือหาที่ถ่ายทำ�ตามฉากที่มีการกำ�หนดถ่ายมีปริมาณ

ความยาวกี่นาที รวมทุกฉากในทั้งวันที่ถ่ายมีความยาวกี่

ชัว่โมง ซ่ึงจะทำ�ใหท้มีถา่ยทำ�ทราบถงึเนือ้ภาพยนตรท่ี์พอ

เพียง หรือที่ต้องถ่ายเพิ่ม หรือที่ต้องถ่ายเติมได้ในแต่ละ

วนั และสามารถวางแผนถ่ายทำ�เพิม่เตมิเนือ้ภาพยนตรท์ี่

ยังไม่พอในวันถ่ายวันต่อ ๆ  ไปได้  วิธีการนี้จะเป็นวิธีการ

สำ�คญัทีท่ำ�ใหค้วบคมุตน้ทนุการผลติได ้โดยไมต่อ้งนดัควิ

เพิม่เตมิเพือ่ถา่ยทำ� ลกัษณะเชน่น้ีทำ�ใหง้บต้นทนุการผลติ

ภาพยนตร์บานปลาย

	 นอกเหนอืจากการตัดต่อหนา้กองแลว้ ยงัมสีว่น

ของการถ่ายโปสเตอร์ภาพยนตร์ในวันที่มีการถ่ายทำ�

ภาพยนตร์ด้วย เนื่องจากผู้อำ�นวยการสร้างต้องการ

อารมณ์สมจริงของนักแสดงทั้งหลาย และการถ่ายทำ�

โปสเตอร์ในวันที่มีการถ่ายภาพยนตร์ ทำ�ให้นักแสดง

แสดงถึงอารมณ์ไดเ้ตม็ท่ีเพราะเป็นการถ่ายโปสเตอรท์นัที 

ณ หน้าเซ็ต จะช่วยควบคุมงบต้นทุนการผลิตภาพยนตร์

ได้ เพราะถ้าต้องไปถ่ายโปสเตอร์ในสตูดิโอถ่ายภาพก็จะ

ทำ�ใหง้บตน้ทุนการผลติตอ้งเพิม่ข้ึนจากเดมิ เนือ่งจากการ

เช่าสตูดิโอในการถ่ายโปสเตอร์มีราคาค่อนข้างสูง 

	 (5) การเก็บรายละเอียด  

	 หลังจากท่ีภาพยนตร์ถ่ายทำ�เสร็จสมบูรณ์แล้ว 

ขั้ นตอนต่อมาก็คื อการ เก็บรายละเอี ยดซึ่ งตาม

กระบวนการคือ การดำ�เนินการหลังการถ่ายทำ� (Post-

production) ซึง่ประกอบดว้ยการตัดต่อภาพยนตร ์ การ

สร้างสรรค์ดนตรีประกอบภาพยนตร์และเพลงประกอบ

ภาพยนตร์ ท้ังนี้ผู้อำ�นวยการสร้างภาพยนตร์คัดเลือกผู้

ตัดต่อที่เคยร่วมงานกันมาก่อน เนื่องจากสามารถเข้าใจ

วธิกีารทำ�งานและแนวทางการตดัตอ่ภาพยนตรข์องผูต้ดั

ต่อท่านน้ีท่ีเคยร่วมงานกันมา และเป็นผู้มีประสบการณ์

ในการตัดต่อภาพยนตร์ไทยของค่ายอื่นๆ เป็นท่ียอมรับ

ในวงการภาพยนตรไ์ทยว่ามฝีมีอืในการตดัตอ่ภาพยนตร์

ให้ออกมาน่าสนใจและแปลกใหม่  ในส่วนของการ

สร้างสรรค์ดนตรีประกอบภาพยนตร์ได้อดีตผู้ทำ�ดนตรี

ประกอบซาวด์ต่างประเทศที่เคยร่วมงานกันมาก่อนใน

ภาพยนตร์เรื่องก่อนๆ ของบริษัท ทำ�ให้เคยเห็นผลงาน

และเชื่อมั่นในการทำ�งานอย่างสูง  ขณะที่การสร้างสรรค์

เพลงประกอบภาพยนตร์คัดเลือกนักร้องที่มีความ

สามารถในการแตง่เพลงทีม่แีนวสรา้งสรรค์แปลกใหม่ ซึง่

เป็นการสร้างสรรค์เพลงใหม่สำ�หรับประกอบภาพยนตร์ 

และนักร้องท่านนี้มีช่ือเสียงเก่ียวกับการสร้างสรรค์เพลง

ไทยในรูปแบบท่ีต่างประเทศให้การยอมรับและมีงานไป

แสดงตัวในต่างประเทศบ่อยคร้ังคือ ธชย ประทุมวรรณ 

(เก่ง ธชย)   

	 (6) การนำ�เสนอผลงาน  

	 การผลิตภาพยนตร์เรื่อง “Black Full Moon 

คืนหมาหอนที่ค่ายลูกเสือ” มีเปา้หมายหลักคือตลาดใน

ประเทศไทยเนื่องจากโครงสร้าง เรื่องพัฒนามาจากเรื่อง

เล่า มีกลุ่มคนติดตามเรื่องเล่าเรื่องนี้เป็นจำ�นวนมาก โดย

ดจูากการตัง้กระทูเ้รือ่งเลา่เรือ่งนีใ้นเวบ็ไซตพ์นัทปิ พบวา่

มีข้อความแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่องเล่านี้เป็น

จำ�นวนมาก การนำ�เสนอผลงานในเบือ้งตน้  ทางโลโก ้โม

ชันพิคเจอร์ส ได้นำ�โปสเตอร์ของภาพยนตร์เรื่องนี้โพสต์
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ลงในเฟซบุ๊กของค่ายเมื่อวันที่ 17 กรกฎาคม 2560                   

(เฟซบุ๊ค  Logo Motion Pictures) ทำ�ให้เห็นจำ�นวนผู้

สนใจเข้าชมโปสเตอร์ของภาพยนตร์เรื่องนี้ พบว่า มี

จำ�นวนคนเข้าดูจำ�นวนมาก เมื่อเทียบกับการโพสต์ของ

ค่ายเกี่ยวกับเรื่องอื่น ๆ ก่อนหน้านี้ 

	 เป้าหมายรองคือตลาดต่างประเทศ  ผู้วิจัยใน

ฐานะผู้อำ�นวยการสร้างภาพยนตร์ มีโอกาสเป็นตัวแทน

ของบริษัทเข้าร่วมเทศกาลภาพยนตร์ดังกล่าวในฐานะผู้

จัดการฝ่ายตลาดต่างประเทศ  ทำ�ให้มีรายชื่อของลูกค้า

ต่างประเทศ ไดแ้ก ่ มาเลเซยี อินโดนเีซยี สงิคโปร ์ฮอ่งกง 

เมียนมาร์ ไต้หวัน จีน ฝรั่งเศส อังกฤษ อเมริกา  ทั้งนี้ผู้

วิจัยได้เสนอเรื่องย่อและภาพโปสเตอร์ไปยังลูกค้าต่าง

ประเทศแล้ว ลูกค้าบางรายโดยเฉพาะมาเลเซียและ

อินโดนีเซียตอบกลับว่ามีความสนใจในภาพยนตร์เรื่องนี้ 

และขอรายละเอียดเพิ่มเติม ได้แก่  ตัวอย่างภาพยนตร์

และขอชมภาพยนตร์เต็มเรื่องก่อนที่จะตัดสินใจ  

ภาพที่ 1  ภาพประชาสัมพันธ์โปสเตอร์

ผ่าน  เฟซบุ๊ค “โลโก้ โมชัน พิคเจอร์ส”

ภาพที่ 2  แสดงจำ�นวนยอดไลก์

และยอดแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตร์

ภาพที่ 3 แสดงจำ�นวนยอดเข้าชม
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	 (7) การประเมินผล  

	 ในสว่นการประเมนิผลยงัไมส่ามารถประเมนิผล

ได้เนื่องจากภาพยนตร์อยู่ในข้ันตอนของการดำ�เนินการ

หลังการถ่ายทำ� (Postproduction)  หากพิจารณาจาก

กระแสในโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟซบุ๊ก โลโก้ โมชันพิคเจ

อรส์ ของโปสเตอรภ์าพยนตรเ์รือ่งน้ีทีม่กีารโพสตต์ัง้แตว่นั

ที่ 17 กรกฎาคม  2560 สามารถประเมินได้เบื้องต้นว่า 

มีกระแสความสนใจอยู่พอสมควร  ทั้งนี้ในส่วนของการ

ประชุมกับฝ่ายโปรแกรมมิ่งของเครือโรงภาพยนตร์

เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ และเครือโรงภาพยนตร์เอสเอฟซีนีม่า 

เม่ือกลางเดือนกรกฎาคม 2560 เพื่อวางแผนโปรแกรม

การเข้าฉายภาพยนตร์เรื่อง Black Full Moon คืนหอน

ที่ค่ายลูกเสือ พบว่า เครือโรงภาพยนตร์ทั้ง 2 เครือต่าง

ให้ความสนใจกับภาพยนตร์เรื่องน้ีมาก และกำ�หนดวัน

เข้าฉายภาพยนตร์เรื่องนี้คือวันที่ 12 ตุลาคม 2560 โดย

มีจำ�นวนโรงภาพยนตร์ท่ีฉาย ไม่ตํ่ากว่า 40 สาขาใน

กรงุเทพฯ  ทัง้นีใ้นสว่นของการประเมนิผลตอ้งรอในเรือ่ง

ของรายได้จากการฉายในโรงภาพยนตร์เพ่ือศึกษาถึงผล

สำ�เร็จของภาพยนตร์เรื่องนี้

อภิปรายผล

	 หนงัผไีทยจากอดตีถงึยคุปจัจบุนัมองได ้2 แบบ 

อย่างแรกเป็น “หนังผียุคคลาสสิก” อารมณ์เป็นผีที่ตั้งใจ

ออกมาหลอกคนใหก้ลวั ผสมมกุความฮาเบาสมอง เอาใจ

ตลาดคนไทยหมูม่ากก ฉายภาพวถิชีีวติคนชนบทท่ีผกูพนั

อยู่กับตำ�นานผีโบราณและพระสงฆ์เป็นทุนเดิม จะเป็น

หนังขายดีในไทยมานาน) ตำ�นาน เฮี้ยนข้ามกาลเวลาหนี

ไม่พ้นความรักสุดคลาสสิกระหว่าง “พ่อมาก” กับ “แม่

นาค” จากฝั่งพระโขนงจนท่ีเป็นร่ำ�ลือความหลอนจึงยก

ให้ “แม่นาคพระโขนง” 

	 อีกหนึ่งปรากฏการณ์ที่เกิดข้ึนของ “หนังผียุค

ใหม”่ ของจทีเีอช ทีเ่ลอืกปัน้คาแรคเตอร์เปน็ “ผีมเีหตแุละ

ผล” มีความลุ่มลึกทางอารมณ์ ไม่ใช่แค่ต้ังใจโผล่ออกมา

แลบลิน้ปลิน้ตาหลอกคนแต่อย่างเดียว และมีการสรา้งเรือ่ง

ราวให้โยงเข้ากับยุคสมัยปัจจุบันได้อย่างกลมกลืน สร้าง

ความสำ�เรจ็จากการปลกุความเฮีย้นในรปูแบบใหม ่ๆ  สรา้ง

ผไีทยให้มติทิางอารมณม์ากขึน้ เปน็ “หนงัผ”ี ทีค่รองใจคน

ไทยและสง่ออกไปขายดใีนตลาดต่างประเทศไดอ้กีตอ่ดว้ย 

(สืบค้นวันที่  1 กรกฎาคม 2560 https://www.pracha-

chat.net/ news_detail.php?newsid =1383193896)

	 ท้ังนี้ในกระบวนการในการผลิตภาพยนตร์ขอ

งบาสเตยีน คลฟี (2006) และขัน้ตอนการสรา้งสรรค์ตาม

วธิวีจิยัเชิงสรา้งสรรคม์ลีกัษณะใกลเ้คียงกัน หากพจิารณา

ถงึขัน้ตอนแรกคอื ขัน้พฒันาสามารถเทยีบเคยีงไดก้บัข้ัน

กำ�หนดแนวคิดในงานวิจัยเชิงสร้างสรรค์  โดยขั้นตอนนี้

คอืการกำ�หนดแนวคดิหลกัของภาพยนตรว์า่ผูอ้ำ�นวยการ

สร้างภาพยนตร์จะมอบโจทย์หลักให้กับผู้กำ�กับว่าโดย

เน้นที่เรื่องเล่าสยองขวัญของคุณหมี ชัยรัตน์ ขันทอง นัก

เล่าเรื่องสยองขวัญที่มีจำ�นวนแฟนติดตามฟังเรื่องเล่า

สยองขวัญจำ�นวนมาก ท้ังนี้ในส่วนนี้นอกจากผู้อำ�นวย

การสร้างจะกำ�หนดเรื่องผู้กำ�กับที่ต้องการร่วมงานด้วย

แล้ว ผู้อำ�นวยการสร้างวางตัวนักแสดงหลักของ

ภาพยนตรเ์รือ่งนี ้โดยตดิตอ่ไปคยุกบันกัแสดงหลกัทัง้ชาย

และหญิงก่อน  เพื่อให้ผู้กำ�กับสามารถพัฒนาตัวละครใน

ภาพยนตร์จากนักแสดงหลักตามท่ีผู้อำ�นวยการสร้างได้

คัดเลือกนักแสดงนำ�ไว้ก่อนแล้ว  

	 ขัน้ทีส่องของกระบวนการผลติภาพยนตรค์อื ขัน้

เตรียมการถ่ายทำ� (Preproduction) ซึง่สามารถเทยีบได้

กับขั้นออกแบบร่างและพัฒนาแบบในวิธีวิจัยเชิง

สรา้งสรรค ์ในข้ันตอนนีผู้ก้ำ�กบัมหีนา้ท่ีในการพฒันาโครง

เรือ่งหลกั (Treatment) ผูก้ำ�กบัเริม่พฒันาโครงเรือ่งหลัก 

โดยมีการพูดคุยและหาแนวทางร่วมกับนักเล่าเรื่องผี ชัย

รัตน์ ขันทอง (คุณหมี)  เพื่อค้นหาประเด็นที่จะนำ�มาเป็น

จุดสำ�คัญที่จะปรากฏในฉากภาพยนตร์ โดยต้องฉาก

สำ�คญั (Key Scene) ทีต่อ้งปรากฏในภาพยนตรเ์พ่ือเช่ือม

โยงให้ผู้ชมท่ีมีฐานมาจากกลุ่มคนท่ีชอบฟังเรื่องผีของชัย

รัตน์ ขันทอง ได้เข้ามาสู่ฐานของการชมภาพยนตร์เรื่องนี้ 

ในสว่นของการพฒันาแบบในวธิวิีจยัเชงิสรา้งสรรคเ์ทยีบ

เคยีงไดก้บัขัน้เตรยีมการถา่ยทำ�ในสว่นทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ

วางแผนด้านงบประมาณ การคัดเลือกทีมงานและนัก

แสดงเพ่ิมเตมิโดยในส่วนของบทสนบัสนนุ เพราะในสว่น

ของนกัแสดงหลกั ผูอ้ำ�นวยการสรา้งจะไดเ้ตรยีมวางแผน

ไวพ้รอ้มกบัการสรรหาผูก้ำ�กบัในช่วงของข้ันพฒันากบัขัน้

กำ�หนดแนวคิดหลัก

	 ข้ันท่ีสามของกระบวนการผลิตภาพยนตร์คือ 

ขัน้การถา่ยทำ� (Production) สามารถเทยีบไดก้บัขัน้ของ

การประกอบสรา้ง ข้ันน้ีมกีารกำ�หนดวนัถ่ายทำ�ชดัเจนวา่ 

มีกำ�หนดควิถ่ายว่าใช้ทั้งหมดกี่คิวถ่าย ทัง้นี้หากทมีงานมี

การวางแผนเตรียมการถ่ายทำ�อย่างชัดเจน ละเอียดและ

รอบคอบ ก็จะทำ�ให้การถ่ายทำ�มีปัญหาในการถ่ายทำ�
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นอ้ยทีส่ดุ หากจะพดูวา่ปราศจากปญัหาในกองถา่ย คอ่น

ข้างจะเป็นเร่ืองยาก เนื่องจากการทำ�งานและประสาน

งานที่ต้องเกี่ยวข้องกับคน มักจะเกิดปัญหาได้ง่ายในแง่

ของการสื่อสาร โดยเฉพาะการประสานงานกับบุคคล

ภายนอก เชน่ เจา้ของสถานทีถ่า่ยทำ� ทีม่กัจะพบวา่มกีาร

เปลีย่นแปลงไดเ้ชน่กนัแมจ้ะมกีารตกลงกนัเป็นอยา่งด ีดงั

นัน้ผูอ้ำ�นวยการสร้างเปน็บคุคลหนึง่ทีส่ำ�คญัเพือ่สามารถ

ตัดสินใจแก้ปัญหาเฉพาะหน้ากองได้ โดยเฉพาะประเด็น

ปญัหาทีเ่กีย่วขอ้งกบังบประมาณคา่ใช้จา่ย เนือ่งจากการ

ออกกองถ่าย อาจจะมีงบประมาณเพ่ิมเติมจากงบ

ประมาณกำ�หนดไว ้10-20 เปอรเ์ซน็ต์ ดังนัน้ผูอ้ำ�นวยการ

สร้างที่อยู่ ณ กองถ่ายทำ�ด้วยจะช่วยทำ�ให้งบประมาณที่

เพิม่เตมิมนีอ้ยลง การตัดสนิแกป้ญัหาระหวา่งผู้กำ�กบัและ

ผู้กำ�กบัภาพ ทีใ่นบางครัง้อาจมมีมุมองทีไ่มต่รงกนั ดงันัน้

ผู้อำ�นวยการสร้างจะทำ�หน้าที่ในการประสานความขัด

แย้งและสามารถตัดสินใจได้ทันทีเพ่ือสรุปปัญหาการที่

มองเห็นไม่ตรงกันในด้านภาพ

	 ขั้นที่สี่ของกระบวนการผลิตภาพยนตร์คือ  ขั้น

หลงัการถา่ย (Postproduction) ซึง่เทยีบเคยีงได้กบัการ

เกบ็รายละเอยีด การนำ�เสนอผลงานและการประเมนิผล

จากกระบวนการวิธีการสร้างสรรค์  หลังจากท่ีถ่ายทำ�

ภาพยนตร์เสร็จเรียบร้อยแล้ว ก็เข้าสู่ในขั้นตอนของการ

เก็บรายละเอียด ซึ่งเข้าสู่กระบวนการตัดต่อภาพยนตร์  

การใชเ้ทคนคิพเิศษดา้นภาพเพือ่เพิม่เตมิในสว่นทีต่อ้งใช้

ทมีงานออกแบบภาพพเิศษ (Computer Graphic – CG) 

ที่จำ�เป็นสำ�หรับภาพยนตร์สยองขวัญ  ทำ�ให้ฉากต่าง ๆ 

มีความน่ากลัวมากยิ่งขึ้นตามที่ผู้กำ�กับต้องการ  รวมถึง

การทำ�ดนตรีประกอบและเพลงประกอบภาพยนตร์ตาม

ท่ีตัง้โจทยไ์ว ้ ในสว่นของการถ่ายทำ�ภาพยนตรเ์รือ่งนีถ่้าย

ทำ�ด้วยระบบดิจิทัล  ทั้งนี้ต้องเข้าสู่กระบวนการของหลัง

การถ่ายทำ�ด้วยการทำ�โปรแกรมไฟล์เอชดีและดีซีพีเพื่อ

มอบให้กับโรงภาพยนตร์ในเครือเมเจอร์ซีนีเพล็กซ์และ

เครือเอสเอฟซีนีม่าเพื่อฉายในโรงภาพยนตร์ตามกำ�หนด

วันฉายที่วางโปรแกรมฉายไว้    

	 ในสว่นของการนำ�เสนอผลงานและการประเมนิ

ผลนั้นทางโลโก้ โมชันพิคเจอร์สมีการประชาสัมพันธ์

โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่องนี้ผ่านเฟซบุ๊กโลโก้ โมชันพิคเจ

อร์ส เมื่อประมาณ 17 กรกฎาคม 2560 เพื่อประเมิน

ความสนใจของกลุ่มผู้ชมภาพยนตร์ในเบ้ืองต้น พบว่ามี

จำ�นวนคนเข้าดูประมาณ 3 ล้านกว่าคนดังท่ีปรากฏใน

ภาพท่ี 3 รวมถึงความสนใจจากโรงภาพยนตร์เครือเมเจอร์

ซีนีเพล็กซ์และเครือเอสเอฟซีนีม่าท่ีมีการวางโปรแกรม

เข้าฉายในวันที่ 12 ตุลาคม 2560 และคาดว่าจะมีโรง

ภาพยนตรท์ีฉ่ายภาพยนตรเ์รือ่งนีโ้ดยเฉพาะในกรงุเทพฯ 
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การวิเคราะห์บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์รายวัน 

สมัยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชาดำ�รงตำ�แหน่งผู้นำ�รัฐบาล

Analyzing on Newspaper’s Editorials during General 

Prayut Chan-o-cha being the Head of Government

นาฏยา พิลางาม*

บทคัดย่อ

	 ประเทศไทยได้เกิดรัฐประหารขึ้นในวันที่ 22 พฤษภาคม 2557 โดยคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) นำ�

โดยพลเอกประยทุธ ์จันทรโ์อชา ซึง่ในชว่งแรกดำ�รงตำ�แหนง่หวัหนา้คณะรักษาความสงบแหง่ชาต ิและต่อมาดำ�รงตำ�แหนง่

นายกรัฐมนตรีซึ่งสื่อหนังสือพิมพ์มีบทบาทหน้าที่ในการสะท้อนการทำ�งานของรัฐบาล ดังนั้นผู้วิจัยจึงทำ�การวิเคราะห์

บทบรรณาธิการ ในช่วงที่ 1 พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ดำ�รงตำ�แหน่งหัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติ และช่วงที่ 

2 ดำ�รงตำ�แหน่งนายกรัฐมนตรี ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ มติชน และคมชัดลึก โดยสุ่มตัวอย่างบทบรรณาธิการรวม 522 

บทความ เพื่อวิเคราะห์วัตถุประสงค์ ประเด็นนำ�เสนอและทิศทางของบทบรรณาธิการ พบว่า (1) บทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีวัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดการกระทำ�” ทั้ง 2 ช่วง (2) บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์

คมชัดลึกและมติชนนำ�เสนอประเด็น “ด้านการเมือง” มากที่สุด หนังสือพิมพ์ไทยรัฐเสนอประเด็น “ด้านสังคม” มาก

ที่สุดทั้ง 2 ช่วง (3) บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับนำ�เสนอใน “ทิศทางที่เป็นกลาง” ทั้ง 2 ช่วง แต่ในช่วงที่ 

1 มี “ทิศทางบวก” มากกว่า “ทิศทางลบ” ในช่วงที่ 2 มี “ทิศทางลบ” มากกว่า “ทิศทางบวก

คำ�สำ�คัญ: บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์, พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา, ผู้นำ�รัฐบาล

Abstract

	 There are coup d’état in Thailand on May, 22, 2014 by the National Council for Peace and 

Order (NCPO), leading by General Prayut Chan-o-cha as the head of the National Council for Peace 

and Order (NCPO) in the first period. Then he became the Prime Minister of Thailand in second                  

period. The role of newspapers is to reflect the government’s performance.  Thus this study used a 

comparative quantitative content analysis to examine and analysis of the Thai Newspaper’s Editorials 

during General Prayut Chan-o-cha being the Head of the National Council for Peace and Order (NCPO) 

and the Prime Minister of Thailand. The content are from Thairat, Matichon and Komchadluek news-

papers. This paper chooses the purposive sampling in both periods with total of 522 articles. Purpose 

of the research is to analyze the objectives, agendas and directions of Thai Newspaper’s Editorials. 

The results revealed that editorials’ objectives from 3 newspapers in two period is to urge to                       

performance, editorials’ agendas from Komchadluek and Matichon newspapers in two period is to 

report the political agenda very much but social agendas from Thairat newspapers, and editorials’ 

direction from 3 newspapers is neutral in 2 period but there are more positive than negative in the 

* ดร. อาจารย์ประจำ�ภาควิชานิเทศศาสตร์ คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
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first period and more negative than positive in 

second period.

Keywords: Newspaper’s Editorials, General          

Prayut Chan-o-cha, Head of Government 

ที่มาและความสำ�คัญของปัญหา

	 การเมืองไทยในปัจจุบันน้ีเป็นช่วงที่มีการ

เปลี่ยนแปลงอย่างมาก นับตั้งแต่การเกิดรัฐประหาร ปี 

พ.ศ.2557  นำ�โดยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ในนาม

ของหวัหนา้คณะรักษาความสงบแหง่ชาติ โดยไดท้ำ�หนา้ที่

บรหิารประเทศในชว่งทีย่งัไมม่นีายกรฐัมนตรีคนใหม ่หลงั

จากนั้นสภานิติบัญญัติแห่งชาติได้ลงมติให้พลเอก

ประยุทธ์ จันทร์โอชา เป็นนายกรัฐมนตรี ต่อมาได้มีพิธี

รับสนองพระบรมราชโองการแต่งตั้งให้เป็นนายก

รัฐมนตรีคนที่ 29 ดังนั้น พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา จึง

ถอืเปน็นายทหารอาชพีคนที ่2 ทีเ่ปน็นายกรฐัมนตร ีและ

เป็นผู้นำ�รัฐประหารคนที่ 2 ที่เป็นนายกรัฐมนตรีอีกด้วย 

ดงันัน้ผูว้จิยัจึงเหน็ถงึความสำ�คัญของบรบิททางการเมอืง

ในช่วงเวลาดังกล่าวว่าจะส่งผลต่อการทำ�งานของ

สื่อมวลชนไทยอย่างไรบ้าง  

	 ทั้งนี้ ในประเทศไทย “หนังสือพิมพ์” ถือเป็น

สื่อมวลชนท่ีมีเสรีภาพในการนำ�เสนอและการวิพากษ์

วิจารณ์ทางการเมืองมากที่สุด เนื่องจากเป็นสื่อท่ีถูก

แทรกแซงโดยกลุม่ผลประโยชน์ทางการเมอืงนอ้ยทีส่ดุ จงึ

เกิดพื้นที่ “บทบรรณาธิการ” เพื่อแสดงทัศนะของ

หนังสือพิมพ์ต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่ง แสดงความคิดเห็นที่บ่ง

บอกถงึนโยบายและจดุยนืของหนงัสอืพิมพท์ัง้ฉบบัอยา่ง

ชดัเจน ซึง่ผูเ้ขียนบทบรรณาธกิารสามารถแสดงความคดิ

เห็นได้อย่างอิสระภายใต้ความรับผิดชอบของกฎหมาย

และจริยธรรมทางวิชาชีพ ดังนั้น บทบรรณาธิการจึงถือ

เ ป็ น ค อ ลั ม น์ ที่ มี ค ว า ม สำ � คั ญ ม า ก  น อ ก จ า ก นี้

บทบรรณาธิการยังทำ�หน้าที่กลั่นกรองข่าวสาร กำ�หนด

วาระข่าวสาร รายงาน และอธิบายเหตุการณ์เพื่อความ

กระจ่างชดั ดังน้ัน ผูเ้ขยีนบทบรรณาธกิารจึงต้องวเิคราะห์

ข้อมูลอย่างรอบคอบและต้องอ้างอิงข้อมูลที่น่าเชื่อถือ

ด้วยลีลาการเขียนที่มีพลังจนสามารถกระตุ้นความคิด

และอารมณ์ของผู้ อ่ านได้ซึ่ ง เป็น เทคนิค ท่ีทำ � ให้

บทบรรณาธิการมีพลังยิ่งขึ้น ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจท่ีจะ

วเิคราะหค์วามแตกตา่งของการนำ�เสนอบทบรรณาธกิาร

หนังสือพิมพ์รายวันฉบับภาษาไทย ในช่วงที่พลเอก

ประยุทธ์ จันทร์โอชาเป็นหัวหน้ารัฐบาล 2 ช่วง คือ ช่วง

ที่ดำ�รงตำ�แหน่ง “หัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติ 

(คสช.)” และดำ�รงตำ�แหนง่นายกรฐัมนตร ีซึง่มสีถานภาพ

แตกต่างกัน  

วัตถุประสงค์

	 เพือ่วเิคราะหว์ตัถุประสงค ์ประเดน็ และทศิทาง

การนำ�เสนอของบทบรรณาธกิารหนงัสอืพิมพร์ายวนัฉบบั

ภาษาไทย ในช่วงที่พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชาดำ�รง

ตำ�แหน่งหัวหน้า คสช. และดำ�รงตำ�แหน่งนายกรัฐมนตรี

ของไทย

วรรณกรรม กรอบแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 (1) แนวคิดเกี่ยวกับบทบรรณาธิการ

	 มาล ีบญุศริพินัธ ์(2537) กลา่ววา่ บทบรรณาธกิาร 

เป็นคอลัมน์ที่แสดงถึงทัศนะความคิดและจุดยืนของ

หนงัสอืพมิพแ์ตล่ะฉบับต่อเหตกุารณท่ี์เกดิข้ึน ดงัคำ�กล่าว

ว่า บทบรรณาธิการเปรียบเสมือนธงชัยเฉลิมพลของ

หนงัสอืพมิพ ์หากหนงัสอืพมิพใ์ดไมม่บีทบรรณาธกิารกด็ู

เหมือนหนังสือพิมพ์ฉบับนั้นไม่ได้ทำ�หน้าที่ในฐานะ

สื่อมวลชนอย่างสมบูรณ์ นอกจากนี้ยังเป็นคอลัมน์ที่มี

อิทธิพลต่อผู้อ่านในด้านของความรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ 

ความเชือ่ถอื และสามารถสรา้งประชามตใินเรือ่งใด ๆ  ได ้

ดังนั้นบทบรรณาธิการจึงต้องมีการแสดงความคิดเห็น

อย่างเป็นกลางและผู้เขียนบทบรรณาธิการจะต้องเป็นผู้

ที่มีความรู้ความชำ�นาญ สามารถวิเคราะห์ ชี้แนะ และใช้

หลักของเหตุผลอย่างมีระบบ นอกจากนั้นผู้เขียนจะต้อง

มคีวามสามารถสงูในการตคีวามและอธบิายตามขา่วหรอื

เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน จึงต้องเขียนจากสิ่งท่ีมีประโยชน์ต่อ

ประชาชนให้มากที่สุดและต้องเขียนด้วยความกล้า ไม่มี

อคติแอบแฝง และสามารถเป็นกระบอกเสียงของ

ประชาชนได้อย่างแท้จริง

	 ในการแสดงความคิดเห็นในบทบรรณาธิการ ผู้

เขียนต้องคำ�นึงถึงหลักการ นโยบาย เป้าหมาย และ

วตัถุประสงคท่ี์แนชั่ดของหนงัสือพมิพข์องตนท่ีมต่ีอสังคม 

ในการตอบสนองความต้องการและให้ความรู้ การศึกษา  

และความกระจ่างต่อสังคม บทบรรณาธิการที่ดีจะต้อง

พยายามกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความรู้สึกสำ�นึก และ

ตระหนักในความผิดชอบและแก้ไขปัญหาร่วมกันต่อ
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ปัญหารอบตัว ไม่ว่าจะเป็นปัญหาบ้านเมือง หรือปัญหา

สังคมในทุกด้าน  

	 มาล ีบญุศิริพันธ ์(2534) ได้แบง่บทบรรณาธกิาร

ของหนังสือพิมพ์ออกตามวัตถุประสงค์ในการเขียนออก

เป็น 10 ประเภท ได้แก่ เพื่อเสนอข่าวสาร เพื่ออธิบาย

เชงิวิเคราะหภ์มูหิลงั เพือ่แถลงหรอือธบิายขา่ว เพือ่แสดง

ความคดิเหน็โตแ้ยง้ เพือ่กระตุ้นใหเ้กดิการกระทำ� เพ่ือให้

เกิดการมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ เพื่อโน้มน้าวใจ (to per-

suade) เพือ่ยกยอ่งสรรเสรญิ เพือ่ประกาศนโยบาย และ

เพื่อความบันเทิง ทั้ งนี้กลับพบว่าความนิยมอ่าน

บทบรรณาธิการยังอยู่ในระดับที่ตํ่ามาก โดยมักจะเป็น

บุคคลที่มีอิทธิพลในการชี้นำ�สังคม (Elite) ได้แก่ กลุ่มนัก

ธุรกิจ ข้าราชการ นักการเมือง เพราะคนกลุ่มนี้มีความ

จำ�เปน็ต้องตดิตามข่าวสาร แนวโน้ม และทศันะของสงัคม

อยู่ตลอดเวลา ถึงแม้ว่าผู้อ่านในหน้าบทบรรณาธิการจะ

อยู่ในอัตราส่วนค่อนข้างตํ่า แต่หน้าบทบรรณาธิการก็มี

บทบาทและอทิธพิลคอ่นขา้งสงูเพราะมุง่โดยตรงตอ่กลุม่

ผู้อ่านที่มีอำ�นาจตัดสินใจในสังคม  

	 (2) ทฤษฎีการกำ�หนดวาระ

	 กระบวนการกำ�หนดวาระ (Agenda Setting 

Process) คือ การแข่งขันกันอย่างไม่หยุดยั้งระหว่างผู้

เสนอประเด็นกลุ่มต่าง ๆ เพื่อให้ประเด็นปัญหาของตน

หรือกลุ่มตนไดรั้บความสนใจและเอาใจใสจ่ากสือ่มวลชน 

จากสาธารณชน และจากกลุม่ชนชัน้นำ�ทีม่บีทบาทหนา้ที่

ในการกำ�หนดนโยบาย ซึ่งบทบาทของสื่อมวลชนในการ 

“กำ�หนดวาระ” (Agenda Setting) ทีเ่กดิขึน้จำ�นวนมาก

ให้เป็นระบบระเบียบเพื่อพร้อมสำ�หรับการนำ�เสนอนั้น 

สื่อมวลชนจะต้องจัดวาระเรียงลำ�ดับความสำ�คัญเพื่อให้

ประชาชนไดพ้ดูถงึ อภิปราย ถกเถยีง และใหค้วามสำ�คญั

ตอ่ประเดน็ทีส่ือ่มวลชนเลอืกมานำ�เสนอ เปน็อทิธพิลทาง

ออ้ม กล่าวคอื แมส้ือ่มวลชนจะไมส่ามารถทำ�ให้ประชาชน

คิดแบบที่สื่อมวลชนคิดได้ แต่สื่อมวลชนสามารถทำ�ให้

ประชาชนคิดเกี่ยวกับสิ่งที่สื่อมวลชนบอกได้    

	 “ความสำ�คัญ” (Salience) เป็นระดับที่ทำ�ให้

ประเด็นปัญหาในการกำ�หนดวาระนั้นถูกรับรู้ว่ามีความ

สำ�คัญมากกว่าประเด็นปัญหาอื่น ๆ หรืออาจเรียกว่า 

“ความสำ�คัญเชิงเปรียบเทียบ” ซ่ึงหัวใจสำ�คัญของ

กระบวนการกำ�หนดวาระ คือ เมื่อใดก็ตามที่ประเด็น

ปัญหาใดมีความสำ�คัญ ประเด็นนั้น ๆ ก็จะกลายมาเป็น

วาระของสื่อมวลชน (Media Agenda) วาระของ

ประชาชน (Public Agenda) หรือวาระของผู้กำ�หนด

นโยบาย (Policy Agenda) ซึ่งภารกิจของนักวิชาการก็

คือ การวัด “ความสำ�คัญ” ของประเด็นปัญหาเหล่านั้น

ว่ามีการเปลี่ยนแปลงอย่างไร และทำ�ไมจึงเกิดการ

เปลี่ยนแปลง (Dearing and Rogers, 1996)  

	 “วาระของสื่อมวลชน” (Media Agenda) ถือ

เป็นองค์ประกอบหนึ่งในกระบวนการกำ�หนดวาระที่มี

ความสำ�คญัและสง่ผลกระทบตอ่วาระของประชาชน หรอื

วาระของผู้กำ�หนดนโยบาย โดย “การกำ�หนดวาระของ

สื่อมวลชน” (Media Agenda Setting) หมายถึง การให้

นํ้าหนักและความสำ�คัญกับประเด็นปัญหา รวมทั้งการ

แสดงทศันะหรอืทา่ทกีารใหเ้หตผุล เพือ่ยํา้ความสำ�คญัที่

สื่อมวลชนเป็นผู้คัดเลือกว่าเร่ืองใดท่ีผู้อ่านควรรับรู้ เพ่ือ

เป็นการจดัลำ�ดับความสำ�คญัและใหส้าธารณชนรบัรูแ้ละ

จัดลำ�ดับความสำ�คัญของข่าวสารตามทิศทางเดียวกับ

สื่อมวลชน  

	 สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2534:147) กล่าวว่า 

สื่อมวลชนต้องคำ�นึงถึง “ความเข้มข้นของข่าว” ซึ่งถือ

เป็นการเสริมบทบาทในการกำ�หนดวาระข่าว ประกอบ

ด้วยการเพิ่มหรือขยายพื้นที่ ความถี่ในการรายงานข่าว 

และระยะเวลาในการนำ�เสนอข่าว

	 นอกจากนี ้แมคคอมส ์และชอว ์(McCombs & 

Shaw,1972) ยังกล่าวว่า เมื่อเกิดประเด็นปัญหาขึ้น ใน

การเลือกและการนำ�เสนอมีความสำ�คัญมาก ผู้อ่านไม่

เพียงแต่เรียนรู้เรื่องท่ีสื่อนำ�เสนอเท่านั้น แต่ยังรู้นํ้าหนัก

ความสำ�คัญของข่าวนั้นจากปริมาณและการจัดวาง

ตำ�แหน่งของข่าว โดยระยะเวลามีความหมายใกล้เคียง

กบัความถี ่แมว้า่ขา่วสารจะถูกรายงานบอ่ยครัง้ แตถ่า้ถกู

นำ�เสนอไม่นานก็เลิกไปก็จะทำ�ให้การกำ�หนดวาระข่าว

นั้นถูกลดบทบาทลงไปด้วย  ทั้งนี้ข่าวใดข่าวหนึ่งจะมี

อิทธิพลมากหรือน้อยตามการกำ�หนดวาระ ก็เพราะการ

ท่ีประชาชนผูร้บัสารจำ�นวนมากสนใจและติดตามข่าวนัน้

เปน็เวลานาน ทำ�ใหส้ือ่มวลชนสามารถนำ�เสนอหรอืปอ้น

ข่าวนั้น ๆ อยู่อย่างต่อเนื่องและสมํ่าเสมอ

ระเบียบวิธีวิจัย

	 งานวจัิยนีจ้ะทำ�การวเิคราะห ์3 สว่น ไดแ้ก ่การ

วิเคราะห์วัตถุประสงค์ ประเด็น และทิศทางการนำ�เสนอ

ของบทบรรณาธิการ ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ มติชน และ

คมชัดลึก เนื่องจากเป็นหนังสือพิมพ์ติด 5 อันดับแรกที่มี
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ยอดจำ�หนา่ยและโฆษณาของประเทศไทย โดยในชว่งท่ี 1 

ระหว่างวันที่ 22 พฤษภาคม - 21 สิงหาคม 2557 เป็น

เวลา 92 วนั และชว่งที ่2 ระหวา่งวนัที ่22 สงิหาคม 2557 

– 20 พฤศจิกายน 2557 เป็นเวลา 92 วัน โดยจะสุ่ม

ตัวอย่างแบบเจาะจงบทบรรณาธิการมาทำ�การวิเคราะห์

เฉพาะฉบับที่ตีพิมพ์ในวันจันทร์ พุธ และศุกร์ รวมทั้งสิ้น 

522 บทความ  โดยการศึกษาครั้งนี้จะใช้การวิเคราะห์

เนื้อหา (Content Analysis) โดยพิจารณาจากแนวคิด

หลัก (Theme) ของเนื้อหาเป็นสำ�คัญ โดยจะใช้ตาราง

บนัทกึขอ้มลู (Coding Sheet) สำ�หรับบันทกึการวเิคราะห์

เนือ้หา และจะใช้สถติแิบบพรรณนาวเิคราะห์มาชว่ยเสรมิ

ด้วยการแจกแจงความถี่และการหาค่าร้อยละ

ผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

	 (1) บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับ

มีวัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดการกระทำ�” เหมือน

กันทั้ง 2 ช่วงเวลา  

	 จากการวิเคราะห์เนื้อหาในบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และมติชน พบว่า มี

วัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดการกระทำ�”เหมือนกัน

ทัง้ 3 ชือ่ฉบบั สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ภณรตัน ์คชสทิธ์ิ 

(2557) ซึ่งศึกษาเรื่อง “การเขียนแสดงความเห็นใน

บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย” โดยมี

วตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษากลวธิกีารเขยีนแสดงความเหน็ใน

บทบรรณาธิการ ในหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยโดย

ศกึษาจากบทนำ�หนงัสือพมิพม์ตชินและบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐระหว่าง 1 มกราคม 2542 ถึง 31 

ธันวาคม 2551 จำ�นวน 320 บทความผลการศึกษาพบ

ว่า การใช้ภาษาประกอบข้อความแสดงความเห็นบ่งชี้

เจตนามี 3 ลักษณะโดยลักษณะที่ 3 ได้แก่ เจตนาแนะนำ�

ใหย้อมรบัหรอืนำ�ไปปฏบิตั ิจะเห็นไดว้า่สอดคลอ้งกบัผล

การวิเคราะห์วัตถุประสงค์ของบทบรรณาธิการในเรื่องนี้ 

คอื เพ่ือกระตุ้นใหเ้กดิการกระทำ� แต่สำ�หรับการวิจยัเรือ่ง

นีพ้บวา่ วตัถปุระสงคเ์พือ่ “กระตุน้ใหเ้กดิการกระทำ�” มี

มากทีส่ดุทัง้ 2 ชว่งเวลาทีศึ่กษาน้ันสาเหตุเกดิจากเปน็ชว่ง

สถานการณท์างการเมอืงทีไ่มใ่ชภ่าวะปกต ิกลา่วคอื เปน็

ภาวะที่มีการยึดอำ�นาจรัฐประหารจากทหาร ทำ�ให้

สื่อมวลชนซึ่งถือว่าทำ�หน้าที่เป็นตัวแทนของประชาชน 

จึงต้องนำ�เสนอผ่านพื้นที่สื่อมวลชน เพื่อกระตุ้นหรือ

รณรงคท์างการเมอืงบางอยา่ง เพือ่ใหเ้กิดผลในเชิงปฏบัิติ

จะเห็นได้ว่าการท่ีหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และ       

มติชนนำ�เสนอบทบรรณาธิการเพื่อ “กระตุ้นให้เกิดการ  

กระทำ�” นี้สามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติของผู้อ่านได้ขึ้น

อยูกั่บประเดน็ทีห่นงัสอืพมิพฉ์บบันัน้ๆตอ้งการกระตุน้ให้

เกิดขึ้น เนื่องจากมีประชาชนเพียงไม่กี่คนเท่านั้นที่ได้รับ

ทราบข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเหตุการณ์ทางการเมืองทั้ง

ในระดับชาติและระดับท้องถิ่นด้วยตนเองโดยตรง แต่

ประชาชนส่วนใหญ่ต้องรับรู้ผ่านสื่อมวลชน หลังจากนั้น

ก็อาศัยข่าวสารทางการเมืองจากสื่อมวลชนเพื่อเข้าไปมี

ส่วนร่วมทางการเมือง จึงอาจกล่าวได้ว่า สื่อมวลชนเป็น

ช่องทางการสื่อสารที่มีสายป่านยาว ซึ่งสามารถประสาน

เชื่อมโยงแหล่งขา่วกับปัจเจกบุคคลและกลุ่มทางสังคมท่ี

อยู่ไกลออกไปได้   นอกจากนี้สื่อมวลชนยังทำ�หน้าที่

กระตุน้ใหเ้กิดการสือ่สาร อภปิราย ถกเถยีง และประสาน

นกัการเมอืง สถาบนัทางการเมอืง และประชาชนเขา้ดว้ย

กัน โดยทำ�ให้ทุกฝ่ายทราบถึงปัญหาและข้อมูลข่าวสาร

จากแหลง่เดยีวกนั โดยเฉพาะหนังสอืพมิพเ์ปน็สือ่มวลชน

ท่ีค่อนข้างเป็นอิสระกว่าสื่อมวลชนประเภทอื่น ทำ�ให้

หนังสือพิมพ์มีบทบาทและหน้าท่ีท่ีสำ�คัญยิ่งในการสร้าง

ทัศนคติ ความรู้ และพัฒนาความคิดทางการเมืองให้แก่

ประชาชน รบัฟังและเปน็สือ่กลางการแสดงความคดิเห็น

จากประชาชนไปสู่รัฐบาล นอกจากนี้หนังสือพิมพ์ยัง

สามารถแสดงความคิดเห็น ข้อเสนอแนะ ข้อท้วงติงหรือ

คดัคา้นต่อการดำ�เนนิงานของรฐับาลอยา่งมปีระสทิธภิาพ  

	 นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์วัตถุประสงค์ของ

บทบรรณาธิการ ยังสอดคล้องกับผลวิจัยของ วราภรณ์ 

ทรัพย์รุ่งเรือง (2542) ซึ่งศึกษา “บทบรรณาธิการของ

หนงัสอืพิมพร์ายวันภาษาองักฤษ 3 ฉบับ ไดแ้ก ่Bangkok 

Post, The Nation และ Business Day” ซึ่งเป็นการ

สัมภาษณ์เจาะลึก (Depth Interview) ทีมงานผู้รับผิด

ชอบบทบรรณาธิการ และจากการศึกษาเนื้อหา ผลจาก

การศึกษาเรื่องกระบวนการทำ�งานของทีมงานผู้รับผิด

ชอบบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์รายวันภาษาอังกฤษ 

พบว่า หนังสือพิมพ์รายวันภาษาอังกฤษทั้ง 3 ฉบับ มีน

โยบายการนำ�เสนอบทบรรณาธกิารท่ีเหมอืนและแตกตา่ง

กนั โดยสว่นทีมี่ความเหมอืนกนัไดแ้ก ่“การมุง่ใหข้า่วสาร

และข้อมูลท่ีเจาะลึก” โดยมีการสอดแทรกความคิดเห็น

ท่ีแสดงจุดยืนของหนังสือพิมพ์ท้ังฉบับต่อเหตุการณ์ใด

เหตกุารณห์นึง่ทีน่ำ�เสนอ เพ่ือใหผู้อ้า่นไดท้ราบถึงทศิทาง

และแนวทางในการนำ�เสนอขา่วโดยรวมของหนงัสอืพิมพ์ 
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นอกจากนี้ยังเป็น “การกระตุ้นให้เกิดการกระทำ�” และ

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ฉบับ ไม่มุ่งเสนอบทบรรณาธิการ

ประเภทบันเทิง จะเห็นได้ผลที่ได้สอดคล้องกับงานวิจัย

เรื่องนี้ ซึ่งก็คือหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับนำ�เสนอ

บทบรรณาธิการเพื่อ “กระตุ้นให้เกิดการกระทำ�” ในทั้ง 

2 ช่วงเวลา ทั้งช่วงที่พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา เป็น

หวัหน้าคณะรกัษาความสงบแหง่ชาตแิละนายกรฐัมนตร ี 

ซึ่งอาจเกิดจากเป็นช่วงเปลี่ยนผ่านทางการเมือง สื่อ

หนังสือพิมพ์จึงต้องการนำ�เสนอบทบรรณาธิการเพ่ือ

กระตุน้ใหเ้กดิการกระทำ�มากกวา่แค่การนำ�เสนอขา่วสาร

ทั่วไปที่มักจะเกิดในภาวะปกติอีกทั้งยังสอดคล้องกันใน

วัตถุประสงค์เพื่อ “ความบันเทิง” กล่าวคือ ไม่พบการ

เขียนบทบรรณาธิการเพื่อวัตถุประสงค์ในเรื่องของความ

บันเทิงเลย

	 นอกจากนีย้งัสอดคลอ้งกบังานวจัิยของ นาฏยา 

พิลางาม (2557) ศกึษาเร่ือง การวเิคราะหเ์ชงิเปรียบเทยีบ

การกำ�หนดวาระของหนังสือพิมพ์ภาษาไทยรายวันใน

บรบิทการเมอืงไทย กรณีร่างพระราชบัญญัตินิรโทษกรรม

สมัยรัฐบาลนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ซึ่งพบว่า แนวโน้ม

ในการปฏิบัติหน้าที่ของหนังสือพิมพ์จะ “นำ�เสนอข่าวที่

เปน็การกระตุ้นให้ผูอ้า่นมคีวามกระตือรอืรน้มากขึน้” จะ

เหน็ไดว้า่สอดคลอ้งกับผลการวเิคราะห์วตัถปุระสงคข์อง

บทบรรณาธิการในงานวิจัยเรื่องนี้ คือ เพื่อกระตุ้นให้เกิด

การกระทำ� ซึง่สาเหตุทีเ่ปน็เชน่น้ีอาจเน่ืองมาจากงานวจัิย

ท้ัง 2 เรื่องถือเป็นการศึกษาในช่วงเวลาที่ค่อนข้างใกล้

เคยีงกนัและเปน็ความขัดแยง้ทางการเมอืงทีเ่ชือ่มโยงกนั

ทั้ง 2 เหตุการณ์ที่นำ�มาเป็นกรณีศึกษา จึงพบว่าผลการ

ศึกษาที่ได้มีความสอดคล้องกัน

	 ทั้งนี้  จากการวิเคราะห์วัตถุประสงค์ของ

บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ที่พบนั้น ยังสอดคล้องกับ

แนวคดิของ  ดรณีุ หิรญัรักษ ์(2530) ไดแ้บง่วตัถุประสงค์

ของบทบรรณาธกิารออกเปน็ 10 ประเภท ไดแ้ก ่(1) เพือ่

เสนอข่าว (2) เพือ่ให้รายละเอยีดข่าว (3) เพ่ือแสดงความ

คิดเห็นโต้แย้งเหตุการณ์ (4) เพื่อกระตุ้นให้เกิดปฏิกิริยา 

(5) เพื่อจะเข้ามามีส่วนร่วมในเหตุการณ์ (6)เพื่อการโน้ม

นา้วใจ (7) มุง่ประเมนิถงึผลทีจ่ะได้รบั (8) เพือ่เสนอความ

สำ�เร็จจากการคิดค้นคว้าและเป็นที่ยอมรับมาเสนอ (9) 

เพือ่แถลงนโยบาย (10) เพือ่ความบนัเทงิ จะเหน็ไดว้า่การ

วเิคราะหว์ตัถปุระสงค์ของบทบรรณาธกิารในงานวจัิยเลม่

นี้สอดคล้องกับแนวคิดของ ดรุณี หิรัญรักษ์ แต่สำ�หรับ

งานวิจัยเรื่องนี้ผู้วิจัยศึกษาในช่วงที่มีการเปลี่ยนผ่าน

ทางการเมือง จึงเน้นที่วัตถุประสงค์ที่ เกี่ยวข้องกับ

การเมืองมากกว่า ทำ�ให้ผลที่ได้คือ พบว่า มีการเขียน

บทบรรณาธิการเพื่อกระตุ้นให้เกิดการกระทำ�มากท่ีสุด 

ซึ่งน่าจะเป็นการกระทำ�ที่เกี่ยวกับการเมืองนั่นเอง  

ดังนั้นบทบรรณาธิการที่ดีจะต้องพยายามกระตุ้นให้

ประชาชนเกิดความรู้สึกสำ�นึกและตระหนักในความผิด

ชอบและแก้ไขปัญหาร่วมกันต่อปัญหารอบตัว ไม่ว่าจะ

เป็นปัญหาบ้านเมือง หรือปัญหาสังคมในทุกด้าน

	 (2) บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์คมชัดลึกและ

มติชนมีการนำ�เสนอประเด็น “ด้านการเมือง” มากที่สุด 

แต่บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีการนำ�เสนอ

ประเด็น “ด้านสังคม” มากที่สุด ทั้ง 2 ช่วงเวลา  

	 จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ 3 ชื่อฉบับ 2 ช่วงเวลา พบว่า หนังสือพิมพ์

คมชดัลกึและมตชินมกีารนำ�เสนอใกลเ้คียงกนั โดยเสนอ

ประเด็นด้านการเมืองมากที่สุด ในขณะที่หนังสือพิมพ์

ไทยรัฐกลับเสนอประเด็นด้านสังคมมากที่สุด จึงกล่าวได้

วา่หนงัสอืคมชดัลกึและมตชินใหค้วามสำ�คญักบัประเดน็

ด้านการเมืองมากท่ีสุด เพราะมีการนำ�เสนอมากท่ีสุด 

ส่วนหนังสือพิมพ์ไทยรัฐให้ความสำ�คัญด้านสังคมมาก

ที่สุด เพราะมีการนำ�เสนอมากที่สุด  

	 จากแนวคิดของ กาญจนา แก้วเทพ (2543 : 

224-225) ท่ีกล่าวว่า “บทบาทของสื่อมวลชนในการ

กำ�หนดวาระ” (Agenda Setting) ที่เกิดขึ้นจำ�นวนมาก

และเป็นระบบระเบียบเพือ่พรอ้มสำ�หรบัการนำ�เสนอ โดย

ขั้นตอนของการนำ�เสนอนั้น สื่อมวลชนจะจัดวาระเรียง

ลำ�ดบัความสำ�คญัเพือ่ให้ประชาชนไดพู้ดถึง อภปิราย ถก

เถียง และให้ความสำ�คญัตอ่ประเดน็ทีส่ือ่มวลชนเลอืกมา

นำ�เสนอ ซ่ึงเกิดผลหรืออิทธิพลทางอ้อม กล่าวคือ แม้

สื่อมวลชนจะไม่สามารถทำ�ให้ประชาชนคิดแบบท่ี

สือ่มวลชนคดิได ้แตส่ือ่มวลชนกส็ามารถทำ�ใหป้ระชาชน

คิดเกี่ยวกับสิ่งที่สื่อมวลชนบอกได้ นอกจากนี้สื่อมวลชน

ยังทำ�ให้ประชาชนเรียนรู้กฎหรือกติกาต่าง ๆ เช่น อะไร

ที่พูดถึงมาก หรือพูดถึงก่อน  แปลว่า มีความสำ�คัญมาก 

จะเห็นได้ว่าแนวคิดของ กาญจนา แก้วเทพ สอดคล้อง

กบัผลการวเิคราะหเ์นือ้หาในงานวจิยัเรือ่งนี ้จงึสรปุไดว้า่ 

หนงัสอืพมิพฉ์บบัใดนำ�เสนอประเดน็อะไรมาก ยอ่มแสดง

ว่าหนังสือพิมพ์ฉบับนั้น ๆ ต้องการให้ประชาชนผู้อ่าน

เรียนรู้ประเด็นนั้นมาก ๆ  รับรู้ประเด็นนั้นมาก ๆ  และพูด
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ถึงประเด็นนั้นมาก ๆ  ซึ่งเป็นการทำ�หน้าที่ในการกำ�หนด

วาระของสื่อมวลชนนั่นเองและยังสอดคล้องกับแนวคิด

ของโคเฮน (Cohen,1963) ที่กล่าวไว้ว่า สื่อหนังสือพิมพ์

หรือสื่อมวลชนไม่ประสบความสำ�เร็จมากนักในการบอก

ใหผู้้อา่นคดิอะไร แตป่ระสบความสำ�เรจ็อยา่งมากในการ

บอกผู้อ่านว่าควรคิดเก่ียวกับอะไร จะเห็นได้ว่าการที่

หนงัสอืพมิพค์มชดัลกึและมติชนนำ�เสนอบทบรรณาธกิาร

ด้วยประเด็นด้านการเมืองมากที่สุด และหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐนำ�เสนอประเด็นด้านสังคมมากที่สุดนั้น แสดงว่า

หนงัสอืพมิพ์ดังกลา่วใหค้วามสำ�คัญกบัประเด็นนัน้ ๆ  เป็น

เหมือนการ “ชูประเด็น” ด้านต่าง ๆ ที่ตนต้องการให้

สงัคมเหน็ถงึความสำ�คัญ ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ แด

ริ่ง และ โรเจอร์ส (Dearing and Rogers, 1996) ที่กล่าว

วา่ “ความสำ�คญั” (Salience) เปน็ระดบัทีท่ำ�ใหป้ระเดน็

ปัญหาในการกำ�หนดวาระนั้นถูกรับรู้ว่ามีความสำ�คัญ

มากกว่าประเด็นปัญหาอื่น ๆ เมื่อนำ�มาเปรียบเทียบกัน 

หรืออาจเรียกว่า “ความสำ�คัญเชิงเปรียบเทียบ” ซึ่ง 

“ความสำ�คัญ” ในการกำ�หนดวาระของสื่อมวลชนนั้นได้

รับจากการบอกเล่าจากผู้ชม ผู้อ่าน และผู้ฟังสื่อ ว่าพวก

เขาควรคิดเกี่ยวกับประเด็นปัญหาอะไรบ้าง ดังนั้นจึง

กล่าวได้ว่า หนังสือพิมพ์คมชัดลึกและมติชนเห็นว่า

ประเด็นด้านการเมืองมีความสำ�คัญมากกว่าประเด็นอื่น 

จึงนำ�เสนอมากกว่าประเด็นอื่น ในขณะหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐเห็นว่าประเด็นด้านสังคมมีความสำ�คัญมากกว่า

ประเดน็อ่ืน จึงนำ�เสนอมากกวา่ประเด็นอืน่ผา่นพืน้ท่ีของ

บทบรรณาธิการ ซึ่งถือเป็นพื้นที่ที่มีสำ�คัญมากใน

หนงัสือพมิพ ์จงึเทา่กบัเปน็การยกระดบัความสำ�คญัของ

ประเด็นที่ถูกเลือกมากขึ้น

	 นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับแนวคิดแดริ่งและโร

เจอร์ส (Dearing and Rogers, 1996) เกี่ยวกับ “ผล

ระดบัทีห่นึง่” (First-Level Effect) ของการกำ�หนดวาระ 

คือ ผลด้านความสำ�คัญของเรื่องที่เป็นปัญหาสาธารณะ 

บุคคลสาธารณะ หรือหัวข้อใด ๆ ที่ปรากฏในสื่อ โดย

สื่อมวลชนก็จะใช้เรื่องหรือปัญหานั้นสร้างอิทธิพลต่อ

สาธารณชน  เพราะเรื่องหรือปัญหาใด ๆ ที่ปรากฏในสื่อ

จะชี้นำ�ว่าสาธารณชนควรคิดถึงเรื่องอะไร นั่นก็คือ เมื่อ

ปญัหาสาธารณะ บคุคลสาธารณะ หรือหวัขอ้ใด ๆ  ปรากฏ

ในระเบียบวาระของสื่อมวลชน ปริมาณของการทำ�ข่าว 

ที่สะสมในแต่ละครั้งจะเพิ่ม “ความสำ�คัญ” ให้แก่เร่ือง 

นั้น ๆ ด้วย

อีกท้ังยังสอดคล้องกับแนวคิดของแดร่ิงและโรเจอร์ส 

(Dearing and Roger, 1996) ทีก่ลา่ววา่ ความหมายของ 

“ผลระดับที่หนึ่ง” ของการกำ�หนดวาระนี้สอดคล้องกับ

แนวคิดเรื่อง “การชูประเด็น” (Priming) ของสื่อมวลชน

ทีก่ลา่วไวว้า่ บรบิททีเ่กดิขึน้กอ่นจะมผีลตอ่การแปลความ

หมายของข่าวสาร โดยสื่อมวลชนอาจจะจัดสรร “เวลา” 

และ “พ้ืนท่ี” จำ�นวนมากให้กบับางปัญหา ซ่ึงทำ�ใหป้ญัหา

เหล่านั้นเข้าถึงสาธารณชนได้มากกว่า และมีชีวิตชีวา

มากกว่าประเด็นปัญหาอื่นในความรู้สึกนึกคิดของ

สาธารณชนซึ่งทำ�ให้สรุปได้ว่าหนังสือพิมพ์คมชัดลึกและ

มติชนต้องการชูประเด็นด้านการเมือง ส่วนหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐต้องการชูประเด็นด้านสังคม นั่นเอง

	 นอกจากนีย้งัสอดคลอ้งกบัแนวคดิของ ศภุวรรณ 

ภูเ่จรญิ (2549) เกีย่วกบับทบาทหนา้ทีข่องการสือ่สารใน

ฐานะ “เครื่องมือทางการเมือง” โดยมีทั้งหมด 4 หน้าที่ 

แตห่นา้ทีท่ีส่อดคลอ้งกบังานวจิยัเรือ่งนี ้คอื หนา้ทีใ่นการ

จัดระเบียบวาระ และหน้าที่เผยแพร่ปลูกฝังความเชื่อ

ทางการเมือง เนื่องจากผลวิจัยท่ีพบว่าประเด็นของ

บทบรรณาธิการท่ีมีการนำ�เสนอมากท่ีสุด คือ ประเด็น

ด้านการเมือง ซ่ึงเป็นการทำ�หน้าท่ีของสื่อมวลชนเพื่อ

กำ�หนดวาระทางการเมือง  เพราะเกี่ยวข้องประเด็น

ปัญหาทางการเมืองท่ีสื่อมวลชนนำ�มาอภิปรายหรือนำ�

เสนอในบทบรรณาธิการ โดยสื่อมวลชนอาจนำ�เสนอ

ประเด็นใหม่ ๆ ด้านการเมือง เพื่อดึงดูดให้ประชาชนมา

สนใจ นอกจากนีย้งัเป็นการปลกูฝงัความเช่ือทางการเมอืง 

รวมท้ังการปลูกฝังอุดมการณ์และทัศนคติทางการเมือง

ด้วย ซึ่งทำ�ได้โดยการสื่อสารแบบจูงใจในพื้นท่ีของ

บทบรรณาธิการนั่นเอง

	 สอดคล้องกับผลวิจัยของ กฤษฎา เพ็ชรประยูร 

(2546) ศึกษาเรื่อง “การนำ�เสนอเนื้อหาทางการเมืองใน

บทบรรณาธกิารหนงัสอืพมิพไ์ทยรฐั และบทบรรณาธกิาร

หนังสือพิมพ์มติชน” มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพื่อ

ศกึษาประเดน็ของการนำ�เสนอเนือ้หาทางการเมอืง กลุ่ม

ตัวอย่างคือ บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ไทยรัฐและ

บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์มติชน ตั้งแต่วันที่ 11 

ตลุาคม พ.ศ.2540 ถึงวนัที ่10 ตลุาคม พ.ศ.2544 จำ�นวน 

358 บทความ ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา และสถิติที่ใช้ใน

การวิเคราะห์ข้อมูลคือ ความถี่ ร้อยละ และการทดสอบ

ค่าไควสแควร์  ผลการวิจัย พบว่า บทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีการนำ�เสนอเนื้อหาทางการเมือง
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ร้อยละ 45.0 และบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์มติชนมี

การนำ�เสนอเนื้อหาทางการเมืองร้อยละ 39.4 จะเห็นได้

ว่าผลวิจัยที่ได้สอดคล้องกับการวิจัยเรื่องนี้ ซึ่งพบว่า

บทบรรณาธกิารหนงัสอืพมิพม์ตชินเปน็การนำ�เสนอดา้น

การเมอืงมากทีส่ดุ แตแ่ตกตา่งกนัตรงทีใ่นงานวจิยัเรือ่งนี้

กลับพบว่าหนังสือพิมพ์ไทยรัฐนำ�เสนอประเด็นด้าน

การเมอืงนอ้ยกวา่ดา้นสงัคม ดงันัน้จงึสอดคลอ้งกนัเพยีง

แค่บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์คมชัดลึกและมติชน

เท่านั้น แต่ไม่สอดคล้องกับบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐ

	 อกีทัง้ยงัสอดคลอ้งกบังานวจัิยของ จาคอป สมธิ 

(Jacob Smith, 2010) ศกึษาเรือ่ง Editorial Pages and 

the Marketplace of Ideas: A Quantitative Content 

Analysis of Three Metropolitan Newspapers โดย

การศกึษาน้ีเปน็การศกึษาทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึธรรมชาติของ

เนื้อหาที่เกี่ยวกับการเลือกต้ังประธานาธิบดีในหน้า

บทบรรณาธิการจากหนงัสอืพิมพ์ 3 ชือ่ฉบบั โดยเปน็การ

วิจัยเพื่อศึกษาว่า เนื้อหาเกี่ยวกับการเลือกตั้งโดยเฉพาะ

นั้นมีร้อยละเท่าไร และเนื้อหาเกี่ยวกับการเลือกตั้งครั้งนี้

ให้ความสำ�คัญที่การรณรงค์เลือกตั้งโดยเฉพาะ หรือ

ประเด็นอื่น ๆในการเลือกตั้ง รวมทั้งศึกษาว่าประเด็นใด

บ้างที่ไม่ได้รับการเปิดเผยและตัวบรรณาธิกรกำ�ลังสวม

บทบาทใดขณะกำ�ลังเขียนบทบรรณาธิการ  ผลการวิจัย

พบว่า มีการกล่าวถึงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งใน

บทบรรณาธิการน้อยกว่าเรือ่งเกีย่วกบันโยบายสำ�คัญต่าง 

ๆ ยกเว้นหนังสือพิมพ์ San Francisco Chronicle ที่พบ

ว่ามีมากถึงร้อยละ 50 ของประเด็นที่เกี่ยวกับการเลือก

ตัง้ และมเีพียงเลก็นอ้ยในหนงัสอืพมิพแ์ต่ละฉบบัทีพ่บวา่

เป็นประเด็นข่าวเกี่ยวกับการเงิน สังคม และนโยบาย

ทหารและนโยบายต่างประเทศ จะเหน็ได้วา่ งานวจัิยของ 

Jacob Smith สอดคลอ้งกบังานวจัิยเรือ่งนี ้ซ่ึงกคื็อ “การ

ใหค้วามสำ�คญักบัประเด็นใดประเด็นหนึง่เปน็พเิศษ แลว้

นำ�เสนอประเด็นนั้น ๆ  บ่อยครั้ง เพื่อสร้างให้ประเด็นนั้น

มคีวามสำ�คญัในสายตาของผูอ้า่นหนังสอืพมิพ ์โดยในงาน

วิจัยเร่ืองน้ีพบว่ามีการให้ความสำ�คัญกับประเด็นด้าน

การเมืองมากทีสุ่ดในบทบรรณาธกิารหนังสอืพิมพค์มชัด

ลึกและมติชน แต่ให้ความสำ�คัญกับประเด็นด้านสังคม

มากที่สุดในบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ

	 (3) บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับ

มีการนำ�เสนอใน “ทิศทางที่เป็นกลาง” ทั้ง 2 ช่วงเวลา 

แต่ในช่วงที่ 1 มี “ทิศทางบวก” มากกว่า “ทิศทางลบ” 

ส่วนในช่วงที่ 2 มี “ทิศทางลบ” มากกว่า “ทิศทางบวก”

จากผลการวิ เคราะห์ทิศทางของบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และมติชนท่ีพบว่า

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีทิศทางการนำ�เสนอที่เป็น 

กลางมากที่สุด ทั้ง 2 ช่วงเวลาที่ศึกษา ซึ่งแสดงให้เห็นว่า

หนังสอืพมิพ์ดงักลา่วไม่สนบัสนนุหรอืคดัคา้นการทำ�งาน

ของพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชาอย่างชัดเจนนัก แต่การ

ท่ีพบว่าในช่วงท่ี 1 หนังสือพิมพ์มีทิศทางท่ีเป็นบวก

มากกว่าทิศทางลบ ย่อมแสดงว่าในช่วงแรกหนังสือพิมพ์

ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีการสนับสนุนการปฏิบัติงานของพลเอก

ประยทุธ ์จนัทรโ์อชามากกวา่ในช่วงที ่2 เนือ่งจากในชว่ง

ท่ี 1น้ันมีทิศทางการนำ�เสนอเชิงบวกมากกว่าเชิงลบ

นัน่เอง ซึง่การท่ีผูว้จิยัสนใจศกึษาทิศทางการนำ�เสนอของ

บทบรรณาธิการในหนังสือพิมพ์ก็เนื่องมาจากต้องการ

ทราบว่าหนังสือพิมพ์แต่ละฉบับมีการแสดงทัศนะหรือ

ทา่ทตีอ่ประเด็นทางสงัคม โดยเฉพาะประเดน็ทีเ่กีย่วข้อง

กบัพลเอกประยทุธ ์จนัทรโ์อชาอยา่งไร  ซึง่สอดคลอ้งกบั

แนวคิดของแดริ่งและโรเจอร์ส (Dearing and Rogers, 

1996) ท่ีกล่าวว่า “การกำ�หนดวาระของสื่อมวลชน” 

หมายถึง การให้น้ําหนักและความสำ�คัญกับประเด็น

ปัญหา รวมท้ังการแสดงทัศนะหรือท่าทีการให้เหตุผล 

เพือ่ย้ําความสำ�คญัทีส่ือ่มวลชนเปน็ผูค้ดัเลอืกวา่เรือ่งใดที่

ผู้อ่านควรที่จะรับรู้ เพื่อเป็นการจัดลำ�ดับความสำ�คัญให้

กับผู้อ่าน และให้สาธารณชนเกิดการรับรู้และจัดลำ�ดับ

ความสำ�คัญของข่าวสารไปตามทิศทางเดียวกันกับ

สือ่มวลชน ดังนัน้หนงัสือพมิพฉ์บับใดท่ีมทิีศทางในการนำ�

เสนอประเด็นใดประเด็นหนึ่งอย่างชัดเจน ย่อมแสดงถึง

การใหน้ํา้หนกัและความสำ�คญักบัประเด็นนัน้วา่ตอ้งการ

ให้ผู้อ่านเห็นด้วยหรือคัดค้านประเด็นที่นำ�เสนอ

	 การที่บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์นำ�เสนอใน

ทิศทางที่เป็นลบมากกว่าเป็นบวกในช่วงที่ 2 ทำ�ให้ทราบ

ว่าท่าทีหรือจุดยืนของหนังสือพิมพ์ได้เปลี่ยนแปลงไป 

กล่าวคือ สนับสนุนในช่วงแรก แต่เริ่มคัดค้านหรือไม่เห็น

ดว้ยในชว่งหลงัของการทำ�งานของพลเอกประยทุธ ์จนัทร์

โอชา ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ มาลี บุญศิริพันธ์ 

(2537) ท่ีกล่าวว่า บทบรรณาธิการเป็นส่วนสำ�คัญท่ีสุด

ส่วนหนึ่งของหนังสือพิมพ์ ซึ่งสะท้อนให้ผู้อ่านได้ทราบ

และเข้าใจถึงความเป็นไปของกระแสข่าว ทัศนะและ

นโยบายของหนังสือพิมพ์ต่อปัญหาบ้านเมือง เปรียบ
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เสมือนเวทีแสดงความคิดเห็นทางหนังสือพิมพ์จากกอง

บรรณาธิการ จากผู้อ่านและผู้ชำ�นาญเฉพาะด้านดังนั้น

เมื่อทัศนะและนโยบายของหนังสือพิมพ์ที่มีต่อบ้านเมือง

เปลี่ยนแปลงไป จึงทำ�ให้ทิศทางการนำ�เสนอใน

บทบรรณาธกิารเปลีย่นแปลงไปด้วยแต่กลบัไมส่อดคลอ้ง

กับงานวิจัยของ กฤษฎา เพ็ชรประยูร (2546)  เรื่อง 

“การนำ�เสนอเนื้อหาทางการเมืองในบทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ และบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์  

มตชิน” มวีตัถปุระสงค์ของการวจัิยเพือ่ศึกษาทศิทางของ

การนำ�เสนอเนื้อหาทางการเมืองกลุ่มตัวอย่างคือ 

บทบรรณาธกิารหนงัสอืพมิพ์ไทยรฐัและบทบรรณาธกิาร

หนังสือพิมพ์มติชน ตั้งแต่วันที่ 11 ตุลาคม พ.ศ.2540 ถึง

วันที่ 10 ตุลาคม พ.ศ.2544 จำ�นวน 358 บทความ  ผล

การวิจัย พบว่า ทิศทางของการนำ�เสนอเนื้อหาทางการ

เมอืง บทบรรณาธกิารหนงัสอืพมิพม์ติชนมทีศิทางการนำ�

เสนอเป็นเชิงลบมากกว่า ในขณะที่บทบรรณาธิการ

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีทิศทางการนำ�เสนอเป็นกลางและ

เป็นเชิงบวกมากกว่าจะเห็นได้ว่างานวิจัยของ กฤษฎา       

เพ็ชรประยูร พบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้มีทิศทางที่เป็นกลาง

อยา่งชดัเจนเหมอืนงานวจัิยเร่ืองน้ี แต่กลบัพบวา่มทิีศทาง

ลบโดยเฉพาะในบทบรรณาธกิารหนงัสอืพมิพม์ตชิน และ

หนงัสอืพมิพไ์ทยรฐัเองกไ็มไ่ด้มทีศิทางเปน็กลางสว่นใหญ ่

แต่กลับพบว่ามีทั้งกลางและบวกในจำ�นวนที่ไม่แตกต่าง

กนัมากนัก ซึง่การทีผ่ลการวจัิยของ กฤษฎา เพช็รประยรู

ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องนี้ สาเหตุอาจเนื่องมาจาก

สถานการณ์ทางการเมืองที่แตกต่างกัน เพราะในช่วงที่ผู้

วิจัยกำ�ลังทำ�วิจัยเรื่องนั้นถือเป็นช่วงท่ีมีภาวะทางการ

เมอืงทีไ่มป่กติ เพราะการเปลีย่นแปลงตัวผูน้ำ�เกดิขึน้จาก

การทำ�รฐัประหารของคณะรกัษาความสงบแหง่ชาตทิีน่ำ�

โดยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ซึ่งต่อมาก็ได้ดำ�รง

ตำ�แหน่งเป็นนายกรัฐมนตรี จึงส่งผลให้สื่อมวลชนซึ่งถือ

เป็นฟันเฟืองและเป็นกลไกสำ�คัญในทางการเมืองย่อม

ต้องได้รับอิทธิพลบางอย่างมากดดันการทำ�งานหรือ

การนำ�เสนอข่าวหรือบทบรรณาธิการนั่นเอง

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

	 (1 )  หากมีการวิ เคราะห์ทิศทางของบท 

บรรณาธกิารท่ีมตีอ่กลุม่ทางการเมอืงกลุม่อืน่ นา่จะทำ�ให้

เห็นภาพทิศทางของบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ได้ชัดเจน

วา่สนบัสนุนหรอืคัดคา้นการทำ�งานของบุคคลใดหรอืกลุม่

บุคคลใด    

	 (2) นา่จะมกีารวเิคราะหเ์นือ้หาการใชค้ำ�พดูเพือ่

สร้างเกลียดชัง (Hate Speech) ที่ปรากฏในเนื้อหาข่าว

ในหนงัสอืพมิพร์ายวนัภาษาไทย เพือ่จะไดใ้ชเ้ปน็แนวทาง

ในการศึกษาการนำ�เสนอเนื้อหาในสื่อมวลชนที่อาจส่ง

ผลกระทบต่อความขัดแย้งทางการเมือง 

	 (3) ผู้อ่านสื่อหนังสือพิมพ์ไทยควรรู้เท่าทันส่ือ

หรอืควรมวีจิารณญาณในการอา่นและตคีวามเจตนาของ

นักข่าวหรือตัวบรรณาธิกรณ์ เพื่อจะได้วิเคราะห์และ

แยกแยะไดว้า่ ควรเช่ือหรือไมค่วรเช่ือ อะไรคอืข้อเทจ็จรงิ 

อะไรคือความคิดเห็น และสามารถตีความความหมาย

ระหว่างบรรทัดได้ แม้ว่าในบทบรรณาธิการจะเป็นพื้นที่

สำ�หรบัความคดิเหน็กต็าม แตก่ผ็า่นการหาขอ้มลูและนำ�

เสนอข้อมูลที่เป็นจริงในเบื้องต้นก่อน ซึ่งหากผู้อ่าน

สามารถแยกแยะไดก็้จะไมต่อ้งตกเป็นส่วนหนึง่ของความ

ขัดแย้งทางการเมือง  
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การวิเคราะห์การจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบาทยาตรา 

ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชกาลที่ 9” เพื่อน้อม

รำ�ลึกพระมหากรุณาธิคุณพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดุลยเดช ณ อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี

Analysis of the Management of Arts and Community 

Event “Retrace the Late King’s Steps at Ban Pong, The 

Visual Art Exhibition to Honor the King Rama IX” Held for 

Recalling the Royal Grace of His Majesty King Bhumibol 

Adulyadej at Ban Pong District, Ratchaburi Province

พิสิฐ ตั้งพรประเสริฐ*

บทคัดย่อ

	 การวิจัยเรื่องการวิเคราะห์การจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบาทยาตรา ณ บ้านโป่ง นิทรรศการ

ทศันศลิป ์เทดิพระเกยีรติ รัชกาลที ่9” เพือ่นอ้มรำ�ลกึพระมหากรุณาธคิณุพระบาทสมเดจ็พระปรมินทรมหาภมูพิลอดลุย

เดช ณ อำ�เภอ บ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี นี้ เพื่อวิเคราะห์กระบวนการจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชนตามกรอบแนวคิดการ

จัดการ แนวคิดทางด้านสุนทรียศาสตร์ และแนวคิดการประกอบสร้างความเป็นจริงทางสังคม และเพื่อเป็นการทำ�วิจัย

เชิงคุณภาพที่เป็นการบูรณาการระหว่างการวิจัย ผลงานสร้างสรรค์ กับการบริการวิชาการแก่สังคม 

โดยผลจากการวเิคราะห ์คอื (1) โครงการนีม้กีารจดัการในระดบัดมีาก โดยกจิกรรมแตล่ะกจิกรรมไดร้บัความรว่มมอืจาก

หน่วยงานรัฐ เอกชน ชุมชน ประชาชน และสื่อเป็นอย่างดี และมีผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการเป็นจำ�นวนมาก (2) ผลงาน          

ทัศนศิลป์ที่เข้าร่วมแสดงในโครงการมีคุณภาพทางด้านความงามเป็นอย่างสูงและผ่านการคัดเลือกโดยคณะกรรมการ

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้เข้าร่วมและผู้เข้าชมมีความพึงพอใจในระดับดีมาก (3) โครงการนี้แสดงออกให้เห็นถึงการเทิดพระ

เกียรติและแสดงความอาลัยต่อพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช โดยผู้เข้าชมนิทรรศการมีความระลึก

ถงึพระองคท์า่นและจะดำ�เนนิชวีติ สบืสานตามพระราชปณธิานตอ่ไป อกีทัง้สว่นใหญย่งัคงระลกึถงึทา่นในฐานะของศูนย์

รวมใจของชาติไทยอยู่เสมอ  (3) โครงการนี้ทำ�ให้เกิดผลทางคุณภาพต่อองค์กรและบุคคลในด้านต่าง ๆ อย่างมาก อัน

ไดแ้ก ่ความรบัผดิชอบตอ่สงัคมและสิง่แวดลอ้มขององคก์ร การบรกิารวชิาการแกส่งัคม การผลติและเผยแพรผ่ลงานทาง

วิชาการและงานสร้างสรรค์ และการเชื่อมโยงเครือข่ายของสังคมเข้าด้วยกันผ่านกิจกรรมศิลปะกับชุมชน  

	 ผลสรุปกล่าวได้ว่า โครงการนี้เป็นการใช้กิจกรรมและผลงานศิลปะเป็นสื่อกลางในการเทิดพระเกียรติและน้อม

รำ�ลึกพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่าน เป็นการสร้างกิจกรรมเพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพให้กับสังคมและชุมชน และ

เป็นกิจกรรมที่ให้ ประชาชนได้ตระหนักในคุณธรรมความดี และให้เกิดความรักความสามัคคีในชุมชนและประเทศชาติ

โดยมีสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ใน พระบรมโกศ รัชกาลที่ 9 เป็นดังศูนย์รวมจิตวิญญาณของชาติไทยไปตราบนานเท่านาน 

* ดร. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์
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Abstract

	 The research on an analysis of the          

management of arts and community event 

“Retrace the late king’s steps at Ban Pong, The 

visual art exhibition to honor the King Rama IX” 

held for recalling the royal grace of His Majesty 

King Bhumibol Adulyadej at Ban Pong district, 

Ratchaburi Province was conducted to analyze 

procedures of arts and community event                 

management based on the concepts of                    

management, aesthetics and social construction 

of reality, and to do the qualitative research 

which was the result of an integration among 

research methods, creations and academic            

services to society.

The results included the following aspects. (1) 

This project was done under excellent                            

management. Each of its activity gained effective 

cooperation from government units, private

sector, community, public and media. In              

addition, there were a lot of audiences. (2) The 

visual arts presented in this project were highly 

equipped with aesthetic value. They were                 

selected by proficient committee. The                            

participants and audiences’ satisfaction were at 

excellent level. (3) This project represented as 

a mark of honor to and remembrance of His 

Majesty King Bhumibol Adulyadej. That made 

the audiences recalled the late King and                     

appeared willing to carry out the royal wishes. 

Moreover, most of them, deep in their hearts, 

always think of him as the Thai nation unity. (4) 

This project has created qualitative results for 

organizations and their personnel, including 

organizations’ responsibilities towards society 

and environment, academic services to society, 

production and dissemination of academic             

outputs and creations, and linkage of social 

networks through the arts and community 

events.

	 In conclusion, this project was the use of 

activities and arts as a medium to honor and recall 

the late King’s royal grace, to raise awareness of 

virtue and to bring about the sense of unity 

among people in community and the nation by 

perceiving the late His Majesty the King Rama IX 

as an everlasting Thai nation unity.

Keywords: Visual Arts, Honor, His Majesty King 

Bhumibol Adulyadej, Ban Pong District, Ratchaburi 

Province  

บทนำ�          

	 พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมิูพลอดลุย

เดช พระมหากษัตริย์รัชกาลที่ 9 แห่งราชวงศ์จักรี ทรง

เป็นพระมหากษัตริย์ของประเทศไทยท่ีครองราชย์

ยาวนานทีส่ดุในประวติัศาสตรถ์งึ 70 ป ีตลอดพระชนมาย ุ

89 พรรษาของพระองค์ และการทรงงานในฐานะของ

ประมุขของประเทศมาตลอด 70 ปี ทรงประกอบไปด้วย

พระราชกรณยีกจิทีห่ลากหลาย เชน่ ดา้นศลิปวฒันธรรม

และวรรณคดี การพัฒนาชนบท การเกษตรและ

ชลประทาน การแพทย์ การศึกษา โครงการอันเนื่องมา

จากพระราชดำ�ริหลายพันโครงการ และการเสด็จเยือน

ต่างประเทศ พระองค์ทรงประกอบไปด้วยทศพิศ

ราชธรรมตามหลักพระพุทธศาสนา ทรงประกอบไปด้วย

ความบรบิรูณใ์นพระจรยิวตัรและเปน็ปชูนยีบคุคลสำ�คญั

ของชาตไิทย ทรงเปน็ทีร่กัและบชูาอยา่งยิง่ดจุศนูยร์วมใจ

ของความเป็นชาติไทยตลอด 70 ปี โดยประชาชนชาว

ไทยจะเรียกแทนพระองค์ท่านว่า “ในหลวง” และ “พ่อ

หลวง” อันเป็นศัพท์สามัญที่แสดงออกถึงความใกล้ชิด

และความเคารพต่อพระองค์ท่าน ขณะเดียวกันพระองค์

ยังทรงเป็นท่ียกย่องในระดับนานาชาติจนได้รับการ

ยกยอ่งจากการเยอืนโดยประมขุและผูน้ำ�ประเทศทัว่โลก

ตลอดรัชสมัยอย่างมากมาย ทรงได้รับการสดุดีผ่านการ

รับทูลเกล้าฯ ถวายรางวัลและเกียรติยศต่าง ๆ มากมาย 

ทัง้จากบคุคลและคณะบุคคลในประเทศและตา่งประเทศ 
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

อันเนื่อง มาจากพระราชกรณียกิจต่าง ๆ และพระราช

อัธยาศัยในการแสวงหาความรู้และการปฏิบัติงานโดย

ลงพื้นที่จริง 

	 พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมิูพลอดลุย

เดชทรงเป็นพระมหากษัตรยิท์ีส่ถาบนัพระมหากษตัรยิท่ั์ว

โลกทรงยกย่องและให้การยอมรับในพระเกียรติอย่าง

สูงสุด โดยประเทศที่มีสมเด็จพระราชาธิบดีและสมเด็จ

พระราชินีได้ให้การตอบรับคำ�กราบบังคมทูลเชิญเสด็จ

พระราชดำ�เนินเยือนประเทศไทยเพื่อร่วมถวายพระพร

ในพระราชพิธีฉลองสิริราชสมบัติครบ 60 ปี ระหว่างวัน

ที่ 8-13 มิถุนายน พ.ศ.2549 จำ�นวน 25 ประเทศ โดยมี

สมเด็จพระราชาธิบดีและสมเด็จพระราชินีที่ เสด็จ

พระราชดำ�เนินมาด้วยพระองค์เองเป็นจำ�นวน 13 

ประเทศ นับเป็นการชุมนุมของพระประมุขจากประเทศ

ตา่ง ๆ  มากทีส่ดุในประวติัศาสตรโ์ลก และในวนัพฤหสับดี

ที่ 13 ตุลาคม พ.ศ.2559 เวลา 15.52 นาฬิกา พระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ทรงเสด็จ

สวรรคต ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ โรงพยาบาลศิริราช 

รัฐบาลจึงประกาศไว้ทุกข์ถวายความอาลัยเป็นเวลา 1 ปี 

โดยสำ�นักพระราชวังมีหมายกำ�หนดการพระราชพิธีทรง

บำ�เพ็ญพระราชกุศลถวายพระบรมศพระหว่างวันที่ 14 

ตลุาคม พ.ศ.2559 ถงึ 21 มกราคม พ.ศ.2560 ณ พระทีน่ัง่

ดสุติมหาปราสาท พระบรมมหาราชวงั และคณะรัฐมนตรี

มีมติประกาศให้วันที่ 13 ตุลาคม ของทุกปี เป็นวันคล้าย

วันสวรรคตและวันหยุดราชการเพื่อให้ประชาชนน้อม

รำ�ลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่าน และจาก

การสวรรคตของพระบาทสมเด็จพระปรมนิทรมหาภูมพิล

อดุลยเดชทำ�ให้ประชาชนชาวไทยและชาวต่างประเทศ

ร่วมแสดงออกถงึความอาลยัในวาระนีด้้วยการแสดงออก

ด้วยสัญลักษณ์ผ่านสื่อและด้วยวิธีการที่หลากหลายจน

กลายเป็น ปรากฏการณ์ทั่วโลก เช่น ประชาชาวชาวไทย

ทัว่ประเทศพรอ้มกนัสวมเสือ้ผา้สดีำ� การติดเขม็กลดั และ

สายรัดข้อมือสีดำ� เพื่อแสดงออกเชิงสัญลักษณ์  มีการ

ประดับพระบรมฉายาลักษณ์ประกอบผ้าสีขาวและดำ�

เพื่อแสดงความอาลัยในพื้นที่สาธารณะ ผู้ใช้งานจำ�นวน

มากในเฟซบุ๊ก (facebook) เปลี่ยนภาพผู้ใช้เพื่อเป็น

สัญลักษณ์ที่แสดงความอาลัย ลงภาพแสดงความอาลัย 

การแตง่คำ�กลอน การแต่งเพลง การแสดงออกตา่ง ๆ  รวม

ไปถึงการสร้างสรรค์ภาพจิตรกรรมเพื่อแสดงความอาลัย

และรำ�ลึกในพระมหากรุณาธิคุณ กูเกิลประเทศไทย 

(google) มีการเปลี่ยนกูเกิลเป็นสีดำ�เพื่อแสดงความ

อาลัย เว็บยูทูบ (You Tube) งดโฆษณา 7 วัน ในขณะที่

ดารา นักแสดง และผู้มีช่ือเสียงต่างร่วมกันแสดงความ

อาลัยผ่านทางอินสตาแกรม (instagram) และทวิตเตอร์ 

(twitter) นอกจากนี้เว็บไซต์ต่าง ๆ  ทั่วประเทศได้เปลี่ยน

สีเว็บเป็นขาวดำ�เพื่อแสดงความอาลัย และยังมีพระราช

สารและสารจาก สมเด็จพระราชาธิบดี สมเด็จพระราชินี 

ประมุขประเทศ และผู้นำ�รัฐบาล ทั่วโลกเพื่อแสดงความ

อาลัยในวาระอันสำ�คัญนี้ด้วย

ภาพที่ 1

ภาพที่ 2

 
ภาพที่ 3
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	 เหตุการณ์สวรรคตของพระบาทสมเด็จพระ      

ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชนำ�ความโศกเศร้ามาสู่ชาว

อำ�เภอบ้านโปง่ จงัหวดัราชบุร ีเปน็อยา่งมากอยา่งไมเ่คย

มีมาก่อน ทั้งนี้เนื่องจากชาวอำ�เภอบ้านโป่งได้เคยได้รับ

พระมหากรุณาธิคุณอันล้นพ้นจากพระองค์ในเหตุการณ์

ประวัติศาสตร์การเสด็จเยี่ยมราษฎรอย่างเป็นทางการ

คร้ังแรกในรัชกาลของพระองค์ โดยเม่ือวนัที ่13 กนัยายน 

พ.ศ. 2497 พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดลุยเดชกบัสมเด็จพระนางเจ้าสริกิต์ิิ พระบรมราชินีนาถ

ทรงเสด็จพระราชดำ�เนินมาทรงเยี่ยมและให้กำ�ลังใจ

ราษฎรหลังเหตุการณ์อัคคีภัย (ไฟไหม้) ที่ขยายวงขนาด

ใหญ่ทั่วบริเวณตลาดบ้านโป่ง อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัด

ราชบรีุ เมือ่วนัที ่9 กนัยายน พ.ศ.2497 โดยพระองคท์รง

ขับรถยนต์พระที่นั่งมายังที่เกิดเหตุด้วยพระองค์เอง 

พร้อมด้วยสมุหราชองครักษ์ โดยไม่มีหน่วยงานใดหรือผู้

ใดรูล่้วงหน้า เพราะทรงมพีระราชประสงคม์ใิหเ้จา้หนา้ที่

ซ่ึงกำ�ลังมีภาระช่วยเหลือราษฎรต้องหยุดงานมารับ

เสด็จฯ และเม่ือท้ังสองพระองค์เสด็จมาถึง พระบาท

สมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดชทรงขบัรถยนต์

พระทีน่ั่งวนรอบบรเิวณทีเ่กดิเหตอุคัคภียัและทรงไตถ่าม

ทุกข์สุขของผู้ประสบภัย ผู้ว่าราชการจังหวัดราชบุรีใน

ขณะนั้นได้เข้าเฝ้ากราบบังคมทูลถวายรายงานและได้

อัญเชิญทั้งสองพระองค์เสด็จไปประทับบนที่ว่าการ 

อำ�เภอบ้านโป่งซึ่งรอดจากอัคคีภัย (ภาพที่ 1) พระองค์

ทา่นทรงไดพ้ระราชทานทรัพยส์ว่นพระองค์เพ่ือชว่ยเหลอื

คนบ้านโป่ง เป็นจำ�นวนเงิน 100,000 บาท ซึ่งเป็นเงิน

จำ�นวนไมน้่อยในเวลานัน้ พรอ้มทัง้ใหเ้จา้หนา้ทีน่ำ�เสือ้ผา้

อาหารและยารักษาโรค ไปพระราชทานแก่ผู้ประสบภัย

ด้วย จากการเสดจ็พระราชดำ�เนนิในครัง้นัน้ชว่ยบรรเทา

ความเดือดร้อนของราษฎรได้อย่างมาก แต่ที่สำ�คัญที่สุด

นั่นคือการเสด็จเยี่ยมราษฎรที่กำ�ลังอยู่ในความทุกข์จาก

ภัยที่เกิดขึ้นทำ�ให้คนอำ�เภอบ้านโป่งมีศรัทธาและมีกำ�ลัง

ใจ ในการต่อสู้ชีวิตเพื่อสร้างเนื้อสร้างตัวสร้างชุมชนใหม่ 

ทำ�ให้อำ�เภอบา้นโป่งทีเ่ปน็ชมุทางการค้าและคมนาคมทัง้

ทางบกและทางน้ํา กลับสู่ความเจริญรุ่งเรืองอีกคร้ังได้

อย่างรวดเร็ว ซึ่งการเสด็จฯ ในครั้งนั้นนับได้ว่าเป็นการ

เสด็จเยี่ยมราษฎรอย่างเป็นทางการที่สำ�คัญครั้งแรกใน

รัชกาลของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดุลยเดช

	

	 จากนั้นอีก 18 ปี เมื่อวันที่ 19 มิถุนายน พ.ศ.

2515 พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดุลยเดช 

กบัสมเดจ็พระนางเจ้าสริกิติิ ์พระบรมราชินนีาถ ทรงเสดจ็

พระราชดำ�เนนิทรงเสดจ็พระราชดำ�เนินทรงประกอบพธิี

เปิดวิหารพระพุทธสิหิงค์ ณ วัดดอนตูม อำ�เภอบ้านโป่ง 

จังหวัดราชบุรี และทั้งสองพระองค์ยังทรงมีพระกรุณา

โปรดเกล้าฯ ในการเสด็จพระราชดำ�เนินไปทรงเยี่ยม

ราษฎรที่มาเข้าเฝ้าฯ รับเสด็จฯ อยู่ในบริเวณวัดเป็น

จำ�นวนมาก ทั้งสองพระองค์ทรงมีพระราชปฏิสันถารกับ

ผู้ที่มาเฝ้าฯ อย่างใกล้ชิดและไม่ถือพระองค์ และที่สำ�คัญ

อำ�เภอบ้านโป่งยงัเป็นเมอืงทีอ่ยูใ่นเสน้ทางเสดจ็แปรพระ

ราชฐานจากกรุงเทพมหานครไปพระราชวังไกลกังวลที่

อำ�เภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พสกนิกรชาว

บ้านโป่งจึงมีโอกาสรับเสด็จท้องสองพระองค์อยู่เสมอ 

โดยเฉพาะที่สถานีรถไฟบ้านโป่ง (ภาพที่ 2 และ ภาพที่ 

3) สามแยกกระจับ และแยกวัดจันทาราม ตลอดรัชสมัย

ของพระองค์ ซึ่งกลายเป็นความผูกพันของคนบ้านโป่งที่

มีต่อพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช 

และเมื่อพระองค์ท่านทรงเสด็จสวรรคตแล้ว พระ

มหากรณุาธคิณุของพระองคท์า่นทีม่ตีอ่ชาวบา้นโปง่ และ

เรือ่งราวของพระองค์ทา่นทีม่ตีอ่ประชาชนชาวไทยจะยงั

คงเป็นความทรงจำ�ท่ีงดงามของชาวบ้านโป่งและ

ประชาชนชาวไทยตลอดไป

	 เพราะฉะน้ัน ด้วยวาระแห่งการสวรรคตของ

พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดช ศลิปนิ

และเครือข่ายต่าง ๆ ในอำ�เภอบ้านโป่งได้มีการรวมตัวกัน 

อันได้แก่ บริษัทในเครือย่งฮั้ว โดยนายสมบัติ พิษณุไวศย

วาท ประธานกรรมการบริษัทในเครือย่งฮ้ัว (อดีตนายก

เทศมนตรีเมืองบ้านโป่ง) ศิลปินกลุ่มเส้นทาง นำ�โดยนาย

เทียนชัย ตั้งพรประเสริฐ ได้ร่วมกันจัดโครงการศิลปะขึ้น 

โดยเชิญคณะศิลปินแห่งชาติ เครือข่ายศิลปินในจังหวัด

ราชบุรี ศิลปินอิสระ อาจารย์มหาวิทยาลัย นักศึกษา

ปรญิญาโททางด้านศลิปกรรม และประชาชนชาวบา้นโปง่ 

ม า ร่ ว ม กั น จั ด กิ จ ก ร ร ม เ พื่ อ น้ อ ม รำ � ลึ ก ใ น พ ร ะ

มหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดชที่มีต่อประชาชนชาวไทย โดยจัดขึ้นภาย

ใต้โครงการ “ย้อนรอยพระบาทยาตรา ณ บ้านโป่ง 

นิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชกาลที่ 9” จัดขึ้น 

ณ อ.บ้านโป่ง จ.ราชบุรี อันมีวัตถุประสงค์ในการจัด

กจิกรรม เพือ่เปน็การเทดิพระเกยีรติและนอ้มรำ�ลกึถงึพระ
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มหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่านที่มีต่อชาวบ้านโป่งและ

ปวงชนชาวไทย ผ่าน กิจกรรมศิลปะกับชุมชน 

	 ทั้งนี้ผู้วิจัยตระหนักถึงความสำ�คัญในการบูรณา

การระหว่างกิจกรรมเพ่ือแสดงออกถึงการน้อมรำ�ลึกถึง

พระมหากรณุาธคิณุของพระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดชกับการจัดการกิจกรรมศิลปะกับชุมชน 

(art and community) อันเป็นการเทิดพระเกียรติและ

น้อมรำ�ลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่าน อีกทั้ง

เป็นการส่งเสริมให้เกิดความรัก ความสามัคคี ความภาค

ภูมิใจให้กับชุมชน และส่งเสริมกิจกรรมเชิงสุนทรียะด้วย

กิจกรรมทางศิลปะ โดยมีเนื้อหาและแนวคิดของโครงการ 

เพื่อรำ�ลึกพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์ท่านท่ีเป็นแรง

บนัดาลใจและศนูยร์วมจิตใจทีส่ำ�คญัทีเ่คยสร้างกำ�ลงัใจแก่

ชาวบ้านโป่งมาแล้วในอดีต ซ่ึงกิจกรรมครั้งนี้จะเป็นการ

บนัทกึประวัตศิาสตรท์ีส่ำ�คัญของชาวบา้นโปง่ในการแสดง

ความอาลัยครั้งยิ่งใหญ่สุดท้าย ก่อนจะเข้าสู่พระราชพิธี

ถวายพระเพลิงพระบรมศพพระบาทสมเด็จพระปรมินทร 

มหาภูมิพลอดุลยเดชในปลายเดือนตุลาคม พ.ศ.2560

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 (1) เพื่อการศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการ

กระบวนการจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชนเพื่อน้อมรำ�ลึก

พระมหากรุณาธิคุณพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดช ณ อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี ตาม

กรอบแนวคดิการจดัการ แนวคดิทางดา้นสนุทรยีศาสตร ์

และแนวคิดการประกอบสร้างความเป็นจริงทางสังคม 

	 (2) เพ่ือเปน็การวจัิยเชงิคุณภาพทีเ่ปน็การบรูณา

การระหว่างการวิจัย ผลงานสร้างสรรค์ กับการบริการ

วิชาการแก่สังคม

 

วิธีดำ�เนินการวิจัย           

	 วจิยันีเ้ปน็การศกึษาและวเิคราะหใ์นรูปแบบของ

การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่มุ่งไปที่

การศึกษา กระบวนการจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน โดย

มีแหล่งข้อมูลจากการลงศึกษาจากพื้นที่จริง การบันทึก

ด้วยตัวอักษร การบันทึกด้วยภาพถ่าย การออกแบบและ

การจดัการกิจกรรม การศกึษาเอกสารทีเ่ก่ียวข้อง การเผย

แพร่ผ่านสื่อสังคม และการเผยแพร่ผ่านนิทรรศการใน

ระดบัชาต ิโดยผูว้จิยัไดน้ำ�เสนอเปน็วธิกีารเขยีนพรรณนา

เชิงวิเคราะห์ (Analytical Description) เพื่ออธิบายถึง

การกระบวนการวิเคราะห์และนำ�เสนอผลวิเคราะห์อัน

เป็นข้อสรุปเพื่อให้เกิดความเข้าใจอย่างชัดแจ้ง

แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

	 (1) แนวความคดิทางการจดัการเชิงวิทยาศาสตร ์

(Scientific Management) ของเฟรดเดอริด วินสโลว์ 

เทย์เลอร์ (Frederick Winslow Taylor) ซึ่งเป็นแนวคิด

ท่ีจะทำ�ใหก้ารปฏบัิตงิานเกดิประสทิธิภาพ โดยมหีลักการ 

4 ข้อ คอื (1) การจดัหาวธีิการทีด่ทีีส่ดุจากการสังเกตและ

รวบรวมข้อมูลอย่างเป็นระบบที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติ

งานเพื่อค้นหาวิธีที่ดีที่สุดในการปฏิบัติงาน (One best 

way) (2) การคัดเลือกบุคคลในการปฏิบัติงานอย่างมีกฎ

เกณฑ์ (3) การจัดการสิ่งจูงใจหรือผลตอบแทน และ (4) 

การแยกฝ่ายบริหารงานกับผู้ปฏิบัติงานเพื่อให้เกิดการ

แบ่งปันและกระจายการจัดการ (วรพจน์ บุษราคัมวดี, 

2560: ออนไลน์) 

	 (2) แนวคดิทางสุนทรยีศาสตร ์(Aesthetic) โดย

ในอาศัยคำ�อธิบายทางด้านสุนทรียศาสตร์ 2 แนวทาง 

ได้แก่  (1) ธีโอดอร์ อะดอร์โน (Theodor W.Adorno) 

ซึ่งได้สรุปว่า ศิลปะ คือสื่อที่แสดงออกและเปิดเผยสิ่งที่

แฝงความไมจ่รงิ และในขณะเดยีวกันกค็วรแฝงความเปน็

จริงใหป้รากฏเหน็ทัว่ไป ศิลปะคือการจัดการสิง่ต่าง ๆ  อนั

หลากหลายและผสานกันข้ึนใหม่เพื่อให้เกิดภาพ ที่

สมบูรณ์กว่าโลกของความจริงที่ไม่สมบูรณ์ ในขณะที่ (2) 

ฌอง โบดริยาร์ด (Jean Baudrillard) ได้ให้ความเห็นว่า 

ในโลกที่วิทยาการทางเทคโนโลยีพัฒนาไปอย่างมาก การ

ผลติและวทิยาการดา้นสือ่และคอมพวิเตอรท์ีส่ามารถผลติ

ซํา้สงัคมแบบยคุหลงัสมยัใหมจึ่งเปน็สงัคมของการบรโิภค

สัญญะ (sign) ไม่ใช่การบริโภควัตถุโดยตรง แต่เป็นการ

บรโิภคความหมาย เกดิเปน็สิง่ทีเ่รยีกวา่เกนิความเปน็จรงิ 

(hyper reality) และส่งผลให้ไปสู่การเป็นสิ่งจำ�ลอง 

(simulation) ทำ�ใหเ้กดิความสบัสนระหว่างความเปน็จรงิ 

(สภาพของสัจจะ/ความจริง) และสิ่งที่ถูกสร้างให้เป็นจริง 

(สิ่งจำ�ลอง) (โอชนา พูลทองดีวัฒนา, 2556: ฏ-ฐ)

	 (3) การประกอบสร้างความเป็นจริงทางสังคม 

(Social Construction of Reality) (สิริวัฒน์ มาเทศ, 

2553: 25-26) เป็นแนวคิดท่ีเช่ือว่ามนุษย์มีโลกบริบท

แวดล้อมอยู่ 2 แบบ คือ โลกทางกายภาพ (Physical 

World) หรือโลกจริงเชิงกายภาพ ซึ่งเต็มไปด้วยการ

เปลี่ยนแปลงและไม่มีความสมบูรณ์กับโลกแห่งความ
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หมาย (World of Meaning) (หรือโลกความหมายของ

สงัคม) อนัเปน็โลกทีม่หีนา้ทีใ่นการแสดงความหมายทีถ่กู

สร้างขึน้จากการปฏสิมัพนัธกั์นระหวา่งสถาบนัทางสังคม

ต่าง ๆ  ในชวีติประจำ�วนัของมนุษย ์โดยการประกอบสรา้ง

ของกฎเกณฑ์และบริบทต่าง ๆ ในสังคมจะกลายเป็นสิ่ง

ทีก่ำ�หนดความหมายของสิง่ ๆ  หน่ึง หรือแสดงความหมาย

ของทางสังคมนั้น ๆ 

ผลการศึกษา 

	 จากผลการศึกษาสามารถแบง่กจิกรรมยอ่ยและ

อธิบายถึงรายละเอียดดังต่อไปนี้

	 (1) การจัดการและการวางแผนงานของ

โครงการ เป็นการวางแผนการจัดการโครงการทั้งหมด 

โดยมผีูร้บัผดิชอบคอืบรษิทัในเครอืยง่ฮัว้ และจดัตัง้คณะ

กรรมการดำ�เนินงาน อาทิ นายสมบัติ พิษณุไวศยวาท 

(ประธานโครงการ) นายเทียนชัย ต้ังพรประเสริฐ 

(เลขานุการ) คณะศิลปินกลุ่มเส้นทาง (กรรมการ) โดย

ร่วมมือกับตัวแทนฝ่ายบริหารเทศบาลอำ�เภอบ้านโป่ง 

ตวัแทนจากสถานีตำ�รวจภธูรบา้นโปง่  ตัวแทนจากสมบตัิ

นภานิวาส (บ้านไก่คู่) จังหวัดราชบุรี ตัวแทนจากโรง

พยาบาลบ้านโป่ง และตัวแทนจากชุมชนอำ�เภอบ้านโป่ง

	 (2) การออกแบบภาพกราฟิกเพ่ืองานด้านการ

สื่อสาร แบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ (1) การออกแบบกราฟิก

ภาพพระบรมฉายาลกัษณ์เพือ่เปน็ต้นแบบการสรา้งสรรค์

ภาพจิตรกรรมขนาดใหญ่ (2) การออกแบบกราฟิกภาพ

จำ�ลองการจดันิทรรศการศิลปะ (3) การออกแบบกราฟกิ

สำ�หรบัสือ่ส่ิงพมิพข์องโครงการ โดยเปน็การออกแบบโดย 

ด ร .พิ สิ ฐ  ตั้ ง พ รประ เ ส ริ ฐ  อ าจ า รย์ จ ากคณะ 

สถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ 

	 (3) การสร้างสรรค์ภาพจิตรกรรมขนาดใหญ่ 

เป็นกิจกรรมการสร้างสรรค์ภาพจิตรกรรมโดยเครือข่าย

ศิลปิน 4 กลุ่ม ได้แก่ ศิลปินกลุ่มเส้นทาง อาจารย์

มหาวิทยาลัย เครือข่ายศิลปินในจังหวัดราชบุรี และ

ศิลปินอิสระ จำ�นวนท้ังสิ้น 16 คน โดยดำ�เนินการ 

สรา้งสรรคผ์ลงานระหวา่งวนัที ่8-9 กมุภาพนัธ ์2560 จดั

แสดงหนา้สถานตีำ�รวจภธูรอำ�เภอบา้นโปง่หรอืบรเิวณหอ

นาฬิกา ประจำ�เมือง อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี จาก

นัน้จงึเวยีนไปจดัแสดงต่อ ณ สมบติันภานวิาส (บา้นไกคู่)่ 

วัดดอนตูม และโรงเรียน วัดบ้านโป่งสามัคคีคุณูปถัมภ์ 

อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี เพื่อให้ประชาชนชาว

บ้านโป่งได้ชมกันอย่างทั่วถึง 

	 (4) การจัดนิทรรศการศิลปะ “ย้อนรอย

พระบาทยาตรา ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิด

พระเกียรติ รัชกาลที่ 9” เป็น นิทรรศการศิลปะโดยมีผล

งานทัง้สิน้ จำ�นวน 89 ชิน้ โดย 75 ศิลปิน จากคณะศลิปิน

แห่งชาติ ศิลปินกลุ่มเส้นทาง เครือข่ายศิลปินในจังหวัด

ราชบุรี อาจารย์มหาวิทยาลัย และศิลปินอิสระ ซึ่งจัดขึ้น

ในวันที่ 1-14 มิถุนายน 2560 ณ สมบัตินภานิวาส (บ้าน

ไก่คู่) ถนนบ้านสวนกล้วย อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี 

โดยเปิดใหป้ระชาชนเข้าชมฟร ีและมกีารจำ�หนา่ยผลงาน

ศลิปะ โดยหกัรายไดบ้างสว่นเพือ่เป็นการจดัหาทนุทรพัย์

เพื่อซ้ือเครื่องมือทางการแพทย์ฉุกเฉิน และรถพยาบาล

มอบให้กับโรงพยาบาลบ้านโป่งอีกด้วย

	 จากการการศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการ

กระบวนการจัดกิจกรรมฯ ตามกรอบแนวคิดได้ดังนี้

	 (1) จากการวเิคราะหต์ามแนวความคดิทางการ

จัดการเชิงวิทยาศาสตร์ของเฟรดเดอริด วินสโลว์                

เทย์เลอร์ สามารถวิเคราะห์ได้ตามตาราง ดังนี้

ตารางท่ี 1 การวเิคราะหต์ามแนวความคดิทางการจดัการ

เชิงวิทยาศาสตร์ของเฟรดเดอริด วินสโลว์ เทย์เลอร์

หลักการ 4 ข้อ การวิเคราะห์

การจัดหาวิธีการที่ดีที่สุดจากการสังเกต

และรวบรวมข้อมูลอย่างเป็นระบบที่

เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานเพื่อค้นหาวิธีที่

ดีที่สุดในการ ปฏิบัติงาน 

(1) มีการวางแผนและจัดประชุมอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ต้นเดือน

พฤศจิกายน พ.ศ.2559 จนถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ.2560

(2) มีการจัดคณะกรรมการฝ่ายต่าง ๆ เพื่อง่ายในการดำ�เนินการ อัน

ได้แก่ ประธานโครงการ กรรมการฝ่ายประสานงานเทศบาลอำ�เภอ

บ้านโป่ง กรรมการฝ่ายประสานศิลปินและงาน 
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หลักการ 4 ข้อ การวิเคราะห์

การคดัเลอืกบคุคลในการปฏบิติังานอยา่งมี

กฎเกณฑ์

(1) มีการคัดเลือกคณะทำ�งานตามความสามารถและตามสาขาอาชีพ

ของแต่ละบุคคล

(2) การคัดเลือกศิลปินที่เข้าร่วมแสดงนิทรรศการฯ เป็นลักษณะของการ

เชิญศิลปินที่มีชื่อเสียงและมีผลงานดีเด่นทั้งในระดับท้องถิ่นหรือในระดับ

ชาติ

การจัดการสิ่งจูงใจหรือผลตอบแทน เนื่องด้วยโครงการนี้เป็นกิจกรรมที่เทิดพระเกียรติและถวาย เป็นพระรา

ชกุศลฯ รัชกาลที่ 9 จึงเป็นกิจกรรมสาธารณะในเชิงจิตอาสา ศิลปินและ

ผู้ เข้ าร่วมกิจกรรมร่วมกิจกรรมด้วยจิตอาสาด้วยสำ�นึกในพระ

มหากรุณาธิคุณโดยมิได้รับค่าตอบแทนในเชิงมูลค่า แต่เป็นคุณค่าทาง

ความรู้สึกในการสำ�นึกพระมหากรุณาธิคุณ และผู้เข้าร่วมโครงการทุกคน

ล้วนเต็มใจทำ�ด้วยจิตสาธารณะ

การแยกฝา่ยบรหิารงานกบัผูป้ฏบิติังานเพือ่

ให้เกิดการแบ่งปันและกระจายการจัดการ

มกีารจดัการวางแผนปฏบัิตงิานตามหนา้ทีท่ีไ่ดรั้บมอบหมาย โดยกระจาย

หน้าท่ีการทำ�งานและเช่ือมประสานระหว่างกัน ตามแต่บริบทของการ

จดัการ โดยทัง้ฝา่ยบรหิารในฐานะของคณะกรรมการและผูป้ฏบิตังิานทัง้

หมายถึงศิลปินและผู้มีส่วนร่วมทั้งหมด แยกส่วนการปฏิบัติการกันและมี

การบูรณาการกันในภายหลัง เพื่อให้เกิดกิจกรรมท่ีมีประสิทธิภาพและ

สำ�เร็จตามเป้าประสงค์

	 (2 )  จากการวิ เคราะห์ตามแนวคิดทาง

สุนทรียศาสตร์ตามแนวทางของแนวคิดของ ธีโอดอร์       

อะดอร์โน และ ฌอง โบดริยาร์ด ได้ผลดังนี้

	 2.1 การออกแบบภาพกราฟิกเพื่องานด้านการ

สื่อสาร ประกอบไปด้วย (1) การออกแบบกราฟิกภาพ

พระบรมฉายาลักษณ์ เพ่ือเป็นต้นแบบการสร้างสรรค์

ภาพจิตรกรรมขนาดใหญ ่อนัเปน็การประกอบสรา้งภาพ

กราฟกิดว้ยสญัญะ (sign) ของภาพพระบรมฉายาลกัษณ์

ทีห่ลากหลายเขา้ดว้ยกนัเพือ่ใหเ้กดิเอกภาพใหม ่(2) การ

ออกแบบกราฟิกภาพจำ�ลองการจัดนิทรรศการศิลปะ 

เป็นการสร้างภาพเสมือนจริงเพื่อนำ�ไปใช้ในการจัดการ

พ้ืนที่นิทรรศการโดยสื่อให้เห็นถึงความเป็นไปได้เชิง

กายภาพ (ภาพที่ 4) (3) การออกแบบกราฟิกสำ�หรับสื่อ

สิ่งพิมพ์ของโครงการ เป็นเรียบเรียงข้อมูลตัวอักษรและ

ข้อมูลภาพเพื่อใช้เป็นสื่อสำ�หรับส่งสารแก่ผู้รับสาร                

(ผู้อา่น) โดยเนน้ไปทีก่ารออกแบบทีง่า่ยและเน้นโทนสดีำ�

ทีแ่สดงถงึการไวท้กุขแ์ละแสดงความอาลยั แตใ่ชตั้วอกัษร

นำ�เป็น สีทองท่ีแสดงถึงการเทิดพระเกียรติอย่างสูงสุด 

(ภาพที่ 5 - ภาพที่ 6)

ภาพที่ 4

ภาพที่ 5
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ภาพที่ 6

	 2.2 การสร้างสรรค์ภาพจิตรกรรมขนาดใหญ่  

“ธ ผู้ทรงเป็นองค์อัครศิลปิน” ขนาด 1.90x9.00 เมตร มี

ศลิปนิทีร่่วมกนัวาดภาพขนาดใหญ่น้ีจำ�นวนทัง้สิน้ 16 คน 

โดยใช้แบบจากภาพกราฟิกภาพพระบรมฉายาลักษณ์ที่

ออกแบบข้ึน โดยที่ในช่วงเวลาปฏิบัติการวาด ศิลปินได้

ตัดทอนรายละเอียดบางอย่างของภาพลง เพื่อให้เกิด

ความงามตามรูปแบบจิตรกรรม แบบเหมือนจริง และ

สร้างโทนสีให้เป็นสีนํ้าตาลทอง ซึ่งแสดงความหมายถึง

การเทิดพระเกียรติพระองค์ท่าน (ภาพที่ 7 - ภาพที่ 11)

ภาพที่ 7

ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9

ภาพที่ 10

ภาพที่ 11

	 2.3 ในส่วนของนิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระ

เกียรติ รัชกาลที่ 9 ณ สมบัตินภานิวาส (บ้านไก่คู่) 

อ.บ้านโป่ง จ.ราชบุรี มีศิลปินที่ร่วมส่งผลงานจิตรกรรม

มาร่วมแสดง 75 คน มีจำ�นวนผลงาน 89 ภาพ สามารถ

แบ่งรูปแบบของงานจิตรกรรมได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

ภาพจิตรกรรมรูปเหมือนหรือพระบรมสาทิสลักษณ์ท่ีสื่อ

ความหมายตรงเปน็หลกั (denotation) จำ�นวน 55 ภาพ 

และภาพจิตรกรรมในแนวการประกอบสร้างของสัญญะ

เพือ่ส่ือความหมายแฝงเปน็หลกั (connotation) จำ�นวน 

34 ภาพ โดยผลงานทกุชิน้แสดงความงามเชิงสนุทรียะใน

ด้านการใช้ทัศนธาตุ (visual element) ท่ีหลากหลาย

เพื่อสร้างเป็นสิ่งแทนความหมาย (representation) ถึง

พระราชจริ ย าวั ต รอั น งดงามและรำ �ลึ ก ในพระ

มหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพล อดุลเดช (ภาพที่ 12- ภาพที่ 17) 

ภาพที่ 12
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ภาพที่ 13

ภาพที่ 14

ภาพที่ 15

ภาพที่ 16

ภาพที่ 17

 	 (3) จากการวิเคราะห์ตามแนวคิดการประกอบ

สร้างความเป็นจริงทางสังคม โครงการ “ย้อนรอย

พระบาทยาตรา ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิด

พระเกียรติ รัชกาลท่ี 9” นี้ ถือเป็นการประกอบสร้าง

ความหมายใหม่ผ่านรูปแบบกิจกรรมย่อย 4 ส่วน ได้แก่ 

(1) การจดัการและการวางแผนงานของโครงการ (2) การ

ออกแบบภาพกราฟิกเพื่องานด้านการสื่อสาร (3) การ

สร้างสรรค์ภาพจิตรกรรมขนาดใหญ่ และ (4) การจัด

นิทรรศการศิลปะ โดยแต่ละส่วนย่อยของกิจกรรมล้วน

เกดิขึน้ภายใตก้ารควบรวม ความหมายของแตล่ะสญัญะ 

(คำ�/ ภาพ/ การแสดงออก) จนเกิดเป็นชุดรหัส (code) 

ทางสงัคมทีแ่สดงความหมายแฝง (connotation mean-

ing) การเทิดพระเกียรติและการแสดงความอาลัยต่อ

พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดช ซึง่แม้

ในความเป็นจริงแล้วพระองค์ท่านจะทรงเสด็จสวรรคต

แล้ว แต่ในความหมายทางสังคมท่ีถูกประกอบสรา้งขึ้น

ด้วยกิจกรรม ทั้งหมด ในโครงการนี้ ย่อมเป็นการสร้าง

ความหมายใหมใ่หเ้หน็ถงึการทีพ่ระองคย์งัคงอยูใ่นความ

ทรงจำ�ที่งดงามของประชาชนชาวไทยอยู่เสมอ พระองค์

จงึไมไ่ดเ้ป็นเพยีงสมเดจ็พระเจา้อยูห่วัในพระบรมโกศอนั

เป็นที่รักยิ่งของประชาชนอย่างสูงสุดเท่านั้น หากแต่มี

ความหมายที่เป็นดั่งศูนย์รวมใจของชาติไทย ทรงเป็นจิต

วิญญาณของความรักสามัคคีชาติไทย และทรงเป็น

สัญลักษณ์ (symbol) ของ คุณธรรมความดีงามอย่าง

สงูสดุ (โดยประชาชนชาวไทยประจักษแ์จง้และสมัผสัผา่น

พระราชดำ�รัสและพระราชกรณียกิจตลอดรัชสมัยอัน

ยาวนานถึง 70 ปี)

การอภิปรายผล

	 จากการศึกษาและวิเคราะห์การจัดกิจกรรม

ศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบาทยาตรา ณ บ้านโป่ง 

นิทรรศการทัศนศิลป์ เทิดพระเกียรติ รัชกาลที่ 9” เพื่อ

น้อมรำ�ลึกพระมหากรุณาธิคุณพระบาทสมเด็จพระ         

ปรมนิทรมหาภูมพิลอดลุยเดช ณ อำ�เภอ บ้านโป่ง จังหวดั

ราชบุรี ได้ข้อสรุป ดังนี้

	 (1) ในด้านของการจัดการกิจกรรม ถือว่ามีการ

จัดการที่อยู่ในระบบที่ดีมาก โดยกิจกรรมแต่ละกิจกรรม

ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงาน ชุมชน ประชาชน และ

สื่ออย่างดีมาก โดยนิทรรศการศิลปะมีผู้เข้าชมตลอด 14 
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วัน โดยประมาณ 3,996 คน แบ่งเป็นกลุ่มผู้เข้าชมที่เป็น

บุคคล ศิลปิน หน่วยงานของรัฐ หน่วยงานของเอกชน 

สถาบันการศึกษา ชมรมต่าง ๆ เฉลี่ยมีผู้เข้าชม 285 คน 

และร้อยละ 93 ของผู้เข้าชมมีความพึงพอใจในระดับดี

มาก และอยากให้มีการจัดเป็นประจำ�ทุกปี

	 (2) ในดา้นของสนุทรยีภาพนัน้ ผลงานศลิปะใน

แต่ละชินที่ร่วมในโครงการล้วนมีคุณภาพทางด้านความ

งามเปน็อย่างสงู และผา่นการคัดเลอืกโดยคณะกรรมการ

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้เข้าร่วมและผู้เข้าชมมีความพึงพอใจ

ในโครงการนี้เป็นอย่างมาก โดยร้อยละ 97 ของผู้เข้าชม

มีความซาบซึ้งในสุนทรียภาพของงานศิลปกรรมและ

เข้าใจความหมายของผลงานแต่ละชิ้น 

	 (3) ในดา้นของการสือ่ความหมาย โครงการฯ นี้

และผลงานศิลปกรรมที่จัดแสดง ล้วนแสดงออกให้เห็น

ถงึการเทดิพระเกยีรต ิและแสดงความอาลยัตอ่พระบาท

สมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดุลยเดช รอ้ยละ 99 ของ

ผูเ้ขา้ชมมคีวามระลกึถงึพระองคท์า่น และจะดำ�เนนิชวีติ

สืบสานตามพระราชปณิธานต่อไป อีกทั้งส่วนใหญ่ยังคง

ระลกึถงึทา่นในฐานะของศูนยร์วมใจของชาติไทยอยูเ่สมอ

	 (4) กจิกรรมศิลปะกบัชมุชน “ย้อนรอยพระบาท

ยาตรา ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ 

รัชกาลที่ 9” ทำ�ให้เกิดผลทางคุณภาพต่อองค์กรและ

บุคคลในด้านต่าง ๆ อย่างมาก ดังนี้

	 4.1 ถือเป็นความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่ง

แวดลอ้มขององคก์รผูร้บัผดิชอบโครงการ (บรษิทัในเครอื

ย่งฮั้ว) (Corporate Social Responsibility: CSR)

	 4.2 เป็นการบริการวิชาการแก่สังคมสำ�หรับผู้

เข้าร่วมกิจกรรมในฐานะของนักวิชาการหรืออาจารย์ใน

สถาบันการศึกษา

	 4.3 เป็นโอกาสในการผลิตและเผยแพร่ผลงาน

ทางวิชาการของนักวิชาการหรืออาจารย์ในสถาบันการ

ศึกษา

	 4.4 เป็นโอกาสในการผลิตและเผยแพร่ผลงาน

สร้างสรรค์สู่สาธารณะของศิลปินไทย

	 4.5 เป็นการเชื่อมโยงเครือข่ายของสังคมเข้า

ดว้ยกนัผา่นกจิกรรมศลิปะกบัชมุชน อันไดแ้ก ่องคก์รของ

รัฐ องค์กรเอกชน ศิลปินและนักสร้างสรรค์ นักวิชาการ 

สถาบันการศึกษา นักท่องเท่ียว และชุมชน อ.บ้านโป่ง 

จ.ราชบุรี

	 โดยสรุปแล้วโครงการย้อนรอยพระบาทยาตรา 

ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชกาล

ที่ 9” ณ อำ�เภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี เป็นกิจกรรมที่

จดัขึน้เพือ่นอ้มรำ�ลกึพระมหากรณุาธคิณุพระบาทสมเดจ็

พระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชท่ีมีต่อชาวบ้านโป่ง

และปวงชนชาวไทยมาตลอดรัชสมัย โดยเป็นการใช้

กิจกรรมและผลงานศิลปะเป็นสื่อกลางในการเทิดพระ

เกียรติและน้อมรำ�ลึกพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์

ท่าน เป็นการสรา้งกจิกรรมเพือ่สง่เสรมิสุนทรยีภาพใหก้บั

สังคมและชุมชน และเป็นกิจกรรมที่ให้ประชาชนได้

ตระหนักในคุณธรรมความดี และให้เกิดความรักความ

สามัคคี ในชุมชนและประเทศชาติ  โดยมีสมเด็จ

พระเจา้อยูห่วัในพระบรมโกศ รชักาลที ่9 เปน็ดงัศนูยร์วม

จิตวิญญาณของชาติไทยไปตราบนานเท่านาน

บรรณานุกรม

ภาษาไทย

สิริวัฒน์ มาเทศ. (2553). อิสตรีที่มีความพยาบาทในละครโทรทัศน์ไทย. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัย

	 ธรรมศาสตร์.

ออนไลน์

วรพจน์ บุษราคัมวดี. (2560). แนวความคิดและทฤษฎีทางการจัดการ. เข้าถึงได้จากhttp://fms.vru.ac.th/research/

	 vorapot/A7-2.pdf

โอชนา พูลทองดีวัฒนา. (2556). สุนทรียศาสตร์ตะวันตก: พัฒนาการของการแสวงหาคำ�ตอบเกี่ยวกับศิลปะและความ

	 งาม. Veridian E-Journal, 6(4), ช-ด. เข้าถึงได้จาก https://www.tci-thaijo.org/index.php/Veridian-E-

Journal/article/viewFile/35044/29118



61

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

กระบวนการสร้างสรรค์และเผยแพร่งานจิตรกรรม: กรณีศึกษาผลงาน

จิตรกรรมเพื่อน้อมรำ�ลึกถึงพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดุลยเดชที่สร้างสรรค์และเผยแพร่ระหว่าง

เดือนตุลาคม พ.ศ.2559 ถึง เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2560

The Process of Creating and Publishing Paintings: Case Study

of the King Bhumibol Adulyadej Memorial Paintings Created 

and Published between October 2016 and June 2016

สุริยะ ฉายะเจริญ*

บทคัดย่อ

	 บทความนีเ้ปน็การอธบิายกระบวนการผลติและเผยแพรง่านจติรกรรม โดยมวีตัถปุระสงคใ์นการสือ่ความหมาย

ถงึพระบาทสมเด็จพระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดช เพือ่เป็นการแสดงความอาลยัและนอ้มรำ�ลกึในพระมหากรณุาธคิณุ

ของพระองคใ์นวาระทีท่รงเสด็จสวรรคตเมือ่วนัท่ี 13 ตลุาคม พ.ศ. 2559 อกีทัง้ยงัเปน็การผลติและเผยแพรผ่ลงานวิชาการ

สู่สาธารณะในรูปแบบของผลงานสร้างสรรค์ 

	 ผลจากการดำ�เนินงานทำ�ให้เกิดผลงานจิตรกรรมจำ�นวน 13 ภาพ ผลิตขึ้นด้วยเทคนิคจิตรกรรม 4 แบบ โดยผล

งานสรา้งสรรค์เกดิจากการเปลีย่นจากภาพถา่ยสูภ่าพจติรกรรมในฐานะของการเปน็ภาพแทนความหมายทีส่ือ่ถงึพระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช และมีความหมายแฝงแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ (1) การเป็นภาพแทนของ

พระมหากษตัรยิท์ีทุ่ม่เทกบัพระราชกรณยีกจิเพ่ือพฒันาวถีิชวิีตของประชาชนชาวไทยและประเทศไทย (2) ภาพแทนของ

พระมหากษัตริย์ที่ทรงเสด็จขึ้นครองราชย์เพื่อสืบสันตติวงศ์แห่งราชวงศ์จักรี (3) ภาพแทนของพระมหากษัตริย์สมัยใหม่

ที่เป็นศูนย์รวมจิตวิญญาณของประเทศชาติ โดยผลงานจิตรกรรมได้ดำ�เนินการเผยแพร่สู่สาธารณะ 3 ช่องทาง ได้แก่ 

นิทรรศการศิลปะ สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ 

คำ�สำ�คัญ: การสร้างสรรค์, จิตรกรรม, สื่อความหมาย, พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช

Abstract

	 This article describes the process of producing and distributing paintings. The purpose is to 

convey the meaning of His Majesty King Bhumibol Adulyadej. To express the mournfulness and re-

membrance of His Majesty the King on his death on 13 October 2016, and to produce and disseminate 

public works in the form of creative works.

	 The result of this work is the creation of 13 paintings produced by four techniques of painting. 

The creative work is a transition from photo to painting as a representation of the meaning of the 

King Bhumibol Adulyadej. There are three types of connotations : (1) the representation of monarchs

* อาจารย์ประจำ� คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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dedicated to working for the people of Thailand 

and Thailand. (2) The representation of the 

reigning monarch for the succession of the Chakri 

Dynasty. (3) The representation of modern kings 

that center the soul of the nation. The painting 

has been publicized in 4 channels: Art Exhibition, 

Print media and online. 

Keyword: Creativity, Painting, Meaning, His             

Majesty King Bhumibol Adulyadej

ความสำ�คัญ

	 นับตั้งแต่วันพฤหัสบดีที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2559 

เวลา 15.52 นาฬิกา พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 แห่งราชวงศ์จักรี ทรงเสด็จ

สวรรคต ณ โรงพยาบาลศิริราช อันเป็นเหตุการณ์ที่นำ�มา

สู่ความโศกเศร้าของประชาชนไทยทั่วประเทศและทั่วโลก 

ขณะท่ีสำ�นักพระราชวังได้จัดให้มีพระราชพิธีทรงบำ�เพ็ญ

พระราชกุศลถวายพระบรมศพและอนุญาตให้ประชาชน

ทกุหมูเ่หลา่สามารถเขา้สกัการะพระบรมศพได ้ณ พระทีน่ัง่

ดุสิตมหาปราสาท พระบรมมหาราชวัง ส่วนรัฐบาลไทยได้ 

ประกาศไว้ทุกข์เพื่อถวายความอาลัยเป็นเวลา 1 ปี และ

คณะรัฐมนตรีมีมติประกาศให้วันที่ 13 ตุลาคมของทุกปี 

เป็นวันคล้ายวันสวรรคตและวันหยุดราชการเพื่อให้

ประชาชนน้อมรำ�ลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณของพระองค์

	 หลังจากการสวรรคตของพระบาทสมเด็จพระ           

ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช ประชาชนชาวไทยทั้งใน

ประเทศและตา่งประเทศแสดงความอาลยัผา่นสือ่ทีห่ลาก

หลายด้วยวิธีต่าง ๆ  เชิงสัญลักษณ์ เช่น การสวมใส่เสื้อผ้า

สีดำ� การโพสต์ ภาพพระบรมฉายาลักษณ์และพระราช

กรณยีกจิพรอ้มพิมพข์อ้ความแสดงความคดิเหน็แสดงถงึ

ความอาลัยและนอ้มรำ�ลกึในพระมหากรณุาธคิณุผา่นสือ่

ออนไลน์ในรูปแบบต่าง ๆ ศิลปินร่วมกันสร้างสรรค์ผล

งานทัศนศิลป์ (Visual Art) เพ่ือจัดแสดง ณ พ้ืนท่ี

สาธารณะ (Public space) และมีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ 

ที่แสดงออกเป็นเชิงสัญลักษณ์ อีกท้ังการแสดงออกผ่าน

สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อสังคม (Social Media) 

จากทัว่โลก ตลอดรวมไปถึงพระราชสารและสารจากพระ

ราชาธิบดี พระราชินี และผู้นำ�ทั่วโลกที่แสดงถึงความ

อาลัยต่อการสวรรคตของพระองค์

	 จากเหตุการณ์ดังกล่าวนี้ ผู้เขียนในฐานะของ

ประชาชนชาวไทยและผู้สร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ได้รับ

แรงบันดาลใจจากภาพและเรื่องราวจากพระราช

กรณยีกิจตา่ง ๆ   เพ่ือประโยชนอ์นัยัง่ยนืตอ่ประชาชนไทย

และแก่ประเทศชาติ ผู้ เขียนมีวัตถุประสงค์ในการ

แสดงออกถึงความอาลัยและน้อมรำ �ลึก ในพระ

มหากรณุาธคิณุของพระองคท์ีผ่า่นงานจติรกรรมเพือ่เขา้

ร่วมเผยแพร่ผ่านช่องทางต่าง ๆ 

วัตถุประสงค์ในการสร้างสรรค์

	 (1) เพือ่เปน็การแสดงความอาลัยและนอ้มรำ�ลกึ

ในพระมหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระปรมินท

รมหาภูมพิลอดุลยเดชทีม่ตีอ่ปวงชนชาวไทยมาตลอด 70 

ปีแห่งการครองราชย์

	 (2) เพื่อผลิตผลงานสร้างสรรค์ที่สื่อความหมาย

ถึงพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช

	 (3) เพื่อเป็นการผลิตและเผยแพร่ผลงาน

วิชาการสู่สาธารณะในรูปแบบของผลงานสร้างสรรค์

ขอบเขตในการสร้างสรรค์

	 (1) บทความนี้เป็นบทความวิชาการอธิบาย

กระบวนการผลติและเผยแพรผ่ลงานสรา้งสรรค์ประเภท

จิตรกรรม

	 (2) ผลงานจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้ ผลิตขึ้นหลัง

การเสดจ็สวรรคตของพระบาทสมเด็จพระปรมนิทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดช เมื่อวันที่ 13 ตุลาคม พ.ศ.2560 จนถึง

เดือนมิถุนายน พ.ศ.2560

	 (3) ผลงานจติรกรรมท่ีนำ�เสนอนี ้ผลติโดยผูเ้ขียน 

จำ�นวน 13 ภาพ โดยเผยแพรสู่ส่าธารณะผา่นนทิรรศการ

ศิลปะ สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์

แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

	 (1) แนวความคิดการสร้างสรรค์

	 ผลงานจิตรกรรมเพื่อน้อมรำ�ลึกถึงพระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชที่สร้างสรรค์

และเผยแพร่ระหว่างเดือนตุลาคม พ.ศ.2559 ถึงเดือน

มถุินายน พ.ศ.2560 มวีตัถุประสงคใ์นการสือ่ความหมาย

ถึงพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช 

โดยนำ�เสนอภาพจิตรกรรมในบริบทของงานทัศนศิลป์ 

(Visual Art) ที่แสดงถึงความงามอันประกอบสร้างขึ้น
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ด้วยทัศนธาตุ (Visual Element) และในบริบทของการ

เปน็ภาพแทนความ (Visual Representation) ท่ีสมัพันธ์

กับการสื่อความหมายตรงและความหมายแฝงของภาพ

จิตรกรรม

	 (2) แนวคิดสัญวิทยา

	 ผู้เขียนใช้แนวคิดทางสัญวิทยา  (Semiology) 

มาเป็นฐานคิดเชิงทฤษฎี โดยผลงานจิตรกรรมท่ีส่ือสาร

ด้วยภาพนั้นถือว่าเป็นสัญญะ (Sign) ที่ประกอบไปด้วย

ตวัหมาย (Signifier) หรอืสิง่ทีป่รากฏเชงิกายภาพซึง่ในที่

นี้ก็คือภาพที่ปรากฏบนงานจิตรกรรม และสิ่งที่ถูกหมาย 

(Signified) หรือแนวความคิดและความหมายของภาพ

จิตรกรรม ทั้งนี้การสื่อความหมายนั้นก็สามารถแบ่งเป็น 

2 ขั้น คือ (1) ความหมายตรง (Denotation Meaning) 

เปน็ความหมายข้ันแรกทีอ่ธบิายความสมัพนัธร์ะหวา่งตวั

หมายกับสิ่งที่ถูกหมาย และ (2) ความหมายแฝง (Con-

notation Meaning) เป็นความหมายขั้นที่สองท่ีเป็นก

ลุ่มของความหมายที่มาเชื่อมโยงเข้าด้วยกันและภาพ

ลกัษณท์ีเ่กดิขึน้ในความคดิของแตล่ะบคุคลจากการทีถ่กู

กระตุ้นและแสดงออกโดยการใช้และการนำ�สัญญะมา

ผสมกันเป็นแบบต่าง ๆ อธิบายถึงความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้น 

(มณเฑียร ศุภโรจน์, 2541: 20) 

	 (3) แนวคิดการประกอบสร้างความเป็นจริงทาง

สังคม 

	 แนวคิดการประกอบสร้างความเป็นจริงทาง

สังคม (Social Construction of Reality) มีทัศนะว่า 

มนุษย์มีโลกแวดล้อมอยู่ 2 แบบ คือ โลกทางกายภาพ 

(Physical World) หรือโลกที่เป็นจริงซึ่งเต็มไปด้วยการ

เปลี่ยนแปลงและไม่สมบูรณ์ และโลกทางสังคมหรือโลก

แห่งความหมาย (World of Meaning) ที่มีหน้าที่ในการ

แสดงความหมายที่ถูกสร้างขึ้นจากการปฏิสัมพันธ์

ระหว่างสถาบันทางสังคมต่าง ๆ ในชีวิตประจำ�วันของ

มนุษย์ (สิริวัฒน์ มาเทศ, 2553: 25-26)  

วิธีดำ�เนินการ

	 บทความวิชาการประกอบผลงานสร้างสรรค์นี้

ใช้ระเบียบการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ศิลปะ (Art Creative 

Research) ซึง่หมายถงึการเขยีนรายงานควบคูไ่ปกบัการ

ผลติผลงานสร้างสรรค์ หรืองานวชิาการเชงิงานสรา้งสรรค์

ศลิปะ (Pure Practice) ซึง่เปน็การทำ�งานสรา้งสรรค ์โดย

เน้นทีผ่ลของการปฏบิติัเปน็หลักใหค้วามสำ�คัญท้ังในสว่น

ของกระบวนการปฏิบัติ ประสบการณ์ขณะปฏิบัติ และ

ผลของการปฏิบัติ (ปรีชา เถาทอง, 2553: 5)

	 ผลงานสร้างสรรค์ในชุดนี้เป็นผลงานทัศนศิลป์

ประเภทจิตรกรรมที่เกิดจากกระบวนเทคนิคอันหลาก

หลาย เช่น การวาด การระบาย ขูดขีด สร้างร่องรอย          

ปะติดวัสดุ หรือกระบวนการอื่น ๆ โดยมีวัตถุประสงค์ใน

การนำ�เสนอคุณลักษณะของเส้น สี รูปร่าง รูปทรง พื้นที่

ว่าง มิติ พื้นผิว จังหวะ และนํ้าหนัก เพื่อสร้างความหมาย

ใหส้อดคลอ้งกบัเนือ้หาสาระทีผู่ส้ร้างสรรคต์อ้งการสือ่สาร  

(สรุยิะ ฉายะเจรญิ ใน วารสารนเิทศสยามปรทิศัน,์ 2559: 

44) จำ�นวน 13 ชิ้น (เพื่อสอดคล้องกับวันที่ 13 ตุลาคม 

พ.ศ.2559) โดยมรีปูแบบของวิธีการสรา้งสรรค์ทีแ่ตกตา่ง

กนัไปแตล่ะช้ินตามบรบิทของวตัถปุระสงคใ์นการสือ่ความ

หมาย เทคนิคการสร้างสรรค์ การแสดงออกเชิงสุนทรียะ 

และช่องทางการเผยแพร่ผลงาน

ขั้นตอนการสร้างสรรค์

	 (1) การเก็บข้อมลูภาพพระบรมฉายาลกัษณแ์ละ

พระบรมสาทิสลักษณ์ของพระบาทสมเด็จพระปรมินทร 

มหาภูมิพลอดุลยเดช รวมไปถึงภาพพระราชกรณียกิจ 

ต่าง ๆ 

	 (2) นำ�ข้อมูล แรงบันดาลใจ แนวความคิด และ

แนวคิดต่าง ๆ มาวิเคราะห์แล้วสังเคราะห์ออกมาเพื่อ

สร้างภาพร่างและกำ�หนดรูปแบบเชิงภาพของผลงาน

สร้างสรรค์

	 (3) สรา้งสรรค์ผลงานตามกระบวนการทีเ่หมาะ

สมกับวัตถุประสงค์ของการสื่อความหมาย เทคนิคการ

สร้างสรรค์ การแสดงออกเชิงสุนทรียะ และช่องทางการ

เผยแพร่ผลงานแต่ละชิ้น

	 (4) ตรวจผลงานท่ีเสร็จสมบูรณ์แล้วและนำ�ไป

ใสก่รอบภาพเพือ่เตรยีมเผยแพรผ่า่นนทิรรศการ สำ�หรบั

ผลงานทีเ่ผยแพร่ผา่นสือ่สิง่พมิพแ์ละสือ่ออนไลน์จะตรวจ

ความเรียบร้อยและถ่ายภาพผลงานด้วยกล้องดิจิทัลเพ่ือ

สง่ไฟลไ์ปให้กองบรรณาธกิารหรอืคณะกรรมการเพือ่เผย

แพร่สู่สาธารณะ

	 (5) ขั้นตอนการเผยแพร่ผลงานสร้างสรรค์

	 (6) นำ�กระบวนการสรา้งและเผยแพรผ่ลงานมา

เขียนเป็นบทความวิชาการเพื่อเผยแพร่สู่สาธารณะ
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ผลงานสร้างสรรค์และการเผยแพร่สู่สาธารณะ

ตารางที่ 1 รายละเอียดผลงานสร้างสรรค์

ชื่อผลงาน เทคนิค การเผยแพร่

1. พระราชาภูมิพล No.1 (ภาพที่ 1) จิตรกรรมภาพวาดลายเส้นด้วยพู่กันกับ

หมึกดำ�บนกระดาษ (ขนาด 21.5 x 29.5 

ซม.)

นิทรรศการศิลปะ PROJECT OUR BE-

LOVED KING  โดยกลุ่มศิลปินไทยใน

นิวยอร์กและในประเทศไทย และ The 

Jam Factory ณ The Jam Factory 

คลองสาน กรงุเทพฯ 13 – 30 พฤศจิกายน 

2559 (ภาพที ่18) *ผลงานชือ่ “พระราชา

ภูมิพล No.2” ลงตีพิมพ์ เป็นภาพ

ประกอบเรื่อง  Project Our Beloved 

King ในนิตยสาร HELLO! ปีที่ 11 ฉบับ

ที่ 22 วันพฤหัสบดีที่ 27 ตุลาคม พ.ศ.

2559 หน้า 141 (ภาพที่ 23)

2. พระราชาภูมิพล No.2 (ภาพที่ 2)

3. พระราชาภูมิพล No.3 (ภาพที่ 3)

4. พระราชาภูมิพล No.4 (ภาพที่ 4)

5. พระราชาภูมิพล No.5 (ภาพที่ 5)

6. พระราชาภูมิพล No.6 (ภาพที่ 6)

7. พระราชาภูมิพล No.7 (ภาพที่ 7)

8. พระราชาภูมิพล No.8 (ภาพที่ 8)

9. พระราชาภูมิพล No.9 (ภาพที่ 9)

10. ทรงเสด็จขึ้นครองราชย์สมบัติ 

(ภาพที่ 10)

จิตรกรรมภาพวาดลายเส้นด้วยปากกา

และหมึกดำ� ขนาด 21x29 ซม.

พิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติเพื่อ

พ่อ เว็บไซต์พิพิธภัณฑ์ออนไลน์

เฉลิมพระเกียรติเพื่อพ่อ เผยแพร่

ออนไลน์ ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2559 

เป็นต้นไป (ภาพที่ 21)

11. พระราชพิธีมหามงคล เน่ืองใน

วโรกาสเฉลมิพระชนมพรรษาครบ 3 รอบ 

ทรงเสด็จพระราชดำ�เนินเลียบพระนคร

โดยกระบวนพยุหยาตราใหญ่ทาง

สถลมารคของพระบาทสมเด็จพระปรมิ

นทรมหาภูมิพลอดุลยเดช พ.ศ.2506 

(ภาพที่ 11)

จิตรกรรมภาพวาดลายเส้นด้วยปากกา

และสีนํ้าบนกระดาษ ขนาด 21x29 ซม.

เผยแพร่เป็นภาพประกอบในหนังสือ 

The Chronicle of King Rama 9: 

หนังสือภาพวิจิตร พระราชประวัติ: พระ

ราชจริยวัตร ในหลวง รัชกาลที่ ๙ โดย 

๘๙ จิตรกร. กรุงเทพฯ: บริษัท สยาม

สปอรต์ ซนิดเิคท จำ�กดั (มหาชน), 2560, 

หน้า 43 (ภาพที่ 20)

12. ในหลวงในดวงใจ (My King) (ภาพที่ 

12)

จิตรกรรมสีอะคลิลิคบนผ้าใบขนาด 

80x100 ซม.

นิทรรศการศิลปะ “SALON” 2nd            

ฟ-FUN Art Exhibition โดยกลุ่มศิลปิน 

ฟ:FUN ณ Rikyu by boy Tokyo สขุมุวทิ 

24 กรุงเทพฯ จัดแสดง ตั้งแต่วันที่ 18 

พฤศจิกายน - 13 ธันวาคม 2559 และใน

นิตยสาร Fine Art ฉบับพิเศษ ‘ในหลวง 

ร. ๙’. กรุงเทพฯ: สำ�นักพิมพ์ไฟน์อาร์ต, 

2559, หน้า 64. (ภาพที่ 22)

13. . ในหลวง (My King) (ภาพที่ 13) จิตรกรรมสีอะคลิลิคบนผ้าใบขนาด 

60x80 ซม.

นทิรรศการในโครงการยอ้นรอยพระบาท

ยาตรา ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์

เทดิพระเกยีรต ิรชักาลที ่9 จัดโดยบริษทั

ในเครือย่งฮ้ัวและศิลปินกลุ่มเส้นทาง ณ 

สมบัตินภานิวาส (บ้านไก่คู่) อ.บ้านโป่ง 

จ.ราชบุรี จัดแสดง ตั้งแต่วันที่ 1-14 

มิถุนายน 2560 (ภาพที่ 19)
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ภาพที่ 25

การตัดทอนบริบทต่าง ๆ ในภาพถ่ายออก เหลือเพียงภาพพระองค์ท่านบนที่ว่าง

ความเสมือน (Icon) ผ่านลักษณะพระอิริยาบถและกายวิภาค และเป็นสัญลักษณ์ (Symbol) ผ่านสัญญะต่าง ๆ

ได้แก่ ลักษณะทางกายวิภาค ฉลองพระองค์ ฉลองพระเนตร กล้องถ่ายภาพ และเครื่องขัตติยราชอิสริยาภรณ์

สรุป

	 1. ผลงานจิตรกรรมที่สำ�เร็จและเผยแพร่ทั้งสิ้น

จำ�นวน 13 ภาพ โดยจำ�แนกตามเทคนิคการสร้างเป็น 4  

ประเภท คอื (1) ภาพวาดลายเสน้ด้วยพูก่นักบัหมกึดำ�บน

กระดาษ (2) ภาพวาดลายเสน้ด้วยปากกาและหมกึดำ� (3) 

ภาพวาดลายเสน้ดว้ยปากกาและสนีํา้ และ (4) จติรกรรม

สีอะคลิลิคบนผ้าใบ (Acrylic on Canvas)

	 2. ผลงานจิตรกรรมที่สร้างขึ้นมีรูปแบบเป็นรูป

คนเหมือนแบบเต็มพระองค์ (Figure) และครึ่งพระองค์                   

(Portrait) โดยรูปเต็มพระองค์จะอยู่ในอิริยาบถ ยืน เดิน 

และน่ัง เพื่อแสดงลักษณะของพระบาทสมเด็จพระ        

ปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชขณะกำ�ลังปฏิบัติพระราช

กรณียกิจนอกสถานที่ และมีเพียง 1 ภาพ ที่เป็นอิริยาบถ

ยนืนิง่ ในขณะทีภ่าพคร่ึงพระองค์จะเป็นลกัษณะของภาพ

ที่แสดงพระพักตร์ที่ชัดเจน มีฉลองพระเนตร (แว่นตา) 

ฉลองพระองค ์(เส้ือผ้า) และเครือ่งขตัติยราชอิสรยิาภรณ ์

(เครื่องหมาย) ที่แสดงความเป็นพระมหากษัตริย์ไทย

	 3. ผลงานจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้แสดงออกโดย

การสื่อความหมายถึงพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดช โดยได้รับแรงบันดาลใจจากข้อมูลภาพ

เป็นต้นแบบเพื่อใช้ในการเปลี่ยนถ่ายระหว่างสื่อประเภท

ภาพถ่ายไปสู่การสร้างภาพจิตรกรรมโดยใช้รหัสของลาย

เส้นทีสั่มพนัธกั์บเกณฑท์างกายวิภาคของมนษุย ์(Human 

Anatomy) เป็นเกณฑ์สำ�คัญในการสร้างโครงร่าง (out-

line) ของพระองค์ท่าน และใช้รหัสของสีเพื่อสร้างความ

จริงจำ�ลอง (Simulation) ในรูปแบบจิตรกรรมตามมโน

ทัศน์ของผู้เขียนในฐานะของผู้สร้างสรรค์ผลงาน 

	 4. การเปลี่ยนจากภาพถ่ายสู่ภาพจิตรกรรม

เป็นการสร้างภาพแทนความหมายขึ้นใหม่ โดยภาพ

จิตรกรรมมีการตัดทอนบริบทต่าง ๆ ในภาพถ่ายออก 

เหลือเพียงภาพพระองค์ท่านบนพื้นที่ว่าง หรือมีพื้นหลัง

ของภาพท่ีเรยีบแบน เพือ่ขับเนน้สัญญะของภาพพระองค์

ท่ีตัดความเช่ือมโยงในบริบทเดิมไปสู่การสถาปนาความ

หมายใหม่ขึ้น (ภาพที่ 25)

	 5. การสื่อความหมายตรงในภาพจิตรกรรม 

หมายถึง การสื่อถึงพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหา

ภูมิพลอดุลยเดช โดยภาพที่ปรากฏในงานจิตรกรรมเป็น

สญัญะทีส่ือ่ถงึความเสมอืน (Icon) ผา่นลกัษณะอริยิาบถ

และกายวภิาค และเป็นสญัลกัษณ์ (Symbol) ผา่นสัญญะ

ตา่ง ๆ   ไดแ้ก ่ลกัษณะทางกายวภิาค ฉลองพระองค ์ฉลอง

พระเนตร กล้องถ่ายภาพ และเครื่องขัตติยราช

อิสริยาภรณ์ (ภาพที่ 25)

	 6. ผลงานจิตรกรรมท่ีนำ�เสนอนี้มีความหมาย

แฝงที่จำ�แนกได้ 3 ชุด ดังนี้

	 6.1 การเป็นภาพแทนของพระมหากษัตริย์ท่ี

ทุ่มเทกับการปฏิบัติพระราชกรณียกิจนานานัปการเพื่อ

พฒันาวิถีชวีติของประชาชนชาวไทยและประเทศไทยให้

มีความเจริญขึ้นด้วยการที่ทรงออกปฏิบัติพระราช

กรณียกิจนอกพื้นท่ีเมืองไปสู่ชนบทเพ่ือการเข้าถึงปัญหา

ที่แท้จริง แสดงความหมายของการเป็นพระมหากษัตริย์
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	 ผู้ทรงงานหนักเพื่อประเทศชาติและประชาชน 

(ภาพที่ 1 - ภาพที่ 9)

	 6.2 การเป็นภาพแทนของพระมหากษัตริย์ท่ี

ทรงเสดจ็ขึน้ครองราชยแ์ละแสดงขตัติยะ ผา่นสญัญะของ

ฉลองพระองค์ เครื่องขัตติยราชอิสริยาภรณ์ และบริบท

ต่าง ๆ แบบโบราณราชประเพณี เพื่อสืบสันตติวงศ์แห่ง 

ราชวงศ์จักรี (ภาพที่ 10 - ภาพที่ 11)6.3 การเป็นภาพ

แทนของพระมหากษตัรยิท์ีข่ึน้ครองราชยใ์นชว่งเวลาแหง่

วัยหนุ่ม ทรงมีความสง่างามตามขัตติยะ ทรงฉลอง

พระเนตร และฉลองพระองค์แบบสมยัใหม ่แสดงถงึความ

เป็นพระมหากษัตริย์สมัยใหม่ ที่เป็นดั่งศูนย์รวมจิต

วิญญาณของประเทศชาติไทย (ภาพที่ 12 - 13)

	 7. ผลงานจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้เผยแพร่สู่

สาธารณะโดยจำ�แนกออกเป็น 3 ช่องทาง ดังนี้

	 7.1 การเผยแพร่ผ่านนิทรรศการศิลปะ (Art 

Exhibition) ไดแ้ก ่(1) นทิรรศการศลิปะ PROJECT OUR 

BELOVED KING  โดยกลุ่มศิลปินไทยในนิวยอร์กและใน

ประเทศไทย ณ The Jam Factory (ภาพที่ 1- ภาพที่ 9 

และภาพที่ 18) (2) นิทรรศการศิลปะ “SALON” 2nd 

ฟ-FUN Art Exhibition (ภาพที่ 12 และภาพที่ 22) (3) 

นิทรรศการในโครงการย้อนรอยพระบาทยาตรา ณ 

บ้านโปง่ นทิรรศการทศันศลิปเ์ทดิพระเกยีรต ิรชักาลที ่9 

(ภาพที่ 13 และภาพที่ 19)  

	 7.2 การเผยแพร่ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์  (Publishing) 

ได้แก่ (1) ภาพ “พระราชพิธีมหามงคล เนื่องในวโรกาส

เฉลมิพระชนมพรรษาครบ 3 รอบ ทรงเสดจ็พระราชดำ�เนนิ

เลยีบพระนครโดยกระบวนพยหุยาตราใหญท่างสถลมารค

ของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช 

พ.ศ. 2506” ตีพิมพ์เผยแพร่เป็นภาพประกอบในหนังสือ 

The Chronicle of King Rama 9: หนังสือภาพวิจิตร 

พระราชประวัติ: พระราชจริยวัตร ในหลวง รัชกาลที่ ๙ 

โดย ๘๙ จิตรกร (ภาพที่ 20) (2) ภาพ “พระราชาภูมิพล 

No.2” ลงตีพิมพ์เป็นภาพประกอบเรื่อง  Project Our 

Beloved King ในนิตยสาร HELLO! ปีที่ 11 ฉบับที่ 22 

วันพฤหัสบดีที่ 27 ตุลาคม พ.ศ.2559 หน้า 141 (ภาพที่ 

23) (3) ภาพ “ในหลวงในดวงใจ (My King)”  ตีพิมพ์เผย

แพรเ่ปน็ภาพประกอบในในนติยสาร Fine Art ฉบบัพเิศษ 

‘ในหลวง ร. ๙’ (ภาพที่ 22)

	 7.3 การเผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ (Online) โดย

แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ (1) การเผยแพร่ผ่าน

เว็บไซต์ (Website) ได้แก่ ภาพ “ทรงเสด็จขึ้นครองราชย์

สมบัติ” เผยแพร่ผ่านพิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติ

เพื่อพ่อ เว็บไซต์พิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติเพื่อ

พ่อ (ภาพที่ 21) และ (2) การเผยแพร่ผ่านเครือข่ายสังคม

ออนไลน์ (Social Network) ได้แก่ ผลงานทุกภาพเผย

แพร่ผ่านเฟสบุ๊ก (facebook) ของผู้เขียน https://www.

facebook.com/suriya.chaya โดยมีถูกใจ (Like) และ

แบง่ปนั (Share) ในสือ่สงัคมอย่างต่อเน่ืองในชว่งท่ีไดโ้พสต ์

(Post) ภาพและข้อความประกอบ (ภาพที่ 24)

	 จากผลการดำ�เนนิงานทำ�ให้ประเมินไดว่้า ผลงาน

จิตรกรรมที่นำ�เสนอ 13 ภาพนี้เป็นผลงานที่มีคุณภาพทาง

วิชาการ เป็นการผลิตและเผยแพร่ผลงานวิชาการสู่

สาธารณะในรปูแบบของผลงานสรา้งสรรคท์ีสื่อ่ถงึพระบาท

สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช อีกทั้งเป็นการ

แสดงความอาลยัและนอ้มรำ�ลกึในพระมหากรณุาธคิณุของ

พระองค์ที่มีต่อประชาชนชาวไทยและประเทศชาติมา

ตลอด 70 ปีที่ทรงครองราชย์ 

ข้อเสนอแนะ

	 ผู้เขียนมีข้อเสนอถึงความสำ�คัญของผลงาน

สร้างสรรค์ในบริบทของงานวิชาการที่เทียบเท่าได้กับผล

จากการวิจัย การผลิตผลงานสร้างสรรค์ถือเป็นผลผลิต

ทางวิชาการที่สามารถต่อยอดเป็นองค์ความรู้และสร้าง

นวัตกรรมต่าง ๆ ได้ในอนาคต ผลงานสร้างสรรค์มี

ประโยชน์ต่องานวิชาการข้ามสาขาได้และผลงาน

สร้างสรรค์ในบริบทงานวิชาการยังเป็นแนวทางต่อวง

วิชาการและการศึกษาในอนาคตท่ีเตม็ไปดว้ยการขา้มส่ือ 

(Transmedia) และการหลอมรวมสื่อ (Media Conver-

gence) อย่างไม่หยุดยั้งอีกด้วย
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การกำ�กับพิธีกรเด็กในรายการ แอนิเมชันคลับ 

Directing the Children in Animation Club Program

ณัฐวุฒิ สิงห์หนองสวง, เจตน์จันทร์ เกิดสุข  และลัทธสิทธิ์ ทวีสุข* 

บทคัดย่อ

	 วัตถุประสงค์ของการเขียนบทความชิ้นนี้  เพื่อต้องการอธิบายการกำ�กับพิธีกรเด็กในรายการแอนิเมชัน คลับ ที่

ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ทุกวันศุกร์เวลา 17.30-18.00 น. ในระหว่างเดือนตุลาคม 2558-สิงหาคม 

2559 และทุกวันอาทิตย์เวลา 11.30-12.00 น. ในระหว่างเดือนตุลาคม 2559-พฤศจิกายน 2559 และในวันหยุดนักขัต

ฤกษ์ถึงเดือนธันวาคม 2560 พบว่าการกำ�กับพิธีกรเด็กมีองค์ประกอบสำ�คัญดังนี้ 1. ฝึกฝนพิธีกร  2. สร้างลักษณะเด่น

ของพิธีกร 3. รู้จักธรรมชาติของเด็ก  4. การสร้างความสัมพันธ์กับเด็ก 5. การฝึกซ้อมก่อนผลิตรายการ 6. ปรับบทให้เข้า

กับธรรมชาติของเด็ก 7. บอกสิ่งที่ต้องการสื่อสารให้ชัดเจน 8. ให้เด็กออกความคิดเห็น  9. รับฟังความคิดเห็นของเด็ก 

10. รู้ข้อจำ�กัดของพิธีกร 11. การสร้างความสัมพันธ์กับผู้ปกครอง  12.การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า  

คำ�สำ�คัญ : การกำ�กับเด็ก, รายการแอนิเมชันคลับ, รายการเด็ก

Abstract

This article aims to describe about directing the children in television program “Animation Club,” 

which broadcasted every Friday from 5:30 pm - 6:00 pm between October 2015 - August 2016 and 

every Sunday from 11:30 am - 12:00 pm between October - September 2016 and on holidays until 

December 2017. The result found that here are 12 important elements for director to concern when 

directing the children: (1). rehearsal the children, (2) create the outstanding character of the children, 

(3) understand the nature of children, (4) build relationship with children, (5) rehearsal before shoot-

ing, (6) adapt the script to children’s nature, (7) tell children what you want clearly, (8) let children 

tell their opinions, (9) listen to children’s opinions, (10) know the limit of children (11) build relation-

ship with parents and (12) solving problems during shooting.

Keywords: Directing the Children, Animation Club, Children Program

1.จุดเริ่มต้นแห่งแรงบันดาลใจ

	 ผู้ที่อยู่ในการทำ�งานเบื้องหลังการผลิตรายการโทรทัศน์  มักได้ยินกิตติศัพท์ของ 4 สิ่งพึงระวังเหล่านี้ “สัตว์ เด็ก 

เอฟเฟกต์ และสลิง”

	 สัตว์	  สิ่งมีชีวิตที่เอาแน่เอานอนอะไรไม่ได้ พร้อมจะทำ�ตามความรู้สึกของตัวเองทุกเมื่อ

	 เด็ก	  สิ่งมีชีวิตที่อยู่เหนือการควบคุม ต้องใช้การหลอกล่อขั้นสูงถึงจะปฏิบัติตามสิ่งที่ต้องการ

	 เอฟเฟกต์ สิ่งไม่มีชีวิตที่มีระบบซับซ้อนและยุ่งยาก ต้องควบคุมและทำ�ขึ้นโดยผู้เชี่ยวชาญเท่านั้น

          	สลิง	   สิ่งไม่มีชีวิตที่ไร้กฎเกณฑ์และทิศทาง เคลื่อนไหวไปตามอากาศกับแรงโน้มถ่วงของโลกและบริบท 

* อาจารย์ประจำ�คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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แวดล้อมนั้น ๆ 4 สิ่งที่พึงระวังสำ�หรับผู้อยู่เบื้องหลังใน

การผลิตรายการโทรทัศน์ ซึ่งอาจก่อให้เกิดการทำ�งานที่

อยากลำ�บากหรือผลงานอาจไม่เป็นไปที่เราต้องการ

	 ตามทีค่ณะนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัสยาม กับ

องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่ง

ประเทศไทย หรือ สถานีโทรทัศน์ “ไทยพีบีเอส” โดย

สำ�นักเครือข่ายส่ือสาธารณะ ได้ลงความร่วมมือในการ

ผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทรายการเด็ก “รายการ

แอนิเมชันคลับ” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1.เพื่อเปิดพื้นที่

ให้นักศึกษาในสถาบันการศึกษาที่มีการเรียนการสอน

ดา้นนิเทศศาสตร์ การสือ่สารมวลชน สาขาออกแบบภาพ

เคลื่อนไหว หรือในสาขาอื่น ๆ มีโอกาสเข้ามามีส่วนร่วม

ในการกำ�หนดผลิตชิ้นงานในวาระการสื่อสารสาธารณะ

อย่างเป็นรูปธรรม 2. เพื่อพัฒนาศักยภาพของนักศึกษา 

ให้เกิดการสร้างสรรค์งานในสื่อโทรทัศน์ผ่านการปฏิบัติ

จริงในรูปแบบของการผลิตแอนิเมชัน และการผลิต

รายการเด็ก และ 3. เพ่ือสร้างเครือข่ายความร่วมมือ

ระหว่าง ส.ส.ท. และมหาวิทยาลัยในการพัฒนาสื่อ

สาธารณะไปด้วยกัน 

	 จากการทำ�ความร่วมมือดังกล่าว  ผู้สร้างสรรค์

ไดผ้ลติรายการโทรทศันป์ระเภทรายการเด็กและเยาวชน 

ในชื่อรายการ “แอนิเมชันคลับ” เพ่ือออกอากาศทาง

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เริ่มออกอากาศต้ังแค่วันที่ 

ตั้งแต่วันที่ 9 ตุลาคม 2558 ถึง วันที่ 31 มกราคม 2559 

ในซีซัน 1 และต่อเนื่องด้วย ซีซัน 2 ออกอากาศตั้งแต่วัน

ที่ 1 กุมภาพันธ์ 2559 ถึง 30 มิถุนายน 2560

	 การผลิตรายการแอนิเมชันคลับ ซึ่งมีผู้ดำ�เนิน

รายการ(พิธีกร) ที่เป็นเด็ก ถือเป็นงานที่มีความท้าทาย

สำ�หรับผูส้ร้างสรรค ์ในการควบคมุเด็กใหป้ฏิบติัตามและ

สื่อสารออกมาตามบทหรือสิ่งทีเราต้องการสื่อสารไปยัง

ผู้รับสารกลุ่มเป้าหมาย  อีกทั้งมีกิตติศัพท์ของ 4 สิ่งพึง

ระวังในการทำ�งานเบื้องหลังคือ “สัตว์ เด็ก เอฟเฟกต์ 

และสลิง” ดังนั้นผู้สร้างสรรค์จึงต้องการนำ�เสนอวิธีการ

ทำ�งานกับเด็กในรายการแอนิเมชันคลับ

	 ในการผลิตรายการแอนิเมชัน คลับ ผู้เขียน

บทความทำ�หนา้ทีใ่นการสร้างสรรค์รายการดังต่อไปนี ้(1) 

เจตน์จันทร์ เกิดสุข  ทำ�หน้าที่ผู้กำ�กับรายการ (2) ณัฐวุฒิ 

สิงห์หนองสวงทำ�หน้าที่ควบคุมการผลิต และกำ�กับภาพ 

และ (3) ลัทธสิทธิ์  ทวีสุข ทำ�หน้าที่โปรดักชัน ดีไซเนอร์ 

วัตถุประสงค์

	 เพื่อศึกษาข้ันตอนการกำ�กับเด็กในรายการ

แอนิเมชันคลับ

แนวความคิดของการสร้างสรรค์

	 แนวคิดเกี่ยวกับการกำ�กับรายการ

	 สมคิด  ธีรศิลป์ (2540)  กล่าวไว้ว่า การกำ�กับ

รายการ (Directing)  คือ การควบคุมรายการเพื่อให้

รายการซึ่งกำ�ลังแสดงอยู่ให้ภาพและเสียงได้แพร่ออก

อากาศไปอย่างมีประสิทธิภาพในคุณค่าของภาพในด้าน

ศิลปะ  และการรับรู้ทางสายตา  และการได้ฟัง ผู้ที่จะ

เป็นผู้ควบคุมรายการนี้เราเรียกว่า  ผู้กำ�กับรายการ หรือ 

Program Director 

	 ผูก้ำ�กบัรายการ (Program Director) ทำ�หนา้ท่ี  

และรับผิดชอบดังนี้ (1) รับผิดชอบรายการที่ได้รับมอบ

หมายจากสถานี  ให้รายการอยู่ในกรอบ  คืออยู่ใน

นโยบายของเจา้สงักดัไมข่ดัตอ่กฎหมาย (2) มหีนา้ทีด่แูล

การซ้อมก่อนออกอากาศ  หรือก่อนบันทึกภาพ (3) 

ควบคุมรายการที่กำ�ลังบันทึกภาพ  โดยผู้กำ�กับรายการ

ตอ้งอา่นบทใหเ้ข้าใจ (4) เป็นผูแ้นะนำ�ฝา่ยตา่ง ๆ  ใหเ้ข้าใจ

บท และเข้าใจงานที่ต้องทำ� (5) เป็นผู้ควบคุมการ

ประกอบภาพจากกลอ้ง  และควบคมุเสยีงในการเผยแพร่

และบันทึกภาพ (6) ควบคุมผู้เดี่ยวข้องกับงานท่ีกำ�ลัง

ดำ�เนนิรายการอยู ่และ (7) เปน็ผูร้ายงานผลงานเพือ่เสนอ

ต่อผู้บังคับบัญชาหรือผู้ที่เกี่ยวข้อง

	 แนวคิดเกี่ยวกับรายการเด็ก

	 รายการโทรทศันส์ำ�หรบัเดก็  หมายถงึ รายการ

ท่ีมุง่จดัใหเ้ดก็ดเูข้าใจ  สนกุสนานไดค้วามรูแ้ละประโยชน์

จากรายการนั้น  ไม่ว่าจะเป็นทางร่างกายหรือจิตใจ 

(จุมพล รอดคำ�ดี, 2525)

	 รายการโทรทัศน์สำ�หรับเด็ก หมายถึง รายการ

โทรทัศน์ที่จัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ สำ�หรับให้เด็กดู

และอาจครอบคลุมถึงเยาวชนด้วย มุ่งให้เด็กดูแล้วเข้าใจ

ไดรับความสนุกสนานบันเทิง ไมเป็นพิษเป็นภัย ให้ความ

รูอยา่งกวา้งขวางมกีารปลกูฝงัทัศนคตแิละคา่นยิมทีด่งีาม

ใหส้อดคลองกบัสงัคม รวมทัง้กอ่ประโยชนแกเดก็ทัง้ทาง

ร่างกายและจิตใจ (นารากร ติยายน, 2536, น. 17)

พัฒนาการในแต่ละช่วงวัยของเด็ก เป็นสิ่งสำ�คัญที่ผู้ผลิต

รายการโทรทัศนจ์ำ�เป็นตอ้งคำ�นงึถึงเป็นอยา่งมาก เพราะ

ในแต่ละวัยนั้นเด็กจะมีพัฒนาการและความสนใจแตก
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ต่างกันออกไป ดังนั้นผู้ผลิตรายการจึงควรที่จะทราบว่า

ความต้องการของวัยเด็กแต่ละวัย เด็กต้องการอะไรบ้าง

เพื่อที่ว่าผู้ผลิตรายการจะได้ผลิตรายการที่มีเนื้อหากับ

ความต้องการองเด็กให้ได้มากที่สุด  (1) วัยเด็ก 3 ขวบ

ครึง่ถงึ 5 ขวบ เน้ือหารายการควรใกลเ้คียงกับสิง่แวดลอ้ม

ที่เขาพบเห็นในชีวิตประจำ�วัน  การดำ�เนินเรื่องควรง่าย 

ให้คุณหรือโทษอย่างเด่นชัด ไม่ซับซ้อน (2) เด็กวัย 6-7 

ขวบ เนื้อหาควรเป็นธรรมชาติมากขึ้น และเด็กวัยนี้ชอบ

แดงออก ชอบยกยอให้กำ�ลังใจ  ชอบอภินิหาร การต่อสู้ 

ไม่ชอบเรื่องยาว ๆ และ (3) เด็กวัย 10-12 ขวบ เป็น

เนื้อหาที่ใกล้เคียงกับชีวิตจริงมากขึ้น เพราะเด็กเข้าใจ

สังคมมากขึ้น เนื้อเรื่องจึงควรมีเหตุผลมากขึ้น อย่างไร

ก็ตามยังคงเรื่องการผจญภัยและความรักพวกพ้อง (อ้าง

ใน ลักษมี คงลาภ และคณะ, 2551)

	 อาจกล่าวโดยสรุปว่า รายการโทรทัศน์สำ�หรับ

เดก็ หมายถงึ รายการโทรทศันท์ีจั่ดขึน้โดยมวีตัถุประสงค์

เพื่อสำ�หรับให้เด็กดู และอาจครอบคลุมถึงเยาวชนด้วย 

มุ่งให้เด็กดูแล้วเข้าใจ ได้รับความสนุกสนาน บันเทิง ไม่

เป็นพิษเป็นภัย ให้ความรู้อย่างกว้างขวาง มีการปลูกฝัง

ทศันคตแิละคา่นยิมทีดี่งามใหส้อดคลอ้งกบัสงัคม รวมทัง้

ก่อประโยชน์แก่ เด็กทั้งทางร่างกายและจิตใจ ซึ่ง

โครงสรา้งรายการควรมคีวามง่าย กระจา่งชดั ไมซั่บซอ้น 

เนื้อหาควรมีลักษณะให้ความรู้กว้างขวาง สอดคล้องกับ

ความตอ้งการของเด็กในแต่ละชว่งวยัทีเ่ปน็กลุ่มเป้าหมาย

ของรายการเป็นสำ�คัญ

	 แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตรายการโทรทัศน์

	 ในการผลติรายการโทรทศันม์กีระบวนการผลติ

ที่เกี่ยวข้องกับหลาย ๆ ฝ่าย และต้องทำ�งานร่วมกันเป็น

ทมี ซึง่แตล่ะฝา่ยกม็คีวามชำ�นาญเฉพาะดา้นในหนา้ทีท่ีต่น

รับผิดชอบอยู่และต่างก็มีความสำ�คัญต่อการผลิตรายการ

โทรทัศน์เท่าเทียมกัน ซ่ึงการทำ�งานถ้าขาดฝ่ายหนึ่งฝ่าย

ใดไปจะทำ�ให้การทำ�งานไม่มีประสิทธิภาพ หรือฝ่าไดฝ่าย

หนึ่งขาดตกบกพร่องในหน้าที่ อาจเป็นเหตุให้รายการ

โทรทัศน์ที่ผลิตขึ้นไม่มีคุณภาพตามเป้าหมายที่ตั้งไว้

	 ดงัน้ันสิง่สำ�คัญในการผลติรายการวทิยโุทรทศัน์

คือการทำ�งานเป็นทีมที่ต้องใช้ความรู้ และความสามารถ

ทั้งในด้านการสร้างสรรค์ และการใช้เครื่องมือ อุปกรณ์ 

ในการผลิตให้ผสมผสานกันออกมาเป็นรายการโทรทัศน์

ได้อย่างมีคุณภาพ ดังน้ันการผลิตรายการโทรทัศน์จะ

ประกอบด้วยขั้นตอนหลัก ๆ 3 ขั้นตอน ดังนี้

การปฏิบัติงานระหว่างการผลิต เป็นอีกข้ันตอนหนึ่งที่ผู้

ผลิตรายการวิทยุโทรทัศน์ต้องปฏิบัติเพื่อให้รายการที่

ผลิตเป็นไปตามวัตถุประสงค์ ซึ่ง อรนุช เลิศจรรยารักษ์ 

(2539) และศูนย์เทคโนโลยีทางการศึกษา (2531) ได้

กล่าวถึงการปฏิบัติงานระหว่างการผลิตรายการวิทยุ

โทรทัศน์ สามารถสรุปได้ ดังนี้

	 (1) การเตรียมความพร้อมก่อนถ่ายทำ�

	 ในข้ันการปฏิบัติงานระหว่างผลิต การเตรียม

ความพรอ้มเปน็งานสำ�คญัอกีงานหนึง่ในการผลติรายการ 

ผู้ผลิตรายการจะต้องตรวจสอบความพร้อมทุกด้าน ผู้

ผลติรายการจะจดรายละเอยีดและข้อความท่ีจำ�เปน็ดา้น

วัสดุ อุปกรณ์ เครื่องมือ บุคลากร ด้านเทคนิค ด้านการ

แสดง คนงาน และอืน่ๆ ทีต่อ้งการไว ้ซึง่ผูผ้ลติรายการจะ

ตรวจสอบอย่างละเอียดทันที

	 อย่างไรก็ตามงานอีกสิ่งหนึ่งท่ีผู้ผลิตรายการจะ

ต้องตรวจสอบ คือ ตารางการถ่ายทำ�ว่าในวันท่ีถ่ายทำ� 

ถ่ายทำ�ในหรือนอกห้องส่ง สดหรือบันทึกเทป และมีใคร

ต้องมาเข้าฉากบ้าง ช่วงเช้าหรือบ่าย เวลาเท่าใด ตาราง

ถ่ายทำ� (Shooting Schedule) มีไว้เพื่อจะช่วยให้การ

ทำ�งานมีประสิทธิภาพ ประหยัดเวลาผู้แสดง 

	 (2) การกำ�กับและถ่ายทำ�รายการ

	 2.1 การฝกึซอ้ม ผูผ้ลติรายการจะกำ�หนดตาราง

ฝึกซ้อมไว้ล่วงหน้า โดยระบุวัน เวลา สถานที่ ให้บุคลากร

ที่เกี่ยวข้องมาซ้อม ส่วนใครที่ไม่เกี่ยวข้องก็ยังไม่ต้องมา

	 2.2 การถ่ายทำ�รายการ ข้ันนี้เป็นข้ันที่บันทึก

ภาพเมือ่ทกุอยา่งไดเ้ตรยีมกนัเรยีบรอ้ยกถ็งึเวลาทีร่อคอย 

นั่นก็คือการบันทึกภาพต่าง ๆ ตามเนื้อหาในบทเทป

โทรทศัน ์แตก่อ่นทีจ่ะถงึเวลาทีบ่นัทกึภาพผูก้ำ�กบัรายการ

ควรจะตรวจสอบสิ่งต่าง ๆ ว่าเรียบร้อย และพร้อมที่จะ

ถ่ายทำ�หรือไม่

	 เมื่อทุกสิ่งทุกอย่างตระเตรียมเรียบร้อยแล้ว ก็

พร้อมที่จะถ่ายทำ�ได้ และในขณะที่ถ่ายทำ�รายการนั้นผู้

กำ�กับจะต้องตรวจสอบสี ความคมชัด และความถูกต้อง

ของภาพตามบท และควบคุมดูแลการทำ�งานของเจ้า

หน้าที่ฝ่ายต่าง ๆ อีกด้วย และเมื่อบันทึกภาพเสร็จแล้ว

ควรจะมีการ Rewind เทปเพื่อดูภาพที่บันทึกไปนั้นคม

ชัดและถูกต้องหรือไม่ และมีอะไรบกพร่องหรือไม่ หาก

พบสิ่งบกพร่องก็จะได้ถ่ายซ่อมใหม่ 
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	 (3) การดำ�เนินงานหลังการผลิตรายการวิทยุ

โทรทัศน์ (Post  Production)

	 การดำ�เนินงานหลังการผลิตเป็นขั้นตอนที่

ดำ�เนนิการหลงัจากการผลติ เพือ่ตรวจสอบความถกูตอ้ง

และปรับปรุงแก้ไขพร้อมทั้งการประเมินผล

	 3.1 การตัดต่อลำ�ดับภาพ ภายหลังจากการ

ปฏบิตักิารผลติและบนัทกึเทปทัง้ในหอ้งสง่ และนอกหอ้ง

ส่งแล้ว ทีมตัดต่อก็จะนำ�ภาพที่บันทึกมาลำ�ดับเรียงตาม

ที่ Continuity ได้จดบันทึกไว้อย่างละเอียดว่าช่วงไหน 

ตอนไหน จะตัดต่อด้วยตอนไหน บางรายการจะนำ�

เทคนิคพิเศษ 

	 3.2 การผสมเสยีง หมายรวมถึงการใสเ่สยีงเพลง 

เสียงคนบรรยาย เสียงประกอบและเสียงจริงลงไปใน

รายการ เพื่อให้รายการสมบูรณ์ เสียงเป็นส่วนสำ�คัญเช่น

กนั ถา้รายการด ีภาพดี เรือ่งดี แต่การผสมเสยีงลงในแถบ

เสียงไม่ดีผิดพลาดหรือผู้บรรยายเสียงไม่ดี จะทำ�ให้

รายการทัง้รายการเสยีไปด้วย ดังน้ันผูผ้ลติรายการในชว่ง

วางแผนจะตอ้งเลือกตวัผูบ้รรยาย ซึง่ถา้เสยีงดเีหมาะกบั

รายการและมคีวามชำ�นาญจะทำ�ใหร้ายการทัง้รายการดี

	 3.3 ตรวจสอบความถูกต้อง/แก้ไข เมื่อเทป

โทรทศัน์ดงักล่าวไดถ้กูตดัตอ่และบนัทกึเสยีงตา่ง ๆ   ตาม

บทที่ได้กำ�หนดไว้แล้ว เราก็นำ�เอาเทปโทรทัศน์ดังกล่าว

ออกฉายให้ผู้ร่วมงานฝ่ายต่าง ๆ ได้ชมกัน ทั้งนี้เพื่อ

เป็นการตรวจสอบและวิจารณ์อีกครั้งหนึ่งว่ามีอะไรขาด

ตกบกพร่องบ้าง หากเรียบร้อยแล้วก็จะส่งให้ทางสถานี

ตรวจพิจารณา

	 จากแนวคิดดังกล่าว  คือกระบวนการในการ

ผลิตรายการโทรทัศน์ ผู้จัดทำ�ได้ใช้แนวคิดดังกล่าวเพื่อ

เป็นแนวทางในการผลิตรายการ และการแบ่งการผลิต

รายการเปน็ขัน้ตอน 3 ข้ันตอน คอื 1.การเตรยีมการผลติ

รายการ (การทำ�งานวางโครงเรือ่ง เขยีนบท สำ�รวจสถาน

ทีในการถ่ายทำ� กำ�หนดวันถ่ายทำ�) 2.การผลิตรายการ 

(ซ้อมคิวพิธีกร ถ่ายทำ�จริง) 3.หลังการผลิตรากการ (การ

ตัดต่อ ลงเสียง ใส่กราฟิก ส่งให้ทางสถานีตรวจความถูก

ต้อง ส่งเทปออกอากาศ และประเมินผลหลังจากออก

อากาศไปแลว้) โดยทีใ่นบทความน้ีผูจั้ดทำ�ต้องการสือ่สาร

เกี่ยวกับการทำ�งานของพิธีกรเด็ก จะเกี่ยวข้องอยู่ 2 คือ 

การเตรียมการผลิตรายการ และการผลิตรายการ

	

กระบวนการสร้างสรรค์

	 รายการแอนเิมชนัคลบั (Animation Club) เปน็

รายการเด็ก ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

ตัง้แตตุ่ลาคม พ.ศ. 2558  จนถึงปัจจบัุน วนัและเวลาออก

อากาศมีการเปลี่ยนแปลงเกือบทุกไตรมาตร รายการ

แอนิเมชันคลับ เป็นรายการเด็กท่ีมีกลุ่มเป้าหมายหลัก

เป็นเด็กอายุ 7-13 ปี และกลุ่มเป้าหมายลองเป็นผู้

ปกครอง โดยรายการมีเป้าหมายเพื่อสร้างความสัมพันธ์

ในครอบครัวให้ทำ�กิจกรรมร่วมกัน และเพื่อพัฒนาความ

คิดของเด็ก ภายใต้แนวความคิด (Concept) “คิด 

วิเคราะห์ แยกแยะ เรียนรู้” เพื่อให้เด็กๆ ได้เรียนรู้นอก

เหนือจากการเรียนในห้องเรียน

	 รายการแอนเิมชันคลบัมรีปูแบบของการดำ�เนนิ

รายการ ดังนี้ 1.ช่วงเปิดรายการ พิธีกรแนะนำ�รายการ

และอธิบายถึงกิจกรรมในแต่ละตอน  2. ช่วงแอนิเมชัน 

การเปิดการ์ตูนแอนิเมชันจากผู้ผลิตนักศึกษาแต่ละ

มหาวิทยาลัยท่ีเข้าร่วมโครงการ (ซ่ึงในการให้ชมการ์ตูน

แอนิเมชัน ในแต่ละตอนจะไม่ช่วงเวลาที่แน่นอน ทีมงาน

ผลิตจะเป็นผู้เลือกช่วงเวลาตามความเหมาะสม)  3. ช่วง

กิจกรรม พิธีกรร่วมทำ�กิจกรรมกับแขกรับเชิญ 4.ช่วงปิด

รายการ สรุปประโยชน์และแนวคิดของแต่ละตอน

        การผลิตรายการโทรทัศน์รายการแอนิเมชัน คลับ 

ในส่วนที่เกี่ยวกับพิธีกรเด็ก มีกระบวนการ ดังต่อไปนี้

	 (1) การคัดเลือกผู้ดำ�เนินรายการ

	 หลังจากได้รับการอนุมัติจากทางสถานีให้ผลิต

รายการแอนเิมชนัคลบัได้  ทมีงานและบคุลากรของสถานี

โทรทัศนไ์ทยพบีีเอสกร็ว่มกนัดำ�เนนิการคดัเลอืกผูด้ำ�เนนิ

รายการ  โดยได้วางแผนไว้ว่าต้องการพี่คนโตหนึ่งคนใน

ทีม และน้อง ๆ อีก 3 คน ซึ่งการสรรหาผู้ดำ�เนินรายการ

ทางสถานโีทรทัศนไ์ทยพบีีเอส ประกาศรบัสมคัรผา่นทาง

รายการโทรทัศน์ของสถานี สื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก เว็บไซต์

โดยมีผู้ท่ีสนใจเข้ามาสมัครเป็นพิธีกรประมาณ 200 คน 

ซ่ึงจากการคัดเลือกเด็กท่ีมาสมัครต่างมีความสามารถท่ี

หลากหลายทีมงานจึงตกลงเลือกผู้ดำ�เนินรายการหรือ

พิธีกรประจำ�รายการเราจำ�นวน 8 คน โดยได้แบ่งออก

เป็น 2 ทีม ทีมละ 4 คน จากการคัดเลือกพิธีกรของทีม

งาน ได้ทีมพิธีกรจำ�นวน 2 ทีม ดังนี้
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ทีมที่ 1 ประกอบด้วย

	 นางสาวนพธิรา เอกสิทธิชัย (เบสท์), เด็กหญิง

บัณฑิฎา  สันจยารมณ์ (ต้นนํ้า), เด็กชายวชิรวิทย์ อารี

สมาน (ฟารีส), เด็กชายเฉลิมชัย  บุญประพาน (แทน)

ทีมที่ 2 ประกอบด้วย

	 นางสาวรสธร  ตู้บรรเทิง (เมจิ), เด็กหญิงฆฤภร 

ทรรศนสฤษดิ์ (ออกัส), เด็กชายภาวิต ลิมปสุธรรม (เจ็ม), 

เด็กชายปัณวิชญ์ พายัพวัฒนวงษ์ (ปันปัน)

 

ภาพที่ 1 ทีมพิธีกร

	 (2) อบรมพิธีกร และทีมงาน

	 หลงัจากได้ทมีงานพธิกีร ทางสำ�นักเครือขา่ยสือ่

สาธารณะได้จัดการอบรมพิธีกรโดยการเชิญวิทยากร

พิเศษมาอบรมและสร้างกิจกรรมให้กับพิธีกร (work 

shop) โดยมีจุดประสงค์เพือ่ดึงศักยภาพของพิธกีรให้ออก

มาได้มากที่สุด วิทยากรพิเศษคือ คุณสมชาย ลีลารักษ์

สกุล (นักแสดง ผู้กำ�กับ อาจารย์สอนด้านการแสดงและ

ผู้เชี่ยวด้านการแสดง)

ภาพที่ 2 การอบรมพิธีกร โดยคุณสมชัย ลีลารักษ์สกุล

	

ภาพที่ 3 ทีมงานเข้าร่วมอบรมเชิงปฏิบัติการ
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	 ในการอบรมพิธีกรทางทีมงานในการผลิต

รายการได้เข้าร่วมอบรมดังกล่าวด้วยเพื่อเป็นการสร้าง

ความสนิทสนมกับพิธีกร โดยทีมงานได้ทำ�การทดลอง 

และได้ปฏบิตัจิรงิจากผูเ้ช่ียวชาญทีม่ปีระสบการณ์ ซึง่หลงั

จากผา่นการอบรมกน็ำ�องค์ความรูท้ีไ่ด้ไปใชว้างแผน และ

ผลิตรายการ  

	 (3) การเตรียมความพร้อมของพิธีกร

	 การผลิตรายการแอนิเมชัน ใน แต่ละตอน

เป็นการนำ�เสนอเน้ือหาที่แตกต่างกัน  ดังนั้นบทบาทที่

พธิีกรจะได้รบัเพื่อเปน็ผูส้ง่สารไปยงัผู้ชมกจ็ะแตกต่างกนั

ออกไป จึงต้องมีการเตรียมความพร้อมของพิธีกรก่อนที่

จะถา่ยทำ�จรงิ  โดยทมีงานใช้วธิกีารส่งบทให้ทมีพิธกีรอ่าน

ก่อนวันถ่ายทำ� และโทรคุยกับผู้ปกครองของพิธีกรเกี่ยว

กับเรื่องที่จะถ่ายทำ�ในวันนั้น และบทบาทที่เด็กจะได้รับ

	 (4) การซ้อมการแสดง

	 ในการถ่ายทำ�รายการทุกครั้ง โปรดิวเซอร์จะ

ทำ�การกำ�กับพิธีกรและนักแสดงท้ังหมดให้มีการฝึกซ้อม

บทพูด ซ้อมการแสดง ซอ้มจุดในการยนื รายละเอยีดและ

ทา่ทางตา่ง ๆ  ในการแสดง ใหน้กัแสดงและพธิกีรทำ�ความ

เขา้ใจกับบทใหไ้ดม้ากทีส่ดุ เพือ่ทีจ่ะใหง้านออกมาเปน็ไป

ตามเป้าหมายที่ได้วางไว้ 

	 (5) การถ่ายรายการ

	 ในกระบวนการถ่ายทำ�  ผู้กำ�กับควบคุมให้เด็ก

ได้สวมบทบาทที่เขาได้รับมอบหมายในแต่ละตอน ซึ่งใน

การถ่ายทำ�ควรปลอ่ยใหพ้ธิกีรเดก็ไดแ้สดงความสามารถ

ของเขาออกมา เพราะจะได้เห็นถึงความเป็นธรรมชาติ

และความน่ารักแบบเด็กของเด็ก  ซึ่งหากถ่ายทำ�เด็กทำ�

ผดิหรอืพลาดผูก้ำ�กบัไมค่วรดุมากเกนิไปเพราะเขาอาจจะ

กลวัแตไ่มส่ามารถแสดงตามทีเ่ราต้องการและต่อต้านเรา

ได้  แต่ผู้กำ�กับสามารถแสดงความไม่พอใจหรือกล่าวตัก

เตือนได้ แต่ต้องไม่กระทำ�จนสร้างความกดดันให้พิธีกร

จนเกินไป  หรืออาจให้กำ�ลังใจในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ทำ�

เป็นเรื่องตลกแล้วเริ่มต้นใหม่  ในกรณีที่เด็กซนมาเล่น

ตลอดเวลาควรแก้ไขโดยอาจให้ผู้ปกครองหรือคนที่เด็ก

กลัวเข้ามาช่วยควบคุม

องค์ความรู้ที่ได้รับ

	 การกำ�กับเด็กในการผลิตรายการโทรทัศน์

รายการ แอนิเมชัน คลับ  มีองค์ประกอบในการทำ�งาน 

ดังต่อไปนี้

	 (1) ฝึกฝนพิธีกร ในขั้นตอนนี้เราควรสร้าง

กจิกรรมเพือ่เปน็การละลายพฤติกรรมระหวา่งพธิกีรแต่ละ

คน รวมทั้งทีมผู้ผลิตรายการ สร้างความใกล้ชิดสนิทสนม 

และติดตามลักษณะการทำ�งานเป็นกลุ่มของพิธีกรแต่ละ

คน เพื่อนำ�ไปปรับปรุงแก้ไขและง่ายต่อการทำ�งานจริง

	 (2) สร้างลักษณะเด่นของพิธีกร เป็นการสร้าง

ลกัษณะเดน่ของพธิกีรแตล่ะคน ให้สอดคลอ้งกบัรปูแบบ

ของรายการ  จงึไดส้รา้งลกัษณะนสิยัไวใ้นบทของรายการ 

และนำ�ออกมากำ�กับการแสดงในทุกตอน เพื่อสร้างภาพ

จำ�ให้แก่ผู้ชม เช่น พี่เบสท์เป็นพี่สาวใจดี มีความเป็นผู้นำ� 

นอ้งแทนเปน็เด็กชา่งคดิ วเิคราะห ์สนใจเทคโนโลยี  นอ้ง

ฟารสี เปน็เดก็จอมซนประจำ�บา้น ชอบเลน่กฬีา  นอ้งตน้

นํ้าเป็นเด็กช่างสังเกต ชอบกิจกรรมนอกบ้าน เป็นต้น

	 (3) รูจ้กัธรรมชาติของเดก็ พธิกีรเดก็แตล่ะคนมี

ความต้องการ  ความสนใจ  การเรียนรู้ ที่แตกต่างกัน 

เพราะฉะนั้นผู้กำ�กับต้องรู้จักจิตวิทยาเด็กของแต่ละคน

เพื่อโน้มน้าวใจให้เด็กสามารถทำ�ในสิ่งท่ีเราต้องการได้ 

แน่นอนว่าการกำ�กับพิธีกรเด็กสามคนให้อยู่ในเฟรม

เดียวกันเป็นไปได้ยากมาก จากการสังเกตโดยเฉพาะ

พิธีกรเด็กสามคนซึ่งเป็นวัยกำ�ลังซน ซึ่งพวกเขาจะไม่อยู่

นิ่งเฉย มักจะเล่นตลอดเวลา การที่ผู้กำ�กับรู้จักธรรมชาติ

ของเดก็เหลา่นีไ้ดจ้ะสามารถควบคมุใหเ้ดก็เหลา่นีเ้ชือ่ฟงั 

และทำ�งานได้ง่ายขึ้น 

	 (4) การสร้างความสัมพันธ์กับเด็ก เป็นสิ่งที่ผู้

กำ�กับรายการเด็กควรใหค้วามสำ�คัญ เพราะเด็กจะมคีวาม

เขินอายหากต้องแสดงหรือทำ�ท่าทางที่พวกเขาไม่คุ้นเคย 

จะทำ�ใหก้ารแสดงจะออกมาไมเ่ปน็ธรรมชาต ิเพราะฉะนัน้

ผู้กำ�กับควรเริ่มต้นด้วยการพูดคุยในสิ่งที่เด็กสนใจ หรือมี

การเลน่เกมกนัเพือ่ใหพ้ธิกีรเดก็มคีวามคุน้เคยกบัผูก้ำ�กบั 

รวมถึงทีมงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องด้วย โดยจากการสังเกต

หลังจากทำ�กิจกรรมร่วมกันระหว่างพิธีกรกับทีมงานจะ

เหน็ไดว่้าแตล่ะคนเริม่มกีารแสดงอยา่งทีไ่มไ่ดม้กีารเตรยีม

มากอ่นซ่ึงไมมี่ในบทรายการ (Improvisation) ซึง่นบัเป็น

สิง่ทีน่า่สนใจ เพราะพธีิกรไดแ้สดงความเป็นธรรมชาตแิละ

ความเป็นตัวของตัวเองออกมา ผู้กำ�กับมีสิทธิ์ตัดสินใจว่า

จะนำ�ไปประยุกต์เข้ากับบทรายการหรือไม่

	 (5) การฝึกซ้อมก่อนผลิตรายการ ในแต่ละตอน

ก่อนบันทึกเทปรายการ ได้มีการส่งบทให้พิธีกรฝึกซ้อม

เป็นระยะเวลาประมาณหนึ่ง แต่พิธีกรทุกคนจะไม่ได้ฝึก

ซ้อมร่วมกัน จึงทำ�ให้วันบันทึกเทปรายการต้องนำ�พิธีกร
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มาฝึกซ้อมร่วมกันอีกครั้งก่อนการบันทึกเทปจริง เพื่อ

สร้างความเข้าใจร่วมกัน หรืออาจปรับเปลี่ยนบทตาม

ความเหมาะสม เช่น บทสนทนายาวเกินไป อาจต้องแบ่ง

ถ่ายเป็นรอบหรือทำ�ให้กระชับขึ้น

	 (6) ปรับบทให้เข้ากับธรรมชาติของเด็ก เด็กแต่

คนมีการพัฒนาเรื่องภาษาที่ต่างกัน เพราะฉะนั้นบทของ

เด็กไม่ควรใช้คำ�ที่ยากจนเกินไป หรือใช้ประโยคที่ทำ�ให้

เดก็พดูไดไ้มช่ดัเจนและไมร่าบรืน่ ผูก้ำ�กบัควรปรบับทให้

เป็นภาษาที่พูดได้ง่าย และเข้าใจง่าย เพื่อให้เด็กสามารถ

พูดได้ชดัเจนและเปน็ธรรมชาติมากข้ึน จากการทำ�งานใน

รายการมีการปรับบทในเวลาซ้อมก่อนการถ่ายทำ� เพื่อดู

ว่ามปีระโยคไหนทีเ่ด็กพูดไมช่ดัเจนบา้งและแก้ไขในทนัท ี 

	 (7) บอกสิ่งที่ต้องการให้ชัดเจน หากการกำ�กับ

ไม่มีความชัดเจนพิธีกรเด็กก็จะแสดงออกมาแบบไม่

ชัดเจนและไม่เป็นธรรมชาติเนื่องด้วยพวกเขาไม่รู้จุด

ประสงค์ที่แท้จริง การกำ�กับเด็กไม่ควรซับซ้อน ผู้กำ�กับ

ควรบอกกับเด็กว่าสิ่งที่เราต้องการคืออะไร เพราะพิธีกร

เดก็ในวยันีส้ามารถทำ�ความเขา้ใจได ้ถา้พวกเขาทราบเปา้

หมายทีช่ดัเจนเขาจะสามารถแสดงออกมาไดง้า่ยขึน้และ

แสดงได้อย่างเป็นธรรมชาติ ในบางครั้งพิธีกรเด็กอาจ

สื่อสารด้วยบทรายการในลักษณะท่องจำ� ทำ�ให้ขาด

อารมณ์ร่วม ผู้กำ�กับจึงต้องสร้างความเข้าใจหรือบอก

ความต้องการโดยละเอียดกับพิธีกร โดยต้องคำ�นึงเสมอ

ว่า พิธีกรเด็กมีความจำ�ที่ดี แต่ต้องไม่ทำ�ให้ลักษณะของ

การแสดงดูยากจนเกินไป เช่น แสดงอาการเครียด แสดง

อาการปวดท้อง แสดงอาการเขินอาย อาจทำ�ให้เด็กจะ

สือ่สารออกมาไดไ้มถ่กูตอ้ง เพราะจะกงัวลทัง้บทพดูและ

การแสดง

	 (8) ใหเ้ดก็ออกความคดิเหน็  กจิกรรมบางอยา่ง

ในรายการเช่นการประดิษฐ์สิ่งของ ควรให้เด็กทำ�ด้วย

จินตนาการของเขาเอง ซึ่งจะทำ�ให้พวกเขามีความภาค

ภมิูใจในตนเองจากสิง่ทีเ่ขาทำ� ถงึแมว้า่สิง่ทีป่ระดษิฐอ์าจ

จะออกมาไมเ่ปน็ไปตามทีผู่ก้ำ�กบัตอ้งการแตผู่ก้ำ�กบัตอ้ง

ยอมรับให้ได้ว่านี่คือสิ่งประดิษฐ์ที่มาจินตนาการของเด็ก

ในวยัน้ี และใหพ้ธิกีรเดก็ไดอ้ธบิายถงึเหตผุลของพวกเขา

ที่ทำ�สิ่งประดิษฐ์นั้นขึ้น จะทำ�ให้พวกเขารู้สึกมีส่วนร่วม

กับรายการมากขึ้น นอกเหนือจากการให้พิธีกรเด็กออก

ความคิดเห็น ผู้กำ�กับควรรับฟังความคิดเห็นของเด็กเช่น

กัน เพราะการทำ�งานรายการเด็กโดยที่ผู้กำ�กับนั้นเป็น

ผู้ใหญ่ซึ่งอาจทำ�ให้การเขียนบทหรือประเด็นที่เด็ก ๆ  พูด

ถึงกันในปัจจุบันผู้ใหญ่อาจมองข้ามไป ทำ�ให้ความเห็น

ของเด็กบางอย่างจะเป็นประโยชน์สำ�หรับการผลิต

รายการเด็ก เช่นคำ�พูดท่ีติดปากของเด็กในวัยนี้ ซึ่ง

นอกจากทำ�ให้พิธีกรเด็กภูมิใจในตนเองแล้วยังทำ�ให้

รายการที่ออกมาสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่าย

	 (9) ข้อจำ�กดัของพธิกีร ตอ้งให้ความสำ�คัญอยา่ง

มากกบัเรือ่งสว่นตวั ซึง่มผีลตอ่บทรายการและการกำ�กบั

การแสดง เช่น น้องฟารีสเป็นชาวมุสลิม ซ่ึงมีข้อจำ�กัด

หลายอย่างท่ีค่อนข้างเคร่ง ผู้กำ�กับต้องประสานงานกับ

ทีมงานผู้ผลิตให้ตรวจสอบทุกขั้นตอนการผลิตว่ามีวัตถุ 

กจิกรรม หรอืสถานการณใ์ดไมส่ามารถนำ�มาใชป้ระกอบ

การผลิตรายการได้ เช่น อาหาร สัตว์เลี้ยง เรื่องศาสนา 

หรือพี่เบสท์เป็นคนผิวแพ้ง่าย ก็ต้องตรวจสอบและ

ประสานงานในลักษณะเดียวกัน

	 (10) การสร้างความสัมพันธ์กับผู้ปกครอง นอก

เหนือจากการสร้างความสัมพันธ์กับพิธีกรเด็ก ๆ แล้ว ผู้

กำ�กบัไมค่วรละเลยผูป้กครอง เพราะการออกกองถา่ยใน

บางคร้ังผู้กำ�กับไม่สามารถควบคุมพิธีกรเด็กได้ ผู้กำ�กับ

อาจจะต้องอาศัยผู้ที่คุ้นเคยกับพิธีกรเด็กอย่างผู้ปกครอง 

เพื่อสื่อสารสิ่งที่เราต้องการให้เด็กเข้าใจได้มากขึ้น และ

ผลออกมาตามที่ผู้กำ�กับต้องการมากขึ้น

	 (11) การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า การกำ�กับ

รายการเด็กในกรณีที่อาจเกิดเหตุไม่คาดคิด ไม่ว่าจะ

รนุแรงมากหรอืนอ้ย เช่น นอ้งฟารสีตอ้งไปซอ้มละครเวท ี

หรือน้องแทนมีอาการไม่สบายในวันบันทึกเทปรายการ 

พิธีกรเด็กอาจไม่สามารถอดทนต่อสภาพร่างกายได้นาน 

ทีมงานผู้ผลิตก็ไม่สามารถให้พิธีกรมาทำ�การแสดงต่อได้ 

ตอ้งใหค้วามสำ�คญัตอ่สขุภาพเป็นหลกั หนา้ท่ีของผู้กำ�กับ

จงึตอ้งตดัสนิใจวา่จะปรบับทรายการไปในทศิทางใด เชน่ 

ยา้ยฉากอืน่มาถา่ยกอ่น หรอืตดับทของพธิกีรคนหนึง่แล้ว

ให้เหตุผลไปในระหว่างการบันทึกรายการ

	 ทัง้ 11 หวัขอ้เปน็สิง่ท่ีสำ�คญัท่ีผูก้ำ�กบัควรคำ�นงึ

ในการกำ�กับเด็ก ซ่ึงเป็นผลจากการกำ�กับพิธีกรเด็กจาก

รายการแอนเิมชนัคลบั แตอ่ยา่งไรกต็ามการกำ�กับเดก็ใน

รายการประเภทอื่นๆอาจมีข้อควรคำ�นึงท่ีแตกต่างกัน

ออกไป อยู่ที่ประเภทของรายการ และรูปแบบการนำ�

เสนอ ซึ่งผู้กำ�กับยังต้องมีการศึกษาต่อไป

	 จากการไดร้ว่มทำ�งานกบัพธิกีรทีเ่ปน็เดก็ พบว่า 

การที่มีคนบอกว่าการทำ�งานกับเด็กเป็นที่น่ากังวล  เป็น

ความเสีย่งทีค่วรหลกีเลีย่ง พวกเราในฐานะทมีงานทีร่ว่ม
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กันสร้างสรรค์รายการนี้กลับมองว่าการทำ�งานกับเด็ก

ไม่ใช่ปัญหาอีกต่อไป เพราะเด็กปัจจุบันมีความสามารถ 

เด็ก ๆ จะปรับตัวเข้ากับการทำ�งานได้ดีเสมอ และมีการ 

เตรยีมความพรอ้มกอ่นการแสดง เชน่การเรยีนการแสดง

หรือการพัฒนาบุคลิกภาพเพิ่มเติม หรือการเตรียมความ

พร้อมในด้านอื่นๆ ดังนั้นการทำ�งานกับเด็กจึงเป็นสิ่งที่

ท้าทายและได้เรียนรู้อะไรใหม่ ๆ  จากเด็กเพื่อการพัฒนา

รายการ
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เอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์

ของอ็องโตแน็ง อาร์โต  

Antonin Artaud’s Identity in the Creation 

of Surrealism Theater 

จุฑารัตน์  การะเกตุ*

บทคัดย่อ

	 บทความเรือ่งนีเ้ปน็ผลจากการศกึษาของผูเ้ขยีนในเรือ่ง เอกลกัษณใ์นการสรา้งสรรคล์ะครเวทแีนวเซอรเ์รยีลลสิม ์

ของอ็องโตแน็ง อาร์โต ภายใต้โรงละครแห่งความโหดร้ายทารุณ ผลการศึกษาพบว่า (1) นำ�เสนอการแสวงหาและการรับ

รูเ้กีย่วกบั “ตัวตนภายใน” ผา่นเนือ้เรือ่งทางเพศและศลีธรรม (2) การสรา้งภาพพจนท์ีท่ำ�ใหผู้้ชมตกตะลงึและนา่ขยะแขยง 

โดยการใชแ้สง ดนตร ีเสียงและภาพทางการแสดงทีโ่หดร้าย (3) การปลดปลอ่ยถ้อยคำ�และภาษา โดยการใชภ้าษารา่งกาย 

บทกวแีละการแสดงสด (4) การมสีว่นรวมของผูช้ม (5) การสรา้งโลกแหง่ความฝนั ผา่นงานพธิกีรรมทางศาสนา (6) ความ

บงัเอญิของภววสิยั แนวคดิทางการละครของอารโ์ตทำ�ใหเ้กดิรปูแบบสไตลล์ะครทีเ่รยีกวา่ “โรงละครแหง่ความเปน็ไปไม่

ได้” และการพัฒนาเทคนิคทางการแสดงที่เรียกว่า “อาร์โตเดียนเทคนิค” ในปัจจุบัน

คำ�สำ�คัญ: ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์, อ็องโตแน็ง อาร์โต, โรงละครแห่งความโหดร้ายทารุณ

Abstract

	 This article is the result of my study of the Antonin Artaud’s Identity in the Creation of               

Surrealism Theater in Theatre of Cruelty.  It has found out that (1) The presentation of the sensory 

experience and appeal to the subconscious through sexual and moral content (2) Assaulting the 

audience to shocking and disgusting by using lights, music, sound and action cruelty (3) Insufficiency 

of language by use of movement, visual poetry and improvisation (4) Involving the audience participa-

tion (5) Creating a dream world through ritual and tradition (6) The objective chance. Antonin Artaud’s 

Method developed into the style of “Impossible Theatre” and “Artaudian Technique” in the present.

Keywords: Surrealism, Antonin Artaud, Theatre of Cruelty

ความเป็นมาและความสำ�คัญ	

	 เม่ือเอย่ถึงงานการละครซึง่เกดิจากการศกึษาความคดิและความเชือ่ของมนุษย ์การละครจงึมคีวามเชือ่มโยงกบั

สภาพสังคม แนวคิด ค่านิยมและศิลปะในแต่ละยุคสมัย โดยราวคริสต์ศตวรรษท่ี 19 หลังจากการปฏิวัติอุตสาหกรรม 

สภาพสังคมเกิดความยากแค้นยากจน ความอดยากและอัตราอาชญากรรมที่เพิ่มมากขึ้น ประชาชนจำ�นวนมากมุ่งเข้าสู่

เมอืงใหญ่เพือ่จุดมุง่หมายของการมชีีวติทีดี่ ด้วยสภาพสงัคมดงักลา่วก่อใหเ้กดิแนวละครแบบสจันยิม แนวละครท่ีนำ�เสนอ

ภาพคนและเหตกุารณต์ามความจรงิมุง่เนน้หาทางออกใหก้บัชวีติ ในขณะเดยีวกนัแนวละครโรแมนตกิทีน่ำ�เสนอภาพฝนั 

อุดมคติเรื่องเสรีภาพ ภราดรภาพ และความเสมอภาพที่นิยมก่อนหน้ากลับกลายเป็นสิ่งที่เลื่อนลอยและเสื่อมความนิยม

*อาจารย์ประจำ�คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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ลง เพราะไม่เหมือนกับสภาพสังคมที่ดำ�เนินอยู่ ต่อมา 

สถานการณ์ภายหลังสงครามโลกครั้งที่หนึ่งจนถึงสิ้นสุด

สงครามโลกครั้งที่สอง (ค.ศ.1915 –1945)  ผู้คนล้มตาย

หลายล้านคน ส่งผลให้คนที่มีชีวิตรอดส่วนหนึ่งตกอยู่ใน

ภาวะหดหู่ สิ้นหวัง ผู้คนไม่สามารถยึดเหนี่ยวจิตใจกับ

ศาสนาหรือคำ�สอนต่าง ๆ ก่อให้เกิดการตั้งข้อสงสัยและ

ต่อต้านโลกที่เป็นจริงอยู่รอบตัว  เหตุการณ์ความสับสน

วุ่นวายที่เกิดขึ้นในสังคมโลกได้ส่งอิทธิพลกับแนวคิดใน

กลุ่มนักการละครหัวสมัยใหม่จนเกิดแนวละครแบบต่อ

ต้านสัจนิยม (Anti-realism) แบ่งออกสี่สายใหญ่ ๆ คือ  

	 (1) การเคลือ่นไหวของละครแนวสญัลกัษณ์นยิม 

(Symbolism) ละครที่ใช้สัญลักษณ์เสนอแนะให้เห็น

ความคิด มองให้ลึกถึงสัจธรรมที่ไม่อาจจับต้องได้ เช่น 

ความหมายของชวิีตและความตาย โดยมีนกัการละครโม

ริซ แมเทอร์ลิงค์ (Maurice Maeterlinck มีชีวิตอยู่ในปี 

ค.ศ. 1862-1949)  และลุยจิ พิเเรนเดลโล (Luigi Piran-

dello มีชีวิตอยู่ในปี ค.ศ. 1867-1936) ซึ่งงานเขียนของ

เขาเรือ่งในป ีค.ศ. 1921 เรือ่ง “ตวัละครทัง้หกตามหานกั

ประพันธ์” (Six Character in Search of an Author) 

เขาตั้งคำ�ถามเกี่ยวกับการเป็นอยู่กับความเป็นจริงและ

ศิลปะกับชีวิต 

	 (2) การเคลื่อนไหวแนวละครแบบเอ็กเปรสชัน

นิสม์ (Expressionism) ละครแนวบรรยายพรรณนาที่มี

จุดเร่ิมจากภาพเขียนหรือความนิยมงานศิลปะ นำ�เสนอ

เรือ่งราวเกีย่วเนือ่งกบัจิตใจของมนุษย ์ความจรงิทีอ่ยูภ่าย

ใตจ้ติสำ�นกึหรอืจนิตนาการของตัวละครทีไ่มต่รงกบัความ

จริงที่ปรากฏแก่สายตาโดยทั่วไป  ภาพการแสดงออกที่

บิดเบือนและเกินจริง ภาพที่ปรากฏให้เห็นเป็นเพียงการ

สะทอ้นให้เห็นส่ิงทีอ่ยูซ่อ่นอยูภ่ายใน ผูเ้ริม่แนวละครและ

ทำ�ให้เกิดความนิยมขึ้น คือ ออกูสท์ สตรินด์เบอร์ก          

(August Strindberg มีชีวิตอยู่ใน ค.ศ. 1849-1912) 

	 (3) การเคลื่อนไหวแนวละครแบบฟิวเจอริสม์ 

(Futurism) และดาดา (Dada) แนวละครแบบฟิวเจอริ

ซ่ึมเกดิขึน้ในประเทศอติาลใีนป ีค.ศ. 1909 ความคดินีมุ้ง่

ไปท่ีสงครามและยุคเครื่องจักร โดยพวกเขาโจมตีความ

คิดทางศิลปะในอดีตอย่างเยาะเย้ยว่าเป็นศิลปะในงาน

พิพิธภัณฑ์ นำ�เสนอละครขนาดสั้นที่ปราศจากเหตุผล 

แยกคนดูกับนักแสดงออกจากกัน ส่วนแนวละครดาดา 

(Dada) เกดิขึน้ในประเทศสวติเซอรแ์ลนด์ในป ีค.ศ. 1916 

นำ�เสนอว่าศิลปะควรจะเป็นกระจกสะท้อนให้เห็นถึง

ความบ้าคลั่งวุ่นวายของโลก ต้องการให้คนดูสับสนและ

เปน็ปรปกัษก์บัคนด ูแตแ่นวทัง้สองนีไ้มค่อ่ยมผีลกระทบ

กับวงการละครเมื่อเทียบกับแนวละครอ่ืนๆ แต่อย่างไร

ก็ตามหลักการทางสุนทรียศาสตร์ของทั้งสองแนวนี้ก็มี

อิทธิพลต่อนักการละครหัวก้าวหน้า ซ่ึงเรียกว่า “ละคร

แนวหน้า” (Avant-garde Theatre) ที่พยายามทดลอง

แสวงหาแนวใหม่ๆ  หรือทางเลอืกใหม่ๆ  ใหแ้กว่งการละคร

อยู่เสมอ

	 (4) การเคลือ่นไหวแนวละครแบบอพีคิเธยีเตอร ์

(Epic Theatre) นำ�เสนอแนวละครแนวมหากาพย์ มีบท

สนทนาสลับบรรยาย ใช้ผู้เล่านำ�เสนอเรื่อง โดยมีการ

เปลี่ยนแปลงวัน เวลาและสถานท่ีได้อย่างอิสระ แนว

ละครนี้ มุ่งความสนใจในความชั่วร้ายของสังคมและ

การเมือง ผู้นำ�คนสำ�คัญ คือ เบรโทล์ท เบร์ชท (Bertolt 

Brecht มชีวีติอยูใ่นปี ค.ศ. 1898-1956) นำ�เสนอวา่ผูช้ม

ตอ้งระลกึอยูเ่สมอวา่กำ�ลงัดลูะคร เนน้ใหผู้ช้มไดไ้ตรต่รอง

และเชื่อมโยงสิ่งที่เห็นในละครกับเหตุการณ์ในชีวิตจริง 

ซึ่งก่อให้เกิดกระแสการละครคือละครแก่ผู้ชม

	 แตใ่นขณะเดยีวกนันัน้ การเคลือ่นไหวแนวละคร

แบบเซอร์เรียลลิสม์ (Surrealism) ที่พยายามหาทางแก้

ปญัหาชวีติเพือ่ชีวติทีด่กีวา่ แสวงหาความเปน็อสิระ หลดุ

พ้นจากการเป็นนักโทษที่ถูกจองจำ�ด้วย “โซ่ตรวนของ

สังคม” ซ่ึงเป็นกระแสความเคลื่อนไหวแนวคิดทั้งทาง

วรรณคดีและศิลปะที่ต่อต้านสุนทรียศาสตร์ละครแนว

สมจริงและหลักการของสแตนนิสลาฟสกี (Konstantin 

Stanislavski) เช่นเดียวกับแนวละครทั้งสี่สายเบื้องต้น

กลบัไมเ่ป็นท่ีกลา่วถึงเท่าใดนกั  ท้ังๆท่ีในวงการภาพยนตร์

แนวเซอร์เรียลกลับเป็นที่นิยม ซึ่งอาจจะมาจากการ

ประวตัชีิวติของผูน้ำ�ความคดิละครเวทีแนวเซอร์เรยีลลสิม์

คนสำ�คัญ คือ อ็องโตแน็ง อาร์โตเองที่ชีวิตของเขาผูกพัน

และวนเวยีนกบัอาการเจบ็ปว่ยและอาการทางจติซึง่ไดส้ง่

ผลต่อความน่าเชื่อถือ รวมถึงแนวละครที่ยากแก่การเข้า

ถึงของผู้คนในสมัยนั้น ทั้งเนื้อหาและการนำ�เสนอที่

รุนแรงและซับซ้อน แต่อย่างไรก็ตามแนวละครเซอร์

เรียลลิสม์นั้นควรค่าแก่การศึกษา เนื่องด้วย ประการที่ 1 

ส่งอิทธิพลต่อการเขียนแนวละครแบบแอบเสิร์ด (The-

atre of the Absurd) ละครแนวจิตวิทยา (Theatre of 

Psychology) รวมถงึแนวละครแนวหนา้ (Avant-garde 

theatre) ท่ีเป็นปรากฏการณ์ใหญ่ของละครเวทีในเวลา

ต่อมา ประการที่ 2 หนังสือทางการแสดง ชื่อ “The 
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Theatre and Its Double” ของอารโ์ตก่อให้เกดิทศิทาง

การแสดงในรปูแบบใหม ่ถอืเปน็การทำ�ละครแนวทดลอง 

(Experimental Theatre) ประการที ่3 แนวละครสง่ผล

ต่อแนวคิดของนักการละครสมัยใหม่ เช่น ปีเตอร์ บรู๊ค 

(Peter Brook’s Production) นำ�แนวคิดเรื่องเป็นไปไม่

ได้มาใช้บนเวที กลุ่มเฟอนองโด อาร์คาบอล์ (Fernando 

Arrabal) อเลเจนโด้ โจโดรอลสกี้  (Alejandro                 

Jodorowsky) และโรลองด์ โทปัวร์ (Roland Topor) 

นักการละครของฝรั่งเศส นำ�แนวคิดดังกล่าวมาสร้าง

สรรค์แนวการแสดงแบบ “Panic Movement”             

(Mouvement panique) เพื่อนำ�เสนอการแสดงแนว

เซอร์เรียลลิสม์ (Surreal Performance Art) ผ่านรูป

แบบการเคล่ือนไหวท่ีรุนแรงและสร้างความตกตะลึงแก่

คนดใูนชว่งปีค.ศ.1962  และประการที ่4  เกดิการพฒันา

แนวละครตามทฤษฎขีองออ็งโตแนง็ อารโ์ต ทำ�ใหเ้กดิแนว

ละครที่มีเอกลักษณ์ ที่เรียกว่า “Artaudian” เน้นการนำ�

เสนอโรงละครแห่งความเป็นไปไม่ได้ “Impossible            

Theatre” หรอืการพฒันาเทคนคิทางการแสดงท่ีเรยีกวา่ 

“Artaudian Technique” ในวงการการแสดงแ ละละคร

ในปัจจุบัน

วัตถุประสงค์

	 เพือ่ศึกษาเอกลักษณ์ในการสร้างสรรคล์ะครเวที

แนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง อาร์โต  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 ขยายองค์ความรู้ในเชิงลึกของแนวคิดเซอร์

เรยีลลสิม ์จากความคดิและการสรา้งสรรคล์ะครเวทขีอง

อ็องโตแน็ง อาร์โต เพื่อการพัฒนาการแสดงและแนว

ละครในมิมิตใหม่ ๆ ต่อไป

ขอบเขต	

	 ศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์ โดยค้นคว้า

รวบรวมข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร ตำ�ราต่าง ๆ รวมถึง

สารคดี และภาพยนตรอ์ตัชวีประวตั ิเรือ่ง “En compagnie 

d’Antonin Artaud” ในปี ค.ศ. 1993 (Document 

Research)

การแสวงหาตัวตนของอ็องโตแน็ง อาร์โต ในฐานะ

ศิลปินแนวเซอร์เรียลลิสม์

	 อ็องโตแน็ง อาร์โต (ชื่อเต็ม: Antonin Marie 

Joseph Artaud) เกิดวันที่ 4 กันยายน ค.ศ. 1896 ใน

มาร์แซย์ (Marseille) ประเทศฝรั่งเศส มีชีวิตตั้งแต่ ค.ศ. 

1896 ถึง ค.ศ. 1948 ซึ่งเป็นนักคิดแนวเซอร์เรียลลิสต์

และเป็นหนึ่งในผู้ก่อตั้งเซอร์เรียลลิสต์ในปี ค.ศ. 1924 ที่

มีความสำ�คัญมากคนหนึ่ง เป็นผู้นำ�เอาแนวความคิดทาง

เซอร์เรียลลิสม์มาใช้ในการสร้างสรรค์งานการละครและ

การแสดง โดยการแสวงหาแนวความคิดท่ีสามารถตอบ

สนองความรู้สึกสับสนวุ่นวาย  ความโหดร้ายทารุณท่ี

สังคมต้องเผชิญหลังสงคราม เขานำ�เสนอการแสดงจาก

ชีวิตและความเป็นจริงโดยปรับสอดคล้องกับความ

ปรารถนาท่ีเรน้ลบัของปัจเจกบุคคล เพือ่ใหก้ารแสดงเปน็

เครื่องมือสำ�คัญในการแก้ปัญหาชีวิต  

	 ตามประวัติชีวิตของอาร์โตนั้นผูกพันอยู่กับ

ความเจ็บป่วยและอาการทางจิต จุดเริ่มต้นเมื่ออายุได้สี่

ขวบเขาป่วยเป็นโรคเยื่อหุ้มสมองอักเสบ (หรือไขสันหลัง

อักเสบ) เชื้อไวรัสทำ�ให้เขาป่วยเป็นโรคประสาทมีอาการ

หงดุหงดิงา่ยมาก ในชว่งวยัรุน่อารโ์ตนัน้ตอ้งทกุขท์รมาน

จากโรคประสาท ผ่านทางอาการพูดติดอ่างและป่วยไข้

อย่างรุนแรง หากแต่เขาก็ได้รับการศึกษาอย่างดี ณ 

สถาบันการศึกษาในมาร์แซย์  

	 ต่อมาปี ค.ศ. 1916 อาร์โตถูกเกณฑ์เข้ากองทัพ 

แต่พบว่ามีอาการเดินละเมอและอาการทางจิตจาก

อารมณ์ไม่แน่นอน จึงถูกส่งตัวกลับพร้อมเข้ารักษาในโรง

พยาบาลรักษาอาการทางจิตอีกครั้ง แต่การใช้ชีวิตในโรง

พยาบาลในครัง้นีน้บัเป็นจดุเริม่ตน้ในงานเป็นนกัประพนัธ์ 

เขาได้ใช้เวลาว่างในการอ่านหนังสือของอาเธอร์ ริมโบด์ 

(Arthur Rimbaud) ชารลส์ โบเดอร์ลาร์ (Charles 

Baudelaire) และเอ็ดการ์ อลัน โป (Edgar Allan Poe) 

และอีกสามปีต่อมาผู้อำ�นวยการโรงพยาบาลได้จัดยา

ประเภทฝิ่นเพื่อรักษาบรรเทาอาการเจ็บปวด ซึ่งเป็นจุด

เริ่มต้นที่ทำ�ให้เขากลายเป็นคนติดฝิ่น  

	 พร้อมกันนั้นในปี ค.ศ. 1919 อ็องโตแน็ง อาร์

โต ได้ร่วมกับเบรอตง และกลุ่มนักคิดหนุ่มสาวกลุ่มหนึ่ง

ได้เข้าร่วมจัดตั้งวารสารลิตเตราตูร์ (Litérature) โดยมี

วัตถุประสงค์หลักเพื่อต่อต้านวรรณคดีที่มีอยู่ในขณะนั้น 

และนำ�เสนองานประพันธ์ที่เห็นว่ามีคุณค่าอย่างการเผย

แพร่ทฤษฎีจิตวิ เคราะห์ของฟรอย์ เกี่ ยวกับเร่ือง
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จิตใต้สำ�นึก ซึ่งเป็นพลังกระตุ้นให้กวีและศิลปินเซอร์

เรียลลิสต์มุ่งทดลองค้นหาวิธีที่จะทำ�ให้รู้จัก “ตัวตนที่แท้

จริง” อย่างการตีความสัญลักษณ์ในความฝันด้วยการ

เชื่อมโยงทางเพศ การแสดงทัศนะในการแก้ปัญหาชีวิต 

เพ่ือใหป้จัเจกบคุคลเขา้กบัโลกทีเ่ปน็จรงิภายนอกได้ หรอื

อีกนัยหนึ่ง สามารถทำ�ให้โลกภายในเข้ากับโลกภายนอก

ได้โดยไม่มีความขัดแย้ง การที่จะบรรลุถึงเป้าหมายนี้ได้

ก่อนอื่นจึงต้องรู้จักโลกภายใน (ตัวตน) รู้จักถึงความ

ปรารถนาที่แท้จริงของตนที่ถูกซ่อนเร้นเสียก่อน

	 ปี ค.ศ. 1920 ในเดือนเมษายน อาร์โตเดินทาง

เข้าปารีสด้วยความมุ่งมั่นเพื่อส่งบทกวีที่เขาประพันธ์เอง

ต่อหนังสือพิมพ์ชื่อ “La Nouvelle Revue Française” 

แต่ถูกปฏิเสธ ถึงอย่างนั้นบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ได้ส่ง

จดหมายกลับเพ่ือใหเ้ขาแกไ้ขงาน ไม่นานหลงัจากนัน้อาร์

โตได้ลงบทกวีสำ�เร็จ ซึ่งขณะนั้นเขามีอายุได้ 27 ปี  

	 ในฐานะนกัประพนัธอ์ารโ์ตไดโ้จมตเีหตผุลนยิม

แบบสุดโต่ง เพราะเขาถือว่าเหตุผลเป็นอุปสรรคสำ�คัญที่

ปิดกั้นไม่ให้มนุษย์แสวงหาความจริงเกี่ยวกับตัวเองและ

โลกอยา่งลุ่มลกึ และอกีอยา่งหนึง่กค็อื ศาสนา เขาเชือ่วา่

คำ�สอนของศาสนาชั่วร้ายเพราะทำ�ให้คนมัวเมาพระเจ้า 

และเร่ืองการไปสวรรค์จนลืมความสำ�คัญแก่ตัวเองและ

จิตวิญญาณของตนในปัจจุบัน เขาได้ใช้วิธีการประท้วง

อย่างรุนแรงในจดหมายปิดผนึกฉบับหนึ่งที่เขาเขียนถึง 

สันตะปาปา โดยใช้สรรพนามท่ีแสดงความสบประมาท

อยา่งรนุแรง แตเ่ขากลบัยกยอ่งดาไลลามะ  (ซึง่พวกเซอร์

เรียลลิสต์ถือว่าเป็นประมุขของศาสนาตะวันออก) ใน

ฐานะทีเ่ปน็ผู้ให้จติวญิญาณมนษุย ์และทำ�ใหม้นษุยไ์ดพ้บ

กบัความเปน็อสิระหลดุพน้จากโลกวตัถ ุนอกจากนีเ้ขายงั

ไดเ้ขยีนจดหมายไปถึงสำ�นกัสอนพทุธศาสนาในธเิบต ขอ

ให้ช่วยเหลือให้จิตวิญญาณของพวกเขาที่ทุกข์ทรมานให้

ได้พบความหลุดพ้นด้วย และอีกสองปีต่อมา เดือน

พฤศจกิายน ป ีค.ศ. 1926 อารโ์ตออกจากการเคลือ่นไหว

กลุม่เซอร์เรียลลิสตพ์รอ้มกบัเพือ่นสนทิ เพราะไมย่อมเขา้

ร่วมและเป็นสมาชิกพรรคคอมมิวนิสต์เช่นเดียวกับ

สมาชิกเซอร์เรียลลิสต์คนอื่น ๆ  แต่แนวคิดทางเซอร์

เรียลลสิตน้ี์ไดพั้ฒนาและกลายเปน็สว่นหนึง่ในแนวความ

คิดในการสร้างงานการแสดงและการละครภายใต้โรง

ละครของโหดร้ายทารุณ (Theatre of Cruelty)  

อ็องโตแน็ง อาร์โต ในฐานะนักแสดงและนักการละคร

 	 อาร์โตเป็นคนหนึ่งในกลุ่มเซอร์เรียลลิสต์ท่ีให้

ความสนใจในด้านการแสดงอย่างมาก ในปี ค.ศ. 1928   

เมื่อเขามีโอกาสสู่เส้นทางภาพยนตร์ด้วยการเขียนบท

ภาพยนตรแ์นวเซอรเ์รยีลลิสตแ์ละร่วมแสดงในภาพยนตร์

ชื่อ “The Seashell and the Clergyman” กำ�กับการ

แสดงโดยแฌรแ์มง ดลูคั (Germaine Dulac)  ภาพยนตร์

เซอรเ์รยีลลสิตเ์รือ่งนีไ้ดต้อ่ต้านการดำ�เนนิเรือ่งและโจมตี

ความมีเหตุผล เนื้อหาแสดงถึงไม่มีความสมเหตุสมผล 

สถานการณ์ต่าง ๆ ไม่มีที่มาที่ไป ไม่มีการเชื่อมโยง โดย

เริ่มเรื่องด้วยการเทของเหลวจากแจกันและการทุบ

ทำ�ลายแจกันแต่ละอัน หลังจากนั้น อาร์โตยังร่วมแสดง

ในภาพยนตร์ เรื่อง “Abel Gance ‘s Napoleon”  ใน

บทของ “Jean-Paul Marat” และในเรื่อง “Carl             

Theodor Dreyer ‘s The Passion of Joan of Arc” 

ในบทบาทของพระ การแสดงและการเคลือ่นไหวท่ีเกนิจรงิ

ของเขาถูกบันทึกว่าเป็นภาพยนตร์แสดงอารมณ์มากที่สุด  

หลงัจากรว่มงาน อารโ์ตกบัดลูคักม็คีวามคดิเหน็ไมล่งรอย

กันเน่ืองจากดูลัคมีเชื่อว่าการกำ�กับภาพยนตร์ควรจะอ้าง

จากผู้กำ�กับไม่ใช่นักเขียนบท และภาพควรเป็นสิ่งที่บอก

เรื่องราวไม่ใช่ตัวบท(ถ้อยคำ�) อาร์โตจึงไม่ยอมรับความคิด

นี้และเป็นจุดที่ทำ�ให้เขาแยกตัวออกมาทำ�ละครเวที

	 และตั้งแต่ปี ค.ศ. 1926-1928 อาร์โตได้จัดตั้ง

โรงละครอัลเฟรช เจอรรี่ (Alfred Jarry Theater)  ร่วม

กับโรเจอร์ วิทรัค (Roger Vitrac) เพื่อนรัก และออกูสต์ 

สตรินท์เบิร์ก (August Strinberg) นักการละคร เขาเช่า

พื้นท่ีในโรงละครอัลเฟรดเพ่ือทำ�การแสดง  โดยจัดการ

แสดงละครเวทีสลับกับฉายภาพยนตร์ ในขณะเดียวกัน

นั้นอาร์โตได้เริ่มทดสอบทฤษฎีการละครของเขาโดยแต่ง

บทละคร ชื่อว่า  “Jet de sang” (ในปีค.ศ.1926-1927)  

ละครแนวเซอร์เรียลลิสม์ขนาดสั้น (จำ�นวน 4 หน้า) เป็น

เรื่องราวของชายหนุ่ม หญิงสาว อัศวิน นางพยาบาล 

โสเภณีและตัวละครอื่น ๆ ที่พบเจอกันด้วยความบังเอิญ 

ท้ังหมดพบกบัภยัพบัิติทางธรรมชาต ิความรนุแรงโหดรา้ย 

แฝงการยั่วยุทางเพศและพระเจ้า การแสดงเร่ืองนี้เมื่อ

แสดงจบลงไม่ประสบความสำ�เร็จ แต่อาร์โตมองเห็นถึง

ปญัหาทีเ่กดิขึน้ และไดก้ลายเปน็จดุเริม่ตน้ทีท่ำ�ใหอ้ารโ์ต

จัดตั้งโรงละครแห่งความโหดร้ายทารุณ และในปี ค.ศ. 

1930 เพือ่ทีเ่ขาจะไดท้ำ�ละครตามแนวความคดิในหนงัสอื

ชื่อ “The Theatre and its Double” โดยเน้นการนำ�
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เสนอการแสดงเผยธาตแุทค้วามโหดรา้ยของมนษุยอ์ยา่ง

ถึงรากถึงโคน ผ่านภาพที่น่าตื่นเต้น และการสร้างภาพที่

ไม่น่าเป็นไปได้บนเวที

	 หลังจากน้ัน ปี ค.ศ. 1931 อาร์โตได้มีโอกาส

เห็นการแสดงเต้นรำ�ของบาหลี (Balinese Drama) ใน

งานนิทรรศการอาณานิคมปารีส (The Paris Colonial 

Exposition) เขาได้เห็นถึงภาพความตื่นตาต่ืนใจในการ

เต้นรำ�และการแสดงนั้นมีอิทธิพลและเป็นแรงบันดาลใจ

ในการสร้างเอกลักษณ์ในงานการแสดงของเขา  

	 ป ีค.ศ. 1935 โรงละครแหง่ความโหดรา้ยทารณุ 

ได้ถูกเผยแพร่ลงในวารสาร “La Nouvelle Revue 

Françoise” พรอ้มกบัการนำ�บทความของเขาเรือ่ง “The 

Theatre and Its Double” ออกพมิพ ์อารโ์ตไดจ้ดัแสดง

ละครเรื่องแรก โดยนำ�เอาบท “The Cenci” ของ 

“Percy Bysshe Shelley” ซึ่งเขียนเมื่อปี ค.ศ.1819 มา

แปลโดยใชช้ือ่การแสดงวา่ “Shelley’s The Cenci” ซึง่

สร้างความตระหนักตกตื่นแก่ผู้ชม เขาสามารถจัดแสดง

ถึง 14 ครั้งแต่ก็ไม่ประสบความสำ�เร็จเท่าไรนัก หลังจาก

น้ันอาร์โตได้เดินทางไปประเทศเม็กซิโกพบปะกับเพื่อน

ชาวฝรั่งเศส และกลุ่มชนพื้นเมืองในเม็กซิโกที่เรียกว่า 

“The Tarahumaran people” จากบันทึก “Voyage 

to the Land of the Tarahumara” ของเขา การพบ

กับชนพ้ืนเมอืงได้สง่ผลต่อเนือ้หาของงานเขยีนของเขาใน

ภายหลังที่มีความเป็นลัทธิเหนือธรรมชาติ 

	 ในปี ค.ศ. 1937 อาร์โตได้การกลับจากฝรั่งเศส 

แตข่ณะนัน้ฝรัง่เศสถกูครอบครองโดยนาซี อารโ์ตถูกจบักมุ

ในประเทศไอร์แลนด์ เนื่องจากความเข้าใจผิดเพราะเขา

พูดภาษาอังกฤษไม่คล่อง และไม่มีเงินจ่ายค่าห้องพักใน

โรงแรม เขาถูกส่งกลับประเทศและถูกย้ายไปโรงพยาบาล

จิตเวทที่โรแดงซ์ (Rodez) เขาได้รับการบำ�บัดโดยวิธีช็อต

ไฟฟา้เพ่ือลดอาการทางจติ ตามทีแ่พทยล์งความเห็นวา่เขา

ป่วยเป็นโรคจติเภท ทำ�ใหเ้ขาตอ้งอยูใ่นสภาพท่ีสวมใสเ่สือ้

รัดร่างกายเคลื่อนไหวไม่ได้ไปตลอดชีวิต  

	 ต่อมาในเดือนมกราคม ปี ค.ศ. 1948 อาร์โตถูก

วินิจฉัยว่าป่วยเป็นโรคมะเร็งเกี่ยวกับลำ�ไส้ และเสียชีวิต

ในวันที่ 4 มีนาคม ค.ศ. 1948 ท่ามกลางความสงสัยว่า

เขาอาจจะตายเนื่องจากได้รับปริมาณยาสลบเกินขนาน 

กลา่วไดว่้าชว่งชวีติของอารโ์ตได้มกีารเขา้ออกสถานทีพ่กั

ฟื้นทางจิต ทั้งชีวิตของเขาถูกรุมเร้าด้วยอาการป่วย การ

ไดร้กัษาดว้ยฝิน่กลบัทำ�ใหเ้ขามอีาการทางจิตมากขึน้ แต่

อาร์โตก็ไม่ละท้ิงงานของวรรณกรรมและการละครที่เขา

รักจนกระทั่งเสียชีวิต และอีกสามสิบปีต่อมาสถานีวิทยุ

ไดน้ำ�การแสดง เรือ่ง “Pour en Finir avac le jugement 

Dieu” ออกอากาศทำ�ให้ชือ่เสยีงและผลงานของเขากลับ

มาเป็นท่ีรู้จักอีกครั้งในประเทศฝรั่งเศสและแวดวงการ

ละคร

เอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียล        

ลิสม์ของอ็องโตแน็ง อาร์โต  

	 จากการศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์ โดย

ค้นคว้ารวบรวมข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร ตำ�ราต่าง ๆ 

โดยเฉพาะในหนงัสือ “The Theater and Its Double” 

ที่ได้รับการแปลจาก Mary Caroline Richards หนังสือ

ทฤษฎีการแสดง และจากสารคดี และภาพยนตร์

อัตชีวประวัติ เรื่อง “En compagnie d’Antonin Ar-

taud” ในปี ค.ศ. 1993 ผู้เขียนได้สรุปเอกลักษณ์ในการ

สร้างสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง 

อาร์โต ดังนี้

	 (1)  นำ�เสนอการแสวงหาความรบัรูเ้กีย่วกบั “ตวั

ตนภายใน” 

	 อาร์โตนำ�ทฤษฎีของฟรอยด์ในเรื่องของ “การ

แสดงออกของจิตใต้สำ�นึกอย่างอิสระ ปราศจากการ

ควบคุมของเหตุผล ความฝันและอารมณ์ จินตนาการที่

ค่อนข้างโน้มเอียงไปในทางกามวิสัย (Erotic)” มาใช้โดย

ใหน้กัแสดงปลกุจติสำ�นกึของตนเองผา่นทางการแสดงใน

โรงละครแหง่ความโหดรา้ย ซึง่เปน็สว่นหนึง่ในการปฏวัิติ

การละคร โดยท่ีอาร์โตเปรียบการพยายามปฏิวัตินี้ว่า

เป็นการเผาเพื่อเริ่มต้นใหม่ เขามีความเชื่อว่าโลกของ

ละครได้กลายเป็นพื้นที่ของตัวเอง ในอีกด้านหนึ่งอาร์โต

พยายามท่ีจะเช่ือมโยงผูค้นใหซ้ือ่สตัยต์อ่ความจรงิภายใน

ตัวเอง เขาเชื่อมั่นว่าความจริงภายในที่หายไปนั้นเป็นสิ่ง

ที่สำ�คัญมาก จากบทความในทฤษฎีการละครในหนังสือ 

“The Theater and Its Double” ที่แปลโดย Mary C. 

Richard เขากล่าวว่า “In our present state of            

degeneration it is through the skin that                        

metaphysics must be made to re-enter our 

minds.” (สภาวะการเสือ่มลงในปัจจบัุน  ทำ�ใหก้ารศึกษา

ความจรงิตอ้งเขา้สูจ่ติใจใหมอ่กีครัง้) แสดงถึงการใหค้วาม

สำ�คัญกับการศึกษาจิตวิญญาณของตนเอง และ“The 

mind believes what it sees and does what it 
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believes; that is the secret of fascination…” (จติใจ 

เชือ่สิง่ทีเ่ห็นและทำ�ในสิง่ทีเ่ชือ่ สิง่นีคื้อความลบัของความ

นา่ตืน่ตาตืน่ใจ...)  ขอ้ความดงักลา่วแสดงถึงสภาวะจิตใจ

ของมนุษย์เป็นตัวกำ�หนดพฤติกรรมและการแสดงออก 

ซึ่งนั่นเป็นสิ่งสำ�คัญมากที่ละครควรนำ�เสนอเพื่อแสวงหา

และปลดปล่อยจิตที่คอยบงการหรือควบคุมการ

แสดงออกของมนุษย์

	 เป้าหมายการแสดงของเขาจึงเกี่ยวข้องกับการ

แสวงหาตัวตนที่แท้จริง นั่นคือ จิตไร้สำ�นึก จินตนาการ 

และความฝัน อันเป็นส่วนของจิตที่ยังเร้นลับ มืดมน และ

ถกูละเลย นอกจากนีเ้ขาเสนอความเปน็เด็ก เด็กจะแสดง

ความต้องการและสัญชาตญาณทางเพศออกมาอย่าง

อสิระ บรสุิทธิไ์รเ้ดยีงสา ตรงไปตรงมาโดยไมถ่กูบดิเบอืน

ด้วยการศึกษา วัฒนธรรมหรือระบบเหตุผล   

	 เขาได้อ้างในบทความว่าโรงละครมิใช่กระจก

สะท้อนสังคม แต่ควรนำ�เสนอความจริงท่ีเป็นตัวตนที่

พิเศษโดยไม่ยึดติดกับศีลธรรมและวัฒนธรรม เนื่องจาก

การแสดงที่แท้จริง คือ เสรีภาพในการแสดงออกจะ

สามารถช่วยแสวงหาหรือนำ�พาให้บรรลุถึงความจริง

สงูสุดอันเกิดจากการผสานรวมของความฝนักบัความจรงิ

ซึ่งเป็นโลกภายนอก ดังนั้นการแสดงของอาร์โตเป็นการ

แสดงออกถึงความรู้สึกนึกคิดภายในที่ถูกเก็บกดไว้อย่าง

เสรีในทุกรูปแบบโดยปราศจากการควบคุมใด ๆ ทั้งสิ้น 

เพื่อนักแสดงและผู้ชมให้รู้จักตัวตนที่แท้จริงให้มากที่สุด

และเป็นอิสระที่สุด  

	 นอกจากนี้ อาร์โตเชื่อว่า “If the theatre is 

the double of life, then life is the double of 

theatre”  (ถ้าหากว่า โรงละครคือสองเท่าของชีวิต ชีวิต

ก็เหมือนสองเท่าของโรงละคร) ตามที่เขาเชื่อมั่นว่าละคร

ควรนำ�เร่ืองราวมาขยาย (Doubles) ใหผู้ช้มเหน็ได้ชัดเจน

ขึ้น ตรงข้ามกับความเป็นสัจนิยมที่นำ�เสนอภาพเสมือน

ชวีติชวีติจรงิ เนือ้หาในละครเนน้ความเชือ่มโยงโรงละคร

กับความจริงในธรรมชาติ (metaphysics) ภัยพิบัติ 

(plague) และความรุนเเรงโหดร้ายในสังคม (cruelty) 

โดยเขาได้สร้างผลงานที่แสดงถึงการต่อต้านข้อห้ามทาง

สงัคมหรอืเรือ่งทีส่งัคมในยคุน้ันปฏเิสธ เช่น เน้ือหามคีวาม

รนุแรงผลกัแฝงนัยยะทางเพศและกามารมณ ์ยกตัวอยา่ง

การแสดงชือ่ “Shelley’s The Cenci” เปน็เรือ่งทีไ่ด้แรง

บนัดาลใจจากครอบครวัหนึง่อติาลทีีเ่ปน็เรือ่งราวของพอ่

ที่ข่มขืนลูกสาว การฆาตกรรมด้วยการตอกตะปูลงกลาง

กระหม่อม คอหอยและดวงตา ซ่ึงเรื่องราวล้วนขัดแย้ง

ความเชื่อทางศาสนาและนำ�เสนอเรื่องเพศที่ผิดศีลธรรม

	 (2) ภาพพจนท่ี์ทำ�ใหต้กตะลงึดว้ยความโหดรา้ย 

	 การนำ�เสนอภาพความงามแบบเซอร์เรียลลิสต์

เน้นการก่อให้เกิดความอารมณ์ (Emotion effect) โดย

สร้างความอัศจรรย์ใจ ทำ�ให้ผู้พบเห็นเกิดอาการชะงัก

เกร็ง แฝงการยั่วยุทางกามารมณ์ และซ่อนพลังรุนแรงไว้

ภายใน อาร์โตได้นำ�เอาความคิดนี้มาสร้างการแสดง

เหมอืนการทิง้ระเบดิไปทีผู่ช้ม เพือ่ปลดปลอ่ยอารมณข์อง

ผูช้ม เป็นการชำ�ระลา้งอารมณค์วามรูสึ้ก (catharsis) การ

แสดงของเขาจะผสมผสานองค์ประกอบที่แปลก

ประหลาดทั้งแสงสีเสียง เหมือนกับการทำ�ร้ายผู้ชม เช่น 

	 2.1 การใช้เสียงดัง เสียงแหลมสูง (piercing) 

และเสียงสะกดจิต (hypnotizing) บางทีเขาใช้ท่าทาง 

(gestures, postures) และเสียงลมหายใจ (air-borne 

cries) เสยีงรบกวนเหลา่นีแ้ทนการใชเ้สยีงสือ่ความหมาย 

(ไม่ใช้เสียงหรือดนตรีเพื่อสื่อความหมาย)

	 2.2 การใช้แสงสว่างจ้าหรือแสงมืดสนิท แสงที่

ลงไปท่ีจดุเดยีวเพือ่ใหผู้ช้มตอ้งเพง่ตาจอ้งมองดกูารแสดง  

	 2.3 ภาพการแสดงท่ีเล่นกับความเครียดของผู้

ชม หรอืภาพบนเวททีีเ่นน้ความเปน็ละครสงูมาก เชน่ การ

ฉายภาพยนตรป์ระกอบการแสดง การนำ�ภาพตดัตอ่รว่ม

กับการเคลื่อนไหวของนักแสดง ภาพการแสดงท่ีรุนแรง 

การสวมใสห่นา้กาก และใชก้ารเปลีย่นโลกการแสดงอยา่ง

ฉับพลันเพื่อสร้างความประหลาดใจ ตื่นตะลึงจึงถูกเรียก

ว่า “total theatre” 

	 2.4 ฉากทำ�หนา้ทีเ่พียงนำ�เสนอในเชงิสญัลกัษณ์

บางประการโดยใช้วัสดุสิ่งของ (Object) เช่น การใช้หุ่น 

(puppets/mannequins) ขนาดใหญเ่พือ่สรา้งความตรง

ขา้มกบันกัแสดง หรอืใชเ้พยีงเครือ่งดนตรตีัง้วางเปน็องค์

ประกอบของฉากแทน 

	 2.5 การแสดงออกผ่านการเต้น การเคลื่อนไหว

ร่างกาย และอารมณ์อย่างเปิดเผยจริงใจ นักแสดง

สามารถปรับเปลี่ยนบทบาท การแสดงอารมณ์และ

บุคลิกภาพแบบไม่ตายตัวในการแสดง เพื่อตระหนักว่า

จิตใต้สำ�นึกของแต่ละตัวละครต้องการอะไร เน้นที่

ประสาทสัมผัสความรู้สึกของนักแสดง ณ ขณะนั้น  

	 ด้วยเหตุนี้โรงละครของอาร์โตจึงได้ชื่อว่า “โรง

ละครแห่งความโหดร้ายทารุณ” เพราะเขานำ�เสนอภาพ

ของความรุนแรง อาร์โตพูดถึงทฤษฎีความโหดร้ายของ



85

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

เขาไว้ว่า เขาไม่ได้นำ�เสนอในแง่ความโหดร้ายอย่างเดียว 

แต่จะให้นักแสดงเป็นผู้ถอดหนา้กากผู้ชม ผู้ชมจะได้รับ

ชมการแสดงที่พวกเขาไม่ต้องการจะดู ดังนั้นความเสื่อม

ของชีวิตและจิตใจของมนุษย์นั้นจะสะท้อนออกมา เพื่อ

กระตุน้ใหผู้ช้มตระหนักถงึชวีติทีโ่หดร้ายและความรนุแรง

ในสังคม อย่างที่เขาบอกว่า “The theatre has been 

created to drain abscesses collectively” (โรงละคร

ถูกสร้างขึ้นเพื่อกรองหรือคัดแยกสิ่งต่าง ๆ แล้วนำ�เสนอ

ภาพรวม)

	 ทั้งนี้นักแสดงของเขายังต้องปลุกจิตสำ�นึกของ

ตนเองออกมาแสดงดว้ย ความโหดรา้ยทีอ่ารโ์ตเจตนานำ�

เสนอนั้นไม่ได้หมายถึงความซาดิสม์หรือก่อให้เกิดความ

เจบ็ปวดหรอืความรนุแรงเพยีงแคท่างกาย  แตค่วามโหด

ร้ายเท่าน้ัน แต่มาจากจิตใต้สำ�นึกที่ขาดซ่ึงอิสระภาพ 

ความกระวนกระวายใจ ความไม่เป็นที่ต้องการ ความ

เกียจคร้าน การถูกบังคับหรือถูกขับออกจากสังคม เรื่อง

ราวที่เขาเจตนานำ�เสนอจึงเกี่ยวข้องกับอาชญากรรม 

ความรกั สงคราม ความบา้คลัง่ ผา่นภาพการแสดงทีโ่หด

รา้ยทารณุ กา้วรา้ว ประชดัแดกดนั นา่ขยะแขยง กอ่กวน 

ยั่วโทสะ สร้างความตกใจ ความโกรธ เพื่อสร้างปฏิกิริยา

ต่อต้านฉับพลันทันทีให้กับผู้ชม ปฏิกิริยาเหล่านั้นที่ผู้ชม

แสดงออกย่อมเปน็อสิระ และประสบการณใ์นการชมจะ

ช่วยให้ผู้ชมสามารถล้างความรู้สึกอยากทำ�ลายล้างและ

หาทางออกให้กับปัญหาที่เกิดขึ้น

ภาพการนำ�เสนอการแสดงตามแนวความคิด

ของอ็องโตแน็ง อาร์โต
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	 อาร์โตเชื่อว่าเมื่อผู้ชมเมื่อได้เห็นภาพที่น่าตก

ตะลึงบนเวท ีจะตระหนกัและเกดิความรูส้กึหวาดกลวัตอ่

ความโหดร้ายทารุณ จะนำ�ไปสูค่วามเปลีย่นแปลงสว่นตวั

และสลายความจริง-เท็จ โดยเฉพาะการโกหกหลอกลวง 

เป็นเหมือนกับห่อหุ้มการรับรู้ทั้งหมด เขามองว่าคนเรา

ต่างกม็สีทิธิท์ีจ่ะโกหก แตไ่มใ่ชก่บัสิง่ทีเ่ปน็แกน่ของสิง่ท้ัง

หลาย (We have the right to lie, but not about 

the heart of the matter.) 

	 (3) การปลดปล่อยถ้อยคำ�และภาษา 

	 อาร์โตประนามสถาบันวรรณคดีว่าภาษาเป็น

หนึ่งที่มีส่วนในการ “จองจำ�” มิให้มนุษย์บรรลุถึงความ

เปน็จรงิทีเ่ทีย่งแท้เกีย่วกบัตวัเองและโลก เขาปฏิเสธการ

เขียนนวนิยายแนวธรรมชาตินิยมที่เน้นรับเอาความจริง

จากส่ิงที่สัมผัสเท่านั้น  เขาไม่เห็นด้วยกับกำ�หนดกฎ

เกณฑแ์ละการใหเ้หตุผล มองวา่วาทกรรมของความมเีหตุ

มีผลเป็นเท็จและลวงตา (falsehood and illusion) ใน

ทางละครการกำ�หนดโครงสร้างของเร่ืองอยา่งเป็นขัน้เปน็

ตอนไว้ล่วงหน้า การบรรยายฉากตลอดจนการสร้าง

จิตวิทยาตัวละครแบบ “สมจริง” ในนวนิยายแบบ

ธรรมชาตนิิยมเปน็การกระทำ�ทีผ่ดิธรรมชาติและไมม่ทีาง

หยั่งถึงความเป็นจริงที่เร้นลับเกี่ยวกับชีวิตและโลกได้  

อารโ์ตโจมตรีะเบยีบแบบแผนด้ังเดิมทีใ่หค้วามสำ�คัญของ

ภาษามากกวา่การแสดงออก ซ่ึงเขามองวา่ภาษาเปน็การ

ขดัขวางพลงัของการกระตุ้นความรูส้กึและการแสดงออก 

เพราะทันใดที่ผู้ชมได้ชมภาพการแสดง ภาษาได้กดขี่

ความหมาย  เขาต้องการปลดปล่อยคำ�และภาษาให้เป็น

อิสระจากความหมายและกฎเกณฑ์ที่ตั้งไว้แต่เดิม ภาษา

ของละครต้องถูกวางไว้ตรงกลางระหว่างความคิดและ

การกระทำ�หรอืการแสดง ความเขา้ใจของผูช้มจะจรงิแท้

เมื่อภาษา การแสดง ท่าทาง และความคิดเห็นสมดุลกัน  

ในบทความ “Acting on the Sensibility” อาร์โตไม่

เน้นการส่ือสารด้วยบท เขาปรารถนาที่จะสร้างสรรค์

ภาษาในละครขึน้มาใหม่ (A new language) โดยใช้ภาษา

ท่าทาง (non-verbal)  การเล่าเรื่องด้วยภาษากายที่เน้น

อารมณ์ การแสดงออกทางสีหน้า (facial expression) 

และการเคลื่อนไหวของนักแสดงดัง “บทกวีภาพ” (vi-

sual poetry) ที่เรียกว่า “dynamic expression” เขา

เชื่อมั่นว่าการเต้นและท่วงท่าสามารถสื่อสารได้เช่นเดียว

กบัถอ้ยคำ� การสือ่สารเรือ่งราวผา่นการแสดงออกของนกั

แสดงเปรียบได้กับสัญญะ (signs) เพราะท่าทางสามารถ

สือ่สารความคดิและสง่ผลตอ่ทศันคตขิองผูช้มไดม้ากกวา่ 

ดังนั้นการแสดงของอาร์โตจึงเน้นบทกวีหรือการพูดสด

ของนักแสดง (improvisation) มากกว่าบทพูดหรือ

สครปิต ์นกัแสดงจะอยูต่รงกลางระหวา่งการแสดงท่าทาง

กับความคิด อารมณ์ ความรู้สึกใน ณ ขณะนั้น เพราะสิ่ง

นั้นแสดงถึงความเป็นมนุษย์ที่แท้จริง ดังทีเขาเปรียบนัก

แสดงว่า “The actor is an athlete of the heart.” 

นกัแสดงมสีว่นสำ�คญัในการเตรียมตวัและแสดง นกัแสดง

ต้องเป็นบุคคลท่ีสามารถใช้ท่าทางท่ีแสดงถึงสัญญะทาง

จิตวิญญาณ (spiritual sign)  สามารถเชื่อมโยงเสียงกับ

รา่งกาย สรา้งความหมายจากเสียงและการเคลือ่นไหวนัน้ 

ดังนั้นนักแสดงจะตะโกนหรือร้องไห้อยา่งบ้าคลั่งเพื่อจับ

ใหผู้ช้มเผชญิหนา้กบัความกลวัหรอืความปรารถนาได ้ซึง่

ความคิดนี้ได้นำ�มาพัฒนาเทคนิคทางการแสดงของนัก

แสดงที่เรียกว่า “อาร์โตเดียนเทคนิค” ในปัจจุบัน 

	 นอกจากนี้อาร์โตได้แสดงความคิดเห็นใน

บทความทฤษฎีการละครของเขาว่า “No more mas-

terpiece”  เขาเช่ือว่าละครคลาสสิกนั้นไม่ควรถูกจัด

แสดงเพื่อประวัติศาสตร์หรือเหมือนบทต้นฉบับโดยไม่มี

การเปลี่ยนแปลงอีกต่อไป  บทไม่ใช่อะไรท่ีเปลี่ยนไม่ได้ 

แต่ควรปรับให้เข้ากับความต้องการท่ีจะนำ�เสนอ เพื่อ

ค้นหาความหมาย ความคิดหรือพลังที่แท้จริงของบทนั้น 

	 (4) การมีส่วนรวมของผู้ชม 

	 การสร้างสรรค์การแสดงของอาร์โตจะมีความ

สัมพันธ์กับพื้นที่ กล่าวคือ พื้นที่โรงละครหรือพื้นที่โดย

รอบนัน้เปน็พืน้ทีก่ารแสดงทัง้หมด เขาปฏวิตักิารใชพ้ืน้ที่

ทางละคร  อาร์โตหลีกเลี่ยงการแบ่งพื้นที่ระหว่างนัก

แสดงกับคนดูอย่างชัดเจน (no stage) การแยกพื้นที่

ระหว่างนกัแสดงกบัคนดนูัน้เปน็อปุสรรคและไมค่วรเปน็

สิง่ทีต่ายตวั  และจะตอ้งไมถ่กูจำ�กดัรปูแบบหรอืประเภท  

ในการผลิตงานแต่ละครั้งแต่ละเรื่องการจัดพื้นที่และ

ระยะห่างระหว่างผู้ดูละครกับนักแสดงจะต้องเปลี่ยนไป

และไม่ควรซํ้าเดิม ตามที่หนังสือ “The Theater and 

Its Double” กล่าวถึงเรื่องนี้ว่า “The theater is the 

only place in the world where a gesture, once 

made, can never be made the same way twice.” 

(โรงละครเป็นที่เดียวที่ท่าทางใดก็ตามไม่สามารถทำ�ซ้ํา

สองได)้  เพราะเชือ่วา่การไม่แบ่งพืน้ทีน่ัน้ทำ�ใหผู้ช้มบรรลุ

ถึงความรู้และเสรีภาพโดยสมบูรณ์  อาร์โตจึงมีการ

ทดลองพื้นที่ของการแสดง  โดยนำ�คนดูมาอยู่ตรงกลาง



87

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ของพื้นที่ในการแสดง  เพื่อให้คนดูมีความใกล้ชิดกับการ

แสดงหรือละคร เปรียบได้กับคนดูอยู่ท่ามกลางกระแส        

นํ้าวน (vortex) ถือได้ว่าอาร์โตได้ทำ�การทดลองความ

สัมพันธร์ะหวา่งนกัแสดงและผูช้ม  โดยเขาเลอืกทีจ่ะทำ�ให้

ผู้ชมได้เป็นศูนย์กลางของการแสดง  บางครั้งเขาจัดการ

แสดงรอบตัวผู้ชมทั้งในรูปแบบสามเหลี่ยมผืนผ้า วงกลม 

และการแสดงจัดแสดงในมุมทั้งสี่ด้านของโรงละคร  ซึ่ง

นกัการละครบางท่านมองวา่การใหต้ำ�แหนง่นกัแสดงทีอ่ยู่

มุมทั้งสี่ด้านของอาร์โต ทำ�ให้ลดพลังในการแสดง ในบาง

ครั้งอาร์โตจัดที่นั่งของผู้ชมให้รับรู้การแสดงตามการ

เคล่ือนไหวของนักแสดงโดยการนั่งเก้าอี้แบบหมุนได้ 

(swing chair) และบางการแสดง เขาทดลองจัดแสดง

เหมือนแกลเลอรหีรอืเปลีย่นเวทเีปน็แคทวอลค์ คอื จดัพ้ืน

เวทีในระดับที่สูงกว่า เพื่อให้นักแสดงได้มองลงไปยังผู้ชม 

ความต้ังใจของเขาคือการดักจับผู้ชมให้อยู่ภายในละคร 

(inside the drama) เพื่อสร้างการรับรู้ที่แตกต่างกัน 

	 (5) การสร้างโลกแหง่ความฝนั ผา่นงานพธิกีรรม

ทางศาสนา 

	 จากการศึกษาทฤษฎีของฟรอยด์ เกี่ยวกับ 

“จิตไร้สำ�นึก” การแสดงออกของจิตในรูปต่าง ๆ โดย

เฉพาะความฝันซึ่งถูกกดเก็บไว้ในส่วนลึกของจิตเป็นสิ่ง

สูงสุดของจินตนาการอันสามารถทำ�ลาย “โซ่ตรวน” ที่

พันธนาการมนุษย์ไว้ในโลกแห่งความจริง อาร์โตแสดง

ความชื่นชมต่อศิลปะการแสดงของตะวันออก เขาเสนอ

ว่างานละครยุโรปควรศึกษางานในสไตล์เอเชีย หรือรูป

แบบงานตะวันออกโดยเฉพาะงานของบาหลี หลังจากที่

เขาได้มีโอกาสชมการแสดงร่ายรำ�บาหลีในปี ค.ศ. 1931  

ทำ�ให้เขาตระหนักถึงการเชื่อมโยงธรรมชาติและจิต

วิญญาณ การที่นักแสดงปลดปล่อยตัวเองให้ถูกครอบงำ�

โดยสิง่ศกัดิส์ทิธิร์ะหวา่งการแสดง และรา่ยรำ�ออกมาโดยที่

ผู้รำ�ไม่รู้ตัว อาร์โตเชื่อว่านี่คือศิลปะสูงสุด เพราะมาจาก

ส่วนลึกที่สุดของจิตใจมนุษย์ที่อุทิศตัวให้กับศิลปะอย่าง

สิ้นเชิง เขานำ�เสนอการแสดงที่ใช้การเคลื่อนไหวเช่นใน

งานพิธีกรรมเพื่อเข้าถึงจิตวิญญาณ (ความจริง) เขาใช้

ความเชือ่และการแสดงออกผา่นรา่งกาย เพราะการแสดง

ละครควรทำ�หน้าที่ในการอธิบายสาระสำ�คัญของการ

ดำ�รงอยู่ของมนุษย์  ไม่ใช่เป็นเพียงความบันเทิงหรือ

วัฒนธรรมท่ีสวยงามเท่านั้น เขากล่าวถึงการแสดงผ่าน

พิธีกรรมว่า “metaphysical, ritualistic theatre 

which... like the plague, would exert a great 

catharsis in the spectators and allow them to 

rediscover cosmic, mythic forces” (โรงละครเชิง

อภิปรัชญาและพิธีกรรม...เหมือนโรคระบาดที่สามารถ

ทำ�ให้เกิดการปลดปล่อยอารมณ์ที่รุนแรงต่อผู้ชมและ

ทำ�ให้พวกเขาสามารถค้นพบธาตุจักรวาลได้ใหม่) ความ

คิดนี้กลายเป็นพื้นฐานทางตะวันออกที่อาร์โตนำ�ไปใช้ใน

ละคร  ส่วนหนึ่งกลายมาเป็นแนวคิดของละครแนว

จติวิทยา (Theatre of Psychology) ทีเ่นน้การผสานการ

แสดงกับการรับรู้ รวมถึงการเชื่อมโยงจิตใต้สำ�นึกของนัก

แสดง เพื่อปลดปล่อยอารมณ์และสิ่งที่ควบคุมจิตใจ

	 ทั้งนี้การแสดงในเชิงพิธีกรรมของอาร์โต ยังได้

สร้างสรรค์นักแสดงให้กลายเป็น “hieroglyphs” ใน

บทความ “Artaud’s Metamorphosis : From               

Hieroglyphs to Bodies without Organs” นักแสดง

ทำ�หนา้ทีก่ารเคลือ่นไหวคลายอกัษรภาพอยีปิต ์โดยมกีาร

ใช้รูปแบบของเส้นและมุมมองเพื่อใช้ในการประดิษฐ์

ท่าทาง อาร์โตมองว่านักแสดงควรเป็นนักสร้างสรรค์และ

นักเลียนแบบที่ยังมีชีวิต  การแสดงจึงไม่ใช่แค่การตีความ

ศิลปะหรือวรรณกรรม (บท) เพียงเท่านั้น  เขาสนับสนุน

การใชเ้ทคนิคสรา้งโลกแหง่ความฝันผ่านรปูแบบการแสดง

งานพิธกีรรม นำ�เหตกุารณท์ีอ่ยูใ่นความทรงจำ�มาเสนอ นกั

แสดงของเขาจะสวมใส่หน้ากากและเครื่องแต่งกายแนว

พิธีกรรม (เช่น ชุดนักบวช) เพื่อภาพของสิ่งที่น่าเป็นไม่ไป

ไดร้าวความฝนั  ทำ�ใหผู้ช้มต้องเผชญิหน้าอยูก่บับางสิง่บาง

อย่าง ความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนเหมือนถูกกระตุ้นจนกลาย

เป็นการหยั่งรู้ว่าอะไรเป็นอะไร  การแสดงของอาร์โต

เหมือนกบัการท่ีเราไม่รูตั้ววา่เหตุการณท่ี์เกดิข้ึนเปน็ความ

ฝัน (The dream’s content) อยู่หรือตื่นขึ้นมาแล้ว 

(Reality) กันแน่ แต่การตัดสินใจ ความคิด ความลวงใน

โลกความฝันมีความเป็นจริงไม่น้อยไปกว่าโลกข้างนอก 

โดยมีความกลัวและการเจ็บปวดเป็นส่วนสำ�คัญเสมอ 

ความพร่าเลือนของโลกความฝันและความจริงนี่เองได้

กลายเป็นตน้แบบแนวละครแบบ “ละครแหง่ความเป็นไป

ไมไ่ด ้(Impossible Theatre)” ของนกัการละครรุน่ตอ่มา 

	 (6) ความบังเอิญของภาววิสัย 

	 ตามหลักการของศิลปะเซอร์เรียลลิสม์ใช้ส่ิงที่

เรียกว่า “ความบังเอิญ” (chance) มาเป็นส่วนหนึ่งใน

การนำ�เสนอผลงาน  โดยเฉพาะการหยิบเอาสิ่งของสอง

อย่างหรือมากกว่านั้นซึ่งไม่มีความเกี่ยวข้องกันมาวางไว้

ด้วยกัน กระตุ้นให้ผู้ชมเกิดจินตนาการ ความรู้สึก การ
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เชือ่มโยงความรูสึ้กสมัผสัและประสบการณ ์เปน็การแตง่

เติมผสมผสานให้ดูเป็นสิ่งเดียวกันอย่างกลมกลืนและ

ทำ�ให้เกิดภาพที่ใหม่  ภาพการแสดงของอาร์โตเหมือน

เปน็การพบกนัโดยบงัเอญิทีก่อ่ใหเ้กิดความหมาย สิง่ไมม่ี

ความเก่ียวเนื่องกันเลยแต่เมื่อมาอยู่ร่วมกันในพื้นที่

เดียวกันสามารถเชื่อมโยงให้เป็นเรื่องใหม่ เขาเชื่อว่าคน 

วัตถุ และปรากฏการณ์ที่ได้พบโดยบังเอิญ คือ “สัญญะ” 

ของโลก ที่นำ�ไปสู่การเข้าถึงความจริงอันเร้นลับของโลก

ได้  อย่างเช่น การที่คนเราพบคนอื่นหรือวัตถุโดยบังเอิญ 

จะเปน็เหตุการณท์ีถ่กูใจเรามากเปน็พเิศษและเกิดผลกระ

ทบหรือตอบสนองกันอย่างฉับพลัน ดังนั้นเนื้อหาใน

งานการแสดงของเขา จึงมีความเกี่ยวพันแก่นเรื่องความ

บังเอิญ การแสวงหาและการค้นพบสิ่งท่ีแปลก เช่น คน

(สิ่ง)ที่ไม่เคยรู้จัก ตลอดจนปรากฏการณ์ที่เร้นลับต่าง ๆ 

นอกจากนี้อาร์โตใช้การเปรียบเทียบ นำ�ส่ิงซ่ึงไม่น่าจะ

เปรียบกันได้มาไว้ด้วยกัน ผลงานการแสดงจึงไม่เน้นการ

จัดระบบ จดัโครงสรา้ง การเตรยีมการล่วงหนา้ การดำ�เนนิ

เรือ่งในบทละครจงึไมเ่นน้ความตอ่เนือ่ง ไม่คำ�นงึถงึความ

สมเหตสุมผลตามหลักตรรกะ เรือ่งดำ�เนนิไปตามครรลอง

ของความฝัน เพราะในโลกแห่งความฝันทุกสิ่งทุกอย่างที่

ขดัแยง้กันมาอยูร่วมกนัได ้ตวัละครทีต่ายไปแลว้กก็ลบัมา

มีบทบาทใหม่ร่วมกับตัวละครคนอื่นๆต่อไปได้ และยัง

สร้างผลงานที่มีลักษณะเปิด คือ ปล่อยเรื่องให้ค้างไว้ไม่

เขียนให้จบสมบูรณ์ เปรียบเสมือนทิ้งร่างของสิ่งก่อสร้าง

ไว้เพื่อเปิดโอกาสให้ใช้จินตนาการส่วนตัวสานเรื่องต่อไป

เอง ซึ่งจุดนี้เองที่ส่งอิทธิพลต่อการเขียนแนวละครแบบ

แอบเสิร์ด (Theatre of the Absurd) ในเวลาต่อมา 

สรุป

	 แนวคิดของอาร์โตเป็นการปฏิวัติการละครและ

ได้กลายเป็นรากฐานให้กับแนวละครแบบ “Alternative 

Theatre” เช่น ละครแบบแอบเสิร์ด (Theatre of the 

Absurd) ละครแนวจิตวิทยา (Theatre of Psychology) 

และแนวละครสมัยใหม่ (Avant-garde theatre) อาร์โต

พยายามทดลองแสวงหาแนวทางใหม ่ๆ  หรือทางเลอืกใหม่

ซึ่งนั่นมาจากการตั้งคำ�ถามต่อสิ่งรอบตัว มุ่งพัฒนาแนว

ละครเพื่อสื่อสารกับผู้ชม และสิ่งที่อารโตได้ส่งต่อมายัง

นกัการละครเวทียคุหลงั นัน่คอื (1) การสรา้งภาษาใหม่ (A 

new language of theatrical signs) หรือสร้างองค์

ประกอบที่สามารถสื่ออารมณ์และความหมาย มากกว่า

การใช้บทสนทนาหรือภาษาพูด (ถ้อยคำ�) อาร์โตพยายาม

นำ�เสนอการสร้างสัญศาสตร์ (semiotics) ในละคร เน้น

การส่ือสารทางอารมณโ์ดยปราศจากบทพูด (non-textu-

al emotional) (2) การสรา้งบรรยากาศทีม่ผีลกระทบตอ่

ผู้ชม (Atmospheric Effects) ผ่านทางดนตรี การ

ออกแบบศิลป์ พื้นที่ อุปกรณ์ประกอบฉาก เสียงประกอบ

การแสดง และการเคลือ่นไหวของท่วงท่าและรา่งกายของ

นกัแสดง หรอืในปจัจบุนัเรยีกวา่ “The mise en scene” 

อาร์โตเสนอว่าในฐานะของผู้สร้างงานละครควรมองหา

โครงสร้างของละคร (Theatrical grammar) ในรูปแบบ

ใหมอ่ยูเ่สมอ  และการแสดงละครควรไดรั้บการปลดปลอ่ย

จากความเป็นเหตุเป็นผล เน้นสร้างการรับรู้ของผู้ชม 

นอกจากน้ี (3) ละครควรจะสะท้อนมุมมองทางปรัชญา

ทางละคร นำ�เสนอภาพจินตนาการ ความจริง ความฝัน

อภิปรายและเสนอแนะ	

	 บทความการศกึษาเอกลกัษณใ์นการสรา้งสรรค์

ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง อาร์โต นั้น

ต้องการเสนอแนะแนวทางในสร้างสรรค์การแสดงแนว

เซอร์เรียลลิสม์หรือนำ�ไปต่อยอดการคิดค้นการแสดงรูป

แบบใหม่  กล่าวคือ แนวคิดของอาร์โตเสนอให้ผู้สร้าง

งานการแสดงควรมองหาโครงสร้างของละครแบบใหม่ 

(Theatrical grammar) เพือ่สือ่สารกับผูช้ม การนำ�เสนอ

ละครทีส่ามารถเชือ่มโยงนกัแสดงกบัผูช้ม หรอืแมแ้ตเ่ชือ่ม

โยงสภาวะในจิตใจและร่างกาย การแสดงออกของนัก

แสดงเร่ิมจากการรับรู้ การตระหนักรู้หรือการดำ�ดิ่งใน

สภาวะอารมณ์ของนักแสดง เพื่อให้นักแสดงสามารถเข้า

ถึงและถ่ายทอดอารมณ ์ความรู้สกึในหว้งขณะนัน้แกผู่ช้ม 

ผู้ชมจึงจะเข้าถึงความจริงแท้ (จิตวิญญาณ) ได้ เพราะ

ละครสามารถช่วยปลดปล่อยอารมณ์ ความคิดความรู้สึก 

หรอืสญัชาตญาณของมนษุยท์ีถ่กูปิดไวต้ามหลักกลไกทาง

จิตออกมาได้ โดยใช้การแสดงและองค์ประกอบศิลป์มา 

สรา้งความหมาย การแสดงทีเ่นน้หรอืกระตุน้การรบัรูข้อง

ผูช้มอยา่งรนุแรงทัง้เนือ้หา ภาพการแสดง ดนตรี ฉาก แสง 

เคร่ืองแต่งกาย รวมถึงการผสมผสานเทคนิคอื่น ๆ การ

สรา้งสภาวะการรบัรูข้องผูช้มจะชว่ยสรา้งบรรยากาศ เพือ่

นำ�พาผู้ชมให้สามารถตระหนักถึงปัญหาหรือสิ่งต่าง ๆ ที่

เกิดภายในตนเองซึ่งเมื่อเข้าใจสิ่งที่อยู่ภายในตนเองแล้ว

จะสามารถตอบคำ�ถามได้ว่าอะไรคือสิ่งหรือปัญหามนุษย์

เผชิญอยู่ จนสามารถนำ�ไปสู่การแก้ไขปัญหาสังคม
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กระบวนการสร้างสรรค์การแสดงชุด  “Meta Selfie ออก ฉุยฉาย”

The Process of Creating the Show

“Meta Selfie Aork Chui Chai”

วณิชชา  ภราดรสุธรรม*

บทคัดย่อ

	 กระบวนการสร้างสรรค์การแสดงชุด “Meta Selfie ออก ฉุยฉาย” เป็นการศึกษาขั้นตอนกระบวนการทำ�งาน

ดา้นการออกแบบลลีาทา่ทาง มจุีดประสงค์เพือ่ศึกษาข้ันตอนการทำ�งานและการพฒันาองคค์วามรูเ้รือ่งการถ่ายทอดความ

คิดในการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางเพ่ือการแสดงกระบวนการทำ�งานในการสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง มีขั้นตอนในการทำ�งาน

ทั้งหมด 7 ขั้นตอน คือ 1. การกำ�หนดความคิดหลักและขอบเขตเนื้อหา 2. การกำ�หนดรูปแบบของการแสดง 3. การ

เลือกสรรดนตรี 4. การสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง 5. การคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม 6. การออกแบบคัดสรรเครื่องแต่ง

กาย และ 7. นำ�เสนอผลงานสร้างสรรค์

คำ�สำ�คัญ: กระบวนการสร้างสรรค์, เมตา เซลฟี, ฉุยฉาย

Abstract

This creative production aims to study the making processes of the show “Meta Selfie Aork Chui Chai” 

and also to develop the conceptual thinking of choreography in dance theatre. There are 7 pro-

cesses of this show, which are 1. Concept 2. Forms 3. Music 4.  Choreography 5. Casting and Re-

hearsal 6. Costume Design 7. Show presenting 

Keywords: Creative Production, Meta Selfie, Chui Chai

บทนำ�แห่งแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน

	 การเซลฟี่ (Selfie) ถือเป็นหนึ่งวิถีทางของการแสดงความเป็นตัวตนของผู้ที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ ผ่าน Social 

Media  โดยเป็นการเล่าตัวตนของตนเองผ่านภาพถ่ายตนเอง Oxford Dictionaries จัดให้การเซลฟี่ (Selfie) ให้เป็นคำ�

ศัพท์แห่งปี 2013 (Word of the Year 2013) หมายถึง การที่บุคคลหนึ่งถ่ายภาพตนเอง เพื่อนำ�ไปเผยแพร่สู่สาธารณชน 

ผ่านเวบ็ไซตเ์ครอืขา่ยสังคมออนไลนต์า่ง ๆ  ภาพทีถ่า่ยตวัเอง โดยใช ้สมารต์โฟน (Smartphone) หรอื กลอ้งคอมพวิเตอร ์

(Webcam) และเผยแพรผ่า่นสือ่สงัคมออนไลน ์ (ทีม่า : เซลฟี ่คอือะไร http://oknation.nationtv.tv/blog/olympus2)  

การตอบรับจากสังคมของระบบการสื่อสารตัวตนผ่านการเซลฟี่ในสื่อสังคมออนไลน์  นั่นคือ การกดชื่นชอบ หรือที่เรียก

ว่า การกดไลก์ (LIKE) ยอดของการกดชื่นชอบชื่นชม ถือเป็นรางวัล ซึ่งย่อมเป็นที่ปรารถนาของผู้ที่เซลฟี่  

	 การสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการแสดงชุด Meta Selfie ออก ฉุยฉาย เกิดขึ้นในงานพิธีเปิดนิทรรศการภาพถ่าย

นานาชาต ิ“Meta Selfie หลากหลายตวัตนคนเซลฟี”่ วนัที ่4 เมษายน 2560 ณ หอศลิปวัฒนธรรมแหง่กรงุเทพมหานคร  

หลักพืน้ฐานในการสรา้งสรรคก์ารแสดงในพธิเีปดิจำ�เปน็ตอ้งสอดรบัถา่ยภาพแบบเซลฟี ่(Selfie) ทีไ่ดแ้สดงใหเ้หน็ถงึการ

* อาจารย์ประจำ�คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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มปีฏสิมัพันธห์รอืความผกูพนัระหวา่งบคุคลนัน้กบับคุคล

อื่นหรือกลุ่มสังคมต่าง ๆ ที่เขาได้ร่วมสังกัดอยู่ และเผย

แพร่สู่สังคมออนไลน์ ในฐานะผู้สร้างสรรค์การแสดง จึง

สื่อสารมุมมองดังกล่าวผ่านรูปแบบของการแสดงร่วม

สมัย เพ่ือนำ�เสนอถึงความหลากหลายของตัวตนผ่าน

กิจกรรมการถ่ายภาพแบบเซลฟ่ี (Selfie) อีกหนึ่งแรง

บันดาลใจในการสร้างสรรค์การแสดงชุดนี้คือ ผลงานชุด 

“ฉุยฉายเซลฟ่ี” ซึ่งถือกำ�เนิดขึ้นโดย อาจารย์ธรรมจักร 

พรหมพ้วย อาจารย์ประจำ�คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยรามคำ�แหง เป็นผู้ออกแบบท่ารำ� และชุด

การแสดง ส่วนคำ�ร้อง และแนวคิด โดยอาจารย์อานันท์ 

นาคคง หัวหน้าวงดนตรีไทยร่วมสมัย “กอไผ่”  บรรเลง

และจัดแสดงโดยออกอากาศครั้งแรกทางสถานีโทรทัศน์

ไทยพีบีเอส (ThaiPBS) ในรายการ ดนตรี กวี ศิลป์ เมื่อ

วันที่ 4 ตุลาคม 2558  ในการนี้ผู้สร้างสรรค์ได้รับความ

อนุเคราะห์จากอาจารย์ทั้งสองท่านในการนำ� “ฉุยฉาย

เซลฟี่” มาพัฒนา และทดลองการนำ�เสนออีกครั้ง 

	 การแสดงชดุ “Meta Selfie ออก ฉยุฉาย” ครัง้

นี้ ผู้สร้างสรรค์นำ� ฉุยฉายเซลฟี่ กลับมาเรียบเรียงในส่วน

ของดนตรีและท่าทางการรำ�ใหม่ รวมไปถึงรูปแบบใน

การนำ�เสนอการแสดงแบบใหม่เพื่อสื่อสารกับผู้ชม 

ภายในงานพิธีเปิดงานนิทรรศการภาพถ่ายนานาชาติ 

Meta Selfie หลากหลายตัวตนคนเซลฟี่  และเป็นการ

ทดลองการแสดงในรูปแบบท่ีผู้ชมสามารถมีส่วนร่วมกับ

การแสดงแบบสด ที่เปลี่ยนแปลงไปตามความเหมาะสม

และความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยี    

วัตถุประสงค์

	 (1) เพื่อศึกษาขั้นตอนกระบวนการการทำ�งาน

ในการออกแบบการแสดงชุด “Meta Selfie ออก

ฉุยฉาย”

	 (2) พัฒนาองค์ความรู้ด้านการถ่ายทอดความ

คิดและการสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 (1) เพือ่เปน็แนวทางในการสรา้งสรรคก์ารแสดง

ทางด้านศิลปะการใช้ลีลาท่าทาง

	 (2) เพื่อนำ�ผลของการศึกษามาพัฒนาและ

ปรับปรุงการเรียนการสอนในรายวิชา ศิลปะการใช้ลีลา

ท่าทาง 

แนวความคิดและทฤษฏีของการสร้างสรรค์

	 (1) แนวคดินาฏศลิป์รว่มสมยั (Contemporary 

Dance)

	 นาฏศิลป์ร่วมสมัย (นราพงษ์  จรัสศรี,2548) 

เกิดขึ้นในศตวรรษที่ 19 เนื่องจากกลุ่มคนที่อยู่ในแวดวง

การเตน้รำ�ในชว่งเวลานัน้ มคีวามเบือ่หนา่ยในกฎระเบยีบ

แบบแผนทีเ่ครง่ครดัของการเคลือ่นไหว ซึง่ไดม้นีกัเตน้รำ�

ชาวอเมริกา 2 คน คือ อิซาดอรา Isadora Duncan และ 

Loie Fuller นาฏศลิป์รว่มสมยั ในระยะเริม่แรกยงัไมค่อ่ย

เป็นท่ียอมรับกันอย่างกว้างขวางนัก มักจะได้รับความ

นยิมและแสดงกนัในหมูข่องเหลา่ศลิปินท่ีมคีวามแตกต่าง

เหมอืนกนั วา่การเตน้แบบรว่มสมยันีเ้ปน็ “ปฏสิงัคมและ

เป็นบาป” แต่กลุ่มผู้นิยมและสร้างสรรค์งานกลับมีความ

เชื่อว่า การเต้นแบบร่วมสมัยนี้ “เป็นการปลดปล่อยและ

ใช้จิตวิญญาณท้ังมวล หล่อหลอมไปกับการเคลื่อนไหว

และถ่ายทอกมาเป็นจิตวิญญาณอิสระและรู้สึกได้ถึงการ

ใกล้ชิดพระเจ้า” และภายในระยะเวลาไม่นานนักแสดง

แบบรว่มสมยักไ็ดร้บัความนยิมมากขึน้เรือ่ย ๆ  และไดร้บั

การพัฒนาจนกลายเป็นรูปแบบเฉพาะและเปิดสอนใน

โรงเรียนเต้นรำ�ต่าง ๆ ท่ัวโลก ซึ่งแต่ละสถาบันก็จะมี

เทคนิคที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น ไม่ซํ้ารูปแบบกัน 

	 เรื่องราวต่าง ๆ ที่นักแสดงต้องการสื่อสารไปสู่

กลุ่มผู้ชมนั้น บางอย่างสอดแทรกอยู่ ในลีลาการ

เคลือ่นไหวของนกัแสดง บางครัง้สารท่ีนักแสดงจะส่ือสาร

ใหผู้ช้มรบัทราบจากการแสดงนัน้ก็ไมจ่ำ�เปน็จะตอ้งอยูใ่น

บทสรุปเดียวกัน ในการแสดงนาฏศิลป์ร่วมสมัยครั้งหนึ่ง

อาจถกูตคีวามไปไดห้ลายรปูแบบ แต่การแสดงนาฏศลิป์

รว่มสมยัทีด่นีัน้ สว่นมากแลว้เนือ้หาและรปูแบบของการ

แสดงนั้นจะมีลักษณะแห่งความเป็นสากล หยิบยกเรื่อง

ราวที่สามารถพบเห็นได้รอบๆตัว มานำ�เสนอให้เกิดมุม

มองและทัศนคติใหม่ ๆ นำ�เสนอให้เกิดมุมมองและ

ทศันคตใิหม ่ๆ  นำ�เสนอตอ่สงัคม เพือ่ตแีผแ่ละสะทอ้นแง่

คิดแห่งเรื่องราวนั้น ๆ ให้ปรากฏต่อสังคมในช่วงนั้น 
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องค์ประกอบสำ�หรับการเต้นนาฏศิลป์ร่วมสมัย

พื้นที่ว่าง 	 สามารถแบ่งออกได้ดังนี้

             	 ขนาด (เล็ก, ใหญ่)

             	 ระดับ (สูง, ปานกลาง, ตํ่า)

             	 รูปทรง (โค้ง, ตรง)

             	 ทศิทาง (ขา้งหนา้, ด้านหลงั, ด้านขา้ง, 

		  ด้านทะแยงมุม)

             	 เส้นทาง (ตรง, โค้ง, วงกลม, ซิกแซก)

             	 ความสัมพันธ์ ( ใกล้, ไกล)

พลังงาน		 สามารถแบ่งออกได้ดังนี้

	   	 กำ�ลัง (แข็งแรง, อ่อนแอ)

	   	 นํ้าหนัก (หนัก, เบา )

	  	 คุณภาพ (เรียบ, คม, แกว่ง)

	   	 ความคงที่ (เคลื่อนที่, อยู่กับที่)

เวลา 		  สามารถแบ่งออกได้ดังนี้

         		  ความเร็ว (ช้า, เร็ว, เร่งความเร็วขึ้น, 	

		  เร่งความเร็วลง)

        		  จังหวะ (เวลาตามธรรมชาติ, จังหวะ	

		  คงที่)

	 (2) แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารเชิงสุนทรียะ

  	 โดยทั่วไปการศึกษาศิลปะในแง่ของการสื่อสาร 

จะเป็นการศึกษาถึงการนำ�เสนอศิลปะโดยเน้นที่

กระบวนการสร้างสรรค์หรอืตัวสาร รวมทัง้ศึกษารปูแบบ

ของการส่งสาร เพื่อจะนำ�ไปสู่ความเข้าใจถึงผลที่เกิดขึ้น

ตอ่ผูรั้บสาร นาฏศลิปจั์ดวา่เปน็การสือ่สารรปูลกัษณ์หนึง่

เมือ่เปรยีบเทยีบกบัแบบจำ�ลอง ความหมายของศลิปะใน

ฐานะการสื่อสาร 

	 สุนทรียนิเทศศาสตร์หรือการสื่อสารเชิงสุนทรี

ยะ (aesthetic communication) ใช้ในความหมายท่ี

เน้นถึงกระบวนการการสื่อสาร มีความหมายกว้างเทียบ

เท่ากับคำ�ว่า การสื่อสารเชิงจินตคดี กล่าวคือ ครอบคลุม

การสือ่สารทีมุ่ง่เนน้นนัทประโยชนห์รอืความเพลดิเพลนิ

เจริญใจทั้งปวง ซึ่งร่วมถึงการแสดงที่เป็นละครและ

นาฏศิลป์ 

	 ถรินันท ์อนวัชศริวิงศ ์(2547) ได้อธบิายแนวคิด

สุนทรียนิเทศศาสตร์ที่กล่าวถึงความสัมพันธ์ในความ

หมายของศิลปะในฐานะการสื่อสาร 4 องค์ประกอบ 

ได้แก่ การแสดงออก (Expression) รูปแบบที่มีนัยยะ

สำ�คัญ (Significant) ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสารกับ

ผู้รับสาร (Relationship) และวัฒนธรรม (Culture)  ดัง

รูปภาพต่อไปนี้

ภาพแบบจำ�ลองแสดงศิลปะในฐานะการสื่อสาร

	
	 2.3 แนวคิดการแสดงฉุยฉาย

	 แนวคิดเกี่ยวกับการรำ�ฉุยฉาย (ที่มา : ระบำ� รำ� 

ฟ้อน ละคร (โครงการสืบทอดนาฏศิลป์ไทยจากศิลปิน

แห่งชาติหรือผู้เชี่ยวชาญปี พ.ศ. 2550) http://www.

human.nu.ac.th/newculture) เปน็การแสดงประเภท

รำ�เดีย่วเพือ่อวดฝมีอืของตวัสำ�คญัในการแสดง โขน หรอื

ละคร ในเรื่องหรือตอนนั้น ๆ เป็นการรำ�ที่แสดงถึงความ

ภาคภูมิใจ เมื่อได้แต่งตัวหรือแปลงกายให้เหมือนกับตัว

ละครที่ต้องการจะเป็น เช่น รำ�ฉุยฉายวันทอง  เป็นการ

แปลงกายจากเปรต มาเปน็นางวนัทอง รำ�ฉยุฉายยอพระ

กลิน่ เป็นการแปลงกายจากพราหมณ ์มาเป็นนางยอพระ

กลิ่น เป็นต้น การรำ�ฉุยฉายจะพบได้ใน 3 ลักษณะ คือ

	 (1) รำ�ฉยุฉายแบบเตม็ คอื รำ�ฉยุฉายทีป่ระกอบ

ด้วยบทร้องเพลงฉุยฉาย และบทร้องเพลงแม่ศรีอย่างละ 

2 บท หรือมากกว่า

	 (2) รำ�ฉุยฉายแบบตัด คือ รำ�ฉุยฉายที่ประกอบ

ด้วยบทร้องเพลงฉุยฉาย และบทร้องเพลงแม่ศรีอย่างละ 

1 บท เพื่อความเหมาะสมกับเวลาที่ใช้แสดง

	 (3) รำ�ฉุยฉายพวง รำ�ฉุยฉายที่ประกอบด้วย

บทรอ้งเพลงฉยุฉาย และบทรอ้งเพลงแมศ่ร ีโดยไม่ตอ้งมี

เสียงปี่เป่าเลียนเสียงบทร้อง ได้แก่ รำ�ฉุยฉายกิ่งไม้เงิน

ทอง และรำ�ฉุยฉายยอพระกลิ่น ในการแสดงละคร

ดึกดำ�บรรพ์ เรื่อง มณีพิชัย  
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กระบวนการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางการแสดงชุด 

“Meta Selfie ออกฉุยฉาย”

	 การสร้างสรรค์การแสดงชุด “Meta Selfie ออก

ฉุยฉาย” นำ�เสนอในรูปแบบนาฏศิลป์ร่วมสมัย โดยผสม

ผสานเทคโนโลยีในสังคมการสื่อสารออนไลน์เฟซบุ๊ก 

(Facebook LIVE) มขีัน้ตอนการพฒันาผลงานสรา้งสรรค์

ดงัน้ี (1) การกำ�หนดความคิดหลกัและขอบเขตเนือ้หา (2) 

การกำ�หนดรปูแบบของการแสดง (3) การเลอืกสรรดนตร ี 

(4) การสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง (5) การคัดเลือกนักแสดง

และฝกึซ้อม (6) การออกแบบคดัสรรเครือ่งแตง่กาย และ 

(7) การนำ�เสนอผลงานสร้างสรรค์

	 (1) การกำ�หนดความคดิหลกัและขอบเขตเนือ้หา

	 แนวคิดหลักของการแสดงชุด “Metaselfie 

ออกฉุยฉาย” ผู้สร้างสรรค์แบ่งการแสดงออกเป็น 2 ช่วง

ใหญ่ ๆ  ดังนี้ 

	 ช่วงที่ 1 “หลากหลายตัวตน” เป็นการแสดง

เนือ้หาผา่นการเตน้และการเคลือ่นไหวของนกัแสดง โดย

กำ�หนดเน้ือหาในการเล่าเรื่องช่วงที่  1 คือ ความ

สนุกสนานของนักท่องเที่ยวที่กำ�ลังท่องเที่ยวในบริบท

ของสังคมไทยร่วมสมัย เดินทางไปในสถานที่ต่าง ๆ และ

สัมผัสกับวัฒนธรรมและประเพณีของไทย เช่น การละ

เล่นสงกรานต์ และสนุกสนานกับการบันทึกความทรงจำ�

ผ่านการถ่ายภาพตนเอง (Selfie) ในสถานที่ต่าง ๆ โดย

มีนักแสดงแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 หมู่มวล 

(บทบาทของตัวแทนของความเป็นไทย) และกลุ่มที่ 2 

บทบาทของนักท่องเที่ยวร่วมสมัย

	 ชว่งที ่2 “ออกฉยุฉาย” เปน็ชว่งเปลีย่นผา่นและ

ผสมผสานวัฒนธรรม ถ่ายทอดเรื่องราวของวัฒนธรรม 

เซลฟ่ีแบบไทย ผ่านคำ�ร้องและท่วงทำ�นองเพลงฉุยฉาย

เซลฟี่ ช่วงนี้เป็นการแสดงนาฏศิลป์ไทย ผ่านการรำ�ตีบท 

ตามคำ�ร้องเพลง ฉุยฉายเซลฟี่แบบตัด และขยายความ

การแสดงโดยหมู่มวล (นักท่องเที่ยวร่วมสมัย) และ

ถ่ายทอดสดผ่านเฟซบุ๊ก (LIVE) เพื่อแสดงให้เห็นมุมมอง

ของภาพที่ผ่านการเซลฟี่จริงและการมีส่วนร่วมของผู้ชม 

ณ ขณะนั้น และผู้ชมที่ชมผ่านสื่อออนไลน์

	 (2) การกำ�หนดรูปแบบของการแสดง

	 หลังจากผู้สร้างสรรค์ได้กำ�หนดขอบเขตเนื้อหา

ได้ครบทั้งหมดของการแสดงแล้ว จึงกำ�หนดรูปแบบที่

สอดคลอ้งกบัแนวคิด จึงนำ�เสนอผา่นศิลปะด้านนาฏศลิป์

ร่วมสมัย เพราะจากองค์ประกอบทางด้านความอิสระ   

ของกฏเกณฑท์างดา้นนาฏศลิป์รว่มสมยันัน้ ผูส้รา้งสรรค์

ผลงานจึงนำ�เทคนิคต่าง ๆ  ทางด้านนาฏศิลป์หลายอย่าง

มาจัดวางและเรียบเรียงขึ้น ได้แก่ 

	 ช่วงที่ 1 “หลากหลายตัวตน” (Meta Selfie) 

ดึงรูปแบบของการเต้นแจ๊ส และการเต้นบีบอย ซ่ึง

แสดงออกถึงความสนุกสนานของนักท่องเที่ยวทั้งไทย

และสากล  

	 ช่วงท่ี 2 “ออกฉยุฉาย” ดงึรปูแบบนาฏศลิปไ์ทย 

(การรำ�ไทย) การตีบท การเคลือ่นไหวท่าทาง รปูแบบการ

แสดงแบบตาโบลว์วิอง (Tableau vivant) หรอืนาฏศิลป์

จินตภาพ มาอยู่ในการแสดงช่วงที่ 2   

	 เมื่อนำ�ทุกอย่างมาประกอบรวมกันให้สมบูรณ์ 

จะทำ�ให้เกิดความน่าสนใจ อีกทั้งยังผสมผสานรูปแบบ

การแพร่ภาพสด (LIVE) ผ่านกล้องโทรศัพท์มือถือ และ

กล้อง DSLR (Digital Single Lens Reflex) 1 ตัว ไปยัง

สื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก (Facebook LIVE)  ซึ่งผู้ชมสามารถ

มีส่วนร่วมกับการชมแสดงแบบสด และได้เห็นการเซลฟี่

ผา่นสือ่ออนไลนจ์รงิในขณะทำ�การแสดง เพิม่อรรถรสใน

การชมการแสดง การมีส่วนร่วมของผู้ชม ขณะนักแสดง

ถา่ยภาพเซลฟี ่และทำ�ใหก้ารสือ่สารเนือ้หาทางดา้นภาพ

ของการแสดงเป็นที่น่าสนใจมากยิ่งขึ้น

	 การแสดงชุด “Meta Selfie ออกฉุยฉาย” มี

ระยะเวลาการแสดงสดทั้งหมดประมาณ 10 นาที โดย

แบ่งเป็น ช่วงที่ 1 “หลากหลายตัวตน” ใช้เวลา 4 นาที 

และ ชว่งที ่2 “ออกฉยุฉาย” ใชเ้วลา 6 นาท ีโดยประมาณ 

	 (3) การเลือกสรรดนตรี  

	 ผู้สร้างสรรค์ เลือกดนตรีในช่วงท่ี 1 “หลาก

หลายตัวตน” ท่ีให้จังหวะสนุกสนานและเป็นดนตรีร่วม

สมัยนิยมที่ไม่ติดลิขสิทธิ์ในการเผยแพร่ และช่วงที่ 2 

“ออกฉุยฉาย” นำ�เพลงฉุยฉายเซลฟี่ โดยทำ�หนังสือขอ

ความอนเุคราะห ์เพลงฉยุฉายเซลฟี ่จากอาจารยอ์านนัท ์

นาคคง หวัหนา้วงดนตรไีทยรว่มสมยั “กอไผ”่ ผา่นมลูนิธิ

หลวงประดษิฐไ์พเราะ และตดัเพลงใหเ้หมาะสมกบัความ

ต้องการและระยะเวลาในการทำ�การแสดง โดยใช้บท

คำ�ร้อง ดังนี้ 
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	 ฉุยฉายเซลฟี่ (ตัด)

	 คำ�ร้องโดย อาจารย์อานันท์ นาคคง 

	 ทำ�นอง เพลงฉุยฉาย 

ฉุยฉายเอย แสนจำ�แลงแต่งองค์ เครื่องทรงงามสง่า 

สมาร์ตโฟน วิไล ดีไซน์โสภา ได้ใหม่จ่ายมา แนวหน้าอิน

เทรน จะเยื้อง จะย่างทางโน้น  ทางนี้ เฟซบุ๊ก ไอจี ต้อง

มีคนเห็น แซ่บ  สวย เอย  ยิ่งโพสต์ ยิ่งเพลิน เชิญชาว

โลกทัศนา  กดไลก์ รัวๆ แชร์ทั่วธารา  สังคมก้มหน้า  

มวลมหาแฟนคลับ มุมโน้น ณ มุมนี้ แหนะ เซลฟี่กระ

หนํ่า  เสริมแอ๊ป สวยลํ้า คมขำ�งามสรรพ 

					     (ตัดจบ)

	 ผู้สร้างสรรค์นำ�บทและทำ�นองเพลงฉุยฉายเซล

ฟี่(ตัด)มาเพียงเท่านี้ โดยนำ�มาต่อท้ายจากช่วงที่ 1  ด้วย

ความเหมาะสมในเรื่องของเวลาในการแสดง ซึ่งเน้ือหา

ของคำ�ร้องก็ถือว่าเป็นการประยุกต์คำ�ขึ้นเพื่ออธิบาย

ปรากฏการณ์ของการอวดความงามในสังคมสมัยนี้ผ่าน

การถ่ายภาพที่เรียนว่าเซลฟ่ีได้อย่างมีชั้นเชิงทางไม่ว่าจะ

เป็น ทางวาทศิลป์ ดุริยางคศิลป์ และนาฏศิลป์ จากนั้น

จึงสู่กระบวนการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการแสดง

	 (4) การสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง

	 การสร้างสรรค์ลีลาท่าทางนั้น เ ป็นการ

สร้างสรรค์กระบวนท่าขึ้นมาใหม่ นอกจากจะต้องคำ�นึง

ถงึความหมาย ยงัจำ�เปน็ตอ้งคำ�นงึถงึองคป์ระกอบสำ�หรบั

การเต้นอย่างเช่น ระดับของท่า ขนาดของท่า รูปทรง  

ทิศทาง จังหวะ นํ้าหนัก พลังในการแสดง ความสมดุลใน

การแสดง ซ่ึงสิ่งเหล่านี้จะสามารถทำ�ให้ผลงานมีความ

หลากหลายมากยิง่ขึน้ ในการแสดงชดุนี ้ยงัตอ้งอาศยัการ

ทดลองลีลาท่าทางต่าง ๆ  เพื่อสื่อสารให้คนดูเห็นการถ่าย

ภาพแบบเซลฟี่ (Selfie) นอกจากนี้ผู้สร้างสรรค์ยัง

ออกแบบลีลาท่าทางให้ลอดคล้องกับการใช้อุปกรณ์

ประกอบการแสดง อาทิ ไม้เซลฟี่ ปืนฉีดนํ้า ขันเงินแบบ

ไทยเดิม เป็นต้น การแสดงออกผ่านกล้องโทรศัพท์มือถือ 

เพื่อกำ�หนดทิศทางทางด้านภาพในการออกอากาศสด 

(LIVE) ซึ่งการแสดงถูกแบ่งออกเป็น 2 ช่วง 

	 ช่วงที่ 1 “หลากหลายตัวตน” ผู้สร้างสรรค์ได้

นำ�เอาการเต้นแจ๊ส ในรูปแบบของไทยผสมสากล มา

ผสานกัน เป็นกระบวนท่าขึ้นใหม่ทั้งหมด เพ่ือสื่อสาร

ความสนุกสนานและการเล่าเรื่องราวที่เน้นในความร่วม

สมยั การใช้ทา่ทางทีส่ือ่ถงึการใช้โทรศพัทเ์คลือ่นทีใ่นการ

ถ่ายภาพแบบเซลฟี่ (Selfie) และแบ่งกลุ่มนักแสดงออก

เป็นสองกลุ่มอย่างชัดเจนตลอดระยะเวลาในการแสดง

ช่วงที่ 1 คือ 

	 กลุ่มที่ 1 นักท่องเที่ยว จำ�นวนนักแสดง 5 คน 

แบ่งเป็นชาย 3 คน และหญิง 2 คนที่ใช้รูปแบบการเต้น

แบบสากลสมยัใหม ่เปน็ตวัแทนของนกัทอ่งเทีย่วรุน่ใหม่

ที่คล่องแคล่ว ว่องไว                                 

	 กลุม่ที ่2 หมูม่วลความเป็นไทย จำ�นวนนกัแสดง

หญงิทัง้หมด 4 คน เชือ่มระหวา่งความเปน็ไทยและความ

เปน็สากล โดยกำ�หนดกระบวนทา่ทีค่ลา้ยกนั แตแ่ตกตา่ง

ในรายละเอยีด เช่น การวางมอื มกีารใชร้ปูแบบการใชม้อื

แบบนาฏศิลป์ไทย (จีบ, ตั้งวง) และแบ่งหน้าท่ีในการ

ดำ�เนนิเรือ่งเป็นในฐานะเจา้ของประเทศไทย หรอื ตวัแทน

ของความเป็นไทย 

ภาพแสดงการเคลื่อนไหวและการแบ่งกลุ่มนักแสดงออกเป็น  2 กลุ่ม

	 ชว่งที ่2 (ออกฉยุฉาย)  ดงึรปูแบบนาฏศลิปไ์ทย 

การรำ�ไทยมาตฐาน และการตีบท ท่าทางการรำ�จาก

บทเพลงฉุยฉายเซลฟี่ มาเรียบเรียงใหม่ทั้งหมด  โดย

กำ�หนดให้นักแสดงหญิง 1 คน ที่อยู่ในกลุ่มของหมู่มวล

ความเป็นไทย รำ�ตีบท เนื้อเพลงฉุยฉายเซลฟี่  และนัก

แสดงทีเ่หลอืทัง้หมด เปลีย่นหนา้ทีเ่ป็นหมูม่วลในการเลา่

เรื่องแบบการเคลื่อนไหวท่าทาง และมีการผสมรูปแบบ

การแสดงแบบตาโบล์วิวอง (Tableau vivant) หรือ

นาฏศิลป์จินตภาพ สลับกัน  

	 ในชว่งการแสดงออกฉยุฉายนี ้สรา้งความแปลก

ใหม่เข้ามา คือการใช้เทคโนโลยีในการถ่ายทอดสดผ่าน 

เฟซบุก๊ (LIVE) เนือ่งจากผูส้รา้งสรรคผ์ลงานตอ้งการทำ�ให้

เหน็ภาพของเทคโนโลยแีละการแสดงออกถงึการอวดโฉม

ความงามของคนในยุคสมัยนี้อย่างแท้จริงผ่านการเซลฟี่

จริง ขณะทำ�การแสดง มิได้เพียงแค่เป็นการทำ�ท่าทาง

ประกอบเท่านั้น อีกทั้งการใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยสร้าง



95

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ภาพไม่ว่าจะเป็น กล้อง สมาร์ตโฟน น้ันทำ�ให้ผู้ชมยัง

สามารถมีส่วนร่วมในหลายๆภาพของการแสดง การ

ออกแบบการแสดงให้ผู้ชม ณ ขณะนั้น เป็นผู้ร่วมแสดง

ด้วย ถือเป็นการทดลองการแสดงในอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่ง

ทา้ทายความสามารถของทัง้ตัวนกัแสดงและผูส้รา้งสรรค์

ผลงานเป็นอย่างมาก 

	 การออกแบบลีลาท่าทางในช่วงออกฉุยฉายนี้ 

ต้องคำ�นึงถึงหลักใหญ่ๆ 2 ประการ คือ 1. การออกแบบ

ภาพของนักแสดงที่เกิดขึ้น ณ ขณะน้ัน และ 2. การ

ออกแบบการลำ�ดับภาพจากการออกอากาศสดโดยกลอ้ง

โทรศัพท์มือถือ สมาร์ตโฟน ผ่านการเซลฟี่ ของนักแสดง

ที่รำ�ฉุยฉาย 

ภาพบน 	 มุมมองจากผู้ชมในขณะทำ�การแสดง

ภาพล่าง	 มุมมองการถ่ายทอดสดออนไลน์จากเฟซบุ๊ก (LIVE)

	 (5) การคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม

	 การคัดเลือกนักแสดง มีนักแสดงทั้งหมด 9 คน 

แบ่งเป็นนักแสดงหญิง 6 คน และนักแสดงชาย 3 คน คัด

เลือกจากจากนักแสดงที่มีความสามารถในการ

เคลื่อนไหว แล้วนำ�มาฝึกซ้อมเพิ่มเติม มีการอบรมเชิง

ปฏิบัติการเรื่องของท่าทาง  

	 การฝึกซ้อมเร่ิมการจากต่อท่าท่ีเป็นท่าชุดพื้น

ฐานที่จะใช้ในการแสดง หลังจากนั้นก็เริ่มซ้อมท่าตั้งแต่

เริ่มแสดง เพื่อให้ความจำ�ของนักแสดงไปตามระบบของ

การแสดงตั้งแต่ต้นจนจบ หลักจากได้ท่าทางครบถ้วนใน

สว่นของนกัแสดงแลว้น้ัน ยงัต้องมกีารฝกึซอ้มในเรือ่งของ

การทดลองออกอากาศสดผา่นสือ่ออนไลนเ์ฟซบุก๊ (LIVE) 

ซึ่งได้รับความร่วมมือจากอาจารย์ภาควิชาวิทยุโทรทัศน์

ภาพยนตร์ มหาวิทยาลัยสยาม ที่มีความรู้ทางด้าน

เทคโนโลยีการออกอากาศสดมาช่วยทดสอบระบบ และ

ผู้สร้างสรรค์ได้ฝึกซ้อมการลำ�ดับภาพที่เกิดขึ้นในการ

แสดงกับตัวผู้ควบคุมการออกอากาศก่อนเพื่อให้เกิดข้อ

ผิดพลาดน้อยที่สุดและได้ภาพที่สื่อถึงความต้องการของ

ผู้สร้างสรรค์มากท่ีสุด ถือเป็นข้ันตอนที่มีความจำ�เป็น

อย่างมากในการซ้อมการแสดงสดที่ต้องอาศัยเทคนิค         

ต่าง ๆเพิ่มมากขึ้นกว่าปกติ 

	 (6) การออกแบบคัดสรรเครื่องแต่งกาย 

	 เครื่องแต่งกาย แบ่งออกเป็นสองกลุ่ม ตาม

ลักษณะการวางตัวแสดง ดังนี้ 

กลุ่มที่ 1 นักท่องเที่ยว ออกแบบให้มีความสมสมัยในยุค

ปัจจุบันแฟนชั่นการแต่งตัวตามสมัยนิยม 

กลุม่ท่ี 2 หมูม่วลความเป็นไทย ออกแบบเป็นลกัษณะไทย

ประยุกต์ โดยใส่เสื้อแขนกระบอกดำ�และนุ่งโจงกระเบน

สีดำ� มีกระเป๋าสะพายเล็ก ๆ ตามสมัยนิยมปัจจุบันเพิ่ม

ลูกเล่นให้เกิดความสนุกสนาน ร่วมสมัย และถือเป็น

อุปกรณ์ในการแสดง

	 (7) นำ�เสนอผลงานสร้างสรรค์

	 นำ�เสนอการแสดงชดุ Meta Selfie ออกฉยุฉาย 

วันท่ี 4 เมษายน 2560 ณ หอศิลปวัฒนธรรมแห่ง

กรงุเทพมหานคร พธิเีปดิงานนิทรรศการภาพถ่าย “Meta 

Selfie หลากหลายตวัตนคนเซลฟี”่ และผา่นสือ่ออนไลน์

เฟซบุ๊ก (LIVE) เพจเด็กทีวี ม.สยาม www.facebook.

com/dektv.siamU และกลุ่มเครือข่ายนิเทศ

ข้อสรุปในการสร้างสรรค์การแสดงชุด Meta Selfie 

ออกฉุยฉาย 

	 (1) การสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการแสดงชุด 

Meta Selfie ออกฉุยฉาย มีกระบวนการการพัฒนาผล

งานทัง้หมด 7 ขัน้ตอน ดงันี ้(1) การกำ�หนดความคดิหลัก

และขอบเขตเนือ้หา (2) การกำ�หนดรูปแบบของการแสดง 

(3) การเลอืกสรรดนตร ี(4) การสรา้งสรรคล์ลีาทา่ทาง (5) 

การคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม (6) การออกแบบคัด

สรรเครื่องแต่งกาย และ (7) นำ�เสนอผลงานสร้างสรรค์

	 (2) การสร้างลีลาท่าทางควรสร้างสรรค์ให้

เหมาะสมกับนักแสดง โดยต้องดูพื้นฐานและความ

สามารถของนกัแสดงเป็นหลกัเพือ่ใหเ้กิดความสมดลุของ

ทา่ทาง เพือ่ทีน่กัแสดงจะไดส้ือ่สารถงึความหมายไดอ้ยา่ง
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ครบถ้วนสมบูรณ์  

	 (3) การสร้างสรรค์การแสดงชุดน้ีเป็นการ

ทดลองนำ�การแสดงสด และการถ่ายทดสดผ่านกล้อง

โทรศัพท์มือถือเคลื่อนที่ (สมาร์ตโฟน) และกล้อง DSLR 

(Digital Single Lens Reflex) ทางสื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก 

(LIVE) ในขณะทำ�การแสดงสด ซึง่จะเหน็ถงึองค์ประกอบ

ร่วมต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น นักแสดงเป็นผู้ส่งสารที่ผ่านช่อง

ทางมากกว่า 1 ช่องทาง ณ ขณะนั้น ซึ่งต้องใช้ทักษะใน

การควบคุมร่างกาย ควบคุมการแสดง ควบคุมภาพที่จะ

แสดงออกทางสื่อออนไลน์ อีกทั้งยังถือเป็นกระบวนการ

ทดลองทั้งทางระบบเทคโนโลยีที่น่าสนใจ และ พัฒนา

ทักษะทางด้านการคิด การออกแบบ ที่ต้องสื่อสารผ่าน

หลาย ๆ  ช่องทาง ถือเป็นผลงานที่ได้ หลอมหลวมเอาสื่อ

ต่าง ๆ  มากกวา่หน่ึงสือ่ขึน้ไป มาสรา้งสรรค์ใหเ้กดิผลงาน

ช้ินนี ้ซ่ึงผูส้รา้งสรรคยั์งคงตอ้งนำ�องคค์วามรู ้ประสบการณ ์

ไปพัฒนาและตอ่ยอดในงานทางด้านสือ่สารการแสดงตอ่

ไปในอนาคต  

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการ

แสดง

	 (1)  การสร้างสรรค์การแสดงในงานลักษณะพิธี

เปิดกิจกรรม งานพิธีการ ที่ขาดไม่ได้คือ ความสัมพันธ์

ระหว่างผูส้ง่สารกบัผูร้บัสาร และบรบิทวฒันธรรม จะเหน็

ได้ว่า หากงานการแสดงมีความสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสาร

กับผู้รับสาร โดยมีจุดร่วม หรือ แนวความคิด (Concept) 

ร่วมกันมาก่อนจะทำ�ให้การสื่อสารในงานออกแบบลีลา

ทา่ทางนีส้ามารถเข้าใจไปในทศิทางเดยีวกนัไดง้า่ยมากข้ึน  

	 (2) การสร้างสรรค์การแสดงชุดนี้ ไม่เพียงแต่

เป็นการแสดงสดแบบการสื่อสารสองทางเท่านั้น ยังต้อง

แสดงออกผา่นมุมกลอ้งไปยงัสือ่ออนไลน ์จงึเป็นข้อเสนอ

แนะให้ผู้สร้างสรรค์ เห็นความสำ�คัญในเรื่องของการฝึก

ซอ้ม เพ่ือใหเ้กดิขึน้ผดิพลาดนอ้ยทีส่ดุ หากมขีอ้ผดิพลาด

ผู้ควบคุมดูแลการแสดง รวมไปถึงนักแสดงยังต้องมี

ปฏภิาณไหวพริบในการแกป้ญัหาเฉพาะหนา้ไดด้อีกีดว้ย

 

บรรณานุกรม

ภาษาไทย

ชิตพล เปลี่ยนศิริ. (2549). การสร้างสรรค์การแสดงของโรงเรียนบางกอกซิตี้กับสุนทรียทัศน์ของผู้ชมชมญ่ีปุ่นและชาว

	 ไทย. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

ถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์, จิรยุทธ์ สินธุพันธุ์, สุกัญญา สมไพบูลย์, และปรีดา อัครจันทโชติ. (2546). สุนทรียนิเทศศาสตร์ 

	 การศึกษาสื่อสารการแสดงและสื่อจินตคด.ี กรุงเทพฯ: สำ�นักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

นราพงษ์ จรัสศรี. (2548). ประวัตินาฏยศิลป์ตะวันตก. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

สุรพล  วิรุฬห์รักษ์. (2544). นาฏยศิลป์ปริทรรศน.์ กรุงเทพฯ: สำ�นักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

ออนไลน์

นุชนาฏ ดีเจริญ. (2553). ระบำ� รำ� ฟ้อน ละคร (โครงการสืบทอดนาฏศิลป์ไทยจากศิลปินแห่งชาติหรือผู้เชี่ยวชาญ ปี 

	 พ.ศ. 2550). เข้าถึงได้จาก http://www.human.nu.ac.th/newculture 



97

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน จู๊ค มิวสิค ไทยแลนด์

Marketing Ccommunication Strategy of the Application 

JOOX MUSIC THAILAND

เอกสิทธิ์ อวยชัยวัฒน์, ปวรรศ จันทร์เพ็ญ, ฐานทัศน์ ชมภูพล*

บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยครั้งนี้ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND มี   

จุดมุ่งหมายเพ่ือศึกษากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND การใช้เครื่องมือการ

สื่อสารการตลาด ของแอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND รวมถึงการสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มเป้าหมายท่ีใช้                 

แอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND

	 ผลการศกึษาพบวา่ กลยทุธ์การสือ่สารการตลาดของแอปพลเิคชนั JOOX MUSIC THAILAND แบง่เปน็ 3  สว่น

คือ 1. การให้ข้อมูลข่าวสารผ่านแอปพลิเคชัน คือ ข้อความภาพและเสียง 2. เนื้อหาเกี่ยวกับแอปพลิเคชัน ได้แก่ การส่ง

เสริมการตลาด กิจกรรมทางการตลาด และเนื้อหาภาพและข้อความรวมทั้งเนื้อหาเพลงของศิลปินนั้น ๆ 3. การตอบโต้ 

ได้แก่ การแสดงความเห็น การส่งต่อ(Share)แอปพลิเคชัน 

	 สำ�หรับการใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND คือ การโฆษณาผ่าน

โซเชียลมีเดีย การส่งเสริมการขาย กิจกรรมพิเศษและการให้ความบันเทิง 

คำ�สำ�คัญ: กลยุทธ์, การสื่อสารการตลาด, แอปพลิเคชัน

Abstract

	 This research paper studies JOOX MUSIC THAILAND’s marketing communication strategy is 

aimed at studying marketing communication strategies of the JOOK MUSIC THAILAND application. Of 

the JOOK MUSIC THAILAND application, including the creation of awareness for the target audience 

using the JOOK MUSIC THAILAND application

	 The study indicated that JOOX MUSIC THAILAND’s marketing communication strategy is          

divided into two parts: 1. Information through the application is text and images as well as audio. 2. 

Content about the application. The promotion of marketing. Marketing activities and the content, 

images and text as well as the music content of the respective artists. 3. Is retaliation, including             

commenting. Share an application

	 For use of marketing communications tools of the JOOX MUSIC THAILAND application is             

advertising through social media. , Promotion, special events, entertainment

Keywords: Marketing Communication, Strategy, Application

* อาจารย์ประจำ�คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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ที่มาและความสำ�คัญของปัญหา

	 ในปัจจุบันการใช้สมาร์ตโฟนของคนไทยเป็นที่

นยิมมากขึน้เนือ่งจากสมารต์โฟนในปัจจุบนัสามารถทำ�ได้

หลายอยา่งไมว่า่จะเปน็การถา่ยรปู หรอืการใชง้านดา้นอ่ืน

ที่เป็นประโยชน์ และสามารถอำ�นวยความสะดวกให้กับผู้

บริโภค เช่น การมีแอปพลิเคชันต่าง ๆ ที่อำ�นวยความ

สะดวกในการใชง้านในหลายดา้น และมีหนึง่แอปพลเิคชนั 

ที่คนไทยนิยมกันมากในปัจจุบันซึ่งแอปพลิเคชันนี้ใช้ช่ือ

ว่า JOOK MUSIC เป็นแอปพลิเคชันสำ�หรับให้ความ

บันเทิงในด้านของการฟังเพลง และมีคลังเพลงไม่ตํ่ากว่า 

ห้าล้านเพลงในปัจจุบัน 

	 จะเห็นได้ว่า ปัจจุบันคนไทยฟังเพลงผ่านช่อง

ทางสมาร์ตโฟนและคอมพิวเตอร์มากขึ้น เป็นผลมาจาก

การเตบิโตทัง้จำ�นวนผูใ้ชง้านอนิเทอรเ์น็ตและสมารต์โฟน 

ซ่ึงแนวโน้มการเตบิโตของจำ�นวนผูใ้ชง้านอนิเทอรเ์นต็ใน

ไทย กลุ่มอายุ 16 – 44 ปี จากปี 2555 อยู่ที่ 34% ของ

ประชากรไทยทัง้ประเทศ จากนัน้ในป ี2558 เพิม่ขึน้เปน็

ที่ 56% และปี 2559 อยู่ที่ 66% โดยแบ่งเป็นการใช้งาน

ผ่านสมาร์ตโฟน 98% และคอมพิวเตอร์ 27% ขณะ

เดยีวกนัในปทีีแ่ลว้ประชากรไทยมโีทรศัพทม์อืถือ คิดเป็น 

96% ในจำ�นวนน้ีเป็น Smartphone Penetration 69% 

เมื่อเจาะลึกช่องทางการฟังเพลงของคนไทย แบ่งเป็น 3 

ช่องทางหลักดังนี้  (1) 69% ฟังเพลงด้วยการเปิดซีดี 

(31%) และ MP3 (57%) (2) 77% ฟังเพลงผ่านวิทยุ ทั้ง

ออฟไลน์ (ุ66%) และออนไลน์ (83%) และ (3) 88% ฟัง

เพลงผ่านมิวสิค แอปพลิเคชัน และเว็บไซต์ บน

คอมพิวเตอร์ 61% และสมาร์ตโฟน 65% 

	 ขณะทีช่่วงเวลาการฟงัเพลงผา่นแต่ละ Devices 

จะเห็นได้ว่า “สมาร์ตโฟน” สามารถรักษา โมเมนตัมได้

เกือบตลอดทั้งวัน ตั้งแต่ 6 โมงเช้า – เที่ยงคืน โดยช่วง

เวลาที่คนนิยมฟังเพลงผ่านมือถือสูงสุด อยู่พักกลางวัน 

สว่นการฟงัผา่น “วทิยใุนรถยนต์” ยอดฟงัสงูสดุอยูใ่นชว่ง

เวลา 6 – 8 โมงเช้า จากนั้นค่อย ๆ ลดลงมา ส่วน 

“คอมพิวเตอร์” เป็นช่วงเช้า และพุ่งขึ้นสูงอีกครั้งในช่วง 

1 ทุ่ม – 3 ทุ่ม สำ�หรับการฟังผ่าน “วิทยุ” แบบเดิม มี

แนวโน้มไม่เติบโต 

	 ปัจจุบัน JOOX ในไทยมียอดดาวน์โหลด 25 ล้าน

ดาวน์โหลด มาจาก iOS 22%, และ Android 78% ใน

จำ�นวนยอดดาวนโ์หลดดังกล่าว ม ีActive User 7 – 8 ลา้น

ผูใ้ช ้นอกจากนีข้อ้มูลจาก McKinsey ระบวุา่คนไทยเปดิฟงั

เพลงผ่าน JOOX 56% ซึ่งมากกว่าฮ่องกง มาเลเซีย และ

อินโดนีเซีย โดยคนไทยใช้เวลาโดยเฉลี่ย 80 นาทีต่อคน

	 ปัจจัยที่ทำ�ให้ JOOX ใช้เวลาเพียง 1 ปี (เปิดตัว

ปี 2559) ที่เริ่มต้นจากไม่มีฐานผู้ใช้งานเลย กลายมาเป็น 

Music Platform ที่ได้การตอบรับในกลุ่มคนรุ่นใหม่ 

ถือว่าเป็นกลุ่ม Early Adopter หรือ Majority ของการ

ใช้เทคโนโลยี มาจาก 5 องค์ประกอบหลักดังนี้

	 (1) การฟังเพลงเปน็กจิกรรมยอดนยิมทีค่นไทย

ชื่นชอบอยู่แล้ว ประกอบกับเปิดตัวได้ถูกจังหวะเวลาใน

ยุคท่ีเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตขยายตัวอย่างรวดเร็ว ราคา

สมาร์ตโฟนถูกลง ทำ�ให้ Penetration ของสมาร์ตโฟน

เติบโต โดยกลุ่มหลักที่ดาวน์โหลด JOOX เป็นกลุ่มอายุ

ตัง้แต่ 12 – 34 ปี ซึง่ฟงัเพลงผา่นแอปพลเิคชันนีใ้นโอกาส

ที่แตกต่างกัน กลุ่มอายุ 12 – 18 ปี 65% ฟังเพลงช่วง

ทำ�การบ้าน และเนื่องจากคนกลุ่มนี้ไม่มีเงินจ่ายค่า

อินเทอร์เน็ตมือถือได้มากนัก จึงใช้วิธีดาวน์โหลดเพลง

ผ่าน WiFi ที่บ้าน ขณะที่คนอายุ 18 – 24 ปี ใช้ JOOX 

ระหว่างเดินทาง ส่วน คนอายุ 25 – 34 ปี ใช้ JOOX 

ระหว่างขับรถ ผู้ใช้ JOOX คนไทยนิยมฟังเพลงไทยมาก

ถึง 82% ตามมาด้วยเพลงสากล 15% และเพลงเอเชีย 

3% ขณะที่แนวเพลง 36% เป็น Pop ตามมาด้วย Rock 

27% และแนวเพลง Indie 10%

	 (2) มีเพลงคลังให้เลือกมากกว่า 5 ล้านเพลง 

ทัง้เพลงไทย และสากล โดยรว่มมอืกบัพนัธมติรคา่ยเพลง

ในไทย และคา่ยสากล รวมกวา่ 200 คา่ย ทัง้ยงัใชก้ลยทุธ ์

Collaboration กับ AIS และ DTAC ที่มีฐานลูกค้ามือถือ

จำ�นวนมาก เพื่อสร้างการทดลองใช้แอปพลิเคชันได้อีก

ทาง

	 (3) ดึงดูดความสนใจผู้บริโภคไทยด้วยแนวคิด 

“Freemium Model” (Free + Premium) กล่าวคือ 

JOOX เป็นมิวสิคแอปพลิเคชันที่ให้ดาวน์โหลดติดตั้งฟรี 

ทั้งในระบบ iOS และ Android จากนั้นมีให้ใช้งานแบบ 

“ฟรี” และแบบ “จ่ายค่าบริการ” (VIP) โดยทั้งสองแบบ

มีความแตกต่างบางประการ เช่น แบบฟรี มีโฆษณาคั่น

ระหวา่งการใชง้าน ไมส่ามารถฟงัเพลงท่ีมสีญัลกัษณ ์VIP  

คุณภาพเสียงระดับมาตรฐานทั่วไป ขณะที่แบบ VIP ไม่มี

โฆษณาระหว่างการใช้งาน เสียงคุณภาพสูง ฟังเพลงได้

ตามความต้องการของผู้ใช้งาน

	 แน่นอนว่า Stage แรกของการทำ�ตลาด JOOX 

ต้องการดึงให้คนเข้ามาทดลองใช้ให้ได้มากท่ีสุด เพื่อมี
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ประสบการณ์กับแอปพลิเคชัน เกิดการใช้ และบอกต่อ 

ดังนั้น “การใช้งานแบบฟรี” จึงเป็นไฮไลต์สำ�คัญในการ

โปรโมต พร้อมด้วยข้อเสนอรับสิทธิ์การใช้งานแบบ VIP 

ฟรีนาน 3  เดือน

	 ดังนั้นในช่วงปีที่ผ่านมา รายได้จาก Paid User 

ยังมีสัดส่วนเพียง 1% เท่านั้นโดยเกือบ 100% มาจาก 

Advertiser แต่ใน 3 ปีข้างหน้า รายได้ส่วน Paid User 

จะมีสัดส่วนเพิ่มขึ้นเป็น 10 – 20% ทั้งนี้ตาม Business 

Model ของธรุกจิ Music Streaming รายไดห้ลกัมาจาก 

3 ทาง คือ ค่าโฆษณาจากแบรนด์สินค้าต่าง ๆ ค่าบริการ

เก็บจากผู้ใช้งาน และการแบ่งรายได้กับค่ายเพลง

	 (4) มีฟีเจอร์หลากหลาย บางฟีเจอร์สามารถ

ตอบโจทย์ Consumer Insight ได้ตรงใจ อย่างฟีเจอร์

ดาวน์โหลดเพลงแบบออฟไลนม์าเกบ็ไวใ้นเครือ่ง เพือ่ฟงั

ภายหลัง ทำ�ให้ผู้ใช้งานสามารถฟังเพลงจากโทรศัพท์ใน

เวลาที่ไม่ได้เชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต ซึ่งช่วยประหยัด

ปริมาณการใช้งานอินเทอร์เน็ต

	 (5) หัวใจสำ�คัญที่ทำ�ให้ JOOX คือ การอยู่ใน

กลุ่ม “Tencent” ยักษ์ใหญ่ที่ให้บริการแพลตฟอร์มและ

บริการเนื้อหา (Content Platforms and Services) 

ครบวงจร ทั้ง “News and Portal” ที่มี Sanook.com 

และ NoozUP, “Multimedia & Entertainment 

Platforms” มี JOOX, Game และด้าน “Services” มี 

Topspace เป็นดิจิทัล เอเยนซี่ ทั้ง 3 ส่วนนี้จะ Synergy 

การทำ�งานร่วมกัน

	 เพราะฉะนั้น Sanook ที่มีผู้ใช้งานกว่า 36 ล้าน

คนต่อเดือน จึงเป็นช่องทางสร้างการรับรู้ JOOX ได้เป็น

อย่างดี พร้อมท้ังเชื่อมต่อการฟังเพลงผ่านคอมพิวเตอร์

บนเว็บไซต์ Sanook! ภายใต้ชื่อ Sanook! Music Pow-

ered by JOOX เน่ืองจากพบว่าคนส่วนใหญ่ยังนิยม

คน้หาเพลงเพ่ือฟังผา่นคอมพวิเตอร์ ขณะเดียวกนัมีดจิทัิล 

เอเยนซี่ที่คอยดูแลและบริหารจัดการงานด้านโฆษณาที่

จะมาลงกับ JOOX ทำ�ให้ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND มีการเติบโตอย่างต่อเนื่องในหมู่นักฟังเพลง

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 (1) เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของ

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

	 (2) เพื่อศึกษากลยุทธ์การสร้างการรับรู้ให้กับ

ลูกค้า หรือกลุ่มเป้าหมาย 

	 (3) เพ่ือศึกษาการใช้เครื่องมือการส่ือสารการ

ตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

ขอบเขตของการวิจัย

	 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษากลยุทธ์

การสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND วา่มกีลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดเพือ่สรา้งการ

รับรู้ให้กลุ่มลูกค้า และกลุ่มเป้าหมายผู้ใช้แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND อย่างไร รวมถึงการใช้เครื่อง

มือการสื่อสารการตลาดเพื่อสร้างการรับรู้

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 (1) ทำ�ให้ทราบถึงกลยุทธ์การตลาดลักษณะและ

หน้าที่ของการใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดของ      

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ในการสร้าง

การรับรู้

	 (2) เพื่อประโยชน์ในการทำ�วิจัยท่ีนำ�ไปสู่การ

ขยายผลในการศึกษากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของ

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ในอนาคต

ระเบียบวิธีวิจัย

	 ในการศึกษาวิจัยเรื่องกลยุทธ์การสื่อสารการ

ตลาดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

เปน็การศกึษาเชงิคณุภาพโดยวธิกีารวเิคราะหข์อ้มลูและ

กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดบนแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND

	 ข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้มาจากแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND และ เว็บไซต์ brandbuffet.

in.th ซึ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับกลยุทธ์การตลาดของ JOOX 

MUSIC THAILAND 

	 (1) ลักษณะของกลยุทธ์การสื่อสารการตลาด

ของ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND แบ่งเป็น

รูปแบบบนแอปพลิเคชัน ได้แก่ 

	 1.1 การโฆษณาเพลงของศิลปินที่ต้องการ

โปรโมตให้กับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้ฟัง

	 1.2 การจัดหมวดหมูข่องคลงัเพลง เชน่ เพลงไทย 

เพลงสากล เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มเป้าหมายผู้ฟัง

	 1.3 การจัดหมวดหมู่ธีมเพลย์ลิสต์เพื่อสร้าง

ความหลากหลายในการสร้างประสบการณ์การฟังเพลง

ใหก้บักลุม่เปา้หมายทีเ่ปน็ผูฟ้งั รวมทัง้มมีวิสคิวดีโีอ ทีเ่ปน็
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ภาพและเสียงเพือ่สรา้งอรรถรสใหแ้กก่ลุม่เปา้หมายทีเ่ป็น

ผู้ฟังและผู้ชม 

	 1.4 JOOX VIP เป็นการให้บริการทั้งเสียค่าใช้

จ่ายและไมเ่สียคา่ใช้จา่ย แบง่เปน็ (1) เสยีคา่จา่ย คอื การ

สมัคร JOOX VIP ถ้าซื้อ 1 เดือน แถมฟรี 1 เดือน ซื้อ 3 

เดือน แถมฟรี 5 เดือน ซึ่งการเสียค่าใช้จ่ายในการสมัคร

แบบ VIP ประกอบด้วย สมัครแค่ 1 อาทิตย์ ราคา 69 

บาท สมัคร 1 เดือน ราคา 129 บาท สมัคร 3 เดือน ราคา 

349 บาท สมัคร 6 เดือน ราคา 629 บาท และสมัคร 12 

เดือน ราคา 1,100 บาท ซึ่งสามารถสมัครผ่านช่องทาง

ของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC และสามารถซื้อได้ที่ 

LOTUS และ เซเว่น อีเลฟเว่น ทุกสาขาทั่วประเทศ (2)	

ไม่เสียค่าใช้จ่าย คือ การรับสิทธิ์ฟรีแต่ต้องมีข้อแม้คือ ดู

วีดีโอรับ VIP ฟรี รางวัลคือ 2 ชั่วโมง VIP แชร์ Lyric 

c a r d s  5  รู ป  แ ล ะ แ ท็ ก ช่ื อ เ พื่ อ น  พ ร้ อ ม 

#OurSong#เพลงของเรา #ChangPlaylist ลุน้รบั JOOX 

VIP 30 วัน แชร์เพลย์ลิสต์จากช้างรับ VIP ฟรี 7 วัน ชวน

เพื่อนมาลงทะเบียนรับ VIP ฟรี 30 วัน การแชร์ประจำ�

วัน แชร์บน WeChat หรือ Facebook รับ VIP ฟรี 1 วัน 

ฟังเพลงผ่านเว็บไซด์สนุกโดยการล็อกอินฟังเพลงบน PC 

ก็จะได้รับ VIP ฟรี 5 วัน  และ (3)	 การโฆษณา JOOX 

MUSIC ผ่านช่องทางอื่น ๆ เช่น เพจ Facebook โดยใช้

ชื่อว่า JOOX Thailand เพื่อแจ้งข้อมูลข่าวสารแก่ผู้ใช้

งานแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND การใช้ 

Instagram โดยใช้ชื่อว่า JOOX Thailand เช่นเดียวกัน 

เพื่อแจ้งข้อมูลข่าวสารแก่ผู้ใช้งานแอปพลิเคชันดังกล่าว

	 (2) การใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการสื่อสารการ

ตลาดของ JOOX MUSIC THAILAND มี 5 ลักษณะ คือ

	 2.1 การโฆษณา โดยเป็นการโฆษณาผ่าน            

แอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND ส่วนใหญ่จะ

เป็นการโฆษณาเพลงของศิลปิน และกิจกรรมที่ทาง 

JOOK MUSIC THAILAND ได้มีส่วนร่วม รวมทั้งการ

สื่อสารผ่าน Facebook Fan page โดยใช้ชื่อว่า JOOX 

Thailand และ Instagram JOOX Thailand 

	 2.2 การส่งเสริมการขาย โดยการให้ผู้ใช้สมัคร

แบบ VIP บนแอปพลิเคชัน JOOK THAILAND เพ่ือ

เปน็การสรา้งประสบการณ์ให้กบัผูใ้ชง้านแอปพลเิคชนัดงั

กล่าว และสามารถซื้อ VIP CARD ได้ที่ เซเวน อีเลฟเวน 

และ โลตัสทุกสาขา

	 2.3 กิจกรรมพิเศษ เป็นการจัดกิจกรรมประจำ�

ปีของ JOOK MUSIC THAILAD คือการประกาศรางวัล

ของศิลปินยอดเยี่ยมประจำ�ปีนั้น

	 2.4 การให้ความบันเทิง เป็นแอปพลิเคชันให้

ความบนัเทงิดา้นเสยีงเพลง และดา้นอ่ืน เชน่ มิวสคิวดิโีอ

	 2.5 การบรกิารลกูคา้ เป็นการใหก้ารบรกิารโดย

ให้ลูกค้าดาวน์โหลดผ่านระบบปฏิบัติการ IOS และ            

แอนดรอยด์

	 (3) กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของ JOOX 

MUSIC THAILAND คือ 

	 3.1 ผู้ส่งสาร คือ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND ผูด้แูลเพจ JOOX Thailand และ Instagram 

โดยใช้ชื่อว่า JOOX Thailand 

	 3.2 ข้อความข่าวสาร(ตัวสาร) คือ ข้อความที่ใช้

ในการโฆษณา หรือโปรโมตศิลปิน รวมทั้งกิจกรรมอื่นๆ

ที่ใช้ในการสร้างการรับรู้ให้กับผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน 

	 3.3 ช่องทางในการสื่อสาร คือ แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ที่สามารถดาวน์โหลดได้ใน

สมารต์โฟน ทัง้ในระบบปฏบิตักิาร IOS และ แอนดรอยด ์

รวมทั้งการใช้เพจ และ Instagram โดยใช้ชื่อว่า JOOX 

Thailand ในการสรา้งการรบัรูใ้หกั้บผูใ้ชง้านเชน่เดยีวกนั

	 3.4 ผู้รับสาร คือ ผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND ทั้งสมัครแบบเสียค่าใช้จ่าย และไม่

เสียค่าใช้จ่าย

	 3.5 ปฏกิริยิาการตอบกลับ คอื ถ้าแอปพลเิคชนั

ดังกล่าวมีจัดกิจกรรมพิเศษโดยการ Live สด ผ่านแอป

พลเิคชันดงักลา่ว คนท่ีเป็นผูใ้ช้งานสามารถพมิพข้์อความ 

แสดงความคิดเห็นผ่านทาง แอปพลิเคชันในหน้า Live 

สดได้ ทั้งในเชิงสัญลักษณ์ คือการกดถูกใจ หรือไม่ถูกใจ 

และเชิงข้อความ คือ การแสดงความคิดเห็นนั่นเอง
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ภาพที่ 1 แสดงความเห็นของผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน 

ที่มีต่อการจัดกิจกรรม JOOX THAILAND MUSIC AWARDS 2017 

ซึ่งเป็นการประกาศผลศิลปินยอดเยี่ยมประจำ�ปี

ทฤษฏีและแนวคิดในการวิจัยครั้งนี้

	 ผู้วิจัยใช้ทฤษฏีและแนวคิดในการศึกษาวิจัย

เรือ่ง กลยทุธส์ือ่สารการตลาดของ JOOX MUSIC THAI-

LAND โดยนำ�แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้องมาเป็น

แนวทางในการศึกษาหลายประการ ได้แก่

	 (1) ทฤษฏีและแนวคิดการสื่อสาร

	 (2) ทฤษฏีตัวแบบการสื่อสาร 5 ตัวแบบ

	

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

	 รูปแบบที่ปรากฏบนแอปพลิเคชัน  JOOX 

MUSIC THAILAND ได้แก่ การโฆษณาเพื่อโปรโมทเพลง

ของศิลปิน เช่นข้อความที่ใช้ในการโฆษณา เพลงอยู่นี่ไง 

อะตอม ชนกันต์ , cocktail แค่นี้ก็สุขใจ ,หรือลุ้นไป

คอนเสิร์ตยกแก๊งค์ฟรีแค่แชร์เพลย์ลิสต์ไปที่ Facebook 

เป็นต้น 

ภาพที่ 2 เป็นการโฆษณาเพื่อโปรโมท

เพลงอยู่นี่ไง อะตอม ชนกันต์

จากภาพที่ 3 เป็นการโฆษณาเพื่อโปรโมท

ศิลปิน cocktail เพลงแค่นี้ก็สุขใจ

 ภาพที่ 4 เป็นการโฆษณาเพื่อโปรโมทกิจกรรมลุ้นไปคอนเสิร์ต

ยกแก๊งค์ฟรีแค่แชร์เพลย์ลิสต์ไปที่ Facebook
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	 ในส่วนต่อไปของแอปพลิเคชันก็จะเป็นการจัด

หมวดหมู่ ซึ่งจะแบ่งเป็นหมวดหมู่ของศิลปิน ซึ่งสามารถ

หาศิลปินที่เราต้องการได้ว่าอยากจะฟังเพลงอะไรของ

ศลิปนิคนนัน้ รวมทัง้เพลยล์สิต์ ซึง่จะมกีารแบง่เปน็หมวด

หมู่เช่นเดียวกัน เช่น เพลย์ลิสต์เพลงไทย ,เพลงลูก

ทุ่ง,เพลงสากล เป็นต้น และมีมิวสิควีดีโอ ,เรดิโอ อยู่ใน

แอปพลิเคชันน้ีเพ่ือเป็นการสร้างอรรถรสให้กับผู้ใช้งาน 

และที่ขาดไม่ได้เลยก็คือ JOOX VIP ที่เป็นจุดขายของ

แอปพลิเคชันนี้ สิทธิพิเศษในการใช้แบบ VIP ก็คือ ไม่มี

โฆษณาคัน่เวลาฟงัเพลง , คุณภาพเสยีงทีดี่ขึน้,ดาวน์โหลด

ทุกเพลงมาฟังออฟไลน์ คือ ไม่ต้องใช้อินเตอร์เน็ตก็ฟังได้ 

เป็นต้น

 

ภาพที่ 5 สิทธิพิเศษสำ�หรับผู้ใช้แบบ VIP สามารถเข้าเมนูนี้ได้

ทฤษฏีแนวคิดด้านการสื่อสารของ JOOX MUSIC 

THAILAND

	 กระบวนการสื่อสาร (Communication) 

เป็นการเคลื่อนย้ายข้อมูลข่าวสารจากผู้ส่ง (Sender) ไป

ยังผู้รับข่าวสาร (Receiver) ด้วยข้อมูลข่าวสารที่ทำ�ให้

ผู้รับข่าวสารเกิดความเข้าใจในข่าวสาร เสรี วงษ์มณฑา 

(2542 : 156)
 

แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND

 (อยู่ในระบบ IOS, แอนดรอยด์)

i 

ข้อความเพื่อจูงใจ (การใส่รหัส)

i

โฆษณาผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย เช่น 

Facebook Instagram

แอปพลิเคชันของ JOOX MUSIC 

THAILAND  (ช่องทางข่าวสาร)

 i

กลุ่มผู้ใช้งานแอปพลิเคชันเกิดพฤติกรรม

ตารางที่ 1 แสดงส่วนประกอบในกระบวนการติดต่อสื่อสาร 

(Elements in the communication process) เสรี วงษ์

มณฑา 2542 : 156 

กระบวนการติดต่อสื่อสารประกอบด้วย

	 (1) ผูส้ง่ขา่วสารคอืแอปพลเิคชนั JOOX MUSIC 

THAILAND โดยใช้วิธีการแจ้งข้อมูลข่าวสารท่ีน่าสนใจ

ผ่าน แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND เช่น การ

ใหข้้อมูลข่าวสารเพลงแนะนำ�เพลงมาใหมข่องศลิปิน หรือ

กิจกรรมอื่นๆที่ทาง JOOX MUSIC THAILAND มีส่วน

ร่วม รวมท้ังมีการโฆษณาแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND ผ่าน Facebook และ Instagram โดยใช้ชื่อ

เพจวา่ JOOX THAILAND รวมทัง้การใหผู้ใ้ชแ้อปพลเิคชนั

ดงักลา่วช่วยโปรโมท แอปพลเิคชัน JOOX MUSIC THAI-

LAND โดยการแชร์เพลงประจำ�วันบน Facebook หรือ 

WeChat ของผูใ้ช้แอปพลเิคชนัดงักล่าว ไปยงัหนา้ฟดีของ

ผู้ใช้งาน เพื่อให้ผู้ที่ยังไม่มีแอปพลิเคชันดังกล่าวได้ลอง

โหลดแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND มาใช้

	 (2) ข่าวสารหรือข้อความข่าวสาร คือ ข้อความ

เพ่ือให้ข้อมูลข่าวสารกับผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND เช่น การแนะนำ�เพลงใหม่ของศิลปิน

นั้น ๆ (อยู่นี่ไง อะตอม ชนกันต์) ซึ่งเป็นการโปรโมทผ่าน        

แอปพลิเคชันดังกล่าว
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u ภาพที ่6 เปน็ขัน้ตอนในการ

แชรเ์พลงไปยงัหนา้ฟดีและจะได ้

VIP 1 วัน

u ภาพที่ 7 เป็นการโปรโมท

เพลงใหม่ของศิลปิน(อยู่นี่ ไง 

อะตอม ชนกันต์ เพ่ือสร้างการ

รับรู้ให้กับผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน

ดังกล่าว)

u ภาพที่ 8 การใช้ข้อความ

ของ Facebook JOOX THAI-

LAND เพื่อโปรโมทศิลปิน

	 (3) ช่องทางข่าวสาร คือ การใช้เครื่องมือการ

สื่อสารการตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

และผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

ประกอบไปด้วย การโฆษณา โดยวิธีการโฆษณาผ่านทาง

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ส่วนใหญ่         

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC จะเป็นการโปรโมตเพลง

ของศิลปิน และการโปรโมตกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ ที่เกิด

ขึ้นในแต่ละเดือน รวมทั้งการส่งเสริมการขายในรูปแบบ

อื่น เช่น JOOX VIP เพื่อสร้างประสบการณ์ให้กับผู้ใช้ 

แอปพลิเคชันดังกล่าว การโฆษณาผ่าน Facebook 

JOOX THAILAND และการโฆษณาผา่น Instagram เพือ่

สรา้งการรบัรูใ้หก้บัผูใ้ชง้านแอปพลเิคชนัดงักลา่ว ในการ

ให้ข้อมูลข่าวสารของศิลปินและกิจกรรมต่าง ๆ และสื่อ

อื่นๆที่ JOOX MUSIC ใช้ในการสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย 

คอื Twitter WeChat (4) การถอดรหสัข่าวสาร ผูท้ีท่ำ�การ

ถอดรหัสข่าวสาร คือ การใช้ภาพประกอบ และข้อความ

เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND (ดังภาพประกอบด้านล่าง)

	 ภาพที่ 10 ผู้สนับสนุนของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND เปน็การใชภ้าพและขอ้ความเพือ่สรา้งการรบัรูใ้หก้บัผู้ใช้งาน

แอปพลิเคชัน ดังกล่าว ด้วยวิธีการเป็นผู้สนับสนุนให้กับแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC ของผลิตภัณฑ์ YAMAHA

u ภาพที่ 9 เป็นการใช้ภาพ

และข้อความประกอบเ พ่ือ

โปรโมทเพลงแค่นีก็้สขุใจ ของวง 

COCKTAIL ในแอปพลิเคชัน 

JOOX THAILAND เพือ่สรา้งการ

รับรู้ให้กับผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน

ดังกล่าว
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	 (5) ผู้รับข่าวสาร คือ ผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ซึ่งดาวน์โหลด จากระบบ

ปฏิบัติการ IOS และ แอนดรอยด์ ในโทรศัพท์มือถือ            

(สมาร์ตโฟนในปัจจุบัน) ผู้เขียนพอจะสรุปตามหลักและ

ทฤษฏกีารสือ่สาร ซึง่มผีูใ้หน้ยิามความหมายของคำ�วา่การ

สื่อสารดังนี้ (5.1) จอร์จ เอ มิลเลอร์ : เป็นการถ่ายทอด

ข่าวสารจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ซึ่งได้สอดคล้องกับผู้ให้

นิยามความหมายตรงที่ว่า แอปพลิเคชนั JOOX MUSIC 

THAILAND มกีารถา่ยทอดขอ้มลูขา่วสารจากทีห่นึง่ไปยงั

อีกที่หนึ่ง คือการให้ข้อมูลข่าวสารจากแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ไปยัง Facebook ที่ใช้ชื่อว่า 

JOOX THAILAND โดยใช้ภาพและข้อความในลักษณะ

เดียวกัน (5.2) จอร์จ เกิร์บเนอร์ : เป็นการแสดงกริยา

สัมพันธ์ทางสังคมโดยใช้สัญลักษณ์และระบบสาร ซึ่งได้

สอดคลอ้งกบัผูใ้หน้ยิามความหมายตรงทีว่า่ แอปพลิเคชนั  

JOOX MUSIC THAILAND ใช้เครื่องมือการสื่อสารอื่น ๆ 

เช่น Facebook , Instagram , Twitter และ WeChat 

เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มผู้ใช้แอปพลิเคชันดัง

กล่าว และ (5.3) วิลเบอร์ ชแรมส์ : เป็นการมีความเข้าใจ

ร่วมกันต่อเครื่องหมายที่แสดงข่าวสาร ซึ่งได้สอดคล้อง

กับผู้ให้นิยามความหมายตรงที่ว่า แอปพลิเคชัน JOOX 

u ภาพที่ 11 การใช้ข้อความ

และภาพเพือ่โปรโมทศลิปนิผา่น 

Facebook Joox Thailand 

u ภาพที่ 12 การใช้ข้อความ

และภาพเพือ่โปรโมทศลิปนิผา่น 

Instagram Joox Thailand

MUSIC THAILAND ให้ข้อมูลข่าวสารโดยใช้ภาพและ

ข้อความเพื่อให้ผู้ใช้งานมีความเข้าใจร่วมกัน ตารางที่ 2 

แสดงโมเดลลำ�ดับขั้นการตอบสนอง (Response 

hierarchy model)

	 ท้ังนี้ผู้เขียนจะแสดงโมเดลลำ�ดับข้ันการตอบ

สนองเพื่อให้เกิดความเข้าใจง่ายยิ่งขึ้น โดยจะนำ�โมเดล 

Aida โมเดลลำ�ดับขั้นของผลกระทบ และโมเดล

กระบวนการของขอ้มลู มาประกอบการพจิารณาในเรือ่ง

ของกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของ JOOX MUSIC 

THAILAND

กระบวนการ

ตอบสนอง

โมเดล AIDA โมเดลลำ�ดับ

ขั้นของ

ผลกระทบ

โมเดล

กระบวนการ

ของข้อมูล

ขั้นความเข้าใจ ขั้นความตั้งใจ การเปิดรับ

ข้อมูล/รับรู้

การเสนอ

ข่าวสาร

ขั้นความรู้สึก ความสนใจ การเกิด

ทัศนคติ

การเกิดความ

ทรงจำ�

ขั้นพฤติกรรม การตัดสินใจ การเกิด

พฤติกรรม

การเกิด

พฤติกรรม

Response hierarchy model ปรับปรุงจาก Kotler. 

2003 : 568

โมเดล Aida ต้องทำ�ให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังนี้

	 (1) ขัน้ความตัง้ใจ ผูส้ง่ขา่วสาร คอื แอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND โดยใชเ้คร่ืองมือการสือ่สาร เชน่ 

การโฆษณาโดยใช้โซเชียลมีเดีย การส่งเสริมการขาย การ

จดักจิกรรมพเิศษ การบรกิารลกูคา้ และการใหค้วามบนัเทงิ 

เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับผู้ใช้งานแอปพลิเคชันดังกล่าว

	 (2) ขั้นความสนใจ หลังจากเกิดความตั้งใจรับ

ฟังข่าวสารของผู้ส่งข่าวสารของแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND จะต้องสร้างข่าวสารผ่านเครื่องมือ

การสื่อสารการตลาดให้กับผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND อย่างต่อเนื่อง 

	 (3) ขัน้การตดัสนิใจ หลงัจากผูร้บัขา่วสารทีเ่ปน็

ผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน ดังกล่าวได้รับข้อมูลข่าวสารของ

แอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC THAILAND ทั้งข้อมูล

ข่าวสารที่เป็นภาพและข้อความในการโปรโมทศิลปิน 

หรือกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางแอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC 

THAILAND หรอืขอ้ความทีใ่ชใ้นการสง่เสรมิการขาย เพือ่

ใหผู้ใ้ชง้านแอปพลเิคชนั ดงักลา่วตดัสนิใจโหลดเพลงของ
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ศิลปินที่โปรโมท หรือการยอมรับเงื่อนไขในการใช้งาน

แบบ VIP JOOX MUSIC

ภาพที่ 13 ภาพและข้อความที่ใช้จูงใจ

ผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน ดังกล่าวเพื่อซื้อ VIP CARD 

โมเดลลำ�ดับขั้นของผลกระทบ

	 เป็นโมเดลที่แสดงว่าผู้รับข่าวสารผ่านขั้นตอน 

การเกดิความรู ้ความชอบ ความพอใจ ความเชือ่ม่ัน และ

ก่อให้เกิดพฤติกรรม” หรืออาจหมายถึง “กระบวนการ

ซึง่งานโฆษณามผีลกระทบตอ่ผูร้บัขา่วสาร โดยมีขัน้ตอน

ทีผู่ร้บัขา่วสารผา่นกระบวนการเริม่จากรูจั้กแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND หรือ โดยมีรายละเอียดตาม

ขั้นตอนดังนี้

	 (1) การรู้จัก คือ แอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC 

THAILAND สร้างการรับรู้โดยการออกแคมเปญโฆษณา

ให้กับกลุ่มเป้าหมายได้ทดลองดาวน์โหลดไปใช้งานบน

โทรศัพท์มือถือ

	 (2) การเกดิทัศนคติ คือ ชอบในสิง่ทีผู้่สง่ข่าวสาร 

(แอปพลิเคชนั JOOX MUSIC THAILAND) ไดส่้งข่าวสาร

มายังผู้รับสารที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย

	 (3) การเกดิพฤตกิรรมคอืดาวน์โหลดแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND มาทดลองใช้

ภาพที่ 14 โฆษณาของแอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC THAILAND 

ในช่วงปี 2016 เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการรับฟังเพลงในรูปแบบใหม่ 

ซึ่งโฆษณาดังกล่าวโปรโมททั้งทาง TVC และ Youtube

โมเดลกระบวนการของข้อมูล

	 โมเดลกระบวนการของข้อมูล ต้องทำ�ให้บรรลุ

วัตถุประสงค์ ดังนี้

  	 (1) การเสนอขา่วสาร คอื เปน็การเสนอขา่วสาร

ผ่านแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND และการ

ใช้เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดอื่นๆ เช่น การโฆษณา 

การส่งเสริมการขาย การจัดกิจกรรมพิเศษ การบริการ

ลูกค้า และการให้ความบันเทิง เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับผู้

ใช้งานแอปพลิเคชันดังกล่าว

  	 (2) การยอมรับข่าวสาร คือ ผู้ส่งข่าวสารที่เป็น

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ต้องการให้

ผูร้บัสารทีเ่ปน็ประชาชนเกดิความทรงจำ�ในขา่วสารและ

เกิดการยอมรับในที่สุด (เสรี, 2547, น.15)

	 (3) การเกดิพฤติกรรมคอืดาวนโ์หลดแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND มาทดลองใช้

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยในครั้งต่อไป

	 (1) ควรใช้วิ ธีการสัมภาษณ์หรือเจาะกลุ่ม

ตัวอย่างของผู้ที่เป็นแอดมินเพจเพื่อจะได้ข้อมูลที่ลึกซึ้ง

	 (2) ควรหาข้อมูลจากแหล่งอื่นเพื่อทำ�ให้วิจัยใน

ครั้งนี้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น

บรรณานุกรม
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การผลิตภาพยนตร์สั้นโดยใช้เทคนิคการถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง

The Short Film Production by Technique Vertical Video

ชญานุช  วีรสาร*

บทคัดย่อ

	 การศึกษาเรื่องการผลิตภาพยนตร์สั้นโดยใช้เทคนิคถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง  เพื่อทราบถึงเนื้อหา ลักษณะภาพ

และมมุกลอ้งทีเ่หมาะสม รวมทัง้ลกัษณะการรบัชมและการใชง้านวดีทิศันแ์นวตัง้ โดยสมัภาษณผ์ูเ้ชีย่วชาญดา้นการพฒันา

แอปพลิเคชันและผู้เชี่ยวชาญด้านการกำ�กับภาพ ผลิตภาพยนตร์สั้นที่ใช้วิธีการถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง  และทดสอบ

ภาพยนตร์ดังกล่าวกับผู้ชม จากการศึกษาพบว่า เนื้อหาที่เหมาะสมกับการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้งคือ เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

คน เน้นการแสดงออกและการกระทำ�ของคน ส่วนลักษณะภาพที่เหมาะสมคือ ภาพที่มีมุมมองในแนวตั้งโดยไม่ต้องการ

รายละเอียดด้านข้าง ซึ่งสามารถใช้ได้ทุกขนาดภาพ และใช้มุมกล้องที่หลากหลายได้เช่นเดียวกับแนวนอน แต่ภาพที่มีข้อ

จำ�กัดคือ ภาพที่มีมุมมองเป็นภูมิทัศน์แนวนอน ขณะที่ความนิยมของผู้ชมภาพยนตร์พบว่า ผู้ชมส่วนใหญ่ยังคงต้องการ

รับชมภาพยนตร์ในแนวนอนมากกว่า รวมถึงผู้ผลิตดั้งเดิมก็ยังคงนิยมใช้แนวนอนมากกว่าเช่นกัน แต่มีแนวโน้มของการ

ใช้งานวีดิทัศน์แนวตั้งเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากมีการพัฒนาแอปพลิเคชันเพื่อรองรับการใช้งานวีดิทัศน์แนวตั้ง 

คำ�สำ�คัญ: วีดิทัศน์แนวตั้ง, การผลิตภาพยนตร์สั้น, ภาพยนตร์สั้น

Abstract 

	 The behavior of smartphone or tablet users nowadays is more to view objects or video                   

vertical than horizontal. Creators are therefore producing the motion picture by applying the vertical 

video production technique in order to further study detail contents, kind of pictures and camera 

angles including its potential view and usage. The creator have also identified, after interviewing                 

application and development production expert, that the most suitable contents for vertical video 

are all concerning human actions and expression Moreover, the most suitable pictures shooting is 

portrait regardless of the side detail, and different sizes of shots as well as its camera angles like 

horizontal picture. On the contrary, landscape pictures have more constrains than portrait even though 

most audiences prefer to watch motion picture horizontal than vertically. Plus, those traditional 

producers still prefer to make horizontal movies even there is a potential increasing of vertical video 

usage because many applications have already been launched to support vertical video function.

Keywords: Vertical Video, Short Film Production, Short Film

บทนำ� 

ปัจจุบันสมาร์ทโฟนหรือแท็บเล็ตเป็นอุปกรณ์สื่อสารที่คนทั่วไปใช้กันและมีแนวโน้มที่จะเพิ่มมากขึ้น จากการสำ�รวจการ

ใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารในครวัเรอืน พ.ศ.2558 โดยสำ�นกังานสถิตแิหง่ชาต ิกระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศ

*ผู้ช่วยศาสตราจารย์ประจำ�ภาควิชานิเทศศาสตร์ คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
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และการสื่อสาร โดยสำ�รวจทั้งประเทศพบว่า จำ�นวนผู้ใช้

สมาร์ตโฟน 1 เครื่อง มีจำ�นวน 23,402,431 คน ใช้สมาร์ต

โฟน 2 เครื่อง  มีจำ�นวน 283,585 คน และใช้สมาร์ตโฟน 

3 เครื่อง มีจำ�นวน 26,095 คน (สำ�นักงานสถิติแห่งชาติ, 

2559)

	 จำ�นวนคนทีใ่ชเ้วลากบัสมารต์โฟนจะเพิม่สงูขึน้

เฉลี่ย 4 ชั่วโมงต่อวัน หรือประมาณ 232 นาทีต่อวัน เน้น

ไปที่การใช้เพื่อการติดต่อสื่อสารและความบันเทิงเป็น

หลกั หากแบง่ตามสดัสว่นพบวา่ ใช้เพือ่การตดิตอ่สือ่สาร

สูงสุด 94 นาทีต่อวัน แอปพลิเคชัน 62 นาที เพื่อความ

บนัเทงิ 54 นาท ีทอ่งเวบ็ไซต ์14 นาท ีและหาบรกิารและ

บริหารจัดการต่าง ๆ 8 นาที (I-news, 2559)

	 อยา่งไรกต็าม มกีารสำ�รวจข้อมลูเกีย่วกบัการใช้

งานหน้าจอประเภทต่าง ๆ  ของผู้ชมในสหรัฐอเมริกาโดย 

KPCB ได้ข้อสรุปดังนี้ (Mary Meeker, 2015)

	 ใน 5 ปีที่ผ่านมาตั้งแต่ปี 2010-2015 จาก

จำ�นวนผูรั้บชมวดีทิศันท์ัง้หมดจากแพลตฟอรม์ตา่ง ๆ  ใน 

12 ชั่วโมงต่อวัน ผู้ชมร้อยละ 71 รับชมวีดิทัศน์แนวนอน

จากเคร่ืองรับโทรทัศน์ อุปกรณ์เชื่อมต่ออื่น ๆ โน้ตบุ๊ก 

หรือเครื่องคอมพิวเตอร์ตั้งโต๊ะมีแนวโน้มลดลง ขณะท่ีผู้

ชมร้อยละ 29 มีการรับชมวีดิทัศน์แนวตั้งจากโทรศัพท์

เคลื่อนที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างเห็นได้ชัดจากร้อยละ 0.4 เป็น 

2.8 ในเวลาการรับชมทั้งหมด 9.9 ชั่วโมงต่อวัน 

ภาพที่ 1 ผลการสำ�รวจการใช้งานหน้าจอลักษณะต่าง ๆ 

ของชาวอเมริกัน ตั้งแต่ปี 2010-2015

	 จะเห็นได้วา่ ในสหรฐัอเมรกิาการใชง้านหนา้จอ

แนวตั้งมีสัดส่วนที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ืองจากการสำ�รวจ

ตัง้แต ่5 ปทีีผ่า่นมาถงึปจัจบุนั ซึง่พฤตกิรรมไมน่า่จะแตก

ต่างกันกับผู้ใช้ในประเทศไทย ที่สอดคล้องกับการเติบโต

ของตลาดสมารต์โฟนและแทบ็เลต็ทีม่รีาคาถกูลง รวมทัง้

ระบบโทรคมนาคมที่ตามมาอย่าง 4G ด้วย Joe Avella 

(2016) กล่าวว่า การถ่ายทำ�วีดิทัศน์เป็นแนวนอน 

(horizontal video) เพราะรปูรา่งของเครือ่งรบัโทรทัศน์

สี่เหลี่ยมผืนผ้าเท่านั้น ก่อนหน้านี้หน้าจอโทรทัศน์ก็เป็น

สีเ่หลีย่มจตัรุสั หากจะสรา้งวีดทิศันเ์ปน็แนวตัง้ก็ไมน่า่จะ

เป็นปัญหาต่อการรับชม และจะมีประสิทธิภาพจากเดิม

มากขึ้นเป็น 9 เท่า 

	 Lauren Johnson (2016) เขียนบทความใน

เว็บไซต์ Adweek เก่ียวกับการถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง

อย่างถูกหลักการตามความต้องการของการสร้างสรรค์ 

โดยกล่าวว่าการใช้งานสมาร์ตโฟนมักใช้ถือแบบตั้งข้ึน

มากกว่าแนวนอน รวมทั้งการถ่ายวีดิทัศน์เช่นกัน เพราะ

มีแอปพลิเคชัน Snapchat ท่ีใช้ส่งข้อความแบบภาพ

เคลือ่นไหวสัน้ ๆ  และเร่ิมแพรห่ลายในวงการโฆษณาเพิม่

มากขึ้น ปัจจุบันการถ่ายวีดีทัศน์แนวตั้งกลายเป็นที่พูด

ถึงกนัในวงกวา้งในตลาดดจิทัิล แอปพลเิคชันถ่ายทอดสด

(Streaming) อย่าง Periscope หรือ Meerkat และ

เวบ็ไซตท่ี์ใหบ้รกิารข้อมลูข่าวสารต่าง ๆ  อยา่ง Mashable 

ซึ่งมีคลิปวิดีโอให้บริการด้วย รวมทั้งเว็บไซต์ YouTube 

ซึง่เคยยดึมัน่แนวคดิไวอ้ยา่งเหนยีวแนน่และมกีารยอมรบั

อย่างกว้างขวางข้ึน ท้ังกลุ่มของนักสร้างสรรค์และนัก

ออกแบบดัง้เดมิท่ีจำ�เป็นตอ้งหาทางปรบัตัวในการถา่ยวดีิ

ทัศน์ขนาดสั้นตามไปด้วย

	 Joe Avella กล่าวในเว็บไซต์ Business In-

sider ว่า กอ่นหนา้นีม้คีวามพยายามใหเ้ปลีย่นพฤติกรรม

การถ่ายวีดีทัศน์แนวตั้งเป็นแนวนอน แต่เมื่อประชาชน

ส่วนใหญ่มักจะถ่ายวิดีโอและใช้โทรศัพท์มือถือทุกวันๆ 

เป็นแนวตั้ง นั่นก็หมายความว่า วีดิทัศน์แนวตั้งได้ผ่าน

การคิดสร้างสรรค์แล้วว่าภาพแนวตั้งเป็นการมองเห็นที่

สบายตามากกว่า

	 Jon Steinberg (2016) เขียนบทความใน

เว็บไซต์ medium.com เก่ียวกับวีดิทัศน์แนวตั้งว่า 

Daily Mail เป็นสื่อประเภทเดียวกันกับสื่อใหญ่อื่น ๆ  อีก

ว่า 10 สื่อหลักเช่น Vice และ ESPN ที่ใช้ช่องทาง Snap-

chat ทีก่ำ�ลงัไดร้บัความนยิมดว้ยเนือ้หา และคลปิโฆษณา

ความยาว 10 วินาที ซึ่งปัจจุบันช่องทางนี้มีผู้ชมเพิ่มขึ้น

เป็นจำ�นวนมากในแต่ละวัน 	ผูช้มทีเ่ข้าชมสือ่ดงักลา่ว มกั

จะรับชมผ่านทางโทรศัพท์มือถือโดยใช้ลักษณะแนวตั้ง

เปน็ปกต ิโดยพวกเขาคดิวา่การตะแคงมอืถอืในแนวนอน

เพื่อดูวิดีโอนั้นติดขัดและยุ่งยาก
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	 Farhad Manjoo (2016) กล่าวว่าการ

เปลีย่นแปลงการทำ�วดีทิศันแ์นวนอนเปน็แนวตัง้ อาจจะ

ดูเปน็ประเดน็เลก็นอ้ย ทำ�ใหห้ลาย ๆ  คนไมส่งัเกตวา่โลก

การสื่อสารได้เปลี่ยนเป็นแนวต้ังไปแล้ว แต่ในแง่ของ

เทคโนโลยขีองผูผ้ลติและผูท้ำ�สือ่ กลบัเปน็ประเด็นทีค่อ่น

ข้างอ่อนไหวที่ต้องระดมความคิดกันว่าภาพท่ีออกมาจะ

ต้องมีศิลปะด้วย ขณะเดียวกันในธุรกิจก็มองว่าจะต้อง

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่ออกมา และเป็นข้อขัดแย้ง

ระหวา่งคนทำ�วดิโีอรุ่นเก่าทีจ่ะต่อตา้นวา่การถา่ยวดีทัิศน์

แนวตั้งไม่เป็นธรรมชาติ ไม่ได้ตอบรับสายตาของคนที่ดู

	 ปัจจุบันนี้มีการทำ�วิจัยอยู่เรื่อย ๆ เกี่ยวกับการ

ถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง หรือการถ่ายวีดิทัศน์แนวนอน ถึงแม้

จะมีหลายกลุ่มสนับสนุนการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง แต่ใน

สถติกิย็งัมอีกีหลายกลุม่ รวมทัง้ผูผ้ลติรุน่เกา่ทีไ่มพ่อใจกับ

การถ่ายวีดทิศัน์แนวต้ัง ผูเ้ขยีนคาดหมายวา่ในอนาคตจะ

มีการยอมรับการถ่ายภาพเคลื่อนไหวในแนวตั้ง และการ

สือ่สารของผู้ผลิตสือ่ก็จะเปลีย่นแปลงไปใช้การผลติในรปู

แบบนีด้้วยเชน่กนั ไม่วา่จะเปน็การผลติภาพยนตร์โฆษณา 

วดิีทศัน์การนำ�เสนองาน หรอืศลิปะภาพเคล่ือนไหวอืน่ ๆ  

เนื่องจากคนส่วนใหญ่จะรับชมภาพยนตร์ผ่านอุปกรณ์

เหล่านี้เพิ่มขึ้น 

วิธีการวิจัย

	 การศึกษาครั้งนี้มุ่งศึกษาลักษณะการถ่ายทำ� 

ลกัษณะภาพ และมุมกลอ้งทีเ่หมาะสมกบัภาพยนตรโ์ดย

ใช้วิธีการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง รวมทั้งศึกษาแนวโน้มการ

รับชมและการใช้งานวีดิทัศน์แนวตั้ง ด้วยกระบวนการ

สร้างสรรค์ภาพยนตร์สั้นในรูปแบบวีดิทัศน์แนวตั้งเรื่อง 

The Rest Room โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นนิสิตคณะ

วิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ท่ีใช้         

สมาร์ตโฟนหรอืแทบ็เลต็ จำ�นวน 92 คนเพือ่สำ�รวจความ

คิดเห็นและประเมินการรับชมภาพยนตร์สั้น และการ

สัมภาษณ์เชิงลึกผู้เชี่ยวชาญด้านแอปพลิเคชันบนสมาร์ต

โฟนและแท็บเล็ต และผู้เชี่ยวชาญด้านการกำ�กับภาพใน

ภาพยนตร์

สรุปผลการวิจัย

	 จากการถ่ายทำ�ภาพยนตร์สั้นด้วยเทคนิคการ

ถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง ได้ข้อสรุปดังนี้

	 (1) ลักษณะการถ่ายทำ�และการเลือกสถานท่ี

ถ่ายทำ� 

	 ผูส้รา้งสรรคเ์ขยีนบทใหเ้หตกุารณข์องเรือ่งเกดิ

ข้ึนในฉากห้องน้ําหญิงเป็นหลัก โดยมุ่งเน้นฉากและการ

เคลื่อนไหวของนักแสดงเป็นสำ�คัญ ผู้สร้างสรรค์เลือก

สถานท่ีถ่ายทำ� (Location) ในการถ่ายทำ�เป็นห้องน้ํา

หญิงสาธารณะในอาคารเรียน เนื่องจากห้องน้ําดังกล่าว

มีลักษณะเป็นแนวยาวมากกว่าแนวกว้าง ในเรื่องไม่

ตอ้งการรายละเอยีดของบรรยากาศอืน่ๆ เพราะตอ้งการ

แสดงใหเ้หน็แคห้่องนํา้ และนกัแสดงเท่านัน้ ส่วนลกัษณะ

การถา่ยทำ�จะใชก้ลอ้ง DSLR มกีารจดัวางใหล้กัษณะแนว

ตั้งตลอดทั้งเรื่องแตกต่างไปจากการถ่ายทำ�ปกติ เพื่อให้

ไดภ้าพแนวตัง้ และเมือ่นำ�ไปตดัตอ่กเ็ลอืกขนาดภาพ full 

HD 9 : 16 ความสูงของภาพ 1080 ความกว้างของภาพ 

608 ซึ่งเป็นแนวตั้งทั้งหมดเช่นกัน 

	 (2) การใช้ขนาดภาพ

	 ผู้สร้างสรรค์พบว่าเราสามารถใช้ขนาดภาพที่

หลากหลายในการถ่ายทำ�แนวตั้งได้เช่นเดียวกับการถ่าย

แนวนอนโดยไม่เสียองค์ประกอบของภาพท่ีต้องการนำ�

เสนอ ได้แก่

2.1 ขนาดภาพใกล ้(Close 

Up Shot) เหน็ใบหนา้เตม็ 

แสดงอารมณ์ได้ชัดเจน

2.2 ขนาดภาพปานกลาง

ใกล ้(Medium Close Up 

Shot) เห็นตั้งแต่หน้าอก

นักแสดงขึ้นไป มองเห็น

หน้าและบรรยากาศหรือ

วัตถุในฉากบางส่วน
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2.3 ขนาดภาพปานกลาง 

(Medium Shot) เห็น

ตัง้แตส่ะโพกของนกัแสดง

ขึ้นไป เห็นท่าทางการ

แสดง และบรรยากาศใน

ฉากมากขึ้น หรือ Two 

Shot เห็นคนสองคนใน

เฟรมเดียวกัน

2.4 ขนาดภาพปานกลาง

ไกล (Medium Long 

Shot) เห็นตั้งแต่หน้าแข้ง

ขึ้นไป เห็นท่าทาง บุคลิก 

การเคลื่อนไหว และการก

ระทำ�ของนักแสดง รวมท้ัง

บรรยากาศในฉาก

2.5 ขนาดภาพไกล (Long 

shot) เหน็นกัแสดงตวัเลก็

อยูใ่นสภาพแวดลอ้มท่ีเดน่

ชัดขึ้น

2.6 ขนาดภาพไกลมาก 

(Very Long Shot) เน้น

ให้คนดูเห็นสถานท่ีหรือ

ภมูทิศัน์เปน็หลกั นกัแสดง

ตัวเล็กมาก หรือไม่มีนัก

แสดงเลยก็ได้

	

	 (3) การใช้มุมกล้อง

	 การถ่ายทำ�วีดิทัศน์แนวตั้งสามารถใช้มุมกล้อง

ที่หลากหลายได้เช่นเดียวกับแนวนอน ได้แก่

3.1 มมุกล้องระดบัสายตา

3.2 มุมกล้องระดับสูง

3.3 มุมกล้องระดับตํ่า

3.4 มุมข้ามไหล่
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3.5 มุมแทนสายตา

	 (4) ผลสำ�รวจพฤติกรรมการใช้งานสมาร์ตโฟน

หรือแท็บเล็ตและผลการทดสอบภาพยนตร์แนวตั้ง จาก

ผู้ตอบแบบสอบถามทั้งสิ้น 92 คน พบว่า 

	 • ร้อยละ 41.3 มีการใช้งานสมาร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตเป็นเวลา 6-8 ชั่วโมงต่อวันมากที่สุด 

	 •  ร้อยละ 97.8 ถอืสมารต์โฟนหรอืแทบ็เลต็เพือ่

ใช้งานทั่วไปเป็นแนวตั้งมากกว่าแนวนอน 

	 • รอ้ยละ 66.3 ถอืสมารต์โฟนหรอืแทบ็เลต็เพือ่

ดูคลิปทั่วไปเป็นแนวนอนมากกว่าแนวตั้ง 

	 • ร้อยละ 57.6 ใช้สมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตถ่าย

คลิปทั่วไปเป็นแนวตั้งมากกว่าแนวนอน

หลังจากรับชมภาพยนตร์แนวตั้งแล้ว พบว่า 

	 • ร้อยละ 51 ถืออุปกรณ์เพื่อชมภาพยนตร์เป็น

แนวนอน ร้อยละ 49 ถือแนวตั้ง

	 • รอ้ยละ 58.7 เมือ่ทราบวา่ภาพยนตรท์ีช่มเปน็

แนวตัง้ รูส้กึอดึอดัและตอ้งการรายละเอยีดอืน่ ๆ  รอ้ยละ 

41.3 ไม่รู้สึกถึงความแตกต่างจากภาพยนตร์แนวนอน

	 • ร้อยละ 49 คิดว่าการแสดงผลภาพยนตร์หรือ

คลปิทัว่ไปในแนวต้ังไมเ่หมาะสม รอ้ยละ 46.7 เหมาะสม 

และอีกร้อยละ 4.3 มีเหตุผลอื่น ๆ เช่น ขึ้นอยู่กับขนาด

ของอุปกรณ์ ความถนัดในการใช้งาน เนื้อหาของเรื่อง

อภิปรายผล 

	 พฤติกรรมการใช้งานสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ต

	 จากการตอบแบบสอบถามของผู้ใช้งานสมาร์ต

โฟนและแท็บเล็ตที่เป็นผู้ชมภาพยนตร์จำ�นวน 92 คน พบ

ว่า มีการใช้งานอุปกรณ์สื่อสารดังกล่าววันละ 6-8 ชั่วโมง

มากทีส่ดุ คดิเปน็รอ้ยละ 41.3 ซึง่สะท้อนใหเ้หน็วา่ผูใ้ช้งาน

ต่างให้ความสำ�คัญ และสนใจสิ่งท่ีอยู่สมาร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตเป็นอย่างมาก และพบว่าร้อยละ 97.8 ใช้งาน

อปุกรณ์ดังกลา่วในแนวตัง้สอดคลอ้งกบั Luaren Johnson 

กล่าวว่าการใช้งานสมาร์ตโฟนมักจะถือแนวตั้งมากกว่า

แนวนอน 

	 ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ผู้เชี่ยวชาญด้านการ

พัฒนาแอปลิเคชันบนสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ต กล่าวถึง

พฤติกรรมการใช้งานสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ตของคนใน

ยุคปัจจุบันว่าพฤติกรรมการใช้งานสมาร์ตโฟนและ

แทบ็เลต็ของคนยคุปจัจบุนั มจีดุประสงคใ์ชท้ัง้ในเรือ่งงาน 

การตดิตอ่สือ่สาร และความบนัเทงิ เพราะวา่สมาร์ตโฟน

ปัจจุบันได้รวมคุณลักษณะทั้งโทรศัพท์ คอมพิวเตอร์ 

กล้องถ่ายรูป เคร่ืองบันทึกเสียง เครื่องเล่นเกม ไว้ใน

เครื่องเดียวซึ่งเป็นไปตามแนวโน้มของการหลอมรวม

เทคโนโลยี (Technology Convergence) ประกอบกับ

อัตราการเติบโตของผู้ใช้อินเทอร์เน็ตและกระแสความ

นิยมของเครือข่ายสังคมออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Facebook 

Youtube Instagram Twitter Line ทำ�ให้ผู้ใช้ (User) 

ใชง้านสมารต์โฟนถ่ีมากข้ึนกว่าในอดตีมาก และถ้าสงัเกต

จากสถิตยิอดการดาวนโ์หลดแอปพลเิคชนั (Application) 

กจ็ะเหน็วา่พฤติกรรมคนสว่นใหญเ่นน้ดาวนโ์หลดหรอืใช้

งานแอพลเิกชนั ทีเ่นน้ความบันเทงิ เชน่ เกม ดภูาพยนตร ์

ดูรายการโทรทัศน์ คลิป ฟังเพลง เล่นเน็ตหรือเข้าสู่เครือ

ข่ายสังคมออนไลน์เป็นหลัก และคาดว่าในอนาคต

พฤติกรรมการซ้ือสินค้าออนไลน์จากสมาร์ตโฟนใน

ประเทศไทยก็จะมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น

	 โดยท้ังนีจ้ากการสงัเกตคนรอบข้างท่ีใกลชิ้ดและ

ตนเองนัน้ การถอืสมารต์โฟนจะถอืในแนวตัง้ดว้ยมอืเดยีว 

(มือที่ถนัด) เป็นส่วนมาก แต่แท็บเล็ตจะถือในแนวนอน

โดยประคองจบัทัง้ 2 มอื อาจเนือ่งดว้ยขนาดและนํา้หนกั

แท็บเล็ตที่มากกว่าสมาร์ตโฟน 

	 ขณะที่การใช้งานด้วยการรับชมคลิปมีความ

แตกต่างกัน หากรับชมคลิปสั้นๆ ไม่กี่นาที ผู้ใช้งานมักจะ

รับชมด้วยแนวตั้ง แต่หากเป็นภาพยนตร์เรื่องยาว หรือ

รายการใน YouTube ก็มักจะเปลี่ยนเป็นแนวนอน เพื่อ

ให้ได้อรรถรสเพิ่มมากขึ้นด้วยขนาดจอที่กว้างขึ้น	

	 นอกจากนีค้วามรูส้กึในการรบัชมภาพยนตรข์ึน้

อยู่กับขนาดของอุปกรณ์ท่ีใช้ด้วย บางคนใช้งานจาก        

สมารต์โฟนทีม่ขีนาดแตกตา่งกนั กจ็ะไดข้นาดภาพทีแ่ตก

ต่างกันด้วย อาจจะรู้สึกอัดอึดเม่ือรับชมภาพยนตร์แนว

ตั้ง เพราะส่วนใหญ่มักจะใช้งานเพียงแค่อ่านและพิมพ์ 

ส่วนการรับชมภาพยนตร์หรือคลิปจึงมักจะรับชมผ่าน
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คอมพิวเตอร์มากกว่า แต่หากผู้ชมที่ใช้งานแท็บเล็ตจะ

ไม่มีปัญหาเรื่องขนาดภาพ เนื่องจากมีหน้าจอที่ใหญ่กว่า

สมาร์ตโฟนอยู่แล้ว

	 สำ�หรับการถ่ายคลิปวิดีโอด้วยสมาร์ตโฟนหรือ

แทบ็เลต็น้ัน ผูใ้ชง้านทีต่อบแบบสอบถามสว่นเกนิครึง่มกั

จะถ่ายด้วยแนวนอนมากกว่าแนวตั้ง จากการสังเกตพบ

ว่าการถ่ายคลิปขึ้นอยู่กับเรื่องราว หรือวัตถุที่ถูกถ่าย

มากกว่า อาทิ การถ่ายบุคคลเพียงคนเดียวพูดหรือแสดง

การกระทำ�บางอย่างอยู่ เช่น แต่งหน้า ร้องเพลง เต้นรำ� 

เปน็ตน้ ไมว่่าจะเปน็การถา่ยด้วยกลอ้งหน้าหรอืกลอ้งหลงั

ก็ตามจะถ่ายในลักษณะแนวตั้ง 

	 ส่วนการถ่ายคลิปที่ต้องการแสดงให้เห็นพื้นที่

ลกัษณะแนวนอน กม็กัจะถา่ยแนวนอนมากกวา่ เชน่ บา้น 

ทิวทัศน์ เป็นต้น แต่หากเป็นคลิปที่ถ่ายด้วยความเร่งรีบ 

เชน่ แอบถา่ย มกัจะพบวา่เปน็การถา่ยภาพแนวตัง้ เพราะ

มีความสะดวกในการถือมากกว่าแนวนอน ซึ่งเราจะเห็น

ได้จากคลิปที่อยู่ในรายการข่าวต่าง ๆ จากโทรทัศน์ (แต่

แสดงผลเปน็แนวนอนตามลกัษณะจอโทรทศันโ์ดยมพีืน้ที่

ด้านข้างสีดำ�สองข้าง) หรือคลิปที่ถูกแชร์ในโซเชียลมีเดีย

จำ�นวนมาก มักเป็นคลิปแนวตั้ง 

	 ขณะที่ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ให้เหตุผล

วา่การชมคลปิสัน้ ๆ  ในสมารต์โฟนและแทบ็เลต็ทีเ่หมาะ

กับพฤติกรรมในปัจจุบันยังคงเหมาะกับ “แนวนอน” 

มากกว่าแนวตั้งอยู่ทั้งนี้เนื่องจาก

	 (1) พฤติกรรมการชมวีดิทัศน์หรือคลิปของผู้ใช้

งานส่วนใหญย่งัคงเคยชินและคุ้นเคยการรบัชมแบบแนว

นอนอยู่ ซึ่งเป็นความคุ้นเคยจากการรับชมโทรทัศน์ ชม

ภาพยนตร์ 

	 (2) ผู้พัฒนาคอนเทนต์อย่างค่ายหนัง หรือผู้

พฒันาระบบบริการวดิีทศัน์อยา่ง Youtube, Vimeo หรอื

ผู้ให้บริการฉายภาพยนตร์ ผู้พัฒนาเครื่องโทรทัศน์ จอ

มอนิเตอร์เครื่องคอมพิวเตอร์สมัยใหม่ ยังคงเลือกใช้แนว

นอนเปน็มาตรฐานหลกัในการนำ�เสนอขอ้มลู โดยเฉพาะ

เมื่อนำ�เสนอวีดิทัศน์แบบเต็มจอแนวนอนและตัดข้อมูล 

ข้อความต่าง ๆ ที่รบกวนสายตาส่วนอื่นออกไป 

	 (3) ลักษณะทางกายวิภาคและสรีระวิทยาของ

ดวงตามนุษย ์ทีม่ดีวงตาซา้ยขวาชว่ยในการมองเหน็จะมี

รัศมีการมองเห็นในแนวนอนมากกว่าแนวตั้งจึงส่งต่อ

สมรรถนะการรับภาพของมนุษย์

	

อยา่งไรกด็ ีการชมคลปิสัน้ ๆ  ในสมารต์โฟนและแทบ็เลต็

ทีเ่นน้ตอ้งการชมอยา่งรวดเรว็ หรอืการพรวีวิดขู้อมลูบาง

สว่นท่ีไมเ่นน้รายละเอยีด นา่จะมคีวามเหมาะสมกับแนว

ตัง้มากกวา่ เพราะเมือ่ผูใ้ชถ้อืสมารต์โฟนและแทบ็เลต็มกั

จะเริ่มต้นใช้งานในแนวตั้ง หากสามารถนำ�เสนอคลิปได้

ทันทีทันใดในแนวตั้งก็จะเพิ่มความสะดวกกับผู้ใช้งาน

มากขึ้น

	

ภาพที่เหมาะสมกับการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง

	 John Whaley (Manjoo, 2016) ผู้ก่อตั้ง          

แอปพลิเคชัน Vervid ให้ความเห็นว่าการถ่ายภาพ

เหตุการณ์หลาย ๆ  อย่างในชีวิตในแนวตั้งจะทำ�ให้ภาพดู

ดีกว่า ผู้ชมจะเพ่งจุดสนใจไปที่จุดเดียว ทำ�ให้การถ่ายวีดิ

ทัศน์แนวตั้งได้ความสมบูรณ์กว่า 

	 ผู้ เขียนเห็นตรงกัน จากงานสร้ างสรรค์

ภาพยนตรชิ์น้นีเ้ปน็การเลา่เรือ่งโดยตวัละครหลกัสามตวั 

เห็นการกระทำ�ของตัวละครแต่ละตัวอย่างชัดเจน และ

ฉากส่วนใหญ่ท่ีเกิดข้ึนในห้องนํ้า ไม่ได้ต้องการราย

ละเอียดของทิวทัศน์หรือองค์ประกอบอื่น ๆ เพื่อให้ผู้ชม

สนใจนอกเหนือจากเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นกับตัวละครทั้ง

สามมากกว่า

	  เช่นเดียวกับความเห็นของสิทธิพงษ์ กองทอง 

(2016) ผู้เช่ียวชาญด้านการกำ�กับภาพในภาพยนตร์ ที่

กล่าวว่าวีดิทัศน์แนวตั้งส่วนใหญ่ที่ใช้งานกัน มักจะใช้กับ

ลกัษณะภาพทีไ่มต่อ้งการองคป์ระกอบอืน่ ๆ  นอกจากคน 

และการเคลื่อนไหวของคน เช่น การเดินแฟชั่น เป็นต้น 

	 ดงันัน้อาจกลา่วไดว้า่หากตอ้งการผลติภาพยนตร์

หรือคลปิท่ีมตีอ้งการนำ�เสนอแนวตัง้ ควรจะเนน้บททีม่กีาร

แสดงออกหรือการกระทำ�หรือการเคล่ือนไหวของคน

มากกว่ารายละเอียดของบรรยากาศในเรื่อง 

	 ชุมศักด์ิ สีบุญเรือง ได้กล่าวถึงการนำ�เสนอ

ภาพยนตร์สั้นผ่านสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตในแนวตั้งว่า 

สามารถยอมรบัได้ เนือ่งจากสมารต์โฟนและแทบ็เล็ตไมม่ี

ข้อจำ�กัดด้านการติดต้ังบนพื้นท่ีแบบเดียวกับโทรทัศน์ที่

จำ�กัดให้ผู้ชมรับชมภาพแบบแนวนอน ดังนั้นผู้ใช้จึง

สามารถเคลื่อนย้าย ปรับเปลี่ยนตำ�แหน่ง และมีลักษณะ

การถือสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ตได้หลากหลายตาม

สถานการณ์ เช่น ยืนถือ นั่งถือ วางบนตัก วางบนโต๊ะ พิง

ผนัง และโดยเฉพาะสมาร์ตโฟนการหยิบจับเพื่อใช้งาน

เริ่มต้นส่วนใหญ่จะเริ่มจากแนวตั้ง และใช้มืออีกข้างปลด
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ล็อกหรือควบคุมการสั่งงานเครื่อง ดังนั้นหากภาพยนตร์

สั้นนำ�เสนอผ่านแนวต้ังโดยทันที ก็จะเพิ่มความสะดวก

รวดเร็วต่อการชมมากยิ่งขึ้น	แต่สิทธิพงษ์ กองทอง อาจ

จะยังยอมรับไม่ได้ที่จะใช้ขนาดภาพดังกล่าว เนื่องจาก

เชื่อว่าภาพยนตร์ยังจะต้องฉายในจอ widescreen ที่มี

ขนาด 16 : 9 อยู่เช่นเดิม

	 สอดคล้องกับความต้องการของผู้ชมที่ตอบ

แบบสอบถาม พบว่า ร้อยละ 49 ยังเห็นว่าคลิปหรือ

ภาพยนตร์แนวตั้งยังไม่เหมาะสมในการแสดงผลบน          

สมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต เพราะต้องการเห็นบรรยากาศ

อื่น ๆ นอกเหนือจากตัวละคร ขณะที่ร้อยละ 46.7 เห็น

ว่าเหมาะสม โดยให้เหตุผลว่าสะดวกแก่การใช้งานและ

เหมาะกับคลิปสั้น ๆ และอีกร้อยละ 4.3 เห็นว่าอยู่ท่ี

การนำ�เสนอหรือเนื้อหาที่ต้องการเล่า

	 ในสว่นขอ้จำ�กดัของการถา่ยวดีทิศันแ์นวตัง้ อยู่

ที่การเขียนบทภาพยนตร์ หากเป็นบทภาพยนตร์ที่มีฉาก

หรือบรรยากาศในเรื่องเป็นพื้นที่ที่มีลักษณะแนวนอน 

หรือ Landscape เช่น ทะเล ภูเขา สภาพบ้านเมือง ก็ไม่

เหมาะกับการถ่ายแนวตั้ง แต่หากเป็นพ้ืนที่ที่มีลักษณะ

แนวตั้ง หรือ Portrait ก็สามารถทำ�ได้ เช่น ตึกสูง ถนน 

แม่นํ้าลำ�ธาร บันได เพราะมีลักษณะแนวตั้งเช่นกัน 

	 อยา่งไรกด็ ีมผีูผ้ลติภาพยนตรห์ลายรายทีไ่มพ่งึ

พอใจกับการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง โดยมองว่าการถ่าย

ลักษณะน้ีไมส่ามารถถา่ยชอ็ตคู ่( Two shot) ได ้เปน็การ

เพิม่งบประมาณและเวลาในการผลติเปน็เท่าตัว ซึง่ผูเ้ขียน

เหน็ตา่งกนั กลา่วคอื ในการถา่ยทำ�ภาพยนตร์แนวต้ังเรือ่ง

นี้ สามารถถ่ายช็อตคู่ (Two shot) ได้โดยไม่มีปัญหา 

 

ภาพที่ 2

วิธีการคือ ถอยกล้องออกจากวัตถุเพื่อให้ได้ระยะตาม

ความเหมาะสม กจ็ะไดภ้าพตามตอ้งการ หรอืแม้แตภ่าพ

ของตวัละครยนื นัง่ นอน เดิน วิง่ กส็ามารถถ่ายไดเ้หมอืน

กบัการถ่ายดว้ยแนวนอน ขณะเดยีวกนัการถ่ายดว้ยแนว

ตั้งก็ไม่ได้ทำ�ให้เสียงบประมาณหรือเวลาเพิ่มข้ึนในการ

ผลติแตอ่ยา่งใด เพยีงปรบัขนาดภาพตอนตดัตอ่ใหต้รงกบั

ขนาดภาพที่ถ่ายมาทุกภาพเท่านั้น

การพัฒนาเทคโนโลยีในสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ตเพื่อ

รองรับวีดิทัศน์แนวตั้ง

	 ปัจจุบันมีการใช้งานอินเทอร์เน็ตผ่านสมาร์ต

โฟนและแท็บเล็ตเพิ่มมากขึ้น รวมทั้งการรับชม และการ

ถ่ายคลิปวิดีโอต่าง ๆ ด้วยอุปกรณ์ดังกล่าว ผู้ผลิตและผู้

พัฒนาเทคโนโลยีในอุปกรณ์เหล่านี้จึงได้พยายามพัฒนา

เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ให้มากที่สุด โดย

เฉพาะการใช้งานในแนวตั้ง

	 ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ได้กล่าวถึงการออก

แบบแอปพลิเคชันไว้ดังนี้ 

	 (1) การออกแบบแนวตัง้เหมาะกบัแอปพลเิคชนั

ทีม่กีลุม่ผูใ้ชง้านทีม่คีวามจำ�เพาะเจาะจง เชน่ แอปพลเิคชนั

เพื่อใช้งานด้านธุรกรรมต่าง ๆ เช่น ธุรกรรมทางการเงิน 

(Internet Banking)  โทรศัพท์ บันทึกช่วยจำ� เครื่องคิด

เลข เปน็ตน้ จะมกีารใชง้านในลกัษณะแนวตัง้ โดยจำ�เปน็

ตอ้งใชม้อืหนึง่ถอืสมารต์โฟน และใชมื้อขา้งทีถ่นดัเปน็มอื

ควบคุมการใช้งานด้วยวิธีการแตะสัมผัส (Tap) หรือเพื่อ

ใชง้านกรอกขอ้มูลผา่นคยีบ์อรด์เสมอืน และกดปุม่ตา่ง ๆ  

บนหน้าจอ (Screen) ประกอบกับสรีระทางร่างกาย

มนษุยก์ารถือสมารต์โฟนในแนวตัง้จะเหมาะมอืและถนดั

กว่าการถือในแนวนอน

	 (2) การออกแบบแนวนอนเหมาะกับแอปพลเิคชนั 

ที่เน้นกลุ่มผู้ใช้งานเป็นกลุ่มคนส่วนใหญ่ ที่มีทักษะหรือ

ความรูใ้นการใชง้านอปุกรณท์ีห่ลากหลายตัง้แตร่ะดบัเริม่

ต้นจนถึงระดับสูง และเป็นแอปพลิเคชันที่ออกแบบการ

ควบคุมหรือใช้งานแอปพลิเคชันจากมือทั้งสองข้าง หรือ

มเีซน็เซอรต์รวจจบัการเอยีงเครือ่ง เชน่ เกมขบัรถทีใ่ชม้อื

สองข้างด้านหนึ่งกดเบรค ด้านหนึ่งกดคันเร่ง และเอียง

เครือ่งเพือ่บงัคบัรถให้เลีย้วซา้ยขวา นอกจากนีแ้อปพลเิค

ชันเพื่อการศึกษา สารคดี ข่าวสาร ท่ีมีการแสดงข้อมูล

ประเภทตัวอักษร รูปภาพ วีดิทัศน์ส่วนใหญ่จะใช้การ

ออกแบบในแนวนอน 
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	 (3) การออกแบบทีส่ามารถใชง้านทัง้แนวตัง้และ

แนวนอน เหมาะสำ�หรับแอปพลิเคชันที่มีจำ�นวนผู้ใช้งาน

หรอืมสีมาชกิเปน็จำ�นวนมากและมทีกัษะหลายระดบั เชน่ 

แอปพลิเคชัน์ Facebook, YouTube ที่มีผู้ใช้งานทั่วโลก

และต่างวัฒนธรรม แอปพลเิคชนัอเีมล Gmail แอปพลเิคชนั

เพื่อการท่องเน็ต (Web Browser) ซึ่งแอปพลิเคชันเหล่า

นี้ออกแบบรองรับการใช้งานได้ทั้งแนวตั้งและแนวนอน 

	 ทั้งนี้การวิเคราะห์การออกแบบแอปพลิเคชันว่า

จะมีลักษณะแนวตั้งหรือแนวนอนนั้น ไม่มีข้อกำ�หนด

ตายตัวหรือชัดเจน แต่ขึ้นอยู่กับความเหมาะสม ประเภท

แอปพลิเคชัน รวมถึงความตั้งใจของนักพัฒนาแอปพลิเค

ชันหรือนักออกแบบเป็นหลัก ว่าจะนำ�เสนออะไร และ

ต้องการให้ผู้ใช้งานใช้งานแอปพลิเคชันแบบไหน 

	 สำ�หรับแอปพลิเคชันอย่าง Vervid ซ่ึงเป็น       

แอปพลเิคชันทีส่นับสนุนการถา่ยวดิีทศันแ์นวตัง้เปน็คลปิ           

สั้น ๆ แล้วนำ�เสนอผลงานการถ่ายทำ�ผ่านแอปพลิเคชัน

ดงักล่าว เพ่ือใหผู้ช้มทีเ่ปน็สมาชกิทีม่รีสนยิมการถ่ายแนว

ตั้งเหมือนกันเข้ามาร่วมแบ่งปันภาพ แสดงความคิดเห็น

ได้ จากการสังเกตของผู้สร้างสรรค์เห็นว่าผู้ใช้งานส่วน

ใหญ่จะเข้าใจตรงกันว่าภาพที่เหมาะสมกับการถ่าย                    

วดิีทศันแ์นวต้ังน้ันเปน็เชน่ไร ดังน้ันเราจะเหน็วดีทัิศนแ์นว

ตั้งที่ปรากฏเป็นภาพคนหรือเหตุการณ์ที่มีคนอยู่ในภาพ

มากกว่าวัตถุอย่างอื่น

ภาพที่ 3 ตัวอย่างแอปพลิเคชัน Vervid

	 นอกจากนี้เว็บไซต์ที่ใช้ในการเผยแพร่ผลงานที่

เป็นคลิปหรือภาพยนตร์อย่าง Vimeo ก็ได้พัฒนา

เทคโนโลยกีารรบัชมวดิีทศันแ์นวตัง้ดว้ยเชน่กัน กลา่วคอื 

หากวีดทิศันน์ัน้ปรากฏในจอคอมพวิเตอรภ์าพทีแ่สดงผล

จะเป็นแนวนอน แต่หากปรากฏในสมาร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตภาพที่แสดงผลจะเป็นแนวต้ังตามรูปทรงของ

อุปกรณ์ โดยเว็บไซต์ดังกล่าวจะมีข้อความแจ้งให้ผู้ชม

ทราบว่าควรชมกบัอปุกรณป์ระเภทใดจงึจะเหมาะสมกบั

ภาพนั้น ๆ 

 
ภาพที่ 3 ตัวอย่างเว็บไซต์ Vimeo

แนวโน้มการประยุกต์ใช้วีดิทัศน์แนวตั้งในสื่อต่าง ๆ 

	 ปัจจุบันได้มีความพยายามที่จะทำ�ให้วีดิทัศน์

แนวตั้งมีบทบาทและความสำ�คัญมากข้ึน อย่างเช่นใน

เว็บไซต์ www.verly.io ซึ่งเป็นที่รวบรวมคลิปวิดีโอแนว

ตัง้คณุภาพ HD เพือ่จำ�หนา่ย ผูส้รา้งสรรค์สามารถสงัเกต

เห็นภาพต่าง ๆ  จำ�นวนมากที่อยู่ในสต๊อกคลิปวิดีโอได้ว่า

มภีาพอะไรบา้ง โดยเวบ็ไซตด์งักลา่วจะแยกหมวดหมูภ่าพ

ไว้ชัดเจน อาทิ สิ่งของ ธรรมชาติ การ์ตูน อาหาร อาคาร 

กีฬา ฯลฯ  เมื่อรับชมภาพตัวอย่างจากสมาร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตจะเห็นภาพเต็มจอมากกว่าดูจากคอมพิวเตอร์ 

ซ่ึงความน่าสนใจอยู่ท่ีคลิปเหล่านี้มีการจำ�หน่ายในราคา

ที่สูง แสดงให้เห็นว่ามีผู้นิยมใช้วีดิทัศน์เพิ่มมากขึ้น ไม่ใช่

ภาพขยะอย่างที่ผู้ผลิตสื่อบางรายกล่าวไว้

ภาพที่ 4 ตัวอย่างเว็บไซต์ www.verly.io
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	 Lauren Johnson (2016) กล่าวว่า เมื่อ 2-3 

ปกีอ่นมกีารตอ่ตา้นการถา่ยวดีทิศันแ์นวตัง้และมองวา่ไร้

ประโยชน์ แต่ทุกวันนี้โซเชียลมีเดีย กลายเป็นหนทางใน

การสร้างแบรนด์ต่าง ๆ  ด้วยคลิปสั้น ๆ  ที่ทรงพลังในการ

สร้างสรรค์เพื่อการทดลอง

	 บรรดาเอเจนซี่โฆษณาทั้งหลายจึงพยายาม

ค้นหาเนื้อหาสำ�หรับแพลตฟอร์มต่าง ๆ  ตามแนวคิดด้วย

เทคนิคใหม่ ๆ ในการสร้างภาพยนตร์อย่างการทำ�คลิป

แนวตัง้ใหอ้อกมาดดู ีเชน่ การถา่ยทำ�การสนทนากนัแบบ

แนวตั้งโดยไม่ทำ�ให้เสียเนื้อที่ด้านบนของภาพไป

	 เนือ้ทีด่า้นบนทีเ่สยีไปนัน้จะสะดดุตาเปน็พเิศษ 

เมื่ออยู่บนโซเชียลมีเดียอย่างแฟซบุ๊ก (Facebook) หรือ

ทวิตเตอร์ (Twitter) ซึ่งแสดงผลแบบแนวนอน ทำ�ให้ผู้

สรา้งมองหาแพลตฟอร์มทีส่ามารถรองรบัวดีทิศันท์ีส่รา้ง

มาใหญ่โต ดังน้ัน Facebook จึงตอบสนองด้วยการ

สร้างสรรค์หน้าจอแบบเต็ม (full-screen) เพื่อให้พื้นที่

โฆษณาแก่แบรนด์ต่าง ๆ 

	 นักการตลาดและนักสร้างสรรค์โฆษณาของ

สหรัฐอเมริกาหลายคนเชื่อว่ามีโอกาสที่การถ่ายวีดิทัศน์

แนวตั้งจะได้รับความนิยมมากกว่าการถ่ายวีดิทัศน์แบบ

แนวนอนได ้แตอ่าจจะไมใ่ชเ่รว็วนันีท้ีจ่ะเหน็โฆษณาแนว

ตั้งทางโทรทัศน์ 

	 อยา่งไรก็ตาม จะสงัเกตเหน็ว่าทกุวนันีม้โีฆษณา

ที่เป็นภาพเคล่ือนไหวที่ปรากฏบนอุปกรณ์ที่รองรับการ

แสดงผลวีดิทัศน์แนวตั้งเพิ่มมากขึ้น เช่น ในห้างสรรพ

สินค้า บนสถานีรถไฟฟ้า เป็นต้น

ภาพที่ 17 โฆษณาในห้างสรรพสินค้า

ภาพที่ 18 โฆษณาที่ชานชาลาบนสถานีรถไฟฟ้า
	

แสดงให้เห็นว่าสื่อต่าง ๆ ได้มีความพยายามท่ีจะทำ�ให้

เกดิความเคยชินกบัมมุมองวดีทัิศนแ์นวตัง้ ซึง่เป็นทิศทาง

เดียวกับรูปทรงของสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต และ

พฤติกรรมการใช้งานอุปกรณ์ดังกล่าวของคนในปัจจุบัน

	 นอกจากนี้การใช้วีดิทัศน์แนวตั้งยังเหมาะท่ีจะ

นำ�ไปปรับใช้งานกับการนำ�เสนองานต่าง ๆ  ที่เน้นตัวการ

พดูและบุคลกิท่าทางของบุคคลซ่ึงจะทำ�ใหผู้ฟ้งัจดจอ่และ

ให้ความสนใจกับการพูดของบุคคลนั้น ๆ มากขึ้นด้วย

ภาพที่ 20

	 ชุมศกัดิ ์สีบุญเรอืง (2559) กลา่วถึงแนวโนน้การ

ใช้งานวีดิทัศน์แนวตั้งทั้งในแง่การถ่ายและการรับชมว่า

ความเป็นไปได้ ท่ีจะมีสัดส่วนเพิ่มสูงขึ้นในอนาคต 

เนื่องจากปัจจัยต่อไปนี้

	 (1) จำ�นวนผู้ใช้และอัตราการใช้งานสมาร์ตโฟน

หรือแทบ็เลต็ทัว่โลกเพิม่สงูข้ึน ในขณะทีจ่ำ�นวนช่ัวโมงการ

รับชมโทรทัศน์รุ่นเก่ามีแนวโน้มลดลง ทำ�ให้การรับชมวีดิ

ทัศน์ผ่านสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตย่อมเพิ่มสูงขึ้นตามไป

ดว้ย ประกอบกบัปจัจบุนัผูใ้ชง้านสามารถเลอืกเปน็ผู้ผลติ

คอนเทนต์และเผยแพร่ได้เองในอินเทอร์เน็ต การถือสมา

ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตบันทึกภาพเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิต
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ประจำ�วัน อย่างการพบเจอดารา เหตุการณ์ที่คาดว่าจะ

เป็นข่าวต่าง ๆ เช่น ถอยรถชนกัน คนทะเลาะกัน จึงดู

เปน็เรือ่งปกติกบัพฤติกรรมของคนยคุนี ้ซึง่ผูใ้ชเ้องกม็กีาร

บันทึกภาพทั้งแนวตั้งและแนวนอนตามความถนัดแต่ละ

บุคคล

	 (2) พฤติกรรมกลุ่มผู้ใช้งานของคนรุ่นใหม่ Gen 

Y และผู้ที่เกิดมาภายหลังที่โลกมีอินเทอร์เน็ต จะมีความ

ยดืหยุน่สงูและไมถ่กูกรอบความเคยชนิการรบัชมวดีทิศัน์

แบบแนวนอนอย่างโทรทัศน์ครอบงำ�เหมือนคนรุ่นก่อน 

ดงันัน้ทศันคติในแง่การรบัชมและถา่ยทำ�วดิีทศันจ์งึนา่จะ

เปิดกว้าง คุ้นเคยการใช้งานสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตทั้ง

ที่เป็นแนวตั้งและแนวนอนมากกว่าคนรุ่นก่อน

	 ดงันัน้การรบัชมวดีทิศันใ์นแนวตัง้ ในชว่งเวลานี้

ซึ่งเป็นช่วงที่วีดิทัศน์ส่วนใหญ่ในสังคมนำ�เสนอแบบแนว

นอน จะมีแนวตั้งบ้างที่เป็นการถ่ายจากสมาร์ตโฟนหรือ

แทบ็เลต็โดยคนทัว่ไปแลว้เผยแพร่ ทำ�ใหค้วามรูส้กึการชม

แนวตั้งแตกต่างจากแนวนอน มีความรู้สึกว่าเป็นวีดิทัศน์

แบบถา่ยเอง สมคัรเลน่ ดูมคีวามสมจรงิ (Reality) ไมเ่นน้

ว่าเป็นทางการ (Informal) ซึ่งอาจทำ�ให้ผู้ชมรู้สึกว่าเป็น

เหตุการณ์จริง ๆ ที่เกิดขึ้น จนกระทั่งเชื่อถือว่าเป็นเรื่อง

จริงมากกว่า 

	 ฉะนัน้การถา่ยทำ�ทีต่อ้งการเจาะกลุม่เปา้หมาย

ทีใ่ชส้มารต์โฟนหรือแทบ็เลต็ และมลีกัษณะความตอ้งการ

สือ่ใหร้บัรูค้วามรูสึ้กเหมอืนจรงิขา้งต้นน่าจะเลอืกการถ่าย

ทำ�แบบแนวตั้ง

	 หากมีการยอมรับการถ่ายทำ�และรับชมแบบ

แนวตั้งมากขึ้น คาดว่าจะก่อให้เกิดพฤติกรรมการใช้งาน

แบบใหม่สำ�หรับสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตหลายรูปแบบ 

อาทิ การออกแบบแอปพลิเคชันที่แสดงผลบนหน้าจอ

สมาร์ตโฟนหรอืแทบ็เลต็ มทีางเลอืกมากขึน้ เชน่ (1) การ

ออกแบบให้หน้าจอแสดงวีดิทัศน์แนวตั้ง พร้อมกับพื้นที่

กดคีย์บอร์ดเสมือนด้านล่างที่เชื่อมต่อกับเครือข่ายสังคม

ออนไลน์อย่าง Facebook, Youtube, LINE ที่สามารถ

พูดคุยกับกลุ่มเพื่อน ๆ ไปพร้อมกันขณะที่รับชมวีดิทัศน์

ได้ ซ่ึงเป็นแนวโน้มพฤติกรรมการทำ�งานแบบ Multi-

tasking ของคนรุ่นใหม่ (2) การออกแบบส่ือโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ประเภทวีดิทัศน์ รวมถึง Screensaver 

บนหน้าจอสมารต์โฟนหรอืแทบ็เลต็ ทีต่อ้งการใหผู้ร้บัชม

สามารถชมได้ทันทีทันใด ไม่ต้องเอียงเครื่องในแนวนอน

ก่อนเพื่อจะชมภาพเต็มหน้าจอ ทำ�ให้ผู้ใช้เข้าถึงข้อมูลได้

รวดเร็ว ลดข้ันตอนการใช้งานแก่ผู้ใช้ หรือ (3) การนำ�

เสนอข้อมูลวีดิทัศน์บนหน้าจอสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต 

สามารถแสดงตัวอย่างพรีวิววีดิทัศน์ได้มากขึ้น เช่น เมื่อ

เอียงเครื่องเป็นแนวนอน แต่วีดิทัศน์ถูกถ่ายทำ�แบบแนว

ตั้ง สามารถจัดเรียงตัวอย่างวีดิทัศน์ที่ 1, 2, 3 ตามลำ�ดับ

ได้แบบซ้ายไปขวาของหน้าจอ ซ่ึงจะแตกต่างจากการ

แสดงภาพวดีทิศันแ์นวนอน แล้วเรยีงซอ้นวีดทิศันจ์ากบน

ลงล่างตามแนวตั้ง เพราะกรณีหลังนี้ภาพท่ีได้จะถูกลด

ขนาด (Zoom Out) ทำ�ให้มองเห็นรายละเอียดภาพได้

น้อยกว่า

	 นอกจากนีใ้นอนาคตแนวโนม้เทคโนโลยกีระจก

อเิลก็ทรอนกิส ์ทีเ่ปลีย่นผนงักระจก หนา้ตา่ง ใหส้ามารถ

แสดงขอ้มลูดจิทิลัได ้หากแนวโนม้การใช้แนวตัง้เพิม่มาก

ข้ึนจนเป็นมาตรฐานใช้งานทั่วไป การเชื่อมต่อเพื่อส่ง

ข้อมูลจากหน้าจอสมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต ไปยังกระจก

อิเล็กทรอนิกส์ที่ติดตั้งในพื้นที่ต่าง ๆ ก็จะเกิดขึ้นได้โดย

ลดข้อจำ�กัดที่แสดงผลเฉพาะแนวนอนออกไป

	  ทั้งจากการสังเกตและการศึกษาข้างต้น มีแนว

โนม้ความเปน็ไปไดส้งูว่าสือ่ตา่ง ๆ  จะหนัมาใช้การนำ�เสนอ

แนวตั้งเพิ่มมากขึ้น ขณะเดียวกันปัจจุบันอุปกรณ์สื่อสาร

ประเภทนี้มีความหลากหลายท้ังคุณภาพและยี่ห้อ ซ่ึงมี

ทศิทางการตลาดว่าจะขยายตวัเพิม่ขึน้ อกีทัง้ยังมีการปรบั

ราคาให้ถูกลง เพื่อการเข้าถึงที่ง่าย รองรับเทคโนโลยีการ

สื่อสารที่ปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัย และเป็นอีกหนึ่งช่อง

ทางในการสื่อสารที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ด้วย

ข้อเสนอแนะ		

	 ในแง่ของผู้ผลิต 

	 (1) สื่อที่เป็นสำ�นักข่าวหรือองค์กรข่าวต่าง ๆ 

ควรจะให้ความสำ�คัญและทดลองใช้การถ่ายและการนำ�

เสนอในรปูแบบแนวตัง้ เช่น คลปิสมัภาษณ ์เพือ่เจาะกลุม่

เป้าหมายที่เป็นผู้ใช้สมาร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต 

	 (2) เอเจนซี่โฆษณาและผู้ผลิตโฆษณาควรให้

ความสำ�คัญกบัจำ�นวนผูใ้ช้สมาร์ตโฟนและแท็บเลต็ทีเ่พิม่

มากขึ้นทุก ๆ  ปี โดยผลิตโฆษณาแนวตั้งเพื่อรองรับลูกค้า

ที่เป็นกลุ่มผู้ใช้งานอุปกรณ์ดังกล่าว

	 (3) ผู้สร้างภาพยนตร์หรือผู้ผลิตสื่อดั้งเดิมควร

ปรับเปลี่ยนทัศนคติในการถ่ายทำ�วีดิ ทัศน์แนวต้ัง 

เนือ่งจากเทคโนโลยอียา่งการตดัต่อและการนำ�เสนอภาพ

วีดิทัศน์ผ่านอุปกรณ์สื่อสารก็ได้พัฒนาไปแล้ว เพื่อจะได้
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เห็นผลงานสร้างสรรค์ในรูปแบบใหม่ ๆ ในอนาคต

ในแง่ของการวิจัยและการสร้างสรรค์

	 (1) ควรศกึษาในดา้นของผูผ้ลติทีใ่ชง้านวดีทิศัน์

แนวตัง้มาแลว้ ว่าประสบความสำ�เรจ็หรอืไม ่อยา่งไร เพือ่

ให้เห็นถึงข้อดีข้อเสียเพิ่มเติมและปรับปรุงตามความ

เหมาะสม

	 (2) ควรมีการสร้างสรรค์ผลงานในลักษณะ            

อื่น ๆ  เช่น สารคดี มิวสิควีดีโอ ภาพยนตร์โฆษณา เพื่อให้

เห็นถึงลักษณะภาพและมุมกล้องที่เหมาะสมมากยิ่งขึ้น 		
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การข้ามผ่านทางการสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน

Trans-communication of the Royal Writing “Klai Ban”

ศิริชัย  ศิริกายะ* และยุทธนา  สุวรรณรัตน์**

บทคัดย่อ

	 งานวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อให้ทราบลักษณะของการข้ามผ่านการสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกล

บ้านในแตล่ะลำ�ดบัของการสรา้งความหมายและเพื่อใหท้ราบลักษณะขององคป์ระกอบการสื่อสารที่เกดิขึน้จากการขา้ม

ผ่านทางการสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน ผู้วิจัยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการ

วเิคราะหจ์ากบทพระราชนพินธเ์รือ่งไกลบา้นทัง้ในรปูแบบพระราชหตัถเลขา หนงัสอืเลม่ และรายการสารคดอีาหารทาง

โทรทัศน์ รวมทั้งการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้เชี่ยวชาญ เพื่อดูลักษณะความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นระหว่างองค์ประกอบต่าง ๆ 

ของการสื่อสารที่ใช้ในการสร้างความหมายของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน ผลการศึกษาพบว่าลักษณะการข้ามผ่าน

การสือ่สารของบทพระราชนพินธเ์รือ่งไกลบา้นปรากฏรปูแบบความสัมพนัธ์ในลกัษณะทีส่ือ่ในลำ�ดบักอ่นถกูแปลงมาเปน็

สารในสื่ออีกลำ�ดับหนึ่ง นอกจากนี้ยังพบการควบรวมสื่ออยู่ร่วมกันในลักษณะที่เป็นคู่ปฏิปักษ์สัมพันธ์ และเมื่อเกิดการ

ข้ามผ่านทางการส่ือสารแล้ว องค์ประกอบการสื่อสารต่างก็เปลี่ยนสถานะและต่างมีส่วนร่วมกันในการกำ�หนดลักษณะ

ของเน้ือหา อกีทัง้ยงัปรากฏการเปลีย่นแปลงทัง้มติดิา้นการสือ่สารและอตัตะการสือ่สารเมือ่มกีารขา้มผา่นทางการสือ่สาร

ในบริบทของเวลาและสถานที่ที่เปลี่ยนไป 

คำ�สำ�คัญ: การข้ามผ่านทางการสื่อสาร, บทพระราชนิพนธ์, ไกลบ้าน

Abstract

	 The objectives of this research are to understand the characteristics of trans-communication 

of the royal writing “Klai Ban” in each stage of creation, and to find the features of communication 

elements which occurred when there was a trans-communication in Klai Ban. To study this topic, the 

researcher employed qualitative method by analyzing Klai Ban which was presented in the form of 

the royal hand-writing letter, book and television food documentary program. Moreover, the depth 

interviewing approach was also used to find the relationship between communication elements which 

created meaning in Klai Ban. The study found that the trans-communication in Klai Ban shown the 

relationship that the preceding medium transformed to be a message in the next stage. Besides, there 

was hybridization of media which were together in the form of symbiosis. Subsequently, the                       

communication elements also changed their status and created the text collaboratively. Finally, there 

were changes in communication and meta-communication when the communication was transformed 

through the context of time and space. 

Keywords: Trans-communication, Royal Writing, Klai Ban
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ที่มาและความสำ�คัญ

	 การสือ่สารเปน็หนึง่ในบรรดาหลาย ๆ  กจิกรรม

ของมนุษย์ที่เราทุกคนต่างเห็นถึงความสำ�คัญแต่ไม่กี่คน

เท่าน้ันที่สามารถให้นิยามการสื่อสารได้อย่างน่าพอใจ 

(Fiske, 1990) ทั้งนี้ในงานวิจัยเรื่องการข้ามผ่านทางการ

สื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้านผู้วิจัยศึกษา

ผ่านมุมมองของสำ�นักเทคโนโลยีเป็นตัวกำ�หนด  (Tech-

nological Determinism) และยดึนยิามการสือ่สารทีว่า่ 

การสื่อสารคือการสร้างและการแลกเปลี่ยนของความ

หมายเพราะเป็นนิยามการสื่อสารที่มีประโยชน์แก่การ

ต่อยอดความรู้ในด้านการผลิตชิ้นงานด้านนิเทศศาสตร์ 

และพจิารณาเปา้หมายพ้ืนฐานของการสือ่สารของ มนษุย์

ว่ามนุษย์ทำ�การส่ือสารเพื่อให้เกิดความเข้าใจร่วมกัน 

(mutual understanding) 

	 นิยามการสือ่สารดงักลา่วสนใจทีจ่ะศกึษาวา่ตวั

สาร (message), หรือตัวบท (text) มีปฏิกิริยากับผู้คน

เพ่ือที่จะสร้างความหมายได้อย่างไร โดยมีวิธีการศึกษา

หลัก คือ สัญวิทยา สัญวิทยามองว่าข้อความเป็นการ

ประกอบขึ้นของสัญญะต่าง ๆ  เพื่อสร้างความหมาย ซึ่งผู้

ที่ศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ควรทำ�ความเข้าใจอย่างยิ่ง ยิ่ง

โดยเฉพาะในปัจจุบันที่เทคโนโลยีทางการสื่อสารได้

พัฒนาเขา้สูค่วามเปน็ดจิทิลั อนัส่งผลใหเ้กดิการควบรวม

ทางการสื่อสาร (Convergence Communication) 

กลา่วคอืเกดิการซ้อนทบัการสือ่ความหมายของสือ่หลาย

ประเภทรวมเขา้ดว้ยกนัและเนือ้หามกีารถา่ยโยง ยบุรวม 

ผนวกเขา้ดว้ยกนัหรอืปรบัเปลีย่นไปตามลกัษณะของการ

ควบรวมของสื่อต่าง ๆ เหล่านั้น (ศิริชัย ศิริกายะ, 2558) 

นอกจากนี้  เฮนรี่ เจนกิน (Jenkins, 2006) ได้กล่าวไว้ว่า 

ในยุคสมัยที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสาร สื่อดิจิทัล

จะเปน็ตวัทีม่าปลดปลอ่ยพวกเราออกจากการกดขีบ่งัคบั

จากสื่อมวลชน พร้อมทั้งเปิดโอกาสให้เราได้เลือกเฉพาะ

เน้ือหาที่มีความหมายเฉพาะตัวเราเองได้ นั่นคือดิจิทัล

เทคโนโลยทีำ�ใหเ้กิดการควบรวมและกระตุ้นใหเ้กดิการมี

ส่วนร่วมทางการสื่อสารและการสร้างภูมิปัญญาร่วมกัน 

ตัวอย่างที่เกิดขึ้นให้เราได้เห็นแล้วในปัจจุบัน เช่น การ

สรา้งเนือ้หาโดยใชเ้ทคนคิการเลา่เรือ่งขา้มผา่นสือ่ (Trans-

media Storytelling) ซึ่งเป็นวิธีการสร้างเนื้อหาที่ถูกนำ�

มาใช้อย่างกว้างขวางโดยเฉพาะในวงการภาพยนตร์ แต่

ถ้าเรามองถึงการสร้างเนื้อหาประเภท               อื่น ๆ 

ที่ไม่ได้ใช้การเล่าเรื่องเป็นหลัก เช่น รายการทางโทรทัศน์

ที่มีหลากหลายประเภท ทั้งเกมโชว์ สารคดี วาไรตี้ 

นิตยสารทางอากาศ รายการเหล่านี้จะมีวิธีการสร้าง

เนื้อหาอย่างไรภายใต้การสื่อสารในยุคดิจิทัลเป็นคำ�ถาม

ที่น่าศึกษายิ่งนัก  

	 นอกจากนี้ ศิริชัย ศิริกายะ (อ้างแล้ว, 2558) ได้

เสนอแนะประเด็นที่น่าสนใจของการสื่อสารในยุคดิจิทัล

ไว ้หนึง่ในนัน้คอืประเดน็เรือ่งการข้ามผา่นทางการสือ่สาร 

(Trans-communication) อนัเปน็ประเดน็ทีม่าจากการ

ผนวกเอาแนวคิดเกีย่วกบัการควบรวมเข้ากบัแนวคดิการ

มี “ปฏิปักษ์สัมพันธ์” (Symbiosis) ในส่วนของเรื่องการ

ควบรวมอันเป็นลักษณะของการสื่อสารท่ีเกิดข้ึนนั้น 

ศิริชัย ศิริกายะ อ้างอิงถึงรูปแบบของการผลิตเนื้อหาใน

ลกัษณะทีเ่ปน็การผลติซ้ําของเครือ่งจกัรกลตามทีว่อเตอร ์

เบนจามินได้เขียนไว้ในบทความเรื่อง The work of art 

in the age of mechanical reproduction โดยเขียน

ถึงประเด็นท่ีน่าศึกษาว่าเมื่อเข้าสู่การผลิตซํ้าด้วย

เทคโนโลยีดิจิทัลผลของงานยังคงส่งผลอย่างที่วอเตอร์ 

เบนจามินได้กล่าวไว้หรือไม่ ท่ีว่ าการผลิต ซ้ําของ

เครื่องจักรกลทำ�ให้มนต์ขลัง (aura) ของชิ้นงานนั้นหาย

ไป คงเหลือเพียงแค่การแสดงออกเท่านั้น(expression) 

ชิ้นงานดังกล่าวควรจะต้องเป็นชิ้นงานทางการสื่อสารที่

ข้ามผ่านเวลาและสถานท่ีอันเป็นบริบทท่ีสำ�คัญของการ

สื่อสาร

	 จากคณุลักษณะของชิน้งานทีก่ลา่วไปข้างตน้ ผู้

เขียนสนใจพระราชนิพนธ์ในสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้า

อยู่หัว เรื่อง “ไกลบ้าน” อันเป็นลายพระราชหัตถเลขา 

เมื่อคราวเสด็จประพาสยุโรปครั้ ง ท่ีสอง ปีมะแม                         

รัตนโกสินทรศก 126 พุทธศักราช 2450 พระราชทาน

แก่สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้านิภานภดล วิมลประภา

วดี (สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้านิภานภดล กรม

ขุนอูท่องขัตตยินาร)ี หรือ “สมเดจ็หญงินอ้ย” รวมจำ�นวน 

43 ฉบับ พระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้านไม่เพียงแต่เป็นบท

พระราชนพินธ์ท่ีมคุีณคา่ทางประวติัศาสตร ์แตย่งัมีคณุคา่

ทางด้านการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์เพราะเป็นบทพระ

ราชนิพนธ์ท่ีถ่ายทอดเรื่องราวท่ีเกิดข้ึนเม่ือร้อยกว่าปีท่ี

แล้ว และยังคงถูกนำ�มาถ่ายทอดในรูปแบบอื่น ได้แก่ 

รายการสารคดทีางโทรทัศน ์ดงันัน้จงึเป็นท่ีนา่สนใจอยา่ง

ยิ่งที่จะศึกษาบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้านในมุมมอง

ทางด้านการสื่อสารในลักษณะของการข้ามผ่านทางการ

สื่อสารว่าการสื่อสารในแต่ละรูปแบบมีลักษณะอย่างไร 
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และเมื่อมีการแปลงรูปแบบของการสื่อสารแล้ว องค์

ประกอบต่าง ๆ ของการสื่อสารมีการเปลี่ยนแปลงไป

อย่างไร เพื่อให้คำ�ตอบที่ได้นี้เป็นแนวทางในการต่อยอด

ความรู้ในการผลิตชิ้นงานในอนาคตต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 (1) เพื่อให้ทราบลักษณะการข้ามผ่านกระบวน 

การสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้านจาก

กระบวนการสื่อสารหนึ่งไปสู่อีกกระบวนการสื่อสารหนึ่ง

	 (2) เพื่อให้ทราบการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นเมื่อ

มกีารขา้มผา่นทางการสือ่สารของบทพระราชนพินธเ์รือ่ง

ไกลบ้าน

ขอบเขตของการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้ จำ�กัดขอบเขตของงานวิจัยโดย

ศกึษาเฉพาะการขา้มผา่นทางการสือ่สารของบทพระราช

นพินธเ์รือ่งไกลบา้น โดยศึกษาจากบทพระราชนพินธ์เรือ่ง

ไกลบา้นทีถู่กจดัพิมพเ์ปน็หนงัสอืเลม่และรายการสารคดี

อาหารทางโทรทศัน ์รายการ เครือ่งเสวยตามเสดจ็...ไกล

บ้าน เท่านั้น

ข้อสันนิษฐาน

	 การข้ามผ่านทางการสื่อสารของบทพระราช

นพินธเ์รือ่งไกลบา้น เกดิจากแปลงรูปแบบการสือ่สาร โดย

การแปลงรูปแบบการสื่อสารในแต่ละลำ�ดับจะเกิดการ

ซ้อนทับกันขององค์ประกอบการสื่อสาร และเกิดความ

สัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบการสื่อสารในรูปแบบ

ปฏิปักษ์สัมพันธ์

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 การศกึษาเรือ่งการขา้มผา่นทางการสือ่สารของ

บทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน จะทำ�ให้เข้าใจลักษณะ

และวธิกีารขา้มผา่นทางการสือ่สารของตวัสือ่และตวัสาร

ในมติดิา้นเวลาและสถานทีซ่ึง่ความรู้ตรงนีจ้ะนำ�ไปสูก่าร

ตอ่ยอดองคค์วามรูใ้นดา้นการสือ่สารโดยใช้สือ่, การผลติ

ชิ้นงานด้านสื่อสารมวลชนในการสื่อสารยุคดิจิทัล

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 การศึกษาภายใต้หัวข้อ “การข้ามผ่านทางการ

สือ่สารของบทพระราชนพินธเ์รือ่งไกลบา้น” ผู้วิจยัศกึษาบน

จุดยืนของสำ�นักเทคโนโลยีเป็นตัวกำ�หนด (Technology 

Determinism) ที่ให้ความสำ�คัญกับเทคโนโลยีทางการ

สื่อสารในฐานะเป็นสิ่งที่ทำ�ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน

สังคม การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยสนใจศึกษาการข้ามผ่าน

ทางการสือ่สารทีเ่กดิข้ึนจากการสรา้งความหมายของบท

พระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้านในแต่ละลำ�ดับ โดยศึกษา

ลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไปขององค์ประกอบการสื่อสาร 

รวมถึงสิ่งที่เกิดขึ้นจากการสร้างความหมายทั้งในระดับ

ของการสื่อสารและอัตตะของการสื่อสารในการสร้าง

ความหมายของบทพระราชนิพนธ์เร่ืองไกลบ้าน โดย

แนวคิดและทฤษฎีท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ประกอบด้วย

แนวคิดและทฤษฎีกลุ่มที่ใช้พิจารณาความสัมพันธ์

ระหว่างสื่อและสารเมื่อมีการข้ามผ่านการสื่อสาร ซึ่ง

ไดแ้กแ่นวคดิเรือ่งสือ่คอืสาร (medium is the message) 

ของแมค็ลแูฮน (McLuhan, 1964) ทัง้นีเ้นือ่งจากบทพระ

ราชนพินธเ์รือ่งไกลบา้นไดถ้กูสรา้งขึน้ในรปูแบบทีแ่ตกต่าง

กนัออกไปในช่วงเวลาทีแ่ตกตา่งกนั โดยเร่ิมตน้มาจากพระ

ราชหัตถเลขาส่วนพระองค์ จากนั้นสื่อพระราชหัตถเลขา

ถูกเปลี่ยนมาเป็นสารในสื่อหนังสือเล่ม และในลำ�ดับ

สุดท้ายได้นำ�เนื้อหาส่วนหนึ่งไปพัฒนาสู่รายการสารคดี

อาหารทางโทรทัศน์ นอกจากนี้ยังมีแนวคิดเรื่องสื่อร้อน-

สื่อเย็น (hot-cool media) ของแม็คลูแฮนเช่นกัน ทั้งนี้

เมือ่เกดิการควบรวมของสือ่ทีมี่คุณลกัษณะแตกตา่งกนั ผู้

วิจัยใช้แนวคิดเรื่องปฏิปักษ์สัมพันธ์ (symbiosis) คิโช คุ

โรคาวา (อ้างถึงในกฤษณ์ ทองเลิศ, 2545) เพื่อศึกษาการ

ดำ�รงอยูร่ว่มกัน โดยพจิารณาลกัษณะการอยูต่ามรปูแบบ

ปฏปิกัษส์มัพนัธท์างชวีวทิยาสามรปูแบบ ปฏปิกัษสั์มพนัธ์

แบบพึง่พา (mutualism) ปฏปัิกษ์สมัพนัธ์แบบเกือ้กูลกัน 

(commensalism) ปฏปิกัษส์มัพนัธแ์บบปรสติ (parasit-

ism)  โดยแนวคิดเรื่องปฏิปักษ์สัมพันธ์นี้เกี่ยวข้องกับการ

สร้างสรรค์งานในรูปแบบงานผสมผสานองค์ประกอบที่

แตกต่าง (hybrid) นั่นเอง 

	 นอกจากนี้ยังใช้แนวคิดเก่ียวกับธรรมชาติของ

สื่อสำ�หรับอธิบายลักษณะของสื่อการเขียน (written 

language) ตามคำ�อธิบายของแม็คลูแฮน (McLuhan, 

1964) และอ็อง (Ong, 1982) สื่อหนังสือซึ่งเป็นสื่อที่ใช้

เทคโนโลยกีารพมิพ ์(printing word) และธรรมชาตขิอง

สื่อโทรทัศน์ ตามคำ�อธิบายของแม็คแคว็ล (McQuail, 

1994) 
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	 ในการศึกษาลักษณะของสารที่ถูกนำ�เสนอใน

แต่ละลำ�ดับ ผู้วิจัยใช้แนวคิดเรื่องความสัมพันธ์ระหว่าง

ตัวบทหรอื “transtextuality” ซึง่ครอบคลมุถงึทกุสิง่ซึง่

ทำ�ให้ตัวบทหนึ่งสัมพันธ์กับตัวบทอื่น ๆ (อ้างถึงในเจริญ

พงศ์  ศรีกุล, 2550) ใน 5 ลักษณะได้แก่ (1) ลักษณะสัม

พันธบท (Intertextuality) คอืลกัษณะความสมัพนัธข์อง

ตวับท 2 ตวับทหรือมากกวา่ทีป่รากฏอยูร่ว่มกนั หรอืการ

ทีต่วับทหนึง่ปรากฏอยูใ่นตัวบทอืน่ๆซึง่เกดิขึน้ในลกัษณะ

ต่าง ๆ ไม่ว่าจะปรากฏชัดเจนมากหรือน้อยก็ตาม (2) 

ลักษณะการเป็นปรสิตของตัวบท (Paratextuality) เป็น

ความสัมพันธ์ของตัวบทที่เรียกว่า “ปรสิตสาร” ซ่ึงอยู่

แวดลอ้มตวับทและชว่ยประกอบตวับทนัน้ๆเป็นตวับทที่

สมบรูณ ์(3) ลกัษณะอตัตะของตวับท (Metatextuality) 

เป็นลักษณะความสัมพันธ์ของตัวบทซึ่งเชื่อมโยงสัมพันธ์

กนัในลักษณะทีต่วับทหนึง่ทำ�หนา้ทีอ่ธิบายอกีตัวบทหนึง่ 

(4) ลักษณะการเป็นทุติยบท (Hypertextuality) หรือ

ลักษณะตัวบทลำ�ดับท่ีสอง ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ของตัว

บทโดยตวับทหน่ึงซึง่เกดิขึน้ภายหลงั เรยีกวา่ ทติุยบท ทำ�

หน้าท่ีขยายอีกตัวบทหนึ่งซึ่งเคยมีอยู่เดิม เรียกว่า ปฐม

บท ซึ่งอยู่ในรูปแบบของการเลียนแบบ การผสมผสาน

ลักษณะของตัวบทเดิม การล้อเลียนตัวบทเดิม และ

สุดท้าย (5) ลักษณะพันธุบท (Architextuality) พันธุบท

เป็นความสัมพันธ์ที่รวมเอาความเชื่อมโยงของตัวบท

แตล่ะตวับทต่อสิง่ทีตั่วบทน้ันนำ�เสนอ และสดุทา้ยคือการ

อธิบายองค์ประกอบอื่น ๆ ของการสื่อสาร โดยงานวิจัย

ชิน้น้ีอธิบายองคป์ระกอบของการสือ่สารผา่นแบบจำ�ลอง

การส่ือสารยคุดจิทิลั (ศริชิยั ศริกิายะ, 2557) แบบจำ�ลอง

การส่ือสารของเบอรโ์ล (อา้งถงึใน ถรินนัท ์ อนวชัศริวิงศ,์ 

2557) และแบบจำ�ลองการสื่อสารเชิงลู่เข้าของคินเขด 

(อ้างถึงใน ศิริชัย  ศิริกายะ, 2525)

ระเบียบวิธีการวิจัย

	 ระเบียบวิธีการวิจัยที่ผู้วิจัยใช้ในการศึกษาครั้ง

นี ้ผูว้จิยัใชก้ารวจิยัเชงิคณุภาพ (Qualitative Research) 

เพือ่ดลูกัษณะความสมัพันธท์ีเ่กดิขึน้ระหวา่งองค์ประกอบ

ตา่ง ๆ  ของการสือ่สารทีใ่ชใ้นการขา้มผา่นการสือ่สารของ

บทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน โดยผู้วิจัยได้ศึกษาจาก

แหล่งข้อมูลหลัก คือ บทพระราชนิพนธ์เร่ืองไกลบ้านท่ี

ถกูนำ�เสนอในรปูแบบของหนงัสอืเลม่ ไดแ้ก ่หนงัสอืพระ

ราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน เล่ม 1-3 โดยบริษัทอักษรเจริญ

ทศันซ์ึง่เปน็การพมิพฉ์บบัสมบูรณค์รัง้ทีห่ก โดยรักษารปู

แบบและอกัขรวธิตีามตน้ฉบบัของการพมิพค์รัง้ทีส่ีอ่ยา่ง

ครบถ้วน เนื้อหาของหนังสือแต่ละเล่มมีดังนี้

เล่มที่ 1 	พระราชหัตถเลขาฉบับที่ 1 – 19 

	 (คืนที่ 1 – 65)

เล่มที่ 2 	พระราชหัตถเลขาฉบับที่ 20 – 30 	

	 (คืนที่ 66 – 129)

เล่มที่ 3 	พระราชหัตถเลขาฉบับที่ 31 – 43 	

	 (คืนที่ 130 – 225)

	 นอกจากนี้ผู้วิจัยยังใช้สำ�เนาลายพระหัตถ์ 

สำ�เนาพระราชโทรเลขจากทรอนแฮม (Trondheim) ถึง

มกุฎราชกุมาร ลงวันท่ี 8 กรกฎาคม , สำ�เนาพระราช

หัตถเลขาท่ีมีถึงสมเด็จพระศรีพัชรินทราบรมราชินีนาถ 

ครั้งเสด็จฯ ประพาสยุโรปครั้งที่ 1 เมื่อ พ.ศ. 2440 เพื่อ

ใชศ้กึษารปูแบบของสือ่การเขยีนทีเ่ปน็การเขยีนเพ่ือการ

สื่อสารระหว่างบุคคล  

	 ต่อมาคือเอกสารประเภทเทปบันทึกได้แก่ วีดิ

ทัศน์รายการสารคดีอาหารทางโทรทัศน์ รายการ เครื่อง

เสวยตามเสดจ็...ไกลบ้าน ผูว้จิยัเกบ็ข้อมลูดว้ยการสงัเกต

วิธีการนำ�เสนอเนื้อหาและจดบันทึกทำ�เป็นเอกสาร 

(document) จากการรับชมรายการทำ�ให้ผู้วิจัยเข้าใจ

โครงสร้างของรายการและวิธีการนำ�เสนอเนื้อหาภายใน

ตอน รวมถงึการรอ้ยเรยีงระหวา่งตอนได ้โดยลกัษณะของ

รายการเครื่องเสวยตามเสด็จ...ไกลบ้านมีความยาวตอน

ละประมาณ 30 นาทีแต่ละตอนนำ�เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

พระกระยาหารทีพ่ระบาทสมเดจ็พระจลุจอมเกลา้เจา้อยู่

หัวเสวยเมื่อครั้งเสด็จพระพาสยุโรปครั้งที่ 2 ซึ่งมีทั้งพระ

กระยาหารฝรั่งและพระกระยาหารไทยที่ทรงดัดแปลง

ขณะอยูบ่นเรือพระท่ีนัง่ ซึง่เนือ้หาเหลา่นีค้อืส่วนหนึง่ของ

เนื้อหาในบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน

	 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ได้แก่ คุณภาสกร 

ประมูลวงศ์ ผู้กำ�กับรายการสารคดีเรื่องเครื่องเสวยตาม

เสด็จ...ไกลบ้าน และ รองศาสตราจารย์อวยพร พานิช 

คณบดีคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์ ใน

ฐานะผู้เชี่ยวชาญด้านการสื่อสารและวรรณกรรมไทย 

สรุปผลการวิจัย

การสร้างความหมายในรูปแบบพระราชหัตถเลขา 

	 การสรา้งความหมายบทพระราชนพินธเ์ร่ืองไกล

บ้านในรูปแบบพระราชหัตถเลขาจัดเป็นการสื่อสารใน
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ระดบัของการสือ่สารระหวา่งบคุคลผา่นสือ่การเขียน โดย

ในลำ�ดับน้ีผู้วิจัยพบการเปลี่ยนสถานะของสื่อการเขียน

กลายไปเปน็สารในสือ่พระราชหตัถเลขา ซึง่สอดคลอ้งกบั

แนวคดิเรือ่งสือ่คอืสารของแมค็ลแูฮน ทัง้นีก้ารสือ่สารใน

รูปแบบของพระราชหัตถเลขาหรือจดหมายมีลักษณะ

อัตตะตัวสารที่เป็นการบันทึกเรื่องราวประวันจำ�ของผู้

สร้างสารซึ่งก็คือพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่

หัว มายังผู้อ่านที่ถูกกำ�หนดไว้แล้วคือสมเด็จหญิงน้อย 

การสื่อสารที่เกิดข้ึนเป็นการสื่อสารสองทาง คือ มีการ

ตอบกลับจากทางสมเด็จหญิงน้อย แต่ไม่ปรากฏเอกสาร

หลักฐาน ปรากฏเพียงข้อความระบุไว้ในพระราช

หัตถเลขาให้ทราบมีการส่ง “หนังสือ” ตอบกลับมา 

	 เน่ืองจากการสื่อสารที่เกิดขึ้นเป็นการสื่อสาร

ระหว่างบุคคลที่ฝ่ายหน่ึงเป็นพระราชบิดาและอีกฝ่าย

เป็นพระราชธิดา ผู้วิจัยจึงพบลักษณะของการใช้ภาษาที่

แสดงออกซึ่งความรักและความปรารถนาดีท่ีผู้เป็นพ่อมี

ต่อลูก ประกอบกับทั้งสองฝ่ายมีความคุ้นเคยกัน จึง

ปรากฏการใชค้ำ�ทีก่ล่าวถงึบคุคลทีส่ามอย่างเปน็ภาษาที่

เรียกว่า “เข้าใจกันได้” นอกจากนี้ด้วยคุณลักษณะของ

สื่อพระราชหัตถเลขาที่นำ�เสนอถ้อยคำ�ออกมาเป็นตัว

อักษร จึงทำ�ให้เนื้อหาที่ปรากฏในพระราชหัตถเลขาเป็น

ข้อความที่เต็มไปด้วยข้อมูลเก่ียวกับประเด็นต่าง ๆ ที่

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจ้าอยูห่วัทอดพระเนตร

และทรงมีประสบการณ์ร่วมอย่างมากมาย โดยไม่มีข้อ

จำ�กัดด้านปริมาณจากสื่อ แต่อาจจะมีข้อจำ�กัดด้านเวลา

และสถานที่มากำ�หนดความสั้นยาวของพระราช

หัตถเลขา เนื่องจากพระราชหัตถเลขาแต่ละฉบับต้องมี

การวางแผนเพื่อส่งตามสถานที่ที่สามารถส่งได้ นอกจาก

นีล้กัษณะของสือ่พระราชหตัถเลขาทีใ่ชก้ารรบัรูผ้า่นการ

อา่นจงึตอ้งอาศยัความคุน้เคยของสมเดจ็หญงินอ้ยเพือ่ที่

จะสามารถอา่นพระราชหตัถเลขาไดอ้ยา่งถกูตอ้งแมน่ยำ� 

การข้ามผ่านจากพระราชหัตถเลขามาสู่หนังสือเล่ม

	 ลายพระหัตถ์ในพระราชหัตถเลขาทั้ง 43 ฉบับ

ถกูแปลงมาสูส่ื่อหนงัสอืเลม่ดว้ยเทคโนโลยกีารพมิพ ์ตัง้แต ่

พ.ศ. 2450 ซึ่งถือเป็นการจัดพิมพ์ครั้งที่ 1 และเรื่อยมา

จนกระทัง่ลา่สดุในป ี2551  ถอืเปน็การจดัพิมพ์อยา่งเปน็

ทางการครั้งที่ 7 ในการแปลงสื่อพระราชหัตถเลขามาสู่

สื่อหนังสือ ผู้วิจัยพบว่าองค์ประกอบของการสื่อสารเกิด

การเปล่ียนแปลง พระบาทสมเดจ็พระจลุจอมเกลา้เจา้อยู่

หวัทรงเปลีย่นบทบาทมาเปน็บรรณาธกิรของการจดัพมิพ์

ครั้งที่ 1 คือทรงตรวจความถูกต้องและความเหมาะสม

ของเน้ือหา สมเดจ็หญงินอ้ยเปลีย่นบทบาทจากผูอ้า่นมา

เป็นผู้ผลิต รวมท้ังสมเด็จกรมพระยาดำ�รงราชานุภาพท่ี

ทรงมบีทบาทมากในการแปลงพระราชหตัถเลขาให้กลาย

เป็นหนังสือที่มีความสมบูรณ์ตามองค์ประกอบของสื่อ

หนังสือ 

	 การข้ามผา่นในลำ�ดบัที ่1 นีเ้ป็นการแปลงสือ่ให้

กลายมาเป็นสารในอีกสื่อหนึ่ง โดยเนื้อหาของส่ือเดิมไม่

ได้ ถูกลดทอนลงไป แต่กลับกันผู้ วิ จัยพบว่าด้วย

คณุลกัษณะของสือ่หนงัสอืซ่ึงถือเป็นท่ีอยูใ่หมข่องสือ่พระ

ราชหัตถเลขาท่ีเข้าไปอยู่ ได้ทำ�ให้เนื้อหาในพระราช

หัตถเลขาจำ�เป็นต้องมีการเพ่ิมเติมองค์ประกอบบาง

ประการเพือ่ใหเ้ป็นหนงัสอืท่ีสมบูรณ ์องค์ประกอบทีเ่พิม่

เข้ามาและถือไดว้า่เป็นการอยูร่่วมกันขององคป์ระกอบที่

แตกตา่งกนั นัน่คอืการเพิม่ภาพถ่ายเข้ามาในหนงัสอืเรือ่ง

ไกลบ้าน ซ่ึงผู้วิจัยมองว่าคู่ปฏิสัมพันธ์คู่นี้อยู่ร่วมกันใน

ลักษณะที่เป็นความสัมพันธ์แบบเกื้อกูลกัน (commen-

salism) คอืหนงัสอืไกลบา้นสามารถอยูไ่ด้หากปราศจาก

ภาพประกอบ แตภ่าพประกอบไมส่ามารถอยูโ่ดดเดยีวได ้

จำ�เป็นต้องหาสื่อยึดเกาะติดไว้ ซ่ึงในที่น้ีคือส่ือหนังสือ 

และการเพิม่ภาพถา่ยในสือ่หนงัสอืนีเ้องแสดงใหเ้ห็นการ

ควบรวมสื่อสองประเภทไว้ด้วยกัน ดังภาพที่ 1 ด้านล่าง

นีแ้สดงภาพถ่ายถนนเมอืงฮอมเบิค (Homburg) ท่ีถกูเพิม่

เติมเข้ามาในสื่อหนังสือไกลบ้าน

ภาพที่ 1 ภาพถ่ายถนนเมืองฮอมเบิค

       ที่มา : หนังสือพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน เล่ม 3

	 นอกจากการเพิ่มภาพประกอบในหนังสือ การ

เปลีย่นแปลงทีเ่กดิขึน้กับพระราชหัตถเลขาอกีประการที่

ชัดเจนคือการใส่เชิงอรรถไว้บริเวณด้านล่างของหน้า

หนังสือแต่ละหน้า เชิงอรรถและเนื้อหาในพระราช
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หัตถเลขาอาจจะไม่ได้มีลักษณะที่แตกต่างกันในแง่ของ

รูปแบบสื่อที่เป็นข้อความ(text) แต่การเพิ่มเชิงออรถเข้า

มา มีลักษณะที่เป็นอีกคู่ปฏิปักษ์สัมพันธ์ และเป็นการ

เปลีย่นแปลงทีจ่ำ�เปน็ต้องขึน้อยูกั่บบรบิทโดยเฉพาะเรือ่ง

ของเวลา เพราะเชิงอรรถที่อธิบายความเป็นการอธิบาย

ความ ณ ช่วงเวลาของรัชกาลที่ 6 แต่การพิมพ์ในครั้งที่ 

4- 7 ซึง่เปน็การจดัพมิพใ์นสมยัรชักาลที ่9 เกดิขึน้ในชว่ง

เวลาท่ีแตกต่างกันย่อมทำ�ให้ข้อมูลเกี่ยวกับบุคคลท่ีถูก

อ้างในเชิงอรรถไม่เป็นจริง 

	 การสรา้งความหมายของบทพระราชนิพนธเ์รือ่ง

ไกลบ้านในรูปแบบหนังสือเกิดขึ้นในบริบทของการ

สื่อสารสาธารณะแล้วค่อยกระจายออกสู่มวลชน ทั้งนี้ผู้

วิจัยพบว่าบริบทของการจัดพิมพ์ในแต่ละครั้งจะกำ�หนด

ลักษณะของผู้รับสารรวมไปถึงรูปลักษณ์ของหนังสือ 

กล่าวคือการจัดพิมพ์ที่เกิดขึ้นในบริบทที่เป็นวโรกาส

พิเศษ ผู้รับสารหรือผู้ที่ได้รับหนังสือจะเป็นผู้รับสารหมู่

มากที่เฉพาะเจาะจง และเป็นผู้ที่ถือว่าเป็นชนชั้นนำ�ของ

สังคม รูปลักษณ์ของหนังสือที่จัดพิมพ์ก็จะมีลักษณะท่ี

เปน็เลม่ขนาดใหญ ่ยงัไมเ่อือ้ต่อประโยชนด้์านการใช้สอย 

แตจ่ะใหป้ระโยชน์ทีเ่ปน็คณุคา่ดา้นจติใจ แตกตา่งจาการ

จัดพิมพ์ในบริบทที่เป็นการพิมพ์เพื่อจำ�หน่าย ลักษณะ

เชน่นีจ้ะทำ�ใหห้นงัสอืถกูกระจายไปสูม่วลชนอยา่งแทจ้ริง 

รูปลกัษณข์องหนงัสือกม็ขีนาดทีเ่อือ้แกก่ารพกพาและถอื

อ่าน ซึ่งจะให้ประโยชน์ด้านการใช้สอย ภาพที่ 2-3 ด้าน

ลา่งน้ีแสดงรปูลกัษณข์องหนงัสอืไกลบา้นจากบรบิทของ

การจัดพิมพ์ที่แตกต่างกัน 

ภาพที่ 2 หนังสือไกลบ้าน ฉบับพิมพ์ครั้งที่ 3 พ.ศ. 2479

ที่มา : หอสมุดแห่งชาติ

 

ภาพที่ 3 หนังสือฉบับพิมพ์โดยสำ�นักพิมพ์ อักษรเจริญทัศน์

ที่มา : www. library.kku.ac.th

การข้ามผ่านการสื่อสารสู่รายการสารคดีอาหารทาง

โทรทัศน์

	 การสรา้งความหมายของบทพระราชนพินธเ์รือ่ง

ไกลบ้านในรูปแบบรายการสารคดีอาหารทางโทรทัศน์ 

เกิดจากผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ท่ีไม่ได้มีความเก่ียวข้อง

สัมพันธ์ใด ๆ กับผู้ผลิตหนังสือเรื่องไกลบ้าน เป็นเพียงผู้

อ่านหนังสือเรื่องไกลบ้าน การแปลงรูปแบบการสื่อสาร

ในลำ�ดับนี้ไม่ใช่การแปลงสื่อให้มาเป็นสารในสื่อใหม่ แต่

คอืการแปลงเนือ้หาของสือ่ทัง้ในระดบัการสือ่สาร(com-

munication) จากประเด็นเรื่องการท่องเที่ยวเป็นเพียง

ประเด็นเรื่องอาหาร และแปลงระดับอัตตะการสื่อสาร

(meta-communication) จากบันทึกประจำ�วันในรูป

แบบพระราชหัตถเลขามาสู่รายการสารคดี และเป็นการ

สร้างความหมายที่สามารถใช้รูปแบบสื่อทั้งสามรูปแบบ

คือภาพ (visual) เสียง(audio) และข้อความ(text) ได้

อย่างลงตัว คือไม่ทำ�ให้รายการมีลักษณะเหมือนรายการ

อาหารทั่วไป แต่กลับมีความโดดเด่นทั้งด้านภาพ บท

รายการท่ีมีการเพิ่มภูมิหลังของเมนูอาหาร และการ

อ้างอิงถึงที่มีของอาหารจากหนังสือเรื่องไกลบ้าน ภาพที่ 

แสดงให้เห็นการใช้หนังสือมาเป็นส่วนหนึ่งของเนื้อใน

รายการโทรทัศน์ ดังรูป

ภาพที่ 4 พระราชหัตถเลขาฉบับหนังสือทีถูกใช้ในรายการโทรทัศน์ 

ที่มา : รายการเครื่องเสวยตามเสด็จ...ไกลบ้าน
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	 แต่การข้ามผ่านการสื่อสารในลำ�ดับนี้ ได้ทำ�ให้

บทบาทของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว , 

สมเด็จหญิงนอ้ย , กรมพระยาดำ�รงราขานภุาพทรงกลาย

เป็นเพียงบุคคลที่สามที่ถูกกล่าวอ้างถึง กลับกันผู้ผลิตได้

สร้างให้ผู้ชมได้เกิดความรู้สึก “ร่วมเดินทาง” หรือ “ร่วม

เปดิอา่น” หนงัสอืเรือ่งไกลบา้นไปดว้ยกนั เพือ่ดงึผูช้มให้

เกิดอารมณ์คล้อยตามและสร้างการเป็นพวกเดียวกันได้ 

แม้ว่าลักษณะของสื่อโทรทัศน์จะโน้มเอียงไปทางการ

สื่อสารทางเดียวก็ตาม 

อภิปรายผลการวิจัย

	 การข้ามผ่านการสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์

เรื่องไกลบ้านทั้งสามลำ�ดับปรากฏให้เห็นความสัมพันธ์

ขององค์ประกอบการสื่อสาร ทั้งในรูปแบบที่สื่อในลำ�ดับ

ก่อนแปลงสภาพมาเป็นสารในสื่อลำ�ดับใหม่ นอกจากนี้

การข้ามผา่นการสือ่สารยังแสดงใหเ้หน็การควบรวมสือ่ท่ี

มีคุณลักษณะต่างกัน ดำ�รงอยู่ ด้วยกันตามลักษณะ

ปฏิปักษ์สัมพันธ์ ทั้งนี้เมื่อสื่อที่มีคุณลักษณะแตกต่างกัน

กลายมาเป็นสารในสื่อใหม่ สื่อดังกล่าวจึงมีลักษณะของ

ตวับทไดท้ัง้ทีเ่ปน็ตัวบทรว่มหรอืปรสิตตัวบท  ไม่เพยีงแต่

ความสัมพันธ์ในลักษณะของสื่อคือสารและการควบรวม

สื่อ สิ่งที่เกิดขึ้นเมื่อมีการข้ามผ่านทางการสื่อสารคือการ

เปลี่ยนอัตตะการสื่อสาร ในท่ีนี้คือการเปลี่ยนกลวิธีการ

สื่อสารหรือรูปแบบของการนำ�เสนอ และเมื่อมีการข้าม

ผา่นการสือ่สารจากสือ่หน่ึงไปยงัสือ่หนึง่ เนือ้หาท่ีถกูผลติ

ขึ้นก็จะสามารถคงอยู่ต่อไปได้อย่างสอดคล้องทั้งในมิติ

ด้านเวลาและสถานที่

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยในอนาคต

	 การศกึษาการขา้มผา่นทางการสือ่สารครัง้นีเ้ปน็

เพียงจุดเริ่มต้นให้มองเห็นแนวทางในการศึกษาการข้าม

ผ่านทางการสื่อสาร ซึ่งหัวข้อนี้ควรจะได้รับการต่อยอด

และหาแนวทางในการอธบิายรปูแบบของการสรา้งสรรค์

งานด้านนิเทศศาสตร์ในยุคปัจจุบัน เช่นประยุกต์ใช้

แนวคิดในสาขาอื่นมามองการสื่อสาร  เพราะผู้วิจัยเช่ือ

วา่การสือ่สารทีเ่กดิขึน้ในปจัจบุนันีส้ว่นใหญไ่มไ่ดเ้ปน็ชิน้

งานทีเ่ปน็ต้นฉบบั แตเ่กดิจากการแปลงการสือ่สารทีเ่คย

มมีากอ่น ดงันัน้การทำ�ความเขา้ใจการแปลงรปูแบบของ

การส่ือสารจะเป็นแนวทางหนึ่งในการพัฒนาผลงาน

ทางการสื่อสารได้
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การเปรียบเทียบการบริหารงานการผลิตรายการทีวีดิจิทัลผ่านยูทูบ 

ช่องรับทราบโปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

Comparison of the Management of Digital TV via YouTube 

‘RUBSARB Production Channel’ and ‘FEDFE Boyband Channel’

กัญฉกาจ ตระการบุญชัย*

บทคัดย่อ

	 การศกึษาวจิยัเรือ่ง “การเปรยีบเทยีบการบรหิารงานรายการทวีดีจิทิลัผา่นยทูบู ‘ชอ่งรบัทราบ โปรดกัชนั’ และ 

‘ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์’” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการบริหารงาน กระบวนการผลิต เนื้อหา รูปแบบการนำ�เสนอ และ

ช่องทางการเผยแพร่ผลงานของผู้ผลิตรายการทีวีผ่านช่องยูทูบของช่องรับทราบโปรดักชัน และช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ 

โดยการวิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกผู้บริหาร และผู้ปฏิบัติการของช่องรับทราบ         

โปรดักชัน และ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ รวมไปถึงข้อมูลจากเอกสารต่าง ๆ  ที่เกี่ยวข้องและข้อมูลจากสื่ออินเทอร์เน็ต จาก

นั้นจึงนำ�ข้อมูลทั้งหมดที่ได้มาศึกษาวิเคราะห์การบริหารงานของทั้งสองช่องรายการ

	 การบริหารงานธุรกิจผลิตส่ือของผู้ผลิตรายการผ่านยูทูบให้ประสบความสำ�เร็จ กล่าวได้ว่ามีผู้ผลิตรายการทั้ง

สองช่องให้ความสำ�คัญดังต่อไปนี้ 1) การคิดสร้างสรรค์เนื้อหาท่ีโดดเด่น 2) ต้องผลิตงานอย่างต่อเนื่องเป็นประจำ� 3) 

ทำ�การประชาสัมพันธ์เพื่อเป็นการสร้างฐานผู้เป็นสมาชิก เมื่อมีฐานผู้เป็นสมาชิกในระดับหนึ่ง 4) ทำ�การพัฒนารายการ

ทั้งคุณภาพ และการนำ�เสนอ 5) การผลิตรายการต้องอยู่บนพื้นฐานของความจริงใจ ไม่หลอกลวงผู้รับชม

คำ�สำ�คัญ: การบริหารงาน, ช่องยูทูบ, การผลิตรายการ

Abstract

	 The purpose of this research paper “Comparison of the Management of Digital TV via YouTube 

‘RUBSARB Production Channel’ and ‘FEDFE Boyband Channel’” was to study the management and 

production of the channel and how it has been promoted through the YouTube channel. This research 

paper has been done through the qualitative research by interviewing the management teams from 

both companies as well as other documentations provided by the companies and other media.

	 We conclude that in order to produce successful channel on YouTube, that 1) Must have 

unique creativity with constant valuable contents 2) Must To produce a continuous video 3) also 

includes effective advertisement and promotion of clip in order to generate subscriber base 4) improve 

produce a quality channel to the viewers. 5) Must produce the information base on the facts and 

presented with sincerity.

Keywords: Management, YouTube Channel, Production
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ความเป็นมาและความสำ�คัญของปัญหา

	 ยูทูบเป็นสื่อที่ได้รับความนิยมจากทั่วโลก รวม

ทั้งคนไทยด้วยเช่นกัน ซึ่งสถิติการใช้งานของคนไทย 

ทำ�การสำ�รวจโดยเวบ็ไซต์โซเชียลแรงค์ (Zocialrank) พบ

ว่า มยีอดผูใ้ช้สือ่สงัคมออนไลน์ของคนไทยในชว่งไตรมาส

ที่ 2 ปี พ.ศ. 2557 มียอดการใช้งานยูทูบ จำ�นวน 26.25 

ล้านคน มีวีดิทัศน์อัปโหลด 3.4 ล้านวีดิทัศน์ มียอดผู้เข้า

ชมวีดิทัศน์ (Unique Visitors) ต่อเดือน 7,822 ล้านครั้ง 

และจำ�นวนครัง้ในการเขา้ชมวดิีทศัน์ต่อเดือนสูงถงึ 1,506 

ล้านล้านครั้ง ทั้งนี้การที่ยูทูบได้รับความนิยมเนื่องจาก

การท่ียทูบูเปน็เว็บไซต์แลกเปลีย่นวีดิทศัน ์โดยในเวบ็ไซต์

นีผู้้ใชส้ามารถอัปโหลดวดิีทศันเ์ขา้ไป เปดิดูวดิีทศันท่ี์มอียู ่

และแบ่งปันภาพวีดิทัศน์เหล่านี้ให้ผู้ อ่ืนดูได้ มีข้อมูล

เนื้อหา รวมถึงวีดิทัศน์ภาพยนตร์สั้นๆ วีดิทัศน์ที่มาจาก

รายการโทรทัศน์ ภาพยนตร์เพลง และวีดิทัศน์บล็อกกิ้ง 

ซ่ึงเปน็การสร้างแชเนลโดยมสีว่นของขอ้มลูทีเ่ปน็วดิีทศัน์

เป็นส่วนประกอบ โดยเฉพาะเป็นวีดิทัศน์ที่เกิดจากมือ

สมัครเล่นถ่ายกันเอง ซึ่งไฟล์วีดิทัศน์สั้นที่มีความยาว

ประมาณ 1 - 10 นาที และไม่เสียค่าใช้จ่าย การที่ยูทูบ

สามารถให้คนทั่วไปสามารถอัปโหลดวีดิทัศน์ของตนเอง 

รวมไปถึงการที่ให้คนทั่วไปสามารถสร้างช่องของตนเอง

ไดน้ั้น ทำ�ใหท้กุ ๆ  คนสามารถครอบครองชอ่งทางในการ

เผยแพร่ผลงานของตนเองได้ จึงทำ�ให้เกิดผู้ผลิตผลงาน

มาเผยแพร่กันในลักษณะต่าง ๆ  ซึ่งอันดับต้นๆ ส่วนใหญ่

เปน็ชอ่งยทููบทีแ่บง่ปนัวดิีทศันเ์พลง ภาพยนตร์เพลง จาก

ค่ายเพลงต่าง ๆ ที่มีการผลิตผลงานเพลงอย่างเป็นธุรกิจ

ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ แต่ในอันดับเหล่าน้ีมีช่อง      

ยูทูบที่เป็นลักษณะรายการโทรทัศน์ออนไลน์ที่ไม่ได้เป็น

ผู้ผลิตจากอุตสาหกรรมสื่อปะปนด้วยอยู่ส่วนหนึ่ง และ

หากคัดแยกและจัดอันดับช่องยูทูบที่มีผู้ผลิตไม่ได้อยู่ใน

อุตสาหกรรมสื่อเป็นเพียงบุคคลทั่วไป โดยแยกตาม

ลักษณะรายการที่มีลักษณะเป็นรูปแบบรายการบันเทิง 

และกลุ่มเป้าหมายของรายการที่อยู่ในกลุ่มเดียวกันซึ่ง

สามารถแยก ได้ดังนี้ 

	 อันดับที่ 1 ช่องวีอาร์โซ (VRZO channel) มี

สมาชิก 3,583,474 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์

จำ�นวน 1,224,644,209 ครั้ง (สืบค้นเมื่อ17 มิถุนายน 

2559)

	 อนัดบัที ่2 บีเ้ดอะสกา (Bie The Ska Channel) 

มีสมาชิก 2,699,498474 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุก 

วีดิทัศน์จำ�นวน 663,200,714 คร้ัง (สืบค้นเมื่อ17 

มิถุนายน 2559)

	 อนัดับที ่3 เฟด็เฟบ่อยแบนด ์(fedfe boyband 

Channel) มีสมาชิก 1,711,086 คน และ ยอดผู้รับชม

รวมทกุวดีทิศันจ์ำ�นวน 350,982,885 ครัง้ (สบืคน้เมือ่17 

มิถุนายน 2559)

	 อันดับที่ 4 ช่องรับทราบโปรดักชัน (RubSarb 

Production Channel) มีสมาชิก 681,935 คน และ 

ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์จำ�นวน 94,518,055 ครั้ง 

(สืบค้นเมื่อ 30 พฤศจิกายน 2559)

	 อนัดับท่ี 5 ช่องเสอืรอ้งไห ้(Tiger Cry Channel) 

มีสมาชิก 642,191 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์

จำ�นวน 154,650,615 ครั้ง (สืบค้นเมื่อ 30 พฤศจิกายน 

2559)

	 การศึกษาวิจัยการเปรียบเทียบการบริหารงาน

รายการทีวีได้ทำ�การคัดเลือกช่องผู้ผลิตในยูทูบ ท่ีมีความ

คลา้ยคลงึกนั เพ่ือเปรยีบเทยีบการบริหารการผลติรายการ

โทรทัศน์ทางส่ือออนไลน์ คือช่องรับทราบโปรดักชันและ 

ช่องเฟ็ดเฟบ่อยแบนด ์ซึง่ท้ังสองช่องไดร้บัความนยิม โดย

ช่องรับทราบโปรดักชัน เป็นผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ สื่อ

โฆษณาโทรทัศน์ รายการออนไลน์ โฆษณาออนไลน์ ก่อ

ตัง้โดยคณุปรโีรจน ์เกษมศานติ ์หรอืคณุจอร์จ อดตีผูร้ว่ม

กอ่ตัง้ ชอ่งรายการอนัดบั 1 อยา่งชอ่งวอีารโ์ซ โดยไดแ้ยก

ออกมาทำ�รายการของตนเอง ร่วมกับ คุณมิ่งบุญ ฮาตะ 

(ต้นกล้า) น้องชายของคุณอิสระ ฮาตะ (อิสระ วีอาร์โซ) 

ช่วงแรกใช้ชื่อว่า จีจีทีเค แคสสเตชัน (GGTK Castation) 

และได้พัฒนาขยายรูปแบบรายการมากข้ึนจากการร่วม

ตัวของเพื่อน ๆ ท่ีเคยทำ�รายการวีอาร์โซ ด้วยกัน จน

ปจัจบุนัมผีูร้ว่มทำ�รายการรวม 9 คน และเปลีย่นมาใชช้ือ่ 

“รับทราบโปรดักชัน” มีจำ�นวนสมาชิกติดตามรับชม 

จำ�นวน 670,871 คน และ มียอดผูช้มวดีทัิศนว์ดีทัิศนร์วม 

91,013,948 ครั้ง ส่วนช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ เป็นผู้ผลิต

รายการโทรทัศน์ผ่านสื่อออนไลน์ มีรูปแบบรายการ

บันเทิง นำ�เสนอความสนุกสนาน ตลกขบขัน และความ

คิดสร้างสรรค์ เนื้อหารายการของเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์มี

ลักษณะเป็นการแสดงส่วนหนึ่ง หรือส่วนต่าง ๆ ของ

ร่างกาย เช่น การไม่สวมเสื้อผ้าในรายการแบบที่มี

พฤตกิรรมไมเ่หมาะสม ผดิตอ่ศลีธรรม ทศันคตขิองสังคม 

และการแสดงกจิกรรมทางเพศ หรอืการลวนลาม คกุคาม

ทางเพศกับผู้หญิงในรายการของตน จึงเป็นการแสดงกึ่ง
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อนาจร ก่ึงลามก รวมถึงมีการใช้ภาษาหยาบคาย โดยมี

ที่มาจากรายการทีวีในอเมริกาอย่างแจ็คแอส ซึ่งเป็น

รายการตลก แกลง้เพือ่น แอก๊ชัน่ เจบ็ตวั ทดลองอะไรหา่ม 

ๆ หรอืทำ�อะไรทีห่ลดุกรอบท่ีกำ�หนดไวจ้นไดร้บัความนยิม 

โดยทีช่อ่งเฟด็เฟบ่อยแบนดม์ยีอดผูก้ดชืน่ชอบทางเพจ เฟ

ซบุ๊ก จำ�นวน 1,216,149 คน และมียอดผู้เป็นสมาชิกช่อง

ยูทูบ 1,711,086 คน มีจำ�นวนยอดเข้าชมวีดิทัศนข์องเขา

รวมทุกวีดิทัศน์ทั้งหมด 350,982,885 ครั้ง

	 เนือ่งจากความใกลเ้คียงกนัของรปูแบบรายการ

ที่เป็นประเภทของรายการบันเทิงที่มีความหลากหลาย 

ตลกขบขัน และที่สำ�คัญเนื้อหาเหล่านี้ไม่สามารถหารับ

ชมได้จากรายการโทรทัศน์ทั่วไปได้ และทั้ง 2 ช่องได้รับ

การตอบรับจากผู้รับชมเป็นอย่างมากจากจำ�นวนยอด

สมาชิกที่เพ่ิมขึ้นอยู่ตลอดเวลา ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาการ

บริหารงานรายการผ่านช่องยูทูบ ของทั้ง 2 ช่อง เป็นการ

ผลิตรายการในรูปแบบใหม่ และมีผู้ผลิตเป็นคนรุ่นใหม่ 

ทั้งยังเติบโตจนสามารถสร้างเป็นธรุกิจสื่อได้ จึงเป็นที่น่า

สนใจและนำ�มาเป็นวัตถุประสงค์ ดังนี้

วัตถุประสงค์

	 (1) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการบริหารงานช่อง

รับทราบโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 (2) เพ่ือศึกษาเปรียบเทยีบกระบวนการผลติชอ่ง

รับทราบโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 (3) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบเนื้อหา และรูปแบบ

การนำ�เสนอ ชอ่งรบัทราบโปรดกัชนั กบั ชอ่งเฟด็เฟบ่อย

แบนด์

	 (4) เพือ่ศึกษาเปรยีบเทยีบชอ่งทางในการเผยแพร่

ผลงาน ช่องรับทราบโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

ขอบเขตของการวิจัย

	 โดยงานวจัิยนีท้ำ�การศึกษาผูบ้ริหาร และผูป้ฏบิตัิ

งาน ในการผลิตรายการของช่องรับทราบโปรดักชัน               

และ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยการสมัภาษณแ์บบเจาะลกึ 

(In-Depth interview) กับผู้บริหาร พนักงานฝ่ายปฏิบัติ

การ การสงัเกตการณ์ และการเก็บรวบรวมขอ้มลูเอกสาร

ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ช่วงเวลาท่ีทำ�การศึกษาตั้งแต่เดือน 

กรกฎาคม - พฤศจิกายน พ.ศ.2559

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 (1) สามารถนำ�การศึกษาการบริหารงานไปใช้

เป็นแบบอย่างได้

	 (2) สามารถนำ�กระบวนการผลติรายการทวีผีา่น

ยูทูบไปเป็นแบบอย่างได้

	 (3) สามารถเป็นต้นแบบของการออกแบบ

เนื้อหา และการนำ�เสนอได้

	 (4) ความรูใ้นการเผยแพรผ่ลงานในสือ่ออนไลน์

ให้ประสบความสำ�เร็จ

แนวคิดและทฤษฎี

	 (1) แนวคิดการบริหารงานงานสื่อสารมวลชน 

โดย เดนิส แมคเควล (Denis McQuail) ได้ไว้ว่า การ

บริหารงานองค์การสื่อสารมวลชน ไว้ว่าโดยท่ัวไป

สื่อมวลชนจะถูกควบคุมโดยปัจจัยต่าง ๆ ของสังคมท้ัง

ภายในและภายนอกขององค์การ ดังนั้นสื่อมวลชนจึงไม่

สามารถปฏิบัติงานโดยอิสระด้วยตัวของตัวเอง แต่ต้อง

ดำ�เนนิงานอยูท่่ามกลางแรงกดดนัจากตัวแปรต่าง ๆ  เหลา่

นั้น ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจในการกำ�หนดนโยบาย และ 

หลักการในการปฏิบัติขององค์กร

วัตถุดิบ

(สถานการณ์ปัจจุบัน ข้อมูล วัฒนธรรม)

ผลงาน

(ช่องทางการจัดจำ�หน่าย ความต้องการ และประโยชน์ผู้รับสาร)

ภาพแบบจำ�ลองแสดงปัจจัยที่เกี่ยวข้องขององค์การสื่อสารมวลชน 

ที่มา : McQuail’s Mass Communication Theory : An Introduc-

tion (5th Edition, p. 282), by Denis McQuail, 2005, London : 

Sage Publications Ltd.

แรงกดดันทาง

เศรษฐกิจ

(คู่แข่ง สำ�นักข่าว 

โฆษณา เจ้าของ 

สหภาพแรงงาน)

แรงกดดันทางการ

เมืองและสังคม

(การควบคุมทาง

กฎหมายและฝ่าย

การเมือง/สถาบัน

ทางสังคมต่าง ๆ)

การจัดการ      เทคโนโลยี

ความเป็นวิชาชีพ
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	 (2) แนวคิดเกี่ยวกับสื่อใหม่ (New Media) โดย 

เคนท์ เวอร์ทาม และเอียน เฟนวิกค์ (Kent Wertime 

and Ian Fenwick, 2008) ได้ให้แนวคิดเกี่ยวกับสื่อใหม่ 

การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) และนิยามสื่อใหม่

ว่าหมายถงึเน้ือหา (Content) ทีอ่ยูใ่นรปูแบบดจิทัิล โดย

ลักษณะสำ�คัญของเน้ือหาอยู่ในรูปแบบดิจิทัล ประกอบ 

ด้วย “อิสระ 5 ประการ” (5 Freedoms) ได้แก่ (2.1) 

อสิระจากขอ้จำ�กดัด้านเวลา (Freedom from Schedul-

ing) เน้ือหาทีอ่ยูใ่นรปูแบบดจิทิลั ทำ�ใหผู้บ้รโิภคสามารถ

เลือกรับและส่งข่าวสารได้ในเวลาท่ีตนต้องการและไม่

จำ�เปน็ตอ้งรอคอยรับชมเนือ้หาต่าง ๆ  ตามเวลาทีก่ำ�หนด

(2.2) อสิระจากขอ้จำ�กดัดา้นพรมแดน (Freedom from 

Geological Boundaries) เนื้อหาในรูปแบบดิจิทัล เป็น

เนื้อหาที่รับข้อมูลข่าวสารได้ทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็ว 

(2.3) อสิระจากขอ้จำ�กดัด้านขนาด (Freedom to Scale) 

มเีนือ้หาทีส่ามารถยอ่หรอืปรบัขยายขนาดหรอืเครอืขา่ย

ได้ เช่น การปรับเนื้อหาให้เหมาะสมสำ�หรับการเผยแพร่

ทั่วโลก หรือปรับให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ

เจาะจงก็ได้ (2.4) อิสระจากข้อจำ�กัดด้านรูปแบบ                

(Freedom from Formats) เนือ้หาแบบดิจทิลัไมจ่ำ�เป็น

ต้องมรีปูแบบหรอืลักษณะทีต่ายตัวเหมือนสือ่ด้ังเดิม และ 

(2.5) อิสระจากยุคนักการตลาดสร้างเน้ือหามาสู่ยุคนัก

บรโิภครเิริม่สรา้งและควบคุมเนือ้หาเอง (From Marketer-

Driven to Consumer-Initiated, Created and           

Controlled) เนือ้หาถกูสร้างสรรคจ์ากผูบ้รโิภคคนใดกไ็ด ้

เกดิเปน็เนือ้หาทีส่รา้งจากผูบ้รโิภค (Consumer-Created 

Content)

	 (3) แนวคิดเวบ็ไซต์เครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ยทููบ 

(YouTube) เป็นเว็บไซต์เครือข่ายสังคมออนไลน์ที่มีรูป

แบบของสื่อมวลชน เนื่องจากศักยภาพที่สามารถเข้าถึง

คนจำ�นวนมากได้ และยังมีรูปแบบ “ส่วนบุคคล” เพราะ

เน้ือหาที่สร้างได้ด้วยคนทั่วไป หากนิยามศักยภาพของ

ผูร้บัสาร คอื ผูส้ามารถเขา้ถงึได้เองโดยตรง และตอบกลบั

ด้วยการเลือกรับด้วยตนเอง (Castell, 2552 : 55)

	 (4) แนวคิดการผลิตรายการโทรทัศน์บน

อินเทอร์เน็ต โดย วิลาส ฉํ่าเลิศวัฒน์ และ นฤพล ตั้งตรี

รัตน์ ได้อธิบายถึงการผลิตโทรทัศน์บนอินเทอร์เน็ตไว้ว่า 

สถานีโทรทัศน์บนอินเทอร์เน็ต หรืออินเทอร์เน็ตทีวี (In-

ternet TV) มีลักษณะรายการที่มีการบันทึกเสร็จแล้วจึง

นำ�มาเผยแพร ่(Video Archie) ซ่ึงมีกระบวนการผลติใกล้

เคียงกับรายการโทรทัศน์ท่ัวไป สำ�หรับข้ันตอนการผลิต

รายการโทรทศันบ์นอนิเทอรเ์นต็มข้ัีนตอนดงันี ้(วลิาส ฉ่ํา

เลศิวฒัน ์และ นฤ-พล ตัง้ตรรีตัน,์ 2551, น. 36-49) (4.1) 

ขั้นตอนการวางแผนการผลิตรายการ (4.2) ขั้นตอนการ

ถ่ายทำ�รายการ และ (4.3) ขั้นตอนการตัดต่อ

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

	 การวจิยัเรือ่ง “การเปรยีบเทียบการบรหิารการ

ผลติรายการทีวดิีจทัิลผา่นยทููบ ‘ช่องรบัทราบโปรดกัชัน’ 

และ ‘ช่องเฟ็ดเฟ่ บอยแบนด์’” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) ดว้ยการสมัภาษณแ์บบเจาะลกึ 

(In-Depth Interview) โดยทำ�การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) กับผู้บริหาร และ

ฝ่ายปฏิบัติการของทีมช่องรับทราบโปรดักชัน จำ�นวน 4 

คน และ กับผู้บริหาร และฝ่ายปฏิบัติการ ของทีมเฟ็ดเฟ่

บอยแบนด์ จำ�นวน 9 คน รวมไปถึงการประมวลข้อมูล

จากเอกสารต่าง ๆ ที่ เ ก่ียวข้องและข้อมูลจากสื่อ

อนิเทอรเ์นต็ จากนัน้นำ�ข้อมลูท้ังหมดท่ีได้มาเปรยีบเทียบ

การบริหารงาน กระบวนการผลติ เนือ้หา รปูแบบการนำ�

เสนอ และช่องทางการเผยแพร่รายการของทั้งสองช่อง 

แล้วทำ�การวิเคราะห์สรุปและประมวลผลข้อมูล

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล

	 (1) การบริหารงานช่องรับทราบโปรดักชัน กับ

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 ปัจจัยภายในองค์การ การบริหารสำ�นักงานของ

รายการทีวีผ่านยูทูบ ของทั้งสองช่องมีการจัดโครงสร้างใน

การทำ�งานไว้แต่ไม่ได้ยึดติดกับโครงสร้างหน้าท่ีตาม

ตำ�แหน่งนั้น โดยมีการทำ�งานที่สามารถการปรับเปล่ียน

โครงสร้างองค์การสมัยใหม่ขึ้นอยู่กับสถานการณ์ความ

เหมาะสมกับงาน โดยมีการใช้ทั้งโครงสร้างแบบทีมงาน 

และโครงสรา้งแบบเครือขา่ย ซึง่เนน้ความสมัพนัธเ์ปน็แบบ

ไม่เป็นทางการ (Informal Organization) ทำ�ให้การ

บรหิารงานองคก์ารมกีารทำ�งานทีม่คีวามยดืหยุน่เปน็อยา่ง

มากจากการที่มีบุคลากรในองค์การจำ�นวนน้อยองค์การ

เป็นองค์การขนาดเล็ก จึงเป็นการจัดองค์การที่เหมาะสม 

ส่วนของนโยบายมีการวางนโยบายของตนให้คือการผลิต

เนือ้หาให้โดดเดน่ มรีปูแบบทีเ่ปน็เอกลกัษณเ์ฉพาะตน และ

น่าสนใจกับกลุ่มเป้าหมายจนทำ�ให้เนื้อหาได้รับความนิยม 
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	 การบริหารงานด้านวารสารศาสตร์นั้นแม้ไม่ได้

รับการศึกษาในงานด้านวารสารศาสตร์ ในสถาบันการ

ศึ กษาก็ ส าม า รถผลิ ต ร ายกา รผ่ า นยู ทู บมี เ พี ย ง

ประสบการณ์ในการผลิตงานด้านวารสารศาสตร์ก็เพียง

พอแล้ว เนื่องจากการผลิตผลงานรายการผ่านยูทูบเป็น

งานที่มีการให้ความสำ�คัญกับเนื้อหามากกว่าคุณภาพ

ความสวยงามของรายการ ซึ่งทำ�ให้ผลงานของผู้ผลิต

รายการมีความแตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด และในด้าน

ของจรรยาบรรณสื่อสารมวลชน นั้นเป็นสิ่งที่ขึ้นอยู่กับ

จริยธรรม ศีลธรรม ของผู้ผลิต โดยใช้พ้ืนฐานของความ

จรงิใจ (sincerity) ไมผ่ลติเนือ้หาทีห่ลอกลวงผูร้บัชม และ

ผลิตเนื้อหาอยู่ในกรอบของกฎหมายที่ไม่นำ�เสนอภาพ

ลามก อนาจาร หรือหากมีภาพลามก อนาจาร มีการ

เซนเซอร ์(Censor) โดยผู้ผลติเอง และยังมกีารข้ึนคำ�เตอืน

ความเหมาะสมของเนื้อหากับช่วงอายุของผู้รับชมก่อน

การรับชม อีกทั้งการเผยแพร่ผลงานผ่านเว็บไซต์ยูทูบที่

ไม่มีสถาบัน และ/หรือ องค์การใดในการเป็นผู้ตรวจสอบ 

ควบคมุ เหมอืนกบัสือ่สาธารณะ เชน่ สือ่โทรทศัน ์สือ่วทิย ุ

เป็นต้น จึงทำ�ได้ด้วยการกำ�กับดูแลตัวเอง (self-censor) 

	 ดา้นยทุธศาสตรใ์นการแขง่ขนัโดยผู้ผลิตรายการ

ได้วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคามหรือ

อปุสรรค ของชอ่งตนเองไว ้โดยทางชอ่งเฟด็เฟบ่อยแบนด ์

มีจุดแข็งที่โดดเด่นของเนื้อหาที่ไม่มีผู้ใดสามารถทำ�เทียบ

เคียงได้ จึงเป็นจุดแข็งท่ีได้เปรียบกว่าทางช่องรับทราบ        

โปรดักชัน ซึ่งจุดแข็งของทางช่องรับทราบโปรดักชันเป็น

ช่องที่มีเน้ือหา สาระบันเทิง ที่เป็นเอกลักษณ์สามารถให้

ความรู้ได้เป็นอย่างดี ส่วนของจุดอ่อนของช่องรับทราบ 

โปรดักชันเป็นช่องยูทูบที่เปิดได้ไม่นาน ยังอยู่ในช่วงสร้าง

ฐานผู้เป็นสมาชิก จึงควรทำ�การส่งเสริมการประชาม

สัมพันธ์ช่องไปยังสื่อสังคมออนไลน์อื่น ๆ ส่วนช่องเฟ็ดเฟ่

บอยแบนดม์จุีดแขง็ของชอ่งกเ็ปน็ขอ้จำ�กดักบัทางชอ่งดว้ย

เช่นกนั กับการเนือ้หาท่ีมีความสนกุสนานในแบบท่ีเกนิเลย 

จึงทำ�ให้ผู้สนับสนุน (Sponsor) จะนำ�สินค้า หรือบริการ

มาทำ�โฆษณาแฝง (Tie-in Advertising) กับทางชอ่งจำ�กดั

เนื้อหาของสินค้า หรือบริการที่ต้องการเพียงเน้ือหาท่ี

ต้องการความสนุกสนานของทางช่องเพียงเท่านั้น จึงควร

ขยายเนื้อหาให้มีความหลากหลายมาก ส่วนของโอกาส

ของทางชอ่งรบัทราบโปรดกัชนั และช่องเฟ็ดเฟบ่อยแบนด ์

มีปัจจัยเข้ามาเป็นโอกาสมากมาย ทั้งพฤติกรรมผู้บริโภค

ในการรับชมที่เปลี่ยนแปลงไป มีการเปิดรับสื่อใหม่เพิ่ม

มากย่ิงข้ึน อีกท้ังเวบ็ไซต์ยูทูบเปน็โอกาสด้วยท่ีเปน็เหมือน

กับสถานีโทรทัศน์ท่ีเปิดให้คนทั่วไปสามารถเป็นเจ้าของ

ช่องทางในการเผยแพร่ผลงานวิดีโอของตนเองได้ โดยไม่

เสียค่าใช้จ่าย และยังสร้างรายได้จากยูทูบอีกด้วย หรือ

ทำ�การขยายช่องทางออกไปทางส่ือช่องทางอื่นให้มากยิ่ง

ขึน้ การนำ�รายเผยแพรท่างสือ่สงัคมประเภทวดีทัิศนอ์ืน่ ๆ  

ส่วนอุปสรรคนั้นทั้งสองช่องต่างได้รับผลกระทบกับ

เศรษฐกิจ และการเมือง เนื่องด้วยทั้งสองช่องต่างมีรายได้

หลักจากการรับโฆษณาแฝง (Tie-in Advertising) หาก

เป็นช่องเศรษฐกิจที่ซบเซาทำ�ให้ผู้สนับสนุนไม่ทำ�การ

โฆษณากับสื่อใหม่ จึงควรเพิ่มช่องทางรายได้ของทางช่อง 

เช่น ทำ�การศึกษาระบบโฆษณาของทางเว็บไซต์ยูทูบ เพื่อ

ให้ได้โฆษณาคั่นในรายการเพิ่มมากยิ่งขึ้น

	 กลยทุธท์างการตลาดท้ังสองชอ่ง ท้ังสองชอ่งทีม่ี

การใช้กลยุทธก์ารตลาดด้านระดับราคา (Price Strategy) 

และกลยุทธ์ของอำ�นาจ (Power Strategy) กล่าวคือ ทั้ง

สองช่องให้ความสำ�คัญกับรายได้จากการทำ�โฆษณาแฝง 

จงึตอ้งมกีารกำ�หนดราคาโดยทัง้สองช่องมกีารใชก้ลยทุธ์

ด้านราคาไม่แตกต่างกัน โดยช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ใช้

กลยุทธ์ด้านขนาด (Size) ของการผลิต (Production) 

และจำ�นวนของนักแสดงท่ีไม่เท่ากัน และส่วนกลยุทธ์

อำ�นาจในการต่อรองและควบคุม โดยใช้จำ�นวนของผู้รับ

ชมคลิป (Viewer) และจำ�นวนของผู้เป็นสมาชิกในการ

ต่อรองราคากับผู้สนับสนุน (Sponsor) โดยราคาของทั้ง

สองช่องเป็นมีการตั้งราคาตามจำ�นวนของผู้เป็นสมาชิก

ด้วย เพราะเป็นโอกาสท่ีทำ�ให้ผู้ชมเห็นโฆษณาที่แฝงใน

รายการ

	 ด้านเทคโนโลยีในการผลิตรายการของเป็น

ปัจจัยของเทคโนโลย ีเข้ามาทำ�ใหก้ารผลติงานรายการทีวี

ผ่านยูทูบสะดวกและง่ายดายมากยิ่งขึ้น โดยเทคโนโลยี

ของอุปกรณ์ เช่น กล้องบันทึกภาพวิดีโอ เคร่ือง

คอมพวิเตอรต์ดัตอ่ ลว้นมรีาคาทีถ่กูลง มคีณุภาพมากขึน้ 

ทำ�ใหส้ามารถมคีรอบครองได ้จนสามารถผลติรายการได้

เองโดยปัจเจกบุคคล ซึ่งทั้งสองช่องมีอุปกรณ์ในการ

ทำ�งานเหมาะสมกบัการทำ�งาน แมไ้ม่ครบถว้น หรอื ครบ

ครนัเพยีงพอ แตเ่พยีงพอในการทำ�งานรวมไปถงึอปุกรณ์

คอมพิวเตอร์ท่ีใช้ในกระบวนการตัดต่อและในส่วนของ

คอมพวิเตอรก์ราฟกิมอียา่งเพยีงพอและเหมาะสมกบัการ

ทำ�งาน และด้วยสื่อใหม่เองท่ีเอ้ืออำ�นวยให้การผลิตงาน

รายการผ่านยูทูบสะดวกและง่ายมากยิ่งขึ้น และยัง
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สามารถสร้างรายได้ให้กับองค์การได้อีกช่องทางหนึ่ง

	 ปัจจัยภายนอกองค์การ

	 การบริหารงานผลิตรายการทีวีผ่านยูทูบของทั้ง

สองชอ่งตา่งไดร้บัแรงกดดนัทางดา้นเศรษฐกจิ (Economic  

Pressure) สภาพทางดา้นเศรษฐกจิสง่ผลกระทบกบัการ

บริหารงานการผลติรายการทวีกีบัทัง้สองชอ่ง เพราะดว้ย

ทั้งสองช่องต่างมีรายได้หลักจากโฆษณาแฝงในรายการ 

จึงขึ้นอยู่กับสภาวะทางเศรษฐกิจที่สินค้า หรือบริการจะ

มาทำ�โฆษณาด้วย หากสภาวะทางเศรษฐกิจไม่ดี เงิน

ลงทุนในธุรกิจการโฆษณาก็น้อยตามไปด้วย ส่วนในเรื่อง

ของคูแ่ขง่ขนัโดยตรงของชอ่งรายการทวีผีา่นช่องยทููบไม่

เปน็ผลกระทบตอ่การผลติรายการทวีผีา่นยทูบู เนือ่งจาก

ผู้ผลิตรายการต่างก็มีเนื้อหารายการ และรูปแบบการนำ�

เสนอแตกต่างกัน ทำ�ให้มีฐานผู้เป็นสมาชิกรับชมที่แตก

ต่างกัน โดยกลุ่มผู้รับชมรายการแม้มีลักษณะประชากร

เหมือนกันคือเป็นกลุ่มเจเนอเรชันวาย (Generation Y) 

และเป็นผูเ้ป็นสมาชิกรายการผา่นยทูบูเหมอืนกนั แตก่ลุม่

ผู้เป็นสมาชิกมีลักษณะพฤติกรรมเชิงลึกของผู้บริโภค 

(Consumer Insight) และ รูปแบบการดำ�เนินชีวิต (Life-

style) ที่แตกต่างกัน ทำ�ให้กลุ่มผู้รับชมเลือกติดตามช่อง

รายการทางยูทูบมีความแตกต่างกัน ความแตกต่างเหล่า

นีท้ำ�ใหก้ารแขง่ขนักนัของชอ่งยทูบู ประเภทรายการทวีี จงึ

ไม่เป็นการแข่งขันกันโดยตรง แต่จะเป็นลักษณะช่วยเกื้อ

หนนุกนัมากกวา่ หากมกีารทำ�รายการรว่มกันหรอืมาแสดง

ร่วมกัน ในส่วนของผู้สนับสนุนน้ัน มีอิทธิพลต่อเน้ือหา

รายการเป็นอย่างมาก เพราะการที่ผู้สนับสนุนมีความ

ต้องการให้การโฆษณาสินค้าหรือบริการของตนด้วยสอด

แทรกเนื้อหา ข้อมูล ตราสินค้า ในเนื้อหารายการให้มาก

ที่สุด โดยไม่ได้คำ�นึงถึงผลกระทบอื่นของทางช่องรายการ 

ซึ่งการโฆษณาที่ทางผู้สนับสนุนมักเป็นโฆษณาทางตรง 

และโฆษณาทางอ้อม ซึ่งจะเป็นสร้างความรำ�คาญแก่ผู้รับ

ชมเป็นอย่างมาก จงึเปน็ผลใหท้างชอ่งต้องสรา้งสรรคก์าร

ทรอดแทรกโฆษณาท่ีแนบเนียนจนผู้รับชมไม่รู้สึกว่าเป็น

โฆษณา หากไม่สามารถทำ�ได้อาจทำ�ให้สูญเสียฐานผู้ชม 

(Viewer) และผู้เป็นสมาชิก ด้วยความเกี่ยวพันของสาม

ส่วน ผู้ผลิตรรายการ (YouTuber/Creator) ผู้สนับสนุน

รายการ (Sponsors) และกลุ่มผู้เป็นสมาชิกรับชม (Sub-

scriber) เพราะหากไม่จัดสมดุลในทั้ง 3 ส่วน ให้ดีก็จะ

ทำ�ให้ไม่สามารถดำ�เนินธุรกิจรายการทีวีผ่านยูทูบได้

แผนภาพแสดงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับรายการทีวีดิจิทัลผ่านยูทูบ

ผู้สนับสนุน

          โฆษณาสินค้าหรือบริการต่าง				                              เห็นโฆษณาสินค้า -บริการต่าง

		      

		       ช่องรายการบนยูทูบ				                  กลุ่มผู้ชม

คอยติดตามรับชม
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	 (2) กระบวนการการผลิตรายการของช่องรับ

ทราบโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 กระบวนการผลิตรายการทีวีดิจิทัลผ่านยูทูบมี

ลักษณะใกล้เคียงกับการผลิตรายการโทรทัศน์ทั่วไป คือ 

ขัน้วางแผนการผลติ ขัน้ตอนการถา่ยทำ� และขัน้ตอนการ

ตดัต่อ ซ่ึงขัน้ตอนทีท่ัง้สองช่องใหค้วามสำ�คัญมากท่ีสดุคอื

กระบวนการวางแผนการผลิต โดยที่ผู้ที่ทำ�หน้าท่ีมาก

หมายหลายตำ�แหน่ง ซึ่งตำ�แหน่งหน้าที่เหล่านี้สามารถ

ทำ�ได้เพียงคนคนเดียว โดยขั้นตอนในการเขียนบท

รายการเป็นเพียงการเขียนบทเพียงแค่เค้าโครงเท่านั้น 

และใช้ความสามารถของผูด้ำ�เนนิรายการทำ�การดว้ยการ

แสดงสด (Improvise) ในการดำ�เนินรายการ

	 กระบวนการผลิตรายการผ่านยูทูบ ท่ีมีปัจจัย

ตา่ง ๆ  ทีเ่ขา้มาเสรมิให้ผูผ้ลติสามารถผลติรายการไดอ้ยา่ง

สะดวกและง่ายดาย โดยนอกจากการผลิตที่ให้ความ

สำ�คัญกับเนื้อหาที่โดนใจแล้วผู้ผลิตยังต้องมีความมุ่งมั่น

ทีจ่ะผลิตรายการอยา่งตอ่เนือ่งทีต่อ้งผลติรายการอยูเ่ปน็

ลกัษณะประจำ�ทีไ่ม่จะเปน็ต้องประจำ�ทุกสปัดาห ์แตต่อน

ผลิตรายการออกมาอย่างสมํ่าเสมอและต่อเนื่องหลาย

ตอน หลายวีดิทัศน์ เพื่อให้เกิดการรับชมรายการ ทำ�ให้

เกิดการติดตาม และกลายเป็นสมาชิกในที่สุด

	 (3) เนื้อหา และรูปแบบการนำ�เสนอช่องรับ

ทราบโปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 ช่องรับทราบโปรดักชันมีรูปแบบการนำ�เสนอ

ตามวัตถปุระสงคข์องรายการทีม่เีนือ้หาทีห่ลากหลาย ซึง่

วัตถุประสงค์ของช่อง คือ รายการประเภทความรู้               

(Education Programs) รายการประเภททางการสอน 

(Instructional Programs) รายการประเภทบันเทิง 

(Entertainment Programs) และรายการประเภท

โฆษณา (Advertising Programs) เนือ้หาทัง้หมดจะผสม

รวมกนัอยูเ่นือ้หาของรายการ การมวีตัถุประสงค์ทีห่ลาก

หลาย ทำ�ให้รายการประสบความสำ�เร็จ มีจำ�นวนผู้เป็น

สมาชิกรับชมเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว โดยมีผู้เลือกติดตาม 

(Subscribers) 681,935 คน ยอดผู้รับชมรวมทุกคลิป 

94,518,055 ครั้ง ภายในระยะเวลา 2 ปี จากที่เริ่มก่อตั้ง 

ตั้งแต่ วันที่  26 กันยายน 2557 (สืบค้นเมื่อ 30 

พฤศจิกายน 2559)

	 ส่ วนช่ อ ง เฟ็ ด เฟ่ บอยแบน ด์  มี รู ปแบบ

วตัถปุระสงคก์ารนำ�เสนอของรายการบนัเทงิและรายการ

โฆษณา โดยมีจุดเด่นในการนำ�เสนอเนื้อหาความบันเทิง

ทีโ่ดดเดน่ เปน็เนือ้หาท่ียงัไมม่ใีครทำ�ไดเ้หมอืนหรอืเทยีบ

เท่า เช่น การที่มีเนื้อหาล้อเลียน ลงโทษผู้แพ้การแข่งขัน 

ทดสอบ ลามก รุนแรง การเล่นพาดแพลงต่าง ๆ ทำ�ให้

ประสบความสำ�เร็จ โดยผู้เลือกติดตาม 1,946,684 คน 

เพิ่มขึ้นจากการสืบค้นข้อมูลจากเดือนมิถุนายน 2559 ที่

มผีูเ้ปน็สมาชกิ 1,711,086 คน เพิม่ขึน้ 235,598 คน และ

มจีำ�นวนยอดผูช้มรวมทุกคลปิ 398,535,639 ครัง้ (สืบคน้

เมื่อวันที่ 29 พฤศจิกายน 2559) โดยจำ�นวนผู้ชมรวมทุก

คลิป เมื่อเดือนมิถุนายน 2559 รวม 350,982,885 ครั้ง 

ยอดผู้ชมคลิปเพิ่มขึ้น 47,552,754 ครั้ง

	 ทั้งนี้ ผู้เป็นสมาชิกมีส่วนสำ�คัญต่อรายได้ของผู้

ผลิตรายการเป็นอย่างมาก นอกจากรายได้ท่ีได้จากผู้

สนับสนุนรายการที่ซื้อโฆษณาจากช่องแล้ว ทางผู้ผลิต

รายการยังได้รับรายได้จากค่าโฆษณาทางเว็บไซต์ยูทูบ

ด้วยเช่นกัน โดยได้รับส่วนแบ่งจากโฆษณาทางยูทูบด้วย 

รายได้ตามข้อมูลจากเว็บไซต์โซเชี่ยลเบรดดอดคอม              

(socialblade.com) ให้รายละเอียดไว้ดังนี้ (สืบค้น 30 

พฤศจิกายน 2559)

ช่องรับทราบโปรดักชัน 

มีรายได้เฉลี่ยเดือนพฤศจิกายน 

อยู่ที่ 1,300 - 21,100 เหรียญสหรัฐ 

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ 

มีรายได้เฉลี่ยเดือนพฤศจิกายน 

อยู่ที่ 1,600 - 25,000 เหรียญสหรัฐ
	

	 จงึจะเหน็ไดว้า่ เนือ้หา และรปูแบบการนำ�เสนอ 

ที่หลากหลายผ่านความคิดสร้างสรรค์ ผ่านการนำ�เสนอ

ทีน่า่สนใจโดดเดน่และตอ้งทำ�อยา่งสม่ําเสมอต่อเนือ่งแลว้ 

ต้องผลิตรายการเพื่อให้เกิดการรับชม จนสามารถสร้าง

ฐานผู้เป็นสมาชิกของรายการได้จากกลุ่มเป้าหมายที่ได้

วางไว้ เพราะฐานผู้เป็นสมาชิกเป็นส่วนสำ�คัญที่เป็นที่มา

ของรายได้หลัก และรายได้รองของทางช่อง

	 (4) ช่องทางในการเผยแพร่งาน ช่องรับทราบ

โปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 ช่องทางการเผยแพร่ผลงานของผู้ผลิตรายการ

ทีวีผ่านยูทูบทั้งสองช่องเผยแพร่ผลงานผ่านช่องทาง

อินเทอร์เน็ตเป็นช่องทางที่มีความอิสระ โดยทำ�การเผย

แพรผ่า่นเวบ็ไซตย์ทูบูทีผู่ร้บัชมสามารถเลอืกรบัชมไดต้าม

ความต้องการ โดยสามารถรับชมเวลาใดก็ได้ ที่ไหนก็ได้ 
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อีกทั้งมีความยาวคลิปที่ไม่จำ�กัดความยาว รวมไปถึงรูป

แบบการนำ�เสนอรายการของทัง้สองชอ่งทีม่กีารนำ�เสนอ

ท่ีหลากหลายรูปแบบ และเป็นการสร้างเนื้อหาโดยผู้

บริโภคที่ควบคุมเนื้อหา แม้ไม่ได้ควบคุมเนื้อหาจากการ

มีผู้สนับสนุนได้ทั้งหมดก็ตาม อย่างไรก็ตามแม้ยูทูบเป็น

เวบ็ไซตส์ือ่สังคมประเภทวดีีโอทีส่ามารถแบง่ปนั กระจาย 

(spread) ผลงานไปเวบ็ไซต์อ่ืนได้ในหลากหลาย แต่ผูผ้ลติ

ทั้งสองช่องไม่ทำ�การแบ่งปัน ไปในช่องทางอื่นหรือสื่อ

สงัคมอืน่ ๆ  แตจ่ะทำ�การสง่เสรมิการประชาสมัพนัธไ์ปยงั

สื่อสังคมอื่นแทน เพราะอาจทำ�ให้จำ�นวนยอดผู้รับชมไม่

เพ่ิมขึ้น และผู้รับชมไม่สามารถเลือกเป็นสมาชิกช่องได้ 

จึงจะเห็นได้ว่าช่องทางการเผยแพร่เป็นช่องทางสื่อใหม่ 

ทีผู่ผ้ลติใหค้วามสำ�คัญกบัเน้ือหาทีโ่ดดเด่น ต้องผลติอยา่ง

สมํา่เสมอตอ่เนือ่งจนสามารถสรา้งฐานผูเ้ปน็สมาชกิจาก

ผูร้บัชมได ้เมือ่สร้างฐานผูเ้ปน็สมาชกิได้แลว้จึงควรพฒันา

เนื้อหา และคุณภาพ ต่าง ๆ  ในรายการให้ดีมากยิ่งขึ้น ซึ่ง

การผลิตรายการผ่านยูทูบอาศัยความจริงใจในการผลิต

ในทุกกระบวนการ 

	 จากการวจัิย เหน็ได้วา่การทำ�ธรุกจิการผลติงาน

รายการทีวีผ่านยูทูบให้ประสบความสำ�เร็จ อาจกล่าวได้

ว่ามีข้อควรคำ�นึงบางประการ คือ 

	 (1) เน้ือหา (Content) หมายถงึ การสรา้งสรรค์

เนื้อหาที่ดี โดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ ต้องกำ�หนดกลุ่มเป้า

หมายที่ชัดเจน

	 (2) ต่อเนือ่ง (Ongoing) ผลติเน้ือหาต่าง ๆ  อยา่ง

ต่อเนื่อง ซึ่งอาจต้องใช้เวลาสักระยะหนึ่ง ซึ่งอาจใช้เวลา 

1 ปี ที่เนื้อหานั้นโดนใจผู้รับชมจนสามารถสร้างผู้เป็น

สมาชิก (Subscriber) ได้

	 (3) สร้างฐานผู้เป็นสมาชิก (Building Sub-

scriber) เมือ่มเีนือ้หาทีดี่ และมกีารผลติงานอยา่งต่อเนือ่ง 

ซึ่งต้องทำ�การสะสมผู้เป็นสมาชิกด้วยการต้ังเป้าหมาย

จำ�นวนผู้เป็นสมาชิกเป็นระยะ และต้องวางแผนในการ

สร้างฐานผู้ชม

	 (4) พัฒนา (develop) ทำ�การพัฒนารายการ

ในด้านต่าง ๆ เช่น ด้านเนื้อหา ด้านรูปแบบการนำ�เสนอ

ให้มีความหลากหลาย รวมไปถึงด้านคุณภาพ เป็นต้น

	 (5) จริงใจ (Sincere) สุดท้ายการผลิตรายการ

ทุกกระบวนการต้องอาศัย ความจริงใจในการนำ�เสนอ 

คอื มเีนือ้หาทีไ่มเ่อาเปรียบ และอาศัยหลกัความจรงิ หาก

วิพากษ์วิจารณ์อย่างเป็นธรรม มีจริยธรรม และจรรยา

บรรณ เนื่องจากผู้รับชมในปัจจุบันมีความฉลาดมากขึ้น 

และมีทางเลือกมากขึ้น 

ข้อเสนอแนะ

ช่องรับทราบโปรดักชัน

	 (1) ควรศึกษาการบริหารองค์การ อาทิ การ

บริหารสำ�นักงาน การบริหารทรัพยากรบุคคล รวมไปถึง

การบรหิารการเงนิ เพือ่ใหก้ารจดัสรรองคก์ารมกีารใหผ้ล

ตอบแทนต่าง ๆ ได้อย่างสมเหตุผล

	 (2) ทางผูผ้ลติรายการควรทำ�การตลาดเพือ่เพิม่

จำ�นวนของผู้เป็นสมาชิกเพราะเป็นช่องที่พึ่งเปิดมาได้ไม่

นาน กำ�ลังอยู่ในช่วงสร้างฐานผู้เป็นสมาชิก จึงควรเน้น

การทำ�งานเพื่อสร้างฐานผู้เป็นสมาชิก ด้วยการส่งเสริม

การประชาสัมพันธ์รายการในทุกวีดิทัศน์ เนื่องจาก

รายการไม่ได้ทำ�การแบ่งปันไปช่องทางอื่น ๆ เพราะการ

ที่ผู้ชมรับชมผ่านช่องทางอื่นจะไม่สามารถเพิ่มหรือนับ

จำ�นวนผู้ชมได้ และการรับชมในช่องทางอื่นทำ�ให้ผู้ชมไม่

สามารถทำ�การเลือกติตามรับชมได้ จึงควรทำ�การ

ประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้คนมารับชม และเป็นการสร้าง 

กระตุ้นยอดผู้เป็นสมาชิกรับชม ด้วยอาทิการทำ�โปสเตอร์

หรอืทำ�คลปิตวัอยา่งในแตล่ะตอน แลว้นำ�ไปเผยแพรใ่นสือ่

สังคมอื่น ๆ เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) หรือ อิสตาแกรม 

(Instagram) ให้มากขึ้น

	 (3) ควรพัฒนาเนื้อหารายการ และ คุณภาพใน

การนำ�เสนอ เช่น การใช้มุมภาพที่หลากหลาย ให้มีความ

เปน็เอกลกัษณใ์หม้ากขึน้ เพือ่ทำ�ให้มกีารนำ�เสนอทีห่ลาก

หลายเพิ่มมากขึ้น แทนการใช้กราฟิกเพียงอย่างเดียว

	 (4) ควรศึกษาในเรื่องระบบการจัดการรายได้

ของทางเว็บไซต์ยูทูบ ในการเพิ่มโฆษณาคั่นในรายการ 

เพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้กับทางช่อง แม้ไม่ใช่รายได้

หลักของช่องแต่สามารถนำ�เป็นรายไดห้ลกักบัทางช่องใน

อนาคตได้

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

	 (1) ควรศึกษาการบริหารงานองค์การ และ

ทำ�การศกึษาระบบการเกบ็ขอ้มลูสถิตกิารรบัชมของผูรั้บ

สาร เนื่องจากทางช่องไม่ได้ทำ�การจัดกลุ่มเป้าหมายท่ี

ชัดเจนมากนัก จึงทำ�ให้ขยายกลุ่มเป้าหมายได้ยาก หาก

ทำ�การเกบ็ข้อมลูผูร้บัสารจะทำ�ใหข้ยายกลุม่เป้าหมายได ้

และยงัสามารถนำ�ไปพฒันารายการในดา้นตา่ง ๆ  อกีดว้ย
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	 (2) ควรพัฒนาเน้ือหา และ รูปแบบรายการ 

เน่ืองจากเนื้อหารายการที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีเฉพาะ 

ซ่ึงเปน็กลุ่มเปา้หมายทีเ่ปน็กลุ่มยอ่ย ซ่ึงเปน็จำ�นวนจำ�กดั 

หากทำ�การปรับปรุงเนื้อหา เช่น การเพิ่มกลุ่มเป้าหมาย

เพศหญิง ด้วยการมีผู้ดำ�เนินรายการหญิงจะช่วยขยาย

ฐานผู้ชม และยังขยายกลุ่มสินค้าผู้สนับสนุน

	 (3) ควรตรวจสอบเนื้อหาก่อนการเผยแพร่ 

เนื่องจากรูปแบบการนำ�เสนอเนื้อหารายการเป็นเนื้อหา

ที่สุ่มเสี่ยงต่อจารีตทางสังคม จึงทำ�ให้เกิดปัญหากับ

เนือ้หาอยูบ่่อยครัง้ จึงควรหาทีป่รึกษาด้านเน้ือหารายการ

โดยนักวิชาการ หรือนักวิชาชีพ เพื่อเป็นการตรวจสอบ

เนื้อหารายการก่อนการนำ�เสนอ เพื่อลดการเกิดปัญหา

ทางสงัคม อกีทัง้ยงัสามารถปรบัเน้ือหาให้มสีาระมายิง่ข้ึน 

แทนที่จะให้ความบันเทิงอย่างเดียว

 	 (4) ควรศึกษาในเรื่องระบบการจัดการรายได้

ของทางเว็บไซต์ยูทูบ ในการเพิ่มโฆษณาคั่นในรายการ 

เพือ่เปน็การสรา้งรายไดใ้หก้บัทางชอ่ง แมไ้มใ่ช่รายได้หลกั

ของชอ่งแตจ่ากจำ�นวนผูร้บัชมมมีากในตอนนี ้สามารถนำ�

เป็นรายได้หลักได้ หากเข้าใจระบบเป็นอย่างดี

ข้อเสนอแนะสำ�หรับการศึกษาในอนาคต

	 (1) ควรทำ�ศึกษาในรายละเอียดในการสร้าง

ธุรกิจผ่านยูทูบ เนื่องจากรายละเอียดในการเป็นผู้ผลิต

รายการผ่านยูทูบจะมีขั้นตอนและวิธีการในการจะเป็นผู้

ผลิตรายการจำ�นวนมากอีกด้วย อีกทั้งยูทูบมีการให้ผล

ตอบแทนตามจำ�นวนยอดผูร้บัชมและผูเ้ปน็สมาชกิอีกดว้ย

	 (2) ควรศึกษาเนื้อหารายการประเภทอื่น ๆ ที่

เผยแพร่ผ่านยูทูบประเทศไทย เนื่องจากยังมีวิดีโอคลิป

ของไทยอีกหลายประเภทที่ได้รับความนิยม เพื่อเป็น

ขยายความรู้ด้านรูปแบบรายการที่เพิ่มขึ้นที่ทำ�การเผย

แพร่ผ่านยูทูบ

	 (3) ควรศกึษาการบรหิารงานผูผ้ลติคลปิรายการ

ประเภทอื่น ๆ  เนื่องจากอาจจะมีการบริหารงานทางการ

สื่อสารมวลชนแตกต่างไปจากสื่อดั้งเดิม หรือไม่
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บทบาทสื่อมวลชนของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) 

และการรับรู้ของผู้รับสาร

Mass Media Role of Siamnews Local Newspaper 

(Chanthaburi) and Perception of the Receivers

วลัยลักษณ์ สมจินดา*

บทคัดย่อ

	 การวจิยัครัง้นีเ้ปน็การวจิยัเชงิคุณภาพควบคูก่บัการวจิยัเชงิปรมิาณ (Qualitative Research and Quantitative 

Research)  มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์เนื้อหา ศึกษาบทบาทหน้าที่และจริยธรรมสื่อมวลชน และสำ�รวจการรับรู้ของ

ผู้รับสาร หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ (จันทบุรี) โดยเก็บข้อมูลจากการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 

หนังสือพิมพ์ 14 ฉบับ สัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)  เจ้าของและบรรณาธิการ และ การวิจัยเชิงสำ�รวจ (sur-

vey research) ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้อ่านทั้งหมด 246 คน สรุปผลการวิจัยได้

ดังนี้

	 1) หนงัสอืพมิพม์บีทบาทเปน็สือ่มวลชนผูร้บัใชท้อ้งถิน่ภายใตอ้ดุมการณเ์พือ่ความถูกตอ้งและชอบธรรม ตลอด

ระยะเวลา 33 ปีได้เปลี่ยนแปลงเนื้อหาภายนอกและภายในแบ่งเป็น 3 ยุค คือยุคสร้างชื่อ (ปลูกฝังอุดมการณ์) ยุคปรับ

ตวั และยคุเชือ่มโยงสือ่โซเชยีลและสิง่พมิพ ์รปูแบบธุรกจิเปน็แบบเจา้ของคนเดยีว ปจัจบุนัอยูใ่นสภาวะไมท่ำ�กำ�ไรตอ้งใช้

ธรุกจิสว่นตวัพยงุกจิการ ยอดพมิพเ์คยสงูสดุประมาณ 5,000 ฉบับ เหลอื 1,000 ฉบับตอ่ครัง้ ลดพืน้ทีว่างจำ�หนา่ย สดัสว่น

โฆษณาอยู่ในปริมาณเดิมแต่ใช้วิธีให้พื้นที่โฆษณาแก่นักเขียนแทนค่าจ้าง แต่ยังไม่มีแผนที่จะหยุดกิจการ

	 2) การศึกษาบทบาทและจริยธรรมพบว่าสอดคล้องกับบทบาทและจริยธรรมตามแนวคิด ทฤษฎีซึ่งได้อ้างอิงไว้ 

รวมถึงบทบาทการทำ�กิจกรรมเพื่อสังคมที่ทำ�ต่อเนื่องมา 23 ปี 

	 3) การรับรู้บทบาทของผู้รับสารเป็นไปตามบทบาทที่แท้จริงของหนังสือพิมพ์ โดยได้รับความมั่นใจในบทบาท

การยกยอ่งผูก้ระทำ�ความดีมากทีสุ่ด ตามด้วยบทบาทการยกยอ่งคณุงามความดีของคนทีป่ระกอบกิจกรรมเพือ่ประโยชน์

ท้องถิ่น และให้ความรู้ความบันเทิงและแจ้งข่าวสาร

	 หนงัสอืพมิพ์มบีทบาทหน้าทีแ่ละจรยิธรรมทีโ่ดดเดน่ และผู้รบัสารรบัรู ้แต่ผูร้บัสารทีอ่า่นเป็นประจำ�กลบัมีเพยีง

ร้อยละ 7.7 นอกเหนือจากนั้น เป็นการอ่านนาน ๆ ครั้ง และเคยอ่านแค่ 1-2 ครั้ง บทบาททางสังคมตอนนี้จึงไม่ได้เป็น

สื่อที่ได้รับความนิยม แต่รักษาบทบาทของสื่อมวลชนที่ดีไว้ได้

คำ�สำ�คัญ: บทบาทสื่อมวลชน, หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น, สยามนิวส์, การรับรู้

Abstract

	 This study is both qualitative and quantitative research. It has objective for analyzing contents, 

studying in mass media role and ethics, and explore perception of the receivers in role and ethics of 

local mass media, Siamnews newspaper (Chanthaburi). The study conducted by content analysis from 

14 issues, in-depth interview with newspaper owner and editor, and survey research by using question

* นักศึกษาปริญญาโท นิเทศศาสตร์และนวัตกรรมการจัดการ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์
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as data collection tool from 246 readers. This 

study could be concluded that; (1) Siamnews 

local newspaper (Chanthaburi) plays the role of 

local mass media to serve public by adhering 

to its ideology of being newspaper for righteous-

ness and justice. For 33 years, there was change 

of contents which could be divided into 3 eras; 

Build up era (nurturing of ideology), Adapt era, 

and Convergence of social and printed media 

era. Business structure is a single-owned without 

profit. The owner must allocate other sources 

of income to support but has no plan to cease 

operation soon. (2) Study in role and ethics of 

Siamnews local newspaper found that are in 

accordance with role and ethics from referenced 

theories. Additionally, it has other role as social 

responsibility project for almost 33 years. and 

(3) Perception of the receivers is in accordance 

with formal role of newspaper. It gains the most 

trust from role of glorification for good Samaritan, 

follow by compliment of local activists and 

entertainment and information

	 This newspaper has distinguished role and 

ethics which the receivers have recognized but 

has regular readers only 7.7%, besides that are 

seldom readers and have read only 1-2 times. 

Current social role of this newspaper is unpopular 

media but firmly adhere in role of good media

Keywords: Mass Media Role, Local Newspaper, 

Siamnews, Perception 

ที่มาและความสำ�คัญของปัญหา

	 หนงัสอืพมิพ์ทอ้งถิน่ในประเทศไทยน้ัน มปีระวติั

และวิวัฒนาการที่ยาวนานไม่แพ้สิ่งพิมพ์ประเภทอื่น ๆ  สุ

รัตน์ นุ่มนนท์, (2530) กล่าวว่า จากหนังสือรายชื่อ

วารสารและหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นไทยออกในต่างจังหวัด 

ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ในปี 2470 ออกเป็นราย 10 วัน 

ชื่อ ศรีเชียงใหม่ ระหว่างปี พ.ศ. 2471 ถึง ปี พ.ศ. 2475 

และมีหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นรายสัปดาห์ในจังหวัดสงขลา 

ชือ่วา่หนังสือพิมพ์ไทยใต้ จากนัน้จงึเว้นชว่งไป 15 ปี ดว้ย

เหตผุลทางการเมอืง ความยาวนานของหนังสอืพมิพท์อ้งถิน่

จึงน่าสนใจไม่แพ้สื่อสิ่งพิมพ์อื่น งานวิจัยของ บรรยงค์ 

สวุรรณผอ่ง, องัธดิา ลมิป์ปทัมปาณ ีและคณะ, (2552) เสนอ

ปัญหาของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นไว้ 4 ประการ คือ (1) 

หนังสือพิมพ์รายวันในกรุงเทพฯ เป็นที่พึ่งต่อการรับรู้

ขา่วสารของชนบทมากกวา่หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ (2) ชอ่งวา่ง

จากการทีส่งัคมชนบทรบัรูข้า่วสารไดเ้พยีงระดบัหนึง่ เพราะ

พื้นที่สื่อสารจำ�กัด (3) การตั้งคำ�ถามถึงความพร้อมของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นต่อการทำ�หน้าท่ีส่ือมวลชนเพื่อตอบ

สนองชุมชนทั้งการเป็นสื่อพลเมือง (Civic Journalism)  

และการตรวจสอบทอ้งถิน่  และ (4) ขอ้สงสยัการอยูร่อด

ของหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินและยังมีงานวิจัยหลายชิ้นยัง

แสดงให้เห็นโครงสร้างองค์กรสื่อท้องถิ่นที่น่าสนใจ อาทิ 

ธุรกิจครอบครัว เจ้าของเพียงคนเดียว และเจ้าของส่วน

ใหญย่งัประกอบอาชพีอืน่ดว้ย เมือ่ในปจัจบุนับทบาทนกั

หนงัสอืพิมพท์อ้งถิน่ทีเ่คยถกูพูดถงึและตัง้คำ�ถามถกูมอง

ข้าม การมอียูข่องหนงัสอืพิมพ์ทอ้งถ่ินในวนันีจ้งึเป็นทีน่า่

สนใจว่ามีอยู่อย่างไร และเจ้าของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจะ

ขับเคลื่อนบทบาทสื่อมวลชนไปในทิศทางใด โดยที่ผู้รับ

สารรับรู้บทบาทและให้ความเชื่อมั่นหรือไม่

	 ผู้ วิจัยเลือกศึกษาบทบาทสื่อมวลชนของ

หนงัสอืพมิพท้์องถ่ินสยามนวิส์ (จนัทบุร)ีและการรบัรู้ของ

ผู้รับสารด้วยเหตุผล 2 ประการ  คือ (1) จังหวัดจันทบุรี

มีพื้นที่ชุมชนเมืองขนาดเล็ก ส่วนใหญ่ เป็นพื้นที่

เกษตรกรรม บทบาทของหนังสือพิมพ์ท่ีอยู่รอดในภูมิ

ทัศนด์งักลา่วจงึเป็นเร่ืองนา่ศกึษา (2) สยามนวิส(์จนัทบุรี)

เป็นหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นที่มีอายุยาวนานกว่า 33 ปี (ถือ

กำ�เนดิในปี พ.ศ. 2527) ดำ�รงกจิการในรปูแบบธรุกจิเดยีว

ไมม่กีารขยายตวัทัง้ในแนวด่ิงและแนวนอน อาจทำ�ใหง้า่ย

ตอ่การศกึษาเพือ่เข้าใจถึงรปูแบบ “หนงัสอืพิมพท้์องถ่ิน” 

ได้อย่างชัดเจน

คำ�ถามนำ�การวิจัย

	 (1) เนื้อหาในหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ 

(จันทบุรี) มีลักษณะเป็นอย่างไร 

	 (2) เจ้าของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ 

(จันทบุรี) มีบทบาทสื่อมวลชนอย่างไร

	 (3) ผู้รับสารหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ 

(จันทบุรี) รับรู้บทบาทหน้าท่ี และจริยธรรมเจ้าของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) อย่างไร
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วัตถุประสงค์การวิจัย

	 (1) เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาของหนังสือพิมพ์ท้อง

ถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี)

	 (2) เพื่อศึกษาบทบาทหน้าที่และจริยธรรม

สื่อมวลชนของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี)

	 (3) เพื่อสำ�รวจการรับรู้บทบาทหน้าท่ีและ

จริยธรรมของสื่อมวลชนหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ 

(จันทบุรี) ในผู้รับสาร 

ขอบเขตการวิจัย

	 การศึกษาครั้งนี้มุ่ งศึกษาบทบาทการเป็น

เจ้าของและสื่อมวลชนในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ 

และการรับรู้ของผู้รับสาร โดยมีขอบเขตการวิจัยคือ

	 (1) การสมัภาษณ ์โดย สมัภาษณเ์ชงิลกึนางสาว

บณุยวีร ์ศรปีระเสริฐ บรรณาธิการและเจ้าของในประเดน็

ด้านบทบาทหน้าที่ส่ือมวลชนในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สยามนิวส์ (จันทบุรี)

	 (2) การวิเคราะห์เอกสาร โดย สำ�รวจเนื้อหา

หนังสือพิมพ์จำ�นวน 14 ฉบับจาก 33 ปีของการตีพิมพ์ 

(เลือกแบบสุ่ม เป็นตัวแทนปี ปีละฉบับ ในปีท่ีมีการจัด

เกบ็หนงัสอืพมิพไ์ว)้ และเฟซบุก๊ของหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่

สยามนิวส์ จำ�นวน 2 บัญชีผู้ใช้

	 (3) การใชแ้บบสอบถาม กำ�หนดขนาดประชากร

ตัวอย่าง โดยใช้สูตรของ W.G. Cochran

 

นิยามศัพท์ที่เกี่ยวข้อง

•  หนั งสือพิมพ์ท้อง ถ่ินจังหวัด จันทบุรี  หมายถึง 

หนงัสอืพมิพท์ีม่อีงคก์รขนาดเลก็ มแีหล่งผลติและขอบเขต

การจำ�หน่าย ในพื้นที่จังหวัดหรือใกล้เคียง มีข่าวสารส่วน

ใหญ่ และฐานการบริหารงานที่จังหวัดจันทบุรี

• บทบาทหน้าที่ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น หมายถึง 

บทบาทที่ยอมรับว่าเป็นหน้าที่ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น 

ในมุมมองขององค์กร หน่วยงาน นักวิชาการ และผู้ทรง

คุณวุฒิที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ 

การรบัรูข้องผูร้บัสาร หมายถงึ ความรู ้ความเขา้ใจ ความ

เชื่อมั่น ต่อบทบาทของสื่อท้องถิ่น

ของผู้ที่อ่านและเคยอ่านหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ 

(จันทบุรี)

• ปณธิาน/อดุมการณข์องหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สยามนวิส ์

(จันทบุรี) หมายถึง ความตั้งใจจริงที่จะบรรลุเป้าหมายที่

วางไว้/แนวคิดที่เป็นรากฐาน หรือจุดยืนขององค์กร  

ลกัษณะภายนอกของหนงัสอืพิมพ ์หมายถึง สิง่ท่ีสามารถ

สัมผัส หยิบ จับ มองเห็น กระบวนการที่สามารถรับรู้ได้

ของหนังสือพิมพ์ โดยไม่ต้องผ่านการคิด วิเคราะห์ และ

ตีความ

• ลักษณะภายในของหนังสือพิมพ์ หมายถึง สิ่งที่ไม่

สามารถสัมผัส หยิบ จับ มองเห็น กระบวนการต้องผ่าน

การคิด วิเคราะห์ สังเคราะห์ และตีความ จึงจะสามารถ

รับรู้ได้

• คอลัมน์ หมายถึง พื้นท่ีในหน้ากระดาษ หรือในส่ือ              

โซเชียล ท่ีมขีนาดจำ�กดั ถูกกำ�หนดใหเ้ป็นพืน้ท่ีเฉพาะของ

เนื้อหาประเภทใดประเภทหนึ่ง

• โฆษณา หมายถึง พื้นที่คอลัมน์ที่มอบให้แก่ผู้สนับสนุน 

มักใช้เพื่อผลทางการตลาด

• หนังสือพิมพ์เชิงคุณภาพ หมายถึง หนังสือพิมพ์ที่มี

เนื้อหาสาระเชิงคิดวิเคราะห์มากกว่าการรายงานข่าว

สถานการณ์ทั่วไป

• หนังสือพิมพ์เชิงปริมาณ หมายถึง หนังสือพิมพ์ที่มี

เนื้อหาสาระทั่วไป มุ่งเน้นการรายงานข่าวสารท่ีเป็นท่ี

นิยม หรือเป็นท่ีช่ืนชอบในกลุ่มคนอ่าน มีความหลาก

หลาย มุ่งให้ความบันเทิง

• ข่าวร้อน หมายถึง ข่าวที่มีความรวดเร็ว ทันต่อ

สถานการณ์ มีเนื้อหากระทบอารมณ์ ความรู้สึก มักเป็น

ข่าวรายงานสถานการณ์ทั่วไป 

• ข่าวเย็น หมายถึง ข่าวที่ไม่มีอายุแน่นอนตายตัว อาจ

เป็นข้อมูล ความรู้ หรือข่าวเชิงวิเคราะห์ ที่สามารถอ่าน

เมื่อไรก็ได้ มักเป็นข้อมูล ความรู้ หรือข่าวเชิงวิเคราะห์

• เนื้อหาคอลัมน์สถานการณ์ท้องถิ่น หมายถึง พื้นที่ที่ใช้

เพือ่รายงานสถานการณท์ีเ่กดิข้ึน หรอืกำ�ลงัจะเกิดขึน้ ใน

พื้นที่ท้องถิ่น มุ่งให้ผู้รับสารได้รับรู้ความเป็นไปที่เกิดขึ้น

• เนือ้หาคอลมันก์ารเมอืง หมายถงึ พืน้ทีท่ีใ่ชเ้พือ่รายงาน

สถานการณ์ หรือบทความ บทวิเคราะห์ ที่เกี่ยวข้องกับ

การเมืองท้องถิ่น 

• เนื้อหาคอลัมน์สังคมหมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อรายงาน

สถานการณ์ หรอืบทความบทวเิคราะห์ท่ีเกีย่วขอ้งกับสังคม 

ชมุชน กลุม่คน หรอืบคุคลสำ�คญัในดา้นต่าง ๆ  ของทอ้งถิน่

• เนื้อหาคอลัมน์ความรู้ หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อให้ข้อมูล

ความรู้ทางวิชาการ

• เนื้อหาคอลัมน์บันเทิง (ขำ�ขัน) หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

สร้างความบันเทิง ตลก ขบขัน
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• เนื้อหาคอลัมน์ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม หมายถึง พื้นที่ที่

ใช้เพ่ือรายงานการท่องเที่ยว วัฒนธรรม ศิลปะ และ

ประเพณีของท้องถิ่น 

• เนื้อหาคอลัมน์เศรษฐกิจ/ธุรกิจ หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

รายงานสถานการณ์ ประกาศห้างหุน้ส่วนจำ�กดั บทความ 

บทวเิคราะหท์ีเ่กีย่วขอ้งกบัธรุกจิ หรือเศรษฐกิจในทอ้งถิน่

• เน้ือหาคอลัมน์สมัภาษณ/์บคุคล หมายถงึ พืน้ท่ีทีใ่ชเ้พือ่

รายงานการสัมภาษณ์/ข้อมูล ของบุคคล โดยมุ่งเน้นเพื่อ

ให้ผู้อ่านทำ�ความรู้จักบุคคลในพื้นที่คอลัมน์

• เนื้อหาคอลัมน์กีฬา หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อรายงานการ

สัมภาษณ์/ข้อมูล ของบุคคล โดยมุ่งเน้นเพื่อให้ผู้อ่าน

ทำ�ความรู้จักบุคคลในพื้นที่คอลัมน์

• เนื้อหาคอลัมน์ ธรรมะ หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อรายงาน

เกี่ยวกับศาสนาและความเชื่อต่าง ๆ 

• เนื้อหาคอลัมน์ข่าวระดับชาติ หมายถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

รายงานข่าวสถานการณ์ เหตุการณ์ต่าง ๆ ที่ได้รับความ

สนใจในระดบัประเทศ เปน็เน้ือหาขา่วเดียวกบัทีส่ือ่ระดบั

ประเทศเลือกนำ�เสนอ 

• เจ้าของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น หมายถึง ผู้เป็นเจ้าของเงิน

ทุน มีอำ�นาจการบริหารงานสูงสุด มีความรับผิดชอบ

โดยตรงในภาระหนีส้นิ และกำ�ไรทีเ่กดิขึน้จากการดำ�เนนิ

กิจการ

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย

	 (1) บันทึกประวัติศาสตร์ของหนังสือพิมพ์ท้อง

ถิ่นที่มีอายุยาวนานถึง 33 ปี จากยุครุ่งเรืองสู่ยุคปัจจุบัน

ไว้เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น

	 (2) เปน็กรณีศึกษาต่อการพฒันา วเิคราะห ์หรอื

วิจารณ์สื่อท้องถิ่นในวงการนิเทศศาสตร์และสื่อสิ่งพิมพ์

ผลการวิจัยและอภิปรายผล

	 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี ) 

สามารถแบง่เนือ้หาทัง้ภายนอกและภายในออกเปน็ 3 ยคุ 

คอืยคุสรา้งชือ่ หรอืยคุปลกูฝงัอดุมการณ์ เร่ิมต้ังแต่ป ีพ.ศ. 

2527–พ.ศ. 2548 ยุคปรับตัว เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2527–

พ.ศ. 2555 และยุคเช่ือมโยงสือ่โซเชียลและสิง่พมิพต์ัง้แต่

ปี พ.ศ. 2556–ปัจจุบัน หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ 

(จันทบุรี) โดยภาพรวมของเนื้อหาในหนังสือตลอด 3 ยุค 

มีความเชื่อมโยงคือ การมุ่งนำ�เสนอข่าวท้องถิ่นภายใน

จังหวัดจันทบุรี ในด้านต่าง ๆ ครอบคลุมตามเหตุการณ์

ทีเ่กดิขึน้ และความรูร้อบตัว รวมถงึเรือ่งบนัเทงิขำ�ขนัตาม

สถานการณ์  การเปลี่ยนแปลงแต่ละยุคเ กิดการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคม พฤติกรรมผู้บริโภค และความ

นิยมของหนังสือพิมพ์ท่ีลดลงอย่างต่อเนื่องโดยการ

เปลี่ยนแปลงในแต่ละยุค มีลักษณะดังนี้

	 (1) ยุคสร้างช่ือ (ปลูกฝังอุดมการณ์) ตั้งแต่ปี 

พ.ศ. 2527–พ.ศ.  2548  

    นายภูวเดช ขาวเหลือง (ช่ือเดิม นิวัติ) เจ้าของ/

บรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณาคนแรกเริ่มทำ�หนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) ในปี พ.ศ. 2527  ด้วยเห็น

วา่เสน้ทางการเปน็สือ่มวลชนนา่จะเหมาะสมกบัตน และ

หวงัช่วยเหลือสงัคมโดยใช้สือ่ของตนเป็นช่องทาง กำ�หนด

อดุมการณข์องหนงัสอืพมิพเ์ปน็สโลแกนวา่ “หนงัสอืพมิพ์

เพือ่ความถกูตอ้งและชอบธรรม” จากนัน้หนงัสอืพมิพจ์งึ

เติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยมีนักข่าว นักคิด นักเขียน 

และนักวิชาการในสาขาต่าง ๆ ร่วมนำ�เสนอเรื่องราว

ขา่วสารออกสูส่ายตาสาธารณชน ในจดุมุง่หมายเดยีวกนั 

คือ การสร้างสรรค์สังคม รักษาความถูกต้องและชอบ

ธรรม พัฒนาชาติบ้านเมือง และสะท้อนปัญหาที่เกิดขึ้น

ในด้านต่าง ๆ  ให้สังคมได้รับทราบอย่างตรงไปตรงมา ใน

ปี 2537 ได้จัดตั้ง “กองทุนข้าวสารเพื่อชีวิต” เพื่อรับ

บริจาคข้าวสารและสิ่งของต่าง ๆ และส่งต่อไปยังเด็ก ๆ 

ผู้ขาดแคลน ซึ่งคนในท้องถิ่นตอบรับเป็นอย่างดี มียอดผู้

บริจาคหลั่งไหลเข้ามาเป็นจำ�นวนมากในทุกปี แม้ใน

ปัจจุบันจะลดบทบาทของการเป็นสื่อหนังสือพิมพ์ ด้วย

การเปลี่ยนรูปแบบเป็นหนังสือพิมพ์ก่ึงนิตยสาร แต่

โครงการนีก้ย็งัคงดำ�เนนิอยา่งตอ่เนือ่งจนถงึปจัจบุนั (บญุ

ยวีร์ ศรีประเสริฐ, สัมภาษณ์, 29 กุมภาพันธ์ 2559) โดย

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) ในยุคนี้ มี

ลักษณะดังนี้

ภายนอก - ขนาดบรอดชีท หรือ (Broad Sheet) หรือ 

“Full Size” ความกว้างยาวประมาณ 14 นิ้ว คูณ 23 นิ้ว 

ขนาดมาตรฐานเท่ากับหนังสือพิมพ์แห่งชาติ การวาง

จำ�หน่าย	ทุก ๆ วันที่ 1 และ 15 โดยวางคู่กับใบตรวจ

สลากลอตเตอรี่ มีจำ�หน่ายจันทบุรี ชลบุรี ระยอง ตราด 

ราคา ฉบับละ 10 บาท
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ภาพที่ 1 ภาพหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น สยามนิวส์ (จันทบุรี) 

ฉบับปี พ.ศ. 2540 นี้ คือเล่มที่เก่าแก่สุดที่ได้รับการรักษาไว้

โดยหอสมุดแห่งชาติรัชมังคลาภิเษก จังหวัดจันทบุรี

ภายใน - ภาพรวมเนื้อหา ยกข่าวสถานการณ์ท้องถิ่น

เป็นขา่วเดน่ อาชญากรรม หรอื ขา่วเรา้อารมณอ์ยูใ่น

ฉบับปี
จำ�นวน

หน้า

จำ�นวน

คอลัมน์

จำ�นวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2540 40 193 110 56.99

2542 28 151 77 50.99

2543 28 111 46 41.44

2544 28 176 93 52.84

2545 28 139 86 61.87

2546 28 114 72 63.16

2547 28 129 62 48.06

2548 28 106 51 48.11

รวม 1,119 597 53.35

ตารางที่ 1 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณาของหนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสยามนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 1

(หมายเหต ุ: นบัรวมโฆษณาทีห่นงัสอืพมิพโ์ฆษณาตนเอง

เป็นโฆษณาด้วย)

	 จากตารางที ่1 จะเหน็ความเปลีย่นแปลงจากป ี

พ.ศ. 2540 สู่ปี พ.ศ. 2542 อย่างเห็นได้ชัด นั่นคือจาก 

40 หน้า เหลือ 28 หน้า ในขณะที่รูปแบบการนำ�เสนอยัง

อยู่ในรูปแบบเดิม ขณะท่ีสัดส่วนร้อยละของจำ�นวน

โฆษณาไมเ่ปลีย่นแปลงมาก คอือยูใ่นระดบัรอ้ยละ 45 ขึน้

ไป ยกเว้นในปี พ.ศ. 2543 ที่โฆษณามีจำ�นวนน้อยกว่าปี

อื่นๆ นั่นคือ ร้อยละ 41.44 

หน้าหนึ่ง เน้นเนื้อหาเชิงคุณภาพ ข่าวสาร และการ

วิเคราะห์ ความโดดเด่น ข่าวสารหลากหลาย ครบทุก

ประเด็น ทุกประเภท จำ�นวนหน้ามาก เน้นกลุ่มคนเมือง 

ผู้อ่านที่สนใจการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รูปแบบโฆษณา 

มีทั้งโฆษณาหน้าคู่ เต็มหน้า ครึ่งหน้า 1 ส่วน 4 และล้อม

กรอบ และรายละเอียดเนื้อหา เนื้อหาทั้งเล่มของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) 

	 ในยคุนี ้จากการสำ�รวจจำ�นวน 8 ฉบบั ประกอบ

ด้วย พ.ศ. 2540, พ.ศ. 2542 – พ.ศ. 2548 พบว่า ตาราง

ที่ 1 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณาของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สยามนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 1 

ฉบับปี

ประเภท

2540 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 รวม คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถานการณ์ท้องถิ่น 26 19 17 14 15 17 17 16 141 27.01

การเมือง 22 14 10 7 4 6 11 6 80 15.33

สังคม 13 21 26 33 14 7 16 12 142 27.20

ความรู้ 5 5 2 5 9 4 5 5 40 7.66

บันเทิง (ขำ�ขัน) 5 4 1 1 3 1 4 1 20 3.83

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 6 4 2 2 2 2 2 1 21 4.02

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 1 3 1 1 3 - 2 1 12 2.30

สัมภาษณ์/บุคคล 1 1 2 4 2 3 4 3 20 3.83

กีฬา 1 1 3 11 1 2 3 6 28 5.36

ธรรมะ 1 1 1 - - - 1 1 5 0.96

ข่าวระดับชาติ 2 1 - 5 - - 2 3 13 2.49

รวมคอลัมน์ 83 74 65 83 53 42 67 55 - 99.99

รวมคอลัมน์ทั้งหมด 522
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ตารางที่  2 จำ�นวนของคอลัมน์แต่ละประเภทใน

หนังสือพิมพ์ยุคที่ 1

	 จากตารางที ่2 จะเหน็สัดสว่นของเนือ้หาทีม่าก

ทีสุ่ดของสยามนิวสใ์นยคุที ่1 คือ ขา่วสงัคม ซึง่มพ้ืีนทีร้่อย

ละ 27.20 ลำ�ดับต่อมาคือการรายงานสถานการณ์ท้อง

ถิ่น มีพื้นที่ร้อยละ 27.01 การเมือง ร้อยละ 15.33 ความ

รู้ทั่วไป ร้อยละ 7.66 กีฬา ร้อยละ 5.36  ท่องเที่ยว/

วัฒนธรรม ร้อยละ 4.02  บันเทิงและสัมภาษณ์/บุคคล 

เท่ากัน คือร้อยละ 3.83  ข่าวระดับชาติ ร้อยละ 2.49  

เศรษฐกจิ/ธรุกจิ รอ้ยละ 2.30 และประเภททีไ่ด้พืน้ทีน้่อย

ที่สุด คือธรรมะ มีพื้นที่ร้อยละ 0.96 

	 สดัส่วนของขา่วของทัง้ 8 ฉบบั จะเห็นได้วา่ การ

รายงานสถานการณ์ท้องถิ่น ค่อยๆ ลดจำ�นวน สวนทาง

กับข่าวสังคมที่เพิ่มขึ้น ขณะที่จำ�นวนคอลัมน์ทั้งหมดลด

ลงอย่างต่อเน่ือง ยกเว้นปี พ.ศ. 2544 ที่มีจำ�นวน 83 

คอลัมน์ เท่ากับหนังสือพิมพ์ของปี พ.ศ. 2540 ความ

เปลีย่นแปลงดงักลา่วอาจต่อเนือ่งมาจากสถานการณ์ของ

หนังสอืพิมพ์ทีเ่ปล่ียนไป และเริม่ปรบัตัวจากภายใน กอ่น

เขา้สูก่ารปรบัเตม็รปูแบบ และเปลีย่นแปลงเข้าสูย่คุทีส่อง

ของหนังสือพิมพ์ นั่นคือ

	 (2) ยคุปรบัตัว ต้ังแต่ป ีพ.ศ. 2549 – พ.ศ.  2555 

	 ยคุท่ีการสือ่สารออนไลนเ์ริม่มอีทิธพิล แมจ้ะยงั

ไม่ปรากฏลักษณะของนักข่าวพลเมืองที่เด่นชัด แต่การ

สื่อสารที่ เป็นไปได้ง่ายทั้งโทรศัพท์มือถือ สื่อสังคม

ออนไลน์ (อีเมล MSN ไฮไฟว์) และเคเบิลทีวี ทำ�ให้

บทบาทหน้าท่ีสื่อมวลชนของสื่อสิ่งพิมพ์ได้รับความนิยม

ลดน้อยลง หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นหลายฉบับปิดตัว ขณะที่

สยามนิวส์ (จันทบุรี) เปลี่ยนรูปแบบหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สยามนิวส์ จันทบุรี ที่เป็นกึ่งปริมาณกึ่งคุณภาพ (เนื้อหา

ประกอบด้วยข่าวร้อนและข่าวเย็น) เป็นหนังสือพิมพ์เชิง

คุณภาพ ลักษณะเดียวกับหนังสือพิมพ์มติชน สุดสัปดาห์ 

ภาพที่ 2 

	

	 จากภาพท่ี 2 เห็นรูปเล่มท่ีเปลี่ยนแปลงได้

ชัดเจน ทั้งขนาด กระดาษ และลักษณะการพาดหัวข่าว

บนปก ที่น้อยลง และเน้นข่าวเย็น มีลักษณะเดียวกับ

หนงัสอืพมิพร์ายสปัดาหร์ะดบัชาต ิโดยหนงัสอืพมิพท์อ้ง

ถิ่นสยามนิวส์ จันทบุรี ในยุคนี้ มีลักษณะดังนี้

ภายนอก - ขนาด แทบลอยด์ ตัดตกขนาดกว้าง 10 1/4 

นิ้ว X 13 1/4 นิ้ว มีกรอบ 9 1/8 X 12นิ้ว โดยขนาดเท่า

หนงัสือพมิพม์ตชิน สดุสปัดาห ์และเนช่ัน สดุสปัดาห ์การ

วางจำ�หน่ายเป็นรายเดือน ในพ้ืนท่ี จันทบุรี คือ ชลบุรี 

ระยอง ตราด ราคาเล่มละ 20 บาท 

ภายใน - ภาพรวมเนื้อหา ยกบุคคลสำ�คัญในท้องถิ่นเป็น

ขา่วเดน่ อาชญากรรม หรอื ขา่วเรา้อารมณอ์ยูใ่นหนา้หลงั 

เป็นข่าวสั้นๆ เน้นเนื้อหาเชิงคุณภาพ ข่าวสาร และการ

วิเคราะห์ ความโดดเด่น ข่าวสารด้านสังคม ท้องถิ่น 

การเมือง รูปแบบโฆษณา	 มสีองโฆษณาบนปก(ตายตวั) 

และโฆษณาด้านในมีทุกรูปแบบ และรายละเอียดเนื้อหา

ทัง้เลม่ของหนงัสอืพมิพท์อ้งถ่ินสยามนวิสใ์นยคุนี ้จากการ

สำ�รวจจำ�นวน 4 ฉบับ (พ.ศ. 2549 – 2552)  พบว่า

ฉบับปี จำ�นวนหน้า
จำ�นวน

คอลัมน์

จำ�นวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2549 48 131 61 46.56

2550 50 115 58 50.43

2551 52 120 59 49.16

2552 52 90 46 51.11

รวม 456 224 49.12

และเนชั่น สุดสัปดาห์ โดยลดบทบาทของ

ข่าวร้อน หรือข่าวสั้นเชิงอาชญากรรมลง 

(โดยปรากฏเป็นข่าวในหนังสือพิมพ์ส่วน

ใน แทนทีก่ารพาดหวัขึน้ปก) และใหค้วาม

สำ�คัญกับเน้ือหาเชิงลึกที่ไม่สามารถหาได้

จากชอ่งทาง อืน่ๆโดยเฉพาะบทสมัภาษณ์

บุคคลสำ�คัญในจันทบุรีซึ่งได้รับการตอบ

รับอย่างดี
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ตารางที่ 3 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณาของหนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสยามนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 2 (หมายเหตุ : นับรวม

โฆษณาที่หนังสือพิมพ์โฆษณาตนเองเป็นโฆษณาด้วย)

จากตารางที่ 3 จะเห็นความเปลี่ยนแปลงจากปี พ.ศ. 

2549 สู่ปีพ.ศ. 2552 อย่างเห็นได้ชัด นั่นคือจำ�นวน 131 

คอลัมน์ เหลือ 90 คอลัมน์ ในรูปแบบการนำ�เสนอที่

เหมือนเดิม ขณะที่สัดส่วนร้อยละของจำ�นวนโฆษณาไม่

เปลี่ยนแปลงมาก คืออยู่ในระดับร้อยละ 45 ข้ึนไป ใน

ส่วนของเนื้อหาคอลัมน์นั้นประกอบด้วย

ฉบับปี

ประเภท

2549 2550 2551 2552 รวม
คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถานการณ์ท้องถิ่น 21 10 12 7 50 21.55

การเมือง 5 7 7 9 28 12.07

สังคม 24 17 16 14 71 30.60

ความรู้ 9 7 8 4 28 12.07

บันเทิง (ขำ�ขัน) 1 7 4 6 18 7.76

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม - - 2 1 3 1.29

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 1 - 1 2 4 1.72

สัมภาษณ์/บุคคล 5 4 4 - 13 5.60

กีฬา 2 3 1 1 7 3.02

ธรรมะ 1 2 6 - 9 3.88

ข่าวระดับชาติ 1 - - - 1 0.43

รวมคอลัมน์ 70 57 61 44 - 99.99

รวมคอลัมน์ทั้งหมด 232 -

ตารางที ่4 จำ�นวนของคอลมันแ์ต่ละประเภทในหนงัสอืพมิพ ์

ยุคที่ 2

	 จากตารางที ่4 จะเหน็สัดสว่นของเนือ้หาทีม่าก

ที่สุดของสยามนิวส์ในยุค 2 คือ ข่าวสังคม ซึ่งมีพื้นที่ร้อย

ละ 30.60 ลำ�ดับต่อมาคือการรายงานสถานการณ์ท้อง

ถิน่ มพ้ืีนทีร่อ้ยละ 21.55 การเมอืงเทา่กบัความรู ้คอื รอ้ย

ละ 12.07 บันเทิง ร้อยละ 7.76 สัมภาษณ์/บุคคล ร้อย

ละ 5.60 ธรรมะ ร้อยละ 3.88 กีฬา ร้อยละ 3.02   

เศรษฐกจิ/ธรุกจิ รอ้ยละ 1.72 ทอ่งเทีย่ว/วฒันธรรม รอ้ย

ละ 1.29 และประเภทที่ได้พื้นที่น้อยที่สุด คือข่าวระดับ

ชาติ มีพื้นที่ร้อยละ 0.43

	 แม้โฆษณา และยอดจำ�หนา่ยลดลงตอ่เนือ่ง แต่

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) ยังคงมีปณิธาน

ที่ จะดำ� เนินบทบาทสื่อท้องถิ่นต่อไป จนกระทั่ ง

บรรณาธิการผู้ก่อตั้งเสียชีวิตลงในวันที่ 1 ธันวาคม 2555  

ที่ประชุมคณะกองบรรณาธิการฯ ลงมติเห็นชอบให้ นาย

สมพล พะเนียงทอง ดำ�รงตำ�แหน่งบรรณาธิการบริหารฯ 

โดยมอบหมายให้ นางสาวบุญยวีร์ ศรีประเสริฐ จด

ทะเบียนรับโอนกรรมสิทธิ์เป็นเจ้าของ/บรรณาธิการผู้

พิมพ์ผู้โฆษณาแทน สยามนิวส์จึงเข้าสู่การเปลี่ยนแปลง

อีกครั้ง

	 (3) ยุคเชื่อมโยงโซเชียลและสิ่งพิมพ์ ตั้งแต่ปี 

พ.ศ. 2556 – ปัจจุบัน	 นางสาวบุญยวีร์ ดำ�เนินงานใน

นโยบายหลักและทีมงานชุดเดิม เพิ่มนัก

คดินกัเขยีนรุน่ใหมท่ีม่เีจตนารมณสื์บทอด

อุดมการณ์ และได้ปรับเปลี่ยน รูปแบบ

หนังสือพิมพ์ (บุญยวีร์ ศรีประเสริฐ, 

สมัภาษณ,์ 29 กมุภาพนัธ ์2559) โดยเพิม่

ช่องทางการสื่อสารออนไลน์ ใช้เฟซบุ๊ก

ส่วนบุคคล และแบบแฟนเพจ ทำ�หน้าที่

สือ่มวลชนในชือ่หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สยาม

นิวส์ (จันทุบรี) อีกช่องทางหนึ่ง โดยใน

สว่นของรปูแบบสือ่สิง่พมิพม์ลีกัษณะดงันี้

ภายนอก	 - ขนาด	A4 (21.0 x 29.7 

เซนติเมตร) โดย การวางจำ�หน่าย	 ทกุ 

45 วนัท่ีรา้นหนงัสอืดอกหญา้และบางรา้น 

หนังสือ เฉพาะพื้นที่จันทบุรี ก่อนเปลี่ยน

เปน็วางในสถานทีร่าชการและมอบใหกั้บ

ผูส้นบัสนุน (ซื้อพื้นที่โฆษณา) จำ�หน่ายใน

ราคา 30 บาท 

         

ภาพท่ี 3 เป็นรูปแบบ

ปัจจุบันของหนังสือพิมพ์

ท้ อ ง ถิ่ น ส ย า ม นิ ว ส์  

(จันทบุรี)
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ภายใน ภาพรวมเนื้อหาเป็นหนังสือพิมพ์กึ่งนิตยสาร เน้นนำ�

เสนอขา่วสงัคม ความโดดเดน่การรายงานขา่วกจิกรรมสงัคม

ที่กว้างขวาง หลากหลาย ทั้งในวงราชการ การเมือง ตำ�รวจ 

กีฬา การท่อง เที่ ยว   รูปแบบโฆษณา มีทุกขนาด 

ส่วนใหญ่เป็นโฆษณาชิ้นเล็ก หน้าหลังสุดจะเป็นโฆษณา

หลายตวัในหน้าเดยีว และรายละเอยีดเนือ้หาทัง้เลม่ของ

จากตารางท่ี 6 สดัสว่นของเน้ือหาท่ีมากท่ีสุด คอื ข่าวสงัคม 

ซึ่งมีพื้นที่ร้อยละ 25.51 ลำ�ดับต่อมาคือการรายงาน

สถานการณ์ท้องถิ่น มีพื้นที่ร้อยละ 21.43 ความรู้  ร้อยละ 

16.33  บนัเทงิ รอ้ยละ 11.22 การเมอืงและธรรมะเทา่กนั 

คือ ร้อยละ 7.14 ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม ร้อยละ 4.08  ข่าว

ระดับชาติ ร้อยละ 3.06 สัมภาษณ์/

บุคคล และ กีฬา เท่ากัน คือ 2.04 และ

ไม่มีข่าวเศรษฐกิจ/ธุรกิจเลย 

	

	 รูปแบบออนไลน์

	 ในยุคนี้ ได้เพิ่มช่องทางการ

สื่อสาร จากสิ่งพิมพ์ สู่การใช้สื่อโซเชีย

ลอย่าง “เฟซบุ๊ก” เป็นอีกหนึ่งช่องทาง

ของบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชน โดยเริ่ม

จากการตั้งเฟซบุ๊กส่วนตัว เพื่อเป็นช่อง

ทางการสื่อสารเฉพาะกลุ่ม ท้ังการเผย

แพร่ข่าวสาร และการรับข่าวสารจาก

ภาคสังคมส่วนต่าง ๆ ในปี 2553 มีชื่อ

วา่ https://www.facebook.com/sia-

mnews.chanthaburi/ 

	 ลกัษณะการสือ่สารของท้ังสอง

บัญชี คือ โพสต์ข่าวสารและกิจกรรม 

ต่าง ๆ ลงในบัญชีส่วนตัวและแชร์ใน

บัญชีแฟนเพจ ลักษณะข่าว คือความ

เคล่ือนไหวในท้องถ่ิน เช่น การจัด

กิจกรรม งานการกุศล การท่องเที่ยว 

และอืน่ๆ ซึง่จะลงในรปูเลม่ดว้ยดว้ยเชน่

กัน ท้ังสองรูปแบบยังไม่มีการขายพ้ืนท่ี

โฆษณา แต่มีเน้ือหาเชิงธุรกิจท่ีอาจเป็น

ประโยชน์ต่อผู้รับสาร เช่น เมื่อห้างร้าน

จัดกิจกรรมต่าง ๆ 

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ในยุคนี้ จากการสำ�รวจจำ�นวน 2 ฉบับ 

ประกอบด้วย พ.ศ. 2558 – พ.ศ. 2559  พบว่า หลาย ทั้งในวงราชการ 

การเมือง ตำ�รวจ กีฬา การท่องเที่ยว  รูปแบบโฆษณา	 มีทุกขนาด ส่วน

ใหญ่เป็นโฆษณาชิ้นเล็ก หน้าหลังสุดจะเป็นโฆษณาหลายตัวในหน้าเดียว 

และรายละเอียดเนื้อหาทั้งเล่มของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ในยุคนี้ 

จากการสำ�รวจจำ�นวน 2 ฉบับ ประกอบด้วย พ.ศ. 2558 – พ.ศ. 2559  พบ

ว่า 

ฉบับปี จำ�นวนหน้า
จำ�นวน

คอลัมน์

จำ�นวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2558 64 86 36 41.86

2559 64 84 36 41.86

รวม 170 72 42.35

ตารางที่ 5 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณาของหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ 

จันทบุรี ยุค 3 (หมายเหตุ : นับรวมโฆษณาที่หนังสือพิมพ์โฆษณาตนเองเป็น

โฆษณาด้วย)

	 จากตารางที ่5 เหน็ไดว้า่จำ�นวนคอลมันจ์ากปพี.ศ. 2559 ลดลงจาก

ปีพ.ศ. 2558 จำ�นวน 2 คอลัมน์ ในส่วนของเนื้อหาคอลัมน์นั้นประกอบด้วย

ฉบับปี

ประเภท
2551 2552 รวม

คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถานการณ์ท้องถิ่น 15 6 21 21.43

การเมือง 5 2 7 7.14

สังคม 4 21 25 25.51

ความรู้ 8 8 16 16.33

บันเทิง (ขำ�ขัน) 6 5 11 11.22

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 2 2 4 4.08

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ - - 0 0

สัมภาษณ์/บุคคล 2 - 2 2.04

กีฬา 1 1 2 2.04

ธรรมะ 5 2 7 7.14

ข่าวระดับชาติ 2 1 3 3.06

รวมคอลัมน์ 50 48 99.99

รวมทั้งหมด 98

ตารางที่ 6 จำ�นวนของคอลัมน์แต่ละประเภทในหนังสือพิมพ์ จันทบุรี ยุค 3
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ภาพที่ 4 	 โดยนางสาวบุญยวีร์ ศรีประเสริฐ เป็นเจ้าของบัญชี  ต่อมา

ในปี พ.ศ. 2559 จึงได้จัดทำ�เพจ https://www.facebook.com/pg/

Siamnewstha

ภาพที่ 5

ตัวอย่างการทำ�งานของเฟซบุ๊กทั้งสองบัญชี

ภาพที่ 6 เป็นการโพสต์จากบัญชีส่วนตัวของผู้ใช้เฟซบุ๊ก

ภาพที่ 7  เป็นการแชร์เพื่อลงแฟนเพจ

	 ปัจจุบันแฟนเพจสยามนิวส์ มีผู้กดไลค์ 14 คน 

ขณะทีบ่ญัชสีว่นตวัมเีพือ่นจำ�นวน 1,390 คน นางสาวบญุ

ยวีร์ ศรีประเสริฐ อธิบายว่า (สัมภาษณ์, 20 ธันวาคม 

2559) การโพสต์จากบัญชีส่วนตัวสะดวกกว่า ส่วนแฟน

เพจทำ�ไวเ้ผือ่การเปลีย่นแปลงในอนาคต เนือ่งจากภารกจิ

การทำ�หน้าท่ีสือ่ และธรุกจิสว่นตัว ทำ�ใหไ้มส่ามารถพฒันา

ทางด้านนี้ได้อย่างจริงจัง แต่ก็จะไม่ทิ้งบทบาทหน้าที่นี้ไป

	 เปรยีบเทียบเนือ้หาของหนงัสอืพมิพจ์ากอดตีถงึ

ปจัจบุนั จากการวเิคราะหเ์นือ้หาทัง้ 3 ยคุ ของหนงัสอืพิมพ์

ทอ้งถิน่ สยามนวิส ์จนัทบุร ีพบวา่ เนือ้หาของหนงัสอืพิมพ์ 

ได้เปลี่ยนไปดังนี้

ยุค

ประเภท 
1 2 3

สถานการณ์ท้องถิ่น 27.01 (2) 21.55 (2) 21.43 (2)

การเมือง 15.33 (3) 12.07 (3) 7.14

สังคม 27.20 (1) 30.60 (1) 25.51(1)

ความรู้ 7.66 12.07 (3) 16.33 (3)

บันเทิง (ขำ�ขัน) 3.83 7.76 11.22

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 4.02 1.29 4.08

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 2.30 1.72 0
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ยุค

ประเภท
1 2 3

สัมภาษณ์/บุคคล 3.83 5.60 2.04

กีฬา 5.36 3.02 2.04

ธรรมะ 0.96 3.88 7.14

ข่าวระดับชาติ 2.49 0.43 3.06

รวมทั้งหมด 98

	 จากตารางที่ 7 จะเห็นได้ว่าแม้รูปแบบการนำ�

เสนอจะเปลี่ยนแปลงไป แต่ข่าวสังคม เป็นข่าวที่มีเนื้อหา

มากที่สุดในทุกยุคของหนังสือพิมพ์ ตามด้วยข่าว

สถานการณท์อ้งถิน่ ซ่ึงทัง้ 2 ขา่วมีความสอดคล้องกัน คือ

เป็นข่าวที่เกิดขึ้นเฉพาะท้องถิ่นในจังหวัดจันทบุรีเท่านั้น 

ขณะที่ข่าวการเมือง ซ่ึงมักอยู่ในรูปแบบการวิเคราะห์ 

วิจารณ์ และรายงานสถานการณ์ถูกลดจำ�นวนอย่างมาก

ในยคุปจัจบุนั เนือ่งจากความเปราะบางของการเมือง โดย

เนื้อหาที่ถูกนำ�เสนอขึ้นมาแทนคือ “ความรู้”

	 ตัวเลขที่น่าสนใจต่อมาคือ บันเทิงคดี หรือ ขำ�

ขัน จากจำ�นวนร้อยละ 3.86 ในยุคแรก กลับขึ้นมาเป็น

ร้อยละ 11.22  ทั้งที่จำ�นวนหน้าถูกลดลงอย่างต่อเนื่อง 

เช่นเดียวกับบทความเรื่องธรรมะ ที่เนื้อหาในปัจจุบันมี

สัดส่วนพุ่งขึ้นมาที่ 7.14 ขณะที่สัมภาษณ์/ บุคคล ซึ่งได้

รับการชูเป็นจุดเด่น กลับมีพื้นที่ลดน้อยลงอยู่ที่ร้อยละ 

2.04   กล่าวได้ว่า หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น สยามนิวส์ 

(จันทบุรี) มีเนื้อหาที่มุ่งเน้นนำ�เสนอเหตุการณ์ในท้องถิ่น

เป็นหลัก และจะนำ�เสนอข่าวระดับชาติในวาระแห่งชาติ

เท่านั้น โดยเนื้อหาที่มุ่งนำ�เสนอเป็นหลัก คือสถานการณ์

ที่เกิดขึ้นในท้องถิ่นจันทบุรี แม้ว่าในยุคแรกจะเคยวาง

จำ�หน่ายในพื้นที่จังหวัดชลบุรี ระยอง และตราด ด้วย  

อภิปรายผลการวิเคราะห์เนื้อหา

	 การเปลีย่นแปลงของหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สยาม

นิวส์ (จันทบุรี) ที่แบ่งได้เป็น 3 ยุค มีข้ออภิปรายที่น่า

สนใจ คือการเปลี่ยนแปลงที่สะท้อนยุคสมัย ทั้งบทบาท

ภายนอกและภายใน โดยในยุคที่ 1 ยุคสร้างชื่อ หรือยุค

ปลูกฝังอุดมการณ์  ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2527 – พ.ศ. 2548 

เป็นยุครุ่งเรืองของสื่อสิ่งพิมพ์ มีสื่อสิ่งพิมพ์ รวมถึง

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นเกิดขึ้นจำ�นวนมาก โดยเป็นสื่อที่มี

อิทธิพลและได้รับความสนใจจากสังคม (สุรัตน์ นุ่มนนท์, 

2530) เนื้อหาของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ 

(จนัทบรุ)ี ในยคุนี ้จะมคีวามคลา้ยคลงึกบัหนังสอืพมิพเ์ชงิ

ปริมาณระดับชาติ เช่น ไทยรัฐ เดลินิวส์ นำ�เสนอพาดหัว

ข่าว และข่าวหน้าหนึ่ง ด้วยข่าวที่มีความตื่นเต้น เร้าใจ 

เร้าอารมณ์ โดยท่ีเนื้อหาด้านในจะหลากหลายตาม

สถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงในท้องถ่ิน เป็นยุคท่ีมียอด

จำ�หน่ายสูง และผู้รับสารเลือกซื้อพร้อมใบตรวจสลาก

ลอตเตอร่ี ตามกำ�หนดการวางขายท่ีตรงกนั จนเป็นท่ีรูจ้กั

ในชื่อหนังสือพิมพ์หวยออก

	 ในยุคที่ 2 ยุคปรับตัวของหนังสือพิมพ์ เป็นยุค

การมาถึงของอินเทอร์เน็ตท่ีกว้างขวางและเข้าถึงผู้คน

มากข้ึน การเรียนการสอนเก่ียวกับคอมพิวเตอร์และ

อินเทอร์เน็ตได้รับความนิยมสูง การเปลี่ยนแปลงทาง

สังคมท่ีเห็นได้ชัด คือ ปรากฏการณ์เฟื่องฟูของร้าน

อินเทอร์เน็ตซึ่งให้บริการรายชั่วโมง สอดคล้องกับการ

เปลี่ยนของหนังสือพิมพ์ ซ่ึงภายนอกปรับขนาดให้เป็น

แบบแทบลอยด์ ภายในปรับเนื้อให้เป็นรูปแบบข่าวเชิง

วิเคราะห์ และสัมภาษณ์ซึ่งไม่สามารถค้นอ่านได้จาก

อินเทอร์เน็ต ยุคนี้อินเทอร์เน็ตถูกใช้เพื่อติดต่อสื่อสาร 

และใช้งานส่วนบุคคลมากกว่าการเป็นเครือข่ายขนาด

ใหญ่ ที่มีการส่งต่อข้อมูลมหาศาล สื่อสิ่งพิมพ์จึงยังคง

สร้างความแตกต่างและเป็นที่นิยมอยู่

	 แต่เมื่อมาถึงยุคที่ 3 ของหนังสือพิมพ์ คือยุค

เช่ือมโยงสื่อโซเชียลและสิ่งพิมพ์ตั้งแต่ปี  พ.ศ. 2556 – 

ปัจจุบัน พบว่าเป็นยุคที่การสื่อสารออนไลน์เฟื่องฟูอย่าง

ที่สุด คำ�ว่า “โลกไร้พรมแดน” เกิดขึ้นจริงผ่านระบบ

ออนไลน์ ซึ่งเป็นแหล่งข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) ที่มา

จากหลายแหล่ง หลายรูปแบบ และกระจายได้อย่าง

รวดเร็ว ที่สำ�คัญคือผู้รับสารสามารถทำ�หน้าที่เป็นสื่อได้

ด้วยอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ที่เกิดขึ้นเพื่อรองรับความ

สามารถดังกล่าว รูปแบบสื่อมวลชนท่ีเกิดข้ึนจาก

ประชาชน เรารูจ้กักนัในชือ่สือ่พลเมอืง (citizen media) 

ข้อมูลความรู้ หรือข้อมูลส่วนบุคคล กลายเป็นสิ่งที่

สามารถค้นหาได้อย่างง่ายดายและสะดวกสบาย สื่อสิ่ง

พิมพ์ลดจำ�นวนลงอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง ทำ�ให้การ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในยุคนี้ไม่เพียงแต่ต้องต่อสู้เพื่อ

รักษาสถานะของสื่อ และสถานะทางธุรกิจ แต่ยังต้อง 

“ยอมรับ” ความเปลี่ยนแปลง และเตรียมพร้อมสำ�หรับ

ทาง “ลง” สยามนิวส์ (จันทบุรี) ในยุคนี้ จึงเปลี่ยนแปลง

ครั้งใหญ่ ท้ังเนื้อหาท่ีปริมาณของข่าวแต่ละประเภท

เปลี่ยนแปลงไป โดยมุ่งเน้นนำ�เสนอข่าวสังคม และ

สถานการณท้์องถ่ิน แตข่่าวการเมอืงท่ีเคยมพีืน้ท่ีมากเป็น
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ลำ�ดับที่ 3 มาทั้ง 2 ยุค กลับอยู่ในอันดับ 5 ร่วมกับข่าว

ธรรมะ (ซ่ึงข่าวธรรมะกลบัมพีืน้ทีเ่พิม่ขึน้จาก 2 ยคุทีผ่า่น

มา) โดยเนื้อที่ได้พื้นที่มากขึ้น คือเนื้อหาที่ให้ความรู้ และ 

บันเทิง (ขำ�ขัน) สะท้อนให้เห็น “ความต้องการของผู้

บริโภค” ทีเ่ปลีย่นแปลงไป ตามสถานการณท์ีเ่กดิขึน้จริง

ในสังคม และเป็นสถานการณ์เดียวกันกับหนังสือพิมพ์

และสือ่มวลชนระดับชาตอิืน่ ๆ  ต้องเผชญิ ซึง่อาจมสีาเหตุ

มาจากสถานการณ์ทางการเมืองซึง่ไมอ่าจวพิากษ์วจิารณ์

ได้อย่างเสรีดังอดีต และการที่ผู้ รับสาร เบ่ือหน่าย

การเมือง

อภิปรายผลบทบาทหน้าที่และจริยธรรมสื่อมวลชน 

ท้องถิ่น

	 หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสยามนิวส์ จันทบุรี มี

บทบาทหน้าที่และจริยธรรมสื่อมวลชน ที่สอดคล้องกับ

ทฤษฎีต่าง ๆ  ตามแนวคิดและทฤษฎีขององค์กรต่าง ๆ  ที่

ไดร้บัการยอมรับในระดับชาติ อาท ิประกาศจรรยาบรรณ

หนังสือพิมพ์ โดยบรรณาธิการทั่วราชอาณาจักร 2519 

(2519, อ้างถึงใน ยุพา สุภากุล, 2540: 58-59) ข้อบังคับ

วา่ดว้ยจรยิธรรมแหง่หนังสอืพมิพ ์พ.ศ. 2541 (2541, อา้ง

ถึงใน ปุณณรัตน์ พิงคานนท์, 2548:277-280)  (ข้อ 1-3 

อธิบายลักษณะของข้อบังคับ) จริยธรรมวิชาชีพของ

สมาคมนักขา่วนักหนงัสอืพมิพแ์หง่ประเทศไทย (สมาคม

นักข่าว นักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย, 2552) ซ่ึง

บทบาทดังกล่าวก็เป็นที่รับรู้ในผู้รับสาร แต่มีข้อควร

อภิปรายเกิดขึ้นคือกรณีของการนำ�เสนอข่าวผู้ประสบ

เหตุเสียชีวิตโดยไม่เบลอหน้า ซึ่งไม่สามารถสืบค้นว่าเกิด

จากเหตุใด และได้รับการอนุญาต หรือมีการแก้ไขให้ถูก

ต้องหลังจากนั้นหรือไม่  

	 บทบาทต่อมาที่เกิดกรณีศึกษาขึ้น คือการถูก

แทรกแซงโดยผูม้อีทิธพิล โดยหนังสอืพมิพ์สามารถดำ�เนิน

กจิการโดยรกัษาชือ่เสยีงตอ่ไปไดโ้ดยใชก้ลวธิกีารยอมให้

ตรวจสอบความโปร่งใส ข้อเท็จจริงที่น่าศึกษาถึงสาเหตุ

การไม่ถูกแทรกแซงต่อมา คือการนำ�เสนอทางการเมือง

ที่ใช้วิธีนำ�เสนอข้อมูลทั้งสองฝ่าย และให้ความสำ�คัญต่อ

บทบาทการเมืองของสองขั้วอำ�นาจที่แตกต่างอย่างเท่า

เทียม นอกจากนั้นยังพบว่ามีสถานะส่วนตัวที่เอื้อต่อการ

ปกป้องสถานภาพและศักดิ์ศรีของหนังสือพิมพ์ นั่นคือ 

การมีความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดกับผู้มีอิทธิพลทางการเมือง 

จึงอาจเป็นปราการสำ�คัญที่ทำ�ให้ไม่ถูกกลั่นแกล้งหรือ

แทรกแซง ดงัทีผ่ลวจิยัของสกุญัญา บรูณเดชาชยั (2553) 

ระบุไว้ ว่าพบว่าหนังสือพิมพ์ภาคตะวันออกมีปัจจัยด้าน

รายไดแ้ละถกูแทรกแซง ขม่ขูจ่ากผูม้อีทิธพิลในทอ้งถิน่ที่

ขัดขวางการพัฒนาสถานภาพของหนังสือพิมพ์

อภิปรายผลผลการวิจัยเชิงสำ�รวจการรับรู้บทบาท

หน้าที่และจริยธรรมในผู้รับสาร

	 ผลการรับรู้บทบาทหน้าที่และจริยธรรมของ

สื่อมวลชนท้องถิ่น หนังสือพิมพ์สยามนิวส์ (จันทบุรี) ใน

ผู้รับสาร พบว่าบทบาทท่ีผู้รับสารเช่ือถือ ไว้วางใจและ

มัน่ใจวา่เป็นบทบาทหนา้ท่ีและจริยธรรมของหนังสอืพมิพ์

ทอ้งถิน่สยามนวิส ์(จนัทบรุ)ี มากทีส่ดุ 3 ลำ�ดบัคอื (ลำ�ดบั

ที่ 1) บทบาทการรายงานข่าวความเคลื่อนไหวของท้อง

ถิน่ (ลำ�ดบัที ่2 ) ยกยอ่งคณุงามความดขีองคนทีป่ระกอบ

กิจกรรมเพื่อประโยชน์ท้องถิ่น และ (ลำ�ดับที่ 3) ให้ความ

รู้ ให้ความบันเทิงและแจ้งข่าวสาร			 

	 เป็นบทบาทท่ีหนังสือพิมพ์นำ�เสนออย่างต่อ

เนื่องมาตลอดระยะเวลา 33 ปีของการดำ�เนินกิจการ มี

ความต่อเนื่อง สมํ่าเสมอ และเป็นบทบาทที่ถูกถ่ายทอด

ลงในสื่ อ โซเชียล ช่องทางการสื่ อสารล่า สุดของ

หนังสือพิมพ์ ซึ่งเลือกจะนำ�เสนอข้อมูลข่าวสารแค่เพียง

บางส่วน ท้ังสามลำ�ดับของบทบาทที่ผู้รับสารรับรู้ คือ

บทบาทท่ีอยู่ในทุกยุคสมัยและทุกสื่ออย่างแท้จริง จึง

อภิปรายผลได้ว่า แม้หนังสือพิมพ์จะมีการเปลี่ยนแปลง

รูปแบบถึง  2 ครั้ง  มีความแตกต่างของเนื้อหาภายใน

และภายนอกท้ัง 3 ยุค ได้รับความนิยมลดน้อยลง แต่

บทบาทท่ีมุ่งนำ�เสนอได้รับการรับรู้จากผู้รับสารเสมอมา 

สมดั ง เจตนาและความตั้ ง ใจแรกของการก่อตั้ ง

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี)

	 จากผลการวจัิยทัง้หมดทีส่อดคล้องกนัแสดงให้

เหน็วา่หนงัสอืพมิพท้์องถ่ินสยามนิวส ์(จนัทบุร)ี มบีทบาท

หน้าท่ีและจริยธรรมท่ีโดดเด่น โดยนำ�เสนอผ่านทาง

เนือ้หาของการรายงานข่าวตามบทบาทหนา้ทีส่ือ่มวลชน

ท้องถิ่น และผู้รับสารรับรู้บทบาทดังกล่าวเป็นอย่างดี 

หนงัสอืพมิพบ์รรลเุปา้หมายของการจดัทำ� แตผู่ร้บัสารที่

อ่านเป็นประจำ�มีเพียงร้อยละ 7.7 นอกเหนือจากนั้น 

เปน็การอา่นนานๆ ครัง้ และเคยอ่านแค ่1-2 ครัง้ บทบาท

ทางสังคมตอนนี้จึงไม่ได้เป็นสื่อท่ีได้รับความนิยม แต่ได้

รับความเชื่อถือไว้วางใจจากผู้รับสาร และสามารถรักษา

บทบาทของสื่อมวลชนที่ดีไว้
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บทบาทในการสื่อสารของผู้นำ�ชุมชนต่อการสร้างคลังความรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในอำ�เภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย

Communication Role of the Community Leaders 

on Creation of Sufficiency Economy Knowledge 

in Padad District, Chiang Rai Province

เสาวนารถ เล็กเลอสินธุ์* และไกรลาศ ลือชัย**

บทคัดย่อ

	 การศกึษาครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาบทบาทในการสือ่สารของผูน้ำ�ชมุชนตอ่การสรา้งคลงัความรูเ้ศรษฐกจิ

พอเพียงในอำ�เภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพตามแนวพรรณนา (Ethnography) ด้วยการ

สัมภาษณ์เชิงลึก ผลการศึกษาที่ได้พบว่าชุมชนในอำ�เภอป่าแดดมีผู้นำ�ทั้งผู้นำ�ทางการซึ่งมีบทบาทในฐานะผู้นำ�ที่ได้รับ

อำ�นาจหน้าที่จากรัฐ และปราชญ์ชาวบ้านเป็นผู้นำ�ทางวัฒนธรรมตามโครงสร้างชุมชนดั้งเดิม ซึ่งล้วนได้สร้างคลังความรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในลักษณะของโครงการ กิจกรรม และข่าวสารที่ถ่ายทอดมายังชุมชน โดยเฉพาะการสื่อสารผ่านผู้นำ�

ทางการซ่ึงมีบทบาทเป็นผู้เชื่อมประสานระหว่างชุมชน กับ สถาบันทางสังคมภายนอก โดยมีข้อสรุปในการวิจัยตาม

วัตถุประสงค์การวิจัยดังนี้คือ ผู้นำ�ชุมชนมีแหล่งที่มาของความรู้เศรษฐกิจพอเพียงจากธนาคารเพื่อการเกษตรฯ องค์การ

ปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยงานระดับอำ�เภอ และสื่อมวลชน และการแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นในชีวิตประจำ�วัน มีการให้

ความหมายเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงเป็น 2 ลักษณะ คือลักษณะเกษตรพอเพียง และลักษณะการใช้ชีวิตที่พอเพียง ส่วน

บทบาทในการสื่อสารของผู้นำ�ชุมชนมีสองลักษณะ คือ การสื่อสารแบบทางการ และการสื่อสารแบบไม่เป็นทางการ โดย

จะมีการสื่อสารกันทั้งภายในและภายนอกชุมชน ทั้งนี้ผู้นำ�ชุมชนทั้งผู้นำ�ทางการ และปราชญ์ชาวบ้าน มีกระบวนการ

สร้างคลังความรู้เศรษฐกิจพอเพียงในชุมชน โดยเป็นทั้งผู้รับสารที่มีคลังความรู้เดิมเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงที่มาจาก

สื่อมวลชน และการรับรู้จากภาครัฐ และการพบปะแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น แล้วถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชนโดยรับบทเป็น

ผูส่้งสารทีมี่ทกัษะการสือ่สารทีด่ ีประกอบกบัมปีจัจยัสง่เสรมิความสำ�เรจ็ในการสรา้งคลงัความรูเ้ศรษฐกจิพอเพียงชมุชน 

ทั้งปัจจัยภายในบุคคล และปัจจัยภายนอก เช่น โครงสร้างสังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิต สภาพเศรษฐกิจ อัตวิสัยร่วม

คำ�สำ�คัญ: บทบาทการสื่อสาร, ผู้นำ�ชุมชน, คลังความรู้

Abstract

	 The objective of this study was to investigate the communication role of the community                

leaders on the creation of Sufficiency Economy Knowledge in Padad District Chiangrai Province. The  

methodology used consisted of qualitative research based on Ethnography with in-depth interviews. 

The research findings revealed that in Padad District there were different types of community leaders, 

including formal leaders assigned by the government and local philosophers who were cultural leaders

* ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. หลักสูตรรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์

** นักศึกษาหลักสูตรรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์
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according to the traditional communal structure. 

All contributed to the creation of Sufficiency 

Economy knowledge in terms of projects, and new 

as disseminated to the community especially the 

communication through the formal leaders 

whose role was to coordinate between the 

community and the external social institutions. 

The conclusion of the research according to its 

objective revered that the community leaders 

derived the knowledge of Sufficiency Economy 

from the bank for Agriculture and Agricultural 

Cooperatives, local administrative organization, 

agencies at the district level. Mass media, as well 

as exchange with other people in their daily 

lives. Sufficiency Economy was defined in two 

terms namely self-immune agriculture and                  

moderate lifestyle. The communication role of 

the community leaders was also divided into 

two types namely; formal communication and 

informal communication, both within and                  

outside the community. The community leaders, 

whether formal leaders or local philosophers, 

set up the process of former knowledge on Suf-

ficiency Economy from the mass media, the 

government, and discussions with other people. 

They then transferred the knowledge to the  

community, assuming the role of those who 

conveyed the knowledge with good communication 

skill. They were also supported by the success 

factors in creating the Sufficiency Economy 

knowledge in the community, including internal 

factors such as people and external factor such as 

social and cultural structures, lifestyle, economic 

situation, and common subjectivity.

Keywords: Communication Role, Community 

Leaders, Knowledge   

บทนำ�

	 ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่การ

ปฏิบัติได้มีความพยายามจากหลายฝ่ายในการวิเคราะห์ 

ตีความ และ ทำ�ความเข้าใจเพื่อกำ�หนดเป็นนโยบายใน

ทางปฏบัิต ิโดยเฉพาะในสว่นของภาครฐั และ นกัวชิาการ 

รวมไปถึงการจัดตั้งคณะอนุกรรมการต่าง ๆ เพื่อร่วมกัน

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่ทุกภาคส่วนของสังคม 

อย่างไรก็ตาม การติดตามประเมินผล 3 ปีแรก (ปี 2550-

2552) ของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาต ิฉบับ

ที ่10 ในสว่นของการขบัเคลือ่นปรชัญาของเศรษฐกจิพอ

เพยีงสูก่ารปฏบิตั ิพบวา่ การดำ�เนนิงานชว่ง 3 ปแีรกของ

แผนเกิดการเปล่ียนแปลงทางการเมือง มีรัฐบาลมา 

บริหารประเทศถึง 4 ชุด ซึ่งทุกชุดได้น้อมนำ�แนวทาง

ปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง ไปจดัทำ�นโยบายและแถลงตอ่

รฐัสภา มกีารนอ้มนำ�หลักปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียงไปใช้

ในการดำ�เนนิชีวติ และประกอบอาชีพอยา่งกวา้งขวางทุก

ภาคส่วน และขยายผลสู่สถาบันนอกประเทศ เช่น 

องคก์ารสหประชาชาติสนบัสนนุให้ 166 ประเทศสมาชกิ

ยดึหลกัเศรษฐกจิพอเพยีงสูก่ารพฒันาประเทศแบบยัง่ยนื 

แต่ยังมีอุปสรรคที่สำ�คัญคือประชาชนรับรู้แต่ขาดความ

เข้าใจถ่องแทใ้นหลกัปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง โดยเฉพาะ

หลกัความมเีหตผุลทีไ่มส่ามารถแยกแยะการประหยดัและ

ความฟุม่เฟอืยออกจากกนัได ้ขณะทีภ่าคเอกชนพบวา่แม้

จะน้อมนำ�ปรชัญาเศรษฐกิจพอเพยีงไปประยกุตใ์ชเ้พิม่ แต่

การนำ�ไปปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรมมีน้อยเนื่องจากภาค

ธุรกิจไม่แน่ใจว่าเศรษฐกิจพอเพียงจะนำ�มาใช้กับธุรกิจได้

จริง และขาดความเข้าใจในการประยุกต์ใช้อย่างเป็นรูป

ธรรมรวมถงึการขาดเสถยีรภาพทางการเมอืงทำ�ให้การขบั

เคลือ่นเศรษฐกจิพอเพยีงในระดบันโยบายไมต่อ่เนือ่ง (ทมี

ข่าวเศรษฐกิจหนังสือพิมพ์ไทยรัฐและศูนย์พยากรณ์

เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 2550) 

 	 คนสว่นใหญมี่ความรูค้วามเขา้ใจในเศรษฐกจิพอ

เพียงในระดับหนึ่ง แต่ความเข้าใจนั้นอาจมีแตกต่างกัน

ขึน้อยูก่บัการตคีวามของแตล่ะบคุคลนัน่เองนอกจากนัน้

ข้อวิพากษ์ประการหนึ่งที่ สมเกียรติ อ่อนวิมล กล่าวถึง

การนำ�เศรษฐกิจพอเพียงไปใช้นั้น อาจเรียกว่าเป็นวิกฤต

เศรษฐกิจพอเพียง คือ ความไม่รู้ว่าจะนำ�ปรัชญานี้ไปใช้

ทำ�อะไร กลายเปน็วา่ผูน้ำ�ชมุชน สงัคม ใชค้ำ�วา่เศรษฐกจิ

พอเพียงเป็นข้ออ้างในการทำ�ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี 

รัฐบาลถือเป็นนโยบาย นักการเมืองใช้พูด เพื่อให้เกิด
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ความรู้สึกท่ีดีว่า ได้ตอบสนองพระราชดำ�รัส และ/หรือ

กล่าวอีกนัยหนึ่ง คือ เศรษฐกิจพอเพียง ถูกนำ�ไปใช้เพื่อ

เป็นเครื่องมือให้กับตนเอง วิกฤตคือ การไม่รู้ว่าคืออะไร

อยา่งแทจ้ริง ซึง่ความไมเ่ขา้ใจนีอ้าจเกดิจากการสบัสนวา่

เศรษฐกิจพอเพียงกับทฤษฎีใหม่นั้นเป็นเรื่องเดียวกัน 

ทำ�ให้มีความเข้าใจว่า เศรษฐกิจพอเพียงหมายถึงการ

ปฏเิสธอตุสาหกรรมแลว้กลบัไปสูเ่กษตรกรรม (อา้งถงึใน 

สุทธิภา วงศ์ยะลา, 2555)

	 อาจกล่าวได้ว่า ปัญหาในด้านการนำ�ปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงไปประยุกต์ใช้ในภาคส่วนต่าง ๆ ยังคง

เปน็ทีถ่กเถยีง และเกิดการวเิคราะหตี์ความไปตามมมุมอง

ความเข้าใจ ดังนั้นหากจะนำ�ปรัชญาของเศรษฐกิจพอ

เพียงไปขับเคลื่อนสู่ชุมชนและประชาชนในชนบทซึ่งเป็น

รากฐานการพัฒนาทีส่ำ�คญั จำ�เป็นอย่างย่ิงทีจ่ะต้องศกึษา

กระบวนสื่อสารของผู้นำ�ชุมชนในการสร้างเสริมความคิด

เก่ียวกบัเศรษฐกจิพอเพียงของสูป่ระชาชน ทัง้นี ้เนือ่งจาก

กรอบความคิด เป็นตัวกำ�หนด และคาดเดาถึงพฤติกรรม

ของมนุษย์ ซึ่งหากพิจารณาถึงปัญหาในด้านกรอบความ

คิด ความรู้ ความเข้าใจ และ การวิเคราะห์ตีความเกี่ยว

กับเศรษฐกิจพอเพียงซึ่งแม้แต่นักวิชาการ ที่ภูมิหลังทาง

ความรูแ้ละสังคมตา่งกันยังเป็นปัญหาในขอ้ถกเถียงในวิถี

การปฏิบัติดังที่กล่าวมาแล้วข้างต้น ฉะนั้น จึงน่าสนใจว่า 

หากเป็นประชาชนที่อยู่ห่างไกลจากศูนย์กลางข้อมูล

ข่าวสารต่าง ๆ รวมทั้งยังมีข้อจำ�กัดในเรื่องการศึกษา ดัง

เชน่ ประชาชนกลุม่อำ�เภอทีห่า่งไกลความเจรญิ ในจงัหวดั

ที่เรียกได้ว่าชายแดนเหนือสุดของประเทศอย่างอำ�เภอ

ป่าแดด จังหวัดเชียงราย มีการสร้างคลังความรู้ด้าน

เศรษฐกิจพอเพียงของชุมชนอย่างไร และสถาบันทาง

สงัคมทีเ่กีย่วขอ้งมีบทบาทในการสรา้งเสริมเร่ืองเศรษฐกจิ

พอเพียงให้กับประชาชนในชุมชนอย่างไร ดังนั้นเมื่อ

พิจารณาจากปัญหาดังกล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยได้มองเห็น

ความสำ�คัญในการที่ต้องมีการศึกษาถึง การสื่อสาร การ

รับรู้ และความเข้าใจของประชาชน รวมถึงบทบาทการ

สร้างองค์ความรู้ของผู้นำ�ชุมชนที่มีต่อการเสริมสร้างคลัง

ความรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีงของชมุชนและแนวทางนโยบาย

ดา้นเศรษฐกิจพอเพียงของรฐับาลเพ่ือทราบถึงปญัหาและ

แนวทางแก้ไขเพื่อใช้พัฒนาในโอกาสต่อไป

	 การศึกษาครัง้นีเ้ปน็การศึกษาถงึบทบาทในการ

สื่อสารของผู้นำ�ชุมชนต่อการสร้างคลังความรู้เศรษฐกิจ

พอเพียงในชุมชน อำ�เภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย ผู้วิจัย

ได้ทำ�การคน้ควา้วรรณกรรม และ ทบทวนเอกสาร รวมถงึ

งานวิจัยที่ เกี่ยวข้องเพื่อนำ�มาใช้เป็นแนวทางในการ

ศกึษาlตลอดจนนำ�มาใชใ้นการวเิคราะห ์และ อภปิรายผล

การศึกษา ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ (1) ทฤษฏีการสื่อสาร 

(2) แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทของผู้นำ�ชุมชนต่อการพัฒนา

ชมุชน (3) แนวคดิเกีย่วกบัปรชัญาเศรษฐกจิพอเพียง และ 

(4) แนวคิดการสร้างคลังความรู้ชุมชน

ทฤษฎีการสื่อสาร

	 เดวิด เค. เบอร์โล (David K. Berlo) อ้างใน         

สทุธภิา วงศย์ะลา ไดพั้ฒนาทฤษฎทีีผู่ส้ง่จะสง่สารอยา่งไร 

และผูร้บัจะรบั แปลความหมาย และมกีารโตต้อบกบัสาร

นั้นอย่างไร ทฤษฏี S M C R ประกอบด้วย 

	 ผูส้ง่ (source) ตอ้งเปน็ผูท้ีม่ทีกัษะความชำ�นาญ

ในการสื่อสารโดยความสามารถในการเข้ารหัสเนื้อหา

ข่าวสาร (encode) มีทัศนคติท่ีดีต่อผู้รับเพื่อผลในการ

สือ่สารมคีวามรูอ้ยา่งดเีกีย่วกบัข้อมลูขา่วสารทีจ่ะสง่ และ

ควรจะมคีวามสามารถในการปรบัระดบัของขอ้มลูนัน้ให้

เหมาะสมและง่ายต่อระดับความรู้ของผู้รับ ตลอดจนพื้น

ฐานทางสังคมและวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับผู้รับด้วย 

	 ขอ้มลูขา่วสาร (message) เกีย่วข้องดา้นเนือ้หา 

สัญลักษณ์ และวิธีการส่งข่าวสาร 

	 ช่องทางในการส่ง (channel) หมายถึง การที่

จะสง่ขา่วสารโดยการใหผู้ร้บัไดร้บัขา่วสาร ขอ้มลูโดยผา่น

ประสานทสมัผสัทัง้ 5 หรือเพยีงสว่นใดสว่นหนึง่ คอื การ

ได้ยิน การดู การสัมผัส การลิ้มรส หรือการได้กลิ่น 

	 ผูร้บั (receiver) ตอ้งเปน็ผูม้ทีกัษะความชำ�นาญ

ในการสื่อสารโดยมีความสามารถในการถอดรหัสสาร 

(decode) เปน็ผูท่ี้มทีศันคต ิระดบัความ และพืน้ฐานทาง

สงัคมวฒันธรรม เชน่เดยีวหรอืคลา้ยคลงักนักบัผูส้ง่จงึจะ

ทำ�ให้การสื่อสารความหมายหรือการสื่อสารนั้นได้ผล 

     	 ตามลักษณะของทฤษฏี S M C R นี้ ผู้นำ�ชุมชน

ท่ีมีบทบาทในการสื่อสารเพื่อสร้างคลังความรู้เศรษฐกิจ

พอเพียงได้ มีปัจจัยที่มีความสำ�คัญต่อขีดความสามารถ

ของผู้ส่งและรับที่จะทำ�การสื่อสารความหมายนั้นได้ผล

สำ�เร็จหรือไม่เพียงใด ได้แก่ (1) ทักษะในการส่ือสาร 

(communication skills) หมายถึง ทักษะซึง่ทัง้ผูส้ง่และ

ผู้รับควรจะมีความชำ�นาญในการส่งและการรับเพ่ือให้

เกิดความเข้าใจกันได้อย่างถูกต้อง เช่น ผู้ส่งต้องมีความ

สามารถในการเข้ารหัสสาร มีการพูดโดยการใช้ภาษาพูด
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ที่ถูกต้อง ใช้คำ�พูดที่ชัดเจนฟังง่ายมีการแสดงสีหน้าหรือ

ท่าทางที่เข้ากับการพูด ท่วงทำ�นองลีลาในการพูดเป็น

จังหวะ น่าฟัง หรือการเขียนด้วยถ้อยคำ�สำ�นวนที่ถูกต้อง

สละสลวยน่าอ่านเหล่านี้ เป็นต้นbส่วนผู้รับต้องมีความ

สามารถในการถอดรหัสและมีทักษะที่เหมือนกันกับผู้ส่ง

โดยมีทักษะการฟังที่ดีnฟังภาษาที่ผู้ส่งพูดมารู้เรื่อง

สามารถอ่านข้อความที่ส่งมานั้นได้ เป็นต้น (2) ทัศนคติ 

(Attitudes) เปน็ทศันคตขิองผูส้ง่และผูร้บัซึง่มผีลตอ่การ

สื่อสาร ถ้าผู้ส่งและผู้รับ มีทัศนคติที่ดีต่อกันจะทำ�ให้การ

สือ่สารไดผ้ลดี ทัง้นี ้เพราะทศันคติยอ่มเกีย่วโยงไปถงึการ

ยอมรับซึ่งกันและกันระหว่างผู้ส่งและผู้รับด้วย เช่น ถ้าผู้

ฟังมีความนิยมชมชอมในตัวผู้พูดก็มักจะมีความเห็น

คล้อยตามไปได้ง่าย แต่ในทางตรงข้าม ถ้าผู้ฟังมีทัศนคติ

ไม่ดีต่อผู้พูดก็จะฟังแล้วไม่เห็นชอบด้วยและมีความเห็น

ขัดแย้งในสิ่งที่พูดมานั้นfหรือfถ้าทั้งสองฝ่ายมีทัศนคติไม่

ดีต่อกันท่วงทำ�นองหรือนำ�เสียงในการพูดก็อาจจะห้วน

ห้าวไม่น่าฟังlแต่ถ้ามีทัศนคติที่ดีต่อกันแล้วมักจะพูดกัน

ด้วยความไพเราะอ่านหวานน่าฟัง เหล่าน้ีเป็นต้น (3)  

ระดับความรู้ (Knowledge Levels) ถ้าผู้ส่งและผู้รับมี

ระดับความรู้เท่าเทียมกันก็จะทำ�ให้การส่ือสารนั้นลุล่วง

ไปดว้ยด ีแตถ่า้หากความรู้ของผูส้ง่และผูร้บัมรีะดับทีแ่ตก

ต่างกนัยอ่มจะตอ้งมกีารปรบัปรงุความยากง่ายของขอ้มลู

ทีจ่ะสง่ในเรือ่งความยากง่ายของภาษาและถอ้ยคำ�สำ�นวน

ทีใ่ชf้เชน่ไม่ใชค่ำ�ศพัทท์างวิชาการ ภาษาต่างประเทศ หรอื

ถ้อยคำ�ยาว ๆ สำ�นวนสลับซับซ้อน ทั้งนี้เพื่อให้สะดวก

และง่ายต่อความเข้าใจ ตัวอย่างเช่น การที่หมอรักษา

คนไข้แล้วพูดแต่คำ�ศัพท์การแพทย์เกี่ยวกับโรคต่าง ๆ 

ย่อมทำ�ให้คนไข้ไม่เข้าใจว่าตนเองเป็นโรคอะไรแน่หรือ

พัฒนากรจากส่วนกลางออกไปพัฒนาหมู่บ้านต่าง ๆ ใน

ชนบทเพ่ือใหค้ำ�แนะนำ�ทางด้านการเกษตรและเลีย้งสตัว์

แกช่าวบา้น ถา้พูดแต่ศพัทท์างวชิาการโดยไมอ่ธบิายดา้ย

ถอ้ยคำ�ภาษาง่าย ๆ  หรอืไมใ่ชภ้าษาทอ้งถิน่กจ็ะทำ�ใหช้าว

บ้านไม่เข้าใจหรือเข้าใจผิดได้ หรือในกรณีของการใช้

ภาษามอืของผูพ้กิารทางโสต ถ้าผูร้บัไมเ่คยไดเ้รยีนภาษา

มือ มาก่อนทำ�ให้ไม่เข้าใจและไม่สามารถสื่อสารกันได้ 

เหล่านี้เป็นต้น และ (4) ระบบสังคมและวัฒนธรรม           

(Socio - Culture Systems) ระบบสงัคมและวัฒนธรรม

ในแต่ละชาติเป็นส่ิงที่มีส่วนกำ�หนดพฤติกรรมของ

ประชาชนในประเทศนั้น  ๆ ซึ่ ง เกี่ ยวข้องไปถึง

ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ียึดถือปฏิบัติของสังคมและ

วัฒนธรรมในแต่ละชาติย่อมมีความแตกต่างกัน เช่น การ

ใหค้วามเคารพต่อผูอ้าวโุส หรอืวฒันธรรมการกนิอยู ่ฯลฯ 

ดังน้ัน ในการติดต่อสื่อสารเพื่อสร้างความจริงเชิง

ประจักษ์ในชุมชนที่มีผู้นำ�ชุมชนเป็นทั้งผู้รับสารที่เป็น

ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียง และเป็นผู้ส่ง

สาร ถา่ยทอดสารและองคค์วามรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีง ไปสู่

ชุมชนจะกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับทฤษฎีการสื่อสาร

เช่นไรmดังนั้นการศึกษาทฤษฎีการสื่อสารจึงมีความ

จำ�เป็นอย่างยิ่งเพราะจะใช้เป็นกรอบท่ีสามารถอธิบาย

ปรากฏการณแ์ละบทบาทในการสือ่สารของผูน้ำ�ชมุชนที่

มีผลต่อการสร้างคลังความรู้เศรษฐกิจพอเพียงในอำ�เภอ

ป่าแดดในการศึกษานี้ได้

แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทของผู้นำ�ชุมชนต่อการพัฒนา

ชุมชน

	 บทบาทและอำ�นาจหน้าที่ ในเรื่องบทบาท 

(Role) และอำ�นาจหน้าที่ (Authority/Duty) เป็นเรื่อง

ของการแสดงออกของบุคคล หรือการแสดงออกของ

องค์กร เนื่องด้วยบุคคล หรือองค์กรนั้น ๆ ได้ถือกำ�เนิด

ขึน้ หรอื มกีารพฒันาการ หรอืไดร้บัการสถาปนาขึน้ โดย

มีตำ�แหน่ง (Position/Status) แห่งที่อย่างหนึ่งอย่างใด

ในโครงสร้างทางสังคม หรือในโครงสร้างขององค์กร

ปกครอง หรือในองค์กรการบริหารประเทศ เมื่อบุคคล

หรือองค์กรได้การสถาปนาขึ้นแล้วนั้นกล่าวได้ว่า บุคคล

หรือองค์กรนั้น มีตำ�แหน่ง (Position) และมีสถานภาพ 

(Status) หนึ่ง ๆ เกิดขึ้น ซึ่งเป็นแหล่งที่มาของการ

แสดงออก คือ มีการกระทำ� (Action) ที่มีลักษณะของ

การแสดงบทบาท (Role) เป็นการทำ�หน้าที่ (Duty) และ

เป็นการใช้อำ�นาจหน้าที่ (Authority) การแสดงบทบาท 

และอำ�นาจหน้าที่นั้น ในทางหนึ่ง จะเห็นได้ว่ามีความ

สมัพนัธอ์ยา่งใกลช้ดิกบัตำ�แหนง่และสถานภาพ ซึง่มกีาร

เปลีย่นแปลงไปไดต้ามโครงสรา้งของสงัคมและการเมอืง 

ข้อพิจารณาในอีกทางหนึ่งเก่ียวข้องกับลักษณะของการ

แสดงบทบาท และอำ�นาจหน้าที่ ซึ่งโดยหลักสำ�คัญ คือ

การใช้อำ�นาจอย่างเป็นทางการ (Formal Power) ของ

บคุคล หรอืขององคก์รหนึง่ ๆ  อยา่งไรกต็าม การใชอ้ำ�นาจ

ของบุคคล หรือขององค์กรหนึ่ง ๆ นั้น จะมีส่วนของการ

ใช้อำ�นาจที่ไม่เป็นทางการ (Informal Power) ปรากฏ

อยูด่ว้ยเสมอ เหตผุลเพราะอำ�นาจนัน้มีลกัษณะเปน็ความ

สัมพันธ์ทางสังคม (Social Relations) ซึ่งจะมีความ
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ผันแปรไปตามสถานภาพของบุคคล หรือองค์กรที่เข้ามา

สัมพันธ์ด้วย ในอีกประการหนึ่งlเกี่ยวข้องกับทรัพยากร

ของอำ�นาจ

	 (Power Resources) และวิธีการของการใช้

อำ�นาจ (Means of Power) ซึ่งเปลี่ยนแปลงสภาพไปได้

ตามกาลเวลาและตามโครงสร้างของสังคม เช่น ข้อมูล

ขา่วสาร วทิยโุทรทศัน์ เปน็ต้น ในอดีตไมไ่ด้เปน็แหลง่ท่ีมา

ของอำ�นาจมากนัก แต่ในสมยัปจัจุบนันับวา่มคีวามสำ�คญั

และชว่ยให้บคุคลและองคก์รบางแหง่มอีำ�นาจทีเ่พิม่มาก

ขึ้นด้วย

	 บทบาทอำ�นาจหนา้ทีข่องกำ�นนัและผูใ้หญบ่า้น

ว่ามีการแสดงบทบาทใน 3 ลักษณะ คือ

     	 (1) ประการที่หนึ่ง บทบาทและอำ�นาจหน้าที่

ตามสถานะทางกฎหมาย คือการแสดงบทบาทหนา้ท่ีของ

กำ�นันผู้ใหญ่บ้านตามกฎหมายแม่บทที่เกี่ยวข้องโดยตรง 

และบญัญติัไวเ้ปน็การเฉพาะในกฎหมายกลา่วอกีนยัหนึง่ 

ก็คือการปฏิบัติภารกิจในฐานะที่ เป็นเจ้าพนักงาน

ปกครองท้องที่ ซึ่งต้องปฏิบัติภารกิจตามอำ�นาจหน้าที่ที่

กำ�หนดไว้ในพระราชบัญญัติลักษณะปกครองท้องท่ีเป็น

สำ�คัญ

     	 (2) ประการทีส่อง บทบาทและอำ�นาจหนา้ทีใ่น

ฐานะตัวแทนของรัฐ หมายถึง การแสดงบทบาทหน้าที่

อื่น ๆ ท่ีกฎหมายได้ให้อำ�นาจไว้ โดยเฉพาะบทบาทใน

การช่วยเหลือและสนับสนุนการทำ�งานของหน่วยงาน

ราชการหรือองค์กรของรัฐอื่น ๆ ที่เข้าไปปฏิบัติงานใน

ท้องที่ที่ตนรับผิดชอบหรืองานในลักษณะอื่น ๆ ที่ถูก

หน่วยราชการร้องขอ 

      	 (3) ประการทีส่าม บทบาทและอำ�นาจหนา้ทีใ่น

ฐานะผู้นำ�ชุมชน หมายถึง การแสดงบทบาทหน้าท่ีใน

ฐานะผู้นำ�ชุมชนที่ต้องดูแลสุขทุกข์ของลูกบ้านในความ

ปกครองของตน ตลอดจนการช่วยเหลือ อำ�นวยความ

สะดวก การให้คำ�ปรึกษาและการว่ากล่าวตักเตือนลูก

บ้าน ทั้งน้ี เป็นไปเพื่อรักษาไว้ซึ่งความสงบเรียบร้อย

ภายในท้องที่ตลอดจนการระดมความร่วมมือในการทำ�

กจิกรรมตา่ง ๆ  เพือ่ประโยชนร์ว่มกนัของชมุชนนอกจาก

น้ัน การศกึษาครัง้นีย้งัแสดงใหเ้หน็วา่ บทบาทของกำ�นนั

ผูใ้หญบ่า้นไดถ้กูยอมรบัและยดึถอืในลกัษณะทีผ่กูตดิอยู่

กบัภารกิจของรฐัเปน็สำ�คญัmจนมลีกัษณะคลา้ยคลงึกบั

ข้าราชการ หากแต่ในการปฏิบัติงานจริงจะเกี่ยวข้องกับ

บทบาทในฐานะ “ผู้เชื่อมประสาน” ระหว่างรัฐกับ

ประชาชนที่อยู่ ในความดูแลเป็นสำ�คัญ นั่นย่อม

หมายความว่า ความเป็นกำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้านมิใช่หลัก

ประกันที่จะทำ�ให้เราสรุปอย่างเหมารวมได้ว่า 

	 กำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้านนั้นมีลักษณะของความเป็น

ผู้นำ�ชุมชนตามธรรมชาติอยู่ในพื้นท่ีท้องถ่ินfหากแต่

สถานภาพของความเป็นผูน้ำ�ชุมชนและผูป้กครองลกูบา้น 

จะอยู่ภายใต้กรอบของอำ�นาจรัฐและภารกิจหน้าท่ีท่ี

กำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้านมีอยู่ตามกฎหมาย (นครินทร์ เมฆ

ไตรรัตน์, 2542, น. 35-43)

	 เมื่อทำ�การศึกษาและเข้าใจถึงบทบาทหน้าที่

ของผู้นำ�ชุมชนในการพัฒนาชุมชนแล้วจะสามารถใช้

ความเข้าใจในบทบาทหน้าที่ทางด้านมิติการสื่อสารของ

ผู้นำ�ชุมชนเพื่ออธิบาทบทบาทในการสื่อสารของผู้นำ�

ชมุชนตอ่การสรา้งคลงัความรูเ้ศรษฐกจิพอเพียงชมุชนได้

แนวคิดเกี่ยวกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง

       	 พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ได้มีพระราช

ดำ�รัสเมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2538 ณ ศาลาดุสิดาลัยเกี่ยว

กับทฤษฎีใหม่ ความตอนหนึ่งว่า “การทำ�ทฤษฎี ใหม่นี้

มิใช่ของง่ายๆ แล้วแต่ที่ แล้วแต่โอกาส และแล้วแต่งบ

ประมาณ เพราะว่าเดี๋ยวนี้ประชาชนทราบถึงทฤษฎีใหม่

นี้กว้างขวางและแต่ละคนก็อยากได้ ให้ทางราชการขุด

สระแลว้ชว่ย แต่มนัไมใ่ชส่ิง่งา่ยนกั บางแหง่ขดุแลว้ไม่มน้ํี

า แมจ้ะมฝีนนํา้กอ็ยูไ่มไ่ด ้เพราะวา่มนัรัว่ หรอืบางทีกเ็ปน็

ทีท่ีร่บัน้ําไมไ่ด ้ทฤษฎีใหมน่ีจ้งึตอ้งมพีืน้ทีท่ีเ่หมาะสมดว้ย 

ฉะนัน้การทีป่ฏบิตัติามทฤษฎใีหมห่รอือกีนยัหนึง่ ปฏบิตัิ

เพือ่หานํา้ใหแ้กร่าษฎร เปน็สิง่ทีไ่มใ่ชง่า่ย ตอ้งชว่ยกนัทำ�”

	 เศรษฐกจิพอเพยีงมคีวามหมายกวา้งกวา่ทฤษฎี

ใหม่โดยที่เศรษฐกิจพอเพียงเป็นกรอบแนวคิดที่ชี้บอก

หลักการและแนวทางปฏิบัติของทฤษฎีใหม่ในขณะท่ี 

แนวพระราชดำ�ริเก่ียวกับทฤษฎีใหม่หรือเกษตรทฤษฎี

ใหม่ ซ่ึงเป็นแนวทางการพัฒนาภาคเกษตรอย่างเป็นขั้น

ตอนนัน้ เปน็ตวัอยา่งการใชห้ลกัเศรษฐกิจพอเพยีงในทาง

ปฏิบัติ ท่ีเป็นรูปธรรมเฉพาะในพื้นท่ีท่ีเหมาะสมภายใต้

หลักเศรษฐกิจพอเพียง กระบวนการแก้ไขปัญหา

เศรษฐกิจในภาคเกษตรถือว่ามีความชัดเจนที่สุด เพราะ

มีข้อเสนอค่อนข้างเป็นรูปธรรมท่ีตั้งอยู่บนหลักการ 

ทฤษฎีใหม่ 3 ขั้น (สุเมธ ตันติเวชกุล, 2544) ขั้นที่หนึ่ง มี

ความพอเพียง เลี้ยงตัวเองได้บนพื้นฐานของความ

ประหยัด ขจัดการใช้จ่าย ขั้นที่สอง รวมพลังกันรูปแบบ

กลุ่ม เพื่อทำ�การผลิต การตลาด การจัดการ รวมทั้งด้าน
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สวัสดิการ การศึกษา การพัฒนาสังคม และขั้นที่สาม 

สร้างเครือข่ายกลุ่มอาชีพ และขยายกิจกรรมทาง

เศรษฐกจิใหห้ลากหลายโดยประสานความร่วมมอืกับภาค

ธรุกจิ ภาคองคก์รพฒันาเอกชน และภาคราชการ ในด้าน

เงินทุนการตลาด การผลิต การจัดการ และขา่วสารขอ้มลู

ทฤษฎใีหมต่ามแนวพระราชดำ�ร ิอาจเปรียบเทยีบกบัหลกั

เศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งมีอยู่ 2 แบบ คือ แบบพื้นฐานกับ

แบบก้าวหน้า ได้ดั้งนี้

	 ความพอเพยีงในระดบับคุคลและครอบครวัโดย

เฉพาะเกษตรกร เปน็เศรษฐกจิพอเพยีงแบบพืน้ฐาน เทยีบ

ไดกั้บทฤษฎใีหม่ขัน้ที ่1 ทีมุ่ง่แกป้ญัหาของเกษตรกรทีอ่ยู่

หา่งไกลแหลง่น้ํา ตอ้งพ่ึงน้ําฝนและประสบความเสีย่งจาก

การที่นํ้าไม่พอเพียง แม้กระทั่งสำ�หรับการปลูกข้าวเพื่อ

บริโภค และมีข้อสมมติว่า มีที่ดินพอเพียงในการขุดบ่อ

เพือ่แกป้ญัหาในเรือ่งดงักลา่วจากการแกป้ญัหาความเสีย่ง

เรื่องนํ้า จะทำ�ให้เกษตรกรสามารถมีข้าวเพื่อการบริโภค

ยังชีพในระดับหนึ่งได้ และใช้ที่ดินส่วนอื่น ๆ สนองความ

ต้องการพื้นฐานของครอบครัว รวมทั้งขายในส่วนที่เหลือ

เพื่อมีรายได้ที่จะใช้เป็นค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่ไม่สามารถผลิต

เองได ้ทัง้หมดนีเ้ปน็การสร้างภมูคุิม้กนัในตวัให้เกดิขึน้ใน

ระดบัครอบครัว อย่างไรกต็าม แมก้ระทัง่ในทฤษฎใีหมข่ัน้

ที่ 1 ก็จำ�เป็นที่เกษตรกรจะต้องได้รับความช่วยเหลือจาก

ชุมชนราชการ มูลนิธิ และภาคเอกชน ตามความเหมาะ

สมความพอเพียงในระดับชุมชนและระดับองค์กรเป็น

เศรษฐกิจพอเพียงแบบก้าวหน้า ซึ่งครอบคลุมทฤษฎีใหม่

ขั้นที่ 2 เป็นเร่ืองของการสนับสนุนให้เกษตรกรรวมพลัง

กันในรูปกลุ่มหรือสหกรณ์ หรือการที่ธุรกิจต่าง ๆ รวมตัว

กันในลักษณะเครือข่ายวิสาหกิจ กล่าวคือ เมื่อสมาชิกใน

แตล่ะครอบครวัหรอืองคก์รตา่ง ๆ  มคีวามพอเพียงขัน้พืน้

ฐานเปน็เบือ้งตน้แลว้กจ็ะรวมกลุม่กันเพือ่รว่มมอืกนัสร้าง

ประโยชน์ให้แก่กลุ่มและส่วนรวมบนพื้นฐานของการไม่

เบียดเบียนกัน การแบ่งปันช่วยเหลือซึ่งกันและกันตาม

กำ�ลังและความสามารถของตนซึง่จะสามารถทำ�ใหช้มุชน

โดยรวมหรือเครือข่ายวิสาหกิจนั้น ๆ เกิดความพอเพียง

ในวิถีปฏิบัติอย่างแท้จริงความพอเพียงในระดับประเทศ 

เป็นเศรษฐกิจพอเพียงแบบก้าวหน้า ซึ่งครอบคลุมทฤษฎี

ใหม่ขั้นที่ 3 ซึ่งส่งเสริมให้ชุมชนหรือเครือข่ายวิสาหกิจ

สรา้งความรว่มมอืกบัองคก์รอืน่ ๆ  ในประเทศ เช่น บรษิทั

ขนาดใหญ่ ธนาคาร สถาบันวิจัย เป็นต้น การสร้างเครือ

ขา่ยความรว่มมือในลกัษณะเชน่นีจ้ะเปน็ประโยชนใ์นการ

สืบทอดภูมิปัญญาแลกเปลี่ยนความรู้เทคโนโลยี และบท

เรียนจากการพัฒนา หรือร่วมมือกันพัฒนาตามแนวทาง

เศรษฐกิจพอเพียงทำ�ให้ประเทศอันเป็นสังคมใหญ่อัน

ประกอบดว้ยชมุชน องค์กร และธุรกจิต่าง ๆ  ทีด่ำ�เนนิชวิีต

อย่างพอเพียงกลายเป็นเครือข่ายชุมชนพอเพียงที่เช่ือม

โยงกันด้วยหลัก ไม่เบียดเบียน แบ่งปัน และช่วยเหลือซึ่ง

กันและกันได้ในที่สุด

	 ทฤษฎีใหม่ จึงเป็นตัวอย่างท่ีเป็นรูปธรรมของ

การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียงท่ีเด่นชัดท่ีสุด ซ่ึง

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้พระราชทานพระ

ราชดำ�รินี้fเพื่อเป็นการช่วยเหลือเกษตรกรที่มักประสบ

ปัญหาท้ังภัยธรรมชาติและปัจจัยภายนอกท่ีมีผลกระทบ

ต่อการทำ�การเกษตรให้สามารถผ่านพ้นช่วงเวลาวิกฤต 

โดยเฉพาะการขาดแคลนนํ้าได้โดยไม่เดือดร้อนและยาก

ลำ�บาก

	 เหตุท่ีนำ�แนวทฤษฎีใหม่มาใช้เป็นกรอบในการ

ศึกษาครั้งนี้เน่ืองจากพื้นที่ศึกษาชุมชนอำ�เภอป่าแดดใน

จังหวัดเชียงรายน้ัน ประชาชนประกอบอาชีพในด้าน

เกษตรเปน็หลกั การทำ�ความเขา้ใจกบัแนวทฤษฎใีหมจ่ะ

ทำ�ใหส้ามารถนำ�ไปวเิคราะหก์ารสรา้งความจริงทีใ่นเรือ่ง

เศรษฐกิจพอเพียงของชาวอำ�เภอป่าแดดได้ชัดเจนยิ่งขึ้น	

แนวคิดการสร้างคลังความรู้

	 ปัจจุบันโลกได้เข้าสู่ยุคเศรษฐกิจฐานความรู้ 

(Knowledge-based Economy – KBE) งานต่าง ๆ 

จำ�เป็นต้องใช้ความรูม้าสรา้งผลผลติใหเ้กดิมลูคา่เพิม่มาก

ยิ่งขึ้น การจัดการความรู้เป็นคำ�กว้าง ๆ ที่มีความหมาย

ครอบคลุมเทคนิค กลไกต่าง ๆ มากมาย เพื่อสนับสนุน

ใหก้ารทำ�งานของแรงงานความรู ้(Knowledge Worker) 

มีประสิทธิภาพยิ่งข้ึนgกลไกดังกล่าวได้แก่kการรวบรวม

ความรู้ที่กระจัดกระจายอยู่ที่ต่าง ๆ มารวมไว้ที่เดียวกัน 

การสรา้งบรรยากาศใหค้นคดิคน้ เรยีนรู ้สรา้งความรูใ้หม ่

ๆ ขึ้น การจัดระเบียบความรู้ในเอกสาร และทำ�สมุดหน้า

เหลืองรวบรวมรายช่ือผู้มีความรู้ในด้านต่าง ๆ และท่ี

สำ�คัญท่ีสุด คือการสร้างช่องทาง และเง่ือนไขให้คนเกิด

การแลกเปลีย่นความรูร้ะหวา่งกนั เพือ่นำ�ไปใชพ้ฒันางาน

ของตนให้สัมฤทธิ์ผล

	 การจดัการความรู ้(Knowledge management 

- KM) คือ การรวบรวม สร้าง จัดระเบียบ แลกเปลี่ยน 

และประยุกต์ใช้ความรู้ในองค์กร โดยพัฒนาระบบจาก
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ข้อมูลไปสู่สารสนเทศ เพื่อให้เกิดความรู้และปัญญา ใน

ทีสุ่ดการจดัการความรูป้ระกอบไปด้วยชดุของการปฏบิตัิ

งานที่ถูกใช้โดยองค์กรต่าง ๆkเพื่อที่จะระบุ สร้าง แสดง

และกระจายความรู ้เพือ่ประโยชน์ในการนำ�ไปใช้และการ

เรียนรู้ภายในองค์กร อันนำ�ไปสู่การจัดการสารสนเทศที่

มีประสิทธิภาพมากขึ้น ซึ่งเป็นสิ่งที่จำ�เป็นสำ�หรับการ

ดำ�เนินงานและธุรกิจที่ดี องค์กรขนาดใหญ่โดยส่วนมาก

จะมีการจัดสรรทรัพยากรสำ�หรับการจัดการองค์ความรู้

โดยมักจะเป็นส่วนหนึ่งของแผนกเทคโนโลยีสารสนเทศ

หรือแผนกการจัดการทรัพยากรมนุษย์ รูปแบบการ

จัดการองค์ความรู้โดยปกติจะถูกจัดให้เป็นไปตาม

วัตถุประสงค์ขององค์กรและประสงค์ที่จะได้ผลลัพธ์

เฉพาะด้าน เช่น เ พ่ือแบ่งปันภูมิปัญญาเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการทำ�งาน เพื่อความได้เปรียบทางการ

แข่งขัน หรือเพื่อเพิ่มระดับนวัตกรรมให้สูงขึ้นประเภท

ของความรู้

	 ความรูส้ามารถแบง่ออกเปน็ประเภทใหญ ่ๆ  ได้

สองประเภท คือ ความรู้ชัดแจ้ง (Explicit Knowledge) 

และความรู้แฝงเร้น หรือความรู้แบบฝังลึก (Tacit   

Knowledge) 

	 ความรู้ชัดแจ้งคือความรู้ที่เขียนอธิบายออกมา

เป็นตัวอักษร เช่น คู่มือปฏิบัติงานหนังสือ ตำ�รา เว็บไซต์ 

และความรู้แฝงเรน้ คือ ความรูท้ีฝ่งัอยูใ่นตัวคน ไมไ่ดถ้อด

ออกมาเป็นลายลักษณ์อักษร หรือบางครั้งก็ไม่สามารถ

ถอดเป็นลายลักษณ์อักษรได้ ความรู้ที่สำ�คัญส่วนใหญ่ มี

ลักษณะเป็นความรู้แฝงเร้น อยู่ในคนทำ�งาน และผู้

เชี่ยวชาญในแต่ละเรื่อง จึงต้องอาศัยกลไกแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ให้คนได้พบกัน สร้างความไว้วางใจกัน และ

ถ่ายทอดความรู้ระหว่างกันและกัน (ทิพวรรณ หล่อ

สุวรรณรัตน์, 2549)

	 ดังนั้นการที่จะสร้างคลังความรู้ได้นั้นจำ�เป็น

อยา่งยิง่ทีจ่ะต้องทำ�ความเขา้ใจกระบวนการจัดการ ความ

รู้ แนวคิดการสร้างคลังความรู้น้ีสามารถใช้เป็นแนวทาง

ในการศึกษาการสร้างคลังความรู้ในชุมชนได้

	 เมื่อได้ทำ�การค้นคว้าผล และศึกษาแนวคิด 

ทฤษฎีอย่างถ่องแท้แล้ว สามารถสร้างกรอบแนวคิดใน

การวจิยัไดช้ดัเจนขึน้ ผูว้จัิยจึงได้กำ�หนดขอบเขตทีท่ำ�การ

วจิยัไวใ้นพืน้ทีอ่ำ�เภอปา่แดด จงัหวดัเชยีงราย และไดเ้ริม่

ทำ�การศึกษาข้อมูลพื้นฐานของอำ�เภอและได้ทำ�การ

ลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น

ภาพที่ 1 สัมภาษณ์เชิงลึกผู้นำ�ชุมชนอำ�เภอป่าแดด

ภาพที่ 2 ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านโป่งสลี ต.โรงช้าง 

อ.ป่าแดด จ.เชียงราย

สรุปผลการวิจัย

	 ข้อสรุปที่ 1 : ผลการวิจัยบทบาทปราชญ์ชาว

บ้านและผูน้ำ�ทางการในการสร้างคลังความรู้เศรษฐกจิพอ

เพียงในอำ�เภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย

	 บทบาทหน้าท่ี การศึกษาครั้งนี้ พบว่า ผู้นำ�

ทางการปกครองมบีทบาทหนา้ทีท่ีเ่ก่ียวขอ้งกบัการสรา้ง

คลังความรู้เศรษฐกิจพอเพียงในชุมชนใน 4 ลักษณะ คือ 

(1) บทบาทของผู้นำ�ตามอำ�นาจหน้าที่ที่ได้รับตาม

กฎหมาย (2) บทบาทของผู้เชื่อมประสานระหว่าง

ประชาชนในชุมชน และสถาบันทางสังคมภายนอก (3)  

บทบาทในฐานะผู้แทนของชุมชน และ (4)  บทบาทที่

เกี่ยวข้องกับการพัฒนาความเป็นอยู่ และทุกข์สุขของ

สมาชิกในชุมชน ในขณะที่ปราชญ์ชาวบ้าน ซึ่งการศึกษา

ครั้งนี้พบว่าปราชญ์ประเมินตนเองว่า ไม่ได้มีบทบาท

หน้าที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการถ่ายทอดความรู้ความ

เข้าใจในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง แต่เป็นมีบทบาทหน้าที่

ซ่ึงเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประเพณี ผู้วิจัยพบว่าแม้จะ

ประเมินตนเองว่าไม่ได้มีบทบาทโดยตรงในการถ่ายทอด

ความรู้ความเข้าใจเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง แต่ปราชญ์รุ่น

ใหมม่บีทบาทในการสรา้งคลงัความรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีงที่
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เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิต

ของชาวป่าแดด ท้ังน้ีเน่ืองจากคุณลักษณะส่วนบุคคล 

ได้แก่ (1) ความสนใจในการเปิดรับสื่อมวลชนอย่างสมํ่า

เสมอ (2) ลักษณะหน้าที่การงานทางด้านการศึกษาและ

วัฒนธรรม และการได้พบปะแลกเปลีย่นความคดิเหน็กบั

บุคคลต่าง ๆ  ในสังคมที่หลากหลาย และ (3) การยอมรับ

และความเชือ่ถอืในดา้นความรูค้วามสามารถจากสมาชกิ

ในชุมชน 

	 คุณลักษณะดังกล่าวน้ีเองที่ทำ�ให้ปราชญ์ชาว

บ้านมีอิทธิพลทางความคิดต่อสมาชิกในชุมชน ดังนั้น 

ปราชญ์จึงมีบทบาทในการสร้างคลังความรู้เศรษฐกิจพอ

เพยีงดว้ยปจัจยัทางด้านบทบาทหนา้ทีใ่น 4 ลกัษณะ ดงันี้

	 (1)  บทบาทของการเป็นที่ปรึกษาให้กับชุมชน

และผู้นำ�ทางการปกครอง

	 (2)  บทบาทในฐานะสมาชิกในชุมชน สมาชิก

ในกลุ่มเครือญาติ และสายตระกูล

	 (3)  บทบาทในฐานะการทำ�งานทางด้านการ

ศึกษา และวัฒนธรรมประเพณี

	 (4)  บทบาทการเป็นตัวอย่างในทางปฏิบัติตาม

แนววัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของแบบด้ังเดิมที่

สอดคล้องกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง

แหล่งที่มาของความรู้ในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง

	 ขอ้มลูจากการสมัภาษณ์ โดยการสมัภาษณก์ลุม่

ตัวอยา่งหลกัอยา่งผูน้ำ�ทางการปกครอง เกีย่วกบัทีม่าของ

ความรูด้้านเศรษฐกจิพอเพยีงหลายทา่นได้ให้ขอ้มลูทีต่รง

กันถึงที่มาของความรู้ด้านเศรษฐกิจพอเพียงที่ตรงกันว่า

 ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจพอเพียงนั้นได้รับมาจาก

การเข้าอบรมและร่วมประชุมในโครงการที่เกี่ยวข้องกับ

เศรษฐกจิพอเพียงซึง่หนว่ยงานต่าง ๆ  จดัขึน้และในฐานะ

ผู้นำ�ของชุมชนจึงมีโอกาสเข้าร่วมทั้งโครงการและ

กิจกรรมซ่ึงจัดขึ้นทั้งภายในและภายนอกชุมชน รวมทั้ง

ที่มาของความรู้จากสื่อมวลชนด้วย

	 จากข้อมูลแหล่งที่มาของความรู้ ในเรื่อง

เศรษฐกิจพอเพียงทีไ่ด้จากผูน้ำ�ทางการปกครอง ผูวิ้จัยได้

นำ�ข้อมูลที่ได้ในพ้ืนที่เพื่อศึกษาถึงองค์กรที่เกี่ยวข้องกับ

ที่มาความรู้ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจพอเพียงโดยพบว่า 

แหล่งความรู้ในเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียงที่ผู้นำ�ทางการ

ปกครองได้รับมานั้นมีด้วยกัน 4 แหล่งที่สำ�คัญ ได้แก่ (1) 

ธนาคารเพื่อการเกษตร และ สหกรณ์การเกษตร (2) 

องคก์รปกครองส่วนท้องถ่ิน (3) หนว่ยงานในสงักดัอำ�เภอ

4) สื่อมวลชน และ (5) การแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ 

ในชีวิตประจำ�วัน

	 ในส่วนปราชญ์ชาวบ้านสำ�หรับปราชญ์ พบว่า 

แหล่งที่มาของความรู้ในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงเป็น

ลกัษณะของการเปิดรับสือ่มวลชนประจำ�วนั ประกอบกับ

การเขา้รว่มประชมุและเสวนาในดา้นวฒันธรรมประเพณี

ทีม่กีารเชือ่มโยงเกีย่วกบัเศรษฐกิจพอเพยีง และการแลก

เปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน ซ่ึงพบว่ามี 3 

แหลง่ท่ีมาสำ�คญั ได้แก ่(1) สือ่มวลชน (2) การแลกเปลีย่น

กบัผูเ้ขา้รว่มประชุมและเสวนาในดา้นวฒันธรรมประเพณี

ของที่มีการเชื่อมโยงเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียง และ (3) 

การแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน

	 ดงันัน้ ผลการศกึษาในสว่นนีจ้ะอธบิายถงึแหลง่

ทีม่าของความรูท้ีส่ำ�คญัในเรือ่งเศรษฐกจิพอเพยีง ซึง่เป็น

ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกทั้งจากผู้นำ�ทางการ

ปกครองปราชญช์าวบา้น และบคุลากรของหนว่ยงานนัน้ 

ตลอดจนข้อมูลที่เป็นเอกสารต่าง ๆ ดังนี้

	 (1) ธนาคารเพื่อการเกษตร และสหกรณ์

การเกษตร หน่วยงาน ธกส. เป็นแหล่งที่มาของความรู้ที่

ผู้นำ�ทางการปกครองในอำ�เภอป่าแดดระบุตรงว่าเป็น

หน่วยงานที่ได้เข้ามาดำ�เนินโครงการเศรษฐกิจพอเพียง

ในชุมชน

	 (2) องคก์รปกครองสว่นท้องถ่ิน องคก์รสว่นท้อง

ถิ่นในที่นี้ ได้แก่ เทศบาลตำ�บลป่าแดด โรงช้าง สันมะค่า 

ป่าแงะ และศรีโพธิ์เงิน แหล่งที่มาของความรู้ในเรื่อง

เศรษฐกจิพอเพยีงของผูน้ำ�ทางการปกครองเกีย่วขอ้งกับ

สถาบันทางสังคมอื่น ๆ  ภายนอกชุมชน โดยเป็นลักษณะ

ของการฝกึอบรมท้ังในและนอกชุมชนการเข้ารว่มประชม

และเสวนา รวมทั้งการนำ�ข้อมูลข่าวสารจากหน่วยงาน

และองคก์รตา่ง ๆ  ในเรือ่งเศรษฐกิจพอเพยีงไปแจง้ใหก้บั

ประชาชนในชุมชนได้ทราบ การเปิดรับสื่อมวลชน และ 

การแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน ซึ่งพบ

วา่ มแีหลง่ท่ีมาของความรูท่ี้สำ�คัญ 5 แหลง่ คือ ( 1) หนว่ย

งานจากธนาคารเพื่อการเกษตรฯ (2) เทศบาลท้องถ่ิน     

(3) หนว่ยงานราชการในสงักดัอำ�เภอ (4) สือ่มวลชน และ

(5) การแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นๆในชีวิตประจำ�วันทั้งใน

และนอกชุมชน

	 สำ�หรับปราชญ์ชาวบ้าน พบว่า มีแหล่งที่มาของ

ความรูท้ีส่ำ�คญั 3 แหลง่ ได้แก ่(1) ส่ือมวลชน ซ่ึงเปน็ลกัษณะ
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ของการเปดิรับสือ่มวลชนประจำ�วนั (2) การแลกเปลีย่นกับ

ผู้เข้าร่วมประชุมและเสวนาในด้านเศรษฐกิจพอเพียง และ 

( 3) การแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน 

	 การให้ความหมาย และความคิดเห็นต่อการ

ปฏบิตัติามแนวทางเศรษฐกิจพอเพยีง ผลการวจิยั พบวา่ 

ผู้นำ�ทางการปกครองได้ให้ความหมายต่อเศรษฐกิจพอ

เพยีงใน 2 ลกัษณะ คอื (1) การใหค้วามหมายโดยอธบิาย

ถึงการปฏิบัติตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง โดยเฉพาะใน

ด้านเกษตรซึ่งเป็นลักษณะเกษตรทฤษฎีใหม่ ได้แก่ การ

ปลกูพชืผักสวนครวัและเลีย้งสตัวเ์พือ่การบริโภค การทำ�

เกษตรแบบผสมผสานโดยการจัดแบ่งพื้นที่เพื่อปลูกข้าว 

พืชผักหลากหลายชนิดและเลี้ยงสัตว์ และการผลิตและ

นำ�ปุย๋หมกัชวีภาพมาใชใ้นการเกษตรเพือ่ลดรายจา่ย สว่น

การให้ความหมายต่อเศรษฐกิจพอเพียงในด้านอื่น ๆ 

ได้แก่ ความพออยู่พอกิน การประมาณตนเอง การพึ่ง

ตนเอง ความประหยัด การออม และการไม่เบียดเบียนผู้

อื่น และ (2) การให้ความหมายต่อเศรษฐกิจพอเพียงซึ่ง

มทีีม่าจากความรูแ้ละการตีความตามสภาพแวดลอ้มทาง

สังคมและประสบการณ์ของตนเอง ได้แก่ วัฒนธรรม

ประเพณีของแบบดั้งเดิม การปฏิบัติตามวัฒนธรรมแบบ

ดัง้เดมิ วถิกีารทำ�มาหากนิ และการดำ�รงชพี ในด้านความ

คดิเห็นต่อการปฏบิติัตามแนวทางเศรษฐกจิพอเพียง พบวา่

สามารถจำ�แนกได้เป็น 2 กลุ่ม คือ

      กลุ่มที่ 1 ประเมินตนเองว่าสามารถปฏิบัติตาม

แนวทางเศรษฐกิจพอเพียงได้ ส่วนคนในชุมชนจะมีท้ัง

กลุม่ทีส่ามารถปฏบิติัได้และปฏบิติัไมไ่ด้ หรอืไมไ่ดป้ฏิบัต,ิ 

	 กลุ่มที่ 2 ประเมินตนเองว่าไม่สามารถปฏิบัติ

ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงได้ เนื่องจากยังยากจนและมี

ค่าใช้จ่ายมากกว่ารายได้ทำ�ให้เป็นหนี้

	 สำ�หรับปราชญ์ชาวบา้นน้ัน ได้ใหค้วามหมายตอ่

เศรษฐกิจพอเพียง คือ การดำ�เนินชีวิตที่อยู่บนรากฐาน

ของวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของตนแบบดั้งเดิม

โดยปราชญ์ “การวัดความรวยความจนนั้นไม่สำ�คัญ

เท่ากับการพิจารณาความพออยู่พอกิน คือ ครัวเรือนนั้น

สามารถผลิตข้าวได้พอกินตลอดทั้งปีหรือไม่” สำ�หรับ

ความคิดเห็นต่อการปฏิบัติตามแนวทางเศรษฐกิจพอ

เพียง พบว่า ปราชญ์เองเห็นว่าหากประพฤติ ปฏิบัติตาม

แนวทางที่บรรพบุรุษได้วางแนวทางมาแล้ว นั่นคือ การ

ปฏิบัติที่สอดคล้องกับหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่ง

ได้พยายามเป็นแบบอย่างในการปฏิบัติตามวัฒนธรรม

ประเพณีและวิถีชี วิตแบบดั้ ง เ ดิม และประยุกต์

เปลีย่นแปลงไปตามความเหมาะสมของสถานการณแ์ละ

สภาพแวดล้อมทางสังคม ส่วนคนในชุมชนมีทั้งส่วนที่ยัง

ปฏิบัติตามวัฒนธรรมประเพณีได้ และ ส่วนที่ไม่สามารถ

ปฏบิตั ิเนือ่งจากการลมืรากเหง้าทางวฒันธรรมประเพณี

และวถิชีวีติของตน ประกอบกบัปญัหาเรือ่งทีด่นิ และทุน 

ทำ�ให้ต้องเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของตนเองไปด้วย

	 ในขณะเดียวการศึกษาครั้งนี้ พบว่า ปัจจัยที่

ทำ�ให้คลังความรู้เศรษฐกิจพอเพียงของบุคคล หรือ ในที่

นี่ คือ ผู้นำ�ทางการปกครอง และ ปราชญ์ชาวบ้านกลาย

เป็นความจรงิเชงิวตัถุวสิยั หรอื คลงัความรูท้างสงัคมเพือ่

จะถ่ายทอดไปสู่บุคคลอื่น ๆ ในชุมชนนั้น มีปัจจัยที่

เกี่ยวข้อง ได้แก่ (1) บทบาทและหน้าที่ (2) การยอมรับ

บทบาทของสมาชิกในชุมชน (3) คุณลักษณะส่วนบุคคล 

(4) อตัวสิยัรว่ม (intersubjectivity) และ (5) การสือ่สาร

ไปสู่บุคคลอื่น ๆ ในชุมชน

	 ข้อสรุปที่ 2: กระบวนการสื่อสารของปราชญ์

ชาวบ้านและผู้นำ�ทางการในการถ่ายทอดความรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในอำ�เภอป่าแดดพบว่า ผู้นำ�ทางการมี

กระบวนการสื่อสารใน 2 ลักษณะ คือ (1) การส่ือสาร

แบบเปน็ทางการ คอื การใหข้อ้มลูขา่วสารและความรู้ใน

เรือ่งเศรษฐกจิพอเพยีงโดยตรง โดยมกีารกำ�หนดวันเวลา 

รปูแบบการสือ่สารไวล้ว่งหนา้ การสือ่สารลกัษณะนี ้ไดแ้ก่ 

การจัดประชมุและอบรมใหค้วามรูเ้รือ่งเศรษฐกจิพอเพยีง 

การประชมุหมูบ่า้น การสือ่สารผา่นหอกระจายขา่ว และ

บอร์ดข่าวสาร และ (2) การสื่อสารแบบไม่เป็นทางการ 

คือ การสื่อสารในชีวิตประจำ�วันซึ่งผู้นำ�ทางการปกครอง

ไม่ได้กำ�หนดเนื้อหาและรูปแบบการสื่อสารใด ๆ ไว้ เป็น

ลักษณะของการสื่อสารระหว่างบุคคล โดยการสื่อสาร

ลักษณะนี้ ได้แก่ การสนทนาในชีวิตประจำ�วันและใน

พิธีกรรมต่าง ๆ  ของชุมชน ตลอดจนการให้คำ�ปรึกษากับ

ลูกบ้านเป็นกลุ่มและรายบุคคล รวมทั้งการประพฤติ

ปฏิบัติเป็นแบบอย่างให้กับชุมชน รวมถึงการทำ�แปลง

สาธิตเกษตรพอเพียง

	 สำ�หรับกระบวนการสื่อสารของปราชญ์

ถา่ยทอดความจรงิเชงิวตัถวุสิยัเกีย่วกบัเศรษฐกจิพอเพียง 

สามารถสรุปได้ 2 ลักษณะ คือ (1) กระบวนการสื่อสาร

ภายในชุมชน โดยใช้รูปแบบการสื่อสารแบบไม่เป็น

ทางการซึ่งเป็นการสื่อสารในชีวิตประจำ�วันเป็นหลัก ทั้ง

กระบวนการสื่อสารระหว่างบุคคล และการสื่อสารแบบ
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กลุ่มภายในเครือญาติเป็นหลัก รวมทั้งการใช้สื่อตัวอย่าง 

คือ การประพฤติปฏิบัติเป็นแบบอย่าง และ การสร้าง

เครือข่ายของครัวเรือนที่สนใจปฏิบัติตามในเครือญาติ

และสายตระกูลของตนเองก่อน ซึ่งปราชญ์ชาวบ้านเช่ือ

วา่ กระบวนการสือ่สารในเรือ่งเศรษฐกิจพอเพยีงทีดี่ทีส่ดุ

สำ�หรับเขาคือ การเป็นแบบอย่างกับผู้อื่น และ (2) 

กระบวนการสื่อสารภายนอกชุมชน คือ การส่ือสารใน

ลักษณะการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และการบรรยาย 

ในการประชุม และงานเสวนาต่าง ๆ เพื่ออธิบายและ

ถ่ายทอดให้เห็นถึงความสอดคล้องกับหลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง ตลอดจนการสื่อสารผ่านส่ือสิ่งพิมพ์ 

สื่อออนไลน์ และ สื่อมวลชน

	 ทฤษฎีคลังความรู้ชุมชนอธิบายให้เห็นว่า คลัง

ความรู้ของบุคคลนั้นสามารถดำ�รงอยู่ และเปลี่ยนแปลง

ได้ด้วยปัจจัยที่สำ�คัญ คือกระบวนการสื่อสาร และการ

แลกเปล่ียนทางความหมายซึง่กนัและกนั โดยการสือ่สาร

และแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกันกับผู้ที่อยู่ในโลกทางสังคม

แบบเดียวกัน จะทำ�ให้คลังความรู้เดิมในด้านนั้น ๆ ของ

บคุคลดำ�รงอยูไ่ด ้แตเ่มือ่ใดกต็ามทีก่ารสับเปลีย่นโลกทาง

สงัคม หรอืลกัษณะสงัคมเฉพาะทีบ่คุคลดำ�รงอยู ่เชน่ ชาว

บ้านที่ย้ายถิ่นฐานไปทำ�งาน หรือไปเรียนต่างถิ่น การได้

รับความรู ้ขอ้มลูขา่วสาร และการมปีระสบการณใ์หมจ่ะ

ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกรอบจินตนาการและคลัง

ความรู้เดิมของบุคคลนั้น ๆ

	 ผลการวิจัยคร้ังน้ีแม้จะเป็นกรณีศึกษาของ

ชุมชนหนึ่ง แต่ผู้วิจัยเห็นว่าผลการวิจัยครั้งนี้จะสามารถ

ทำ�ให้เกิดเข้าใจปรากฏการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้น โดย

เฉพาะอยา่งยิง่ในกระบวนการทางดา้นความคดิ หรอืคลงั

ความรู้ของบุคคล ตลอดจนกระบวนการสร้างความจริง

เชิงวัตถุวิสัยวิสัยในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงท่ีสถาบันทาง

สังคมต่าง ๆ สร้างขึ้น ทั้งนี้ เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้ไม่

ได้มุ่งเน้นศึกษาชุมชนตัวอย่างในด้านเศรษฐกิจพอเพียง

ทีป่ระสบความสำ�เรจ็ในการนำ�หลกัปรชัญาเศรษฐกจิพอ

เพียงไปปฏิบัติ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่าได้มีการศึกษาจนสามารถ 

ค้นพบคุณลักษณะและปัจจัยที่ประสบความสำ�เร็จใน

หลายชุมชนแล้ว ในขณะที่ชุมชนโดยเฉพาะในชนบท

จำ�นวนมาก ซ่ึงอาจกล่าวได้ว่ามีจำ�นวนมากกว่าชุมชนท่ี

เป็นตัวอย่างความสำ�เร็จ 

	 ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จึงมุ่งทำ�ความเข้าใจ

ชุมชนที่ยังเผชิญกับสภาพปัญหาต่าง ๆ เช่นเดียวกับใน

หลายชุมชนชนบทของไทย ฉะนั้น ข้อค้นพบจากผลการ

วจิยัครัง้นีจ้งึสามารถเป็นพืน้ฐานในการทำ�ความเข้าใจกบั

สภาพปัญหา และปรากฏการณท์ีเ่กิดข้ึนในชมุชน เพือ่นำ�

ไปปรับประยุกต์ใช้ในเชิงนโยบาย และในทางปฏิบัติท่ี

เหมาะสมกับบริบทในแต่ละชุมชนต่อไปได้ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งในกระบวนการสื่อสาร เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพ 

และประสทิธภิาพในการขบัเคลือ่นหลกัปรชัญาเศรษฐกจิ

พอเพียงสู่การปฏิบัติในระดับชุมชน และบุคคล ดังข้อ

เสนอท่ีผู้วิจัยนำ�เสนอไว้ในส่วนต่อไปท้ังนี้ ผู้วิจัยได้สรุป

องค์ความรู้ในเชิงทฤษฎี และการนำ�ไปประยุกต์ใช้ทาง

ปฏิบัติ โดยจำ�แนกเป็นมิติต่าง ๆ  ในการศึกษาทั้ง มิติทาง

ดา้นการเมอืงการปกครอง มติทิางดา้นเศรษฐกจิ มติทิาง

ด้านสังคมและวัฒนธรรม และมิติทางด้านการสื่อสารซึ่ง

เป็นแกนกลางในการเชื่อมโยงมิติต่าง ๆ เข้าด้วยกัน
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กลยุทธ์การสื่อสารและการบริหารประเด็นเพื่อผลักดัน

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

Communication and Issue Management Strategies in 

Advocating the Single Standard Health System Policy

สุภาพร นิภานนท์*

บทคัดย่อ

	 การวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาพฒันาการของกระบวนการสือ่สารในการผลกัดนันโยบายระบบสขุภาพ

มาตรฐานเดยีว และวิเคราะห์ถงึกลยทุธ์การสือ่สารและกลยทุธก์ารบรหิารประเดน็ท่ีฝ่ายสนบัสนนุใช้ในการผลกัดนันโยบาย

ระบบสขุภาพมาตรฐานเดียว ใชร้ะเบยีบวธิวีจัิยเชงิคณุภาพ (Qualitative Research) เกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยการสมัภาษณ์

แบบเจาะลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลัก 21 ราย ประกอบกับการวิเคราะห์จากเอกสาร 

ผลการวิจัยพบว่า 

	 1. พัฒนาการของกระบวนการสื่อสารในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว แบ่งออกเป็น 3 ช่วง 

คอื ระยะเตรยีมการผลกัดนันโยบาย (พ.ศ. 2551-2552) ระยะผลกัดนันโยบายสูส่าธารณะ (พ.ศ. 2553-2554) และระยะ

ที่รัฐบาลรับนโยบายแต่แนวทางการปฏิบัติไม่ชัดเจน (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) 

	 2. กลยุทธ์การสื่อสารที่ฝ่ายสนับสนุนใช้ในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว ประกอบด้วย (1) 

กลยทุธก์ารนำ�เสนอสาร แบง่เป็นกลยทุธก์ารนำ�เสนอสารเชงิรกุ ไดแ้ก ่การใหข้อ้เทจ็จรงิ เพิม่แรงสนบัสนุนดว้ยขอ้คิดเห็น 

การให้ข้อมูลจากต่างประเทศ ส่วนกลยุทธ์การนำ�เสนอสารเชิงรับ มีกลวิธีเดียวคือ การใช้สารท่ีนำ�เสนอทางเลือก (2) 

กลยทุธด์า้นสือ่ สำ�หรบักลยทุธด์า้นสือ่เชงิรกุ ประกอบด้วย กลยทุธส์ือ่บคุคล ไดแ้ก ่การใชภ้าคประชาสงัคมเปน็ผูน้ำ�เสนอ

นโยบาย การใช้ผูเ้ช่ียวชาญทีม่ชีือ่เสยีงในสาขาทีเ่กีย่วขอ้งนำ�เสนอขอ้มลู และการใชพ้ลงัพนัธมติรสรา้งกระแส กลยทุธส์ือ่

กิจกรรม ได้แก่ การแถลงข่าว และการจัดสัมมนา กลยุทธ์สื่อมวลชน ได้แก่ การสร้างวาระข่าวสารผ่านสื่อมวลชน และ

การดึงดูดส่ือมวลชนด้วยข้อมูล กลยุทธ์สื่อใหม่ คือ การใช้สื่อใหม่เพื่อสร้างช่องทางการสื่อสารของตนเอง ส่วนกลยุทธ์

ด้านสื่อเชิงรับนั้น ได้ใช้สื่อบุคคลจากกลุ่มอ้างอิงในการนำ�เสนอข้อมูลเพื่อลดแรงต้าน 

	 3. กลยุทธ์การบริหารประเด็น ประกอบด้วย กลยุทธ์การตอบสนองอย่างมีพลวัต ได้แก่ การสร้างแนวร่วมกับ

บุคคลอิสระ การสร้างวาระการสื่อสารผ่านกิจกรรม และการสร้างความร่วมมือกับสื่อมวลชน กลยุทธ์การเปลี่ยนแปลง

ดว้ยการตัง้รบั คอื การชะลอเวลา ซึง่ถูกนำ�มาใชค้รัง้เดยีวเมือ่ครัง้ทีจ่ะเริม่ตน้ผลกัดนันโยบายระบบสขุภาพมาตรฐานเดียว

ตอ่สาธารณชนแตส่ถานการณย์งัไมเ่หมาะสม จงึชะลอเวลาไวก้อ่น และกลยทุธก์ารเปลีย่นแปลงดว้ยการปรบัตวั คอื การ

ปรับเปลี่ยนคำ�ที่ใช้สื่อสารเพื่อลดแรงต้าน 

คำ�สำ�คัญ: กลยุทธ์การสื่อสาร, กลยุทธ์การบริหารประเด็น, กระบวนการสื่อสาร 

Abstract

	 The objectives of this research are (1) to study evolution of communication process development 

in harmonizing health policy advocacy in Thailand, and (2) to analyze the communication strategies

* นักศึกษาปริญญาโทวารสารศาสตรมหาบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
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and issue management strategies applied by 

policy advocacies for harmonizing health policy 

in Thailand. 

	 Qualitative methods including in-depth 

interview of 21 related key informants and 

document analysis were applied to this research.

Research results:  

	 1. Evolution of communication process 

development in harmonizing health policy        

advocacy in Thailand can be classified into three 

stages, i.e., (1) Policy Advocacy Plan, during 2003 

– 2009, (2) Policy Advocacy to public agenda, 

during 2010 – 2011, and (3) Policy endorsement 

with unclear implementation plan, from 2012 

to present.

	 2. Communication strategies applied by 

policy advocacies in harmonizing health policies 

in Thailand include: 2.1 Message Strategies which 

classified into (1) proactive message strategies, i.e., 

providing evidence-based information to highlight 

the issue, giving opinions to support the issue, 

and providing international information to support 

the issue; and (2) passive message strategies, i.e., 

using alternative messages related to the issue. 

2.2 Media Strategies which classified into proactive 

media strategies and passive media strategies. 

	 Proactive media strategies include the 

following strategies: (1) Personal communication, 

(2) Event communications, (3) Mass media; and 

(4) New media. 	Passive Media strategies, i.e., 

using media from reference groups to present 

related information in order to reduce pressure 

from opposite groups.

	 3. Issue management strategies applied 

by policy advocacies for harmonizing health 

policy in Thailand include the following three 

issues: (1) Dynamic strategies, (2) Passive strategy; 

and (3) Adaptive strategy by revising keywords 

of the policy in order to reduce pressure from 

opposite groups.

Keywords: Communication Process, Communication 

Strategy, Issue Management Strategy

บทนำ�

	 ปจัจบุนัประเทศไทยมรีะบบหลกัประกนัสขุภาพ

ภาครฐั 3 ระบบใหญด่ว้ยกนั ไดแ้ก ่ระบบสวสัดกิารรกัษา

พยาบาลข้าราชการ ระบบประกันสังคม และระบบหลัก

ประกันสุขภาพแห่งชาติ (30 บาทรักษาทุกโรค) หรือท่ี

เรียกกันว่า 3 กองทุนสุขภาพภาครัฐ ซ่ึงแต่ละระบบมี

วิวัฒนาการและแนวคิดในการดำ�เนินงานที่แตกต่างกัน 

สัมฤทธิ์ ศรีธำ�รงสวัสดิ์ (2555) ได้อธิบายถึงวิวัฒนาการ

ของระบบประกันสุขภาพในประเทศไทยว่า ได้มีการ

ดำ�เนินการแบบค่อยเป็นค่อยไปในช่วงเกือบ 4 ทศวรรษ

ที่ผ่านมา ซึ่งจำ�แนกตามช่วงการพัฒนาได้เป็น 3 ระยะ

หลัก ๆ ดังต่อไปนี้

	 (1) ระยะก่อตั้งระบบประกันสุขภาพ ในช่วง 2 

ทศวรรษแรกของการพัฒนา ได้แก่ ช่วงแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 3-6 (พ.ศ. 2515-

2534) มีการก่อตั้งระบบประกันสุขภาพให้แก่ประชาชน

กลุ่มต่าง ๆ แยกกัน เช่น ผู้อยู่ในระบบราชการและ

ครอบครวั ลกูจ้างในภาคเอกชน ประชาชนผูม้รีายไดน้อ้ย 

ประชาชนกลุ่มด้อยโอกาสต่าง ๆ และประชาชนทั่วไป

	 (2) ระยะการขยายตวัของระบบประกนัสขุภาพ 

ในช่วงทศวรรษที่สามของการพัฒนา ได้แก่ ช่วงแผน

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 7-8 (พ.ศ. 

2535-2544) เป็นช่วงที่มีการขยายความครอบคลุม

ประชากรของระบบประกันสุขภาพอย่างรวดเร็ว โดย

เฉพาะกลุม่ลกูจา้งภาคเอกชน กลุม่ประชาชน รวมถึงกลุม่

ผู้มีรายได้น้อยและผู้ที่สังคมควรช่วยเหลือเกื้อกูล (เช่น ผู้

สูงอายุ เด็ก คนพิการ ทหารผ่านศึก ภิกษุสงฆ์) ขณะ

เดียวกัน ในระยะนี้ก็มีการปฏิรูปกลไกการจัดการบริหาร

การเงินการคลังระบบประกันสุขภาพร่วมด้วย

	 (3) ระยะการมีหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า 

ไดแ้ก ่ชว่งทศวรรษปจัจบุนั ซ่ึงเริม่ตัง้แตห่ลงัรฐับาลมนีโย

บายหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า ใน พ.ศ. 2544 และมี

การตราพระราชบัญญัติหลักประกันสุขภาพแห่งชาติ 

พ.ศ. 2545 ซึง่ไดมี้การขยายประกันสขุภาพใหค้รอบคลมุ

ประชาชนกลุม่ทีเ่หลอืทัง้หมด ใหม้าเปน็สว่นหน่ึงในระบบ

หลักประกันสุขภาพแห่งชาติ โดยรวมระบบสวัสดิการ

ประชาชนด้านการรักษาพยาบาล (สปร.) และโครงการ
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บตัรประกนัสขุภาพกระทรวงสาธารณสขุเขา้มาด้วย และ

ขยายความครอบคลมุไปยงัประชาชนไทยกลุม่ทีเ่หลอืซึง่

ยังไม่มีหลักประกันสุขภาพใด ๆ ที่รัฐจัดให้ ในระยะนี้ได้

มีการปฏิรูปกลไกการจัดการบริหารการเงินการคลังใน

ระบบหลักประกันสุขภาพร่วมด้วย 

	 จากข้อมูลข้างต้นนี้ จะเห็นได้ว่า วิวัฒนาการ

ของระบบประกนัสขุภาพในประเทศไทยนัน้ มกีารพฒันา

แบบแยกส่วนสำ�หรับประชาชนเฉพาะกลุ่ม ซึ่งจำ�แนกได้

เปน็กลุ่มใหญ่ๆ  คอื กลุม่เจา้หนา้ทีร่ฐัและครอบครวั ทีถ่อื

เป็นกลุ่มแรกที่ได้สวัสดิการรักษาพยาบาลจากรัฐ ก่อนที่

จะขยายมายงักลุม่ลกูจา้งภาคเอกชนหรอืกลุม่แรงงานใน

ระบบ ในรปูแบบประกันสงัคม ซึง่นอกจากสวสัดกิารดา้น

สังคมอื่น ๆ แล้ว ยังมีสวัสดิการรักษาพยาบาลรวมอยู่ใน

น้ันด้วย ก่อนที่จะขยายสวัสดิการรักษาพยาบาลให้

ครอบคลุมประชาชนทุกคนอย่างถ้วนหน้าด้วยนโยบาย 

30 บาทรักษาทุกโรค หรือนโยบายหลักประกันสุขภาพ

ถ้วนหน้า ในสมัยรัฐบาลนายทักษิณ ชินวัตร ในปี พ.ศ. 

2544 ท่ีตามมาด้วยการออกเปน็กฎหมายรบัรองคอื พระ

ราชบญัญัตหิลกัประกนัสขุภาพแหง่ชาต ิพ.ศ. 2545 และ

เป็นหมุดหมายของประเทศไทยว่า ในปี พ.ศ. 2545 เป็น

ปีที่รัฐบาลสามารถทำ�ให้คนไทยทุกคนมีหลักประกัน

สุขภาพถ้วนหน้า (Universal Health Coverage) 

	 อย่างไรก็ตาม แม้ประเทศไทยจะประสบความ

สำ�เร็จที่ทำ�ให้ประชาชนทุกคนมีหลักประกันสุขภาพได้

อย่างถ้วนหน้า ท้ังในด้านการครอบคลุมและการเข้าถึง

บริการสุขภาพ ทั้งยังมีความก้าวหน้าในระบบหลัก

ประกันสขุภาพ เมือ่เทยีบกบัประเทศทีม่รีายไดป้านกลาง

ทั้งหลาย แต่ทว่ายังมีปัญหาท่ีต้องเผชิญอีกหลายด้าน 

ประเด็นสำ�คัญคือ การที่ประเทศไทยมีระบบประกัน

สขุภาพภาครฐัทีห่ลากหลาย จำ�แนกไดเ้ปน็ 3 ระบบหลกั 

กท็ำ�ใหเ้กดิปัญหาหลายประการ เชน่ สทิธปิระโยชนท์ีต่า่ง

กัน การเขา้ถึงบรกิารรกัษาพยาบาลทีต่่างกนั แมป่้วยดว้ย

โรคเดียวกัน เป็นต้น อีกทั้งการมีระบบประกันสุขภาพ

ภาครัฐหลายระบบทำ�ให้ต้นทุนในการบริหารจัดการสูง 

เน่ืองจากแต่ละระบบมีกระบวนการทำ�งานแตกต่างกัน 

จึงมีค่าใช้จ่ายซํ้าซ้อนโดยไม่จำ�เป็น และยังทำ�ให้การ

บริหารจัดการการเงินการคลังภาครัฐไม่มีประสิทธิภาพ 

เกดิการสูญเสยีงบประมาณอยา่งไมจ่ำ�เปน็ และเกดิความ

ไม่เป็นธรรมแก่ผู้มีสิทธิในระบบประกันสุขภาพภาครัฐ

ต่าง ๆ นำ�ไปสู่ความเหลื่อมลํ้าของสิทธิประโยชน์และ

คุณภาพในการรักษาพยาบาลระหว่างระบบต่าง ๆ

เดือนเด่น นิคมบริรักษ์ และคณะ (2556) ระบุว่า การที่

กองทุนประกนัสขุภาพท้ัง 3 กองทุนมกีารออกแบบทีแ่ตก

ต่างกัน ทำ�ให้เกิดความไม่เท่าเทียมระหว่างผู้ประกันตน

ในแต่ละกองทุน ดังนี้

	 (1) ภาระในการจา่ยคา่เบีย้ประกนัตา่งกนั ระบบ

ประกันสังคมเป็นระบบประกันสุขภาพระบบเดียวที่ผู้

ประกันตนมีภาระค่าใช้จ่ายในการจ่ายร่วมกับนายจ้าง

และรัฐ ในขณะที่ข้าราชการและผู้ใช้สิทธิระบบหลัก

ประกนัสขุภาพแหง่ชาตไิมม่ภีาระคา่ใชจ้า่ย เนือ่งจากเปน็

สวัสดิการของภาครัฐซึ่งรัฐเป็นผู้ออกค่าใช้จ่ายให้

	 (2) สิทธิประโยชน์ในการรักษาพยาบาลต่างกัน 

เชน่ สมาชกิกองทนุประกนัสงัคมและกองทนุหลกัประกนั

สุขภาพแห่งชาติ สามารถเข้าใช้บริการจากหน่วยบริการ

ทีไ่ดเ้ลอืกหรอืลงทะเบยีนไวล้ว่งหนา้เทา่นัน้ เนือ่งจากเปน็

ระบบเหมาจ่ายรายหัว ในขณะสมาชิกกองทุนสวัสดิการ

รกัษาพยาบาลขา้ราชการสามารถเลอืกใชส้ถานพยาบาล

ของรัฐได้ทุกแห่ง เนื่องจากเป็นระบบจ่ายตามจริง	

	 นอกจากนี้แล้ว สิทธิในการรักษาโรคก็ต่างกัน 

เชน่ กองทนุสวสัดกิารรกัษาพยาบาลของข้าราชการ และ

กองทุนหลักประกันสุขภาพแห่งชาติให้สิทธิในการฟอก

เลอืดสำ�หรบัผูป่้วยไตวายเรือ้รงัระยะสดุทา้ยโดยไมจ่ำ�กดั

จำ�นวนครัง้ต่อสปัดาห ์แตก่องทนุประกนัสงัคมจำ�กดัการ

เข้ารับบริการได้ไม่เกิน 4,500 บาทต่อสัปดาห์เป็นต้น

	 (3) คุณภาพในการรักษาพยาบาลต่างกัน 

เนื่องจากแต่ละกองทุนมีอัตราการเบิกจ่ายในการรักษา

พยาบาลทีแ่ตกตา่งกัน โดยเฉพาะระหวา่งระบบสวสัดกิาร

รักษาพยาบาลข้าราชการที่มีการเบิกจ่ายตามจริง ขณะ

ท่ีระบบประกันสังคมและระบบหลักประกันสุขภาพแห่ง

ชาติเป็นการเหมาจ่ายรายหัว และแม้แต่ในกรณีของผู้

ป่วยในท่ีมีการจ่ายตามกลุ่มโรค (DRGs) อัตราการเบิก

จ่ายก็ยังคงต่างกัน ทำ�ให้สถานพยาบาลมีการปฏิบัติต่อผู้

ป่วยของแต่ละกองทุนแตกต่างกัน

	 นอกจากความไม่เท่าเทียมกันในมิติของการ

รักษาพยาบาลแล้ว การบริหารจัดการกองทุนแบบแยก

ส่วนยังทำ�ให้เกิดต้นทุนซํ้าซ้อนในการกำ�กับควบคุม เช่น 

การคำ�นวณต้นทุนในการรักษาพยาบาลตามกลุ่มโรค 

(DRGs) การตรวจสอบทางด้านการเงิน (Financial       

Audit) และการตรวจสอบคณุภาพในการรกัษาพยาบาล 

(Clinical Audit) เป็นต้น
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ขณะที่ในเชิงประสิทธิภาพ (Efficiency) นั้น พบว่า การ

มีระบบประกันสุขภาพหลายระบบที่มีการการบริหาร

จัดการแยกส่วนทำ�ให้เกิดต้นทุนที่สูงสำ�หรับผู้ให้บริการ 

(Provider) และผูจ้า่ย (Payer) ในมติิของผูใ้หบ้รกิาร การ

มีระบบประกันสุขภาพทั้ง 3 ระบบ ทำ�ให้การเบิกจ่ายค่า

รักษาพยาบาลเปน็ปัญหา เน่ืองจากแต่ละกองทนุมวีธีิการ 

และเอกสารที่ต้องใช้ที่แตกต่างกัน เช่น การเก็บข้อมูลใน

การรกัษาพยาบาลนัน้ ระบบหลกัประกนัสขุภาพแหง่ชาต ิ

ใช้โปรแกรม NHSO ของสำ�นักงานหลักประกันสุขภาพ

แห่งชาติ ระบบประกันสังคมใช้โปรแกรม SSdata ของ

สำ�นักงานประกันสังคม และสวัสดิการรักษาพยาบาล

ขา้ราชการใชโ้ปรแกรม CSMBS ของกรมบญัชีกลาง ทำ�ให้

ฐานข้อมูลไม่สอดคล้องกัน เป็นต้น ซึ่งในมิติของผู้จ่าย

หรอืผูม้หีนา้ทีใ่นการกำ�กบัดูแลซึง่หมายถงึภาครัฐนัน้ การ

มีระบบประกันสุขภาพที่มีการบริหารจัดการแบบแยก

สว่นทำ�ใหเ้กดิตน้ทนุซ้ําซอ้นในการกำ�กบัควบคุม เชน่ การ

ตรวจสอบทางด้านการเงิน (Financial Audit) และ

คุณภาพในการรักษาพยาบาลเป็นต้น 

	 อย่างไรก็ตาม เมื่อสามารถผลักดันจนกระท่ัง

ออกมาเปน็ พระราชบญัญติัหลกัประกนัสขุภาพแหง่ชาต ิ

พ.ศ. 2545 ไดส้ำ�เรจ็แล้ว ความเคลือ่นไหวจากภาคประชา

สังคมและกลุ่มนักวิชาการเพื่อผลักดันนโยบายระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวยังมีมาอย่างต่อเนื่อง 

	 ทั้งน้ี ในการเคลื่อนไหวเพื่อผลักดันนโยบาย

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนั้น เริ่มมีความชัดเจนมาก

ขึน้ ภายหลังครบ 1 ทศวรรษของการมรีะบบหลกัประกนั

สุขภาพถ้วนหน้าในไทย และฝ่ายสนับสนุนที่เคลื่อนไหว

มาอย่างต่อเน่ืองเพื่อผลักดันให้เกิดเป็นระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดยีว โดยดำ�เนินการในลกัษณะของภาคประชา

สงัคม คูข่นานไปกบัภาควิชาการ หนว่ยงานในกำ�กบัของ

รัฐทีท่ำ�หนา้ทีด่แูลเรือ่งหลกัประกนัสขุภาพ รวมไปถงึกลุม่

บุคคลอิสระ เป็นต้น 

	 ขณะที่การตอบสนองจากฝ่ายการเมืองก็มี

พฒันาการทีน่า่สนใจเป็นลำ�ดับ ความเคลือ่นไหวเพ่ือสรา้ง

เอกภาพและลดความเหลื่อมล้ําระหว่างระบบประกัน

สขุภาพไว้ว่า เร่ิมเหน็ความชดัเจนต้ังแต่ป ีพ.ศ. 2553 เมือ่

คณะรัฐมนตรี (ครม.) เมื่อวันที่ 29 มิถุนายน 2553 ได้

เหน็ชอบมตขิองคณะกรรมการสขุภาพแหง่ชาติทีเ่สนอให้

รัฐบาลจัดตั้ งกลไกเฉพาะเพื่อพัฒนาข้อเสนอการ

ออกแบบและจัดการระบบการเงินการคลัง 

ภายหลังต่อมา เมื่อเปลี่ยนรัฐบาลใหม่ คณะรัฐมนตรี 

(ครม.) เมื่อวันที่ 24 เมษายน 2555 ในรัฐบาลนางสาวยิ่ง

ลักษณ์ ชินวัตร เป็นนายกรัฐมนตรีในขณะนั้น ได้แถลง

นโยบายเร่งด่วนของรัฐบาลต่อรัฐสภา เมื่อวันท่ี 24 

สิงหาคม 2554 ซึ่งประเด็นที่เกี่ยวข้องกับเรื่องระบบ

สขุภาพนัน้ โดยระบถึุงการบรูณาการสทิธขิองผูป้ว่ยทีพ่งึ

ได้จากระบบประกันสุขภาพต่าง ๆ ให้สอดคล้องไปใน

แนวทางเดยีวกนั ทัง้ยงัยนืยนัตอ่สาธารณชนหลายครัง้วา่ 

ทุกคนต้องได้รับความเท่าเทียมท้ัง 3 ระบบ คือ หลัก

ประกนัสขุภาพถว้นหนา้ ประกนัสงัคม และสทิธสิวสัดกิาร

ข้าราชการ สว่นระบบไหนจะไปเพิม่สิทธิพเิศษตามแตล่ะ

ระบบกจั็ดการกนัเอง แตส่ทิธพิืน้ฐานตอ้งเหมอืนกนัและ

มีผลการดำ�เนินงานท่ีสำ�คัญเพื่อมุ่งไปสู่การมีระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียว ดังนี้

	 (1) การบูรณาการจัดระบบบริการเจ็บป่วย

ฉุกเฉินมาตรฐานเดียว ที่ผู้มีสิทธิทั้ง 3 กองทุน จะได้รับ

สิทธิประโยชน์เหมือนกัน ไม่ถูกถามสิทธิ ไม่ต้องสำ�รอง

เงินจ่าย ภายใต้สโลแกน “เจ็บป่วยฉุกเฉินถึงแก่ชีวิต ไม่

ถูกถามสิทธิ ใกล้ที่ไหน ไปที่นั่น” โดยได้เริ่มต้นตั้งแต่วัน

ที่ 1 เมษายน 2555 

	 (2) การบรูณาการจดัระบบจา่ยยาตา้นไวรัสเอช

ไอวีทั้ง 3 ระบบให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน เริ่มดำ�เนินการ

ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2555

	 (3) การบูรณาการรักษาโรคไตวายเรื้อรังระยะ

สุดท้ายให้มีมาตรฐานเดียวกันทั้ง 3 กองทุน เริ่มดำ�เนิน

การตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2555 (65 ล้านคนรักษา

มาตรฐานเดียว, สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่ง

ประเทศไทย, 2555)

	 และเมือ่เปลีย่นเปน็รฐับาลคณะรกัษาความสงบ

แห่งชาติ (คสช.) ที่มี พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา เข้ารับ

ตำ�แหน่งนายกรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2557 

นโยบายระบบสขุภาพมาตรฐานเดียว ก็ถกูบรรจเุป็นหนึง่

ในนโยบายของรฐับาลชดุปจัจบุนันีเ้ชน่กนั โดยระบวุา่จะ

วางรากฐานให้ระบบหลักประกันสุขภาพแห่งชาติ

ครอบคลุมประชากรในทุกภาคส่วนอย่างมีคุณภาพโดย

ไม่มีความเหลื่อมล้ําของคุณภาพบริการในแต่ละระบบ 

และบูรณาการข้อมูลระหว่างกันในทุกระบบสุขภาพ

	 จะเห็นได้ว่า จากความเคลื่อนไหวของฝ่ายผู้

กำ�หนดนโยบาย ได้แก่ รัฐบาลในแต่ละยุค ล้วนต่างให้

ความสำ�คญักับเรือ่งนโยบายระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีว 
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แม้จะมีแนวทางการดำ�เนินการเพื่อมุ่งสู่การมีระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวที่แตกต่างกัน 

	 หากพจิารณาแลว้จะเห็นได้วา่ ความสำ�เร็จอย่าง

ต่อเนื่อง ในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดียวน้ัน ไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นได้จากการทำ�งานของบุคคล

เพียงคนเดียวหรือองค์กรใดองค์กรหนึ่งเท่านั้น แต่ความ

สำ�เร็จตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน มาจากการผสานความร่วม

มือของกลุ่มต่าง ๆ ที่มีการใช้กลยุทธ์การสื่อสาร และ

กลยุทธ์ในการบริหารประเด็น (Issue Management) 

ของฝ่ายต่าง ๆ ท่ีสนับสนุนให้มีระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดียว อันเป็นการสร้างความเป็นธรรมด้านการได้รับ

บรกิารสาธารณะจากภาครฐัใหก้บัประชาชนไดอ้ยา่งถว้น

หน้าและเท่าเทียม

	 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษากลยุทธ์การ

บริหารประเด็นเพื่อผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวของฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดยีว วา่มกีารใชก้ลยทุธก์ารสือ่สาร และกลยทุธก์ารบรหิาร

ประเด็นอย่างไร ตลอดจนมีวิธีเลือกประเด็นสารและส่ือ

อย่างไร รวมทั้งพัฒนาการของกระบวนการสื่อสารในการ

ผลกัดนันโยบายระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีว ทัง้นีผ้ลการ

วิจัยที่ได้จะเป็นแบบอย่างขององค์กรหรือหน่วยงานอื่น ๆ  

ที่มีเป้าหมายในการรณรงค์เพ่ือก่อให้เกิดการริเริ่มหรือ

เปลี่ยนแปลงนโยบายสาธารณะที่เป็นธรรมต่อไป  

วัตถุประสงค์การศึกษา

	 (1) เพ่ือศกึษาพัฒนาการของกระบวนการสือ่สาร

ในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

	 (2) เพ่ือศึกษาถึงกลยุทธ์การสื่อสารของฝ่าย

สนับสนุนในการผลกัดนันโยบายระบบสขุภาพมาตรฐาน

เดียว

	 (3) เพื่อศึกษาถึงกลยุทธ์ในการบริหารประเด็น

ของฝ่ายสนับสนุนในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียว

ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยเรื่อง “กลยุทธ์การสื่อสารและการ

บริหารประเด็นเพ่ือผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียว” ใช้แนวทางการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง

คณุภาพ (Qualitative Data) ด้วยการเกบ็ขอ้มลูจากการ

สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ทำ�การ

สัมภาษณ์บุคคลหลัก (Key Informants) จำ�นวน 21 คน 

โดยใชก้ารสมัภาษณแ์บบก่ึงโครงสรา้ง (Semi-structure) 

นอกจากนี้ยังได้ทำ�การวิเคราะห์เอกสาร (Document 

Analysis) ที่เกี่ยวข้องกับการผลักดันนโยบายระบบสุข

ภพมาตรฐานเดยีว ในชว่งระยะเวลาตัง้แต ่มกราคม พ.ศ. 

2551 ถึงมิถุนายน พ.ศ. 2559 เพื่อวิเคราะห์ถึงจุดเริ่มต้น 

การก่อกำ�เนิด และพัฒนาการของกระบวนการส่ือสาร

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวในแต่ละช่วง

ผลการวิจัย 

ส่วนที่ 1 พัฒนาการของกระบวนการสื่อสารในการผลัก

ดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

	 จากการศึกษาและวิ เคราะห์ข้อมูลพบว่า 

พัฒนาการกระบวนการสื่อสารในการผลักดันนโยบาย

ระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีวนัน้ แบง่ออกเปน็ 3 ชว่ง ดงันี้

	 (1) ชว่งเตรยีมการผลกัดนันโยบาย (พ.ศ. 2551-

2552) เป็นระยะทีบุ่คคลและกลุม่องคก์รตา่ง ๆ  ท่ีมคีวาม

สนใจด้านการแก้ไขปัญหาความเหลื่อมล้ําด้านการได้รับ

สิทธิการรักษาพยาบาลจากระบบหลักประกันสุขภาพที่

ภาครัฐเป็นผู้ดูแลหลัก อันได้แก่ ระบบสวัสดิการรักษา

พยาบาลข้าราชการและครอบครวั ระบบประกนัสงัคมใน

ส่วนสิทธิการรักษาพยาบาล และระบบหลักประกัน

สขุภาพแหง่ชาต ิซึง่แตล่ะระบบมสีทิธปิระโยชนด์า้นการ

รกัษาพยาบาล การบรหิารจดัการทีต่า่งกนั จงึเกิดแนวคิด

ที่จะทำ�ให้ทุกระบบมีมาตรฐานเดียวกัน เพื่อแก้ปัญหา

ความไม่ เ ท่าเทียมของการได้รับบริการ การเพ่ิม

ประสทิธภิาพการบรหิารจดัการ ซึง่ชว่งนีเ้ปน็ชว่งของการ

จุดประกายความคิด กำ�หนดเป้าหมายในการผลักดัน

นโยบาย ตลอดจนร่วมกันแสวงหาข้อมูลและสร้างองค์

ความรู้ที่เกี่ยวข้องอย่างเป็นระบบเพื่อสนับสนุนการผลัก

ดันนโยบายต่อไป โดยกระบวนการทั้งหมดดำ�เนินการ

ภายใต้รูปแบบของสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ ซึ่งเป็นกลไก

ความร่วมมือของภาคประชาสังคมในการนำ�เสนอ

นโยบายสาธารณะต่อสังคมและรัฐบาล จนกระทั่งเกิด

เป็นมติสมัชชาสุขภาพท่ีใช้เป็นฐานหลักของการขับ

เคลื่อนต่อไป

	 (2) ช่วงผลักดันนโยบายสู่สาธารณะ (พ.ศ. 

2553-2554) เป็นช่วงที่บุคคลและกลุ่มองค์กรต่าง ๆ ที่

สนับสนุนการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดยีวพยายามแสวงหาชอ่งทางในการนำ�เสนอข้อมลูและ
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ประเด็นที่ เกี่ยวข้องกับการลดความเหลื่อมลํ้าสิทธิ

ประโยชน์การรักษาพยาบาลของแต่ละกองทุนหลัก

ประกันสุขภาพที่ภาครัฐจัดให้ เพ่ือนำ�ไปสู่การมีระบบ

สุขภาพท่ีเป็นมาตรฐานเดียวกัน โดยเน้นการสื่อสารให้

สาธารณชน และผู้กำ�หนดนโยบายรับทราบเพื่อให้เกิด

การเปลี่ยนแปลง

	 (3) ช่วงที่รัฐบาลรับนโยบายแต่แนวทางการ

ปฏิบัติไม่ชัดเจน (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) เป็นระยะที่หลัง

จากรัฐบาลรับนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวแล้ว 

แต่ยังมีความไม่แน่ชัดในขั้นตอนการปฏิบัติและดำ�เนิน

การวา่จะทำ�อยา่งไรเพือ่นำ�ไปสูก่ารมรีะบบสุขภาพทีเ่ปน็

มาตรฐานเดียวอย่างแท้จริง ขณะเดียวกันประกอบกับ

ความเปล่ียนแปลงทางการเมอืงจากการเปลีย่นรฐับาล มี

แนวคิดด้านการปฏิรูปประเทศในด้านต่าง ๆ ซ่ึงระบบ

สาธารณสขุกอ็ยูใ่นส่วนหนึง่ทีจ่ะถกูปฏรูิป ดังน้ันนอกจาก

กลุ่มบุคคลที่ เคยเป็นแนวร่วมเดิมของการนำ�เสนอ

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวแล้ว ยังมีบุคคล 

กลุ่มบคุคล และหนว่ยงานทัง้ภาครฐัและเอกชนอืน่ ๆ  เข้า

มามีส่วนร่วมในการปฏิรูประบบสาธารณสุขให้เป็นไปใน

ทศิทางทีก่ลุ่มของตนตอ้งการ จงึมคีวามหลากหลายและ

ความเหน็ตา่งของความคดิทีไ่มป่ระสานเปน็เนือ้เดยีวกนั 

จนทำ�ให้วิธีการปฏิบัติเพื่อการทำ�ให้นโยบายระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวเกิดความแตกต่างกัน และยังไม่

สามารถหาฉันทามติร่วมกันได้ว่าจะดำ�เนินการอย่างไร

เพือ่ใหเ้กดิระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีวไดอ้ยา่งแทจ้รงิ ที่

สำ�คญัยงัเกิดปรากฎการณท์ีม่ผีลกระทบตอ่ความไมม่ัน่คง

ของระบบหลกัประกนัสขุภาพแหง่ชาตหิรอืนโยบายสทิธ ิ

30 บาท ในประเด็นหลักการว่าควรให้สิทธิสุขภาพแบบ

ถ้วนหน้า หรือให้แบบสงเคราะห์เฉพาะผู้ยากไร้เท่านั้น 

ซึ่งหลักการที่ ไม่ ชัดเจนนี้มีผลกระทบอย่างมากต่อ

นโยบายระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีว จงึทำ�ใหแ้มรั้ฐบาล

จะประกาศเปน็นโยบายแตก่ลบัไมม่คีวามคบืหนา้ในการ

ปฏิบัติ

สว่นที ่2 กลยทุธก์ารสือ่สารทีฝ่า่ยสนบัสนนุระบบสขุภาพ

มาตรฐานเดียวใช้ในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียว 

	 จากการวจิยัพบวา่ ฝา่ยสนบัสนนุระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดยีวใชก้ลยทุธ์การสือ่สารเพือ่ผลกัดนันโยบาย

ระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีวทีห่ลากหลายเพือ่ขบัเคลือ่น

นโยบายสาธารณะให้ประสบผลสำ�เร็จ โดยกลยุทธ์การ

สือ่สารเปน็แนวทางสำ�คญัทีฝ่า่ยสนบัสนนุนำ�มาใชใ้นการ

ขบัเคลือ่นนโยบาย ประกอบดว้ยกลยทุธก์ารนำ�เสนอสาร 

และกลยุทธ์ด้านสื่อ ดังนี้

กลยุทธ์การสื่อสารของฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

กลยุทธ์การนำ�เสนอสาร กลยุทธด้านสื่อ

กลยุทธ์สารเชิงรับ

(1) การใชส้ารท่ีเสนอทาง

เลือก 

กลยุทธสื่อเชิงรุก

(1) ใช้สื่อบุคคล

1.1 ใช้ภาคประชาชน สงัคม 

เป็นผู้เสนอนโยบาย

1.2 ใช้ผู้เชี่ยวชาญที่มีชื่อ

เสยีง ในสาขาทีเ่กีย่วข้อง

นำ�เสนอ

1.3 ใชพ้ลงัพนัธมติรสร้าง

กระแส

กลยุทธสื่อเชิงรับ

(1) ใช้กลุ่มบุคคลจาก

กลุ่ ม อ้ า ง อิ งนำ � เ สนอ

ข้อมูล

กลยุทธ์สารเชิงรุก

(1) การให้ข้อเท็จจริง

(2) เพิ่มแรงสนับสนุน

ด้วยข้อคิดเห็น

(3) ใช้ข้อมูลและมุมมอง

จากต่างประเทศ

ภาพที่ 1 แสดงกลยุทธ์การสื่อสารที่ฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวใช้ในการผลักดันนโยบาย
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

	 (1) กลยุทธ์การนำ�เสนอสาร เป็นกลยุทธ์หนึ่งที่

ฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวให้

ความสำ�คัญ เนื่องจากเป็นหัวใจสำ�คัญของการสื่อสาร

ประเดน็ทีต่อ้งการไปยงัผูก้ำ�หนดนโยบาย และสาธารณชน 

จงึตอ้งเลอืกใชก้ลยทุธก์ารเสนอสารเพือ่สรา้งความนา่เช่ือ

ถือและความน่าสนใจของข้อมูลที่นำ�เสนอ โดยใช้ทั้ง

กลยทุธส์ารเชงิรกุ และกลยทุธ์สารเชงิรบั ประกอบไปดว้ย 

กลยุทธ์สารเชิงรุก ได้แก่ การให้ข้อเท็จจริง เพิ่มแรง

สนบัสนนุดว้ยข้อคดิเหน็ และการใช้ข้อมลูและมมุมองจาก

ต่างประเทศเพื่อทำ�ให้สารมีความน่าเชื่อถือ และกลยุทธ์

สารเชิงรับ ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวใช้

กลวิธีเดียว คือ การใช้สารเพื่อเสนอทางเลือก เนื่องจาก

ตอ้งการลดแรงตอ่ตา้นจากฝา่ยทีไ่มเ่หน็ด้วยกบันโยบายนี้

	 (2) กลยุทธ์ด้านสื่อ เป็นกลยุทธ์ท่ีฝ่ายสนับสนุน

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนำ�มาใช้ในฐานะเป็นช่อง

ทางการสื่อสารประเด็นที่ต้องการผลักดันไปสู่ผู้กำ�หนด

นโยบายและสาธารณชน โดยใช้ทั้งกลยุทธ์สื่อเชิงรุก และ

กลยุทธ์สื่อเชิงรับ ประกอบไปด้วย กลยุทธ์สื่อเชิงรุก ได้แก่ 

สื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อมวลชน และสื่อใหม่ ซึ่งแต่ละสื่อ

ได้ใช้กลวิธี ดังนี้ (1) สื่อบุคคล ประกอบไปด้วย การใช้ภาค

ประชาสงัคมเปน็ผูน้ำ�เสนอนโยบาย และการใชผู้เ้ชีย่วชาญ

ที่มีชื่อเสียงในสาขาที่เกี่ยวข้องนำ�เสนอข้อมูล เพื่อสร้าง

ความน่าเชื่อถือของข้อมูล และจุดประเด็นให้สื่อมวลชน

สนใจและนำ�ไปเผยแพรต่อ่ และยงัพบการใช้พลงัพนัธมติร

สร้างกระแส เพื่อเน้นย้ําความน่าเชื่อถือให้ข้อมูล เช่น

เดียวกัน (2) สื่อกิจกรรม ประกอบไปด้วย การแถลงข่าว

และการจัดสมัมนา เพือ่สรา้งความสนใจแกส่ือ่มวลชน เปน็

ช่องทางในการเผยแพร่ข้อมูลสู่สื่อมวลชน และเมื่อ

สื่อมวลชนเล็งเห็นความสำ�คัญก็จะนำ�ข้อมูลไปเผยแพร่สู่

สาธารณชนและผู้กำ�หนดนโยบายต่อไป (3) สื่อมวลชน 

ประกอบไปดว้ย การสร้างวาระขา่วสารผา่นสือ่มวลชน และ

การดึงดูดสื่อมวลชนด้วยข้อมูล เพื่อกระตุ้นให้ผู้กำ�หนด

นโยบายและสาธารณชนเล็งเห็นความสำ�คัญของนโยบาย 

และ (4) สือ่ใหม่ ฝา่ยสนบัสนุนระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีว

ใช้สื่อใหม่ในฐานะเป็นช่องทางการสื่อสารของฝ่ายตนเพื่อ

ต้องการส่งข่าวสารไปสู่สาธารณชนและสื่อมวลชน 

	 กลยุทธ์สื่อเชิงรับ ที่ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวนำ�มาใช้ มีหนึ่งเดียว คือ การใช้สื่อบุคคล

จากกลุ่มอา้งองิมานำ�เสนอขอ้มลูเพือ่ช่วยลดแรงตา้นจาก

ฝ่ายที่ไม่เห็นด้วย

ส่วนที่ 3 กลยุทธ์การบริหารประเด็นเพื่อผลักดันนโยบาย

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

	 ผลการวิจัยพบว่า ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวนำ�กลยุทธ์การบริหารประเด็นมาใช้เพื่อ

ผลักดันนโยบาย ดังนี้

	 (1) กลยุทธ์การตอบสนองอย่างมีพลวัต                

(Dynamic Response) เป็นกลยุทธ์เชิงรุกซึ่งนำ�มาใช้ใน

ทกุระยะพฒันาการกระบวนการสือ่สาร ประกอบไปดว้ย

	 การสรา้งแนวรว่มกบับคุคลอสิระ นกัวชิาการ/ผู้

เชี่ยวชาญ หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง และสาธารณชน เพื่อ

ต้องการแสดงให้ผู้กำ�หนดนโยบายเห็นว่าเป็นนโยบายที่

สาธารณชนต้องการ มาจากความร่วมมือของหลายฝ่าย 

เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม ไม่ใช่ประโยชน์เฉพาะกลุ่มใด

กลุ่มหนึ่งเท่านั้น ในการสร้างแนวร่วมนั้นได้ใช้กิจกรรม

สัมมนา/เสวนาในลักษณะของการสร้างแนวร่วมด้านผู้ส่ง

สารใหม่ ๆ ให้กับสาธารณชน การเป็นแนวร่วมในเชิง

พันธมิตรสนับสนุนนโยบาย และการสร้างความรู้ความ

เข้าใจในประเด็นที่ต้องการสื่อสารให้กับสาธารณชนด้วย

การสร้างวาระการสื่อสารผ่านกิจกรรมเพื่อให้สังคมได้

ตระหนักถึงความสำ�คัญของการมีระบบสุขภาพที่เป็น

มาตรฐานเดยีวกนั โดยดำ�เนนิการผา่นกจิกรรมการสง่ขา่ว

ประชาสมัพนัธ ์การใหส้มัภาษณก์บัสือ่มวลชน แถลงการณ ์

แถลงข่าว และการจดัสมัมนา/เสวนา ในประเดน็ทีต่อ้งการ

เผยแพร่ให้สาธารณชนได้รับทราบ เพื่อให้สื่อรายงานข่าว

อย่างต่อเนื่องจนเกิดเป็นวาระการสื่อสาร

	 การสรา้งความรว่มมอืกบัสือ่มวลชน เพือ่ใหเ้ผย

แพร่ข้อมูลให้สาธารณชนได้รับทราบและมีการเผยแพร่

อยา่งตอ่เนือ่ง ซึง่ดำ�เนนิการโดยการอำ�นวยความสะดวก

ให้สื่อมวลชนในแง่มุมต่าง ๆ เช่น การให้ข้อมูล ประสาน

งานแหล่งข่าวในการให้ข่าว แนะนำ�ประเด็นและข้อมูล

ใหม่ ๆ เพื่อให้สื่อมวลชนรายงานในประเด็นที่ต้องการ

สื่อสารอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงจะนำ�ไปสู่ผลลัพธ์ท่ีต้องการคือ 

การได้กำ�หนดวาระการสื่อสารให้สังคมสนใจในประเด็น

ที่ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวต้องการ

สือ่สาร และสง่ผลใหผู้ก้ำ�หนดนโยบายตอ้งมท่ีาทีวา่จะทำ�

อย่างไรต่อวาระการสื่อสารนั้น

	 (2) กลยุทธ์การเปลี่ยนแปลงด้วยการตั้งรับ 

(Reactive Change) การชะลอเวลา ถูกนำ�มาใช้ครัง้เดยีว

เมื่อตอนเริ่มต้นที่จะเสนอให้มีนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานไปพร้อมๆ กับการดำ�เนินการนโยบายระบบ
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หลักประกันสุขภาพถ้วนหน้าหรือสิทธิ 30 บาทในระยะ

แรก แต่สถานการณ์ขณะนั้นมีแรงต่อต้านสิทธิ 30 บาท 

จึงเห็นว่าควรชะลอเวลาการผลักดันนโยบายระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวไว้ก่อน จนกว่าสิทธิ 30 บาทจะ

เดนิหนา้ไดอ้ยา่งมัน่คง และพิสจูนใ์หป้ระชาชนเห็นวา่เปน็

นโยบายสาธารณะที่มีประโยชน์ต่อประชาชน เมื่อ

สถานการณ์พร้อมจึงได้เสนอนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวในระยะต่อมา และพบว่าได้รับการตอบ

รับจากสาธารณชนและผูก้ำ�หนดนโยบายด้วยดี เน่ืองจาก

สังคมเห็นตรงกันว่าสิทธิสุขภาพทั้ง 3 ระบบนั้นมีความ

แตกต่างกัน และเห็นว่าถึงเวลาแล้วที่รัฐบาลต้องมีนโย

บายทำ�ให้มีมาตรฐานเดียวกัน

	 (3) กลยุทธ์การเปลี่ยนแปลงด้วยการปรับตัว 

(Adaptive Change) การปรับเปลี่ยนคำ�ท่ีใช้ในการ

สือ่สาร ถกูนำ�มาใชค้รัง้เดยีวในชว่งตอนตน้ของการเสนอ

นโยบายนี้เช่นกัน จากเดิมที่เลือกใช้คำ�ว่า “รวมกองทุน

สขุภาพ” เปล่ียนมาเปน็การใชค้ำ�ในกลุม่ “ระบบสขุภาพ

มาตรฐานเดียว การลดความเหลื่อมลํ้า การสร้างความ

เทา่เทยีม” ซึง่เปน็คำ�ในการสือ่สารทีแ่สดงถงึผลลพัธท์ีจ่ะ

ได้จากนโยบายนี้และทำ�ให้สาธารณชนตอบรับในตัว

นโยบาย ต่างจากการใช้คำ�ว่า “รวมกองทุนสุขภาพ” ซึ่ง

เป็นคำ�ที่แสดงถึงแนวทางที่จะทำ�ให้เกิดการมีระบบ

สขุภาพทีเ่ปน็มาตรฐานเดียว แต่เปน็คำ�ในด้านลบทีส่งัคม

อนุมานว่า ที่ให้รวมกองทุนสุขภาพ เป็นเพราะสิทธิ 30 

บาทมีงบประมาณไม่พอ จึงต้องนำ�งบประมาณจาก 2 

กองทนุสุขภาพไปใช ้ซ่ึงทำ�ใหเ้กดิการต่อต้านอยา่งรนุแรง 

ด้วยเหตุนี้ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวจึง

ปรับตัว เปลี่ยนคำ�ที่ใช้ในการส่ือสาร และปรับเปลี่ยน

แนวทางทีจ่ะทำ�ใหเ้กิดระบบสขุภาพทีเ่ปน็มาตรฐานเดยีว

ว่า ไม่ได้มีแค่แนวทางการรวมกองทุนสุขภาพเท่านั้น แต่

มีวิธีการอื่นที่เป็นไปได้ที่ข้ึนอยู่กับฉันทามติของสังคมว่า

จะหาวิธีการทำ�อย่างไรที่จะทำ�ให้สังคมยอมรับและช่วย

กนัพฒันาจนนำ�ไปสูก่ารมีระบบสขุภาพมาตรฐานเดียวได ้

ซึ่งจุดน้ีก็เป็นส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดยีวเดนิหนา้ไปไดโ้ดยไดร้บัการยอมรบัจากสาธารณชน 

ไม่มีแรงต่อต้านหรือกระแสคัดค้านที่ไม่ต้องการให้

ประเทศนี้มีระบบสุขภาพที่เป็นมาตรฐานเดียว มีเพียง

ความเห็นต่างด้านวิธีการที่จะนำ�ไปสู่การมีระบบสุขภาพ

ที่เป็นมาตรฐานเดียวเท่านั้น

	 โดยสรุป ความสำ�เร็จของการผลักดันนโยบาย

ระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีวนัน้ ตอ้งอาศยัทัง้กลยทุธด์า้น

สาร กลยุทธ์ด้านสื่อ และกลยุทธ์การบริหารประเด็น ทั้ง

ในฐานะกลยุทธ์เชิงรุก และกลยุทธ์เชิงรับ เพื่อแสวงหา

แนวร่วมในการผลักดันนโยบาย เกิดการสื่อสารที่

สอดคล้องกบัเป้าหมายทางการสือ่สารในสถานการณต์า่ง 

ๆ และเหมาะสมกับผู้รับสารแต่ละกลุ่ม อันจะนำ�มาซึ่ง

พลังสนับสนุนจากสาธารณชน และสร้างความมั่นใจใน

การพิจารณาของผู้กำ�หนดนโยบายท่ีจะออกมาเป็น

นโยบายสาธารณะเพื่อประชาชนได้ แต่ความสำ�เร็จของ

การผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนี้ยังไม่

ลุล่วง ขณะนี้ยังอยู่ในขั้นตอนที่ทำ�ให้ผู้กำ�หนดนโยบายนี้

รับเป็นนโยบายเพื่อประชาชนได้เท่านั้น ฝ่ายสนับสนุน

ระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีวจงึยงัตอ้งผลกัดนัเพือ่ให้เกดิ

การลงมือปฏิบัติด้วยแนวทางการปฏิบัติที่เป็นที่ยอมรับ

ของทุกฝ่ายในสังคมต่อไป

อภิปรายผล

พัฒนาการของกระบวนการสื่อสาร

	 พฒันาการของกระบวนการสือ่สารเพือ่ผลกัดนั

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว เริ่มก่อตัวขึ้นอย่าง

ชัดเจนในปี 2551 ซึ่งเป็นปีที่สิทธิ 30 บาทก่อกำ�เนิดมา

ได้เป็นปีที่ 7 และฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวเห็นว่ า  ระบบมีความมั่นคงและ

สถานการณ์สังคมพร้อมสำ�หรับการพัฒนานโยบายนี้ให้

เดินหน้าต่อไปในรูปแบบของการทำ�ให้สิทธิสุขภาพทั้ง 3 

ระบบมีมาตรฐานเดียวกัน แบ่งออกเป็น 3 ช่วงดังนี้ (1)

ช่วงเตรียมการผลักดันนโยบาย (พ.ศ. 2551-2552) (2)

ช่วงการผลักดันนโยบายสู่สาธารณะ (พ.ศ. 2553-2554)

และ (3) ช่วงที่รัฐบาลรับนโยบายแต่ไม่มีความชัดเจนใน

การปฏิบัติ (พ.ศ. 2555- ปัจจุบัน)

	 ช่วงเตรยีมการผลกัดนันโยบายเป็นช่วงของการ

จุดประกายความคิด กำ�หนดเป้าหมายในการผลักดัน

นโยบาย แสวงหาข้อมูล แนวร่วม และสร้างองค์ความรู้ที่

เกี่ยวข้องอย่างเป็นระบบเพื่อสนับสนุนการผลักดัน

นโยบายสู่สาธารณะต่อไป เป็นการสื่อสารภายในกลุ่ม

และขับเคลื่อนกันเองของภาคประชาสังคมในนามของ

เครอืขา่ยประชาชนเพ่ือรฐัสวสัดกิาร โดยดำ�เนนิการผา่น

รปูแบบของกลไกการทำ�งานของสมชัชาสขุภาพแหง่ชาต ิ

มเีปา้หมายเพือ่ผลกัดนัใหเ้ปน็มตสิมชัชาสขุภาพแหง่ชาต ิ
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และสามารถดำ�เนินการได้สำ�เร็จ ทั้งน้ีกลไกสมัชชา

สขุภาพแห่งชาติน้ัน ซึง่เปน็กลไกทีไ่ด้รบัการออกแบบเพือ่

สร้างการมีส่วนร่วมของภาคส่วนที่เกี่ยวข้องในทุกระดับ

สำ�หรบัการเสนอนโยบายสาธารณะทีม่าจากประชาชนสู่

ผู้กำ�หนดนโยบายระดับประเทศ

	 เมื่อได้เป็นมติสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ ปี 2551 

แล้ว กระบวนการสื่อสารเพ่ือผลักดันนโยบายระบบ

สขุภาพมาตรฐานเดยีวสูส่าธารณะและผูก้ำ�หนดนโยบาย

คอืรัฐบาล เริม่กอ่ตัวข้ึนในป ี2553 โดยเริม่ต้นจากผลการ

วิจัยจากนักวิชาการอิสระที่พบว่า สิทธิรักษาพยาบาล

ประกันสังคมเป็นสิทธิการรักษาที่ด้อยกว่าสิทธิ 30 บาท 

จากผลวิจัยตรงนี้เมื่อรวมเข้ากับมติสมัชชาสุขภาพที่ได้

จากระยะเตรียมการผลักดันนโยบาย ซึ่งเป็นงานวิจัยท่ี

หนนุเสรมิมติสมชัชาสุขภาพนัน้ จึงได้กลายเปน็จดุเริม่ตน้

ของการเคลื่อนไหวเพื่อผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวสู่สาธารณะ 

	 พัฒนาการของกระบวนการสื่อสารในช่วงผลัก

ดนันโยบายสูส่าธารณะนัน้ จะมอีงคป์ระกอบการสือ่สาร

ที่แตกต่างจากช่วงเตรียมการผลักดันนโยบาย เริ่มตั้งแต่

ผูส้ง่สาร ท่ีช่วงเตรยีมการผลกัดันน้ันผูส้ง่สารจะอยูใ่นกลุม่

ภาคประชาสังคมในนามของเครือข่ายประชาชนเพื่อรัฐ

สวัสดิการ แต่ช่วงการผลักดันนโยบายสู่สาธารณะ เริ่ม

จากนักวิชาการอิสระที่ทำ�การวิจัยเปรียบเทียบสิทธิ

ประโยชน์การรักษาพยาบาล ผลการวิจัยที่ได้ทำ�ให้ภาค

ประชาสังคมเห็นว่าสามารถนำ�เป็นฐานของการ

เคลื่อนไหวเพื่อสร้างแนวร่วมให้สังคมสนับสนุนนโยบาย

สาธารณะนี้ และทำ�ให้รัฐบาลเห็นว่าเป็นนโยบายที่

ประชาชนต้องการ

	 จุดเด่นท่ีสำ�คัญการผลักดันนโยบายระบบ

สขุภาพมาตรฐานเดียวสูส่าธารณะนัน้ขบัเคลือ่นดว้ยฐาน

ของความรู ้คอืผลการวจิยั ซึง่ไดส้รา้งวาระการสือ่สารให้

สงัคมไดย้าวนาน ทำ�ใหส้ือ่มวลชนสนใจประเดน็นีแ้ละนำ�

ไปขยายความต่อ การที่มีสื่อมวลชนช่วยขยายความต่อ 

โดยเฉพาะการสอบถามเรื่องนี้กับหน่วยงานรัฐ รัฐมนตรี 

รัฐบาล ก็เท่ากับสร้างวาระการสื่อสารให้ผู้กำ�หนด

นโยบายต้องสนใจ ให้ความสำ�คัญ และต้องแก้ไขในเรื่อง

ดังกล่าว 

	 จากความสำ�เร็จตรงน้ี สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ 

ชิตาพร กันหลง (2543) นั่นคือ ในการเคลื่อนไหวทาง

สังคมนั้น หัวใจหลักอยู่ที่การสร้างวาระการสื่อสารให้

สังคม หรือการจุดประเด็นข้ึนในสังคมเพื่อให้เกิดการ

อภิปราย ถกเถียงในประเด็นดังกล่าว จนทำ�ให้รัฐบาล

ประกาศเรื่องนี้เป็นนโยบายได้ 

	 ภายหลังจากท่ีรัฐบาลรับนโยบายนี้ในปี 2555 

ได้เกิดแนวทางปฏิบัติที่จะนำ�ไปสู่การมีระบบสุขภาพท่ี

เป็นมาตรฐานเดียว โดยการใช้แนวทางสร้างความ

มาตรฐานเป็นรายโรค อาทิ นโยบายเจ็บป่วยฉุกเฉิน

มาตรฐานเดียว ที่เริ่มเมื่อวันที่ 1 เมษายน 2555 กระทั่ง

เปลี่ยนเป็นรัฐบาลจากคณะรักษาความสงบแห่งชาติ 

(คสช.) (22 พฤษภาคม 2557-ปัจจุบัน) นโยบายระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวก็เป็นหนึ่งในนโยบายของรัฐบาล 

แต่ปรากฏการณ์สำ�คัญของช่วงนี้คือ รัฐบาลรับนโยบาย

แต่ไม่มีความชัดเจนในการปฏิบัติ (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) 

เนือ่งจากการดำ�เนนิงานของรฐับาลทีส่รา้งระบบสขุภาพ

มาตรฐานเดยีวแบบเปน็รายโรคนัน้ เมือ่ดำ�เนนิการไปสกั

ระยะ พบวา่มปีญัหาในการปฏิบตั ิโดยเฉพาะนโยบายเจบ็

ป่วยฉุกเฉินมาตรฐานเดียว ทำ�ให้ความก้าวหน้าของการ

ดำ�เนินการเพื่อทำ�ให้ไทยมีระบบสุขภาพท่ีเป็นมาตรฐาน

เดียวยังไม่สำ�เร็จ และทำ�ให้การปฏิบัติด้านอื่น ๆ ยังไม่

สามารถเดินหน้าได้ชัดเจน

	 ดงันัน้พฒันาการของกระบวนการสือ่สารในชว่ง

ที ่3 นีจ้งึยงัอยูใ่นขัน้ตอนทีส่ามารถทำ�ใหป้ระเดน็เรือ่งการ

สร้างความเท่าเทียมของแต่ละสิทธิสุขภาพถูกบรรจุเป็น

หนึง่ในนโยบายปฏริปูระบบสาธารณสขุของรฐับาลได ้แต่

ยังไม่สามารถบรรลุเป้าหมายการปฏิบัติท่ีจะก่อให้เกิด

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวได้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด

ของ พุฒิธร อุดมพงษ์ (2548) ที่ระบุว่า ในกระบวนการ

สื่อสารเพื่อผลักดันนโยบายสาธารณะนั้น การออกแบบ

เนื้อหาสารจำ�เป็นอย่างยิ่งที่จะต้องสอดคล้องกับเป้า

หมายท่ีไดต้ัง้ไว ้โดยตอ้งคำ�นงึถึงว่า ควรนำ�เสนอสารอะไร 

ใช้รูปแบบการนำ�เสนออย่างไร เช่น มีเนื้อหาทั้งด้านบวก

และด้านลบ สารท่ีเสนอทางเลือกในการปฏิบัติ หรือจะ

เลือกใช้สารที่มีเนื้อหาเพื่อการเสนอแนะ และจะทิ้งท้าย

สารแบบให้ข้อสรุปหรือเปิดไว้ให้คิดเอง 

กลยุทธ์การสื่อสาร

	 กลยุทธ์การสื่อสารซ่ึงประกอบไปด้วยกลยุทธ์

การนำ�เสนอสารและกลยุทธ์การใช้สื่อนั้น นับว่าเป็น

กลยทุธท่ี์สำ�คญัมากในกระบวนการสือ่สาร ทีผู่ท่ี้ตอ้งการ

ขับเคลื่อนและผลักดันนโยบายสาธารณะ ต้องตระหนัก
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ถึงถึงและให้ความสนใจหากจะขับเคลื่อนนโยบาย

สาธารณะใด ๆ ก็ตาม 

กลยุทธ์การนำ�เสนอสาร

	 ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

อาศยัการนำ�เสนอสารเชงิรกุด้วยการสรา้งความสำ�คญัให้

ประเด็นด้วยข้อมูลเป็นหลักในการนำ�เสนอสารไปยังผู้

กำ�หนดนโยบายและสงัคม เพือ่ใหต้ระหนักถงึความสำ�คญั

ของการที่ประเทศไทยต้องมีระบบสุขภาพที่ เป็น

มาตรฐานเดียวกัน โดยการสร้างความสำ�คัญให้ประเด็น

ด้วยข้อมูลนั้นการให้ข้อเท็จจริง อยู่ในรูปแบบของข้อมูล

วิชาการและงานวิจัยเป็นแนวทางหลักในการขับเคลื่อน

นโยบายและสร้างความรู้ความเข้าใจต่อสาธารณะ 

สอดคล้องกบัที ่ปารชิาต สถาปติานนท ์และคณะ (2546) 

ค้นพบในงานวิจัยเรื่องการส่ือสารเพื่อสุขภาพว่า เป็น

กลยทุธท์ีน่กัรณรงคด้์านสขุภาพของไทยใชเ้พ่ือดำ�เนินการ

โครงการรณรงค์ด้านสุขภาพผ่านสื่อมวลชน โดยมุ่งเน้น

การให้ข้อมูลเพื่อช้ีแจงรายละเอียด ข้อมูลต่าง ๆ ที่

เกี่ยวข้องกับประเด็นที่นำ�เสนอ เช่น ผลการวิจัย รายงาน

การประชุม หรือตัวอย่างต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับประเด็น

การรณรงค์ เป็นต้น 

	 การใหข้อ้มลูจากต่างประเทศ ผลการวจัิยยงัพบ

ว่าการเชื่อมโยงข้อมูลจากต่างประเทศเข้ากับบริบทของ

ไทยเพ่ือสร้างความใกล้ชิดกับผู้รับสารในประเทศไทย 

เนื่องจากเป็นข้อมูลที่ได้รับการรับรองจากสื่อมวลชน

ระดบันานาชาติทีเ่อย่ถงึระบบสขุภาพของไทยจึงมีความ

ใกล้ชิดกับผู้อ่าน การที่ระบบสุขภาพไทยได้รับการกล่าว

ถึงในทางที่ดีจากต่างประเทศได้ช่วยสร้างน่าสนใจให้กับ

สื่อมวลชนไทยนำ�ไปเผยแพร่ต่อได้ ซึ่งสอดคล้องกับ ณัฐ

วิภา สินสุวรรณ (2548) ที่ระบุว่า เกณฑ์ในการพิจารณา

คุณค่าข่าวของสื่อมวลชน ไม่เพียงพิจารณาแค่ความสด

ใหม่ของข่าวเท่าน้ัน แต่ยงัดูวา่ข้อมลูนัน้มคีวามใกลช้ดิกบั

ผู้อ่าน มีความน่าเชื่อถือ และน่าสนใจมากแค่ไหน หากมี

มากก็จะได้รับความสนใจจากสื่อมวลชนในการนำ�ข้อมูล

นั้นไปรายงานต่อ 

ในส่วนของกลยุทธ์การนำ�เสนอสารเชิงรับนั้น พบว่าฝ่าย

สนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวได้ใช้กลยุทธ์

การนำ�เสนอสารในรูปแบบของการใช้สารที่เสนอทาง

เลอืก เปน็กลยทุธก์ารนำ�เสนอสารเชงิรบั ถกูใชเ้พือ่ลดแรง

ต่อต้านจากกลุ่มสวัสดิการรักษาพยาบาลข้าราชการ

เนื่องจากเกิดความกังวลว่าสิทธิท่ีได้รับอยู่จะลดลง แต่

ฝา่ยสนบัสนนุระบบสุขภาพมาตรฐานเดยีวเสนอสารทาง

เลือกบนหลักการว่าไม่ลิดรอนสิทธิท่ีมีอยู่ และหากจะมี

การเปลี่ยนแปลงใด ๆ จะเริ่มเฉพาะข้าราชการใหม่ โดย

มทีางเลอืกไดร้บัเงนิเดอืนทีส่งูขึน้ ซึง่เมือ่สารนีถ้กูนำ�เสนอ

ไป พบว่าลดแรงต่อต้านจากข้าราชการได้จริง สอดคล้อง

กบัแนวคดิดา้นกลยทุธก์ารกระทำ�พฤตกิรรมเชงิแกไ้ข ซึง่

เป็นกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับ ท่ีปาริชาต สถาปิตานนท์ 

(2548) ระบุว่า เหมาะสมกับการใช้ในสถานการณ์ท่ีถูก

กดดันให้แสวงหาทางออกโดยเร่งด่วน ซ่ึงการใช้กลยุทธ์

การกระทำ�พฤติกรรมเชงิแกไ้ขนี ้จะเปน็การชว่ยลดความ

กดดันต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึน และยังสะท้อนให้เห็นถึงความ

พยายามของฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

ในการรับผิดชอบสถานการณ์ที่เกิดขึ้นด้วย 

กลยุทธ์การใช้สื่อ

	 การใช้ภาคประชาสังคมซึ่งเป็นผู้นำ�เสนอ

นโยบายเพือ่ใหร้ฐับาลตอ้งตระหนกัถึงความสำ�คญัวา่เปน็

ขอ้เรยีกรอ้งจากประชาชน พร้อมกบัใชผู้เ้ชีย่วชาญทีม่ชีือ่

เสยีงในสาขาทีเ่กีย่วขอ้งนำ�เสนอขอ้มลู ช่วยเพ่ิมความนา่

เชื่อถือให้กับข้อมูลและยังสามารถจุดประเด็นให้

สื่อมวลชนสนใจได้ เป็นกลยุทธ์ด้านสื่อท่ีฝ่ายสนับสนุน

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนำ�มาใช้ในฐานะสื่อบุคคล

เชิงรุก สอดคล้องกับแนวคิดของ อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท 

(2546) ทีร่ะบวุา่ ความนา่เชือ่ถอืของผู้สง่สารสง่ผลใหส้าร

นัน้มคีวามนา่เช่ือถือดว้ย โดยความนา่เช่ือถือของผูส้ง่สาร

เกดิจากความเปน็เจา้ของเรือ่ง ความเชีย่วชาญ หรอืความ

สามารถ ท้ังยงัสอดคลอ้งกบัแนวคดิของ David K. Berlo 

(1995) ที่กล่าวถึงความสำ�คัญในเรื่องของความรู้และ

ความเช่ียวชาญของผู้ส่งสารในเรื่องที่จะสื่อสารด้วย 

เพราะผูส้ง่สารทีม่คีวามรูใ้นเรือ่งทีจ่ะสง่สารเปน็อยา่งดกี็

มีโอกาสมากที่จะสื่อสารได้ประสบผลสำ�เร็จ 

	 การใชพ้ลงัพนัธมติรสรา้งกระแส เปน็กลยทุธส์ือ่

บุคคลเชิงรกุท่ีฝา่ยสนบัสนนุระบบสขุภาพมาตรฐานเดยีว

นำ�มาใช้ โดยการสร้างกระแสด้วยพันธมิตรนั้นจะเกิดขึ้น

ภายหลังจากมีข้อเสนอจากภาคประชาสังคมแล้ว เพื่อ

สนับสนุนและเน้นยํ้าความน่าเชื่อถือให้ข้อเสนอนั้น

	 กลยุทธ์ด้านสื่อเชิงรุกที่สำ�คัญอีกประการ คือ

การใช้สื่อกิจกรรม คือ การแถลงข่าว เพื่อดึงดูดให้

สือ่มวลชนมาทำ�ขา่วแลว้รายงานให้สาธารณชนทราบตอ่
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ไปการแถลงขา่วเปน็การเลอืกใชช้อ่งทางสือ่โดยไมเ่สยีคา่

ใช้จ่ายในการซ้ือพื้นที่สื่อ ซึ่งสอดคล้องกับ Holder, H. 

และ Treno, A.J. (1997) ที่ระบุถึงขั้นตอนการเลือกใช้

สือ่ในการเรยีกรอ้งผา่นสือ่วา่ ควรเลอืกใช้สือ่ทีไ่มต่อ้งเสยี

คา่ใชจ้า่ยซือ้พืน้ทีส่ือ่ เน่ืองจากมปีระสทิธภิาพมากกวา่สือ่

ที่ต้องเสียค่าใช้จ่าย 

	 นอกจากการแถลงขา่วแลว้ ยงัใชส้ือ่กจิกรรมใน

รปูแบบของการจัดสมัมนา/เสวนา เพ่ือระดมความคดิเหน็

ของบุคคลจากหน่วยงานต่าง ๆ และผู้เชี่ยวชาญในสาขา

ที่เกี่ยวข้องมาแลกเปลี่ยนข้อมูลกัน เป็นกลยุทธ์หนึ่งใน

การเรียกร้องความสนใจจากสื่อมวลชนด้วยอาศัยหลัก

การสร้างข่าวด้วยเหตุการณ์ สอดคล้องกับที่ พุฒิธร อุดม

พงษ์ (2548) ระบุว่า การจัดสัมมนา/เสวนานั้น นอกจาก

เปน็การระดมความคดิเหน็ของแต่ละฝา่ยทีเ่ก่ียวข้องแลว้ 

ยงัเปน็โอกาสในการนำ�เสนอข้อเทจ็จรงิและขอ้คดิเหน็ตอ่

สื่อมวลชนอีกด้วย 

	 นอกจากน้ันยังใช้ กลยุทธ์ส่ือมวลชน ซึ่งฝ่าย

สนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวตระหนักถึงพลัง

ของสื่อมวลชนในการกระตุ้นให้สาธารณชน ตลอดจนผู้

กำ�หนดนโยบายเล็งเหน็ถึงความสำ�คัญของประเดน็ และ

นำ�พาไปสู่การตัดสินใจสนับสนุนหรือยับยั้งการพิจารณา

ประเด็นอย่างหนึ่งอย่างใดได้ ดังนั้นฝ่ายสนับสนุนระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวจึงพยายามนำ�เสนอข้อมูลให้เป็น

ข่าวผ่านทางสื่อมวลชนอย่างต่อเน่ือง โดยมุ่งหมายให้

สือ่มวลชนนำ�เสนอขอ้มลูนัน้ๆ ออกไป (Media Agenda) 

เพื่อให้ประชาชนเกิดความสนใจประเด็นของฝ่ายตน อัน

จะนำ�ไปสู่การสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดียว หลังจากนั้นเมื่อเกิดพลังสนับสนุนจากประชาชน 

(Public Agenda) แล้วก็จะไปกระตุ้นให้ผู้กำ�หนด

นโยบายหรือรัฐบาลหันมาสนใจประเด็น (Policy              

Agenda) ดังกล่าวตามเสียงเรียกร้องของประชาชน 

แนวคดิองคป์ระกอบสำ�คญัของการกำ�หนดวาระขา่วสาร

ดงักล่าวน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคดิการกำ�หนดวาระขา่วสาร 

(Agenda Setting) ของ Rogers และ Dearing (1996) 

และยงัสอดคล้องกบั ณัฐวภิา สนิสวุรรณ (2548) ซึง่ศกึษา

พบว่า สื่อมวลชนสามารถกระตุ้นสาธารณชนรวมทั้ง

นักการเมืองซึ่งมีอำ�นาจในการออกกฎหมายให้หันมา

สนใจและพิจารณากฎหมายตามที่ประชาชนเรียกร้องได้ 

	 ผลการศึกษายังพบว่า ฝ่ายสนับสนุนระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวให้ความสำ�คัญกับการสร้างความ

สัมพันธ์ท่ีดีกับสื่อผ่านรูปแบบการอำ�นวยความสะดวก

ดา้นการชว่ยเหลอืเรือ่งขอ้มลู การประสานงานเพือ่ตดิตอ่

สัมภาษณ์แหล่งข่าวต่าง ๆ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ 

ปาริชาต สถาปิตานนท์ (2548) ที่กล่าวไว้ในเรื่องกลยุทธ์

การพัฒนาและรักษาความสัมพันธ์กับสาธารณชนกลุ่ม

ตา่ง ๆ  โดยสือ่มวลชนเปน็กลุม่หลกัทีน่กัจดัการสือ่สารให้

ความสำ�คัญในการพัฒนาและรักษาสัมพันธภาพด้วย 

ผลการศึกษายัง ช้ีว่า ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดยีวไดน้ำ�เสนอขอ้มลูผา่นสือ่หนงัสอืพมิพ์เปน็

หลกัมากกวา่สือ่มวลชนชนดิอืน่เนือ่งจากสือ่หนงัสอืพมิพ์

เป็นสื่อที่ เข้าถึงผู้กำ�หนดนโยบายได้มากกว่าสื่ออื่น 

สอดคล้องกับ Askin (อ้างถึงใน ศิรินันท์ ลิมปนชัยพรกุล, 

2545) ที่เสนอแนะการเลือกใช้สื่อให้ประสบความสำ�เร็จ

ว่าต้องเลือกสื่อที่ผู้รับสารมีความเคยชินและเปิดรับ

ข่าวสารจากสือ่นัน้ ๆ  เป็นประจำ� นอกจากสือ่หนังสอืพมิพ์

แล้ว สื่อใหม่ซึ่งมีคุณลักษณะสำ�คัญคือการสื่อสารผ่าน

ตวักลางคอมพวิเตอร ์(Computer-mediated-commu-

nication) ก็เป็นกลยุทธ์เชิงรุกที่ฝ่ายสนับสนุนระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวนำ�มาใช้ด้วยเช่นกัน โดยมีมุมมอง

ต่อสื่อใหม่ 2 รูปแบบ คือ สื่อใหม่ที่เป็นสื่อมวลชน และ

สื่อใหม่ในฐานะเป็นเครื่องมือการสื่อสารของฝ่าย

สนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

	 กรณส่ืีอใหมท่ี่เป็นสือ่มวลชนนัน้ ใช้กลวธีิในการ

สรา้งความสนใจเพือ่ใหส้ือ่ใหมน่ำ�เสนอขอ้มลูและขา่วสาร

เหมือนสื่อหนังสือพิมพ์ เช่น การให้สัมภาษณ์ การส่งข่าว

ประชาสัมพันธ์ และการอำ�นวยความสะดวกด้านข้อมูล 

เพื่อให้สื่อใหม่รายงานข่าว ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ส่วน

สื่อใหม่ในลักษณะของการเป็นเครื่องมือการสื่อสารนั้น 

เพื่อเป็นช่องทางการสื่อสารกับสาธารณชน การมี

ปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกับกลุ่มผู้รับสารท่ีสนใจเพื่อให้มีส่วน

ร่วมในการแสดงความคิดเห็น และช่วยจุดความสนใจให้

สื่อมวลชนนำ�สารที่เผยแพร่ในสื่อใหม่ของตนไปขยาย

ความและเผยแพร่ต่อด้วย ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ 

Danah M. Boyd และ Nicole B. Ellison (2007) อ้าง

ถึงในภาสกร จิตใคร่ครวญ (2553) ที่กล่าวว่า สื่อสังคม

ออนไลน์นั้นทำ�ให้ผู้ใช้สามารถเชื่อมต่อและเข้าถึงเครือ

ข่ายของสังคมท่ีตนเองอยู่ร่วมกัน ซ่ึงเป็นผลให้เกิดการ

เชื่อมต่อระหว่างปัจเจกบุคคลที่การสื่อสารแบบอื่นไม่

อาจสามารถทำ�ได้โดยง่าย +
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	 สำ�หรับกลยทุธก์ารใชส้ือ่เชงิรบันัน้ จากการวิจยั

พบว่า ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวใช้สื่อ

บุคคลจากกลุ่มอ้างอิงนำ�เสนอข้อมูลเพื่อลดแรงต้านจาก

กลุ่มผู้ประกันตน เพราะเกรงว่าสิทธิ 30 บาทจะเอาเงิน

จากประกันสังคมไปใช้กรณีที่รัฐบาลไม่มีเงิน จึงใช้วิธีใช้สื่อ

บุคคลจากกลุ่มแรงงงานที่แรงงานเช่ือถือเป็นผู้ให้ข่าวท่ีถูก

ต้องแทน ซึ่งช่วยลดแรงต้านได้ และกลายมาเป็นแนวร่วม

ผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวไปด้วยกัน 

สอดคล้องกับแนวคิดของ David K. Berlo (1960) อ้างถึง

ใน ณัฐวิภา สินสุวรรณ (2548) ที่กล่าวถึงปัจจัยที่สำ�คัญ

ของผู้ส่งสารว่า นอกจากการมีความรู้ในเรื่องที่จะสื่อสาร

เป็นอย่างดีแล้ว การสื่อสารที่มีประสิทธิภาพยังขึ้นกับกลุ่ม

ทางสงัคมและวฒันธรรมทีผู่ส้ง่สารนัน้สงักดั หากอยูใ่นกลุม่

เดียวกัน ก็ทำ�ให้เกิดความน่าเชื่อถือของสารที่ส่งออกมาได้ 

กลยุทธ์การบริหารประเด็น

	 ใช้กลยุทธ์การตอบสนองอย่างมีพลวัตในการ

ผลกัดนันโยบาย เป็นกลยทุธ์เชิงรกุด้วยการสรา้งแนวรว่ม

กับบุคคลอิสระ นักวิชาการ/ผู้เชี่ยวชาญ หน่วยงานรัฐที่

เกี่ยวข้องและสาธารณชน เพื่อต้องการแสดงให้ผู้กำ�หนด

นโยบายเหน็วา่เปน็นโยบายทีส่าธารณชนตอ้งการ มาจาก

ความร่วมมือของหลายฝ่าย เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม 

ไม่ใช่ประโยชน์เฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น รวมถึงการ

สรา้งวาระการสือ่สารให้กับสงัคมเพือ่ใหส้งัคมไดต้ระหนกั

ถึงความสำ�คัญของการมีระบบสุขภาพที่เป็นมาตรฐาน

เดียวกัน ซึ่งการจะสร้างวาระการสื่อสารให้กับสังคมได้

ตอ้งใชวิ้ธกีารสรา้งความรว่มมือกบัส่ือมวลชน ซ่ึงจะนำ�ไป

สู่ผลลัพธ์ที่ต้องการคือ การได้กำ�หนดวาระการสื่อสารให้

สังคมสนใจในประเด็นที่ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดยีวตอ้งการส่ือสาร และสง่ผลใหส้ือ่มวลชนนำ�

ไปขยายและเชื่อมโยงไปยังหน่วยงานรัฐที่มีหน้าที่รับผิด

ชอบ และสง่ตรงไปถงึผูก้ำ�หนดนโยบายวา่จะมกีารดำ�เนนิ

การอย่างไรต่อประเด็นที่ภาคประชาสังคมเรียกร้อง 

	 สำ�หรบัการใชก้ลยทุธก์ารเปลีย่นแปลงดว้ยการ

ตั้งรับ (Reactive Change) นั้น ถูกนำ�มาใช้ครั้งเดียวใน

ตอนเริ่มต้นที่จะเสนอให้มีนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวไปพร้อมกับการการดำ�เนินการนโยบาย

ระบบหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้าหรือสิทธิ 30 บาทใน

ระยะแรก แตป่รากฏวา่ตวันโยบายสทิธ ิ30 บาทเองกลบั

ได้รับการต่อต้านจากกลุ่มในวงการสาธารณสุข ฝ่าย

สนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวจึงเห็นควรให้

ชะลอเวลาการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐาน

เดียวไว้ก่อน จนกว่าสิทธิ 30 บาทจะเดินหน้าได้อย่าง

มั่นคงและพิสูจน์ให้สังคมได้เห็นว่าเป็นประโยชน์จริง 

	 การชะลอเวลานี้ก็ทำ�ให้ภายหลังต่อมา เมื่อ

สถานการณ์เหมาะสม ได้มีการนำ�เสนอประเด็นระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวขึ้นในสังคมอีกครั้ง ทำ�ให้เกิดการ

เดนิหนา้ทีไ่ดรั้บการตอบรบัจากสาธารณชนอยา่งด ีกระแส

การต่อต้านมีน้อยมาก เนื่องจากสังคมเห็นตรงกันว่าทั้ง 3 

สทิธสิขุภาพท่ีภาครฐัจดัใหป้ระชาชนแต่ละกลุม่น้ันมคีวาม

แตกต่างกันจริง ๆ และเห็นว่าต้องทำ�ให้เป็นมาตรฐาน

เดยีวกนั และนำ�ไปสูร่ฐับาล 2 ชดุต่อเน่ืองประกาศนโยบาย

ที่จะลดความเหลื่อมลํ้าสิทธิการรักษาพยาบาลในแต่ละ

กองทุนสุขภาพภาครัฐ ขณะท่ีการใช้กลยุทธ์การ

เปลี่ยนแปลงด้วยการปรับตัว (Adaptive Change) นั้น ก็

ถูกนำ�มาใช้ครั้งเดียวในช่วงตอนต้นของการเสนอนโยบาย

นีเ้ชน่กนั คอื การปรบัเปลีย่นคำ�ทีใ่ชใ้นการสือ่สารตอ่สงัคม 

จากเดมิทีเ่ลอืกใชค้ำ�สือ่สารวา่ รวมกองทนุสขุภาพ เปลีย่น

มาเปน็การใชค้ำ�ในกลุ่ม ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว การ

ลดความเหลื่อมลํ้า การสร้างความเท่าเทียม ซึ่งเป็นคำ�ใน

การส่ือสารท่ีแสดงถึงผลลัพธ์ท่ีจะได้จากนโยบายน้ีและ

ทำ�ให้สาธารณชนตอบรับในตัวนโยบาย 

	 การใชก้ลยทุธก์ารบรหิารประเดน็ทัง้ 3 รปูแบบ

ข้างต้นท่ีใช้ในการผลักดันนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวนั้น สอดคล้องกับสิ่งท่ีได้จากผลการวิจัย

ของ จุติพร ปริญโญกุล (2554) ที่กล่าวถึงกลยุทธ์การ

บริหารประเด็นว่ามี 3 รูปแบบ คือ (1) กลยุทธ์การตอบ

สนองอย่างมีพลวัต ซึ่งเป็นกลยุทธ์เชิงรุกในการกำ�หนด

แนวทางผลกัดนันโยบายสาธารณะทีม่าจากความรว่มมอื

ของหลายฝ่าย ด้วยการจัดกิจกรรมเพื่อสร้างความสนใจ

ตอ่ประเด็นท่ีเกดิข้ึน (2) กลยุทธก์ารเปลีย่นแปลงดว้ยการ

ตั้งรับ เป็นการพยายามทำ�ทุกวิถีทางเพื่อคงการดำ�เนิน

การตามเป้าหมายท่ีองค์กรตั้งวัตถุประสงค์ไว้ และ (3)  

กลยุทธ์การเปลี่ยนแปลงด้วยการปรับตัว ด้วยการปรับ

เปลี่ยนเนื้อหาสารของประเด็นที่ผลักดันเพื่อรักษาผล

ประโยชน์ส่วนใหญ่ไว้ 
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ข้อเสนอแนะ

	 (1) การวิจัยครัง้น้ี ผูว้จัิยได้ศึกษาเฉพาะการผลกั

ดันนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว ซึ่งผลท่ีได้จาก

การวิจัยพบว่า นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนั้น 

มีความสัมพันธ์กับการคงอยู่ของระบบหลักประกัน

สขุภาพถว้นหนา้ ดังนัน้ในการวจัิยครัง้ต่อไปจงึควรศกึษา

ถึงความสำ�คัญของการขับเคลื่อนเพื่อปกป้องระบบหลัก

ประกันสุขภาพถ้วนหน้าว่าส่งผลอย่างไรต่อการทำ�ให้

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวเกิดได้จริง 

	 (2) การศึกษาวิจัยครั้งต่อไป จึงควรศึกษาเพิ่ม

เติมเกี่ยวกับอุปสรรคในการดำ�เนินการเพื่อผลักดัน

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว เพื่อท่ีผลการวิจัย

จะไดใ้ชเ้ปน็แนวทางในการเตรียมแกไ้ขปญัหาสำ�หรบัฝา่ย

ที่สนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว 

	 (3) จากการวิจัยพบว่าการผลักดันนโยบาย

ระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวนั้น เป็นการทำ�งานร่วมกัน

ของหลายภาคส่วน ทั้งภาคประชาสังคม หน่วยงาน

ราชการ บุคคลอิสระ ดังนั้นในการศึกษาครั้งต่อไป ควร

ศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารภายในของ

ฝ่ายสนับสนุนระบบสุขภาพมาตรฐานเดียวว่ามีลักษณะ

อย่างไร และการมีผู้ส่งสารที่หลากหลายนั้น มีข้อดี และ

ข้อเสียที่ส่งผลต่อการขับเคลื่อนนโยบายสาธารณะ

อย่างไรบ้าง

	 (4) ผลจากการวิจัยครั้งนี้ พบว่ากลุ่มผู้รับสารที่

เป็นกลุ่มเป้าหมายของฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบ

สุขภาพมาตรฐานเดียวใช้เพื่อการขับเคลื่อนนโยบายคือ 

กลุ่มผู้กำ�หนดนโยบาย กลุ่มสื่อมวลชน และประชาชน

หรือสาธารณชน ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้พบว่าฝ่าย

สนับสนุนใช้กลยุทธ์การสื่อสารและการบริหารประเด็น

กับกลุ่มสื่อมวลชนและสาธารณชน แต่ยังไม่สามารถลง

ลกึไปถงึการใชก้ลยทุธก์ารสือ่สารและการบรหิารประเดน็

กับกลุ่มผู้กำ�หนดนโยบายได้ การศึกษาวิจัยครั้งต่อไปจึง

ควรศึกษาถึงการใช้กลยุทธ์การบริหารประเด็นกับกลุ่มผู้

กำ�หนดนโยบายที่ฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพ

มาตรฐานเดียวใช้เพื่อผลักดันนโยบายนี้จนประสบผล
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การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ในการสื่อสาร

Using the Code of Line Stickers for Communication 

ศิริชัย ศิริกายะ* และสมเกียรติ ศรีเพ็ชร**

บทคัดย่อ

	 บทความนีม้จีดุประสงค ์เพือ่นำ�องคค์วามรูท้ีไ่ดจ้ากการศกึษา เรือ่งการใชร้หสัตา่ง ๆ  ทีป่รากฏในตวัคาแรกเตอร์

ของสติกเกอร์ไลน์สำ�หรับใช้ในการสื่อสารโดยทำ�การรวบรวมข้อมูลสติกเกอร์ไลน์ในกลุ่ม Creator Market อันดับขายดี 

(TOP 5) โดย LINE Official Website ประเทศไทยระหว่างเดือนกรกฎาคม - ธันวาคม 2558 - 2559 เพื่อเป็นแหล่ง

ข้อมูลในการวิเคราะห์ตามกรอบแนวคิดและทฤษฎีต่าง ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ซึ่งได้จำ�นวนทั้งหมด 14 แบบ รวม 544 ตัว

	 จากผลของการศกึษาพบวา่สติกเกอรไ์ลนแ์ตล่ะตวัถกูสรา้งสรรคอ์อกมาในรปูแบบของการต์นู ซึง่ใชร้หสัการต์นู

ในการสร้างสรรค์ และรหัสการ์ตูนนั้นจะมีรหัสแยกย่อยอีก 2 รหัสคือ รหัสนำ�เสนอ และ รหัสภาพแทน ซึ่งแต่ละรหัสจะ

มีรหัสแยกย่อยลงไปอีก อาทิ รหัสของการแสดงสีหน้า รหัสของการแสดงท่าทาง รหัสเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย รหัสของมุก

ตลก รหัสภาษา รหัสเชิงสังคม และสัญญะอันเป็นส่วนหลักในการจัดการกับเครื่องหมายต่าง ๆ ให้เกิดความหมายจนส่ง

ก่อให้เกิดความเข้าใจในการสื่อสารผ่านไลน์ทั้งทั้งความหมายตรง ความหมายแฝง ทั้งนี้ผู้ใช้จะต้องเข้าใจในการเข้ารหัส

และถอดรหัสจากรหสัแบบเดียวกนั ความหมายจงึจะเกิดข้ึนและไมห่นีไปจากทีค่วรจะเป็น และความหมายของสตกิเกอร์

ไลน์แต่ละตัวสามารถผันแปรไปตามบริบทของเรื่องที่เกิดขึ้นระหว่างการสนทนาของส่วนบุคคล

	 สว่นทา้ยผูว้จัิยได้นำ�เรือ่งวจันกรรมเขา้มาผกูโยงกบัสตกิเกอรไ์ลนเ์พราะขอ้ความทีป่รากฏพรอ้มคาแรกเตอรเ์ปน็

ส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ความหมายเกิด แต่ข้อความเหล่านี้ได้แฝงวัตถุประสงค์ เจตนา หรือวัตถุประสงค์จากฝั่งผู้ส่งที่แตกต่าง

กันออกไป ไม่ว่าจะเป็นข้อความที่แฝงเจตนาให้ผู้รับกระทำ�ตาม หรือแฝงการขอร้อง รวมถึงการแฝงคำ�สั่งที่แทรกอยู่ใน

รหัสภาษาเหล่านั้น

คำ�สำ�คัญ: รหัส, สติกเกอร์ไลน์, การสื่อสาร

Abstract

	 This article aims to study the code that present in the Line Stickers for communication. Line 

Stickers were collected by Top 5 Creator Market by Link Official Website from July, 2015 - December, 

2016 there are 14 sets and 544 characters.

	 From the study, Line Stickers were presented in cartoon form which using cartoon code to 

create which compose of two code which are presentational code and representational code—these 

two sub codes were separated into other codes such as facial code, body language code, clothing 

code, humorous code, language code, social code and signs which are the main component to con-

duct the meaning including connotation and denotation. Therefore, the user must have the same 

encoding and decoding to interpret the same meaning. Also, the meaning of each Line Stickers can 

be flexible depends on the context .

* รองศาสตราจารย์ คณบดีคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม

** นักศึกษาปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม
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	 Finally, Speech Acts is related to the 

Line Stickers because both text and character is 

main component to conduct the meaning that 

hidden the purpose and intention such as mes-

sage that hidden the purpose to expect the 

receiver to follow, or hidden some requests and 

including the order that hidden in the text.

Keywords: Code, Line Sticker, Communication

บทนำ�

	 การสื่อสารเป็นกิจกรรมทางสัญญะที่นำ�

เคร่ืองหมายตา่ง ๆ  มาประกอบกนัจนเกดิเปน็ความหมาย

และก่อให้เกิดความเข้าใจ (Understanding) ที่เป็น

ทำ�การสือ่สาร นอกจากนีก้ารสือ่สารยงัเป็นกระบวนการ

ที่เกี่ยวข้องกับการเข้ารหัส (Encode) และถอดรหัส 

(Decode) ของตัวสาร ส่วนหนึ่งก่อนให้ความหมายเกิด

ขึน้คอืผู้ทำ�การส่ือสารใชร้หสัตัวเดียวกนั ซึง่รหัสนัน้จะมา

จากการเรียนรู้ การถ่ายทอดจากสังคม หรือบุคคลต่อ

บุคคลเองก็ได้ การสร้างเครื่องหมายต่าง ๆ (Signs) ขึ้น

มาเปน็หนึง่ในวิธีการสรา้งความหมายเพ่ือสือ่สารระหวา่ง

มนษุย์ โดยเครือ่งหมายดังกลา่วต้องได้รบัการตกลงใชร่้วม

กันในกลุ่ม สงัคม และวฒันธรรม เครือ่งหมายทีเ่ปน็เสมอื

นสัญญะ (Signs) อันเป็นรากฐานของตัวสารที่ประกอบ

กันมากกว่าหนึ่งตัวจนเกิดเป็นความหมายที่ถูกถ่ายทอด

จากผู้ส่ง (Sender) ไปยังผู้รับ (Receiver) ความสลับซับ

ซ้อนของตัวบทหรือตัวเนื้อหาของความหมายนั้นจำ�เป็น

ต้องใช้รหัส (Code) เข้ามาช่วยในการจัดการเพื่อให้เกิด

ความหมายขึ้น ตัวรหัสจึงจำ�เป็นต้องมีอยู่ในตัวของผู้

ทำ�การสื่อสารทุกคนเพ่ือใช้เป็นตัวประกอบสร้างความ

หมายที่จะส่ง (ในฝั่งผู้ส่งสาร) และตีความหมายตัวสารที่

ไดรั้บ (ในฝัง่ของผู้รบัสาร) เพือ่ใหค้วามหมายเกดิขึน้ หรอื

กล่าวอีกนัยหนึ่งรหัสเป็นเสมือนกฎกติกาของการถอด

ความทีมี่การระบหุรือกำ�หนดไวอ้ยูแ่ลว้ไมว่า่จะด้วยขอ้ตก

ลงใดๆ ดังนั้นหากยิ่งเข้าใจกฎกติกาอย่างชัดแจ้งก็จะส่ง

ผลต่อการถอดความนั้นดีมากยิ่งขึ้น หากเข้าใจกฎเกณฑ์

ทางภาษา เข้าใจธรรมเนียมปฏิบัติ เข้าใจธรรมเนียม

ประเพณ ีและหรือบรบิทกท็ำ�ใหเ้ขา้ใจความหมาย ในการ

ใชส้ตกิเกอร์ไลน์เองกเ็ปน็ได้ทัง้สือ่และสารเหมอืนแนวคดิ

เร่ือง “สื่อคือสาร” (Medium is Message) ของ                  

Marshall McLuhan ท่ีถูกอ้างอิงในการวิเคราะห์ของ

ธาม เช้ือสถาปนศิริ เก่ียวกับถอดรหัสนวัตกรรมความ

สำ�เร็จไลน ์ท้ังนีก้ารจะใช้สตกิเกอรไ์ลนเ์พือ่สือ่สารกนัรกบั

บุคคลเรือ่งของรหสัจึงเป็นเรือ่งท่ีขาดหายไปไมไ่ดเ้ดด็ขาด

ของการประกอบสร้างจนเกิดเป็นความหมายท่ีต่อยอด

ไปถึงความเข้าใจระหวา่งคูส่นทนา ดงันัน้เรือ่ง “รหัส” จงึ

เป็นเสมือนแรงจูงใจทำ�ให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาเรื่องราว

ดังกล่าวในสติกเกอร์ไลน์ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 เพื่อทราบถึงลักษณะของการใช้รหัสของ                   

สติกเกอร์ไลน์ในการสื่อสาร 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 (1) แนวคิดเกี่ยวกับอิโมติคอน (Emoticon)

	 เนื่องจากตัวสติกเกอร์ไลน์นั้นเป็นเหมือนสิ่งท่ี

ตอ่ยอดขึน้มาจากอโิมตคิอนทีใ่ชใ้นการแสดงความหมาย

รวมถึงถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกรวมถึงการเสริมสร้าง

บรรยากาศในการสนทนา แต่ด้วยขนาดที่ใหญ่กว่าจึง

ทำ�ให้สามารถแสดงรายละเอียดบนใบหน้าได้มากยิ่งขึ้น

และมีส่วนของร่างกายด้วยทำ�ให้ผู้ใช้สามารถรับรู้ความ

หมายจากตัวคาแรกเตอร์ที่ปรากฏขึ้นมาได้ ผู้วิจัยจึงนำ�

แนวคิดของอิโมติคอนมาตั้งต้นในการศึกษาดังนี้ คณะ

กรรมการบัญญัติศัพท์ เทคโนโลยีสารสนเทศแห่ง

ราชบณัฑติยสถานไดน้ยิามคำ�วา่ emoticon วา่หมายถงึ

อารมณ์และ icon หมายถึงสัญรูป ดังนั้น emoticon จึง 

เปรียบเสมือนสัญรูปที่ถูกกำ�หนดขึ้นมาเพื่อทดแทนการ

แสดงออกทางอารมณ์และความรู้สึก 

	 สุรีลักษณ์ วีระโจง ได้กล่าวถึงเรื่องเกี่ยวกับ            

“อีโมติคอน” ท่ีสามารถสรุปพอสังเขปได้ว่า อีโมติคอน

เกดิจากการใชล้งสือ่หนงัสอืพมิพข์องประเทศองักฤษโดย

การใช้ตัวอักษรแทนหน้าคนที่ยิ้มหรือขมวดคิ้วในแนว

ตะแคง ปรากฏบนโฆษณาในหนังสือพิมพ์ New York 

Herald Tribune ฉบับวันที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2496 หน้า 

20 คอลัมน์ 4 ถึง 6 เรื่องประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์เรื่อง

ลิลี (Lili) สำ�หรับผู้ที่คิดค้นอีโมติคอนรูป :-) และ :-( ถูก

เสนอวา่มนัสามารถใชแ้สดงอารมณค์อื Scott Fahlman 

ซ่ึงเสนอในกระดานสนทนาของคณะวิทยาศาสตร์

คอมพิวเตอร์มหาวิทยาลัย คาร์เนกีเมลอน เมื่อ 19 

กันยายน พ.ศ. 2525 เวลา 11.44 น.
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

	 อโีมติคอนเปรียบเสมือนภาพศิลปะอยา่งหนึง่ใน

ที่ใช้แทนการสื่อสารแทนที่ เป็นตัวหนังสือ (Text) 

สามารถแสดงกิริยาท่าทางหรืออารมณ์ความรู้สึกท่ีมี

ความหมายทำ�ให้เห็นภาพเป็นภาษาท่ีแสดงออกหรือสื่อ

ดว้ยรา่งกาย (Body Language) เหน็หนา้กนัเวลาสือ่สาร 

ซึ่งสามารถเข้าใจง่ายโดยมีตัวหนังสือและภาพที่ใช้สื่อถึง

ความหมายที่ใกล้เคียงกัน มีคู่เทียบเคียงสามารถอุปมา

อุปมัยได้เสมอซึ่งการก่อกำ�เนิดขึ้นเป็นสื่อในยุคสมัยใหม่ 

อีโมติคอนเป็นเหมือนสื่อที่ส่งสารได้อย่างรวดเร็วและ

เข้าใจได้ทันทีบนอินเทอร์เน็ต อีโมติคอนถูกเปลี่ยนให้

ปรากฏในรูปภาพกราฟิกขนาดเล็ก เช่น smiley เป็นต้น  

(สุรีลักษณ์ วีระโจง, 2550)

	 David Crystal (2002) (อ้างใน ปรารถนา               

อรัญญิก, 2549: 6) กล่าวว่าปฏิสัมพันธ์ในโลกออนไลน์

น้ันไม่สามารถแสดงสีหน้าและลักษณะท่าทางเพื่อ

แสดงออกทางความคดิหรอืความรูส้กึ ดงันัน้ emoticon 

จงึถกู นำ�มาใชใ้นการสือ่สารและสามารถชว่ยไดใ้นหลาย

เหตุผลดังนี้

	 (1) ชว่ยในการเนน้ลกัษณะโทนเสยีงในระหวา่ง

ที่ติดต่อสื่อสาร 

	 (2) ช่วยแสดงอารมณ์และความรู้สึก เช่น เมื่อผู้

สง่สารตอ้งการบน่เกีย่วกบัเรือ่งการเรยีน จะใชอ้โีมตคิอน 

(emoticon) เพื่อช่วยแสดงให้รู้ว่าโกรธหรือเศร้า ผู้รับ

สารก็สามารถรับรู้ถึงอารมณ์และความรู้สึกนั้น ๆ ได้

	 (3)ช่วยสร้างและทำ�ให้เห็นเด่นชัดในการ

แสดงออกทางอารมณ์และความรู้สึกทำ�ให้การ อ่านหรือ

รับรู้ข้อความนั้นสมบูรณ์ขึ้น 

	

	 (2) แนวคิดด้านสัญญะ (Sign)

	 ตามที่เห็นโดยทั่วไปว่าสติกเกอร์ไลน์ส่วนมาก

น้ันมีภาพมาเป็นส่วนประกอบซึ่งภาพเหล่านั้นเองก็เกิด

จากการวาดด้วยลายเส้นต่าง ๆ และใส่เครื่องหมายต่าง 

ๆ ที่ให้ความหมายนอกเหนือจากตัวของมันเอง โดยที่ผู้

ใช้สามารถตีความหมายจากเครื่องต่าง ๆ เหล่านี้ได้ ใน

การศึกษานี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะจากนัก

ปราชญ์สำ�คัญทั้งสามท่าน ได้แก่ Ferdinand de Sau-

ssure, Charles Sanders Peirce และ Roland Barthes 

แต่ในบทความนี้ผู้วิจัยขอชูแนวคิดของ Peirce ที่ได้แบ่ง

สัญญะออกเป็น 3 ประเภทตามความสัมพันธ์ของสัญญะ

กับของจริงที่ถูกแทนที่ได้แก่ 1.สัญรูป (icon) 2. ดัชนี 

(Index) และ 3. สัญลักษณ์ (Symbol) ที่ต่างมาปรากฏ

ในภาพสตกิเกอรไ์ลนห์ลากภาพเพือ่ให้เกดิความหมายขึน้

มา อธิบายเพิ่มเติมดังนี้ 

	 • Icon หรือ “รูปเหมือน” คือ สิ่งที่มีรูปร่าง

ลักษณะเหมือนหรือคล้ายกับของจริงนั้นๆ  หรือสิ่งที่มัน

บ่งบอกและเป็นท่ีเข้าใจได้ง่าย ตัวอย่างเช่น ภาพถ่าย 

แผนท่ี ภาพวาดภาพบนป้ายจราจรท่ีเป็นรูปจำ�ลองของ 

รถยนต์หรือจักรยานยนต์ กระทั่งคำ�พูดบางคำ�ที่เป็นการ

เลียนเสียงธรรมชาติ

	 • Index/indices หรอื “ดชัน”ี เปน็เครือ่งหมาย

ที่มีความเชื่อมโยงของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน 

(causal connection) เป็นเครื่องบ่งชี้ถึงส่ิงใดสิ่งหนึ่ง 

ตัวอย่างเช่น ควันไฟเป็นเครื่องบ่งชี้ว่ามีไฟ รอยเท้าสัตว์

บ่งชี้ถึงสัตว์

	 • Symbol หรือ “สัญลักษณ์” คือ สิ่งที่แสดงถึง

บางสิ่งบางอย่างท่ีบ่งช้ีความเช่ือมโยงระหว่างสัญลักษณ์

กบัของจรงิทีมั่นอา้งองิถงึนัน้ ไมใ่ชค่วามเชือ่มโยงกนัตาม

ธรรมชาติแต่เป็นผลมาจากข้อตกลงของสังคม (social 

convention) และอาศัยการเรียนรู้ ตัวอย่างเช่น ภาษา 

เครือ่งหมายจราจร และเครือ่งหมายทางดา้นคณิตศาสตร ์

	 (3) แนวคิดเรื่องความหมายโดยการกำ�กับ             

(Anchorage) 

	 เนื่องด้วยข้อมูลที่ผุ้วิจัยได้รวบรวมมานั้นพบว่า

เป็นสติกเกอร์ไลน์ที่มีข้อความ (รหัสภาษา) ควบคู่มากับ

ภาพด้วยซึ่งข้อความดังกล่าวต่างทำ�หน้าท่ีกำ�กับและ

สนับสนุนภาพให้การตีความข้อผู้ใช้นั้นไม่ผิดเพี้ยนไป

	 อารีรัตน์ แพทย์นุเคราะห์ ได้กล่าวอ้างถึง

บทความ “Rhetoric of the Image” ของ Barthes ถึง

ความหมายของภาพวา่สมัพนัธห์รือขึน้อยูก่บัตวับทท่ีเปน็

วัจนภาษา (Verbal text) เสมอ นอกจากเขากล่าว่าภาพ

ทุกภาพล้วนมีศักยภาพที่จะสื่อความหมายได้หลายความ

หมาย (Polysemous) และความหมายเหลา่น้ันกเ็ปดิกวา้ง

ให้ตีความ ดังนั้นในการกำ�กับความหมายของภาพจึง

จำ�เป็นจะต้องใช้ภาษาเข้ามาช่วยโดย Barthes ได้จำ�แนก

หนา้ทีข่องขอ้ความหรอืถอ้ยคำ�ทีส่มัพนัธก์บัรปูภาพไวส้อง

ลักษณะได้แก่ Anchorage และ Relay แต่สำ�หรับงาน

วิจัยน้ีได้ผู้วิจัยจะเน้นไปในส่วนของ Anchorage โดย 

Barthes ได้กล่าวเก่ียวกับเรื่องดังกล่าวว่า Anchorage 

ทำ�หน้าท่ีในการกำ�กับหรือตัวควบคุมความหมายโดยใช้
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ตัวบท (text) เป็นตัวชี้นำ�ความหมาย ทำ�ให้ผู้อ่านภาพ

มองข้ามความหมายบางอย่างและเลือกรับความหมาย

บางอยา่งอนัเปน็การขจดัความหมายอืน่อยา่งแนบเนยีน 

การกำ�กับด้วยภาษาอักษรจะควบคุมผู้รับสารให้ค้นพบ

ความหมายทีไ่ดรั้บการเตรยีมไวล้ว่งหนา้ ดังนัน้อาจกลา่ว

ได้ว่าหน้าที่ในการกำ�กับความหมายจึงทำ�หน้าที่ในการ

เลอืกสรรความหมายมาเปน็ทีเ่รยีบร้อยแลว้ โดยเปน็การ

อธิบายที่เจาะจงใช้กับสัญญะบางตัวเท่านั้น ภาษาเขียน

ให้อำ�นาจในการควบคุมภาพแก่คนสร้างภาพ การกำ�กับ

ความหมายของภาพด้วยภาษาเขียนจึงเป็นการจำ�กัด

ศกัยภาพในการสือ่ความหมายของภาพใหเ้หลอืเพยีงสว่น

ของภาพที่ต้องการใช้

	 (4) แนวคิดด้านรหัส

	 ถือเป็นแนวคิดที่สำ�คัญอย่างมากในการศึกษา

เรื่องดังกล่าวของผู้วิจัยโดยอ้าอิงจากวิทยานิพนธ์เรื่อง 

“การใช้รหัสที่ปรากฏในงานของนักเขียนการ์ตูนไทย” 

ของคุณประสพโชค นวพันธ์พิพัฒน์ (จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย, 2540) ที่ได้อ้างอิงแนวคิดของ John Fisk 

(1982) ที่ได้แบ่งประเภทรหัสเป็น 6 ประเภทดังนี้

	 •  Ana lo gue  Code  หรื อ  D i g i t a l 

Codeเป็นรหัสที่ตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง 

(Signified) แยกออกจากกันได้ยาก มีลักษณะคล้ายคลึง

และสัมพันธ์กันอย่างเป็นระบบต่อเนื่องกันไปและไม่

สามารถบันทึกได้ ขณะที่รหัสเชิงตรรกะ Digital Code 

นั้นรหัสที่ตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signi-

fied)  แยกออกจากกนัได้ชดัเจนและสามารถเขา้ใจได้งา่ย

	 •  Presentation Code และ Representation 

Code โดย Presentation Code เป็นรหัสที่ทำ�หน้าที่

ถา่ยทอดอารมณค์วามรู้สกึและแสดงให้เหน็ถงึปฏสิมัพนัธ์

ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร และ Representation 

Code เป็นรหัสที่ทำ�หน้าที่อ้างอิงถึงสิ่งที่นอกเหนือจาก

ตัวของมันเองและชี้ให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างสาร

กับสิ่งที่อ้างอิงถึง และยังสามารถทำ�หน้าที่ให้ข่าวสาร

ข้อมูลความคิดเกี่ยวกับสิ่งที่ไม่มีอยู่ เป็นนามธรรม และ

สร้างสรรคต์ลอดจนตัวบททีไ่มข่ึน้ต่อผูท้ำ�การสือ่สารและ

สถานการณ์

	 •  Elaborated Code และ Restricted Code 

คือรหัสที่มีโครงสร้างซับซ้อนมีลักษณะเป็นนามธรรม

เหมาะที่จะใช้แทนและเน้นสัญลักษณ์ แสดงลักษณะ

ความเป็นปัจเจกมากกว่าบทบาทสถานภาพในกลุ่มเป็น

รหัสที่ไม่ขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมท้องถิ่น แต่ขึ้นอยู่กับรหัส

ภาษาที่คล้ายคลึงกันและการฝึก การเรียนรู้ การศึกษา

แบบแผน และ Restricted Code คือรหัสที่มีลักษณะ

จำ�กัด อาทิความสัมพันธ์ทางสังคมแบบปิด มักใช้เป็นตัว

ดำ�เนินการ เป็นเครื่องชี้สถานภาพของผู้ใช้รหัสในกลุ่ม 

และข้ึนอยูกั่บประสบการณ์ความคดิเหน็ ข้อสรปุ รว่มกัน 

ตลอดจนขึ้นอยู่กับลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็น

รหัสที่แสดงรูปธรรมใกล้เคียงกับ Presentation Code

	 •  Broadcast Code และ Narrowcast Code 

โดย Broadcast Code เป็นรหัสที่มวลชนใช้ร่วมกันเพื่อ

เช่ือมโยงกลุม่คนเข้าไวใ้นสงัคม และหนา้ท่ีในการย้ําเตอืน

ความหมายของความเหมือนกันระหว่างกลุ่ม และ            

Narrowcast Code เป็นรหัสที่ส่งถึงกลุ่มผู้รับเฉพาะ มัก

เป็นผู้ที่เรียนรู้รหัสที่เกี่ยวข้องนั้น โดยไม่ต้องอาศัยการมี

ประสบการณใ์นกลุม่รว่มกนั หากแต่อาศยัการศกึษาพืน้ๆ 

หรือประสบการณ์ทางสติปัญญา มีหน้าที่ยํ้าความแตก

ต่างระหว่างกลุ่ม

	 •  Arbitrary Code (Logical Code) เป็นรหัส

เชิงเหตผุลท่ีมีการตกลงกนัไวอ้ยา่งชัดเจนระหวา่งผูใ้ช้โดย

ถูกกำ�หนดความหมายที่มีลักษณะตายตัวไว้แล้ว

	 • Aesthetic Code เป็นรหัสเชิงสุนทรียะถูก

กำ�หนดความหมายไวห้ลวม ๆ  มคีวามหลากหลายในการ

ตีความหมาย กระบวนการเข้ารหัสและถอดรหัสมี

ลักษณะเป็นอัตตวิสัยท่ีข้ึนกับอารมณ์และความรู้สึกของ

แต่ละคน

	 (5) แนวคิดเก่ียวกับรหัสการ์ตูน (Cartoon 

Code) 

	 ประสพโชค นวพันธ์พิพัฒน์ ได้กล่าวถึงรหัส

การ์ตูนโดยสรุปว่า รหัสของการ์ตูนนั้นซับซ้อนแต่ก็มี

ตรรกเหตุผลรองรับ ซึ่งประกอบไปด้วยวิธีการที่นักวาด

การ์ตูนได้สร้างสรรค์สัญลักษณ์เฉพาะขึ้นชุดหนึ่งในการ

ทำ�ให้เกิดโลกที่เหนือจริง (Make Belive World) ซึ่งเป็น

โลกที่ทุกสิ่งเป็นจริงได้ตามแต่จะจินตนาการ เป็นโลกที่

หยั่งรากลึกถึงการรับรู้ ความทรงจำ�ในกระบวนการ

สื่อสารของมนุษย์ 

	 นอกจากน้ียังได้มีการกล่าวถึงแนวคิดของ              

Randall P. Harrison (1981) ที่ระบุความสามารถใน

การหักเหออกจากความเป็นจริง (Reality) ได้ 2 วิธีด้วย
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กันคือ (1) ความเรียบง่าย เน้นที่เส้นรอบนอก (Outline) 

ของรูปหรือวัตถุ และ (2) ความเกินจริง (Exaggerates) 

เสน้สายรอบนอกสามารถบดิเบีย้วจากความรปูทรงทีแ่ท้

จริง และ Randall P. Harrison ยังกล่าวถึงกลยุทธการ

สรา้งตวัการตู์น ทีส่ามารถกลา่วโดยสรุปได้วา่ ในการสรา้ง

ตวัการ์ตนูนัน้รปูทรง พืน้ผวิ เงา ลว้นแลว้แต่ใชเ้สน้ทีเ่รยีบ

ง่ายและใช้เส้นให้น้อยที่สุด องค์ประกอบทุกอย่างจะ

ชัดเจน รูปจะแยกจากพื้นหลังอย่างชัดเจน รายละเอียด

จะเลือนรางจนสามารถแยกออกเปน็ 4 ส่วนไดด้ว้ยกนัคอื

(1) การแสดงอารมณ์ผ่านทางศีรษะและรูปร่างของ

การ์ตูน (2) การสร้างโลก 3 มิติ (3) สัญลักษณ์ใช้แทน

ความคิด ความรู้สึก การเคลื่อนไหว และองค์ประกอบ

ของภาพ และ (4) รหัสของสี

	 (5) แนวคิดด้านวัจนกรรม (Speech Acts)	

	 อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท (2546) ได้กล่าวถึงแนว

คิดทฤษฎีวัจนกรรมว่าเป็นการจัดกลุ่มของความตั้งใจใน

การสื่อสารอย่างเป็นระบบ และศึกษาว่าความต้ังใจใน

การสื่อสารเหล่านั้นถูกใส่รหัสอย่างไรในบริบทต่าง ๆ  กัน 

นักปราชญ์ทาง การสื่อสารที่ศึกษาทางด้านนี้มี 2 คน คือ 

John L. Austin (1962) และ John R. Searle (1969) 

ซ่ึงท้ังสองตั้งสมมติฐานว่า การเปล่งข้อความทางภาษา

สามารถก่อให้เกิดกิจกรรมทางการสื่อสาร เช่น การถาม

คำ�ถาม การออกคำ�สั่ง การขอขมา การขอบคุณ ฯลฯ 

	 เราไม่ได้ใช้ภาษาเพียงเพื่อต้องการนำ�เสนอข้อ

เท็จจริงเรื่องใดเรื่องหนึ่งเท่านั้น แต่ต้องการการกระทำ�

อยา่งใดอยา่งหน่ึงตามมาด้วย การตีความหมายของภาษา

จงึควรคำ�นึงถงึ เจตนาของผูพ้ดูด้วยวา่บ่งบอกถึงการกระ

ทำ� (performativity) อย่างไร ซึ่งในแต่ละข้อความจะมี

การกระทำ� 3 ชนิด (Austin, 1962 อ้างใน นุชนารถ เพ็ง

สุริยา, 2549, น. 8) คือ

	 •  วจันกรรมตามคำ�ตรง (Locutionary act) คือ 

สิ่งที่ผู้พูดพูดขึ้นมา ประกอบด้วย ภาคประธานและภาค

แสดง เป็นการกล่าวถ้อยเพื่อสื่อความตามรูปภาษา ผู้พูด

ต้องการให้ข้อมูล รายละเอียด และบอกเล่าข้อเท็จจริง	

	 • วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary act) คือ สิ่ง

ที่ข้อความบอกการกระทำ�ของคนพูด ขึ้นอยู่กับความ

ตั้งใจของคนพูด และผู้ฟังสามารถหาความหมายได้จาก

บริบทต่าง ๆ  ที่น่าจะเป็นไป ได้ว่าผู้พูดต้องการสิ่งใด เช่น 

บ่งบอก ถาม สั่ง สัญญา ฯลฯ วัจนกรรมชนิดนี้คือ สิ่งที่

คนพูดกระทำ� ในการพูดข้อความนั้น เช่น ครูพูดว่า เปิด

หนังสือหน้า 20 สิ่งที่คนพูดทำ�คือ สั่ง (Directive)

	 • ผลวัจนกรรม (Perlocutionary act) คือ การ

แสดงผลของถ้อยคำ�ทีก่ลา่วออกมา โดยผูพู้ดคาดหวงัวา่ผู้

ฟังเข้าใจถึงเจตนาของผู้พูด แล้วกระทำ�บางอย่างตาม

เจตนาของผูพ้ดู เชน่ เมือ่ผูพู้ดกลา่วประโยค “เปดิหนงัสอื

หน้า 20” ผู้พูดคาดหวังว่า ผู้ฟังจะต้องหยิบหนังสือและ

เปดิไป ทีห่นา้ 20 หากผูฟ้งัเปดิหนงัสอืตามทีผู่พ้ดูบอกนัน่

แสดงวา่ถอ้ยคำ�ทีใ่ชม้พีลงัผลวจันกรรม (perlocutionary 

force)

	 ท้ังนี้จากแนวคิดและทฤษฎีท่ีอ้างมาในข้างต้น

นั้นผู้วิจัยจะนำ�มาใช้ในการวิเคราะห์ถึงการใช้รหัสต่าง ๆ 

และความหมายที่เกิดขึ้นบนคาแรกเตอร์ของสติกเกอร์

ไลน์ รวมถึงการปรากฏของการแสดงสีหน้าท่าทางและ

เครือ่งหมายหรอืสญัลกัษณต์า่ง ๆ  จนเกดิเปน็ความหมาย

ที่ถ่ายทอดออกไปเพื่อหาข้อสรุปตามที่ได้ตั้งไว้

วิธีดำ�เนินการวิจัย

แหล่งข้อมูลผลงาน

	 ผู้วิจัยได้ทำ�การรวบรวมชุดสติกเกอร์ไลน์ที่ได้มี

การจัดอันดับ (TOP 5) จากหน้าเว็บไซด์ทางการของไลน์

ประเทศไทย (http://creator-mag.line.me/th/) โดย

รวบรวมได้ทั้งสิ้น 14 ชุด (544 ตัว)

แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล

	 โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกจากผู้ให้ข้อมูล

หลัก (Key Imformant) ทั้งที่เป็นเจ้าของผลงานสติก

เกอรไ์ลนท่ี์ท่ีนำ�มาศกึษาโดยตรงและผูท่ี้มปีระสอบการณ์

การสร้างและมีสติกเกอร์ไลน์วางจำ�หน่าย ซึ่งมีบุคคลดัง

ต่อไปนี้

	 • คุณสัญญา เลิศประเสริฐภากร (โอไซโล) 

เจา้ของผลงานสตกิเกอรไ์ลน ์“ตดิลม The Sky Hunger” 

	 • คุณคมสัน ฟักสกุล เจ้าของผลงานสติกเกอร์

ไลน์ “BearPlease” (หมีขอ)

	 • คุณหมีกับแกะดำ� (ไม่ประสงค์ออกนาม) 

เจ้าของผลงานสติกเกอร์ไลน์ My Husband Only

	 • คุณกิตติ รุจิเรกานุสรณ์ เจ้าของผลงาน           

สติกเกอร์ไลน์ I’m your girlfriend

	 • คุณมนันห์ตชัย ไพรสินธ์	 เจ้ าของผลงาน                

สติกเกอร์ไลน์ “นายต้นไม้” และ “เจนนี่”

	 • คุณกษิดิย์ ประสิทธิ์ เจ้าของผลงานสติกเกอร์
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ไลน์และ Admin Page “คนอะไรเป็นแฟนหมี” 

	 • คุณแคทลียา แว่นแก้ว เจ้าของผลงาน                     

สติกเกอร์ไลน์ Circle Dukdik

	 • คุณวัชราภรณ์ จันทร์หอม เจ้าของผลงาน           

สติกเกอร์ไลน์ Her is Wife และ Here is Husband

	 • คุณลัทธสิทธิ์ ทวีสุข เจ้าของผลงานสติกเกอร์

ไลน์ “เสือน้อย”

ผลของการศึกษา

	 ในส่วนของการอภิปรายผลการศึกษานี้ ผู้วิจัย

ขอนำ�คาแรกเตอร์สติกเกอร์ไลน์ที่สามารถแสดงออกถึง

การใช้รหัสแบบต่าง ๆ ได้อย่างชัดเจนมาประกอบการ

อภิปรายผล โดยขอนำ�คาแรกเตอร์สติกเกอร์ไลน์ 5 ใน 

14  ชุดอันได้แก่ 

	 • แจ๊ส สปุกนิค ปาปียองกุกกุก (ดูภาพที่ 1) 

	 • หมีขอ (ดูภาพที่ 2) 

	 • สายตรวจแชท แจกใบสั่ง (ดูภาพที่ 3) 

	 • The Circle Dukdik (ดูภาพที่ 4) 

	 • Her is wife (ดูภาพที่ 5) 

	 ทั้งน้ีการอภิปรายผลจะใช้ภาพของสติกเกอร์

ไลน์ควบคู่ไปพร้อมกัน และภาพคาแรกเตอร์ต่าง ๆ ที่

ปรากฏนี้เป็นเพียงการยืมภาพมาประกอบการอภิปราย

เท่านั้น มิได้เป็นการอภิปรายจากการวิเคราะห์ภาพ

โดยตรงแต่อย่างใด

ภาพที่ 1 สติกเกอร์ไลน์ แจ๊ส สปุกนิค ปาปียองกุกกุก 
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ภาพที่ 2 สติกเกอร์ไลน์ หมีขอ ภาพที่ 3 สติกเกอร์ไลน์ สายตรวจแชท แจกใบสั่ง



178

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

ภาพที่ 4 สติกเกอร์ไลน์ The Circle Dukdik ภาพที่ 5 สติกเกอร์ไลน์ Her is wife  

	 ผลของการศึกษาพบว่าสติกเกอร์ไลน์แต่ละตัว

นัน้อยูใ่นรูปแบบของตัวการ์ตูนโดยทีผู่ส้รา้งใชร้หสัการต์นู 

(Cartoon Code) มาเป็นตัวรหัสในการสร้างสรรค์เพื่อ

ให้มีรูปลักษณ์โดดเด่น แตกต่าง และดึงดูดความสนใจ 

ทั้งนี้รหัสของการ์ตูนเป็นเสมือนรหัสหลัก (Main Code) 

ที่ต้องมีรหัสแยกย่อย (Sub Code) ในการประกอบสร้าง 

และรหสัยอ่ยเหล่านัน้กลายเปน็สว่นสำ�คญัในการจดัการ

กับเคร่ืองหมายต่าง ๆ จนเกิดความหมายเพื่อทำ�ห้เกิด

ความเข้าใจ (Understand) ระหว่างผู้ทำ�การสื่อสารที่ใช้

สติกเกอร์ส่งไปมา นอกจากนี้รหัสแยกย่อยแต่ละตัวยังมี

ส่วนช่วยในการขยายและกำ�กับระหว่างรหัสกันเองอีก

ด้วย กล่าวโดยง่ายคือความหมายจากสติกเกอร์ไลน์จะ

ชัดเจนขึ้นเมื่อผู้ใช้สามารถถอดรหัส (Decode) จากรหัส

ทกุ ๆ  ทีถ่กูเข้ารหสั (Encode) เพือ่แสดงใหเ้หน็วา่ในรหสั

ของการ์ตูนนั้นจะมีรหัสย่อยลงไปอีกระดับ ผู้วิจัยได้จัด

ทำ�ตารางท่ี 1 ไว้เพือ่ให้เหน็การแบ่งแยกยอ่ยรหัสดงักลา่ว
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ตารางที่ 1 การแสดงรหัสแยกย่อยของรหัสหลัก

รหัสการ์ตูน (Cartoon Code)

รหัสนำ�เสนอ

(Presentational Code)

(Analogical Code)

รหัสภาพแทน

(Representational Code)

(Digital Code)

รหัสของการ

แสดงสีหน้า

(Facial 

Expression 

Code)

รหัสการแสดง

ท่าทางร่างกาย

(Bodily 

Posture 

Code)

รหัสเสื้อผ้าและ

การแสดงออก

(Clothes and 

Appearance 

Code)

รหัสมุกตลก

(Gag Code)

รหัสภาษา

(Language 

Code)

รหัสเชิงสังคม

(Social Code)

รหัสเชิงสัญญะ (Signs Code)

 สัญรูป 

(Icon)

ดัชนี 

(Index)

สัญลักษณ์ 

(Symbol) 

	 เพื่อให้เห็นถึงการใช้รหัสที่มีมากกว่า 1 รหัสใน

คาแรกเตอร์ 1 ตัว รวมถึงการปรากฏของรหัสแยกย่อย

ต่าง ๆ  ผู้วิจัยขอยกตัวอย่างจากคาแรกเตอร์ท่ีสามารถ

แสดงการใช้รหสัได้อยา่งชดัเจนเพ่ือประกอบการอภิปราย

สรุป ท้ังนี้การอภิปรายน้ันจำ�เป็นต้องนำ�ภาพมาควบคู่

เสมอ และภาพทีเ่หน็นัน้เปน็เพยีงส่วนเสรมิการอภปิราย

มิได้เป็นการวิเคราะห์ภาพคาแรกเตอร์แต่อย่างใด

ภาพที่ 6 (ซ้าย)  - ภาพที่ 7 (ขวา)

ภาพที่ 8 (ซ้าย)  - ภาพที่ 9 (ขวา)

ภาพที่ 10 (ซ้าย)  - ภาพที่ 11 (ขวา)

ภาพที่ 12 (ซ้าย)  - ภาพที่ 13 (ขวา)

ภาพที่ 14 (ซ้าย)  - ภาพที่ 15 (ขวา)

	

	 ภาพท่ี 6 ผู้สร้างอ้างอิงจากตัวต้นแบบที่เป็น

บุคคลจริง (แจ๊ส ชวนชื่น) โดยใช้ลักษณะเด่นของบุคคล

มานำ�เสนอ อาทิ รอยสัก ไรหนวด การระเบิดหู มาทำ�ให้

อยู่ในรูปแบบของการ์ตูน รวมถึงการใช้รหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) ด้วยรหัสของการแสดงสีหน้า 

(Facial Expression Code) ซึ่งสามารถสร้างให้หักเห

จากความเปน็จรงิ อยา่ง ดวงตากลมโตเป็นประกาย ปาก

อ้ากว้าง คิ้วยกสูง รวมกับรหัสของการแสดงท่าทาง 

(Bodily Posture Code) ดว้ยการทิง้ตวั รวมถงึรหัสภาพ

แทน (Representational Code) ที่ใช้รหัสภาษา               

(Language Code) ตามไวยากรณ์ภาษาไทยจัดเรียง

พยญัชนะและสระจนเกิดเปน็ขอ้ความวา่ “นางฟา้ชดั ๆ ” 

ข้อความดังกล่าวยังต้องพึ่งพิงรหัสทางสังคม (Social 
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Media) โดยเฉพาะคำ�ว่า “นางฟ้า” ที่สังคมไทยมีมายา

คติ (Myth) ว่าต้องเป็นสตรีหน้าตาสวยงามมีการกระทำ�

ที่ดีงามยิ่ง นอกจากน้ียังใช้ดัชนี (Index) เป็นหยดนํ้า

บริเวณปากให้ผู้ใช้อิงไปถึง น้ําลายที่ไหลออกมาเม่ือมี

อาการตกตะลึงหรืออยู่ในอาการของความหลงใหล

	 ภาพที่ 7 ยังคงใช้รหัสการ์ตูนเช่นเดิมและยังใช้

รหัสของการแสดงสีหน้า (Facial Expression Code) 

เสนออารมณ์โกรธที่เกินจริงด้วยตำ�แหน่งของหัวค้ิวตํ่า

ปลาย สูง ปากโคง้ควํา่และกดัฟนั ในภาพนีใ้ชร้หสัของมกุ

ตลก (Gag Code) เป็นตัวนำ�เสนอร่วม โดยใช้ความขัด

แย้ง (The Reverse) ทำ�ให้เกิดมุกตลก แต่มุขตลกจะทำ�

หน้าทีไ่ด้อยา่งสมบรูณก์ต็อ่เมือ่ผูใ้ชส้ามารถถอดรหัสจาก

รหัสภาพแทน (Representational Code) อย่างรหัส

ภาษา (Language Code) คำ�ว่า “ผมไม่สู้คน” จึงจะเห็น

ความขัดแย้งระหว่างภาพที่ปรากฏกับข้อความที่กำ�กับ 

นอกจากนี้ยังใช้รหัสภาพแทนด้วยสัญรูป (icon) ท่อนไม้ 

และสัญลักษณ์ (Symbol) เส้นเลือดปูดบนหน้าผากและ

เส้นโดยรอบแสดงอาการตัวสั่น 

	 ภาพที่ 8 สำ�หรับสติกเกอร์ไลน์ชุดนี้ (หมีขอ) ผู้

สร้างใช้รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัส

ของมุกตลก (Gag Code) โดยใช้ลักษณะเหมือนมนุษย์ 

(Anthropomorphism) ที่นำ�พฤติกรรม อารมณ์ต่าง ๆ 

ของมนุษยใ์ส่ลงในสตัว ์(หม)ี ผนวกกบัรหสัของการแสดง

สีหน้า (Facial Expression Code) ที่ดูเศร้ารวมกับการ

แสดงท่าทางร่างกาย (Bodily Posture Code) ด้วย               

การนอนคว่ําทอดกาย และ ผู้สร้างยังใช้รหัสภาพแทน 

(Representational Code)  ด้วยรหสัภาษา (Language 

Code) “เค้าเหนื่อย~” และดัชนี (index) ของหยดนํ้า

บนใบหน้าแทนหยดเหง่ือ เมื่อมองรหัสย่อยต่าง ๆ 

ประกอบกนัจะเข้าใจวา่สารหลกัของสติกเกอรไ์ลน์น้ีกำ�ลงั

แสดงอาการเหน่ือยล้าโดยอาศัยภาพและข้อความ

ประกอบกัน

	 ภาพที่ 9 ผู้สร้างสติกเกอร์ไลนยังคงใช้รหัสนำ�

เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัสการ์ตูนและมุข

ตลกต่างที่รหัสของการแสดงสีหน้า (Facial Expression 

Code) ที่เรียบเฉยและใช้รหัสท่าทาง (Posture Code) 

การนอนหลับควบคู่กับรหัสภาพแทน (Representa-

tional Code) ด้วยสัญลักษณ์ (Symbol) ตัว Zzz ที่ใช้

ตัวอักษรภาษาอังกฤษแทนเสียงกรน และสัญรูป(icon) 

หยดนํ้าหัวกลับแทนนํ้ามูกที่โป่งพองขณะหลับ โดยการ

ถอดรหสัของสตกิเกอรไ์ลนต์วันีผู้ใ้ช้ตอ้งเขา้ใจความหมาย

ของสัญญะเหล่านี้ร่วมด้วย

	 ภาพท่ี 10 ผูส้รา้งใช้ตวัตน้แบบจากอาชีพตำ�รวจ 

(จารจร) มาสร้างให้อยู่ในรูปของการ์ตูน โดยอาศัยรหัส 

(Cartoon Code) และการหักเหจากความจริง ทั้งนี้ยัง

ใช้รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัสของ

เสื้อผ้าและการปรากฏตัว (Clothes and Appearance 

Code) ด้วยเครื่องแบบตำ�รวจ การแสดงสีหน้า (Facial 

Express ion) ท่ี เสนออารมณ์  ใช้รหัสภาพแทน                        

(Representational Code) ดว้ยรหสัภาษา (Language 

Code) โดยใหข้อ้ความทีอ่ยูใ่นกรอบบอลลนูคำ�พดูลอ้กบั

ความเป็นการ์ตูน นอกจากนี้ยังและใช้ลายเส้นขยุกขยุย

เป็นดัชนี (index) ถึงอารมณ์ที่หงุดหงิด

	 ภาพท่ี 11 ภาพน้ีคือคาแรกเตอร์ซ่ึงใช้รหัสนำ�

เสนอ (Presentational Code) ด้วยใช้รหัสของเสื้อผ้า 

(Clothes and Appearance Code) แบ่งระหว่างตำ�รวจ

กบัชาวบา้นทีส่ะทอ้นสถานภาพในสงัคม รวมถึงใชร้หสัของ

การแสดงท่าทาง (Bodily Posture Code) ดว้ยการยกนิว้

ชี้ขึ้นเสมือนการขอออกความคิดเห็น และแสดงท่าทางน้ี

คือใช้รหัสของมุกตลก (Gag Code) ด้วย “การทำ�ตัวเป็น

ผู้เชี่ยวชาญ” ด้านกฎหมายที่ขัดกับการแต่งกายแบบชาว

บ้าน โดยการถอดรหัสมุขตลกนั้นจะต้องอาศัยรหัสภาพ

แทน (Representational Code) โดยเฉพาะรหัสภาษา 

(Language Code) ที่ทำ�ให้เข้าใจถึงมุขตลกด้วย

	 ภาพที ่12 ผูส้รา้งรหสัการต์นู (Cartoon Code) 

ท่ีลดทอนความเหมอืนจรงิบนใบหนา้และสรรีะของมนษุย์

มาสร้างคาแรกเตอร์ และใช้รหัสย่อยของรหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) อย่างรหัสของการแสดงสีหน้า 

(Facial Expression Code) ทีเ่หน็ไดช้ดัจากรปูปาก รวม

ถึงรหัสของเสื้อผ้า (Clothes and Appearance Code) 

ที่นำ�ชุดครุยมาสวมใส่ นอกจากนี้ภาพนี้ใช้รหัสของมุก

ตลก (Gag Code) โดยใช้วิธีการให้เกิดความหมายซ้อน 

(Double entendre) จากเสื้อผ้า โดยผู้ใช้จะเข้าใจถึงมุข

ตลกนี้ต่อเมื่อถอดรหัสภาษา (Language Code) ที่ว่า 

“จบยัง? เราจบแล้วนะ” ที่ไม่ได้มีความหมายถึงการถาม

เกีย่วกบัดา้นการเรยีนจบอยา่งเดยีว แตม่คีวามหมายของ

การเสียดสี เย้ยหยันซ้อนเข้าไปด้วย

	 ภาพท่ี 13 มลีกัษณะของรหสัการต์นูใช้รหสัย่อย

อยา่งรหสันำ�เสนอ (Presentational Code) เชน่กนั อาท ิ

รหัสของการแสดงสีหน้า (Presentational Code) 
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นอกจากนี้ยังนำ�เสนอด้วยรหัสของมุกตลก (Gag Code) 

ด้วยวิธีการยึดตามตัวอักษร (Literalism) แต่มุขตลกนั้น

จะปรากฏผลต่อเมือ่ได้รบัการชว่ยเหลอืจากรหสัของภาพ

แทน (Representational Code) อย่างรหัสภาษา  

(Language Code) ด้วยขอ้ความวา่ “ดอกไมจ้รงิๆ” และ

การใช้สัญรูป (icon) ดอกไม้มาเป็นตัวเสริมให้เกิดภาพ

ทำ�ใหผู้ใ้ชส้ามารถเขา้ใจมขุตลกทีเ่กดิจากการเลน่กบัคำ�ที่

มีการออกเสียงคล้ายกัน ทั้งนี้ผู้ใช้เองต่างต้องเข้าใจรหัส

สังคม (Social Code) ด้วยว่าการออกเสียงคำ�ดังกล่าว

จะมีความหมายที่แฝงมาด้วยอย่างไร

	 ภาพที่ 14 รหัสของการ์ตูน (Cartoon Code) 

ถกูนำ�มาประกอบสรา้งคาแรกเตอรส์ติกเกอรไ์ลน ์โดยลด

ทอนความสมจริ งทางสรีระและใช้รหัสนำ� เสนอ                      

(Presentational Code) อย่างรหัสการแสดงสีหน้า 

(Facial Expression Code) ควบคู่ไปกับรหัสการแสดง

ทา่ทาง (Posture Code) และใชร้หสัมกุตลก (Gag Code) 

ดว้ยวธิกีารเยย้หยนั (Satire) แตร่หสัมขุตลกจะทำ�งานได้

ตอ่เมือ่มรีหสัภาพแทน (Representational Code) ดว้ย

รหัสภาษา (Language Code) ว่า “สามีกินปลาเยอะ ๆ 

นะคะ” และสัญรูป (icon) ของตัวปลาและกระทะมา

เสรมิจงึจะเหน็วา่ผูส้ง่ (ภรรยา) กำ�ลงัเยย้หยนัผูร้บั (สาม)ี 

ว่ากินปลาแล้วจะมีสมองที่ฉลาดและความจำ�ที่ดีกว่านี้ 

ความหมายจากตัวสารในสติกเกอร์ตัวน้ีอาจเคลื่อนไป

ตามการตคีวามของผูใ้ชแ้ต่ละคนทีใ่ชแ้สดงการตอ่วา่หรอื

เสียดสีก็ได้

	 ภาพที่ 15 ผู้สร้างสติกเกอร์ไลนใช้รหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) ด้วยรหัสของการแสดงสีหน้า 

(Facial Expression) รวมกับรหัสท่าทาง (Posture) ที่

ใช้นิ้วจิ้มหากัน ประกอบกับดัชนี (index) ของหยดนํ้า

ใหญ่กว่าปกติ (ล้อกับรหัสการ์ตูน) แทนอาการเหง่ือตก 

ผนวกกับรหัสภาพแทน (Representational Code) 

อยา่งรหสัภาษา (Language Code) ดว้ยประโยคคำ�ถาม 

“เงินออกหรือยัง?” การถอดความหมายจากสติกเกอร์

ไลน์นี้ผู้ใช้จำ�เป็นต้องถอดรหัสย่อย ๆ  ต่าง ๆ  ไปพร้อมกัน

จึงจะทราบว่าอาการที่เกิดขึ้นนี้คือ ความลำ�บากใจ แบ่ง

รับแบ่งสู้เมื่อถามถึงเรื่องเงินจากคู่สนทนา 

	 ทัง้นีผู้ว้จิยัขอปดิทา้ยบทความโดยการนำ�ขอ้มลู

ที่ได้จากการศึกษามาผูกโยงกับเรื่องของวัจนกรรม 

(Speed Acts) เนือ่งจากการวเิคราะหป์ละอภปิรายผลที่

ผ่านมาทำ�ให้ผู้เห็นเห็นว่ามีสติกเกอร์ไลน์ไม่ได้ให้เฉพาะ

ข้อมูลหรือเนื้อหา (ตัวสาร) ท่ีมาพร้อมกับภาพหรือ

ข้อความเพียงอย่างเดียว แต่ได้แฝงการกระทำ�บางอย่าง

หรือความคาดหวังของจากผู้ส่งเข้าไปอีกด้วย โดยผู้วิจัย

ไดน้ำ�การแบ่งประเภทวจันกรรมของ J.L. Austin (1962) 

3 แบบได้แก่ 1) วัจนกรรมตามคำ�ตรง (Locutionary 

Act) 2) วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary Act) และ 3) 

ผลวัจนกรรม (Perlocutionary Act) โดยผู้วิจัยของนำ�

ภาพสติกเกอร์ไลน์ต่าง ๆ มาประกอบการผูกโยงกับเรื่อง

ของวัจนกรรมดังต่อไปนี้

วัจนกรรมตามคำ�ตรง (Locutionary Act)  

	 การกล่าวถ้อยคำ�ตามรูปภาษาอาจจะหนึ่งหรือ

หลายประโยคกไ็ด้ ในภาพที ่16 จะเหน็วา่ข้อความนัน้สือ่

ความหมายตามรูปของภาษาที่ควบคู่กับคาแรกเตอร์สติ

กเกอร์ไลน์แต่ละตัวเป็นการสื่อสารท่ีความหมายตรงไป

ตรงมา และทำ�หน้าที่เพียงให้ข้อมูลจากผู้ส่งไปยังผู้รับ

วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary Act) 	

	 ขอ้ความทีบ่อกการกระทำ�หรอืจดุประสงคข์อง

ผู้พูด อาทิ การเสนอแนะ สัญญา ออกคำ�สั่ง ในภาพที่ 17 

จะเห็นว่าผู้ส่งได้แฝงการกระทำ�บางอย่างเข้าไปโดยผู้รับ

สามารถตีความภายใต้บริบทหรือสามารถตีความหมาย

• ภาพที่  16 ตัวอย่าง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในก ลุ่ม              

วัจนกรรมตามคำ�ตรง
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จากความน่าจะเป็นจากการอ่านข้อความได้ อาทิ 

• “เป็นเมียพี่เถอะ” ได้บอกการกระทำ�ถึงการขอร้อง 

อ้อนวอน

• “สู้ๆ นะ!” ได้บอกการกระทำ�ถึงการสั่งหรือการเสนอ

แนะ 

• “เผือกไปเร่ือย”	 ได้บอกการกระทำ�ถงึการต่อวา่ ตำ�หนิ

• “ดอกไม้จริง” ได้บอกการกระทำ�ถึงการด่า

• “จะเข็ดมั้ย” ได้บอกการกระทำ�ถึงการข่มขู่

ผลวัจนกรรม (Perlocutionary Act)

	 การแสดงผลของถอ้ยคำ�ทีก่ลา่วออกมาโดยผูพ้ดู

คาดหวงัใหผู้ฟ้งัเขา้ใจเจตนาของผูพ้ดูและกระทำ�บางอยา่ง

ตามที่ผู้พูดหวัง เช่น เมื่อผุ้พูดสั่งก็มีความคาดหวังว่าผู้ฟัง

จะทำ�ตามทีส่ัง่ ในภาพที ่18 เหน็วา่ผูส้ง่ไดม้คีวามคาดหวงั

ให้ผูร้บัเข้าใจเจตนาทีต่นเองสง่สตกิเกอรไ์ลนน์ีม้าและคาด

หวังอีกว่าผู้รับจะทำ�ตามที่ตนเองคาดหวังไว้ อาทิเช่น

• “จุ๊ จุ๊”:  ผู้ส่งคาดหวังให้ผู้รับเข้าใจถึงการขอให้เงียบ

หรือไม่พูดเรื่องนี้ออกไปและหวังให้ผู้รับทำ�ตาม

• “ตงัหมด”: ผู้ส่งสามารถใชใ้นการออ้นวอนและคาดหวงั

ว่าผูร้บัจะใหค้วามช่วยเหลอืในเรือ่งเงินหรอืเรือ่งท่ีมคีวาม

• ภาพที่  17 ตัวอย่าง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในกลุ่ ม              

วัจนกรรมปฏิบัติ

เกี่ยวข้องกับเรื่องค่าใช้จ่าย

• “ไม่กระตือรือร้นในการแชร์รูป”: ผู้ส่งมีความคาดหวัง

ให้คู่สนทนาแชร์รูปภาพต่าง ๆ มาให้ดู

• “ดูเงินเราด้วย”: ผู้ส่งคาดหวังให้ผู้รับเกิดความเห็นใจ

และอาจจะให้การช่วยเหลือหรือสนับสนุนเรื่องการเงิน

• “เงินเดือนออกหรือยัง”: ผู้ส่งคาดหวังคำ�ตอบที่มากก

วา่คำ�วา่ออกแลว้หรอืยงัไมอ่อก แต่คาดหวงัใหผู้ร้บัเขา้ใจ

เจตนาของตนและมีเกิดบทสนทนาในเรื่องเก่ียวกับการ

เงินจนถึงการนำ�เงินที่ออกมามอบให้

สรุปผลของการศึกษา

	 จากการศกึษาเรือ่งการใช้รหสัของสตกิเกอรไ์ลน์

ในการสื่อสารนั้นพบว่าในสติกเกอร์ไลน์แต่ละชุดนั้นผู้

สรา้งแตล่ะคนจะมรีหสัหรอืกฎเกณฑ์ในการสร้างผลงาน

ตัวเอง โดยสังเกตได้จากลายเส้น และองค์ประกอบต่าง 

ๆ ที่เหมือนหรือคล้ายกันอย่างมากใน 40 แบบ และใน

แตล่ะตวัคาแรกเตอรข์องสตกิเกอรไ์ลนจ์ะมีรหัสหลกั คอื 

รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) และ รหัสภาพ

แทน (Representational Code) ซึ่งรหัสหลักนี้จะ

ประกอบด้วยรหัสย่อยอันหลากหลายที่ผสมผสานและ

ยืดหยุ่น โดยทำ�หน้าท่ีเป็นตัวจัดการเครื่องหมายต่าง ๆ  

• ภาพที่  17 ตัวอย่าง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในกลุ่ ม              

วัจนกรรมปฏิบัติ
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เพ่ือให้เกิดความหมายถ่ายทอดระหว่างผู้ทำ�การสื่อสาร 

นอกจากน้ีรหสัเหลา่นัน้มิไดแ้ยกกนัทำ�หนา้ทีอ่ยา่งใด แต่

เป็นเสมือนตัวช่วยเสริม ตีกรอบและกำ�กับซึ่งกันและกัน

เพื่อการเข้ารหัสหรือถอดรหัสของผู้ใช้งานเอง คาแรกเต

อร์สติกเกอร์ไลน์อาจสื่อความหมายอย่างสะเปะสะปะ

หากไม่มีรหัสภาพแทนอย่างรหัสภาษา ข้อความอาจดูไม่

มีนํ้าหนักหรือความรู้สึกใด ๆ หากไร้รหัสนำ�เสนออย่าง

รหัสการ์ตูน โดยมักควบคู่กับรหัสของการแสดงสีหน้าท่ี

เปน็สว่นสำ�คญัยิง่ของคาแรกเตอรส์ติกเกอรไ์ลนเ์พราะจะ

สามารถแสดงอารมณ์หรอืความรูส้กึทีเ่กิดขึน้ระหว่างการ

สนทนาน้ันๆ รวมถงึเสือ้ผา้ ทา่ทางทีส่ะท้อนถงึชนช้ันทาง

สงัคม ฐานะ และความเปน็ตัวแทนของผูใ้ชง้าน เช่น สาม ี

ภรรยา ชาย หญิง เป็นต้น และทุกตัวสาร (Message) ที่

ปรากฏบนสติกเกอร์ไลน์ไม่ว่าจะภาพหรืออักษรที่ถูกส่ง

ไปยงัคูส่นทนาจะมคีวามเกีย่วพนัธก์บัเรือ่งของวัจนกรรม

ทั้ง 3 แบบ เพราะผู้ส่งเองก็แฝงเจตนาหรือคาดหวังการก

ระทำ�บางอย่างที่ต้องการให้ผู้รับกระทำ�หรือปฏิบัติตาม

หรือกระทำ�การสิ่งหนึ่งสิ่งใดกลับมา โดยท่ีผู้ส่งอาศัยคา

แรกเตอร์ของสติกเกอร์ไลน์ที่ตนเองคิดว่ามีความเหมาะ

สมในการสื่อสารและความเป็นตัวแทนของตัวผู้ส่งเอง

สื่อสารออกไป

ข้อเสนอแนะ

	 การศึกษาครั้งนี้เป็นเพียงหยิบยกส่วนหนึ่งของ

จำ�นวนและรูปแบบอันหลากหลายของเหล่าสติกเกอร์

ไลน์มาเพื่อวิเคราะห์ถึงการใช้รหัส โดยผู้ที่มีความสนใจ

นัน้สามารถตอ่ยอดไปศกึษาจากสตกิเกอรไ์ลนใ์นกลุ่มอืน่ 

ๆ ได้ อาทิ สติกเกอร์ไลน์ที่มีเพียงภาพหรืออักษรเพียง

อยา่งเดยีวหรือสติกเกอรไ์ลน์ทีถู่กสรา้งข้ึนเพ่ือใชง้านของ

บุคคลเฉพาะกลุม่เพือ่นำ�มาเปรยีบเทยีบการใชร้หสัตอ่ไป 

บรรณานุกรม

ภาษาไทย

นุชนารถ เพง็สรุยิา. (2549). การใชภ้าษาเพือ่แสดงการตำ�หนขิองคนไทย. วิทยานพินธ์ปรญิญามหาบณัฑติ, มหาวทิยาลยั

ธรรมศาสตร์. 

ประสพโชค นวพนัธพ์พิฒัน.์ (2540). การใชร้หสัท่ีปรากฏในงานของนกัเขียนการต์นูไทย. วทิยานพินธป์รญิญามหาบณัฑติ, 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

ศักดา วิมลจันทร์. (2548). เข้าใจการ์ตูน. กรุงเทพมหานคร: เรือนแก้วการพิมพ์.

อรวรรณ ปลินัธโ์อวาท. (2546). กรอบวาทกรรมวเิคราะหก์บักรณศีกึษาไทย. กรงุเทพมหานคร: จฬุาลงกรณม์หาวทิยาลยั.

ภาษาอังกฤษ

Fiske, J. (1982). Introduction to Communication Studies. New York: Methuen & Co. Ltd. 

ออนไลน์

ธาม เชือ้สถาปนศริ.ิ (2558). ถอดรหสั นวตักรรมความสำ�เรจ็ LINE. เขา้ถึงไดจ้าก : http://positioningmag.com/57820



184

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

BOOK REVIEW Qualitative Data Analysis:

A User Friendly Guide for Social Scientists*

Sasiphan  Bilmanoch**

 	 It’s a sign of the times that this resource came 

to my attention via the Internet, although it is available 

as a printed book as well. As I now supervise and 

advise a number of graduate students on a continuing 

basis, I was looking for student-friendly resources that I 

could recommend to new MA students, to assist them 

developing research proposals. 

 	 After choosing an interesting topic, the initial 

enthusiasm of these trainee researchers is often really 

tested by the need to plan their project in detail and 

justify how to analyse the data collected.  Most of 

these Arts or Social Science students have little or no 

background in data analysis or knowledge of statistics. So 

accessible guides like this are extremely useful introductions for the student to develop, at 

their own speed, their own ideas for analysing the particular data they intend to collect.  These 

suggestions or proposals can then be discussed with supervisors or advisors, for approval or 

improvement. 

	 Based on a previously published book, this ‘learning to analyse by computer ‘package 

is a logical development, and reflects the author’s background of researcher, teacher and 

software developer.  Using humorous everyday examples is an effective engaging strategy 

and is a good way to illustrate differences in interpretation or categorisation.  The progression 

of topics is intuitive and the inclusion of an Appendix section on software, together with a 

glossary, references and an Index contribute to a comprehensive ‘one-stop’ teaching resource 

– minimising the need to refer elsewhere.  
	 The style is easily followed and highlights important differences between qualitative and 

quantitative approaches, as well as important influences such as context and comparisons of survey 

question types – as they relate to preliminary data sorting. Generously illustrated with simple figures 

* Dey, I. Qualitative Data Analysis: A User-Friendly Guide for Social Scientists. Routledge, 

Taylor & Francis Group: London, 2005. (294 Pages) ISBN: 978 – 0415058520.

** Assistant Professor  Ph.D., Faculty of Communication Arts , Kasem Bundit University.
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and useful summary boxes. The pragmatic 

approach that discusses different analytical 

options should enable students to concentrate 

on their individual project needs.

	 I think the two most important features 

were the emphasis on the different types of 

data and on preparation of data for analysis; 

these topics were introduced in Chapter 1 

and then discussed in more detail in following 

chapters.  These aspects of data types and data 

sorting or manipulation are particularly relevant 

because, in my experience, these are the parts 

of the investigative research process that new 

students are least aware of, or prepared for. 

Other authors (e.g. Crotty, 1998) have also 

emphasised that, as part of preparation for 

research, students be encouraged to consider 

the reasons for their work.  This should include 

questions about the purpose of the research, 

their own aims and biases.  Right from the 

start, this involves decisions on the overall 

methodology to be used and specific methods 

– in other words, design, data and analyses.   

	 Unfortunately, there is a general 

misconception that qualitative or social research 

is largely limited to survey questionnaires or 

interviews, and the subsequent analysis of 

answers to questions or interview responses; 

however, the single example of TV Programme 

Content Analysis demonstrates how raw 

or derived data of other types and various 

relative ratings are analysed in different ways, 

to contribute to an overall assessment. For 

example, in assessing a programme, input 

data may include assessor ratings (based 

on standard scores) on aspects of presenter 

performance, such as enthusiasm, oral 

clarity, simple clear script and/or background 

knowledge. But relevance of material to the 

target audience, educational content or impact, 

logical presentation of segments, length of 

segments or other programme characteristics 

(communication features) are also important 

and are scored.  In addition, participatory 

audience survey data may be utilised.

I	 n the current digital context, with 

emphasis on rapid data distribution, critical 

comment and marketing, the appropriate 

analysis of varied data is increasingly important.  

Resources such as Dey encourage more rigorous 

assessment and use of data and, indirectly, 

help to maintain the quality of information 

available – both in academic circles and in the 

general community.   	
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หลักเกณฑ์การเสนอบทความวิชาการหรือบทความวิจัย

เพื่อพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์

		  กองบรรณาธกิารวารสารนเิทศสยามปรทิศันม์คีวามยนิดทีีจ่ะขอเรยีนเชญิผูท้ีส่นใจทกุทา่นสง่

บทความทางวิชาการหรือรายงานการวิจัยเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่ความรู้และความก้าวหน้าทางวิชาการใน

วารสารนิเทศสยามปริทัศน์ ทั้งนี้บทความที่ส่งมาให้พิจารณาต้องไม่เคยตีพิมพ์หรืออยู่ในระหว่างการตี

พิมพ์ในวารสารอืน่ ทางกองบรรณาธกิารขอสงวนสทิธ์ิในการตรวจทานและแกไ้ขตน้ฉบับและจะพจิารณา

ตีพิมพ์ตามความเหมาะสม โดยมีเกณฑ์การพิจารณาดังนี้

		  1. บทความวิชาการหรือบทความวิจัยเน้นสาระความรู้ การวิจัยและวิชาการที่เกี่ยวข้องกับ

นิเทศศาสตร์ วารสารศาสตร์ ประชาสัมพันธ์ โฆษณา หนังสือพิมพ์  วิทยุ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ การแสดง 

ฯลฯ ซึ่งเป็นการนำ�เสนอองค์ความรู้ใหม่ทางวิชาการและวิชาชีพที่น่าสนใจ

		  2. บทความวิชาการหรือบทความวิจัยเรื่องท่ีส่งไปตีพิมพ์จะต้งเป็นเรื่องท่ีไม่เคยตีพิมพ์ท่ีไหน

มาก่อน หรือไม่อยู่ในระหว่างส่งไปตีพิมพ์ในวารสารฉบับอื่น ต้องระบุช่ือบทความและช่ือ-นามสกุลจริง

ของผู้เขียนบทความภายในบทความให้ชัดเจน

		  3. บทความวชิาการหรอืบทความวจิยัตอ้งเขยีนเปน็ภาษาไทยหรอืภาษาองักฤษ ในกรณทีีเ่ปน็

ภาษาองักฤษต้องผา่นการตรวจสอบความถกูตอ้งจากผูเ้ชีย่วชาญดา้นภาษากอ่นสง่มายงักองบรรณาธกิาร

		  4. ผู้เขียนต้องกรอกข้อมูลในแบบเสนอขอส่งบทความเพื่อลงตีพิมพ์ในวารสารนิเทศสยาม

ปริทัศน์ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยามให้ครบถ้วนและส่งมาพร้อมกับบทความวิชาการหรือ

บทความวิจัย

		  5. บทความวชิาการหรือบทความวจิยัท่ีสง่ตพีมิพจ์ะไดร้บักลัน่กรองจากผูท้รงคณุวฒิุอยา่งน้อย 

2 ท่านในสาขาท่ีเกี่ยวข้องกับบทความ สำ�หรับบทความท่ีไม่ผ่านการพิจารณาให้ตีพิมพ์ทางกอง

บรรณาธิการจะแจ้งให้ผู้เขียนทราบ แต่จะไม่ส่งต้นฉบับคืนผู้เขียน

		  6. บทความวิชาการหรือบทความวิจัยท่ีแปลหรือเรียบเรียงจากภาษาต่างประเทศต้องมีหลัก

ฐานการอนุญาตให้พิมพ์เป็นลายลักษณ์อักษรจากเจ้าของลิขสิทธิ์

		  7. บทความวิชาการหรือบทความวิจัยต้องมีรูปแบบของการเขียนและการเตรียมต้นฉบับโดย	

ชื่อเรื่อง ให้พิมพ์ไว้หน้าแรก ส่วนรายชื่อผู้เขียนให้พิมพ์ไว้ใต้ชื่อเรื่อง โดยเยื้องไปทางขวามือ ชื่อเรื่องและ
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ชื่อผู้เขียนให้ระบุภาษาอังกฤษไว้ด้วย ส่วนตำ�แหน่งและสถาบันหรือที่ทำ�งานของผู้เขียนควรพิมพ์ไว้เป็น

เชิงอรรถ ความยาวของเนื้อเรื่องต้องไม่เกิน 10 หน้ากระดาษ A4 ขนาดอักษร TH Saraban New 16 

(บทความที่มีภาพประกอบให้แนบไฟล์ภาพ .JPEG) โดยมีการเรียงลำ�ดับเนื้อหาดังนี้

			   7.1 บทความวิชาการ

 				    •  บทคัดย่อภาษาไทยและภาษาอังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้ากระดาษ A4)

				    •  เนื้อหาบทความ

				    •  เอกสารอ้างอิง	

			   7.2 บทความวิจัย 

				    • บทคัดย่อภาษาไทยและภาษาอังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้ากระดาษ A4)

				    •  บทนำ�ซึ่งครอบคลุมความสำ�คัญของปัญหาและวัตถุประสงค์การวิจัย

	       			   •  วิธีการวิจัย (กลุ่มตัวอย่าง,เครื่องมือ,วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์

				       ข้อมูล)

	     	   		  • สรุปผลการวิจัยและข้อจำ�กัดของการวิจัย

	     			   • อภิปรายผลการวิจัย

	       			   • เอกสารอ้างอิง

		

		  8.  ผู้เสนอบทความสามารถจดัสง่บทความถงึกองบรรณาธกิารไดท้างไปรษณยีแ์ละทางอเีมลด์งันี้

			   8.1 จัดส่งทางไปรษณีย์ท่ี คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม เลขท่ี 38 ถนน

เพชรเกษม เขตภาษีเจริญ กทม. 10160 (ส่งต้นฉบับบทความที่พิมพ์ลงบนกระดาษ A4 จำ�นวน 2 ชุด 

และต้นฉบับบทความที่บันทึกลงในแผ่นซีดี จำ�นวน 1 แผ่น)

			   8.2 จัดส่งทางอีเมล์มาที่ siam.communication.review@gmail.com
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แบบเสนอขอส่งบทความเพื่อลงตีพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์ 

คณะนิเทศศาสตร์    มหาวิทยาลัยสยาม
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