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  โ

  ว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์เป็นว�รส�รวิช�ก�รของคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�มมี 

นโยบ�ยทีจ่ะใหเ้ปน็แหลง่เผยแพรผ่ลง�นท�งด�้นวชิ�ก�รโดยมเีนือ้ห�ครอบคลมุในส�ข�วชิ�ต�่ง ๆ  ดงันี ้

ส�ข�ก�รหนงัสอืพมิพแ์ละสิง่พมิพ์ ส�ข�ก�รโฆษณ�  ส�ข�ก�รประช�สมัพนัธ ์ส�ข�สือ่ดจิทิลั ส�ข�วทิย-ุ

โทรทศัน์-ภ�พยนตร์ และส�ข�ก�รสือ่ส�รก�รแสดง รวมท้ังส�ข�วิช�อืน่ ๆ  ท่ีเกีย่วข้องท�งด้�นนเิทศศ�สตร์

และยงัใชเ้ปน็พืน้ทีใ่นก�รเผยแพรผ่ลง�นท�งด�้นวิช�ก�รตลอดจนวทิย�นพินธข์องนสิติ นกัศกึษ�ปรญิญ�

โท และปริญญ�เอกที่ต้องก�รเผยแพร่ผลง�น ทั้งนี้เพื่อก่อให้เกิดองค์คว�มรู้ใหม่ ๆ ท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ 

โดยเรื่องที่จะลงตีพิมพ์ต้องได้รับก�รพิจ�รณ�อนุมัติให้ตีพิมพ์จ�กคณะกรรมก�รผู้ทรงคุณวุฒิในแต่ละ

ส�ข�วชิ� บทคว�ม ขอ้คิดเหน็และทศันคตทิีต่พีมิพใ์นว�รส�รฉบบันีเ้ปน็ของผูเ้ขยีนแตล่ะท�่นไมไ่ดอ้ยูใ่น

คว�มรับผดิชอบของกองบรรณ�ธกิ�รแตอ่ย่�งใด ทัง้นีผู้้ที่จะนำ�ข้อคว�มใด ๆ  จ�กว�รส�รไปเผยแพรต่้อง

ได้รับอนุญ�ตจ�กผู้เขีียนและบรรณ�ธิก�รต�มกฎหม�ยว่�ด้วยเรื่องลิขสิทธิ์
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บทบรรณาธิการ

ก้�วสูป่ทีี ่7 ทีผ่มได้เข�้ม�รบัผดิชอบว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศัน ์ตลอดเวล�ทีผ่�่นม�มกี�รปรบัปรงุ

ขย�ยขอบเขตให้ครอบคลุมวิช�ก�รแขนงนิเทศศ�สตร์ จนได้รับก�รรับรองม�ตรฐ�นและเข้�ม�เป็นส่วน

หนึ่งของฐ�นข้อมูลศูนย์ดัชนีก�รอ้�งอิงว�รส�รไทย (TCI) กองบรรณ�ธิก�ร ให้คว�มสำ�คัญและตระหนัก

ถึงคุณภ�พของว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์จึงแสวงห�บทคว�มจ�กหล�ยสถ�บันก�รศึกษ�เพื่อนำ�ม�ตี

พิมพ์และได้เชิญกรรมก�รผู้ทรงคุณวุฒิจ�กหล�กหล�ยสถ�บันม�ร่วมประเมินคุณภ�พของบทคว�ม 

นอกจ�กนี้ยังให้คว�มสำ�คัญแก่นักศึกษ�ระดับปริญญ�โทและปริญญ�เอก อีกทั้งยังเปิดโอก�สให้แก่นัก

วิช�ก�รหน้�ใหม่ ซึ่งนับได้ว่�เป็นกำ�ลังสำ�คัญในก�รพัฒน�ง�นวิช�ก�รท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ให้มีคว�ม

ก้�วหน้�ม�กขึ้น

เน้ือห�ภ�ยในว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 21 นี้ ยังรวบรวมผลง�นวิช�ก�รท่ี

ครอบคลุมและสะท้อนถึงองค์คว�มรู้ในทุกส�ข�ของท�งนิเทศศ�สตร์อันได้แก่ ก�รหนังสือพิมพ์และ               

สิ่งพิมพ์ ก�รประช�สัมพันธ์ ก�รโฆษณ� สื่อดิจิทัล วิทยุ โทรทัศน์ ภ�พยนตร์ และก�รสื่อส�รก�รแสดง 

ตลอดจนแนวคว�มคิดด้�นก�รสื่อส�รแบบใหม่ที่ปร�กฏอยู่ในปัจจุบัน ว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์จึงขอ

เป็นสื่อกล�งในก�รแสดงคว�มคิดเห็นของนักวิช�ก�รทั้งใหม่และเก่�ในรูปแบบของบทคว�มวิจัยและ

บทคว�มวชิ�ก�รท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ ทัง้น้ีเพ่ือจะยกระดบัข้ึนจ�กก�รเป็นว�รส�รกลุม่ท่ี 2 ใหเ้ป็นว�รส�ร         

กลุ่มที ่1 ในก�รประเมนิคณุภ�พว�รส�รวชิ�ก�รในฐ�นขอ้มลู TCI และเพือ่ขย�ยและพัฒน�วชิ�ก�รด�้น

นิเทศศ�สตร์ให้มีคว�มก้�วหน้�และเป็นประโยชน์ต่อสังคมองค์รวมสืบไป

      รองศ�สตร�จ�รย์ ดร.ศิริชัย ศิริก�ยะ

           บรรณ�ธิก�ร
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ทวิลักษณ์ในงานภาพกับลายลักษณ์อักษร

ที่ซึ่งจินตนาการและสุนทรียภาพอุบัติพร้อม

Duality in Image-text Where Imagination and 

Aesthetic Simultaneously Appear

ศิริชัย ศิริก�ยะ* และกฤษณ์ ทองเลิศ**

บทคัดย่อ

 ลกัษณะทวลิกัษณ ์(Duality) ของง�นภ�พกบัล�ยลกัษณอ์กัษร เปน็คณุลกัษณะของรปูสญัญะทีแ่สดงคุณสมบัติ

ได้ทั้งสัญลักษณ์ภ�พ (Figurative symbol) และสัญลักษณ์ท�งภ�ษ� (Discursive symbol) ในเวล�เดียวกัน ในท�งตรง

ข้�มเมื่อก�รตีคว�มข้�มพ้นไปจ�กจิตที่แบ่งแยกระหว่�งระบบภ�พและภ�ษ� ก�รรับรู้คว�มเป็นทวิลักษณ์จะเลือนห�ย

ไปก่อเกิดเป็นมิติใหม่ที่ข้�มก้�วสถ�นก�รณ์ (Situation shift) ของก�รสื่อคว�มหม�ย สู่โลกของคุณค่�และสุนทรียภ�พ

อันเป็นอุบัติก�รณ์ใหม่ กล�ยเป็นรูปลักษณ์ของง�นก�รสื่อส�รท่ี “พ้นภ�ษ�” ด้วยคุณลักษณะดังกล่�วจึงทำ�ให้วิธีก�ร

ตีคว�มหม�ยแตกต่�งไปจ�กจ�รีตท�งก�รสื่อส�รแบบเดิม

 บทคว�มนี้มุ่งเน้นก�รอธิบ�ยลกัษณะก�รประกอบสร�้งและก�รตคีว�มส�รทีม่องแบบระดับพื้นผิว จะเหน็ว่�มี

ลักษณะทวิลักษณ์ โดยตั้งอยู่บนขอบเขตที่ไม่ชัดเจนระหว่�งก�รสื่อคว�มหม�ยผ่�นไวย�กรณ์ด้�นภ�พและภ�ษ� ทั้งยัง

เป็นง�นที่สื่อส�รสนเทศร่วมกับจังหวะอ�รมณ์และคว�มง�มอย่�งน่�สนใจ มีศักยภ�พในก�รยั่วยวนให้คนดูเข้�ม�มีส่วน

รว่มและแบง่ปนัประสบก�รณ์เพือ่รงัสรรคค์ณุค�่และสนุทรยีภ�พท่ีมพีลงัในก�รกระตุน้ปฏสิมัพนัธท์�งก�รสือ่ส�รไดต้รง

ใจคนแต่ละคน 

คำาสำาคัญ: ทวิลักษณ์, ง�นภ�พกับล�ยลักษณ์อักษร, จินตน�ก�ร, สุนทรียภ�พ

Abstract 

 The duality of image-text is the co-existence of figurative and discursive symbols. As a result 

of this duality, the psychological interpretation has lost the perception of the duality of image and 

text. It is a situational shift of signification. The new aesthetical and original work values have                      

suddenly appeared to a new form of communication work, and the new interpretation occurs.

 This article places an emphasis on describing the construction and interpretation of the           

duality of image-text. This is due to the ambiguity between the signification of image and language 

rules. It is also interesting by the ambiguity from the combination among information, emotion and 

beauty. Therefore, the seductive potential to the audience has occurred and in turn is, shared in 

order to create the experience. As a result, the power of stimulating the communicative interactions 

occurs. This advertising work has creative and aesthetic values. Finally, it tactiles to the minds of each              

individual person.

* รองศ�สตร�จ�รย์ ดร. คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

** รองศ�สตร�จ�รย์ ดร. บัณฑิตศึกษ� วิทย�ลัยนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยรังสิต
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Aesthetic

แนะนำาผลงาน

ที่ม� นิตยส�ร Gourmet Traveller  (August 2016)

 เนื้อห�ภ�พเชิญชวนให้ผู้อ่�นร่วมง�นเทศก�ล

ไวน์และอ�ห�รอิต�เลียน ณ Sydney Town Hall เมือง

ซดินยี ์ประเทศออสเตรเลยี กจิกรรมในง�นประกอบดว้ย

ก�รทดสอบไวน์ ก�รส�ธิตก�รทำ�อ�ห�ร และก�รออก

ร้�นอ�ห�ร จัดโดย SMEG ซึ่งเป็นผู้ผลิตและจัดจำ�หน่�ย

เครื่องครัวโดยใช้คำ�ขวัญว่� “technology with style” 

รูปแบบก�รประกอบสร้�งง�นสื่อส�รด้วยภ�พเน้นองค์

ประกอบภ�พกับล�ยลักษณ์อักษร (อักขระและ

เครือ่งหม�ย) ทีแ่สดงคณุลกัษณะไดท้ัง้ภ�พและภ�ษ�โดย

อ�ศัยก�รเชื่อมโยงประสบก�รณ์ของผู้รับส�รเป็นเครื่อง

มือหลักในก�รตีคว�มสู่รสนิยมและสุนทรียภ�พ  

 บริษัทนี้ มี แนวคิด เกี่ ยวกับก�รสร้ �งสรรค์

ผลิตภัณฑ์เครื่องครัวในฐ�นะที่เป็นสินค้�เชิงสัญลักษณ์ 

(symbolic object) เน้นก�รสื่อส�รผ่�นรูปลักษณ์

ผลติภณัฑท์ีเ่ปลีย่นโฉมพืน้ทีใ่ชส้อย (Icons that transform 

the space that they occupy)  ใหเ้ปน็พืน้ทีแ่หง่รสนยิม

และสนุทรยีภ�พ ทัง้นีผ้ลติภณัฑเ์ครือ่งครวัแตล่ะร�ยก�ร

ลว้นเนน้ก�รออกแบบจ�กนกัออกแบบทีม่ชีือ่เสยีงระดบั

น�น�ช�ติ ทำ�ใหม้ัน่ใจไดว้�่ผลติภณัฑข์อง Smeg สะทอ้น

รสนิยมท�งศิลปะและมีคว�มง�มอย่�งมีสัมพันธภ�พ

กลมกลนืกบัลกัษณะท�งสถ�ปตัยกรรมของครวั (Smeg, 

2017)

ภาพกบัลายลักษณ์อกัษร การควบรวมเข้าดว้ยกนัสูร่ปู

ลักษณ์แห่งทวิลักษณ์ (Duality) 

 รปูลกัษณท์�งก�รสร�้งสรรคง์�นดงักล�่วมอีงค์

ประกอบท่ีเกิดก�รควบรวมเข้�กันและส�ม�รถเห็นได้

อย่�งชัดเจนเป็นรูปลักษณ์ท่ีปร�กฏแบบทวิภ�วะ 

แสดงออกท้ังคุณลักษณะของภ�ษ�ภ�พและภ�ษ�เขียน

พร้อมกันไปในขณะเดียวกัน อิงอ�ศัยหลักของก�รเชื่อม

ต่อถึงกัน (Interconnection and interaction) ตั้งอยู่

บนหลักก�รท่ีว่�สรรพสิ่งต่�ง ๆ ไม่มีคว�มหม�ยโดยตัว

เองเมื่อแยกออกม� ต่อประเด็นนี้ Capra (อ้�งในศิริชัย 

ศิริก�ยะ, 2559) เสนอไว้ว่� “สรรพสิ่งของโลกมีคว�ม

สัมพันธ์เก่ียวโยงถึงกันและมีคว�มเป็นพลวัตร สส�รไม่

ส�ม�รถถกูแยกออกจ�กตวักจิกรรมของมนัเองได ้ก�รจะ

ทำ�คว�มเข้�ใจต่อสภ�วะเช่นนี้ได้ขึ้นอยู่กับตัวบริบทของ

พลวัตร และมีก�รแปลงเปลี่ยนปรับสภ�พในตัวของมัน

เองจ�กสภ�พหนึ่งไปอีกสภ�พหนึ่งได้”
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 จ�กหลกัก�รดงักล�่วรปูลกัษณข์วดไวนท์ีร่นิไหล

สู่แก้วไวน์ที่ยังข�ดคว�มสมบูรณ์พร้อม มีล�ยลักษณ์

อกัษรเชือ่มโยงเสน้ส�ยทีไ่หลรนิคว�มว�่ “wine x food” 

ในแง่ของก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยรูปลักษณ์นี้อ�จ

ใชแ่ละไมใ่ช่ภ�พและ/หรอืขอ้คว�มภ�ษ�ในขณะเดยีวกัน 

ขึ้นอยู่กับก�รมุ่งสังเกตของผู้ดูภ�พ ทั้งน้ีประสบก�รณ์

เรือ่งก�รด่ืมไวนข์องผูรั้บส�รจะจดัระเบยีบประสบก�รณ์

ก�รรับรู้คว�มหม�ยข้ึนม�ใหม่สู่รสนิยมและสุนทรียภ�พ

ที่อ�จแตกต่�งกันไปต�มประสบก�รณ์ชีวิตของผู้รับส�ร

แต่ละคน

 แนวท�งก�รพิจ�รณ�เรื่องนี้สอดคล้องกับหลัก

แนวคิดของทฤษฎีควอนตัมดังนี้ 

 ประก�รแรก ก�รปร�กฏลกัษณะของภ�พและ/

หรือล�ยลกัษณอ์กัษร ขึน้กบับทบ�ทของผูเ้ฝ�้สงัเกต นัน่

คือ ถ้�เร�พย�ย�มดูภ�พก�รรินไวน์ในขณะที่รูปลักษณ์

นั้นเป็นล�ยลักษณ์อักษร อักษรจะกล�ยสภ�พเป็นภ�พ 

โดยทีภ่�พในประสบก�รณ์จะมบีทบ�ทต่อก�รตคีว�มก�ร

เห็นดังกล่�ว แต่ห�กเร�มุ่งอ่�นล�ยลักษณ์อักษรรวมท้ัง

เคร่ืองหม�ยเป็นรูปต่�ง ๆ อิทธิพลด้�นภ�ษ�จะ

กำ�หนดก�รรับรูค้ว�มหม�ยต�มไวย�กรณท์�งภ�ษ� และ

เมื่อเร�เข้�ถึงพร้อมรูปลักษณ์ทั้งสองระบบ จิตอันแบ่ง

แยกจะรวมเปน็หนึง่เดยีวกนั สภ�วะทวลิกัษณก์จ็ะสล�ย

ไป คว�มหม�ยไม่ใช่เป้�หม�ย เหลือไว้เพียงคุณค่�แห่ง

รสนิยมและสุนทรียภ�พท�งก�รสื่อส�รของง�นดังกล่�ว

 ประก�รที่สอง สภ�วะคว�มเป็นภ�พกับคว�ม

หม�ยของภ�ษ�เปน็สิง่ทีแ่ยกจ�กกนัไมไ่ด ้ห�กแตเ่ปน็สิง่

ที่เสริมเกื้อกูลกันดังหลักแห่งก�รเสริมกัน (Principle of 

complementarity) ของนีลส์ โบร์ เมื่อเร�มีปฏิสัมพันธ์

กับตัวชิ้นง�น เร�ไม่อ�จหลีกเลี่ยงก�รใช้เครื่องมือท�ง

ด้�นไวย�กรณ์ภ�ษ�และก�รเห็นภ�พจ�กประสบก�รณ์  

แนวคดินีเ้หน็ว�่คว�มคว�มจริงไมไ่ด้มีสองด้�น แตผ่ลจ�ก

ก�รพย�ย�มตีคว�มหม�ยต่�งห�กที่มีสองด้�น สิ่งท่ีคน

แต่ละคนตีคว�มมีคว�มหม�ยเชิงอัตวิสัยต�มสภ�วะก�ร

รับรู้ของแต่ละคนและเร�ก็กล�ยเป็นผู้มีส่วนร่วมใน

กระบวนก�รนี้อย่�งเต็มที่

 ประก�รที่ส�ม จิตสำ�นึกของเร�เป็นสิ่งที่ทำ�

หน้�ที่ตีคว�มก�รสังเกตก�รณ์ของเร� โดยจะเป็นก�ร

ตีคว�มต�มคว�มรู้และกระบวนทัศน์ที่มีต่อเหตุก�รณ์

นั้นๆ ผู้รับส�รเป้�หม�ยของผลิตภัณฑ์เครื่องครัว Smeg 

ที่ตระหนักรู้ได้ว่� ผลิตภัณฑ์ดังกล่�วเป็นสัญลักษณ์แห่ง

รสนิยมและสุนทรียภ�พท�งศิลปะก�รครัว ดังนั้นก�ร

ตีคว�มภ�พกับล�ยลักษณ์อักษรจึงเล่ียงไม่ได้ท่ีเชื่อมโยง

สู่จิตสำ�นึกแห่งรสนิยมและสุนทรียภ�พ

 แนวคดิดังกล�่วสอดคลอ้งกับ Rudolf Arnheim 

(1969) เสนอว�่ ก�รเหน็เปน็กระบวนก�รท�งจติทีม่กี�ร

เลือกสรรค์และเป้�หม�ยโดยอิทธิพลจ�กคว�มทรงจำ�

และประสบก�รณ์มีอำ�น�จอย่�งม�กต่อก�รรับรู้รูป

ลักษณ์รวมทั้งก�รถ่�ยโยงเนื้อห�ไปสู่สิ่งอื่น

 ประก�รที่สี่ คว�มง�มแบบทวิลักษณ์ คือคว�ม

ประส�นสอดคล้องระหว่�งองค์ประกอบต่�ง ๆ กับองค์

รวมทัง้หมด ผนัแปรไปต�มก�รรบัรูถ้งึรสนยิมและคุณค่�

ในท�งสนุทรยีภ�พของแตล่ะคน คว�มง�มนีเ้ปน็ไดต้ัง้แต่

องค์ประกอบไปจนถึงแก่นแท้

 ม�ติเยอร์ ริก�ร์และตริน ซวน ตวน (2554) 

กล่�วถึง ก�รรับรู้ลักษณะทวิลักษณ์ว่� เป็นก�รรับรู้ต�ม

ปกติของผูท่ี้ยงัไมรู่แ้จง้กล�่วคอื เป็นก�รรบัรูป้ร�กฏก�รณ์

ในลกัษณะทีม่ผีูรู้ ้(จติสำ�นกึ) และสิง่ทีถ่กูรู ้(ภ�พทีเ่กดิขึน้

ในใจและโลกภ�ยนอก) รวมทั้งคว�มเชื่อว่� ตัวตนมีอยู่

จรงิ ตอ่แนวคดินีเ้มือ่ผูด้ภู�พกบัล�ยลกัษณอ์กัษรก�้วพ้น

โลกแห่งก�รแบ่งแยก อุบัติก�รณ์ท�งสุนทรียภ�พคือมิติ

ใหม่แห่งคว�มเป็นหนึ่งเดียว (Oneness) 

การควบรวมกระบวนทศันเ์ชงิกลไกกบักลศาสตร์ควอน

ตัมผ่านงานภาพกับลายลักษณ์อักษร

 ง�นภ�พกบัล�ยลกัษณอ์กัษรเป็นปร�กฏก�รณ์

ควบรวมรปูลกัษณแ์ละกระบวนทัศนอ์ย�่งนอ้ยสองระบบ 

Leonard Shain (1999) กล�่วถึงระบบภ�ษ�ว�่เปน็แบบ

ลำ�ดับขั้นตอน เกี่ยวเนื่องกับมิติต�มลำ�ดับเวล�แบบหนึ่ง

ต่อหนึ่ง (One-at-a-time) เป็นกระบวนทัศน์เชิงกลไก 

แบบนิวตัน (Newtonian paradigm) ในขณะที่ระบบ

ภ�พเก่ียวข้องกับสหัชญ�ณ (Intuition) ก�รแสดงออก

ท�งอ�รมณ์ เป็นมิติท่ีไม่ต้องก�รเหตุผล เป็นกระบวน

ทัศนแ์บบควอนตมั (All-at-once quantum jump) เปน็

หลักของก�รอุบัติพร้อมของมิติด้�นเวล�และพื้นที่ เป็น

ปร�กฏก�รณ์ของคว�มฝันและจินตน�ก�รสู่ภ�พนิมิต 

ท้ังนี้ก�รปรุงแต่งของจิตทำ�ให้กระบวนทัศน์ท้ังสองต่�ง

เสริมเก้ือกัน รูปแบบท�งก�รสร้�งสรรค์ง�นในลักษณะ

ดังกล่�วนี้เป็นวิธีก�รท่ีทำ�ได้ไม่ย�กด้วยเทคโนโลยีท�ง

ภ�พ ห�กแตป่ญัห�เกีย่วกบัก�รตคีว�มทีเ่กดิจ�กช่องว�่ง

ของระบบวิธีคิดในเชิงแบ่งแยก โดยเฉพ�ะอย่�งยิ่งใน
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วัฒนธรรมตะวันตกท่ีแบ่งแยกระบบเหตุผลและ

สนุทรียภ�พออกจ�กกนั เปน็ปญัห�สำ�คญัในมมุมองด�้น

ก�รตีคว�ม

 นอกจ�กก�รควบรวมรปูลกัษณ์ดังกล�่วแลว้ ยงั

เปน็ก�รควบรวมมติิด้�นเวล�ในเรือ่งก�รปร�กฏพรอ้มทัง้

อดีต ปัจจุบัน และอน�คต (Concept of simultaneity) 

ก�รรินไวน์มีร�กฐ�นจ�กอดีตที่สืบทอดอ�รยธรรมด้�น

อ�ห�รและเครือ่งด่ืม ปร�กฏสูป่จัจุบนัทีบ่ง่ชีไ้ด้ถงึรสนิยม

และคณุค�่ในเชงิสัญลกัษณ์ เหน็ถงึอน�คตทีสั่มผสัได้จ�ก

ประสบก�รณ์ ทั้งนี้สื่อภ�ษ� “wine x food” และ 

“technology with style” เป็นก�รสื่อส�รต�มลำ�ดับ

ขั้นตอนท่ีคุ้นเคยต�มระบบจักรกล ในขณะที่ภ�พและ

มโนภ�พเป็นมิติภ�ยในจิตใจ (In here) เป็นสุนทรียภ�พ

ที่อุบัติควบคู่กันในพื้นที่ก�รสื่อส�ร อีกทั้งพื้นที่ของภ�พ

และภ�ษ�ต่�งแสดงคุณสมบัติในก�รครอบครองกันและ

กัน สอดคล้องกับแนวคิดก�รออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่อง

ครัว Smeg ทีเ่ปลีย่นโฉมพืน้ทีใ่ชส้อย (Icons that trans-

form the space that they occupy)  นำ�สู่ก�รเปลี่ยน

สถ�นก�รณ์ (Situation shift) ทั้งจ�กภ�พที่เห็นและ

ภ�ษ�ที่อ่�น โดยเป็นก�รรวบรวมและเรียบเรียง

ประสบก�รณ์ ช่ัวขณะหนึ่ ง  ก้ �วกระโดดไปสู่ อีก

สถ�นก�รณ์หนึ่งนั่นคือ ก�รก้�วสู่ภ�พนิมิตของก�รรับรู้

รสนยิมและสนุทรยีภ�พในก�รมสีว่นรว่มง�นเทศก�ลไวน์

และอ�ห�รอิต�เลียน ณ Sydney Town Hall 

บทส่งท้าย

 ผู้อ่�นนิตยส�รฯ เมื่อพบเห็นง�นโฆษณ�อันนี้  

ก�รจดัก�รท่ีทำ�ใหเ้กดิคว�มหม�ยข้ึนกโ็ดยก�รนำ�เอ�รหสั

ตวัส�รเชงิตรรกลกัษณ ์(Digital message code) เข�้ม�

บรรจบกับรหัสตัวส�รเชิงเสมือนจริง (Analogical                   

message code) จิตน�ก�รและสุนทรียจ�กง�นโฆษณ�

ดังกล่�วบังเกิดขึ้นสอดรับกับคำ�ขวัญของ SMEG                 

ผู้อุปถัมภ์ง�น  ผลสัมฤทธิ์ก�รสื่อส�รได้ทั้งในส่วนที่

ทำ�คว�มเข้�ใจในเรือ่งของเนือ้ห� และยงัเหน็ไดช้ดัเจนใน

สว่นทีเ่ปน็อตัตของก�รสือ่ส�ร (Metacommunication) 

ในเรื่องของจิตน�ก�ร รสนิยม และสุนทรียะ  ตัวโฆษณ�

เองได้บ่งบอกถึงก�รซ้อนทับคว�มสัมพันธ์ของสื่อตัว

อักษร  สื่อภ�พ  สื่อโฆษณ�  และสื่อนิตยส�ร  ที่หลอม

รวมบรรจบเข้�ไว้ด้วยกันและจะแยกข�ดออกจ�กกันได้  

ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับจิตในก�รอ่�นและก�รจ้องมองของผู้อ่�น

นติยส�รดงักล�่ว ทัง้หมดนีโ้ดยรวมกค็อื  “The medium 

is the message”
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การพัฒนาสื่อวิดีโออินโฟกราฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่ายสังคม  

เรื่อง กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จำากัด

The Development of Interactive Infographic Video for 

Social Media Platform Entitled “The Production Process 

of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited”

พรปภัสสร ปริญช�ญกล, กุลธิด� ธรรมวิภัชน์, โสพล มีเจริญ*

 ถกนวรรณ น้อยปุก, ศรุต� รัตนชีวกร,  ณพวิทย์ พ�นิชปฐม**

บทคัดย่อ

 ง�นวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) สำ�รวจคว�มต้องก�ร (2) ผลิตและห�คุณภ�พของสื่อ (3) วัดผลสัมฤทธิ์ก�ร

เรียนรู้ของกลุ่มตัวอย่�ง (4) ประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งที่มีต่อก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด 

เครื่องมือที่ใช้ประกอบด้วย (1) แบบสำ�รวจคว�มต้องก�ร (2) สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม 

เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด (3) แบบประเมินคุณภ�พด้�น

เนือ้ห�และด้�นสือ่ (4) แบบวดัผลสมัฤทธิท์�งก�รเรียนรู ้(5) แบบประเมนิคว�มพึงพอใจของกลุม่ตวัอย�่ง โดยกลุม่ตัวอย�่ง

ที่ศึกษ�คือ นักศึกษ�มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ�ที่เลือกเรียน

วิช�ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 2 ห้อง จับฉล�กได้ห้อง B จำ�นวน 48 คน ผลก�รวิจัยพบว่� (1) กลุ่ม

ตัวอย่�งมีคว�มต้องก�รสื่อระดับม�ก 30 คน คิดเป็นร้อยละ 62.50 2) (2) สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บน

เครือข่�ยสังคม เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด ที่พัฒน�ขึ้นมีผล

ก�รประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห�อยู่ในระดับดี (   = 4.11, S.D. = 0.57 ) และผลก�รประเมินคุณภ�พด้�นสื่ออยู่ในระดับ

ดี  (   = 4.43, S.D. = 0.62)  (3) กลุ่มตัวอย่�งมีผลสัมฤทธิ์หลังก�รเรียนรู้สูงกว่�ก่อนก�รเรียนรู้อย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติ

ที่ระดับ .054) ผลประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งอยู่ในระดับม�ก (   = 4.24, S.D. = 0.51)  สรุปว่�สื่อวิดีโอ อิน

โฟกร�ฟิกที่สร้�งขึ้นมีคุณภ�พด้�นเนื้อห�และด้�นสื่ออยู่ในเกณฑ์ดีส�ม�รถนำ�สื่อไปใช้ได้จริง

คำาสำาคัญ: วิดีโออินโฟกร�ฟิก, ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม, กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

* รองศ�สตร�จ�รย์ ดร.  ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์อุตส�หกรรมและเทคโนโลยี  

มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

** นักศึกษ�ปริญญ�โท ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์อุตส�หกรรมและเทคโนโลยี 

มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

X
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Abstract

 This research was aimed to (1) examine 

the demands, (2) to produce and assess the 

quality of media, (3) to evaluate the learning 

achievement of the sampling group, and (4) to 

evaluate the satisfaction of the sampling group 

towards the interactive infographic video for 

social media platform entitled “The Production 

Process of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited”. The tools 

in this study were comprised of: (1) the needs 

assessment survey, (2) the interactive infographic 

video for social media platform entitled “The 

Production Process of Entertainment Television 

Programs of Mono Broadcast Company Limited”, 

(3) the content quality and media content             

assessment forms, (4) the learning achievement 

test, and (5) the satisfaction survey. The sampling 

group was selected using simple random sampling 

method out of two sections of second year                 

students who enrolled in the Television Program 

Production course of the Department of Educational

Communications and Technology, King Mongkut’s 

University of Technology Thonburi. In this study, 

section B was selected and there were 48 

people. The research results showed that: (1) 

The sampling group had high demands for the 

media. (30 students expressed a high level of 

demands or 62.50%); (2) The quality of the 

contents was at a good level (   = 4.11, S.D. = 

0.57) and the quality of media was at a good 

level (   = 4.43, S.D. = 0.62);  (3) The sampling 

group showed a higher learning achievement 

after viewing the media at the .05 level of                

significance; 4) The satisfaction level of the 

sampling group was high (   = 4.24, S.D. = 0.51). 

In conclusion, the interactive infographic video 

for social media platform entitled “The Production 

Process of Entertainment Television Programs of 

Mono Broadcast Company Limited” was of good 

quality in terms of contents and media and it 

could be used on any social media platform.

Keywords: Infographic Video, Interactive Social 

Media, The Production Process of Entertainment 

Television Program

ความสำาคัญและที่มาของงานวิจัย

 สื่ออินโฟกร�ฟิก (Infographic) ย่อม�จ�ก   

Information Graphic คือภ�พหรือกร�ฟิกซึ่งบ่งชี้ถึง

ข้อมูล ไม่ว่�จะเป็นสถิติคว�มรู้ตัวเลข ฯลฯ เรียกว่�

เป็นก�รย่นย่อข้อมูลเพื่อให้ประมวลผลได้ง่�ยเพียงแค่

กว�ดต�มองซึง่เหม�ะสำ�หรับผูค้นในยคุไอททีีต่อ้งก�รเข�้

ถึงข้อมลูซับซ้อนมห�ศ�ล ในเวล�อนัจำ�กดัอกีดว้ย เหตผุล

เพร�ะมนุษย์ชอบและจดจำ�ภ�พสวยๆได้ม�กกว่�ก�ร

อ่�น และในปัจจุบันสื่อวิดีโอและอินโฟกร�ฟิกกำ�ลังเป็น

ที่นิยมในโลกของ Social Network

 ประโยชน์และพลังของอินโฟกร�ฟิกนั้นมีอยู่

ม�กเพร�ะด้วยแผนภ�พท่ีมีคว�มสวยง�ม ซ่ึงส�ม�รถ

ทำ�ให้คนทั่ว ๆ ไปส�ม�รถเข้�ถึง เข้�ใจ ข้อมูลปริม�ณ

ม�กๆ ด้วยแผนภ�พภ�พเดียวเท่�นั้น และด้วยข้อมูลที่

ถูกคัดกรองม�เป็นอย่�งดีจ�กฝ่�ย Creative Content 

ทำ�ให้ผู้อ่�นเข้�ใจได้ง่�ย เป็นวิธีก�รนำ�เสนอข้อมูลเชิง

สร้�งสรรค์ ซึ่งเร�ส�ม�รถหยิบยกเรื่องร�วเล็กๆไปจนถึง

เร่ืองร�วใหญโ่ตม�นำ�เสนอในมมุมองทีแ่ปลกต� ทนัสมยั 

ทันต่อเหตุก�รณ์ในโลกปัจจุบันโดยรูปแบบหรือประเภท

ของอนิโฟกร�ฟกินัน้ไดแ้บ่งไปต�มวตัถุประสงค์ในก�รใช้

ง�นที่แตกต่�งกัน

 วดิโีออินโฟกร�ฟกิเปน็ก�รนำ�เสนอขอ้มลูในรปู

แบบของอนิโฟกร�ฟกิผสมกบัภ�พเคลือ่นไหวซึง่เปน็ก�ร

ผสมผส�นกันระหว่�งวิดีโอและอินโฟกร�ฟิกได้อย่�ง

ลงตัวและสมบูรณ์แบบ ซึ่งก�รใช้ง�นวิดีโออินโฟกร�ฟิก

นั้นพบว่�มีประโยชน์ในเชิงธุรกิจและก�รตล�ดในหล�ก

หล�ยด้�น โดยเฉพ�ะก�รสร้�งคว�มโดดเด่นเพื่อดึงดูด

คว�มสนใจของผู้ชมรวมไปถึงยังช่วยเพิ่มก�รจดจำ�ของ

แบรนด์ของผู้บริโภคเพิ่ม Conversion บนเว็บไซต์และ

เพิ่มอัตร�ก�รคลิกผ่�นหรือ CTR ห�กแบ่งองค์ประกอบ

ของวดิโีออนิโฟกร�ฟกิออกม�เป็น 2 สว่นทีป่ระกอบดว้ย

วดิโีอและอนิโฟกร�ฟกิ จะพบว�่ทัง้สว่นลว้นเปน็รปูแบบ

และเป็นองค์ประกอบสำ�คัญที่ทรงอิทธิพลและมี

X

X

X
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ประสิทธิภ�พในก�รนำ�เสนอข้อมูล ในส่วนของก�รนำ�

เสนอด้วยวิดีโอพบว่�เป็นรูปแบบในสื่อส�รและบอกเล่�

เรือ่งร�วต�่ง ๆ  ไดอ้ย�่งอสิระไมจ่ำ�กดั และอกีสว่นประกอบ

สำ�คัญที่ข�ดไม่ได้อย่�งอินโฟกร�ฟิกก็ได้ชื่อว่�เป็นเครื่อง

มือสำ�คัญที่ช่วยในก�รทำ� “Viral Marketing” และ “ 

Social Media Marketing” ไม่ว่�จะเป็น Facebook, 

Twitter หรือ Youtube เน่ืองจ�กมีรูปแบบที่เอื้อต่อ

ก�รนำ�ไปแชร์ต่อได้อย่�งสะดวกง่�ยด�ยอีกด้วย 

 ก�รทำ�ให้สื่ออินโฟกร�ฟิกมีปฏิสัมพันธ์กันบน

เครือข่�ยสังคมระหว่�งผู้บริโภคกับสื่อนั้นยิ่งช่วยเพ่ิม

คว�มน่�สนใจให้กับสื่อที่เร�ผลิต เพร�ะ อินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์ คือก�รแสดงข้อมูลหรือคว�มรู้ที่ผ่�น

ก�รสรุปย่อแล้วออกม�ในรูปแบบสื่อ เพื่อให้เนื้อห�หรือ

ขอ้มลูทีต่อ้งก�รนำ�เสนอส�ม�รถอ�่นและเข�้ใจไดง้�่ย ซึง่

สื่อประเภทน้ีจะมีกิจกรรมประกอบระหว่�งก�รรับชม

ระหว่�งผู้รับชมกับสื่อเพ่ือให้ได้ม�ซึ่งผลลัพธ์ เป็นก�ร

กระตุ้นให้ผู้รับชมสื่อมีกิจกรรมร่วมกับสื่อที่เพิ่มม�กขึ้น 

และในปัจจุบันก�รเผยแพร่สื่อบนเครือข่�ยสังคมกำ�ลัง

เป็นที่นิยมและเป็นช่องท�งที่ส�ม�รถเข้�ถึงได้ง่�ยท่ีสุด 

ทำ�ให้ผู้คนส�ม�รถรับรู้ข้อมูลข่�วส�ร หรือสื่อต่�ง ๆ ที่

ซับซ้อนได้อย่�งรวดเร็ว

 สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อที่จูงใจผู้บริโภคได้สูงเพร�ะ

มีภ�พเคล่ือนไหวเสียงตัวอักษร ทำ�ให้ผู้บริโภคเข้�ใจได้

ง่�ยเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยได้อย่�งกว้�งขว�งมีอัตร�ค่�

โฆษณ�ต่อหัวตำ่� กลุ่มเป้�หม�ยมีสม�ธิในก�รรับฟัง

ข่�วส�รดีและเป็นสื่อที่อยู่ในคว�มทรงจำ�ได้ดี 

 ร�ยก�รบันเทิงเป็นก�รนำ�เสนอร�ยก�รที่เน้น

คว�มหล�กหล�ย ส�ระคว�มบันเทิง ของประเด็นเรื่อง

ร�วที่นำ�เสนอแบ่งเป็นช่วงโดยเนื้อห�ของแต่ละช่วงอ�จ

เป็นอิสระต่อกันแต่ ต้องเป็นเร่ืองร�วที่มีคว�มสัมพันธ์

เก่ียวข้องกับกลุ่มผู้ชมโดยตรง กลุ่มผู้ชมเป้�หม�ยของ

ร�ยก�รจะมลีกัษณะเปน็กลุม่เฉพ�ะจะมกี�รกำ�หนดกลุม่

เป้�หม�ยเฉพ�ะกลุ่มหรือไม่ก็กำ�หนดเนื้อห�เฉพ�ะเรื่อง

ดังน้ันแม้จะแบ่งเป็นช่วงๆแต่เนื้อห�จะสอดคล้องกันไป

ในทิศท�งเดียวกันและมีลักษณะของก�รให้ข้อมูลที่เป็น

ประโยชน์

 บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด คือ กลุ่มบริษัท

โมโน หรือ โมโนกรุ๊ป (Mono Group) องค์กรธุรกิจชั้น

นำ�ผูผ้ลติสร�้งสรรคใ์ห้บรกิ�รด�้นมเีดียแพลตฟอรม์คอน

เทนตแ์ละคว�มบนัเทงิในระดับแนวหน้�ของประเทศ เริม่

ตน้ธรุกจิดว้ยก�รกอ่ตัง้บรษิทัแรกขึน้ในปพี.ศ. 2545 โดย

มีวัตถุประสงค์ในก�รดำ�เนินง�นธุรกิจให้บริก�รด้�น

เทคโนโลยีส�รสนเทศธุรกิจให้บริก�รข้อมูลข่�วส�รและ

ให้บริก�รคว�มบันเทิงอย่�งครบวงจร โดยผส�น

สอดคล้องไปกับทุกไลฟ์สไตล์ก�รดำ�เนินชีวิตท่ีทันสมัย

ของกลุ่มผู้บริโภคในโลกยุคดิจิทัล

 ท้ังนี้ ผู้ วิจัยเป็นส่วนหนึ่งในฝ่�ยบันเทิง TV              

Production บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด จึงมีคว�ม

สนใจทีจ่ะพฒัน�สือ่วดีโิออนิโฟกร�ฟกิแบบมีปฏสิมัพนัธ์

บนเครอืข่�ยสงัคมเรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศัน์

ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด ซึ่งมี

เนื้อห�เกี่ยวกับกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทบนัเทงิทีผ่ลติโดยฝ�่ยบันเทิง บรษิทั โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย

 (1) เพื่อศึกษ�คว�มต้องก�รและรูปแบบสื่อวิดี

โออนิโฟกร�ฟกิแบบมปีฏสิมัพนัธ์บนเครอืข่�ยสงัคมเรือ่ง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�ร โทรทัศน์ประเภท บันเทิง 

บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด

 (2)  พัฒน�และห�คุณภ�พของสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคมเรื่อง

กระบวนก�รผลติร�ยก�ร โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด

 (3) เพื่อประเมินผลก�รรับรู้ของกลุ่มตัวอย่�งที่

มีต่อก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์

บนเครือข่�ยสังคมเรื่องกระบวนก�ร ผลิตร�ยก�ร

โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดั

 (4) เพือ่ประเมนิคว�มพงึพอใจของกลุม่ตวัอย่�ง

ทีม่ตีอ่ก�รพฒัน�สือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิแบบมปีฏสิมัพันธ์

บนเครือข่�ยสังคม เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทศันป์ระเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดั

ประโยชน์และผลที่คาดว่าจะได้รับจากงานวิจัย

 (1)  ได้สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์

บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทศันป์ระเภทบันเทงิ บรษิทั  โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กัด

 (2)  ส�ม�รถนำ�สื่อวิดีโอโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด
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ค�ซท์ จำ�กัดไปเป็นสื่อ ให้กับนักศึกษ�ที่สนใจก�รผลิต

โทรทศัน ์ของมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล�้ธนบรุ ี

ที่เรียนวิช�ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ต่อไป 

ขอบเขตงานวิจัย

ประช�กร

ประช�กรที่ใช้ในก�รศึกษ�คือนักศึกษ�มห�วิทย�ลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี ภ�ควิช�เทคโนโลยีและ

สื่อส�รก�รศึกษ� ที่เลือกเรียนวิช�ก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 80 คน 2 ห้อง  เนื่องจ�กเป็น

ร�ยวิช�ที่ศึกษ�เกี่ยวข้อง

กลุ่มตัวอย่�ง

กลุ่มตัวอย่�งนี้ได้ม�จ�กก�รสุ่มโดยวิธีจับสล�ก จ�ก

นกัศกึษ�มห�วทิย�ลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล้�ธนบรุภี�ค

วิช�เทคโนโลยแีละส่ือส�รก�รศึกษ� ทีเ่ลอืกเรยีนวชิ�ก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ชั้นปีที่ 2 จำ�นวน 2 ห้อง จับสล�ก

ได้ห้อง B จำ�นวน 48 คน 

ผู้เชี่ยวช�ญ

ผู้ที่มีคว�มรู้คว�มส�ม�รถมีคว�มชำ�น�ญเพ่ือประเมิน

คุณภ�พง�นวิจัย เรื่อง ก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�ร

ผลติร�ยก�รโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษัิท โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด โดยวิธีก�รเลือกแบบเจ�ะจง (Specified 

Sampling) ซึง่เปน็ผูท้รงคุณวฒุแิละ มปีระสบก�รณ์อย�่ง

แท้จริงและมีคว�มยินดีที่จะม�เป็นผู้เชี่ยวช�ญแบ่งออก

เป็น 3 ด้�น ได้แก่

 (1)  ผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห� คือ ผู้ที่มีก�รศึกษ�

ขั้นตำ่ � ในระดับ ปริญญ�ตรีขึ้นไป หรือเป็นผู้ที่มี

ประสบก�รณ์ในก�รทำ�ง�นกับฝ่�ยบันเทิง บริษัท โมโน 

บรอดค�ซท์ จำ�กัด ไม่น้อยกว่� 3 ปีโดยวิธีก�รเลือกแบบ

เจ�ะจงเพ่ือประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห�ของก�รพัฒน�

สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ย

สังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท

บันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด จำ�นวน 3 ท่�น

 (2) ผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อ คือ ผู้ที่มีก�รศึกษ�ขั้น

ตำ่�ในระดับปริญญ�ตรีขึ้นไป หรือเป็นผู้ที่มีประสบก�รณ์

ในก�รทำ�ง�นด�้นก�รออกแบบสือ่กบัฝ�่ยบนัเทงิ บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดั ไมน่อ้ยกว�่ 3 ป ีโดยวธิกี�รเลอืก

แบบเจ�ะจงเพ่ือประเมนิคุณภ�พด้�นก�รพฒัน�สือ่วดิโีอ

อินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคมเรื่อง 

กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด จำ�นวน 3 ท่�น

 (3) ผู้ เชี่ยวช�ญด้�นก�รสร้�งแบบวัดและ

ประเมินผล คือ ผู้ที่มีก�รศึกษ�ตั้งแต่ระดับปริญญ�โท

เป็นต้นไปในด้�นก�รวัดและประเมินผล ด้�นเทคโนโลยี

ท�งก�รศึกษ� ด้�นจิตวิทย�หรือส�ข�ที่เกี่ยวข้อง หรือ

เป็นผู้มีคว�มรู้คว�มเข้�ใจและประสบก�รณ์ด้�นสื่อส�ร

มวลชนไม่น้อยกว่� 5 ปี โดยวิธีก�รเลือกแบบเจ�ะจง 

จำ�นวน 3 ท่�น

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

 ก�รพัฒน�สื่ อวิดี โออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทบนัเทงิบรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์

จำ�กัด

 (1) แบบสำ�รวจออนไลน์ (Google Doc) คว�ม

ต้องก�รและรูปแบบก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

 (2) สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บน

เครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด

 (3) แบบประเมินคุณภ�พ แบบประเมินม�ตร

วัดค่� 5 ระดับ ต�มเกณฑ์ของ Likert Scal แบ่งได้ดังนี้

 - แบบประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห�

 - แบบประเมินคุณภ�พด้�นสื่อ

 (4) แบบประเมินผลก�รรับรู้ของกลุ่มตัวอย่�ง

 - เป็นแบบปรนัย เลือกตอบ 4 ตัวเลือก จำ�นวน 

20 ข้อ

 (5) แบบประเมินคว�มพงึพอใจของกลุม่ตวัอย�่ง 

แบบประเมินม�ตรวัดค่� 5 ระดับ ต�มเกณฑ์ของ Likert 

Scale  

ขอบเขตเนื้อหา

 ก�รพัฒน�สื่ อวิดี โออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทบนัเทงิบรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์

จำ�กัด ก�รจัดทำ�โครงง�นศึกษ�ในภ�คเรียนท่ี 2 ปีก�ร

ศึกษ� 2559 ระหว่�งเดือนมกร�คม - เดือนเมษ�ยน ปี 

พ.ศ. 2560
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ภ�พที่ 2 สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม 

เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด 

ช่วงบุคคลที่เกี่ยวข้องในกระบวนก�รผลิตร�ยก�รก�รเผยแพร่สื่อบนเครือข่�ยสังคม และก�รมีปฏิสัมพันธ์

ภ�พที่ 1 สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม 

เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด 

ช่วงเปิดตัวคลิปกล่�วถึงก�รจัดคว�มเหม�ะสมของร�ยก�รโทรทัศน์ รวมถึงคว�มหม�ยและขั้นตอน 3P
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ศึกษ�ปัญห�และวิเคร�ะห์สำ�รวจคว�มต้องก�รข้อมูลเกี่ยวกับ

ก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกเรื่อง กระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิงบริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด

สร้�งแบบประเมิน

• แบบประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห�

• แบบประเมินคุณภ�พด้�นสื่ิิอ

• แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์

• แบบประเมินคว�มพึงพอใจ

ทำ�ก�รผลิตสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์ต�มหลัก

ของ ADDIE Model 5 ขั้นตอน

ไม่ผ่�น

ไม่ผ่�น

ไม่ผ่�น

ไม่ผ่�น

อ.ที่ปรึกษ�

และผู้เชี่ยวช�ญ

ด้�นก�รสร้�ง

แบบวัดต่�ง ๆ

อ.ที่ปรึกษ�

และผู้เชี่ยวช�ญ

ตรวจสอบ

ผ่�น

ปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่อง

ต�มข้อเสนอแนะ

นำ�ไปใช้กับกลุ่มตัวอย่�งเพื่อ

วัดผลสัมฤทธิ์ท�งก�รเรียนรู้

และประเมินคว�มพึงพอใจ

สรุปและ

ประเมินผล

ผู้เชี่ยวช�ญประเมินคุณภ�พ

ด้�นเนื้อห�จำ�นวน 3 ท่�น

ด้่�นสื่อจำ�นวน 3 ท่�น

ศึกษ�ทฤษฎีและวิเคร�ะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ

ก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือ

ผ่�น
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X

X

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

 ในก�รเก็บข้อมูลจะทำ�ก�รเก็บ โดยก�รห�ค่�

เฉลี่ยเลขคณิต เกณฑ์ก�รแปลคว�มหม�ยค่�เฉลี่ย                     

5 ระดบั ต�มวธิขีองลเิคิรท์ 5 Likert Scale ก�รวเิคร�ะห์

ผลจ�กแบบประเมนิคณุภ�พ แบบประเมนิคว�มถงึพอใจ

วิธีก�รวิเคร�ะห์ผลโดยก�รคำ�นวณห�ค่�เฉลี่ยแบบ

แจกแจงคว�มถี่และวิธีก�รวิเคร�ะห์ผลโดยก�รคำ�นวณ

ห�ส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นและผลสัมฤทธ์ิก�รรับรู้ของ

กลุ่มตัวอย่�ง ซ่ึงนำ�ผลจ�กก�รทำ�แบบทดสอบวัดผล

สัมฤทธิ์ก�รรับรู้ก่อนและหลัง โดยกลุ่มตัวอย่�งจะต้องมี

ผลหลังก�รรับรู้สูงกว่�ก่อนก�รรับรู้อย่�งมีนัยสำ�คัญท�ง

สถิติที่ระดับ .05

สรุปผลการวิจัย

ต�ร�งที ่1 ต�ร�งแสดงค�่เฉลีย่ก�รประเมนิคณุภ�พของ

ผู้เชี่ยวช�ญท�งด้�นเนื้อห�และด้�นสื่อ

ภาพรวมของเว็บเพจ

ผลการวิเคราะห์

S.D. ผลการ

ประเมิน

1. ผลก�รประเมนิคุณภ�พของ

ผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห�

4.11 0.57 ดี

2. ผลก�รประเมนิคุณภ�พของ

ผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อ

4.43 0.62 ดี

 จ�กต�ร�งท่ี 1   ผลก�รประเมินรวมก�ร

วเิคร�ะหแ์บบประเมนิคุณภ�พโดยผูเ้ชีย่วช�ญด�้นเนือ้ห�

สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก พบว่� ผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ดี           

(   = 4.11, S.D. = 0.57) ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐ�นของ

ก�รศึกษ� และผลก�รประเมินรวมก�รวิเคร�ะห์แบบ

ประเมินคุณภ�พโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกพิจ�รณ�คุณภ�พแต่ละด้�นพบว่� ผลออกม�อยู่

ในเกณฑ์ดี (   = 4.43, S.D. = 0.62) ซึ่งสอดคล้องกับ

สมมติฐ�นของก�รศึกษ�เช่นกัน

ต�ร�งที่ 2 เปรียบเทียบผลจ�กแบบประเมินผลก�รรับรู้

กอ่นและหลงัของกลุม่ตวัอย�่งทีม่ตีอ่ก�รพฒัน�สือ่วดิโีอ

อินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง 

กระบวนก�ร ผลติร�ยก�รโทรทศัน์ประเภทบนัเทงิ บรษัิท 

โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด

X

ผลการ

ทำาแบบ

ทดสอบ

จำานวน

N S.D.     D D t-test

ก่อน

เรียน 

48 10.04 4.07

272 5.67 11.49

หลัง

เรียน 

48 15.71 1.54

*มีนัยสำ�คัญท�งสถิติระดับ .05

 จ�กต�ร�งที ่2 เปรยีบเทยีบผลจ�กแบบทดสอบ

ก�รรับรู้ก่อนและหลังของกลุ่มตัวอย่�งที่มีต่อเว็บก�ร

พัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือ

ข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�ร ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทบนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดัพบว�่ผล

สมัฤทธิห์ลงัก�รรบัรูส้งูกว�่กอ่นก�รรับรูอ้ย�่งมนียัสำ�คัญ

ท�งสถิติที่ระดับ .05           

ต�ร�งที่ 3 แสดงค่�เฉลี่ย โดยสรุปที่ได้จ�กแบบประเมิน

คว�มพึงพอใจที่มีต่อก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�ร 

ผลติร�ยก�รโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษิทั โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด

  

รายการที่ประเมิน

ผลการวิเคราะห์

S.D. ผลการ

ประเมิน

ด้�นเนื้อห� 4.24 0.52 พอใจม�ก

ด้�นรูปแบบของตัวอักษรและ

คำ�อธิบ�ย

4.31 0.53 พอใจม�ก

ด้�นเสียง 4.22 0.47 พอใจม�ก

ด้�นกร�ฟิก 4.24 0.52 พอใจม�ก

ก�รมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ย

สังคม

4.19 0.50 พอใจม�ก

 เฉลี่ย 4.24 0.51 พอใจม�ก

  

 จ�กต�ร�งที่ 3 จ�กก�รวิเคร�ะห์แบบประเมิน

คว�มพงึพอใจตอ่ก�รพฒัน�สือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�ร ผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด สำ�หรับกลุ่มตัวอย่�ง พบว่�คะแนนเฉลี่ยใน

ด้�นเนื้อห� พบว่�คะแนนเฉลี่ยมีค่�เท่�กับ 4.24 มีค่�
X

M

X
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X

เบี่ยงเบนม�ตรฐ�น มีค่�เท่�กับ 0.52 ซึ่งอยู่ในระดับพึง

พอใจม�ก ด�้นรปูแบบของตัวอกัษรและคำ�อธบิ�ยพบว�่

คะแนนเฉลี่ยมีค่�เท่�กับ 4.31 มีค่�เบี่ยงเบนม�ตรฐ�นมี

ค่�เท�่กบั 0.53 ซึง่อยูใ่นระดบัพงึพอใจม�ก ด�้นเสยีงพบ

ว�่คะแนนเฉล่ียมคี�่เท�่กบั 4.22 มคี�่เบ่ียงเบนม�ตรฐ�น

มค่ี�เท่�กับ 0.47 ซ่ึงอยูใ่นระดับพึงพอใจม�ก ด้�นกร�ฟกิ

พบว่�คะแนนเฉลี่ยมีค่�เท่�กับ 4.24 มีค่�เบ่ียงเบน

ม�ตรฐ�นมีค่�เท่�กับ 0.52 ซึ่งอยู่ในระดับพึงพอใจม�ก 

และในด้�นก�รมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคมพบว่�

คะแนนเฉลี่ยมีค่�เท่�กับ 4.19 มีค่�เบี่ยงเบนม�ตรฐ�นมี

ค่�เท่�กับ 0.50 ซึ่งอยู่ในระดับพึงพอใจม�ก

อภิปรายผลการวิจัย

 ผลจ�กก�รประเมินจ�กผู้เชี่ยวช�ญท�งด้�น

คุณภ�พ ผลก�รวิจัยพบว่�ท�งด้�นเนื้อห�มีคุณภ�พอยู่

ในเกณฑ์ดี  (   = 4.11, S.D. = 0.57) ซึ่งสอดคล้องกับ

ผลวิจัยของ สุด�พร ศรีพรมม� ได้ทำ�ก�รวิจัยเรื่อง ก�ร

พัฒน�ชดุสือ่อบรมโดยใชอ้นิโฟกร�ฟิกเพือ่ใหค้ว�มรู้ เรือ่ง 

ลดภ�วะโลกอ้วนและปัจจัยเสี่ยงด้วยหลัก 6 อ.ของ

โรงเรียนสังกัดสำ�นักเขตพื้นที่ก�รศึกษ�ประถมศึกษ�

สมุทรสงคร�ม ผลก�รวิจัยพบว่� ชุดสื่อฝึกอบรมมีก�ร

ประเมินคุณภ�พจ�กผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห�อยู่ในระดับ

คุณภ�พดี (   = 4.23, S.D. = 0.46) สรุปได้ว่�ชุดสื่อฝึก

อบรมโดยใชอ้นิโฟกร�ฟกิเพือ่ใหค้ว�มรู ้เรือ่งลดภ�วะโลก

อ้วนและปัจจัยเส่ียงด้วยหลัก 6 อ. ของโรงเรียนสังกัด

สำ�นักง�นเขตพ้ืนทีก่�รศึกษ�ประถมศึกษ�สมทุรสงคร�ม

มคีณุภ�พและส�ม�รถนำ�ไปใชใ้นก�รใหค้ว�มรูใ้นเรือ่งลด

ภ�วะโลกอ้วนและปัจจัยเสี่ยงด้วยหลัก 6 อ.ได้ ส่วนก�ร

ประเมินคุณภ�พด้�นสื่อ ผลก�รวิจัยพบว่�ท�งด้�นสื่อมี

คุณภ�พอยู่ในเกณฑ์ดี (   = 4.43, S.D. = 0.62) ทั้งนี้ท�ง

ผู้วิจยัได้นำ�หลักก�รออกแบบของ ADDIE MODEL ม�ใช้

ในก�รออกแบบ ตั้งแต่ 1.Analysis (ก�รวิเคร�ะห์) 2. 

Design (ก�รออกแบบ) 3. Development (ก�รพัฒน�) 

4. Implementation (ก�รนำ�ไปใช)้ 5. Evaluation (ก�ร

ประเมนิผล) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัง�นวิจยัของ ชลธชิ� ข�วสำ�

อ�งค์ และ อักษร�ภัค ก�ระเมฆ  และนฤพร น�โควงค์  

ได้ศึกษ�ก�รวิจัยเร่ืองก�รสร้�งสื่ออินโฟกร�ฟิกแบบ           

สตอรี่ไลน์ เรื่อง ก�รสอนแบบกระบวนก�ร สำ�หรับก�ร

จดัก�รฝกึอบรมของครโูรงเรยีนน�โบสถ ์ดงันัน้ผลก�รวิจยั

พบว�่ส่ือทีผ่ลิตมีก�รประเมนิคุณภ�พจ�กผูเ้ชีย่วช�ญด�้น

X

X

เนื้อห�มีคุณภ�พอยู่ในเกณฑ์ดี (   = 4.33 , S.D. = 0.58) 

สรุปได้ว่�สื่ออินโฟกร�ฟิกแบบสตอรี่ไลน์ เรื่องก�รสอน

แบบกระบวนก�ร ส�ม�รถนำ�สื่อไปใช้เพื่อให้คว�มรู้ได้

 ผลจ�กประเมนิผลสมัฤทธิก์�รรบัรู้ก่อนและหลงั

ของกลุ่มตัวอย่�ง ผลสัมฤทธ์ิก�รรับรู้ของกลุ่มตัวอย่�ง

เฉลี่ยก่อนก�รชมสื่อเท่�กับ 9.58 และหลังก�รรับชมสื่อ

ดว้ยสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิแบบมปีฏสิมัพนัธบ์นเครือข�่ย

สังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท

บนัเทงิ บรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดั มผีลสมัฤทธิเ์ฉลีย่

ท�งก�รเรียนเท่�กับ 16.79 เมื่อเปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่

ไดก้ำ�หนดไวค้อื กลุม่ตวัอย�่งตอ้งมผีลสมัฤทธิห์ลงัรบัรูส้งู

กว่�ก่อนรับรู้อย่�งมีนัยส�คัญระดับ .05 ซ่ึงจ�กผลก�ร

ศึกษ�เป็นไปต�มสมมติฐ�นท่ีตั้งไว้ ท้ังนี้เป็นเพร�ะสื่อ        

วิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม 

เรื่อง กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง 

บรษิทั โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กัด เปน็สือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ 

ที่ช่วยให้คว�มรู้ คว�มเข้�ใจ ซึ่งส�ม�รถดูซำ้�ไปม�ด้วย

ตนเองได้ ทำ�ให้เพิ่มพูนศักยภ�พที่ดีในก�รรับข้อมูลและ

เนื้อห� ส�ม�รถเพิ่มศักยภ�พในก�รจดจำ�และทำ�คว�ม

เข้�ใจในเนื้อห� สำ�หรับเนื้อห�ในสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฎิสัมพันธ์เพื่อให้คว�มรู้นั้นถูกแบ่งออกเป็น

สัดส่วน หรือส�ม�รถรับชมได้ต�มต้องก�ร ทำ�ให้ง่�ยต่อ

ก�รจดจำ� ช่วยกระตุ้นคว�มสนใจของผู้ชม มีก�รทดลอง

ใช้และประเมินคุณภ�พเพื่อให้ได้สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

แบบมีปฎิสัมพันธ์เพื่อให้คว�มรู้ท่ีมีคว�มสมบูรณ์ถูกต้อง

ม�กที่สุด สอดคล้องกับง�นวิจัยของ ณัฐนิช ทองดี  และ 

พัชริด� ภีระคัม และสุภรัตน์ ไชยจำ� ได้วิจัยเรื่องเรื่องก�ร

ผลติแอปพลเิคชนัแบบสือ่วีดทัิศนอ์นิโฟกร�ฟกิแบบชีน้ำ�

บนระบบปฏิบัติก�รแอนดรอยด์ เรื่อง ก�รวิจัยท�งก�ร

ศึกษ� พบว่�ผลสัมฤทธิ์ท�งก�รเรียนของกลุ่มตัวอย่�ง

หลังเรียนสูงกว่�ก่อนเรียนอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิตที่

ระดับ .0 5 ดังนั้นส�ม�รถนำ�สื่อวิดีโอโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่องกระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัดไปเป็นสื่อ ให้กับนักศึกษ�ที่สนใจก�รผลิต

โทรทศัน ์ของมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล�้ธนบรุ ี 

ที่เรียนวิช�ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ต่อไป

X
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ผลจากการประเมินความพึงพอใจ 

 ผลก�รประเมินคว�มพงึพอใจของกลุม่ตวัอย�่ง

จำ�นวน 48 คน ที่มีต่อก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก

แบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�ร

ผลติร�ยก�รโทรทศัน์ประเภทบนัเทิง บรษิทั โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด ผลก�รวิจัยพบว่�กลุ่มตัวอย่�งมีคว�มพึง

พอใจต่อสื่อที่ ผู้วิจัยผลิตขึ้นในระดับม�ก (    = 4.24, 

S.D. = 0.51) เนื่องจ�กสื่อสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด มีเนื้อห�ที่ถูกต้อง สื่อมีก�รออกแบบท่ีน่�

สนใจ รูปภ�พประกอบสวยง�ม เสียงประกอบมีคว�มน่�

สนใจ ดึงดูดต่อผู้ใช้ง�นเป็นอย่�งดี จึงเหม�ะสมสำ�หรับ

ใช้ให้คว�มรู้เกี่ยวกับกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด และผล

ก�รวิจัยสอดคล้องกับง�นวิจัยของ ปิย�กร อ้นแก้ว และ

ศศิม� นิธิศักด์ิเสถียร ได้วิจัยก�รพัฒน� วีดิทัศน์เร่ือง

วัฏจักรนำ้�จ�กภ�พเคลื่อนไหวแบบสตอปโมชันประเภท

เปเปอร์แอนิเมชัน ดังนี้ผลก�รวิจัย พบว่� สื่อที่ผลิตมีได้

รับคว�มพึงพอใจจ�กกลุ่มตัวอย่�งในระดับม�ก (   = 

4.37, S.D. = 0.28) จึงส�ม�รถสรุปได้ว่� กลุ่มตัวอย่�งมี

คว�มคิดเห็นใกล้เคียงกันว่�วิีดิิทัศน์เรื่องวัฏจักรนำ้�จ�ก

ภ�พเคลื่อนไหวแบบสตอปโมชันประเภทเปเปอร์

แอนิเมชัน มีคว�มพึงพอใจในระดับดี แสดงว่�กลุ่ม

ตัวอย่�งส่วนใหญ่มีคว�มเห็นตรงกัน

X

X

ข้อเสนอแนะ

 ข้อเสนอแนะจ�กก�รนำ�ผลวิจัยไปใช้

 (1) ง�นวิจัยเรื่อง ก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง 

กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด ส�ม�รถนำ�ไปใช้ง�นได้จริงบน

เครอืข่�ยสงัคม เพ่ือเพิม่ช่องท�งใหส้�ธ�รณะชนที ่เข้�ถงึ

ข้อมูลคว�มรู้ ของ บริษัท โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด ได้

อย่�งดียิ่งขึ้น

 (2) ง�นวิจัยเรื่อง ก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง 

กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท์ จำ�กัด ส�ม�รถนำ�ไปใช้ประช�สัมพันธ์

ร�ยก�รของ บริษัทและทำ�ให้บริษัทและร�ยก�รเป็นท่ี

รู้จักและมีผู้ติดต�มชมม�กยิ่งขึ้น

 ข้อเสนอแนะเพื่อก�รวิจัยครั้งต่อไป

 (1) ก�รวิจัยเก่ียวกับก�รพัฒน�สื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกแบบมีปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง 

กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทบันเทิง บรษิทั 

โมโน บรอดค�ซท ์จำ�กดั ส�ม�รถนำ�ไปประยกุตเ์ปน็แอป

พลิเคชัน ในก�รใช้ง�นบนระบบ Android และ IOS ได้

 (2) ก�รศึกษ�พฤติกรรมก�รใช้และคว�มพึง

พอใจของผู้รับชมท่ีมีต่อสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏิสัมพันธ์บนเครือข่�ยสังคม เรื่อง กระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทบันเทิง บริษัท โมโน บรอด

ค�ซท์ จำ�กัด 
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การวิเคราะห์ขั้นตอนการวางแผนเพื่อการประชาสัมพันธ์ กรณีศึกษา: 

โครงการเดิน – วิ่ง ๙ นี้เพื่อประชา “สืบสานพระราชปณิธานของพ่อ” 

คณะแพทยศาสตร์ ศิริราชพยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล

 Analysis of Public Relations Planning Case Study: Walking and 

Running 9 for Thai “Fulfilling the Father’s Determination” 

By The Faculty of Medicine, Siriraj Hospital, Mahidol University

ธีรวันท์ โอภ�สบุตร*

บทคัดย่อ

 บทคว�มเรื่อง ก�รวิเคร�ะห์ขั้นตอนก�รว�งแผนเพื่อก�รประช�สัมพันธ์ กรณีศึกษ�: โครงก�รเดิน – วิ่ง ๙ นี้ 

เพ่ือประช� “สบืส�นพระร�ชปณธิ�นของพอ่” คณะแพทยศ�สตร์ ศริริ�ชพย�บ�ลมห�วทิย�ลัยมหดิล มุง่ศกึษ� วเิคร�ะห์

ขั้นตอนก�รว�งแผนประช�สัมพันธ์ของโครงก�รทั้ง 6 ขั้นตอน ประกอบด้วย 1. ก�รวิเคร�ะห์ประเมินสถ�นก�รณ์ของ

องค์กร 2. ก�รกำ�หนดวัตถุประสงค์ 3. กลุ่มเป้�หม�ย 4. ขั้นตอนก�รดำ�เนินง�น 5. กำ�หนดงบประม�ณ 6. ก�รติดต�ม

และประเมินผล  ทั้งนี้ก�รว�งแผนประช�สัมพันธ์เป็นขั้นตอนที่สำ�คัญอย่�งยิ่งต่อง�นประช�สัมพันธ์ เป็นก�รกำ�หนดวิธี

ก�รปฏิบตัเิพือ่ใชเ้ปน็แนวท�งในก�รดำ�เนนิง�นประช�สมัพนัธ ์และทำ�ใหก้�รดำ�เนนิง�นมคีว�มสอดคลอ้งต่อเนือ่งอนัจะ

นำ�ไปสู่คว�มสำ�เร็จและบรรลุเป้�หม�ยสูงสุดขององค์กร

คำาสำาคัญ: ก�รว�งแผน, ก�รประช�สัมพันธ์, โครงก�รเดิน – วิ่ง ๙ นี้เพื่อประช�, พระร�ชปณิธ�นของพ่อ

Abstract 

The purpose of this article is to study, analyze and give the recommendations on the public relations 

project Walking and Running 9 for Thai “Fulfilling the Father’s Determination” by the Faculty of 

Medicine, Siriraj Hospital, Mahidol University. The study aimed to analyze and give recommendations 

on the public relations planning through the 6 stages 1. Analysis on the general situation of the or-

ganization 2. Objective setting 3. Defining for the target group 4. Setting the operating procedures 5. 

Alignment on budgeting 6. Monitoring and evaluation. Planning is essential for the public relations 

project as to have consistency and alignment with the organization goal.

Keywords: Planning, Public Relations, Walking and Running 9 for Thai, The Father’s Determination

* อ�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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บทนำา

 โครงก�ร เดนิ-วิง่ ๙ นี ้เพือ่ประช� “สบืส�นพระ

ร�ชปณิธ�นของพ่อ” จัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อน้อม

รำ�ลกึในพระมห�กรณุ�ธคิณุอนัห�ท่ีสดุมไิด้ ของพระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช โดยนำ�ร�ยได้

สมทบทุนสร้�งอ�ค�รนวมินทรบพิตร 84 พรรษ� โรง

พย�บ�ลศิริร�ช เพื่อให้ประช�ชนช�วไทยได้ร่วมกัน

แสดงออกถึงคว�มเค�รพรักและเทิดทูนพระบ�ทสมเด็จ

พระปรมนิทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชรชัก�ลที9่ อกีประก�ร

หนึง่คณะแพทยศ�สตร์ศริิร�ชพย�บ�ล อยูใ่นระหว�่งก�ร

ดำ�เนินก�รก่อสร้�งโครงก�รอ�ค�รนวมินทรบพิตร 84 

พรรษ� ซึง่เป็นอ�ค�รทีเ่ปน็ศูนยก์ล�งก�รตรวจโรคเฉพ�ะ

ท�งอย่�งครบวงจร อ�ค�รดังกล่�วจะช่วยเพิ่มคุณภ�พ

ก�รบริก�รและคว�มสะดวกของประช�ชนผู้เข้�รับ

บรกิ�รใหม้ปีระสิทธภิ�พม�กขึน้ ก�รกอ่สร�้งเริม่ขึน้ในป ี

พ.ศ 2558 ค�ดว่�จะแล้วเสร็จในปี พ.ศ 2561 มูลค่�ของ

ก�รก่อสร้�งอ�ค�รหลังน้ีสูงถึง 5,000 ล้�นบ�ท โรง

พย�บ�ลศิริร�ชได้รับงบประม�ณจ�กรัฐบ�ลจำ�นวน 

2,000 ล้�นบ�ท ที่เหลืออีก 3,000 ล้�นบ�ท เป็นหน้�ที่

ของศิริร�ชที่จะระดมทุนให้ได้เพียงพอ

 ดังนั้นเพื่อน้อมรำ�ลึกในพระมห�กรุณ�ธิคุณห�

ที่สุดมิได้ของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพล

อดุลยเดช ตลอดจนเพื่อระดมทุนห�ร�ยได้สมทบก�ร

ก่อสร้�งอ�ค�รนวมินทรบพิตร 84 พรรษ� คณะ

แพทยศ�สตร์ศิริร�ชพย�บ�ล มห�วิทย�ลัยมหิดล จึงได้

จัดโครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ นี้ เพื่อประช�“สืบส�นพระร�ช

ปณธิ�นของพอ่”ขึน้ ซึง่ท�งโครงก�รไดม้ีก�รว�งแผนสือ่

เพื่อใช้ในก�รประช�สัมพันธ์อย่�งหล�กหล�ยทั้งภ�ยใน

องค์กรและภ�ยนอกองค์กรเพื่อให้เข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ย

ม�กที่สุด 

 โดยบทคว�ม “ก�รวิเคร�ะห์ขั้นตอนก�ร

ว�งแผนเพ่ือก�รประช�สมัพนัธก์รณศีกึษ�: โครงก�รเดนิ 

– วิ่ง ๙ นี้เพื่อประช� “สืบส�นพระร�ชปณิธ�นของพ่อ” 

คณะแพทยศ�สตร์ ศริริ�ชพย�บ�ล มห�วทิย�ลยัมหดิล” 

มุง่ศกึษ�ก�รวเิคร�ะห์ขัน้ตอนก�รว�งแผนประช�สมัพนัธ์

ในแตล่ะขัน้ตอนของก�รจัดโครงก�ร เพร�ะ ต�มที ่จอหน์ 

ไพรซ์ โจนส์ (John Prices Jones) ผู้บุกเบิกในเรื่องก�ร

ห�ร�ยได้คนสำ�คัญของสหรัฐอเมริก�ได้กล่�วว่� (Cutlip 

et al., 2000) กจิกรรมด�้นก�รรณรงคเ์พือ่ห�ร�ยไดเ้ปน็

กจิกรรมหลกัของฝ�่ยประช�สมัพนัธข์ององคก์รส�ธ�รณ

กศุลแทบทกุองคก์ร และเปน็กจิกรรมทีต่อ้งกระทำ�ในรูป

ของก�รประช�สัมพันธ์ โดยก�รสร้�งทัศนคติต่อ

ส�ธ�รณชนใหเ้กดิคว�มรูส้กึสงส�ร เมตต� กรณุ� เกดิจิต

กุศลและต้องก�รบริจ�ค ถ้�ไม่รณรงค์ให้บริจ�คเพื่อก�ร

กุศลในลักษณะก�รประช�สัมพันธ์เช่นนี้แล้ว ก�รรณรงค์

ห�ร�ยไดย้อ่มไมป่ระสบผลสำ�เรจ็ต�มวตัถปุระสงคท์ีต่ัง้ไว้

วิเคราะห์ประเมินสถานการณ์ขององค์กร 

 (1) จุดแข็ง (Strengths) 

 คณะแพทยศ�สตร์ศิริร�ชพย�บ�ลเป็นโรง

พย�บ�ลและโรงเรียนแพทย์แห่งแรกท่ีใหญ่และเก่�แก่

ท่ีสุดของประเทศไทยได้รับพระมห�กรุณ�ธิคุณจ�ก

พระบ�ทสมเด็จพระจุลจอมเกล้�เจ้�อยู่หัวซึ่งทรง

สถ�ปน�ข้ึน และไดร้บัคว�มศรทัธ�เชือ่ถอืจ�กประช�ชน

เป็นจำ�นวนม�กทั้งยังเป็นโรงพย�บ�ลขน�ดใหญ่มีคว�ม

พร้อมระดับสูงสุด และให้คว�มสำ�คัญกับก�รเรียนก�ร

สอนให้ครอบคลุมส�มัตภิยะทั้ง 4 ประก�ร อย่�งเป็น

ระบบ และผลิตแพทย์ที่มีศักยภ�พตลอดทุก ๆ ปี 

ประกอบกับก�รมีบุคล�กรคุณวุฒิและประสบก�รณ์ 

สอดคล้องกับภ�รกิจและได้รับก�รพัฒน�องค์คว�มรู้ใน

ก�รปฏิบัติง�นอย่�งต่อเนื่องนอกจ�กนี้พื้นท่ีของโรง

พย�บ�ลยังมีขน�ดใหญ่ ส�ม�รถเชื่อมต่อพื้นที่ได้หล�ย

ทิศท�งและส�ม�รถเข้�ถึงได้ง่�ยจ�กถนนใหญ่

 (2) จุดอ่อน (Weaknesses)

 โครงสร้�งอ�ค�รบ�งส่วนทรุดโทรมและสถ�น

ที่ดูแลรักษ�ผู้ป่วยไม่เพียงพอต่อก�รให้บริก�ร เนื่องจ�ก

มีคว�มคับแคบ แออัด เช่น ตึกผู้ป่วยนอก (OPD) ห้อง

ผ่�ตัดมีข้อจำ�กัด ทำ�ให้คิวรอผ่�ตัดน�นประกอบกับเส้น

ท�งภ�ยในมคีว�มซบัซอ้นและมีเสน้ท�งของย�นพ�หนะ

ต่�งซ้อนทับกัน เกิดคว�มสับสนให้แก่ประช�ชนท่ีม�ใช้

บริก�ร

  (3) โอก�ส (Opportunities)

 เนื่องจ�กโรงพย�บ�ลศิริร�ชเป็นโรงพย�บ�ลที่

ได้รับคว�มเชื่อถือศรัทธ�จ�กประช�ชนเป็นจำ�นวนม�ก

ส่งผลให้มีประช�ชนม�บริจ�คเงินเพื่อช่วยเหลือสมทบ

กองทุนต่�ง ๆ อย่�งต่อเนื่องทุกเดือน และตำ�แหน่งของ

โรงพย�บ�ลอยู่ใกล้กับระบบคมน�คมเส้นท�งหล�ยเส้น

ท�งจึงมีโอก�สที่จะเข้�ถึงโรงพย�บ�ลได้หล�ยเส้นท�ง
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 (4) อุปสรรค (Threats) 

 เนื่องจ�กพื้นที่มีคว�มพลุกพล่�นและมีคว�ม

วุ่นว�ย สถ�นท่ีดูแลรักษ�ผู้ป่วยมีจำ�กัด เช่น ห้องไอซียู 

หอ้งผ่�ตดั ในกรณีห้องเต็มท�งโรงพย�บ�ลไมส่�ม�รถรบั

ผู้ป่วยเพิ่มได้ ทำ�ให้ประช�ชนบ�งส่วนมีทัศนคติในแง่ลบ

แกโ่รงพย�บ�ล อกีทัง้โรงพย�บ�ลมผีูป้ว่ยอปุก�ระ ซึง่เมือ่

ม�รับบริก�รมักจะได้คิวตรวจก่อน ส่งผลให้ประช�ชน

ท่�นอื่นไม่พอใจและมีทัศนคติในแง่ลบแก่โรงพย�บ�ล 

 ก�รวิเคร�ะห์สถ�นก�รณ์ควรประมวลข้อมูล

ต่�ง ๆ ทั้งในอดีตและปัจจุบัน คว�มเป็นม�เกี่ยวกับก�ร

ดำ�เนินง�นขององคก์รโดยเฉพ�ะท�งด�้นประช�สมัพนัธ ์

และนำ�ม�วิเคร�ะห์เพื่อห�แนวท�งในก�รดำ�เนินง�นต่อ

ไป (รุ่งนภ� พิตรปรีช�, 2556) เสนอว่� ข้อมูลที่น่�สนใจ

และมีประโยชน์ในก�รว�งแผน มีดังนี้ 

 (1) ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับก�รประช�สัมพันธ์ใน

อดีต เพื่อให้ผู้ว�งแผนได้ทร�บถึงกิจกรรมหรือโครงก�ร

ด�้นก�รประช�สมัพนัธท์ีเ่คยทำ�ม�แลว้ เพือ่เปน็แนวท�ง

ในก�รกำ�หนดกิจกรรมในปีต่อไป ทำ�ให้ก�รกำ�หนด

กิจกรรมด้�นก�รประช�สัมพันธ์นั้นง่�ยขึ้น 

 (2) ร�ยง�นผลก�รดำ�เนินง�นขององค์กรและ

ง�นประช�สัมพันธ์ในปีที่ผ่�นม� ซึ่งจะทำ�ให้ผู้ว�งแผน

ส�ม�รถมองเห็นสภ�พปัญห�และข้อควรแก้ไข หรือ

กิจกรรมที่น่�จะทำ�ให้เกิดผลต�มที่ค�ดหวังได้ม�กกว่�

กิจกรรมเดิม เพื่อให้แผนประช�สัมพันธ์ในปีต่อไปมี

ประสิทธิภ�พม�กขึ้น 

 (3) ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมด้�นประช�สัมพันธ์

ขององค์กรอื่น ๆ ถ้�เป็นในเชิงธุรกิจก็จะหม�ยถึงก�ร

ศึกษ�กลยุทธ์ของคู่แข่งนั่นเอง ข้อมูลนี้จะเป็นประโยชน์

ในก�รว�งแผนกำ�หนดกิจกรรมด้�นประช�สัมพันธ์ของ

องค์กร เพร�ะจะทำ�ให้องค์กรส�ม�รถห�แนวท�ง

กิจกรรมหรือโครงก�รที่น่�สนใจกว่� เพร�ะก�รดำ�เนิน

กจิกรรมทีซ่ำ�้ซอ้นกบัองคก์รอืน่จะทำ�ใหป้ระช�ชนสบัสน 

ทำ�ให้ภ�พลักษณ์ขององค์กรไม่เด่นชัด 

 (4) มีข้อมูลเกี่ยวกับผู้ร่วมโครงก�ร สม�ชิก 

อ�ส�สมัคร และข้อมูลเกี่ยวกับคณะกรรมก�รทั้งที่เคย

รว่มโครงก�รกบัองคก์รม�แล้ว และทัง้ทีอ่งคก์รพจิ�รณ�

เหน็ว�่ควรจะเชิญม�รว่มกจิกรรม จะชว่ยใหก้�รว�งแผน

กำ�หนดบคุล�กรเปน็ไปโดยง่�ยและเหม�ะสมยิง่ข้ึน ทำ�ให้

ส�ม�รถกำ�หนดบุคคลให้เหม�ะสมกับง�นในแต่ละ

โครงก�รด้วย 

 (5) ข้อมูลเก่ียวกับค่�ใช้จ่�ยในก�รดำ�เนินง�น

ต�มแผนประช�สัมพันธ์ในปีที่ผ่�นม� เพื่อเป็นประโยชน์

ในก�รประม�ณค่�ใช้จ่�ยของแผนในปีต่อไป รวมถึง

ขอ้มลูท่ีเกีย่วขอ้งกบัร�ยไดจ้�กก�รระดมทนุเพือ่ใชใ้นก�ร

ดำ�เนินง�นขององค์กร อันจะทำ�ให้องค์กรทร�บได้ว่�จะ

ต้องระดมเงินทุนในปีต่อไปอย่�งไร ในเป้�หม�ยใด 6. 

ข้อมลูเกีย่วกบัสภ�วะแวดลอ้มอืน่ ๆ  เช่น ข้อมลูด�้นสังคม 

ข้อมูลท�งเศรษฐกิจ ก�รเมือง ซึ่งจะช่วยให้ผู้ว�งแผน

ส�ม�รถค�ดก�รณ์ถึงกำ�ลังคว�มช่วยเหลือทั้งท�งด้�น

ก�รบริจ�คทรัพย์และกำ�ลังก�ย 

วัตถุประสงค์

 ก�รกำ �หนด วัตถุประสงค์ ของแผนง�น

ประช�สมัพนัธ ์โครงก�ร เดนิ-ว่ิง ๙ นีเ้พือ่ประช�“สบืส�น

พระร�ชปณิธ�นของพ่อ” จะกำ�หนดให้สนับสนุนและ

สอดคล้องกับหลักก�รและเหตุผล โดยวัตถุประสงค์ของ

โครงก�รคือ เพื่อเป็นก�รรวมกลุ่มพสกนิกรม�ร่วมน้อม

รำ�ลึกในพระมห�กรุณ�ธิคุณห�ท่ีสุดมิได้ของพระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชและเพื่อระดม

ทุนห�ร�ยไดส้มทบทุนก�รกอ่สร�้งอ�ค�รนวมนิทรบพติร 

84 พรรษ� 

 ก�รกำ�หนดวัตถุประสงค์ในก�รสื่อส�รนั้น 

ป�ริช�ต สถ�ปิต�นนท์ (2552) เสนอว่� วัตถุประสงค์

จำ�เป็นต้องสอดคล้องกับเป้�หม�ยในก�รสื่อส�ร และใน

ขณะเดียวกันก็ควรคำ�นึงถึงจุดยืน (positioning) ของ

องค์กร โดยจุดยืนขององค์กร หม�ยถึง คว�มรู้สึกนึกคิด

ต่�ง ๆ ของส�ธ�รณชนที่มีต่อองค์กร และผลิตภัณฑ์              

ต่�ง ๆ ขององค์กร โดยเฉพ�ะในด้�นก�รแยกแยะคว�ม

แตกต่�งระหว่�งองค์กร และผลิตภัณฑ์ขององค์กรกับ 

องค์กรอื่น ๆ ที่อยู่ในกลุ่มง�นเดียวกัน หรือมีสินค้�

ประเภทเดียวกันด้วย นอกจ�กนั้น ก�รกำ�หนด

วัตถุประสงค์ยังจำ�เป็นที่จะต้องสะท้อนถึงคุณลักษณะที่

สำ�คัญ 5 ประก�ร ซึ่งมักนิยมเรียกกันในชื่อของตัวอักษร

ยอ่ว�่สม�รท์ (S-M-A-R-T) ซ่ึงระบใุหเ้หน็ว�่วตัถปุระสงค์

จำ�เป็นต้องมีคว�มเจ�ะจง (S: Specific) ส�ม�รถวัดและ

ประเมนิผลได ้(M:Measurable) มคีว�มเปน็ไปไดใ้นก�ร

ทำ�ให้สำ�เร็จได้จริง (A: Achievable) มีคว�มเกี่ยวเนื่อง

กับองค์กรและสภ�พแวดล้อมต่�ง ๆ ในสังคม (R:                 

Relevant) และมีก�รระบุเง่ือนไขในเชิงเวล�ท่ีพึง

ปร�รถน� (T: Timed) อย่�งชัดเจน
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กลุ่มเป้าหมาย  

 จ�กก�รกำ�หนดกลุม่เป�้หม�ยของโครงก�ร ท�ง

โครงก�รไดแ้บง่กลุม่ประช�ชนเป�้หม�ยออกเปน็ 2 กลุม่ 

ซึ่งเป็นกลุ่มบุคคลท่ีท�งโครงก�รต้องก�รติดต่อเพ่ือนำ�

เสนอข่�วส�รคือ กลุ่มเป้�หม�ยภ�ยนอกองค์กร เป็นก

ลุ่มที่ให้คว�มสำ�คัญม�กที่สุด ถือเป็นกลุ่มเป้�หม�ยหลัก

ในก�รว�งแผนประช�สมัพนัธโ์ครงก�ร เดนิ-วิง่ ๙ นี ้เพือ่

ประช�“สืบส�นพระร�ชปณิธ�นของพ่อ” โดยประกอบ

ด้วย ประช�ชนและบุคคลทั่วไป กลุ่มศิลปิน นักแสดงที่

อ�ศัยอยู่ในกรุงเทพมห�นคร รวมไปถึงกลุ่มสื่อมวลชน

เป็นกลุ่มที่สำ�คัญที่สุด และกลุ่มเป้�หม�ยภ�ยในองค์กร

เป็นกลุ่มเป้�หม�ยรอง คือ พนักง�นเจ้�หน้�ที่ภ�ยใน

องค์กร

 นอกจ�กก�รกำ�หนดกลุม่เป�้หม�ยจ�กก�รแบง่

เป็นกลุ่มเป้�หม�ยภ�ยในและภ�ยนอกแล้ว ควรมีก�ร

ศึกษ�ถึงแรงจูงใจของผู้บริจ�ค (Knowing what moti-

vates individuals/groups to donates) โดย Peter 

Fleming and Nancy Larmer (1989) ได้เขียนไว้

บทคว�มเรื่อง Fundraising for your Organization ว่�

โดยปกติแล้วก�รบริจ�คจะเกิดจ�กก�รที่คนต้องก�รจะ

ช่วยเหลือคนอื่น โดยอ�จมีเหตุผลหล�ยประก�ร เช่น 

ต้องก�รมสีว่นรว่มและมคีว�มมุง่ม่ันทีเ่ข�้รว่มกบักลุม่โดย

พิจ�รณ�ถึงเหตุผลที่ เข้�ร่วม (Involvement or                 

Commitment to the group and cause) เพื่อระลึก

ถึงบุคคลใดบุคคลหนึ่ง (The quest for immortality) 

มองห�สิง่ทีส่ร้�งคว�มทรงจำ� (Seek Recognition) ชอบ

เข้�ร่วมกิจกรรม (Enjoy the Event) เหตุผลท�งศ�สน� 

(Religious Point of View) คว�มละอ�ย/คว�มรู้สึกผิด 

(Guilt) คว�มเห็นอกเห็นใจ (Compassion) ถูกขอร้อง 

(They were asked to give) ดังนั้นผู้ระดมทุนจึงต้อง

ทำ�คว�มเข้�ใจกับคว�มต้องก�รภ�ยในของผู้บริจ�คด้วย

 ในประเด็นนี้ อ�นันท์ ก�ญจนพันธ์ (อ้�งถึงใน 

นิตย� กัทลีรดะพันธุ์ และ อรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้

กล่�วถึงก�รระดมทุนในสังคมไทยว่� สังคมไทยได้รับ

อิทธิพลท�งศ�สน�เรื่องก�รทำ�บุญซึ่งส่งผลถึงระบบ

อุปถัมภ์ที่เป็นก�รช่วยเหลือซึ่งกันและกันในสังคมและ 

George Brakeley (อ�้งถึงใน พรรณร�ย ทวโีชติกจิเจริญ, 

2541) ได้กล่�วว่� ก�รประยุกต์ใช้จิตสำ�นึกเพื่อสร้�งแรง

จูงใจในก�รบรจิ�คขึน้อยูก่บัส�มญัสำ�นกึและคว�มเข�้ใจ

ที่ถูกต้องของประช�ชนรวมถึงคว�มสนใจของปัจเจก 

บุคคล คว�มมุ่งม�ดปร�รถน�และคว�มต้องก�รข้ันพื้น

ฐ�น ดังนั้นผู้รณรงค์ห�ทุนจะต้องใช้เวล�ศึกษ�และ

ทำ�คว�มเข้�ใจเกีย่วกบัผูบ้รจิ�คอย�่งละเอยีดและวินิจฉยั

ว�่ อะไรเป็นเหตผุลทีท่ำ�ใหบุ้คคลบรจิ�คเงนิใหแ้กอ่งคก์ร

 กล่�วได้ว่�เหตุผลในก�รบริจ�คของคนแต่ละ

คนอ�จเกิดจ�กมุมมองท่ีต่�งกัน โดยมีเหตุผลแห่งก�ร

บริจ�ค เช่น คุณค่�ท�งจิตวิญญ�ณ ก�รเป็นสม�ชิก 

สถ�นะ ก�รเห็นประโยชน์ของผู้อื่น อำ�น�จ ก�รยอมรับ 

ก�รเติบโต คว�มภูมิใจในตนเอง ก�รเป็นส่วนหนึ่ง คว�ม

ผกูพนั ครอบครวั วฒันธรรม ร�งวลั ก�รไดร้บัก�รยอมรบั 

สงัคม หรอื คว�มรูส้กึผดิ คว�มกลวั ก�รทำ�ใหด้ขีึน้ คว�ม

ตอ้งก�รของคน วิสยัทศัน ์ภ�ษ ีแรงกดดนัจ�กเพือ่นเครอื

ข่�ย หรือร�ยได้ที่จะต้องหมดไป เป็นต้น อย่�งไรก็ต�ม 

ควรมีก�รพิจ�รณ�อีกด้วยว่�ทำ�ไมคนถึงไม่บริจ�ค ท้ังนี้

อ�จเปน็เพร�ะเหตผุลดงัตอ่ไปนี ้คอื ไมถู่กขอ ไมมี่เงนิ ไม่

เช่ือมั่นในองค์กรส�ธ�รณประโยชน์ ข�ดคว�มเช่ือท่ี

คล้ � ยคลึ ง กั น  ลั กษณะก�รขอหรื อ ให้ อ งค์ ก ร

ส�ธ�รณประโยชน์อื่นไปแล้ว เป็นต้น (ข้อมูลในเอกส�ร

ประกอบก�รบรรย�ยเรื่องคว�มรู้เบ้ืองต้นเก่ียวกับก�ร

ระดมทรัพย�กรสำ�หรับองค์กรส�ธ�รณประโยชน์ใน

ประเทศไทย 2547) และสุกิจ อุทินทุ (อ้�งถึงใน นิตย� 

กัทลีรดะพันธุ์ และอรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้ให้ข้อ

คำ�นงึในก�รระดมทุนว�่องคก์รควรกำ�หนดกลุม่เป้�หม�ย

ที่เป็นภ�คธุรกิจเอกชนด้วย เพร�ะภ�คธุรกิจในปัจจุบัน

ได้เปลีย่นจ�ก Funding Agency ม�เปน็ร่วมทำ�ธรุกจิกบั

ชุมชน ก�รช่วยเหลือ ก�รสร้�งคุณค่�เพิ่ม (Value 

Added) ซ่ึงกันและกัน และต้องเป็นก�รทำ�ง�นใน

ลักษณะของก�รร่วมมือกันหล�ย ๆ องค์กร ทั้งภ�ครัฐ

และเอกชนเพร�ะเชือ่ว�่องคก์รเดยีวไมส่�ม�รถทำ�ใหเ้กดิ

ผลกระทบ (Impact) ที่ชัดเจนได้ 

การดำาเนินงาน (กำาหนดสื่อและกิจกรรม)

 ในก�รดำ�เนินง�น จะแบ่งก�รทำ�ง�นออกเป็น 

3 ชว่ง คอื ก�รประช�สมัพนัธเ์พือ่เชญิชวนใหเ้ข้�รว่มและ

รูจ้กักจิกรรม ก�รดำ�เนนิกจิกรรม และก�รประช�สมัพนัธ์

ผลก�รดำ�เนนิกจิกรรมซึง่จะเลือกสือ่ท่ีส�ม�รถเข้�ถึงกลุ่ม

เป้�หม�ยได้อย่�งรวดเร็วและม�กที่สุด โดยพิจ�รณ�ถึง

คุณภ�พ คว�มน่�เชื่อถือและจำ�นวนผู้รับส�รเป็นสำ�คัญ
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 (1) ก�รประช�สัมพันธ์เพื่อเชิญชวนให้เข้�ร่วม

และรู้จักกิจกรรม ขั้นตอนนี้จะมีคว�มแตกต่�งในก�รใช้

สื่อเพ่ือประช�สัมพันธ์โครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ นี้ เพื่อ

ประช�“สืบส�นพระร�ชปณิธ�นของพ่อ” สำ�หรับกลุ่ม

เป้�หม�ยภ�ยในองค์กรและกลุ่มเป้�หม�ยภ�ยนอก

องคก์ร สือ่ประช�สมัพนัธภ์�ยนอกองคก์ร ทีอ่งคก์รเลอืก

ใช้มีรูปแบบคือ

 1.1 ก�รจัดง�นแถลงข่�ว เป็นก�รจัดแถลงข่�ว

เพื่อประช�สัมพันธ์โครงก�รให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ย

ไดท้ร�บ โดยม ีศ.ดร.นพ. ประสทิธิ ์วฒัน�ภ� คณบดคีณะ

แพทยศ�สตร์ศิริร�ชพย�บ�ล มห�วิทย�ลัยมหิดล เป็น

ประธ�นแถลงข่�ว  ผศ.นพ.วิศิษฎ์ ว�มว�ณิชย์ ผู้อำ�นวย

ก�รโรงพย�บ�ลศิริร�ช และ รองศ�สตร�จ�รย์ น�ย

แพทย์นริศ กิจณรงค์ รองคณบดีฝ่�ยสื่อส�รองค์กรและ

กจิกรรมเพือ่สงัคม ซึง่จะแถลงข�่วลว่งหน�้กอ่นถงึวนัจดั

โครงก�รประม�ณ 2 เดือน คือวันที่ 29 สิงห�คม พ.ศ 

2559 ณ หอประชุมร�ชแพทย�ลัย โรงพย�บ�ลศิริร�ช 

 1.2 ประช�สัมพันธ์ผ่�นเว็บไซต์ศิริร�ช โดยจะ

ประช�สัมพันธ์ตั้งแต่เดือนกรกฎ�คม-เดือนกันย�ยน 

 1.3 ประช�สัมพันธ์ท�งสื่อโทรทัศน์ เพื่อ

ประช�สัมพันธ์เชิญชวนให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยรู้จัก

และเข้�ร่วมกิจกรรม โดยมีวิธีก�รต่�ง ๆ ผ่�นก�รผลิตส

ปอตโทรทัศน์เพื่อก�รประช�สัมพันธ์โครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ 

น้ี เพ่ือประช�“สบืส�นพระร�ชปณิธ�นของพอ่” เปน็ก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์เพื่อประช�สัมพันธ์คว�มย�ว

ประม�ณ 30 วนิ�ท ีโดยเนือ้ห�เนน้เชญิชวนใหป้ระช�ชน

กลุ่มเป้�หม�ยรู้จักและเข้�ร่วมกิจกรรม ท�งโครงก�ร

เลือกสื่อสปอตโทรทัศน์เพร�ะมีก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท่ี

ส�ม�รถสร�้งอ�รมณแ์ละสือ่ใหเ้หน็ถงึบรรย�ก�ศ ตลอด

จนคว�มเคลื่อนไหวต่�ง ๆ ที่ดึงดูดคว�มสนใจของ

ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยเป็นอย่�งดี และจะเผยแพร่ท�ง

สถ�นีโทรทศันก์องทพับกชอ่ง 5 ทัง้นี ้สปอตโทรทศันท์�ง

โครงก�รไม่ส�ม�รถออกอ�ก�ศในช่วงเวล�ไพรม์ไทม์ได้ 

ซึ่งอ�จจะไม่เข้�ถึงประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยเท่�ที่ควร

 1.4 ประช�สัมพันธ์ในลักษณะของข้อคว�ม 

(อกัษรวิง่) ผ�่นท�งสือ่โทรทศัน ์ชอ่งฟรทีีว ี(3, 5, 7, Thai 

PBS, NBT) เพื่อให้เข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยท�งโครงก�รจะ

ประช�สัมพันธ์ในช่วงเวล�ไพรม์ไทม์ ซึ่งเป็นช่วงเวล�ที่มี

คนดมู�กทีส่ดุและส�ม�รถเข�้ถงึประช�ชนไดอ้ย�่งกว้�ง

ขว�ง รวมถึงกลุ่มเป้�หม�ยของโครงก�รด้วย

 1.5 ประช�สัมพันธ์ผ่�นร�ยก�รต่�ง ๆ (Infor-

mercial) คือก�รให้ข้อมูลเกี่ยวกับโครงก�ร เช่น วัน

กำ�หนดจัดโครงก�รวัตถุประสงค์ของโครงก�รเพื่อ

ประช�สัมพันธ์ให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยเข้�ร่วม

กจิกรรม ซึง่จะประสมัพนัธ์ผ�่นร�ยก�รเร่ืองเล�่เช้�นี ้เวล� 

6.00-9.30 น.ท�งสถ�นีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง3 ร�ยก�ร

เช้�นี้ที่หมอชิต เวล� 6.00-7.30 น.ท�งสถ�นีโทรทัศน์สี

กองทพับกชอ่ง 7 และร�ยก�รคยุข�่วสบิโมง เวล� 09.50-

10.30 น. ท�งสถ�นีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5

 1.6 ประช�สัมพันธ์ผ่�นสื่อบุคคล โดยเชิญ

ศิลปิน/ด�ร�/นักกีฬ� คือ คุณรวีวรรณ บุญประชม คุณ

ทวีฤทธิ์ จุลละทรัพย์ นักแสดงชื่อดังจ�กละครเรื่องเพลิง

น�รี ซ่ึงเป็นละครท่ีประช�ชนให้คว�มสนใจพอสมควร

รวมถึงตัวของนักแสดงเองด้วย อีกทั้งส�ม�รถดึงดูดใจ

ประช�ชนจ�กรปูร�่ง หน�้ต� บคุลกิภ�พภ�ยนอกไดเ้ปน็

อย่�งดี ท�งโครงก�รจึงเลือกนักแสดงทั้ง 2 ท่�นม�เป็น

พรีเซ็นเตอร์ และนอกจ�กนั้นยังมี คุณณัฐวัฒน์ อินนุ่ม 

คุณโยธิน ย�ประจันทร์ 2 นักกีฬ�กรีฑ�ทีมช�ติไทยร่วม

เป็นพรีเซ็นเตอร์ด้วย ซึ่งพรีเซ็นเตอร์ทั้ง 4 ท่�นจะพูด

ประช�สมัพนัธเ์ชิญชวนใหก้ลุม่เป้�หม�ยรูจ้กัและเข�้รว่ม

กิจกรรม และจะเผยแพร่ผ่�นท�งสถ�นีโทรทัศน์ไทยทีวี

สีช่อง 3  

 1.7 จัดทำ�เฟซบุ๊กอีเวนท์เพจ (Facebook 

event page) โดยท�งโครงก�รจะเพิ่มเติมร�ยละเอียด

ข้อมูลของโครงก�ร เช่น วิธีก�รสมัครเข้�ร่วมโครงก�ร 

วัตถุประสงค์ของโครงก�ร เส้นท�งที่ใช้ในก�ร เดิน-วิ่ง 

รวมไปถึงเชิญชวนให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยเข้�ร่วม

กจิกรรม ฯลฯ ซ่ึงจะให้ขอ้มลูข�่วส�รทีเ่ปน็ปจัจบุนัตลอด

เวล�เพื่อให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยได้รับทร�บ ถือว่�

เป็นสื่อประช�สัมพันธ์ที่ส�ม�รถเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยได้

อย่�งดี 

 (2) ส่ือประช�สัมพันธ์ภ�ยในท่ีองค์กรเลือกใช้

มี3รูปแบบคือ 

 2.1 สื่อโปสเตอร์ โดยนำ�สื่อโปสเตอร์ไปปิดต�ม

จุดต่�ง ๆ ภ�ยในโรงพย�บ�ลศิริร�ช ร�ยละเอียดเนื้อห�

เน้นเชิญชวนให้เข้�ร่วมกิจกรรม

 2.2 ส่ือโสตทัศน์ เผยแพร่ผ่�นสถ�นีโทรทัศน์

ศิริร�ช (Siriraj Channel) จัดทำ�สปอตโทรทัศน์เพื่อ
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ประช�สัมพันธ์โครงก�รคว�มย�วประม�ณ 30 วิน�ที (ส

ปอตโทรทัศน์เรื่องเดียวกับที่เผยแพร่ผ่�นท�งสถ�นี

โทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 โดยจะประช�สัมพันธ์ภ�ยใน

โรงพย�บ�ลศิริร�ช เพื่อให้เข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ย ท�ง

โครงก�รจะประช�สัมพันธ์ก่อนล่วงหน้� 1 เดือน เพ่ือ

ตอกยำ้�โครงก�รดังกล่�ว

 2.3 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นก�รประก�ศเสียง

ต�มส�ยภ�ยในโรงพย�บ�ลศิริร�ช เพื่อประช�สัมพันธ์

เชิญชวนให้ประช�ชนกลุ่มเป้�หม�ยรู้จักและเข้�ร่วม

โครงก�ร โดยเนื้อห�ก�รประก�ศจะยึดต�มหลัก 5W1H 

เพื่อให้กลุ่มเป้�หม�ยได้รับทร�บข่�วส�รที่ครบถ้วน

การดำาเนินกิจกรรม

  (1) โครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ นี้เพื่อประช�“สืบส�น

พระร�ชปณิธ�นของพ่อ”เป็นโครงก�รพิเศษที่ยิ่งใหญ่

แห่ งปี ข อ งคณะแพทยศ�สตร์ ศิ ริ ร � ชพย�บ�ล 

มห�วิทย�ลัยมหิดล

 (2) กิจกรรมก�รประมลู: สำ�หรบัหม�ยเลขพเิศษ 

๙๙/ ๙๙๙/ ๙๙๙๙ จะเปดิใหผู้ส้นใจประมลูออนไลน์ผ�่น

เว็บไซต์ http://runaroundthailand.com/9forall/

event ซึง่ทำ�ม�จ�กวัสดพิุเศษ ท�งโครงก�รเปดิใหม้กี�ร

ประมูลตั้งแต่วันที่ 1 กันย�ยน เวล� 09.00 น. สำ�หรับนัก

วิ่ง 12 กิโลเมตร และวันที่ 2 กันย�ยน เวล� 09.00 น. 

สำ�หรับนักวิ่ง 6 กิโลเมตร   

 (3) กจิกรรมเลขดีเลขสวย สำ�หรบัหม�ยเลขตอง 

เลขเรียง เป็นเลขเรียง 3 ตัว 8 ชุด และเลขเรียง 4 ตัว 8 

ชดุ รวมทัง้หมด 16 ชดุ เปดิใหผู้ส้นใจสมคัรในร�ค� 9,999 

บ�ท โดยพรีเมี่ยมแพ็กเกจเลขสวยน้ีจะเป็นวัสดุพิเศษ

ทีม่�พรอ้มกบั เส้ือโปโล หมวก แกว้นำ�้เกบ็คว�มรอ้น+เยน็ 

ทั้งหมดบรรจุในกล่องคุณภ�พ 

 (4) กิจกรรมรวมพลังช�วไทย นักวิ่งระยะท�ง 6 

กิโลเมตร ที่เข้�สู่เส้นชัยที่ล�นพระร�ช�นุส�วรีย์สมเด็จ

พระมหติล�ธเิบศร อดุลยเดชวกิรม พระบรมร�ชชนก และ

นักวิ่งระยะท�ง 12 กิโลเมตร ที่เข้�สู่เส้นชัย ณ พระบรม

รปูทรงม�้ จะร่วมกจิกรรมรวมพลงัช�วไทยโดยก�รลงน�ม

ถว�ยพระพรพระบ�ทสมเด็จพระเจ้�อยู่หัวและนำ�ใบลง

น�มไปปิดบนบอร์ดที่ท�งโครงก�รได้เตรียมไว้ 

  (5) กิจกรรมแฟมิลี่ ทีม (family team) ซึ่งเป็น

กิจกรรมพิเศษที่จัดขึ้นควบคู่กับโครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ นี้ 

เพ่ือประช�“สืบส�นพระร�ชปณิธ�นของพ่อ”สำ�หรับ

ครอบครัวที่มีสม�ชิกเข้�ร่วมโครงก�รม�กกว่� 5 ท่�น 

โดยนำ�หลักฐ�นก�รสมัครม�แสดงแก่เจ้�หน้�ที่ในวันลง

ทะเบียนพร้อมรับร�งวัลเป็นหมวกที่ผลิตขึ้นเป็นพิเศษ

โดยมีตร�สัญลักษณ์โครงก�ร เดิน-วิ่ ง  ๙ นี้ เพื่อ

ประช�“สืบส�นพระร�ชปณิธ�นของพ่อ” มอบให้ท่�น

ละ 1 ใบ

 (6) “นิทรรศก�รเฉลิมพระเกียรติพระบ�ท

สมเดจ็พระเจ�้อยูห่วั” คณะแพทยศ�สตรศ์ริริ�ชพย�บ�ล 

มห�วิทย�ลัยมหิดล น้อมนำ�พระบรมร�โชว�ท พระร�ช

ดำ�รสั พระบ�ทสมเดจ็พระเจ�้อยูห่วั นำ�ม�จดันทิรรศก�ร

เฉลิมพระเกียรติเป็นภ�พพระร�ชกรณียกิจของพระองค์

ที่ทรงง�นเพื่อประช�ชน ท�งโครงก�รจะประดับภ�ยใน

บรเิวณง�นทีล่�นพระบรมรปูทรงม�้ และระหว�่งเสน้ท�ง

เดิน-วิ่ง ตลอดจนท่ีศ�ล�ศิริร�ช 100 ปี โรงพย�บ�ล

ศิริร�ช 

ประชาสัมพันธ์ผลการดำาเนินกิจกรรม

 ภ�ยหลังจ�กก�รจัดกิจกรรมท�งองค์กรได้

ประช�สัมพันธ์ผลของก�รดำ�เนินกิจกรรมผ่�นท�งสื่อ

ประช�สัมพันธ์ภ�ยในองค์กร ได้แก่ ก�รประช�สัมพันธ์

ผ่�นสถ�นีโทรทัศน์ศิริร�ช (Siriraj Channel) โดยจัดทำ�

เป็นสปอตโทรทศันค์ว�มย�วประม�ณ 30 วิน�ท ีเผยแพร่

ภ�พกจิกรรมต�่ง ๆ  ของโครงก�ร ก�รประช�สมัพนัธ์ผ�่น

ท�งเว็บไซต์ของศิริร�ช โดยก�รเขียนข่�วประช�สัมพันธ์

ผลก�รดำ�เนินกิจกรรมของโครงก�ร และเผยแพร่ภ�พ

กจิกรรมโครงก�ร โดยสือ่ประช�สมัพนัธ์ภ�ยนอกทีอ่งค์กร

เลือกใช้คือ ก�รประช�สัมพันธ์ผ่�นส่ือสิ่งพิมพ์ ประเภท

หนังสือพิมพ์ 

 ในสว่นของก�รกำ�หนดสือ่และกจิกรรม (รุง่นภ� 

พิตรปรีช�, 2556) ได้กล่�วถึงสิ่งจำ�เป็น 5 ประก�รที่จะ

ชว่ยใหก้�รกำ�หนดกิจกรรมเพือ่รณรงคด์�้นประช�สมัพนัธ์

ขององค์กรส�ธ�รณกุศลโดยเฉพ�ะในเร่ืองก�รระดมทุน

เป็นไปอย่�งประสบคว�มสำ�เร็จ หรืออีกนัยหนึ่งคือ 

เทคนคิในก�รกำ�หนดกจิกรรม คือ 1.ประเดน็ทีจ่ะรณรงค์

นั้นต้องมีนำ้�หนักเป็นปัญห�สำ�คัญ เป็นที่ยอมรับของคน

ทัว่ไปว�่เป็นสิง่ทีค่วรจะไดร้บัก�รช่วยเหลอื แกไ้ขอย�่งยิง่

และอย�่งเรง่ดว่น (Strong case) 2. มผีูน้ำ�ทีม่ปีระสทิธภิ�พ 

และเป็นผู้ที่ได้รับก�รยอมรับในสังคม (Effective Lead-

ership) 3. มีผู้ร่วมง�นที่มีวิจ�รณญ�ณที่เหม�ะสม รู้จัก

แยกแยะถูกผิดและมีก�รตัดสินใจที่ดี (Conscientious 



27

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

Workers) 4. ผู้ร่วมง�นมีคว�มเต็มใจที่จะอุทิศเวล�และ

เสียสละแรงง�นเพื่อกิจกรรม (Prospects willing and 

able to give) 5. มีทุนอุดหนุนโครงก�รที่พอเพียง (Suf-

ficient Funds) ที่จะใช้ในก�รดำ�เนินกิจกรรมหรือ

โครงก�รนั้น ๆ นอกจ�กนี้เทคนิคในก�รประช�สัมพันธ์

ขององค์กรส�ธ�รณกุศลมีดังนี้  1. เนื้อห�ของก�ร

ประช�สมัพันธจ์ะตอ้งเนน้ทีปั่ญห�เรือ่งร�วทีเ่กดิข้ึน หรอื

ประเด็นที่มีปัญห� ไม่ใช่เน้นที่องค์กร  นอกจ�กนี้มุมมอง

ของ Bamett Baron รองประธ�น Asia Pacific Philan-

thropy Consortium ทีม่ตีอ่กลยทุธแ์ละเทคนคิก�รระดม

ทนุ พบว�่ก�รใชวิ้ธกี�รระดมทนุหล�ย ๆ  อย�่งและเทคนคิ

อืน่ ๆ  ทีส่อดคลอ้งและเหม�ะสมกบัวสิยัทศัน ์พันธกจิ และ

เป้�หม�ยขององค์กร ส�ม�รถเพิ่มจำ�นวนทุนที่ระดมได้

ม�กที่สดุ นอกจ�กนั้นในก�รสำ�รวจเรื่องก�รให้ พบว�่ ให้

กับคน ไม่ได้ให้กับประเด็น ซึ่งกรณีศึกษ�เปิดเผยให้เห็น

ว่� คนให้เพร�ะรู้จักคนที่ม�ขอก�รสนับสนุน โดยพบว่� 

คว�มสัมพนัธส์ว่นบคุคลและก�รมฐี�นผูส้นบัสนนุทีก่ว�้ง

ขว�งเป็นสิ่งสำ�คัญที่จะให้เร่ืองที่เข�ทำ�อยู่น้ันเป็นที่รู้จัก

และได้รับก�รสนับสนุน

 

กำาหนดงบประมาณ

 ในส่วนของก�รกำ�หนดงบประม�ณสำ�หรับ

โครงก�รนัน้ ผูด้ำ�เนนิก�รระดมทนุจะตอ้งมกี�รชีแ้จงเกีย่ว

กับร�ยละเอียดโครงก�ร ค่�ใช้จ่�ยในก�รดำ�เนินก�ร 

ประโยชน์ที่จะเกิดข้ึนในชุมชนและองค์กร จำ�นวนเงินที่

ต้องก�รได้รับก�รสนับสนุน ระยะเวล�ที่จะต้องใช้เงิน

สนับสนุนนั้น รวมถึงก�รบริห�รเงินของโครงก�รทั้งหมด

ให้แก่ผู้ที่จะบริจ�คได้ทร�บข้อมูล เพร�ะผู้บริจ�คจะได้รู้

ว�่เข�ถกูขอใหช่้วยสนบัสนนุในเรือ่งใด และในก�รดำ�เนนิ

ง�นขององคก์รไมแ่สวงห�กำ�ไรนัน้ คว�มโปรง่ใสถือว่�เป็น

ส่ิงสำ�คัญที่สุด ซ่ึงองค์กรจะต้องแสดงให้ผู้ที่จะบริจ�คได้

เหน็ถงึก�รนำ�เอ�เงนิบรจิ�คนัน้ไปใชอ้ย�่งคุม้ค�่สงูสดุต�ม

วัตถุประสงค์ของผู้บริจ�ค

 ในประเดน็นี ้สุกจิ อทุนิท ุ(อ�้งถงึใน นิตย� กทัลี

รดะพันธุ์ และอรวรรณ สุรมณฑล, 2544) ได้ให้ข้อคำ�นึง

ในก�รระดมทุนว่� ต้องสร้�งคว�มโปร่งใส ส�ม�รถตรวจ

สอบได้และให้รู้ว่�เงินที่บริจ�คจะไปทำ�อะไร เพร�ะผู้

บรจิ�คมคีว�มตอ้งก�รทีจ่ะเหน็ผลง�น ก�รทำ�ร�ยง�นผล

ง�นและก�รเปิดเผยบัญชีต่�ง ๆ ต่อส�ธ�รณะให้ทร�บ

เป็นระยะ ๆ เป็นสิ่งจำ�เป็นต้องกระทำ�

การกำาหนดวิธีการติดตามและประเมินผล

 ก�รประเมินผลท่ีองค์กรได้นำ�ม�ใช้ในก�ร

ดำ�เนนิโครงก�รคอืก�รประเมนิผลผลติ (output evalu-

ation) ก�รทำ�แบบสอบถ�มถ�มถึงคว�มพึงพอใจและ

คว�มคดิเหน็ของผูเ้ข้�รว่มโครงก�ร ก�รประเมนิจ�กยอด

เงนิทีไ่ดร้บัจ�กโครงก�รทีจ่ดัขึน้ มกี�รประชุมสรปุง�นซึง่

เปน็ก�รประชมุทกุแผนกทีเ่กีย่วขอ้ง จะมีก�รประชุมสรุป

ง�นทัง้หมดและคยุถงึขอ้ผดิพล�ดต�่ง ๆ  ทีเ่กดิขึน้เพ่ือนำ�

ม�แก้ไขในก�รจัดง�นครั้งต่อไป แต่จะไม่มีก�รประเมิน

ผลท่ีออกม�อย�่งเดน่ชัด ประเมินผลจ�กสมดุลงทะเบยีน

สือ่มวลชนทีเ่ข�้รว่มโครงก�ร เพือ่นำ�ม�ประเมนิดรู�ยชือ่

สื่อ ประเภทของสื่อทีเ่ข้�ร่วมและนำ�ม�เทียบสัดส่วนร�ย

ชื่อสื่อที่เชิญกับสื่อที่ม�ร่วม ณ วันที่จัดกิจกรรม ประเมิน

ผลท�งสื่อโทรทัศน์ โดยก�รขอวีดีโอเทปท่ีสื่อนำ�ไปเผย

แพรท้ั่งสปอตโทรทัศนแ์ละข้อคว�มอกัษรตวัว่ิง เพือ่ตรวจ

สอบดูว่�มีสื่อโทรทัศน์สนใจและนำ�เสนอข่�วม�กน้อย

เพยีงใด ประเมนิผลท�งสือ่ออนไลน ์โดยก�รประเมนิจ�ก

ก�รกดไลกก์ดแชรข์�่วส�รต�่ง ๆ  ขององคก์รผ่�นเฟซบุก๊ 

และประเมินจ�กผลตอบรับจ�กสื่อมวลชน เช่น ก�รจัด

ทำ�นิวส์คลิปปิง (News Clipping)

 วิธีก�รประเมินผลโครงก�ร เดิน-วิ่ง ๙ นี้เพ่ือ

ประช� “สบืส�นพระร�ชปณธิ�นของพอ่” สอดคล้องกับ

ที่ป�ริช�ต สถ�ปิต�นนท์ (2552) ได้กล่�วไว้ว่� ก�ร

ประเมินผลสรุปเป็นขั้นตอนที่สำ�คัญในก�รจัดก�ร

โครงก�รสื่อส�ร โดยก�รประเมินผลสรุปจะดำ�เนินก�ร

ภ�ยหลังก�รสิ้นสุดโครงก�ร ซึ่งก�รประเมินผลสรุปที่ได้

รบัคว�มนยิมประกอบดว้ยก�รประเมนิผลผลติ (output 

evaluation) ในด้�นก�รสื่อส�รให้คว�มสำ�คัญกับก�ร

ประเมินคุณลักษณะของส�ร และคุณลักษณะของส่ือ          

ต่�ง ๆ ท่ีได้มีก�รดำ�เนินก�รบริห�รจัดก�รเพื่อเผยแพร่

ข้อมูลข่�วส�รสู่ส�ธ�รณชน  

  ในส่วนของก�รประเมินคุณลักษณะของส�ร 

เน้นก�รพิจ�รณ�เนื้อห�ที่นำ�เสนอในด้�นต่�ง ๆ อ�ทิ 

คว�มสอดคล้องระหว่�งเนื้อห�กับวัตถุประสงค์ในก�ร

สือ่ส�ร คว�มสอดคล้องระหว�่งเนือ้ห�ทีน่ำ�เสนอกับกลุม่

เป�้หม�ย คว�มสอดคลอ้งระหว�่งประเดน็ทีน่ำ�เสนอกบั

คว�มใกลต้วักบัวถิชีวีติและคว�มสนใจของกลุม่เป�้หม�ย 

เป็นต้น

 ก�รประเมินผลผลิตในด้�นสื่อสิ่งพิมพ์เผยแพร่

มักให้คว�มสำ�คัญกับก�รประเมินด้�นปริม�ณก�รพิมพ์ 
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สัดส่วนก�รเข้�ถึงคนกลุ่มต่�ง ๆ ทั้งกลุ่มเป้�หม�ยหลัก

และกลุ่มเป้�หม�ยรอง เป็นต้น

 ก�รประเมินผลผลิตในด้�นสื่อกิจกรรมต่�ง ๆ 

ให้คว�มสำ�คญักบัคว�มถีใ่นก�รจดักจิกรรม คว�มตรงใน

ด้�นกำ�หนดเวล�ในก�รจดักิจกรรม ปรมิ�ณและลกัษณะ

ของคนเข�้รว่มกิจกรรม และระดับก�รมสีว่นร่วมของกลุม่

เป้�หม�ยในกิจกรรมต่�ง ๆ เป็นต้น

ก�รประเมินผลผลิตในด้�นก�รใหข้อ้มลูกบัสือ่มวลชน ให้

คว�มสำ�คัญกับก�รติดต�มระดับคว�มสนใจของ

สื่อมวลชน คว�มร่วมมือของสื่อในก�รเผยแพร่ข้อมูล

ข่�วส�ร คว�มตื่นตัวของสื่อมวลชนในก�รติดต�มข้อมูล

เพ่ิมเติม และคว�มเป็นไปได้ของสื่อต่�ง ๆ  ในก�รทำ�

หน้�ที่กระจ�ยข้อมูลสู่กลุ่มเป้�หม�ย เป็นต้น

 ก�รประเมินผลลัพธ์ (outcome evaluation) 

ให้คว�มสำ�คัญกับผลต่�ง ๆ ที่เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้�หม�ย 

อันเน่ืองม�จ�กคว�มพย�ย�มขององค์กรในก�รสื่อส�ร

กับกลุ่มเป้�หม�ยในรูปแบบต่�ง ๆ ก�รประเมินผลลัพธ์

มกัให้คว�มสำ�คญักบัตัวแปรด้�นก�รเข�้ถงึกลุ่มเป�้หม�ย 

ซ่ึงในกรณนีีม้กัเน้นก�รแสวงห�คำ�ตอบในด้�นก�รเปดิรบั

สื่อของกลุ่มเป้�หม�ยในรูปแบบต่�ง ๆ นอกจ�กนั้นก�ร

ประเมนิผลลพัธย์งัใหค้ว�มสนใจกบัคว�มคิดเหน็ของกลุม่

เป้�หม�ย โดยเฉพ�ะก�รวัดทัศนคติ หรือคว�มเชื่อของ

กลุ่มเป้�หม�ยที่มีต่อสัญลักษณ์ต่�ง ๆ  ที่นำ�เสนอ และยัง

เนน้ไปท่ีก�รศกึษ�ระดบัคว�มพงึพอใจของกลุม่เป้�หม�ย

ที่มีต่อข้อมูลข่�วส�ร ช่องท�งก�รสื่อส�ร และผลิตภัณฑ์

ต่�ง ๆ ตลอดจนก�รประเมินภ�พลักษณ์ขององค์กรใน

ทัศนะของกลุ่มเป้�หม�ยอีกด้วย 

 ก�รเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในเชิงคว�มคิดของ

กลุม่เป้�หม�ย เป็นอกีประเดน็หนึง่ไดร้บัคว�มนยิมในก�ร

ประเมินผลลัพธ์ โดยในกรณีนี้มักนิยมพิจ�รณ�ในด้�น

ก�รระลึกได้เกี่ยวกับ ข้อคว�ม สโลแกน เรื่องร�ว ทักษะ 

หรือพฤติกรรมต่�ง ๆ  ที่นำ�เสนอในส�ร ยิ่งไปกว่�นั้นยังมี

ก�รพย�ย�มห�ท�งพิสูจน์คว�มตระหนักของกลุ่มเป้�

หม�ยที่มีต่อส�ร คว�มส�ม�รถในก�รจดจำ�ข้อมูลและ

ศัพท์ต่�ง ๆ ได้ คว�มคุ้นเคยกับเนื้อเรื่อง ตลอดจนคว�ม

รู้และคว�มเข้�ใจต่อประเด็นที่นำ�เสนออีกด้วย ประเด็น

สำ�คญัอกีด�้นหนึง่ทีม่องข�้มไมไ่ดใ้นก�รประเมินผลลพัธ์ 

ก็คือ ก�รประเมินคว�มตั้งใจจะกระทำ�พฤติกรรม หรือ

ก�รกระทำ�พฤติกรรม ที่ได้มีก�รเสนอแนะ ตลอดจนก�ร

ตื่นตัวในเรื่องก�รเข้�ร่วมกิจกรรมและก�รตอบสนองใน

สิ่งเร้�ที่องค์กรนำ�เสนอ นอกจ�กนั้นบ�งองค์กรยังให้

คว�มสนใจกับก�รประเมินพฤติกรรมในเชิง “ก�รบอก

ต่อ” หรือ “เรื่องนี้ต้องขย�ย” โดยพิจ�รณ�ถึงก�รนำ�

ข้อคว�มในส�รไปขย�ยต่อ พลิกแพลง หรือสร้�งคว�ม

ตืน่ตวั อนัอ�จสง่ผลตอ่ก�รกระตุน้ใหเ้กดิก�รรูจ้กัองคก์ร 

ผลติภณัฑข์ององคก์ร หรอืก�รกระทำ�พฤตกิรรมทีเ่หม�ะ

สมอย่�งเป็นกระแสในวงกว้�ง
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การสร้างสรรค์ภาพยนตร์สยองขวัญและการผลิตแบบควบคุมต้นทุน 

กรณีศึกษา Black Full Moon (คืนหอนที่ค่ายลูกเสือ)

Horror Film Creation and Control Budget Production: 

Case Study Black Full Moon

มนฑิร�  ธ�ด�อำ�นวยชัย*

บทคัดย่อ

 ก�รศึกษ�ก�รสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์สยองขวัญและก�รผลิตแบบควบคุมต้นทุน กรณีศึกษ� Black Full Moon 

คืนหอนที่ค่�ยลูกเสือ มีวัตถุประสงค์หลักในก�รศึกษ� 2 ประก�รคือ 1. เพื่อสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์สยองขวัญที่มีเรื่องเล่�

ม�จ�กเหตุก�รณ์จริงและเป็นเรื่องเล่�ที่ได้รับก�รยอมรับจ�กคนต้นเรื่องด้�นก�รเล่�เรื่องผี  โดยพัฒน�จ�กเรื่องเล่�ไปสู่

ภ�พยนตร์สยองขวัญ  2. เพื่อสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์สยองขวัญที่มีก�รควบคุมต้นทุนก�รผลิตเพื่อสร้�งให้เกิดก�รอยู่รอด

ในอตุส�หกรรมภ�พยนตรใ์นปจัจบุนั  โดยอ�ศยักรอบแนวคดิและทฤษฎตี�่ง ๆ  ม�ประกอบเป็นแนวท�งก�รศกึษ�  ไดแ้ก ่ 

กระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์  แนวคิดก�รวิจัยเชิงสร้�งสรรค์  และแนวคิดเรื่องภ�พยนตร์สยองขวัญ

 ก�รศึกษ�ก�รสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์สยองขวัญและก�รผลิตแบบควบคุมต้นทุน กรณีศึกษ� Black Full Moon 

คนืหอนทีค่�่ยลกูเสอืใชร้ะเบยีบวธิวีจัิยเชงิคณุภ�พโดยก�รสงัเกตแบบมสีว่นรว่มโดยผูว้จิยัทำ�หน�้ทีเ่ปน็ผูอ้ำ�นวยก�รสร�้ง

ฝ่�ยบริห�ร (Executive Producer)  ของภ�พยนตร์สยองขวัญเรื่อง Black Full Moon วันหม�หอนที่ค่�ยลูกเสือ ใช้วิธี

ก�รสมัภ�ษณ์เจ�ะลึกผูก้ำ�กับภ�พยนตร์และคนตน้เรือ่งท่ีเล�่เร่ืองค่�ยลกูเสอืร�้ง   รวมไปถึงก�รรวบรวมเอกส�รท่ีเกีย่วขอ้ง

กับก�รผลิตภ�พยนตร์ ได้แก่ บทภ�พยนตร์  แผนง�นก�รถ่�ยทำ�   ภ�พโปสเตอร์และข้อมูลกระแสภ�พยนตร์เฟซบุ๊ก 

โลโก้ โมชันพิคเจอร์ส 

 จ�กก�รศึกษ�พบว�่  กระบวนก�รในก�รผลติภ�พยนตรข์องบ�สเตยีน  คลฟี (2006)  และข้ันตอนก�รสร�้งสรรค์

ต�มวิธีวิจัยเชิงสร้�งสรรค์มีลักษณะเทียบเคียงได้  โดยข้ันพัฒน�ส�ม�รถเทียบเคียงได้กับข้ันกำ�หนดแนวคิดในง�นวิจัย

สร้�งสรรค์  ขั้นที่สองคือขั้นเตรียมก�รถ่�ยทำ� (Preproduction) ส�ม�รถเทียบได้กับขั้นออกแบบร่�งและพัฒน�แบบ  

ขัน้ทีส่�มของกระบวนก�รผลติภ�พยนตรค์อืขัน้ก�รถ�่ยทำ� (Production) ส�ม�รถเทยีบได้กบัขัน้ของก�รประกอบสร�้ง  

และขั้นที่สี่ของกระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์คือข้ันหลังก�รถ่�ยทำ� (Postproduction)  เทียบเคียงได้กับก�รเก็บร�ย

ละเอียด ก�รนำ�เสนอผลง�นและก�รประเมินผลในกระบวนก�รวิธีก�รสร้�งสรรค์ 

Abstract

 Horror Film Creation and Control Budget Production: Case Study Black Full Moon consists of 

two objectives. First is to study of horror film creation which is based on true story and its storytelling 

which is accepted by horror story audiences.  Second is to study horror film creation which is control-

ling production budget in order to survive in film industry at the present.  Framework theories of this 

study consist of film production process, creative research concept and horror story-telling concept.

* ดร. คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยกรุงเทพ
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Research methodology of Horror Film Creation 

and Control Budget Production: Case Study Black 

Full moon is qualitative research which is                  

participatory observation which the researcher 

is executive producer of this film. Another                  

research methods are in-depth interview. The 

interviewees are director of this film and                    

story-teller whom tell haunted scout camp.  

More addition gather all film documents as film 

script, call-sheet, film poster which is uploading 

in facebook of Logo Motion Pictures and             

facebook audiences opinion on poster which 

post in facebook: Logo Motion Pictures.

 The studied shows that film production 

process of Bastian (2006) and creative research 

concept both concepts seem similar. Development 

in film production process is pair with design 

concept in creative research concept. The                

second is Preproduction which is pair with design 

visualization and design development in creative 

research concept. The third is Production which 

is pair with design construction. And the fourth 

of film production process is Postproduction 

which are pair with design presentation and 

design evaluation.

บทนำา

 ภ�พยนตร์ ไทย เป็นสินค้ �อุ ตส�หกรรม

สร้�งสรรค์ที่ภ�ครัฐ โดยเฉพ�ะกรมส่งเสริมก�รค้�

ระหว่�งประเทศ กระทรวงพ�ณิชย์ สนับสนุนให้มีก�ร

เจรจ�ในง�นเทศก�ลภ�พยนตร์ต่�ง ๆ ไม่ว่�จะเป็น

เทศก�ลภ�พยนตร์ค�นส์ โดยอยู่ในส่วนของ Marche 

du’ Film  เป็นตล�ดซื้อข�ยภ�พยนตร์จ�กทั่วโลก  ง�น 

American Film Market (AFM) เป็นตล�ดซ้ือข�ย

ภ�พยนตร์อิสระของสหรัฐอเมริก� ทำ�ให้ผู้ประกอบก�ร

ภ�พยนตร์ไทยมีโอก�สที่จะนำ�ภ�พยนตร์ไทยออกไปสู่

ตล�ดโลกม�กขึ้น

 แนวคิดที่รัฐบ�ลจะผลักดันให้ “สื่อบันเทิง” 

อย่�ง “หนังไทย-ภ�พยนตร์ไทย” เป็น “สินค้�ส่งออก” 

เพือ่เจ�ะตล�ดอ�เซยีน-ตล�ดต�่งประเทศ หวงั “กระตุน้

เศรษฐกิจ” และเพิ่มมูลค่�ภ�คก�รส่งออกให้ขยับสูงขึ้น 

ได้รับก�รตอบรับจ�ก “ผู้ประกอบก�รสื่อบันเทิง” โดย

มองเป็นเรื่องดี ที่รัฐบ�ลจะหันม�สนใจและให้ก�รส่ง

เสริม-สนับสนุน “หนังไทย” ม�ก 

 ขณะที่อภิรดี  เอี่ยมพึ่งพร  ผู้บริห�รจ�กบริษัท 

ไฟว์สต�ร์โปรดักชัน จำ�กัด กล่�วถึงประเด็นนี้ไว้ว่�  “นับ

เปน็เรือ่งดทีีร่ฐัใหค้ว�มสนใจอตุส�หกรรมภ�พยนตรไ์ทย 

แตก่ย็งัมอีกีหล�ย ๆ  เรือ่งทีต้่องทำ�ควบคูไ่ปพรอ้มกนัดว้ย 

เพร�ะต้องยอมรับว่�...ตล�ดหนังโลกยุคนี้ แตกต่�งจ�ก

ในอดตีม�ก ตอนนีช้อ่งท�งของผูผ้ลติหนงั บรษิทัทำ�หนงั

นัน้ มหีน�้ต�่งนอ้ยลง มชีอ่งท�งลดลงไปจ�กแตก่อ่นม�ก 

ยกตัวอย่�งเช่น สมัยก่อนจะสร้�งหนังสักเรื่อง อ�จต้อง

ใช้งบในก�รสร้�งประม�ณ 30 ล้�นบ�ท ซึ่งพอหนังสร้�ง

เสร็จก็ออกฉ�ยเก็บค่�ตั๋ว ค่�เข้�ชมจ�กโรงภ�พยนตร์ 

และพอหนังออกจ�กโรงก็จะมีร�ยได้อีกก้อนม�จ�กก�ร

ทำ�วิดีโอข�ย ก็จะมีร�ยได้อีกประม�ณ 8-10 ล้�นบ�ท 

พอให้ห�ยใจห�ยคอได้บ้�ง แต่ตอนนี้พฤติกรรมผู้บริโภค

เปลี่ยน ตล�ดเปลี่ยน ร�ยได้ตรงนี้ก็ห�ยไปด้วย ตอนนี้จึง

ตอ้งวดักนัท่ีโรงหนงัอย�่งเดยีว” (สบืคน้วนัท่ี 1 กรกฎ�คม 

2560 https://www.dailynews.co.th/art i-

cle/374312)

 ในขณะทีป่จัจบุนัร�ยไดจ้�กภ�พยนตรไ์ทยสว่น

หลักร�ยได้ม�จ�กก�รฉ�ยในโรงภ�พยนตร์และร�ยได้

จ�กก�รข�ยให้กับตล�ดต่�งประเทศ  ต้นทุนในก�รผลิต

ภ�พยนตรแ์ตล่ะเรือ่งกม็งีบประม�ณคอ่นข�้งสงู ก�รผลติ

ภ�พยนตรใ์ช้ทุนสร�้งไม่รวมค�่ประช�สมัพนัธ ์3,000,000 

– 12,000,0000 บ�ท ถือว�่เป็นงบประม�ณทีต่ำ�่ม�ก  ซึง่

เช�วลิต โกกิจ (2555: 162-163) กล่�วถึงก�รลงทุนใน

ก�รผลติภ�พยนตรเ์รือ่งหนึง่นัน้ตอ้งใช้งบประม�ณในก�ร

ลงทุนท่ีสูงม�กในส่วนประกอบและข้ันตอนก�รผลิตต่�ง 

ๆ ไม่ว่�จะเป็นค่�ใช้จ่�ยเรื่องนักแสดง ทีมง�น สถ�นที่

ถ่�ยทำ� อุปกรณ์ประกอบฉ�ก เครื่องมือภ�พและบันทึก

เสียง ก�รตัดต่อเรียบเรียงภ�พยนตร์ บทภ�พยนตร์ ทุก

สิ่งล้วนแต่เป็นค่�ใช้จ่�ยที่บริษัทภ�พยนตร์ต้องจ่�ยแทบ

ทั้งสิ้น

 ห�กพจิ�รณ�จ�กตน้ทนุในก�รสร�้งภ�พยนตร์

ควบคูก่บัก�รสร�้งร�ยไดจ้�กภ�พยนตรไ์ทยตอ้งเนน้ร�ย

ไดจ้�กก�รฉ�ยในโรงภ�พยนตรซ์ึง่ถอืเปน็ร�ยไดห้ลกัของ

ภ�พยนตร์ไทย ทั้งนี้ร�ยได้เสริมคือก�รข�ยภ�พยนตร์

ไทยไปสู่ตล�ดต่�งประเทศ ซึ่งหม�ยคว�มรวมถึงกลุ่ม
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ประเทศอ�เซียน และกลุ่มประเทศเอเชียเป็นหลัก

 ปรัชญ� ปิ่นแก้ว มองว่� อุตส�หกรรมสื่อ

ภ�พยนตร์ตอ้งเตรยีมรบัมอืท�งด�้นธรุกจิม�กขึน้ เพร�ะ

ทุกวันนี้ไทยมีก�รซื้อข�ยภ�พยนตร์กับต่�งช�ติ เช่น 

ประเทศม�เลเซีย อินโดนีเซีย เป็นตล�ดหลักอยู่แล้ว ยิ่ง

ต้องคิดว่� จะทำ�อย่�งไรให้คนดูอย�กดูม�กกว่�เดิม “สิ่ง

ที่ต่�งออกม�คือวัฒนธรรมที่จะต้องปรับเข้�ห�กัน 

กลยุทธ์และจุดเด่นที่จะต้องงัดม�สู้กับต่�งช�ติได้ ก็คือ 

ครีเอทีฟและโปรดักชัน ที่ต่�งช�ติให้ก�รยอมรับและพูด

ถึงเร�ม�ก ถือเป็นจุดสำ�คัญและชี้ ให้เห็นถึงคว�ม

แข็งแกร่งจนส�ม�รถข�ยและส่งออกภ�พยนตร์ไทยได้” 

(สืบค้นวันท่ี 1 กรกฎ�คม 2560 htttp://www.kom-

chadluek.net/news/ent)

 อตุส�หกรรมภ�พยนตร์ไทยเร่ิมขย�ยก�รเตบิโต

ในกลุ่มประเทศเอเชียด้วยกัน ภ�พยนตร์สยองขวัญเป็น

ตัวอย่�งของผลผลิตวัฒนธรรมที่เป็นที่นิยมในม�เลเซีย  

ภ�พยนตร์ไทย 6 ใน 7 เรื่องที่ทำ�ร�ยได้ม�กท่ีสุด 200 

อันดับแรกในม�เลเซียในปี 2013 (มนฤดี ธ�ด�อำ�นวย

ชัย, 2560) ซึ่งสอดคล้องกับประเด็นที่ภ�คภูมิ วงศ์จินด� 

กล่�วถึงคว�มที่เร�เป็นคนเอเชีย เร�เลยมีเรื่องคว�มเชื่อ

เป็นจำ�นวนม�ก เพร�ะเร�หว�ดกลัวธรรมช�ติ เค�รพ

ธรรมช�ติ เลยรู้สึกถึงวิญญ�ณและมีจินตน�ก�รด้�นนี้

เยอะ คนเอเชยีเลยมกันิยมเสพหนังสยองขวญั จนิตน�ก�ร

ด้�นน้ีของพวกเร�ก็จะค่อนข้�งบรรเจิด (สืบค้นวันท่ี 1 

กรกฎ�คม 2560 http://themomentum.co/mo-

mentum-hotpop-immortal-a-horror-film)

 จ�กข้อมูลเรื่อง “5 เหตุผลที่ทำ�ให้หนังผีไม่มีวัน

ต�ย” ซึ่งสรุปโดย The Momentum  ส�ม�รถสรุปได้

ดังนี้ 

 (1) ‘ผี’ อยู่ ในเรื่องเล่�ไม่รู้จบ คว�มเชื่อ 

วัฒนธรรม และเป็นดีเอ็นเอของช�วเอเชีย เร�จึงชอบดู

หนังผี 

 (2) “ผี” สิงในวัฒนธรรมไทย แม้โลกจะลำ้�แค่

ไหน แต่ ‘ผี’ ไม่มีวันต�ย เพร�ะคว�มกลัวคือสิ่งท่ีอยู่คู่

มนุษย์ 

 (3) เพร�ะเร�กลัว “ผี” คว�มเชื่อเรื่องผีก็ถูก

เปล่ียนแปลงไปต�มบริบทต่�ง ๆ ในอดีตผีไทยมักถูก

ตคีว�มต�มสภ�พแวดลอ้มบ�้นเมอืง หรอืเอกลกัษณท์อ้ง

ถิ่น เช่น ผีปอบ ผีกระสือ ผีกระหัง ผีพร�ย หรือแม้แต่ผี

แม่น�กแขนย�วก้มเก็บมะน�ว ซึ่งนอกจ�กเร�จะกลัวผี

แล้ว มนุษย์ก็ยังมีคว�มเช่ือเรื่องผีท่ีหล�กหล�ย ผันต�ม

ยุคต�มสมัย ที่เร�เองก็พร้อมจะเชื่อต�มอีกด้วย 

 (4) “ผี” ไม่ย่ำ�อยู่กับที่ ไม่ว่�จะเป็นรูปแบบก�ร

หลอก ก�รปร�กฏตวัของผ ีหรอืชนดิของผ ีห�กหนงัผีถกู

ผลติซำ�้จนกล�ยเปน็ภ�พชนิต� คนดกูจ็ะไมรู่ส้กึกลวั หรือ

ตระหนกตกใจเร�จึงได้เห็นวิวัฒน�ก�รใหม่ๆ ของมันอยู่

เสมอ เพื่อไม่ให้คว�มกลัวกล�ยเป็นเรื่องน่�เบื่อ ไม่ว่�จะ

ผ่�นไปกี่ยุคกี่สมัยก็ต�ม และประก�รสุดท้�ย 

 (5) “ผี” เหมือนคว�มรักที่ไม่มีวันต�ย ไม่มีวัน

หมดมุก โดยรูปแบบของผีก็จะขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ

แวดลอ้ม และคว�มหล�กหล�ยท�งวฒันธรรม ผจีงึกล�ย

เป็นเครื่องหม�ยของคว�มกลัว คล้�ยกับอ�รมณ์ใคร่ของ

คว�มรัก 

 จ�กก�รรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้วิจัยมอง

เห็นถึงศักยภ�พของภ�พยนตร์ผีไทย หรือภ�พยนตร์

สยองขวัญของไทย โดยใช้กรณีศึกษ�จ�กภ�พยนตร์ไทย

เรื่อง Black Full Moon วันหม�หอนที่ค่�ยลูกเสือเป็น

กรณีศึกษ�ของก�รผลิตภ�พยนตร์ไทยด้วยก�รควบคุม

ต้นทุน เน่ืองจ�กจ�กท่ีกล่�วม�ข้�งต้นภ�พยนตร์สยอง

ขวญัยงัส�ม�รถทำ�ตล�ดในประเทศไดไ้มว่่�จะผ�่นไปกียุ่ค

สมัยและรวมถึงก�รทำ�ตล�ดในต่�งประเทศในกลุ่ม

ประเทศอ�เซยีนและกลุม่ประเทศเอเชยีอืน่ ๆ  ดว้ย โดยนำ�

แนวคิดเรื่องเล่�ที่เป็นต้นทุนท�งวัฒนธรรมเอเชียที่มีเรื่อง

เล่�เกี่ยวกับผีม�เป็นแนวคิดหลักของภ�พยนตร์เรื่องนี้ 

วัตถุประสงค์

 (1) เพื่อสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์แนวสยองขวัญที่

มีเรื่องเล่�ม�จ�กเหตุก�รณ์จริง และเป็นเรื่องเล่�ที่ได้รับ

ก�รยอมรบัจ�กคนตน้เรือ่งด�้นก�รเล�่เรือ่งสยองขวญัว�่ 

ควรพัฒน�เรื่องเล่�ไปสู่ก�รเป็นภ�พยนตร์สยองขวัญ

 (2) เพื่อสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์แนวสยองขวัญที่

มีก�รควบคุมต้นทุนก�รผลิตเพื่อสร้�งให้เกิดก�รอยู่รอด

ในอุตส�หกรรมภ�พยนตร์ไทยในยุคปัจจุบัน 

กรอบแนวคิดในก�รวิจัย

 ง�นวิจัยครั้งนี้ได้ใช้กรอบแนวคิดเรื่องง�นวิจัย

เชิงสร้�งสรรค์ซ่ึงเป็นก�รผสมผส�นระหว่�งศ�สตร์ด้�น

ก�รสร้�งสรรคง์�นศลิปะ  กรอบแนวคดิด้�นกระบวนก�ร

ผลิตภ�พยนตร์และกรอบแนวคิดเรื่องภ�พยนตร์สยอง

ขวัญโดยกรอบแนวคิดส�ม�รถนำ�เสนอเป็นแผนภ�พดัง

ต่อไปนี้ 
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• ขั้นพัฒน� (Development)     •

• ขั้นถ่�ยทำ� (Production)     •

• ขั้นหลังก�รถ่�ยทำ�  (Postproduction  • 

• ขั้นหลังก�รถ่�ยทำ�  (Postproduction) •  

  

กำ�หนดแนวคิด

• ออกแบบร่�ง

• พัฒน�แบบ

ก�รประกอบสร้�ง

• ก�รเก็บร�ยละเอียด

ก�รนำ�เสนอผลง�น

• ก�รประเมินผล

กระบวนการผลิตภาพยนตร์

แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง

 (1) แนวคิดก�รวิจัยเชิงสร้�งสรรค์

 ก�รวจัิยเชงิสร้�งสรรค์เป็นก�รวจัิยทีม่ต้ีนกำ�เนดิ

จ�กส�ข�ศลิปะ ซ่ึงแนวท�งทีส่�ข�ศิลปะใชใ้นก�รพฒัน�

องค์คว�มรู้มี 2 รูปแบบหลัก คือ ก�รสร้�งสรรค์ศิลปะ

วิช�ก�ร สร้�งสรรค์ศิลปะ-วิจัยและก�รวิจัยศิลปะ ก�ร

สร้�งสรรค์ศิลปะ-วิจัย เป็นก�รทำ�ง�นสร้�งสรรค์โดย

ใหก้�รปฏิบติัเปน็เครือ่งมอืนำ�ไปสูค่ว�มรูใ้หม่ๆ  ของส�ข�

นั้น ๆ ผลสรุปของก�รสร้�งสรรค์คือง�นสร้�งสรรค์ ผล

สรปุเปน็ง�นวจิยักค็อืง�นวจัิย สว่นก�รวจัิยศิลปะเปน็ก�ร

ศึกษ�หรือก�รค้นคว้�อย่�งมีระบบด้วยวิธีวิทย�ก�รวิจัย

เพือ่ใหไ้ดม้�ซึง่ขอ้มลูคำ�ตอบหรอืขอ้สรปุรวมทีจ่ะนำ�ไปสู่

คว�มก�้วหน้�ท�งวชิ�ก�รหรอืเอือ้ตอ่ก�รนำ�วชิ�ก�รนัน้

ไปประยุกต์ (ปรีช� เถ�ทอง, 2557)

 ศ�สตร�จ�รย์กิตติคุณ ดร.สุรพล วิรุฬห์รักษ์ 

อธิบ�ยถึงกรอบคำ�อธิบ�ยท�งวิช�ก�รในก�รประกอบ

สร้�งง�นศิลปกรรม (ศิลปวัตถุ-ศิลปะก�รแสดง) เพื่อ

วิเคร�ะห์ผลง�นสร้�งสรรค์ศิลปะ-วิจัย 7 ขั้นตอนดังต่อ

ไปนี้

 1.1. ก�รกำ�หนดแนวคิด (Design Conception)

(1) คว�มคิดที่จะสร้�งสรรค์ง�นชิ้นนี้เกิดจ�กสิ่งใดบ้�ง 

(2) ก�รนำ�คว�มคิดจ�กสิ่งเหล่�นั้นม�ประมวลกันเป็น

แนวคิดของท่�นมีวิธีก�รอย่�งไร (3) แนวคิดที่เกิดข้ึนมี

หล�ยแนว ท่�นเลือกแนวใดม�พัฒน�เพร�ะเหตุใดและ

มีวิธีก�รอย่�งไร และ (4) แนวคิดของท่�นมักมีกรอบ

คว�มคิดกำ�กับ ท่�นจำ�กัดขอบเขตของง�นศิลปกรรม

อย่�งไร

 

 1.2 ก�รออกแบบร่�ง (Design Visualization) 

 (1) ก�รออกแบบร่�ง เป็นก�รแปรคว�มคิดใน

ข้อที่ 1 ให้เป็นรูปร่�งชัดเจนแทนคำ�อธิบ�ย ท่�นแปร

อย่�งไร และ (2) ก�รออกแบบร่�งอ�จมีหล�ยช้ินเพื่อ

พิจ�รณ�คว�มเป็นไปได้ จ�กนั้นท่�นเลือกแบบใดแบบ

หนึ่งม�พัฒน�ต่อ ท่�นมีเหตุผลท�งวิช�ก�รในก�รเลือก

อย่�งไร เปรียบเทียบให้เห็นชัดเจน

 1.3 ก�รพฒัน�แบบ (Design Development)  

(1) ก�รพัฒน�แบบร่�งที่เลือกแล้วในข้อที่ 2 ให้เป็นแบบ

จรงิทีม่รี�ยละเอียดครบถ้วนมข้ัีนตอนอย�่งไร (2) ก�รทำ�

แบบจริงต้องคำ�นึงถึงปัจจัยในก�รประกอบสร้�งหล�ย

อย�่ง อ�ท ิวัสด ุ วธิกี�ร ข้ันตอนก�รทำ�ง�น เทคนคิพเิศษ 

ร�ยละเอียดที่สำ�คัญ ก�รปรับแบบให้เหม�ะสมยิ่งขึ้น 

ท่�นใช้วิช�ก�รในแต่ละขั้นตอนอย่�งไร อธิบ�ยก�รปรับ

ทัง้ทีส่ำ�เรจ็และไมส่ำ�เรจ็ หรอืสำ�เรจ็นอ้ยกว�่ทีท่�่นมุง่หวงั 

และ (3) ก�รทำ�แบบจรงิมกี�รเขยีนแบบร�ยละเอยีดเท�่

จรงิในบ�งร�ยก�รเพือ่ใหน้ำ�ไปใชใ้นก�รประกอบสร�้งได้

แม่นยำ� ท่�นมีวิธีเขียนแบบร�ยละเอียดที่ว่�นี้อย่�งไร

 1.4 ก�รประกอบสร้�ง (Design Construction)  

 (1) ก�รประกอบสร้�งเป็นก�รผลิตผลง�นจริง 

ท่�นต้องจัดเตรียมปัจจัยต่�ง ๆ ในก�รประกอบสร้�ง

อย�่งไร (2) ก�รประกอบสร้�งมขีัน้ตอนโดยละเอยีดอย�่งไร

บ�้ง แตล่ะขัน้ตอนมคีว�มสำ�คญัอย�่งไร (3) ในระหว�่งก�ร

ประกอบสร้�งมักมีปัญห�เกิดขึ้นในลักษณะต่�ง ๆ ที่ท่�น

คน้พบเหตแุห่งปญัห�และใชห้ลกัวิช�ใดแกไ้ขใหส้ำ�เรจ็ลุล่วง 

(4) ก�รประกอบสร้�งอ�จทำ�ให้ได้ประสบก�รณ์ใหม่ ๆ 

ท่�นถอดประสบก�รณ์เหล่�นั้นม�ได้หรือไม่ อย่�งไร
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กำ�หนดแนวคิด

• ออกแบบร่�ง

• พัฒน�แบบ

ก�รประกอบสร้�ง

• ก�รเก็บร�ยละเอียด

ก�รนำ�เสนอผลง�น

• ก�รประเมินผล

 1.5 ก�รเก็บร�ยละเอียด

 (1) ก�รเก็บร�ยละเอียดเป็นขั้นตอนท่ีสำ�คัญท่ี

ทำ�ให้ผลง�นศิลปะสมบูรณ์ ท่�นได้ทำ�ง�นต�มขั้นตอนนี้

อย่�งไรบ้�ง แต่ละขั้นตอนมีวิธีก�รเก็บร�ยละเอียด

อย่�งไร (2) ผลของก�รเก็บร�ยละเอียดทำ�ให้ง�นศิลปะ

ดีขึ้นกว่�ก่อนเก็บร�ยละเอียดอย่�งไร และ (3)  ก�รเก็บ

ร�ยละเอียดมีคว�มรู้ใหม่ที่ท่�นพบหรือไม่ อย่�งไร

 1.6 ก�รนำ�เสนอผลง�น (Design Presentation) 

(1) ผลง�นศิลปกรรมย่อมมีรูปลักษณ์แตกต่�งกันไปต�ม

ส�ข�วชิ�และเฉพ�ะชิน้ง�น ซ่ึงตอ้งนำ�ผลง�นม�เสนอให้

ส�ธ�รณชนได้ดูได้ฟัง ดังนั้นก�รนำ�เสนอผลง�นจึงต้องมี

วิธีก�รทีเ่หม�ะสม ท�่นมีวธิกี�รนำ�เสนออย�่งไรบ�้ง และ

วิธีที่ท่�นตัดสินใจเลือกทำ�นั้นดีอย่�งไร(2) ก�รตัดสินใจ

เลือกบุคคล วันเวล� สถ�นที่ และปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องใน

ก�รนำ�เสนอผลง�น และ (3) ก�รประม�ณก�รผลลัพธ์

และผลที่ได้รับจริง (จำ�นวนวัน เวล� รอบที่แสดง คนดู 

ฯลฯ)

 1.7 ก�รประเมินผล (Design Evaluation)

 (1) ก�รประเมนิผลควรวดัจ�กอย�่งนอ้ย 3 กลุม่

คือ ผู้ร่วมระดับบริห�ร ผู้ร่วมง�นระดับปฏิบัติก�ร ผู้ชม

ผลง�น (2) ก�รประเมินผลผู้ชมควรวัดจ�กนิทรรศก�ร

ท�งทัศนศิลป์หรือศิลปะก�รแสดงควรมีก�รนับจำ�นวน

และก�รประเมินคว�มรับรู้ คว�มคิดเห็น วิธีก�รควรเป็น

อย�่งไร เหตผุลในก�รเลอืกวธินีัน้ (3) ข้อมลูของผูช้มควร

อภปิร�ยใหเ้หน็ว�่มผีลอย�่งไรต่อง�นศลิปกรรมทีจั่ดแสง

และ (4) คว�มคดิเหน็ของผูช้มทีก่รอกแบบสอบถ�มหรอื

เขยีนลงในสมดุเยีย่มชมเปน็อย�่งไรและสะทอ้นแนวท�ง

อะไรต่อง�นศิลปกรรมที่แสดง

 

 (2) แนวคิดเรื่องกระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์

  กระบวนก�รในก�รผลติภ�พยนตร์เปน็กระบวน

ก�รสำ�คัญในธุรกิจของก�รผลิตภ�พยนตร์ มีบุคล�กร

เพียงไมก่ีต่ำ�แหนง่ ได้แก ่ผูอ้ำ�นวยก�รสร�้ง ผูค้วบคมุก�ร

ผลติและผู้จดัก�รกองถ�่ย ท่ีจะอยูท่ำ�ง�นในกระบวนก�ร

ผลิตภ�พยนตร์ครบทั้งกระบวนก�รต้ังแต่เริ่มต้นจนถึง

สุดท้�ย แบสเตียน คลีฟ (2006: 91-92) กล่�วถึง

กระบวนก�รผลิตประกอบด้วย 4 ขั้นตอนได้แก่

 2.1 ข้ันพัฒน� (Development) ในข้ันนี้ผู้

อำ�นวยก�รสร�้งตอ้งคน้คว�้เพือ่ห�วตัถุดบิเพือ่พฒัน�ไป

เปน็ภ�พยนตรท์ีป่ระสบคว�มสำ�เร็จ แรงบนัด�ลใจม�จ�ก

บทประพันธ์ดั้งเดิม นิย�ย บทละครเวที เรื่องเล่�  นิย�ย 

หนังสือ ว�รส�ร เรื่องจริงในชีวิต เพลงป๊อปที่นิยม หรือ

ม�จ�กภ�พยนตรเ์รือ่งอืน่ เมือ่คดัเลอืกแรงบนัด�ลใจเพ่ือ

นำ�ม�พฒัน�เป็นแนวคดิของภ�พยนตรไ์ดแ้ลว้ ในสว่นตอ่

ไปคือก�รคัดเลือกบุคล�กรท่ีมีคว�มส�ม�รถในก�ร

ทำ�ง�น ได้แก่ นักแสดง ผู้กำ�กับ ผู้จัดก�รกองถ่�ย ซึ่งเป็น

บุคล�กรหลักในก�รสร้�งสรรค์ภ�พยนตร์ ภ�พยนตร์คือ

ผลติภัณฑ ์คว�มบันเทงิคอืธรุกจิ ดงันัน้ก�รคัดเลอืกด�ร�

นำ�แสดงมคีว�มสำ�คญัเชน่กนั ยกตวัอย�่งเชน่ นกัแสดงที่

ยงัไมม่ชีือ่เสยีงม�กนกักพ็ฒัน�ไปสูน่กัแสดงทีเ่ปน็ด�วเจดิ

จรสัไดห้�กภ�พยนตรเ์ร่ืองนัน้เกดิประสบคว�มสำ�เรจ็ เช่น

เดียวกันในกรณีผู้กำ�กับที่ยังไม่มีชื่อเสียงม�กนัก หรือสตู

ดิโอภ�พยนตร์ที่ยังไม่มีชื่อเสียงม�กนัก ก็ส�ม�รถเป็นท่ี

รู้จักได้เพิ่มขึ้นห�กภ�พยนตร์เรื่องนั้นเกิดประสบคว�ม

สำ�เร็จในตล�ดภ�พยนตร์ กล่�วโดยสรุปในขั้นพัฒน�นี้ 

หลงัจ�กทีผู่อ้ำ�นวยก�รสร�้งมแีนวคดิภ�พยนตรท์ีชั่ดเจน

แล้ว คว�มชัดเจนในเรื่องบทภ�พยนตร์ รวมถึงข้อตกลง

ของนักแสดงและผู้กำ�กับ หลังจ�กนั้นผู้อำ�นวยก�รสร้�ง

จงึส�ม�รถกำ�หนดงบประม�ณหรอืทนุสร�้งภ�พยนตร์ได้

 2.2 ข้ันเตรียมก�รถ่�ยทำ� (Preproduction) ใน

ส่วนข้ันตอนนี้บุคล�กรผู้มีบทบ�ทหลักคือผู้จัดก�รกอง  

โดยทำ�หน้�ที่ก�รแตกร�ยละเอียดต่�ง ๆ ของบท

ภ�พยนตร์ (Screenplay Breakdown)  ก�รจัดต�ร�ง

ถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์ (Shooting Schedule) ก�รสำ�รวจ

สถ�นท่ีถ่�ยทำ� (Location Scouting) ก�รจัดทำ�ง�น

ประม�ณในก�รถ่�ยทำ� (Budget) ก�รคัดเลือกนักแสดง 

(Casting) ก�รขออนุญ�ตต่�ง ๆ  (Permits)   ก�รจัดจ้�ง

ทมีง�น (Hiring Staff and Crew) ก�รควบคมุดแูลหนว่ย

ก�รผลติ (Unit Supervision) ก�รดำ�เนนิก�รด�้นพธิกี�ร

ขออนุญ�ต (Permit Clearance) ก�รเช่�อุปกรณ์ 

(Equipment Rental) ก�รประกันภัย (Insurance) 

ก�รเตรียมก�รหลังก�รถ่�ยทำ� (Postproduction 

preparation) ฯลฯ  

 2.3 ขั้นก�รถ่�ยทำ� (Production) เป็นขั้นตอน

ของก�รเริ่มถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์ ก�รลงมือถ่�ยทำ�เริ่ม

เคลื่อนย้�ยจ�กสำ�นักง�นชั่วคร�วที่เตรียมก�รถ่�ยทำ�ไป

สู่สถ�นที่ถ่�ยทำ�หรือที่เรียกว่� “หน้�เซ็ต” ผู้ช่วยผู้กำ�กับ

มีหน้�ที่รับผิดชอบต่อก�รไหลของข้อมูลข่�วส�รและ

คว�มต่อเนื่องของก�รถ่�ยทำ�หน้�เซ็ต  ผู้จัดก�รกองถ่�ย

ต้องมีหน้�ท่ีประส�นง�นและควบคุมง�นให้เป็นไปต�ม
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ง�น 4 ขั้นตอนได้แก่ ก�รบล็อกกิ้ง (Blocking) ก�รจัด

แสง (Lighting) ก�รซอ้มรอบสดุท�้ย (Final Rehearsals) 

และก�รถ่�ยทำ� (Shooting) โดยในขั้นตอนนี้ทีมง�นจะ

มี “แผนง�นก�รถ่�ยทำ�” (Call Sheet) เป็นกำ�หนดว่�

ในแตล่ะวนัจะมกี�รถ�่ยทำ�ทัง้หมดกีฉ่�ก มฉี�กอะไรบ�้ง 

นักแสดงคนไหนที่ต้องปร�กฏในฉ�กที่ถ่�ยทำ�และต้อง

ปร�กฏตวัเมือ่ไร อปุกรณป์ระกอบฉ�กแตล่ะฉ�ก รวมถงึ

ในกรณีที่มีฉ�กที่ต้องมีฝ่�ยเทคนิคภ�พพิเศษเข้�ม�

เกี่ยวข้องด้วย จะได้ให้ฝ่�ยเทคนิคภ�พพิเศษเข้�ม�ช่วย

กำ�หนดภ�พในก�รถ่�ยทำ� ทำ�ให้ก�รถ่�ยทำ�ในแต่ละวัน

เป็นไปต�มแผนถ่�ยทำ�ที่กำ�หนดไว้ ช่วยควบคุมงบ

ประม�ณถ�่ยทำ�ไปต�มแผนทีว่�งไว ้หลงัจ�กทีถ่�่ยทำ�ใน

แตล่ะวันจบลง ทมีง�นซึง่ประกอบด้วยผูอ้ำ�นวยก�รสร�้ง 

ผู้กำ�กับ ผู้กำ�กับภ�พ ผู้จัดก�รกองและผู้ช่วยผู้กำ�กับ มี

ก�รประชุมกันเพื่อเตรียมง�นในก�รถ่�ยทำ�วันต่อไป ซึ่ง

ในขั้นตอนนี้ถือว่�มีคว�มสำ�คัญเพื่อสรุปปัญห�ที่เกิดข้ึน

ในวันถ่�ยทำ� เป็นก�รค�ดก�รณ์ถึงปัญห�ที่จะเกิดขึ้นได้

และปอ้งกนัปญัห�ต�่ง ๆ  ทีจ่ะเกดิขึน้อย�่งรัดกมุม�กทีส่ดุ 

 2.4 ขั้นหลังถ่�ยทำ� (Postproduction) หลัง

จ�กที่ภ�พยนตร์ ถ่�ยทำ�เสร็จเรียบร้อย ง�นผลิต

ภ�พยนตร์จะเข�้สูก่ระบวนก�รขัน้ตอนสดุท�้ยคือก�รตัด

ต่อภ�พยนตร์ (Editing) ก�รทำ�ดนตรีประกอบ  (Sound 

Effects) ก�รผลิตด้�นเสียง (Music Production) ก�ร

ทำ�เทคนิคพิเศษด้�นภ�พ (CG) 

 (3) แนวคิดเรื่องภ�พยนตร์สยองขวัญ

 “หนังผี” หรือที่คนไทยมักจะใช้เรียกในภ�ษ�

อังกฤษว่� Horror ในคว�มหม�ยของคนไทยเปน็ก�รกลบั

สู่โลกมนุษย์ของผู้ที่ต�ยไปแล้ว นั่นก็คือผี หรือวิญญ�ณ 

ขณะที ่“Horror” หม�ยถงึภ�พยนตรท์ีน่ำ�เสนอหรอืถ�่ย

ทำ�ให้เกิดอ�รมณ์สะพรึงกลัว อ�จจะเป็นเรื่องร�วที่เกี่ยว

กับคนที่ต�ยไปแล้ว หรือภ�พยนตร์ที่สร้�งบรรย�ก�ศให้

เกิดคว�มรู้สึกเช่นนั้น เช่น เค�นท์ด�วน์ ของนัฐวุฒิ พูน

พิริยะ จัดอยู่ในกลุ่ม Horror

 เรื่ องผีนั้น เป็นวัฒนธรรมของเอเชียและ

วัฒนธรรมของตะวนัออก ผคีอืก�รกลบัม�ล�้งแคน้ของผู้

ที่ถูกกระทำ�และยังไม่หลุดพ้น จึงยังคงวนเวียนอยู่ในโลก

ของมนุษย์ หนังผีเอเชียมักได้รับก�รถ่�ยทอดในมิติของ

สิ่งเร้นลับเหนือธรรมช�ติ ไม่ส�ม�รถอธิบ�ยท�ง

วิทย�ศ�สตรไ์ด ้หนงัผทีีเ่ปน็ตำ�น�นของโลกมกัจะม�จ�ก

เอเชีย  ไม่ว่�จะเป็นญี่ปุ่นหรือเก�หลีใต้ จนเป็นที่รู้จักกัน

ในน�มว�่ J-K horror (Japanese and Korean horror)  

ก่อนท่ีจะถูกหนังผีไทยช่วงชิงตล�ดไปหลังจ�กคว�ม

สำ�เร็จของ ชัตเตอร์ กดติดวิญญ�ณ (อัญชลี ชัยวรพร, 

2559: 36-37)

 ก�รศึกษ�ถึงสยองขวัญของเอเชียทั้งหมด

เป็นก�รศกึษ�ถึงเร่ืองศ�สน�แบบรว่มสมยัและคว�มเป็น

โลก�ภิวัตน์ ซ่ึงศึกษ�ในขอบเขตของเนื้อห�ภ�ยใน 

ระหว�่งและระดบัพเิศษ (Knee, 2009: 69) แนวท�งก�ร

ศึกษ�เร่ืองประเภทภ�พยนตร์ ส่วนใหญ่ศึกษ�ก�รเช่ือม

โยงของภ�พยนตรส์ยองขวญัเอเชยี และไมไ่ดศ้กึษ�ลงลกึ

ถึงภ�พยนตร์สยองขวัญของแต่ละประเทศ  

 ขณะท่ีภ�พยนตร์เอเชียสยองขวัญแนวใหม่มัก

จะสร้�งเนื้อห�และรูปแบบของภ�พท่ีนำ�เสนอโดยมีก�ร

พัฒน�ม�กกว�่ทศวรรษที่ผ่�นม� และพบว่�มกี�รใช้ก�ร

อ�้งองิจ�กผูช้มม�กข้ึน จงึเรยีกว�่ ภ�พยนตรเ์อเชยีสยอง

ขวัญแนวใหม่ อย่�งไรก็ต�มศ�สตร์แห่งก�รเล่�เรื่องและ

ก�รสื่อส�รด้วยภ�พยังคงมีบทบ�ทสำ�คัญในฐ�นะองค์

ประกอบพืน้ฐ�นของภ�พยนตร ์ซ่ึงเป็นธรรมเนยีมปฏบัิติ

ตร�บเท่�ที่ยังคงอยู่ในคว�มสนใจอย่�งม�ก นอกจ�กนั้น

ภ�พยนตร์เอเชียสยองขวัญแนวใหม่เป็นก�รนิย�ม

ประเภทภ�พยนตรท์ีม่คีว�มเชือ่มโยงชองทศวรรษก่อนที่

ภ�พยนตร์ประเภทนี้จะได้รับคว�มสนใจจ�กน�น�

ประเทศม�กขึ้น

ระเบียบวิธีวิจัย

 ก�รศึกษ�ถึงก�รสร้�งสรรค์และก�รผลิต

ภ�พยนตรค์วบคมุต้นทนุ กรณศีกึษ� Black Full moon 

ดำ�เนินก�รศึกษ�ต�มแนวท�งก�รวิจัยเชิงสร้�งสรรค์ 7 

ขั้นตอนได้แก่

 (1) ก�รกำ�หนดแนวคดิคือก�รศกึษ�ถึงท่ีม�ของ

แนวคิดในก�รสร้�งสรรค์

 (2) ก�รออกแบบร�่งคือก�รแปรคว�มคดิในขัน้

ตอนที่ 1  ให้เห็นเป็นรูปธรรม

 (3) ก�รพฒัน�แบบคอืก�รพฒัน�แบบร่�งทีเ่ลอืก

แล้วในข้อที่ 2  ให้เป็นแบบจริงที่มีร�ยละเอียดครบถ้วน

 (4) ก�รประกอบสร้�งคือกระบวนก�รสร้�งสรรค์ 

ผลง�นจริง

 (5) ก�รเก็บร�ยละเอียดคือกระบวนก�รในก�ร

เผยแพร่ผลง�นสร้�งสรรค์
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 (6) ก�รนำ�เสนอผลง�นคือกระบวนก�รในก�ร

เผยแพร่ผลง�นสร้�งสรรค์

 (7) ก�รประเมินผลคือก�รศึกษ�คว�มคิดเห็น

ของผู้ร่วมง�นและผู้ชมผลง�น  

 ในก�รเก็บรวบรวมข้อมูลในก�รศึกษ�ถึงก�ร

สร�้งสรรคภ์�พยนตร์สยองขวญัและก�รผลติแบบควบคมุ

ต้นทุน  กรณีศึกษ� Black Full moon (คืนหอนที่ค่�ย

ลูกเสือ) โดยมีขั้นตอนก�รเก็บรวบรวมข้อมูลดังต่อไปนี้

 (1)  ก�รสงัเกตก�รณแ์บบมสีว่นรว่ม  โดยผูว้จิยั

ทำ�หน้�ที่เป็นผู้อำ�นวยก�รสร้�งฝ่�ยบริห�ร (Executive 

Producer)  ของภ�พยนตร์สยองขวัญเรื่อง Black Full 

moon (คืนหม�หอนที่ค่�ยลูกเสือ)

 (2) ก�รสมัภ�ษณ์เจ�ะลกึผูใ้หข้อ้มลูสำ�คญั ได้แก ่ 

ผู้กำ�กับภ�พยนตร์  คนต้นเรื่องที่เล่�เรื่องค่�ยลูกเสือร้�ง  

 (3) รวบรวมเอกส�รที่เก่ียวข้องกับก�รผลิต

ภ�พยนตร์เรื่อง Black Full Moon วันหม�หอนที่ค่�ย

ลูกเสือ ได้แก่ บทภ�พยนตร์ แผนง�นก�รถ่�ยทำ� (Call 

Sheet) ภ�พโปสเตอร์ ข้อมูลของกระแสภ�พยนตร์ใน         

เฟซบุ๊กของ Logo Motion Pictures 

ผลการวิจัย

 ก�รนำ�เสนอผลก�รวจัิยโดยใชก้รอบแนวคดิต�ม

แนวท�งก�รวิ จัยเชิงสร้�งสรรค์ 7 ขั้นตอนของ

กระบวนก�รสร�้งสรรคภ์�พยนตรส์ยองขวญัเรือ่ง Black 

Full Moon วันหม�หอนที่ค่�ยลูกเสือ โดยมีขั้นตอนก�ร

ดำ�เนินง�นดังต่อไปนี ้

 (1) ก�รกำ�หนดแนวคิด 

 ก�รกำ�หนดแนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์ไทย

ของค่�ยโลโก้ โมชันพิคเจอร์ส ม�จ�กประสบก�รณ์จ�ก

ก�รเปิดบูธข�ยภ�พยนตร์ไทยของบริษัทฯ ในตล�ดข�ย

ภ�พยนตร์ต่�งประเทศ โดยเฉพ�ะในตล�ด Marche du’ 

Film ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของเทศก�ลภ�พยนตร์เมืองค�นส์ 

ครั้งที่ 70 ช่วงวันที่ 17-28 พฤษภ�คม 2560 และจ�กก�ร

เจรจ�ธุรกิจกับผู้ซ้ือภ�พยนตร์ไทยจ�กหล�ยๆ ประเทศ  

เช่น  ม�เลเซีย (Lee, J., กรรมก�รผู้บริห�ร บริษัท อังกอ

ฟิล์ม จำ�กัด, สัมภ�ษณ์ 22 พฤษภ�คม 2560) สิงคโปร์  

(Wee, S.B., ผู้อำ�นวยก�รฝ่�ยจัดจำ�หน่�ยและก�รตล�ด 

บริษัท เอ็มเอ็มทู  เอนเตอร์เทนเม้นท์ จำ�กัด, สัมภ�ษณ์, 

18 พฤษภ�คม 2560) อินโดนีเซีย ไต้หวัน (Lee, J., เจ้�

หน�้ทีฝ่�่ยจัดจำ�หน�่ย บรษิทั ดพีจอย เอนเตอรเ์ทนเมนท ์

จำ�กัด, สัมภ�ษณ์ 23 พฤษภ�คม 2560)  พบว่� บริษัทผู้

ซ้ือดังกล่�วมีคว�มสนใจซ้ือคือภ�พยนตร์แนวสยองขวัญ  

และภ�พยนตร์แนวบู๊แอ็คชัน และในจำ�นวนหล�ย ๆ 

บริษัทได้ซื้อภ�พยนตร์ไทยสยองขวัญไปจัดจำ�หน่�ยใน

ประเทศตนเองจนประสบคว�มสำ�เร็จม�แล้ว 

 ทั้งนี้ผู้อำ�นวยก�รสร้�ง ผู้อำ�นวยก�รสร้�งฝ่�ย

บริห�รและทีมพัฒน�แนวคิดเรื่องประชุมทีมโดยกำ�หนด

แนวคิดในก�รสร้�งภ�พยนตร์เรื่องใหม่ว่�  จะนำ�เรื่องเล่�

สยองขวัญที่มีคว�มน่�สนใจและส�ม�รถพัฒน�เป็น

ภ�พยนตร์เรื่องย�วได้ เมื่อพูดถึงเรื่องเล่�น้ีส�ม�รถสร้�ง

กระแสก�รติดต�มอย�กชมภ�พยนตร์อย่�งแน่นอน หลัง

จ�กประชุมทีมได้ข้อสรุปว่� เรื่องเล่�ของค่�ยลูกเสือร้�ง 

จงัหวดัระยองมีคว�มโดดเด่นม�กท่ีสุด  คนต้นเรือ่งคอืคณุ

หมี (ชัยรัตน์ ขันทอง) เป็นคนเล่�เรื่องค่�ยลูกเสือร้�ง 

จังหวัดระยองโดยให้เล่�ผ่�นร�ยก�รวิทยุโกสต์เรดิโอ เมื่อ

ประม�ณพฤศจิก�ยน 2559  และเรื่องร�วน้ีมีก�รลงใน

เวบ็ไซต์พนัทิปดอทคอม “เรือ่งค�่ยลูกเสือ-คุณหมี ทัง้ภ�ค 

1-2  (แบบอ่�นสำ�หรับคนที่ยังไม่ได้ฟังครับ) (สืบค้นวันที่  

15 มนี�คม 2560 http://pantip.com/topic/35928867) 

 (2) ก�รออกแบบร่�ง  

 ข้ันตอนของก�รออกแบบร่ � งนี้ ผู้ กำ �กับ

ภ�พยนตร์ทำ�หน้�ที่ในก�รเขียนบทภ�พยนตร์  หลังจ�ก

ท่ีได้พูดคุยถึงแนวคิดเรื่องภ�พยนตร์สยองขวัญโดยมี

แนวคิดจ�กค่�ยลูกเสือร้�ง จังหวัดระยอง ผนวกกับ

แนวคิดให้มีลักษณะ “เรียลิตี” โดยมีโครงสร้�งเรื่อง 

(Treatment) ในขั้นตอนก�รเขียนบท  โดยผู้อำ�นวยก�ร

สร�้งในก�รออกแบบเนือ้เรือ่งกบัเขียนบท โครงสร�้งเรือ่ง 

(Treatment) มทีัง้หมด 2 ร�่งดว้ยกนั คือก�รพฒัน�เรือ่ง

เค้�เรื่องเดิม  เรื่องเล่�ของพี่ข�ว ผนวกกับแนวคิดเร่ือง 

“เรียลิตี” 

 “จ�กเรื่องที่มีอยู่แล้ว มีคว�มน่�กลัวอยู่ แต่

สถ�นที่พอไปดูจริงๆ ก็ยังไม่พบอะไรม�กนัก อ�จจะ

เพร�ะเร�ไปสำ�รวจสถ�นท่ีถ่�ยทำ�ในเวล�กล�งวัน ห�ก

มองในแงค่ว�มเปน็หนงั ไมส่�ม�รถทำ�ใหค้นรูส้กึอะไรได้

เลย จึงม�คิดโจทย์ใหม่ว่� แทนที่จะไปทำ�หนังแบบกลัวผี 

ในที่ ๆ รู้ว่�ต้องเจอผี ก็เปลี่ยนเป็นเรื่องตลกร้�ยท้�ท�ย 

ไม่รู้จักก�ลเทศะ จนเหตุก�รณ์บ�นปล�ยแทน  แรกเริ่ม

ได้ค้นคว้�ข้อมูล ก็พบว่� สถ�นท่ีนี้ไม่ใช่ของใหม่ และมี

คนไปม�ก่อนหน้�แล้วโดนผีเล่นง�น แต่ต่อม�ก็มี “กลุ่ม

บฟัีคโกสต”์ เข้�ม�หกัล�้งคว�มเชือ่จนหมดแลว้ พวกเข�
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ไปท้�พิสูจน์กันจนม�หมดแล้วไม่เห็นเจอ” (พิรุณ อนุ

สุริย�, สัมภ�ษณ์ 10 กรกฎ�คม 2560)

 หลังจ�กที่ผู้กำ�กับได้โครงสร้�งเร่ืองหลังว่�จะ

เป็นกลุ่มวัยรุ่นออกแนวท้�ท�ยสถ�นที่ค่�ยลูกเสือ ผู้

อำ�นวยก�รสร้�งคัดเลือกนักแสดงวัยรุ่น 7 คนโดยส่วน

หน่ึงของนักแสดงวัยรุน่ช�ยม�จ�กผูจ้ดัก�รด�ร�ของชอ่ง 

3 ซึ่งกำ�ลังอย�กจะปั้นนักแสดงกลุ่มนี้อยู่   อีกส่วนหนึ่งก็

สืบคน้จ�กอนิสต�แกรมทีเ่ปน็นกัแสดงหน�้ใหมแ่ละยอด

คนติดต�มพอสมควร ก�รใช้นักแสดงหน้�ใหม่เป็นก�ร

ประหยดังบประม�ณก�รผลติเนือ่งจ�กค�่ตวันกัแสดงยงั

ไม่สูงม�กนัก แต่สิ่งที่ต้องทำ�คือก�รฝึกฝนก�รแสดง 

(Workshop)  ซึ่งเป็นส่วนที่ใช้เวล� แต่เพื่อคว�มสมจริง

ของก�รแสดงและคว�มเข้�ใจบทบ�ทตัวละครที่ได้รับ

 (3) ก�รพัฒน�แบบ

 หลังจ�กที่มีก�รเขียนบทภ�พยนตร์โดยว�ง

โครงสร้�งเรื่องแบบคร่�ว ๆ ไว้ก่อนเนื่องจ�กแนวคิดใน

ก�รพัฒน�เรื่องจะเป็นแนว “เรียลิตี” จำ�เป็นต้องมีก�ร

ปรับบทภ�พยนตร์ไปต�มสถ�นที่ถ่�ยทำ�ในภ�พยนตร์

เรื่องนี้  เนื่องจ�กสถ�นที่มีข้อจำ�กัดในลักษณะที่มีคว�ม

คล้�ยคลึงกันคือ ป่�รกทึบ  โครงสร้�งเรื่องจึงมีลักษณะ

เปดิเพ่ือให้มกี�รปรบัเปลีย่นบทเพือ่ใหเ้ข�้กบัสถ�นทีถ่�่ย

ทำ�จริง  ในขั้นตอนของก�รพัฒน�แบบก็เริ่มคัดเลือกทีม

ง�นม�ทำ�ง�นในด้�นต่�ง ๆ  และเปดิโอก�สให้กบัทีมง�น

หน�้ใหม ่เนือ่งจ�กต้องก�รควบคุมต้นทนุในก�รผลติ รวม

ถึงวิธีก�รถ่�ยทำ�สำ�หรับภ�พยนตร์เร่ืองน้ี ก�รว�งเป็น

โครงสร้�งเร่ืองจะมีลกัษณะยดืหยุน่สูง จึงต้องก�รทมีง�น

ทีม่คีว�มใหมเ่พือ่ให้ไมติ่ดกบัลกัษณะก�รทำ�ง�นแบบกอง

ภ�พยนตร์อื่น ๆ ที่บุคล�กรในทีมง�นจะมีลักษณะ

ต้องก�รบทภ�พยนตร์ที่มีลักษณะชัดเจนแล้ว

 นอกจ�กนี้ก�รว�งตัวนักแสดงเน่ืองจ�กใน

ภ�พยนตรเ์รือ่งนีน้กัแสดงหลกัจะเป็นกลุ่มวยัรุน่ ผูอ้ำ�นวย

ก�รสร้�งจึงมองถึงนักแสดงหน้�ใหม่ที่มีศักยภ�พในก�ร

แสดงค่อนข้�งสูงเนื่องจ�กว�งเป็นโครงสร้�งเรื่อง  

ต้องก�รคว�มยืดหยุ่นของนักแสดงอย่�งม�ก นักแสดง

หน้�ใหม่ยงัไมต่ดิกรอบก�รแสดงม�กนกั ทำ�ใหม้ลีกัษณะ

ปรับตัวเข้�กับบทได้เป็นอย่�งดี โดยเน้นก�รฝึกให้นัก

แสดงมีก�รฝึกซ้อมบทต่�ง ๆ  (Workshop) ทั้งบทที่ไม่ใช่

บทภ�พยนตร์เร่ืองนีโ้ดยตรงเพือ่ฝกึก�รแสดงและละล�ย

พฤติกรรมร่วมกันของนักแสดงทั้งกลุ่ม ทั้งนี้ก�รฝึกก�ร

แสดงนี้จะทำ�ให้นักแสดงท้ังกลุ่มเข้�ใจระบบก�รทำ�ง�น

ของผู้กำ�กับ เข้�ใจวิธีก�รสื่อส�รของผู้กำ�กับและสิ่งท่ีผู้

กำ�กับต้องก�รจ�กนักแสดงทั้งกลุ่ม ซึ่งนักแสดงในเรื่องนี้

เป็นนักแสดงวัยรุ่นมีทั้งหมด 7 คนด้วยกัน 

ทั้งนี้ก�รผลิตภ�พยนตร์เร่ืองนี้จะมีลักษณะแบบควบคุม

ต้นทุนสร้�ง  แต่สิ่งสำ�คัญคือก�รแสดงและก�รถ่�ยทอด

อ�รมณ์ของนักแสดงกลุ่มวัยรุ่นทั้ง 7  คนซึ่งก�รฝึกก�ร

แสดง (Workshop) จะชว่ยทำ�ใหก้ลุม่นกัแสดงเข�้ใจก�ร

แสดงภ�พยนตร์ม�กขึ้น เนื่องจ�กนักแสดงบ�งคนเคย

แสดงละครม�กอ่น ขณะท่ีนกัแสดงบ�งคนยงัไมเ่คยแสดง

ทั้งละครและภ�พยนตร์ม�ก่อน ทำ�ให้ก�รฝึกก�รแสดงนี้

จะช่วยใหน้กัแสดงท้ัง 7 คนเข้�ใจจงัหวะและลกัษณะก�ร

ถ่�ยทอดอ�รมณ์ท่ีใช้กับก�รแสดงภ�พยนตร์ม�กข้ึน  

กล่�วคือก�ร แสดงต้องไม่ม�กเกินไปหรือไม่น้อยเกินไป 

แม้ว่�นักแสดงวัยรุ่นทั้ง 7 คนเป็นนักแสดงหน้�ใหม่ แต่

จ�กก�รฝึกก�รแสดง ทำ�ให้นักแสดงวัยรุ่นท้ัง 7 คน

ส�ม�รถแสดงศักยภ�พในก�รแสดงออกม�ได้อย่�ง

เหม�ะสมและมลีกัษณะเข�้กนัของบทบ�ททีแ่ตล่ะคนได้

รับจนเกิดคว�มประหล�ดใจว่� นักแสดงวัยรุ่นทั้ง 7 คน

ส�ม�รถแสดงคว�มเข�้กนัของบทบ�ทไดอ้ย�่งเหม�ะสม

 (4) ก�รประกอบสร้�ง   

 หลังจ�กที่ง�นในขั้นตอนต่�ง ๆ เตรียมพร้อม

เรียบร้อย  ผูค้วบคุมก�รผลติ (Producer) ทำ�ก�รว�งแผน

ก�รถ่�ยทำ�โดยจัดส่งงบประม�ณร�ยวันให้กับผู้อำ�นวย

ก�รสร้�งและกำ�หนดวันถ่�ยทำ� โดยมีก�รกำ�หนดวันถ่�ย

ทำ�กบันกัแสดงทกุคนในภ�พยนตร์เร่ืองนี ้หลงัจ�กกำ�หนด

วันถ่�ยทำ�ได้เรียบร้อย ผู้ควบคุมก�รผลิต (Producer) 

ทำ�ก�รแตกร�ยละเอยีดบทภ�พยนตรต์�มวันทีถ่�่ยทำ� ใน

ระหว�่งก�รประส�นง�นเพือ่ตดิตอ่ขอสถ�นทีค่�่ยลกูเสอื

ทีม่กี�รจดักจิกรรมค่�ยลกูเสอือยู ่ซึง่ไมใ่ชส่ถ�นทีจ่รงิของ

เรือ่งเล�่นี ้แตก่เ็กดิปญัห�ว�่หลงัจ�กทีท่�งเจ�้ของค�่ยลกู

เสือแห่งนี้อนุญ�ตให้เข้�ไปถ่�ยทำ�ได้ แต่พอวันต่อม�

ปร�กฏว่�ติดต่อม�และปฏิเสธว่�ไม่ยินดีให้เข้�ไปถ่�ยทำ� 

แม้ว่�ท�งผู้จัดก�รกองจะติดต่อประส�นเรื่องค่�ใช้จ่�ย

สถ�นที่ต�มงบประม�ณที่เจ้�ของค่�ยลูกเสือต้องก�ร 

ทำ�ให้ต้องเลือกสถ�นที่จริงของเร่ืองเล่�ในก�รถ่�ยทำ�

ภ�พยนตร์เรื่องนี้ ในช่วงระหว่�งก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์

เรือ่งนีท้มีง�นและนกัแสดงกพ็บเรือ่งลีล้บัเหนอืธรรมช�ติ

ที่ไม่ส�ม�รถมีหลักฐ�นประกอบและอธิบ�ยคว�มเป็น

เหตุผลท�งวิทย�ศ�สตร์ได้ นอกจ�กปัญห�สถ�นที่ ก็ยัง

พบปัญห�เกี่ยวกับก�รควบคุมต้นทุนก�รผลิต 
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 “ส่วนเรื่องงบประม�ณ มีปัญห�เรื่องสถ�นที่ที่

ห�ไม่ได้ ก็ใช้วิธีห�มุมกับต�กล้องในก�รถ่�ยวนอยู่ในป่�

ที่เดิมตลอดเรื่องแทน เรื่องงบพร็อพ ก็ใช้พร็อพท่ีห�ได้

ง่�ย แต่ส�ม�รถเล่�เรื่องได้ เช่น หัวกะโหลกปลอม ก็เป็น

ตัวช่วยในก�รเล่�เรื่อง เพร�ะถ้�คิดแบบหนังปกติ จะคิด

ในหลกัก�รท่ีว�่ พร็อพจะชว่ยเสริมคว�มสมบรูณข์องภ�พ 

หรือองค์ประกอบยังไง พองบน้อย ก็คิดให้แคบลงม�แค่

ว่� พร็อพช่วยเล่�เรื่องยังไงก็พอ อันไหนไม่เล่�เรื่องก็ตัด

ออก” (พิรุณ  อนุสุริย�, สัมภ�ษณ์ 10 กรกฎ�คม 2560)

นอกจ�กปญัห�เรือ่งสถ�นที ่ยงัพบปญัห�ในสว่นของก�ร

ควบคุมต้นทุนก�รผลิต 

 “ก�รควบคุมต้นทนุก�รผลติ ปจัจัยหลกัคอืเร่ือง

เวล� เปน็เวล�ทีค่อ่นข�้งนอ้ย โชคดทีีค่นทีท่ำ�ง�นทีส่ง่ผล

ต่อปัจจัยหลักในเรื่องเวล� คือ ต�กล้อง อย่�งพี่ส่น (พีร

พันธ์ เหล่�ยนตร์) เข้�ใจในข้อจำ�กัดนี้ดี จึงทำ�หนังโดยจัด

ไฟน้อย ทำ�ให้ประหยัดเวล� และส่วนที่จะทำ�ให้เสียเวล� 

คือ ก�รถ่�ยแบบหนังปกติ ที่จะต้องมีก�รรับกว้�ง รับ

แคบ รับหน้�ตัวแสดงอีกคน ก็ปรับเป็นก�รถ่�ยแบบดิบ 

ๆ เรียลิตีไปเลย” (พิรุณ  อนุสุริย�, สัมภ�ษณ์ 10 

กรกฎ�คม 2560)

 ในขั้นตอนก�รประกอบสร้�ง มีก�รใช้กล้อง 

RED ที่เป็นกล้องดิจิทัลขน�ดใหญ่ที่ใช้สำ�หรับก�รถ่�ย

ภ�พยนตร์ ทำ�ให้ส�ม�รถควบคุมต้นทุนก�รผลิตได้ 

เน่ืองจ�กกล้อง RED ถ่�ยภ�พยนตร์ออกม�เป็นข้อมูล

ภ�พท�งดจิิทลั โดยมกี�รถ�่ยขอ้มลูลงเคร่ืองคอมพวิเตอร ์

ซ่ึงทำ�ให้ส�ม�รถตรวจสอบเนื้อภ�พยนตร์ที่ถ่�ยทำ�ได้  

ทั้งนี้ มีในส่วนของก�รตัดต่อหน้�กอง เป็นส่วนสำ�คัญที่

จะทำ�ใหท้ร�บถงึเน้ือภ�พยนตรท์ีม่กี�รถ�่ยทำ�ว�่ ปรมิ�ณ

เน้ือห�ที่ถ่�ยทำ�ต�มฉ�กที่มีก�รกำ�หนดถ่�ยมีปริม�ณ

คว�มย�วกี่น�ที รวมทุกฉ�กในทั้งวันที่ถ่�ยมีคว�มย�วกี่

ชัว่โมง ซ่ึงจะทำ�ใหท้มีถ�่ยทำ�ทร�บถงึเนือ้ภ�พยนตรท่ี์พอ

เพียง หรือที่ต้องถ่�ยเพิ่ม หรือที่ต้องถ่�ยเติมได้ในแต่ละ

วนั และส�ม�รถว�งแผนถ่�ยทำ�เพิม่เตมิเนือ้ภ�พยนตรท์ี่

ยังไม่พอในวันถ่�ยวันต่อ ๆ  ไปได้  วิธีก�รนี้จะเป็นวิธีก�ร

สำ�คญัทีท่ำ�ใหค้วบคมุตน้ทนุก�รผลติได ้โดยไมต่อ้งนดัควิ

เพิม่เตมิเพือ่ถ�่ยทำ� ลกัษณะเชน่น้ีทำ�ใหง้บต้นทนุก�รผลติ

ภ�พยนตร์บ�นปล�ย

 นอกเหนอืจ�กก�รตัดต่อหน�้กองแลว้ ยงัมสีว่น

ของก�รถ่�ยโปสเตอร์ภ�พยนตร์ในวันที่มีก�รถ่�ยทำ�

ภ�พยนตร์ด้วย เนื่องจ�กผู้อำ�นวยก�รสร้�งต้องก�ร

อ�รมณ์สมจริงของนักแสดงทั้งหล�ย และก�รถ่�ยทำ�

โปสเตอร์ในวันที่มีก�รถ่�ยภ�พยนตร์ ทำ�ให้นักแสดง

แสดงถึงอ�รมณ์ไดเ้ตม็ท่ีเพร�ะเป็นก�รถ่�ยโปสเตอรท์นัที 

ณ หน้�เซ็ต จะช่วยควบคุมงบต้นทุนก�รผลิตภ�พยนตร์

ได้ เพร�ะถ้�ต้องไปถ่�ยโปสเตอร์ในสตูดิโอถ่�ยภ�พก็จะ

ทำ�ใหง้บตน้ทุนก�รผลติตอ้งเพิม่ข้ึนจ�กเดมิ เนือ่งจ�กก�ร

เช่�สตูดิโอในก�รถ่�ยโปสเตอร์มีร�ค�ค่อนข้�งสูง 

 (5) ก�รเก็บร�ยละเอียด  

 หลังจ�กท่ีภ�พยนตร์ถ่�ยทำ�เสร็จสมบูรณ์แล้ว 

ขั้ นตอนต่อม�ก็คื อก�ร เก็บร�ยละเอี ยดซึ่ งต�ม

กระบวนก�รคือ ก�รดำ�เนินก�รหลังก�รถ่�ยทำ� (Post-

production) ซึง่ประกอบดว้ยก�รตัดต่อภ�พยนตร ์ ก�ร

สร้�งสรรค์ดนตรีประกอบภ�พยนตร์และเพลงประกอบ

ภ�พยนตร์ ท้ังนี้ผู้อำ�นวยก�รสร้�งภ�พยนตร์คัดเลือกผู้

ตัดต่อที่เคยร่วมง�นกันม�ก่อน เนื่องจ�กส�ม�รถเข้�ใจ

วธิกี�รทำ�ง�นและแนวท�งก�รตดัตอ่ภ�พยนตรข์องผูต้ดั

ต่อท่�นน้ีท่ีเคยร่วมง�นกันม� และเป็นผู้มีประสบก�รณ์

ในก�รตัดต่อภ�พยนตร์ไทยของค่�ยอื่นๆ เป็นท่ียอมรับ

ในวงก�รภ�พยนตรไ์ทยว่�มฝีมีอืในก�รตดัตอ่ภ�พยนตร์

ให้ออกม�น่�สนใจและแปลกใหม่  ในส่วนของก�ร

สร้�งสรรค์ดนตรีประกอบภ�พยนตร์ได้อดีตผู้ทำ�ดนตรี

ประกอบซ�วด์ต่�งประเทศที่เคยร่วมง�นกันม�ก่อนใน

ภ�พยนตร์เรื่องก่อนๆ ของบริษัท ทำ�ให้เคยเห็นผลง�น

และเชื่อมั่นในก�รทำ�ง�นอย่�งสูง  ขณะที่ก�รสร้�งสรรค์

เพลงประกอบภ�พยนตร์คัดเลือกนักร้องที่มีคว�ม

ส�ม�รถในก�รแตง่เพลงทีม่แีนวสร�้งสรรค์แปลกใหม่ ซึง่

เป็นก�รสร้�งสรรค์เพลงใหม่สำ�หรับประกอบภ�พยนตร์ 

และนักร้องท่�นนี้มีช่ือเสียงเก่ียวกับก�รสร้�งสรรค์เพลง

ไทยในรูปแบบท่ีต่�งประเทศให้ก�รยอมรับและมีง�นไป

แสดงตัวในต่�งประเทศบ่อยคร้ังคือ ธชย ประทุมวรรณ 

(เก่ง ธชย)   

 (6) ก�รนำ�เสนอผลง�น  

 ก�รผลิตภ�พยนตร์เรื่อง “Black Full Moon 

คืนหม�หอนที่ค่�ยลูกเสือ” มีเป�้หม�ยหลักคือตล�ดใน

ประเทศไทยเนื่องจ�กโครงสร้�ง เรื่องพัฒน�ม�จ�กเรื่อง

เล่� มีกลุ่มคนติดต�มเรื่องเล่�เรื่องนี้เป็นจำ�นวนม�ก โดย

ดจู�กก�รตัง้กระทูเ้รือ่งเล�่เรือ่งนีใ้นเวบ็ไซตพ์นัทปิ พบว�่

มีข้อคว�มแสดงคว�มคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่องเล่�นี้เป็น

จำ�นวนม�ก ก�รนำ�เสนอผลง�นในเบือ้งตน้  ท�งโลโก ้โม

ชันพิคเจอร์ส ได้นำ�โปสเตอร์ของภ�พยนตร์เรื่องนี้โพสต์
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ลงในเฟซบุ๊กของค่�ยเมื่อวันที่ 17 กรกฎ�คม 2560                   

(เฟซบุ๊ค  Logo Motion Pictures) ทำ�ให้เห็นจำ�นวนผู้

สนใจเข้�ชมโปสเตอร์ของภ�พยนตร์เรื่องนี้ พบว่� มี

จำ�นวนคนเข้�ดูจำ�นวนม�ก เมื่อเทียบกับก�รโพสต์ของ

ค่�ยเกี่ยวกับเรื่องอื่น ๆ ก่อนหน้�นี้ 

 เป้�หม�ยรองคือตล�ดต่�งประเทศ  ผู้วิจัยใน

ฐ�นะผู้อำ�นวยก�รสร้�งภ�พยนตร์ มีโอก�สเป็นตัวแทน

ของบริษัทเข้�ร่วมเทศก�ลภ�พยนตร์ดังกล่�วในฐ�นะผู้

จัดก�รฝ่�ยตล�ดต่�งประเทศ  ทำ�ให้มีร�ยชื่อของลูกค้�

ต่�งประเทศ ไดแ้ก ่ ม�เลเซยี อินโดนเีซยี สงิคโปร ์ฮอ่งกง 

เมียนม�ร์ ไต้หวัน จีน ฝรั่งเศส อังกฤษ อเมริก�  ทั้งนี้ผู้

วิจัยได้เสนอเรื่องย่อและภ�พโปสเตอร์ไปยังลูกค้�ต่�ง

ประเทศแล้ว ลูกค้�บ�งร�ยโดยเฉพ�ะม�เลเซียและ

อินโดนีเซียตอบกลับว่�มีคว�มสนใจในภ�พยนตร์เรื่องนี้ 

และขอร�ยละเอียดเพิ่มเติม ได้แก่  ตัวอย่�งภ�พยนตร์

และขอชมภ�พยนตร์เต็มเรื่องก่อนที่จะตัดสินใจ  

ภ�พที่ 1  ภ�พประช�สัมพันธ์โปสเตอร์

ผ่�น  เฟซบุ๊ค “โลโก้ โมชัน พิคเจอร์ส”

ภ�พที่ 2  แสดงจำ�นวนยอดไลก์

และยอดแสดงคว�มคิดเห็นเกี่ยวกับภ�พยนตร์

ภ�พที่ 3 แสดงจำ�นวนยอดเข้�ชม
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 (7) ก�รประเมินผล  

 ในสว่นก�รประเมนิผลยงัไมส่�ม�รถประเมนิผล

ได้เนื่องจ�กภ�พยนตร์อยู่ในข้ันตอนของก�รดำ�เนินก�ร

หลังก�รถ่�ยทำ� (Postproduction)  ห�กพิจ�รณ�จ�ก

กระแสในโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟซบุ๊ก โลโก้ โมชันพิคเจ

อรส์ ของโปสเตอรภ์�พยนตรเ์รือ่งน้ีทีม่กี�รโพสตต์ัง้แตว่นั

ที่ 17 กรกฎ�คม  2560 ส�ม�รถประเมินได้เบื้องต้นว่� 

มีกระแสคว�มสนใจอยู่พอสมควร  ทั้งนี้ในส่วนของก�ร

ประชุมกับฝ่�ยโปรแกรมมิ่งของเครือโรงภ�พยนตร์

เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ และเครือโรงภ�พยนตร์เอสเอฟซีนีม่� 

เม่ือกล�งเดือนกรกฎ�คม 2560 เพื่อว�งแผนโปรแกรม

ก�รเข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่อง Black Full Moon คืนหอน

ที่ค่�ยลูกเสือ พบว่� เครือโรงภ�พยนตร์ทั้ง 2 เครือต่�ง

ให้คว�มสนใจกับภ�พยนตร์เรื่องน้ีม�ก และกำ�หนดวัน

เข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้คือวันที่ 12 ตุล�คม 2560 โดย

มีจำ�นวนโรงภ�พยนตร์ท่ีฉ�ย ไม่ตำ่�กว่� 40 ส�ข�ใน

กรงุเทพฯ  ทัง้นีใ้นสว่นของก�รประเมนิผลตอ้งรอในเรือ่ง

ของร�ยได้จ�กก�รฉ�ยในโรงภ�พยนตร์เพ่ือศึกษ�ถึงผล

สำ�เร็จของภ�พยนตร์เรื่องนี้

อภิปรายผล

 หนงัผไีทยจ�กอดตีถงึยคุปจัจบุนัมองได ้2 แบบ 

อย่�งแรกเป็น “หนังผียุคคล�สสิก” อ�รมณ์เป็นผีที่ตั้งใจ

ออกม�หลอกคนใหก้ลวั ผสมมกุคว�มฮ�เบ�สมอง เอ�ใจ

ตล�ดคนไทยหมูม่�กก ฉ�ยภ�พวถิชีีวติคนชนบทท่ีผกูพนั

อยู่กับตำ�น�นผีโบร�ณและพระสงฆ์เป็นทุนเดิม จะเป็น

หนังข�ยดีในไทยม�น�น) ตำ�น�น เฮี้ยนข้�มก�ลเวล�หนี

ไม่พ้นคว�มรักสุดคล�สสิกระหว่�ง “พ่อม�ก” กับ “แม่

น�ค” จ�กฝั่งพระโขนงจนท่ีเป็นร่ำ�ลือคว�มหลอนจึงยก

ให้ “แม่น�คพระโขนง” 

 อีกหนึ่งปร�กฏก�รณ์ที่เกิดข้ึนของ “หนังผียุค

ใหม”่ ของจทีเีอช ทีเ่ลอืกปัน้ค�แรคเตอร์เปน็ “ผีมเีหตแุละ

ผล” มีคว�มลุ่มลึกท�งอ�รมณ์ ไม่ใช่แค่ต้ังใจโผล่ออกม�

แลบลิน้ปลิน้ต�หลอกคนแต่อย่�งเดียว และมีก�รสร�้งเรือ่ง

ร�วให้โยงเข้�กับยุคสมัยปัจจุบันได้อย่�งกลมกลืน สร้�ง

คว�มสำ�เรจ็จ�กก�รปลกุคว�มเฮีย้นในรปูแบบใหม ่ๆ  สร�้ง

ผไีทยให้มติทิ�งอ�รมณม์�กขึน้ เปน็ “หนงัผ”ี ทีค่รองใจคน

ไทยและสง่ออกไปข�ยดใีนตล�ดต่�งประเทศไดอ้กีตอ่ดว้ย 

(สืบค้นวันที่  1 กรกฎ�คม 2560 https://www.pracha-

chat.net/ news_detail.php?newsid =1383193896)

 ท้ังนี้ในกระบวนก�รในก�รผลิตภ�พยนตร์ขอ

งบ�สเตยีน คลฟี (2006) และขัน้ตอนก�รสร�้งสรรค์ต�ม

วธิวีจิยัเชิงสร�้งสรรคม์ลีกัษณะใกลเ้คียงกัน ห�กพจิ�รณ�

ถงึขัน้ตอนแรกคอื ขัน้พฒัน�ส�ม�รถเทยีบเคยีงไดก้บัข้ัน

กำ�หนดแนวคิดในง�นวิจัยเชิงสร้�งสรรค์  โดยขั้นตอนนี้

คอืก�รกำ�หนดแนวคดิหลกัของภ�พยนตรว์�่ผูอ้ำ�นวยก�ร

สร้�งภ�พยนตร์จะมอบโจทย์หลักให้กับผู้กำ�กับว่�โดย

เน้นที่เรื่องเล่�สยองขวัญของคุณหมี ชัยรัตน์ ขันทอง นัก

เล่�เรื่องสยองขวัญที่มีจำ�นวนแฟนติดต�มฟังเรื่องเล่�

สยองขวัญจำ�นวนม�ก ท้ังนี้ในส่วนนี้นอกจ�กผู้อำ�นวย

ก�รสร้�งจะกำ�หนดเรื่องผู้กำ�กับที่ต้องก�รร่วมง�นด้วย

แล้ว ผู้อำ�นวยก�รสร้�งว�งตัวนักแสดงหลักของ

ภ�พยนตรเ์รือ่งนี ้โดยตดิตอ่ไปคยุกบันกัแสดงหลกัทัง้ช�ย

และหญิงก่อน  เพื่อให้ผู้กำ�กับส�ม�รถพัฒน�ตัวละครใน

ภ�พยนตร์จ�กนักแสดงหลักต�มท่ีผู้อำ�นวยก�รสร้�งได้

คัดเลือกนักแสดงนำ�ไว้ก่อนแล้ว  

 ขัน้ทีส่องของกระบวนก�รผลติภ�พยนตรค์อื ขัน้

เตรียมก�รถ่�ยทำ� (Preproduction) ซึง่ส�ม�รถเทยีบได้

กับขั้นออกแบบร่�งและพัฒน�แบบในวิธีวิจัยเชิง

สร�้งสรรค ์ในข้ันตอนนีผู้ก้ำ�กบัมหีน�้ท่ีในก�รพฒัน�โครง

เรือ่งหลกั (Treatment) ผูก้ำ�กบัเริม่พฒัน�โครงเรือ่งหลัก 

โดยมีก�รพูดคุยและห�แนวท�งร่วมกับนักเล่�เรื่องผี ชัย

รัตน์ ขันทอง (คุณหมี)  เพื่อค้นห�ประเด็นที่จะนำ�ม�เป็น

จุดสำ�คัญที่จะปร�กฏในฉ�กภ�พยนตร์ โดยต้องฉ�ก

สำ�คญั (Key Scene) ทีต่อ้งปร�กฏในภ�พยนตรเ์พ่ือเช่ือม

โยงให้ผู้ชมท่ีมีฐ�นม�จ�กกลุ่มคนท่ีชอบฟังเรื่องผีของชัย

รัตน์ ขันทอง ได้เข้�ม�สู่ฐ�นของก�รชมภ�พยนตร์เรื่องนี้ 

ในสว่นของก�รพฒัน�แบบในวธิวิีจยัเชงิสร�้งสรรคเ์ทยีบ

เคยีงไดก้บัขัน้เตรยีมก�รถ�่ยทำ�ในสว่นทีเ่กีย่วขอ้งกบัก�ร

ว�งแผนด้�นงบประม�ณ ก�รคัดเลือกทีมง�นและนัก

แสดงเพ่ิมเตมิโดยในส่วนของบทสนบัสนนุ เพร�ะในสว่น

ของนกัแสดงหลกั ผูอ้ำ�นวยก�รสร�้งจะไดเ้ตรยีมว�งแผน

ไวพ้รอ้มกบัก�รสรรห�ผูก้ำ�กบัในช่วงของข้ันพฒัน�กบัขัน้

กำ�หนดแนวคิดหลัก

 ข้ันท่ีส�มของกระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์คือ 

ขัน้ก�รถ�่ยทำ� (Production) ส�ม�รถเทยีบไดก้บัขัน้ของ

ก�รประกอบสร�้ง ข้ันน้ีมกี�รกำ�หนดวนัถ่�ยทำ�ชดัเจนว�่ 

มีกำ�หนดควิถ่�ยว่�ใช้ทั้งหมดกี่คิวถ่�ย ทัง้นี้ห�กทมีง�นมี

ก�รว�งแผนเตรียมก�รถ่�ยทำ�อย่�งชัดเจน ละเอียดและ

รอบคอบ ก็จะทำ�ให้ก�รถ่�ยทำ�มีปัญห�ในก�รถ่�ยทำ�
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นอ้ยทีส่ดุ ห�กจะพดูว�่ปร�ศจ�กปญัห�ในกองถ�่ย คอ่น

ข้�งจะเป็นเร่ืองย�ก เนื่องจ�กก�รทำ�ง�นและประส�น

ง�นที่ต้องเกี่ยวข้องกับคน มักจะเกิดปัญห�ได้ง่�ยในแง่

ของก�รสื่อส�ร โดยเฉพ�ะก�รประส�นง�นกับบุคคล

ภ�ยนอก เชน่ เจ�้ของสถ�นทีถ่�่ยทำ� ทีม่กัจะพบว�่มกี�ร

เปลีย่นแปลงไดเ้ชน่กนัแมจ้ะมกี�รตกลงกนัเป็นอย�่งด ีดงั

นัน้ผูอ้ำ�นวยก�รสร้�งเปน็บคุคลหนึง่ทีส่ำ�คญัเพือ่ส�ม�รถ

ตัดสินใจแก้ปัญห�เฉพ�ะหน้�กองได้ โดยเฉพ�ะประเด็น

ปญัห�ทีเ่กีย่วขอ้งกบังบประม�ณค�่ใช้จ�่ย เนือ่งจ�กก�ร

ออกกองถ่�ย อ�จจะมีงบประม�ณเพ่ิมเติมจ�กงบ

ประม�ณกำ�หนดไว ้10-20 เปอรเ์ซน็ต์ ดังนัน้ผูอ้ำ�นวยก�ร

สร้�งที่อยู่ ณ กองถ่�ยทำ�ด้วยจะช่วยทำ�ให้งบประม�ณที่

เพิม่เตมิมนีอ้ยลง ก�รตัดสนิแกป้ญัห�ระหว�่งผู้กำ�กบัและ

ผู้กำ�กบัภ�พ ทีใ่นบ�งครัง้อ�จมมีมุมองทีไ่มต่รงกนั ดงันัน้

ผู้อำ�นวยก�รสร้�งจะทำ�หน้�ที่ในก�รประส�นคว�มขัด

แย้งและส�ม�รถตัดสินใจได้ทันทีเพ่ือสรุปปัญห�ก�รที่

มองเห็นไม่ตรงกันในด้�นภ�พ

 ขั้นที่สี่ของกระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์คือ  ขั้น

หลงัก�รถ�่ย (Postproduction) ซึง่เทยีบเคยีงได้กบัก�ร

เกบ็ร�ยละเอยีด ก�รนำ�เสนอผลง�นและก�รประเมนิผล

จ�กกระบวนก�รวิธีก�รสร้�งสรรค์  หลังจ�กท่ีถ่�ยทำ�

ภ�พยนตร์เสร็จเรียบร้อยแล้ว ก็เข้�สู่ในขั้นตอนของก�ร

เก็บร�ยละเอียด ซึ่งเข้�สู่กระบวนก�รตัดต่อภ�พยนตร์  

ก�รใชเ้ทคนคิพเิศษด�้นภ�พเพือ่เพิม่เตมิในสว่นทีต่อ้งใช้

ทมีง�นออกแบบภ�พพเิศษ (Computer Graphic – CG) 

ที่จำ�เป็นสำ�หรับภ�พยนตร์สยองขวัญ  ทำ�ให้ฉ�กต่�ง ๆ 

มีคว�มน่�กลัวม�กยิ่งขึ้นต�มที่ผู้กำ�กับต้องก�ร  รวมถึง

ก�รทำ�ดนตรีประกอบและเพลงประกอบภ�พยนตร์ต�ม

ท่ีตัง้โจทยไ์ว ้ ในสว่นของก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตรเ์รือ่งนีถ่้�ย

ทำ�ด้วยระบบดิจิทัล  ทั้งนี้ต้องเข้�สู่กระบวนก�รของหลัง

ก�รถ่�ยทำ�ด้วยก�รทำ�โปรแกรมไฟล์เอชดีและดีซีพีเพื่อ

มอบให้กับโรงภ�พยนตร์ในเครือเมเจอร์ซีนีเพล็กซ์และ

เครือเอสเอฟซีนีม่�เพื่อฉ�ยในโรงภ�พยนตร์ต�มกำ�หนด

วันฉ�ยที่ว�งโปรแกรมฉ�ยไว้    

 ในสว่นของก�รนำ�เสนอผลง�นและก�รประเมนิ

ผลนั้นท�งโลโก้ โมชันพิคเจอร์สมีก�รประช�สัมพันธ์

โปสเตอร์ภ�พยนตร์เรื่องนี้ผ่�นเฟซบุ๊กโลโก้ โมชันพิคเจ

อร์ส เมื่อประม�ณ 17 กรกฎ�คม 2560 เพื่อประเมิน

คว�มสนใจของกลุ่มผู้ชมภ�พยนตร์ในเบ้ืองต้น พบว่�มี

จำ�นวนคนเข้�ดูประม�ณ 3 ล้�นกว่�คนดังท่ีปร�กฏใน

ภ�พท่ี 3 รวมถึงคว�มสนใจจ�กโรงภ�พยนตร์เครือเมเจอร์

ซีนีเพล็กซ์และเครือเอสเอฟซีนีม่�ท่ีมีก�รว�งโปรแกรม

เข้�ฉ�ยในวันที่ 12 ตุล�คม 2560 และค�ดว่�จะมีโรง

ภ�พยนตรท์ีฉ่�ยภ�พยนตรเ์รือ่งนีโ้ดยเฉพ�ะในกรงุเทพฯ 
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การวิเคราะห์บทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์รายวัน 

สมัยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชาดำารงตำาแหน่งผู้นำารัฐบาล

Analyzing on Newspaper’s Editorials during General 

Prayut Chan-o-cha being the Head of Government

น�ฏย� พิล�ง�ม*

บทคัดย่อ

 ประเทศไทยได้เกิดรัฐประห�รขึ้นในวันที่ 22 พฤษภ�คม 2557 โดยคณะรักษ�คว�มสงบแห่งช�ติ (คสช.) นำ�

โดยพลเอกประยทุธ ์จันทรโ์อช� ซึง่ในชว่งแรกดำ�รงตำ�แหนง่หวัหน�้คณะรักษ�คว�มสงบแหง่ช�ต ิและต่อม�ดำ�รงตำ�แหนง่

น�ยกรัฐมนตรีซึ่งสื่อหนังสือพิมพ์มีบทบ�ทหน้�ที่ในก�รสะท้อนก�รทำ�ง�นของรัฐบ�ล ดังนั้นผู้วิจัยจึงทำ�ก�รวิเคร�ะห์

บทบรรณ�ธิก�ร ในช่วงที่ 1 พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช� ดำ�รงตำ�แหน่งหัวหน้�คณะรักษ�คว�มสงบแห่งช�ติ และช่วงที่ 

2 ดำ�รงตำ�แหน่งน�ยกรัฐมนตรี ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ มติชน และคมชัดลึก โดยสุ่มตัวอย่�งบทบรรณ�ธิก�รรวม 522 

บทคว�ม เพื่อวิเคร�ะห์วัตถุประสงค์ ประเด็นนำ�เสนอและทิศท�งของบทบรรณ�ธิก�ร พบว่� (1) บทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีวัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�” ทั้ง 2 ช่วง (2) บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์

คมชัดลึกและมติชนนำ�เสนอประเด็น “ด้�นก�รเมือง” ม�กที่สุด หนังสือพิมพ์ไทยรัฐเสนอประเด็น “ด้�นสังคม” ม�ก

ที่สุดทั้ง 2 ช่วง (3) บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับนำ�เสนอใน “ทิศท�งที่เป็นกล�ง” ทั้ง 2 ช่วง แต่ในช่วงที่ 

1 มี “ทิศท�งบวก” ม�กกว่� “ทิศท�งลบ” ในช่วงที่ 2 มี “ทิศท�งลบ” ม�กกว่� “ทิศท�งบวก

คำาสำาคัญ: บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์, พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช�, ผู้นำ�รัฐบ�ล

Abstract

 There are coup d’état in Thailand on May, 22, 2014 by the National Council for Peace and 

Order (NCPO), leading by General Prayut Chan-o-cha as the head of the National Council for Peace 

and Order (NCPO) in the first period. Then he became the Prime Minister of Thailand in second                  

period. The role of newspapers is to reflect the government’s performance.  Thus this study used a 

comparative quantitative content analysis to examine and analysis of the Thai Newspaper’s Editorials 

during General Prayut Chan-o-cha being the Head of the National Council for Peace and Order (NCPO) 

and the Prime Minister of Thailand. The content are from Thairat, Matichon and Komchadluek news-

papers. This paper chooses the purposive sampling in both periods with total of 522 articles. Purpose 

of the research is to analyze the objectives, agendas and directions of Thai Newspaper’s Editorials. 

The results revealed that editorials’ objectives from 3 newspapers in two period is to urge to                       

performance, editorials’ agendas from Komchadluek and Matichon newspapers in two period is to 

report the political agenda very much but social agendas from Thairat newspapers, and editorials’ 

direction from 3 newspapers is neutral in 2 period but there are more positive than negative in the 

* ดร. อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�นิเทศศ�สตร์ คณะวิทย�ก�รส�รสนเทศ มห�วิทย�ลัยมห�ส�รค�ม
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first period and more negative than positive in 

second period.

Keywords: Newspaper’s Editorials, General          

Prayut Chan-o-cha, Head of Government 

ที่มาและความสำาคัญของปัญหา

 ก�รเมืองไทยในปัจจุบันน้ีเป็นช่วงที่มีก�ร

เปลี่ยนแปลงอย่�งม�ก นับตั้งแต่ก�รเกิดรัฐประห�ร ปี 

พ.ศ.2557  นำ�โดยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช� ในน�ม

ของหวัหน�้คณะรักษ�คว�มสงบแหง่ช�ติ โดยไดท้ำ�หน�้ที่

บรหิ�รประเทศในชว่งทีย่งัไมม่นี�ยกรฐัมนตรีคนใหม ่หลงั

จ�กนั้นสภ�นิติบัญญัติแห่งช�ติได้ลงมติให้พลเอก

ประยุทธ์ จันทร์โอช� เป็นน�ยกรัฐมนตรี ต่อม�ได้มีพิธี

รับสนองพระบรมร�ชโองก�รแต่งตั้งให้เป็นน�ยก

รัฐมนตรีคนที่ 29 ดังนั้น พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช� จึง

ถอืเปน็น�ยทห�รอ�ชพีคนที ่2 ทีเ่ปน็น�ยกรฐัมนตร ีและ

เป็นผู้นำ�รัฐประห�รคนที่ 2 ที่เป็นน�ยกรัฐมนตรีอีกด้วย 

ดงันัน้ผูว้จิยัจึงเหน็ถงึคว�มสำ�คัญของบรบิทท�งก�รเมอืง

ในช่วงเวล�ดังกล่�วว่�จะส่งผลต่อก�รทำ�ง�นของ

สื่อมวลชนไทยอย่�งไรบ้�ง  

 ทั้งนี้ ในประเทศไทย “หนังสือพิมพ์” ถือเป็น

สื่อมวลชนท่ีมีเสรีภ�พในก�รนำ�เสนอและก�รวิพ�กษ์

วิจ�รณ์ท�งก�รเมืองม�กที่สุด เนื่องจ�กเป็นสื่อท่ีถูก

แทรกแซงโดยกลุม่ผลประโยชน์ท�งก�รเมอืงนอ้ยทีส่ดุ จงึ

เกิดพื้นที่ “บทบรรณ�ธิก�ร” เพื่อแสดงทัศนะของ

หนังสือพิมพ์ต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่ง แสดงคว�มคิดเห็นที่บ่ง

บอกถงึนโยบ�ยและจดุยนืของหนงัสอืพิมพท์ัง้ฉบบัอย�่ง

ชดัเจน ซึง่ผูเ้ขียนบทบรรณ�ธกิ�รส�ม�รถแสดงคว�มคดิ

เห็นได้อย่�งอิสระภ�ยใต้คว�มรับผิดชอบของกฎหม�ย

และจริยธรรมท�งวิช�ชีพ ดังนั้น บทบรรณ�ธิก�รจึงถือ

เ ป็ น ค อ ลั ม น์ ที่ มี ค ว � ม สำ � คั ญ ม � ก  น อ ก จ � ก นี้

บทบรรณ�ธิก�รยังทำ�หน้�ที่กลั่นกรองข่�วส�ร กำ�หนด

ว�ระข่�วส�ร ร�ยง�น และอธิบ�ยเหตุก�รณ์เพื่อคว�ม

กระจ่�งชดั ดังน้ัน ผูเ้ขยีนบทบรรณ�ธกิ�รจึงต้องวเิคร�ะห์

ข้อมูลอย่�งรอบคอบและต้องอ้�งอิงข้อมูลที่น่�เชื่อถือ

ด้วยลีล�ก�รเขียนที่มีพลังจนส�ม�รถกระตุ้นคว�มคิด

และอ�รมณ์ของผู้ อ่ �นได้ซึ่ ง เป็น เทคนิค ท่ีทำ � ให้

บทบรรณ�ธิก�รมีพลังยิ่งขึ้น ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจท่ีจะ

วเิคร�ะหค์ว�มแตกต�่งของก�รนำ�เสนอบทบรรณ�ธกิ�ร

หนังสือพิมพ์ร�ยวันฉบับภ�ษ�ไทย ในช่วงที่พลเอก

ประยุทธ์ จันทร์โอช�เป็นหัวหน้�รัฐบ�ล 2 ช่วง คือ ช่วง

ที่ดำ�รงตำ�แหน่ง “หัวหน้�คณะรักษ�คว�มสงบแห่งช�ติ 

(คสช.)” และดำ�รงตำ�แหนง่น�ยกรฐัมนตร ีซึง่มสีถ�นภ�พ

แตกต่�งกัน  

วัตถุประสงค์

 เพือ่วเิคร�ะหว์ตัถุประสงค ์ประเดน็ และทศิท�ง

ก�รนำ�เสนอของบทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพิมพร์�ยวนัฉบบั

ภ�ษ�ไทย ในช่วงที่พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช�ดำ�รง

ตำ�แหน่งหัวหน้� คสช. และดำ�รงตำ�แหน่งน�ยกรัฐมนตรี

ของไทย

วรรณกรรม กรอบแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 (1) แนวคิดเกี่ยวกับบทบรรณ�ธิก�ร

 ม�ล ีบญุศริพินัธ ์(2537) กล�่วว�่ บทบรรณ�ธกิ�ร 

เป็นคอลัมน์ที่แสดงถึงทัศนะคว�มคิดและจุดยืนของ

หนงัสอืพมิพแ์ตล่ะฉบับต่อเหตกุ�รณท่ี์เกดิข้ึน ดงัคำ�กล่�ว

ว่� บทบรรณ�ธิก�รเปรียบเสมือนธงชัยเฉลิมพลของ

หนงัสอืพมิพ ์ห�กหนงัสอืพมิพใ์ดไมม่บีทบรรณ�ธกิ�รกด็ู

เหมือนหนังสือพิมพ์ฉบับนั้นไม่ได้ทำ�หน้�ที่ในฐ�นะ

สื่อมวลชนอย่�งสมบูรณ์ นอกจ�กนี้ยังเป็นคอลัมน์ที่มี

อิทธิพลต่อผู้อ่�นในด้�นของคว�มรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ 

คว�มเชือ่ถอื และส�ม�รถสร�้งประช�มตใินเรือ่งใด ๆ  ได ้

ดังนั้นบทบรรณ�ธิก�รจึงต้องมีก�รแสดงคว�มคิดเห็น

อย่�งเป็นกล�งและผู้เขียนบทบรรณ�ธิก�รจะต้องเป็นผู้

ที่มีคว�มรู้คว�มชำ�น�ญ ส�ม�รถวิเคร�ะห์ ชี้แนะ และใช้

หลักของเหตุผลอย่�งมีระบบ นอกจ�กนั้นผู้เขียนจะต้อง

มคีว�มส�ม�รถสงูในก�รตคีว�มและอธบิ�ยต�มข�่วหรอื

เหตุก�รณ์ท่ีเกิดข้ึน จึงต้องเขียนจ�กสิ่งท่ีมีประโยชน์ต่อ

ประช�ชนให้ม�กที่สุดและต้องเขียนด้วยคว�มกล้� ไม่มี

อคติแอบแฝง และส�ม�รถเป็นกระบอกเสียงของ

ประช�ชนได้อย่�งแท้จริง

 ในก�รแสดงคว�มคิดเห็นในบทบรรณ�ธิก�ร ผู้

เขียนต้องคำ�นึงถึงหลักก�ร นโยบ�ย เป้�หม�ย และ

วตัถุประสงคท่ี์แนชั่ดของหนงัสือพมิพข์องตนท่ีมต่ีอสังคม 

ในก�รตอบสนองคว�มต้องก�รและให้คว�มรู้ ก�รศึกษ�  

และคว�มกระจ่�งต่อสังคม บทบรรณ�ธิก�รที่ดีจะต้อง

พย�ย�มกระตุ้นให้ประช�ชนเกิดคว�มรู้สึกสำ�นึก และ

ตระหนักในคว�มผิดชอบและแก้ไขปัญห�ร่วมกันต่อ
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ปัญห�รอบตัว ไม่ว่�จะเป็นปัญห�บ้�นเมือง หรือปัญห�

สังคมในทุกด้�น  

 ม�ล ีบญุศิริพันธ ์(2534) ได้แบง่บทบรรณ�ธกิ�ร

ของหนังสือพิมพ์ออกต�มวัตถุประสงค์ในก�รเขียนออก

เป็น 10 ประเภท ได้แก่ เพื่อเสนอข่�วส�ร เพื่ออธิบ�ย

เชงิวิเคร�ะหภ์มูหิลงั เพือ่แถลงหรอือธบิ�ยข�่ว เพือ่แสดง

คว�มคดิเหน็โตแ้ยง้ เพือ่กระตุ้นใหเ้กดิก�รกระทำ� เพ่ือให้

เกิดก�รมีส่วนร่วมในเหตุก�รณ์ เพื่อโน้มน้�วใจ (to per-

suade) เพือ่ยกยอ่งสรรเสรญิ เพือ่ประก�ศนโยบ�ย และ

เพื่อคว�มบันเทิง ทั้ งนี้กลับพบว่�คว�มนิยมอ่�น

บทบรรณ�ธิก�รยังอยู่ในระดับที่ตำ่�ม�ก โดยมักจะเป็น

บุคคลที่มีอิทธิพลในก�รชี้นำ�สังคม (Elite) ได้แก่ กลุ่มนัก

ธุรกิจ ข้�ร�ชก�ร นักก�รเมือง เพร�ะคนกลุ่มนี้มีคว�ม

จำ�เปน็ต้องตดิต�มข่�วส�ร แนวโน้ม และทศันะของสงัคม

อยู่ตลอดเวล� ถึงแม้ว่�ผู้อ่�นในหน้�บทบรรณ�ธิก�รจะ

อยู่ในอัตร�ส่วนค่อนข้�งตำ่� แต่หน้�บทบรรณ�ธิก�รก็มี

บทบ�ทและอทิธพิลคอ่นข�้งสงูเพร�ะมุง่โดยตรงตอ่กลุม่

ผู้อ่�นที่มีอำ�น�จตัดสินใจในสังคม  

 (2) ทฤษฎีก�รกำ�หนดว�ระ

 กระบวนก�รกำ�หนดว�ระ (Agenda Setting 

Process) คือ ก�รแข่งขันกันอย่�งไม่หยุดยั้งระหว่�งผู้

เสนอประเด็นกลุ่มต่�ง ๆ เพื่อให้ประเด็นปัญห�ของตน

หรือกลุ่มตนไดรั้บคว�มสนใจและเอ�ใจใสจ่�กสือ่มวลชน 

จ�กส�ธ�รณชน และจ�กกลุม่ชนชัน้นำ�ทีม่บีทบ�ทหน�้ที่

ในก�รกำ�หนดนโยบ�ย ซึ่งบทบ�ทของสื่อมวลชนในก�ร 

“กำ�หนดว�ระ” (Agenda Setting) ทีเ่กดิขึน้จำ�นวนม�ก

ให้เป็นระบบระเบียบเพื่อพร้อมสำ�หรับก�รนำ�เสนอนั้น 

สื่อมวลชนจะต้องจัดว�ระเรียงลำ�ดับคว�มสำ�คัญเพื่อให้

ประช�ชนไดพ้ดูถงึ อภิปร�ย ถกเถยีง และใหค้ว�มสำ�คญั

ตอ่ประเดน็ทีส่ือ่มวลชนเลอืกม�นำ�เสนอ เปน็อทิธพิลท�ง

ออ้ม กล่�วคอื แมส้ือ่มวลชนจะไมส่�ม�รถทำ�ให้ประช�ชน

คิดแบบที่สื่อมวลชนคิดได้ แต่สื่อมวลชนส�ม�รถทำ�ให้

ประช�ชนคิดเกี่ยวกับสิ่งที่สื่อมวลชนบอกได้    

 “คว�มสำ�คัญ” (Salience) เป็นระดับที่ทำ�ให้

ประเด็นปัญห�ในก�รกำ�หนดว�ระนั้นถูกรับรู้ว่�มีคว�ม

สำ�คัญม�กกว่�ประเด็นปัญห�อื่น ๆ หรืออ�จเรียกว่� 

“คว�มสำ�คัญเชิงเปรียบเทียบ” ซ่ึงหัวใจสำ�คัญของ

กระบวนก�รกำ�หนดว�ระ คือ เมื่อใดก็ต�มที่ประเด็น

ปัญห�ใดมีคว�มสำ�คัญ ประเด็นนั้น ๆ ก็จะกล�ยม�เป็น

ว�ระของสื่อมวลชน (Media Agenda) ว�ระของ

ประช�ชน (Public Agenda) หรือว�ระของผู้กำ�หนด

นโยบ�ย (Policy Agenda) ซึ่งภ�รกิจของนักวิช�ก�รก็

คือ ก�รวัด “คว�มสำ�คัญ” ของประเด็นปัญห�เหล่�นั้น

ว่�มีก�รเปลี่ยนแปลงอย่�งไร และทำ�ไมจึงเกิดก�ร

เปลี่ยนแปลง (Dearing and Rogers, 1996)  

 “ว�ระของสื่อมวลชน” (Media Agenda) ถือ

เป็นองค์ประกอบหนึ่งในกระบวนก�รกำ�หนดว�ระที่มี

คว�มสำ�คญัและสง่ผลกระทบตอ่ว�ระของประช�ชน หรอื

ว�ระของผู้กำ�หนดนโยบ�ย โดย “ก�รกำ�หนดว�ระของ

สื่อมวลชน” (Media Agenda Setting) หม�ยถึง ก�รให้

นำ้�หนักและคว�มสำ�คัญกับประเด็นปัญห� รวมทั้งก�ร

แสดงทศันะหรอืท�่ทกี�รใหเ้หตผุล เพือ่ยำ�้คว�มสำ�คญัที่

สื่อมวลชนเป็นผู้คัดเลือกว่�เร่ืองใดท่ีผู้อ่�นควรรับรู้ เพ่ือ

เป็นก�รจดัลำ�ดับคว�มสำ�คญัและใหส้�ธ�รณชนรบัรูแ้ละ

จัดลำ�ดับคว�มสำ�คัญของข่�วส�รต�มทิศท�งเดียวกับ

สื่อมวลชน  

 สุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2534:147) กล่�วว่� 

สื่อมวลชนต้องคำ�นึงถึง “คว�มเข้มข้นของข่�ว” ซึ่งถือ

เป็นก�รเสริมบทบ�ทในก�รกำ�หนดว�ระข่�ว ประกอบ

ด้วยก�รเพิ่มหรือขย�ยพื้นที่ คว�มถี่ในก�รร�ยง�นข่�ว 

และระยะเวล�ในก�รนำ�เสนอข่�ว

 นอกจ�กนี ้แมคคอมส ์และชอว ์(McCombs & 

Shaw,1972) ยังกล่�วว่� เมื่อเกิดประเด็นปัญห�ขึ้น ใน

ก�รเลือกและก�รนำ�เสนอมีคว�มสำ�คัญม�ก ผู้อ่�นไม่

เพียงแต่เรียนรู้เรื่องท่ีสื่อนำ�เสนอเท่�นั้น แต่ยังรู้นำ้�หนัก

คว�มสำ�คัญของข่�วนั้นจ�กปริม�ณและก�รจัดว�ง

ตำ�แหน่งของข่�ว โดยระยะเวล�มีคว�มหม�ยใกล้เคียง

กบัคว�มถี ่แมว้�่ข�่วส�รจะถูกร�ยง�นบอ่ยครัง้ แตถ่�้ถกู

นำ�เสนอไม่น�นก็เลิกไปก็จะทำ�ให้ก�รกำ�หนดว�ระข่�ว

นั้นถูกลดบทบ�ทลงไปด้วย  ทั้งนี้ข่�วใดข่�วหนึ่งจะมี

อิทธิพลม�กหรือน้อยต�มก�รกำ�หนดว�ระ ก็เพร�ะก�ร

ท่ีประช�ชนผูร้บัส�รจำ�นวนม�กสนใจและติดต�มข่�วนัน้

เปน็เวล�น�น ทำ�ใหส้ือ่มวลชนส�ม�รถนำ�เสนอหรอืปอ้น

ข่�วนั้น ๆ อยู่อย่�งต่อเนื่องและสมำ่�เสมอ

ระเบียบวิธีวิจัย

 ง�นวจัิยนีจ้ะทำ�ก�รวเิคร�ะห ์3 สว่น ไดแ้ก ่ก�ร

วิเคร�ะห์วัตถุประสงค์ ประเด็น และทิศท�งก�รนำ�เสนอ

ของบทบรรณ�ธิก�ร ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ มติชน และ

คมชัดลึก เนื่องจ�กเป็นหนังสือพิมพ์ติด 5 อันดับแรกที่มี
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ยอดจำ�หน�่ยและโฆษณ�ของประเทศไทย โดยในชว่งท่ี 1 

ระหว่�งวันที่ 22 พฤษภ�คม - 21 สิงห�คม 2557 เป็น

เวล� 92 วนั และชว่งที ่2 ระหว�่งวนัที ่22 สงิห�คม 2557 

– 20 พฤศจิก�ยน 2557 เป็นเวล� 92 วัน โดยจะสุ่ม

ตัวอย่�งแบบเจ�ะจงบทบรรณ�ธิก�รม�ทำ�ก�รวิเคร�ะห์

เฉพ�ะฉบับที่ตีพิมพ์ในวันจันทร์ พุธ และศุกร์ รวมทั้งสิ้น 

522 บทคว�ม  โดยก�รศึกษ�ครั้งนี้จะใช้ก�รวิเคร�ะห์

เนื้อห� (Content Analysis) โดยพิจ�รณ�จ�กแนวคิด

หลัก (Theme) ของเนื้อห�เป็นสำ�คัญ โดยจะใช้ต�ร�ง

บนัทกึขอ้มลู (Coding Sheet) สำ�หรับบันทกึก�รวเิคร�ะห์

เนือ้ห� และจะใช้สถติแิบบพรรณน�วเิคร�ะห์ม�ชว่ยเสรมิ

ด้วยก�รแจกแจงคว�มถี่และก�รห�ค่�ร้อยละ

ผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

 (1) บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับ

มีวัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�” เหมือน

กันทั้ง 2 ช่วงเวล�  

 จ�กก�รวิเคร�ะห์เนื้อห�ในบทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และมติชน พบว่� มี

วัตถุประสงค์เพื่อ “กระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�”เหมือนกัน

ทัง้ 3 ชือ่ฉบบั สอดคลอ้งกบัง�นวจิยัของ ภณรตัน ์คชสทิธ์ิ 

(2557) ซึ่งศึกษ�เรื่อง “ก�รเขียนแสดงคว�มเห็นใน

บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ร�ยวันภ�ษ�ไทย” โดยมี

วตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษ�กลวธิกี�รเขยีนแสดงคว�มเหน็ใน

บทบรรณ�ธิก�ร ในหนังสือพิมพ์ร�ยวันภ�ษ�ไทยโดย

ศกึษ�จ�กบทนำ�หนงัสือพมิพม์ตชินและบทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐระหว่�ง 1 มกร�คม 2542 ถึง 31 

ธันว�คม 2551 จำ�นวน 320 บทคว�มผลก�รศึกษ�พบ

ว่� ก�รใช้ภ�ษ�ประกอบข้อคว�มแสดงคว�มเห็นบ่งชี้

เจตน�มี 3 ลักษณะโดยลักษณะที่ 3 ได้แก่ เจตน�แนะนำ�

ใหย้อมรบัหรอืนำ�ไปปฏบิตั ิจะเห็นไดว้�่สอดคลอ้งกบัผล

ก�รวิเคร�ะห์วัตถุประสงค์ของบทบรรณ�ธิก�รในเรื่องนี้ 

คอื เพ่ือกระตุ้นใหเ้กดิก�รกระทำ� แต่สำ�หรับก�รวิจยัเรือ่ง

นีพ้บว�่ วตัถปุระสงคเ์พือ่ “กระตุน้ใหเ้กดิก�รกระทำ�” มี

ม�กทีส่ดุทัง้ 2 ชว่งเวล�ทีศึ่กษ�น้ันส�เหตุเกดิจ�กเปน็ชว่ง

สถ�นก�รณท์�งก�รเมอืงทีไ่มใ่ชภ่�วะปกต ิกล�่วคอื เปน็

ภ�วะที่มีก�รยึดอำ�น�จรัฐประห�รจ�กทห�ร ทำ�ให้

สื่อมวลชนซึ่งถือว่�ทำ�หน้�ที่เป็นตัวแทนของประช�ชน 

จึงต้องนำ�เสนอผ่�นพื้นที่สื่อมวลชน เพื่อกระตุ้นหรือ

รณรงคท์�งก�รเมอืงบ�งอย�่ง เพือ่ใหเ้กิดผลในเชิงปฏบัิติ

จะเห็นได้ว่�ก�รท่ีหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และ       

มติชนนำ�เสนอบทบรรณ�ธิก�รเพื่อ “กระตุ้นให้เกิดก�ร  

กระทำ�” นี้ส�ม�รถเปลี่ยนแปลงทัศนคติของผู้อ่�นได้ขึ้น

อยูกั่บประเดน็ทีห่นงัสอืพมิพฉ์บบันัน้ๆตอ้งก�รกระตุน้ให้

เกิดขึ้น เนื่องจ�กมีประช�ชนเพียงไม่กี่คนเท่�นั้นที่ได้รับ

ทร�บข้อมูลข่�วส�รเกี่ยวกับเหตุก�รณ์ท�งก�รเมืองทั้ง

ในระดับช�ติและระดับท้องถิ่นด้วยตนเองโดยตรง แต่

ประช�ชนส่วนใหญ่ต้องรับรู้ผ่�นสื่อมวลชน หลังจ�กนั้น

ก็อ�ศัยข่�วส�รท�งก�รเมืองจ�กสื่อมวลชนเพื่อเข้�ไปมี

ส่วนร่วมท�งก�รเมือง จึงอ�จกล่�วได้ว่� สื่อมวลชนเป็น

ช่องท�งก�รสื่อส�รที่มีส�ยป่�นย�ว ซึ่งส�ม�รถประส�น

เชื่อมโยงแหล่งข�่วกับปัจเจกบุคคลและกลุ่มท�งสังคมท่ี

อยู่ไกลออกไปได้   นอกจ�กนี้สื่อมวลชนยังทำ�หน้�ที่

กระตุน้ใหเ้กิดก�รสือ่ส�ร อภปิร�ย ถกเถยีง และประส�น

นกัก�รเมอืง สถ�บนัท�งก�รเมอืง และประช�ชนเข�้ดว้ย

กัน โดยทำ�ให้ทุกฝ่�ยทร�บถึงปัญห�และข้อมูลข่�วส�ร

จ�กแหลง่เดยีวกนั โดยเฉพ�ะหนังสอืพมิพเ์ปน็สือ่มวลชน

ท่ีค่อนข้�งเป็นอิสระกว่�สื่อมวลชนประเภทอื่น ทำ�ให้

หนังสือพิมพ์มีบทบ�ทและหน้�ท่ีท่ีสำ�คัญยิ่งในก�รสร้�ง

ทัศนคติ คว�มรู้ และพัฒน�คว�มคิดท�งก�รเมืองให้แก่

ประช�ชน รบัฟังและเปน็สือ่กล�งก�รแสดงคว�มคดิเห็น

จ�กประช�ชนไปสู่รัฐบ�ล นอกจ�กนี้หนังสือพิมพ์ยัง

ส�ม�รถแสดงคว�มคิดเห็น ข้อเสนอแนะ ข้อท้วงติงหรือ

คดัค�้นต่อก�รดำ�เนนิง�นของรฐับ�ลอย�่งมปีระสทิธภิ�พ  

 นอกจ�กนี้ผลก�รวิเคร�ะห์วัตถุประสงค์ของ

บทบรรณ�ธิก�ร ยังสอดคล้องกับผลวิจัยของ วร�ภรณ์ 

ทรัพย์รุ่งเรือง (2542) ซึ่งศึกษ� “บทบรรณ�ธิก�รของ

หนงัสอืพิมพร์�ยวันภ�ษ�องักฤษ 3 ฉบับ ไดแ้ก ่Bangkok 

Post, The Nation และ Business Day” ซึ่งเป็นก�ร

สัมภ�ษณ์เจ�ะลึก (Depth Interview) ทีมง�นผู้รับผิด

ชอบบทบรรณ�ธิก�ร และจ�กก�รศึกษ�เนื้อห� ผลจ�ก

ก�รศึกษ�เรื่องกระบวนก�รทำ�ง�นของทีมง�นผู้รับผิด

ชอบบทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ร�ยวันภ�ษ�อังกฤษ 

พบว่� หนังสือพิมพ์ร�ยวันภ�ษ�อังกฤษทั้ง 3 ฉบับ มีน

โยบ�ยก�รนำ�เสนอบทบรรณ�ธกิ�รท่ีเหมอืนและแตกต�่ง

กนั โดยสว่นทีมี่คว�มเหมอืนกนัไดแ้ก ่“ก�รมุง่ใหข้�่วส�ร

และข้อมูลท่ีเจ�ะลึก” โดยมีก�รสอดแทรกคว�มคิดเห็น

ท่ีแสดงจุดยืนของหนังสือพิมพ์ท้ังฉบับต่อเหตุก�รณ์ใด

เหตกุ�รณห์นึง่ทีน่ำ�เสนอ เพ่ือใหผู้อ้�่นไดท้ร�บถึงทศิท�ง

และแนวท�งในก�รนำ�เสนอข�่วโดยรวมของหนงัสอืพิมพ์ 
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นอกจ�กนี้ยังเป็น “ก�รกระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�” และ

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ฉบับ ไม่มุ่งเสนอบทบรรณ�ธิก�ร

ประเภทบันเทิง จะเห็นได้ผลที่ได้สอดคล้องกับง�นวิจัย

เรื่องนี้ ซึ่งก็คือหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับนำ�เสนอ

บทบรรณ�ธิก�รเพื่อ “กระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�” ในทั้ง 

2 ช่วงเวล� ทั้งช่วงที่พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช� เป็น

หวัหน้�คณะรกัษ�คว�มสงบแหง่ช�ตแิละน�ยกรฐัมนตร ี 

ซึ่งอ�จเกิดจ�กเป็นช่วงเปลี่ยนผ่�นท�งก�รเมือง สื่อ

หนังสือพิมพ์จึงต้องก�รนำ�เสนอบทบรรณ�ธิก�รเพ่ือ

กระตุน้ใหเ้กดิก�รกระทำ�ม�กกว�่แค่ก�รนำ�เสนอข�่วส�ร

ทั่วไปที่มักจะเกิดในภ�วะปกติอีกทั้งยังสอดคล้องกันใน

วัตถุประสงค์เพื่อ “คว�มบันเทิง” กล่�วคือ ไม่พบก�ร

เขียนบทบรรณ�ธิก�รเพื่อวัตถุประสงค์ในเรื่องของคว�ม

บันเทิงเลย

 นอกจ�กนีย้งัสอดคลอ้งกบัง�นวจัิยของ น�ฏย� 

พิล�ง�ม (2557) ศกึษ�เร่ือง ก�รวเิคร�ะหเ์ชงิเปรียบเทยีบ

ก�รกำ�หนดว�ระของหนังสือพิมพ์ภ�ษ�ไทยร�ยวันใน

บรบิทก�รเมอืงไทย กรณีร่�งพระร�ชบัญญัตินิรโทษกรรม

สมัยรัฐบ�ลน�งส�วยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ซึ่งพบว่� แนวโน้ม

ในก�รปฏิบัติหน้�ที่ของหนังสือพิมพ์จะ “นำ�เสนอข่�วที่

เปน็ก�รกระตุ้นให้ผูอ้�่นมคีว�มกระตือรอืรน้ม�กขึน้” จะ

เหน็ไดว้�่สอดคลอ้งกับผลก�รวเิคร�ะห์วตัถปุระสงคข์อง

บทบรรณ�ธิก�รในง�นวิจัยเรื่องนี้ คือ เพื่อกระตุ้นให้เกิด

ก�รกระทำ� ซึง่ส�เหตุทีเ่ปน็เชน่น้ีอ�จเน่ืองม�จ�กง�นวจัิย

ท้ัง 2 เรื่องถือเป็นก�รศึกษ�ในช่วงเวล�ที่ค่อนข้�งใกล้

เคยีงกนัและเปน็คว�มขัดแยง้ท�งก�รเมอืงทีเ่ชือ่มโยงกนั

ทั้ง 2 เหตุก�รณ์ที่นำ�ม�เป็นกรณีศึกษ� จึงพบว่�ผลก�ร

ศึกษ�ที่ได้มีคว�มสอดคล้องกัน

 ทั้งนี้  จ�กก�รวิเคร�ะห์วัตถุประสงค์ของ

บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ที่พบนั้น ยังสอดคล้องกับ

แนวคดิของ  ดรณีุ หิรญัรักษ ์(2530) ไดแ้บง่วตัถุประสงค์

ของบทบรรณ�ธกิ�รออกเปน็ 10 ประเภท ไดแ้ก ่(1) เพือ่

เสนอข่�ว (2) เพือ่ให้ร�ยละเอยีดข่�ว (3) เพ่ือแสดงคว�ม

คิดเห็นโต้แย้งเหตุก�รณ์ (4) เพื่อกระตุ้นให้เกิดปฏิกิริย� 

(5) เพื่อจะเข้�ม�มีส่วนร่วมในเหตุก�รณ์ (6)เพื่อก�รโน้ม

น�้วใจ (7) มุง่ประเมนิถงึผลทีจ่ะได้รบั (8) เพือ่เสนอคว�ม

สำ�เร็จจ�กก�รคิดค้นคว้�และเป็นที่ยอมรับม�เสนอ (9) 

เพือ่แถลงนโยบ�ย (10) เพือ่คว�มบนัเทงิ จะเหน็ไดว้�่ก�ร

วเิคร�ะหว์ตัถปุระสงค์ของบทบรรณ�ธกิ�รในง�นวจัิยเลม่

นี้สอดคล้องกับแนวคิดของ ดรุณี หิรัญรักษ์ แต่สำ�หรับ

ง�นวิจัยเรื่องนี้ผู้วิจัยศึกษ�ในช่วงที่มีก�รเปลี่ยนผ่�น

ท�งก�รเมือง จึงเน้นที่วัตถุประสงค์ที่ เกี่ยวข้องกับ

ก�รเมืองม�กกว่� ทำ�ให้ผลที่ได้คือ พบว่� มีก�รเขียน

บทบรรณ�ธิก�รเพื่อกระตุ้นให้เกิดก�รกระทำ�ม�กท่ีสุด 

ซึ่งน่�จะเป็นก�รกระทำ�ที่เกี่ยวกับก�รเมืองนั่นเอง  

ดังนั้นบทบรรณ�ธิก�รที่ดีจะต้องพย�ย�มกระตุ้นให้

ประช�ชนเกิดคว�มรู้สึกสำ�นึกและตระหนักในคว�มผิด

ชอบและแก้ไขปัญห�ร่วมกันต่อปัญห�รอบตัว ไม่ว่�จะ

เป็นปัญห�บ้�นเมือง หรือปัญห�สังคมในทุกด้�น

 (2) บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์คมชัดลึกและ

มติชนมีก�รนำ�เสนอประเด็น “ด้�นก�รเมือง” ม�กที่สุด 

แต่บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีก�รนำ�เสนอ

ประเด็น “ด้�นสังคม” ม�กที่สุด ทั้ง 2 ช่วงเวล�  

 จ�กผลก�รวิเคร�ะห์เนื้อห�บทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ 3 ชื่อฉบับ 2 ช่วงเวล� พบว่� หนังสือพิมพ์

คมชดัลกึและมตชินมกี�รนำ�เสนอใกลเ้คียงกนั โดยเสนอ

ประเด็นด้�นก�รเมืองม�กที่สุด ในขณะที่หนังสือพิมพ์

ไทยรัฐกลับเสนอประเด็นด้�นสังคมม�กที่สุด จึงกล่�วได้

ว�่หนงัสอืคมชดัลกึและมตชินใหค้ว�มสำ�คญักบัประเดน็

ด้�นก�รเมืองม�กท่ีสุด เพร�ะมีก�รนำ�เสนอม�กท่ีสุด 

ส่วนหนังสือพิมพ์ไทยรัฐให้คว�มสำ�คัญด้�นสังคมม�ก

ที่สุด เพร�ะมีก�รนำ�เสนอม�กที่สุด  

 จ�กแนวคิดของ ก�ญจน� แก้วเทพ (2543 : 

224-225) ท่ีกล่�วว่� “บทบ�ทของสื่อมวลชนในก�ร

กำ�หนดว�ระ” (Agenda Setting) ที่เกิดขึ้นจำ�นวนม�ก

และเป็นระบบระเบียบเพือ่พรอ้มสำ�หรบัก�รนำ�เสนอ โดย

ขั้นตอนของก�รนำ�เสนอนั้น สื่อมวลชนจะจัดว�ระเรียง

ลำ�ดบัคว�มสำ�คญัเพือ่ให้ประช�ชนไดพู้ดถึง อภปิร�ย ถก

เถียง และให้คว�มสำ�คญัตอ่ประเดน็ทีส่ือ่มวลชนเลอืกม�

นำ�เสนอ ซ่ึงเกิดผลหรืออิทธิพลท�งอ้อม กล่�วคือ แม้

สื่อมวลชนจะไม่ส�ม�รถทำ�ให้ประช�ชนคิดแบบท่ี

สือ่มวลชนคดิได ้แตส่ือ่มวลชนกส็�ม�รถทำ�ใหป้ระช�ชน

คิดเกี่ยวกับสิ่งที่สื่อมวลชนบอกได้ นอกจ�กนี้สื่อมวลชน

ยังทำ�ให้ประช�ชนเรียนรู้กฎหรือกติก�ต่�ง ๆ เช่น อะไร

ที่พูดถึงม�ก หรือพูดถึงก่อน  แปลว่� มีคว�มสำ�คัญม�ก 

จะเห็นได้ว่�แนวคิดของ ก�ญจน� แก้วเทพ สอดคล้อง

กบัผลก�รวเิคร�ะหเ์นือ้ห�ในง�นวจิยัเรือ่งนี ้จงึสรปุไดว้�่ 

หนงัสอืพมิพฉ์บบัใดนำ�เสนอประเดน็อะไรม�ก ยอ่มแสดง

ว่�หนังสือพิมพ์ฉบับนั้น ๆ ต้องก�รให้ประช�ชนผู้อ่�น

เรียนรู้ประเด็นนั้นม�ก ๆ  รับรู้ประเด็นนั้นม�ก ๆ  และพูด
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ถึงประเด็นนั้นม�ก ๆ  ซึ่งเป็นก�รทำ�หน้�ที่ในก�รกำ�หนด

ว�ระของสื่อมวลชนนั่นเองและยังสอดคล้องกับแนวคิด

ของโคเฮน (Cohen,1963) ที่กล่�วไว้ว่� สื่อหนังสือพิมพ์

หรือสื่อมวลชนไม่ประสบคว�มสำ�เร็จม�กนักในก�รบอก

ใหผู้้อ�่นคดิอะไร แตป่ระสบคว�มสำ�เรจ็อย�่งม�กในก�ร

บอกผู้อ่�นว่�ควรคิดเก่ียวกับอะไร จะเห็นได้ว่�ก�รที่

หนงัสอืพมิพค์มชดัลกึและมติชนนำ�เสนอบทบรรณ�ธกิ�ร

ด้วยประเด็นด้�นก�รเมืองม�กที่สุด และหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐนำ�เสนอประเด็นด้�นสังคมม�กที่สุดนั้น แสดงว่�

หนงัสอืพมิพ์ดังกล�่วใหค้ว�มสำ�คัญกบัประเด็นนัน้ ๆ  เป็น

เหมือนก�ร “ชูประเด็น” ด้�นต่�ง ๆ ที่ตนต้องก�รให้

สงัคมเหน็ถงึคว�มสำ�คัญ ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ แด

ริ่ง และ โรเจอร์ส (Dearing and Rogers, 1996) ที่กล่�ว

ว�่ “คว�มสำ�คญั” (Salience) เปน็ระดบัทีท่ำ�ใหป้ระเดน็

ปัญห�ในก�รกำ�หนดว�ระนั้นถูกรับรู้ว่�มีคว�มสำ�คัญ

ม�กกว่�ประเด็นปัญห�อื่น ๆ เมื่อนำ�ม�เปรียบเทียบกัน 

หรืออ�จเรียกว่� “คว�มสำ�คัญเชิงเปรียบเทียบ” ซึ่ง 

“คว�มสำ�คัญ” ในก�รกำ�หนดว�ระของสื่อมวลชนนั้นได้

รับจ�กก�รบอกเล่�จ�กผู้ชม ผู้อ่�น และผู้ฟังสื่อ ว่�พวก

เข�ควรคิดเกี่ยวกับประเด็นปัญห�อะไรบ้�ง ดังนั้นจึง

กล่�วได้ว่� หนังสือพิมพ์คมชัดลึกและมติชนเห็นว่�

ประเด็นด้�นก�รเมืองมีคว�มสำ�คัญม�กกว่�ประเด็นอื่น 

จึงนำ�เสนอม�กกว่�ประเด็นอื่น ในขณะหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐเห็นว่�ประเด็นด้�นสังคมมีคว�มสำ�คัญม�กกว่�

ประเดน็อ่ืน จึงนำ�เสนอม�กกว�่ประเด็นอืน่ผ�่นพืน้ท่ีของ

บทบรรณ�ธิก�ร ซึ่งถือเป็นพื้นที่ที่มีสำ�คัญม�กใน

หนงัสือพมิพ ์จงึเท�่กบัเปน็ก�รยกระดบัคว�มสำ�คญัของ

ประเด็นที่ถูกเลือกม�กขึ้น

 นอกจ�กนี้ยังสอดคล้องกับแนวคิดแดริ่งและโร

เจอร์ส (Dearing and Rogers, 1996) เกี่ยวกับ “ผล

ระดบัทีห่นึง่” (First-Level Effect) ของก�รกำ�หนดว�ระ 

คือ ผลด้�นคว�มสำ�คัญของเรื่องที่เป็นปัญห�ส�ธ�รณะ 

บุคคลส�ธ�รณะ หรือหัวข้อใด ๆ ที่ปร�กฏในสื่อ โดย

สื่อมวลชนก็จะใช้เรื่องหรือปัญห�นั้นสร้�งอิทธิพลต่อ

ส�ธ�รณชน  เพร�ะเรื่องหรือปัญห�ใด ๆ ที่ปร�กฏในสื่อ

จะชี้นำ�ว่�ส�ธ�รณชนควรคิดถึงเรื่องอะไร นั่นก็คือ เมื่อ

ปญัห�ส�ธ�รณะ บคุคลส�ธ�รณะ หรือหวัขอ้ใด ๆ  ปร�กฏ

ในระเบียบว�ระของสื่อมวลชน ปริม�ณของก�รทำ�ข่�ว 

ที่สะสมในแต่ละครั้งจะเพิ่ม “คว�มสำ�คัญ” ให้แก่เร่ือง 

นั้น ๆ ด้วย

อีกท้ังยังสอดคล้องกับแนวคิดของแดร่ิงและโรเจอร์ส 

(Dearing and Roger, 1996) ทีก่ล�่วว�่ คว�มหม�ยของ 

“ผลระดับที่หนึ่ง” ของก�รกำ�หนดว�ระนี้สอดคล้องกับ

แนวคิดเรื่อง “ก�รชูประเด็น” (Priming) ของสื่อมวลชน

ทีก่ล�่วไวว้�่ บรบิททีเ่กดิขึน้กอ่นจะมผีลตอ่ก�รแปลคว�ม

หม�ยของข่�วส�ร โดยสื่อมวลชนอ�จจะจัดสรร “เวล�” 

และ “พ้ืนท่ี” จำ�นวนม�กให้กบับ�งปัญห� ซ่ึงทำ�ใหป้ญัห�

เหล่�นั้นเข้�ถึงส�ธ�รณชนได้ม�กกว่� และมีชีวิตชีว�

ม�กกว่�ประเด็นปัญห�อื่นในคว�มรู้สึกนึกคิดของ

ส�ธ�รณชนซึ่งทำ�ให้สรุปได้ว่�หนังสือพิมพ์คมชัดลึกและ

มติชนต้องก�รชูประเด็นด้�นก�รเมือง ส่วนหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐต้องก�รชูประเด็นด้�นสังคม นั่นเอง

 นอกจ�กนีย้งัสอดคลอ้งกบัแนวคดิของ ศภุวรรณ 

ภูเ่จรญิ (2549) เกีย่วกบับทบ�ทหน�้ทีข่องก�รสือ่ส�รใน

ฐ�นะ “เครื่องมือท�งก�รเมือง” โดยมีทั้งหมด 4 หน้�ที่ 

แตห่น�้ทีท่ีส่อดคลอ้งกบัง�นวจิยัเรือ่งนี ้คอื หน�้ทีใ่นก�ร

จัดระเบียบว�ระ และหน้�ที่เผยแพร่ปลูกฝังคว�มเชื่อ

ท�งก�รเมือง เนื่องจ�กผลวิจัยท่ีพบว่�ประเด็นของ

บทบรรณ�ธิก�รท่ีมีก�รนำ�เสนอม�กท่ีสุด คือ ประเด็น

ด้�นก�รเมือง ซ่ึงเป็นก�รทำ�หน้�ท่ีของสื่อมวลชนเพื่อ

กำ�หนดว�ระท�งก�รเมือง  เพร�ะเกี่ยวข้องประเด็น

ปัญห�ท�งก�รเมืองท่ีสื่อมวลชนนำ�ม�อภิปร�ยหรือนำ�

เสนอในบทบรรณ�ธิก�ร โดยสื่อมวลชนอ�จนำ�เสนอ

ประเด็นใหม่ ๆ ด้�นก�รเมือง เพื่อดึงดูดให้ประช�ชนม�

สนใจ นอกจ�กนีย้งัเป็นก�รปลกูฝงัคว�มเช่ือท�งก�รเมอืง 

รวมท้ังก�รปลูกฝังอุดมก�รณ์และทัศนคติท�งก�รเมือง

ด้วย ซึ่งทำ�ได้โดยก�รสื่อส�รแบบจูงใจในพื้นท่ีของ

บทบรรณ�ธิก�รนั่นเอง

 สอดคล้องกับผลวิจัยของ กฤษฎ� เพ็ชรประยูร 

(2546) ศึกษ�เรื่อง “ก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�รเมืองใน

บทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพมิพไ์ทยรฐั และบทบรรณ�ธกิ�ร

หนังสือพิมพ์มติชน” มีวัตถุประสงค์ของก�รวิจัยเพื่อ

ศกึษ�ประเดน็ของก�รนำ�เสนอเนือ้ห�ท�งก�รเมอืง กลุ่ม

ตัวอย่�งคือ บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ไทยรัฐและ

บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์มติชน ตั้งแต่วันที่ 11 

ตลุ�คม พ.ศ.2540 ถึงวนัที ่10 ตลุ�คม พ.ศ.2544 จำ�นวน 

358 บทคว�ม ใช้ก�รวิเคร�ะห์เนื้อห� และสถิติที่ใช้ใน

ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลคือ คว�มถี่ ร้อยละ และก�รทดสอบ

ค่�ไควสแควร์  ผลก�รวิจัย พบว่� บทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�รเมือง
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ร้อยละ 45.0 และบทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์มติชนมี

ก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�รเมืองร้อยละ 39.4 จะเห็นได้

ว่�ผลวิจัยที่ได้สอดคล้องกับก�รวิจัยเรื่องนี้ ซึ่งพบว่�

บทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพมิพม์ตชินเปน็ก�รนำ�เสนอด�้น

ก�รเมอืงม�กทีส่ดุ แตแ่ตกต�่งกนัตรงทีใ่นง�นวจิยัเรือ่งนี้

กลับพบว่�หนังสือพิมพ์ไทยรัฐนำ�เสนอประเด็นด้�น

ก�รเมอืงนอ้ยกว�่ด�้นสงัคม ดงันัน้จงึสอดคลอ้งกนัเพยีง

แค่บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์คมชัดลึกและมติชน

เท่�นั้น แต่ไม่สอดคล้องกับบทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์

ไทยรัฐ

 อกีทัง้ยงัสอดคลอ้งกบัง�นวจัิยของ จ�คอป สมธิ 

(Jacob Smith, 2010) ศกึษ�เรือ่ง Editorial Pages and 

the Marketplace of Ideas: A Quantitative Content 

Analysis of Three Metropolitan Newspapers โดย

ก�รศกึษ�น้ีเปน็ก�รศกึษ�ทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึธรรมช�ติของ

เนื้อห�ที่เกี่ยวกับก�รเลือกต้ังประธ�น�ธิบดีในหน้�

บทบรรณ�ธิก�รจ�กหนงัสอืพิมพ์ 3 ชือ่ฉบบั โดยเปน็ก�ร

วิจัยเพื่อศึกษ�ว่� เนื้อห�เกี่ยวกับก�รเลือกตั้งโดยเฉพ�ะ

นั้นมีร้อยละเท่�ไร และเนื้อห�เกี่ยวกับก�รเลือกตั้งครั้งนี้

ให้คว�มสำ�คัญที่ก�รรณรงค์เลือกตั้งโดยเฉพ�ะ หรือ

ประเด็นอื่น ๆในก�รเลือกตั้ง รวมทั้งศึกษ�ว่�ประเด็นใด

บ้�งที่ไม่ได้รับก�รเปิดเผยและตัวบรรณ�ธิกรกำ�ลังสวม

บทบ�ทใดขณะกำ�ลังเขียนบทบรรณ�ธิก�ร  ผลก�รวิจัย

พบว่� มีก�รกล่�วถึงก�รรณรงค์ห�เสียงเลือกตั้งใน

บทบรรณ�ธิก�รน้อยกว่�เรือ่งเกีย่วกบันโยบ�ยสำ�คัญต่�ง 

ๆ ยกเว้นหนังสือพิมพ์ San Francisco Chronicle ที่พบ

ว่�มีม�กถึงร้อยละ 50 ของประเด็นที่เกี่ยวกับก�รเลือก

ตัง้ และมเีพียงเลก็นอ้ยในหนงัสอืพมิพแ์ต่ละฉบบัทีพ่บว�่

เป็นประเด็นข่�วเกี่ยวกับก�รเงิน สังคม และนโยบ�ย

ทห�รและนโยบ�ยต่�งประเทศ จะเหน็ได้ว�่ ง�นวจัิยของ 

Jacob Smith สอดคลอ้งกบัง�นวจัิยเรือ่งนี ้ซ่ึงกคื็อ “ก�ร

ใหค้ว�มสำ�คญักบัประเด็นใดประเด็นหนึง่เปน็พเิศษ แลว้

นำ�เสนอประเด็นนั้น ๆ  บ่อยครั้ง เพื่อสร้�งให้ประเด็นนั้น

มคีว�มสำ�คญัในส�ยต�ของผูอ้�่นหนังสอืพมิพ ์โดยในง�น

วิจัยเร่ืองน้ีพบว่�มีก�รให้คว�มสำ�คัญกับประเด็นด้�น

ก�รเมืองม�กทีสุ่ดในบทบรรณ�ธกิ�รหนังสอืพิมพค์มชัด

ลึกและมติชน แต่ให้คว�มสำ�คัญกับประเด็นด้�นสังคม

ม�กที่สุดในบทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ

 (3) บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับ

มีก�รนำ�เสนอใน “ทิศท�งที่เป็นกล�ง” ทั้ง 2 ช่วงเวล� 

แต่ในช่วงที่ 1 มี “ทิศท�งบวก” ม�กกว่� “ทิศท�งลบ” 

ส่วนในช่วงที่ 2 มี “ทิศท�งลบ” ม�กกว่� “ทิศท�งบวก”

จ�กผลก�รวิ เคร�ะห์ทิศท�งของบทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ คมชัดลึก และมติชนท่ีพบว่�

หนังสือพิมพ์ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีทิศท�งก�รนำ�เสนอที่เป็น 

กล�งม�กที่สุด ทั้ง 2 ช่วงเวล�ที่ศึกษ� ซึ่งแสดงให้เห็นว่�

หนังสอืพมิพ์ดงักล�่วไม่สนบัสนนุหรอืคดัค�้นก�รทำ�ง�น

ของพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช�อย่�งชัดเจนนัก แต่ก�ร

ท่ีพบว่�ในช่วงท่ี 1 หนังสือพิมพ์มีทิศท�งท่ีเป็นบวก

ม�กกว่�ทิศท�งลบ ย่อมแสดงว่�ในช่วงแรกหนังสือพิมพ์

ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีก�รสนับสนุนก�รปฏิบัติง�นของพลเอก

ประยทุธ ์จนัทรโ์อช�ม�กกว�่ในช่วงที ่2 เนือ่งจ�กในชว่ง

ท่ี 1น้ันมีทิศท�งก�รนำ�เสนอเชิงบวกม�กกว่�เชิงลบ

นัน่เอง ซึง่ก�รท่ีผูว้จิยัสนใจศกึษ�ทิศท�งก�รนำ�เสนอของ

บทบรรณ�ธิก�รในหนังสือพิมพ์ก็เนื่องม�จ�กต้องก�ร

ทร�บว่�หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับมีก�รแสดงทัศนะหรือ

ท�่ทตีอ่ประเด็นท�งสงัคม โดยเฉพ�ะประเดน็ทีเ่กีย่วข้อง

กบัพลเอกประยทุธ ์จนัทรโ์อช�อย�่งไร  ซึง่สอดคลอ้งกบั

แนวคิดของแดริ่งและโรเจอร์ส (Dearing and Rogers, 

1996) ท่ีกล่�วว่� “ก�รกำ�หนดว�ระของสื่อมวลชน” 

หม�ยถึง ก�รให้นำ้�หนักและคว�มสำ�คัญกับประเด็น

ปัญห� รวมท้ังก�รแสดงทัศนะหรือท่�ทีก�รให้เหตุผล 

เพือ่ยำ�้คว�มสำ�คญัทีส่ือ่มวลชนเปน็ผูค้ดัเลอืกว�่เรือ่งใดที่

ผู้อ่�นควรที่จะรับรู้ เพื่อเป็นก�รจัดลำ�ดับคว�มสำ�คัญให้

กับผู้อ่�น และให้ส�ธ�รณชนเกิดก�รรับรู้และจัดลำ�ดับ

คว�มสำ�คัญของข่�วส�รไปต�มทิศท�งเดียวกันกับ

สือ่มวลชน ดังนัน้หนงัสือพมิพฉ์บับใดท่ีมทิีศท�งในก�รนำ�

เสนอประเด็นใดประเด็นหนึ่งอย่�งชัดเจน ย่อมแสดงถึง

ก�รใหน้ำ�้หนกัและคว�มสำ�คญักบัประเด็นนัน้ว�่ตอ้งก�ร

ให้ผู้อ่�นเห็นด้วยหรือคัดค้�นประเด็นที่นำ�เสนอ

 ก�รที่บทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์นำ�เสนอใน

ทิศท�งที่เป็นลบม�กกว่�เป็นบวกในช่วงที่ 2 ทำ�ให้ทร�บ

ว่�ท่�ทีหรือจุดยืนของหนังสือพิมพ์ได้เปลี่ยนแปลงไป 

กล่�วคือ สนับสนุนในช่วงแรก แต่เริ่มคัดค้�นหรือไม่เห็น

ดว้ยในชว่งหลงัของก�รทำ�ง�นของพลเอกประยทุธ ์จนัทร์

โอช� ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ม�ลี บุญศิริพันธ์ 

(2537) ท่ีกล่�วว่� บทบรรณ�ธิก�รเป็นส่วนสำ�คัญท่ีสุด

ส่วนหนึ่งของหนังสือพิมพ์ ซึ่งสะท้อนให้ผู้อ่�นได้ทร�บ

และเข้�ใจถึงคว�มเป็นไปของกระแสข่�ว ทัศนะและ

นโยบ�ยของหนังสือพิมพ์ต่อปัญห�บ้�นเมือง เปรียบ
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เสมือนเวทีแสดงคว�มคิดเห็นท�งหนังสือพิมพ์จ�กกอง

บรรณ�ธิก�ร จ�กผู้อ่�นและผู้ชำ�น�ญเฉพ�ะด้�นดังนั้น

เมื่อทัศนะและนโยบ�ยของหนังสือพิมพ์ที่มีต่อบ้�นเมือง

เปลี่ยนแปลงไป จึงทำ�ให้ทิศท�งก�รนำ�เสนอใน

บทบรรณ�ธกิ�รเปลีย่นแปลงไปด้วยแต่กลบัไมส่อดคลอ้ง

กับง�นวิจัยของ กฤษฎ� เพ็ชรประยูร (2546)  เรื่อง 

“ก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�รเมืองในบทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ และบทบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์  

มตชิน” มวีตัถปุระสงค์ของก�รวจัิยเพือ่ศึกษ�ทศิท�งของ

ก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�รเมืองกลุ่มตัวอย่�งคือ 

บทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพมิพ์ไทยรฐัและบทบรรณ�ธกิ�ร

หนังสือพิมพ์มติชน ตั้งแต่วันที่ 11 ตุล�คม พ.ศ.2540 ถึง

วันที่ 10 ตุล�คม พ.ศ.2544 จำ�นวน 358 บทคว�ม  ผล

ก�รวิจัย พบว่� ทิศท�งของก�รนำ�เสนอเนื้อห�ท�งก�ร

เมอืง บทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพมิพม์ติชนมทีศิท�งก�รนำ�

เสนอเป็นเชิงลบม�กกว่� ในขณะที่บทบรรณ�ธิก�ร

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีทิศท�งก�รนำ�เสนอเป็นกล�งและ

เป็นเชิงบวกม�กกว่�จะเห็นได้ว่�ง�นวิจัยของ กฤษฎ�       

เพ็ชรประยูร พบว่�ส่วนใหญ่ไม่ได้มีทิศท�งที่เป็นกล�ง

อย�่งชดัเจนเหมอืนง�นวจัิยเร่ืองน้ี แต่กลบัพบว�่มทิีศท�ง

ลบโดยเฉพ�ะในบทบรรณ�ธกิ�รหนงัสอืพมิพม์ตชิน และ

หนงัสอืพมิพไ์ทยรฐัเองกไ็มไ่ด้มทีศิท�งเปน็กล�งสว่นใหญ ่

แต่กลับพบว่�มีทั้งกล�งและบวกในจำ�นวนที่ไม่แตกต่�ง

กนัม�กนัก ซึง่ก�รทีผ่ลก�รวจัิยของ กฤษฎ� เพช็รประยรู

ไม่สอดคล้องกับง�นวิจัยเรื่องนี้ ส�เหตุอ�จเนื่องม�จ�ก

สถ�นก�รณ์ท�งก�รเมืองที่แตกต่�งกัน เพร�ะในช่วงที่ผู้

วิจัยกำ�ลังทำ�วิจัยเรื่องนั้นถือเป็นช่วงท่ีมีภ�วะท�งก�ร

เมอืงทีไ่มป่กติ เพร�ะก�รเปลีย่นแปลงตัวผูน้ำ�เกดิขึน้จ�ก

ก�รทำ�รฐัประห�รของคณะรกัษ�คว�มสงบแหง่ช�ตทิีน่ำ�

โดยพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอช� ซึ่งต่อม�ก็ได้ดำ�รง

ตำ�แหน่งเป็นน�ยกรัฐมนตรี จึงส่งผลให้สื่อมวลชนซึ่งถือ

เป็นฟันเฟืองและเป็นกลไกสำ�คัญในท�งก�รเมืองย่อม

ต้องได้รับอิทธิพลบ�งอย่�งม�กดดันก�รทำ�ง�นหรือ

ก�รนำ�เสนอข่�วหรือบทบรรณ�ธิก�รนั่นเอง

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

 (1 )  ห�กมีก�รวิ เคร�ะห์ทิศท�งของบท 

บรรณ�ธกิ�รท่ีมตีอ่กลุม่ท�งก�รเมอืงกลุม่อืน่ น�่จะทำ�ให้

เห็นภ�พทิศท�งของบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ได้ชัดเจน

ว�่สนบัสนุนหรอืคัดค�้นก�รทำ�ง�นของบุคคลใดหรอืกลุม่

บุคคลใด    

 (2) น�่จะมกี�รวเิคร�ะหเ์นือ้ห�ก�รใชค้ำ�พดูเพือ่

สร้�งเกลียดชัง (Hate Speech) ที่ปร�กฏในเนื้อห�ข่�ว

ในหนงัสอืพมิพร์�ยวนัภ�ษ�ไทย เพือ่จะไดใ้ชเ้ปน็แนวท�ง

ในก�รศึกษ�ก�รนำ�เสนอเนื้อห�ในสื่อมวลชนที่อ�จส่ง

ผลกระทบต่อคว�มขัดแย้งท�งก�รเมือง 

 (3) ผู้อ่�นสื่อหนังสือพิมพ์ไทยควรรู้เท่�ทันส่ือ

หรอืควรมวีจิ�รณญ�ณในก�รอ�่นและตคีว�มเจตน�ของ

นักข่�วหรือตัวบรรณ�ธิกรณ์ เพื่อจะได้วิเคร�ะห์และ

แยกแยะไดว้�่ ควรเช่ือหรือไมค่วรเช่ือ อะไรคอืข้อเทจ็จรงิ 

อะไรคือคว�มคิดเห็น และส�ม�รถตีคว�มคว�มหม�ย

ระหว่�งบรรทัดได้ แม้ว่�ในบทบรรณ�ธิก�รจะเป็นพื้นที่

สำ�หรบัคว�มคดิเหน็กต็�ม แตก่ผ็�่นก�รห�ขอ้มลูและนำ�

เสนอข้อมูลที่เป็นจริงในเบื้องต้นก่อน ซึ่งห�กผู้อ่�น

ส�ม�รถแยกแยะไดก็้จะไมต่อ้งตกเป็นส่วนหนึง่ของคว�ม

ขัดแย้งท�งก�รเมือง  
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การวิเคราะห์การจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบาทยาตรา 

ณ บ้านโป่ง นิทรรศการทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชกาลที่ 9” เพื่อน้อม

รำาลึกพระมหากรุณาธิคุณพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล

อดุลยเดช ณ อำาเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรี

Analysis of the Management of Arts and Community 

Event “Retrace the Late King’s Steps at Ban Pong, The 

Visual Art Exhibition to Honor the King Rama IX” Held for 

Recalling the Royal Grace of His Majesty King Bhumibol 

Adulyadej at Ban Pong District, Ratchaburi Province

พิสิฐ ตั้งพรประเสริฐ*

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยเรื่องก�รวิเคร�ะห์ก�รจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบ�ทย�ตร� ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�ร

ทศันศลิป ์เทดิพระเกยีรติ รัชก�ลที ่9” เพือ่นอ้มรำ�ลกึพระมห�กรุณ�ธคิณุพระบ�ทสมเดจ็พระปรมินทรมห�ภมูพิลอดลุย

เดช ณ อำ�เภอ บ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี นี้ เพื่อวิเคร�ะห์กระบวนก�รจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชนต�มกรอบแนวคิดก�ร

จัดก�ร แนวคิดท�งด้�นสุนทรียศ�สตร์ และแนวคิดก�รประกอบสร้�งคว�มเป็นจริงท�งสังคม และเพื่อเป็นก�รทำ�วิจัย

เชิงคุณภ�พที่เป็นก�รบูรณ�ก�รระหว่�งก�รวิจัย ผลง�นสร้�งสรรค์ กับก�รบริก�รวิช�ก�รแก่สังคม 

โดยผลจ�กก�รวเิคร�ะห ์คอื (1) โครงก�รนีม้กี�รจดัก�รในระดบัดมี�ก โดยกจิกรรมแตล่ะกจิกรรมไดร้บัคว�มรว่มมอืจ�ก

หน่วยง�นรัฐ เอกชน ชุมชน ประช�ชน และสื่อเป็นอย่�งดี และมีผู้เข้�ร่วมชมนิทรรศก�รเป็นจำ�นวนม�ก (2) ผลง�น          

ทัศนศิลป์ที่เข้�ร่วมแสดงในโครงก�รมีคุณภ�พท�งด้�นคว�มง�มเป็นอย่�งสูงและผ่�นก�รคัดเลือกโดยคณะกรรมก�ร

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้เข้�ร่วมและผู้เข้�ชมมีคว�มพึงพอใจในระดับดีม�ก (3) โครงก�รนี้แสดงออกให้เห็นถึงก�รเทิดพระ

เกียรติและแสดงคว�มอ�ลัยต่อพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช โดยผู้เข้�ชมนิทรรศก�รมีคว�มระลึก

ถงึพระองคท์�่นและจะดำ�เนนิชวีติ สบืส�นต�มพระร�ชปณธิ�นตอ่ไป อกีทัง้สว่นใหญย่งัคงระลกึถงึท�่นในฐ�นะของศูนย์

รวมใจของช�ติไทยอยู่เสมอ  (3) โครงก�รนี้ทำ�ให้เกิดผลท�งคุณภ�พต่อองค์กรและบุคคลในด้�นต่�ง ๆ อย่�งม�ก อัน

ไดแ้ก ่คว�มรบัผดิชอบตอ่สงัคมและสิง่แวดลอ้มขององคก์ร ก�รบรกิ�รวชิ�ก�รแกส่งัคม ก�รผลติและเผยแพรผ่ลง�นท�ง

วิช�ก�รและง�นสร้�งสรรค์ และก�รเชื่อมโยงเครือข่�ยของสังคมเข้�ด้วยกันผ่�นกิจกรรมศิลปะกับชุมชน  

 ผลสรุปกล่�วได้ว่� โครงก�รนี้เป็นก�รใช้กิจกรรมและผลง�นศิลปะเป็นสื่อกล�งในก�รเทิดพระเกียรติและน้อม

รำ�ลึกพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์ท่�น เป็นก�รสร้�งกิจกรรมเพื่อส่งเสริมสุนทรียภ�พให้กับสังคมและชุมชน และ

เป็นกิจกรรมที่ให้ ประช�ชนได้ตระหนักในคุณธรรมคว�มดี และให้เกิดคว�มรักคว�มส�มัคคีในชุมชนและประเทศช�ติ

โดยมีสมเด็จพระเจ้�อยู่หัว ใน พระบรมโกศ รัชก�ลที่ 9 เป็นดังศูนย์รวมจิตวิญญ�ณของช�ติไทยไปตร�บน�นเท่�น�น 

* ดร. คณะสถ�ปัตยกรรมศ�สตร์และก�รออกแบบ มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีร�ชมงคลรัตนโกสินทร์
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คำาสำาคัญ: ทัศนศิลป์, เทิดพระเกียรติ, พระบ�ทสมเด็จ

พระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช, อำ�เภอบ้�นโป่ง, 

จังหวัดร�ชบุรี

Abstract

 The research on an analysis of the          

management of arts and community event 

“Retrace the late king’s steps at Ban Pong, The 

visual art exhibition to honor the King Rama IX” 

held for recalling the royal grace of His Majesty 

King Bhumibol Adulyadej at Ban Pong district, 

Ratchaburi Province was conducted to analyze 

procedures of arts and community event                 

management based on the concepts of                    

management, aesthetics and social construction 

of reality, and to do the qualitative research 

which was the result of an integration among 

research methods, creations and academic            

services to society.

The results included the following aspects. (1) 

This project was done under excellent                            

management. Each of its activity gained effective 

cooperation from government units, private

sector, community, public and media. In              

addition, there were a lot of audiences. (2) The 

visual arts presented in this project were highly 

equipped with aesthetic value. They were                 

selected by proficient committee. The                            

participants and audiences’ satisfaction were at 

excellent level. (3) This project represented as 

a mark of honor to and remembrance of His 

Majesty King Bhumibol Adulyadej. That made 

the audiences recalled the late King and                     

appeared willing to carry out the royal wishes. 

Moreover, most of them, deep in their hearts, 

always think of him as the Thai nation unity. (4) 

This project has created qualitative results for 

organizations and their personnel, including 

organizations’ responsibilities towards society 

and environment, academic services to society, 

production and dissemination of academic             

outputs and creations, and linkage of social 

networks through the arts and community 

events.

 In conclusion, this project was the use of 

activities and arts as a medium to honor and recall 

the late King’s royal grace, to raise awareness of 

virtue and to bring about the sense of unity 

among people in community and the nation by 

perceiving the late His Majesty the King Rama IX 

as an everlasting Thai nation unity.

Keywords: Visual Arts, Honor, His Majesty King 

Bhumibol Adulyadej, Ban Pong District, Ratchaburi 

Province  

บทนำา          

 พระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมิูพลอดลุย

เดช พระมห�กษัตริย์รัชก�ลที่ 9 แห่งร�ชวงศ์จักรี ทรง

เป็นพระมห�กษัตริย์ของประเทศไทยท่ีครองร�ชย์

ย�วน�นทีส่ดุในประวติัศ�สตรถ์งึ 70 ป ีตลอดพระชนม�ย ุ

89 พรรษ�ของพระองค์ และก�รทรงง�นในฐ�นะของ

ประมุขของประเทศม�ตลอด 70 ปี ทรงประกอบไปด้วย

พระร�ชกรณยีกจิทีห่ล�กหล�ย เชน่ ด�้นศลิปวฒันธรรม

และวรรณคดี ก�รพัฒน�ชนบท ก�รเกษตรและ

ชลประท�น ก�รแพทย์ ก�รศึกษ� โครงก�รอันเนื่องม�

จ�กพระร�ชดำ�ริหล�ยพันโครงก�ร และก�รเสด็จเยือน

ต่�งประเทศ พระองค์ทรงประกอบไปด้วยทศพิศ

ร�ชธรรมต�มหลักพระพุทธศ�สน� ทรงประกอบไปด้วย

คว�มบรบิรูณใ์นพระจรยิวตัรและเปน็ปชูนยีบคุคลสำ�คญั

ของช�ตไิทย ทรงเปน็ทีร่กัและบชู�อย�่งยิง่ดจุศนูยร์วมใจ

ของคว�มเป็นช�ติไทยตลอด 70 ปี โดยประช�ชนช�ว

ไทยจะเรียกแทนพระองค์ท่�นว่� “ในหลวง” และ “พ่อ

หลวง” อันเป็นศัพท์ส�มัญที่แสดงออกถึงคว�มใกล้ชิด

และคว�มเค�รพต่อพระองค์ท่�น ขณะเดียวกันพระองค์

ยังทรงเป็นท่ียกย่องในระดับน�น�ช�ติจนได้รับก�ร

ยกยอ่งจ�กก�รเยอืนโดยประมขุและผูน้ำ�ประเทศทัว่โลก

ตลอดรัชสมัยอย่�งม�กม�ย ทรงได้รับก�รสดุดีผ่�นก�ร

รับทูลเกล้�ฯ ถว�ยร�งวัลและเกียรติยศต่�ง ๆ ม�กม�ย 

ทัง้จ�กบคุคลและคณะบุคคลในประเทศและต�่งประเทศ 
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

อันเนื่อง ม�จ�กพระร�ชกรณียกิจต่�ง ๆ และพระร�ช

อัธย�ศัยในก�รแสวงห�คว�มรู้และก�รปฏิบัติง�นโดย

ลงพื้นที่จริง 

 พระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมิูพลอดลุย

เดชทรงเป็นพระมห�กษัตรยิท์ีส่ถ�บนัพระมห�กษตัรยิท่ั์ว

โลกทรงยกย่องและให้ก�รยอมรับในพระเกียรติอย่�ง

สูงสุด โดยประเทศที่มีสมเด็จพระร�ช�ธิบดีและสมเด็จ

พระร�ชินีได้ให้ก�รตอบรับคำ�กร�บบังคมทูลเชิญเสด็จ

พระร�ชดำ�เนินเยือนประเทศไทยเพื่อร่วมถว�ยพระพร

ในพระร�ชพิธีฉลองสิริร�ชสมบัติครบ 60 ปี ระหว่�งวัน

ที่ 8-13 มิถุน�ยน พ.ศ.2549 จำ�นวน 25 ประเทศ โดยมี

สมเด็จพระร�ช�ธิบดีและสมเด็จพระร�ชินีที่ เสด็จ

พระร�ชดำ�เนินม�ด้วยพระองค์เองเป็นจำ�นวน 13 

ประเทศ นับเป็นก�รชุมนุมของพระประมุขจ�กประเทศ

ต�่ง ๆ  ม�กทีส่ดุในประวติัศ�สตรโ์ลก และในวนัพฤหสับดี

ที่ 13 ตุล�คม พ.ศ.2559 เวล� 15.52 น�ฬิก� พระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช ทรงเสด็จ

สวรรคต ณ อ�ค�รเฉลิมพระเกียรติ โรงพย�บ�ลศิริร�ช 

รัฐบ�ลจึงประก�ศไว้ทุกข์ถว�ยคว�มอ�ลัยเป็นเวล� 1 ปี 

โดยสำ�นักพระร�ชวังมีหม�ยกำ�หนดก�รพระร�ชพิธีทรง

บำ�เพ็ญพระร�ชกุศลถว�ยพระบรมศพระหว่�งวันที่ 14 

ตลุ�คม พ.ศ.2559 ถงึ 21 มกร�คม พ.ศ.2560 ณ พระทีน่ัง่

ดสุติมห�ปร�ส�ท พระบรมมห�ร�ชวงั และคณะรัฐมนตรี

มีมติประก�ศให้วันที่ 13 ตุล�คม ของทุกปี เป็นวันคล้�ย

วันสวรรคตและวันหยุดร�ชก�รเพื่อให้ประช�ชนน้อม

รำ�ลึกถึงพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์ท่�น และจ�ก

ก�รสวรรคตของพระบ�ทสมเด็จพระปรมนิทรมห�ภูมพิล

อดุลยเดชทำ�ให้ประช�ชนช�วไทยและช�วต่�งประเทศ

ร่วมแสดงออกถงึคว�มอ�ลยัในว�ระนีด้้วยก�รแสดงออก

ด้วยสัญลักษณ์ผ่�นสื่อและด้วยวิธีก�รที่หล�กหล�ยจน

กล�ยเป็น ปร�กฏก�รณ์ทั่วโลก เช่น ประช�ช�วช�วไทย

ทัว่ประเทศพรอ้มกนัสวมเสือ้ผ�้สดีำ� ก�รติดเขม็กลดั และ

ส�ยรัดข้อมือสีดำ� เพื่อแสดงออกเชิงสัญลักษณ์  มีก�ร

ประดับพระบรมฉ�ย�ลักษณ์ประกอบผ้�สีข�วและดำ�

เพื่อแสดงคว�มอ�ลัยในพื้นที่ส�ธ�รณะ ผู้ใช้ง�นจำ�นวน

ม�กในเฟซบุ๊ก (facebook) เปลี่ยนภ�พผู้ใช้เพื่อเป็น

สัญลักษณ์ที่แสดงคว�มอ�ลัย ลงภ�พแสดงคว�มอ�ลัย 

ก�รแตง่คำ�กลอน ก�รแต่งเพลง ก�รแสดงออกต�่ง ๆ  รวม

ไปถึงก�รสร้�งสรรค์ภ�พจิตรกรรมเพื่อแสดงคว�มอ�ลัย

และรำ�ลึกในพระมห�กรุณ�ธิคุณ กูเกิลประเทศไทย 

(google) มีก�รเปลี่ยนกูเกิลเป็นสีดำ�เพื่อแสดงคว�ม

อ�ลัย เว็บยูทูบ (You Tube) งดโฆษณ� 7 วัน ในขณะที่

ด�ร� นักแสดง และผู้มีช่ือเสียงต่�งร่วมกันแสดงคว�ม

อ�ลัยผ่�นท�งอินสต�แกรม (instagram) และทวิตเตอร์ 

(twitter) นอกจ�กนี้เว็บไซต์ต่�ง ๆ  ทั่วประเทศได้เปลี่ยน

สีเว็บเป็นข�วดำ�เพื่อแสดงคว�มอ�ลัย และยังมีพระร�ช

ส�รและส�รจ�ก สมเด็จพระร�ช�ธิบดี สมเด็จพระร�ชินี 

ประมุขประเทศ และผู้นำ�รัฐบ�ล ทั่วโลกเพื่อแสดงคว�ม

อ�ลัยในว�ระอันสำ�คัญนี้ด้วย

ภ�พที่ 1

ภ�พที่ 2

 
ภ�พที่ 3
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 เหตุก�รณ์สวรรคตของพระบ�ทสมเด็จพระ      

ปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชนำ�คว�มโศกเศร้�ม�สู่ช�ว

อำ�เภอบ้�นโปง่ จงัหวดัร�ชบุร ีเปน็อย�่งม�กอย�่งไมเ่คย

มีม�ก่อน ทั้งนี้เนื่องจ�กช�วอำ�เภอบ้�นโป่งได้เคยได้รับ

พระมห�กรุณ�ธิคุณอันล้นพ้นจ�กพระองค์ในเหตุก�รณ์

ประวัติศ�สตร์ก�รเสด็จเยี่ยมร�ษฎรอย่�งเป็นท�งก�ร

คร้ังแรกในรัชก�ลของพระองค์ โดยเม่ือวนัที ่13 กนัย�ยน 

พ.ศ. 2497 พระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพล

อดลุยเดชกบัสมเด็จพระน�งเจ้�สริกิต์ิิ พระบรมร�ชินีน�ถ

ทรงเสด็จพระร�ชดำ�เนินม�ทรงเยี่ยมและให้กำ�ลังใจ

ร�ษฎรหลังเหตุก�รณ์อัคคีภัย (ไฟไหม้) ที่ขย�ยวงขน�ด

ใหญ่ทั่วบริเวณตล�ดบ้�นโป่ง อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัด

ร�ชบรีุ เมือ่วนัที ่9 กนัย�ยน พ.ศ.2497 โดยพระองคท์รง

ขับรถยนต์พระที่นั่งม�ยังที่เกิดเหตุด้วยพระองค์เอง 

พร้อมด้วยสมุหร�ชองครักษ์ โดยไม่มีหน่วยง�นใดหรือผู้

ใดรูล่้วงหน้� เพร�ะทรงมพีระร�ชประสงคม์ใิหเ้จ�้หน�้ที่

ซ่ึงกำ�ลังมีภ�ระช่วยเหลือร�ษฎรต้องหยุดง�นม�รับ

เสด็จฯ และเม่ือท้ังสองพระองค์เสด็จม�ถึง พระบ�ท

สมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดลุยเดชทรงขบัรถยนต์

พระทีน่ั่งวนรอบบรเิวณทีเ่กดิเหตอุคัคภียัและทรงไตถ่�ม

ทุกข์สุขของผู้ประสบภัย ผู้ว่�ร�ชก�รจังหวัดร�ชบุรีใน

ขณะนั้นได้เข้�เฝ้�กร�บบังคมทูลถว�ยร�ยง�นและได้

อัญเชิญทั้งสองพระองค์เสด็จไปประทับบนที่ว่�ก�ร 

อำ�เภอบ้�นโป่งซึ่งรอดจ�กอัคคีภัย (ภ�พที่ 1) พระองค์

ท�่นทรงไดพ้ระร�ชท�นทรัพยส์ว่นพระองค์เพ่ือชว่ยเหลอื

คนบ้�นโป่ง เป็นจำ�นวนเงิน 100,000 บ�ท ซึ่งเป็นเงิน

จำ�นวนไมน้่อยในเวล�นัน้ พรอ้มทัง้ใหเ้จ�้หน�้ทีน่ำ�เสือ้ผ�้

อ�ห�รและย�รักษ�โรค ไปพระร�ชท�นแก่ผู้ประสบภัย

ด้วย จ�กก�รเสดจ็พระร�ชดำ�เนนิในครัง้นัน้ชว่ยบรรเท�

คว�มเดือดร้อนของร�ษฎรได้อย่�งม�ก แต่ที่สำ�คัญที่สุด

นั่นคือก�รเสด็จเยี่ยมร�ษฎรที่กำ�ลังอยู่ในคว�มทุกข์จ�ก

ภัยที่เกิดขึ้นทำ�ให้คนอำ�เภอบ้�นโป่งมีศรัทธ�และมีกำ�ลัง

ใจ ในก�รต่อสู้ชีวิตเพื่อสร้�งเนื้อสร้�งตัวสร้�งชุมชนใหม่ 

ทำ�ให้อำ�เภอบ�้นโป่งทีเ่ปน็ชมุท�งก�รค้�และคมน�คมทัง้

ท�งบกและท�งนำ้� กลับสู่คว�มเจริญรุ่งเรืองอีกคร้ังได้

อย่�งรวดเร็ว ซึ่งก�รเสด็จฯ ในครั้งนั้นนับได้ว่�เป็นก�ร

เสด็จเยี่ยมร�ษฎรอย่�งเป็นท�งก�รที่สำ�คัญครั้งแรกใน

รัชก�ลของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพล

อดุลยเดช

 

 จ�กนั้นอีก 18 ปี เมื่อวันที่ 19 มิถุน�ยน พ.ศ.

2515 พระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดุลยเดช 

กบัสมเดจ็พระน�งเจ้�สริกิติิ ์พระบรมร�ชินนี�ถ ทรงเสดจ็

พระร�ชดำ�เนนิทรงเสดจ็พระร�ชดำ�เนินทรงประกอบพธิี

เปิดวิห�รพระพุทธสิหิงค์ ณ วัดดอนตูม อำ�เภอบ้�นโป่ง 

จังหวัดร�ชบุรี และทั้งสองพระองค์ยังทรงมีพระกรุณ�

โปรดเกล้�ฯ ในก�รเสด็จพระร�ชดำ�เนินไปทรงเยี่ยม

ร�ษฎรที่ม�เข้�เฝ้�ฯ รับเสด็จฯ อยู่ในบริเวณวัดเป็น

จำ�นวนม�ก ทั้งสองพระองค์ทรงมีพระร�ชปฏิสันถ�รกับ

ผู้ที่ม�เฝ้�ฯ อย่�งใกล้ชิดและไม่ถือพระองค์ และที่สำ�คัญ

อำ�เภอบ้�นโป่งยงัเป็นเมอืงทีอ่ยูใ่นเสน้ท�งเสดจ็แปรพระ

ร�ชฐ�นจ�กกรุงเทพมห�นครไปพระร�ชวังไกลกังวลที่

อำ�เภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พสกนิกรช�ว

บ้�นโป่งจึงมีโอก�สรับเสด็จท้องสองพระองค์อยู่เสมอ 

โดยเฉพ�ะที่สถ�นีรถไฟบ้�นโป่ง (ภ�พที่ 2 และ ภ�พที่ 

3) ส�มแยกกระจับ และแยกวัดจันท�ร�ม ตลอดรัชสมัย

ของพระองค์ ซึ่งกล�ยเป็นคว�มผูกพันของคนบ้�นโป่งที่

มีต่อพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช 

และเมื่อพระองค์ท่�นทรงเสด็จสวรรคตแล้ว พระ

มห�กรณุ�ธคิณุของพระองคท์�่นทีม่ตีอ่ช�วบ�้นโปง่ และ

เรือ่งร�วของพระองค์ท�่นทีม่ตีอ่ประช�ชนช�วไทยจะยงั

คงเป็นคว�มทรงจำ�ท่ีงดง�มของช�วบ้�นโป่งและ

ประช�ชนช�วไทยตลอดไป

 เพร�ะฉะน้ัน ด้วยว�ระแห่งก�รสวรรคตของ

พระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดลุยเดช ศลิปนิ

และเครือข่�ยต่�ง ๆ ในอำ�เภอบ้�นโป่งได้มีก�รรวมตัวกัน 

อันได้แก่ บริษัทในเครือย่งฮั้ว โดยน�ยสมบัติ พิษณุไวศย

ว�ท ประธ�นกรรมก�รบริษัทในเครือย่งฮ้ัว (อดีตน�ยก

เทศมนตรีเมืองบ้�นโป่ง) ศิลปินกลุ่มเส้นท�ง นำ�โดยน�ย

เทียนชัย ตั้งพรประเสริฐ ได้ร่วมกันจัดโครงก�รศิลปะขึ้น 

โดยเชิญคณะศิลปินแห่งช�ติ เครือข่�ยศิลปินในจังหวัด

ร�ชบุรี ศิลปินอิสระ อ�จ�รย์มห�วิทย�ลัย นักศึกษ�

ปรญิญ�โทท�งด้�นศลิปกรรม และประช�ชนช�วบ�้นโปง่ 

ม � ร่ ว ม กั น จั ด กิ จ ก ร ร ม เ พื่ อ น้ อ ม รำ � ลึ ก ใ น พ ร ะ

มห�กรุณ�ธิคุณของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดชที่มีต่อประช�ชนช�วไทย โดยจัดขึ้นภ�ย

ใต้โครงก�ร “ย้อนรอยพระบ�ทย�ตร� ณ บ้�นโป่ง 

นิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชก�ลที่ 9” จัดขึ้น 

ณ อ.บ้�นโป่ง จ.ร�ชบุรี อันมีวัตถุประสงค์ในก�รจัด

กจิกรรม เพือ่เปน็ก�รเทดิพระเกยีรติและนอ้มรำ�ลกึถงึพระ
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มห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์ท่�นที่มีต่อช�วบ้�นโป่งและ

ปวงชนช�วไทย ผ่�น กิจกรรมศิลปะกับชุมชน 

 ทั้งนี้ผู้วิจัยตระหนักถึงคว�มสำ�คัญในก�รบูรณ�

ก�รระหว่�งกิจกรรมเพ่ือแสดงออกถึงก�รน้อมรำ�ลึกถึง

พระมห�กรณุ�ธคิณุของพระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดชกับก�รจัดก�รกิจกรรมศิลปะกับชุมชน 

(art and community) อันเป็นก�รเทิดพระเกียรติและ

น้อมรำ�ลึกถึงพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์ท่�น อีกทั้ง

เป็นก�รส่งเสริมให้เกิดคว�มรัก คว�มส�มัคคี คว�มภ�ค

ภูมิใจให้กับชุมชน และส่งเสริมกิจกรรมเชิงสุนทรียะด้วย

กิจกรรมท�งศิลปะ โดยมีเนื้อห�และแนวคิดของโครงก�ร 

เพื่อรำ�ลึกพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์ท่�นท่ีเป็นแรง

บนัด�ลใจและศนูยร์วมจิตใจทีส่ำ�คญัทีเ่คยสร้�งกำ�ลงัใจแก่

ช�วบ้�นโป่งม�แล้วในอดีต ซ่ึงกิจกรรมครั้งนี้จะเป็นก�ร

บนัทกึประวัตศิ�สตรท์ีส่ำ�คัญของช�วบ�้นโปง่ในก�รแสดง

คว�มอ�ลัยครั้งยิ่งใหญ่สุดท้�ย ก่อนจะเข้�สู่พระร�ชพิธี

ถว�ยพระเพลิงพระบรมศพพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทร 

มห�ภูมิพลอดุลยเดชในปล�ยเดือนตุล�คม พ.ศ.2560

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 (1) เพื่อก�รศึกษ�และวิเคร�ะห์กระบวนก�ร

กระบวนก�รจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชนเพื่อน้อมรำ�ลึก

พระมห�กรุณ�ธิคุณพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดช ณ อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี ต�ม

กรอบแนวคดิก�รจดัก�ร แนวคดิท�งด�้นสนุทรยีศ�สตร ์

และแนวคิดก�รประกอบสร้�งคว�มเป็นจริงท�งสังคม 

 (2) เพ่ือเปน็ก�รวจัิยเชงิคุณภ�พทีเ่ปน็ก�รบรูณ�

ก�รระหว่�งก�รวิจัย ผลง�นสร้�งสรรค์ กับก�รบริก�ร

วิช�ก�รแก่สังคม

 

วิธีดำาเนินการวิจัย           

 วจิยันีเ้ปน็ก�รศกึษ�และวเิคร�ะหใ์นรูปแบบของ

ก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ (Qualitative Research) ที่มุ่งไปที่

ก�รศึกษ� กระบวนก�รจัดกิจกรรมศิลปะกับชุมชน โดย

มีแหล่งข้อมูลจ�กก�รลงศึกษ�จ�กพื้นที่จริง ก�รบันทึก

ด้วยตัวอักษร ก�รบันทึกด้วยภ�พถ่�ย ก�รออกแบบและ

ก�รจดัก�รกิจกรรม ก�รศกึษ�เอกส�รทีเ่ก่ียวข้อง ก�รเผย

แพร่ผ่�นสื่อสังคม และก�รเผยแพร่ผ่�นนิทรรศก�รใน

ระดบัช�ต ิโดยผูว้จิยัไดน้ำ�เสนอเปน็วธิกี�รเขยีนพรรณน�

เชิงวิเคร�ะห์ (Analytical Description) เพื่ออธิบ�ยถึง

ก�รกระบวนก�รวิเคร�ะห์และนำ�เสนอผลวิเคร�ะห์อัน

เป็นข้อสรุปเพื่อให้เกิดคว�มเข้�ใจอย่�งชัดแจ้ง

แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

 (1) แนวคว�มคดิท�งก�รจดัก�รเชิงวิทย�ศ�สตร ์

(Scientific Management) ของเฟรดเดอริด วินสโลว์ 

เทย์เลอร์ (Frederick Winslow Taylor) ซึ่งเป็นแนวคิด

ท่ีจะทำ�ใหก้�รปฏบัิตงิ�นเกดิประสทิธิภ�พ โดยมหีลักก�ร 

4 ข้อ คอื (1) ก�รจดัห�วธีิก�รทีด่ทีีส่ดุจ�กก�รสังเกตและ

รวบรวมข้อมูลอย่�งเป็นระบบที่เกี่ยวข้องกับก�รปฏิบัติ

ง�นเพื่อค้นห�วิธีที่ดีที่สุดในก�รปฏิบัติง�น (One best 

way) (2) ก�รคัดเลือกบุคคลในก�รปฏิบัติง�นอย่�งมีกฎ

เกณฑ์ (3) ก�รจัดก�รสิ่งจูงใจหรือผลตอบแทน และ (4) 

ก�รแยกฝ่�ยบริห�รง�นกับผู้ปฏิบัติง�นเพื่อให้เกิดก�ร

แบ่งปันและกระจ�ยก�รจัดก�ร (วรพจน์ บุษร�คัมวดี, 

2560: ออนไลน์) 

 (2) แนวคดิท�งสุนทรยีศ�สตร ์(Aesthetic) โดย

ในอ�ศัยคำ�อธิบ�ยท�งด้�นสุนทรียศ�สตร์ 2 แนวท�ง 

ได้แก่  (1) ธีโอดอร์ อะดอร์โน (Theodor W.Adorno) 

ซึ่งได้สรุปว่� ศิลปะ คือสื่อที่แสดงออกและเปิดเผยสิ่งที่

แฝงคว�มไมจ่รงิ และในขณะเดยีวกันกค็วรแฝงคว�มเปน็

จริงใหป้ร�กฏเหน็ทัว่ไป ศิลปะคือก�รจัดก�รสิง่ต่�ง ๆ  อนั

หล�กหล�ยและผส�นกันข้ึนใหม่เพื่อให้เกิดภ�พ ที่

สมบูรณ์กว่�โลกของคว�มจริงที่ไม่สมบูรณ์ ในขณะที่ (2) 

ฌอง โบดริย�ร์ด (Jean Baudrillard) ได้ให้คว�มเห็นว่� 

ในโลกที่วิทย�ก�รท�งเทคโนโลยีพัฒน�ไปอย่�งม�ก ก�ร

ผลติและวทิย�ก�รด�้นสือ่และคอมพวิเตอรท์ีส่�ม�รถผลติ

ซำ�้สงัคมแบบยคุหลงัสมยัใหมจึ่งเปน็สงัคมของก�รบรโิภค

สัญญะ (sign) ไม่ใช่ก�รบริโภควัตถุโดยตรง แต่เป็นก�ร

บรโิภคคว�มหม�ย เกดิเปน็สิง่ทีเ่รยีกว�่เกนิคว�มเปน็จรงิ 

(hyper reality) และส่งผลให้ไปสู่ก�รเป็นสิ่งจำ�ลอง 

(simulation) ทำ�ใหเ้กดิคว�มสบัสนระหว่�งคว�มเปน็จรงิ 

(สภ�พของสัจจะ/คว�มจริง) และสิ่งที่ถูกสร้�งให้เป็นจริง 

(สิ่งจำ�ลอง) (โอชน� พูลทองดีวัฒน�, 2556: ฏ-ฐ)

 (3) ก�รประกอบสร้�งคว�มเป็นจริงท�งสังคม 

(Social Construction of Reality) (สิริวัฒน์ ม�เทศ, 

2553: 25-26) เป็นแนวคิดท่ีเช่ือว่�มนุษย์มีโลกบริบท

แวดล้อมอยู่ 2 แบบ คือ โลกท�งก�ยภ�พ (Physical 

World) หรือโลกจริงเชิงก�ยภ�พ ซึ่งเต็มไปด้วยก�ร

เปลี่ยนแปลงและไม่มีคว�มสมบูรณ์กับโลกแห่งคว�ม
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หม�ย (World of Meaning) (หรือโลกคว�มหม�ยของ

สงัคม) อนัเปน็โลกทีม่หีน�้ทีใ่นก�รแสดงคว�มหม�ยทีถ่กู

สร้�งขึน้จ�กก�รปฏสิมัพนัธกั์นระหว�่งสถ�บนัท�งสังคม

ต่�ง ๆ  ในชวีติประจำ�วนัของมนุษย ์โดยก�รประกอบสร�้ง

ของกฎเกณฑ์และบริบทต่�ง ๆ ในสังคมจะกล�ยเป็นสิ่ง

ทีก่ำ�หนดคว�มหม�ยของสิง่ ๆ  หน่ึง หรือแสดงคว�มหม�ย

ของท�งสังคมนั้น ๆ 

ผลการศึกษา 

 จ�กผลก�รศึกษ�ส�ม�รถแบง่กจิกรรมยอ่ยและ

อธิบ�ยถึงร�ยละเอียดดังต่อไปนี้

 (1) ก�รจัดก�รและก�รว�งแผนง�นของ

โครงก�ร เป็นก�รว�งแผนก�รจัดก�รโครงก�รทั้งหมด 

โดยมผีูร้บัผดิชอบคอืบรษิทัในเครอืยง่ฮัว้ และจดัตัง้คณะ

กรรมก�รดำ�เนินง�น อ�ทิ น�ยสมบัติ พิษณุไวศยว�ท 

(ประธ�นโครงก�ร) น�ยเทียนชัย ต้ังพรประเสริฐ 

(เลข�นุก�ร) คณะศิลปินกลุ่มเส้นท�ง (กรรมก�ร) โดย

ร่วมมือกับตัวแทนฝ่�ยบริห�รเทศบ�ลอำ�เภอบ้�นโป่ง 

ตวัแทนจ�กสถ�นีตำ�รวจภธูรบ�้นโปง่  ตัวแทนจ�กสมบตัิ

นภ�นิว�ส (บ้�นไก่คู่) จังหวัดร�ชบุรี ตัวแทนจ�กโรง

พย�บ�ลบ้�นโป่ง และตัวแทนจ�กชุมชนอำ�เภอบ้�นโป่ง

 (2) ก�รออกแบบภ�พกร�ฟิกเพ่ือง�นด้�นก�ร

สื่อส�ร แบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ (1) ก�รออกแบบกร�ฟิก

ภ�พพระบรมฉ�ย�ลกัษณ์เพือ่เปน็ต้นแบบก�รสร�้งสรรค์

ภ�พจิตรกรรมขน�ดใหญ่ (2) ก�รออกแบบกร�ฟิกภ�พ

จำ�ลองก�รจดันิทรรศก�รศิลปะ (3) ก�รออกแบบกร�ฟกิ

สำ�หรบัสือ่ส่ิงพมิพข์องโครงก�ร โดยเปน็ก�รออกแบบโดย 

ด ร .พิ สิ ฐ  ตั้ ง พ รประ เ ส ริ ฐ  อ �จ � รย์ จ �กคณะ 

สถ�ปัตยกรรมศ�สตร์และก�รออกแบบ มห�วิทย�ลัย

เทคโนโลยีร�ชมงคลรัตนโกสินทร์ 

 (3) ก�รสร้�งสรรค์ภ�พจิตรกรรมขน�ดใหญ่ 

เป็นกิจกรรมก�รสร้�งสรรค์ภ�พจิตรกรรมโดยเครือข่�ย

ศิลปิน 4 กลุ่ม ได้แก่ ศิลปินกลุ่มเส้นท�ง อ�จ�รย์

มห�วิทย�ลัย เครือข่�ยศิลปินในจังหวัดร�ชบุรี และ

ศิลปินอิสระ จำ�นวนท้ังสิ้น 16 คน โดยดำ�เนินก�ร 

สร�้งสรรคผ์ลง�นระหว�่งวนัที ่8-9 กมุภ�พนัธ ์2560 จดั

แสดงหน�้สถ�นตีำ�รวจภธูรอำ�เภอบ�้นโปง่หรอืบรเิวณหอ

น�ฬิก� ประจำ�เมือง อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี จ�ก

นัน้จงึเวยีนไปจดัแสดงต่อ ณ สมบติันภ�นวิ�ส (บ�้นไกคู่)่ 

วัดดอนตูม และโรงเรียน วัดบ้�นโป่งส�มัคคีคุณูปถัมภ์ 

อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี เพื่อให้ประช�ชนช�ว

บ้�นโป่งได้ชมกันอย่�งทั่วถึง 

 (4) ก�รจัดนิทรรศก�รศิลปะ “ย้อนรอย

พระบ�ทย�ตร� ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิด

พระเกียรติ รัชก�ลที่ 9” เป็น นิทรรศก�รศิลปะโดยมีผล

ง�นทัง้สิน้ จำ�นวน 89 ชิน้ โดย 75 ศิลปิน จ�กคณะศลิปิน

แห่งช�ติ ศิลปินกลุ่มเส้นท�ง เครือข่�ยศิลปินในจังหวัด

ร�ชบุรี อ�จ�รย์มห�วิทย�ลัย และศิลปินอิสระ ซึ่งจัดขึ้น

ในวันที่ 1-14 มิถุน�ยน 2560 ณ สมบัตินภ�นิว�ส (บ้�น

ไก่คู่) ถนนบ้�นสวนกล้วย อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี 

โดยเปิดใหป้ระช�ชนเข้�ชมฟร ีและมกี�รจำ�หน�่ยผลง�น

ศลิปะ โดยหกัร�ยไดบ้�งสว่นเพือ่เป็นก�รจดัห�ทนุทรพัย์

เพื่อซ้ือเครื่องมือท�งก�รแพทย์ฉุกเฉิน และรถพย�บ�ล

มอบให้กับโรงพย�บ�ลบ้�นโป่งอีกด้วย

 จ�กก�รก�รศึกษ�และวิเคร�ะห์กระบวนก�ร

กระบวนก�รจัดกิจกรรมฯ ต�มกรอบแนวคิดได้ดังนี้

 (1) จ�กก�รวเิคร�ะหต์�มแนวคว�มคดิท�งก�ร

จัดก�รเชิงวิทย�ศ�สตร์ของเฟรดเดอริด วินสโลว์                

เทย์เลอร์ ส�ม�รถวิเคร�ะห์ได้ต�มต�ร�ง ดังนี้

ต�ร�งท่ี 1 ก�รวเิคร�ะหต์�มแนวคว�มคดิท�งก�รจดัก�ร

เชิงวิทย�ศ�สตร์ของเฟรดเดอริด วินสโลว์ เทย์เลอร์

หลักการ 4 ข้อ การวิเคราะห์

ก�รจัดห�วิธีก�รที่ดีที่สุดจ�กก�รสังเกต

และรวบรวมข้อมูลอย่�งเป็นระบบที่

เกี่ยวข้องกับก�รปฏิบัติง�นเพื่อค้นห�วิธีที่

ดีที่สุดในก�ร ปฏิบัติง�น 

(1) มีก�รว�งแผนและจัดประชุมอย่�งต่อเนื่องนับตั้งแต่ต้นเดือน

พฤศจิก�ยน พ.ศ.2559 จนถึงเดือนมิถุน�ยน พ.ศ.2560

(2) มีก�รจัดคณะกรรมก�รฝ่�ยต่�ง ๆ เพื่อง่�ยในก�รดำ�เนินก�ร อัน

ได้แก่ ประธ�นโครงก�ร กรรมก�รฝ่�ยประส�นง�นเทศบ�ลอำ�เภอ

บ้�นโป่ง กรรมก�รฝ่�ยประส�นศิลปินและง�น 
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หลักการ 4 ข้อ การวิเคราะห์

ก�รคดัเลอืกบคุคลในก�รปฏบิติัง�นอย�่งมี

กฎเกณฑ์

(1) มีก�รคัดเลือกคณะทำ�ง�นต�มคว�มส�ม�รถและต�มส�ข�อ�ชีพ

ของแต่ละบุคคล

(2) ก�รคัดเลือกศิลปินที่เข้�ร่วมแสดงนิทรรศก�รฯ เป็นลักษณะของก�ร

เชิญศิลปินที่มีชื่อเสียงและมีผลง�นดีเด่นทั้งในระดับท้องถิ่นหรือในระดับ

ช�ติ

ก�รจัดก�รสิ่งจูงใจหรือผลตอบแทน เนื่องด้วยโครงก�รนี้เป็นกิจกรรมที่เทิดพระเกียรติและถว�ย เป็นพระร�

ชกุศลฯ รัชก�ลที่ 9 จึงเป็นกิจกรรมส�ธ�รณะในเชิงจิตอ�ส� ศิลปินและ

ผู้ เข้ �ร่วมกิจกรรมร่วมกิจกรรมด้วยจิตอ�ส�ด้วยสำ�นึกในพระ

มห�กรุณ�ธิคุณโดยมิได้รับค่�ตอบแทนในเชิงมูลค่� แต่เป็นคุณค่�ท�ง

คว�มรู้สึกในก�รสำ�นึกพระมห�กรุณ�ธิคุณ และผู้เข้�ร่วมโครงก�รทุกคน

ล้วนเต็มใจทำ�ด้วยจิตส�ธ�รณะ

ก�รแยกฝ�่ยบรหิ�รง�นกบัผูป้ฏบิติัง�นเพือ่

ให้เกิดก�รแบ่งปันและกระจ�ยก�รจัดก�ร

มกี�รจดัก�รว�งแผนปฏบัิตงิ�นต�มหน�้ทีท่ีไ่ดรั้บมอบหม�ย โดยกระจ�ย

หน้�ท่ีก�รทำ�ง�นและเช่ือมประส�นระหว่�งกัน ต�มแต่บริบทของก�ร

จดัก�ร โดยทัง้ฝ�่ยบรหิ�รในฐ�นะของคณะกรรมก�รและผูป้ฏบิตังิ�นทัง้

หม�ยถึงศิลปินและผู้มีส่วนร่วมทั้งหมด แยกส่วนก�รปฏิบัติก�รกันและมี

ก�รบูรณ�ก�รกันในภ�ยหลัง เพื่อให้เกิดกิจกรรมท่ีมีประสิทธิภ�พและ

สำ�เร็จต�มเป้�ประสงค์

 (2 )  จ�กก�รวิ เคร�ะห์ต�มแนวคิดท�ง

สุนทรียศ�สตร์ต�มแนวท�งของแนวคิดของ ธีโอดอร์       

อะดอร์โน และ ฌอง โบดริย�ร์ด ได้ผลดังนี้

 2.1 ก�รออกแบบภ�พกร�ฟิกเพื่อง�นด้�นก�ร

สื่อส�ร ประกอบไปด้วย (1) ก�รออกแบบกร�ฟิกภ�พ

พระบรมฉ�ย�ลักษณ์ เพ่ือเป็นต้นแบบก�รสร้�งสรรค์

ภ�พจิตรกรรมขน�ดใหญ ่อนัเปน็ก�รประกอบสร�้งภ�พ

กร�ฟกิดว้ยสญัญะ (sign) ของภ�พพระบรมฉ�ย�ลกัษณ์

ทีห่ล�กหล�ยเข�้ดว้ยกนัเพือ่ใหเ้กดิเอกภ�พใหม ่(2) ก�ร

ออกแบบกร�ฟิกภ�พจำ�ลองก�รจัดนิทรรศก�รศิลปะ 

เป็นก�รสร้�งภ�พเสมือนจริงเพื่อนำ�ไปใช้ในก�รจัดก�ร

พ้ืนที่นิทรรศก�รโดยสื่อให้เห็นถึงคว�มเป็นไปได้เชิง

ก�ยภ�พ (ภ�พที่ 4) (3) ก�รออกแบบกร�ฟิกสำ�หรับสื่อ

สิ่งพิมพ์ของโครงก�ร เป็นเรียบเรียงข้อมูลตัวอักษรและ

ข้อมูลภ�พเพื่อใช้เป็นสื่อสำ�หรับส่งส�รแก่ผู้รับส�ร                

(ผู้อ�่น) โดยเนน้ไปทีก่�รออกแบบทีง่�่ยและเน้นโทนสดีำ�

ทีแ่สดงถงึก�รไวท้กุขแ์ละแสดงคว�มอ�ลยั แตใ่ชตั้วอกัษร

นำ�เป็น สีทองท่ีแสดงถึงก�รเทิดพระเกียรติอย่�งสูงสุด 

(ภ�พที่ 5 - ภ�พที่ 6)

ภ�พที่ 4

ภ�พที่ 5
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ภ�พที่ 6

 2.2 ก�รสร้�งสรรค์ภ�พจิตรกรรมขน�ดใหญ่  

“ธ ผู้ทรงเป็นองค์อัครศิลปิน” ขน�ด 1.90x9.00 เมตร มี

ศลิปนิทีร่่วมกนัว�ดภ�พขน�ดใหญ่น้ีจำ�นวนทัง้สิน้ 16 คน 

โดยใช้แบบจ�กภ�พกร�ฟิกภ�พพระบรมฉ�ย�ลักษณ์ที่

ออกแบบข้ึน โดยที่ในช่วงเวล�ปฏิบัติก�รว�ด ศิลปินได้

ตัดทอนร�ยละเอียดบ�งอย่�งของภ�พลง เพื่อให้เกิด

คว�มง�มต�มรูปแบบจิตรกรรม แบบเหมือนจริง และ

สร้�งโทนสีให้เป็นสีนำ้�ต�ลทอง ซึ่งแสดงคว�มหม�ยถึง

ก�รเทิดพระเกียรติพระองค์ท่�น (ภ�พที่ 7 - ภ�พที่ 11)

ภ�พที่ 7

ภ�พที่ 8 

ภ�พที่ 9

ภ�พที่ 10

ภ�พที่ 11

 2.3 ในส่วนของนิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิดพระ

เกียรติ รัชก�ลที่ 9 ณ สมบัตินภ�นิว�ส (บ้�นไก่คู่) 

อ.บ้�นโป่ง จ.ร�ชบุรี มีศิลปินที่ร่วมส่งผลง�นจิตรกรรม

ม�ร่วมแสดง 75 คน มีจำ�นวนผลง�น 89 ภ�พ ส�ม�รถ

แบ่งรูปแบบของง�นจิตรกรรมได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

ภ�พจิตรกรรมรูปเหมือนหรือพระบรมส�ทิสลักษณ์ท่ีสื่อ

คว�มหม�ยตรงเปน็หลกั (denotation) จำ�นวน 55 ภ�พ 

และภ�พจิตรกรรมในแนวก�รประกอบสร้�งของสัญญะ

เพือ่ส่ือคว�มหม�ยแฝงเปน็หลกั (connotation) จำ�นวน 

34 ภ�พ โดยผลง�นทกุชิน้แสดงคว�มง�มเชิงสนุทรียะใน

ด้�นก�รใช้ทัศนธ�ตุ (visual element) ท่ีหล�กหล�ย

เพื่อสร้�งเป็นสิ่งแทนคว�มหม�ย (representation) ถึง

พระร�ชจริ ย �วั ต รอั น งดง�มและรำ �ลึ ก ในพระ

มห�กรุณ�ธิคุณของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพล อดุลเดช (ภ�พที่ 12- ภ�พที่ 17) 

ภ�พที่ 12
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ภ�พที่ 13

ภ�พที่ 14

ภ�พที่ 15

ภ�พที่ 16

ภ�พที่ 17

  (3) จ�กก�รวิเคร�ะห์ต�มแนวคิดก�รประกอบ

สร้�งคว�มเป็นจริงท�งสังคม โครงก�ร “ย้อนรอย

พระบ�ทย�ตร� ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิด

พระเกียรติ รัชก�ลท่ี 9” นี้ ถือเป็นก�รประกอบสร้�ง

คว�มหม�ยใหม่ผ่�นรูปแบบกิจกรรมย่อย 4 ส่วน ได้แก่ 

(1) ก�รจดัก�รและก�รว�งแผนง�นของโครงก�ร (2) ก�ร

ออกแบบภ�พกร�ฟิกเพื่อง�นด้�นก�รสื่อส�ร (3) ก�ร

สร้�งสรรค์ภ�พจิตรกรรมขน�ดใหญ่ และ (4) ก�รจัด

นิทรรศก�รศิลปะ โดยแต่ละส่วนย่อยของกิจกรรมล้วน

เกดิขึน้ภ�ยใตก้�รควบรวม คว�มหม�ยของแตล่ะสญัญะ 

(คำ�/ ภ�พ/ ก�รแสดงออก) จนเกิดเป็นชุดรหัส (code) 

ท�งสงัคมทีแ่สดงคว�มหม�ยแฝง (connotation mean-

ing) ก�รเทิดพระเกียรติและก�รแสดงคว�มอ�ลัยต่อ

พระบ�ทสมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดลุยเดช ซึง่แม้

ในคว�มเป็นจริงแล้วพระองค์ท่�นจะทรงเสด็จสวรรคต

แล้ว แต่ในคว�มหม�ยท�งสังคมท่ีถูกประกอบสร�้งขึ้น

ด้วยกิจกรรม ทั้งหมด ในโครงก�รนี้ ย่อมเป็นก�รสร้�ง

คว�มหม�ยใหมใ่หเ้หน็ถงึก�รทีพ่ระองคย์งัคงอยูใ่นคว�ม

ทรงจำ�ที่งดง�มของประช�ชนช�วไทยอยู่เสมอ พระองค์

จงึไมไ่ดเ้ป็นเพยีงสมเดจ็พระเจ�้อยูห่วัในพระบรมโกศอนั

เป็นที่รักยิ่งของประช�ชนอย่�งสูงสุดเท่�นั้น ห�กแต่มี

คว�มหม�ยที่เป็นดั่งศูนย์รวมใจของช�ติไทย ทรงเป็นจิต

วิญญ�ณของคว�มรักส�มัคคีช�ติไทย และทรงเป็น

สัญลักษณ์ (symbol) ของ คุณธรรมคว�มดีง�มอย่�ง

สงูสดุ (โดยประช�ชนช�วไทยประจักษแ์จง้และสมัผสัผ�่น

พระร�ชดำ�รัสและพระร�ชกรณียกิจตลอดรัชสมัยอัน

ย�วน�นถึง 70 ปี)

การอภิปรายผล

 จ�กก�รศึกษ�และวิเคร�ะห์ก�รจัดกิจกรรม

ศิลปะกับชุมชน “ย้อนรอยพระบ�ทย�ตร� ณ บ้�นโป่ง 

นิทรรศก�รทัศนศิลป์ เทิดพระเกียรติ รัชก�ลที่ 9” เพื่อ

น้อมรำ�ลึกพระมห�กรุณ�ธิคุณพระบ�ทสมเด็จพระ         

ปรมนิทรมห�ภูมพิลอดลุยเดช ณ อำ�เภอ บ้�นโป่ง จังหวดั

ร�ชบุรี ได้ข้อสรุป ดังนี้

 (1) ในด้�นของก�รจัดก�รกิจกรรม ถือว่�มีก�ร

จัดก�รที่อยู่ในระบบที่ดีม�ก โดยกิจกรรมแต่ละกิจกรรม

ได้รับคว�มร่วมมือจ�กหน่วยง�น ชุมชน ประช�ชน และ

สื่ออย่�งดีม�ก โดยนิทรรศก�รศิลปะมีผู้เข้�ชมตลอด 14 
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วัน โดยประม�ณ 3,996 คน แบ่งเป็นกลุ่มผู้เข้�ชมที่เป็น

บุคคล ศิลปิน หน่วยง�นของรัฐ หน่วยง�นของเอกชน 

สถ�บันก�รศึกษ� ชมรมต่�ง ๆ เฉลี่ยมีผู้เข้�ชม 285 คน 

และร้อยละ 93 ของผู้เข้�ชมมีคว�มพึงพอใจในระดับดี

ม�ก และอย�กให้มีก�รจัดเป็นประจำ�ทุกปี

 (2) ในด�้นของสนุทรยีภ�พนัน้ ผลง�นศลิปะใน

แต่ละชินที่ร่วมในโครงก�รล้วนมีคุณภ�พท�งด้�นคว�ม

ง�มเปน็อย่�งสงู และผ�่นก�รคัดเลอืกโดยคณะกรรมก�ร

ผู้ทรงคุณวุฒิ โดยผู้เข้�ร่วมและผู้เข้�ชมมีคว�มพึงพอใจ

ในโครงก�รนี้เป็นอย่�งม�ก โดยร้อยละ 97 ของผู้เข้�ชม

มีคว�มซ�บซึ้งในสุนทรียภ�พของง�นศิลปกรรมและ

เข้�ใจคว�มหม�ยของผลง�นแต่ละชิ้น 

 (3) ในด�้นของก�รสือ่คว�มหม�ย โครงก�รฯ นี้

และผลง�นศิลปกรรมที่จัดแสดง ล้วนแสดงออกให้เห็น

ถงึก�รเทดิพระเกยีรต ิและแสดงคว�มอ�ลยัตอ่พระบ�ท

สมเดจ็พระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดุลยเดช รอ้ยละ 99 ของ

ผูเ้ข�้ชมมคีว�มระลกึถงึพระองคท์�่น และจะดำ�เนนิชวีติ

สืบส�นต�มพระร�ชปณิธ�นต่อไป อีกทั้งส่วนใหญ่ยังคง

ระลกึถงึท�่นในฐ�นะของศูนยร์วมใจของช�ติไทยอยูเ่สมอ

 (4) กจิกรรมศิลปะกบัชมุชน “ย้อนรอยพระบ�ท

ย�ตร� ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ 

รัชก�ลที่ 9” ทำ�ให้เกิดผลท�งคุณภ�พต่อองค์กรและ

บุคคลในด้�นต่�ง ๆ อย่�งม�ก ดังนี้

 4.1 ถือเป็นคว�มรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่ง

แวดลอ้มขององคก์รผูร้บัผดิชอบโครงก�ร (บรษิทัในเครอื

ย่งฮั้ว) (Corporate Social Responsibility: CSR)

 4.2 เป็นก�รบริก�รวิช�ก�รแก่สังคมสำ�หรับผู้

เข้�ร่วมกิจกรรมในฐ�นะของนักวิช�ก�รหรืออ�จ�รย์ใน

สถ�บันก�รศึกษ�

 4.3 เป็นโอก�สในก�รผลิตและเผยแพร่ผลง�น

ท�งวิช�ก�รของนักวิช�ก�รหรืออ�จ�รย์ในสถ�บันก�ร

ศึกษ�

 4.4 เป็นโอก�สในก�รผลิตและเผยแพร่ผลง�น

สร้�งสรรค์สู่ส�ธ�รณะของศิลปินไทย

 4.5 เป็นก�รเชื่อมโยงเครือข่�ยของสังคมเข้�

ดว้ยกนัผ�่นกจิกรรมศลิปะกบัชมุชน อันไดแ้ก ่องคก์รของ

รัฐ องค์กรเอกชน ศิลปินและนักสร้�งสรรค์ นักวิช�ก�ร 

สถ�บันก�รศึกษ� นักท่องเท่ียว และชุมชน อ.บ้�นโป่ง 

จ.ร�ชบุรี

 โดยสรุปแล้วโครงก�รย้อนรอยพระบ�ทย�ตร� 

ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�รทัศนศิลป์เทิดพระเกียรติ รัชก�ล

ที่ 9” ณ อำ�เภอบ้�นโป่ง จังหวัดร�ชบุรี เป็นกิจกรรมที่

จดัขึน้เพือ่นอ้มรำ�ลกึพระมห�กรณุ�ธคิณุพระบ�ทสมเดจ็

พระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชท่ีมีต่อช�วบ้�นโป่ง

และปวงชนช�วไทยม�ตลอดรัชสมัย โดยเป็นก�รใช้

กิจกรรมและผลง�นศิลปะเป็นสื่อกล�งในก�รเทิดพระ

เกียรติและน้อมรำ�ลึกพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์

ท่�น เป็นก�รสร�้งกจิกรรมเพือ่สง่เสรมิสุนทรยีภ�พใหก้บั

สังคมและชุมชน และเป็นกิจกรรมที่ให้ประช�ชนได้

ตระหนักในคุณธรรมคว�มดี และให้เกิดคว�มรักคว�ม

ส�มัคคี ในชุมชนและประเทศช�ติ  โดยมีสมเด็จ

พระเจ�้อยูห่วัในพระบรมโกศ รชัก�ลที ่9 เปน็ดงัศนูยร์วม

จิตวิญญ�ณของช�ติไทยไปตร�บน�นเท่�น�น
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The Process of Creating and Publishing Paintings: Case Study

of the King Bhumibol Adulyadej Memorial Paintings Created 

and Published between October 2016 and June 2016

สุริยะ ฉ�ยะเจริญ*

บทคัดย่อ

 บทคว�มนีเ้ปน็ก�รอธบิ�ยกระบวนก�รผลติและเผยแพรง่�นจติรกรรม โดยมวีตัถปุระสงคใ์นก�รสือ่คว�มหม�ย

ถงึพระบ�ทสมเด็จพระปรมนิทรมห�ภมูพิลอดลุยเดช เพือ่เป็นก�รแสดงคว�มอ�ลยัและนอ้มรำ�ลกึในพระมห�กรณุ�ธคิณุ

ของพระองคใ์นว�ระทีท่รงเสด็จสวรรคตเมือ่วนัท่ี 13 ตลุ�คม พ.ศ. 2559 อกีทัง้ยงัเปน็ก�รผลติและเผยแพรผ่ลง�นวิช�ก�ร

สู่ส�ธ�รณะในรูปแบบของผลง�นสร้�งสรรค์ 

 ผลจ�กก�รดำ�เนินง�นทำ�ให้เกิดผลง�นจิตรกรรมจำ�นวน 13 ภ�พ ผลิตขึ้นด้วยเทคนิคจิตรกรรม 4 แบบ โดยผล

ง�นสร�้งสรรค์เกดิจ�กก�รเปลีย่นจ�กภ�พถ�่ยสูภ่�พจติรกรรมในฐ�นะของก�รเปน็ภ�พแทนคว�มหม�ยทีส่ือ่ถงึพระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช และมีคว�มหม�ยแฝงแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ (1) ก�รเป็นภ�พแทนของ

พระมห�กษตัรยิท์ีทุ่ม่เทกบัพระร�ชกรณยีกจิเพ่ือพฒัน�วถีิชวิีตของประช�ชนช�วไทยและประเทศไทย (2) ภ�พแทนของ

พระมห�กษัตริย์ที่ทรงเสด็จขึ้นครองร�ชย์เพื่อสืบสันตติวงศ์แห่งร�ชวงศ์จักรี (3) ภ�พแทนของพระมห�กษัตริย์สมัยใหม่

ที่เป็นศูนย์รวมจิตวิญญ�ณของประเทศช�ติ โดยผลง�นจิตรกรรมได้ดำ�เนินก�รเผยแพร่สู่ส�ธ�รณะ 3 ช่องท�ง ได้แก่ 

นิทรรศก�รศิลปะ สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ 

คำาสำาคัญ: ก�รสร้�งสรรค์, จิตรกรรม, สื่อคว�มหม�ย, พระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช

Abstract

 This article describes the process of producing and distributing paintings. The purpose is to 

convey the meaning of His Majesty King Bhumibol Adulyadej. To express the mournfulness and re-

membrance of His Majesty the King on his death on 13 October 2016, and to produce and disseminate 

public works in the form of creative works.

 The result of this work is the creation of 13 paintings produced by four techniques of painting. 

The creative work is a transition from photo to painting as a representation of the meaning of the 

King Bhumibol Adulyadej. There are three types of connotations : (1) the representation of monarchs

* อ�จ�รย์ประจำ� คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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dedicated to working for the people of Thailand 

and Thailand. (2) The representation of the 

reigning monarch for the succession of the Chakri 

Dynasty. (3) The representation of modern kings 

that center the soul of the nation. The painting 

has been publicized in 4 channels: Art Exhibition, 

Print media and online. 

Keyword: Creativity, Painting, Meaning, His             

Majesty King Bhumibol Adulyadej

ความสำาคัญ

 นับตั้งแต่วันพฤหัสบดีที่ 13 ตุล�คม พ.ศ. 2559 

เวล� 15.52 น�ฬิก� พระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดช รัชก�ลที่ 9 แห่งร�ชวงศ์จักรี ทรงเสด็จ

สวรรคต ณ โรงพย�บ�ลศิริร�ช อันเป็นเหตุก�รณ์ที่นำ�ม�

สู่คว�มโศกเศร้�ของประช�ชนไทยทั่วประเทศและทั่วโลก 

ขณะท่ีสำ�นักพระร�ชวังได้จัดให้มีพระร�ชพิธีทรงบำ�เพ็ญ

พระร�ชกุศลถว�ยพระบรมศพและอนุญ�ตให้ประช�ชน

ทกุหมูเ่หล�่ส�ม�รถเข�้สกัก�ระพระบรมศพได ้ณ พระทีน่ัง่

ดุสิตมห�ปร�ส�ท พระบรมมห�ร�ชวัง ส่วนรัฐบ�ลไทยได้ 

ประก�ศไว้ทุกข์เพื่อถว�ยคว�มอ�ลัยเป็นเวล� 1 ปี และ

คณะรัฐมนตรีมีมติประก�ศให้วันที่ 13 ตุล�คมของทุกปี 

เป็นวันคล้�ยวันสวรรคตและวันหยุดร�ชก�รเพื่อให้

ประช�ชนน้อมรำ�ลึกถึงพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระองค์

 หลังจ�กก�รสวรรคตของพระบ�ทสมเด็จพระ           

ปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช ประช�ชนช�วไทยทั้งใน

ประเทศและต�่งประเทศแสดงคว�มอ�ลยัผ�่นสือ่ทีห่ล�ก

หล�ยด้วยวิธีต่�ง ๆ  เชิงสัญลักษณ์ เช่น ก�รสวมใส่เสื้อผ้�

สีดำ� ก�รโพสต์ ภ�พพระบรมฉ�ย�ลักษณ์และพระร�ช

กรณยีกจิพรอ้มพิมพข์อ้คว�มแสดงคว�มคดิเหน็แสดงถงึ

คว�มอ�ลัยและนอ้มรำ�ลกึในพระมห�กรณุ�ธคิณุผ�่นสือ่

ออนไลน์ในรูปแบบต่�ง ๆ ศิลปินร่วมกันสร้�งสรรค์ผล

ง�นทัศนศิลป์ (Visual Art) เพ่ือจัดแสดง ณ พ้ืนท่ี

ส�ธ�รณะ (Public space) และมีก�รจัดกิจกรรมต่�ง ๆ 

ที่แสดงออกเป็นเชิงสัญลักษณ์ อีกท้ังก�รแสดงออกผ่�น

สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อสังคม (Social Media) 

จ�กทัว่โลก ตลอดรวมไปถึงพระร�ชส�รและส�รจ�กพระ

ร�ช�ธิบดี พระร�ชินี และผู้นำ�ทั่วโลกที่แสดงถึงคว�ม

อ�ลัยต่อก�รสวรรคตของพระองค์

 จ�กเหตุก�รณ์ดังกล่�วนี้ ผู้เขียนในฐ�นะของ

ประช�ชนช�วไทยและผู้สร้�งสรรค์ง�นทัศนศิลป์ได้รับ

แรงบันด�ลใจจ�กภ�พและเรื่องร�วจ�กพระร�ช

กรณยีกิจต�่ง ๆ   เพ่ือประโยชนอ์นัยัง่ยนืตอ่ประช�ชนไทย

และแก่ประเทศช�ติ ผู้ เขียนมีวัตถุประสงค์ในก�ร

แสดงออกถึงคว�มอ�ลัยและน้อมรำ �ลึก ในพระ

มห�กรณุ�ธคิณุของพระองคท์ีผ่�่นง�นจติรกรรมเพือ่เข�้

ร่วมเผยแพร่ผ่�นช่องท�งต่�ง ๆ 

วัตถุประสงค์ในการสร้างสรรค์

 (1) เพือ่เปน็ก�รแสดงคว�มอ�ลัยและนอ้มรำ�ลกึ

ในพระมห�กรุณ�ธิคุณของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินท

รมห�ภูมพิลอดุลยเดชทีม่ตีอ่ปวงชนช�วไทยม�ตลอด 70 

ปีแห่งก�รครองร�ชย์

 (2) เพื่อผลิตผลง�นสร้�งสรรค์ที่สื่อคว�มหม�ย

ถึงพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช

 (3) เพื่อเป็นก�รผลิตและเผยแพร่ผลง�น

วิช�ก�รสู่ส�ธ�รณะในรูปแบบของผลง�นสร้�งสรรค์

ขอบเขตในการสร้างสรรค์

 (1) บทคว�มนี้เป็นบทคว�มวิช�ก�รอธิบ�ย

กระบวนก�รผลติและเผยแพรผ่ลง�นสร�้งสรรค์ประเภท

จิตรกรรม

 (2) ผลง�นจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้ ผลิตขึ้นหลัง

ก�รเสดจ็สวรรคตของพระบ�ทสมเด็จพระปรมนิทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดช เมื่อวันที่ 13 ตุล�คม พ.ศ.2560 จนถึง

เดือนมิถุน�ยน พ.ศ.2560

 (3) ผลง�นจติรกรรมท่ีนำ�เสนอนี ้ผลติโดยผูเ้ขียน 

จำ�นวน 13 ภ�พ โดยเผยแพรสู่ส่�ธ�รณะผ�่นนทิรรศก�ร

ศิลปะ สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์

แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

 (1) แนวคว�มคิดก�รสร้�งสรรค์

 ผลง�นจิตรกรรมเพื่อน้อมรำ�ลึกถึงพระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชที่สร้�งสรรค์

และเผยแพร่ระหว่�งเดือนตุล�คม พ.ศ.2559 ถึงเดือน

มถุิน�ยน พ.ศ.2560 มวีตัถุประสงคใ์นก�รสือ่คว�มหม�ย

ถึงพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช 

โดยนำ�เสนอภ�พจิตรกรรมในบริบทของง�นทัศนศิลป์ 

(Visual Art) ที่แสดงถึงคว�มง�มอันประกอบสร้�งขึ้น
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ด้วยทัศนธ�ตุ (Visual Element) และในบริบทของก�ร

เปน็ภ�พแทนคว�ม (Visual Representation) ท่ีสมัพันธ์

กับก�รสื่อคว�มหม�ยตรงและคว�มหม�ยแฝงของภ�พ

จิตรกรรม

 (2) แนวคิดสัญวิทย�

 ผู้เขียนใช้แนวคิดท�งสัญวิทย�  (Semiology) 

ม�เป็นฐ�นคิดเชิงทฤษฎี โดยผลง�นจิตรกรรมท่ีส่ือส�ร

ด้วยภ�พนั้นถือว่�เป็นสัญญะ (Sign) ที่ประกอบไปด้วย

ตวัหม�ย (Signifier) หรอืสิง่ทีป่ร�กฏเชงิก�ยภ�พซึง่ในที่

นี้ก็คือภ�พที่ปร�กฏบนง�นจิตรกรรม และสิ่งที่ถูกหม�ย 

(Signified) หรือแนวคว�มคิดและคว�มหม�ยของภ�พ

จิตรกรรม ทั้งนี้ก�รสื่อคว�มหม�ยนั้นก็ส�ม�รถแบ่งเป็น 

2 ขั้น คือ (1) คว�มหม�ยตรง (Denotation Meaning) 

เปน็คว�มหม�ยข้ันแรกทีอ่ธบิ�ยคว�มสมัพนัธร์ะหว�่งตวั

หม�ยกับสิ่งที่ถูกหม�ย และ (2) คว�มหม�ยแฝง (Con-

notation Meaning) เป็นคว�มหม�ยขั้นที่สองท่ีเป็นก

ลุ่มของคว�มหม�ยที่ม�เชื่อมโยงเข้�ด้วยกันและภ�พ

ลกัษณท์ีเ่กดิขึน้ในคว�มคดิของแตล่ะบคุคลจ�กก�รทีถ่กู

กระตุ้นและแสดงออกโดยก�รใช้และก�รนำ�สัญญะม�

ผสมกันเป็นแบบต่�ง ๆ อธิบ�ยถึงคว�มสัมพันธ์ที่เกิดขึ้น 

(มณเฑียร ศุภโรจน์, 2541: 20) 

 (3) แนวคิดก�รประกอบสร้�งคว�มเป็นจริงท�ง

สังคม 

 แนวคิดก�รประกอบสร้�งคว�มเป็นจริงท�ง

สังคม (Social Construction of Reality) มีทัศนะว่� 

มนุษย์มีโลกแวดล้อมอยู่ 2 แบบ คือ โลกท�งก�ยภ�พ 

(Physical World) หรือโลกที่เป็นจริงซึ่งเต็มไปด้วยก�ร

เปลี่ยนแปลงและไม่สมบูรณ์ และโลกท�งสังคมหรือโลก

แห่งคว�มหม�ย (World of Meaning) ที่มีหน้�ที่ในก�ร

แสดงคว�มหม�ยที่ถูกสร้�งขึ้นจ�กก�รปฏิสัมพันธ์

ระหว่�งสถ�บันท�งสังคมต่�ง ๆ ในชีวิตประจำ�วันของ

มนุษย์ (สิริวัฒน์ ม�เทศ, 2553: 25-26)  

วิธีดำาเนินการ

 บทคว�มวิช�ก�รประกอบผลง�นสร้�งสรรค์นี้

ใช้ระเบียบก�รวิจัยเชิงสร้�งสรรค์ศิลปะ (Art Creative 

Research) ซึง่หม�ยถงึก�รเขยีนร�ยง�นควบคูไ่ปกบัก�ร

ผลติผลง�นสร้�งสรรค์ หรือง�นวชิ�ก�รเชงิง�นสร�้งสรรค์

ศลิปะ (Pure Practice) ซึง่เปน็ก�รทำ�ง�นสร�้งสรรค ์โดย

เน้นทีผ่ลของก�รปฏบิติัเปน็หลักใหค้ว�มสำ�คัญท้ังในสว่น

ของกระบวนก�รปฏิบัติ ประสบก�รณ์ขณะปฏิบัติ และ

ผลของก�รปฏิบัติ (ปรีช� เถ�ทอง, 2553: 5)

 ผลง�นสร้�งสรรค์ในชุดนี้เป็นผลง�นทัศนศิลป์

ประเภทจิตรกรรมที่เกิดจ�กกระบวนเทคนิคอันหล�ก

หล�ย เช่น ก�รว�ด ก�รระบ�ย ขูดขีด สร้�งร่องรอย          

ปะติดวัสดุ หรือกระบวนก�รอื่น ๆ โดยมีวัตถุประสงค์ใน

ก�รนำ�เสนอคุณลักษณะของเส้น สี รูปร่�ง รูปทรง พื้นที่

ว่�ง มิติ พื้นผิว จังหวะ และนำ้�หนัก เพื่อสร้�งคว�มหม�ย

ใหส้อดคลอ้งกบัเนือ้ห�ส�ระทีผู่ส้ร้�งสรรคต์อ้งก�รสือ่ส�ร  

(สรุยิะ ฉ�ยะเจรญิ ใน ว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศัน,์ 2559: 

44) จำ�นวน 13 ชิ้น (เพื่อสอดคล้องกับวันที่ 13 ตุล�คม 

พ.ศ.2559) โดยมรีปูแบบของวิธีก�รสร�้งสรรค์ทีแ่ตกต�่ง

กนัไปแตล่ะช้ินต�มบรบิทของวตัถปุระสงคใ์นก�รสือ่คว�ม

หม�ย เทคนิคก�รสร้�งสรรค์ ก�รแสดงออกเชิงสุนทรียะ 

และช่องท�งก�รเผยแพร่ผลง�น

ขั้นตอนการสร้างสรรค์

 (1) ก�รเก็บข้อมลูภ�พพระบรมฉ�ย�ลกัษณแ์ละ

พระบรมส�ทิสลักษณ์ของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทร 

มห�ภูมิพลอดุลยเดช รวมไปถึงภ�พพระร�ชกรณียกิจ 

ต่�ง ๆ 

 (2) นำ�ข้อมูล แรงบันด�ลใจ แนวคว�มคิด และ

แนวคิดต่�ง ๆ ม�วิเคร�ะห์แล้วสังเคร�ะห์ออกม�เพื่อ

สร้�งภ�พร่�งและกำ�หนดรูปแบบเชิงภ�พของผลง�น

สร้�งสรรค์

 (3) สร�้งสรรค์ผลง�นต�มกระบวนก�รทีเ่หม�ะ

สมกับวัตถุประสงค์ของก�รสื่อคว�มหม�ย เทคนิคก�ร

สร้�งสรรค์ ก�รแสดงออกเชิงสุนทรียะ และช่องท�งก�ร

เผยแพร่ผลง�นแต่ละชิ้น

 (4) ตรวจผลง�นท่ีเสร็จสมบูรณ์แล้วและนำ�ไป

ใสก่รอบภ�พเพือ่เตรยีมเผยแพรผ่�่นนทิรรศก�ร สำ�หรบั

ผลง�นทีเ่ผยแพร่ผ�่นสือ่สิง่พมิพแ์ละสือ่ออนไลน์จะตรวจ

คว�มเรียบร้อยและถ่�ยภ�พผลง�นด้วยกล้องดิจิทัลเพ่ือ

สง่ไฟลไ์ปให้กองบรรณ�ธกิ�รหรอืคณะกรรมก�รเพือ่เผย

แพร่สู่ส�ธ�รณะ

 (5) ขั้นตอนก�รเผยแพร่ผลง�นสร้�งสรรค์

 (6) นำ�กระบวนก�รสร�้งและเผยแพรผ่ลง�นม�

เขียนเป็นบทคว�มวิช�ก�รเพื่อเผยแพร่สู่ส�ธ�รณะ
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ผลง�นสร้�งสรรค์และก�รเผยแพร่สู่ส�ธ�รณะ

ต�ร�งที่ 1 ร�ยละเอียดผลง�นสร้�งสรรค์

ชื่อผลง�น เทคนิค ก�รเผยแพร่

1. พระร�ช�ภูมิพล No.1 (ภ�พที่ 1) จิตรกรรมภ�พว�ดล�ยเส้นด้วยพู่กันกับ

หมึกดำ�บนกระด�ษ (ขน�ด 21.5 x 29.5 

ซม.)

นิทรรศก�รศิลปะ PROJECT OUR BE-

LOVED KING  โดยกลุ่มศิลปินไทยใน

นิวยอร์กและในประเทศไทย และ The 

Jam Factory ณ The Jam Factory 

คลองส�น กรงุเทพฯ 13 – 30 พฤศจิก�ยน 

2559 (ภ�พที ่18) *ผลง�นชือ่ “พระร�ช�

ภูมิพล No.2” ลงตีพิมพ์ เป็นภ�พ

ประกอบเรื่อง  Project Our Beloved 

King ในนิตยส�ร HELLO! ปีที่ 11 ฉบับ

ที่ 22 วันพฤหัสบดีที่ 27 ตุล�คม พ.ศ.

2559 หน้� 141 (ภ�พที่ 23)

2. พระร�ช�ภูมิพล No.2 (ภ�พที่ 2)

3. พระร�ช�ภูมิพล No.3 (ภ�พที่ 3)

4. พระร�ช�ภูมิพล No.4 (ภ�พที่ 4)

5. พระร�ช�ภูมิพล No.5 (ภ�พที่ 5)

6. พระร�ช�ภูมิพล No.6 (ภ�พที่ 6)

7. พระร�ช�ภูมิพล No.7 (ภ�พที่ 7)

8. พระร�ช�ภูมิพล No.8 (ภ�พที่ 8)

9. พระร�ช�ภูมิพล No.9 (ภ�พที่ 9)

10. ทรงเสด็จขึ้นครองร�ชย์สมบัติ 

(ภ�พที่ 10)

จิตรกรรมภ�พว�ดล�ยเส้นด้วยป�กก�

และหมึกดำ� ขน�ด 21x29 ซม.

พิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติเพื่อ

พ่อ เว็บไซต์พิพิธภัณฑ์ออนไลน์

เฉลิมพระเกียรติเพื่อพ่อ เผยแพร่

ออนไลน์ ตั้งแต่เดือนธันว�คม 2559 

เป็นต้นไป (ภ�พที่ 21)

11. พระร�ชพิธีมห�มงคล เน่ืองใน

วโรก�สเฉลมิพระชนมพรรษ�ครบ 3 รอบ 

ทรงเสด็จพระร�ชดำ�เนินเลียบพระนคร

โดยกระบวนพยุหย�ตร�ใหญ่ท�ง

สถลม�รคของพระบ�ทสมเด็จพระปรมิ

นทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช พ.ศ.2506 

(ภ�พที่ 11)

จิตรกรรมภ�พว�ดล�ยเส้นด้วยป�กก�

และสีนำ้�บนกระด�ษ ขน�ด 21x29 ซม.

เผยแพร่เป็นภ�พประกอบในหนังสือ 

The Chronicle of King Rama 9: 

หนังสือภ�พวิจิตร พระร�ชประวัติ: พระ

ร�ชจริยวัตร ในหลวง รัชก�ลที่ ๙ โดย 

๘๙ จิตรกร. กรุงเทพฯ: บริษัท สย�ม

สปอรต์ ซนิดเิคท จำ�กดั (มห�ชน), 2560, 

หน้� 43 (ภ�พที่ 20)

12. ในหลวงในดวงใจ (My King) (ภ�พที่ 

12)

จิตรกรรมสีอะคลิลิคบนผ้�ใบขน�ด 

80x100 ซม.

นิทรรศก�รศิลปะ “SALON” 2nd            

ฟ-FUN Art Exhibition โดยกลุ่มศิลปิน 

ฟ:FUN ณ Rikyu by boy Tokyo สขุมุวทิ 

24 กรุงเทพฯ จัดแสดง ตั้งแต่วันที่ 18 

พฤศจิก�ยน - 13 ธันว�คม 2559 และใน

นิตยส�ร Fine Art ฉบับพิเศษ ‘ในหลวง 

ร. ๙’. กรุงเทพฯ: สำ�นักพิมพ์ไฟน์อ�ร์ต, 

2559, หน้� 64. (ภ�พที่ 22)

13. . ในหลวง (My King) (ภ�พที่ 13) จิตรกรรมสีอะคลิลิคบนผ้�ใบขน�ด 

60x80 ซม.

นทิรรศก�รในโครงก�รยอ้นรอยพระบ�ท

ย�ตร� ณ บ้�นโป่ง นิทรรศก�รทัศนศิลป์

เทดิพระเกยีรต ิรชัก�ลที ่9 จัดโดยบริษทั

ในเครือย่งฮ้ัวและศิลปินกลุ่มเส้นท�ง ณ 

สมบัตินภ�นิว�ส (บ้�นไก่คู่) อ.บ้�นโป่ง 

จ.ร�ชบุรี จัดแสดง ตั้งแต่วันที่ 1-14 

มิถุน�ยน 2560 (ภ�พที่ 19)
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ภ�พที่ 25

ก�รตัดทอนบริบทต่�ง ๆ ในภ�พถ่�ยออก เหลือเพียงภ�พพระองค์ท่�นบนที่ว่�ง

คว�มเสมือน (Icon) ผ่�นลักษณะพระอิริย�บถและก�ยวิภ�ค และเป็นสัญลักษณ์ (Symbol) ผ่�นสัญญะต่�ง ๆ

ได้แก่ ลักษณะท�งก�ยวิภ�ค ฉลองพระองค์ ฉลองพระเนตร กล้องถ่�ยภ�พ และเครื่องขัตติยร�ชอิสริย�ภรณ์

สรุป

 1. ผลง�นจิตรกรรมที่สำ�เร็จและเผยแพร่ทั้งสิ้น

จำ�นวน 13 ภ�พ โดยจำ�แนกต�มเทคนิคก�รสร้�งเป็น 4  

ประเภท คอื (1) ภ�พว�ดล�ยเสน้ด้วยพูก่นักบัหมกึดำ�บน

กระด�ษ (2) ภ�พว�ดล�ยเสน้ด้วยป�กก�และหมกึดำ� (3) 

ภ�พว�ดล�ยเสน้ดว้ยป�กก�และสนีำ�้ และ (4) จติรกรรม

สีอะคลิลิคบนผ้�ใบ (Acrylic on Canvas)

 2. ผลง�นจิตรกรรมที่สร้�งขึ้นมีรูปแบบเป็นรูป

คนเหมือนแบบเต็มพระองค์ (Figure) และครึ่งพระองค์                   

(Portrait) โดยรูปเต็มพระองค์จะอยู่ในอิริย�บถ ยืน เดิน 

และน่ัง เพื่อแสดงลักษณะของพระบ�ทสมเด็จพระ        

ปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดชขณะกำ�ลังปฏิบัติพระร�ช

กรณียกิจนอกสถ�นที่ และมีเพียง 1 ภ�พ ที่เป็นอิริย�บถ

ยนืนิง่ ในขณะทีภ่�พคร่ึงพระองค์จะเป็นลกัษณะของภ�พ

ที่แสดงพระพักตร์ที่ชัดเจน มีฉลองพระเนตร (แว่นต�) 

ฉลองพระองค ์(เส้ือผ้�) และเครือ่งขตัติยร�ชอิสรยิ�ภรณ ์

(เครื่องหม�ย) ที่แสดงคว�มเป็นพระมห�กษัตริย์ไทย

 3. ผลง�นจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้แสดงออกโดย

ก�รสื่อคว�มหม�ยถึงพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดช โดยได้รับแรงบันด�ลใจจ�กข้อมูลภ�พ

เป็นต้นแบบเพื่อใช้ในก�รเปลี่ยนถ่�ยระหว่�งสื่อประเภท

ภ�พถ่�ยไปสู่ก�รสร้�งภ�พจิตรกรรมโดยใช้รหัสของล�ย

เส้นทีสั่มพนัธกั์บเกณฑท์�งก�ยวิภ�คของมนษุย ์(Human 

Anatomy) เป็นเกณฑ์สำ�คัญในก�รสร้�งโครงร่�ง (out-

line) ของพระองค์ท่�น และใช้รหัสของสีเพื่อสร้�งคว�ม

จริงจำ�ลอง (Simulation) ในรูปแบบจิตรกรรมต�มมโน

ทัศน์ของผู้เขียนในฐ�นะของผู้สร้�งสรรค์ผลง�น 

 4. ก�รเปลี่ยนจ�กภ�พถ่�ยสู่ภ�พจิตรกรรม

เป็นก�รสร้�งภ�พแทนคว�มหม�ยขึ้นใหม่ โดยภ�พ

จิตรกรรมมีก�รตัดทอนบริบทต่�ง ๆ ในภ�พถ่�ยออก 

เหลือเพียงภ�พพระองค์ท่�นบนพื้นที่ว่�ง หรือมีพื้นหลัง

ของภ�พท่ีเรยีบแบน เพือ่ขับเนน้สัญญะของภ�พพระองค์

ท่ีตัดคว�มเช่ือมโยงในบริบทเดิมไปสู่ก�รสถ�ปน�คว�ม

หม�ยใหม่ขึ้น (ภ�พที่ 25)

 5. ก�รสื่อคว�มหม�ยตรงในภ�พจิตรกรรม 

หม�ยถึง ก�รสื่อถึงพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�

ภูมิพลอดุลยเดช โดยภ�พที่ปร�กฏในง�นจิตรกรรมเป็น

สญัญะทีส่ือ่ถงึคว�มเสมอืน (Icon) ผ�่นลกัษณะอริยิ�บถ

และก�ยวภิ�ค และเป็นสญัลกัษณ์ (Symbol) ผ�่นสัญญะ

ต�่ง ๆ   ไดแ้ก ่ลกัษณะท�งก�ยวภิ�ค ฉลองพระองค ์ฉลอง

พระเนตร กล้องถ่�ยภ�พ และเครื่องขัตติยร�ช

อิสริย�ภรณ์ (ภ�พที่ 25)

 6. ผลง�นจิตรกรรมท่ีนำ�เสนอนี้มีคว�มหม�ย

แฝงที่จำ�แนกได้ 3 ชุด ดังนี้

 6.1 ก�รเป็นภ�พแทนของพระมห�กษัตริย์ท่ี

ทุ่มเทกับก�รปฏิบัติพระร�ชกรณียกิจน�น�นัปก�รเพื่อ

พฒัน�วิถีชวีติของประช�ชนช�วไทยและประเทศไทยให้

มีคว�มเจริญขึ้นด้วยก�รที่ทรงออกปฏิบัติพระร�ช

กรณียกิจนอกพื้นท่ีเมืองไปสู่ชนบทเพ่ือก�รเข้�ถึงปัญห�

ที่แท้จริง แสดงคว�มหม�ยของก�รเป็นพระมห�กษัตริย์
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 ผู้ทรงง�นหนักเพื่อประเทศช�ติและประช�ชน 

(ภ�พที่ 1 - ภ�พที่ 9)

 6.2 ก�รเป็นภ�พแทนของพระมห�กษัตริย์ท่ี

ทรงเสดจ็ขึน้ครองร�ชยแ์ละแสดงขตัติยะ ผ�่นสญัญะของ

ฉลองพระองค์ เครื่องขัตติยร�ชอิสริย�ภรณ์ และบริบท

ต่�ง ๆ แบบโบร�ณร�ชประเพณี เพื่อสืบสันตติวงศ์แห่ง 

ร�ชวงศ์จักรี (ภ�พที่ 10 - ภ�พที่ 11)6.3 ก�รเป็นภ�พ

แทนของพระมห�กษตัรยิท์ีข่ึน้ครองร�ชยใ์นชว่งเวล�แหง่

วัยหนุ่ม ทรงมีคว�มสง่�ง�มต�มขัตติยะ ทรงฉลอง

พระเนตร และฉลองพระองค์แบบสมยัใหม ่แสดงถงึคว�ม

เป็นพระมห�กษัตริย์สมัยใหม่ ที่เป็นดั่งศูนย์รวมจิต

วิญญ�ณของประเทศช�ติไทย (ภ�พที่ 12 - 13)

 7. ผลง�นจิตรกรรมที่นำ�เสนอนี้เผยแพร่สู่

ส�ธ�รณะโดยจำ�แนกออกเป็น 3 ช่องท�ง ดังนี้

 7.1 ก�รเผยแพร่ผ่�นนิทรรศก�รศิลปะ (Art 

Exhibition) ไดแ้ก ่(1) นทิรรศก�รศลิปะ PROJECT OUR 

BELOVED KING  โดยกลุ่มศิลปินไทยในนิวยอร์กและใน

ประเทศไทย ณ The Jam Factory (ภ�พที่ 1- ภ�พที่ 9 

และภ�พที่ 18) (2) นิทรรศก�รศิลปะ “SALON” 2nd 

ฟ-FUN Art Exhibition (ภ�พที่ 12 และภ�พที่ 22) (3) 

นิทรรศก�รในโครงก�รย้อนรอยพระบ�ทย�ตร� ณ 

บ้�นโปง่ นทิรรศก�รทศันศลิปเ์ทดิพระเกยีรต ิรชัก�ลที ่9 

(ภ�พที่ 13 และภ�พที่ 19)  

 7.2 ก�รเผยแพร่ผ่�นสื่อสิ่งพิมพ์  (Publishing) 

ได้แก่ (1) ภ�พ “พระร�ชพิธีมห�มงคล เนื่องในวโรก�ส

เฉลมิพระชนมพรรษ�ครบ 3 รอบ ทรงเสดจ็พระร�ชดำ�เนนิ

เลยีบพระนครโดยกระบวนพยหุย�ตร�ใหญท่�งสถลม�รค

ของพระบ�ทสมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช 

พ.ศ. 2506” ตีพิมพ์เผยแพร่เป็นภ�พประกอบในหนังสือ 

The Chronicle of King Rama 9: หนังสือภ�พวิจิตร 

พระร�ชประวัติ: พระร�ชจริยวัตร ในหลวง รัชก�ลที่ ๙ 

โดย ๘๙ จิตรกร (ภ�พที่ 20) (2) ภ�พ “พระร�ช�ภูมิพล 

No.2” ลงตีพิมพ์เป็นภ�พประกอบเรื่อง  Project Our 

Beloved King ในนิตยส�ร HELLO! ปีที่ 11 ฉบับที่ 22 

วันพฤหัสบดีที่ 27 ตุล�คม พ.ศ.2559 หน้� 141 (ภ�พที่ 

23) (3) ภ�พ “ในหลวงในดวงใจ (My King)”  ตีพิมพ์เผย

แพรเ่ปน็ภ�พประกอบในในนติยส�ร Fine Art ฉบบัพเิศษ 

‘ในหลวง ร. ๙’ (ภ�พที่ 22)

 7.3 ก�รเผยแพร่ผ่�นสื่อออนไลน์ (Online) โดย

แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ (1) ก�รเผยแพร่ผ่�น

เว็บไซต์ (Website) ได้แก่ ภ�พ “ทรงเสด็จขึ้นครองร�ชย์

สมบัติ” เผยแพร่ผ่�นพิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติ

เพื่อพ่อ เว็บไซต์พิพิธภัณฑ์ออนไลน์เฉลิมพระเกียรติเพื่อ

พ่อ (ภ�พที่ 21) และ (2) ก�รเผยแพร่ผ่�นเครือข่�ยสังคม

ออนไลน์ (Social Network) ได้แก่ ผลง�นทุกภ�พเผย

แพร่ผ่�นเฟสบุ๊ก (facebook) ของผู้เขียน https://www.

facebook.com/suriya.chaya โดยมีถูกใจ (Like) และ

แบง่ปนั (Share) ในสือ่สงัคมอย่�งต่อเน่ืองในชว่งท่ีไดโ้พสต ์

(Post) ภ�พและข้อคว�มประกอบ (ภ�พที่ 24)

 จ�กผลก�รดำ�เนนิง�นทำ�ให้ประเมินไดว่้� ผลง�น

จิตรกรรมที่นำ�เสนอ 13 ภ�พนี้เป็นผลง�นที่มีคุณภ�พท�ง

วิช�ก�ร เป็นก�รผลิตและเผยแพร่ผลง�นวิช�ก�รสู่

ส�ธ�รณะในรปูแบบของผลง�นสร�้งสรรคท์ีสื่อ่ถงึพระบ�ท

สมเด็จพระปรมินทรมห�ภูมิพลอดุลยเดช อีกทั้งเป็นก�ร

แสดงคว�มอ�ลยัและนอ้มรำ�ลกึในพระมห�กรณุ�ธคิณุของ

พระองค์ที่มีต่อประช�ชนช�วไทยและประเทศช�ติม�

ตลอด 70 ปีที่ทรงครองร�ชย์ 

ข้อเสนอแนะ

 ผู้เขียนมีข้อเสนอถึงคว�มสำ�คัญของผลง�น

สร้�งสรรค์ในบริบทของง�นวิช�ก�รที่เทียบเท่�ได้กับผล

จ�กก�รวิจัย ก�รผลิตผลง�นสร้�งสรรค์ถือเป็นผลผลิต

ท�งวิช�ก�รที่ส�ม�รถต่อยอดเป็นองค์คว�มรู้และสร้�ง

นวัตกรรมต่�ง ๆ ได้ในอน�คต ผลง�นสร้�งสรรค์มี

ประโยชน์ต่อง�นวิช�ก�รข้�มส�ข�ได้และผลง�น

สร้�งสรรค์ในบริบทง�นวิช�ก�รยังเป็นแนวท�งต่อวง

วิช�ก�รและก�รศึกษ�ในอน�คตท่ีเตม็ไปดว้ยก�รข�้มส่ือ 

(Transmedia) และก�รหลอมรวมสื่อ (Media Conver-

gence) อย่�งไม่หยุดยั้งอีกด้วย
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การกำากับพิธีกรเด็กในรายการ แอนิเมชันคลับ 

Directing the Children in Animation Club Program

ณัฐวุฒิ สิงห์หนองสวง, เจตน์จันทร์ เกิดสุข  และลัทธสิทธิ์ ทวีสุข* 

บทคัดย่อ

 วัตถุประสงค์ของก�รเขียนบทคว�มชิ้นนี้  เพื่อต้องก�รอธิบ�ยก�รกำ�กับพิธีกรเด็กในร�ยก�รแอนิเมชัน คลับ ที่

ออกอ�ก�ศท�งสถ�นีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ทุกวันศุกร์เวล� 17.30-18.00 น. ในระหว่�งเดือนตุล�คม 2558-สิงห�คม 

2559 และทุกวันอ�ทิตย์เวล� 11.30-12.00 น. ในระหว่�งเดือนตุล�คม 2559-พฤศจิก�ยน 2559 และในวันหยุดนักขัต

ฤกษ์ถึงเดือนธันว�คม 2560 พบว่�ก�รกำ�กับพิธีกรเด็กมีองค์ประกอบสำ�คัญดังนี้ 1. ฝึกฝนพิธีกร  2. สร้�งลักษณะเด่น

ของพิธีกร 3. รู้จักธรรมช�ติของเด็ก  4. ก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์กับเด็ก 5. ก�รฝึกซ้อมก่อนผลิตร�ยก�ร 6. ปรับบทให้เข้�

กับธรรมช�ติของเด็ก 7. บอกสิ่งที่ต้องก�รสื่อส�รให้ชัดเจน 8. ให้เด็กออกคว�มคิดเห็น  9. รับฟังคว�มคิดเห็นของเด็ก 

10. รู้ข้อจำ�กัดของพิธีกร 11. ก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์กับผู้ปกครอง  12.ก�รแก้ไขปัญห�เฉพ�ะหน้�  

คำาสำาคัญ : ก�รกำ�กับเด็ก, ร�ยก�รแอนิเมชันคลับ, ร�ยก�รเด็ก

Abstract

This article aims to describe about directing the children in television program “Animation Club,” 

which broadcasted every Friday from 5:30 pm - 6:00 pm between October 2015 - August 2016 and 

every Sunday from 11:30 am - 12:00 pm between October - September 2016 and on holidays until 

December 2017. The result found that here are 12 important elements for director to concern when 

directing the children: (1). rehearsal the children, (2) create the outstanding character of the children, 

(3) understand the nature of children, (4) build relationship with children, (5) rehearsal before shoot-

ing, (6) adapt the script to children’s nature, (7) tell children what you want clearly, (8) let children 

tell their opinions, (9) listen to children’s opinions, (10) know the limit of children (11) build relation-

ship with parents and (12) solving problems during shooting.

Keywords: Directing the Children, Animation Club, Children Program

1.จุดเริ่มต้นแห่งแรงบันดาลใจ

 ผู้ที่อยู่ในก�รทำ�ง�นเบื้องหลังก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์  มักได้ยินกิตติศัพท์ของ 4 สิ่งพึงระวังเหล่�นี้ “สัตว์ เด็ก 

เอฟเฟกต์ และสลิง”

 สัตว์  สิ่งมีชีวิตที่เอ�แน่เอ�นอนอะไรไม่ได้ พร้อมจะทำ�ต�มคว�มรู้สึกของตัวเองทุกเมื่อ

 เด็ก  สิ่งมีชีวิตที่อยู่เหนือก�รควบคุม ต้องใช้ก�รหลอกล่อขั้นสูงถึงจะปฏิบัติต�มสิ่งที่ต้องก�ร

 เอฟเฟกต์ สิ่งไม่มีชีวิตที่มีระบบซับซ้อนและยุ่งย�ก ต้องควบคุมและทำ�ขึ้นโดยผู้เชี่ยวช�ญเท่�นั้น

           สลิง   สิ่งไม่มีชีวิตที่ไร้กฎเกณฑ์และทิศท�ง เคลื่อนไหวไปต�มอ�ก�ศกับแรงโน้มถ่วงของโลกและบริบท 

* อ�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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แวดล้อมนั้น ๆ 4 สิ่งที่พึงระวังสำ�หรับผู้อยู่เบื้องหลังใน

ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ซึ่งอ�จก่อให้เกิดก�รทำ�ง�นที่

อย�กลำ�บ�กหรือผลง�นอ�จไม่เป็นไปที่เร�ต้องก�ร

 ต�มทีค่ณะนิเทศศ�สตร ์มห�วิทย�ลยัสย�ม กับ

องค์ก�รกระจ�ยเสียงและแพร่ภ�พส�ธ�รณะแห่ง

ประเทศไทย หรือ สถ�นีโทรทัศน์ “ไทยพีบีเอส” โดย

สำ�นักเครือข่�ยส่ือส�ธ�รณะ ได้ลงคว�มร่วมมือในก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทร�ยก�รเด็ก “ร�ยก�ร

แอนิเมชันคลับ” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1.เพื่อเปิดพื้นที่

ให้นักศึกษ�ในสถ�บันก�รศึกษ�ที่มีก�รเรียนก�รสอน

ด�้นนิเทศศ�สตร์ ก�รสือ่ส�รมวลชน ส�ข�ออกแบบภ�พ

เคลื่อนไหว หรือในส�ข�อื่น ๆ มีโอก�สเข้�ม�มีส่วนร่วม

ในก�รกำ�หนดผลิตชิ้นง�นในว�ระก�รสื่อส�รส�ธ�รณะ

อย่�งเป็นรูปธรรม 2. เพื่อพัฒน�ศักยภ�พของนักศึกษ� 

ให้เกิดก�รสร้�งสรรค์ง�นในสื่อโทรทัศน์ผ่�นก�รปฏิบัติ

จริงในรูปแบบของก�รผลิตแอนิเมชัน และก�รผลิต

ร�ยก�รเด็ก และ 3. เพ่ือสร้�งเครือข่�ยคว�มร่วมมือ

ระหว่�ง ส.ส.ท. และมห�วิทย�ลัยในก�รพัฒน�สื่อ

ส�ธ�รณะไปด้วยกัน 

 จ�กก�รทำ�คว�มร่วมมือดังกล่�ว  ผู้สร้�งสรรค์

ไดผ้ลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทร�ยก�รเด็กและเย�วชน 

ในชื่อร�ยก�ร “แอนิเมชันคลับ” เพ่ือออกอ�ก�ศท�ง

สถ�นีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เริ่มออกอ�ก�ศต้ังแค่วันที่ 

ตั้งแต่วันที่ 9 ตุล�คม 2558 ถึง วันที่ 31 มกร�คม 2559 

ในซีซัน 1 และต่อเนื่องด้วย ซีซัน 2 ออกอ�ก�ศตั้งแต่วัน

ที่ 1 กุมภ�พันธ์ 2559 ถึง 30 มิถุน�ยน 2560

 ก�รผลิตร�ยก�รแอนิเมชันคลับ ซึ่งมีผู้ดำ�เนิน

ร�ยก�ร(พิธีกร) ที่เป็นเด็ก ถือเป็นง�นที่มีคว�มท้�ท�ย

สำ�หรับผูส้ร้�งสรรค ์ในก�รควบคมุเด็กใหป้ฏิบติัต�มและ

สื่อส�รออกม�ต�มบทหรือสิ่งทีเร�ต้องก�รสื่อส�รไปยัง

ผู้รับส�รกลุ่มเป้�หม�ย  อีกทั้งมีกิตติศัพท์ของ 4 สิ่งพึง

ระวังในก�รทำ�ง�นเบื้องหลังคือ “สัตว์ เด็ก เอฟเฟกต์ 

และสลิง” ดังนั้นผู้สร้�งสรรค์จึงต้องก�รนำ�เสนอวิธีก�ร

ทำ�ง�นกับเด็กในร�ยก�รแอนิเมชันคลับ

 ในก�รผลิตร�ยก�รแอนิเมชัน คลับ ผู้เขียน

บทคว�มทำ�หน�้ทีใ่นก�รสร้�งสรรค์ร�ยก�รดังต่อไปนี ้(1) 

เจตน์จันทร์ เกิดสุข  ทำ�หน้�ที่ผู้กำ�กับร�ยก�ร (2) ณัฐวุฒิ 

สิงห์หนองสวงทำ�หน้�ที่ควบคุมก�รผลิต และกำ�กับภ�พ 

 และ (3) ลัทธสิทธิ์  ทวีสุข ทำ�หน้�ที่โปรดักชัน ดีไซเนอร์ 

วัตถุประสงค์

 เพื่อศึกษ�ข้ันตอนก�รกำ�กับเด็กในร�ยก�ร

แอนิเมชันคลับ

แนวความคิดของการสร้างสรรค์

 แนวคิดเกี่ยวกับการกำากับรายการ

 สมคิด  ธีรศิลป์ (2540)  กล่�วไว้ว่� ก�รกำ�กับ

ร�ยก�ร (Directing)  คือ ก�รควบคุมร�ยก�รเพื่อให้

ร�ยก�รซึ่งกำ�ลังแสดงอยู่ให้ภ�พและเสียงได้แพร่ออก

อ�ก�ศไปอย่�งมีประสิทธิภ�พในคุณค่�ของภ�พในด้�น

ศิลปะ  และก�รรับรู้ท�งส�ยต�  และก�รได้ฟัง ผู้ที่จะ

เป็นผู้ควบคุมร�ยก�รนี้เร�เรียกว่�  ผู้กำ�กับร�ยก�ร หรือ 

Program Director 

 ผูก้ำ�กบัร�ยก�ร (Program Director) ทำ�หน�้ท่ี  

และรับผิดชอบดังนี้ (1) รับผิดชอบร�ยก�รที่ได้รับมอบ

หม�ยจ�กสถ�นี  ให้ร�ยก�รอยู่ในกรอบ  คืออยู่ใน

นโยบ�ยของเจ�้สงักดัไมข่ดัตอ่กฎหม�ย (2) มหีน�้ทีด่แูล

ก�รซ้อมก่อนออกอ�ก�ศ  หรือก่อนบันทึกภ�พ (3) 

ควบคุมร�ยก�รที่กำ�ลังบันทึกภ�พ  โดยผู้กำ�กับร�ยก�ร

ตอ้งอ�่นบทใหเ้ข้�ใจ (4) เป็นผูแ้นะนำ�ฝ�่ยต�่ง ๆ  ใหเ้ข้�ใจ

บท และเข้�ใจง�นที่ต้องทำ� (5) เป็นผู้ควบคุมก�ร

ประกอบภ�พจ�กกลอ้ง  และควบคมุเสยีงในก�รเผยแพร่

และบันทึกภ�พ (6) ควบคุมผู้เดี่ยวข้องกับง�นท่ีกำ�ลัง

ดำ�เนนิร�ยก�รอยู ่และ (7) เปน็ผูร้�ยง�นผลง�นเพือ่เสนอ

ต่อผู้บังคับบัญช�หรือผู้ที่เกี่ยวข้อง

 แนวคิดเกี่ยวกับรายการเด็ก

 ร�ยก�รโทรทศันส์ำ�หรบัเดก็  หม�ยถงึ ร�ยก�ร

ท่ีมุง่จดัใหเ้ดก็ดเูข้�ใจ  สนกุสน�นไดค้ว�มรูแ้ละประโยชน์

จ�กร�ยก�รนั้น  ไม่ว่�จะเป็นท�งร่�งก�ยหรือจิตใจ 

(จุมพล รอดคำ�ดี, 2525)

 ร�ยก�รโทรทัศน์สำ�หรับเด็ก หม�ยถึง ร�ยก�ร

โทรทัศน์ที่จัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ สำ�หรับให้เด็กดู

และอ�จครอบคลุมถึงเย�วชนด้วย มุ่งให้เด็กดูแล้วเข้�ใจ

ได้รับคว�มสนุกสน�นบันเทิง ไม่เป็นพิษเป็นภัย ให้คว�ม

รูอ้ย�่งกว�้งขว�งมกี�รปลกูฝงัทัศนคตแิละค�่นยิมทีด่งี�ม

ใหส้อดคล้องกบัสงัคม รวมทัง้กอ่ประโยชน์แก่เดก็ทัง้ท�ง

ร่�งก�ยและจิตใจ (น�ร�กร ติย�ยน, 2536, น. 17)

พัฒน�ก�รในแต่ละช่วงวัยของเด็ก เป็นสิ่งสำ�คัญที่ผู้ผลิต

ร�ยก�รโทรทัศนจ์ำ�เป็นตอ้งคำ�นงึถึงเป็นอย�่งม�ก เพร�ะ

ในแต่ละวัยนั้นเด็กจะมีพัฒน�ก�รและคว�มสนใจแตก
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ต่�งกันออกไป ดังนั้นผู้ผลิตร�ยก�รจึงควรที่จะทร�บว่�

คว�มต้องก�รของวัยเด็กแต่ละวัย เด็กต้องก�รอะไรบ้�ง

เพื่อที่ว่�ผู้ผลิตร�ยก�รจะได้ผลิตร�ยก�รที่มีเนื้อห�กับ

คว�มต้องก�รองเด็กให้ได้ม�กที่สุด  (1) วัยเด็ก 3 ขวบ

ครึง่ถงึ 5 ขวบ เน้ือห�ร�ยก�รควรใกลเ้คียงกับสิง่แวดลอ้ม

ที่เข�พบเห็นในชีวิตประจำ�วัน  ก�รดำ�เนินเรื่องควรง่�ย 

ให้คุณหรือโทษอย่�งเด่นชัด ไม่ซับซ้อน (2) เด็กวัย 6-7 

ขวบ เนื้อห�ควรเป็นธรรมช�ติม�กขึ้น และเด็กวัยนี้ชอบ

แดงออก ชอบยกยอให้กำ�ลังใจ  ชอบอภินิห�ร ก�รต่อสู้ 

ไม่ชอบเรื่องย�ว ๆ และ (3) เด็กวัย 10-12 ขวบ เป็น

เนื้อห�ที่ใกล้เคียงกับชีวิตจริงม�กขึ้น เพร�ะเด็กเข้�ใจ

สังคมม�กขึ้น เนื้อเรื่องจึงควรมีเหตุผลม�กขึ้น อย่�งไร

ก็ต�มยังคงเรื่องก�รผจญภัยและคว�มรักพวกพ้อง (อ้�ง

ใน ลักษมี คงล�ภ และคณะ, 2551)

 อ�จกล่�วโดยสรุปว่� ร�ยก�รโทรทัศน์สำ�หรับ

เดก็ หม�ยถงึ ร�ยก�รโทรทศันท์ีจั่ดขึน้โดยมวีตัถุประสงค์

เพื่อสำ�หรับให้เด็กดู และอ�จครอบคลุมถึงเย�วชนด้วย 

มุ่งให้เด็กดูแล้วเข้�ใจ ได้รับคว�มสนุกสน�น บันเทิง ไม่

เป็นพิษเป็นภัย ให้คว�มรู้อย่�งกว้�งขว�ง มีก�รปลูกฝัง

ทศันคตแิละค�่นยิมทีดี่ง�มใหส้อดคลอ้งกบัสงัคม รวมทัง้

ก่อประโยชน์แก่ เด็กทั้งท�งร่�งก�ยและจิตใจ ซึ่ง

โครงสร�้งร�ยก�รควรมคีว�มง่�ย กระจ�่งชดั ไมซั่บซอ้น 

เนื้อห�ควรมีลักษณะให้คว�มรู้กว้�งขว�ง สอดคล้องกับ

คว�มตอ้งก�รของเด็กในแต่ละชว่งวยัทีเ่ปน็กลุ่มเป้�หม�ย

ของร�ยก�รเป็นสำ�คัญ

 แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตรายการโทรทัศน์

 ในก�รผลติร�ยก�รโทรทศันม์กีระบวนก�รผลติ

ที่เกี่ยวข้องกับหล�ย ๆ ฝ่�ย และต้องทำ�ง�นร่วมกันเป็น

ทมี ซึง่แตล่ะฝ�่ยกม็คีว�มชำ�น�ญเฉพ�ะด�้นในหน�้ทีท่ีต่น

รับผิดชอบอยู่และต่�งก็มีคว�มสำ�คัญต่อก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์เท่�เทียมกัน ซ่ึงก�รทำ�ง�นถ้�ข�ดฝ่�ยหนึ่งฝ่�ย

ใดไปจะทำ�ให้ก�รทำ�ง�นไม่มีประสิทธิภ�พ หรือฝ่�ไดฝ่�ย

หนึ่งข�ดตกบกพร่องในหน้�ที่ อ�จเป็นเหตุให้ร�ยก�ร

โทรทัศน์ที่ผลิตขึ้นไม่มีคุณภ�พต�มเป้�หม�ยที่ตั้งไว้

 ดงัน้ันสิง่สำ�คัญในก�รผลติร�ยก�รวทิยโุทรทศัน์

คือก�รทำ�ง�นเป็นทีมที่ต้องใช้คว�มรู้ และคว�มส�ม�รถ

ทั้งในด้�นก�รสร้�งสรรค์ และก�รใช้เครื่องมือ อุปกรณ์ 

ในก�รผลิตให้ผสมผส�นกันออกม�เป็นร�ยก�รโทรทัศน์

ได้อย่�งมีคุณภ�พ ดังน้ันก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์จะ

ประกอบด้วยขั้นตอนหลัก ๆ 3 ขั้นตอน ดังนี้

ก�รปฏิบัติง�นระหว่�งก�รผลิต เป็นอีกข้ันตอนหนึ่งที่ผู้

ผลิตร�ยก�รวิทยุโทรทัศน์ต้องปฏิบัติเพื่อให้ร�ยก�รที่

ผลิตเป็นไปต�มวัตถุประสงค์ ซึ่ง อรนุช เลิศจรรย�รักษ์ 

(2539) และศูนย์เทคโนโลยีท�งก�รศึกษ� (2531) ได้

กล่�วถึงก�รปฏิบัติง�นระหว่�งก�รผลิตร�ยก�รวิทยุ

โทรทัศน์ ส�ม�รถสรุปได้ ดังนี้

 (1) ก�รเตรียมคว�มพร้อมก่อนถ่�ยทำ�

 ในข้ันก�รปฏิบัติง�นระหว่�งผลิต ก�รเตรียม

คว�มพรอ้มเปน็ง�นสำ�คญัอกีง�นหนึง่ในก�รผลติร�ยก�ร 

ผู้ผลิตร�ยก�รจะต้องตรวจสอบคว�มพร้อมทุกด้�น ผู้

ผลติร�ยก�รจะจดร�ยละเอยีดและข้อคว�มท่ีจำ�เปน็ด�้น

วัสดุ อุปกรณ์ เครื่องมือ บุคล�กร ด้�นเทคนิค ด้�นก�ร

แสดง คนง�น และอืน่ๆ ทีต่อ้งก�รไว ้ซึง่ผูผ้ลติร�ยก�รจะ

ตรวจสอบอย่�งละเอียดทันที

 อย่�งไรก็ต�มง�นอีกสิ่งหนึ่งท่ีผู้ผลิตร�ยก�รจะ

ต้องตรวจสอบ คือ ต�ร�งก�รถ่�ยทำ�ว่�ในวันท่ีถ่�ยทำ� 

ถ่�ยทำ�ในหรือนอกห้องส่ง สดหรือบันทึกเทป และมีใคร

ต้องม�เข้�ฉ�กบ้�ง ช่วงเช้�หรือบ่�ย เวล�เท่�ใด ต�ร�ง

ถ่�ยทำ� (Shooting Schedule) มีไว้เพื่อจะช่วยให้ก�ร

ทำ�ง�นมีประสิทธิภ�พ ประหยัดเวล�ผู้แสดง 

 (2) ก�รกำ�กับและถ่�ยทำ�ร�ยก�ร

 2.1 ก�รฝกึซอ้ม ผูผ้ลติร�ยก�รจะกำ�หนดต�ร�ง

ฝึกซ้อมไว้ล่วงหน้� โดยระบุวัน เวล� สถ�นที่ ให้บุคล�กร

ที่เกี่ยวข้องม�ซ้อม ส่วนใครที่ไม่เกี่ยวข้องก็ยังไม่ต้องม�

 2.2 ก�รถ่�ยทำ�ร�ยก�ร ข้ันนี้เป็นข้ันที่บันทึก

ภ�พเมือ่ทกุอย�่งไดเ้ตรยีมกนัเรยีบรอ้ยกถ็งึเวล�ทีร่อคอย 

นั่นก็คือก�รบันทึกภ�พต่�ง ๆ ต�มเนื้อห�ในบทเทป

โทรทศัน ์แตก่อ่นทีจ่ะถงึเวล�ทีบ่นัทกึภ�พผูก้ำ�กบัร�ยก�ร

ควรจะตรวจสอบสิ่งต่�ง ๆ ว่�เรียบร้อย และพร้อมที่จะ

ถ่�ยทำ�หรือไม่

 เมื่อทุกสิ่งทุกอย่�งตระเตรียมเรียบร้อยแล้ว ก็

พร้อมที่จะถ่�ยทำ�ได้ และในขณะที่ถ่�ยทำ�ร�ยก�รนั้นผู้

กำ�กับจะต้องตรวจสอบสี คว�มคมชัด และคว�มถูกต้อง

ของภ�พต�มบท และควบคุมดูแลก�รทำ�ง�นของเจ้�

หน้�ที่ฝ่�ยต่�ง ๆ อีกด้วย และเมื่อบันทึกภ�พเสร็จแล้ว

ควรจะมีก�ร Rewind เทปเพื่อดูภ�พที่บันทึกไปนั้นคม

ชัดและถูกต้องหรือไม่ และมีอะไรบกพร่องหรือไม่ ห�ก

พบสิ่งบกพร่องก็จะได้ถ่�ยซ่อมใหม่ 
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 (3) ก�รดำ�เนินง�นหลังก�รผลิตร�ยก�รวิทยุ

โทรทัศน์ (Post  Production)

 ก�รดำ�เนินง�นหลังก�รผลิตเป็นขั้นตอนที่

ดำ�เนนิก�รหลงัจ�กก�รผลติ เพือ่ตรวจสอบคว�มถกูตอ้ง

และปรับปรุงแก้ไขพร้อมทั้งก�รประเมินผล

 3.1 ก�รตัดต่อลำ�ดับภ�พ ภ�ยหลังจ�กก�ร

ปฏบิตักิ�รผลติและบนัทกึเทปทัง้ในหอ้งสง่ และนอกหอ้ง

ส่งแล้ว ทีมตัดต่อก็จะนำ�ภ�พที่บันทึกม�ลำ�ดับเรียงต�ม

ที่ Continuity ได้จดบันทึกไว้อย่�งละเอียดว่�ช่วงไหน 

ตอนไหน จะตัดต่อด้วยตอนไหน บ�งร�ยก�รจะนำ�

เทคนิคพิเศษ 

 3.2 ก�รผสมเสยีง หม�ยรวมถึงก�รใสเ่สยีงเพลง 

เสียงคนบรรย�ย เสียงประกอบและเสียงจริงลงไปใน

ร�ยก�ร เพื่อให้ร�ยก�รสมบูรณ์ เสียงเป็นส่วนสำ�คัญเช่น

กนั ถ�้ร�ยก�รด ีภ�พดี เรือ่งดี แต่ก�รผสมเสยีงลงในแถบ

เสียงไม่ดีผิดพล�ดหรือผู้บรรย�ยเสียงไม่ดี จะทำ�ให้

ร�ยก�รทัง้ร�ยก�รเสยีไปด้วย ดังน้ันผูผ้ลติร�ยก�รในชว่ง

ว�งแผนจะตอ้งเลือกตวัผูบ้รรย�ย ซึง่ถ�้เสยีงดเีหม�ะกบั

ร�ยก�รและมคีว�มชำ�น�ญจะทำ�ใหร้�ยก�รทัง้ร�ยก�รดี

 3.3 ตรวจสอบคว�มถูกต้อง/แก้ไข เมื่อเทป

โทรทศัน์ดงักล่�วไดถ้กูตดัตอ่และบนัทกึเสยีงต�่ง ๆ   ต�ม

บทที่ได้กำ�หนดไว้แล้ว เร�ก็นำ�เอ�เทปโทรทัศน์ดังกล่�ว

ออกฉ�ยให้ผู้ร่วมง�นฝ่�ยต่�ง ๆ ได้ชมกัน ทั้งนี้เพื่อ

เป็นก�รตรวจสอบและวิจ�รณ์อีกครั้งหนึ่งว่�มีอะไรข�ด

ตกบกพร่องบ้�ง ห�กเรียบร้อยแล้วก็จะส่งให้ท�งสถ�นี

ตรวจพิจ�รณ�

 จ�กแนวคิดดังกล่�ว  คือกระบวนก�รในก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ผู้จัดทำ�ได้ใช้แนวคิดดังกล่�วเพื่อ

เป็นแนวท�งในก�รผลิตร�ยก�ร และก�รแบ่งก�รผลิต

ร�ยก�รเปน็ขัน้ตอน 3 ข้ันตอน คอื 1.ก�รเตรยีมก�รผลติ

ร�ยก�ร (ก�รทำ�ง�นว�งโครงเรือ่ง เขยีนบท สำ�รวจสถ�น

ทีในก�รถ่�ยทำ� กำ�หนดวันถ่�ยทำ�) 2.ก�รผลิตร�ยก�ร 

(ซ้อมคิวพิธีกร ถ่�ยทำ�จริง) 3.หลังก�รผลิตร�กก�ร (ก�ร

ตัดต่อ ลงเสียง ใส่กร�ฟิก ส่งให้ท�งสถ�นีตรวจคว�มถูก

ต้อง ส่งเทปออกอ�ก�ศ และประเมินผลหลังจ�กออก

อ�ก�ศไปแลว้) โดยทีใ่นบทคว�มน้ีผูจั้ดทำ�ต้องก�รสือ่ส�ร

เกี่ยวกับก�รทำ�ง�นของพิธีกรเด็ก จะเกี่ยวข้องอยู่ 2 คือ 

ก�รเตรียมก�รผลิตร�ยก�ร และก�รผลิตร�ยก�ร

 

กระบวนการสร้างสรรค์

 ร�ยก�รแอนเิมชนัคลบั (Animation Club) เปน็

ร�ยก�รเด็ก ออกอ�ก�ศท�งสถ�นีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

ตัง้แตตุ่ล�คม พ.ศ. 2558  จนถึงปัจจบัุน วนัและเวล�ออก

อ�ก�ศมีก�รเปลี่ยนแปลงเกือบทุกไตรม�ตร ร�ยก�ร

แอนิเมชันคลับ เป็นร�ยก�รเด็กท่ีมีกลุ่มเป้�หม�ยหลัก

เป็นเด็กอ�ยุ 7-13 ปี และกลุ่มเป้�หม�ยลองเป็นผู้

ปกครอง โดยร�ยก�รมีเป้�หม�ยเพื่อสร้�งคว�มสัมพันธ์

ในครอบครัวให้ทำ�กิจกรรมร่วมกัน และเพื่อพัฒน�คว�ม

คิดของเด็ก ภ�ยใต้แนวคว�มคิด (Concept) “คิด 

วิเคร�ะห์ แยกแยะ เรียนรู้” เพื่อให้เด็กๆ ได้เรียนรู้นอก

เหนือจ�กก�รเรียนในห้องเรียน

 ร�ยก�รแอนเิมชันคลบัมรีปูแบบของก�รดำ�เนนิ

ร�ยก�ร ดังนี้ 1.ช่วงเปิดร�ยก�ร พิธีกรแนะนำ�ร�ยก�ร

และอธิบ�ยถึงกิจกรรมในแต่ละตอน  2. ช่วงแอนิเมชัน 

ก�รเปิดก�ร์ตูนแอนิเมชันจ�กผู้ผลิตนักศึกษ�แต่ละ

มห�วิทย�ลัยท่ีเข้�ร่วมโครงก�ร (ซ่ึงในก�รให้ชมก�ร์ตูน

แอนิเมชัน ในแต่ละตอนจะไม่ช่วงเวล�ที่แน่นอน ทีมง�น

ผลิตจะเป็นผู้เลือกช่วงเวล�ต�มคว�มเหม�ะสม)  3. ช่วง

กิจกรรม พิธีกรร่วมทำ�กิจกรรมกับแขกรับเชิญ 4.ช่วงปิด

ร�ยก�ร สรุปประโยชน์และแนวคิดของแต่ละตอน

        ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ร�ยก�รแอนิเมชัน คลับ 

ในส่วนที่เกี่ยวกับพิธีกรเด็ก มีกระบวนก�ร ดังต่อไปนี้

 (1) ก�รคัดเลือกผู้ดำ�เนินร�ยก�ร

 หลังจ�กได้รับก�รอนุมัติจ�กท�งสถ�นีให้ผลิต

ร�ยก�รแอนเิมชนัคลบัได้  ทมีง�นและบคุล�กรของสถ�นี

โทรทัศนไ์ทยพบีีเอสกร็ว่มกนัดำ�เนนิก�รคดัเลอืกผูด้ำ�เนนิ

ร�ยก�ร  โดยได้ว�งแผนไว้ว่�ต้องก�รพี่คนโตหนึ่งคนใน

ทีม และน้อง ๆ อีก 3 คน ซึ่งก�รสรรห�ผู้ดำ�เนินร�ยก�ร

ท�งสถ�นโีทรทัศนไ์ทยพบีีเอส ประก�ศรบัสมคัรผ�่นท�ง

ร�ยก�รโทรทัศน์ของสถ�นี สื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก เว็บไซต์

โดยมีผู้ท่ีสนใจเข้�ม�สมัครเป็นพิธีกรประม�ณ 200 คน 

ซ่ึงจ�กก�รคัดเลือกเด็กท่ีม�สมัครต่�งมีคว�มส�ม�รถท่ี

หล�กหล�ยทีมง�นจึงตกลงเลือกผู้ดำ�เนินร�ยก�รหรือ

พิธีกรประจำ�ร�ยก�รเร�จำ�นวน 8 คน โดยได้แบ่งออก

เป็น 2 ทีม ทีมละ 4 คน จ�กก�รคัดเลือกพิธีกรของทีม

ง�น ได้ทีมพิธีกรจำ�นวน 2 ทีม ดังนี้
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ทีมที่ 1 ประกอบด้วย

 น�งส�วนพธิร� เอกสิทธิชัย (เบสท์), เด็กหญิง

บัณฑิฎ�  สันจย�รมณ์ (ต้นนำ้�), เด็กช�ยวชิรวิทย์ อ�รี

สม�น (ฟ�รีส), เด็กช�ยเฉลิมชัย  บุญประพ�น (แทน)

ทีมที่ 2 ประกอบด้วย

 น�งส�วรสธร  ตู้บรรเทิง (เมจิ), เด็กหญิงฆฤภร 

ทรรศนสฤษดิ์ (ออกัส), เด็กช�ยภ�วิต ลิมปสุธรรม (เจ็ม), 

เด็กช�ยปัณวิชญ์ พ�ยัพวัฒนวงษ์ (ปันปัน)

 

ภ�พที่ 1 ทีมพิธีกร

 (2) อบรมพิธีกร และทีมง�น

 หลงัจ�กได้ทมีง�นพธิกีร ท�งสำ�นักเครือข�่ยสือ่

ส�ธ�รณะได้จัดก�รอบรมพิธีกรโดยก�รเชิญวิทย�กร

พิเศษม�อบรมและสร้�งกิจกรรมให้กับพิธีกร (work 

shop) โดยมีจุดประสงค์เพือ่ดึงศักยภ�พของพิธกีรให้ออก

ม�ได้ม�กที่สุด วิทย�กรพิเศษคือ คุณสมช�ย ลีล�รักษ์

สกุล (นักแสดง ผู้กำ�กับ อ�จ�รย์สอนด้�นก�รแสดงและ

ผู้เชี่ยวด้�นก�รแสดง)

ภ�พที่ 2 ก�รอบรมพิธีกร โดยคุณสมชัย ลีล�รักษ์สกุล

 

ภ�พที่ 3 ทีมง�นเข้�ร่วมอบรมเชิงปฏิบัติก�ร
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 ในก�รอบรมพิธีกรท�งทีมง�นในก�รผลิต

ร�ยก�รได้เข้�ร่วมอบรมดังกล่�วด้วยเพื่อเป็นก�รสร้�ง

คว�มสนิทสนมกับพิธีกร โดยทีมง�นได้ทำ�ก�รทดลอง 

และได้ปฏบิตัจิรงิจ�กผูเ้ช่ียวช�ญทีม่ปีระสบก�รณ์ ซึง่หลงั

จ�กผ�่นก�รอบรมกน็ำ�องค์คว�มรูท้ีไ่ด้ไปใชว้�งแผน และ

ผลิตร�ยก�ร  

 (3) ก�รเตรียมคว�มพร้อมของพิธีกร

 ก�รผลิตร�ยก�รแอนิเมชัน ใน แต่ละตอน

เป็นก�รนำ�เสนอเน้ือห�ที่แตกต่�งกัน  ดังนั้นบทบ�ทที่

พธิีกรจะได้รบัเพื่อเปน็ผูส้ง่ส�รไปยงัผู้ชมกจ็ะแตกต่�งกนั

ออกไป จึงต้องมีก�รเตรียมคว�มพร้อมของพิธีกรก่อนที่

จะถ�่ยทำ�จรงิ  โดยทมีง�นใช้วธิกี�รส่งบทให้ทมีพิธกีรอ่�น

ก่อนวันถ่�ยทำ� และโทรคุยกับผู้ปกครองของพิธีกรเกี่ยว

กับเรื่องที่จะถ่�ยทำ�ในวันนั้น และบทบ�ทที่เด็กจะได้รับ

 (4) ก�รซ้อมก�รแสดง

 ในก�รถ่�ยทำ�ร�ยก�รทุกครั้ง โปรดิวเซอร์จะ

ทำ�ก�รกำ�กับพิธีกรและนักแสดงท้ังหมดให้มีก�รฝึกซ้อม

บทพูด ซ้อมก�รแสดง ซอ้มจุดในก�รยนื ร�ยละเอยีดและ

ท�่ท�งต�่ง ๆ  ในก�รแสดง ใหน้กัแสดงและพธิกีรทำ�คว�ม

เข�้ใจกับบทใหไ้ดม้�กทีส่ดุ เพือ่ทีจ่ะใหง้�นออกม�เปน็ไป

ต�มเป้�หม�ยที่ได้ว�งไว้ 

 (5) ก�รถ่�ยร�ยก�ร

 ในกระบวนก�รถ่�ยทำ�  ผู้กำ�กับควบคุมให้เด็ก

ได้สวมบทบ�ทที่เข�ได้รับมอบหม�ยในแต่ละตอน ซึ่งใน

ก�รถ่�ยทำ�ควรปลอ่ยใหพ้ธิกีรเดก็ไดแ้สดงคว�มส�ม�รถ

ของเข�ออกม� เพร�ะจะได้เห็นถึงคว�มเป็นธรรมช�ติ

และคว�มน่�รักแบบเด็กของเด็ก  ซึ่งห�กถ่�ยทำ�เด็กทำ�

ผดิหรอืพล�ดผูก้ำ�กบัไมค่วรดุม�กเกนิไปเพร�ะเข�อ�จจะ

กลวัแตไ่มส่�ม�รถแสดงต�มทีเ่ร�ต้องก�รและต่อต้�นเร�

ได้  แต่ผู้กำ�กับส�ม�รถแสดงคว�มไม่พอใจหรือกล่�วตัก

เตือนได้ แต่ต้องไม่กระทำ�จนสร้�งคว�มกดดันให้พิธีกร

จนเกินไป  หรืออ�จให้กำ�ลังใจในรูปแบบต่�ง ๆ เช่น ทำ�

เป็นเรื่องตลกแล้วเริ่มต้นใหม่  ในกรณีที่เด็กซนม�เล่น

ตลอดเวล�ควรแก้ไขโดยอ�จให้ผู้ปกครองหรือคนที่เด็ก

กลัวเข้�ม�ช่วยควบคุม

องค์ความรู้ที่ได้รับ

 ก�รกำ�กับเด็กในก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ร�ยก�ร แอนิเมชัน คลับ  มีองค์ประกอบในก�รทำ�ง�น 

ดังต่อไปนี้

 (1) ฝึกฝนพิธีกร ในขั้นตอนนี้เร�ควรสร้�ง

กจิกรรมเพือ่เปน็ก�รละล�ยพฤติกรรมระหว�่งพธิกีรแต่ละ

คน รวมทั้งทีมผู้ผลิตร�ยก�ร สร้�งคว�มใกล้ชิดสนิทสนม 

และติดต�มลักษณะก�รทำ�ง�นเป็นกลุ่มของพิธีกรแต่ละ

คน เพื่อนำ�ไปปรับปรุงแก้ไขและง่�ยต่อก�รทำ�ง�นจริง

 (2) สร้�งลักษณะเด่นของพิธีกร เป็นก�รสร้�ง

ลกัษณะเดน่ของพธิกีรแตล่ะคน ให้สอดคลอ้งกบัรปูแบบ

ของร�ยก�ร  จงึไดส้ร�้งลกัษณะนสิยัไวใ้นบทของร�ยก�ร 

และนำ�ออกม�กำ�กับก�รแสดงในทุกตอน เพื่อสร้�งภ�พ

จำ�ให้แก่ผู้ชม เช่น พี่เบสท์เป็นพี่ส�วใจดี มีคว�มเป็นผู้นำ� 

นอ้งแทนเปน็เด็กช�่งคดิ วเิคร�ะห ์สนใจเทคโนโลยี  นอ้ง

ฟ�รสี เปน็เดก็จอมซนประจำ�บ�้น ชอบเลน่กฬี�  นอ้งตน้

นำ้�เป็นเด็กช่�งสังเกต ชอบกิจกรรมนอกบ้�น เป็นต้น

 (3) รูจ้กัธรรมช�ติของเดก็ พธิกีรเดก็แตล่ะคนมี

คว�มต้องก�ร  คว�มสนใจ  ก�รเรียนรู้ ที่แตกต่�งกัน 

เพร�ะฉะนั้นผู้กำ�กับต้องรู้จักจิตวิทย�เด็กของแต่ละคน

เพื่อโน้มน้�วใจให้เด็กส�ม�รถทำ�ในสิ่งท่ีเร�ต้องก�รได้ 

แน่นอนว่�ก�รกำ�กับพิธีกรเด็กส�มคนให้อยู่ในเฟรม

เดียวกันเป็นไปได้ย�กม�ก จ�กก�รสังเกตโดยเฉพ�ะ

พิธีกรเด็กส�มคนซึ่งเป็นวัยกำ�ลังซน ซึ่งพวกเข�จะไม่อยู่

นิ่งเฉย มักจะเล่นตลอดเวล� ก�รที่ผู้กำ�กับรู้จักธรรมช�ติ

ของเดก็เหล�่นีไ้ดจ้ะส�ม�รถควบคมุใหเ้ดก็เหล�่นีเ้ชือ่ฟงั 

และทำ�ง�นได้ง่�ยขึ้น 

 (4) ก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์กับเด็ก เป็นสิ่งที่ผู้

กำ�กับร�ยก�รเด็กควรใหค้ว�มสำ�คัญ เพร�ะเด็กจะมคีว�ม

เขินอ�ยห�กต้องแสดงหรือทำ�ท่�ท�งที่พวกเข�ไม่คุ้นเคย 

จะทำ�ใหก้�รแสดงจะออกม�ไมเ่ปน็ธรรมช�ต ิเพร�ะฉะนัน้

ผู้กำ�กับควรเริ่มต้นด้วยก�รพูดคุยในสิ่งที่เด็กสนใจ หรือมี

ก�รเลน่เกมกนัเพือ่ใหพ้ธิกีรเดก็มคีว�มคุน้เคยกบัผูก้ำ�กบั 

รวมถึงทีมง�นที่มีส่วนเกี่ยวข้องด้วย โดยจ�กก�รสังเกต

หลังจ�กทำ�กิจกรรมร่วมกันระหว่�งพิธีกรกับทีมง�นจะ

เหน็ไดว่้�แตล่ะคนเริม่มกี�รแสดงอย�่งทีไ่มไ่ดม้กี�รเตรยีม

ม�กอ่นซ่ึงไมมี่ในบทร�ยก�ร (Improvisation) ซึง่นบัเป็น

สิง่ทีน่�่สนใจ เพร�ะพธีิกรไดแ้สดงคว�มเป็นธรรมช�ตแิละ

คว�มเป็นตัวของตัวเองออกม� ผู้กำ�กับมีสิทธิ์ตัดสินใจว่�

จะนำ�ไปประยุกต์เข้�กับบทร�ยก�รหรือไม่

 (5) ก�รฝึกซ้อมก่อนผลิตร�ยก�ร ในแต่ละตอน

ก่อนบันทึกเทปร�ยก�ร ได้มีก�รส่งบทให้พิธีกรฝึกซ้อม

เป็นระยะเวล�ประม�ณหนึ่ง แต่พิธีกรทุกคนจะไม่ได้ฝึก

ซ้อมร่วมกัน จึงทำ�ให้วันบันทึกเทปร�ยก�รต้องนำ�พิธีกร
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ม�ฝึกซ้อมร่วมกันอีกครั้งก่อนก�รบันทึกเทปจริง เพื่อ

สร้�งคว�มเข้�ใจร่วมกัน หรืออ�จปรับเปลี่ยนบทต�ม

คว�มเหม�ะสม เช่น บทสนทน�ย�วเกินไป อ�จต้องแบ่ง

ถ่�ยเป็นรอบหรือทำ�ให้กระชับขึ้น

 (6) ปรับบทให้เข้�กับธรรมช�ติของเด็ก เด็กแต่

คนมีก�รพัฒน�เรื่องภ�ษ�ที่ต่�งกัน เพร�ะฉะนั้นบทของ

เด็กไม่ควรใช้คำ�ที่ย�กจนเกินไป หรือใช้ประโยคที่ทำ�ให้

เดก็พดูไดไ้มช่ดัเจนและไมร่�บรืน่ ผูก้ำ�กบัควรปรบับทให้

เป็นภ�ษ�ที่พูดได้ง่�ย และเข้�ใจง่�ย เพื่อให้เด็กส�ม�รถ

พูดได้ชดัเจนและเปน็ธรรมช�ติม�กข้ึน จ�กก�รทำ�ง�นใน

ร�ยก�รมีก�รปรับบทในเวล�ซ้อมก่อนก�รถ่�ยทำ� เพื่อดู

ว่�มปีระโยคไหนทีเ่ด็กพูดไมช่ดัเจนบ�้งและแก้ไขในทนัท ี 

 (7) บอกสิ่งที่ต้องก�รให้ชัดเจน ห�กก�รกำ�กับ

ไม่มีคว�มชัดเจนพิธีกรเด็กก็จะแสดงออกม�แบบไม่

ชัดเจนและไม่เป็นธรรมช�ติเนื่องด้วยพวกเข�ไม่รู้จุด

ประสงค์ที่แท้จริง ก�รกำ�กับเด็กไม่ควรซับซ้อน ผู้กำ�กับ

ควรบอกกับเด็กว่�สิ่งที่เร�ต้องก�รคืออะไร เพร�ะพิธีกร

เดก็ในวยันีส้�ม�รถทำ�คว�มเข�้ใจได ้ถ�้พวกเข�ทร�บเป�้

หม�ยทีช่ดัเจนเข�จะส�ม�รถแสดงออกม�ไดง้�่ยขึน้และ

แสดงได้อย่�งเป็นธรรมช�ติ ในบ�งครั้งพิธีกรเด็กอ�จ

สื่อส�รด้วยบทร�ยก�รในลักษณะท่องจำ� ทำ�ให้ข�ด

อ�รมณ์ร่วม ผู้กำ�กับจึงต้องสร้�งคว�มเข้�ใจหรือบอก

คว�มต้องก�รโดยละเอียดกับพิธีกร โดยต้องคำ�นึงเสมอ

ว่� พิธีกรเด็กมีคว�มจำ�ที่ดี แต่ต้องไม่ทำ�ให้ลักษณะของ

ก�รแสดงดูย�กจนเกินไป เช่น แสดงอ�ก�รเครียด แสดง

อ�ก�รปวดท้อง แสดงอ�ก�รเขินอ�ย อ�จทำ�ให้เด็กจะ

สือ่ส�รออกม�ไดไ้มถ่กูตอ้ง เพร�ะจะกงัวลทัง้บทพดูและ

ก�รแสดง

 (8) ใหเ้ดก็ออกคว�มคดิเหน็  กจิกรรมบ�งอย�่ง

ในร�ยก�รเช่นก�รประดิษฐ์สิ่งของ ควรให้เด็กทำ�ด้วย

จินตน�ก�รของเข�เอง ซึ่งจะทำ�ให้พวกเข�มีคว�มภ�ค

ภมิูใจในตนเองจ�กสิง่ทีเ่ข�ทำ� ถงึแมว้�่สิง่ทีป่ระดษิฐอ์�จ

จะออกม�ไมเ่ปน็ไปต�มทีผู่ก้ำ�กบัตอ้งก�รแตผู่ก้ำ�กบัตอ้ง

ยอมรับให้ได้ว่�นี่คือสิ่งประดิษฐ์ที่ม�จินตน�ก�รของเด็ก

ในวยัน้ี และใหพ้ธิกีรเดก็ไดอ้ธบิ�ยถงึเหตผุลของพวกเข�

ที่ทำ�สิ่งประดิษฐ์นั้นขึ้น จะทำ�ให้พวกเข�รู้สึกมีส่วนร่วม

กับร�ยก�รม�กขึ้น นอกเหนือจ�กก�รให้พิธีกรเด็กออก

คว�มคิดเห็น ผู้กำ�กับควรรับฟังคว�มคิดเห็นของเด็กเช่น

กัน เพร�ะก�รทำ�ง�นร�ยก�รเด็กโดยที่ผู้กำ�กับนั้นเป็น

ผู้ใหญ่ซึ่งอ�จทำ�ให้ก�รเขียนบทหรือประเด็นที่เด็ก ๆ  พูด

ถึงกันในปัจจุบันผู้ใหญ่อ�จมองข้�มไป ทำ�ให้คว�มเห็น

ของเด็กบ�งอย่�งจะเป็นประโยชน์สำ�หรับก�รผลิต

ร�ยก�รเด็ก เช่นคำ�พูดท่ีติดป�กของเด็กในวัยนี้ ซึ่ง

นอกจ�กทำ�ให้พิธีกรเด็กภูมิใจในตนเองแล้วยังทำ�ให้

ร�ยก�รที่ออกม�ส�ม�รถเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยได้ง่�ย

 (9) ข้อจำ�กดัของพธิกีร ตอ้งให้คว�มสำ�คัญอย�่ง

ม�กกบัเรือ่งสว่นตวั ซึง่มผีลตอ่บทร�ยก�รและก�รกำ�กบั

ก�รแสดง เช่น น้องฟ�รีสเป็นช�วมุสลิม ซ่ึงมีข้อจำ�กัด

หล�ยอย่�งท่ีค่อนข้�งเคร่ง ผู้กำ�กับต้องประส�นง�นกับ

ทีมง�นผู้ผลิตให้ตรวจสอบทุกขั้นตอนก�รผลิตว่�มีวัตถุ 

กจิกรรม หรอืสถ�นก�รณใ์ดไมส่�ม�รถนำ�ม�ใชป้ระกอบ

ก�รผลิตร�ยก�รได้ เช่น อ�ห�ร สัตว์เลี้ยง เรื่องศ�สน� 

หรือพี่เบสท์เป็นคนผิวแพ้ง่�ย ก็ต้องตรวจสอบและ

ประส�นง�นในลักษณะเดียวกัน

 (10) ก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์กับผู้ปกครอง นอก

เหนือจ�กก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์กับพิธีกรเด็ก ๆ แล้ว ผู้

กำ�กบัไมค่วรละเลยผูป้กครอง เพร�ะก�รออกกองถ�่ยใน

บ�งคร้ังผู้กำ�กับไม่ส�ม�รถควบคุมพิธีกรเด็กได้ ผู้กำ�กับ

อ�จจะต้องอ�ศัยผู้ที่คุ้นเคยกับพิธีกรเด็กอย่�งผู้ปกครอง 

เพื่อสื่อส�รสิ่งที่เร�ต้องก�รให้เด็กเข้�ใจได้ม�กขึ้น และ

ผลออกม�ต�มที่ผู้กำ�กับต้องก�รม�กขึ้น

 (11) ก�รแก้ไขปัญห�เฉพ�ะหน้� ก�รกำ�กับ

ร�ยก�รเด็กในกรณีที่อ�จเกิดเหตุไม่ค�ดคิด ไม่ว่�จะ

รนุแรงม�กหรอืนอ้ย เช่น นอ้งฟ�รสีตอ้งไปซอ้มละครเวท ี

หรือน้องแทนมีอ�ก�รไม่สบ�ยในวันบันทึกเทปร�ยก�ร 

พิธีกรเด็กอ�จไม่ส�ม�รถอดทนต่อสภ�พร่�งก�ยได้น�น 

ทีมง�นผู้ผลิตก็ไม่ส�ม�รถให้พิธีกรม�ทำ�ก�รแสดงต่อได้ 

ตอ้งใหค้ว�มสำ�คญัตอ่สขุภ�พเป็นหลกั หน�้ท่ีของผู้กำ�กับ

จงึตอ้งตดัสนิใจว�่จะปรบับทร�ยก�รไปในทศิท�งใด เชน่ 

ย�้ยฉ�กอืน่ม�ถ�่ยกอ่น หรอืตดับทของพธิกีรคนหนึง่แล้ว

ให้เหตุผลไปในระหว่�งก�รบันทึกร�ยก�ร

 ทัง้ 11 หวัขอ้เปน็สิง่ท่ีสำ�คญัท่ีผูก้ำ�กบัควรคำ�นงึ

ในก�รกำ�กับเด็ก ซ่ึงเป็นผลจ�กก�รกำ�กับพิธีกรเด็กจ�ก

ร�ยก�รแอนเิมชนัคลบั แตอ่ย�่งไรกต็�มก�รกำ�กับเดก็ใน

ร�ยก�รประเภทอื่นๆอ�จมีข้อควรคำ�นึงท่ีแตกต่�งกัน

ออกไป อยู่ที่ประเภทของร�ยก�ร และรูปแบบก�รนำ�

เสนอ ซึ่งผู้กำ�กับยังต้องมีก�รศึกษ�ต่อไป

 จ�กก�รไดร้ว่มทำ�ง�นกบัพธิกีรทีเ่ปน็เดก็ พบว่� 

ก�รที่มีคนบอกว่�ก�รทำ�ง�นกับเด็กเป็นที่น่�กังวล  เป็น

คว�มเสีย่งทีค่วรหลกีเลีย่ง พวกเร�ในฐ�นะทมีง�นทีร่ว่ม
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กันสร้�งสรรค์ร�ยก�รนี้กลับมองว่�ก�รทำ�ง�นกับเด็ก

ไม่ใช่ปัญห�อีกต่อไป เพร�ะเด็กปัจจุบันมีคว�มส�ม�รถ 

เด็ก ๆ จะปรับตัวเข้�กับก�รทำ�ง�นได้ดีเสมอ และมีก�ร 

เตรยีมคว�มพรอ้มกอ่นก�รแสดง เชน่ก�รเรยีนก�รแสดง

หรือก�รพัฒน�บุคลิกภ�พเพิ่มเติม หรือก�รเตรียมคว�ม

พร้อมในด้�นอื่นๆ ดังนั้นก�รทำ�ง�นกับเด็กจึงเป็นสิ่งที่

ท้�ท�ยและได้เรียนรู้อะไรใหม่ ๆ  จ�กเด็กเพื่อก�รพัฒน�

ร�ยก�ร
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เอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์

ของอ็องโตแน็ง อาร์โต  

Antonin Artaud’s Identity in the Creation 

of Surrealism Theater 

จุฑ�รัตน์  ก�ระเกตุ*

บทคัดย่อ

 บทคว�มเรือ่งนีเ้ปน็ผลจ�กก�รศกึษ�ของผูเ้ขยีนในเรือ่ง เอกลกัษณใ์นก�รสร�้งสรรคล์ะครเวทแีนวเซอรเ์รยีลลสิม ์

ของอ็องโตแน็ง อ�ร์โต ภ�ยใต้โรงละครแห่งคว�มโหดร้�ยท�รุณ ผลก�รศึกษ�พบว่� (1) นำ�เสนอก�รแสวงห�และก�รรับ

รูเ้กีย่วกบั “ตัวตนภ�ยใน” ผ�่นเนือ้เรือ่งท�งเพศและศลีธรรม (2) ก�รสร�้งภ�พพจนท์ีท่ำ�ใหผู้้ชมตกตะลงึและน�่ขยะแขยง 

โดยก�รใชแ้สง ดนตร ีเสียงและภ�พท�งก�รแสดงทีโ่หดร้�ย (3) ก�รปลดปลอ่ยถ้อยคำ�และภ�ษ� โดยก�รใชภ้�ษ�ร�่งก�ย 

บทกวแีละก�รแสดงสด (4) ก�รมสีว่นรวมของผูช้ม (5) ก�รสร�้งโลกแหง่คว�มฝนั ผ�่นง�นพธิกีรรมท�งศ�สน� (6) คว�ม

บงัเอญิของภววสิยั แนวคดิท�งก�รละครของอ�รโ์ตทำ�ใหเ้กดิรปูแบบสไตลล์ะครทีเ่รยีกว�่ “โรงละครแหง่คว�มเปน็ไปไม่

ได้” และก�รพัฒน�เทคนิคท�งก�รแสดงที่เรียกว่� “อ�ร์โตเดียนเทคนิค” ในปัจจุบัน

คำาสำาคัญ: ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์, อ็องโตแน็ง อ�ร์โต, โรงละครแห่งคว�มโหดร้�ยท�รุณ

Abstract

 This article is the result of my study of the Antonin Artaud’s Identity in the Creation of               

Surrealism Theater in Theatre of Cruelty.  It has found out that (1) The presentation of the sensory 

experience and appeal to the subconscious through sexual and moral content (2) Assaulting the 

audience to shocking and disgusting by using lights, music, sound and action cruelty (3) Insufficiency 

of language by use of movement, visual poetry and improvisation (4) Involving the audience participa-

tion (5) Creating a dream world through ritual and tradition (6) The objective chance. Antonin Artaud’s 

Method developed into the style of “Impossible Theatre” and “Artaudian Technique” in the present.

Keywords: Surrealism, Antonin Artaud, Theatre of Cruelty

ความเป็นมาและความสำาคัญ 

 เม่ือเอย่ถึงง�นก�รละครซึง่เกดิจ�กก�รศกึษ�คว�มคดิและคว�มเชือ่ของมนุษย ์ก�รละครจงึมคีว�มเชือ่มโยงกบั

สภ�พสังคม แนวคิด ค่�นิยมและศิลปะในแต่ละยุคสมัย โดยร�วคริสต์ศตวรรษท่ี 19 หลังจ�กก�รปฏิวัติอุตส�หกรรม 

สภ�พสังคมเกิดคว�มย�กแค้นย�กจน คว�มอดย�กและอัตร�อ�ชญ�กรรมที่เพิ่มม�กขึ้น ประช�ชนจำ�นวนม�กมุ่งเข้�สู่

เมอืงใหญ่เพือ่จุดมุง่หม�ยของก�รมชีีวติทีดี่ ด้วยสภ�พสงัคมดงักล�่วก่อใหเ้กดิแนวละครแบบสจันยิม แนวละครท่ีนำ�เสนอ

ภ�พคนและเหตกุ�รณต์�มคว�มจรงิมุง่เนน้ห�ท�งออกใหก้บัชวีติ ในขณะเดยีวกนัแนวละครโรแมนตกิทีน่ำ�เสนอภ�พฝนั 

อุดมคติเรื่องเสรีภ�พ ภร�ดรภ�พ และคว�มเสมอภ�พที่นิยมก่อนหน้�กลับกล�ยเป็นสิ่งที่เลื่อนลอยและเสื่อมคว�มนิยม

*อ�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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ลง เพร�ะไม่เหมือนกับสภ�พสังคมที่ดำ�เนินอยู่ ต่อม� 

สถ�นก�รณ์ภ�ยหลังสงคร�มโลกครั้งที่หนึ่งจนถึงสิ้นสุด

สงคร�มโลกครั้งที่สอง (ค.ศ.1915 –1945)  ผู้คนล้มต�ย

หล�ยล้�นคน ส่งผลให้คนที่มีชีวิตรอดส่วนหนึ่งตกอยู่ใน

ภ�วะหดหู่ สิ้นหวัง ผู้คนไม่ส�ม�รถยึดเหนี่ยวจิตใจกับ

ศ�สน�หรือคำ�สอนต่�ง ๆ ก่อให้เกิดก�รตั้งข้อสงสัยและ

ต่อต้�นโลกที่เป็นจริงอยู่รอบตัว  เหตุก�รณ์คว�มสับสน

วุ่นว�ยที่เกิดขึ้นในสังคมโลกได้ส่งอิทธิพลกับแนวคิดใน

กลุ่มนักก�รละครหัวสมัยใหม่จนเกิดแนวละครแบบต่อ

ต้�นสัจนิยม (Anti-realism) แบ่งออกสี่ส�ยใหญ่ ๆ คือ  

 (1) ก�รเคลือ่นไหวของละครแนวสญัลกัษณ์นยิม 

(Symbolism) ละครที่ใช้สัญลักษณ์เสนอแนะให้เห็น

คว�มคิด มองให้ลึกถึงสัจธรรมที่ไม่อ�จจับต้องได้ เช่น 

คว�มหม�ยของชวิีตและคว�มต�ย โดยมีนกัก�รละครโม

ริซ แมเทอร์ลิงค์ (Maurice Maeterlinck มีชีวิตอยู่ในปี 

ค.ศ. 1862-1949)  และลุยจิ พิเเรนเดลโล (Luigi Piran-

dello มีชีวิตอยู่ในปี ค.ศ. 1867-1936) ซึ่งง�นเขียนของ

เข�เรือ่งในป ีค.ศ. 1921 เรือ่ง “ตวัละครทัง้หกต�มห�นกั

ประพันธ์” (Six Character in Search of an Author) 

เข�ตั้งคำ�ถ�มเกี่ยวกับก�รเป็นอยู่กับคว�มเป็นจริงและ

ศิลปะกับชีวิต 

 (2) ก�รเคลื่อนไหวแนวละครแบบเอ็กเปรสชัน

นิสม์ (Expressionism) ละครแนวบรรย�ยพรรณน�ที่มี

จุดเร่ิมจ�กภ�พเขียนหรือคว�มนิยมง�นศิลปะ นำ�เสนอ

เรือ่งร�วเกีย่วเนือ่งกบัจิตใจของมนุษย ์คว�มจรงิทีอ่ยูภ่�ย

ใตจ้ติสำ�นกึหรอืจนิตน�ก�รของตัวละครทีไ่มต่รงกบัคว�ม

จริงที่ปร�กฏแก่ส�ยต�โดยทั่วไป  ภ�พก�รแสดงออกที่

บิดเบือนและเกินจริง ภ�พที่ปร�กฏให้เห็นเป็นเพียงก�ร

สะทอ้นให้เห็นส่ิงทีอ่ยูซ่อ่นอยูภ่�ยใน ผูเ้ริม่แนวละครและ

ทำ�ให้เกิดคว�มนิยมขึ้น คือ ออกูสท์ สตรินด์เบอร์ก          

(August Strindberg มีชีวิตอยู่ใน ค.ศ. 1849-1912) 

 (3) ก�รเคลื่อนไหวแนวละครแบบฟิวเจอริสม์ 

(Futurism) และด�ด� (Dada) แนวละครแบบฟิวเจอริ

ซ่ึมเกดิขึน้ในประเทศอติ�ลใีนป ีค.ศ. 1909 คว�มคดินีมุ้ง่

ไปท่ีสงคร�มและยุคเครื่องจักร โดยพวกเข�โจมตีคว�ม

คิดท�งศิลปะในอดีตอย่�งเย�ะเย้ยว่�เป็นศิลปะในง�น

พิพิธภัณฑ์ นำ�เสนอละครขน�ดสั้นที่ปร�ศจ�กเหตุผล 

แยกคนดูกับนักแสดงออกจ�กกัน ส่วนแนวละครด�ด� 

(Dada) เกดิขึน้ในประเทศสวติเซอรแ์ลนด์ในป ีค.ศ. 1916 

นำ�เสนอว่�ศิลปะควรจะเป็นกระจกสะท้อนให้เห็นถึง

คว�มบ้�คลั่งวุ่นว�ยของโลก ต้องก�รให้คนดูสับสนและ

เปน็ปรปกัษก์บัคนด ูแตแ่นวทัง้สองนีไ้มค่อ่ยมผีลกระทบ

กับวงก�รละครเมื่อเทียบกับแนวละครอ่ืนๆ แต่อย่�งไร

ก็ต�มหลักก�รท�งสุนทรียศ�สตร์ของทั้งสองแนวนี้ก็มี

อิทธิพลต่อนักก�รละครหัวก้�วหน้� ซ่ึงเรียกว่� “ละคร

แนวหน้�” (Avant-garde Theatre) ที่พย�ย�มทดลอง

แสวงห�แนวใหม่ๆ  หรือท�งเลอืกใหม่ๆ  ใหแ้กว่งก�รละคร

อยู่เสมอ

 (4) ก�รเคลือ่นไหวแนวละครแบบอพีคิเธยีเตอร ์

(Epic Theatre) นำ�เสนอแนวละครแนวมห�ก�พย์ มีบท

สนทน�สลับบรรย�ย ใช้ผู้เล่�นำ�เสนอเรื่อง โดยมีก�ร

เปลี่ยนแปลงวัน เวล�และสถ�นท่ีได้อย่�งอิสระ แนว

ละครนี้ มุ่งคว�มสนใจในคว�มชั่วร้�ยของสังคมและ

ก�รเมือง ผู้นำ�คนสำ�คัญ คือ เบรโทล์ท เบร์ชท (Bertolt 

Brecht มชีวีติอยูใ่นปี ค.ศ. 1898-1956) นำ�เสนอว�่ผูช้ม

ตอ้งระลกึอยูเ่สมอว�่กำ�ลงัดลูะคร เนน้ใหผู้ช้มไดไ้ตรต่รอง

และเชื่อมโยงสิ่งที่เห็นในละครกับเหตุก�รณ์ในชีวิตจริง 

ซึ่งก่อให้เกิดกระแสก�รละครคือละครแก่ผู้ชม

 แตใ่นขณะเดยีวกนันัน้ ก�รเคลือ่นไหวแนวละคร

แบบเซอร์เรียลลิสม์ (Surrealism) ที่พย�ย�มห�ท�งแก้

ปญัห�ชวีติเพือ่ชีวติทีด่กีว�่ แสวงห�คว�มเปน็อสิระ หลดุ

พ้นจ�กก�รเป็นนักโทษที่ถูกจองจำ�ด้วย “โซ่ตรวนของ

สังคม” ซ่ึงเป็นกระแสคว�มเคลื่อนไหวแนวคิดทั้งท�ง

วรรณคดีและศิลปะที่ต่อต้�นสุนทรียศ�สตร์ละครแนว

สมจริงและหลักก�รของสแตนนิสล�ฟสกี (Konstantin 

Stanislavski) เช่นเดียวกับแนวละครทั้งสี่ส�ยเบื้องต้น

กลบัไมเ่ป็นท่ีกล�่วถึงเท่�ใดนกั  ท้ังๆท่ีในวงก�รภ�พยนตร์

แนวเซอร์เรียลกลับเป็นที่นิยม ซึ่งอ�จจะม�จ�กก�ร

ประวตัชีิวติของผูน้ำ�คว�มคดิละครเวทีแนวเซอร์เรยีลลสิม์

คนสำ�คัญ คือ อ็องโตแน็ง อ�ร์โตเองที่ชีวิตของเข�ผูกพัน

และวนเวยีนกบัอ�ก�รเจบ็ปว่ยและอ�ก�รท�งจติซึง่ไดส้ง่

ผลต่อคว�มน่�เชื่อถือ รวมถึงแนวละครที่ย�กแก่ก�รเข้�

ถึงของผู้คนในสมัยนั้น ทั้งเนื้อห�และก�รนำ�เสนอที่

รุนแรงและซับซ้อน แต่อย่�งไรก็ต�มแนวละครเซอร์

เรียลลิสม์นั้นควรค่�แก่ก�รศึกษ� เนื่องด้วย ประก�รที่ 1 

ส่งอิทธิพลต่อก�รเขียนแนวละครแบบแอบเสิร์ด (The-

atre of the Absurd) ละครแนวจิตวิทย� (Theatre of 

Psychology) รวมถงึแนวละครแนวหน�้ (Avant-garde 

theatre) ท่ีเป็นปร�กฏก�รณ์ใหญ่ของละครเวทีในเวล�

ต่อม� ประก�รที่ 2 หนังสือท�งก�รแสดง ชื่อ “The 
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Theatre and Its Double” ของอ�รโ์ตก่อให้เกดิทศิท�ง

ก�รแสดงในรปูแบบใหม ่ถอืเปน็ก�รทำ�ละครแนวทดลอง 

(Experimental Theatre) ประก�รที ่3 แนวละครสง่ผล

ต่อแนวคิดของนักก�รละครสมัยใหม่ เช่น ปีเตอร์ บรู๊ค 

(Peter Brook’s Production) นำ�แนวคิดเรื่องเป็นไปไม่

ได้ม�ใช้บนเวที กลุ่มเฟอนองโด อ�ร์ค�บอล์ (Fernando 

Arrabal) อเลเจนโด้ โจโดรอลสกี้  (Alejandro                 

Jodorowsky) และโรลองด์ โทปัวร์ (Roland Topor) 

นักก�รละครของฝรั่งเศส นำ�แนวคิดดังกล่�วม�สร้�ง

สรรค์แนวก�รแสดงแบบ “Panic Movement”             

(Mouvement panique) เพื่อนำ�เสนอก�รแสดงแนว

เซอร์เรียลลิสม์ (Surreal Performance Art) ผ่�นรูป

แบบก�รเคล่ือนไหวท่ีรุนแรงและสร้�งคว�มตกตะลึงแก่

คนดใูนชว่งปีค.ศ.1962  และประก�รที ่4  เกดิก�รพฒัน�

แนวละครต�มทฤษฎขีองออ็งโตแนง็ อ�รโ์ต ทำ�ใหเ้กดิแนว

ละครที่มีเอกลักษณ์ ที่เรียกว่� “Artaudian” เน้นก�รนำ�

เสนอโรงละครแห่งคว�มเป็นไปไม่ได้ “Impossible            

Theatre” หรอืก�รพฒัน�เทคนคิท�งก�รแสดงท่ีเรยีกว�่ 

“Artaudian Technique” ในวงก�รก�รแสดงแ ละละคร

ในปัจจุบัน

วัตถุประสงค์

 เพือ่ศึกษ�เอกลักษณ์ในก�รสร้�งสรรคล์ะครเวที

แนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง อ�ร์โต  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 ขย�ยองค์คว�มรู้ในเชิงลึกของแนวคิดเซอร์

เรยีลลสิม ์จ�กคว�มคดิและก�รสร�้งสรรคล์ะครเวทขีอง

อ็องโตแน็ง อ�ร์โต เพื่อก�รพัฒน�ก�รแสดงและแนว

ละครในมิมิตใหม่ ๆ ต่อไป

ขอบเขต 

 ศึกษ� วิเคร�ะห์ และสังเคร�ะห์ โดยค้นคว้�

รวบรวมข้อมูลจ�กหนังสือ เอกส�ร ตำ�ร�ต่�ง ๆ รวมถึง

ส�รคดี และภ�พยนตรอ์ตัชวีประวตั ิเรือ่ง “En compagnie 

d’Antonin Artaud” ในปี ค.ศ. 1993 (Document 

Research)

การแสวงหาตัวตนของอ็องโตแน็ง อาร์โต ในฐานะ

ศิลปินแนวเซอร์เรียลลิสม์

 อ็องโตแน็ง อ�ร์โต (ชื่อเต็ม: Antonin Marie 

Joseph Artaud) เกิดวันที่ 4 กันย�ยน ค.ศ. 1896 ใน

ม�ร์แซย์ (Marseille) ประเทศฝรั่งเศส มีชีวิตตั้งแต่ ค.ศ. 

1896 ถึง ค.ศ. 1948 ซึ่งเป็นนักคิดแนวเซอร์เรียลลิสต์

และเป็นหนึ่งในผู้ก่อตั้งเซอร์เรียลลิสต์ในปี ค.ศ. 1924 ที่

มีคว�มสำ�คัญม�กคนหนึ่ง เป็นผู้นำ�เอ�แนวคว�มคิดท�ง

เซอร์เรียลลิสม์ม�ใช้ในก�รสร้�งสรรค์ง�นก�รละครและ

ก�รแสดง โดยก�รแสวงห�แนวคว�มคิดท่ีส�ม�รถตอบ

สนองคว�มรู้สึกสับสนวุ่นว�ย  คว�มโหดร้�ยท�รุณท่ี

สังคมต้องเผชิญหลังสงคร�ม เข�นำ�เสนอก�รแสดงจ�ก

ชีวิตและคว�มเป็นจริงโดยปรับสอดคล้องกับคว�ม

ปร�รถน�ท่ีเรน้ลบัของปัจเจกบุคคล เพือ่ใหก้�รแสดงเปน็

เครื่องมือสำ�คัญในก�รแก้ปัญห�ชีวิต  

 ต�มประวัติชีวิตของอ�ร์โตนั้นผูกพันอยู่กับ

คว�มเจ็บป่วยและอ�ก�รท�งจิต จุดเริ่มต้นเมื่ออ�ยุได้สี่

ขวบเข�ป่วยเป็นโรคเยื่อหุ้มสมองอักเสบ (หรือไขสันหลัง

อักเสบ) เชื้อไวรัสทำ�ให้เข�ป่วยเป็นโรคประส�ทมีอ�ก�ร

หงดุหงดิง�่ยม�ก ในชว่งวยัรุน่อ�รโ์ตนัน้ตอ้งทกุขท์รม�น

จ�กโรคประส�ท ผ่�นท�งอ�ก�รพูดติดอ่�งและป่วยไข้

อย่�งรุนแรง ห�กแต่เข�ก็ได้รับก�รศึกษ�อย่�งดี ณ 

สถ�บันก�รศึกษ�ในม�ร์แซย์  

 ต่อม�ปี ค.ศ. 1916 อ�ร์โตถูกเกณฑ์เข้�กองทัพ 

แต่พบว่�มีอ�ก�รเดินละเมอและอ�ก�รท�งจิตจ�ก

อ�รมณ์ไม่แน่นอน จึงถูกส่งตัวกลับพร้อมเข้�รักษ�ในโรง

พย�บ�ลรักษ�อ�ก�รท�งจิตอีกครั้ง แต่ก�รใช้ชีวิตในโรง

พย�บ�ลในครัง้นีน้บัเป็นจดุเริม่ตน้ในง�นเป็นนกัประพนัธ์ 

เข�ได้ใช้เวล�ว่�งในก�รอ่�นหนังสือของอ�เธอร์ ริมโบด์ 

(Arthur Rimbaud) ช�รลส์ โบเดอร์ล�ร์ (Charles 

Baudelaire) และเอ็ดก�ร์ อลัน โป (Edgar Allan Poe) 

และอีกส�มปีต่อม�ผู้อำ�นวยก�รโรงพย�บ�ลได้จัดย�

ประเภทฝิ่นเพื่อรักษ�บรรเท�อ�ก�รเจ็บปวด ซึ่งเป็นจุด

เริ่มต้นที่ทำ�ให้เข�กล�ยเป็นคนติดฝิ่น  

 พร้อมกันนั้นในปี ค.ศ. 1919 อ็องโตแน็ง อ�ร์

โต ได้ร่วมกับเบรอตง และกลุ่มนักคิดหนุ่มส�วกลุ่มหนึ่ง

ได้เข้�ร่วมจัดตั้งว�รส�รลิตเตร�ตูร์ (Litérature) โดยมี

วัตถุประสงค์หลักเพื่อต่อต้�นวรรณคดีที่มีอยู่ในขณะนั้น 

และนำ�เสนอง�นประพันธ์ที่เห็นว่�มีคุณค่�อย่�งก�รเผย

แพร่ทฤษฎีจิตวิ เคร�ะห์ของฟรอย์ เกี่ ยวกับเร่ือง
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จิตใต้สำ�นึก ซึ่งเป็นพลังกระตุ้นให้กวีและศิลปินเซอร์

เรียลลิสต์มุ่งทดลองค้นห�วิธีที่จะทำ�ให้รู้จัก “ตัวตนที่แท้

จริง” อย่�งก�รตีคว�มสัญลักษณ์ในคว�มฝันด้วยก�ร

เชื่อมโยงท�งเพศ ก�รแสดงทัศนะในก�รแก้ปัญห�ชีวิต 

เพ่ือใหป้จัเจกบคุคลเข�้กบัโลกทีเ่ปน็จรงิภ�ยนอกได้ หรอื

อีกนัยหนึ่ง ส�ม�รถทำ�ให้โลกภ�ยในเข้�กับโลกภ�ยนอก

ได้โดยไม่มีคว�มขัดแย้ง ก�รที่จะบรรลุถึงเป้�หม�ยนี้ได้

ก่อนอื่นจึงต้องรู้จักโลกภ�ยใน (ตัวตน) รู้จักถึงคว�ม

ปร�รถน�ที่แท้จริงของตนที่ถูกซ่อนเร้นเสียก่อน

 ปี ค.ศ. 1920 ในเดือนเมษ�ยน อ�ร์โตเดินท�ง

เข้�ป�รีสด้วยคว�มมุ่งมั่นเพื่อส่งบทกวีที่เข�ประพันธ์เอง

ต่อหนังสือพิมพ์ชื่อ “La Nouvelle Revue Française” 

แต่ถูกปฏิเสธ ถึงอย่�งนั้นบรรณ�ธิก�รหนังสือพิมพ์ได้ส่ง

จดหม�ยกลับเพ่ือใหเ้ข�แกไ้ขง�น ไม่น�นหลงัจ�กนัน้อ�ร์

โตได้ลงบทกวีสำ�เร็จ ซึ่งขณะนั้นเข�มีอ�ยุได้ 27 ปี  

 ในฐ�นะนกัประพนัธอ์�รโ์ตไดโ้จมตเีหตผุลนยิม

แบบสุดโต่ง เพร�ะเข�ถือว่�เหตุผลเป็นอุปสรรคสำ�คัญที่

ปิดกั้นไม่ให้มนุษย์แสวงห�คว�มจริงเกี่ยวกับตัวเองและ

โลกอย�่งลุ่มลกึ และอกีอย�่งหนึง่กค็อื ศ�สน� เข�เชือ่ว�่

คำ�สอนของศ�สน�ชั่วร้�ยเพร�ะทำ�ให้คนมัวเม�พระเจ้� 

และเร่ืองก�รไปสวรรค์จนลืมคว�มสำ�คัญแก่ตัวเองและ

จิตวิญญ�ณของตนในปัจจุบัน เข�ได้ใช้วิธีก�รประท้วง

อย่�งรุนแรงในจดหม�ยปิดผนึกฉบับหนึ่งที่เข�เขียนถึง 

สันตะป�ป� โดยใช้สรรพน�มท่ีแสดงคว�มสบประม�ท

อย�่งรนุแรง แตเ่ข�กลบัยกยอ่งด�ไลล�มะ  (ซึง่พวกเซอร์

เรียลลิสต์ถือว่�เป็นประมุขของศ�สน�ตะวันออก) ใน

ฐ�นะทีเ่ปน็ผู้ให้จติวญิญ�ณมนษุย ์และทำ�ใหม้นษุยไ์ดพ้บ

กบัคว�มเปน็อสิระหลดุพน้จ�กโลกวตัถ ุนอกจ�กนีเ้ข�ยงั

ไดเ้ขยีนจดหม�ยไปถึงสำ�นกัสอนพทุธศ�สน�ในธเิบต ขอ

ให้ช่วยเหลือให้จิตวิญญ�ณของพวกเข�ที่ทุกข์ทรม�นให้

ได้พบคว�มหลุดพ้นด้วย และอีกสองปีต่อม� เดือน

พฤศจกิ�ยน ป ีค.ศ. 1926 อ�รโ์ตออกจ�กก�รเคลือ่นไหว

กลุม่เซอร์เรียลลิสตพ์รอ้มกบัเพือ่นสนทิ เพร�ะไมย่อมเข�้

ร่วมและเป็นสม�ชิกพรรคคอมมิวนิสต์เช่นเดียวกับ

สม�ชิกเซอร์เรียลลิสต์คนอื่น ๆ  แต่แนวคิดท�งเซอร์

เรียลลสิตน้ี์ไดพั้ฒน�และกล�ยเปน็สว่นหนึง่ในแนวคว�ม

คิดในก�รสร้�งง�นก�รแสดงและก�รละครภ�ยใต้โรง

ละครของโหดร้�ยท�รุณ (Theatre of Cruelty)  

อ็องโตแน็ง อาร์โต ในฐานะนักแสดงและนักการละคร

  อ�ร์โตเป็นคนหนึ่งในกลุ่มเซอร์เรียลลิสต์ท่ีให้

คว�มสนใจในด้�นก�รแสดงอย่�งม�ก ในปี ค.ศ. 1928   

เมื่อเข�มีโอก�สสู่เส้นท�งภ�พยนตร์ด้วยก�รเขียนบท

ภ�พยนตรแ์นวเซอรเ์รยีลลิสตแ์ละร่วมแสดงในภ�พยนตร์

ชื่อ “The Seashell and the Clergyman” กำ�กับก�ร

แสดงโดยแฌรแ์มง ดลูคั (Germaine Dulac)  ภ�พยนตร์

เซอรเ์รยีลลสิตเ์รือ่งนีไ้ดต้อ่ต้�นก�รดำ�เนนิเรือ่งและโจมตี

คว�มมีเหตุผล เนื้อห�แสดงถึงไม่มีคว�มสมเหตุสมผล 

สถ�นก�รณ์ต่�ง ๆ ไม่มีที่ม�ที่ไป ไม่มีก�รเชื่อมโยง โดย

เริ่มเรื่องด้วยก�รเทของเหลวจ�กแจกันและก�รทุบ

ทำ�ล�ยแจกันแต่ละอัน หลังจ�กนั้น อ�ร์โตยังร่วมแสดง

ในภ�พยนตร์ เรื่อง “Abel Gance ‘s Napoleon”  ใน

บทของ “Jean-Paul Marat” และในเรื่อง “Carl             

Theodor Dreyer ‘s The Passion of Joan of Arc” 

ในบทบ�ทของพระ ก�รแสดงและก�รเคลือ่นไหวท่ีเกนิจรงิ

ของเข�ถูกบันทึกว่�เป็นภ�พยนตร์แสดงอ�รมณ์ม�กที่สุด  

หลงัจ�กรว่มง�น อ�รโ์ตกบัดลูคักม็คีว�มคดิเหน็ไมล่งรอย

กันเน่ืองจ�กดูลัคมีเชื่อว่�ก�รกำ�กับภ�พยนตร์ควรจะอ้�ง

จ�กผู้กำ�กับไม่ใช่นักเขียนบท และภ�พควรเป็นสิ่งที่บอก

เรื่องร�วไม่ใช่ตัวบท(ถ้อยคำ�) อ�ร์โตจึงไม่ยอมรับคว�มคิด

นี้และเป็นจุดที่ทำ�ให้เข�แยกตัวออกม�ทำ�ละครเวที

 และตั้งแต่ปี ค.ศ. 1926-1928 อ�ร์โตได้จัดตั้ง

โรงละครอัลเฟรช เจอรรี่ (Alfred Jarry Theater)  ร่วม

กับโรเจอร์ วิทรัค (Roger Vitrac) เพื่อนรัก และออกูสต์ 

สตรินท์เบิร์ก (August Strinberg) นักก�รละคร เข�เช่�

พื้นท่ีในโรงละครอัลเฟรดเพ่ือทำ�ก�รแสดง  โดยจัดก�ร

แสดงละครเวทีสลับกับฉ�ยภ�พยนตร์ ในขณะเดียวกัน

นั้นอ�ร์โตได้เริ่มทดสอบทฤษฎีก�รละครของเข�โดยแต่ง

บทละคร ชื่อว่�  “Jet de sang” (ในปีค.ศ.1926-1927)  

ละครแนวเซอร์เรียลลิสม์ขน�ดสั้น (จำ�นวน 4 หน้�) เป็น

เรื่องร�วของช�ยหนุ่ม หญิงส�ว อัศวิน น�งพย�บ�ล 

โสเภณีและตัวละครอื่น ๆ ที่พบเจอกันด้วยคว�มบังเอิญ 

ท้ังหมดพบกบัภยัพบัิติท�งธรรมช�ต ิคว�มรนุแรงโหดร�้ย 

แฝงก�รยั่วยุท�งเพศและพระเจ้� ก�รแสดงเร่ืองนี้เมื่อ

แสดงจบลงไม่ประสบคว�มสำ�เร็จ แต่อ�ร์โตมองเห็นถึง

ปญัห�ทีเ่กดิขึน้ และไดก้ล�ยเปน็จดุเริม่ตน้ทีท่ำ�ใหอ้�รโ์ต

จัดตั้งโรงละครแห่งคว�มโหดร้�ยท�รุณ และในปี ค.ศ. 

1930 เพือ่ทีเ่ข�จะไดท้ำ�ละครต�มแนวคว�มคดิในหนงัสอื

ชื่อ “The Theatre and its Double” โดยเน้นก�รนำ�
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เสนอก�รแสดงเผยธ�ตแุทค้ว�มโหดร�้ยของมนษุยอ์ย�่ง

ถึงร�กถึงโคน ผ่�นภ�พที่น่�ตื่นเต้น และก�รสร้�งภ�พที่

ไม่น่�เป็นไปได้บนเวที

 หลังจ�กน้ัน ปี ค.ศ. 1931 อ�ร์โตได้มีโอก�ส

เห็นก�รแสดงเต้นรำ�ของบ�หลี (Balinese Drama) ใน

ง�นนิทรรศก�รอ�ณ�นิคมป�รีส (The Paris Colonial 

Exposition) เข�ได้เห็นถึงภ�พคว�มตื่นต�ต่ืนใจในก�ร

เต้นรำ�และก�รแสดงนั้นมีอิทธิพลและเป็นแรงบันด�ลใจ

ในก�รสร้�งเอกลักษณ์ในง�นก�รแสดงของเข�  

 ป ีค.ศ. 1935 โรงละครแหง่คว�มโหดร�้ยท�รณุ 

ได้ถูกเผยแพร่ลงในว�รส�ร “La Nouvelle Revue 

Françoise” พรอ้มกบัก�รนำ�บทคว�มของเข�เรือ่ง “The 

Theatre and Its Double” ออกพมิพ ์อ�รโ์ตไดจ้ดัแสดง

ละครเรื่องแรก โดยนำ�เอ�บท “The Cenci” ของ 

“Percy Bysshe Shelley” ซึ่งเขียนเมื่อปี ค.ศ.1819 ม�

แปลโดยใชช้ือ่ก�รแสดงว�่ “Shelley’s The Cenci” ซึง่

สร้�งคว�มตระหนักตกตื่นแก่ผู้ชม เข�ส�ม�รถจัดแสดง

ถึง 14 ครั้งแต่ก็ไม่ประสบคว�มสำ�เร็จเท่�ไรนัก หลังจ�ก

น้ันอ�ร์โตได้เดินท�งไปประเทศเม็กซิโกพบปะกับเพื่อน

ช�วฝรั่งเศส และกลุ่มชนพื้นเมืองในเม็กซิโกที่เรียกว่� 

“The Tarahumaran people” จ�กบันทึก “Voyage 

to the Land of the Tarahumara” ของเข� ก�รพบ

กับชนพ้ืนเมอืงได้สง่ผลต่อเนือ้ห�ของง�นเขยีนของเข�ใน

ภ�ยหลังที่มีคว�มเป็นลัทธิเหนือธรรมช�ติ 

 ในปี ค.ศ. 1937 อ�ร์โตได้ก�รกลับจ�กฝรั่งเศส 

แตข่ณะนัน้ฝรัง่เศสถกูครอบครองโดยน�ซี อ�รโ์ตถูกจบักมุ

ในประเทศไอร์แลนด์ เนื่องจ�กคว�มเข้�ใจผิดเพร�ะเข�

พูดภ�ษ�อังกฤษไม่คล่อง และไม่มีเงินจ่�ยค่�ห้องพักใน

โรงแรม เข�ถูกส่งกลับประเทศและถูกย้�ยไปโรงพย�บ�ล

จิตเวทที่โรแดงซ์ (Rodez) เข�ได้รับก�รบำ�บัดโดยวิธีช็อต

ไฟฟ�้เพ่ือลดอ�ก�รท�งจติ ต�มทีแ่พทยล์งคว�มเห็นว�่เข�

ป่วยเป็นโรคจติเภท ทำ�ใหเ้ข�ตอ้งอยูใ่นสภ�พท่ีสวมใสเ่สือ้

รัดร่�งก�ยเคลื่อนไหวไม่ได้ไปตลอดชีวิต  

 ต่อม�ในเดือนมกร�คม ปี ค.ศ. 1948 อ�ร์โตถูก

วินิจฉัยว่�ป่วยเป็นโรคมะเร็งเกี่ยวกับลำ�ไส้ และเสียชีวิต

ในวันที่ 4 มีน�คม ค.ศ. 1948 ท่�มกล�งคว�มสงสัยว่�

เข�อ�จจะต�ยเนื่องจ�กได้รับปริม�ณย�สลบเกินขน�น 

กล�่วไดว่้�ชว่งชวีติของอ�รโ์ตได้มกี�รเข�้ออกสถ�นทีพ่กั

ฟื้นท�งจิต ทั้งชีวิตของเข�ถูกรุมเร้�ด้วยอ�ก�รป่วย ก�ร

ไดร้กัษ�ดว้ยฝิน่กลบัทำ�ใหเ้ข�มอี�ก�รท�งจิตม�กขึน้ แต่

อ�ร์โตก็ไม่ละท้ิงง�นของวรรณกรรมและก�รละครที่เข�

รักจนกระทั่งเสียชีวิต และอีกส�มสิบปีต่อม�สถ�นีวิทยุ

ไดน้ำ�ก�รแสดง เรือ่ง “Pour en Finir avac le jugement 

Dieu” ออกอ�ก�ศทำ�ให้ชือ่เสยีงและผลง�นของเข�กลับ

ม�เป็นท่ีรู้จักอีกครั้งในประเทศฝรั่งเศสและแวดวงก�ร

ละคร

เอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียล        

ลิสม์ของอ็องโตแน็ง อาร์โต  

 จ�กก�รศึกษ� วิเคร�ะห์ และสังเคร�ะห์ โดย

ค้นคว้�รวบรวมข้อมูลจ�กหนังสือ เอกส�ร ตำ�ร�ต่�ง ๆ 

โดยเฉพ�ะในหนงัสือ “The Theater and Its Double” 

ที่ได้รับก�รแปลจ�ก Mary Caroline Richards หนังสือ

ทฤษฎีก�รแสดง และจ�กส�รคดี และภ�พยนตร์

อัตชีวประวัติ เรื่อง “En compagnie d’Antonin Ar-

taud” ในปี ค.ศ. 1993 ผู้เขียนได้สรุปเอกลักษณ์ในก�ร

สร้�งสรรค์ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง 

อ�ร์โต ดังนี้

 (1)  นำ�เสนอก�รแสวงห�คว�มรบัรูเ้กีย่วกบั “ตวั

ตนภ�ยใน” 

 อ�ร์โตนำ�ทฤษฎีของฟรอยด์ในเรื่องของ “ก�ร

แสดงออกของจิตใต้สำ�นึกอย่�งอิสระ ปร�ศจ�กก�ร

ควบคุมของเหตุผล คว�มฝันและอ�รมณ์ จินตน�ก�รที่

ค่อนข้�งโน้มเอียงไปในท�งก�มวิสัย (Erotic)” ม�ใช้โดย

ใหน้กัแสดงปลกุจติสำ�นกึของตนเองผ�่นท�งก�รแสดงใน

โรงละครแหง่คว�มโหดร�้ย ซึง่เปน็สว่นหนึง่ในก�รปฏวัิติ

ก�รละคร โดยท่ีอ�ร์โตเปรียบก�รพย�ย�มปฏิวัตินี้ว่�

เป็นก�รเผ�เพื่อเริ่มต้นใหม่ เข�มีคว�มเชื่อว่�โลกของ

ละครได้กล�ยเป็นพื้นที่ของตัวเอง ในอีกด้�นหนึ่งอ�ร์โต

พย�ย�มท่ีจะเช่ือมโยงผูค้นใหซ้ือ่สตัยต์อ่คว�มจรงิภ�ยใน

ตัวเอง เข�เชื่อมั่นว่�คว�มจริงภ�ยในที่ห�ยไปนั้นเป็นสิ่ง

ที่สำ�คัญม�ก จ�กบทคว�มในทฤษฎีก�รละครในหนังสือ 

“The Theater and Its Double” ที่แปลโดย Mary C. 

Richard เข�กล่�วว่� “In our present state of            

degeneration it is through the skin that                        

metaphysics must be made to re-enter our 

minds.” (สภ�วะก�รเสือ่มลงในปัจจบัุน  ทำ�ใหก้�รศึกษ�

คว�มจรงิตอ้งเข�้สูจ่ติใจใหมอ่กีครัง้) แสดงถึงก�รใหค้ว�ม

สำ�คัญกับก�รศึกษ�จิตวิญญ�ณของตนเอง และ“The 

mind believes what it sees and does what it 
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believes; that is the secret of fascination…” (จติใจ 

เชือ่สิง่ทีเ่ห็นและทำ�ในสิง่ทีเ่ชือ่ สิง่นีคื้อคว�มลบัของคว�ม

น�่ตืน่ต�ตืน่ใจ...)  ขอ้คว�มดงักล�่วแสดงถึงสภ�วะจิตใจ

ของมนุษย์เป็นตัวกำ�หนดพฤติกรรมและก�รแสดงออก 

ซึ่งนั่นเป็นสิ่งสำ�คัญม�กที่ละครควรนำ�เสนอเพื่อแสวงห�

และปลดปล่อยจิตที่คอยบงก�รหรือควบคุมก�ร

แสดงออกของมนุษย์

 เป้�หม�ยก�รแสดงของเข�จึงเกี่ยวข้องกับก�ร

แสวงห�ตัวตนที่แท้จริง นั่นคือ จิตไร้สำ�นึก จินตน�ก�ร 

และคว�มฝัน อันเป็นส่วนของจิตที่ยังเร้นลับ มืดมน และ

ถกูละเลย นอกจ�กนีเ้ข�เสนอคว�มเปน็เด็ก เด็กจะแสดง

คว�มต้องก�รและสัญช�ตญ�ณท�งเพศออกม�อย่�ง

อสิระ บรสุิทธิไ์รเ้ดยีงส� ตรงไปตรงม�โดยไมถ่กูบดิเบอืน

ด้วยก�รศึกษ� วัฒนธรรมหรือระบบเหตุผล   

 เข�ได้อ้�งในบทคว�มว่�โรงละครมิใช่กระจก

สะท้อนสังคม แต่ควรนำ�เสนอคว�มจริงท่ีเป็นตัวตนที่

พิเศษโดยไม่ยึดติดกับศีลธรรมและวัฒนธรรม เนื่องจ�ก

ก�รแสดงที่แท้จริง คือ เสรีภ�พในก�รแสดงออกจะ

ส�ม�รถช่วยแสวงห�หรือนำ�พ�ให้บรรลุถึงคว�มจริง

สงูสุดอันเกิดจ�กก�รผส�นรวมของคว�มฝนักบัคว�มจรงิ

ซึ่งเป็นโลกภ�ยนอก ดังนั้นก�รแสดงของอ�ร์โตเป็นก�ร

แสดงออกถึงคว�มรู้สึกนึกคิดภ�ยในที่ถูกเก็บกดไว้อย่�ง

เสรีในทุกรูปแบบโดยปร�ศจ�กก�รควบคุมใด ๆ ทั้งสิ้น 

เพื่อนักแสดงและผู้ชมให้รู้จักตัวตนที่แท้จริงให้ม�กที่สุด

และเป็นอิสระที่สุด  

 นอกจ�กนี้ อ�ร์โตเชื่อว่� “If the theatre is 

the double of life, then life is the double of 

theatre”  (ถ้�ห�กว่� โรงละครคือสองเท่�ของชีวิต ชีวิต

ก็เหมือนสองเท่�ของโรงละคร) ต�มที่เข�เชื่อมั่นว่�ละคร

ควรนำ�เร่ืองร�วม�ขย�ย (Doubles) ใหผู้ช้มเหน็ได้ชัดเจน

ขึ้น ตรงข้�มกับคว�มเป็นสัจนิยมที่นำ�เสนอภ�พเสมือน

ชวีติชวีติจรงิ เนือ้ห�ในละครเนน้คว�มเชือ่มโยงโรงละคร

กับคว�มจริงในธรรมช�ติ (metaphysics) ภัยพิบัติ 

(plague) และคว�มรุนเเรงโหดร้�ยในสังคม (cruelty) 

โดยเข�ได้สร้�งผลง�นที่แสดงถึงก�รต่อต้�นข้อห้�มท�ง

สงัคมหรอืเรือ่งทีส่งัคมในยคุน้ันปฏเิสธ เช่น เน้ือห�มคีว�ม

รนุแรงผลกัแฝงนัยยะท�งเพศและก�ม�รมณ ์ยกตัวอย�่ง

ก�รแสดงชือ่ “Shelley’s The Cenci” เปน็เรือ่งทีไ่ด้แรง

บนัด�ลใจจ�กครอบครวัหนึง่อติ�ลทีีเ่ปน็เรือ่งร�วของพอ่

ที่ข่มขืนลูกส�ว ก�รฆ�ตกรรมด้วยก�รตอกตะปูลงกล�ง

กระหม่อม คอหอยและดวงต� ซ่ึงเรื่องร�วล้วนขัดแย้ง

คว�มเชื่อท�งศ�สน�และนำ�เสนอเรื่องเพศที่ผิดศีลธรรม

 (2) ภ�พพจนท่ี์ทำ�ใหต้กตะลงึดว้ยคว�มโหดร�้ย 

 ก�รนำ�เสนอภ�พคว�มง�มแบบเซอร์เรียลลิสต์

เน้นก�รก่อให้เกิดคว�มอ�รมณ์ (Emotion effect) โดย

สร้�งคว�มอัศจรรย์ใจ ทำ�ให้ผู้พบเห็นเกิดอ�ก�รชะงัก

เกร็ง แฝงก�รยั่วยุท�งก�ม�รมณ์ และซ่อนพลังรุนแรงไว้

ภ�ยใน อ�ร์โตได้นำ�เอ�คว�มคิดนี้ม�สร้�งก�รแสดง

เหมอืนก�รทิง้ระเบดิไปทีผู่ช้ม เพือ่ปลดปลอ่ยอ�รมณข์อง

ผูช้ม เป็นก�รชำ�ระล�้งอ�รมณค์ว�มรูสึ้ก (catharsis) ก�ร

แสดงของเข�จะผสมผส�นองค์ประกอบที่แปลก

ประหล�ดทั้งแสงสีเสียง เหมือนกับก�รทำ�ร้�ยผู้ชม เช่น 

 2.1 ก�รใช้เสียงดัง เสียงแหลมสูง (piercing) 

และเสียงสะกดจิต (hypnotizing) บ�งทีเข�ใช้ท่�ท�ง 

(gestures, postures) และเสียงลมห�ยใจ (air-borne 

cries) เสยีงรบกวนเหล�่นีแ้ทนก�รใชเ้สยีงสือ่คว�มหม�ย 

(ไม่ใช้เสียงหรือดนตรีเพื่อสื่อคว�มหม�ย)

 2.2 ก�รใช้แสงสว่�งจ้�หรือแสงมืดสนิท แสงที่

ลงไปท่ีจดุเดยีวเพือ่ใหผู้ช้มตอ้งเพง่ต�จอ้งมองดกู�รแสดง  

 2.3 ภ�พก�รแสดงท่ีเล่นกับคว�มเครียดของผู้

ชม หรอืภ�พบนเวททีีเ่นน้คว�มเปน็ละครสงูม�ก เชน่ ก�ร

ฉ�ยภ�พยนตรป์ระกอบก�รแสดง ก�รนำ�ภ�พตดัตอ่รว่ม

กับก�รเคลื่อนไหวของนักแสดง ภ�พก�รแสดงท่ีรุนแรง 

ก�รสวมใสห่น�้ก�ก และใชก้�รเปลีย่นโลกก�รแสดงอย�่ง

ฉับพลันเพื่อสร้�งคว�มประหล�ดใจ ตื่นตะลึงจึงถูกเรียก

ว่� “total theatre” 

 2.4 ฉ�กทำ�หน�้ทีเ่พียงนำ�เสนอในเชงิสญัลกัษณ์

บ�งประก�รโดยใช้วัสดุสิ่งของ (Object) เช่น ก�รใช้หุ่น 

(puppets/mannequins) ขน�ดใหญเ่พือ่สร�้งคว�มตรง

ข�้มกบันกัแสดง หรอืใชเ้พยีงเครือ่งดนตรตีัง้ว�งเปน็องค์

ประกอบของฉ�กแทน 

 2.5 ก�รแสดงออกผ่�นก�รเต้น ก�รเคลื่อนไหว

ร่�งก�ย และอ�รมณ์อย่�งเปิดเผยจริงใจ นักแสดง

ส�ม�รถปรับเปลี่ยนบทบ�ท ก�รแสดงอ�รมณ์และ

บุคลิกภ�พแบบไม่ต�ยตัวในก�รแสดง เพื่อตระหนักว่�

จิตใต้สำ�นึกของแต่ละตัวละครต้องก�รอะไร เน้นที่

ประส�ทสัมผัสคว�มรู้สึกของนักแสดง ณ ขณะนั้น  

 ด้วยเหตุนี้โรงละครของอ�ร์โตจึงได้ชื่อว่� “โรง

ละครแห่งคว�มโหดร้�ยท�รุณ” เพร�ะเข�นำ�เสนอภ�พ

ของคว�มรุนแรง อ�ร์โตพูดถึงทฤษฎีคว�มโหดร้�ยของ
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เข�ไว้ว่� เข�ไม่ได้นำ�เสนอในแง่คว�มโหดร้�ยอย่�งเดียว 

แต่จะให้นักแสดงเป็นผู้ถอดหน�้ก�กผู้ชม ผู้ชมจะได้รับ

ชมก�รแสดงที่พวกเข�ไม่ต้องก�รจะดู ดังนั้นคว�มเสื่อม

ของชีวิตและจิตใจของมนุษย์นั้นจะสะท้อนออกม� เพื่อ

กระตุน้ใหผู้ช้มตระหนักถงึชวีติทีโ่หดร้�ยและคว�มรนุแรง

ในสังคม อย่�งที่เข�บอกว่� “The theatre has been 

created to drain abscesses collectively” (โรงละคร

ถูกสร้�งขึ้นเพื่อกรองหรือคัดแยกสิ่งต่�ง ๆ แล้วนำ�เสนอ

ภ�พรวม)

 ทั้งนี้นักแสดงของเข�ยังต้องปลุกจิตสำ�นึกของ

ตนเองออกม�แสดงดว้ย คว�มโหดร�้ยทีอ่�รโ์ตเจตน�นำ�

เสนอนั้นไม่ได้หม�ยถึงคว�มซ�ดิสม์หรือก่อให้เกิดคว�ม

เจบ็ปวดหรอืคว�มรนุแรงเพยีงแคท่�งก�ย  แตค่ว�มโหด

ร้�ยเท่�น้ัน แต่ม�จ�กจิตใต้สำ�นึกที่ข�ดซ่ึงอิสระภ�พ 

คว�มกระวนกระว�ยใจ คว�มไม่เป็นที่ต้องก�ร คว�ม

เกียจคร้�น ก�รถูกบังคับหรือถูกขับออกจ�กสังคม เรื่อง

ร�วที่เข�เจตน�นำ�เสนอจึงเกี่ยวข้องกับอ�ชญ�กรรม 

คว�มรกั สงคร�ม คว�มบ�้คลัง่ ผ�่นภ�พก�รแสดงทีโ่หด

ร�้ยท�รณุ ก�้วร�้ว ประชดัแดกดนั น�่ขยะแขยง กอ่กวน 

ยั่วโทสะ สร้�งคว�มตกใจ คว�มโกรธ เพื่อสร้�งปฏิกิริย�

ต่อต้�นฉับพลันทันทีให้กับผู้ชม ปฏิกิริย�เหล่�นั้นที่ผู้ชม

แสดงออกย่อมเปน็อสิระ และประสบก�รณใ์นก�รชมจะ

ช่วยให้ผู้ชมส�ม�รถล้�งคว�มรู้สึกอย�กทำ�ล�ยล้�งและ

ห�ท�งออกให้กับปัญห�ที่เกิดขึ้น

ภ�พก�รนำ�เสนอก�รแสดงต�มแนวคว�มคิด

ของอ็องโตแน็ง อ�ร์โต
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 อ�ร์โตเชื่อว่�เมื่อผู้ชมเมื่อได้เห็นภ�พที่น่�ตก

ตะลึงบนเวท ีจะตระหนกัและเกดิคว�มรูส้กึหว�ดกลวัตอ่

คว�มโหดร้�ยท�รุณ จะนำ�ไปสูค่ว�มเปลีย่นแปลงสว่นตวั

และสล�ยคว�มจริง-เท็จ โดยเฉพ�ะก�รโกหกหลอกลวง 

เป็นเหมือนกับห่อหุ้มก�รรับรู้ทั้งหมด เข�มองว่�คนเร�

ต่�งกม็สีทิธิท์ีจ่ะโกหก แตไ่มใ่ชก่บัสิง่ทีเ่ปน็แกน่ของสิง่ท้ัง

หล�ย (We have the right to lie, but not about 

the heart of the matter.) 

 (3) ก�รปลดปล่อยถ้อยคำ�และภ�ษ� 

 อ�ร์โตประน�มสถ�บันวรรณคดีว่�ภ�ษ�เป็น

หนึ่งที่มีส่วนในก�ร “จองจำ�” มิให้มนุษย์บรรลุถึงคว�ม

เปน็จรงิทีเ่ทีย่งแท้เกีย่วกบัตวัเองและโลก เข�ปฏิเสธก�ร

เขียนนวนิย�ยแนวธรรมช�ตินิยมที่เน้นรับเอ�คว�มจริง

จ�กส่ิงที่สัมผัสเท่�นั้น  เข�ไม่เห็นด้วยกับกำ�หนดกฎ

เกณฑแ์ละก�รใหเ้หตุผล มองว�่ว�ทกรรมของคว�มมเีหตุ

มีผลเป็นเท็จและลวงต� (falsehood and illusion) ใน

ท�งละครก�รกำ�หนดโครงสร้�งของเร่ืองอย�่งเป็นขัน้เปน็

ตอนไว้ล่วงหน้� ก�รบรรย�ยฉ�กตลอดจนก�รสร้�ง

จิตวิทย�ตัวละครแบบ “สมจริง” ในนวนิย�ยแบบ

ธรรมช�ตนิิยมเปน็ก�รกระทำ�ทีผ่ดิธรรมช�ติและไมม่ที�ง

หยั่งถึงคว�มเป็นจริงที่เร้นลับเกี่ยวกับชีวิตและโลกได้  

อ�รโ์ตโจมตรีะเบยีบแบบแผนด้ังเดิมทีใ่หค้ว�มสำ�คัญของ

ภ�ษ�ม�กกว�่ก�รแสดงออก ซ่ึงเข�มองว�่ภ�ษ�เปน็ก�ร

ขดัขว�งพลงัของก�รกระตุ้นคว�มรูส้กึและก�รแสดงออก 

เพร�ะทันใดที่ผู้ชมได้ชมภ�พก�รแสดง ภ�ษ�ได้กดขี่

คว�มหม�ย  เข�ต้องก�รปลดปล่อยคำ�และภ�ษ�ให้เป็น

อิสระจ�กคว�มหม�ยและกฎเกณฑ์ที่ตั้งไว้แต่เดิม ภ�ษ�

ของละครต้องถูกว�งไว้ตรงกล�งระหว่�งคว�มคิดและ

ก�รกระทำ�หรอืก�รแสดง คว�มเข�้ใจของผูช้มจะจรงิแท้

เมื่อภ�ษ� ก�รแสดง ท่�ท�ง และคว�มคิดเห็นสมดุลกัน  

ในบทคว�ม “Acting on the Sensibility” อ�ร์โตไม่

เน้นก�รส่ือส�รด้วยบท เข�ปร�รถน�ที่จะสร้�งสรรค์

ภ�ษ�ในละครขึน้ม�ใหม่ (A new language) โดยใช้ภ�ษ�

ท่�ท�ง (non-verbal)  ก�รเล่�เรื่องด้วยภ�ษ�ก�ยที่เน้น

อ�รมณ์ ก�รแสดงออกท�งสีหน้� (facial expression) 

และก�รเคลื่อนไหวของนักแสดงดัง “บทกวีภ�พ” (vi-

sual poetry) ที่เรียกว่� “dynamic expression” เข�

เชื่อมั่นว่�ก�รเต้นและท่วงท่�ส�ม�รถสื่อส�รได้เช่นเดียว

กบัถอ้ยคำ� ก�รสือ่ส�รเรือ่งร�วผ�่นก�รแสดงออกของนกั

แสดงเปรียบได้กับสัญญะ (signs) เพร�ะท่�ท�งส�ม�รถ

สือ่ส�รคว�มคดิและสง่ผลตอ่ทศันคตขิองผูช้มไดม้�กกว�่ 

ดังนั้นก�รแสดงของอ�ร์โตจึงเน้นบทกวีหรือก�รพูดสด

ของนักแสดง (improvisation) ม�กกว่�บทพูดหรือ

สครปิต ์นกัแสดงจะอยูต่รงกล�งระหว�่งก�รแสดงท่�ท�ง

กับคว�มคิด อ�รมณ์ คว�มรู้สึกใน ณ ขณะนั้น เพร�ะสิ่ง

นั้นแสดงถึงคว�มเป็นมนุษย์ที่แท้จริง ดังทีเข�เปรียบนัก

แสดงว่� “The actor is an athlete of the heart.” 

นกัแสดงมสีว่นสำ�คญัในก�รเตรียมตวัและแสดง นกัแสดง

ต้องเป็นบุคคลท่ีส�ม�รถใช้ท่�ท�งท่ีแสดงถึงสัญญะท�ง

จิตวิญญ�ณ (spiritual sign)  ส�ม�รถเชื่อมโยงเสียงกับ

ร�่งก�ย สร�้งคว�มหม�ยจ�กเสียงและก�รเคลือ่นไหวนัน้ 

ดังนั้นนักแสดงจะตะโกนหรือร้องไห้อย�่งบ้�คลั่งเพื่อจับ

ใหผู้ช้มเผชญิหน�้กบัคว�มกลวัหรอืคว�มปร�รถน�ได ้ซึง่

คว�มคิดนี้ได้นำ�ม�พัฒน�เทคนิคท�งก�รแสดงของนัก

แสดงที่เรียกว่� “อ�ร์โตเดียนเทคนิค” ในปัจจุบัน 

 นอกจ�กนี้อ�ร์โตได้แสดงคว�มคิดเห็นใน

บทคว�มทฤษฎีก�รละครของเข�ว่� “No more mas-

terpiece”  เข�เช่ือว่�ละครคล�สสิกนั้นไม่ควรถูกจัด

แสดงเพื่อประวัติศ�สตร์หรือเหมือนบทต้นฉบับโดยไม่มี

ก�รเปลี่ยนแปลงอีกต่อไป  บทไม่ใช่อะไรท่ีเปลี่ยนไม่ได้ 

แต่ควรปรับให้เข้�กับคว�มต้องก�รท่ีจะนำ�เสนอ เพื่อ

ค้นห�คว�มหม�ย คว�มคิดหรือพลังที่แท้จริงของบทนั้น 

 (4) ก�รมีส่วนรวมของผู้ชม 

 ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงของอ�ร์โตจะมีคว�ม

สัมพันธ์กับพื้นที่ กล่�วคือ พื้นที่โรงละครหรือพื้นที่โดย

รอบนัน้เปน็พืน้ทีก่�รแสดงทัง้หมด เข�ปฏวิตักิ�รใชพ้ืน้ที่

ท�งละคร  อ�ร์โตหลีกเลี่ยงก�รแบ่งพื้นที่ระหว่�งนัก

แสดงกับคนดูอย่�งชัดเจน (no stage) ก�รแยกพื้นที่

ระหว่�งนกัแสดงกบัคนดนูัน้เปน็อปุสรรคและไมค่วรเปน็

สิง่ทีต่�ยตวั  และจะตอ้งไมถ่กูจำ�กดัรปูแบบหรอืประเภท  

ในก�รผลิตง�นแต่ละครั้งแต่ละเรื่องก�รจัดพื้นที่และ

ระยะห่�งระหว่�งผู้ดูละครกับนักแสดงจะต้องเปลี่ยนไป

และไม่ควรซำ้�เดิม ต�มที่หนังสือ “The Theater and 

Its Double” กล่�วถึงเรื่องนี้ว่� “The theater is the 

only place in the world where a gesture, once 

made, can never be made the same way twice.” 

(โรงละครเป็นที่เดียวที่ท่�ท�งใดก็ต�มไม่ส�ม�รถทำ�ซำ้�

สองได)้  เพร�ะเชือ่ว�่ก�รไม่แบ่งพืน้ทีน่ัน้ทำ�ใหผู้ช้มบรรลุ

ถึงคว�มรู้และเสรีภ�พโดยสมบูรณ์  อ�ร์โตจึงมีก�ร

ทดลองพื้นที่ของก�รแสดง  โดยนำ�คนดูม�อยู่ตรงกล�ง
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ของพื้นที่ในก�รแสดง  เพื่อให้คนดูมีคว�มใกล้ชิดกับก�ร

แสดงหรือละคร เปรียบได้กับคนดูอยู่ท่�มกล�งกระแส        

นำ้�วน (vortex) ถือได้ว่�อ�ร์โตได้ทำ�ก�รทดลองคว�ม

สัมพันธร์ะหว�่งนกัแสดงและผูช้ม  โดยเข�เลอืกทีจ่ะทำ�ให้

ผู้ชมได้เป็นศูนย์กล�งของก�รแสดง  บ�งครั้งเข�จัดก�ร

แสดงรอบตัวผู้ชมทั้งในรูปแบบส�มเหลี่ยมผืนผ้� วงกลม 

และก�รแสดงจัดแสดงในมุมทั้งสี่ด้�นของโรงละคร  ซึ่ง

นกัก�รละครบ�งท่�นมองว�่ก�รใหต้ำ�แหนง่นกัแสดงทีอ่ยู่

มุมทั้งสี่ด้�นของอ�ร์โต ทำ�ให้ลดพลังในก�รแสดง ในบ�ง

ครั้งอ�ร์โตจัดที่นั่งของผู้ชมให้รับรู้ก�รแสดงต�มก�ร

เคล่ือนไหวของนักแสดงโดยก�รนั่งเก้�อี้แบบหมุนได้ 

(swing chair) และบ�งก�รแสดง เข�ทดลองจัดแสดง

เหมือนแกลเลอรหีรอืเปลีย่นเวทเีปน็แคทวอลค์ คอื จดัพ้ืน

เวทีในระดับที่สูงกว่� เพื่อให้นักแสดงได้มองลงไปยังผู้ชม 

คว�มต้ังใจของเข�คือก�รดักจับผู้ชมให้อยู่ภ�ยในละคร 

(inside the drama) เพื่อสร้�งก�รรับรู้ที่แตกต่�งกัน 

 (5) ก�รสร้�งโลกแหง่คว�มฝนั ผ�่นง�นพธิกีรรม

ท�งศ�สน� 

 จ�กก�รศึกษ�ทฤษฎีของฟรอยด์ เกี่ยวกับ 

“จิตไร้สำ�นึก” ก�รแสดงออกของจิตในรูปต่�ง ๆ โดย

เฉพ�ะคว�มฝันซึ่งถูกกดเก็บไว้ในส่วนลึกของจิตเป็นสิ่ง

สูงสุดของจินตน�ก�รอันส�ม�รถทำ�ล�ย “โซ่ตรวน” ที่

พันธน�ก�รมนุษย์ไว้ในโลกแห่งคว�มจริง อ�ร์โตแสดง

คว�มชื่นชมต่อศิลปะก�รแสดงของตะวันออก เข�เสนอ

ว่�ง�นละครยุโรปควรศึกษ�ง�นในสไตล์เอเชีย หรือรูป

แบบง�นตะวันออกโดยเฉพ�ะง�นของบ�หลี หลังจ�กที่

เข�ได้มีโอก�สชมก�รแสดงร่�ยรำ�บ�หลีในปี ค.ศ. 1931  

ทำ�ให้เข�ตระหนักถึงก�รเชื่อมโยงธรรมช�ติและจิต

วิญญ�ณ ก�รที่นักแสดงปลดปล่อยตัวเองให้ถูกครอบงำ�

โดยสิง่ศกัดิส์ทิธิร์ะหว�่งก�รแสดง และร�่ยรำ�ออกม�โดยที่

ผู้รำ�ไม่รู้ตัว อ�ร์โตเชื่อว่�นี่คือศิลปะสูงสุด เพร�ะม�จ�ก

ส่วนลึกที่สุดของจิตใจมนุษย์ที่อุทิศตัวให้กับศิลปะอย่�ง

สิ้นเชิง เข�นำ�เสนอก�รแสดงที่ใช้ก�รเคลื่อนไหวเช่นใน

ง�นพิธีกรรมเพื่อเข้�ถึงจิตวิญญ�ณ (คว�มจริง) เข�ใช้

คว�มเชือ่และก�รแสดงออกผ�่นร�่งก�ย เพร�ะก�รแสดง

ละครควรทำ�หน้�ที่ในก�รอธิบ�ยส�ระสำ�คัญของก�ร

ดำ�รงอยู่ของมนุษย์  ไม่ใช่เป็นเพียงคว�มบันเทิงหรือ

วัฒนธรรมท่ีสวยง�มเท่�นั้น เข�กล่�วถึงก�รแสดงผ่�น

พิธีกรรมว่� “metaphysical, ritualistic theatre 

which... like the plague, would exert a great 

catharsis in the spectators and allow them to 

rediscover cosmic, mythic forces” (โรงละครเชิง

อภิปรัชญ�และพิธีกรรม...เหมือนโรคระบ�ดที่ส�ม�รถ

ทำ�ให้เกิดก�รปลดปล่อยอ�รมณ์ที่รุนแรงต่อผู้ชมและ

ทำ�ให้พวกเข�ส�ม�รถค้นพบธ�ตุจักรว�ลได้ใหม่) คว�ม

คิดนี้กล�ยเป็นพื้นฐ�นท�งตะวันออกที่อ�ร์โตนำ�ไปใช้ใน

ละคร  ส่วนหนึ่งกล�ยม�เป็นแนวคิดของละครแนว

จติวิทย� (Theatre of Psychology) ทีเ่นน้ก�รผส�นก�ร

แสดงกับก�รรับรู้ รวมถึงก�รเชื่อมโยงจิตใต้สำ�นึกของนัก

แสดง เพื่อปลดปล่อยอ�รมณ์และสิ่งที่ควบคุมจิตใจ

 ทั้งนี้ก�รแสดงในเชิงพิธีกรรมของอ�ร์โต ยังได้

สร้�งสรรค์นักแสดงให้กล�ยเป็น “hieroglyphs” ใน

บทคว�ม “Artaud’s Metamorphosis : From               

Hieroglyphs to Bodies without Organs” นักแสดง

ทำ�หน�้ทีก่�รเคลือ่นไหวคล�ยอกัษรภ�พอยีปิต ์โดยมกี�ร

ใช้รูปแบบของเส้นและมุมมองเพื่อใช้ในก�รประดิษฐ์

ท่�ท�ง อ�ร์โตมองว่�นักแสดงควรเป็นนักสร้�งสรรค์และ

นักเลียนแบบที่ยังมีชีวิต  ก�รแสดงจึงไม่ใช่แค่ก�รตีคว�ม

ศิลปะหรือวรรณกรรม (บท) เพียงเท่�นั้น  เข�สนับสนุน

ก�รใชเ้ทคนิคสร�้งโลกแหง่คว�มฝันผ่�นรปูแบบก�รแสดง

ง�นพิธกีรรม นำ�เหตกุ�รณท์ีอ่ยูใ่นคว�มทรงจำ�ม�เสนอ นกั

แสดงของเข�จะสวมใส่หน้�ก�กและเครื่องแต่งก�ยแนว

พิธีกรรม (เช่น ชุดนักบวช) เพื่อภ�พของสิ่งที่น่�เป็นไม่ไป

ไดร้�วคว�มฝนั  ทำ�ใหผู้ช้มต้องเผชญิหน้�อยูก่บับ�งสิง่บ�ง

อย่�ง คว�มรู้สึกท่ีเกิดข้ึนเหมือนถูกกระตุ้นจนกล�ย

เป็นก�รหยั่งรู้ว่�อะไรเป็นอะไร  ก�รแสดงของอ�ร์โต

เหมือนกบัก�รท่ีเร�ไม่รูตั้วว�่เหตุก�รณท่ี์เกดิข้ึนเปน็คว�ม

ฝัน (The dream’s content) อยู่หรือตื่นขึ้นม�แล้ว 

(Reality) กันแน่ แต่ก�รตัดสินใจ คว�มคิด คว�มลวงใน

โลกคว�มฝันมีคว�มเป็นจริงไม่น้อยไปกว่�โลกข้�งนอก 

โดยมีคว�มกลัวและก�รเจ็บปวดเป็นส่วนสำ�คัญเสมอ 

คว�มพร่�เลือนของโลกคว�มฝันและคว�มจริงนี่เองได้

กล�ยเป็นตน้แบบแนวละครแบบ “ละครแหง่คว�มเป็นไป

ไมไ่ด ้(Impossible Theatre)” ของนกัก�รละครรุน่ตอ่ม� 

 (6) คว�มบังเอิญของภ�ววิสัย 

 ต�มหลักก�รของศิลปะเซอร์เรียลลิสม์ใช้ส่ิงที่

เรียกว่� “คว�มบังเอิญ” (chance) ม�เป็นส่วนหนึ่งใน

ก�รนำ�เสนอผลง�น  โดยเฉพ�ะก�รหยิบเอ�สิ่งของสอง

อย่�งหรือม�กกว่�นั้นซึ่งไม่มีคว�มเกี่ยวข้องกันม�ว�งไว้

ด้วยกัน กระตุ้นให้ผู้ชมเกิดจินตน�ก�ร คว�มรู้สึก ก�ร
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เชือ่มโยงคว�มรูสึ้กสมัผสัและประสบก�รณ ์เปน็ก�รแตง่

เติมผสมผส�นให้ดูเป็นสิ่งเดียวกันอย่�งกลมกลืนและ

ทำ�ให้เกิดภ�พที่ใหม่  ภ�พก�รแสดงของอ�ร์โตเหมือน

เปน็ก�รพบกนัโดยบงัเอญิทีก่อ่ใหเ้กิดคว�มหม�ย สิง่ไมม่ี

คว�มเก่ียวเนื่องกันเลยแต่เมื่อม�อยู่ร่วมกันในพื้นที่

เดียวกันส�ม�รถเชื่อมโยงให้เป็นเรื่องใหม่ เข�เชื่อว่�คน 

วัตถุ และปร�กฏก�รณ์ที่ได้พบโดยบังเอิญ คือ “สัญญะ” 

ของโลก ที่นำ�ไปสู่ก�รเข้�ถึงคว�มจริงอันเร้นลับของโลก

ได้  อย่�งเช่น ก�รที่คนเร�พบคนอื่นหรือวัตถุโดยบังเอิญ 

จะเปน็เหตุก�รณท์ีถ่กูใจเร�ม�กเปน็พเิศษและเกิดผลกระ

ทบหรือตอบสนองกันอย่�งฉับพลัน ดังนั้นเนื้อห�ใน

ง�นก�รแสดงของเข� จึงมีคว�มเกี่ยวพันแก่นเรื่องคว�ม

บังเอิญ ก�รแสวงห�และก�รค้นพบสิ่งท่ีแปลก เช่น คน

(สิ่ง)ที่ไม่เคยรู้จัก ตลอดจนปร�กฏก�รณ์ที่เร้นลับต่�ง ๆ 

นอกจ�กนี้อ�ร์โตใช้ก�รเปรียบเทียบ นำ�ส่ิงซ่ึงไม่น่�จะ

เปรียบกันได้ม�ไว้ด้วยกัน ผลง�นก�รแสดงจึงไม่เน้นก�ร

จัดระบบ จดัโครงสร�้ง ก�รเตรยีมก�รล่วงหน�้ ก�รดำ�เนนิ

เรือ่งในบทละครจงึไมเ่นน้คว�มตอ่เนือ่ง ไม่คำ�นงึถงึคว�ม

สมเหตสุมผลต�มหลักตรรกะ เรือ่งดำ�เนนิไปต�มครรลอง

ของคว�มฝัน เพร�ะในโลกแห่งคว�มฝันทุกสิ่งทุกอย่�งที่

ขดัแยง้กันม�อยูร่วมกนัได ้ตวัละครทีต่�ยไปแลว้กก็ลบัม�

มีบทบ�ทใหม่ร่วมกับตัวละครคนอื่นๆต่อไปได้ และยัง

สร้�งผลง�นที่มีลักษณะเปิด คือ ปล่อยเรื่องให้ค้�งไว้ไม่

เขียนให้จบสมบูรณ์ เปรียบเสมือนทิ้งร่�งของสิ่งก่อสร้�ง

ไว้เพื่อเปิดโอก�สให้ใช้จินตน�ก�รส่วนตัวส�นเรื่องต่อไป

เอง ซึ่งจุดนี้เองที่ส่งอิทธิพลต่อก�รเขียนแนวละครแบบ

แอบเสิร์ด (Theatre of the Absurd) ในเวล�ต่อม� 

สรุป

 แนวคิดของอ�ร์โตเป็นก�รปฏิวัติก�รละครและ

ได้กล�ยเป็นร�กฐ�นให้กับแนวละครแบบ “Alternative 

Theatre” เช่น ละครแบบแอบเสิร์ด (Theatre of the 

Absurd) ละครแนวจิตวิทย� (Theatre of Psychology) 

และแนวละครสมัยใหม่ (Avant-garde theatre) อ�ร์โต

พย�ย�มทดลองแสวงห�แนวท�งใหม ่ๆ  หรือท�งเลอืกใหม่

ซึ่งนั่นม�จ�กก�รตั้งคำ�ถ�มต่อสิ่งรอบตัว มุ่งพัฒน�แนว

ละครเพื่อสื่อส�รกับผู้ชม และสิ่งที่อ�รโตได้ส่งต่อม�ยัง

นกัก�รละครเวทียคุหลงั นัน่คอื (1) ก�รสร�้งภ�ษ�ใหม่ (A 

new language of theatrical signs) หรือสร้�งองค์

ประกอบที่ส�ม�รถสื่ออ�รมณ์และคว�มหม�ย ม�กกว่�

ก�รใช้บทสนทน�หรือภ�ษ�พูด (ถ้อยคำ�) อ�ร์โตพย�ย�ม

นำ�เสนอก�รสร้�งสัญศ�สตร์ (semiotics) ในละคร เน้น

ก�รส่ือส�รท�งอ�รมณโ์ดยปร�ศจ�กบทพูด (non-textu-

al emotional) (2) ก�รสร�้งบรรย�ก�ศทีม่ผีลกระทบตอ่

ผู้ชม (Atmospheric Effects) ผ่�นท�งดนตรี ก�ร

ออกแบบศิลป์ พื้นที่ อุปกรณ์ประกอบฉ�ก เสียงประกอบ

ก�รแสดง และก�รเคลือ่นไหวของท่วงท่�และร�่งก�ยของ

นกัแสดง หรอืในปจัจบุนัเรยีกว�่ “The mise en scene” 

อ�ร์โตเสนอว่�ในฐ�นะของผู้สร้�งง�นละครควรมองห�

โครงสร้�งของละคร (Theatrical grammar) ในรูปแบบ

ใหมอ่ยูเ่สมอ  และก�รแสดงละครควรไดรั้บก�รปลดปลอ่ย

จ�กคว�มเป็นเหตุเป็นผล เน้นสร้�งก�รรับรู้ของผู้ชม 

นอกจ�กน้ี (3) ละครควรจะสะท้อนมุมมองท�งปรัชญ�

ท�งละคร นำ�เสนอภ�พจินตน�ก�ร คว�มจริง คว�มฝัน

อภิปรายและเสนอแนะ 

 บทคว�มก�รศกึษ�เอกลกัษณใ์นก�รสร�้งสรรค์

ละครเวทีแนวเซอร์เรียลลิสม์ของอ็องโตแน็ง อ�ร์โต นั้น

ต้องก�รเสนอแนะแนวท�งในสร้�งสรรค์ก�รแสดงแนว

เซอร์เรียลลิสม์หรือนำ�ไปต่อยอดก�รคิดค้นก�รแสดงรูป

แบบใหม่  กล่�วคือ แนวคิดของอ�ร์โตเสนอให้ผู้สร้�ง

ง�นก�รแสดงควรมองห�โครงสร้�งของละครแบบใหม่ 

(Theatrical grammar) เพือ่สือ่ส�รกับผูช้ม ก�รนำ�เสนอ

ละครทีส่�ม�รถเชือ่มโยงนกัแสดงกบัผูช้ม หรอืแมแ้ตเ่ชือ่ม

โยงสภ�วะในจิตใจและร่�งก�ย ก�รแสดงออกของนัก

แสดงเร่ิมจ�กก�รรับรู้ ก�รตระหนักรู้หรือก�รดำ�ดิ่งใน

สภ�วะอ�รมณ์ของนักแสดง เพื่อให้นักแสดงส�ม�รถเข้�

ถึงและถ่�ยทอดอ�รมณ ์คว�มรู้สกึในหว้งขณะนัน้แกผู่ช้ม 

ผู้ชมจึงจะเข้�ถึงคว�มจริงแท้ (จิตวิญญ�ณ) ได้ เพร�ะ

ละครส�ม�รถช่วยปลดปล่อยอ�รมณ์ คว�มคิดคว�มรู้สึก 

หรอืสญัช�ตญ�ณของมนษุยท์ีถ่กูปิดไวต้�มหลักกลไกท�ง

จิตออกม�ได้ โดยใช้ก�รแสดงและองค์ประกอบศิลป์ม� 

สร�้งคว�มหม�ย ก�รแสดงทีเ่นน้หรอืกระตุน้ก�รรบัรูข้อง

ผูช้มอย�่งรนุแรงทัง้เนือ้ห� ภ�พก�รแสดง ดนตรี ฉ�ก แสง 

เคร่ืองแต่งก�ย รวมถึงก�รผสมผส�นเทคนิคอื่น ๆ ก�ร

สร�้งสภ�วะก�รรบัรูข้องผูช้มจะชว่ยสร�้งบรรย�ก�ศ เพือ่

นำ�พ�ผู้ชมให้ส�ม�รถตระหนักถึงปัญห�หรือสิ่งต่�ง ๆ ที่

เกิดภ�ยในตนเองซึ่งเมื่อเข้�ใจสิ่งที่อยู่ภ�ยในตนเองแล้ว

จะส�ม�รถตอบคำ�ถ�มได้ว่�อะไรคือสิ่งหรือปัญห�มนุษย์

เผชิญอยู่ จนส�ม�รถนำ�ไปสู่ก�รแก้ไขปัญห�สังคม
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กระบวนการสร้างสรรค์การแสดงชุด  “Meta Selfie ออก ฉุยฉาย”

The Process of Creating the Show

“Meta Selfie Aork Chui Chai”

วณิชช�  ภร�ดรสุธรรม*

บทคัดย่อ

 กระบวนก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุด “Meta Selfie ออก ฉุยฉ�ย” เป็นก�รศึกษ�ขั้นตอนกระบวนก�รทำ�ง�น

ด�้นก�รออกแบบลลี�ท�่ท�ง มจุีดประสงค์เพือ่ศึกษ�ข้ันตอนก�รทำ�ง�นและก�รพฒัน�องคค์ว�มรูเ้รือ่งก�รถ่�ยทอดคว�ม

คิดในก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งเพ่ือก�รแสดงกระบวนก�รทำ�ง�นในก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง มีขั้นตอนในก�รทำ�ง�น

ทั้งหมด 7 ขั้นตอน คือ 1. ก�รกำ�หนดคว�มคิดหลักและขอบเขตเนื้อห� 2. ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง 3. ก�ร

เลือกสรรดนตรี 4. ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง 5. ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม 6. ก�รออกแบบคัดสรรเครื่องแต่ง

ก�ย และ 7. นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

คำาสำาคัญ: กระบวนก�รสร้�งสรรค์, เมต� เซลฟี, ฉุยฉ�ย

Abstract

This creative production aims to study the making processes of the show “Meta Selfie Aork Chui Chai” 

and also to develop the conceptual thinking of choreography in dance theatre. There are 7 pro-

cesses of this show, which are 1. Concept 2. Forms 3. Music 4.  Choreography 5. Casting and Re-

hearsal 6. Costume Design 7. Show presenting 

Keywords: Creative Production, Meta Selfie, Chui Chai

บทนำาแห่งแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน

 ก�รเซลฟี่ (Selfie) ถือเป็นหนึ่งวิถีท�งของก�รแสดงคว�มเป็นตัวตนของผู้ที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ ผ่�น Social 

Media  โดยเป็นก�รเล่�ตัวตนของตนเองผ่�นภ�พถ่�ยตนเอง Oxford Dictionaries จัดให้ก�รเซลฟี่ (Selfie) ให้เป็นคำ�

ศัพท์แห่งปี 2013 (Word of the Year 2013) หม�ยถึง ก�รที่บุคคลหนึ่งถ่�ยภ�พตนเอง เพื่อนำ�ไปเผยแพร่สู่ส�ธ�รณชน 

ผ่�นเวบ็ไซตเ์ครอืข�่ยสังคมออนไลนต์�่ง ๆ  ภ�พทีถ่�่ยตวัเอง โดยใช ้สม�รต์โฟน (Smartphone) หรอื กลอ้งคอมพวิเตอร ์

(Webcam) และเผยแพรผ่�่นสือ่สงัคมออนไลน ์ (ทีม่� : เซลฟี ่คอือะไร http://oknation.nationtv.tv/blog/olympus2)  

ก�รตอบรับจ�กสังคมของระบบก�รสื่อส�รตัวตนผ่�นก�รเซลฟี่ในสื่อสังคมออนไลน์  นั่นคือ ก�รกดชื่นชอบ หรือที่เรียก

ว่� ก�รกดไลก์ (LIKE) ยอดของก�รกดชื่นชอบชื่นชม ถือเป็นร�งวัล ซึ่งย่อมเป็นที่ปร�รถน�ของผู้ที่เซลฟี่  

 ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งในก�รแสดงชุด Meta Selfie ออก ฉุยฉ�ย เกิดขึ้นในง�นพิธีเปิดนิทรรศก�รภ�พถ่�ย

น�น�ช�ต ิ“Meta Selfie หล�กหล�ยตวัตนคนเซลฟี”่ วนัที ่4 เมษ�ยน 2560 ณ หอศลิปวัฒนธรรมแหง่กรงุเทพมห�นคร  

หลักพืน้ฐ�นในก�รสร�้งสรรคก์�รแสดงในพธิเีปดิจำ�เปน็ตอ้งสอดรบัถ�่ยภ�พแบบเซลฟี ่(Selfie) ทีไ่ดแ้สดงใหเ้หน็ถงึก�ร

* อ�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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มปีฏสิมัพันธห์รอืคว�มผกูพนัระหว�่งบคุคลนัน้กบับคุคล

อื่นหรือกลุ่มสังคมต่�ง ๆ ที่เข�ได้ร่วมสังกัดอยู่ และเผย

แพร่สู่สังคมออนไลน์ ในฐ�นะผู้สร้�งสรรค์ก�รแสดง จึง

สื่อส�รมุมมองดังกล่�วผ่�นรูปแบบของก�รแสดงร่วม

สมัย เพ่ือนำ�เสนอถึงคว�มหล�กหล�ยของตัวตนผ่�น

กิจกรรมก�รถ่�ยภ�พแบบเซลฟ่ี (Selfie) อีกหนึ่งแรง

บันด�ลใจในก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุดนี้คือ ผลง�นชุด 

“ฉุยฉ�ยเซลฟ่ี” ซึ่งถือกำ�เนิดขึ้นโดย อ�จ�รย์ธรรมจักร 

พรหมพ้วย อ�จ�รย์ประจำ�คณะศิลปกรรมศ�สตร์ 

มห�วิทย�ลัยร�มคำ�แหง เป็นผู้ออกแบบท่�รำ� และชุด

ก�รแสดง ส่วนคำ�ร้อง และแนวคิด โดยอ�จ�รย์อ�นันท์ 

น�คคง หัวหน้�วงดนตรีไทยร่วมสมัย “กอไผ่”  บรรเลง

และจัดแสดงโดยออกอ�ก�ศครั้งแรกท�งสถ�นีโทรทัศน์

ไทยพีบีเอส (ThaiPBS) ในร�ยก�ร ดนตรี กวี ศิลป์ เมื่อ

วันที่ 4 ตุล�คม 2558  ในก�รนี้ผู้สร้�งสรรค์ได้รับคว�ม

อนุเคร�ะห์จ�กอ�จ�รย์ทั้งสองท่�นในก�รนำ� “ฉุยฉ�ย

เซลฟี่” ม�พัฒน� และทดลองก�รนำ�เสนออีกครั้ง 

 ก�รแสดงชดุ “Meta Selfie ออก ฉยุฉ�ย” ครัง้

นี้ ผู้สร้�งสรรค์นำ� ฉุยฉ�ยเซลฟี่ กลับม�เรียบเรียงในส่วน

ของดนตรีและท่�ท�งก�รรำ�ใหม่ รวมไปถึงรูปแบบใน

ก�รนำ�เสนอก�รแสดงแบบใหม่เพื่อสื่อส�รกับผู้ชม 

ภ�ยในง�นพิธีเปิดง�นนิทรรศก�รภ�พถ่�ยน�น�ช�ติ 

Meta Selfie หล�กหล�ยตัวตนคนเซลฟี่  และเป็นก�ร

ทดลองก�รแสดงในรูปแบบท่ีผู้ชมส�ม�รถมีส่วนร่วมกับ

ก�รแสดงแบบสด ที่เปลี่ยนแปลงไปต�มคว�มเหม�ะสม

และคว�มเจริญก้�วหน้�ของเทคโนโลยี    

วัตถุประสงค์

 (1) เพื่อศึกษ�ขั้นตอนกระบวนก�รก�รทำ�ง�น

ในก�รออกแบบก�รแสดงชุด “Meta Selfie ออก

ฉุยฉ�ย”

 (2) พัฒน�องค์คว�มรู้ด้�นก�รถ่�ยทอดคว�ม

คิดและก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 (1) เพือ่เปน็แนวท�งในก�รสร�้งสรรคก์�รแสดง

ท�งด้�นศิลปะก�รใช้ลีล�ท่�ท�ง

 (2) เพื่อนำ�ผลของก�รศึกษ�ม�พัฒน�และ

ปรับปรุงก�รเรียนก�รสอนในร�ยวิช� ศิลปะก�รใช้ลีล�

ท่�ท�ง 

แนวความคิดและทฤษฏีของการสร้างสรรค์

 (1) แนวคดิน�ฏศลิป์รว่มสมยั (Contemporary 

Dance)

 น�ฏศิลป์ร่วมสมัย (นร�พงษ์  จรัสศรี,2548) 

เกิดขึ้นในศตวรรษที่ 19 เนื่องจ�กกลุ่มคนที่อยู่ในแวดวง

ก�รเตน้รำ�ในชว่งเวล�นัน้ มคีว�มเบือ่หน�่ยในกฎระเบยีบ

แบบแผนทีเ่ครง่ครดัของก�รเคลือ่นไหว ซึง่ไดม้นีกัเตน้รำ�

ช�วอเมริก� 2 คน คือ อิซ�ดอร� Isadora Duncan และ 

Loie Fuller น�ฏศลิป์รว่มสมยั ในระยะเริม่แรกยงัไมค่อ่ย

เป็นท่ียอมรับกันอย่�งกว้�งขว�งนัก มักจะได้รับคว�ม

นยิมและแสดงกนัในหมูข่องเหล�่ศลิปินท่ีมคีว�มแตกต่�ง

เหมอืนกนั ว�่ก�รเตน้แบบรว่มสมยันีเ้ปน็ “ปฏสิงัคมและ

เป็นบ�ป” แต่กลุ่มผู้นิยมและสร้�งสรรค์ง�นกลับมีคว�ม

เชื่อว่� ก�รเต้นแบบร่วมสมัยนี้ “เป็นก�รปลดปล่อยและ

ใช้จิตวิญญ�ณท้ังมวล หล่อหลอมไปกับก�รเคลื่อนไหว

และถ่�ยทอกม�เป็นจิตวิญญ�ณอิสระและรู้สึกได้ถึงก�ร

ใกล้ชิดพระเจ้�” และภ�ยในระยะเวล�ไม่น�นนักแสดง

แบบรว่มสมยักไ็ดร้บัคว�มนยิมม�กขึน้เรือ่ย ๆ  และไดร้บั

ก�รพัฒน�จนกล�ยเป็นรูปแบบเฉพ�ะและเปิดสอนใน

โรงเรียนเต้นรำ�ต่�ง ๆ ท่ัวโลก ซึ่งแต่ละสถ�บันก็จะมี

เทคนิคที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น ไม่ซำ้�รูปแบบกัน 

 เรื่องร�วต่�ง ๆ ที่นักแสดงต้องก�รสื่อส�รไปสู่

กลุ่มผู้ชมนั้น บ�งอย่�งสอดแทรกอยู่ ในลีล�ก�ร

เคลือ่นไหวของนกัแสดง บ�งครัง้ส�รท่ีนักแสดงจะส่ือส�ร

ใหผู้ช้มรบัทร�บจ�กก�รแสดงนัน้ก็ไมจ่ำ�เปน็จะตอ้งอยูใ่น

บทสรุปเดียวกัน ในก�รแสดงน�ฏศิลป์ร่วมสมัยครั้งหนึ่ง

อ�จถกูตคีว�มไปไดห้ล�ยรปูแบบ แต่ก�รแสดงน�ฏศลิป์

รว่มสมยัทีด่นีัน้ สว่นม�กแลว้เนือ้ห�และรปูแบบของก�ร

แสดงนั้นจะมีลักษณะแห่งคว�มเป็นส�กล หยิบยกเรื่อง

ร�วที่ส�ม�รถพบเห็นได้รอบๆตัว ม�นำ�เสนอให้เกิดมุม

มองและทัศนคติใหม่ ๆ นำ�เสนอให้เกิดมุมมองและ

ทศันคตใิหม ่ๆ  นำ�เสนอตอ่สงัคม เพือ่ตแีผแ่ละสะทอ้นแง่

คิดแห่งเรื่องร�วนั้น ๆ ให้ปร�กฏต่อสังคมในช่วงนั้น 
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องค์ประกอบสำาหรับการเต้นนาฏศิลป์ร่วมสมัย

พื้นที่ว่าง  ส�ม�รถแบ่งออกได้ดังนี้

              ขน�ด (เล็ก, ใหญ่)

              ระดับ (สูง, ป�นกล�ง, ตำ่�)

              รูปทรง (โค้ง, ตรง)

              ทศิท�ง (ข�้งหน�้, ด้�นหลงั, ด้�นข�้ง, 

  ด้�นทะแยงมุม)

              เส้นท�ง (ตรง, โค้ง, วงกลม, ซิกแซก)

              คว�มสัมพันธ์ ( ใกล้, ไกล)

พลังงาน  ส�ม�รถแบ่งออกได้ดังนี้

    กำ�ลัง (แข็งแรง, อ่อนแอ)

    นำ้�หนัก (หนัก, เบ� )

   คุณภ�พ (เรียบ, คม, แกว่ง)

    คว�มคงที่ (เคลื่อนที่, อยู่กับที่)

เวลา   ส�ม�รถแบ่งออกได้ดังนี้

           คว�มเร็ว (ช้�, เร็ว, เร่งคว�มเร็วขึ้น,  

  เร่งคว�มเร็วลง)

          จังหวะ (เวล�ต�มธรรมช�ติ, จังหวะ 

  คงที่)

 (2) แนวคิดเกี่ยวกับก�รสื่อส�รเชิงสุนทรียะ

   โดยทั่วไปก�รศึกษ�ศิลปะในแง่ของก�รสื่อส�ร 

จะเป็นก�รศึกษ�ถึงก�รนำ�เสนอศิลปะโดยเน้นที่

กระบวนก�รสร้�งสรรค์หรอืตัวส�ร รวมทัง้ศึกษ�รปูแบบ

ของก�รส่งส�ร เพื่อจะนำ�ไปสู่คว�มเข้�ใจถึงผลที่เกิดขึ้น

ตอ่ผูรั้บส�ร น�ฏศลิปจั์ดว�่เปน็ก�รสือ่ส�รรปูลกัษณ์หนึง่

เมือ่เปรยีบเทยีบกบัแบบจำ�ลอง คว�มหม�ยของศลิปะใน

ฐ�นะก�รสื่อส�ร 

 สุนทรียนิเทศศ�สตร์หรือก�รสื่อส�รเชิงสุนทรี

ยะ (aesthetic communication) ใช้ในคว�มหม�ยท่ี

เน้นถึงกระบวนก�รก�รสื่อส�ร มีคว�มหม�ยกว้�งเทียบ

เท่�กับคำ�ว่� ก�รสื่อส�รเชิงจินตคดี กล่�วคือ ครอบคลุม

ก�รสือ่ส�รทีมุ่ง่เนน้นนัทประโยชนห์รอืคว�มเพลดิเพลนิ

เจริญใจทั้งปวง ซึ่งร่วมถึงก�รแสดงที่เป็นละครและ

น�ฏศิลป์ 

 ถรินันท ์อนวัชศริวิงศ ์(2547) ได้อธบิ�ยแนวคิด

สุนทรียนิเทศศ�สตร์ที่กล่�วถึงคว�มสัมพันธ์ในคว�ม

หม�ยของศิลปะในฐ�นะก�รสื่อส�ร 4 องค์ประกอบ 

ได้แก่ ก�รแสดงออก (Expression) รูปแบบที่มีนัยยะ

สำ�คัญ (Significant) คว�มสัมพันธ์ระหว่�งผู้ส่งส�รกับ

ผู้รับส�ร (Relationship) และวัฒนธรรม (Culture)  ดัง

รูปภ�พต่อไปนี้

ภ�พแบบจำ�ลองแสดงศิลปะในฐ�นะก�รสื่อส�ร

 
 2.3 แนวคิดก�รแสดงฉุยฉ�ย

 แนวคิดเกี่ยวกับก�รรำ�ฉุยฉ�ย (ที่ม� : ระบำ� รำ� 

ฟ้อน ละคร (โครงก�รสืบทอดน�ฏศิลป์ไทยจ�กศิลปิน

แห่งช�ติหรือผู้เชี่ยวช�ญปี พ.ศ. 2550) http://www.

human.nu.ac.th/newculture) เปน็ก�รแสดงประเภท

รำ�เดีย่วเพือ่อวดฝมีอืของตวัสำ�คญัในก�รแสดง โขน หรอื

ละคร ในเรื่องหรือตอนนั้น ๆ เป็นก�รรำ�ที่แสดงถึงคว�ม

ภ�คภูมิใจ เมื่อได้แต่งตัวหรือแปลงก�ยให้เหมือนกับตัว

ละครที่ต้องก�รจะเป็น เช่น รำ�ฉุยฉ�ยวันทอง  เป็นก�ร

แปลงก�ยจ�กเปรต ม�เปน็น�งวนัทอง รำ�ฉยุฉ�ยยอพระ

กลิน่ เป็นก�รแปลงก�ยจ�กพร�หมณ ์ม�เป็นน�งยอพระ

กลิ่น เป็นต้น ก�รรำ�ฉุยฉ�ยจะพบได้ใน 3 ลักษณะ คือ

 (1) รำ�ฉยุฉ�ยแบบเตม็ คอื รำ�ฉยุฉ�ยทีป่ระกอบ

ด้วยบทร้องเพลงฉุยฉ�ย และบทร้องเพลงแม่ศรีอย่�งละ 

2 บท หรือม�กกว่�

 (2) รำ�ฉุยฉ�ยแบบตัด คือ รำ�ฉุยฉ�ยที่ประกอบ

ด้วยบทร้องเพลงฉุยฉ�ย และบทร้องเพลงแม่ศรีอย่�งละ 

1 บท เพื่อคว�มเหม�ะสมกับเวล�ที่ใช้แสดง

 (3) รำ�ฉุยฉ�ยพวง รำ�ฉุยฉ�ยที่ประกอบด้วย

บทรอ้งเพลงฉยุฉ�ย และบทรอ้งเพลงแมศ่ร ีโดยไม่ตอ้งมี

เสียงปี่เป่�เลียนเสียงบทร้อง ได้แก่ รำ�ฉุยฉ�ยกิ่งไม้เงิน

ทอง และรำ�ฉุยฉ�ยยอพระกลิ่น ในก�รแสดงละคร

ดึกดำ�บรรพ์ เรื่อง มณีพิชัย  
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กระบวนการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางการแสดงชุด 

“Meta Selfie ออกฉุยฉาย”

 ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุด “Meta Selfie ออก

ฉุยฉ�ย” นำ�เสนอในรูปแบบน�ฏศิลป์ร่วมสมัย โดยผสม

ผส�นเทคโนโลยีในสังคมก�รสื่อส�รออนไลน์เฟซบุ๊ก 

(Facebook LIVE) มขีัน้ตอนก�รพฒัน�ผลง�นสร�้งสรรค์

ดงัน้ี (1) ก�รกำ�หนดคว�มคิดหลกัและขอบเขตเนือ้ห� (2) 

ก�รกำ�หนดรปูแบบของก�รแสดง (3) ก�รเลอืกสรรดนตร ี 

(4) ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง (5) ก�รคัดเลือกนักแสดง

และฝกึซ้อม (6) ก�รออกแบบคดัสรรเครือ่งแตง่ก�ย และ 

(7) ก�รนำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

 (1) ก�รกำ�หนดคว�มคดิหลกัและขอบเขตเนือ้ห�

 แนวคิดหลักของก�รแสดงชุด “Metaselfie 

ออกฉุยฉ�ย” ผู้สร้�งสรรค์แบ่งก�รแสดงออกเป็น 2 ช่วง

ใหญ่ ๆ  ดังนี้ 

 ช่วงที่ 1 “หล�กหล�ยตัวตน” เป็นก�รแสดง

เนือ้ห�ผ�่นก�รเตน้และก�รเคลือ่นไหวของนกัแสดง โดย

กำ�หนดเน้ือห�ในก�รเล่�เรื่องช่วงที่  1 คือ คว�ม

สนุกสน�นของนักท่องเที่ยวที่กำ�ลังท่องเที่ยวในบริบท

ของสังคมไทยร่วมสมัย เดินท�งไปในสถ�นที่ต่�ง ๆ และ

สัมผัสกับวัฒนธรรมและประเพณีของไทย เช่น ก�รละ

เล่นสงกร�นต์ และสนุกสน�นกับก�รบันทึกคว�มทรงจำ�

ผ่�นก�รถ่�ยภ�พตนเอง (Selfie) ในสถ�นที่ต่�ง ๆ โดย

มีนักแสดงแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 หมู่มวล 

(บทบ�ทของตัวแทนของคว�มเป็นไทย) และกลุ่มที่ 2 

บทบ�ทของนักท่องเที่ยวร่วมสมัย

 ชว่งที ่2 “ออกฉยุฉ�ย” เปน็ชว่งเปลีย่นผ�่นและ

ผสมผส�นวัฒนธรรม ถ่�ยทอดเรื่องร�วของวัฒนธรรม 

เซลฟ่ีแบบไทย ผ่�นคำ�ร้องและท่วงทำ�นองเพลงฉุยฉ�ย

เซลฟี่ ช่วงนี้เป็นก�รแสดงน�ฏศิลป์ไทย ผ่�นก�รรำ�ตีบท 

ต�มคำ�ร้องเพลง ฉุยฉ�ยเซลฟี่แบบตัด และขย�ยคว�ม

ก�รแสดงโดยหมู่มวล (นักท่องเที่ยวร่วมสมัย) และ

ถ่�ยทอดสดผ่�นเฟซบุ๊ก (LIVE) เพื่อแสดงให้เห็นมุมมอง

ของภ�พที่ผ่�นก�รเซลฟี่จริงและก�รมีส่วนร่วมของผู้ชม 

ณ ขณะนั้น และผู้ชมที่ชมผ่�นสื่อออนไลน์

 (2) ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง

 หลังจ�กผู้สร้�งสรรค์ได้กำ�หนดขอบเขตเนื้อห�

ได้ครบทั้งหมดของก�รแสดงแล้ว จึงกำ�หนดรูปแบบที่

สอดคลอ้งกบัแนวคิด จึงนำ�เสนอผ�่นศิลปะด้�นน�ฏศลิป์

ร่วมสมัย เพร�ะจ�กองค์ประกอบท�งด้�นคว�มอิสระ   

ของกฏเกณฑท์�งด�้นน�ฏศลิป์รว่มสมยันัน้ ผูส้ร�้งสรรค์

ผลง�นจึงนำ�เทคนิคต่�ง ๆ  ท�งด้�นน�ฏศิลป์หล�ยอย่�ง

ม�จัดว�งและเรียบเรียงขึ้น ได้แก่ 

 ช่วงที่ 1 “หล�กหล�ยตัวตน” (Meta Selfie) 

ดึงรูปแบบของก�รเต้นแจ๊ส และก�รเต้นบีบอย ซ่ึง

แสดงออกถึงคว�มสนุกสน�นของนักท่องเที่ยวทั้งไทย

และส�กล  

 ช่วงท่ี 2 “ออกฉยุฉ�ย” ดงึรปูแบบน�ฏศลิปไ์ทย 

(ก�รรำ�ไทย) ก�รตีบท ก�รเคลือ่นไหวท่�ท�ง รปูแบบก�ร

แสดงแบบต�โบลว์วิอง (Tableau vivant) หรอืน�ฏศิลป์

จินตภ�พ ม�อยู่ในก�รแสดงช่วงที่ 2   

 เมื่อนำ�ทุกอย่�งม�ประกอบรวมกันให้สมบูรณ์ 

จะทำ�ให้เกิดคว�มน่�สนใจ อีกทั้งยังผสมผส�นรูปแบบ

ก�รแพร่ภ�พสด (LIVE) ผ่�นกล้องโทรศัพท์มือถือ และ

กล้อง DSLR (Digital Single Lens Reflex) 1 ตัว ไปยัง

สื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก (Facebook LIVE)  ซึ่งผู้ชมส�ม�รถ

มีส่วนร่วมกับก�รชมแสดงแบบสด และได้เห็นก�รเซลฟี่

ผ�่นสือ่ออนไลนจ์รงิในขณะทำ�ก�รแสดง เพิม่อรรถรสใน

ก�รชมก�รแสดง ก�รมีส่วนร่วมของผู้ชม ขณะนักแสดง

ถ�่ยภ�พเซลฟี ่และทำ�ใหก้�รสือ่ส�รเนือ้ห�ท�งด�้นภ�พ

ของก�รแสดงเป็นที่น่�สนใจม�กยิ่งขึ้น

 ก�รแสดงชุด “Meta Selfie ออกฉุยฉ�ย” มี

ระยะเวล�ก�รแสดงสดทั้งหมดประม�ณ 10 น�ที โดย

แบ่งเป็น ช่วงที่ 1 “หล�กหล�ยตัวตน” ใช้เวล� 4 น�ที 

และ ชว่งที ่2 “ออกฉยุฉ�ย” ใชเ้วล� 6 น�ท ีโดยประม�ณ 

 (3) ก�รเลือกสรรดนตรี  

 ผู้สร้�งสรรค์ เลือกดนตรีในช่วงท่ี 1 “หล�ก

หล�ยตัวตน” ท่ีให้จังหวะสนุกสน�นและเป็นดนตรีร่วม

สมัยนิยมที่ไม่ติดลิขสิทธิ์ในก�รเผยแพร่ และช่วงที่ 2 

“ออกฉุยฉ�ย” นำ�เพลงฉุยฉ�ยเซลฟี่ โดยทำ�หนังสือขอ

คว�มอนเุคร�ะห ์เพลงฉยุฉ�ยเซลฟี ่จ�กอ�จ�รยอ์�นนัท ์

น�คคง หวัหน�้วงดนตรไีทยรว่มสมยั “กอไผ”่ ผ�่นมลูนิธิ

หลวงประดษิฐไ์พเร�ะ และตดัเพลงใหเ้หม�ะสมกบัคว�ม

ต้องก�รและระยะเวล�ในก�รทำ�ก�รแสดง โดยใช้บท

คำ�ร้อง ดังนี้ 



94

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

 ฉุยฉ�ยเซลฟี่ (ตัด)

 คำ�ร้องโดย อ�จ�รย์อ�นันท์ น�คคง 

 ทำ�นอง เพลงฉุยฉ�ย 

ฉุยฉายเอย แสนจำาแลงแต่งองค์ เครื่องทรงงามสง่า 

สมาร์ตโฟน วิไล ดีไซน์โสภา ได้ใหม่จ่ายมา แนวหน้าอิน

เทรน จะเยื้อง จะย่างทางโน้น  ทางนี้ เฟซบุ๊ก ไอจี ต้อง

มีคนเห็น แซ่บ  สวย เอย  ยิ่งโพสต์ ยิ่งเพลิน เชิญชาว

โลกทัศนา  กดไลก์ รัวๆ แชร์ทั่วธารา  สังคมก้มหน้า  

มวลมหาแฟนคลับ มุมโน้น ณ มุมนี้ แหนะ เซลฟี่กระ

หนำ่า  เสริมแอ๊ป สวยลำ้า คมขำางามสรรพ 

     (ตัดจบ)

 ผู้สร้�งสรรค์นำ�บทและทำ�นองเพลงฉุยฉ�ยเซล

ฟี่(ตัด)ม�เพียงเท่�นี้ โดยนำ�ม�ต่อท้�ยจ�กช่วงที่ 1  ด้วย

คว�มเหม�ะสมในเรื่องของเวล�ในก�รแสดง ซึ่งเน้ือห�

ของคำ�ร้องก็ถือว่�เป็นก�รประยุกต์คำ�ขึ้นเพื่ออธิบ�ย

ปร�กฏก�รณ์ของก�รอวดคว�มง�มในสังคมสมัยนี้ผ่�น

ก�รถ่�ยภ�พที่เรียนว่�เซลฟ่ีได้อย่�งมีชั้นเชิงท�งไม่ว่�จะ

เป็น ท�งว�ทศิลป์ ดุริย�งคศิลป์ และน�ฏศิลป์ จ�กนั้น

จึงสู่กระบวนก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งในก�รแสดง

 (4) ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง

 ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งนั้น เ ป็นก�ร

สร้�งสรรค์กระบวนท่�ขึ้นม�ใหม่ นอกจ�กจะต้องคำ�นึง

ถงึคว�มหม�ย ยงัจำ�เปน็ตอ้งคำ�นงึถงึองคป์ระกอบสำ�หรบั

ก�รเต้นอย่�งเช่น ระดับของท่� ขน�ดของท่� รูปทรง  

ทิศท�ง จังหวะ นำ้�หนัก พลังในก�รแสดง คว�มสมดุลใน

ก�รแสดง ซ่ึงสิ่งเหล่�นี้จะส�ม�รถทำ�ให้ผลง�นมีคว�ม

หล�กหล�ยม�กยิง่ขึน้ ในก�รแสดงชดุนี ้ยงัตอ้งอ�ศยัก�ร

ทดลองลีล�ท่�ท�งต่�ง ๆ  เพื่อสื่อส�รให้คนดูเห็นก�รถ่�ย

ภ�พแบบเซลฟี่ (Selfie) นอกจ�กนี้ผู้สร้�งสรรค์ยัง

ออกแบบลีล�ท่�ท�งให้ลอดคล้องกับก�รใช้อุปกรณ์

ประกอบก�รแสดง อ�ทิ ไม้เซลฟี่ ปืนฉีดนำ้� ขันเงินแบบ

ไทยเดิม เป็นต้น ก�รแสดงออกผ่�นกล้องโทรศัพท์มือถือ 

เพื่อกำ�หนดทิศท�งท�งด้�นภ�พในก�รออกอ�ก�ศสด 

(LIVE) ซึ่งก�รแสดงถูกแบ่งออกเป็น 2 ช่วง 

 ช่วงที่ 1 “หล�กหล�ยตัวตน” ผู้สร้�งสรรค์ได้

นำ�เอ�ก�รเต้นแจ๊ส ในรูปแบบของไทยผสมส�กล ม�

ผส�นกัน เป็นกระบวนท่�ขึ้นใหม่ทั้งหมด เพ่ือสื่อส�ร

คว�มสนุกสน�นและก�รเล่�เรื่องร�วที่เน้นในคว�มร่วม

สมยั ก�รใช้ท�่ท�งทีส่ือ่ถงึก�รใช้โทรศพัทเ์คลือ่นทีใ่นก�ร

ถ่�ยภ�พแบบเซลฟี่ (Selfie) และแบ่งกลุ่มนักแสดงออก

เป็นสองกลุ่มอย่�งชัดเจนตลอดระยะเวล�ในก�รแสดง

ช่วงที่ 1 คือ 

 กลุ่มที่ 1 นักท่องเที่ยว จำ�นวนนักแสดง 5 คน 

แบ่งเป็นช�ย 3 คน และหญิง 2 คนที่ใช้รูปแบบก�รเต้น

แบบส�กลสมยัใหม ่เปน็ตวัแทนของนกัทอ่งเทีย่วรุน่ใหม่

ที่คล่องแคล่ว ว่องไว                                 

 กลุม่ที ่2 หมูม่วลคว�มเป็นไทย จำ�นวนนกัแสดง

หญงิทัง้หมด 4 คน เชือ่มระหว�่งคว�มเปน็ไทยและคว�ม

เปน็ส�กล โดยกำ�หนดกระบวนท�่ทีค่ล�้ยกนั แตแ่ตกต�่ง

ในร�ยละเอยีด เช่น ก�รว�งมอื มกี�รใชร้ปูแบบก�รใชม้อื

แบบน�ฏศิลป์ไทย (จีบ, ตั้งวง) และแบ่งหน้�ท่ีในก�ร

ดำ�เนนิเรือ่งเป็นในฐ�นะเจ�้ของประเทศไทย หรอื ตวัแทน

ของคว�มเป็นไทย 

ภ�พแสดงก�รเคลื่อนไหวและก�รแบ่งกลุ่มนักแสดงออกเป็น  2 กลุ่ม

 ชว่งที ่2 (ออกฉยุฉ�ย)  ดงึรปูแบบน�ฏศลิปไ์ทย 

ก�รรำ�ไทยม�ตฐ�น และก�รตีบท ท่�ท�งก�รรำ�จ�ก

บทเพลงฉุยฉ�ยเซลฟี่ ม�เรียบเรียงใหม่ทั้งหมด  โดย

กำ�หนดให้นักแสดงหญิง 1 คน ที่อยู่ในกลุ่มของหมู่มวล

คว�มเป็นไทย รำ�ตีบท เนื้อเพลงฉุยฉ�ยเซลฟี่  และนัก

แสดงทีเ่หลอืทัง้หมด เปลีย่นหน�้ทีเ่ป็นหมูม่วลในก�รเล�่

เรื่องแบบก�รเคลื่อนไหวท่�ท�ง และมีก�รผสมรูปแบบ

ก�รแสดงแบบต�โบล์วิวอง (Tableau vivant) หรือ

น�ฏศิลป์จินตภ�พ สลับกัน  

 ในชว่งก�รแสดงออกฉยุฉ�ยนี ้สร�้งคว�มแปลก

ใหม่เข้�ม� คือก�รใช้เทคโนโลยีในก�รถ่�ยทอดสดผ่�น 

เฟซบุก๊ (LIVE) เนือ่งจ�กผูส้ร�้งสรรคผ์ลง�นตอ้งก�รทำ�ให้

เหน็ภ�พของเทคโนโลยแีละก�รแสดงออกถงึก�รอวดโฉม

คว�มง�มของคนในยุคสมัยนี้อย่�งแท้จริงผ่�นก�รเซลฟี่

จริง ขณะทำ�ก�รแสดง มิได้เพียงแค่เป็นก�รทำ�ท่�ท�ง

ประกอบเท่�นั้น อีกทั้งก�รใช้เทคโนโลยีเข้�ม�ช่วยสร้�ง



95

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ภ�พไม่ว่�จะเป็น กล้อง สม�ร์ตโฟน น้ันทำ�ให้ผู้ชมยัง

ส�ม�รถมีส่วนร่วมในหล�ยๆภ�พของก�รแสดง ก�ร

ออกแบบก�รแสดงให้ผู้ชม ณ ขณะนั้น เป็นผู้ร่วมแสดง

ด้วย ถือเป็นก�รทดลองก�รแสดงในอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่ง

ท�้ท�ยคว�มส�ม�รถของทัง้ตัวนกัแสดงและผูส้ร�้งสรรค์

ผลง�นเป็นอย่�งม�ก 

 ก�รออกแบบลีล�ท่�ท�งในช่วงออกฉุยฉ�ยนี้ 

ต้องคำ�นึงถึงหลักใหญ่ๆ 2 ประก�ร คือ 1. ก�รออกแบบ

ภ�พของนักแสดงที่เกิดขึ้น ณ ขณะน้ัน และ 2. ก�ร

ออกแบบก�รลำ�ดับภ�พจ�กก�รออกอ�ก�ศสดโดยกลอ้ง

โทรศัพท์มือถือ สม�ร์ตโฟน ผ่�นก�รเซลฟี่ ของนักแสดง

ที่รำ�ฉุยฉ�ย 

ภ�พบน  มุมมองจ�กผู้ชมในขณะทำ�ก�รแสดง

ภ�พล่�ง มุมมองก�รถ่�ยทอดสดออนไลน์จ�กเฟซบุ๊ก (LIVE)

 (5) ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม

 ก�รคัดเลือกนักแสดง มีนักแสดงทั้งหมด 9 คน 

แบ่งเป็นนักแสดงหญิง 6 คน และนักแสดงช�ย 3 คน คัด

เลือกจ�กจ�กนักแสดงที่มีคว�มส�ม�รถในก�ร

เคลื่อนไหว แล้วนำ�ม�ฝึกซ้อมเพิ่มเติม มีก�รอบรมเชิง

ปฏิบัติก�รเรื่องของท่�ท�ง  

 ก�รฝึกซ้อมเร่ิมก�รจ�กต่อท่�ท่ีเป็นท่�ชุดพื้น

ฐ�นที่จะใช้ในก�รแสดง หลังจ�กนั้นก็เริ่มซ้อมท่�ตั้งแต่

เริ่มแสดง เพื่อให้คว�มจำ�ของนักแสดงไปต�มระบบของ

ก�รแสดงตั้งแต่ต้นจนจบ หลักจ�กได้ท่�ท�งครบถ้วนใน

สว่นของนกัแสดงแลว้น้ัน ยงัต้องมกี�รฝกึซอ้มในเรือ่งของ

ก�รทดลองออกอ�ก�ศสดผ�่นสือ่ออนไลนเ์ฟซบุก๊ (LIVE) 

ซึ่งได้รับคว�มร่วมมือจ�กอ�จ�รย์ภ�ควิช�วิทยุโทรทัศน์

ภ�พยนตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม ที่มีคว�มรู้ท�งด้�น

เทคโนโลยีก�รออกอ�ก�ศสดม�ช่วยทดสอบระบบ และ

ผู้สร้�งสรรค์ได้ฝึกซ้อมก�รลำ�ดับภ�พที่เกิดขึ้นในก�ร

แสดงกับตัวผู้ควบคุมก�รออกอ�ก�ศก่อนเพื่อให้เกิดข้อ

ผิดพล�ดน้อยที่สุดและได้ภ�พที่สื่อถึงคว�มต้องก�รของ

ผู้สร้�งสรรค์ม�กท่ีสุด ถือเป็นข้ันตอนที่มีคว�มจำ�เป็น

อย่�งม�กในก�รซ้อมก�รแสดงสดที่ต้องอ�ศัยเทคนิค         

ต่�ง ๆเพิ่มม�กขึ้นกว่�ปกติ 

 (6) ก�รออกแบบคัดสรรเครื่องแต่งก�ย 

 เครื่องแต่งก�ย แบ่งออกเป็นสองกลุ่ม ต�ม

ลักษณะก�รว�งตัวแสดง ดังนี้ 

กลุ่มที่ 1 นักท่องเที่ยว ออกแบบให้มีคว�มสมสมัยในยุค

ปัจจุบันแฟนชั่นก�รแต่งตัวต�มสมัยนิยม 

กลุม่ท่ี 2 หมูม่วลคว�มเป็นไทย ออกแบบเป็นลกัษณะไทย

ประยุกต์ โดยใส่เสื้อแขนกระบอกดำ�และนุ่งโจงกระเบน

สีดำ� มีกระเป๋�สะพ�ยเล็ก ๆ ต�มสมัยนิยมปัจจุบันเพิ่ม

ลูกเล่นให้เกิดคว�มสนุกสน�น ร่วมสมัย และถือเป็น

อุปกรณ์ในก�รแสดง

 (7) นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

 นำ�เสนอก�รแสดงชดุ Meta Selfie ออกฉยุฉ�ย 

วันท่ี 4 เมษ�ยน 2560 ณ หอศิลปวัฒนธรรมแห่ง

กรงุเทพมห�นคร พธิเีปดิง�นนิทรรศก�รภ�พถ่�ย “Meta 

Selfie หล�กหล�ยตวัตนคนเซลฟี”่ และผ�่นสือ่ออนไลน์

เฟซบุ๊ก (LIVE) เพจเด็กทีวี ม.สย�ม www.facebook.

com/dektv.siamU และกลุ่มเครือข่�ยนิเทศ

ข้อสรุปในการสร้างสรรค์การแสดงชุด Meta Selfie 

ออกฉุยฉาย 

 (1) ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งในก�รแสดงชุด 

Meta Selfie ออกฉุยฉ�ย มีกระบวนก�รก�รพัฒน�ผล

ง�นทัง้หมด 7 ขัน้ตอน ดงันี ้(1) ก�รกำ�หนดคว�มคดิหลัก

และขอบเขตเนือ้ห� (2) ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง 

(3) ก�รเลอืกสรรดนตร ี(4) ก�รสร�้งสรรคล์ลี�ท�่ท�ง (5) 

ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม (6) ก�รออกแบบคัด

สรรเครื่องแต่งก�ย และ (7) นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

 (2) ก�รสร้�งลีล�ท่�ท�งควรสร้�งสรรค์ให้

เหม�ะสมกับนักแสดง โดยต้องดูพื้นฐ�นและคว�ม

ส�ม�รถของนกัแสดงเป็นหลกัเพือ่ใหเ้กิดคว�มสมดลุของ

ท�่ท�ง เพือ่ทีน่กัแสดงจะไดส้ือ่ส�รถงึคว�มหม�ยไดอ้ย�่ง
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ครบถ้วนสมบูรณ์  

 (3) ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุดน้ีเป็นก�ร

ทดลองนำ�ก�รแสดงสด และก�รถ่�ยทดสดผ่�นกล้อง

โทรศัพท์มือถือเคลื่อนที่ (สม�ร์ตโฟน) และกล้อง DSLR 

(Digital Single Lens Reflex) ท�งสื่อออนไลน์เฟซบุ๊ก 

(LIVE) ในขณะทำ�ก�รแสดงสด ซึง่จะเหน็ถงึองค์ประกอบ

ร่วมต่�ง ๆ ไม่ว่�จะเป็น นักแสดงเป็นผู้ส่งส�รที่ผ่�นช่อง

ท�งม�กกว่� 1 ช่องท�ง ณ ขณะนั้น ซึ่งต้องใช้ทักษะใน

ก�รควบคุมร่�งก�ย ควบคุมก�รแสดง ควบคุมภ�พที่จะ

แสดงออกท�งสื่อออนไลน์ อีกทั้งยังถือเป็นกระบวนก�ร

ทดลองทั้งท�งระบบเทคโนโลยีที่น่�สนใจ และ พัฒน�

ทักษะท�งด้�นก�รคิด ก�รออกแบบ ที่ต้องสื่อส�รผ่�น

หล�ย ๆ  ช่องท�ง ถือเป็นผลง�นที่ได้ หลอมหลวมเอ�สื่อ

ต่�ง ๆ  ม�กกว�่หน่ึงสือ่ขึน้ไป ม�สร�้งสรรค์ใหเ้กดิผลง�น

ช้ินนี ้ซ่ึงผูส้ร�้งสรรคยั์งคงตอ้งนำ�องคค์ว�มรู ้ประสบก�รณ ์

ไปพัฒน�และตอ่ยอดในง�นท�งด้�นสือ่ส�รก�รแสดงตอ่

ไปในอน�คต  

ข้อเสนอแนะสำาหรับการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการ

แสดง

 (1)  ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงในง�นลักษณะพิธี

เปิดกิจกรรม ง�นพิธีก�ร ที่ข�ดไม่ได้คือ คว�มสัมพันธ์

ระหว่�งผูส้ง่ส�รกบัผูร้บัส�ร และบรบิทวฒันธรรม จะเหน็

ได้ว่� ห�กง�นก�รแสดงมีคว�มสัมพันธ์ระหว่�งผู้ส่งส�ร

กับผู้รับส�ร โดยมีจุดร่วม หรือ แนวคว�มคิด (Concept) 

ร่วมกันม�ก่อนจะทำ�ให้ก�รสื่อส�รในง�นออกแบบลีล�

ท�่ท�งนีส้�ม�รถเข้�ใจไปในทศิท�งเดยีวกนัไดง้�่ยม�กข้ึน  

 (2) ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุดนี้ ไม่เพียงแต่

เป็นก�รแสดงสดแบบก�รสื่อส�รสองท�งเท่�นั้น ยังต้อง

แสดงออกผ�่นมุมกลอ้งไปยงัสือ่ออนไลน ์จงึเป็นข้อเสนอ

แนะให้ผู้สร้�งสรรค์ เห็นคว�มสำ�คัญในเรื่องของก�รฝึก

ซอ้ม เพ่ือใหเ้กดิขึน้ผดิพล�ดนอ้ยทีส่ดุ ห�กมขีอ้ผดิพล�ด

ผู้ควบคุมดูแลก�รแสดง รวมไปถึงนักแสดงยังต้องมี

ปฏภิ�ณไหวพริบในก�รแกป้ญัห�เฉพ�ะหน�้ไดด้อีกีดว้ย
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กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของแอปพลิเคชัน จู๊ค มิวสิค ไทยแลนด์

Marketing Ccommunication Strategy of the Application 

JOOX MUSIC THAILAND

เอกสิทธิ์ อวยชัยวัฒน์, ปวรรศ จันทร์เพ็ญ, ฐ�นทัศน์ ชมภูพล*

บทคัดย่อ

 บทคว�มวิจัยครั้งนี้ศึกษ�เรื่อง กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND มี   

จุดมุ่งหม�ยเพ่ือศึกษ�กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ก�รใช้เครื่องมือก�ร

สื่อส�รก�รตล�ด ของแอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND รวมถึงก�รสร้�งก�รรับรู้ให้กับกลุ่มเป้�หม�ยท่ีใช้                 

แอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND

 ผลก�รศกึษ�พบว�่ กลยทุธ์ก�รสือ่ส�รก�รตล�ดของแอปพลเิคชนั JOOX MUSIC THAILAND แบง่เปน็ 3  สว่น

คือ 1. ก�รให้ข้อมูลข่�วส�รผ่�นแอปพลิเคชัน คือ ข้อคว�มภ�พและเสียง 2. เนื้อห�เกี่ยวกับแอปพลิเคชัน ได้แก่ ก�รส่ง

เสริมก�รตล�ด กิจกรรมท�งก�รตล�ด และเนื้อห�ภ�พและข้อคว�มรวมทั้งเนื้อห�เพลงของศิลปินนั้น ๆ 3. ก�รตอบโต้ 

ได้แก่ ก�รแสดงคว�มเห็น ก�รส่งต่อ(Share)แอปพลิเคชัน 

 สำ�หรับก�รใช้เครื่องมือก�รสื่อส�รก�รตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND คือ ก�รโฆษณ�ผ่�น

โซเชียลมีเดีย ก�รส่งเสริมก�รข�ย กิจกรรมพิเศษและก�รให้คว�มบันเทิง 

คำาสำาคัญ: กลยุทธ์, ก�รสื่อส�รก�รตล�ด, แอปพลิเคชัน

Abstract

 This research paper studies JOOX MUSIC THAILAND’s marketing communication strategy is 

aimed at studying marketing communication strategies of the JOOK MUSIC THAILAND application. Of 

the JOOK MUSIC THAILAND application, including the creation of awareness for the target audience 

using the JOOK MUSIC THAILAND application

 The study indicated that JOOX MUSIC THAILAND’s marketing communication strategy is          

divided into two parts: 1. Information through the application is text and images as well as audio. 2. 

Content about the application. The promotion of marketing. Marketing activities and the content, 

images and text as well as the music content of the respective artists. 3. Is retaliation, including             

commenting. Share an application

 For use of marketing communications tools of the JOOX MUSIC THAILAND application is             

advertising through social media. , Promotion, special events, entertainment

Keywords: Marketing Communication, Strategy, Application

* อ�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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ที่มาและความสำาคัญของปัญหา

 ในปัจจุบันก�รใช้สม�ร์ตโฟนของคนไทยเป็นที่

นยิมม�กขึน้เนือ่งจ�กสม�รต์โฟนในปัจจุบนัส�ม�รถทำ�ได้

หล�ยอย�่งไมว่�่จะเปน็ก�รถ�่ยรปู หรอืก�รใชง้�นด�้นอ่ืน

ที่เป็นประโยชน์ และส�ม�รถอำ�นวยคว�มสะดวกให้กับผู้

บริโภค เช่น ก�รมีแอปพลิเคชันต่�ง ๆ ที่อำ�นวยคว�ม

สะดวกในก�รใชง้�นในหล�ยด�้น และมีหนึง่แอปพลเิคชนั 

ที่คนไทยนิยมกันม�กในปัจจุบันซึ่งแอปพลิเคชันนี้ใช้ช่ือ

ว่� JOOK MUSIC เป็นแอปพลิเคชันสำ�หรับให้คว�ม

บันเทิงในด้�นของก�รฟังเพลง และมีคลังเพลงไม่ตำ่�กว่� 

ห้�ล้�นเพลงในปัจจุบัน 

 จะเห็นได้ว่� ปัจจุบันคนไทยฟังเพลงผ่�นช่อง

ท�งสม�ร์ตโฟนและคอมพิวเตอร์ม�กขึ้น เป็นผลม�จ�ก

ก�รเตบิโตทัง้จำ�นวนผูใ้ชง้�นอนิเทอรเ์น็ตและสม�รต์โฟน 

ซ่ึงแนวโน้มก�รเตบิโตของจำ�นวนผูใ้ชง้�นอนิเทอรเ์นต็ใน

ไทย กลุ่มอ�ยุ 16 – 44 ปี จ�กปี 2555 อยู่ที่ 34% ของ

ประช�กรไทยทัง้ประเทศ จ�กนัน้ในป ี2558 เพิม่ขึน้เปน็

ที่ 56% และปี 2559 อยู่ที่ 66% โดยแบ่งเป็นก�รใช้ง�น

ผ่�นสม�ร์ตโฟน 98% และคอมพิวเตอร์ 27% ขณะ

เดยีวกนัในปทีีแ่ลว้ประช�กรไทยมโีทรศัพทม์อืถือ คิดเป็น 

96% ในจำ�นวนน้ีเป็น Smartphone Penetration 69% 

เมื่อเจ�ะลึกช่องท�งก�รฟังเพลงของคนไทย แบ่งเป็น 3 

ช่องท�งหลักดังนี้  (1) 69% ฟังเพลงด้วยก�รเปิดซีดี 

(31%) และ MP3 (57%) (2) 77% ฟังเพลงผ่�นวิทยุ ทั้ง

ออฟไลน์ (ุ66%) และออนไลน์ (83%) และ (3) 88% ฟัง

เพลงผ่�นมิวสิค แอปพลิเคชัน และเว็บไซต์ บน

คอมพิวเตอร์ 61% และสม�ร์ตโฟน 65% 

 ขณะทีช่่วงเวล�ก�รฟงัเพลงผ�่นแต่ละ Devices 

จะเห็นได้ว่� “สม�ร์ตโฟน” ส�ม�รถรักษ� โมเมนตัมได้

เกือบตลอดทั้งวัน ตั้งแต่ 6 โมงเช้� – เที่ยงคืน โดยช่วง

เวล�ที่คนนิยมฟังเพลงผ่�นมือถือสูงสุด อยู่พักกล�งวัน 

สว่นก�รฟงัผ�่น “วทิยใุนรถยนต์” ยอดฟงัสงูสดุอยูใ่นชว่ง

เวล� 6 – 8 โมงเช้� จ�กนั้นค่อย ๆ ลดลงม� ส่วน 

“คอมพิวเตอร์” เป็นช่วงเช้� และพุ่งขึ้นสูงอีกครั้งในช่วง 

1 ทุ่ม – 3 ทุ่ม สำ�หรับก�รฟังผ่�น “วิทยุ” แบบเดิม มี

แนวโน้มไม่เติบโต 

 ปัจจุบัน JOOX ในไทยมียอดด�วน์โหลด 25 ล้�น

ด�วน์โหลด ม�จ�ก iOS 22%, และ Android 78% ใน

จำ�นวนยอดด�วนโ์หลดดังกล่�ว ม ีActive User 7 – 8 ล�้น

ผูใ้ช ้นอกจ�กนีข้อ้มูลจ�ก McKinsey ระบวุ�่คนไทยเปดิฟงั

เพลงผ่�น JOOX 56% ซึ่งม�กกว่�ฮ่องกง ม�เลเซีย และ

อินโดนีเซีย โดยคนไทยใช้เวล�โดยเฉลี่ย 80 น�ทีต่อคน

 ปัจจัยที่ทำ�ให้ JOOX ใช้เวล�เพียง 1 ปี (เปิดตัว

ปี 2559) ที่เริ่มต้นจ�กไม่มีฐ�นผู้ใช้ง�นเลย กล�ยม�เป็น 

Music Platform ที่ได้ก�รตอบรับในกลุ่มคนรุ่นใหม่ 

ถือว่�เป็นกลุ่ม Early Adopter หรือ Majority ของก�ร

ใช้เทคโนโลยี ม�จ�ก 5 องค์ประกอบหลักดังนี้

 (1) ก�รฟังเพลงเปน็กจิกรรมยอดนยิมทีค่นไทย

ชื่นชอบอยู่แล้ว ประกอบกับเปิดตัวได้ถูกจังหวะเวล�ใน

ยุคท่ีเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตขย�ยตัวอย่�งรวดเร็ว ร�ค�

สม�ร์ตโฟนถูกลง ทำ�ให้ Penetration ของสม�ร์ตโฟน

เติบโต โดยกลุ่มหลักที่ด�วน์โหลด JOOX เป็นกลุ่มอ�ยุ

ตัง้แต่ 12 – 34 ปี ซึง่ฟงัเพลงผ�่นแอปพลเิคชันนีใ้นโอก�ส

ที่แตกต่�งกัน กลุ่มอ�ยุ 12 – 18 ปี 65% ฟังเพลงช่วง

ทำ�ก�รบ้�น และเนื่องจ�กคนกลุ่มนี้ไม่มีเงินจ่�ยค่�

อินเทอร์เน็ตมือถือได้ม�กนัก จึงใช้วิธีด�วน์โหลดเพลง

ผ่�น WiFi ที่บ้�น ขณะที่คนอ�ยุ 18 – 24 ปี ใช้ JOOX 

ระหว่�งเดินท�ง ส่วน คนอ�ยุ 25 – 34 ปี ใช้ JOOX 

ระหว่�งขับรถ ผู้ใช้ JOOX คนไทยนิยมฟังเพลงไทยม�ก

ถึง 82% ต�มม�ด้วยเพลงส�กล 15% และเพลงเอเชีย 

3% ขณะที่แนวเพลง 36% เป็น Pop ต�มม�ด้วย Rock 

27% และแนวเพลง Indie 10%

 (2) มีเพลงคลังให้เลือกม�กกว่� 5 ล้�นเพลง 

ทัง้เพลงไทย และส�กล โดยรว่มมอืกบัพนัธมติรค�่ยเพลง

ในไทย และค�่ยส�กล รวมกว�่ 200 ค�่ย ทัง้ยงัใชก้ลยทุธ ์

Collaboration กับ AIS และ DTAC ที่มีฐ�นลูกค้�มือถือ

จำ�นวนม�ก เพื่อสร้�งก�รทดลองใช้แอปพลิเคชันได้อีก

ท�ง

 (3) ดึงดูดคว�มสนใจผู้บริโภคไทยด้วยแนวคิด 

“Freemium Model” (Free + Premium) กล่�วคือ 

JOOX เป็นมิวสิคแอปพลิเคชันที่ให้ด�วน์โหลดติดตั้งฟรี 

ทั้งในระบบ iOS และ Android จ�กนั้นมีให้ใช้ง�นแบบ 

“ฟรี” และแบบ “จ่�ยค่�บริก�ร” (VIP) โดยทั้งสองแบบ

มีคว�มแตกต่�งบ�งประก�ร เช่น แบบฟรี มีโฆษณ�คั่น

ระหว�่งก�รใชง้�น ไมส่�ม�รถฟงัเพลงท่ีมสีญัลกัษณ ์VIP  

คุณภ�พเสียงระดับม�ตรฐ�นทั่วไป ขณะที่แบบ VIP ไม่มี

โฆษณ�ระหว่�งก�รใช้ง�น เสียงคุณภ�พสูง ฟังเพลงได้

ต�มคว�มต้องก�รของผู้ใช้ง�น

 แน่นอนว่� Stage แรกของก�รทำ�ตล�ด JOOX 

ต้องก�รดึงให้คนเข้�ม�ทดลองใช้ให้ได้ม�กท่ีสุด เพื่อมี
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ประสบก�รณ์กับแอปพลิเคชัน เกิดก�รใช้ และบอกต่อ 

ดังนั้น “ก�รใช้ง�นแบบฟรี” จึงเป็นไฮไลต์สำ�คัญในก�ร

โปรโมต พร้อมด้วยข้อเสนอรับสิทธิ์ก�รใช้ง�นแบบ VIP 

ฟรีน�น 3  เดือน

 ดังนั้นในช่วงปีที่ผ่�นม� ร�ยได้จ�ก Paid User 

ยังมีสัดส่วนเพียง 1% เท่�นั้นโดยเกือบ 100% ม�จ�ก 

Advertiser แต่ใน 3 ปีข้�งหน้� ร�ยได้ส่วน Paid User 

จะมีสัดส่วนเพิ่มขึ้นเป็น 10 – 20% ทั้งนี้ต�ม Business 

Model ของธรุกจิ Music Streaming ร�ยไดห้ลกัม�จ�ก 

3 ท�ง คือ ค่�โฆษณ�จ�กแบรนด์สินค้�ต่�ง ๆ ค่�บริก�ร

เก็บจ�กผู้ใช้ง�น และก�รแบ่งร�ยได้กับค่�ยเพลง

 (4) มีฟีเจอร์หล�กหล�ย บ�งฟีเจอร์ส�ม�รถ

ตอบโจทย์ Consumer Insight ได้ตรงใจ อย่�งฟีเจอร์

ด�วน์โหลดเพลงแบบออฟไลนม์�เกบ็ไวใ้นเครือ่ง เพือ่ฟงั

ภ�ยหลัง ทำ�ให้ผู้ใช้ง�นส�ม�รถฟังเพลงจ�กโทรศัพท์ใน

เวล�ที่ไม่ได้เชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต ซึ่งช่วยประหยัด

ปริม�ณก�รใช้ง�นอินเทอร์เน็ต

 (5) หัวใจสำ�คัญที่ทำ�ให้ JOOX คือ ก�รอยู่ใน

กลุ่ม “Tencent” ยักษ์ใหญ่ที่ให้บริก�รแพลตฟอร์มและ

บริก�รเนื้อห� (Content Platforms and Services) 

ครบวงจร ทั้ง “News and Portal” ที่มี Sanook.com 

และ NoozUP, “Multimedia & Entertainment 

Platforms” มี JOOX, Game และด้�น “Services” มี 

Topspace เป็นดิจิทัล เอเยนซี่ ทั้ง 3 ส่วนนี้จะ Synergy 

ก�รทำ�ง�นร่วมกัน

 เพร�ะฉะนั้น Sanook ที่มีผู้ใช้ง�นกว่� 36 ล้�น

คนต่อเดือน จึงเป็นช่องท�งสร้�งก�รรับรู้ JOOX ได้เป็น

อย่�งดี พร้อมท้ังเชื่อมต่อก�รฟังเพลงผ่�นคอมพิวเตอร์

บนเว็บไซต์ Sanook! ภ�ยใต้ชื่อ Sanook! Music Pow-

ered by JOOX เน่ืองจ�กพบว่�คนส่วนใหญ่ยังนิยม

คน้ห�เพลงเพ่ือฟังผ�่นคอมพวิเตอร์ ขณะเดียวกนัมีดจิทัิล 

เอเยนซี่ที่คอยดูแลและบริห�รจัดก�รง�นด้�นโฆษณ�ที่

จะม�ลงกับ JOOX ทำ�ให้ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND มีก�รเติบโตอย่�งต่อเนื่องในหมู่นักฟังเพลง

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 (1) เพื่อศึกษ�กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของ

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

 (2) เพื่อศึกษ�กลยุทธ์ก�รสร้�งก�รรับรู้ให้กับ

ลูกค้� หรือกลุ่มเป้�หม�ย 

 (3) เพ่ือศึกษ�ก�รใช้เครื่องมือก�รส่ือส�รก�ร

ตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

ขอบเขตของการวิจัย

 ก�รศึกษ�วิจัยในครั้งนี้เป็นก�รศึกษ�กลยุทธ์

ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND ว�่มกีลยุทธก์�รสือ่ส�รก�รตล�ดเพือ่สร�้งก�ร

รับรู้ให้กลุ่มลูกค้� และกลุ่มเป้�หม�ยผู้ใช้แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND อย่�งไร รวมถึงก�รใช้เครื่อง

มือก�รสื่อส�รก�รตล�ดเพื่อสร้�งก�รรับรู้

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 (1) ทำ�ให้ทร�บถึงกลยุทธ์ก�รตล�ดลักษณะและ

หน้�ที่ของก�รใช้เครื่องมือก�รสื่อส�รก�รตล�ดของ      

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ในก�รสร้�ง

ก�รรับรู้

 (2) เพื่อประโยชน์ในก�รทำ�วิจัยท่ีนำ�ไปสู่ก�ร

ขย�ยผลในก�รศึกษ�กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของ

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ในอน�คต

ระเบียบวิธีวิจัย

 ในก�รศึกษ�วิจัยเรื่องกลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�ร

ตล�ดของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

เปน็ก�รศกึษ�เชงิคณุภ�พโดยวธิกี�รวเิคร�ะหข์อ้มลูและ

กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดบนแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND

 ข้อมูลในก�รศึกษ�ครั้งนี้ม�จ�กแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND และ เว็บไซต์ brandbuffet.

in.th ซึ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับกลยุทธ์ก�รตล�ดของ JOOX 

MUSIC THAILAND 

 (1) ลักษณะของกลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ด

ของ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND แบ่งเป็น

รูปแบบบนแอปพลิเคชัน ได้แก่ 

 1.1 ก�รโฆษณ�เพลงของศิลปินที่ต้องก�ร

โปรโมตให้กับกลุ่มเป้�หม�ยที่เป็นผู้ฟัง

 1.2 ก�รจัดหมวดหมูข่องคลงัเพลง เชน่ เพลงไทย 

เพลงส�กล เพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับกลุ่มเป้�หม�ยผู้ฟัง

 1.3 ก�รจัดหมวดหมู่ธีมเพลย์ลิสต์เพื่อสร้�ง

คว�มหล�กหล�ยในก�รสร้�งประสบก�รณ์ก�รฟังเพลง

ใหก้บักลุม่เป�้หม�ยทีเ่ปน็ผูฟ้งั รวมทัง้มมีวิสคิวดีโีอ ทีเ่ปน็
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ภ�พและเสียงเพือ่สร�้งอรรถรสใหแ้กก่ลุม่เป�้หม�ยทีเ่ป็น

ผู้ฟังและผู้ชม 

 1.4 JOOX VIP เป็นก�รให้บริก�รทั้งเสียค่�ใช้

จ่�ยและไมเ่สียค�่ใช้จ�่ย แบง่เปน็ (1) เสยีค�่จ�่ย คอื ก�ร

สมัคร JOOX VIP ถ้�ซื้อ 1 เดือน แถมฟรี 1 เดือน ซื้อ 3 

เดือน แถมฟรี 5 เดือน ซึ่งก�รเสียค่�ใช้จ่�ยในก�รสมัคร

แบบ VIP ประกอบด้วย สมัครแค่ 1 อ�ทิตย์ ร�ค� 69 

บ�ท สมัคร 1 เดือน ร�ค� 129 บ�ท สมัคร 3 เดือน ร�ค� 

349 บ�ท สมัคร 6 เดือน ร�ค� 629 บ�ท และสมัคร 12 

เดือน ร�ค� 1,100 บ�ท ซึ่งส�ม�รถสมัครผ่�นช่องท�ง

ของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC และส�ม�รถซื้อได้ที่ 

LOTUS และ เซเว่น อีเลฟเว่น ทุกส�ข�ทั่วประเทศ (2) 

ไม่เสียค่�ใช้จ่�ย คือ ก�รรับสิทธิ์ฟรีแต่ต้องมีข้อแม้คือ ดู

วีดีโอรับ VIP ฟรี ร�งวัลคือ 2 ชั่วโมง VIP แชร์ Lyric 

c a r d s  5  รู ป  แ ล ะ แ ท็ ก ช่ื อ เ พื่ อ น  พ ร้ อ ม 

#OurSong#เพลงของเร� #ChangPlaylist ลุน้รบั JOOX 

VIP 30 วัน แชร์เพลย์ลิสต์จ�กช้�งรับ VIP ฟรี 7 วัน ชวน

เพื่อนม�ลงทะเบียนรับ VIP ฟรี 30 วัน ก�รแชร์ประจำ�

วัน แชร์บน WeChat หรือ Facebook รับ VIP ฟรี 1 วัน 

ฟังเพลงผ่�นเว็บไซด์สนุกโดยก�รล็อกอินฟังเพลงบน PC 

ก็จะได้รับ VIP ฟรี 5 วัน  และ (3) ก�รโฆษณ� JOOX 

MUSIC ผ่�นช่องท�งอื่น ๆ เช่น เพจ Facebook โดยใช้

ชื่อว่� JOOX Thailand เพื่อแจ้งข้อมูลข่�วส�รแก่ผู้ใช้

ง�นแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ก�รใช้ 

Instagram โดยใช้ชื่อว่� JOOX Thailand เช่นเดียวกัน 

เพื่อแจ้งข้อมูลข่�วส�รแก่ผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชันดังกล่�ว

 (2) ก�รใช้สื่อสังคมออนไลน์ในก�รสื่อส�รก�ร

ตล�ดของ JOOX MUSIC THAILAND มี 5 ลักษณะ คือ

 2.1 ก�รโฆษณ� โดยเป็นก�รโฆษณ�ผ่�น            

แอปพลิเคชัน JOOK MUSIC THAILAND ส่วนใหญ่จะ

เป็นก�รโฆษณ�เพลงของศิลปิน และกิจกรรมที่ท�ง 

JOOK MUSIC THAILAND ได้มีส่วนร่วม รวมทั้งก�ร

สื่อส�รผ่�น Facebook Fan page โดยใช้ชื่อว่� JOOX 

Thailand และ Instagram JOOX Thailand 

 2.2 ก�รส่งเสริมก�รข�ย โดยก�รให้ผู้ใช้สมัคร

แบบ VIP บนแอปพลิเคชัน JOOK THAILAND เพ่ือ

เปน็ก�รสร�้งประสบก�รณ์ให้กบัผูใ้ชง้�นแอปพลเิคชนัดงั

กล่�ว และส�ม�รถซื้อ VIP CARD ได้ที่ เซเวน อีเลฟเวน 

และ โลตัสทุกส�ข�

 2.3 กิจกรรมพิเศษ เป็นก�รจัดกิจกรรมประจำ�

ปีของ JOOK MUSIC THAILAD คือก�รประก�ศร�งวัล

ของศิลปินยอดเยี่ยมประจำ�ปีนั้น

 2.4 ก�รให้คว�มบันเทิง เป็นแอปพลิเคชันให้

คว�มบนัเทงิด�้นเสยีงเพลง และด�้นอ่ืน เชน่ มิวสคิวดิโีอ

 2.5 ก�รบรกิ�รลกูค�้ เป็นก�รใหก้�รบรกิ�รโดย

ให้ลูกค้�ด�วน์โหลดผ่�นระบบปฏิบัติก�ร IOS และ            

แอนดรอยด์

 (3) กลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของ JOOX 

MUSIC THAILAND คือ 

 3.1 ผู้ส่งส�ร คือ แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND ผูด้แูลเพจ JOOX Thailand และ Instagram 

โดยใช้ชื่อว่� JOOX Thailand 

 3.2 ข้อคว�มข่�วส�ร(ตัวส�ร) คือ ข้อคว�มที่ใช้

ในก�รโฆษณ� หรือโปรโมตศิลปิน รวมทั้งกิจกรรมอื่นๆ

ที่ใช้ในก�รสร้�งก�รรับรู้ให้กับผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน 

 3.3 ช่องท�งในก�รสื่อส�ร คือ แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ที่ส�ม�รถด�วน์โหลดได้ใน

สม�รต์โฟน ทัง้ในระบบปฏบิตักิ�ร IOS และ แอนดรอยด ์

รวมทั้งก�รใช้เพจ และ Instagram โดยใช้ชื่อว่� JOOX 

Thailand ในก�รสร�้งก�รรบัรูใ้หกั้บผูใ้ชง้�นเชน่เดยีวกนั

 3.4 ผู้รับส�ร คือ ผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND ทั้งสมัครแบบเสียค่�ใช้จ่�ย และไม่

เสียค่�ใช้จ่�ย

 3.5 ปฏกิริยิ�ก�รตอบกลับ คอื ถ้�แอปพลเิคชนั

ดังกล่�วมีจัดกิจกรรมพิเศษโดยก�ร Live สด ผ่�นแอป

พลเิคชันดงักล�่ว คนท่ีเป็นผูใ้ช้ง�นส�ม�รถพมิพข้์อคว�ม 

แสดงคว�มคิดเห็นผ่�นท�ง แอปพลิเคชันในหน้� Live 

สดได้ ทั้งในเชิงสัญลักษณ์ คือก�รกดถูกใจ หรือไม่ถูกใจ 

และเชิงข้อคว�ม คือ ก�รแสดงคว�มคิดเห็นนั่นเอง
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ภ�พที่ 1 แสดงคว�มเห็นของผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน 

ที่มีต่อก�รจัดกิจกรรม JOOX THAILAND MUSIC AWARDS 2017 

ซึ่งเป็นก�รประก�ศผลศิลปินยอดเยี่ยมประจำ�ปี

ทฤษฏีและแนวคิดในการวิจัยครั้งนี้

 ผู้วิจัยใช้ทฤษฏีและแนวคิดในก�รศึกษ�วิจัย

เรือ่ง กลยทุธส์ือ่ส�รก�รตล�ดของ JOOX MUSIC THAI-

LAND โดยนำ�แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวข้องม�เป็น

แนวท�งในก�รศึกษ�หล�ยประก�ร ได้แก่

 (1) ทฤษฏีและแนวคิดก�รสื่อส�ร

 (2) ทฤษฏีตัวแบบก�รสื่อส�ร 5 ตัวแบบ

 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

 รูปแบบที่ปร�กฏบนแอปพลิเคชัน  JOOX 

MUSIC THAILAND ได้แก่ ก�รโฆษณ�เพื่อโปรโมทเพลง

ของศิลปิน เช่นข้อคว�มที่ใช้ในก�รโฆษณ� เพลงอยู่นี่ไง 

อะตอม ชนกันต์ , cocktail แค่นี้ก็สุขใจ ,หรือลุ้นไป

คอนเสิร์ตยกแก๊งค์ฟรีแค่แชร์เพลย์ลิสต์ไปที่ Facebook 

เป็นต้น 

ภ�พที่ 2 เป็นก�รโฆษณ�เพื่อโปรโมท

เพลงอยู่นี่ไง อะตอม ชนกันต์

จ�กภ�พที่ 3 เป็นก�รโฆษณ�เพื่อโปรโมท

ศิลปิน cocktail เพลงแค่นี้ก็สุขใจ

 ภ�พที่ 4 เป็นก�รโฆษณ�เพื่อโปรโมทกิจกรรมลุ้นไปคอนเสิร์ต

ยกแก๊งค์ฟรีแค่แชร์เพลย์ลิสต์ไปที่ Facebook



102

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

 ในส่วนต่อไปของแอปพลิเคชันก็จะเป็นก�รจัด

หมวดหมู่ ซึ่งจะแบ่งเป็นหมวดหมู่ของศิลปิน ซึ่งส�ม�รถ

ห�ศิลปินที่เร�ต้องก�รได้ว่�อย�กจะฟังเพลงอะไรของ

ศลิปนิคนนัน้ รวมทัง้เพลยล์สิต์ ซึง่จะมกี�รแบง่เปน็หมวด

หมู่เช่นเดียวกัน เช่น เพลย์ลิสต์เพลงไทย ,เพลงลูก

ทุ่ง,เพลงส�กล เป็นต้น และมีมิวสิควีดีโอ ,เรดิโอ อยู่ใน

แอปพลิเคชันน้ีเพ่ือเป็นก�รสร้�งอรรถรสให้กับผู้ใช้ง�น 

และที่ข�ดไม่ได้เลยก็คือ JOOX VIP ที่เป็นจุดข�ยของ

แอปพลิเคชันนี้ สิทธิพิเศษในก�รใช้แบบ VIP ก็คือ ไม่มี

โฆษณ�คัน่เวล�ฟงัเพลง , คุณภ�พเสยีงทีดี่ขึน้,ด�วน์โหลด

ทุกเพลงม�ฟังออฟไลน์ คือ ไม่ต้องใช้อินเตอร์เน็ตก็ฟังได้ 

เป็นต้น

 

ภ�พที่ 5 สิทธิพิเศษสำ�หรับผู้ใช้แบบ VIP ส�ม�รถเข้�เมนูนี้ได้

ทฤษฏีแนวคิดด้านการสื่อสารของ JOOX MUSIC 

THAILAND

 กระบวนก�รสื่อส�ร (Communication) 

เป็นก�รเคลื่อนย้�ยข้อมูลข่�วส�รจ�กผู้ส่ง (Sender) ไป

ยังผู้รับข่�วส�ร (Receiver) ด้วยข้อมูลข่�วส�รที่ทำ�ให้

ผู้รับข่�วส�รเกิดคว�มเข้�ใจในข่�วส�ร เสรี วงษ์มณฑ� 

(2542 : 156)
 

แอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND

 (อยู่ในระบบ IOS, แอนดรอยด์)

i 

ข้อคว�มเพื่อจูงใจ (ก�รใส่รหัส)

i

โฆษณ�ผ่�นสื่อโซเชียลมีเดีย เช่น 

Facebook Instagram

แอปพลิเคชันของ JOOX MUSIC 

THAILAND  (ช่องท�งข่�วส�ร)

 i

กลุ่มผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชันเกิดพฤติกรรม

ต�ร�งที่ 1 แสดงส่วนประกอบในกระบวนก�รติดต่อสื่อส�ร 

(Elements in the communication process) เสรี วงษ์

มณฑ� 2542 : 156 

กระบวนการติดต่อสื่อสารประกอบด้วย

 (1) ผูส้ง่ข�่วส�รคอืแอปพลเิคชนั JOOX MUSIC 

THAILAND โดยใช้วิธีก�รแจ้งข้อมูลข่�วส�รท่ีน่�สนใจ

ผ่�น แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND เช่น ก�ร

ใหข้้อมูลข่�วส�รเพลงแนะนำ�เพลงม�ใหมข่องศลิปิน หรือ

กิจกรรมอื่นๆที่ท�ง JOOX MUSIC THAILAND มีส่วน

ร่วม รวมท้ังมีก�รโฆษณ�แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND ผ่�น Facebook และ Instagram โดยใช้ชื่อ

เพจว�่ JOOX THAILAND รวมทัง้ก�รใหผู้ใ้ชแ้อปพลเิคชนั

ดงักล�่วช่วยโปรโมท แอปพลเิคชัน JOOX MUSIC THAI-

LAND โดยก�รแชร์เพลงประจำ�วันบน Facebook หรือ 

WeChat ของผูใ้ช้แอปพลเิคชนัดงักล่�ว ไปยงัหน�้ฟดีของ

ผู้ใช้ง�น เพื่อให้ผู้ที่ยังไม่มีแอปพลิเคชันดังกล่�วได้ลอง

โหลดแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ม�ใช้

 (2) ข่�วส�รหรือข้อคว�มข่�วส�ร คือ ข้อคว�ม

เพ่ือให้ข้อมูลข่�วส�รกับผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND เช่น ก�รแนะนำ�เพลงใหม่ของศิลปิน

นั้น ๆ (อยู่นี่ไง อะตอม ชนกันต์) ซึ่งเป็นก�รโปรโมทผ่�น        

แอปพลิเคชันดังกล่�ว
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u ภ�พที ่6 เปน็ขัน้ตอนในก�ร

แชรเ์พลงไปยงัหน�้ฟดีและจะได ้

VIP 1 วัน

u ภ�พที่ 7 เป็นก�รโปรโมท

เพลงใหม่ของศิลปิน(อยู่นี่ ไง 

อะตอม ชนกันต์ เพ่ือสร้�งก�ร

รับรู้ให้กับผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน

ดังกล่�ว)

u ภ�พที่ 8 ก�รใช้ข้อคว�ม

ของ Facebook JOOX THAI-

LAND เพื่อโปรโมทศิลปิน

 (3) ช่องท�งข่�วส�ร คือ ก�รใช้เครื่องมือก�ร

สื่อส�รก�รตล�ดเพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับกลุ่มเป้�หม�ย 

และผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND 

ประกอบไปด้วย ก�รโฆษณ� โดยวิธีก�รโฆษณ�ผ่�นท�ง

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ส่วนใหญ่         

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC จะเป็นก�รโปรโมตเพลง

ของศิลปิน และก�รโปรโมตกิจกรรมพิเศษต่�ง ๆ ที่เกิด

ขึ้นในแต่ละเดือน รวมทั้งก�รส่งเสริมก�รข�ยในรูปแบบ

อื่น เช่น JOOX VIP เพื่อสร้�งประสบก�รณ์ให้กับผู้ใช้ 

แอปพลิเคชันดังกล่�ว ก�รโฆษณ�ผ่�น Facebook 

JOOX THAILAND และก�รโฆษณ�ผ�่น Instagram เพือ่

สร�้งก�รรบัรูใ้หก้บัผูใ้ชง้�นแอปพลเิคชนัดงักล�่ว ในก�ร

ให้ข้อมูลข่�วส�รของศิลปินและกิจกรรมต่�ง ๆ และสื่อ

อื่นๆที่ JOOX MUSIC ใช้ในก�รสื่อส�รกับกลุ่มเป้�หม�ย 

คอื Twitter WeChat (4) ก�รถอดรหสัข่�วส�ร ผูท้ีท่ำ�ก�ร

ถอดรหัสข่�วส�ร คือ ก�รใช้ภ�พประกอบ และข้อคว�ม

เพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับกลุ่มผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND (ดังภ�พประกอบด้�นล่�ง)

 ภ�พที่ 10 ผู้สนับสนุนของแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC 

THAILAND เปน็ก�รใชภ้�พและขอ้คว�มเพือ่สร�้งก�รรบัรูใ้หก้บัผู้ใช้ง�น

แอปพลิเคชัน ดังกล่�ว ด้วยวิธีก�รเป็นผู้สนับสนุนให้กับแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC ของผลิตภัณฑ์ YAMAHA

u ภ�พที่ 9 เป็นก�รใช้ภ�พ

และข้อคว�มประกอบเ พ่ือ

โปรโมทเพลงแค่นีก็้สขุใจ ของวง 

COCKTAIL ในแอปพลิเคชัน 

JOOX THAILAND เพือ่สร�้งก�ร

รับรู้ให้กับผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน

ดังกล่�ว
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 (5) ผู้รับข่�วส�ร คือ ผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ซึ่งด�วน์โหลด จ�กระบบ

ปฏิบัติก�ร IOS และ แอนดรอยด์ ในโทรศัพท์มือถือ            

(สม�ร์ตโฟนในปัจจุบัน) ผู้เขียนพอจะสรุปต�มหลักและ

ทฤษฏกี�รสือ่ส�ร ซึง่มผีูใ้หน้ยิ�มคว�มหม�ยของคำ�ว�่ก�ร

สื่อส�รดังนี้ (5.1) จอร์จ เอ มิลเลอร์ : เป็นก�รถ่�ยทอด

ข่�วส�รจ�กที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ซึ่งได้สอดคล้องกับผู้ให้

นิย�มคว�มหม�ยตรงที่ว่� แอปพลิเคชนั JOOX MUSIC 

THAILAND มกี�รถ�่ยทอดขอ้มลูข�่วส�รจ�กทีห่นึง่ไปยงั

อีกที่หนึ่ง คือก�รให้ข้อมูลข่�วส�รจ�กแอปพลิเคชัน 

JOOX MUSIC THAILAND ไปยัง Facebook ที่ใช้ชื่อว่� 

JOOX THAILAND โดยใช้ภ�พและข้อคว�มในลักษณะ

เดียวกัน (5.2) จอร์จ เกิร์บเนอร์ : เป็นก�รแสดงกริย�

สัมพันธ์ท�งสังคมโดยใช้สัญลักษณ์และระบบส�ร ซึ่งได้

สอดคลอ้งกบัผูใ้หน้ยิ�มคว�มหม�ยตรงทีว่�่ แอปพลิเคชนั  

JOOX MUSIC THAILAND ใช้เครื่องมือก�รสื่อส�รอื่น ๆ 

เช่น Facebook , Instagram , Twitter และ WeChat 

เพ่ือสร้�งคว�มสัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มผู้ใช้แอปพลิเคชันดัง

กล่�ว และ (5.3) วิลเบอร์ ชแรมส์ : เป็นก�รมีคว�มเข้�ใจ

ร่วมกันต่อเครื่องหม�ยที่แสดงข่�วส�ร ซึ่งได้สอดคล้อง

กับผู้ให้นิย�มคว�มหม�ยตรงที่ว่� แอปพลิเคชัน JOOX 

u ภ�พที่ 11 ก�รใช้ข้อคว�ม

และภ�พเพือ่โปรโมทศลิปนิผ�่น 

Facebook Joox Thailand 

u ภ�พที่ 12 ก�รใช้ข้อคว�ม

และภ�พเพือ่โปรโมทศลิปนิผ�่น 

Instagram Joox Thailand

MUSIC THAILAND ให้ข้อมูลข่�วส�รโดยใช้ภ�พและ

ข้อคว�มเพื่อให้ผู้ใช้ง�นมีคว�มเข้�ใจร่วมกัน ต�ร�งที่ 2 

แสดงโมเดลลำ�ดับขั้นก�รตอบสนอง (Response 

hierarchy model)

 ท้ังนี้ผู้เขียนจะแสดงโมเดลลำ�ดับข้ันก�รตอบ

สนองเพื่อให้เกิดคว�มเข้�ใจง่�ยยิ่งขึ้น โดยจะนำ�โมเดล 

Aida โมเดลลำ�ดับขั้นของผลกระทบ และโมเดล

กระบวนก�รของขอ้มลู ม�ประกอบก�รพจิ�รณ�ในเรือ่ง

ของกลยุทธ์ก�รสื่อส�รก�รตล�ดของ JOOX MUSIC 

THAILAND

กระบวนก�ร

ตอบสนอง

โมเดล AIDA โมเดลลำ�ดับ

ขั้นของ

ผลกระทบ

โมเดล

กระบวนก�ร

ของข้อมูล

ขั้นคว�มเข้�ใจ ขั้นคว�มตั้งใจ ก�รเปิดรับ

ข้อมูล/รับรู้

ก�รเสนอ

ข่�วส�ร

ขั้นคว�มรู้สึก คว�มสนใจ ก�รเกิด

ทัศนคติ

ก�รเกิดคว�ม

ทรงจำ�

ขั้นพฤติกรรม ก�รตัดสินใจ ก�รเกิด

พฤติกรรม

ก�รเกิด

พฤติกรรม

Response hierarchy model ปรับปรุงจ�ก Kotler. 

2003 : 568

โมเดล Aida ต้องทำาให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังนี้

 (1) ขัน้คว�มตัง้ใจ ผูส้ง่ข�่วส�ร คอื แอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND โดยใชเ้คร่ืองมือก�รสือ่ส�ร เชน่ 

ก�รโฆษณ�โดยใช้โซเชียลมีเดีย ก�รส่งเสริมก�รข�ย ก�ร

จดักจิกรรมพเิศษ ก�รบรกิ�รลกูค�้ และก�รใหค้ว�มบนัเทงิ 

เพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชันดังกล่�ว

 (2) ขั้นคว�มสนใจ หลังจ�กเกิดคว�มตั้งใจรับ

ฟังข่�วส�รของผู้ส่งข่�วส�รของแอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND จะต้องสร้�งข่�วส�รผ่�นเครื่องมือ

ก�รสื่อส�รก�รตล�ดให้กับผู้ใช้แอปพลิเคชัน JOOX 

MUSIC THAILAND อย่�งต่อเนื่อง 

 (3) ขัน้ก�รตดัสนิใจ หลงัจ�กผูร้บัข�่วส�รทีเ่ปน็

ผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน ดังกล่�วได้รับข้อมูลข่�วส�รของ

แอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC THAILAND ทั้งข้อมูล

ข่�วส�รที่เป็นภ�พและข้อคว�มในก�รโปรโมทศิลปิน 

หรือกิจกรรมต่�ง ๆ ที่ท�งแอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC 

THAILAND หรอืขอ้คว�มทีใ่ชใ้นก�รสง่เสรมิก�รข�ย เพือ่

ใหผู้ใ้ชง้�นแอปพลเิคชนั ดงักล�่วตดัสนิใจโหลดเพลงของ
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ศิลปินที่โปรโมท หรือก�รยอมรับเงื่อนไขในก�รใช้ง�น

แบบ VIP JOOX MUSIC

ภ�พที่ 13 ภ�พและข้อคว�มที่ใช้จูงใจ

ผู้ใช้ง�นแอปพลิเคชัน ดังกล่�วเพื่อซื้อ VIP CARD 

โมเดลลำาดับขั้นของผลกระทบ

 เป็นโมเดลที่แสดงว่�ผู้รับข่�วส�รผ่�นขั้นตอน 

ก�รเกดิคว�มรู ้คว�มชอบ คว�มพอใจ คว�มเชือ่ม่ัน และ

ก่อให้เกิดพฤติกรรม” หรืออ�จหม�ยถึง “กระบวนก�ร

ซึง่ง�นโฆษณ�มผีลกระทบตอ่ผูร้บัข�่วส�ร โดยมีขัน้ตอน

ทีผู่ร้บัข�่วส�รผ�่นกระบวนก�รเริม่จ�กรูจั้กแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND หรือ โดยมีร�ยละเอียดต�ม

ขั้นตอนดังนี้

 (1) ก�รรู้จัก คือ แอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC 

THAILAND สร้�งก�รรับรู้โดยก�รออกแคมเปญโฆษณ�

ให้กับกลุ่มเป้�หม�ยได้ทดลองด�วน์โหลดไปใช้ง�นบน

โทรศัพท์มือถือ

 (2) ก�รเกดิทัศนคติ คือ ชอบในสิง่ทีผู้่สง่ข่�วส�ร 

(แอปพลิเคชนั JOOX MUSIC THAILAND) ไดส่้งข่�วส�ร

ม�ยังผู้รับส�รที่เป็นกลุ่มเป้�หม�ย

 (3) ก�รเกดิพฤตกิรรมคอืด�วน์โหลดแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND ม�ทดลองใช้

ภ�พที่ 14 โฆษณ�ของแอปพลิเคชัน  JOOX MUSIC THAILAND 

ในช่วงปี 2016 เพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับกลุ่มเป้�หม�ย

ที่ต้องก�รรับฟังเพลงในรูปแบบใหม่ 

ซึ่งโฆษณ�ดังกล่�วโปรโมททั้งท�ง TVC และ Youtube

โมเดลกระบวนการของข้อมูล

 โมเดลกระบวนก�รของข้อมูล ต้องทำ�ให้บรรลุ

วัตถุประสงค์ ดังนี้

   (1) ก�รเสนอข�่วส�ร คอื เปน็ก�รเสนอข�่วส�ร

ผ่�นแอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND และก�ร

ใช้เคร่ืองมือก�รสื่อส�รก�รตล�ดอื่นๆ เช่น ก�รโฆษณ� 

ก�รส่งเสริมก�รข�ย ก�รจัดกิจกรรมพิเศษ ก�รบริก�ร

ลูกค้� และก�รให้คว�มบันเทิง เพื่อสร้�งก�รรับรู้ให้กับผู้

ใช้ง�นแอปพลิเคชันดังกล่�ว

   (2) ก�รยอมรับข่�วส�ร คือ ผู้ส่งข่�วส�รที่เป็น

แอปพลิเคชัน JOOX MUSIC THAILAND ต้องก�รให้

ผูร้บัส�รทีเ่ปน็ประช�ชนเกดิคว�มทรงจำ�ในข�่วส�รและ

เกิดก�รยอมรับในที่สุด (เสรี, 2547, น.15)

 (3) ก�รเกดิพฤติกรรมคอืด�วนโ์หลดแอปพลเิคชนั 

JOOX MUSIC THAILAND ม�ทดลองใช้

ข้อเสนอแนะสำาหรับการวิจัยในครั้งต่อไป

 (1) ควรใช้วิ ธีก�รสัมภ�ษณ์หรือเจ�ะกลุ่ม

ตัวอย่�งของผู้ที่เป็นแอดมินเพจเพื่อจะได้ข้อมูลที่ลึกซึ้ง

 (2) ควรห�ข้อมูลจ�กแหล่งอื่นเพื่อทำ�ให้วิจัยใน

ครั้งนี้มีคว�มสมบูรณ์ยิ่งขึ้น

บรรณานุกรม

ภ�ษ�ไทย

ศริวิรรณ เสรรีตัน ์(2539). การบรหิารการโฆษณาและการสง่เสรมิการตลาด (หน�้ที ่93) กรงุเทพฯ: โรงพมิพวิ์สทิธิพ์ฒัน�.

เสรี วงษ์มณฑ� (2532) .ตำาราพิชัยสงครามการตลาดฉบับดร.เสรี วงษ์มณฑา (หน้�ที่ 655) กรุงเทพฯ: ดอกหญ้�.

ธนวรรณ แสงสุวรรณ และคณะ(2546 ). หลักการสื่อสารการตลาด. (พิมพ์ครั้งที่ 3 หน้�ที่ 727-729). กรุงเทพฯ: เพียร 

 สัน. เอ็ดดูเคชัน อินโดไชน�. วิทวัส รุ่งเรืองผล,
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การผลิตภาพยนตร์สั้นโดยใช้เทคนิคการถ่ายทำาวีดิทัศน์แนวตั้ง

The Short Film Production by Technique Vertical Video

ชญ�นุช  วีรส�ร*

บทคัดย่อ

 ก�รศึกษ�เรื่องก�รผลิตภ�พยนตร์สั้นโดยใช้เทคนิคถ่�ยทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง  เพื่อทร�บถึงเนื้อห� ลักษณะภ�พ

และมมุกลอ้งทีเ่หม�ะสม รวมทัง้ลกัษณะก�รรบัชมและก�รใชง้�นวดีทิศันแ์นวตัง้ โดยสมัภ�ษณผ์ูเ้ชีย่วช�ญด�้นก�รพฒัน�

แอปพลิเคชันและผู้เชี่ยวช�ญด้�นก�รกำ�กับภ�พ ผลิตภ�พยนตร์สั้นที่ใช้วิธีก�รถ่�ยทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง  และทดสอบ

ภ�พยนตร์ดังกล่�วกับผู้ชม จ�กก�รศึกษ�พบว่� เนื้อห�ที่เหม�ะสมกับก�รถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้งคือ เนื้อห�ที่เกี่ยวข้องกับ

คน เน้นก�รแสดงออกและก�รกระทำ�ของคน ส่วนลักษณะภ�พที่เหม�ะสมคือ ภ�พที่มีมุมมองในแนวตั้งโดยไม่ต้องก�ร

ร�ยละเอียดด้�นข้�ง ซึ่งส�ม�รถใช้ได้ทุกขน�ดภ�พ และใช้มุมกล้องที่หล�กหล�ยได้เช่นเดียวกับแนวนอน แต่ภ�พที่มีข้อ

จำ�กัดคือ ภ�พที่มีมุมมองเป็นภูมิทัศน์แนวนอน ขณะที่คว�มนิยมของผู้ชมภ�พยนตร์พบว่� ผู้ชมส่วนใหญ่ยังคงต้องก�ร

รับชมภ�พยนตร์ในแนวนอนม�กกว่� รวมถึงผู้ผลิตดั้งเดิมก็ยังคงนิยมใช้แนวนอนม�กกว่�เช่นกัน แต่มีแนวโน้มของก�ร

ใช้ง�นวีดิทัศน์แนวตั้งเพิ่มม�กขึ้น เนื่องจ�กมีก�รพัฒน�แอปพลิเคชันเพื่อรองรับก�รใช้ง�นวีดิทัศน์แนวตั้ง 

คำาสำาคัญ: วีดิทัศน์แนวตั้ง, ก�รผลิตภ�พยนตร์สั้น, ภ�พยนตร์สั้น

Abstract 

 The behavior of smartphone or tablet users nowadays is more to view objects or video                   

vertical than horizontal. Creators are therefore producing the motion picture by applying the vertical 

video production technique in order to further study detail contents, kind of pictures and camera 

angles including its potential view and usage. The creator have also identified, after interviewing                 

application and development production expert, that the most suitable contents for vertical video 

are all concerning human actions and expression Moreover, the most suitable pictures shooting is 

portrait regardless of the side detail, and different sizes of shots as well as its camera angles like 

horizontal picture. On the contrary, landscape pictures have more constrains than portrait even though 

most audiences prefer to watch motion picture horizontal than vertically. Plus, those traditional 

producers still prefer to make horizontal movies even there is a potential increasing of vertical video 

usage because many applications have already been launched to support vertical video function.

Keywords: Vertical Video, Short Film Production, Short Film

บทนำา 

ปัจจุบันสม�ร์ทโฟนหรือแท็บเล็ตเป็นอุปกรณ์สื่อส�รที่คนทั่วไปใช้กันและมีแนวโน้มที่จะเพิ่มม�กขึ้น จ�กก�รสำ�รวจก�ร

ใชเ้ทคโนโลยสี�รสนเทศและก�รสือ่ส�รในครวัเรอืน พ.ศ.2558 โดยสำ�นกัง�นสถิตแิหง่ช�ต ิกระทรวงเทคโนโลยสี�รสนเทศ

*ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�นิเทศศ�สตร์ คณะวิทย�ก�รส�รสนเทศ มห�วิทย�ลัยมห�ส�รค�ม 
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และก�รสื่อส�ร โดยสำ�รวจทั้งประเทศพบว่� จำ�นวนผู้ใช้

สม�ร์ตโฟน 1 เครื่อง มีจำ�นวน 23,402,431 คน ใช้สม�ร์ต

โฟน 2 เครื่อง  มีจำ�นวน 283,585 คน และใช้สม�ร์ตโฟน 

3 เครื่อง มีจำ�นวน 26,095 คน (สำ�นักง�นสถิติแห่งช�ติ, 

2559)

 จำ�นวนคนทีใ่ชเ้วล�กบัสม�รต์โฟนจะเพิม่สงูขึน้

เฉลี่ย 4 ชั่วโมงต่อวัน หรือประม�ณ 232 น�ทีต่อวัน เน้น

ไปที่ก�รใช้เพื่อก�รติดต่อสื่อส�รและคว�มบันเทิงเป็น

หลกั ห�กแบง่ต�มสดัสว่นพบว�่ ใช้เพือ่ก�รตดิตอ่สือ่ส�ร

สูงสุด 94 น�ทีต่อวัน แอปพลิเคชัน 62 น�ที เพื่อคว�ม

บนัเทงิ 54 น�ท ีทอ่งเวบ็ไซต ์14 น�ท ีและห�บรกิ�รและ

บริห�รจัดก�รต่�ง ๆ 8 น�ที (I-news, 2559)

 อย�่งไรกต็�ม มกี�รสำ�รวจข้อมลูเกีย่วกบัก�รใช้

ง�นหน้�จอประเภทต่�ง ๆ  ของผู้ชมในสหรัฐอเมริก�โดย 

KPCB ได้ข้อสรุปดังนี้ (Mary Meeker, 2015)

 ใน 5 ปีที่ผ่�นม�ตั้งแต่ปี 2010-2015 จ�ก

จำ�นวนผูรั้บชมวดีทิศันท์ัง้หมดจ�กแพลตฟอรม์ต�่ง ๆ  ใน 

12 ชั่วโมงต่อวัน ผู้ชมร้อยละ 71 รับชมวีดิทัศน์แนวนอน

จ�กเคร่ืองรับโทรทัศน์ อุปกรณ์เชื่อมต่ออื่น ๆ โน้ตบุ๊ก 

หรือเครื่องคอมพิวเตอร์ตั้งโต๊ะมีแนวโน้มลดลง ขณะท่ีผู้

ชมร้อยละ 29 มีก�รรับชมวีดิทัศน์แนวตั้งจ�กโทรศัพท์

เคลื่อนที่เพิ่มสูงขึ้นอย่�งเห็นได้ชัดจ�กร้อยละ 0.4 เป็น 

2.8 ในเวล�ก�รรับชมทั้งหมด 9.9 ชั่วโมงต่อวัน 

ภ�พที่ 1 ผลก�รสำ�รวจก�รใช้ง�นหน้�จอลักษณะต่�ง ๆ 

ของช�วอเมริกัน ตั้งแต่ปี 2010-2015

 จะเห็นได้ว�่ ในสหรฐัอเมรกิ�ก�รใชง้�นหน�้จอ

แนวตั้งมีสัดส่วนที่เพ่ิมขึ้นอย่�งต่อเน่ืองจ�กก�รสำ�รวจ

ตัง้แต ่5 ปทีีผ่�่นม�ถงึปจัจบุนั ซึง่พฤตกิรรมไมน่�่จะแตก

ต่�งกันกับผู้ใช้ในประเทศไทย ที่สอดคล้องกับก�รเติบโต

ของตล�ดสม�รต์โฟนและแทบ็เลต็ทีม่รี�ค�ถกูลง รวมทัง้

ระบบโทรคมน�คมที่ต�มม�อย่�ง 4G ด้วย Joe Avella 

(2016) กล่�วว่� ก�รถ่�ยทำ�วีดิทัศน์เป็นแนวนอน 

(horizontal video) เพร�ะรปูร�่งของเครือ่งรบัโทรทัศน์

สี่เหลี่ยมผืนผ้�เท่�นั้น ก่อนหน้�นี้หน้�จอโทรทัศน์ก็เป็น

สีเ่หลีย่มจตัรุสั ห�กจะสร�้งวีดทิศันเ์ปน็แนวตัง้ก็ไมน่�่จะ

เป็นปัญห�ต่อก�รรับชม และจะมีประสิทธิภ�พจ�กเดิม

ม�กขึ้นเป็น 9 เท่� 

 Lauren Johnson (2016) เขียนบทคว�มใน

เว็บไซต์ Adweek เก่ียวกับก�รถ่�ยทำ�วีดิทัศน์แนวตั้ง

อย่�งถูกหลักก�รต�มคว�มต้องก�รของก�รสร้�งสรรค์ 

โดยกล่�วว่�ก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนมักใช้ถือแบบตั้งข้ึน

ม�กกว่�แนวนอน รวมทั้งก�รถ่�ยวีดิทัศน์เช่นกัน เพร�ะ

มีแอปพลิเคชัน Snapchat ท่ีใช้ส่งข้อคว�มแบบภ�พ

เคลือ่นไหวสัน้ ๆ  และเร่ิมแพรห่ล�ยในวงก�รโฆษณ�เพิม่

ม�กขึ้น ปัจจุบันก�รถ่�ยวีดีทัศน์แนวตั้งกล�ยเป็นที่พูด

ถึงกนัในวงกว�้งในตล�ดดจิทัิล แอปพลเิคชันถ่�ยทอดสด

(Streaming) อย่�ง Periscope หรือ Meerkat และ

เวบ็ไซตท่ี์ใหบ้รกิ�รข้อมลูข่�วส�รต่�ง ๆ  อย�่ง Mashable 

ซึ่งมีคลิปวิดีโอให้บริก�รด้วย รวมทั้งเว็บไซต์ YouTube 

ซึง่เคยยดึมัน่แนวคดิไวอ้ย�่งเหนยีวแนน่และมกี�รยอมรบั

อย่�งกว้�งขว�งข้ึน ท้ังกลุ่มของนักสร้�งสรรค์และนัก

ออกแบบดัง้เดมิท่ีจำ�เป็นตอ้งห�ท�งปรบัตัวในก�รถ�่ยวดีิ

ทัศน์ขน�ดสั้นต�มไปด้วย

 Joe Avella กล่�วในเว็บไซต์ Business In-

sider ว่� กอ่นหน�้นีม้คีว�มพย�ย�มใหเ้ปลีย่นพฤติกรรม

ก�รถ่�ยวีดีทัศน์แนวตั้งเป็นแนวนอน แต่เมื่อประช�ชน

ส่วนใหญ่มักจะถ่�ยวิดีโอและใช้โทรศัพท์มือถือทุกวันๆ 

เป็นแนวตั้ง นั่นก็หม�ยคว�มว่� วีดิทัศน์แนวตั้งได้ผ่�น

ก�รคิดสร้�งสรรค์แล้วว่�ภ�พแนวตั้งเป็นก�รมองเห็นที่

สบ�ยต�ม�กกว่�

 Jon Steinberg (2016) เขียนบทคว�มใน

เว็บไซต์ medium.com เก่ียวกับวีดิทัศน์แนวตั้งว่� 

Daily Mail เป็นสื่อประเภทเดียวกันกับสื่อใหญ่อื่น ๆ  อีก

ว่� 10 สื่อหลักเช่น Vice และ ESPN ที่ใช้ช่องท�ง Snap-

chat ทีก่ำ�ลงัไดร้บัคว�มนยิมดว้ยเนือ้ห� และคลปิโฆษณ�

คว�มย�ว 10 วิน�ที ซึ่งปัจจุบันช่องท�งนี้มีผู้ชมเพิ่มขึ้น

เป็นจำ�นวนม�กในแต่ละวัน  ผูช้มทีเ่ข้�ชมสือ่ดงักล�่ว มกั

จะรับชมผ่�นท�งโทรศัพท์มือถือโดยใช้ลักษณะแนวตั้ง

เปน็ปกต ิโดยพวกเข�คดิว�่ก�รตะแคงมอืถอืในแนวนอน

เพื่อดูวิดีโอนั้นติดขัดและยุ่งย�ก
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 Farhad Manjoo (2016) กล่�วว่�ก�ร

เปลีย่นแปลงก�รทำ�วดีทิศันแ์นวนอนเปน็แนวตัง้ อ�จจะ

ดูเปน็ประเดน็เลก็นอ้ย ทำ�ใหห้ล�ย ๆ  คนไมส่งัเกตว�่โลก

ก�รสื่อส�รได้เปลี่ยนเป็นแนวต้ังไปแล้ว แต่ในแง่ของ

เทคโนโลยขีองผูผ้ลติและผูท้ำ�สือ่ กลบัเปน็ประเด็นทีค่อ่น

ข้�งอ่อนไหวที่ต้องระดมคว�มคิดกันว่�ภ�พท่ีออกม�จะ

ต้องมีศิลปะด้วย ขณะเดียวกันในธุรกิจก็มองว่�จะต้อง

เหม�ะสมกับผลิตภัณฑ์ที่ออกม� และเป็นข้อขัดแย้ง

ระหว�่งคนทำ�วดิโีอรุ่นเก่�ทีจ่ะต่อต�้นว�่ก�รถ�่ยวดีทัิศน์

แนวตั้งไม่เป็นธรรมช�ติ ไม่ได้ตอบรับส�ยต�ของคนที่ดู

 ปัจจุบันนี้มีก�รทำ�วิจัยอยู่เรื่อย ๆ เกี่ยวกับก�ร

ถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้ง หรือก�รถ่�ยวีดิทัศน์แนวนอน ถึงแม้

จะมีหล�ยกลุ่มสนับสนุนก�รถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้ง แต่ใน

สถติกิย็งัมอีกีหล�ยกลุม่ รวมทัง้ผูผ้ลติรุน่เก�่ทีไ่มพ่อใจกับ

ก�รถ่�ยวีดทิศัน์แนวต้ัง ผูเ้ขยีนค�ดหม�ยว�่ในอน�คตจะ

มีก�รยอมรับก�รถ่�ยภ�พเคลื่อนไหวในแนวตั้ง และก�ร

สือ่ส�รของผู้ผลิตสือ่ก็จะเปลีย่นแปลงไปใช้ก�รผลติในรปู

แบบนีด้้วยเชน่กนั ไม่ว�่จะเปน็ก�รผลติภ�พยนตร์โฆษณ� 

วดิีทศัน์ก�รนำ�เสนอง�น หรอืศลิปะภ�พเคล่ือนไหวอืน่ ๆ  

เนื่องจ�กคนส่วนใหญ่จะรับชมภ�พยนตร์ผ่�นอุปกรณ์

เหล่�นี้เพิ่มขึ้น 

วิธีการวิจัย

 ก�รศึกษ�ครั้งนี้มุ่งศึกษ�ลักษณะก�รถ่�ยทำ� 

ลกัษณะภ�พ และมุมกลอ้งทีเ่หม�ะสมกบัภ�พยนตรโ์ดย

ใช้วิธีก�รถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้ง รวมทั้งศึกษ�แนวโน้มก�ร

รับชมและก�รใช้ง�นวีดิทัศน์แนวตั้ง ด้วยกระบวนก�ร

สร้�งสรรค์ภ�พยนตร์สั้นในรูปแบบวีดิทัศน์แนวตั้งเรื่อง 

The Rest Room โดยมีกลุ่มตัวอย่�งเป็นนิสิตคณะ

วิทย�ก�รส�รสนเทศ มห�วิทย�ลัยมห�ส�รค�ม ท่ีใช้         

สม�ร์ตโฟนหรอืแทบ็เลต็ จำ�นวน 92 คนเพือ่สำ�รวจคว�ม

คิดเห็นและประเมินก�รรับชมภ�พยนตร์สั้น และก�ร

สัมภ�ษณ์เชิงลึกผู้เชี่ยวช�ญด้�นแอปพลิเคชันบนสม�ร์ต

โฟนและแท็บเล็ต และผู้เชี่ยวช�ญด้�นก�รกำ�กับภ�พใน

ภ�พยนตร์

สรุปผลการวิจัย

 จ�กก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์สั้นด้วยเทคนิคก�ร

ถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้ง ได้ข้อสรุปดังนี้

 (1) ลักษณะก�รถ่�ยทำ�และก�รเลือกสถ�นท่ี

ถ่�ยทำ� 

 ผูส้ร�้งสรรคเ์ขยีนบทใหเ้หตกุ�รณข์องเรือ่งเกดิ

ข้ึนในฉ�กห้องนำ้�หญิงเป็นหลัก โดยมุ่งเน้นฉ�กและก�ร

เคลื่อนไหวของนักแสดงเป็นสำ�คัญ ผู้สร้�งสรรค์เลือก

สถ�นท่ีถ่�ยทำ� (Location) ในก�รถ่�ยทำ�เป็นห้องนำ้�

หญิงส�ธ�รณะในอ�ค�รเรียน เนื่องจ�กห้องนำ้�ดังกล่�ว

มีลักษณะเป็นแนวย�วม�กกว่�แนวกว้�ง ในเรื่องไม่

ตอ้งก�รร�ยละเอยีดของบรรย�ก�ศอืน่ๆ เพร�ะตอ้งก�ร

แสดงใหเ้หน็แคห้่องนำ�้ และนกัแสดงเท่�นัน้ ส่วนลกัษณะ

ก�รถ�่ยทำ�จะใชก้ลอ้ง DSLR มกี�รจดัว�งใหล้กัษณะแนว

ตั้งตลอดทั้งเรื่องแตกต่�งไปจ�กก�รถ่�ยทำ�ปกติ เพื่อให้

ไดภ้�พแนวตัง้ และเมือ่นำ�ไปตดัตอ่กเ็ลอืกขน�ดภ�พ full 

HD 9 : 16 คว�มสูงของภ�พ 1080 คว�มกว้�งของภ�พ 

608 ซึ่งเป็นแนวตั้งทั้งหมดเช่นกัน 

 (2) ก�รใช้ขน�ดภ�พ

 ผู้สร้�งสรรค์พบว่�เร�ส�ม�รถใช้ขน�ดภ�พที่

หล�กหล�ยในก�รถ่�ยทำ�แนวตั้งได้เช่นเดียวกับก�รถ่�ย

แนวนอนโดยไม่เสียองค์ประกอบของภ�พท่ีต้องก�รนำ�

เสนอ ได้แก่

2.1 ขน�ดภ�พใกล ้(Close 

Up Shot) เหน็ใบหน�้เตม็ 

แสดงอ�รมณ์ได้ชัดเจน

2.2 ขน�ดภ�พป�นกล�ง

ใกล ้(Medium Close Up 

Shot) เห็นตั้งแต่หน้�อก

นักแสดงขึ้นไป มองเห็น

หน้�และบรรย�ก�ศหรือ

วัตถุในฉ�กบ�งส่วน
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2.3 ขน�ดภ�พป�นกล�ง 

(Medium Shot) เห็น

ตัง้แตส่ะโพกของนกัแสดง

ขึ้นไป เห็นท่�ท�งก�ร

แสดง และบรรย�ก�ศใน

ฉ�กม�กขึ้น หรือ Two 

Shot เห็นคนสองคนใน

เฟรมเดียวกัน

2.4 ขน�ดภ�พป�นกล�ง

ไกล (Medium Long 

Shot) เห็นตั้งแต่หน้�แข้ง

ขึ้นไป เห็นท่�ท�ง บุคลิก 

ก�รเคลื่อนไหว และก�รก

ระทำ�ของนักแสดง รวมท้ัง

บรรย�ก�ศในฉ�ก

2.5 ขน�ดภ�พไกล (Long 

shot) เหน็นกัแสดงตวัเลก็

อยูใ่นสภ�พแวดลอ้มท่ีเดน่

ชัดขึ้น

2.6 ขน�ดภ�พไกลม�ก 

(Very Long Shot) เน้น

ให้คนดูเห็นสถ�นท่ีหรือ

ภมูทิศัน์เปน็หลกั นกัแสดง

ตัวเล็กม�ก หรือไม่มีนัก

แสดงเลยก็ได้

 

 (3) ก�รใช้มุมกล้อง

 ก�รถ่�ยทำ�วีดิทัศน์แนวตั้งส�ม�รถใช้มุมกล้อง

ที่หล�กหล�ยได้เช่นเดียวกับแนวนอน ได้แก่

3.1 มมุกล้องระดบัส�ยต�

3.2 มุมกล้องระดับสูง

3.3 มุมกล้องระดับตำ่�

3.4 มุมข้�มไหล่
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3.5 มุมแทนส�ยต�

 (4) ผลสำ�รวจพฤติกรรมก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟน

หรือแท็บเล็ตและผลก�รทดสอบภ�พยนตร์แนวตั้ง จ�ก

ผู้ตอบแบบสอบถ�มทั้งสิ้น 92 คน พบว่� 

 • ร้อยละ 41.3 มีก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตเป็นเวล� 6-8 ชั่วโมงต่อวันม�กที่สุด 

 •  ร้อยละ 97.8 ถอืสม�รต์โฟนหรอืแทบ็เลต็เพือ่

ใช้ง�นทั่วไปเป็นแนวตั้งม�กกว่�แนวนอน 

 • รอ้ยละ 66.3 ถอืสม�รต์โฟนหรอืแทบ็เลต็เพือ่

ดูคลิปทั่วไปเป็นแนวนอนม�กกว่�แนวตั้ง 

 • ร้อยละ 57.6 ใช้สม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตถ่�ย

คลิปทั่วไปเป็นแนวตั้งม�กกว่�แนวนอน

หลังจ�กรับชมภ�พยนตร์แนวตั้งแล้ว พบว่� 

 • ร้อยละ 51 ถืออุปกรณ์เพื่อชมภ�พยนตร์เป็น

แนวนอน ร้อยละ 49 ถือแนวตั้ง

 • รอ้ยละ 58.7 เมือ่ทร�บว�่ภ�พยนตรท์ีช่มเปน็

แนวตัง้ รูส้กึอดึอดัและตอ้งก�รร�ยละเอยีดอืน่ ๆ  รอ้ยละ 

41.3 ไม่รู้สึกถึงคว�มแตกต่�งจ�กภ�พยนตร์แนวนอน

 • ร้อยละ 49 คิดว่�ก�รแสดงผลภ�พยนตร์หรือ

คลปิทัว่ไปในแนวต้ังไมเ่หม�ะสม รอ้ยละ 46.7 เหม�ะสม 

และอีกร้อยละ 4.3 มีเหตุผลอื่น ๆ เช่น ขึ้นอยู่กับขน�ด

ของอุปกรณ์ คว�มถนัดในก�รใช้ง�น เนื้อห�ของเรื่อง

อภิปรายผล 

 พฤติกรรมก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนและแท็บเล็ต

 จ�กก�รตอบแบบสอบถ�มของผู้ใช้ง�นสม�ร์ต

โฟนและแท็บเล็ตที่เป็นผู้ชมภ�พยนตร์จำ�นวน 92 คน พบ

ว่� มีก�รใช้ง�นอุปกรณ์สื่อส�รดังกล่�ววันละ 6-8 ชั่วโมง

ม�กทีส่ดุ คดิเปน็รอ้ยละ 41.3 ซึง่สะท้อนใหเ้หน็ว�่ผูใ้ช้ง�น

ต่�งให้คว�มสำ�คัญ และสนใจสิ่งท่ีอยู่สม�ร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตเป็นอย่�งม�ก และพบว่�ร้อยละ 97.8 ใช้ง�น

อปุกรณ์ดังกล�่วในแนวตัง้สอดคลอ้งกบั Luaren Johnson 

กล่�วว่�ก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนมักจะถือแนวตั้งม�กกว่�

แนวนอน 

 ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ผู้เชี่ยวช�ญด้�นก�ร

พัฒน�แอปลิเคชันบนสม�ร์ตโฟนและแท็บเล็ต กล่�วถึง

พฤติกรรมก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนและแท็บเล็ตของคนใน

ยุคปัจจุบันว่�พฤติกรรมก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนและ

แทบ็เลต็ของคนยคุปจัจบุนั มจีดุประสงคใ์ชท้ัง้ในเรือ่งง�น 

ก�รตดิตอ่สือ่ส�ร และคว�มบนัเทงิ เพร�ะว�่สม�ร์ตโฟน

ปัจจุบันได้รวมคุณลักษณะทั้งโทรศัพท์ คอมพิวเตอร์ 

กล้องถ่�ยรูป เคร่ืองบันทึกเสียง เครื่องเล่นเกม ไว้ใน

เครื่องเดียวซึ่งเป็นไปต�มแนวโน้มของก�รหลอมรวม

เทคโนโลยี (Technology Convergence) ประกอบกับ

อัตร�ก�รเติบโตของผู้ใช้อินเทอร์เน็ตและกระแสคว�ม

นิยมของเครือข่�ยสังคมออนไลน์ต่�ง ๆ เช่น Facebook 

Youtube Instagram Twitter Line ทำ�ให้ผู้ใช้ (User) 

ใชง้�นสม�รต์โฟนถ่ีม�กข้ึนกว่�ในอดตีม�ก และถ้�สงัเกต

จ�กสถิตยิอดก�รด�วนโ์หลดแอปพลเิคชนั (Application) 

กจ็ะเหน็ว�่พฤติกรรมคนสว่นใหญเ่นน้ด�วนโ์หลดหรอืใช้

ง�นแอพลเิกชนั ทีเ่นน้คว�มบันเทงิ เชน่ เกม ดภู�พยนตร ์

ดูร�ยก�รโทรทัศน์ คลิป ฟังเพลง เล่นเน็ตหรือเข้�สู่เครือ

ข่�ยสังคมออนไลน์เป็นหลัก และค�ดว่�ในอน�คต

พฤติกรรมก�รซ้ือสินค้�ออนไลน์จ�กสม�ร์ตโฟนใน

ประเทศไทยก็จะมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น

 โดยท้ังนีจ้�กก�รสงัเกตคนรอบข้�งท่ีใกลชิ้ดและ

ตนเองนัน้ ก�รถอืสม�รต์โฟนจะถอืในแนวตัง้ดว้ยมอืเดยีว 

(มือที่ถนัด) เป็นส่วนม�ก แต่แท็บเล็ตจะถือในแนวนอน

โดยประคองจบัทัง้ 2 มอื อ�จเนือ่งดว้ยขน�ดและนำ�้หนกั

แท็บเล็ตที่ม�กกว่�สม�ร์ตโฟน 

 ขณะที่ก�รใช้ง�นด้วยก�รรับชมคลิปมีคว�ม

แตกต่�งกัน ห�กรับชมคลิปสั้นๆ ไม่กี่น�ที ผู้ใช้ง�นมักจะ

รับชมด้วยแนวตั้ง แต่ห�กเป็นภ�พยนตร์เรื่องย�ว หรือ

ร�ยก�รใน YouTube ก็มักจะเปลี่ยนเป็นแนวนอน เพื่อ

ให้ได้อรรถรสเพิ่มม�กขึ้นด้วยขน�ดจอที่กว้�งขึ้น 

 นอกจ�กนีค้ว�มรูส้กึในก�รรบัชมภ�พยนตรข์ึน้

อยู่กับขน�ดของอุปกรณ์ท่ีใช้ด้วย บ�งคนใช้ง�นจ�ก        

สม�รต์โฟนทีม่ขีน�ดแตกต�่งกนั กจ็ะไดข้น�ดภ�พทีแ่ตก

ต่�งกันด้วย อ�จจะรู้สึกอัดอึดเม่ือรับชมภ�พยนตร์แนว

ตั้ง เพร�ะส่วนใหญ่มักจะใช้ง�นเพียงแค่อ่�นและพิมพ์ 

ส่วนก�รรับชมภ�พยนตร์หรือคลิปจึงมักจะรับชมผ่�น
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คอมพิวเตอร์ม�กกว่� แต่ห�กผู้ชมที่ใช้ง�นแท็บเล็ตจะ

ไม่มีปัญห�เรื่องขน�ดภ�พ เนื่องจ�กมีหน้�จอที่ใหญ่กว่�

สม�ร์ตโฟนอยู่แล้ว

 สำ�หรับก�รถ่�ยคลิปวิดีโอด้วยสม�ร์ตโฟนหรือ

แทบ็เลต็น้ัน ผูใ้ชง้�นทีต่อบแบบสอบถ�มสว่นเกนิครึง่มกั

จะถ่�ยด้วยแนวนอนม�กกว่�แนวตั้ง จ�กก�รสังเกตพบ

ว่�ก�รถ่�ยคลิปขึ้นอยู่กับเรื่องร�ว หรือวัตถุที่ถูกถ่�ย

ม�กกว่� อ�ทิ ก�รถ่�ยบุคคลเพียงคนเดียวพูดหรือแสดง

ก�รกระทำ�บ�งอย่�งอยู่ เช่น แต่งหน้� ร้องเพลง เต้นรำ� 

เปน็ตน้ ไมว่่�จะเปน็ก�รถ�่ยด้วยกลอ้งหน้�หรอืกลอ้งหลงั

ก็ต�มจะถ่�ยในลักษณะแนวตั้ง 

 ส่วนก�รถ่�ยคลิปที่ต้องก�รแสดงให้เห็นพื้นที่

ลกัษณะแนวนอน กม็กัจะถ�่ยแนวนอนม�กกว�่ เชน่ บ�้น 

ทิวทัศน์ เป็นต้น แต่ห�กเป็นคลิปที่ถ่�ยด้วยคว�มเร่งรีบ 

เชน่ แอบถ�่ย มกัจะพบว�่เปน็ก�รถ�่ยภ�พแนวตัง้ เพร�ะ

มีคว�มสะดวกในก�รถือม�กกว่�แนวนอน ซึ่งเร�จะเห็น

ได้จ�กคลิปที่อยู่ในร�ยก�รข่�วต่�ง ๆ จ�กโทรทัศน์ (แต่

แสดงผลเปน็แนวนอนต�มลกัษณะจอโทรทศันโ์ดยมพีืน้ที่

ด้�นข้�งสีดำ�สองข้�ง) หรือคลิปที่ถูกแชร์ในโซเชียลมีเดีย

จำ�นวนม�ก มักเป็นคลิปแนวตั้ง 

 ขณะที่ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ให้เหตุผล

ว�่ก�รชมคลปิสัน้ ๆ  ในสม�รต์โฟนและแทบ็เลต็ทีเ่หม�ะ

กับพฤติกรรมในปัจจุบันยังคงเหม�ะกับ “แนวนอน” 

ม�กกว่�แนวตั้งอยู่ทั้งนี้เนื่องจ�ก

 (1) พฤติกรรมก�รชมวีดิทัศน์หรือคลิปของผู้ใช้

ง�นส่วนใหญย่งัคงเคยชินและคุ้นเคยก�รรบัชมแบบแนว

นอนอยู่ ซึ่งเป็นคว�มคุ้นเคยจ�กก�รรับชมโทรทัศน์ ชม

ภ�พยนตร์ 

 (2) ผู้พัฒน�คอนเทนต์อย่�งค่�ยหนัง หรือผู้

พฒัน�ระบบบริก�รวดิีทศัน์อย�่ง Youtube, Vimeo หรอื

ผู้ให้บริก�รฉ�ยภ�พยนตร์ ผู้พัฒน�เครื่องโทรทัศน์ จอ

มอนิเตอร์เครื่องคอมพิวเตอร์สมัยใหม่ ยังคงเลือกใช้แนว

นอนเปน็ม�ตรฐ�นหลกัในก�รนำ�เสนอขอ้มลู โดยเฉพ�ะ

เมื่อนำ�เสนอวีดิทัศน์แบบเต็มจอแนวนอนและตัดข้อมูล 

ข้อคว�มต่�ง ๆ ที่รบกวนส�ยต�ส่วนอื่นออกไป 

 (3) ลักษณะท�งก�ยวิภ�คและสรีระวิทย�ของ

ดวงต�มนุษย ์ทีม่ดีวงต�ซ�้ยขว�ชว่ยในก�รมองเหน็จะมี

รัศมีก�รมองเห็นในแนวนอนม�กกว่�แนวตั้งจึงส่งต่อ

สมรรถนะก�รรับภ�พของมนุษย์

 

อย�่งไรกด็ ีก�รชมคลปิสัน้ ๆ  ในสม�รต์โฟนและแทบ็เลต็

ทีเ่นน้ตอ้งก�รชมอย�่งรวดเรว็ หรอืก�รพรวีวิดขู้อมลูบ�ง

สว่นท่ีไมเ่นน้ร�ยละเอยีด น�่จะมคีว�มเหม�ะสมกับแนว

ตัง้ม�กกว�่ เพร�ะเมือ่ผูใ้ชถ้อืสม�รต์โฟนและแทบ็เลต็มกั

จะเริ่มต้นใช้ง�นในแนวตั้ง ห�กส�ม�รถนำ�เสนอคลิปได้

ทันทีทันใดในแนวตั้งก็จะเพิ่มคว�มสะดวกกับผู้ใช้ง�น

ม�กขึ้น

 

ภาพที่เหมาะสมกับการถ่ายวีดิทัศน์แนวตั้ง

 John Whaley (Manjoo, 2016) ผู้ก่อตั้ง          

แอปพลิเคชัน Vervid ให้คว�มเห็นว่�ก�รถ่�ยภ�พ

เหตุก�รณ์หล�ย ๆ  อย่�งในชีวิตในแนวตั้งจะทำ�ให้ภ�พดู

ดีกว่� ผู้ชมจะเพ่งจุดสนใจไปที่จุดเดียว ทำ�ให้ก�รถ่�ยวีดิ

ทัศน์แนวตั้งได้คว�มสมบูรณ์กว่� 

 ผู้ เขียนเห็นตรงกัน จ�กง�นสร้ �งสรรค์

ภ�พยนตรชิ์น้นีเ้ปน็ก�รเล�่เรือ่งโดยตวัละครหลกัส�มตวั 

เห็นก�รกระทำ�ของตัวละครแต่ละตัวอย่�งชัดเจน และ

ฉ�กส่วนใหญ่ท่ีเกิดข้ึนในห้องนำ้� ไม่ได้ต้องก�รร�ย

ละเอียดของทิวทัศน์หรือองค์ประกอบอื่น ๆ เพื่อให้ผู้ชม

สนใจนอกเหนือจ�กเหตุก�รณ์ที่เกิดขึ้นกับตัวละครทั้ง

ส�มม�กกว่�

  เช่นเดียวกับคว�มเห็นของสิทธิพงษ์ กองทอง 

(2016) ผู้เช่ียวช�ญด้�นก�รกำ�กับภ�พในภ�พยนตร์ ที่

กล่�วว่�วีดิทัศน์แนวตั้งส่วนใหญ่ที่ใช้ง�นกัน มักจะใช้กับ

ลกัษณะภ�พทีไ่มต่อ้งก�รองคป์ระกอบอืน่ ๆ  นอกจ�กคน 

และก�รเคลื่อนไหวของคน เช่น ก�รเดินแฟชั่น เป็นต้น 

 ดงันัน้อ�จกล�่วไดว้�่ห�กตอ้งก�รผลติภ�พยนตร์

หรือคลปิท่ีมตีอ้งก�รนำ�เสนอแนวตัง้ ควรจะเนน้บททีม่กี�ร

แสดงออกหรือก�รกระทำ�หรือก�รเคล่ือนไหวของคน

ม�กกว่�ร�ยละเอียดของบรรย�ก�ศในเรื่อง 

 ชุมศักด์ิ สีบุญเรือง ได้กล่�วถึงก�รนำ�เสนอ

ภ�พยนตร์สั้นผ่�นสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตในแนวตั้งว่� 

ส�ม�รถยอมรบัได้ เนือ่งจ�กสม�รต์โฟนและแทบ็เล็ตไมม่ี

ข้อจำ�กัดด้�นก�รติดต้ังบนพื้นท่ีแบบเดียวกับโทรทัศน์ที่

จำ�กัดให้ผู้ชมรับชมภ�พแบบแนวนอน ดังนั้นผู้ใช้จึง

ส�ม�รถเคลื่อนย้�ย ปรับเปลี่ยนตำ�แหน่ง และมีลักษณะ

ก�รถือสม�ร์ตโฟนและแท็บเล็ตได้หล�กหล�ยต�ม

สถ�นก�รณ์ เช่น ยืนถือ นั่งถือ ว�งบนตัก ว�งบนโต๊ะ พิง

ผนัง และโดยเฉพ�ะสม�ร์ตโฟนก�รหยิบจับเพื่อใช้ง�น

เริ่มต้นส่วนใหญ่จะเริ่มจ�กแนวตั้ง และใช้มืออีกข้�งปลด
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ล็อกหรือควบคุมก�รสั่งง�นเครื่อง ดังนั้นห�กภ�พยนตร์

สั้นนำ�เสนอผ่�นแนวต้ังโดยทันที ก็จะเพิ่มคว�มสะดวก

รวดเร็วต่อก�รชมม�กยิ่งขึ้น แต่สิทธิพงษ์ กองทอง อ�จ

จะยังยอมรับไม่ได้ที่จะใช้ขน�ดภ�พดังกล่�ว เนื่องจ�ก

เชื่อว่�ภ�พยนตร์ยังจะต้องฉ�ยในจอ widescreen ที่มี

ขน�ด 16 : 9 อยู่เช่นเดิม

 สอดคล้องกับคว�มต้องก�รของผู้ชมที่ตอบ

แบบสอบถ�ม พบว่� ร้อยละ 49 ยังเห็นว่�คลิปหรือ

ภ�พยนตร์แนวตั้งยังไม่เหม�ะสมในก�รแสดงผลบน          

สม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต เพร�ะต้องก�รเห็นบรรย�ก�ศ

อื่น ๆ นอกเหนือจ�กตัวละคร ขณะที่ร้อยละ 46.7 เห็น

ว่�เหม�ะสม โดยให้เหตุผลว่�สะดวกแก่ก�รใช้ง�นและ

เหม�ะกับคลิปสั้น ๆ และอีกร้อยละ 4.3 เห็นว่�อยู่ท่ี

ก�รนำ�เสนอหรือเนื้อห�ที่ต้องก�รเล่�

 ในสว่นขอ้จำ�กดัของก�รถ�่ยวดีทิศันแ์นวตัง้ อยู่

ที่ก�รเขียนบทภ�พยนตร์ ห�กเป็นบทภ�พยนตร์ที่มีฉ�ก

หรือบรรย�ก�ศในเรื่องเป็นพื้นที่ที่มีลักษณะแนวนอน 

หรือ Landscape เช่น ทะเล ภูเข� สภ�พบ้�นเมือง ก็ไม่

เหม�ะกับก�รถ่�ยแนวตั้ง แต่ห�กเป็นพ้ืนที่ที่มีลักษณะ

แนวตั้ง หรือ Portrait ก็ส�ม�รถทำ�ได้ เช่น ตึกสูง ถนน 

แม่นำ้�ลำ�ธ�ร บันได เพร�ะมีลักษณะแนวตั้งเช่นกัน 

 อย�่งไรกด็ ีมผีูผ้ลติภ�พยนตรห์ล�ยร�ยทีไ่มพ่งึ

พอใจกับก�รถ่�ยวีดิทัศน์แนวตั้ง โดยมองว่�ก�รถ่�ย

ลักษณะน้ีไมส่�ม�รถถ�่ยชอ็ตคู ่( Two shot) ได ้เปน็ก�ร

เพิม่งบประม�ณและเวล�ในก�รผลติเปน็เท่�ตัว ซึง่ผูเ้ขียน

เหน็ต�่งกนั กล�่วคอื ในก�รถ�่ยทำ�ภ�พยนตร์แนวต้ังเรือ่ง

นี้ ส�ม�รถถ่�ยช็อตคู่ (Two shot) ได้โดยไม่มีปัญห� 

 

ภ�พที่ 2

วิธีก�รคือ ถอยกล้องออกจ�กวัตถุเพื่อให้ได้ระยะต�ม

คว�มเหม�ะสม กจ็ะไดภ้�พต�มตอ้งก�ร หรอืแม้แตภ่�พ

ของตวัละครยนื นัง่ นอน เดิน วิง่ กส็�ม�รถถ่�ยไดเ้หมอืน

กบัก�รถ่�ยดว้ยแนวนอน ขณะเดยีวกนัก�รถ่�ยดว้ยแนว

ตั้งก็ไม่ได้ทำ�ให้เสียงบประม�ณหรือเวล�เพิ่มข้ึนในก�ร

ผลติแตอ่ย�่งใด เพยีงปรบัขน�ดภ�พตอนตดัตอ่ใหต้รงกบั

ขน�ดภ�พที่ถ่�ยม�ทุกภ�พเท่�นั้น

การพัฒนาเทคโนโลยีในสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ตเพื่อ

รองรับวีดิทัศน์แนวตั้ง

 ปัจจุบันมีก�รใช้ง�นอินเทอร์เน็ตผ่�นสม�ร์ต

โฟนและแท็บเล็ตเพิ่มม�กขึ้น รวมทั้งก�รรับชม และก�ร

ถ่�ยคลิปวิดีโอต่�ง ๆ ด้วยอุปกรณ์ดังกล่�ว ผู้ผลิตและผู้

พัฒน�เทคโนโลยีในอุปกรณ์เหล่�นี้จึงได้พย�ย�มพัฒน�

เพ่ือตอบสนองคว�มต้องก�รของผู้ใช้ให้ม�กที่สุด โดย

เฉพ�ะก�รใช้ง�นในแนวตั้ง

 ชุมศักดิ์ สีบุญเรือง (2559) ได้กล่�วถึงก�รออก

แบบแอปพลิเคชันไว้ดังนี้ 

 (1) ก�รออกแบบแนวตัง้เหม�ะกบัแอปพลเิคชนั

ทีม่กีลุม่ผูใ้ชง้�นทีม่คีว�มจำ�เพ�ะเจ�ะจง เชน่ แอปพลเิคชนั

เพื่อใช้ง�นด้�นธุรกรรมต่�ง ๆ เช่น ธุรกรรมท�งก�รเงิน 

(Internet Banking)  โทรศัพท์ บันทึกช่วยจำ� เครื่องคิด

เลข เปน็ตน้ จะมกี�รใชง้�นในลกัษณะแนวตัง้ โดยจำ�เปน็

ตอ้งใชม้อืหนึง่ถอืสม�รต์โฟน และใชมื้อข�้งทีถ่นดัเปน็มอื

ควบคุมก�รใช้ง�นด้วยวิธีก�รแตะสัมผัส (Tap) หรือเพื่อ

ใชง้�นกรอกขอ้มูลผ�่นคยีบ์อรด์เสมอืน และกดปุม่ต�่ง ๆ  

บนหน้�จอ (Screen) ประกอบกับสรีระท�งร่�งก�ย

มนษุยก์�รถือสม�รต์โฟนในแนวตัง้จะเหม�ะมอืและถนดั

กว่�ก�รถือในแนวนอน

 (2) ก�รออกแบบแนวนอนเหม�ะกับแอปพลเิคชนั 

ที่เน้นกลุ่มผู้ใช้ง�นเป็นกลุ่มคนส่วนใหญ่ ที่มีทักษะหรือ

คว�มรูใ้นก�รใชง้�นอปุกรณท์ีห่ล�กหล�ยตัง้แตร่ะดบัเริม่

ต้นจนถึงระดับสูง และเป็นแอปพลิเคชันที่ออกแบบก�ร

ควบคุมหรือใช้ง�นแอปพลิเคชันจ�กมือทั้งสองข้�ง หรือ

มเีซน็เซอรต์รวจจบัก�รเอยีงเครือ่ง เชน่ เกมขบัรถทีใ่ชม้อื

สองข้�งด้�นหนึ่งกดเบรค ด้�นหนึ่งกดคันเร่ง และเอียง

เครือ่งเพือ่บงัคบัรถให้เลีย้วซ�้ยขว� นอกจ�กนีแ้อปพลเิค

ชันเพื่อก�รศึกษ� ส�รคดี ข่�วส�ร ท่ีมีก�รแสดงข้อมูล

ประเภทตัวอักษร รูปภ�พ วีดิทัศน์ส่วนใหญ่จะใช้ก�ร

ออกแบบในแนวนอน 
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 (3) ก�รออกแบบทีส่�ม�รถใชง้�นทัง้แนวตัง้และ

แนวนอน เหม�ะสำ�หรับแอปพลิเคชันที่มีจำ�นวนผู้ใช้ง�น

หรอืมสีม�ชกิเปน็จำ�นวนม�กและมทีกัษะหล�ยระดบั เชน่ 

แอปพลิเคชัน์ Facebook, YouTube ที่มีผู้ใช้ง�นทั่วโลก

และต่�งวัฒนธรรม แอปพลเิคชนัอเีมล Gmail แอปพลเิคชนั

เพื่อก�รท่องเน็ต (Web Browser) ซึ่งแอปพลิเคชันเหล่�

นี้ออกแบบรองรับก�รใช้ง�นได้ทั้งแนวตั้งและแนวนอน 

 ทั้งนี้ก�รวิเคร�ะห์ก�รออกแบบแอปพลิเคชันว่�

จะมีลักษณะแนวตั้งหรือแนวนอนนั้น ไม่มีข้อกำ�หนด

ต�ยตัวหรือชัดเจน แต่ขึ้นอยู่กับคว�มเหม�ะสม ประเภท

แอปพลิเคชัน รวมถึงคว�มตั้งใจของนักพัฒน�แอปพลิเค

ชันหรือนักออกแบบเป็นหลัก ว่�จะนำ�เสนออะไร และ

ต้องก�รให้ผู้ใช้ง�นใช้ง�นแอปพลิเคชันแบบไหน 

 สำ�หรับแอปพลิเคชันอย่�ง Vervid ซ่ึงเป็น       

แอปพลเิคชันทีส่นับสนุนก�รถ�่ยวดิีทศันแ์นวตัง้เปน็คลปิ           

สั้น ๆ แล้วนำ�เสนอผลง�นก�รถ่�ยทำ�ผ่�นแอปพลิเคชัน

ดงักล่�ว เพ่ือใหผู้ช้มทีเ่ปน็สม�ชกิทีม่รีสนยิมก�รถ่�ยแนว

ตั้งเหมือนกันเข้�ม�ร่วมแบ่งปันภ�พ แสดงคว�มคิดเห็น

ได้ จ�กก�รสังเกตของผู้สร้�งสรรค์เห็นว่�ผู้ใช้ง�นส่วน

ใหญ่จะเข้�ใจตรงกันว่�ภ�พที่เหม�ะสมกับก�รถ่�ย                    

วดิีทศันแ์นวต้ังน้ันเปน็เชน่ไร ดังน้ันเร�จะเหน็วดีทัิศนแ์นว

ตั้งที่ปร�กฏเป็นภ�พคนหรือเหตุก�รณ์ที่มีคนอยู่ในภ�พ

ม�กกว่�วัตถุอย่�งอื่น

ภ�พที่ 3 ตัวอย่�งแอปพลิเคชัน Vervid

 นอกจ�กนี้เว็บไซต์ที่ใช้ในก�รเผยแพร่ผลง�นที่

เป็นคลิปหรือภ�พยนตร์อย่�ง Vimeo ก็ได้พัฒน�

เทคโนโลยกี�รรบัชมวดิีทศันแ์นวตัง้ดว้ยเชน่กัน กล�่วคอื 

ห�กวีดทิศันน์ัน้ปร�กฏในจอคอมพวิเตอรภ์�พทีแ่สดงผล

จะเป็นแนวนอน แต่ห�กปร�กฏในสม�ร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตภ�พที่แสดงผลจะเป็นแนวต้ังต�มรูปทรงของ

อุปกรณ์ โดยเว็บไซต์ดังกล่�วจะมีข้อคว�มแจ้งให้ผู้ชม

ทร�บว่�ควรชมกบัอปุกรณป์ระเภทใดจงึจะเหม�ะสมกบั

ภ�พนั้น ๆ 

 
ภ�พที่ 3 ตัวอย่�งเว็บไซต์ Vimeo

แนวโน้มการประยุกต์ใช้วีดิทัศน์แนวตั้งในสื่อต่าง ๆ 

 ปัจจุบันได้มีคว�มพย�ย�มที่จะทำ�ให้วีดิทัศน์

แนวตั้งมีบทบ�ทและคว�มสำ�คัญม�กข้ึน อย่�งเช่นใน

เว็บไซต์ www.verly.io ซึ่งเป็นที่รวบรวมคลิปวิดีโอแนว

ตัง้คณุภ�พ HD เพือ่จำ�หน�่ย ผูส้ร�้งสรรค์ส�ม�รถสงัเกต

เห็นภ�พต่�ง ๆ  จำ�นวนม�กที่อยู่ในสต๊อกคลิปวิดีโอได้ว่�

มภี�พอะไรบ�้ง โดยเวบ็ไซตด์งักล�่วจะแยกหมวดหมูภ่�พ

ไว้ชัดเจน อ�ทิ สิ่งของ ธรรมช�ติ ก�ร์ตูน อ�ห�ร อ�ค�ร 

กีฬ� ฯลฯ  เมื่อรับชมภ�พตัวอย่�งจ�กสม�ร์ตโฟนหรือ

แท็บเล็ตจะเห็นภ�พเต็มจอม�กกว่�ดูจ�กคอมพิวเตอร์ 

ซ่ึงคว�มน่�สนใจอยู่ท่ีคลิปเหล่�นี้มีก�รจำ�หน่�ยในร�ค�

ที่สูง แสดงให้เห็นว่�มีผู้นิยมใช้วีดิทัศน์เพิ่มม�กขึ้น ไม่ใช่

ภ�พขยะอย่�งที่ผู้ผลิตสื่อบ�งร�ยกล่�วไว้

ภ�พที่ 4 ตัวอย่�งเว็บไซต์ www.verly.io
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 Lauren Johnson (2016) กล่�วว่� เมื่อ 2-3 

ปกีอ่นมกี�รตอ่ต�้นก�รถ�่ยวดีทิศันแ์นวตัง้และมองว�่ไร้

ประโยชน์ แต่ทุกวันนี้โซเชียลมีเดีย กล�ยเป็นหนท�งใน

ก�รสร้�งแบรนด์ต่�ง ๆ  ด้วยคลิปสั้น ๆ  ที่ทรงพลังในก�ร

สร้�งสรรค์เพื่อก�รทดลอง

 บรรด�เอเจนซี่โฆษณ�ทั้งหล�ยจึงพย�ย�ม

ค้นห�เนื้อห�สำ�หรับแพลตฟอร์มต่�ง ๆ  ต�มแนวคิดด้วย

เทคนิคใหม่ ๆ ในก�รสร้�งภ�พยนตร์อย่�งก�รทำ�คลิป

แนวตัง้ใหอ้อกม�ดดู ีเชน่ ก�รถ�่ยทำ�ก�รสนทน�กนัแบบ

แนวตั้งโดยไม่ทำ�ให้เสียเนื้อที่ด้�นบนของภ�พไป

 เนือ้ทีด่�้นบนทีเ่สยีไปนัน้จะสะดดุต�เปน็พเิศษ 

เมื่ออยู่บนโซเชียลมีเดียอย่�งแฟซบุ๊ก (Facebook) หรือ

ทวิตเตอร์ (Twitter) ซึ่งแสดงผลแบบแนวนอน ทำ�ให้ผู้

สร�้งมองห�แพลตฟอร์มทีส่�ม�รถรองรบัวดีทิศันท์ีส่ร�้ง

ม�ใหญ่โต ดังน้ัน Facebook จึงตอบสนองด้วยก�ร

สร้�งสรรค์หน้�จอแบบเต็ม (full-screen) เพื่อให้พื้นที่

โฆษณ�แก่แบรนด์ต่�ง ๆ 

 นักก�รตล�ดและนักสร้�งสรรค์โฆษณ�ของ

สหรัฐอเมริก�หล�ยคนเชื่อว่�มีโอก�สที่ก�รถ่�ยวีดิทัศน์

แนวตั้งจะได้รับคว�มนิยมม�กกว่�ก�รถ่�ยวีดิทัศน์แบบ

แนวนอนได ้แตอ่�จจะไมใ่ชเ่รว็วนันีท้ีจ่ะเหน็โฆษณ�แนว

ตั้งท�งโทรทัศน์ 

 อย�่งไรก็ต�ม จะสงัเกตเหน็ว่�ทกุวนันีม้โีฆษณ�

ที่เป็นภ�พเคล่ือนไหวที่ปร�กฏบนอุปกรณ์ที่รองรับก�ร

แสดงผลวีดิทัศน์แนวตั้งเพิ่มม�กขึ้น เช่น ในห้�งสรรพ

สินค้� บนสถ�นีรถไฟฟ้� เป็นต้น

ภ�พที่ 17 โฆษณ�ในห้�งสรรพสินค้�

ภ�พที่ 18 โฆษณ�ที่ช�นช�ล�บนสถ�นีรถไฟฟ้�
 

แสดงให้เห็นว่�สื่อต่�ง ๆ ได้มีคว�มพย�ย�มท่ีจะทำ�ให้

เกดิคว�มเคยชินกบัมมุมองวดีทัิศนแ์นวตัง้ ซึง่เป็นทิศท�ง

เดียวกับรูปทรงของสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต และ

พฤติกรรมก�รใช้ง�นอุปกรณ์ดังกล่�วของคนในปัจจุบัน

 นอกจ�กนี้ก�รใช้วีดิทัศน์แนวตั้งยังเหม�ะท่ีจะ

นำ�ไปปรับใช้ง�นกับก�รนำ�เสนอง�นต่�ง ๆ  ที่เน้นตัวก�ร

พดูและบุคลกิท่�ท�งของบุคคลซ่ึงจะทำ�ใหผู้ฟ้งัจดจอ่และ

ให้คว�มสนใจกับก�รพูดของบุคคลนั้น ๆ ม�กขึ้นด้วย

ภ�พที่ 20

 ชุมศกัดิ ์สีบุญเรอืง (2559) กล�่วถึงแนวโนน้ก�ร

ใช้ง�นวีดิทัศน์แนวตั้งทั้งในแง่ก�รถ่�ยและก�รรับชมว่�

คว�มเป็นไปได้ ท่ีจะมีสัดส่วนเพิ่มสูงขึ้นในอน�คต 

เนื่องจ�กปัจจัยต่อไปนี้

 (1) จำ�นวนผู้ใช้และอัตร�ก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟน

หรือแทบ็เลต็ทัว่โลกเพิม่สงูข้ึน ในขณะทีจ่ำ�นวนช่ัวโมงก�ร

รับชมโทรทัศน์รุ่นเก่�มีแนวโน้มลดลง ทำ�ให้ก�รรับชมวีดิ

ทัศน์ผ่�นสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตย่อมเพิ่มสูงขึ้นต�มไป

ดว้ย ประกอบกบัปจัจบุนัผูใ้ชง้�นส�ม�รถเลอืกเปน็ผู้ผลติ

คอนเทนต์และเผยแพร่ได้เองในอินเทอร์เน็ต ก�รถือสม�

ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตบันทึกภ�พเหตุก�รณ์ต่�ง ๆ ในชีวิต
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ประจำ�วัน อย่�งก�รพบเจอด�ร� เหตุก�รณ์ที่ค�ดว่�จะ

เป็นข่�วต่�ง ๆ เช่น ถอยรถชนกัน คนทะเล�ะกัน จึงดู

เปน็เรือ่งปกติกบัพฤติกรรมของคนยคุนี ้ซึง่ผูใ้ชเ้องกม็กี�ร

บันทึกภ�พทั้งแนวตั้งและแนวนอนต�มคว�มถนัดแต่ละ

บุคคล

 (2) พฤติกรรมกลุ่มผู้ใช้ง�นของคนรุ่นใหม่ Gen 

Y และผู้ที่เกิดม�ภ�ยหลังที่โลกมีอินเทอร์เน็ต จะมีคว�ม

ยดืหยุน่สงูและไมถ่กูกรอบคว�มเคยชนิก�รรบัชมวดีทิศัน์

แบบแนวนอนอย่�งโทรทัศน์ครอบงำ�เหมือนคนรุ่นก่อน 

ดงันัน้ทศันคติในแง่ก�รรบัชมและถ�่ยทำ�วดิีทศันจ์งึน�่จะ

เปิดกว้�ง คุ้นเคยก�รใช้ง�นสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตทั้ง

ที่เป็นแนวตั้งและแนวนอนม�กกว่�คนรุ่นก่อน

 ดงันัน้ก�รรบัชมวดีทิศันใ์นแนวตัง้ ในชว่งเวล�นี้

ซึ่งเป็นช่วงที่วีดิทัศน์ส่วนใหญ่ในสังคมนำ�เสนอแบบแนว

นอน จะมีแนวตั้งบ้�งที่เป็นก�รถ่�ยจ�กสม�ร์ตโฟนหรือ

แทบ็เลต็โดยคนทัว่ไปแลว้เผยแพร่ ทำ�ใหค้ว�มรูส้กึก�รชม

แนวตั้งแตกต่�งจ�กแนวนอน มีคว�มรู้สึกว่�เป็นวีดิทัศน์

แบบถ�่ยเอง สมคัรเลน่ ดูมคีว�มสมจรงิ (Reality) ไมเ่นน้

ว่�เป็นท�งก�ร (Informal) ซึ่งอ�จทำ�ให้ผู้ชมรู้สึกว่�เป็น

เหตุก�รณ์จริง ๆ ที่เกิดขึ้น จนกระทั่งเชื่อถือว่�เป็นเรื่อง

จริงม�กกว่� 

 ฉะนัน้ก�รถ�่ยทำ�ทีต่อ้งก�รเจ�ะกลุม่เป�้หม�ย

ทีใ่ชส้ม�รต์โฟนหรือแทบ็เลต็ และมลีกัษณะคว�มตอ้งก�ร

สือ่ใหร้บัรูค้ว�มรูสึ้กเหมอืนจรงิข�้งต้นน่�จะเลอืกก�รถ่�ย

ทำ�แบบแนวตั้ง

 ห�กมีก�รยอมรับก�รถ่�ยทำ�และรับชมแบบ

แนวตั้งม�กขึ้น ค�ดว่�จะก่อให้เกิดพฤติกรรมก�รใช้ง�น

แบบใหม่สำ�หรับสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ตหล�ยรูปแบบ 

อ�ทิ ก�รออกแบบแอปพลิเคชันที่แสดงผลบนหน้�จอ

สม�ร์ตโฟนหรอืแทบ็เลต็ มที�งเลอืกม�กขึน้ เชน่ (1) ก�ร

ออกแบบให้หน้�จอแสดงวีดิทัศน์แนวตั้ง พร้อมกับพื้นที่

กดคีย์บอร์ดเสมือนด้�นล่�งที่เชื่อมต่อกับเครือข่�ยสังคม

ออนไลน์อย่�ง Facebook, Youtube, LINE ที่ส�ม�รถ

พูดคุยกับกลุ่มเพื่อน ๆ ไปพร้อมกันขณะที่รับชมวีดิทัศน์

ได้ ซ่ึงเป็นแนวโน้มพฤติกรรมก�รทำ�ง�นแบบ Multi-

tasking ของคนรุ่นใหม่ (2) ก�รออกแบบส่ือโฆษณ�

ประช�สัมพันธ์ประเภทวีดิทัศน์ รวมถึง Screensaver 

บนหน้�จอสม�รต์โฟนหรอืแทบ็เลต็ ทีต่อ้งก�รใหผู้ร้บัชม

ส�ม�รถชมได้ทันทีทันใด ไม่ต้องเอียงเครื่องในแนวนอน

ก่อนเพื่อจะชมภ�พเต็มหน้�จอ ทำ�ให้ผู้ใช้เข้�ถึงข้อมูลได้

รวดเร็ว ลดข้ันตอนก�รใช้ง�นแก่ผู้ใช้ หรือ (3) ก�รนำ�

เสนอข้อมูลวีดิทัศน์บนหน้�จอสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต 

ส�ม�รถแสดงตัวอย่�งพรีวิววีดิทัศน์ได้ม�กขึ้น เช่น เมื่อ

เอียงเครื่องเป็นแนวนอน แต่วีดิทัศน์ถูกถ่�ยทำ�แบบแนว

ตั้ง ส�ม�รถจัดเรียงตัวอย่�งวีดิทัศน์ที่ 1, 2, 3 ต�มลำ�ดับ

ได้แบบซ้�ยไปขว�ของหน้�จอ ซ่ึงจะแตกต่�งจ�กก�ร

แสดงภ�พวดีทิศันแ์นวนอน แล้วเรยีงซอ้นวีดทิศันจ์�กบน

ลงล่�งต�มแนวตั้ง เพร�ะกรณีหลังนี้ภ�พท่ีได้จะถูกลด

ขน�ด (Zoom Out) ทำ�ให้มองเห็นร�ยละเอียดภ�พได้

น้อยกว่�

 นอกจ�กนีใ้นอน�คตแนวโนม้เทคโนโลยกีระจก

อเิลก็ทรอนกิส ์ทีเ่ปลีย่นผนงักระจก หน�้ต�่ง ใหส้�ม�รถ

แสดงขอ้มลูดจิทิลัได ้ห�กแนวโนม้ก�รใช้แนวตัง้เพิม่ม�ก

ข้ึนจนเป็นม�ตรฐ�นใช้ง�นทั่วไป ก�รเชื่อมต่อเพื่อส่ง

ข้อมูลจ�กหน้�จอสม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต ไปยังกระจก

อิเล็กทรอนิกส์ที่ติดตั้งในพื้นที่ต่�ง ๆ ก็จะเกิดขึ้นได้โดย

ลดข้อจำ�กัดที่แสดงผลเฉพ�ะแนวนอนออกไป

  ทั้งจ�กก�รสังเกตและก�รศึกษ�ข้�งต้น มีแนว

โนม้คว�มเปน็ไปไดส้งูว่�สือ่ต�่ง ๆ  จะหนัม�ใช้ก�รนำ�เสนอ

แนวตั้งเพิ่มม�กขึ้น ขณะเดียวกันปัจจุบันอุปกรณ์สื่อส�ร

ประเภทนี้มีคว�มหล�กหล�ยท้ังคุณภ�พและยี่ห้อ ซ่ึงมี

ทศิท�งก�รตล�ดว่�จะขย�ยตวัเพิม่ขึน้ อกีทัง้ยังมีก�รปรบั

ร�ค�ให้ถูกลง เพื่อก�รเข้�ถึงที่ง่�ย รองรับเทคโนโลยีก�ร

สื่อส�รที่ปรับเปลี่ยนไปต�มยุคสมัย และเป็นอีกหนึ่งช่อง

ท�งในก�รสื่อส�รที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ด้วย

ข้อเสนอแนะ  

 ในแง่ของผู้ผลิต 

 (1) สื่อที่เป็นสำ�นักข่�วหรือองค์กรข่�วต่�ง ๆ 

ควรจะให้คว�มสำ�คัญและทดลองใช้ก�รถ่�ยและก�รนำ�

เสนอในรปูแบบแนวตัง้ เช่น คลปิสมัภ�ษณ ์เพือ่เจ�ะกลุม่

เป้�หม�ยที่เป็นผู้ใช้สม�ร์ตโฟนหรือแท็บเล็ต 

 (2) เอเจนซี่โฆษณ�และผู้ผลิตโฆษณ�ควรให้

คว�มสำ�คัญกบัจำ�นวนผูใ้ช้สม�ร์ตโฟนและแท็บเลต็ทีเ่พิม่

ม�กขึ้นทุก ๆ  ปี โดยผลิตโฆษณ�แนวตั้งเพื่อรองรับลูกค้�

ที่เป็นกลุ่มผู้ใช้ง�นอุปกรณ์ดังกล่�ว

 (3) ผู้สร้�งภ�พยนตร์หรือผู้ผลิตสื่อดั้งเดิมควร

ปรับเปลี่ยนทัศนคติในก�รถ่�ยทำ�วีดิ ทัศน์แนวต้ัง 

เนือ่งจ�กเทคโนโลยอีย�่งก�รตดัต่อและก�รนำ�เสนอภ�พ

วีดิทัศน์ผ่�นอุปกรณ์สื่อส�รก็ได้พัฒน�ไปแล้ว เพื่อจะได้
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เห็นผลง�นสร้�งสรรค์ในรูปแบบใหม่ ๆ ในอน�คต

ในแง่ของก�รวิจัยและก�รสร้�งสรรค์

 (1) ควรศกึษ�ในด�้นของผูผ้ลติทีใ่ชง้�นวดีทิศัน์

แนวตัง้ม�แลว้ ว่�ประสบคว�มสำ�เรจ็หรอืไม ่อย�่งไร เพือ่

ให้เห็นถึงข้อดีข้อเสียเพิ่มเติมและปรับปรุงต�มคว�ม

เหม�ะสม

 (2) ควรมีก�รสร้�งสรรค์ผลง�นในลักษณะ            

อื่น ๆ  เช่น ส�รคดี มิวสิควีดีโอ ภ�พยนตร์โฆษณ� เพื่อให้

เห็นถึงลักษณะภ�พและมุมกล้องที่เหม�ะสมม�กยิ่งขึ้น   
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การข้ามผ่านทางการสื่อสารของบทพระราชนิพนธ์เรื่องไกลบ้าน

Trans-communication of the Royal Writing “Klai Ban”

ศิริชัย  ศิริก�ยะ* และยุทธน�  สุวรรณรัตน์**

บทคัดย่อ

 ง�นวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อให้ทร�บลักษณะของก�รข้�มผ่�นก�รสื่อส�รของบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกล

บ้�นในแตล่ะลำ�ดบัของก�รสร�้งคว�มหม�ยและเพื่อใหท้ร�บลักษณะขององคป์ระกอบก�รสื่อส�รที่เกดิขึน้จ�กก�รข�้ม

ผ่�นท�งก�รสื่อส�รของบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น ผู้วิจัยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภ�พ (Qualitative Research) โดยก�ร

วเิคร�ะหจ์�กบทพระร�ชนพินธเ์รือ่งไกลบ�้นทัง้ในรปูแบบพระร�ชหตัถเลข� หนงัสอืเลม่ และร�ยก�รส�รคดอี�ห�รท�ง

โทรทัศน์ รวมทั้งก�รสัมภ�ษณ์เชิงลึกจ�กผู้เชี่ยวช�ญ เพื่อดูลักษณะคว�มสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นระหว่�งองค์ประกอบต่�ง ๆ 

ของก�รสื่อส�รที่ใช้ในก�รสร้�งคว�มหม�ยของบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น ผลก�รศึกษ�พบว่�ลักษณะก�รข้�มผ่�น

ก�รสือ่ส�รของบทพระร�ชนพินธเ์รือ่งไกลบ�้นปร�กฏรปูแบบคว�มสัมพนัธ์ในลกัษณะทีส่ือ่ในลำ�ดบักอ่นถกูแปลงม�เปน็

ส�รในสื่ออีกลำ�ดับหนึ่ง นอกจ�กนี้ยังพบก�รควบรวมสื่ออยู่ร่วมกันในลักษณะที่เป็นคู่ปฏิปักษ์สัมพันธ์ และเมื่อเกิดก�ร

ข้�มผ่�นท�งก�รส่ือส�รแล้ว องค์ประกอบก�รสื่อส�รต่�งก็เปลี่ยนสถ�นะและต่�งมีส่วนร่วมกันในก�รกำ�หนดลักษณะ

ของเน้ือห� อกีทัง้ยงัปร�กฏก�รเปลีย่นแปลงทัง้มติดิ�้นก�รสือ่ส�รและอตัตะก�รสือ่ส�รเมือ่มกี�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�ร

ในบริบทของเวล�และสถ�นที่ที่เปลี่ยนไป 

คำาสำาคัญ: ก�รข้�มผ่�นท�งก�รสื่อส�ร, บทพระร�ชนิพนธ์, ไกลบ้�น

Abstract

 The objectives of this research are to understand the characteristics of trans-communication 

of the royal writing “Klai Ban” in each stage of creation, and to find the features of communication 

elements which occurred when there was a trans-communication in Klai Ban. To study this topic, the 

researcher employed qualitative method by analyzing Klai Ban which was presented in the form of 

the royal hand-writing letter, book and television food documentary program. Moreover, the depth 

interviewing approach was also used to find the relationship between communication elements which 

created meaning in Klai Ban. The study found that the trans-communication in Klai Ban shown the 

relationship that the preceding medium transformed to be a message in the next stage. Besides, there 

was hybridization of media which were together in the form of symbiosis. Subsequently, the                       

communication elements also changed their status and created the text collaboratively. Finally, there 

were changes in communication and meta-communication when the communication was transformed 

through the context of time and space. 

Keywords: Trans-communication, Royal Writing, Klai Ban

* รองศ�สตร�จ�รย์ คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

** นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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ที่มาและความสำาคัญ

 ก�รสือ่ส�รเปน็หนึง่ในบรรด�หล�ย ๆ  กจิกรรม

ของมนุษย์ที่เร�ทุกคนต่�งเห็นถึงคว�มสำ�คัญแต่ไม่กี่คน

เท่�น้ันที่ส�ม�รถให้นิย�มก�รสื่อส�รได้อย่�งน่�พอใจ 

(Fiske, 1990) ทั้งนี้ในง�นวิจัยเรื่องก�รข้�มผ่�นท�งก�ร

สื่อส�รของบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�นผู้วิจัยศึกษ�

ผ่�นมุมมองของสำ�นักเทคโนโลยีเป็นตัวกำ�หนด  (Tech-

nological Determinism) และยดึนยิ�มก�รสือ่ส�รทีว่�่ 

ก�รสื่อส�รคือก�รสร้�งและก�รแลกเปลี่ยนของคว�ม

หม�ยเพร�ะเป็นนิย�มก�รสื่อส�รที่มีประโยชน์แก่ก�ร

ต่อยอดคว�มรู้ในด้�นก�รผลิตชิ้นง�นด้�นนิเทศศ�สตร์ 

และพจิ�รณ�เป�้หม�ยพ้ืนฐ�นของก�รสือ่ส�รของ มนษุย์

ว่�มนุษย์ทำ�ก�รส่ือส�รเพื่อให้เกิดคว�มเข้�ใจร่วมกัน 

(mutual understanding) 

 นิย�มก�รสือ่ส�รดงักล�่วสนใจทีจ่ะศกึษ�ว�่ตวั

ส�ร (message), หรือตัวบท (text) มีปฏิกิริย�กับผู้คน

เพ่ือที่จะสร้�งคว�มหม�ยได้อย่�งไร โดยมีวิธีก�รศึกษ�

หลัก คือ สัญวิทย� สัญวิทย�มองว่�ข้อคว�มเป็นก�ร

ประกอบขึ้นของสัญญะต่�ง ๆ  เพื่อสร้�งคว�มหม�ย ซึ่งผู้

ที่ศึกษ�ด้�นนิเทศศ�สตร์ควรทำ�คว�มเข้�ใจอย่�งยิ่ง ยิ่ง

โดยเฉพ�ะในปัจจุบันที่เทคโนโลยีท�งก�รสื่อส�รได้

พัฒน�เข�้สูค่ว�มเปน็ดจิทิลั อนัส่งผลใหเ้กดิก�รควบรวม

ท�งก�รสื่อส�ร (Convergence Communication) 

กล�่วคอืเกดิก�รซ้อนทบัก�รสือ่คว�มหม�ยของสือ่หล�ย

ประเภทรวมเข�้ดว้ยกนัและเนือ้ห�มกี�รถ�่ยโยง ยบุรวม 

ผนวกเข�้ดว้ยกนัหรอืปรบัเปลีย่นไปต�มลกัษณะของก�ร

ควบรวมของสื่อต่�ง ๆ เหล่�นั้น (ศิริชัย ศิริก�ยะ, 2558) 

นอกจ�กนี้  เฮนรี่ เจนกิน (Jenkins, 2006) ได้กล่�วไว้ว่� 

ในยุคสมัยที่ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในก�รสื่อส�ร สื่อดิจิทัล

จะเปน็ตวัทีม่�ปลดปลอ่ยพวกเร�ออกจ�กก�รกดขีบ่งัคบั

จ�กสื่อมวลชน พร้อมทั้งเปิดโอก�สให้เร�ได้เลือกเฉพ�ะ

เน้ือห�ที่มีคว�มหม�ยเฉพ�ะตัวเร�เองได้ นั่นคือดิจิทัล

เทคโนโลยทีำ�ใหเ้กิดก�รควบรวมและกระตุ้นใหเ้กดิก�รมี

ส่วนร่วมท�งก�รสื่อส�รและก�รสร้�งภูมิปัญญ�ร่วมกัน 

ตัวอย่�งที่เกิดขึ้นให้เร�ได้เห็นแล้วในปัจจุบัน เช่น ก�ร

สร�้งเนือ้ห�โดยใชเ้ทคนคิก�รเล�่เรือ่งข�้มผ�่นสือ่ (Trans-

media Storytelling) ซึ่งเป็นวิธีก�รสร้�งเนื้อห�ที่ถูกนำ�

ม�ใช้อย่�งกว้�งขว�งโดยเฉพ�ะในวงก�รภ�พยนตร์ แต่

ถ้�เร�มองถึงก�รสร้�งเนื้อห�ประเภท               อื่น ๆ 

ที่ไม่ได้ใช้ก�รเล่�เรื่องเป็นหลัก เช่น ร�ยก�รท�งโทรทัศน์

ที่มีหล�กหล�ยประเภท ทั้งเกมโชว์ ส�รคดี ว�ไรตี้ 

นิตยส�รท�งอ�ก�ศ ร�ยก�รเหล่�นี้จะมีวิธีก�รสร้�ง

เนื้อห�อย่�งไรภ�ยใต้ก�รสื่อส�รในยุคดิจิทัลเป็นคำ�ถ�ม

ที่น่�ศึกษ�ยิ่งนัก  

 นอกจ�กนี้ ศิริชัย ศิริก�ยะ (อ้�งแล้ว, 2558) ได้

เสนอแนะประเด็นที่น่�สนใจของก�รสื่อส�รในยุคดิจิทัล

ไว ้หนึง่ในนัน้คอืประเดน็เรือ่งก�รข้�มผ�่นท�งก�รสือ่ส�ร 

(Trans-communication) อนัเปน็ประเดน็ทีม่�จ�กก�ร

ผนวกเอ�แนวคิดเกีย่วกบัก�รควบรวมเข้�กบัแนวคดิก�ร

มี “ปฏิปักษ์สัมพันธ์” (Symbiosis) ในส่วนของเรื่องก�ร

ควบรวมอันเป็นลักษณะของก�รสื่อส�รท่ีเกิดข้ึนนั้น 

ศิริชัย ศิริก�ยะ อ้�งอิงถึงรูปแบบของก�รผลิตเนื้อห�ใน

ลกัษณะทีเ่ปน็ก�รผลติซำ�้ของเครือ่งจกัรกลต�มทีว่อเตอร ์

เบนจ�มินได้เขียนไว้ในบทคว�มเรื่อง The work of art 

in the age of mechanical reproduction โดยเขียน

ถึงประเด็นท่ีน่�ศึกษ�ว่�เมื่อเข้�สู่ก�รผลิตซำ้�ด้วย

เทคโนโลยีดิจิทัลผลของง�นยังคงส่งผลอย่�งที่วอเตอร์ 

เบนจ�มินได้กล่�วไว้หรือไม่ ท่ีว่ �ก�รผลิตซำ้ �ของ

เครื่องจักรกลทำ�ให้มนต์ขลัง (aura) ของชิ้นง�นนั้นห�ย

ไป คงเหลือเพียงแค่ก�รแสดงออกเท่�นั้น(expression) 

ชิ้นง�นดังกล่�วควรจะต้องเป็นชิ้นง�นท�งก�รสื่อส�รที่

ข้�มผ่�นเวล�และสถ�นท่ีอันเป็นบริบทท่ีสำ�คัญของก�ร

สื่อส�ร

 จ�กคณุลักษณะของชิน้ง�นทีก่ล�่วไปข้�งตน้ ผู้

เขียนสนใจพระร�ชนิพนธ์ในสมเด็จพระจุลจอมเกล้�เจ้�

อยู่หัว เรื่อง “ไกลบ้�น” อันเป็นล�ยพระร�ชหัตถเลข� 

เมื่อคร�วเสด็จประพ�สยุโรปครั้ ง ท่ีสอง ปีมะแม                         

รัตนโกสินทรศก 126 พุทธศักร�ช 2450 พระร�ชท�น

แก่สมเด็จพระเจ้�ลูกเธอ เจ้�ฟ้�นิภ�นภดล วิมลประภ�

วดี (สมเด็จพระเจ้�บรมวงศ์เธอ เจ้�ฟ้�นิภ�นภดล กรม

ขุนอูท่องขัตตยิน�ร)ี หรือ “สมเดจ็หญงินอ้ย” รวมจำ�นวน 

43 ฉบับ พระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�นไม่เพียงแต่เป็นบท

พระร�ชนพินธ์ท่ีมคุีณค�่ท�งประวติัศ�สตร ์แตย่งัมีคณุค�่

ท�งด้�นก�รศึกษ�ด้�นนิเทศศ�สตร์เพร�ะเป็นบทพระ

ร�ชนิพนธ์ท่ีถ่�ยทอดเรื่องร�วท่ีเกิดข้ึนเม่ือร้อยกว่�ปีท่ี

แล้ว และยังคงถูกนำ�ม�ถ่�ยทอดในรูปแบบอื่น ได้แก่ 

ร�ยก�รส�รคดที�งโทรทัศน ์ดงันัน้จงึเป็นท่ีน�่สนใจอย�่ง

ยิ่งที่จะศึกษ�บทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�นในมุมมอง

ท�งด้�นก�รสื่อส�รในลักษณะของก�รข้�มผ่�นท�งก�ร

สื่อส�รว่�ก�รสื่อส�รในแต่ละรูปแบบมีลักษณะอย่�งไร 
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และเมื่อมีก�รแปลงรูปแบบของก�รสื่อส�รแล้ว องค์

ประกอบต่�ง ๆ ของก�รสื่อส�รมีก�รเปลี่ยนแปลงไป

อย่�งไร เพื่อให้คำ�ตอบที่ได้นี้เป็นแนวท�งในก�รต่อยอด

คว�มรู้ในก�รผลิตชิ้นง�นในอน�คตต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 (1) เพื่อให้ทร�บลักษณะก�รข้�มผ่�นกระบวน 

ก�รสื่อส�รของบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�นจ�ก

กระบวนก�รสื่อส�รหนึ่งไปสู่อีกกระบวนก�รสื่อส�รหนึ่ง

 (2) เพื่อให้ทร�บก�รเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นเมื่อ

มกี�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�รของบทพระร�ชนพินธเ์รือ่ง

ไกลบ้�น

ขอบเขตของการวิจัย

 ก�รวิจัยครั้งนี้ จำ�กัดขอบเขตของง�นวิจัยโดย

ศกึษ�เฉพ�ะก�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�รของบทพระร�ช

นพินธเ์รือ่งไกลบ�้น โดยศึกษ�จ�กบทพระร�ชนพินธ์เรือ่ง

ไกลบ�้นทีถู่กจดัพิมพเ์ปน็หนงัสอืเลม่และร�ยก�รส�รคดี

อ�ห�รท�งโทรทศัน ์ร�ยก�ร เครือ่งเสวยต�มเสดจ็...ไกล

บ้�น เท่�นั้น

ข้อสันนิษฐาน

 ก�รข้�มผ่�นท�งก�รสื่อส�รของบทพระร�ช

นพินธเ์รือ่งไกลบ�้น เกดิจ�กแปลงรูปแบบก�รสือ่ส�ร โดย

ก�รแปลงรูปแบบก�รสื่อส�รในแต่ละลำ�ดับจะเกิดก�ร

ซ้อนทับกันขององค์ประกอบก�รสื่อส�ร และเกิดคว�ม

สัมพันธ์ระหว่�งองค์ประกอบก�รสื่อส�รในรูปแบบ

ปฏิปักษ์สัมพันธ์

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 ก�รศกึษ�เรือ่งก�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�รของ

บทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น จะทำ�ให้เข้�ใจลักษณะ

และวธิกี�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�รของตวัสือ่และตวัส�ร

ในมติดิ�้นเวล�และสถ�นทีซ่ึง่คว�มรู้ตรงนีจ้ะนำ�ไปสูก่�ร

ตอ่ยอดองคค์ว�มรูใ้นด�้นก�รสือ่ส�รโดยใช้สือ่, ก�รผลติ

ชิ้นง�นด้�นสื่อส�รมวลชนในก�รสื่อส�รยุคดิจิทัล

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 ก�รศึกษ�ภ�ยใต้หัวข้อ “ก�รข้�มผ่�นท�งก�ร

สือ่ส�รของบทพระร�ชนพินธเ์รือ่งไกลบ�้น” ผู้วิจยัศกึษ�บน

จุดยืนของสำ�นักเทคโนโลยีเป็นตัวกำ�หนด (Technology 

Determinism) ที่ให้คว�มสำ�คัญกับเทคโนโลยีท�งก�ร

สื่อส�รในฐ�นะเป็นสิ่งที่ทำ�ให้เกิดก�รเปลี่ยนแปลงใน

สังคม ก�รศึกษ�ครั้งนี้ผู้วิจัยสนใจศึกษ�ก�รข้�มผ่�น

ท�งก�รสือ่ส�รทีเ่กดิข้ึนจ�กก�รสร�้งคว�มหม�ยของบท

พระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�นในแต่ละลำ�ดับ โดยศึกษ�

ลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไปขององค์ประกอบก�รสื่อส�ร 

รวมถึงสิ่งที่เกิดขึ้นจ�กก�รสร้�งคว�มหม�ยทั้งในระดับ

ของก�รสื่อส�รและอัตตะของก�รสื่อส�รในก�รสร้�ง

คว�มหม�ยของบทพระร�ชนิพนธ์เร่ืองไกลบ้�น โดย

แนวคิดและทฤษฎีท่ีใช้ในก�รศึกษ�ครั้งนี้ประกอบด้วย

แนวคิดและทฤษฎีกลุ่มที่ใช้พิจ�รณ�คว�มสัมพันธ์

ระหว่�งสื่อและส�รเมื่อมีก�รข้�มผ่�นก�รสื่อส�ร ซึ่ง

ไดแ้กแ่นวคดิเรือ่งสือ่คอืส�ร (medium is the message) 

ของแมค็ลแูฮน (McLuhan, 1964) ทัง้นีเ้นือ่งจ�กบทพระ

ร�ชนพินธเ์รือ่งไกลบ�้นไดถ้กูสร�้งขึน้ในรปูแบบทีแ่ตกต่�ง

กนัออกไปในช่วงเวล�ทีแ่ตกต�่งกนั โดยเร่ิมตน้ม�จ�กพระ

ร�ชหัตถเลข�ส่วนพระองค์ จ�กนั้นสื่อพระร�ชหัตถเลข�

ถูกเปลี่ยนม�เป็นส�รในสื่อหนังสือเล่ม และในลำ�ดับ

สุดท้�ยได้นำ�เนื้อห�ส่วนหนึ่งไปพัฒน�สู่ร�ยก�รส�รคดี

อ�ห�รท�งโทรทัศน์ นอกจ�กนี้ยังมีแนวคิดเรื่องสื่อร้อน-

สื่อเย็น (hot-cool media) ของแม็คลูแฮนเช่นกัน ทั้งนี้

เมือ่เกดิก�รควบรวมของสือ่ทีมี่คุณลกัษณะแตกต�่งกนั ผู้

วิจัยใช้แนวคิดเรื่องปฏิปักษ์สัมพันธ์ (symbiosis) คิโช คุ

โรค�ว� (อ้�งถึงในกฤษณ์ ทองเลิศ, 2545) เพื่อศึกษ�ก�ร

ดำ�รงอยูร่ว่มกัน โดยพจิ�รณ�ลกัษณะก�รอยูต่�มรปูแบบ

ปฏปิกัษส์มัพนัธท์�งชวีวทิย�ส�มรปูแบบ ปฏปิกัษสั์มพนัธ์

แบบพึง่พ� (mutualism) ปฏปัิกษ์สมัพนัธ์แบบเกือ้กูลกัน 

(commensalism) ปฏปิกัษส์มัพนัธแ์บบปรสติ (parasit-

ism)  โดยแนวคิดเรื่องปฏิปักษ์สัมพันธ์นี้เกี่ยวข้องกับก�ร

สร้�งสรรค์ง�นในรูปแบบง�นผสมผส�นองค์ประกอบที่

แตกต่�ง (hybrid) นั่นเอง 

 นอกจ�กนี้ยังใช้แนวคิดเก่ียวกับธรรมช�ติของ

สื่อสำ�หรับอธิบ�ยลักษณะของสื่อก�รเขียน (written 

language) ต�มคำ�อธิบ�ยของแม็คลูแฮน (McLuhan, 

1964) และอ็อง (Ong, 1982) สื่อหนังสือซึ่งเป็นสื่อที่ใช้

เทคโนโลยกี�รพมิพ ์(printing word) และธรรมช�ตขิอง

สื่อโทรทัศน์ ต�มคำ�อธิบ�ยของแม็คแคว็ล (McQuail, 

1994) 
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 ในก�รศึกษ�ลักษณะของส�รที่ถูกนำ�เสนอใน

แต่ละลำ�ดับ ผู้วิจัยใช้แนวคิดเรื่องคว�มสัมพันธ์ระหว่�ง

ตัวบทหรอื “transtextuality” ซึง่ครอบคลมุถงึทกุสิง่ซึง่

ทำ�ให้ตัวบทหนึ่งสัมพันธ์กับตัวบทอื่น ๆ (อ้�งถึงในเจริญ

พงศ์  ศรีกุล, 2550) ใน 5 ลักษณะได้แก่ (1) ลักษณะสัม

พันธบท (Intertextuality) คอืลกัษณะคว�มสมัพนัธข์อง

ตวับท 2 ตวับทหรือม�กกว�่ทีป่ร�กฏอยูร่ว่มกนั หรอืก�ร

ทีต่วับทหนึง่ปร�กฏอยูใ่นตัวบทอืน่ๆซึง่เกดิขึน้ในลกัษณะ

ต่�ง ๆ ไม่ว่�จะปร�กฏชัดเจนม�กหรือน้อยก็ต�ม (2) 

ลักษณะก�รเป็นปรสิตของตัวบท (Paratextuality) เป็น

คว�มสัมพันธ์ของตัวบทที่เรียกว่� “ปรสิตส�ร” ซ่ึงอยู่

แวดลอ้มตวับทและชว่ยประกอบตวับทนัน้ๆเป็นตวับทที่

สมบรูณ ์(3) ลกัษณะอตัตะของตวับท (Metatextuality) 

เป็นลักษณะคว�มสัมพันธ์ของตัวบทซึ่งเชื่อมโยงสัมพันธ์

กนัในลักษณะทีต่วับทหนึง่ทำ�หน�้ทีอ่ธิบ�ยอกีตัวบทหนึง่ 

(4) ลักษณะก�รเป็นทุติยบท (Hypertextuality) หรือ

ลักษณะตัวบทลำ�ดับท่ีสอง ซึ่งเป็นคว�มสัมพันธ์ของตัว

บทโดยตวับทหน่ึงซึง่เกดิขึน้ภ�ยหลงั เรยีกว�่ ทติุยบท ทำ�

หน้�ท่ีขย�ยอีกตัวบทหนึ่งซึ่งเคยมีอยู่เดิม เรียกว่� ปฐม

บท ซึ่งอยู่ในรูปแบบของก�รเลียนแบบ ก�รผสมผส�น

ลักษณะของตัวบทเดิม ก�รล้อเลียนตัวบทเดิม และ

สุดท้�ย (5) ลักษณะพันธุบท (Architextuality) พันธุบท

เป็นคว�มสัมพันธ์ที่รวมเอ�คว�มเชื่อมโยงของตัวบท

แตล่ะตวับทต่อสิง่ทีตั่วบทน้ันนำ�เสนอ และสดุท�้ยคือก�ร

อธิบ�ยองค์ประกอบอื่น ๆ ของก�รสื่อส�ร โดยง�นวิจัย

ชิน้น้ีอธิบ�ยองคป์ระกอบของก�รสือ่ส�รผ�่นแบบจำ�ลอง

ก�รส่ือส�รยคุดจิทิลั (ศริชิยั ศริกิ�ยะ, 2557) แบบจำ�ลอง

ก�รส่ือส�รของเบอรโ์ล (อ�้งถงึใน ถรินนัท ์ อนวชัศริวิงศ,์ 

2557) และแบบจำ�ลองก�รสื่อส�รเชิงลู่เข้�ของคินเขด 

(อ้�งถึงใน ศิริชัย  ศิริก�ยะ, 2525)

ระเบียบวิธีการวิจัย

 ระเบียบวิธีก�รวิจัยที่ผู้วิจัยใช้ในก�รศึกษ�ครั้ง

นี ้ผูว้จิยัใชก้�รวจิยัเชงิคณุภ�พ (Qualitative Research) 

เพือ่ดลูกัษณะคว�มสมัพันธท์ีเ่กดิขึน้ระหว�่งองค์ประกอบ

ต�่ง ๆ  ของก�รสือ่ส�รทีใ่ชใ้นก�รข�้มผ�่นก�รสือ่ส�รของ

บทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น โดยผู้วิจัยได้ศึกษ�จ�ก

แหล่งข้อมูลหลัก คือ บทพระร�ชนิพนธ์เร่ืองไกลบ้�นท่ี

ถกูนำ�เสนอในรปูแบบของหนงัสอืเลม่ ไดแ้ก ่หนงัสอืพระ

ร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น เล่ม 1-3 โดยบริษัทอักษรเจริญ

ทศันซ์ึง่เปน็ก�รพมิพฉ์บบัสมบูรณค์รัง้ทีห่ก โดยรักษ�รปู

แบบและอกัขรวธิตี�มตน้ฉบบัของก�รพมิพค์รัง้ทีส่ีอ่ย�่ง

ครบถ้วน เนื้อห�ของหนังสือแต่ละเล่มมีดังนี้

เล่มที่ 1  พระร�ชหัตถเลข�ฉบับที่ 1 – 19 

 (คืนที่ 1 – 65)

เล่มที่ 2  พระร�ชหัตถเลข�ฉบับที่ 20 – 30  

 (คืนที่ 66 – 129)

เล่มที่ 3  พระร�ชหัตถเลข�ฉบับที่ 31 – 43  

 (คืนที่ 130 – 225)

 นอกจ�กนี้ผู้วิจัยยังใช้สำ�เน�ล�ยพระหัตถ์ 

สำ�เน�พระร�ชโทรเลขจ�กทรอนแฮม (Trondheim) ถึง

มกุฎร�ชกุม�ร ลงวันท่ี 8 กรกฎ�คม , สำ�เน�พระร�ช

หัตถเลข�ท่ีมีถึงสมเด็จพระศรีพัชรินทร�บรมร�ชินีน�ถ 

ครั้งเสด็จฯ ประพ�สยุโรปครั้งที่ 1 เมื่อ พ.ศ. 2440 เพื่อ

ใชศ้กึษ�รปูแบบของสือ่ก�รเขยีนทีเ่ปน็ก�รเขยีนเพ่ือก�ร

สื่อส�รระหว่�งบุคคล  

 ต่อม�คือเอกส�รประเภทเทปบันทึกได้แก่ วีดิ

ทัศน์ร�ยก�รส�รคดีอ�ห�รท�งโทรทัศน์ ร�ยก�ร เครื่อง

เสวยต�มเสดจ็...ไกลบ้�น ผูว้จิยัเกบ็ข้อมลูดว้ยก�รสงัเกต

วิธีก�รนำ�เสนอเนื้อห�และจดบันทึกทำ�เป็นเอกส�ร 

(document) จ�กก�รรับชมร�ยก�รทำ�ให้ผู้วิจัยเข้�ใจ

โครงสร้�งของร�ยก�รและวิธีก�รนำ�เสนอเนื้อห�ภ�ยใน

ตอน รวมถงึก�รรอ้ยเรยีงระหว�่งตอนได ้โดยลกัษณะของ

ร�ยก�รเครื่องเสวยต�มเสด็จ...ไกลบ้�นมีคว�มย�วตอน

ละประม�ณ 30 น�ทีแต่ละตอนนำ�เสนอเนื้อห�เกี่ยวกับ

พระกระย�ห�รทีพ่ระบ�ทสมเดจ็พระจลุจอมเกล�้เจ�้อยู่

หัวเสวยเมื่อครั้งเสด็จพระพ�สยุโรปครั้งที่ 2 ซึ่งมีทั้งพระ

กระย�ห�รฝรั่งและพระกระย�ห�รไทยที่ทรงดัดแปลง

ขณะอยูบ่นเรือพระท่ีนัง่ ซึง่เนือ้ห�เหล�่นีค้อืส่วนหนึง่ของ

เนื้อห�ในบทพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น

 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ได้แก่ คุณภ�สกร 

ประมูลวงศ์ ผู้กำ�กับร�ยก�รส�รคดีเรื่องเครื่องเสวยต�ม

เสด็จ...ไกลบ้�น และ รองศ�สตร�จ�รย์อวยพร พ�นิช 

คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์ ใน

ฐ�นะผู้เชี่ยวช�ญด้�นก�รสื่อส�รและวรรณกรรมไทย 

สรุปผลการวิจัย

ก�รสร้�งคว�มหม�ยในรูปแบบพระร�ชหัตถเลข� 

 ก�รสร�้งคว�มหม�ยบทพระร�ชนพินธเ์ร่ืองไกล

บ้�นในรูปแบบพระร�ชหัตถเลข�จัดเป็นก�รสื่อส�รใน
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ระดบัของก�รสือ่ส�รระหว�่งบคุคลผ�่นสือ่ก�รเขียน โดย

ในลำ�ดับน้ีผู้วิจัยพบก�รเปลี่ยนสถ�นะของสื่อก�รเขียน

กล�ยไปเปน็ส�รในสือ่พระร�ชหตัถเลข� ซึง่สอดคลอ้งกบั

แนวคดิเรือ่งสือ่คอืส�รของแมค็ลแูฮน ทัง้นีก้�รสือ่ส�รใน

รูปแบบของพระร�ชหัตถเลข�หรือจดหม�ยมีลักษณะ

อัตตะตัวส�รที่เป็นก�รบันทึกเรื่องร�วประวันจำ�ของผู้

สร้�งส�รซึ่งก็คือพระบ�ทสมเด็จพระจุลจอมเกล้�เจ้�อยู่

หัว ม�ยังผู้อ่�นที่ถูกกำ�หนดไว้แล้วคือสมเด็จหญิงน้อย 

ก�รสื่อส�รที่เกิดข้ึนเป็นก�รสื่อส�รสองท�ง คือ มีก�ร

ตอบกลับจ�กท�งสมเด็จหญิงน้อย แต่ไม่ปร�กฏเอกส�ร

หลักฐ�น ปร�กฏเพียงข้อคว�มระบุไว้ในพระร�ช

หัตถเลข�ให้ทร�บมีก�รส่ง “หนังสือ” ตอบกลับม� 

 เน่ืองจ�กก�รสื่อส�รที่เกิดขึ้นเป็นก�รสื่อส�ร

ระหว่�งบุคคลที่ฝ่�ยหน่ึงเป็นพระร�ชบิด�และอีกฝ่�ย

เป็นพระร�ชธิด� ผู้วิจัยจึงพบลักษณะของก�รใช้ภ�ษ�ที่

แสดงออกซึ่งคว�มรักและคว�มปร�รถน�ดีท่ีผู้เป็นพ่อมี

ต่อลูก ประกอบกับทั้งสองฝ่�ยมีคว�มคุ้นเคยกัน จึง

ปร�กฏก�รใชค้ำ�ทีก่ล่�วถงึบคุคลทีส่�มอย่�งเปน็ภ�ษ�ที่

เรียกว่� “เข้�ใจกันได้” นอกจ�กนี้ด้วยคุณลักษณะของ

สื่อพระร�ชหัตถเลข�ที่นำ�เสนอถ้อยคำ�ออกม�เป็นตัว

อักษร จึงทำ�ให้เนื้อห�ที่ปร�กฏในพระร�ชหัตถเลข�เป็น

ข้อคว�มที่เต็มไปด้วยข้อมูลเก่ียวกับประเด็นต่�ง ๆ ที่

พระบ�ทสมเด็จพระจุลจอมเกล�้เจ้�อยูห่วัทอดพระเนตร

และทรงมีประสบก�รณ์ร่วมอย่�งม�กม�ย โดยไม่มีข้อ

จำ�กัดด้�นปริม�ณจ�กสื่อ แต่อ�จจะมีข้อจำ�กัดด้�นเวล�

และสถ�นที่ม�กำ�หนดคว�มสั้นย�วของพระร�ช

หัตถเลข� เนื่องจ�กพระร�ชหัตถเลข�แต่ละฉบับต้องมี

ก�รว�งแผนเพื่อส่งต�มสถ�นที่ที่ส�ม�รถส่งได้ นอกจ�ก

นีล้กัษณะของสือ่พระร�ชหตัถเลข�ทีใ่ชก้�รรบัรูผ้�่นก�ร

อ�่นจงึตอ้งอ�ศยัคว�มคุน้เคยของสมเดจ็หญงินอ้ยเพือ่ที่

จะส�ม�รถอ�่นพระร�ชหตัถเลข�ไดอ้ย�่งถกูตอ้งแมน่ยำ� 

ก�รข้�มผ่�นจ�กพระร�ชหัตถเลข�ม�สู่หนังสือเล่ม

 ล�ยพระหัตถ์ในพระร�ชหัตถเลข�ทั้ง 43 ฉบับ

ถกูแปลงม�สูส่ื่อหนงัสอืเลม่ดว้ยเทคโนโลยกี�รพมิพ ์ตัง้แต ่

พ.ศ. 2450 ซึ่งถือเป็นก�รจัดพิมพ์ครั้งที่ 1 และเรื่อยม�

จนกระทัง่ล�่สดุในป ี2551  ถอืเปน็ก�รจดัพิมพ์อย�่งเปน็

ท�งก�รครั้งที่ 7 ในก�รแปลงสื่อพระร�ชหัตถเลข�ม�สู่

สื่อหนังสือ ผู้วิจัยพบว่�องค์ประกอบของก�รสื่อส�รเกิด

ก�รเปล่ียนแปลง พระบ�ทสมเดจ็พระจลุจอมเกล�้เจ�้อยู่

หวัทรงเปลีย่นบทบ�ทม�เปน็บรรณ�ธกิรของก�รจดัพมิพ์

ครั้งที่ 1 คือทรงตรวจคว�มถูกต้องและคว�มเหม�ะสม

ของเน้ือห� สมเดจ็หญงินอ้ยเปลีย่นบทบ�ทจ�กผูอ้�่นม�

เป็นผู้ผลิต รวมท้ังสมเด็จกรมพระย�ดำ�รงร�ช�นุภ�พท่ี

ทรงมบีทบ�ทม�กในก�รแปลงพระร�ชหตัถเลข�ให้กล�ย

เป็นหนังสือที่มีคว�มสมบูรณ์ต�มองค์ประกอบของสื่อ

หนังสือ 

 ก�รข้�มผ�่นในลำ�ดบัที ่1 นีเ้ป็นก�รแปลงสือ่ให้

กล�ยม�เป็นส�รในอีกสื่อหนึ่ง โดยเนื้อห�ของส่ือเดิมไม่

ได้ ถูกลดทอนลงไป แต่กลับกันผู้ วิ จัยพบว่�ด้วย

คณุลกัษณะของสือ่หนงัสอืซ่ึงถือเป็นท่ีอยูใ่หมข่องสือ่พระ

ร�ชหัตถเลข�ท่ีเข้�ไปอยู่ ได้ทำ�ให้เนื้อห�ในพระร�ช

หัตถเลข�จำ�เป็นต้องมีก�รเพ่ิมเติมองค์ประกอบบ�ง

ประก�รเพือ่ใหเ้ป็นหนงัสอืท่ีสมบูรณ ์องค์ประกอบทีเ่พิม่

เข้�ม�และถือไดว้�่เป็นก�รอยูร่่วมกันขององคป์ระกอบที่

แตกต�่งกนั นัน่คอืก�รเพิม่ภ�พถ่�ยเข้�ม�ในหนงัสอืเรือ่ง

ไกลบ้�น ซ่ึงผู้วิจัยมองว่�คู่ปฏิสัมพันธ์คู่นี้อยู่ร่วมกันใน

ลักษณะที่เป็นคว�มสัมพันธ์แบบเกื้อกูลกัน (commen-

salism) คอืหนงัสอืไกลบ�้นส�ม�รถอยูไ่ด้ห�กปร�ศจ�ก

ภ�พประกอบ แตภ่�พประกอบไมส่�ม�รถอยูโ่ดดเดยีวได ้

จำ�เป็นต้องห�สื่อยึดเก�ะติดไว้ ซ่ึงในที่น้ีคือส่ือหนังสือ 

และก�รเพิม่ภ�พถ�่ยในสือ่หนงัสอืนีเ้องแสดงใหเ้ห็นก�ร

ควบรวมสื่อสองประเภทไว้ด้วยกัน ดังภ�พที่ 1 ด้�นล่�ง

นีแ้สดงภ�พถ่�ยถนนเมอืงฮอมเบิค (Homburg) ท่ีถกูเพิม่

เติมเข้�ม�ในสื่อหนังสือไกลบ้�น

ภ�พที่ 1 ภ�พถ่�ยถนนเมืองฮอมเบิค

       ที่ม� : หนังสือพระร�ชนิพนธ์เรื่องไกลบ้�น เล่ม 3

 นอกจ�กก�รเพิ่มภ�พประกอบในหนังสือ ก�ร

เปลีย่นแปลงทีเ่กดิขึน้กับพระร�ชหัตถเลข�อกีประก�รที่

ชัดเจนคือก�รใส่เชิงอรรถไว้บริเวณด้�นล่�งของหน้�

หนังสือแต่ละหน้� เชิงอรรถและเนื้อห�ในพระร�ช
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หัตถเลข�อ�จจะไม่ได้มีลักษณะที่แตกต่�งกันในแง่ของ

รูปแบบสื่อที่เป็นข้อคว�ม(text) แต่ก�รเพิ่มเชิงออรถเข้�

ม� มีลักษณะที่เป็นอีกคู่ปฏิปักษ์สัมพันธ์ และเป็นก�ร

เปลีย่นแปลงทีจ่ำ�เปน็ต้องขึน้อยูกั่บบรบิทโดยเฉพ�ะเรือ่ง

ของเวล� เพร�ะเชิงอรรถที่อธิบ�ยคว�มเป็นก�รอธิบ�ย

คว�ม ณ ช่วงเวล�ของรัชก�ลที่ 6 แต่ก�รพิมพ์ในครั้งที่ 

4- 7 ซึง่เปน็ก�รจดัพมิพใ์นสมยัรชัก�ลที ่9 เกดิขึน้ในชว่ง

เวล�ท่ีแตกต่�งกันย่อมทำ�ให้ข้อมูลเกี่ยวกับบุคคลท่ีถูก

อ้�งในเชิงอรรถไม่เป็นจริง 

 ก�รสร�้งคว�มหม�ยของบทพระร�ชนิพนธเ์รือ่ง

ไกลบ้�นในรูปแบบหนังสือเกิดขึ้นในบริบทของก�ร

สื่อส�รส�ธ�รณะแล้วค่อยกระจ�ยออกสู่มวลชน ทั้งนี้ผู้

วิจัยพบว่�บริบทของก�รจัดพิมพ์ในแต่ละครั้งจะกำ�หนด

ลักษณะของผู้รับส�รรวมไปถึงรูปลักษณ์ของหนังสือ 

กล่�วคือก�รจัดพิมพ์ที่เกิดขึ้นในบริบทที่เป็นวโรก�ส

พิเศษ ผู้รับส�รหรือผู้ที่ได้รับหนังสือจะเป็นผู้รับส�รหมู่

ม�กที่เฉพ�ะเจ�ะจง และเป็นผู้ที่ถือว่�เป็นชนชั้นนำ�ของ

สังคม รูปลักษณ์ของหนังสือที่จัดพิมพ์ก็จะมีลักษณะท่ี

เปน็เลม่ขน�ดใหญ ่ยงัไมเ่อือ้ต่อประโยชนด้์�นก�รใช้สอย 

แตจ่ะใหป้ระโยชน์ทีเ่ปน็คณุค�่ด�้นจติใจ แตกต�่งจ�ก�ร

จัดพิมพ์ในบริบทที่เป็นก�รพิมพ์เพื่อจำ�หน่�ย ลักษณะ

เชน่นีจ้ะทำ�ใหห้นงัสอืถกูกระจ�ยไปสูม่วลชนอย�่งแทจ้ริง 

รูปลกัษณข์องหนงัสือกม็ขีน�ดทีเ่อือ้แกก่�รพกพ�และถอื

อ่�น ซึ่งจะให้ประโยชน์ด้�นก�รใช้สอย ภ�พที่ 2-3 ด้�น

ล�่งน้ีแสดงรปูลกัษณข์องหนงัสอืไกลบ�้นจ�กบรบิทของ

ก�รจัดพิมพ์ที่แตกต่�งกัน 

ภ�พที่ 2 หนังสือไกลบ้�น ฉบับพิมพ์ครั้งที่ 3 พ.ศ. 2479

ที่ม� : หอสมุดแห่งช�ติ

 

ภ�พที่ 3 หนังสือฉบับพิมพ์โดยสำ�นักพิมพ์ อักษรเจริญทัศน์

ที่ม� : www. library.kku.ac.th

ก�รข้�มผ่�นก�รสื่อส�รสู่ร�ยก�รส�รคดีอ�ห�รท�ง

โทรทัศน์

 ก�รสร�้งคว�มหม�ยของบทพระร�ชนพินธเ์รือ่ง

ไกลบ้�นในรูปแบบร�ยก�รส�รคดีอ�ห�รท�งโทรทัศน์ 

เกิดจ�กผู้ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ท่ีไม่ได้มีคว�มเก่ียวข้อง

สัมพันธ์ใด ๆ กับผู้ผลิตหนังสือเรื่องไกลบ้�น เป็นเพียงผู้

อ่�นหนังสือเรื่องไกลบ้�น ก�รแปลงรูปแบบก�รสื่อส�ร

ในลำ�ดับนี้ไม่ใช่ก�รแปลงสื่อให้ม�เป็นส�รในสื่อใหม่ แต่

คอืก�รแปลงเนือ้ห�ของสือ่ทัง้ในระดบัก�รสือ่ส�ร(com-

munication) จ�กประเด็นเรื่องก�รท่องเที่ยวเป็นเพียง

ประเด็นเรื่องอ�ห�ร และแปลงระดับอัตตะก�รสื่อส�ร

(meta-communication) จ�กบันทึกประจำ�วันในรูป

แบบพระร�ชหัตถเลข�ม�สู่ร�ยก�รส�รคดี และเป็นก�ร

สร้�งคว�มหม�ยที่ส�ม�รถใช้รูปแบบสื่อทั้งส�มรูปแบบ

คือภ�พ (visual) เสียง(audio) และข้อคว�ม(text) ได้

อย่�งลงตัว คือไม่ทำ�ให้ร�ยก�รมีลักษณะเหมือนร�ยก�ร

อ�ห�รทั่วไป แต่กลับมีคว�มโดดเด่นทั้งด้�นภ�พ บท

ร�ยก�รท่ีมีก�รเพิ่มภูมิหลังของเมนูอ�ห�ร และก�ร

อ้�งอิงถึงที่มีของอ�ห�รจ�กหนังสือเรื่องไกลบ้�น ภ�พที่ 

แสดงให้เห็นก�รใช้หนังสือม�เป็นส่วนหนึ่งของเนื้อใน

ร�ยก�รโทรทัศน์ ดังรูป

ภ�พที่ 4 พระร�ชหัตถเลข�ฉบับหนังสือทีถูกใช้ในร�ยก�รโทรทัศน์ 

ที่ม� : ร�ยก�รเครื่องเสวยต�มเสด็จ...ไกลบ้�น
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 แต่ก�รข้�มผ่�นก�รสื่อส�รในลำ�ดับนี้ ได้ทำ�ให้

บทบ�ทของพระบ�ทสมเด็จพระจุลจอมเกล้�เจ้�อยู่หัว , 

สมเด็จหญิงนอ้ย , กรมพระย�ดำ�รงร�ข�นภุ�พทรงกล�ย

เป็นเพียงบุคคลที่ส�มที่ถูกกล่�วอ้�งถึง กลับกันผู้ผลิตได้

สร้�งให้ผู้ชมได้เกิดคว�มรู้สึก “ร่วมเดินท�ง” หรือ “ร่วม

เปดิอ�่น” หนงัสอืเรือ่งไกลบ�้นไปดว้ยกนั เพือ่ดงึผูช้มให้

เกิดอ�รมณ์คล้อยต�มและสร้�งก�รเป็นพวกเดียวกันได้ 

แม้ว่�ลักษณะของสื่อโทรทัศน์จะโน้มเอียงไปท�งก�ร

สื่อส�รท�งเดียวก็ต�ม 

อภิปรายผลการวิจัย

 ก�รข้�มผ่�นก�รสื่อส�รของบทพระร�ชนิพนธ์

เรื่องไกลบ้�นทั้งส�มลำ�ดับปร�กฏให้เห็นคว�มสัมพันธ์

ขององค์ประกอบก�รสื่อส�ร ทั้งในรูปแบบที่สื่อในลำ�ดับ

ก่อนแปลงสภ�พม�เป็นส�รในสื่อลำ�ดับใหม่ นอกจ�กนี้

ก�รข้�มผ�่นก�รสือ่ส�รยังแสดงใหเ้หน็ก�รควบรวมสือ่ท่ี

มีคุณลักษณะต่�งกัน ดำ�รงอยู่ ด้วยกันต�มลักษณะ

ปฏิปักษ์สัมพันธ์ ทั้งนี้เมื่อสื่อที่มีคุณลักษณะแตกต่�งกัน

กล�ยม�เป็นส�รในสื่อใหม่ สื่อดังกล่�วจึงมีลักษณะของ

ตวับทไดท้ัง้ทีเ่ปน็ตัวบทรว่มหรอืปรสิตตัวบท  ไม่เพยีงแต่

คว�มสัมพันธ์ในลักษณะของสื่อคือส�รและก�รควบรวม

สื่อ สิ่งที่เกิดขึ้นเมื่อมีก�รข้�มผ่�นท�งก�รสื่อส�รคือก�ร

เปลี่ยนอัตตะก�รสื่อส�ร ในท่ีนี้คือก�รเปลี่ยนกลวิธีก�ร

สื่อส�รหรือรูปแบบของก�รนำ�เสนอ และเมื่อมีก�รข้�ม

ผ�่นก�รสือ่ส�รจ�กสือ่หน่ึงไปยงัสือ่หนึง่ เนือ้ห�ท่ีถกูผลติ

ขึ้นก็จะส�ม�รถคงอยู่ต่อไปได้อย่�งสอดคล้องทั้งในมิติ

ด้�นเวล�และสถ�นที่

ข้อเสนอแนะสำาหรับการวิจัยในอนาคต

 ก�รศกึษ�ก�รข�้มผ�่นท�งก�รสือ่ส�รครัง้นีเ้ปน็

เพียงจุดเริ่มต้นให้มองเห็นแนวท�งในก�รศึกษ�ก�รข้�ม

ผ่�นท�งก�รสื่อส�ร ซึ่งหัวข้อนี้ควรจะได้รับก�รต่อยอด

และห�แนวท�งในก�รอธบิ�ยรปูแบบของก�รสร�้งสรรค์

ง�นด้�นนิเทศศ�สตร์ในยุคปัจจุบัน เช่นประยุกต์ใช้

แนวคิดในส�ข�อื่นม�มองก�รสื่อส�ร  เพร�ะผู้วิจัยเช่ือ

ว�่ก�รสือ่ส�รทีเ่กดิขึน้ในปจัจบุนันีส้ว่นใหญไ่มไ่ดเ้ปน็ชิน้

ง�นทีเ่ปน็ต้นฉบบั แตเ่กดิจ�กก�รแปลงก�รสือ่ส�รทีเ่คย

มมี�กอ่น ดงันัน้ก�รทำ�คว�มเข�้ใจก�รแปลงรปูแบบของ

ก�รส่ือส�รจะเป็นแนวท�งหนึ่งในก�รพัฒน�ผลง�น

ท�งก�รสื่อส�รได้
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การเปรียบเทียบการบริหารงานการผลิตรายการทีวีดิจิทัลผ่านยูทูบ 

ช่องรับทราบโปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

Comparison of the Management of Digital TV via YouTube 

‘RUBSARB Production Channel’ and ‘FEDFE Boyband Channel’
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 ก�รศกึษ�วจิยัเรือ่ง “ก�รเปรยีบเทยีบก�รบรหิ�รง�นร�ยก�รทวีดีจิทิลัผ�่นยทูบู ‘ชอ่งรบัทร�บ โปรดกัชนั’ และ 

‘ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์’” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ�ก�รบริห�รง�น กระบวนก�รผลิต เนื้อห� รูปแบบก�รนำ�เสนอ และ

ช่องท�งก�รเผยแพร่ผลง�นของผู้ผลิตร�ยก�รทีวีผ่�นช่องยูทูบของช่องรับทร�บโปรดักชัน และช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ 

โดยก�รวิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภ�พ ด้วยก�รสัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึกผู้บริห�ร และผู้ปฏิบัติก�รของช่องรับทร�บ         

โปรดักชัน และ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ รวมไปถึงข้อมูลจ�กเอกส�รต่�ง ๆ  ที่เกี่ยวข้องและข้อมูลจ�กสื่ออินเทอร์เน็ต จ�ก

นั้นจึงนำ�ข้อมูลทั้งหมดที่ได้ม�ศึกษ�วิเคร�ะห์ก�รบริห�รง�นของทั้งสองช่องร�ยก�ร

 ก�รบริห�รง�นธุรกิจผลิตส่ือของผู้ผลิตร�ยก�รผ่�นยูทูบให้ประสบคว�มสำ�เร็จ กล่�วได้ว่�มีผู้ผลิตร�ยก�รทั้ง

สองช่องให้คว�มสำ�คัญดังต่อไปนี้ 1) ก�รคิดสร้�งสรรค์เนื้อห�ท่ีโดดเด่น 2) ต้องผลิตง�นอย่�งต่อเนื่องเป็นประจำ� 3) 

ทำ�ก�รประช�สัมพันธ์เพื่อเป็นก�รสร้�งฐ�นผู้เป็นสม�ชิก เมื่อมีฐ�นผู้เป็นสม�ชิกในระดับหนึ่ง 4) ทำ�ก�รพัฒน�ร�ยก�ร

ทั้งคุณภ�พ และก�รนำ�เสนอ 5) ก�รผลิตร�ยก�รต้องอยู่บนพื้นฐ�นของคว�มจริงใจ ไม่หลอกลวงผู้รับชม

คำาสำาคัญ: ก�รบริห�รง�น, ช่องยูทูบ, ก�รผลิตร�ยก�ร

Abstract

 The purpose of this research paper “Comparison of the Management of Digital TV via YouTube 

‘RUBSARB Production Channel’ and ‘FEDFE Boyband Channel’” was to study the management and 

production of the channel and how it has been promoted through the YouTube channel. This research 

paper has been done through the qualitative research by interviewing the management teams from 

both companies as well as other documentations provided by the companies and other media.

 We conclude that in order to produce successful channel on YouTube, that 1) Must have 

unique creativity with constant valuable contents 2) Must To produce a continuous video 3) also 

includes effective advertisement and promotion of clip in order to generate subscriber base 4) improve 

produce a quality channel to the viewers. 5) Must produce the information base on the facts and 

presented with sincerity.
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ความเป็นมาและความสำาคัญของปัญหา

 ยูทูบเป็นสื่อที่ได้รับคว�มนิยมจ�กทั่วโลก รวม

ทั้งคนไทยด้วยเช่นกัน ซึ่งสถิติก�รใช้ง�นของคนไทย 

ทำ�ก�รสำ�รวจโดยเวบ็ไซต์โซเชียลแรงค์ (Zocialrank) พบ

ว่� มยีอดผูใ้ช้สือ่สงัคมออนไลน์ของคนไทยในชว่งไตรม�ส

ที่ 2 ปี พ.ศ. 2557 มียอดก�รใช้ง�นยูทูบ จำ�นวน 26.25 

ล้�นคน มีวีดิทัศน์อัปโหลด 3.4 ล้�นวีดิทัศน์ มียอดผู้เข้�

ชมวีดิทัศน์ (Unique Visitors) ต่อเดือน 7,822 ล้�นครั้ง 

และจำ�นวนครัง้ในก�รเข�้ชมวดิีทศัน์ต่อเดือนสูงถงึ 1,506 

ล้�นล้�นครั้ง ทั้งนี้ก�รที่ยูทูบได้รับคว�มนิยมเนื่องจ�ก

ก�รท่ียทูบูเปน็เว็บไซต์แลกเปลีย่นวีดิทศัน ์โดยในเวบ็ไซต์

นีผู้้ใชส้�ม�รถอัปโหลดวดิีทศันเ์ข�้ไป เปดิดูวดิีทศันท่ี์มอียู ่

และแบ่งปันภ�พวีดิทัศน์เหล่�นี้ให้ผู้ อ่ืนดูได้ มีข้อมูล

เนื้อห� รวมถึงวีดิทัศน์ภ�พยนตร์สั้นๆ วีดิทัศน์ที่ม�จ�ก

ร�ยก�รโทรทัศน์ ภ�พยนตร์เพลง และวีดิทัศน์บล็อกกิ้ง 

ซ่ึงเปน็ก�รสร้�งแชเนลโดยมสีว่นของขอ้มลูทีเ่ปน็วดิีทศัน์

เป็นส่วนประกอบ โดยเฉพ�ะเป็นวีดิทัศน์ที่เกิดจ�กมือ

สมัครเล่นถ่�ยกันเอง ซึ่งไฟล์วีดิทัศน์สั้นที่มีคว�มย�ว

ประม�ณ 1 - 10 น�ที และไม่เสียค่�ใช้จ่�ย ก�รที่ยูทูบ

ส�ม�รถให้คนทั่วไปส�ม�รถอัปโหลดวีดิทัศน์ของตนเอง 

รวมไปถึงก�รที่ให้คนทั่วไปส�ม�รถสร้�งช่องของตนเอง

ไดน้ั้น ทำ�ใหท้กุ ๆ  คนส�ม�รถครอบครองชอ่งท�งในก�ร

เผยแพร่ผลง�นของตนเองได้ จึงทำ�ให้เกิดผู้ผลิตผลง�น

ม�เผยแพร่กันในลักษณะต่�ง ๆ  ซึ่งอันดับต้นๆ ส่วนใหญ่

เปน็ชอ่งยทููบทีแ่บง่ปนัวดิีทศันเ์พลง ภ�พยนตร์เพลง จ�ก

ค่�ยเพลงต่�ง ๆ ที่มีก�รผลิตผลง�นเพลงอย่�งเป็นธุรกิจ

ขน�ดกล�ง และขน�ดใหญ่ แต่ในอันดับเหล่�น้ีมีช่อง      

ยูทูบที่เป็นลักษณะร�ยก�รโทรทัศน์ออนไลน์ที่ไม่ได้เป็น

ผู้ผลิตจ�กอุตส�หกรรมสื่อปะปนด้วยอยู่ส่วนหนึ่ง และ

ห�กคัดแยกและจัดอันดับช่องยูทูบที่มีผู้ผลิตไม่ได้อยู่ใน

อุตส�หกรรมสื่อเป็นเพียงบุคคลทั่วไป โดยแยกต�ม

ลักษณะร�ยก�รที่มีลักษณะเป็นรูปแบบร�ยก�รบันเทิง 

และกลุ่มเป้�หม�ยของร�ยก�รที่อยู่ในกลุ่มเดียวกันซึ่ง

ส�ม�รถแยก ได้ดังนี้ 

 อันดับที่ 1 ช่องวีอ�ร์โซ (VRZO channel) มี

สม�ชิก 3,583,474 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์

จำ�นวน 1,224,644,209 ครั้ง (สืบค้นเมื่อ17 มิถุน�ยน 

2559)

 อนัดบัที ่2 บีเ้ดอะสก� (Bie The Ska Channel) 

มีสม�ชิก 2,699,498474 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุก 

วีดิทัศน์จำ�นวน 663,200,714 คร้ัง (สืบค้นเมื่อ17 

มิถุน�ยน 2559)

 อนัดับที ่3 เฟด็เฟบ่อยแบนด ์(fedfe boyband 

Channel) มีสม�ชิก 1,711,086 คน และ ยอดผู้รับชม

รวมทกุวดีทิศันจ์ำ�นวน 350,982,885 ครัง้ (สบืคน้เมือ่17 

มิถุน�ยน 2559)

 อันดับที่ 4 ช่องรับทร�บโปรดักชัน (RubSarb 

Production Channel) มีสม�ชิก 681,935 คน และ 

ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์จำ�นวน 94,518,055 ครั้ง 

(สืบค้นเมื่อ 30 พฤศจิก�ยน 2559)

 อนัดับท่ี 5 ช่องเสอืรอ้งไห ้(Tiger Cry Channel) 

มีสม�ชิก 642,191 คน และ ยอดผู้รับชมรวมทุกวีดิทัศน์

จำ�นวน 154,650,615 ครั้ง (สืบค้นเมื่อ 30 พฤศจิก�ยน 

2559)

 ก�รศึกษ�วิจัยก�รเปรียบเทียบก�รบริห�รง�น

ร�ยก�รทีวีได้ทำ�ก�รคัดเลือกช่องผู้ผลิตในยูทูบ ท่ีมีคว�ม

คล�้ยคลงึกนั เพ่ือเปรยีบเทยีบก�รบริห�รก�รผลติร�ยก�ร

โทรทัศน์ท�งส่ือออนไลน์ คือช่องรับทร�บโปรดักชันและ 

ช่องเฟ็ดเฟบ่อยแบนด ์ซึง่ท้ังสองช่องไดร้บัคว�มนยิม โดย

ช่องรับทร�บโปรดักชัน เป็นผู้ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ สื่อ

โฆษณ�โทรทัศน์ ร�ยก�รออนไลน์ โฆษณ�ออนไลน์ ก่อ

ตัง้โดยคณุปรโีรจน ์เกษมศ�นติ ์หรอืคณุจอร์จ อดตีผูร้ว่ม

กอ่ตัง้ ชอ่งร�ยก�รอนัดบั 1 อย�่งชอ่งวอี�รโ์ซ โดยไดแ้ยก

ออกม�ทำ�ร�ยก�รของตนเอง ร่วมกับ คุณมิ่งบุญ ฮ�ตะ 

(ต้นกล้�) น้องช�ยของคุณอิสระ ฮ�ตะ (อิสระ วีอ�ร์โซ) 

ช่วงแรกใช้ชื่อว่� จีจีทีเค แคสสเตชัน (GGTK Castation) 

และได้พัฒน�ขย�ยรูปแบบร�ยก�รม�กข้ึนจ�กก�รร่วม

ตัวของเพื่อน ๆ ท่ีเคยทำ�ร�ยก�รวีอ�ร์โซ ด้วยกัน จน

ปจัจบุนัมผีูร้ว่มทำ�ร�ยก�รรวม 9 คน และเปลีย่นม�ใชช้ือ่ 

“รับทร�บโปรดักชัน” มีจำ�นวนสม�ชิกติดต�มรับชม 

จำ�นวน 670,871 คน และ มียอดผูช้มวดีทัิศนว์ดีทัิศนร์วม 

91,013,948 ครั้ง ส่วนช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ เป็นผู้ผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ผ่�นสื่อออนไลน์ มีรูปแบบร�ยก�ร

บันเทิง นำ�เสนอคว�มสนุกสน�น ตลกขบขัน และคว�ม

คิดสร้�งสรรค์ เนื้อห�ร�ยก�รของเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์มี

ลักษณะเป็นก�รแสดงส่วนหนึ่ง หรือส่วนต่�ง ๆ ของ

ร่�งก�ย เช่น ก�รไม่สวมเสื้อผ้�ในร�ยก�รแบบที่มี

พฤตกิรรมไมเ่หม�ะสม ผดิตอ่ศลีธรรม ทศันคตขิองสังคม 

และก�รแสดงกจิกรรมท�งเพศ หรอืก�รลวนล�ม คกุค�ม

ท�งเพศกับผู้หญิงในร�ยก�รของตน จึงเป็นก�รแสดงกึ่ง



127

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

อน�จร ก่ึงล�มก รวมถึงมีก�รใช้ภ�ษ�หย�บค�ย โดยมี

ที่ม�จ�กร�ยก�รทีวีในอเมริก�อย่�งแจ็คแอส ซึ่งเป็น

ร�ยก�รตลก แกลง้เพือ่น แอก๊ชัน่ เจบ็ตวั ทดลองอะไรห�่ม 

ๆ หรอืทำ�อะไรทีห่ลดุกรอบท่ีกำ�หนดไวจ้นไดร้บัคว�มนยิม 

โดยทีช่อ่งเฟด็เฟบ่อยแบนดม์ยีอดผูก้ดชืน่ชอบท�งเพจ เฟ

ซบุ๊ก จำ�นวน 1,216,149 คน และมียอดผู้เป็นสม�ชิกช่อง

ยูทูบ 1,711,086 คน มีจำ�นวนยอดเข้�ชมวีดิทัศนข์องเข�

รวมทุกวีดิทัศน์ทั้งหมด 350,982,885 ครั้ง

 เนือ่งจ�กคว�มใกลเ้คียงกนัของรปูแบบร�ยก�ร

ที่เป็นประเภทของร�ยก�รบันเทิงที่มีคว�มหล�กหล�ย 

ตลกขบขัน และที่สำ�คัญเนื้อห�เหล่�นี้ไม่ส�ม�รถห�รับ

ชมได้จ�กร�ยก�รโทรทัศน์ทั่วไปได้ และทั้ง 2 ช่องได้รับ

ก�รตอบรับจ�กผู้รับชมเป็นอย่�งม�กจ�กจำ�นวนยอด

สม�ชิกที่เพ่ิมขึ้นอยู่ตลอดเวล� ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษ�ก�ร

บริห�รง�นร�ยก�รผ่�นช่องยูทูบ ของทั้ง 2 ช่อง เป็นก�ร

ผลิตร�ยก�รในรูปแบบใหม่ และมีผู้ผลิตเป็นคนรุ่นใหม่ 

ทั้งยังเติบโตจนส�ม�รถสร้�งเป็นธรุกิจสื่อได้ จึงเป็นที่น่�

สนใจและนำ�ม�เป็นวัตถุประสงค์ ดังนี้

วัตถุประสงค์

 (1) เพื่อศึกษ�เปรียบเทียบก�รบริห�รง�นช่อง

รับทร�บโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 (2) เพ่ือศึกษ�เปรียบเทยีบกระบวนก�รผลติชอ่ง

รับทร�บโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 (3) เพื่อศึกษ�เปรียบเทียบเนื้อห� และรูปแบบ

ก�รนำ�เสนอ ชอ่งรบัทร�บโปรดกัชนั กบั ชอ่งเฟด็เฟบ่อย

แบนด์

 (4) เพือ่ศึกษ�เปรยีบเทยีบชอ่งท�งในก�รเผยแพร่

ผลง�น ช่องรับทร�บโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

ขอบเขตของการวิจัย

 โดยง�นวจัิยนีท้ำ�ก�รศึกษ�ผูบ้ริห�ร และผูป้ฏบิตัิ

ง�น ในก�รผลิตร�ยก�รของช่องรับทร�บโปรดักชัน               

และ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ ซึ่งเป็นก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ 

(Qualitative Research) โดยก�รสมัภ�ษณแ์บบเจ�ะลกึ 

(In-Depth interview) กับผู้บริห�ร พนักง�นฝ่�ยปฏิบัติ

ก�ร ก�รสงัเกตก�รณ์ และก�รเก็บรวบรวมขอ้มลูเอกส�ร

ต่�ง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ช่วงเวล�ท่ีทำ�ก�รศึกษ�ตั้งแต่เดือน 

กรกฎ�คม - พฤศจิก�ยน พ.ศ.2559

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 (1) ส�ม�รถนำ�ก�รศึกษ�ก�รบริห�รง�นไปใช้

เป็นแบบอย่�งได้

 (2) ส�ม�รถนำ�กระบวนก�รผลติร�ยก�รทวีผี�่น

ยูทูบไปเป็นแบบอย่�งได้

 (3) ส�ม�รถเป็นต้นแบบของก�รออกแบบ

เนื้อห� และก�รนำ�เสนอได้

 (4) คว�มรูใ้นก�รเผยแพรผ่ลง�นในสือ่ออนไลน์

ให้ประสบคว�มสำ�เร็จ

แนวคิดและทฤษฎี

 (1) แนวคิดก�รบริห�รง�นง�นสื่อส�รมวลชน 

โดย เดนิส แมคเควล (Denis McQuail) ได้ไว้ว่� ก�ร

บริห�รง�นองค์ก�รสื่อส�รมวลชน ไว้ว่�โดยท่ัวไป

สื่อมวลชนจะถูกควบคุมโดยปัจจัยต่�ง ๆ ของสังคมท้ัง

ภ�ยในและภ�ยนอกขององค์ก�ร ดังนั้นสื่อมวลชนจึงไม่

ส�ม�รถปฏิบัติง�นโดยอิสระด้วยตัวของตัวเอง แต่ต้อง

ดำ�เนนิง�นอยูท่่�มกล�งแรงกดดนัจ�กตัวแปรต่�ง ๆ  เหล�่

นั้น ที่ส่งผลต่อก�รตัดสินใจในก�รกำ�หนดนโยบ�ย และ 

หลักก�รในก�รปฏิบัติขององค์กร

วัตถุดิบ

(สถ�นก�รณ์ปัจจุบัน ข้อมูล วัฒนธรรม)

ผลง�น

(ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย คว�มต้องก�ร และประโยชน์ผู้รับส�ร)

ภ�พแบบจำ�ลองแสดงปัจจัยที่เกี่ยวข้องขององค์ก�รสื่อส�รมวลชน 

ที่ม� : McQuail’s Mass Communication Theory : An Introduc-

tion (5th Edition, p. 282), by Denis McQuail, 2005, London : 

Sage Publications Ltd.

แรงกดดันท�ง

เศรษฐกิจ

(คู่แข่ง สำ�นักข่�ว 

โฆษณ� เจ้�ของ 

สหภ�พแรงง�น)

แรงกดดันท�งก�ร

เมืองและสังคม

(ก�รควบคุมท�ง

กฎหม�ยและฝ่�ย

ก�รเมือง/สถ�บัน

ท�งสังคมต่�ง ๆ)

การจัดการ      เทคโนโลยี

ความเป็นวิชาชีพ
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 (2) แนวคิดเกี่ยวกับสื่อใหม่ (New Media) โดย 

เคนท์ เวอร์ท�ม และเอียน เฟนวิกค์ (Kent Wertime 

and Ian Fenwick, 2008) ได้ให้แนวคิดเกี่ยวกับสื่อใหม่ 

ก�รตล�ดดิจิทัล (Digital Marketing) และนิย�มสื่อใหม่

ว่�หม�ยถงึเน้ือห� (Content) ทีอ่ยูใ่นรปูแบบดจิทัิล โดย

ลักษณะสำ�คัญของเน้ือห�อยู่ในรูปแบบดิจิทัล ประกอบ 

ด้วย “อิสระ 5 ประก�ร” (5 Freedoms) ได้แก่ (2.1) 

อสิระจ�กขอ้จำ�กดัด้�นเวล� (Freedom from Schedul-

ing) เน้ือห�ทีอ่ยูใ่นรปูแบบดจิทิลั ทำ�ใหผู้บ้รโิภคส�ม�รถ

เลือกรับและส่งข่�วส�รได้ในเวล�ท่ีตนต้องก�รและไม่

จำ�เปน็ตอ้งรอคอยรับชมเนือ้ห�ต่�ง ๆ  ต�มเวล�ทีก่ำ�หนด

(2.2) อสิระจ�กขอ้จำ�กดัด�้นพรมแดน (Freedom from 

Geological Boundaries) เนื้อห�ในรูปแบบดิจิทัล เป็น

เนื้อห�ที่รับข้อมูลข่�วส�รได้ทั่วโลกในเวล�อันรวดเร็ว 

(2.3) อสิระจ�กขอ้จำ�กดัด้�นขน�ด (Freedom to Scale) 

มเีนือ้ห�ทีส่�ม�รถยอ่หรอืปรบัขย�ยขน�ดหรอืเครอืข�่ย

ได้ เช่น ก�รปรับเนื้อห�ให้เหม�ะสมสำ�หรับก�รเผยแพร่

ทั่วโลก หรือปรับให้เหม�ะสมกับกลุ่มเป้�หม�ยเฉพ�ะ

เจ�ะจงก็ได้ (2.4) อิสระจ�กข้อจำ�กัดด้�นรูปแบบ                

(Freedom from Formats) เนือ้ห�แบบดิจทิลัไมจ่ำ�เป็น

ต้องมรีปูแบบหรอืลักษณะทีต่�ยตัวเหมือนสือ่ด้ังเดิม และ 

(2.5) อิสระจ�กยุคนักก�รตล�ดสร้�งเน้ือห�ม�สู่ยุคนัก

บรโิภครเิริม่สร�้งและควบคุมเนือ้ห�เอง (From Marketer-

Driven to Consumer-Initiated, Created and           

Controlled) เนือ้ห�ถกูสร้�งสรรคจ์�กผูบ้รโิภคคนใดกไ็ด ้

เกดิเปน็เนือ้ห�ทีส่ร�้งจ�กผูบ้รโิภค (Consumer-Created 

Content)

 (3) แนวคิดเวบ็ไซต์เครอืข�่ยสงัคมออนไลน์ยทููบ 

(YouTube) เป็นเว็บไซต์เครือข่�ยสังคมออนไลน์ที่มีรูป

แบบของสื่อมวลชน เนื่องจ�กศักยภ�พที่ส�ม�รถเข้�ถึง

คนจำ�นวนม�กได้ และยังมีรูปแบบ “ส่วนบุคคล” เพร�ะ

เน้ือห�ที่สร้�งได้ด้วยคนทั่วไป ห�กนิย�มศักยภ�พของ

ผูร้บัส�ร คอื ผูส้�ม�รถเข�้ถงึได้เองโดยตรง และตอบกลบั

ด้วยก�รเลือกรับด้วยตนเอง (Castell, 2552 : 55)

 (4) แนวคิดก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์บน

อินเทอร์เน็ต โดย วิล�ส ฉำ่�เลิศวัฒน์ และ นฤพล ตั้งตรี

รัตน์ ได้อธิบ�ยถึงก�รผลิตโทรทัศน์บนอินเทอร์เน็ตไว้ว่� 

สถ�นีโทรทัศน์บนอินเทอร์เน็ต หรืออินเทอร์เน็ตทีวี (In-

ternet TV) มีลักษณะร�ยก�รที่มีก�รบันทึกเสร็จแล้วจึง

นำ�ม�เผยแพร ่(Video Archie) ซ่ึงมีกระบวนก�รผลติใกล้

เคียงกับร�ยก�รโทรทัศน์ท่ัวไป สำ�หรับข้ันตอนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทศันบ์นอนิเทอรเ์นต็มข้ัีนตอนดงันี ้(วลิ�ส ฉำ�่

เลศิวฒัน ์และ นฤ-พล ตัง้ตรรีตัน,์ 2551, น. 36-49) (4.1) 

ขั้นตอนก�รว�งแผนก�รผลิตร�ยก�ร (4.2) ขั้นตอนก�ร

ถ่�ยทำ�ร�ยก�ร และ (4.3) ขั้นตอนก�รตัดต่อ

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

 ก�รวจิยัเรือ่ง “ก�รเปรยีบเทียบก�รบรหิ�รก�ร

ผลติร�ยก�รทีวดิีจทัิลผ�่นยทููบ ‘ช่องรบัทร�บโปรดกัชัน’ 

และ ‘ช่องเฟ็ดเฟ่ บอยแบนด์’” เป็นก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ 

(Qualitative Research) ดว้ยก�รสมัภ�ษณแ์บบเจ�ะลกึ 

(In-Depth Interview) โดยทำ�ก�รคัดเลือกกลุ่มตัวอย่�ง

แบบเจ�ะจง (Purposive Sampling) กับผู้บริห�ร และ

ฝ่�ยปฏิบัติก�รของทีมช่องรับทร�บโปรดักชัน จำ�นวน 4 

คน และ กับผู้บริห�ร และฝ่�ยปฏิบัติก�ร ของทีมเฟ็ดเฟ่

บอยแบนด์ จำ�นวน 9 คน รวมไปถึงก�รประมวลข้อมูล

จ�กเอกส�รต่�ง ๆ ที่ เ ก่ียวข้องและข้อมูลจ�กสื่อ

อนิเทอรเ์นต็ จ�กนัน้นำ�ข้อมลูท้ังหมดท่ีได้ม�เปรยีบเทียบ

ก�รบริห�รง�น กระบวนก�รผลติ เนือ้ห� รปูแบบก�รนำ�

เสนอ และช่องท�งก�รเผยแพร่ร�ยก�รของทั้งสองช่อง 

แล้วทำ�ก�รวิเคร�ะห์สรุปและประมวลผลข้อมูล

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล

 (1) ก�รบริห�รง�นช่องรับทร�บโปรดักชัน กับ

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 ปัจจัยภ�ยในองค์ก�ร ก�รบริห�รสำ�นักง�นของ

ร�ยก�รทีวีผ่�นยูทูบ ของทั้งสองช่องมีก�รจัดโครงสร้�งใน

ก�รทำ�ง�นไว้แต่ไม่ได้ยึดติดกับโครงสร้�งหน้�ท่ีต�ม

ตำ�แหน่งนั้น โดยมีก�รทำ�ง�นที่ส�ม�รถก�รปรับเปล่ียน

โครงสร้�งองค์ก�รสมัยใหม่ขึ้นอยู่กับสถ�นก�รณ์คว�ม

เหม�ะสมกับง�น โดยมีก�รใช้ทั้งโครงสร้�งแบบทีมง�น 

และโครงสร�้งแบบเครือข�่ย ซึง่เนน้คว�มสมัพนัธเ์ปน็แบบ

ไม่เป็นท�งก�ร (Informal Organization) ทำ�ให้ก�ร

บรหิ�รง�นองคก์�รมกี�รทำ�ง�นทีม่คีว�มยดืหยุน่เปน็อย�่ง

ม�กจ�กก�รที่มีบุคล�กรในองค์ก�รจำ�นวนน้อยองค์ก�ร

เป็นองค์ก�รขน�ดเล็ก จึงเป็นก�รจัดองค์ก�รที่เหม�ะสม 

ส่วนของนโยบ�ยมีก�รว�งนโยบ�ยของตนให้คือก�รผลิต

เนือ้ห�ให้โดดเดน่ มรีปูแบบทีเ่ปน็เอกลกัษณเ์ฉพ�ะตน และ

น่�สนใจกับกลุ่มเป้�หม�ยจนทำ�ให้เนื้อห�ได้รับคว�มนิยม 
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 ก�รบริห�รง�นด้�นว�รส�รศ�สตร์นั้นแม้ไม่ได้

รับก�รศึกษ�ในง�นด้�นว�รส�รศ�สตร์ ในสถ�บันก�ร

ศึ กษ�ก็ ส �ม � รถผลิ ต ร �ยก� รผ่ � นยู ทู บมี เ พี ย ง

ประสบก�รณ์ในก�รผลิตง�นด้�นว�รส�รศ�สตร์ก็เพียง

พอแล้ว เนื่องจ�กก�รผลิตผลง�นร�ยก�รผ่�นยูทูบเป็น

ง�นที่มีก�รให้คว�มสำ�คัญกับเนื้อห�ม�กกว่�คุณภ�พ

คว�มสวยง�มของร�ยก�ร ซึ่งทำ�ให้ผลง�นของผู้ผลิต

ร�ยก�รมีคว�มแตกต่�งกันอย่�งเห็นได้ชัด และในด้�น

ของจรรย�บรรณสื่อส�รมวลชน นั้นเป็นสิ่งที่ขึ้นอยู่กับ

จริยธรรม ศีลธรรม ของผู้ผลิต โดยใช้พ้ืนฐ�นของคว�ม

จรงิใจ (sincerity) ไมผ่ลติเนือ้ห�ทีห่ลอกลวงผูร้บัชม และ

ผลิตเนื้อห�อยู่ในกรอบของกฎหม�ยที่ไม่นำ�เสนอภ�พ

ล�มก อน�จ�ร หรือห�กมีภ�พล�มก อน�จ�ร มีก�ร

เซนเซอร ์(Censor) โดยผู้ผลติเอง และยังมกี�รข้ึนคำ�เตอืน

คว�มเหม�ะสมของเนื้อห�กับช่วงอ�ยุของผู้รับชมก่อน

ก�รรับชม อีกทั้งก�รเผยแพร่ผลง�นผ่�นเว็บไซต์ยูทูบที่

ไม่มีสถ�บัน และ/หรือ องค์ก�รใดในก�รเป็นผู้ตรวจสอบ 

ควบคมุ เหมอืนกบัสือ่ส�ธ�รณะ เชน่ สือ่โทรทศัน ์สือ่วทิย ุ

เป็นต้น จึงทำ�ได้ด้วยก�รกำ�กับดูแลตัวเอง (self-censor) 

 ด�้นยทุธศ�สตรใ์นก�รแขง่ขนัโดยผู้ผลิตร�ยก�ร

ได้วิเคร�ะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอก�ส และภัยคุกค�มหรือ

อปุสรรค ของชอ่งตนเองไว ้โดยท�งชอ่งเฟด็เฟบ่อยแบนด ์

มีจุดแข็งที่โดดเด่นของเนื้อห�ที่ไม่มีผู้ใดส�ม�รถทำ�เทียบ

เคียงได้ จึงเป็นจุดแข็งท่ีได้เปรียบกว่�ท�งช่องรับทร�บ        

โปรดักชัน ซึ่งจุดแข็งของท�งช่องรับทร�บโปรดักชันเป็น

ช่องที่มีเน้ือห� ส�ระบันเทิง ที่เป็นเอกลักษณ์ส�ม�รถให้

คว�มรู้ได้เป็นอย่�งดี ส่วนของจุดอ่อนของช่องรับทร�บ 

โปรดักชันเป็นช่องยูทูบที่เปิดได้ไม่น�น ยังอยู่ในช่วงสร้�ง

ฐ�นผู้เป็นสม�ชิก จึงควรทำ�ก�รส่งเสริมก�รประช�ม

สัมพันธ์ช่องไปยังสื่อสังคมออนไลน์อื่น ๆ ส่วนช่องเฟ็ดเฟ่

บอยแบนดม์จุีดแขง็ของชอ่งกเ็ปน็ขอ้จำ�กดักบัท�งชอ่งดว้ย

เช่นกนั กับก�รเนือ้ห�ท่ีมีคว�มสนกุสน�นในแบบท่ีเกนิเลย 

จึงทำ�ให้ผู้สนับสนุน (Sponsor) จะนำ�สินค้� หรือบริก�ร

ม�ทำ�โฆษณ�แฝง (Tie-in Advertising) กับท�งชอ่งจำ�กดั

เนื้อห�ของสินค้� หรือบริก�รที่ต้องก�รเพียงเน้ือห�ท่ี

ต้องก�รคว�มสนุกสน�นของท�งช่องเพียงเท่�นั้น จึงควร

ขย�ยเนื้อห�ให้มีคว�มหล�กหล�ยม�ก ส่วนของโอก�ส

ของท�งชอ่งรบัทร�บโปรดกัชนั และช่องเฟ็ดเฟบ่อยแบนด ์

มีปัจจัยเข้�ม�เป็นโอก�สม�กม�ย ทั้งพฤติกรรมผู้บริโภค

ในก�รรับชมที่เปลี่ยนแปลงไป มีก�รเปิดรับสื่อใหม่เพิ่ม

ม�กย่ิงข้ึน อีกท้ังเวบ็ไซต์ยูทูบเปน็โอก�สด้วยท่ีเปน็เหมือน

กับสถ�นีโทรทัศน์ท่ีเปิดให้คนทั่วไปส�ม�รถเป็นเจ้�ของ

ช่องท�งในก�รเผยแพร่ผลง�นวิดีโอของตนเองได้ โดยไม่

เสียค่�ใช้จ่�ย และยังสร้�งร�ยได้จ�กยูทูบอีกด้วย หรือ

ทำ�ก�รขย�ยช่องท�งออกไปท�งส่ือช่องท�งอื่นให้ม�กยิ่ง

ขึน้ ก�รนำ�ร�ยเผยแพรท่�งสือ่สงัคมประเภทวดีทัิศนอ์ืน่ ๆ  

ส่วนอุปสรรคนั้นทั้งสองช่องต่�งได้รับผลกระทบกับ

เศรษฐกิจ และก�รเมือง เนื่องด้วยทั้งสองช่องต่�งมีร�ยได้

หลักจ�กก�รรับโฆษณ�แฝง (Tie-in Advertising) ห�ก

เป็นช่องเศรษฐกิจที่ซบเซ�ทำ�ให้ผู้สนับสนุนไม่ทำ�ก�ร

โฆษณ�กับสื่อใหม่ จึงควรเพิ่มช่องท�งร�ยได้ของท�งช่อง 

เช่น ทำ�ก�รศึกษ�ระบบโฆษณ�ของท�งเว็บไซต์ยูทูบ เพื่อ

ให้ได้โฆษณ�คั่นในร�ยก�รเพิ่มม�กยิ่งขึ้น

 กลยทุธท์�งก�รตล�ดท้ังสองชอ่ง ท้ังสองชอ่งทีม่ี

ก�รใช้กลยุทธก์�รตล�ดด้�นระดับร�ค� (Price Strategy) 

และกลยุทธ์ของอำ�น�จ (Power Strategy) กล่�วคือ ทั้ง

สองช่องให้คว�มสำ�คัญกับร�ยได้จ�กก�รทำ�โฆษณ�แฝง 

จงึตอ้งมกี�รกำ�หนดร�ค�โดยทัง้สองช่องมกี�รใชก้ลยทุธ์

ด้�นร�ค�ไม่แตกต่�งกัน โดยช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ใช้

กลยุทธ์ด้�นขน�ด (Size) ของก�รผลิต (Production) 

และจำ�นวนของนักแสดงท่ีไม่เท่�กัน และส่วนกลยุทธ์

อำ�น�จในก�รต่อรองและควบคุม โดยใช้จำ�นวนของผู้รับ

ชมคลิป (Viewer) และจำ�นวนของผู้เป็นสม�ชิกในก�ร

ต่อรองร�ค�กับผู้สนับสนุน (Sponsor) โดยร�ค�ของทั้ง

สองช่องเป็นมีก�รตั้งร�ค�ต�มจำ�นวนของผู้เป็นสม�ชิก

ด้วย เพร�ะเป็นโอก�สท่ีทำ�ให้ผู้ชมเห็นโฆษณ�ที่แฝงใน

ร�ยก�ร

 ด้�นเทคโนโลยีในก�รผลิตร�ยก�รของเป็น

ปัจจัยของเทคโนโลย ีเข้�ม�ทำ�ใหก้�รผลติง�นร�ยก�รทีวี

ผ่�นยูทูบสะดวกและง่�ยด�ยม�กยิ่งขึ้น โดยเทคโนโลยี

ของอุปกรณ์ เช่น กล้องบันทึกภ�พวิดีโอ เคร่ือง

คอมพวิเตอรต์ดัตอ่ ลว้นมรี�ค�ทีถ่กูลง มคีณุภ�พม�กขึน้ 

ทำ�ใหส้�ม�รถมคีรอบครองได ้จนส�ม�รถผลติร�ยก�รได้

เองโดยปัจเจกบุคคล ซึ่งทั้งสองช่องมีอุปกรณ์ในก�ร

ทำ�ง�นเหม�ะสมกบัก�รทำ�ง�น แมไ้ม่ครบถว้น หรอื ครบ

ครนัเพยีงพอ แตเ่พยีงพอในก�รทำ�ง�นรวมไปถงึอปุกรณ์

คอมพิวเตอร์ท่ีใช้ในกระบวนก�รตัดต่อและในส่วนของ

คอมพวิเตอรก์ร�ฟกิมอีย�่งเพยีงพอและเหม�ะสมกบัก�ร

ทำ�ง�น และด้วยสื่อใหม่เองท่ีเอ้ืออำ�นวยให้ก�รผลิตง�น

ร�ยก�รผ่�นยูทูบสะดวกและง่�ยม�กยิ่งขึ้น และยัง
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ส�ม�รถสร้�งร�ยได้ให้กับองค์ก�รได้อีกช่องท�งหนึ่ง

 ปัจจัยภ�ยนอกองค์ก�ร

 ก�รบริห�รง�นผลิตร�ยก�รทีวีผ่�นยูทูบของทั้ง

สองชอ่งต�่งไดร้บัแรงกดดนัท�งด�้นเศรษฐกจิ (Economic  

Pressure) สภ�พท�งด�้นเศรษฐกจิสง่ผลกระทบกบัก�ร

บริห�รง�นก�รผลติร�ยก�รทวีกีบัทัง้สองชอ่ง เพร�ะดว้ย

ทั้งสองช่องต่�งมีร�ยได้หลักจ�กโฆษณ�แฝงในร�ยก�ร 

จึงขึ้นอยู่กับสภ�วะท�งเศรษฐกิจที่สินค้� หรือบริก�รจะ

ม�ทำ�โฆษณ�ด้วย ห�กสภ�วะท�งเศรษฐกิจไม่ดี เงิน

ลงทุนในธุรกิจก�รโฆษณ�ก็น้อยต�มไปด้วย ส่วนในเรื่อง

ของคูแ่ขง่ขนัโดยตรงของชอ่งร�ยก�รทวีผี�่นช่องยทููบไม่

เปน็ผลกระทบตอ่ก�รผลติร�ยก�รทวีผี�่นยทูบู เนือ่งจ�ก

ผู้ผลิตร�ยก�รต่�งก็มีเนื้อห�ร�ยก�ร และรูปแบบก�รนำ�

เสนอแตกต่�งกัน ทำ�ให้มีฐ�นผู้เป็นสม�ชิกรับชมที่แตก

ต่�งกัน โดยกลุ่มผู้รับชมร�ยก�รแม้มีลักษณะประช�กร

เหมือนกันคือเป็นกลุ่มเจเนอเรชันว�ย (Generation Y) 

และเป็นผูเ้ป็นสม�ชิกร�ยก�รผ�่นยทูบูเหมอืนกนั แตก่ลุม่

ผู้เป็นสม�ชิกมีลักษณะพฤติกรรมเชิงลึกของผู้บริโภค 

(Consumer Insight) และ รูปแบบก�รดำ�เนินชีวิต (Life-

style) ที่แตกต่�งกัน ทำ�ให้กลุ่มผู้รับชมเลือกติดต�มช่อง

ร�ยก�รท�งยูทูบมีคว�มแตกต่�งกัน คว�มแตกต่�งเหล่�

นีท้ำ�ใหก้�รแขง่ขนักนัของชอ่งยทูบู ประเภทร�ยก�รทวีี จงึ

ไม่เป็นก�รแข่งขันกันโดยตรง แต่จะเป็นลักษณะช่วยเกื้อ

หนนุกนัม�กกว�่ ห�กมกี�รทำ�ร�ยก�รรว่มกันหรอืม�แสดง

ร่วมกัน ในส่วนของผู้สนับสนุนน้ัน มีอิทธิพลต่อเน้ือห�

ร�ยก�รเป็นอย่�งม�ก เพร�ะก�รที่ผู้สนับสนุนมีคว�ม

ต้องก�รให้ก�รโฆษณ�สินค้�หรือบริก�รของตนด้วยสอด

แทรกเนื้อห� ข้อมูล ตร�สินค้� ในเนื้อห�ร�ยก�รให้ม�ก

ที่สุด โดยไม่ได้คำ�นึงถึงผลกระทบอื่นของท�งช่องร�ยก�ร 

ซึ่งก�รโฆษณ�ที่ท�งผู้สนับสนุนมักเป็นโฆษณ�ท�งตรง 

และโฆษณ�ท�งอ้อม ซึ่งจะเป็นสร้�งคว�มรำ�ค�ญแก่ผู้รับ

ชมเป็นอย่�งม�ก จงึเปน็ผลใหท้�งชอ่งต้องสร�้งสรรคก์�ร

ทรอดแทรกโฆษณ�ท่ีแนบเนียนจนผู้รับชมไม่รู้สึกว่�เป็น

โฆษณ� ห�กไม่ส�ม�รถทำ�ได้อ�จทำ�ให้สูญเสียฐ�นผู้ชม 

(Viewer) และผู้เป็นสม�ชิก ด้วยคว�มเกี่ยวพันของส�ม

ส่วน ผู้ผลิตรร�ยก�ร (YouTuber/Creator) ผู้สนับสนุน

ร�ยก�ร (Sponsors) และกลุ่มผู้เป็นสม�ชิกรับชม (Sub-

scriber) เพร�ะห�กไม่จัดสมดุลในทั้ง 3 ส่วน ให้ดีก็จะ

ทำ�ให้ไม่ส�ม�รถดำ�เนินธุรกิจร�ยก�รทีวีผ่�นยูทูบได้

แผนภาพแสดงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับรายการทีวีดิจิทัลผ่านยูทูบ

ผู้สนับสนุน

          โฆษณ�สินค้�หรือบริก�รต่�ง                              เห็นโฆษณ�สินค้� -บริก�รต่�ง

      

       ช่องร�ยก�รบนยูทูบ                  กลุ่มผู้ชม

คอยติดต�มรับชม
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 (2) กระบวนก�รก�รผลิตร�ยก�รของช่องรับ

ทร�บโปรดักชัน กับ ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 กระบวนก�รผลิตร�ยก�รทีวีดิจิทัลผ่�นยูทูบมี

ลักษณะใกล้เคียงกับก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ทั่วไป คือ 

ขัน้ว�งแผนก�รผลติ ขัน้ตอนก�รถ�่ยทำ� และขัน้ตอนก�ร

ตดัต่อ ซ่ึงขัน้ตอนทีท่ัง้สองช่องใหค้ว�มสำ�คัญม�กท่ีสดุคอื

กระบวนก�รว�งแผนก�รผลิต โดยที่ผู้ที่ทำ�หน้�ท่ีม�ก

หม�ยหล�ยตำ�แหน่ง ซึ่งตำ�แหน่งหน้�ที่เหล่�นี้ส�ม�รถ

ทำ�ได้เพียงคนคนเดียว โดยขั้นตอนในก�รเขียนบท

ร�ยก�รเป็นเพียงก�รเขียนบทเพียงแค่เค้�โครงเท่�นั้น 

และใช้คว�มส�ม�รถของผูด้ำ�เนนิร�ยก�รทำ�ก�รดว้ยก�ร

แสดงสด (Improvise) ในก�รดำ�เนินร�ยก�ร

 กระบวนก�รผลิตร�ยก�รผ่�นยูทูบ ท่ีมีปัจจัย

ต�่ง ๆ  ทีเ่ข�้ม�เสรมิให้ผูผ้ลติส�ม�รถผลติร�ยก�รไดอ้ย�่ง

สะดวกและง่�ยด�ย โดยนอกจ�กก�รผลิตที่ให้คว�ม

สำ�คัญกับเนื้อห�ที่โดนใจแล้วผู้ผลิตยังต้องมีคว�มมุ่งมั่น

ทีจ่ะผลิตร�ยก�รอย�่งตอ่เนือ่งทีต่อ้งผลติร�ยก�รอยูเ่ปน็

ลกัษณะประจำ�ทีไ่ม่จะเปน็ต้องประจำ�ทุกสปัด�ห ์แตต่อน

ผลิตร�ยก�รออกม�อย่�งสมำ่�เสมอและต่อเนื่องหล�ย

ตอน หล�ยวีดิทัศน์ เพื่อให้เกิดก�รรับชมร�ยก�ร ทำ�ให้

เกิดก�รติดต�ม และกล�ยเป็นสม�ชิกในที่สุด

 (3) เนื้อห� และรูปแบบก�รนำ�เสนอช่องรับ

ทร�บโปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 ช่องรับทร�บโปรดักชันมีรูปแบบก�รนำ�เสนอ

ต�มวัตถปุระสงคข์องร�ยก�รทีม่เีนือ้ห�ทีห่ล�กหล�ย ซึง่

วัตถุประสงค์ของช่อง คือ ร�ยก�รประเภทคว�มรู้               

(Education Programs) ร�ยก�รประเภทท�งก�รสอน 

(Instructional Programs) ร�ยก�รประเภทบันเทิง 

(Entertainment Programs) และร�ยก�รประเภท

โฆษณ� (Advertising Programs) เนือ้ห�ทัง้หมดจะผสม

รวมกนัอยูเ่นือ้ห�ของร�ยก�ร ก�รมวีตัถุประสงค์ทีห่ล�ก

หล�ย ทำ�ให้ร�ยก�รประสบคว�มสำ�เร็จ มีจำ�นวนผู้เป็น

สม�ชิกรับชมเพิ่มขึ้นอย่�งรวดเร็ว โดยมีผู้เลือกติดต�ม 

(Subscribers) 681,935 คน ยอดผู้รับชมรวมทุกคลิป 

94,518,055 ครั้ง ภ�ยในระยะเวล� 2 ปี จ�กที่เริ่มก่อตั้ง 

ตั้งแต่ วันที่  26 กันย�ยน 2557 (สืบค้นเมื่อ 30 

พฤศจิก�ยน 2559)

 ส่ วนช่ อ ง เฟ็ ด เฟ่ บอยแบน ด์  มี รู ปแบบ

วตัถปุระสงคก์�รนำ�เสนอของร�ยก�รบนัเทงิและร�ยก�ร

โฆษณ� โดยมีจุดเด่นในก�รนำ�เสนอเนื้อห�คว�มบันเทิง

ทีโ่ดดเดน่ เปน็เนือ้ห�ท่ียงัไมม่ใีครทำ�ไดเ้หมอืนหรอืเทยีบ

เท่� เช่น ก�รที่มีเนื้อห�ล้อเลียน ลงโทษผู้แพ้ก�รแข่งขัน 

ทดสอบ ล�มก รุนแรง ก�รเล่นพ�ดแพลงต่�ง ๆ ทำ�ให้

ประสบคว�มสำ�เร็จ โดยผู้เลือกติดต�ม 1,946,684 คน 

เพิ่มขึ้นจ�กก�รสืบค้นข้อมูลจ�กเดือนมิถุน�ยน 2559 ที่

มผีูเ้ปน็สม�ชกิ 1,711,086 คน เพิม่ขึน้ 235,598 คน และ

มจีำ�นวนยอดผูช้มรวมทุกคลปิ 398,535,639 ครัง้ (สืบคน้

เมื่อวันที่ 29 พฤศจิก�ยน 2559) โดยจำ�นวนผู้ชมรวมทุก

คลิป เมื่อเดือนมิถุน�ยน 2559 รวม 350,982,885 ครั้ง 

ยอดผู้ชมคลิปเพิ่มขึ้น 47,552,754 ครั้ง

 ทั้งนี้ ผู้เป็นสม�ชิกมีส่วนสำ�คัญต่อร�ยได้ของผู้

ผลิตร�ยก�รเป็นอย่�งม�ก นอกจ�กร�ยได้ท่ีได้จ�กผู้

สนับสนุนร�ยก�รที่ซื้อโฆษณ�จ�กช่องแล้ว ท�งผู้ผลิต

ร�ยก�รยังได้รับร�ยได้จ�กค่�โฆษณ�ท�งเว็บไซต์ยูทูบ

ด้วยเช่นกัน โดยได้รับส่วนแบ่งจ�กโฆษณ�ท�งยูทูบด้วย 

ร�ยได้ต�มข้อมูลจ�กเว็บไซต์โซเชี่ยลเบรดดอดคอม              

(socialblade.com) ให้ร�ยละเอียดไว้ดังนี้ (สืบค้น 30 

พฤศจิก�ยน 2559)

ช่องรับทร�บโปรดักชัน 

มีร�ยได้เฉลี่ยเดือนพฤศจิก�ยน 

อยู่ที่ 1,300 - 21,100 เหรียญสหรัฐ 

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์ 

มีร�ยได้เฉลี่ยเดือนพฤศจิก�ยน 

อยู่ที่ 1,600 - 25,000 เหรียญสหรัฐ
 

 จงึจะเหน็ไดว้�่ เนือ้ห� และรปูแบบก�รนำ�เสนอ 

ที่หล�กหล�ยผ่�นคว�มคิดสร้�งสรรค์ ผ่�นก�รนำ�เสนอ

ทีน่�่สนใจโดดเดน่และตอ้งทำ�อย�่งสมำ�่เสมอต่อเนือ่งแลว้ 

ต้องผลิตร�ยก�รเพื่อให้เกิดก�รรับชม จนส�ม�รถสร้�ง

ฐ�นผู้เป็นสม�ชิกของร�ยก�รได้จ�กกลุ่มเป้�หม�ยที่ได้

ว�งไว้ เพร�ะฐ�นผู้เป็นสม�ชิกเป็นส่วนสำ�คัญที่เป็นที่ม�

ของร�ยได้หลัก และร�ยได้รองของท�งช่อง

 (4) ช่องท�งในก�รเผยแพร่ง�น ช่องรับทร�บ

โปรดักชัน กับช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 ช่องท�งก�รเผยแพร่ผลง�นของผู้ผลิตร�ยก�ร

ทีวีผ่�นยูทูบทั้งสองช่องเผยแพร่ผลง�นผ่�นช่องท�ง

อินเทอร์เน็ตเป็นช่องท�งที่มีคว�มอิสระ โดยทำ�ก�รเผย

แพรผ่�่นเวบ็ไซตย์ทูบูทีผู่ร้บัชมส�ม�รถเลอืกรบัชมไดต้�ม

คว�มต้องก�ร โดยส�ม�รถรับชมเวล�ใดก็ได้ ที่ไหนก็ได้ 
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อีกทั้งมีคว�มย�วคลิปที่ไม่จำ�กัดคว�มย�ว รวมไปถึงรูป

แบบก�รนำ�เสนอร�ยก�รของทัง้สองชอ่งทีม่กี�รนำ�เสนอ

ท่ีหล�กหล�ยรูปแบบ และเป็นก�รสร้�งเนื้อห�โดยผู้

บริโภคที่ควบคุมเนื้อห� แม้ไม่ได้ควบคุมเนื้อห�จ�กก�ร

มีผู้สนับสนุนได้ทั้งหมดก็ต�ม อย่�งไรก็ต�มแม้ยูทูบเป็น

เวบ็ไซตส์ือ่สังคมประเภทวดีีโอทีส่�ม�รถแบง่ปนั กระจ�ย 

(spread) ผลง�นไปเวบ็ไซต์อ่ืนได้ในหล�กหล�ย แต่ผูผ้ลติ

ทั้งสองช่องไม่ทำ�ก�รแบ่งปัน ไปในช่องท�งอื่นหรือสื่อ

สงัคมอืน่ ๆ  แตจ่ะทำ�ก�รสง่เสรมิก�รประช�สมัพนัธไ์ปยงั

สื่อสังคมอื่นแทน เพร�ะอ�จทำ�ให้จำ�นวนยอดผู้รับชมไม่

เพ่ิมขึ้น และผู้รับชมไม่ส�ม�รถเลือกเป็นสม�ชิกช่องได้ 

จึงจะเห็นได้ว่�ช่องท�งก�รเผยแพร่เป็นช่องท�งสื่อใหม่ 

ทีผู่ผ้ลติใหค้ว�มสำ�คัญกบัเน้ือห�ทีโ่ดดเด่น ต้องผลติอย�่ง

สมำ�่เสมอตอ่เนือ่งจนส�ม�รถสร�้งฐ�นผูเ้ปน็สม�ชกิจ�ก

ผูร้บัชมได ้เมือ่สร้�งฐ�นผูเ้ปน็สม�ชกิได้แลว้จึงควรพฒัน�

เนื้อห� และคุณภ�พ ต่�ง ๆ  ในร�ยก�รให้ดีม�กยิ่งขึ้น ซึ่ง

ก�รผลิตร�ยก�รผ่�นยูทูบอ�ศัยคว�มจริงใจในก�รผลิต

ในทุกกระบวนก�ร 

 จ�กก�รวจัิย เหน็ได้ว�่ก�รทำ�ธรุกจิก�รผลติง�น

ร�ยก�รทีวีผ่�นยูทูบให้ประสบคว�มสำ�เร็จ อ�จกล่�วได้

ว่�มีข้อควรคำ�นึงบ�งประก�ร คือ 

 (1) เน้ือห� (Content) หม�ยถงึ ก�รสร�้งสรรค์

เนื้อห�ที่ดี โดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ ต้องกำ�หนดกลุ่มเป้�

หม�ยที่ชัดเจน

 (2) ต่อเนือ่ง (Ongoing) ผลติเน้ือห�ต่�ง ๆ  อย�่ง

ต่อเนื่อง ซึ่งอ�จต้องใช้เวล�สักระยะหนึ่ง ซึ่งอ�จใช้เวล� 

1 ปี ที่เนื้อห�นั้นโดนใจผู้รับชมจนส�ม�รถสร้�งผู้เป็น

สม�ชิก (Subscriber) ได้

 (3) สร้�งฐ�นผู้เป็นสม�ชิก (Building Sub-

scriber) เมือ่มเีนือ้ห�ทีดี่ และมกี�รผลติง�นอย�่งต่อเนือ่ง 

ซึ่งต้องทำ�ก�รสะสมผู้เป็นสม�ชิกด้วยก�รต้ังเป้�หม�ย

จำ�นวนผู้เป็นสม�ชิกเป็นระยะ และต้องว�งแผนในก�ร

สร้�งฐ�นผู้ชม

 (4) พัฒน� (develop) ทำ�ก�รพัฒน�ร�ยก�ร

ในด้�นต่�ง ๆ เช่น ด้�นเนื้อห� ด้�นรูปแบบก�รนำ�เสนอ

ให้มีคว�มหล�กหล�ย รวมไปถึงด้�นคุณภ�พ เป็นต้น

 (5) จริงใจ (Sincere) สุดท้�ยก�รผลิตร�ยก�ร

ทุกกระบวนก�รต้องอ�ศัย คว�มจริงใจในก�รนำ�เสนอ 

คอื มเีนือ้ห�ทีไ่มเ่อ�เปรียบ และอ�ศัยหลกัคว�มจรงิ ห�ก

วิพ�กษ์วิจ�รณ์อย่�งเป็นธรรม มีจริยธรรม และจรรย�

บรรณ เนื่องจ�กผู้รับชมในปัจจุบันมีคว�มฉล�ดม�กขึ้น 

และมีท�งเลือกม�กขึ้น 

ข้อเสนอแนะ

ช่องรับทร�บโปรดักชัน

 (1) ควรศึกษ�ก�รบริห�รองค์ก�ร อ�ทิ ก�ร

บริห�รสำ�นักง�น ก�รบริห�รทรัพย�กรบุคคล รวมไปถึง

ก�รบรหิ�รก�รเงนิ เพือ่ใหก้�รจดัสรรองคก์�รมกี�รใหผ้ล

ตอบแทนต่�ง ๆ ได้อย่�งสมเหตุผล

 (2) ท�งผูผ้ลติร�ยก�รควรทำ�ก�รตล�ดเพือ่เพิม่

จำ�นวนของผู้เป็นสม�ชิกเพร�ะเป็นช่องที่พึ่งเปิดม�ได้ไม่

น�น กำ�ลังอยู่ในช่วงสร้�งฐ�นผู้เป็นสม�ชิก จึงควรเน้น

ก�รทำ�ง�นเพื่อสร้�งฐ�นผู้เป็นสม�ชิก ด้วยก�รส่งเสริม

ก�รประช�สัมพันธ์ร�ยก�รในทุกวีดิทัศน์ เนื่องจ�ก

ร�ยก�รไม่ได้ทำ�ก�รแบ่งปันไปช่องท�งอื่น ๆ เพร�ะก�ร

ที่ผู้ชมรับชมผ่�นช่องท�งอื่นจะไม่ส�ม�รถเพิ่มหรือนับ

จำ�นวนผู้ชมได้ และก�รรับชมในช่องท�งอื่นทำ�ให้ผู้ชมไม่

ส�ม�รถทำ�ก�รเลือกติต�มรับชมได้ จึงควรทำ�ก�ร

ประช�สัมพันธ์เชิญชวนให้คนม�รับชม และเป็นก�รสร้�ง 

กระตุ้นยอดผู้เป็นสม�ชิกรับชม ด้วยอ�ทิก�รทำ�โปสเตอร์

หรอืทำ�คลปิตวัอย�่งในแตล่ะตอน แลว้นำ�ไปเผยแพรใ่นสือ่

สังคมอื่น ๆ เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) หรือ อิสต�แกรม 

(Instagram) ให้ม�กขึ้น

 (3) ควรพัฒน�เนื้อห�ร�ยก�ร และ คุณภ�พใน

ก�รนำ�เสนอ เช่น ก�รใช้มุมภ�พที่หล�กหล�ย ให้มีคว�ม

เปน็เอกลกัษณใ์หม้�กขึน้ เพือ่ทำ�ให้มกี�รนำ�เสนอทีห่ล�ก

หล�ยเพิ่มม�กขึ้น แทนก�รใช้กร�ฟิกเพียงอย่�งเดียว

 (4) ควรศึกษ�ในเรื่องระบบก�รจัดก�รร�ยได้

ของท�งเว็บไซต์ยูทูบ ในก�รเพิ่มโฆษณ�คั่นในร�ยก�ร 

เพื่อเป็นก�รสร้�งร�ยได้ให้กับท�งช่อง แม้ไม่ใช่ร�ยได้

หลักของช่องแต่ส�ม�รถนำ�เป็นร�ยไดห้ลกักบัท�งช่องใน

อน�คตได้

ช่องเฟ็ดเฟ่บอยแบนด์

 (1) ควรศึกษ�ก�รบริห�รง�นองค์ก�ร และ

ทำ�ก�รศกึษ�ระบบก�รเกบ็ขอ้มลูสถิตกิ�รรบัชมของผูรั้บ

ส�ร เนื่องจ�กท�งช่องไม่ได้ทำ�ก�รจัดกลุ่มเป้�หม�ยท่ี

ชัดเจนม�กนัก จึงทำ�ให้ขย�ยกลุ่มเป้�หม�ยได้ย�ก ห�ก

ทำ�ก�รเกบ็ข้อมลูผูร้บัส�รจะทำ�ใหข้ย�ยกลุม่เป้�หม�ยได ้

และยงัส�ม�รถนำ�ไปพฒัน�ร�ยก�รในด�้นต�่ง ๆ  อกีดว้ย
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 (2) ควรพัฒน�เน้ือห� และ รูปแบบร�ยก�ร 

เน่ืองจ�กเนื้อห�ร�ยก�รที่เข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยท่ีเฉพ�ะ 

ซ่ึงเปน็กลุ่มเป�้หม�ยทีเ่ปน็กลุ่มยอ่ย ซ่ึงเปน็จำ�นวนจำ�กดั 

ห�กทำ�ก�รปรับปรุงเนื้อห� เช่น ก�รเพิ่มกลุ่มเป้�หม�ย

เพศหญิง ด้วยก�รมีผู้ดำ�เนินร�ยก�รหญิงจะช่วยขย�ย

ฐ�นผู้ชม และยังขย�ยกลุ่มสินค้�ผู้สนับสนุน

 (3) ควรตรวจสอบเนื้อห�ก่อนก�รเผยแพร่ 

เนื่องจ�กรูปแบบก�รนำ�เสนอเนื้อห�ร�ยก�รเป็นเนื้อห�

ที่สุ่มเสี่ยงต่อจ�รีตท�งสังคม จึงทำ�ให้เกิดปัญห�กับ

เนือ้ห�อยูบ่่อยครัง้ จึงควรห�ทีป่รึกษ�ด้�นเน้ือห�ร�ยก�ร

โดยนักวิช�ก�ร หรือนักวิช�ชีพ เพื่อเป็นก�รตรวจสอบ

เนื้อห�ร�ยก�รก่อนก�รนำ�เสนอ เพื่อลดก�รเกิดปัญห�

ท�งสงัคม อกีทัง้ยงัส�ม�รถปรบัเน้ือห�ให้มสี�ระม�ยิง่ข้ึน 

แทนที่จะให้คว�มบันเทิงอย่�งเดียว

  (4) ควรศึกษ�ในเรื่องระบบก�รจัดก�รร�ยได้

ของท�งเว็บไซต์ยูทูบ ในก�รเพิ่มโฆษณ�คั่นในร�ยก�ร 

เพือ่เปน็ก�รสร�้งร�ยไดใ้หก้บัท�งชอ่ง แมไ้มใ่ช่ร�ยได้หลกั

ของชอ่งแตจ่�กจำ�นวนผูร้บัชมมมี�กในตอนนี ้ส�ม�รถนำ�

เป็นร�ยได้หลักได้ ห�กเข้�ใจระบบเป็นอย่�งดี

ข้อเสนอแนะสำาหรับการศึกษาในอนาคต

 (1) ควรทำ�ศึกษ�ในร�ยละเอียดในก�รสร้�ง

ธุรกิจผ่�นยูทูบ เนื่องจ�กร�ยละเอียดในก�รเป็นผู้ผลิต

ร�ยก�รผ่�นยูทูบจะมีขั้นตอนและวิธีก�รในก�รจะเป็นผู้

ผลิตร�ยก�รจำ�นวนม�กอีกด้วย อีกทั้งยูทูบมีก�รให้ผล

ตอบแทนต�มจำ�นวนยอดผูร้บัชมและผูเ้ปน็สม�ชกิอีกดว้ย

 (2) ควรศึกษ�เนื้อห�ร�ยก�รประเภทอื่น ๆ ที่

เผยแพร่ผ่�นยูทูบประเทศไทย เนื่องจ�กยังมีวิดีโอคลิป

ของไทยอีกหล�ยประเภทที่ได้รับคว�มนิยม เพื่อเป็น

ขย�ยคว�มรู้ด้�นรูปแบบร�ยก�รที่เพิ่มขึ้นที่ทำ�ก�รเผย

แพร่ผ่�นยูทูบ

 (3) ควรศกึษ�ก�รบรหิ�รง�นผูผ้ลติคลปิร�ยก�ร

ประเภทอื่น ๆ  เนื่องจ�กอ�จจะมีก�รบริห�รง�นท�งก�ร

สื่อส�รมวลชนแตกต่�งไปจ�กสื่อดั้งเดิม หรือไม่
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บทบาทสื่อมวลชนของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสยามนิวส์ (จันทบุรี) 

และการรับรู้ของผู้รับสาร

Mass Media Role of Siamnews Local Newspaper 

(Chanthaburi) and Perception of the Receivers

วลัยลักษณ์ สมจินด�*

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัครัง้นีเ้ปน็ก�รวจิยัเชงิคุณภ�พควบคูก่บัก�รวจิยัเชงิปรมิ�ณ (Qualitative Research and Quantitative 

Research)  มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคร�ะห์เนื้อห� ศึกษ�บทบ�ทหน้�ที่และจริยธรรมสื่อมวลชน และสำ�รวจก�รรับรู้ของ

ผู้รับส�ร หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ (จันทบุรี) โดยเก็บข้อมูลจ�กก�รวิเคร�ะห์เนื้อห� (Content Analysis) 

หนังสือพิมพ์ 14 ฉบับ สัมภ�ษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)  เจ้�ของและบรรณ�ธิก�ร และ ก�รวิจัยเชิงสำ�รวจ (sur-

vey research) ใช้แบบสอบถ�มเป็นเครื่องมือในก�รเก็บรวบรวมข้อมูลจ�กผู้อ่�นทั้งหมด 246 คน สรุปผลก�รวิจัยได้

ดังนี้

 1) หนงัสอืพมิพม์บีทบ�ทเปน็สือ่มวลชนผูร้บัใชท้อ้งถิน่ภ�ยใตอ้ดุมก�รณเ์พือ่คว�มถูกตอ้งและชอบธรรม ตลอด

ระยะเวล� 33 ปีได้เปลี่ยนแปลงเนื้อห�ภ�ยนอกและภ�ยในแบ่งเป็น 3 ยุค คือยุคสร้�งชื่อ (ปลูกฝังอุดมก�รณ์) ยุคปรับ

ตวั และยคุเชือ่มโยงสือ่โซเชยีลและสิง่พมิพ ์รปูแบบธุรกจิเปน็แบบเจ�้ของคนเดยีว ปจัจบุนัอยูใ่นสภ�วะไมท่ำ�กำ�ไรตอ้งใช้

ธรุกจิสว่นตวัพยงุกจิก�ร ยอดพมิพเ์คยสงูสดุประม�ณ 5,000 ฉบับ เหลอื 1,000 ฉบับตอ่ครัง้ ลดพืน้ทีว่�งจำ�หน�่ย สดัสว่น

โฆษณ�อยู่ในปริม�ณเดิมแต่ใช้วิธีให้พื้นที่โฆษณ�แก่นักเขียนแทนค่�จ้�ง แต่ยังไม่มีแผนที่จะหยุดกิจก�ร

 2) ก�รศึกษ�บทบ�ทและจริยธรรมพบว่�สอดคล้องกับบทบ�ทและจริยธรรมต�มแนวคิด ทฤษฎีซึ่งได้อ้�งอิงไว้ 

รวมถึงบทบ�ทก�รทำ�กิจกรรมเพื่อสังคมที่ทำ�ต่อเนื่องม� 23 ปี 

 3) ก�รรับรู้บทบ�ทของผู้รับส�รเป็นไปต�มบทบ�ทที่แท้จริงของหนังสือพิมพ์ โดยได้รับคว�มมั่นใจในบทบ�ท

ก�รยกยอ่งผูก้ระทำ�คว�มดีม�กทีสุ่ด ต�มด้วยบทบ�ทก�รยกยอ่งคณุง�มคว�มดีของคนทีป่ระกอบกิจกรรมเพือ่ประโยชน์

ท้องถิ่น และให้คว�มรู้คว�มบันเทิงและแจ้งข่�วส�ร

 หนงัสอืพมิพ์มบีทบ�ทหน้�ทีแ่ละจรยิธรรมทีโ่ดดเดน่ และผู้รบัส�รรบัรู ้แต่ผูร้บัส�รทีอ่�่นเป็นประจำ�กลบัมีเพยีง

ร้อยละ 7.7 นอกเหนือจ�กนั้น เป็นก�รอ่�นน�น ๆ ครั้ง และเคยอ่�นแค่ 1-2 ครั้ง บทบ�ทท�งสังคมตอนนี้จึงไม่ได้เป็น

สื่อที่ได้รับคว�มนิยม แต่รักษ�บทบ�ทของสื่อมวลชนที่ดีไว้ได้

คำาสำาคัญ: บทบ�ทสื่อมวลชน, หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น, สย�มนิวส์, ก�รรับรู้

Abstract

 This study is both qualitative and quantitative research. It has objective for analyzing contents, 

studying in mass media role and ethics, and explore perception of the receivers in role and ethics of 

local mass media, Siamnews newspaper (Chanthaburi). The study conducted by content analysis from 

14 issues, in-depth interview with newspaper owner and editor, and survey research by using question

* นักศึกษ�ปริญญ�โท นิเทศศ�สตร์และนวัตกรรมก�รจัดก�ร สถ�บันบัณฑิตพัฒนบริห�รศ�สตร์
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as data collection tool from 246 readers. This 

study could be concluded that; (1) Siamnews 

local newspaper (Chanthaburi) plays the role of 

local mass media to serve public by adhering 

to its ideology of being newspaper for righteous-

ness and justice. For 33 years, there was change 

of contents which could be divided into 3 eras; 

Build up era (nurturing of ideology), Adapt era, 

and Convergence of social and printed media 

era. Business structure is a single-owned without 

profit. The owner must allocate other sources 

of income to support but has no plan to cease 

operation soon. (2) Study in role and ethics of 

Siamnews local newspaper found that are in 

accordance with role and ethics from referenced 

theories. Additionally, it has other role as social 

responsibility project for almost 33 years. and 

(3) Perception of the receivers is in accordance 

with formal role of newspaper. It gains the most 

trust from role of glorification for good Samaritan, 

follow by compliment of local activists and 

entertainment and information

 This newspaper has distinguished role and 

ethics which the receivers have recognized but 

has regular readers only 7.7%, besides that are 

seldom readers and have read only 1-2 times. 

Current social role of this newspaper is unpopular 

media but firmly adhere in role of good media

Keywords: Mass Media Role, Local Newspaper, 

Siamnews, Perception 

ที่มาและความสำาคัญของปัญหา

 หนงัสอืพมิพ์ทอ้งถิน่ในประเทศไทยน้ัน มปีระวติั

และวิวัฒน�ก�รที่ย�วน�นไม่แพ้สิ่งพิมพ์ประเภทอื่น ๆ  สุ

รัตน์ นุ่มนนท์, (2530) กล่�วว่� จ�กหนังสือร�ยชื่อ

ว�รส�รและหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นไทยออกในต่�งจังหวัด 

ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ในปี 2470 ออกเป็นร�ย 10 วัน 

ชื่อ ศรีเชียงใหม่ ระหว่�งปี พ.ศ. 2471 ถึง ปี พ.ศ. 2475 

และมีหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นร�ยสัปด�ห์ในจังหวัดสงขล� 

ชือ่ว�่หนังสือพิมพ์ไทยใต้ จ�กนัน้จงึเว้นชว่งไป 15 ปี ดว้ย

เหตผุลท�งก�รเมอืง คว�มย�วน�นของหนังสอืพมิพท์อ้งถิน่

จึงน่�สนใจไม่แพ้สื่อสิ่งพิมพ์อื่น ง�นวิจัยของ บรรยงค์ 

สวุรรณผอ่ง, องัธดิ� ลมิป์ปทัมป�ณ ีและคณะ, (2552) เสนอ

ปัญห�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นไว้ 4 ประก�ร คือ (1) 

หนังสือพิมพ์ร�ยวันในกรุงเทพฯ เป็นที่พึ่งต่อก�รรับรู้

ข�่วส�รของชนบทม�กกว�่หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่ (2) ชอ่งว�่ง

จ�กก�รทีส่งัคมชนบทรบัรูข้�่วส�รไดเ้พยีงระดบัหนึง่ เพร�ะ

พื้นที่สื่อส�รจำ�กัด (3) ก�รตั้งคำ�ถ�มถึงคว�มพร้อมของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นต่อก�รทำ�หน้�ท่ีส่ือมวลชนเพื่อตอบ

สนองชุมชนทั้งก�รเป็นสื่อพลเมือง (Civic Journalism)  

และก�รตรวจสอบทอ้งถิน่  และ (4) ขอ้สงสยัก�รอยูร่อด

ของหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินและยังมีง�นวิจัยหล�ยชิ้นยัง

แสดงให้เห็นโครงสร้�งองค์กรสื่อท้องถิ่นที่น่�สนใจ อ�ทิ 

ธุรกิจครอบครัว เจ้�ของเพียงคนเดียว และเจ้�ของส่วน

ใหญย่งัประกอบอ�ชพีอืน่ดว้ย เมือ่ในปจัจบุนับทบ�ทนกั

หนงัสอืพิมพท์อ้งถิน่ทีเ่คยถกูพูดถงึและตัง้คำ�ถ�มถกูมอง

ข้�ม ก�รมอียูข่องหนงัสอืพิมพ์ทอ้งถ่ินในวนันีจ้งึเป็นทีน่�่

สนใจว่�มีอยู่อย่�งไร และเจ้�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นจะ

ขับเคลื่อนบทบ�ทสื่อมวลชนไปในทิศท�งใด โดยที่ผู้รับ

ส�รรับรู้บทบ�ทและให้คว�มเชื่อมั่นหรือไม่

 ผู้ วิจัยเลือกศึกษ�บทบ�ทสื่อมวลชนของ

หนงัสอืพมิพท้์องถ่ินสย�มนวิส์ (จนัทบุร)ีและก�รรบัรู้ของ

ผู้รับส�รด้วยเหตุผล 2 ประก�ร  คือ (1) จังหวัดจันทบุรี

มีพื้นที่ชุมชนเมืองขน�ดเล็ก ส่วนใหญ่ เป็นพื้นที่

เกษตรกรรม บทบ�ทของหนังสือพิมพ์ท่ีอยู่รอดในภูมิ

ทัศนด์งักล�่วจงึเป็นเร่ืองน�่ศกึษ� (2) สย�มนวิส(์จนัทบุรี)

เป็นหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นที่มีอ�ยุย�วน�นกว่� 33 ปี (ถือ

กำ�เนดิในปี พ.ศ. 2527) ดำ�รงกจิก�รในรปูแบบธรุกจิเดยีว

ไมม่กี�รขย�ยตวัทัง้ในแนวด่ิงและแนวนอน อ�จทำ�ใหง้�่ย

ตอ่ก�รศกึษ�เพือ่เข้�ใจถึงรปูแบบ “หนงัสอืพิมพท้์องถ่ิน” 

ได้อย่�งชัดเจน

คำาถามนำาการวิจัย

 (1) เนื้อห�ในหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) มีลักษณะเป็นอย่�งไร 

 (2) เจ้�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) มีบทบ�ทสื่อมวลชนอย่�งไร

 (3) ผู้รับส�รหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) รับรู้บทบ�ทหน้�ท่ี และจริยธรรมเจ้�ของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี) อย่�งไร
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วัตถุประสงค์การวิจัย

 (1) เพื่อวิเคร�ะห์เนื้อห�ของหนังสือพิมพ์ท้อง

ถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี)

 (2) เพื่อศึกษ�บทบ�ทหน้�ที่และจริยธรรม

สื่อมวลชนของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี)

 (3) เพื่อสำ�รวจก�รรับรู้บทบ�ทหน้�ท่ีและ

จริยธรรมของสื่อมวลชนหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) ในผู้รับส�ร 

ขอบเขตการวิจัย

 ก�รศึกษ�ครั้งนี้มุ่ งศึกษ�บทบ�ทก�รเป็น

เจ้�ของและสื่อมวลชนในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ 

และก�รรับรู้ของผู้รับส�ร โดยมีขอบเขตก�รวิจัยคือ

 (1) ก�รสมัภ�ษณ ์โดย สมัภ�ษณเ์ชงิลกึน�งส�ว

บณุยวีร ์ศรปีระเสริฐ บรรณ�ธิก�รและเจ้�ของในประเดน็

ด้�นบทบ�ทหน้�ที่ส่ือมวลชนในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สย�มนิวส์ (จันทบุรี)

 (2) ก�รวิเคร�ะห์เอกส�ร โดย สำ�รวจเนื้อห�

หนังสือพิมพ์จำ�นวน 14 ฉบับจ�ก 33 ปีของก�รตีพิมพ์ 

(เลือกแบบสุ่ม เป็นตัวแทนปี ปีละฉบับ ในปีท่ีมีก�รจัด

เกบ็หนงัสอืพมิพไ์ว)้ และเฟซบุก๊ของหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่

สย�มนิวส์ จำ�นวน 2 บัญชีผู้ใช้

 (3) ก�รใชแ้บบสอบถ�ม กำ�หนดขน�ดประช�กร

ตัวอย่�ง โดยใช้สูตรของ W.G. Cochran

 

นิยามศัพท์ที่เกี่ยวข้อง

•  หนั งสือพิมพ์ท้อง ถ่ินจังหวัด จันทบุรี  หม�ยถึง 

หนงัสอืพมิพท์ีม่อีงคก์รขน�ดเลก็ มแีหล่งผลติและขอบเขต

ก�รจำ�หน่�ย ในพื้นที่จังหวัดหรือใกล้เคียง มีข่�วส�รส่วน

ใหญ่ และฐ�นก�รบริห�รง�นที่จังหวัดจันทบุรี

• บทบ�ทหน้�ที่ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น หม�ยถึง 

บทบ�ทที่ยอมรับว่�เป็นหน้�ที่ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น 

ในมุมมองขององค์กร หน่วยง�น นักวิช�ก�ร และผู้ทรง

คุณวุฒิที่เกี่ยวข้องต่�ง ๆ 

ก�รรบัรูข้องผูร้บัส�ร หม�ยถงึ คว�มรู ้คว�มเข�้ใจ คว�ม

เชื่อมั่น ต่อบทบ�ทของสื่อท้องถิ่น

ของผู้ที่อ่�นและเคยอ่�นหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี)

• ปณธิ�น/อดุมก�รณข์องหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สย�มนวิส ์

(จันทบุรี) หม�ยถึง คว�มตั้งใจจริงที่จะบรรลุเป้�หม�ยที่

ว�งไว้/แนวคิดที่เป็นร�กฐ�น หรือจุดยืนขององค์กร  

ลกัษณะภ�ยนอกของหนงัสอืพิมพ ์หม�ยถึง สิง่ท่ีส�ม�รถ

สัมผัส หยิบ จับ มองเห็น กระบวนก�รที่ส�ม�รถรับรู้ได้

ของหนังสือพิมพ์ โดยไม่ต้องผ่�นก�รคิด วิเคร�ะห์ และ

ตีคว�ม

• ลักษณะภ�ยในของหนังสือพิมพ์ หม�ยถึง สิ่งที่ไม่

ส�ม�รถสัมผัส หยิบ จับ มองเห็น กระบวนก�รต้องผ่�น

ก�รคิด วิเคร�ะห์ สังเคร�ะห์ และตีคว�ม จึงจะส�ม�รถ

รับรู้ได้

• คอลัมน์ หม�ยถึง พื้นท่ีในหน้�กระด�ษ หรือในส่ือ              

โซเชียล ท่ีมขีน�ดจำ�กดั ถูกกำ�หนดใหเ้ป็นพืน้ท่ีเฉพ�ะของ

เนื้อห�ประเภทใดประเภทหนึ่ง

• โฆษณ� หม�ยถึง พื้นที่คอลัมน์ที่มอบให้แก่ผู้สนับสนุน 

มักใช้เพื่อผลท�งก�รตล�ด

• หนังสือพิมพ์เชิงคุณภ�พ หม�ยถึง หนังสือพิมพ์ที่มี

เนื้อห�ส�ระเชิงคิดวิเคร�ะห์ม�กกว่�ก�รร�ยง�นข่�ว

สถ�นก�รณ์ทั่วไป

• หนังสือพิมพ์เชิงปริม�ณ หม�ยถึง หนังสือพิมพ์ที่มี

เนื้อห�ส�ระทั่วไป มุ่งเน้นก�รร�ยง�นข่�วส�รท่ีเป็นท่ี

นิยม หรือเป็นท่ีช่ืนชอบในกลุ่มคนอ่�น มีคว�มหล�ก

หล�ย มุ่งให้คว�มบันเทิง

• ข่�วร้อน หม�ยถึง ข่�วที่มีคว�มรวดเร็ว ทันต่อ

สถ�นก�รณ์ มีเนื้อห�กระทบอ�รมณ์ คว�มรู้สึก มักเป็น

ข่�วร�ยง�นสถ�นก�รณ์ทั่วไป 

• ข่�วเย็น หม�ยถึง ข่�วที่ไม่มีอ�ยุแน่นอนต�ยตัว อ�จ

เป็นข้อมูล คว�มรู้ หรือข่�วเชิงวิเคร�ะห์ ที่ส�ม�รถอ่�น

เมื่อไรก็ได้ มักเป็นข้อมูล คว�มรู้ หรือข่�วเชิงวิเคร�ะห์

• เนื้อห�คอลัมน์สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้

เพือ่ร�ยง�นสถ�นก�รณท์ีเ่กดิข้ึน หรอืกำ�ลงัจะเกิดขึน้ ใน

พื้นที่ท้องถิ่น มุ่งให้ผู้รับส�รได้รับรู้คว�มเป็นไปที่เกิดขึ้น

• เนือ้ห�คอลมันก์�รเมอืง หม�ยถงึ พืน้ทีท่ีใ่ชเ้พือ่ร�ยง�น

สถ�นก�รณ์ หรือบทคว�ม บทวิเคร�ะห์ ที่เกี่ยวข้องกับ

ก�รเมืองท้องถิ่น 

• เนื้อห�คอลัมน์สังคมหม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อร�ยง�น

สถ�นก�รณ์ หรอืบทคว�มบทวเิคร�ะห์ท่ีเกีย่วขอ้งกับสังคม 

ชมุชน กลุม่คน หรอืบคุคลสำ�คญัในด�้นต่�ง ๆ  ของทอ้งถิน่

• เนื้อห�คอลัมน์คว�มรู้ หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อให้ข้อมูล

คว�มรู้ท�งวิช�ก�ร

• เนื้อห�คอลัมน์บันเทิง (ขำ�ขัน) หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

สร้�งคว�มบันเทิง ตลก ขบขัน
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• เนื้อห�คอลัมน์ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม หม�ยถึง พื้นที่ที่

ใช้เพ่ือร�ยง�นก�รท่องเที่ยว วัฒนธรรม ศิลปะ และ

ประเพณีของท้องถิ่น 

• เนื้อห�คอลัมน์เศรษฐกิจ/ธุรกิจ หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

ร�ยง�นสถ�นก�รณ์ ประก�ศห้�งหุน้ส่วนจำ�กดั บทคว�ม 

บทวเิคร�ะหท์ีเ่กีย่วขอ้งกบัธรุกจิ หรือเศรษฐกิจในทอ้งถิน่

• เน้ือห�คอลัมน์สมัภ�ษณ/์บคุคล หม�ยถงึ พืน้ท่ีทีใ่ชเ้พือ่

ร�ยง�นก�รสัมภ�ษณ์/ข้อมูล ของบุคคล โดยมุ่งเน้นเพื่อ

ให้ผู้อ่�นทำ�คว�มรู้จักบุคคลในพื้นที่คอลัมน์

• เนื้อห�คอลัมน์กีฬ� หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อร�ยง�นก�ร

สัมภ�ษณ์/ข้อมูล ของบุคคล โดยมุ่งเน้นเพื่อให้ผู้อ่�น

ทำ�คว�มรู้จักบุคคลในพื้นที่คอลัมน์

• เนื้อห�คอลัมน์ ธรรมะ หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อร�ยง�น

เกี่ยวกับศ�สน�และคว�มเชื่อต่�ง ๆ 

• เนื้อห�คอลัมน์ข่�วระดับช�ติ หม�ยถึง พื้นที่ที่ใช้เพื่อ

ร�ยง�นข่�วสถ�นก�รณ์ เหตุก�รณ์ต่�ง ๆ ที่ได้รับคว�ม

สนใจในระดบัประเทศ เปน็เน้ือห�ข�่วเดียวกบัทีส่ือ่ระดบั

ประเทศเลือกนำ�เสนอ 

• เจ้�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น หม�ยถึง ผู้เป็นเจ้�ของเงิน

ทุน มีอำ�น�จก�รบริห�รง�นสูงสุด มีคว�มรับผิดชอบ

โดยตรงในภ�ระหนีส้นิ และกำ�ไรทีเ่กดิขึน้จ�กก�รดำ�เนนิ

กิจก�ร

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย

 (1) บันทึกประวัติศ�สตร์ของหนังสือพิมพ์ท้อง

ถิ่นที่มีอ�ยุย�วน�นถึง 33 ปี จ�กยุครุ่งเรืองสู่ยุคปัจจุบัน

ไว้เป็นมรดกท�งวัฒนธรรมของท้องถิ่น

 (2) เปน็กรณีศึกษ�ต่อก�รพฒัน� วเิคร�ะห ์หรอื

วิจ�รณ์สื่อท้องถิ่นในวงก�รนิเทศศ�สตร์และสื่อสิ่งพิมพ์

ผลการวิจัยและอภิปรายผล

 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี ) 

ส�ม�รถแบง่เนือ้ห�ทัง้ภ�ยนอกและภ�ยในออกเปน็ 3 ยคุ 

คอืยคุสร�้งชือ่ หรอืยคุปลกูฝงัอดุมก�รณ์ เร่ิมต้ังแต่ป ีพ.ศ. 

2527–พ.ศ. 2548 ยุคปรับตัว เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2527–

พ.ศ. 2555 และยุคเช่ือมโยงสือ่โซเชียลและสิง่พมิพต์ัง้แต่

ปี พ.ศ. 2556–ปัจจุบัน หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) โดยภ�พรวมของเนื้อห�ในหนังสือตลอด 3 ยุค 

มีคว�มเชื่อมโยงคือ ก�รมุ่งนำ�เสนอข่�วท้องถิ่นภ�ยใน

จังหวัดจันทบุรี ในด้�นต่�ง ๆ ครอบคลุมต�มเหตุก�รณ์

ทีเ่กดิขึน้ และคว�มรูร้อบตัว รวมถงึเรือ่งบนัเทงิขำ�ขนัต�ม

สถ�นก�รณ์  ก�รเปลี่ยนแปลงแต่ละยุคเ กิดก�ร

เปลี่ยนแปลงท�งสังคม พฤติกรรมผู้บริโภค และคว�ม

นิยมของหนังสือพิมพ์ท่ีลดลงอย่�งต่อเนื่องโดยก�ร

เปลี่ยนแปลงในแต่ละยุค มีลักษณะดังนี้

 (1) ยุคสร้�งช่ือ (ปลูกฝังอุดมก�รณ์) ตั้งแต่ปี 

พ.ศ. 2527–พ.ศ.  2548  

    น�ยภูวเดช ข�วเหลือง (ช่ือเดิม นิวัติ) เจ้�ของ/

บรรณ�ธิก�รผู้พิมพ์ผู้โฆษณ�คนแรกเริ่มทำ�หนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี) ในปี พ.ศ. 2527  ด้วยเห็น

ว�่เสน้ท�งก�รเปน็สือ่มวลชนน�่จะเหม�ะสมกบัตน และ

หวงัช่วยเหลือสงัคมโดยใช้สือ่ของตนเป็นช่องท�ง กำ�หนด

อดุมก�รณข์องหนงัสอืพมิพเ์ปน็สโลแกนว�่ “หนงัสอืพมิพ์

เพือ่คว�มถกูตอ้งและชอบธรรม” จ�กนัน้หนงัสอืพมิพจ์งึ

เติบโตขึ้นอย่�งต่อเนื่อง โดยมีนักข่�ว นักคิด นักเขียน 

และนักวิช�ก�รในส�ข�ต่�ง ๆ ร่วมนำ�เสนอเรื่องร�ว

ข�่วส�รออกสูส่�ยต�ส�ธ�รณชน ในจดุมุง่หม�ยเดยีวกนั 

คือ ก�รสร้�งสรรค์สังคม รักษ�คว�มถูกต้องและชอบ

ธรรม พัฒน�ช�ติบ้�นเมือง และสะท้อนปัญห�ที่เกิดขึ้น

ในด้�นต่�ง ๆ  ให้สังคมได้รับทร�บอย่�งตรงไปตรงม� ใน

ปี 2537 ได้จัดตั้ง “กองทุนข้�วส�รเพื่อชีวิต” เพื่อรับ

บริจ�คข้�วส�รและสิ่งของต่�ง ๆ และส่งต่อไปยังเด็ก ๆ 

ผู้ข�ดแคลน ซึ่งคนในท้องถิ่นตอบรับเป็นอย่�งดี มียอดผู้

บริจ�คหลั่งไหลเข้�ม�เป็นจำ�นวนม�กในทุกปี แม้ใน

ปัจจุบันจะลดบทบ�ทของก�รเป็นสื่อหนังสือพิมพ์ ด้วย

ก�รเปลี่ยนรูปแบบเป็นหนังสือพิมพ์ก่ึงนิตยส�ร แต่

โครงก�รนีก้ย็งัคงดำ�เนนิอย�่งตอ่เนือ่งจนถงึปจัจบุนั (บญุ

ยวีร์ ศรีประเสริฐ, สัมภ�ษณ์, 29 กุมภ�พันธ์ 2559) โดย

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี) ในยุคนี้ มี

ลักษณะดังนี้

ภ�ยนอก - ขน�ดบรอดชีท หรือ (Broad Sheet) หรือ 

“Full Size” คว�มกว้�งย�วประม�ณ 14 นิ้ว คูณ 23 นิ้ว 

ขน�ดม�ตรฐ�นเท่�กับหนังสือพิมพ์แห่งช�ติ ก�รว�ง

จำ�หน่�ย ทุก ๆ วันที่ 1 และ 15 โดยว�งคู่กับใบตรวจ

สล�กลอตเตอรี่ มีจำ�หน่�ยจันทบุรี ชลบุรี ระยอง ตร�ด 

ร�ค� ฉบับละ 10 บ�ท
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ภ�พที่ 1 ภ�พหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น สย�มนิวส์ (จันทบุรี) 

ฉบับปี พ.ศ. 2540 นี้ คือเล่มที่เก่�แก่สุดที่ได้รับก�รรักษ�ไว้

โดยหอสมุดแห่งช�ติรัชมังคล�ภิเษก จังหวัดจันทบุรี

ภ�ยใน - ภ�พรวมเนื้อห� ยกข่�วสถ�นก�รณ์ท้องถิ่น

เป็นข�่วเดน่ อ�ชญ�กรรม หรอื ข�่วเร�้อ�รมณอ์ยูใ่น

ฉบับปี
จำานวน

หน้า

จำานวน

คอลัมน์

จำานวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2540 40 193 110 56.99

2542 28 151 77 50.99

2543 28 111 46 41.44

2544 28 176 93 52.84

2545 28 139 86 61.87

2546 28 114 72 63.16

2547 28 129 62 48.06

2548 28 106 51 48.11

รวม 1,119 597 53.35

ต�ร�งที่ 1 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณ�ของหนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสย�มนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 1

(หม�ยเหต ุ: นบัรวมโฆษณ�ทีห่นงัสอืพมิพโ์ฆษณ�ตนเอง

เป็นโฆษณ�ด้วย)

 จ�กต�ร�งที ่1 จะเหน็คว�มเปลีย่นแปลงจ�กป ี

พ.ศ. 2540 สู่ปี พ.ศ. 2542 อย่�งเห็นได้ชัด นั่นคือจ�ก 

40 หน้� เหลือ 28 หน้� ในขณะที่รูปแบบก�รนำ�เสนอยัง

อยู่ในรูปแบบเดิม ขณะท่ีสัดส่วนร้อยละของจำ�นวน

โฆษณ�ไมเ่ปลีย่นแปลงม�ก คอือยูใ่นระดบัรอ้ยละ 45 ขึน้

ไป ยกเว้นในปี พ.ศ. 2543 ที่โฆษณ�มีจำ�นวนน้อยกว่�ปี

อื่นๆ นั่นคือ ร้อยละ 41.44 

หน้�หนึ่ง เน้นเนื้อห�เชิงคุณภ�พ ข่�วส�ร และก�ร

วิเคร�ะห์ คว�มโดดเด่น ข่�วส�รหล�กหล�ย ครบทุก

ประเด็น ทุกประเภท จำ�นวนหน้�ม�ก เน้นกลุ่มคนเมือง 

ผู้อ่�นที่สนใจก�รเมือง เศรษฐกิจ สังคม รูปแบบโฆษณ� 

มีทั้งโฆษณ�หน้�คู่ เต็มหน้� ครึ่งหน้� 1 ส่วน 4 และล้อม

กรอบ และร�ยละเอียดเนื้อห� เนื้อห�ทั้งเล่มของ

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี) 

 ในยคุนี ้จ�กก�รสำ�รวจจำ�นวน 8 ฉบบั ประกอบ

ด้วย พ.ศ. 2540, พ.ศ. 2542 – พ.ศ. 2548 พบว่� ต�ร�ง

ที่ 1 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณ�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สย�มนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 1 

ฉบับปี

ประเภท

2540 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 รวม คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น 26 19 17 14 15 17 17 16 141 27.01

ก�รเมือง 22 14 10 7 4 6 11 6 80 15.33

สังคม 13 21 26 33 14 7 16 12 142 27.20

คว�มรู้ 5 5 2 5 9 4 5 5 40 7.66

บันเทิง (ขำ�ขัน) 5 4 1 1 3 1 4 1 20 3.83

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 6 4 2 2 2 2 2 1 21 4.02

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 1 3 1 1 3 - 2 1 12 2.30

สัมภ�ษณ์/บุคคล 1 1 2 4 2 3 4 3 20 3.83

กีฬ� 1 1 3 11 1 2 3 6 28 5.36

ธรรมะ 1 1 1 - - - 1 1 5 0.96

ข่�วระดับช�ติ 2 1 - 5 - - 2 3 13 2.49

รวมคอลัมน์ 83 74 65 83 53 42 67 55 - 99.99

รวมคอลัมน์ทั้งหมด 522
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ต�ร�งที่  2 จำ�นวนของคอลัมน์แต่ละประเภทใน

หนังสือพิมพ์ยุคที่ 1

 จ�กต�ร�งที ่2 จะเหน็สัดสว่นของเนือ้ห�ทีม่�ก

ทีสุ่ดของสย�มนิวสใ์นยคุที ่1 คือ ข�่วสงัคม ซึง่มพ้ืีนทีร้่อย

ละ 27.20 ลำ�ดับต่อม�คือก�รร�ยง�นสถ�นก�รณ์ท้อง

ถิ่น มีพื้นที่ร้อยละ 27.01 ก�รเมือง ร้อยละ 15.33 คว�ม

รู้ทั่วไป ร้อยละ 7.66 กีฬ� ร้อยละ 5.36  ท่องเที่ยว/

วัฒนธรรม ร้อยละ 4.02  บันเทิงและสัมภ�ษณ์/บุคคล 

เท่�กัน คือร้อยละ 3.83  ข่�วระดับช�ติ ร้อยละ 2.49  

เศรษฐกจิ/ธรุกจิ รอ้ยละ 2.30 และประเภททีไ่ด้พืน้ทีน้่อย

ที่สุด คือธรรมะ มีพื้นที่ร้อยละ 0.96 

 สดัส่วนของข�่วของทัง้ 8 ฉบบั จะเห็นได้ว�่ ก�ร

ร�ยง�นสถ�นก�รณ์ท้องถิ่น ค่อยๆ ลดจำ�นวน สวนท�ง

กับข่�วสังคมที่เพิ่มขึ้น ขณะที่จำ�นวนคอลัมน์ทั้งหมดลด

ลงอย่�งต่อเน่ือง ยกเว้นปี พ.ศ. 2544 ที่มีจำ�นวน 83 

คอลัมน์ เท่�กับหนังสือพิมพ์ของปี พ.ศ. 2540 คว�ม

เปลีย่นแปลงดงักล�่วอ�จต่อเนือ่งม�จ�กสถ�นก�รณ์ของ

หนังสอืพิมพ์ทีเ่ปล่ียนไป และเริม่ปรบัตัวจ�กภ�ยใน กอ่น

เข�้สูก่�รปรบัเตม็รปูแบบ และเปลีย่นแปลงเข้�สูย่คุทีส่อง

ของหนังสือพิมพ์ นั่นคือ

 (2) ยคุปรบัตัว ต้ังแต่ป ีพ.ศ. 2549 – พ.ศ.  2555 

 ยคุท่ีก�รสือ่ส�รออนไลนเ์ริม่มอีทิธพิล แมจ้ะยงั

ไม่ปร�กฏลักษณะของนักข่�วพลเมืองที่เด่นชัด แต่ก�ร

สื่อส�รที่ เป็นไปได้ง่�ยทั้งโทรศัพท์มือถือ สื่อสังคม

ออนไลน์ (อีเมล MSN ไฮไฟว์) และเคเบิลทีวี ทำ�ให้

บทบ�ทหน้�ท่ีสื่อมวลชนของสื่อสิ่งพิมพ์ได้รับคว�มนิยม

ลดน้อยลง หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นหล�ยฉบับปิดตัว ขณะที่

สย�มนิวส์ (จันทบุรี) เปลี่ยนรูปแบบหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น

สย�มนิวส์ จันทบุรี ที่เป็นกึ่งปริม�ณกึ่งคุณภ�พ (เนื้อห�

ประกอบด้วยข่�วร้อนและข่�วเย็น) เป็นหนังสือพิมพ์เชิง

คุณภ�พ ลักษณะเดียวกับหนังสือพิมพ์มติชน สุดสัปด�ห์ 

ภ�พที่ 2 

 

 จ�กภ�พท่ี 2 เห็นรูปเล่มท่ีเปลี่ยนแปลงได้

ชัดเจน ทั้งขน�ด กระด�ษ และลักษณะก�รพ�ดหัวข่�ว

บนปก ที่น้อยลง และเน้นข่�วเย็น มีลักษณะเดียวกับ

หนงัสอืพมิพร์�ยสปัด�หร์ะดบัช�ต ิโดยหนงัสอืพมิพท์อ้ง

ถิ่นสย�มนิวส์ จันทบุรี ในยุคนี้ มีลักษณะดังนี้

ภ�ยนอก - ขน�ด แทบลอยด์ ตัดตกขน�ดกว้�ง 10 1/4 

นิ้ว X 13 1/4 นิ้ว มีกรอบ 9 1/8 X 12นิ้ว โดยขน�ดเท่�

หนงัสือพมิพม์ตชิน สดุสปัด�ห ์และเนช่ัน สดุสปัด�ห ์ก�ร

ว�งจำ�หน่�ยเป็นร�ยเดือน ในพ้ืนท่ี จันทบุรี คือ ชลบุรี 

ระยอง ตร�ด ร�ค�เล่มละ 20 บ�ท 

ภ�ยใน - ภ�พรวมเนื้อห� ยกบุคคลสำ�คัญในท้องถิ่นเป็น

ข�่วเดน่ อ�ชญ�กรรม หรอื ข�่วเร�้อ�รมณอ์ยูใ่นหน�้หลงั 

เป็นข่�วสั้นๆ เน้นเนื้อห�เชิงคุณภ�พ ข่�วส�ร และก�ร

วิเคร�ะห์ คว�มโดดเด่น ข่�วส�รด้�นสังคม ท้องถิ่น 

ก�รเมือง รูปแบบโฆษณ� มสีองโฆษณ�บนปก(ต�ยตวั) 

และโฆษณ�ด้�นในมีทุกรูปแบบ และร�ยละเอียดเนื้อห�

ทัง้เลม่ของหนงัสอืพมิพท์อ้งถ่ินสย�มนวิสใ์นยคุนี ้จ�กก�ร

สำ�รวจจำ�นวน 4 ฉบับ (พ.ศ. 2549 – 2552)  พบว่�

ฉบับปี จำานวนหน้า
จำานวน

คอลัมน์

จำานวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2549 48 131 61 46.56

2550 50 115 58 50.43

2551 52 120 59 49.16

2552 52 90 46 51.11

รวม 456 224 49.12

และเนชั่น สุดสัปด�ห์ โดยลดบทบ�ทของ

ข่�วร้อน หรือข่�วสั้นเชิงอ�ชญ�กรรมลง 

(โดยปร�กฏเป็นข่�วในหนังสือพิมพ์ส่วน

ใน แทนทีก่�รพ�ดหวัขึน้ปก) และใหค้ว�ม

สำ�คัญกับเน้ือห�เชิงลึกที่ไม่ส�ม�รถห�ได้

จ�กชอ่งท�ง อืน่ๆโดยเฉพ�ะบทสมัภ�ษณ์

บุคคลสำ�คัญในจันทบุรีซึ่งได้รับก�รตอบ

รับอย่�งดี
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

 
ต�ร�งที่ 3 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณ�ของหนังสือพิมพ์

ท้องถิ่นสย�มนิวส์ จันทบุรี ยุคที่ 2 (หม�ยเหตุ : นับรวม

โฆษณ�ที่หนังสือพิมพ์โฆษณ�ตนเองเป็นโฆษณ�ด้วย)

จ�กต�ร�งที่ 3 จะเห็นคว�มเปลี่ยนแปลงจ�กปี พ.ศ. 

2549 สู่ปีพ.ศ. 2552 อย่�งเห็นได้ชัด นั่นคือจำ�นวน 131 

คอลัมน์ เหลือ 90 คอลัมน์ ในรูปแบบก�รนำ�เสนอที่

เหมือนเดิม ขณะที่สัดส่วนร้อยละของจำ�นวนโฆษณ�ไม่

เปลี่ยนแปลงม�ก คืออยู่ในระดับร้อยละ 45 ข้ึนไป ใน

ส่วนของเนื้อห�คอลัมน์นั้นประกอบด้วย

ฉบับปี

ประเภท

2549 2550 2551 2552 รวม
คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น 21 10 12 7 50 21.55

ก�รเมือง 5 7 7 9 28 12.07

สังคม 24 17 16 14 71 30.60

คว�มรู้ 9 7 8 4 28 12.07

บันเทิง (ขำ�ขัน) 1 7 4 6 18 7.76

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม - - 2 1 3 1.29

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 1 - 1 2 4 1.72

สัมภ�ษณ์/บุคคล 5 4 4 - 13 5.60

กีฬ� 2 3 1 1 7 3.02

ธรรมะ 1 2 6 - 9 3.88

ข่�วระดับช�ติ 1 - - - 1 0.43

รวมคอลัมน์ 70 57 61 44 - 99.99

รวมคอลัมน์ทั้งหมด 232 -

ต�ร�งที ่4 จำ�นวนของคอลมันแ์ต่ละประเภทในหนงัสอืพมิพ ์

ยุคที่ 2

 จ�กต�ร�งที ่4 จะเหน็สัดสว่นของเนือ้ห�ทีม่�ก

ที่สุดของสย�มนิวส์ในยุค 2 คือ ข่�วสังคม ซึ่งมีพื้นที่ร้อย

ละ 30.60 ลำ�ดับต่อม�คือก�รร�ยง�นสถ�นก�รณ์ท้อง

ถิน่ มพ้ืีนทีร่อ้ยละ 21.55 ก�รเมอืงเท�่กบัคว�มรู ้คอื รอ้ย

ละ 12.07 บันเทิง ร้อยละ 7.76 สัมภ�ษณ์/บุคคล ร้อย

ละ 5.60 ธรรมะ ร้อยละ 3.88 กีฬ� ร้อยละ 3.02   

เศรษฐกจิ/ธรุกจิ รอ้ยละ 1.72 ทอ่งเทีย่ว/วฒันธรรม รอ้ย

ละ 1.29 และประเภทที่ได้พื้นที่น้อยที่สุด คือข่�วระดับ

ช�ติ มีพื้นที่ร้อยละ 0.43

 แม้โฆษณ� และยอดจำ�หน�่ยลดลงตอ่เนือ่ง แต่

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี) ยังคงมีปณิธ�น

ที่ จะดำ� เนินบทบ�ทสื่อท้องถิ่นต่อไป จนกระทั่ ง

บรรณ�ธิก�รผู้ก่อตั้งเสียชีวิตลงในวันที่ 1 ธันว�คม 2555  

ที่ประชุมคณะกองบรรณ�ธิก�รฯ ลงมติเห็นชอบให้ น�ย

สมพล พะเนียงทอง ดำ�รงตำ�แหน่งบรรณ�ธิก�รบริห�รฯ 

โดยมอบหม�ยให้ น�งส�วบุญยวีร์ ศรีประเสริฐ จด

ทะเบียนรับโอนกรรมสิทธิ์เป็นเจ้�ของ/บรรณ�ธิก�รผู้

พิมพ์ผู้โฆษณ�แทน สย�มนิวส์จึงเข้�สู่ก�รเปลี่ยนแปลง

อีกครั้ง

 (3) ยุคเชื่อมโยงโซเชียลและสิ่งพิมพ์ ตั้งแต่ปี 

พ.ศ. 2556 – ปัจจุบัน น�งส�วบุญยวีร์ ดำ�เนินง�นใน

นโยบ�ยหลักและทีมง�นชุดเดิม เพิ่มนัก

คดินกัเขยีนรุน่ใหมท่ีม่เีจตน�รมณสื์บทอด

อุดมก�รณ์ และได้ปรับเปลี่ยน รูปแบบ

หนังสือพิมพ์ (บุญยวีร์ ศรีประเสริฐ, 

สมัภ�ษณ,์ 29 กมุภ�พนัธ ์2559) โดยเพิม่

ช่องท�งก�รสื่อส�รออนไลน์ ใช้เฟซบุ๊ก

ส่วนบุคคล และแบบแฟนเพจ ทำ�หน้�ที่

สือ่มวลชนในชือ่หนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สย�ม

นิวส์ (จันทุบรี) อีกช่องท�งหนึ่ง โดยใน

สว่นของรปูแบบสือ่สิง่พมิพม์ลีกัษณะดงันี้

ภ�ยนอก  - ขน�ด A4 (21.0 x 29.7 

เซนติเมตร) โดย ก�รว�งจำ�หน่�ย ทกุ 

45 วนัท่ีร�้นหนงัสอืดอกหญ�้และบ�งร�้น 

หนังสือ เฉพ�ะพื้นที่จันทบุรี ก่อนเปลี่ยน

เปน็ว�งในสถ�นทีร่�ชก�รและมอบใหกั้บ

ผูส้นบัสนุน (ซื้อพื้นที่โฆษณ�) จำ�หน่�ยใน

ร�ค� 30 บ�ท 

         

ภ�พท่ี 3 เป็นรูปแบบ

ปัจจุบันของหนังสือพิมพ์

ท้ อ ง ถิ่ น ส ย � ม นิ ว ส์  

(จันทบุรี)
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ภ�ยใน ภ�พรวมเนื้อห�เป็นหนังสือพิมพ์กึ่งนิตยส�ร เน้นนำ�

เสนอข�่วสงัคม คว�มโดดเดน่ก�รร�ยง�นข�่วกจิกรรมสงัคม

ที่กว้�งขว�ง หล�กหล�ย ทั้งในวงร�ชก�ร ก�รเมือง ตำ�รวจ 

กีฬ� ก�รท่อง เที่ ยว   รูปแบบโฆษณ� มีทุกขน�ด 

ส่วนใหญ่เป็นโฆษณ�ชิ้นเล็ก หน้�หลังสุดจะเป็นโฆษณ�

หล�ยตวัในหน้�เดยีว และร�ยละเอยีดเนือ้ห�ทัง้เลม่ของ

จ�กต�ร�งท่ี 6 สดัสว่นของเน้ือห�ท่ีม�กท่ีสุด คอื ข่�วสงัคม 

ซึ่งมีพื้นที่ร้อยละ 25.51 ลำ�ดับต่อม�คือก�รร�ยง�น

สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น มีพื้นที่ร้อยละ 21.43 คว�มรู้  ร้อยละ 

16.33  บนัเทงิ รอ้ยละ 11.22 ก�รเมอืงและธรรมะเท�่กนั 

คือ ร้อยละ 7.14 ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม ร้อยละ 4.08  ข่�ว

ระดับช�ติ ร้อยละ 3.06 สัมภ�ษณ์/

บุคคล และ กีฬ� เท่�กัน คือ 2.04 และ

ไม่มีข่�วเศรษฐกิจ/ธุรกิจเลย 

 

 รูปแบบออนไลน์

 ในยุคนี้ ได้เพิ่มช่องท�งก�ร

สื่อส�ร จ�กสิ่งพิมพ์ สู่ก�รใช้สื่อโซเชีย

ลอย่�ง “เฟซบุ๊ก” เป็นอีกหนึ่งช่องท�ง

ของบทบ�ทหน้�ท่ีส่ือมวลชน โดยเริ่ม

จ�กก�รตั้งเฟซบุ๊กส่วนตัว เพื่อเป็นช่อง

ท�งก�รสื่อส�รเฉพ�ะกลุ่ม ท้ังก�รเผย

แพร่ข่�วส�ร และก�รรับข่�วส�รจ�ก

ภ�คสังคมส่วนต่�ง ๆ ในปี 2553 มีชื่อ

ว�่ https://www.facebook.com/sia-

mnews.chanthaburi/ 

 ลกัษณะก�รสือ่ส�รของท้ังสอง

บัญชี คือ โพสต์ข่�วส�รและกิจกรรม 

ต่�ง ๆ ลงในบัญชีส่วนตัวและแชร์ใน

บัญชีแฟนเพจ ลักษณะข่�ว คือคว�ม

เคล่ือนไหวในท้องถ่ิน เช่น ก�รจัด

กิจกรรม ง�นก�รกุศล ก�รท่องเที่ยว 

และอืน่ๆ ซึง่จะลงในรปูเลม่ดว้ยดว้ยเชน่

กัน ท้ังสองรูปแบบยังไม่มีก�รข�ยพ้ืนท่ี

โฆษณ� แต่มีเน้ือห�เชิงธุรกิจท่ีอ�จเป็น

ประโยชน์ต่อผู้รับส�ร เช่น เมื่อห้�งร้�น

จัดกิจกรรมต่�ง ๆ 

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ในยุคนี้ จ�กก�รสำ�รวจจำ�นวน 2 ฉบับ 

ประกอบด้วย พ.ศ. 2558 – พ.ศ. 2559  พบว่� หล�ย ทั้งในวงร�ชก�ร 

ก�รเมือง ตำ�รวจ กีฬ� ก�รท่องเที่ยว  รูปแบบโฆษณ� มีทุกขน�ด ส่วน

ใหญ่เป็นโฆษณ�ชิ้นเล็ก หน้�หลังสุดจะเป็นโฆษณ�หล�ยตัวในหน้�เดียว 

และร�ยละเอียดเนื้อห�ทั้งเล่มของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ในยุคนี้ 

จ�กก�รสำ�รวจจำ�นวน 2 ฉบับ ประกอบด้วย พ.ศ. 2558 – พ.ศ. 2559  พบ

ว่� 

ฉบับปี จำานวนหน้า
จำานวน

คอลัมน์

จำานวน

โฆษณา

โฆษณา

คิดเป็นร้อยละ

2558 64 86 36 41.86

2559 64 84 36 41.86

รวม 170 72 42.35

ต�ร�งที่ 5 จำ�นวนคอลัมน์และโฆษณ�ของหนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ 

จันทบุรี ยุค 3 (หม�ยเหตุ : นับรวมโฆษณ�ที่หนังสือพิมพ์โฆษณ�ตนเองเป็น

โฆษณ�ด้วย)

 จ�กต�ร�งที ่5 เหน็ไดว้�่จำ�นวนคอลมันจ์�กปพี.ศ. 2559 ลดลงจ�ก

ปีพ.ศ. 2558 จำ�นวน 2 คอลัมน์ ในส่วนของเนื้อห�คอลัมน์นั้นประกอบด้วย

ฉบับปี

ประเภท
2551 2552 รวม

คิดเป็นร้อยละ

ของเนื้อหา

สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น 15 6 21 21.43

ก�รเมือง 5 2 7 7.14

สังคม 4 21 25 25.51

คว�มรู้ 8 8 16 16.33

บันเทิง (ขำ�ขัน) 6 5 11 11.22

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 2 2 4 4.08

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ - - 0 0

สัมภ�ษณ์/บุคคล 2 - 2 2.04

กีฬ� 1 1 2 2.04

ธรรมะ 5 2 7 7.14

ข่�วระดับช�ติ 2 1 3 3.06

รวมคอลัมน์ 50 48 99.99

รวมทั้งหมด 98

ต�ร�งที่ 6 จำ�นวนของคอลัมน์แต่ละประเภทในหนังสือพิมพ์ จันทบุรี ยุค 3
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ภ�พที่ 4  โดยน�งส�วบุญยวีร์ ศรีประเสริฐ เป็นเจ้�ของบัญชี  ต่อม�

ในปี พ.ศ. 2559 จึงได้จัดทำ�เพจ https://www.facebook.com/pg/

Siamnewstha

ภ�พที่ 5

ตัวอย่�งก�รทำ�ง�นของเฟซบุ๊กทั้งสองบัญชี

ภ�พที่ 6 เป็นก�รโพสต์จ�กบัญชีส่วนตัวของผู้ใช้เฟซบุ๊ก

ภ�พที่ 7  เป็นก�รแชร์เพื่อลงแฟนเพจ

 ปัจจุบันแฟนเพจสย�มนิวส์ มีผู้กดไลค์ 14 คน 

ขณะทีบ่ญัชสีว่นตวัมเีพือ่นจำ�นวน 1,390 คน น�งส�วบญุ

ยวีร์ ศรีประเสริฐ อธิบ�ยว่� (สัมภ�ษณ์, 20 ธันว�คม 

2559) ก�รโพสต์จ�กบัญชีส่วนตัวสะดวกกว่� ส่วนแฟน

เพจทำ�ไวเ้ผือ่ก�รเปลีย่นแปลงในอน�คต เนือ่งจ�กภ�รกจิ

ก�รทำ�หน้�ท่ีสือ่ และธรุกจิสว่นตัว ทำ�ใหไ้มส่�ม�รถพฒัน�

ท�งด้�นนี้ได้อย่�งจริงจัง แต่ก็จะไม่ทิ้งบทบ�ทหน้�ที่นี้ไป

 เปรยีบเทียบเนือ้ห�ของหนงัสอืพมิพจ์�กอดตีถงึ

ปจัจบุนั จ�กก�รวเิคร�ะหเ์นือ้ห�ทัง้ 3 ยคุ ของหนงัสอืพิมพ์

ทอ้งถิน่ สย�มนวิส ์จนัทบุร ีพบว�่ เนือ้ห�ของหนงัสอืพิมพ์ 

ได้เปลี่ยนไปดังนี้

ยุค

ประเภท 
1 2 3

สถ�นก�รณ์ท้องถิ่น 27.01 (2) 21.55 (2) 21.43 (2)

ก�รเมือง 15.33 (3) 12.07 (3) 7.14

สังคม 27.20 (1) 30.60 (1) 25.51(1)

คว�มรู้ 7.66 12.07 (3) 16.33 (3)

บันเทิง (ขำ�ขัน) 3.83 7.76 11.22

ท่องเที่ยว/วัฒนธรรม 4.02 1.29 4.08

เศรษฐกิจ/ธุรกิจ 2.30 1.72 0
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ยุค

ประเภท
1 2 3

สัมภ�ษณ์/บุคคล 3.83 5.60 2.04

กีฬ� 5.36 3.02 2.04

ธรรมะ 0.96 3.88 7.14

ข่�วระดับช�ติ 2.49 0.43 3.06

รวมทั้งหมด 98

 จ�กต�ร�งที่ 7 จะเห็นได้ว่�แม้รูปแบบก�รนำ�

เสนอจะเปลี่ยนแปลงไป แต่ข่�วสังคม เป็นข่�วที่มีเนื้อห�

ม�กที่สุดในทุกยุคของหนังสือพิมพ์ ต�มด้วยข่�ว

สถ�นก�รณท์อ้งถิน่ ซ่ึงทัง้ 2 ข�่วมีคว�มสอดคล้องกัน คือ

เป็นข่�วที่เกิดขึ้นเฉพ�ะท้องถิ่นในจังหวัดจันทบุรีเท่�นั้น 

ขณะที่ข่�วก�รเมือง ซ่ึงมักอยู่ในรูปแบบก�รวิเคร�ะห์ 

วิจ�รณ์ และร�ยง�นสถ�นก�รณ์ถูกลดจำ�นวนอย่�งม�ก

ในยคุปจัจบุนั เนือ่งจ�กคว�มเปร�ะบ�งของก�รเมือง โดย

เนื้อห�ที่ถูกนำ�เสนอขึ้นม�แทนคือ “คว�มรู้”

 ตัวเลขที่น่�สนใจต่อม�คือ บันเทิงคดี หรือ ขำ�

ขัน จ�กจำ�นวนร้อยละ 3.86 ในยุคแรก กลับขึ้นม�เป็น

ร้อยละ 11.22  ทั้งที่จำ�นวนหน้�ถูกลดลงอย่�งต่อเนื่อง 

เช่นเดียวกับบทคว�มเรื่องธรรมะ ที่เนื้อห�ในปัจจุบันมี

สัดส่วนพุ่งขึ้นม�ที่ 7.14 ขณะที่สัมภ�ษณ์/ บุคคล ซึ่งได้

รับก�รชูเป็นจุดเด่น กลับมีพื้นที่ลดน้อยลงอยู่ที่ร้อยละ 

2.04   กล่�วได้ว่� หนังสือพิมพ์ท้องถิ่น สย�มนิวส์ 

(จันทบุรี) มีเนื้อห�ที่มุ่งเน้นนำ�เสนอเหตุก�รณ์ในท้องถิ่น

เป็นหลัก และจะนำ�เสนอข่�วระดับช�ติในว�ระแห่งช�ติ

เท่�นั้น โดยเนื้อห�ที่มุ่งนำ�เสนอเป็นหลัก คือสถ�นก�รณ์

ที่เกิดขึ้นในท้องถิ่นจันทบุรี แม้ว่�ในยุคแรกจะเคยว�ง

จำ�หน่�ยในพื้นที่จังหวัดชลบุรี ระยอง และตร�ด ด้วย  

อภิปรายผลการวิเคราะห์เนื้อหา

 ก�รเปลีย่นแปลงของหนงัสอืพมิพท์อ้งถิน่สย�ม

นิวส์ (จันทบุรี) ที่แบ่งได้เป็น 3 ยุค มีข้ออภิปร�ยที่น่�

สนใจ คือก�รเปลี่ยนแปลงที่สะท้อนยุคสมัย ทั้งบทบ�ท

ภ�ยนอกและภ�ยใน โดยในยุคที่ 1 ยุคสร้�งชื่อ หรือยุค

ปลูกฝังอุดมก�รณ์  ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2527 – พ.ศ. 2548 

เป็นยุครุ่งเรืองของสื่อสิ่งพิมพ์ มีสื่อสิ่งพิมพ์ รวมถึง

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นเกิดขึ้นจำ�นวนม�ก โดยเป็นสื่อที่มี

อิทธิพลและได้รับคว�มสนใจจ�กสังคม (สุรัตน์ นุ่มนนท์, 

2530) เนื้อห�ของหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ 

(จนัทบรุ)ี ในยคุนี ้จะมคีว�มคล�้ยคลงึกบัหนังสอืพมิพเ์ชงิ

ปริม�ณระดับช�ติ เช่น ไทยรัฐ เดลินิวส์ นำ�เสนอพ�ดหัว

ข่�ว และข่�วหน้�หนึ่ง ด้วยข่�วที่มีคว�มตื่นเต้น เร้�ใจ 

เร้�อ�รมณ์ โดยท่ีเนื้อห�ด้�นในจะหล�กหล�ยต�ม

สถ�นก�รณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงในท้องถ่ิน เป็นยุคท่ีมียอด

จำ�หน่�ยสูง และผู้รับส�รเลือกซื้อพร้อมใบตรวจสล�ก

ลอตเตอร่ี ต�มกำ�หนดก�รว�งข�ยท่ีตรงกนั จนเป็นท่ีรูจ้กั

ในชื่อหนังสือพิมพ์หวยออก

 ในยุคที่ 2 ยุคปรับตัวของหนังสือพิมพ์ เป็นยุค

ก�รม�ถึงของอินเทอร์เน็ตท่ีกว้�งขว�งและเข้�ถึงผู้คน

ม�กข้ึน ก�รเรียนก�รสอนเก่ียวกับคอมพิวเตอร์และ

อินเทอร์เน็ตได้รับคว�มนิยมสูง ก�รเปลี่ยนแปลงท�ง

สังคมท่ีเห็นได้ชัด คือ ปร�กฏก�รณ์เฟื่องฟูของร้�น

อินเทอร์เน็ตซึ่งให้บริก�รร�ยชั่วโมง สอดคล้องกับก�ร

เปลี่ยนของหนังสือพิมพ์ ซ่ึงภ�ยนอกปรับขน�ดให้เป็น

แบบแทบลอยด์ ภ�ยในปรับเนื้อให้เป็นรูปแบบข่�วเชิง

วิเคร�ะห์ และสัมภ�ษณ์ซึ่งไม่ส�ม�รถค้นอ่�นได้จ�ก

อินเทอร์เน็ต ยุคนี้อินเทอร์เน็ตถูกใช้เพื่อติดต่อสื่อส�ร 

และใช้ง�นส่วนบุคคลม�กกว่�ก�รเป็นเครือข่�ยขน�ด

ใหญ่ ที่มีก�รส่งต่อข้อมูลมห�ศ�ล สื่อสิ่งพิมพ์จึงยังคง

สร้�งคว�มแตกต่�งและเป็นที่นิยมอยู่

 แต่เมื่อม�ถึงยุคที่ 3 ของหนังสือพิมพ์ คือยุค

เช่ือมโยงสื่อโซเชียลและสิ่งพิมพ์ตั้งแต่ปี  พ.ศ. 2556 – 

ปัจจุบัน พบว่�เป็นยุคที่ก�รสื่อส�รออนไลน์เฟื่องฟูอย่�ง

ที่สุด คำ�ว่� “โลกไร้พรมแดน” เกิดขึ้นจริงผ่�นระบบ

ออนไลน์ ซึ่งเป็นแหล่งข้อมูลขน�ดใหญ่ (Big Data) ที่ม�

จ�กหล�ยแหล่ง หล�ยรูปแบบ และกระจ�ยได้อย่�ง

รวดเร็ว ที่สำ�คัญคือผู้รับส�รส�ม�รถทำ�หน้�ที่เป็นสื่อได้

ด้วยอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ที่เกิดขึ้นเพื่อรองรับคว�ม

ส�ม�รถดังกล่�ว รูปแบบสื่อมวลชนท่ีเกิดข้ึนจ�ก

ประช�ชน เร�รูจ้กักนัในชือ่สือ่พลเมอืง (citizen media) 

ข้อมูลคว�มรู้ หรือข้อมูลส่วนบุคคล กล�ยเป็นสิ่งที่

ส�ม�รถค้นห�ได้อย่�งง่�ยด�ยและสะดวกสบ�ย สื่อสิ่ง

พิมพ์ลดจำ�นวนลงอย่�งรวดเร็วและต่อเนื่อง ทำ�ให้ก�ร

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในยุคนี้ไม่เพียงแต่ต้องต่อสู้เพื่อ

รักษ�สถ�นะของสื่อ และสถ�นะท�งธุรกิจ แต่ยังต้อง 

“ยอมรับ” คว�มเปลี่ยนแปลง และเตรียมพร้อมสำ�หรับ

ท�ง “ลง” สย�มนิวส์ (จันทบุรี) ในยุคนี้ จึงเปลี่ยนแปลง

ครั้งใหญ่ ท้ังเนื้อห�ท่ีปริม�ณของข่�วแต่ละประเภท

เปลี่ยนแปลงไป โดยมุ่งเน้นนำ�เสนอข่�วสังคม และ

สถ�นก�รณท้์องถ่ิน แตข่่�วก�รเมอืงท่ีเคยมพีืน้ท่ีม�กเป็น
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ลำ�ดับที่ 3 ม�ทั้ง 2 ยุค กลับอยู่ในอันดับ 5 ร่วมกับข่�ว

ธรรมะ (ซ่ึงข่�วธรรมะกลบัมพีืน้ทีเ่พิม่ขึน้จ�ก 2 ยคุทีผ่�่น

ม�) โดยเนื้อที่ได้พื้นที่ม�กขึ้น คือเนื้อห�ที่ให้คว�มรู้ และ 

บันเทิง (ขำ�ขัน) สะท้อนให้เห็น “คว�มต้องก�รของผู้

บริโภค” ทีเ่ปลีย่นแปลงไป ต�มสถ�นก�รณท์ีเ่กดิขึน้จริง

ในสังคม และเป็นสถ�นก�รณ์เดียวกันกับหนังสือพิมพ์

และสือ่มวลชนระดับช�ตอิืน่ ๆ  ต้องเผชญิ ซึง่อ�จมสี�เหตุ

ม�จ�กสถ�นก�รณ์ท�งก�รเมืองซึง่ไมอ่�จวพิ�กษ์วจิ�รณ์

ได้อย่�งเสรีดังอดีต และก�รที่ผู้ รับส�ร เบ่ือหน่�ย

ก�รเมือง

อภิปรายผลบทบาทหน้าที่และจริยธรรมสื่อมวลชน 

ท้องถิ่น

 หนังสือพิมพ์ท้องถ่ินสย�มนิวส์ จันทบุรี มี

บทบ�ทหน้�ที่และจริยธรรมสื่อมวลชน ที่สอดคล้องกับ

ทฤษฎีต่�ง ๆ  ต�มแนวคิดและทฤษฎีขององค์กรต่�ง ๆ  ที่

ไดร้บัก�รยอมรับในระดับช�ติ อ�ท ิประก�ศจรรย�บรรณ

หนังสือพิมพ์ โดยบรรณ�ธิก�รทั่วร�ชอ�ณ�จักร 2519 

(2519, อ้�งถึงใน ยุพ� สุภ�กุล, 2540: 58-59) ข้อบังคับ

ว�่ดว้ยจรยิธรรมแหง่หนังสอืพมิพ ์พ.ศ. 2541 (2541, อ�้ง

ถึงใน ปุณณรัตน์ พิงค�นนท์, 2548:277-280)  (ข้อ 1-3 

อธิบ�ยลักษณะของข้อบังคับ) จริยธรรมวิช�ชีพของ

สม�คมนักข�่วนักหนงัสอืพมิพแ์หง่ประเทศไทย (สม�คม

นักข่�ว นักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย, 2552) ซ่ึง

บทบ�ทดังกล่�วก็เป็นที่รับรู้ในผู้รับส�ร แต่มีข้อควร

อภิปร�ยเกิดขึ้นคือกรณีของก�รนำ�เสนอข่�วผู้ประสบ

เหตุเสียชีวิตโดยไม่เบลอหน้� ซึ่งไม่ส�ม�รถสืบค้นว่�เกิด

จ�กเหตุใด และได้รับก�รอนุญ�ต หรือมีก�รแก้ไขให้ถูก

ต้องหลังจ�กนั้นหรือไม่  

 บทบ�ทต่อม�ที่เกิดกรณีศึกษ�ขึ้น คือก�รถูก

แทรกแซงโดยผูม้อีทิธพิล โดยหนังสอืพมิพ์ส�ม�รถดำ�เนิน

กจิก�รโดยรกัษ�ชือ่เสยีงตอ่ไปไดโ้ดยใชก้ลวธิกี�รยอมให้

ตรวจสอบคว�มโปร่งใส ข้อเท็จจริงที่น่�ศึกษ�ถึงส�เหตุ

ก�รไม่ถูกแทรกแซงต่อม� คือก�รนำ�เสนอท�งก�รเมือง

ที่ใช้วิธีนำ�เสนอข้อมูลทั้งสองฝ่�ย และให้คว�มสำ�คัญต่อ

บทบ�ทก�รเมืองของสองขั้วอำ�น�จที่แตกต่�งอย่�งเท่�

เทียม นอกจ�กนั้นยังพบว่�มีสถ�นะส่วนตัวที่เอื้อต่อก�ร

ปกป้องสถ�นภ�พและศักดิ์ศรีของหนังสือพิมพ์ นั่นคือ 

ก�รมีคว�มสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดกับผู้มีอิทธิพลท�งก�รเมือง 

จึงอ�จเป็นปร�ก�รสำ�คัญที่ทำ�ให้ไม่ถูกกลั่นแกล้งหรือ

แทรกแซง ดงัทีผ่ลวจิยัของสกุญัญ� บรูณเดช�ชยั (2553) 

ระบุไว้ ว่�พบว่�หนังสือพิมพ์ภ�คตะวันออกมีปัจจัยด้�น

ร�ยไดแ้ละถกูแทรกแซง ขม่ขูจ่�กผูม้อีทิธพิลในทอ้งถิน่ที่

ขัดขว�งก�รพัฒน�สถ�นภ�พของหนังสือพิมพ์

อภิปรายผลผลการวิจัยเชิงสำารวจการรับรู้บทบาท

หน้าที่และจริยธรรมในผู้รับสาร

 ผลก�รรับรู้บทบ�ทหน้�ที่และจริยธรรมของ

สื่อมวลชนท้องถิ่น หนังสือพิมพ์สย�มนิวส์ (จันทบุรี) ใน

ผู้รับส�ร พบว่�บทบ�ทท่ีผู้รับส�รเช่ือถือ ไว้ว�งใจและ

มัน่ใจว�่เป็นบทบ�ทหน�้ท่ีและจริยธรรมของหนังสอืพมิพ์

ทอ้งถิน่สย�มนวิส ์(จนัทบรุ)ี ม�กทีส่ดุ 3 ลำ�ดบัคอื (ลำ�ดบั

ที่ 1) บทบ�ทก�รร�ยง�นข่�วคว�มเคลื่อนไหวของท้อง

ถิน่ (ลำ�ดบัที ่2 ) ยกยอ่งคณุง�มคว�มดขีองคนทีป่ระกอบ

กิจกรรมเพื่อประโยชน์ท้องถิ่น และ (ลำ�ดับที่ 3) ให้คว�ม

รู้ ให้คว�มบันเทิงและแจ้งข่�วส�ร   

 เป็นบทบ�ทท่ีหนังสือพิมพ์นำ�เสนออย่�งต่อ

เนื่องม�ตลอดระยะเวล� 33 ปีของก�รดำ�เนินกิจก�ร มี

คว�มต่อเนื่อง สมำ่�เสมอ และเป็นบทบ�ทที่ถูกถ่�ยทอด

ลงในสื่ อ โซเชียล ช่องท�งก�รสื่ อส�รล่� สุดของ

หนังสือพิมพ์ ซึ่งเลือกจะนำ�เสนอข้อมูลข่�วส�รแค่เพียง

บ�งส่วน ท้ังส�มลำ�ดับของบทบ�ทที่ผู้รับส�รรับรู้ คือ

บทบ�ทท่ีอยู่ในทุกยุคสมัยและทุกสื่ออย่�งแท้จริง จึง

อภิปร�ยผลได้ว่� แม้หนังสือพิมพ์จะมีก�รเปลี่ยนแปลง

รูปแบบถึง  2 ครั้ง  มีคว�มแตกต่�งของเนื้อห�ภ�ยใน

และภ�ยนอกท้ัง 3 ยุค ได้รับคว�มนิยมลดน้อยลง แต่

บทบ�ทท่ีมุ่งนำ�เสนอได้รับก�รรับรู้จ�กผู้รับส�รเสมอม� 

สมดั ง เจตน�และคว�มตั้ ง ใจแรกของก�รก่อตั้ ง

หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นสย�มนิวส์ (จันทบุรี)

 จ�กผลก�รวจัิยทัง้หมดทีส่อดคล้องกนัแสดงให้

เหน็ว�่หนงัสอืพมิพท้์องถ่ินสย�มนิวส ์(จนัทบุร)ี มบีทบ�ท

หน้�ท่ีและจริยธรรมท่ีโดดเด่น โดยนำ�เสนอผ่�นท�ง

เนือ้ห�ของก�รร�ยง�นข่�วต�มบทบ�ทหน�้ทีส่ือ่มวลชน

ท้องถิ่น และผู้รับส�รรับรู้บทบ�ทดังกล่�วเป็นอย่�งดี 

หนงัสอืพมิพบ์รรลเุป�้หม�ยของก�รจดัทำ� แตผู่ร้บัส�รที่

อ่�นเป็นประจำ�มีเพียงร้อยละ 7.7 นอกเหนือจ�กนั้น 

เปน็ก�รอ�่นน�นๆ ครัง้ และเคยอ่�นแค ่1-2 ครัง้ บทบ�ท

ท�งสังคมตอนนี้จึงไม่ได้เป็นสื่อท่ีได้รับคว�มนิยม แต่ได้

รับคว�มเชื่อถือไว้ว�งใจจ�กผู้รับส�ร และส�ม�รถรักษ�

บทบ�ทของสื่อมวลชนที่ดีไว้
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บทบาทในการสื่อสารของผู้นำาชุมชนต่อการสร้างคลังความรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในอำาเภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย

Communication Role of the Community Leaders 

on Creation of Sufficiency Economy Knowledge 

in Padad District, Chiang Rai Province

เส�วน�รถ เล็กเลอสินธุ์* และไกรล�ศ ลือชัย**

บทคัดย่อ

 ก�รศกึษ�ครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษ�บทบ�ทในก�รสือ่ส�รของผูน้ำ�ชมุชนตอ่ก�รสร�้งคลงัคว�มรูเ้ศรษฐกจิ

พอเพียงในอำ�เภอป่�แดด จังหวัดเชียงร�ย โดยใช้วิธีก�รวิจัยเชิงคุณภ�พต�มแนวพรรณน� (Ethnography) ด้วยก�ร

สัมภ�ษณ์เชิงลึก ผลก�รศึกษ�ที่ได้พบว่�ชุมชนในอำ�เภอป่�แดดมีผู้นำ�ทั้งผู้นำ�ท�งก�รซึ่งมีบทบ�ทในฐ�นะผู้นำ�ที่ได้รับ

อำ�น�จหน้�ที่จ�กรัฐ และปร�ชญ์ช�วบ้�นเป็นผู้นำ�ท�งวัฒนธรรมต�มโครงสร้�งชุมชนดั้งเดิม ซึ่งล้วนได้สร้�งคลังคว�มรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในลักษณะของโครงก�ร กิจกรรม และข่�วส�รที่ถ่�ยทอดม�ยังชุมชน โดยเฉพ�ะก�รสื่อส�รผ่�นผู้นำ�

ท�งก�รซ่ึงมีบทบ�ทเป็นผู้เชื่อมประส�นระหว่�งชุมชน กับ สถ�บันท�งสังคมภ�ยนอก โดยมีข้อสรุปในก�รวิจัยต�ม

วัตถุประสงค์ก�รวิจัยดังนี้คือ ผู้นำ�ชุมชนมีแหล่งที่ม�ของคว�มรู้เศรษฐกิจพอเพียงจ�กธน�ค�รเพื่อก�รเกษตรฯ องค์ก�ร

ปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยง�นระดับอำ�เภอ และสื่อมวลชน และก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นในชีวิตประจำ�วัน มีก�รให้

คว�มหม�ยเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงเป็น 2 ลักษณะ คือลักษณะเกษตรพอเพียง และลักษณะก�รใช้ชีวิตที่พอเพียง ส่วน

บทบ�ทในก�รสื่อส�รของผู้นำ�ชุมชนมีสองลักษณะ คือ ก�รสื่อส�รแบบท�งก�ร และก�รสื่อส�รแบบไม่เป็นท�งก�ร โดย

จะมีก�รสื่อส�รกันทั้งภ�ยในและภ�ยนอกชุมชน ทั้งนี้ผู้นำ�ชุมชนทั้งผู้นำ�ท�งก�ร และปร�ชญ์ช�วบ้�น มีกระบวนก�ร

สร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกิจพอเพียงในชุมชน โดยเป็นทั้งผู้รับส�รที่มีคลังคว�มรู้เดิมเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงที่ม�จ�ก

สื่อมวลชน และก�รรับรู้จ�กภ�ครัฐ และก�รพบปะแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น แล้วถ่�ยทอดคว�มรู้สู่ชุมชนโดยรับบทเป็น

ผูส่้งส�รทีมี่ทกัษะก�รสือ่ส�รทีด่ ีประกอบกบัมปีจัจยัสง่เสรมิคว�มสำ�เรจ็ในก�รสร�้งคลงัคว�มรูเ้ศรษฐกจิพอเพียงชมุชน 

ทั้งปัจจัยภ�ยในบุคคล และปัจจัยภ�ยนอก เช่น โครงสร้�งสังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิต สภ�พเศรษฐกิจ อัตวิสัยร่วม

คำาสำาคัญ: บทบ�ทก�รสื่อส�ร, ผู้นำ�ชุมชน, คลังคว�มรู้

Abstract

 The objective of this study was to investigate the communication role of the community                

leaders on the creation of Sufficiency Economy Knowledge in Padad District Chiangrai Province. The  

methodology used consisted of qualitative research based on Ethnography with in-depth interviews. 

The research findings revealed that in Padad District there were different types of community leaders, 

including formal leaders assigned by the government and local philosophers who were cultural leaders

* ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ ดร. หลักสูตรรัฐประศ�สนศ�สตรมห�บัณฑิต มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์

** นักศึกษ�หลักสูตรรัฐประศ�สนศ�สตรมห�บัณฑิต มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์
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according to the traditional communal structure. 

All contributed to the creation of Sufficiency 

Economy knowledge in terms of projects, and new 

as disseminated to the community especially the 

communication through the formal leaders 

whose role was to coordinate between the 

community and the external social institutions. 

The conclusion of the research according to its 

objective revered that the community leaders 

derived the knowledge of Sufficiency Economy 

from the bank for Agriculture and Agricultural 

Cooperatives, local administrative organization, 

agencies at the district level. Mass media, as well 

as exchange with other people in their daily 

lives. Sufficiency Economy was defined in two 

terms namely self-immune agriculture and                  

moderate lifestyle. The communication role of 

the community leaders was also divided into 

two types namely; formal communication and 

informal communication, both within and                  

outside the community. The community leaders, 

whether formal leaders or local philosophers, 

set up the process of former knowledge on Suf-

ficiency Economy from the mass media, the 

government, and discussions with other people. 

They then transferred the knowledge to the  

community, assuming the role of those who 

conveyed the knowledge with good communication 

skill. They were also supported by the success 

factors in creating the Sufficiency Economy 

knowledge in the community, including internal 

factors such as people and external factor such as 

social and cultural structures, lifestyle, economic 

situation, and common subjectivity.

Keywords: Communication Role, Community 

Leaders, Knowledge   

บทนำา

 ในก�รขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่ก�ร

ปฏิบัติได้มีคว�มพย�ย�มจ�กหล�ยฝ่�ยในก�รวิเคร�ะห์ 

ตีคว�ม และ ทำ�คว�มเข้�ใจเพื่อกำ�หนดเป็นนโยบ�ยใน

ท�งปฏบัิต ิโดยเฉพ�ะในสว่นของภ�ครฐั และ นกัวชิ�ก�ร 

รวมไปถึงก�รจัดตั้งคณะอนุกรรมก�รต่�ง ๆ เพื่อร่วมกัน

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียงไปสู่ทุกภ�คส่วนของสังคม 

อย่�งไรก็ต�ม ก�รติดต�มประเมินผล 3 ปีแรก (ปี 2550-

2552) ของแผนพฒัน�เศรษฐกิจและสงัคมแหง่ช�ต ิฉบับ

ที ่10 ในสว่นของก�รขบัเคลือ่นปรชัญ�ของเศรษฐกจิพอ

เพยีงสูก่�รปฏบิตั ิพบว�่ ก�รดำ�เนนิง�นชว่ง 3 ปแีรกของ

แผนเกิดก�รเปล่ียนแปลงท�งก�รเมือง มีรัฐบ�ลม� 

บริห�รประเทศถึง 4 ชุด ซึ่งทุกชุดได้น้อมนำ�แนวท�ง

ปรชัญ�เศรษฐกจิพอเพยีง ไปจดัทำ�นโยบ�ยและแถลงตอ่

รฐัสภ� มกี�รนอ้มนำ�หลักปรชัญ�เศรษฐกจิพอเพียงไปใช้

ในก�รดำ�เนนิชีวติ และประกอบอ�ชีพอย�่งกว�้งขว�งทุก

ภ�คส่วน และขย�ยผลสู่สถ�บันนอกประเทศ เช่น 

องคก์�รสหประช�ช�ติสนบัสนนุให้ 166 ประเทศสม�ชกิ

ยดึหลกัเศรษฐกจิพอเพยีงสูก่�รพฒัน�ประเทศแบบยัง่ยนื 

แต่ยังมีอุปสรรคที่สำ�คัญคือประช�ชนรับรู้แต่ข�ดคว�ม

เข้�ใจถ่องแทใ้นหลกัปรชัญ�เศรษฐกจิพอเพยีง โดยเฉพ�ะ

หลกัคว�มมเีหตผุลทีไ่มส่�ม�รถแยกแยะก�รประหยดัและ

คว�มฟุม่เฟอืยออกจ�กกนัได ้ขณะทีภ่�คเอกชนพบว�่แม้

จะน้อมนำ�ปรชัญ�เศรษฐกิจพอเพยีงไปประยกุตใ์ชเ้พิม่ แต่

ก�รนำ�ไปปฏิบัติอย่�งเป็นรูปธรรมมีน้อยเนื่องจ�กภ�ค

ธุรกิจไม่แน่ใจว่�เศรษฐกิจพอเพียงจะนำ�ม�ใช้กับธุรกิจได้

จริง และข�ดคว�มเข้�ใจในก�รประยุกต์ใช้อย่�งเป็นรูป

ธรรมรวมถงึก�รข�ดเสถยีรภ�พท�งก�รเมอืงทำ�ให้ก�รขบั

เคลือ่นเศรษฐกจิพอเพยีงในระดบันโยบ�ยไมต่อ่เนือ่ง (ทมี

ข่�วเศรษฐกิจหนังสือพิมพ์ไทยรัฐและศูนย์พย�กรณ์

เศรษฐกิจและธุรกิจ มห�วิทย�ลัยหอก�รค้�ไทย, 2550) 

  คนสว่นใหญมี่คว�มรูค้ว�มเข�้ใจในเศรษฐกจิพอ

เพียงในระดับหนึ่ง แต่คว�มเข้�ใจนั้นอ�จมีแตกต่�งกัน

ขึน้อยูก่บัก�รตคีว�มของแตล่ะบคุคลนัน่เองนอกจ�กนัน้

ข้อวิพ�กษ์ประก�รหนึ่งที่ สมเกียรติ อ่อนวิมล กล่�วถึง

ก�รนำ�เศรษฐกิจพอเพียงไปใช้นั้น อ�จเรียกว่�เป็นวิกฤต

เศรษฐกิจพอเพียง คือ คว�มไม่รู้ว่�จะนำ�ปรัชญ�นี้ไปใช้

ทำ�อะไร กล�ยเปน็ว�่ผูน้ำ�ชมุชน สงัคม ใชค้ำ�ว�่เศรษฐกจิ

พอเพียงเป็นข้ออ้�งในก�รทำ�ให้เกิดภ�พลักษณ์ที่ดี 

รัฐบ�ลถือเป็นนโยบ�ย นักก�รเมืองใช้พูด เพื่อให้เกิด
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คว�มรู้สึกท่ีดีว่� ได้ตอบสนองพระร�ชดำ�รัส และ/หรือ

กล่�วอีกนัยหนึ่ง คือ เศรษฐกิจพอเพียง ถูกนำ�ไปใช้เพื่อ

เป็นเครื่องมือให้กับตนเอง วิกฤตคือ ก�รไม่รู้ว่�คืออะไร

อย�่งแทจ้ริง ซึง่คว�มไมเ่ข�้ใจนีอ้�จเกดิจ�กก�รสบัสนว�่

เศรษฐกิจพอเพียงกับทฤษฎีใหม่นั้นเป็นเรื่องเดียวกัน 

ทำ�ให้มีคว�มเข้�ใจว่� เศรษฐกิจพอเพียงหม�ยถึงก�ร

ปฏเิสธอตุส�หกรรมแลว้กลบัไปสูเ่กษตรกรรม (อ�้งถงึใน 

สุทธิภ� วงศ์ยะล�, 2555)

 อ�จกล่�วได้ว่� ปัญห�ในด้�นก�รนำ�ปรัชญ�

เศรษฐกิจพอเพียงไปประยุกต์ใช้ในภ�คส่วนต่�ง ๆ ยังคง

เปน็ทีถ่กเถยีง และเกิดก�รวเิคร�ะหตี์คว�มไปต�มมมุมอง

คว�มเข้�ใจ ดังนั้นห�กจะนำ�ปรัชญ�ของเศรษฐกิจพอ

เพียงไปขับเคลื่อนสู่ชุมชนและประช�ชนในชนบทซึ่งเป็น

ร�กฐ�นก�รพัฒน�ทีส่ำ�คญั จำ�เป็นอย่�งย่ิงทีจ่ะต้องศกึษ�

กระบวนสื่อส�รของผู้นำ�ชุมชนในก�รสร้�งเสริมคว�มคิด

เก่ียวกบัเศรษฐกจิพอเพียงของสูป่ระช�ชน ทัง้นี ้เนือ่งจ�ก

กรอบคว�มคิด เป็นตัวกำ�หนด และค�ดเด�ถึงพฤติกรรม

ของมนุษย์ ซึ่งห�กพิจ�รณ�ถึงปัญห�ในด้�นกรอบคว�ม

คิด คว�มรู้ คว�มเข้�ใจ และ ก�รวิเคร�ะห์ตีคว�มเกี่ยว

กับเศรษฐกิจพอเพียงซึ่งแม้แต่นักวิช�ก�ร ที่ภูมิหลังท�ง

คว�มรูแ้ละสังคมต�่งกันยังเป็นปัญห�ในขอ้ถกเถียงในวิถี

ก�รปฏิบัติดังที่กล่�วม�แล้วข้�งต้น ฉะนั้น จึงน่�สนใจว่� 

ห�กเป็นประช�ชนที่อยู่ห่�งไกลจ�กศูนย์กล�งข้อมูล

ข่�วส�รต่�ง ๆ รวมทั้งยังมีข้อจำ�กัดในเรื่องก�รศึกษ� ดัง

เชน่ ประช�ชนกลุม่อำ�เภอทีห่�่งไกลคว�มเจรญิ ในจงัหวดั

ที่เรียกได้ว่�ช�ยแดนเหนือสุดของประเทศอย่�งอำ�เภอ

ป่�แดด จังหวัดเชียงร�ย มีก�รสร้�งคลังคว�มรู้ด้�น

เศรษฐกิจพอเพียงของชุมชนอย่�งไร และสถ�บันท�ง

สงัคมทีเ่กีย่วขอ้งมีบทบ�ทในก�รสร�้งเสริมเร่ืองเศรษฐกจิ

พอเพียงให้กับประช�ชนในชุมชนอย่�งไร ดังนั้นเมื่อ

พิจ�รณ�จ�กปัญห�ดังกล่�วม�ข้�งต้น ผู้วิจัยได้มองเห็น

คว�มสำ�คัญในก�รที่ต้องมีก�รศึกษ�ถึง ก�รสื่อส�ร ก�ร

รับรู้ และคว�มเข้�ใจของประช�ชน รวมถึงบทบ�ทก�ร

สร้�งองค์คว�มรู้ของผู้นำ�ชุมชนที่มีต่อก�รเสริมสร้�งคลัง

คว�มรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีงของชมุชนและแนวท�งนโยบ�ย

ด�้นเศรษฐกิจพอเพียงของรฐับ�ลเพ่ือทร�บถึงปญัห�และ

แนวท�งแก้ไขเพื่อใช้พัฒน�ในโอก�สต่อไป

 ก�รศึกษ�ครัง้นีเ้ปน็ก�รศึกษ�ถงึบทบ�ทในก�ร

สื่อส�รของผู้นำ�ชุมชนต่อก�รสร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกิจ

พอเพียงในชุมชน อำ�เภอป่�แดด จังหวัดเชียงร�ย ผู้วิจัย

ได้ทำ�ก�รคน้คว�้วรรณกรรม และ ทบทวนเอกส�ร รวมถงึ

ง�นวิจัยที่ เกี่ยวข้องเพื่อนำ�ม�ใช้เป็นแนวท�งในก�ร

ศกึษ�lตลอดจนนำ�ม�ใชใ้นก�รวเิคร�ะห ์และ อภปิร�ยผล

ก�รศึกษ� ดังมีร�ยละเอียดต่อไปนี้ (1) ทฤษฏีก�รสื่อส�ร 

(2) แนวคิดเกี่ยวกับบทบ�ทของผู้นำ�ชุมชนต่อก�รพัฒน�

ชมุชน (3) แนวคดิเกีย่วกบัปรชัญ�เศรษฐกจิพอเพียง และ 

(4) แนวคิดก�รสร้�งคลังคว�มรู้ชุมชน

ทฤษฎีการสื่อสาร

 เดวิด เค. เบอร์โล (David K. Berlo) อ้�งใน         

สทุธภิ� วงศย์ะล� ไดพั้ฒน�ทฤษฎทีีผู่ส้ง่จะสง่ส�รอย�่งไร 

และผูร้บัจะรบั แปลคว�มหม�ย และมกี�รโตต้อบกบัส�ร

นั้นอย่�งไร ทฤษฏี S M C R ประกอบด้วย 

 ผูส้ง่ (source) ตอ้งเปน็ผูท้ีม่ทีกัษะคว�มชำ�น�ญ

ในก�รสื่อส�รโดยคว�มส�ม�รถในก�รเข้�รหัสเนื้อห�

ข่�วส�ร (encode) มีทัศนคติท่ีดีต่อผู้รับเพื่อผลในก�ร

สือ่ส�รมคีว�มรูอ้ย�่งดเีกีย่วกบัข้อมลูข�่วส�รทีจ่ะสง่ และ

ควรจะมคีว�มส�ม�รถในก�รปรบัระดบัของขอ้มลูนัน้ให้

เหม�ะสมและง่�ยต่อระดับคว�มรู้ของผู้รับ ตลอดจนพื้น

ฐ�นท�งสังคมและวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับผู้รับด้วย 

 ขอ้มลูข�่วส�ร (message) เกีย่วข้องด�้นเนือ้ห� 

สัญลักษณ์ และวิธีก�รส่งข่�วส�ร 

 ช่องท�งในก�รส่ง (channel) หม�ยถึง ก�รที่

จะสง่ข�่วส�รโดยก�รใหผู้ร้บัไดร้บัข�่วส�ร ขอ้มลูโดยผ�่น

ประส�นทสมัผสัทัง้ 5 หรือเพยีงสว่นใดสว่นหนึง่ คอื ก�ร

ได้ยิน ก�รดู ก�รสัมผัส ก�รลิ้มรส หรือก�รได้กลิ่น 

 ผูร้บั (receiver) ตอ้งเปน็ผูม้ทีกัษะคว�มชำ�น�ญ

ในก�รสื่อส�รโดยมีคว�มส�ม�รถในก�รถอดรหัสส�ร 

(decode) เปน็ผูท่ี้มทีศันคต ิระดบัคว�ม และพืน้ฐ�นท�ง

สงัคมวฒันธรรม เชน่เดยีวหรอืคล�้ยคลงักนักบัผูส้ง่จงึจะ

ทำ�ให้ก�รสื่อส�รคว�มหม�ยหรือก�รสื่อส�รนั้นได้ผล 

      ต�มลักษณะของทฤษฏี S M C R นี้ ผู้นำ�ชุมชน

ท่ีมีบทบ�ทในก�รสื่อส�รเพื่อสร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกิจ

พอเพียงได้ มีปัจจัยที่มีคว�มสำ�คัญต่อขีดคว�มส�ม�รถ

ของผู้ส่งและรับที่จะทำ�ก�รสื่อส�รคว�มหม�ยนั้นได้ผล

สำ�เร็จหรือไม่เพียงใด ได้แก่ (1) ทักษะในก�รส่ือส�ร 

(communication skills) หม�ยถึง ทักษะซึง่ทัง้ผูส้ง่และ

ผู้รับควรจะมีคว�มชำ�น�ญในก�รส่งและก�รรับเพ่ือให้

เกิดคว�มเข้�ใจกันได้อย่�งถูกต้อง เช่น ผู้ส่งต้องมีคว�ม

ส�ม�รถในก�รเข้�รหัสส�ร มีก�รพูดโดยก�รใช้ภ�ษ�พูด
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ที่ถูกต้อง ใช้คำ�พูดที่ชัดเจนฟังง่�ยมีก�รแสดงสีหน้�หรือ

ท่�ท�งที่เข้�กับก�รพูด ท่วงทำ�นองลีล�ในก�รพูดเป็น

จังหวะ น่�ฟัง หรือก�รเขียนด้วยถ้อยคำ�สำ�นวนที่ถูกต้อง

สละสลวยน่�อ่�นเหล่�นี้ เป็นต้นbส่วนผู้รับต้องมีคว�ม

ส�ม�รถในก�รถอดรหัสและมีทักษะที่เหมือนกันกับผู้ส่ง

โดยมีทักษะก�รฟังที่ดีnฟังภ�ษ�ที่ผู้ส่งพูดม�รู้เรื่อง

ส�ม�รถอ่�นข้อคว�มที่ส่งม�นั้นได้ เป็นต้น (2) ทัศนคติ 

(Attitudes) เปน็ทศันคตขิองผูส้ง่และผูร้บัซึง่มผีลตอ่ก�ร

สื่อส�ร ถ้�ผู้ส่งและผู้รับ มีทัศนคติที่ดีต่อกันจะทำ�ให้ก�ร

สือ่ส�รไดผ้ลดี ทัง้นี ้เพร�ะทศันคติยอ่มเกีย่วโยงไปถงึก�ร

ยอมรับซึ่งกันและกันระหว่�งผู้ส่งและผู้รับด้วย เช่น ถ้�ผู้

ฟังมีคว�มนิยมชมชอมในตัวผู้พูดก็มักจะมีคว�มเห็น

คล้อยต�มไปได้ง่�ย แต่ในท�งตรงข้�ม ถ้�ผู้ฟังมีทัศนคติ

ไม่ดีต่อผู้พูดก็จะฟังแล้วไม่เห็นชอบด้วยและมีคว�มเห็น

ขัดแย้งในสิ่งที่พูดม�นั้นfหรือfถ้�ทั้งสองฝ่�ยมีทัศนคติไม่

ดีต่อกันท่วงทำ�นองหรือนำ�เสียงในก�รพูดก็อ�จจะห้วน

ห้�วไม่น่�ฟังlแต่ถ้�มีทัศนคติที่ดีต่อกันแล้วมักจะพูดกัน

ด้วยคว�มไพเร�ะอ่�นหว�นน่�ฟัง เหล่�น้ีเป็นต้น (3)  

ระดับคว�มรู้ (Knowledge Levels) ถ้�ผู้ส่งและผู้รับมี

ระดับคว�มรู้เท่�เทียมกันก็จะทำ�ให้ก�รส่ือส�รนั้นลุล่วง

ไปดว้ยด ีแตถ่�้ห�กคว�มรู้ของผูส้ง่และผูร้บัมรีะดับทีแ่ตก

ต่�งกนัยอ่มจะตอ้งมกี�รปรบัปรงุคว�มย�กง่�ยของขอ้มลู

ทีจ่ะสง่ในเรือ่งคว�มย�กง่�ยของภ�ษ�และถอ้ยคำ�สำ�นวน

ทีใ่ชf้เชน่ไม่ใชค่ำ�ศพัทท์�งวิช�ก�ร ภ�ษ�ต่�งประเทศ หรอื

ถ้อยคำ�ย�ว ๆ สำ�นวนสลับซับซ้อน ทั้งนี้เพื่อให้สะดวก

และง่�ยต่อคว�มเข้�ใจ ตัวอย่�งเช่น ก�รที่หมอรักษ�

คนไข้แล้วพูดแต่คำ�ศัพท์ก�รแพทย์เกี่ยวกับโรคต่�ง ๆ 

ย่อมทำ�ให้คนไข้ไม่เข้�ใจว่�ตนเองเป็นโรคอะไรแน่หรือ

พัฒน�กรจ�กส่วนกล�งออกไปพัฒน�หมู่บ้�นต่�ง ๆ ใน

ชนบทเพ่ือใหค้ำ�แนะนำ�ท�งด้�นก�รเกษตรและเลีย้งสตัว์

แกช่�วบ�้น ถ�้พูดแต่ศพัทท์�งวชิ�ก�รโดยไมอ่ธบิ�ยด�้ย

ถอ้ยคำ�ภ�ษ�ง่�ย ๆ  หรอืไมใ่ชภ้�ษ�ทอ้งถิน่กจ็ะทำ�ใหช้�ว

บ้�นไม่เข้�ใจหรือเข้�ใจผิดได้ หรือในกรณีของก�รใช้

ภ�ษ�มอืของผูพ้กิ�รท�งโสต ถ้�ผูร้บัไมเ่คยไดเ้รยีนภ�ษ�

มือ ม�ก่อนทำ�ให้ไม่เข้�ใจและไม่ส�ม�รถสื่อส�รกันได้ 

เหล่�นี้เป็นต้น และ (4) ระบบสังคมและวัฒนธรรม           

(Socio - Culture Systems) ระบบสงัคมและวัฒนธรรม

ในแต่ละช�ติเป็นส่ิงที่มีส่วนกำ�หนดพฤติกรรมของ

ประช�ชนในประเทศนั้น  ๆ ซึ่ ง เกี่ ยวข้องไปถึง

ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ียึดถือปฏิบัติของสังคมและ

วัฒนธรรมในแต่ละช�ติย่อมมีคว�มแตกต่�งกัน เช่น ก�ร

ใหค้ว�มเค�รพต่อผูอ้�วโุส หรอืวฒันธรรมก�รกนิอยู ่ฯลฯ 

ดังน้ัน ในก�รติดต่อสื่อส�รเพื่อสร้�งคว�มจริงเชิง

ประจักษ์ในชุมชนที่มีผู้นำ�ชุมชนเป็นทั้งผู้รับส�รที่เป็น

ข้อมูลข่�วส�รเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียง และเป็นผู้ส่ง

ส�ร ถ�่ยทอดส�รและองคค์ว�มรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีง ไปสู่

ชุมชนจะกระบวนก�รที่เกี่ยวข้องกับทฤษฎีก�รสื่อส�ร

เช่นไรmดังนั้นก�รศึกษ�ทฤษฎีก�รสื่อส�รจึงมีคว�ม

จำ�เป็นอย่�งยิ่งเพร�ะจะใช้เป็นกรอบท่ีส�ม�รถอธิบ�ย

ปร�กฏก�รณแ์ละบทบ�ทในก�รสือ่ส�รของผูน้ำ�ชมุชนที่

มีผลต่อก�รสร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกิจพอเพียงในอำ�เภอ

ป่�แดดในก�รศึกษ�นี้ได้

แนวคิดเกี่ยวกับบทบาทของผู้นำาชุมชนต่อการพัฒนา

ชุมชน

 บทบ�ทและอำ�น�จหน้�ที่ ในเรื่องบทบ�ท 

(Role) และอำ�น�จหน้�ที่ (Authority/Duty) เป็นเรื่อง

ของก�รแสดงออกของบุคคล หรือก�รแสดงออกของ

องค์กร เนื่องด้วยบุคคล หรือองค์กรนั้น ๆ ได้ถือกำ�เนิด

ขึน้ หรอื มกี�รพฒัน�ก�ร หรอืไดร้บัก�รสถ�ปน�ขึน้ โดย

มีตำ�แหน่ง (Position/Status) แห่งที่อย่�งหนึ่งอย่�งใด

ในโครงสร้�งท�งสังคม หรือในโครงสร้�งขององค์กร

ปกครอง หรือในองค์กรก�รบริห�รประเทศ เมื่อบุคคล

หรือองค์กรได้ก�รสถ�ปน�ขึ้นแล้วนั้นกล่�วได้ว่� บุคคล

หรือองค์กรนั้น มีตำ�แหน่ง (Position) และมีสถ�นภ�พ 

(Status) หนึ่ง ๆ เกิดขึ้น ซึ่งเป็นแหล่งที่ม�ของก�ร

แสดงออก คือ มีก�รกระทำ� (Action) ที่มีลักษณะของ

ก�รแสดงบทบ�ท (Role) เป็นก�รทำ�หน้�ที่ (Duty) และ

เป็นก�รใช้อำ�น�จหน้�ที่ (Authority) ก�รแสดงบทบ�ท 

และอำ�น�จหน้�ที่นั้น ในท�งหนึ่ง จะเห็นได้ว่�มีคว�ม

สมัพนัธอ์ย�่งใกลช้ดิกบัตำ�แหนง่และสถ�นภ�พ ซึง่มกี�ร

เปลีย่นแปลงไปไดต้�มโครงสร�้งของสงัคมและก�รเมอืง 

ข้อพิจ�รณ�ในอีกท�งหนึ่งเก่ียวข้องกับลักษณะของก�ร

แสดงบทบ�ท และอำ�น�จหน้�ที่ ซึ่งโดยหลักสำ�คัญ คือ

ก�รใช้อำ�น�จอย่�งเป็นท�งก�ร (Formal Power) ของ

บคุคล หรอืขององคก์รหนึง่ ๆ  อย�่งไรกต็�ม ก�รใชอ้ำ�น�จ

ของบุคคล หรือขององค์กรหนึ่ง ๆ นั้น จะมีส่วนของก�ร

ใช้อำ�น�จที่ไม่เป็นท�งก�ร (Informal Power) ปร�กฏ

อยูด่ว้ยเสมอ เหตผุลเพร�ะอำ�น�จนัน้มีลกัษณะเปน็คว�ม

สัมพันธ์ท�งสังคม (Social Relations) ซึ่งจะมีคว�ม
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ผันแปรไปต�มสถ�นภ�พของบุคคล หรือองค์กรที่เข้�ม�

สัมพันธ์ด้วย ในอีกประก�รหนึ่งlเกี่ยวข้องกับทรัพย�กร

ของอำ�น�จ

 (Power Resources) และวิธีก�รของก�รใช้

อำ�น�จ (Means of Power) ซึ่งเปลี่ยนแปลงสภ�พไปได้

ต�มก�ลเวล�และต�มโครงสร้�งของสังคม เช่น ข้อมูล

ข�่วส�ร วทิยโุทรทศัน์ เปน็ต้น ในอดีตไมไ่ด้เปน็แหลง่ท่ีม�

ของอำ�น�จม�กนัก แต่ในสมยัปจัจุบนันับว�่มคีว�มสำ�คญั

และชว่ยให้บคุคลและองคก์รบ�งแหง่มอีำ�น�จทีเ่พิม่ม�ก

ขึ้นด้วย

 บทบ�ทอำ�น�จหน�้ทีข่องกำ�นนัและผูใ้หญบ่�้น

ว่�มีก�รแสดงบทบ�ทใน 3 ลักษณะ คือ

      (1) ประก�รที่หนึ่ง บทบ�ทและอำ�น�จหน้�ที่

ต�มสถ�นะท�งกฎหม�ย คือก�รแสดงบทบ�ทหน�้ท่ีของ

กำ�นันผู้ใหญ่บ้�นต�มกฎหม�ยแม่บทที่เกี่ยวข้องโดยตรง 

และบญัญติัไวเ้ปน็ก�รเฉพ�ะในกฎหม�ยกล�่วอกีนยัหนึง่ 

ก็คือก�รปฏิบัติภ�รกิจในฐ�นะที่ เป็นเจ้�พนักง�น

ปกครองท้องที่ ซึ่งต้องปฏิบัติภ�รกิจต�มอำ�น�จหน้�ที่ที่

กำ�หนดไว้ในพระร�ชบัญญัติลักษณะปกครองท้องท่ีเป็น

สำ�คัญ

      (2) ประก�รทีส่อง บทบ�ทและอำ�น�จหน�้ทีใ่น

ฐ�นะตัวแทนของรัฐ หม�ยถึง ก�รแสดงบทบ�ทหน้�ที่

อื่น ๆ ท่ีกฎหม�ยได้ให้อำ�น�จไว้ โดยเฉพ�ะบทบ�ทใน

ก�รช่วยเหลือและสนับสนุนก�รทำ�ง�นของหน่วยง�น

ร�ชก�รหรือองค์กรของรัฐอื่น ๆ ที่เข้�ไปปฏิบัติง�นใน

ท้องที่ที่ตนรับผิดชอบหรือง�นในลักษณะอื่น ๆ ที่ถูก

หน่วยร�ชก�รร้องขอ 

       (3) ประก�รทีส่�ม บทบ�ทและอำ�น�จหน�้ทีใ่น

ฐ�นะผู้นำ�ชุมชน หม�ยถึง ก�รแสดงบทบ�ทหน้�ท่ีใน

ฐ�นะผู้นำ�ชุมชนที่ต้องดูแลสุขทุกข์ของลูกบ้�นในคว�ม

ปกครองของตน ตลอดจนก�รช่วยเหลือ อำ�นวยคว�ม

สะดวก ก�รให้คำ�ปรึกษ�และก�รว่�กล่�วตักเตือนลูก

บ้�น ทั้งน้ี เป็นไปเพื่อรักษ�ไว้ซึ่งคว�มสงบเรียบร้อย

ภ�ยในท้องที่ตลอดจนก�รระดมคว�มร่วมมือในก�รทำ�

กจิกรรมต�่ง ๆ  เพือ่ประโยชนร์ว่มกนัของชมุชนนอกจ�ก

น้ัน ก�รศกึษ�ครัง้นีย้งัแสดงใหเ้หน็ว�่ บทบ�ทของกำ�นนั

ผูใ้หญบ่�้นไดถ้กูยอมรบัและยดึถอืในลกัษณะทีผ่กูตดิอยู่

กบัภ�รกิจของรฐัเปน็สำ�คญัmจนมลีกัษณะคล�้ยคลงึกบั

ข้�ร�ชก�ร ห�กแต่ในก�รปฏิบัติง�นจริงจะเกี่ยวข้องกับ

บทบ�ทในฐ�นะ “ผู้เชื่อมประส�น” ระหว่�งรัฐกับ

ประช�ชนที่อยู่ ในคว�มดูแลเป็นสำ�คัญ นั่นย่อม

หม�ยคว�มว่� คว�มเป็นกำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้�นมิใช่หลัก

ประกันที่จะทำ�ให้เร�สรุปอย่�งเหม�รวมได้ว่� 

 กำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้�นนั้นมีลักษณะของคว�มเป็น

ผู้นำ�ชุมชนต�มธรรมช�ติอยู่ในพื้นท่ีท้องถ่ินfห�กแต่

สถ�นภ�พของคว�มเป็นผูน้ำ�ชุมชนและผูป้กครองลกูบ�้น 

จะอยู่ภ�ยใต้กรอบของอำ�น�จรัฐและภ�รกิจหน้�ท่ีท่ี

กำ�นัน-ผู้ใหญ่บ้�นมีอยู่ต�มกฎหม�ย (นครินทร์ เมฆ

ไตรรัตน์, 2542, น. 35-43)

 เมื่อทำ�ก�รศึกษ�และเข้�ใจถึงบทบ�ทหน้�ที่

ของผู้นำ�ชุมชนในก�รพัฒน�ชุมชนแล้วจะส�ม�รถใช้

คว�มเข้�ใจในบทบ�ทหน้�ที่ท�งด้�นมิติก�รสื่อส�รของ

ผู้นำ�ชุมชนเพื่ออธิบ�ทบทบ�ทในก�รสื่อส�รของผู้นำ�

ชมุชนตอ่ก�รสร�้งคลงัคว�มรูเ้ศรษฐกจิพอเพียงชมุชนได้

แนวคิดเกี่ยวกับปรัชญ�เศรษฐกิจพอเพียง

        พระบ�ทสมเด็จพระเจ้�อยู่หัว ได้มีพระร�ช

ดำ�รัสเมื่อวันที่ 4 ธันว�คม 2538 ณ ศ�ล�ดุสิด�ลัยเกี่ยว

กับทฤษฎีใหม่ คว�มตอนหนึ่งว่� “ก�รทำ�ทฤษฎี ใหม่นี้

มิใช่ของง่�ยๆ แล้วแต่ที่ แล้วแต่โอก�ส และแล้วแต่งบ

ประม�ณ เพร�ะว่�เดี๋ยวนี้ประช�ชนทร�บถึงทฤษฎีใหม่

นี้กว้�งขว�งและแต่ละคนก็อย�กได้ ให้ท�งร�ชก�รขุด

สระแลว้ชว่ย แต่มนัไมใ่ชส่ิง่ง�่ยนกั บ�งแหง่ขดุแลว้ไม่มนีำ้

� แมจ้ะมฝีนนำ�้กอ็ยูไ่มไ่ด ้เพร�ะว�่มนัรัว่ หรอืบ�งทีกเ็ปน็

ทีท่ีร่บันำ�้ไมไ่ด ้ทฤษฎีใหมน่ีจ้งึตอ้งมพีืน้ทีท่ีเ่หม�ะสมดว้ย 

ฉะนัน้ก�รทีป่ฏบิตัติ�มทฤษฎใีหมห่รอือกีนยัหนึง่ ปฏบิตัิ

เพือ่ห�นำ�้ใหแ้กร่�ษฎร เปน็สิง่ทีไ่มใ่ชง่�่ย ตอ้งชว่ยกนัทำ�”

 เศรษฐกจิพอเพยีงมคีว�มหม�ยกว�้งกว�่ทฤษฎี

ใหม่โดยที่เศรษฐกิจพอเพียงเป็นกรอบแนวคิดที่ชี้บอก

หลักก�รและแนวท�งปฏิบัติของทฤษฎีใหม่ในขณะท่ี 

แนวพระร�ชดำ�ริเก่ียวกับทฤษฎีใหม่หรือเกษตรทฤษฎี

ใหม่ ซ่ึงเป็นแนวท�งก�รพัฒน�ภ�คเกษตรอย่�งเป็นขั้น

ตอนนัน้ เปน็ตวัอย�่งก�รใชห้ลกัเศรษฐกิจพอเพยีงในท�ง

ปฏิบัติ ท่ีเป็นรูปธรรมเฉพ�ะในพื้นท่ีท่ีเหม�ะสมภ�ยใต้

หลักเศรษฐกิจพอเพียง กระบวนก�รแก้ไขปัญห�

เศรษฐกิจในภ�คเกษตรถือว่�มีคว�มชัดเจนที่สุด เพร�ะ

มีข้อเสนอค่อนข้�งเป็นรูปธรรมท่ีตั้งอยู่บนหลักก�ร 

ทฤษฎีใหม่ 3 ขั้น (สุเมธ ตันติเวชกุล, 2544) ขั้นที่หนึ่ง มี

คว�มพอเพียง เลี้ยงตัวเองได้บนพื้นฐ�นของคว�ม

ประหยัด ขจัดก�รใช้จ่�ย ขั้นที่สอง รวมพลังกันรูปแบบ

กลุ่ม เพื่อทำ�ก�รผลิต ก�รตล�ด ก�รจัดก�ร รวมทั้งด้�น
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สวัสดิก�ร ก�รศึกษ� ก�รพัฒน�สังคม และขั้นที่ส�ม 

สร้�งเครือข่�ยกลุ่มอ�ชีพ และขย�ยกิจกรรมท�ง

เศรษฐกจิใหห้ล�กหล�ยโดยประส�นคว�มร่วมมอืกับภ�ค

ธรุกจิ ภ�คองคก์รพฒัน�เอกชน และภ�คร�ชก�ร ในด้�น

เงินทุนก�รตล�ด ก�รผลิต ก�รจัดก�ร และข�่วส�รขอ้มลู

ทฤษฎใีหมต่�มแนวพระร�ชดำ�ร ิอ�จเปรียบเทยีบกบัหลกั

เศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งมีอยู่ 2 แบบ คือ แบบพื้นฐ�นกับ

แบบก้�วหน้� ได้ดั้งนี้

 คว�มพอเพยีงในระดบับคุคลและครอบครวัโดย

เฉพ�ะเกษตรกร เปน็เศรษฐกจิพอเพยีงแบบพืน้ฐ�น เทยีบ

ไดกั้บทฤษฎใีหม่ขัน้ที ่1 ทีมุ่ง่แกป้ญัห�ของเกษตรกรทีอ่ยู่

ห�่งไกลแหลง่นำ�้ ตอ้งพ่ึงนำ�้ฝนและประสบคว�มเสีย่งจ�ก

ก�รที่นำ้�ไม่พอเพียง แม้กระทั่งสำ�หรับก�รปลูกข้�วเพื่อ

บริโภค และมีข้อสมมติว่� มีที่ดินพอเพียงในก�รขุดบ่อ

เพือ่แกป้ญัห�ในเรือ่งดงักล�่วจ�กก�รแกป้ญัห�คว�มเสีย่ง

เรื่องนำ้� จะทำ�ให้เกษตรกรส�ม�รถมีข้�วเพื่อก�รบริโภค

ยังชีพในระดับหนึ่งได้ และใช้ที่ดินส่วนอื่น ๆ สนองคว�ม

ต้องก�รพื้นฐ�นของครอบครัว รวมทั้งข�ยในส่วนที่เหลือ

เพื่อมีร�ยได้ที่จะใช้เป็นค่�ใช้จ่�ยอื่น ๆ ที่ไม่ส�ม�รถผลิต

เองได ้ทัง้หมดนีเ้ปน็ก�รสร้�งภมูคุิม้กนัในตวัให้เกดิขึน้ใน

ระดบัครอบครัว อย่�งไรกต็�ม แมก้ระทัง่ในทฤษฎใีหมข่ัน้

ที่ 1 ก็จำ�เป็นที่เกษตรกรจะต้องได้รับคว�มช่วยเหลือจ�ก

ชุมชนร�ชก�ร มูลนิธิ และภ�คเอกชน ต�มคว�มเหม�ะ

สมคว�มพอเพียงในระดับชุมชนและระดับองค์กรเป็น

เศรษฐกิจพอเพียงแบบก้�วหน้� ซึ่งครอบคลุมทฤษฎีใหม่

ขั้นที่ 2 เป็นเร่ืองของก�รสนับสนุนให้เกษตรกรรวมพลัง

กันในรูปกลุ่มหรือสหกรณ์ หรือก�รที่ธุรกิจต่�ง ๆ รวมตัว

กันในลักษณะเครือข่�ยวิส�หกิจ กล่�วคือ เมื่อสม�ชิกใน

แตล่ะครอบครวัหรอืองคก์รต�่ง ๆ  มคีว�มพอเพียงขัน้พืน้

ฐ�นเปน็เบือ้งตน้แลว้กจ็ะรวมกลุม่กันเพือ่รว่มมอืกนัสร้�ง

ประโยชน์ให้แก่กลุ่มและส่วนรวมบนพื้นฐ�นของก�รไม่

เบียดเบียนกัน ก�รแบ่งปันช่วยเหลือซึ่งกันและกันต�ม

กำ�ลังและคว�มส�ม�รถของตนซึง่จะส�ม�รถทำ�ใหช้มุชน

โดยรวมหรือเครือข่�ยวิส�หกิจนั้น ๆ เกิดคว�มพอเพียง

ในวิถีปฏิบัติอย่�งแท้จริงคว�มพอเพียงในระดับประเทศ 

เป็นเศรษฐกิจพอเพียงแบบก้�วหน้� ซึ่งครอบคลุมทฤษฎี

ใหม่ขั้นที่ 3 ซึ่งส่งเสริมให้ชุมชนหรือเครือข่�ยวิส�หกิจ

สร�้งคว�มรว่มมอืกบัองคก์รอืน่ ๆ  ในประเทศ เช่น บรษิทั

ขน�ดใหญ่ ธน�ค�ร สถ�บันวิจัย เป็นต้น ก�รสร้�งเครือ

ข�่ยคว�มรว่มมือในลกัษณะเชน่นีจ้ะเปน็ประโยชนใ์นก�ร

สืบทอดภูมิปัญญ�แลกเปลี่ยนคว�มรู้เทคโนโลยี และบท

เรียนจ�กก�รพัฒน� หรือร่วมมือกันพัฒน�ต�มแนวท�ง

เศรษฐกิจพอเพียงทำ�ให้ประเทศอันเป็นสังคมใหญ่อัน

ประกอบดว้ยชมุชน องค์กร และธุรกจิต่�ง ๆ  ทีด่ำ�เนนิชวิีต

อย่�งพอเพียงกล�ยเป็นเครือข่�ยชุมชนพอเพียงที่เช่ือม

โยงกันด้วยหลัก ไม่เบียดเบียน แบ่งปัน และช่วยเหลือซึ่ง

กันและกันได้ในที่สุด

 ทฤษฎีใหม่ จึงเป็นตัวอย่�งท่ีเป็นรูปธรรมของ

ก�รประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียงท่ีเด่นชัดท่ีสุด ซ่ึง

พระบ�ทสมเด็จพระเจ้�อยู่หัวได้พระร�ชท�นพระ

ร�ชดำ�รินี้fเพื่อเป็นก�รช่วยเหลือเกษตรกรที่มักประสบ

ปัญห�ท้ังภัยธรรมช�ติและปัจจัยภ�ยนอกท่ีมีผลกระทบ

ต่อก�รทำ�ก�รเกษตรให้ส�ม�รถผ่�นพ้นช่วงเวล�วิกฤต 

โดยเฉพ�ะก�รข�ดแคลนนำ้�ได้โดยไม่เดือดร้อนและย�ก

ลำ�บ�ก

 เหตุท่ีนำ�แนวทฤษฎีใหม่ม�ใช้เป็นกรอบในก�ร

ศึกษ�ครั้งนี้เน่ืองจ�กพื้นที่ศึกษ�ชุมชนอำ�เภอป่�แดดใน

จังหวัดเชียงร�ยน้ัน ประช�ชนประกอบอ�ชีพในด้�น

เกษตรเปน็หลกั ก�รทำ�คว�มเข�้ใจกบัแนวทฤษฎใีหมจ่ะ

ทำ�ใหส้�ม�รถนำ�ไปวเิคร�ะหก์�รสร�้งคว�มจริงทีใ่นเรือ่ง

เศรษฐกิจพอเพียงของช�วอำ�เภอป่�แดดได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

แนวคิดการสร้างคลังความรู้

 ปัจจุบันโลกได้เข้�สู่ยุคเศรษฐกิจฐ�นคว�มรู้ 

(Knowledge-based Economy – KBE) ง�นต่�ง ๆ 

จำ�เป็นต้องใช้คว�มรูม้�สร�้งผลผลติใหเ้กดิมลูค�่เพิม่ม�ก

ยิ่งขึ้น ก�รจัดก�รคว�มรู้เป็นคำ�กว้�ง ๆ ที่มีคว�มหม�ย

ครอบคลุมเทคนิค กลไกต่�ง ๆ ม�กม�ย เพื่อสนับสนุน

ใหก้�รทำ�ง�นของแรงง�นคว�มรู ้(Knowledge Worker) 

มีประสิทธิภ�พยิ่งข้ึนgกลไกดังกล่�วได้แก่kก�รรวบรวม

คว�มรู้ที่กระจัดกระจ�ยอยู่ที่ต่�ง ๆ ม�รวมไว้ที่เดียวกัน 

ก�รสร�้งบรรย�ก�ศใหค้นคดิคน้ เรยีนรู ้สร�้งคว�มรูใ้หม ่

ๆ ขึ้น ก�รจัดระเบียบคว�มรู้ในเอกส�ร และทำ�สมุดหน้�

เหลืองรวบรวมร�ยช่ือผู้มีคว�มรู้ในด้�นต่�ง ๆ และท่ี

สำ�คัญท่ีสุด คือก�รสร้�งช่องท�ง และเง่ือนไขให้คนเกิด

ก�รแลกเปลีย่นคว�มรูร้ะหว�่งกนั เพือ่นำ�ไปใชพ้ฒัน�ง�น

ของตนให้สัมฤทธิ์ผล

 ก�รจดัก�รคว�มรู ้(Knowledge management 

- KM) คือ ก�รรวบรวม สร้�ง จัดระเบียบ แลกเปลี่ยน 

และประยุกต์ใช้คว�มรู้ในองค์กร โดยพัฒน�ระบบจ�ก



153

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

ข้อมูลไปสู่ส�รสนเทศ เพื่อให้เกิดคว�มรู้และปัญญ� ใน

ทีสุ่ดก�รจดัก�รคว�มรูป้ระกอบไปด้วยชดุของก�รปฏบิตัิ

ง�นที่ถูกใช้โดยองค์กรต่�ง ๆkเพื่อที่จะระบุ สร้�ง แสดง

และกระจ�ยคว�มรู ้เพือ่ประโยชน์ในก�รนำ�ไปใช้และก�ร

เรียนรู้ภ�ยในองค์กร อันนำ�ไปสู่ก�รจัดก�รส�รสนเทศที่

มีประสิทธิภ�พม�กขึ้น ซึ่งเป็นสิ่งที่จำ�เป็นสำ�หรับก�ร

ดำ�เนินง�นและธุรกิจที่ดี องค์กรขน�ดใหญ่โดยส่วนม�ก

จะมีก�รจัดสรรทรัพย�กรสำ�หรับก�รจัดก�รองค์คว�มรู้

โดยมักจะเป็นส่วนหนึ่งของแผนกเทคโนโลยีส�รสนเทศ

หรือแผนกก�รจัดก�รทรัพย�กรมนุษย์ รูปแบบก�ร

จัดก�รองค์คว�มรู้โดยปกติจะถูกจัดให้เป็นไปต�ม

วัตถุประสงค์ขององค์กรและประสงค์ที่จะได้ผลลัพธ์

เฉพ�ะด้�น เช่น เ พ่ือแบ่งปันภูมิปัญญ�เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภ�พก�รทำ�ง�น เพื่อคว�มได้เปรียบท�งก�ร

แข่งขัน หรือเพื่อเพิ่มระดับนวัตกรรมให้สูงขึ้นประเภท

ของคว�มรู้

 คว�มรูส้�ม�รถแบง่ออกเปน็ประเภทใหญ ่ๆ  ได้

สองประเภท คือ คว�มรู้ชัดแจ้ง (Explicit Knowledge) 

และคว�มรู้แฝงเร้น หรือคว�มรู้แบบฝังลึก (Tacit   

Knowledge) 

 คว�มรู้ชัดแจ้งคือคว�มรู้ที่เขียนอธิบ�ยออกม�

เป็นตัวอักษร เช่น คู่มือปฏิบัติง�นหนังสือ ตำ�ร� เว็บไซต์ 

และคว�มรู้แฝงเรน้ คือ คว�มรูท้ีฝ่งัอยูใ่นตัวคน ไมไ่ดถ้อด

ออกม�เป็นล�ยลักษณ์อักษร หรือบ�งครั้งก็ไม่ส�ม�รถ

ถอดเป็นล�ยลักษณ์อักษรได้ คว�มรู้ที่สำ�คัญส่วนใหญ่ มี

ลักษณะเป็นคว�มรู้แฝงเร้น อยู่ในคนทำ�ง�น และผู้

เชี่ยวช�ญในแต่ละเรื่อง จึงต้องอ�ศัยกลไกแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ให้คนได้พบกัน สร้�งคว�มไว้ว�งใจกัน และ

ถ่�ยทอดคว�มรู้ระหว่�งกันและกัน (ทิพวรรณ หล่อ

สุวรรณรัตน์, 2549)

 ดังนั้นก�รที่จะสร้�งคลังคว�มรู้ได้นั้นจำ�เป็น

อย�่งยิง่ทีจ่ะต้องทำ�คว�มเข�้ใจกระบวนก�รจัดก�ร คว�ม

รู้ แนวคิดก�รสร้�งคลังคว�มรู้น้ีส�ม�รถใช้เป็นแนวท�ง

ในก�รศึกษ�ก�รสร้�งคลังคว�มรู้ในชุมชนได้

 เมื่อได้ทำ�ก�รค้นคว้�ผล และศึกษ�แนวคิด 

ทฤษฎีอย่�งถ่องแท้แล้ว ส�ม�รถสร้�งกรอบแนวคิดใน

ก�รวจิยัไดช้ดัเจนขึน้ ผูว้จัิยจึงได้กำ�หนดขอบเขตทีท่ำ�ก�ร

วจิยัไวใ้นพืน้ทีอ่ำ�เภอป�่แดด จงัหวดัเชยีงร�ย และไดเ้ริม่

ทำ�ก�รศึกษ�ข้อมูลพื้นฐ�นของอำ�เภอและได้ทำ�ก�ร

ลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น

ภ�พที่ 1 สัมภ�ษณ์เชิงลึกผู้นำ�ชุมชนอำ�เภอป่�แดด

ภ�พที่ 2 ศูนย์ก�รเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้�นโป่งสลี ต.โรงช้�ง 

อ.ป่�แดด จ.เชียงร�ย

สรุปผลการวิจัย

 ข้อสรุปที่ 1 : ผลก�รวิจัยบทบ�ทปร�ชญ์ช�ว

บ้�นและผูน้ำ�ท�งก�รในก�รสร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกจิพอ

เพียงในอำ�เภอป่�แดด จังหวัดเชียงร�ย

 บทบ�ทหน้�ท่ี ก�รศึกษ�ครั้งนี้ พบว่� ผู้นำ�

ท�งก�รปกครองมบีทบ�ทหน�้ทีท่ีเ่ก่ียวขอ้งกบัก�รสร�้ง

คลังคว�มรู้เศรษฐกิจพอเพียงในชุมชนใน 4 ลักษณะ คือ 

(1) บทบ�ทของผู้นำ�ต�มอำ�น�จหน้�ที่ที่ได้รับต�ม

กฎหม�ย (2) บทบ�ทของผู้เชื่อมประส�นระหว่�ง

ประช�ชนในชุมชน และสถ�บันท�งสังคมภ�ยนอก (3)  

บทบ�ทในฐ�นะผู้แทนของชุมชน และ (4)  บทบ�ทที่

เกี่ยวข้องกับก�รพัฒน�คว�มเป็นอยู่ และทุกข์สุขของ

สม�ชิกในชุมชน ในขณะที่ปร�ชญ์ช�วบ้�น ซึ่งก�รศึกษ�

ครั้งนี้พบว่�ปร�ชญ์ประเมินตนเองว่� ไม่ได้มีบทบ�ท

หน้�ที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับก�รถ่�ยทอดคว�มรู้คว�ม

เข้�ใจในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง แต่เป็นมีบทบ�ทหน้�ที่

ซ่ึงเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประเพณี ผู้วิจัยพบว่�แม้จะ

ประเมินตนเองว่�ไม่ได้มีบทบ�ทโดยตรงในก�รถ่�ยทอด

คว�มรู้คว�มเข้�ใจเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง แต่ปร�ชญ์รุ่น

ใหมม่บีทบ�ทในก�รสร�้งคลงัคว�มรูเ้ศรษฐกจิพอเพยีงที่
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เชื่อมโยงกับร�กฐ�นท�งวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิต

ของช�วป่�แดด ท้ังน้ีเน่ืองจ�กคุณลักษณะส่วนบุคคล 

ได้แก่ (1) คว�มสนใจในก�รเปิดรับสื่อมวลชนอย่�งสมำ่�

เสมอ (2) ลักษณะหน้�ที่ก�รง�นท�งด้�นก�รศึกษ�และ

วัฒนธรรม และก�รได้พบปะแลกเปลีย่นคว�มคดิเหน็กบั

บุคคลต่�ง ๆ  ในสังคมที่หล�กหล�ย และ (3) ก�รยอมรับ

และคว�มเชือ่ถอืในด�้นคว�มรูค้ว�มส�ม�รถจ�กสม�ชกิ

ในชุมชน 

 คุณลักษณะดังกล่�วน้ีเองที่ทำ�ให้ปร�ชญ์ช�ว

บ้�นมีอิทธิพลท�งคว�มคิดต่อสม�ชิกในชุมชน ดังนั้น 

ปร�ชญ์จึงมีบทบ�ทในก�รสร้�งคลังคว�มรู้เศรษฐกิจพอ

เพยีงดว้ยปจัจยัท�งด้�นบทบ�ทหน�้ทีใ่น 4 ลกัษณะ ดงันี้

 (1)  บทบ�ทของก�รเป็นที่ปรึกษ�ให้กับชุมชน

และผู้นำ�ท�งก�รปกครอง

 (2)  บทบ�ทในฐ�นะสม�ชิกในชุมชน สม�ชิก

ในกลุ่มเครือญ�ติ และส�ยตระกูล

 (3)  บทบ�ทในฐ�นะก�รทำ�ง�นท�งด้�นก�ร

ศึกษ� และวัฒนธรรมประเพณี

 (4)  บทบ�ทก�รเป็นตัวอย่�งในท�งปฏิบัติต�ม

แนววัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของแบบด้ังเดิมที่

สอดคล้องกับหลักปรัชญ�ของเศรษฐกิจพอเพียง

แหล่งที่มาของความรู้ในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียง

 ขอ้มลูจ�กก�รสมัภ�ษณ์ โดยก�รสมัภ�ษณก์ลุม่

ตัวอย�่งหลกัอย�่งผูน้ำ�ท�งก�รปกครอง เกีย่วกบัทีม่�ของ

คว�มรูด้้�นเศรษฐกจิพอเพยีงหล�ยท�่นได้ให้ขอ้มลูทีต่รง

กันถึงที่ม�ของคว�มรู้ด้�นเศรษฐกิจพอเพียงที่ตรงกันว่�

 คว�มรู้ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจพอเพียงนั้นได้รับม�จ�ก

ก�รเข้�อบรมและร่วมประชุมในโครงก�รที่เกี่ยวข้องกับ

เศรษฐกจิพอเพียงซึง่หนว่ยง�นต่�ง ๆ  จดัขึน้และในฐ�นะ

ผู้นำ�ของชุมชนจึงมีโอก�สเข้�ร่วมทั้งโครงก�รและ

กิจกรรมซ่ึงจัดขึ้นทั้งภ�ยในและภ�ยนอกชุมชน รวมทั้ง

ที่ม�ของคว�มรู้จ�กสื่อมวลชนด้วย

 จ�กข้อมูลแหล่งที่ม�ของคว�มรู้ ในเรื่อง

เศรษฐกิจพอเพียงทีไ่ด้จ�กผูน้ำ�ท�งก�รปกครอง ผูวิ้จัยได้

นำ�ข้อมูลที่ได้ในพ้ืนที่เพื่อศึกษ�ถึงองค์กรที่เกี่ยวข้องกับ

ที่ม�คว�มรู้ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจพอเพียงโดยพบว่� 

แหล่งคว�มรู้ในเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียงที่ผู้นำ�ท�งก�ร

ปกครองได้รับม�นั้นมีด้วยกัน 4 แหล่งที่สำ�คัญ ได้แก่ (1) 

ธน�ค�รเพื่อก�รเกษตร และ สหกรณ์ก�รเกษตร (2) 

องคก์รปกครองส่วนท้องถ่ิน (3) หนว่ยง�นในสงักดัอำ�เภอ

4) สื่อมวลชน และ (5) ก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ 

ในชีวิตประจำ�วัน

 ในส่วนปร�ชญ์ช�วบ้�นสำ�หรับปร�ชญ์ พบว่� 

แหล่งที่ม�ของคว�มรู้ในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงเป็น

ลกัษณะของก�รเปิดรับสือ่มวลชนประจำ�วนั ประกอบกับ

ก�รเข�้รว่มประชมุและเสวน�ในด�้นวฒันธรรมประเพณี

ทีม่กี�รเชือ่มโยงเกีย่วกบัเศรษฐกิจพอเพยีง และก�รแลก

เปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน ซ่ึงพบว่�มี 3 

แหลง่ท่ีม�สำ�คญั ได้แก ่(1) สือ่มวลชน (2) ก�รแลกเปลีย่น

กบัผูเ้ข�้รว่มประชุมและเสวน�ในด�้นวฒันธรรมประเพณี

ของที่มีก�รเชื่อมโยงเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียง และ (3) 

ก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน

 ดงันัน้ ผลก�รศกึษ�ในสว่นนีจ้ะอธบิ�ยถงึแหลง่

ทีม่�ของคว�มรูท้ีส่ำ�คญัในเรือ่งเศรษฐกจิพอเพยีง ซึง่เป็น

ข้อมูลที่ได้จ�กก�รสัมภ�ษณ์เชิงลึกทั้งจ�กผู้นำ�ท�งก�ร

ปกครองปร�ชญช์�วบ�้น และบคุล�กรของหนว่ยง�นนัน้ 

ตลอดจนข้อมูลที่เป็นเอกส�รต่�ง ๆ ดังนี้

 (1) ธน�ค�รเพื่อก�รเกษตร และสหกรณ์

ก�รเกษตร หน่วยง�น ธกส. เป็นแหล่งที่ม�ของคว�มรู้ที่

ผู้นำ�ท�งก�รปกครองในอำ�เภอป่�แดดระบุตรงว่�เป็น

หน่วยง�นที่ได้เข้�ม�ดำ�เนินโครงก�รเศรษฐกิจพอเพียง

ในชุมชน

 (2) องคก์รปกครองสว่นท้องถ่ิน องคก์รสว่นท้อง

ถิ่นในที่นี้ ได้แก่ เทศบ�ลตำ�บลป่�แดด โรงช้�ง สันมะค่� 

ป่�แงะ และศรีโพธิ์เงิน แหล่งที่ม�ของคว�มรู้ในเรื่อง

เศรษฐกจิพอเพยีงของผูน้ำ�ท�งก�รปกครองเกีย่วขอ้งกับ

สถ�บันท�งสังคมอื่น ๆ  ภ�ยนอกชุมชน โดยเป็นลักษณะ

ของก�รฝกึอบรมท้ังในและนอกชุมชนก�รเข้�รว่มประชม

และเสวน� รวมทั้งก�รนำ�ข้อมูลข่�วส�รจ�กหน่วยง�น

และองคก์รต�่ง ๆ  ในเรือ่งเศรษฐกิจพอเพยีงไปแจง้ใหก้บั

ประช�ชนในชุมชนได้ทร�บ ก�รเปิดรับสื่อมวลชน และ 

ก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน ซึ่งพบ

ว�่ มแีหลง่ท่ีม�ของคว�มรูท่ี้สำ�คัญ 5 แหลง่ คือ ( 1) หนว่ย

ง�นจ�กธน�ค�รเพื่อก�รเกษตรฯ (2) เทศบ�ลท้องถ่ิน     

(3) หนว่ยง�นร�ชก�รในสงักดัอำ�เภอ (4) สือ่มวลชน และ

(5) ก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นๆในชีวิตประจำ�วันทั้งใน

และนอกชุมชน

 สำ�หรับปร�ชญ์ช�วบ้�น พบว่� มีแหล่งที่ม�ของ

คว�มรูท้ีส่ำ�คญั 3 แหลง่ ได้แก ่(1) ส่ือมวลชน ซ่ึงเปน็ลกัษณะ
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ของก�รเปดิรับสือ่มวลชนประจำ�วนั (2) ก�รแลกเปลีย่นกับ

ผู้เข้�ร่วมประชุมและเสวน�ในด้�นเศรษฐกิจพอเพียง และ 

( 3) ก�รแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่น ๆ ในชีวิตประจำ�วัน 

 ก�รให้คว�มหม�ย และคว�มคิดเห็นต่อก�ร

ปฏบิตัติ�มแนวท�งเศรษฐกิจพอเพยีง ผลก�รวจิยั พบว�่ 

ผู้นำ�ท�งก�รปกครองได้ให้คว�มหม�ยต่อเศรษฐกิจพอ

เพยีงใน 2 ลกัษณะ คอื (1) ก�รใหค้ว�มหม�ยโดยอธบิ�ย

ถึงก�รปฏิบัติต�มแนวเศรษฐกิจพอเพียง โดยเฉพ�ะใน

ด้�นเกษตรซึ่งเป็นลักษณะเกษตรทฤษฎีใหม่ ได้แก่ ก�ร

ปลกูพชืผักสวนครวัและเลีย้งสตัวเ์พือ่ก�รบริโภค ก�รทำ�

เกษตรแบบผสมผส�นโดยก�รจัดแบ่งพื้นที่เพื่อปลูกข้�ว 

พืชผักหล�กหล�ยชนิดและเลี้ยงสัตว์ และก�รผลิตและ

นำ�ปุย๋หมกัชวีภ�พม�ใชใ้นก�รเกษตรเพือ่ลดร�ยจ�่ย สว่น

ก�รให้คว�มหม�ยต่อเศรษฐกิจพอเพียงในด้�นอื่น ๆ 

ได้แก่ คว�มพออยู่พอกิน ก�รประม�ณตนเอง ก�รพึ่ง

ตนเอง คว�มประหยัด ก�รออม และก�รไม่เบียดเบียนผู้

อื่น และ (2) ก�รให้คว�มหม�ยต่อเศรษฐกิจพอเพียงซึ่ง

มทีีม่�จ�กคว�มรูแ้ละก�รตีคว�มต�มสภ�พแวดลอ้มท�ง

สังคมและประสบก�รณ์ของตนเอง ได้แก่ วัฒนธรรม

ประเพณีของแบบดั้งเดิม ก�รปฏิบัติต�มวัฒนธรรมแบบ

ดัง้เดมิ วถิกี�รทำ�ม�ห�กนิ และก�รดำ�รงชพี ในด้�นคว�ม

คดิเห็นต่อก�รปฏบิติัต�มแนวท�งเศรษฐกจิพอเพียง พบว�่

ส�ม�รถจำ�แนกได้เป็น 2 กลุ่ม คือ

      กลุ่มที่ 1 ประเมินตนเองว่�ส�ม�รถปฏิบัติต�ม

แนวท�งเศรษฐกิจพอเพียงได้ ส่วนคนในชุมชนจะมีท้ัง

กลุม่ทีส่�ม�รถปฏบิติัได้และปฏบิติัไมไ่ด้ หรอืไมไ่ดป้ฏิบัต,ิ 

 กลุ่มที่ 2 ประเมินตนเองว่�ไม่ส�ม�รถปฏิบัติ

ต�มแนวเศรษฐกิจพอเพียงได้ เนื่องจ�กยังย�กจนและมี

ค่�ใช้จ่�ยม�กกว่�ร�ยได้ทำ�ให้เป็นหนี้

 สำ�หรับปร�ชญ์ช�วบ�้นน้ัน ได้ใหค้ว�มหม�ยตอ่

เศรษฐกิจพอเพียง คือ ก�รดำ�เนินชีวิตที่อยู่บนร�กฐ�น

ของวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตของตนแบบดั้งเดิม

โดยปร�ชญ์ “ก�รวัดคว�มรวยคว�มจนนั้นไม่สำ�คัญ

เท่�กับก�รพิจ�รณ�คว�มพออยู่พอกิน คือ ครัวเรือนนั้น

ส�ม�รถผลิตข้�วได้พอกินตลอดทั้งปีหรือไม่” สำ�หรับ

คว�มคิดเห็นต่อก�รปฏิบัติต�มแนวท�งเศรษฐกิจพอ

เพียง พบว่� ปร�ชญ์เองเห็นว่�ห�กประพฤติ ปฏิบัติต�ม

แนวท�งที่บรรพบุรุษได้ว�งแนวท�งม�แล้ว นั่นคือ ก�ร

ปฏิบัติที่สอดคล้องกับหลักปรัชญ�เศรษฐกิจพอเพียง ซึ่ง

ได้พย�ย�มเป็นแบบอย่�งในก�รปฏิบัติต�มวัฒนธรรม

ประเพณีและวิถีชี วิตแบบดั้ ง เ ดิม และประยุกต์

เปลีย่นแปลงไปต�มคว�มเหม�ะสมของสถ�นก�รณแ์ละ

สภ�พแวดล้อมท�งสังคม ส่วนคนในชุมชนมีทั้งส่วนที่ยัง

ปฏิบัติต�มวัฒนธรรมประเพณีได้ และ ส่วนที่ไม่ส�ม�รถ

ปฏบิตั ิเนือ่งจ�กก�รลมืร�กเหง้�ท�งวฒันธรรมประเพณี

และวถิชีวีติของตน ประกอบกบัปญัห�เรือ่งทีด่นิ และทุน 

ทำ�ให้ต้องเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของตนเองไปด้วย

 ในขณะเดียวก�รศึกษ�ครั้งนี้ พบว่� ปัจจัยที่

ทำ�ให้คลังคว�มรู้เศรษฐกิจพอเพียงของบุคคล หรือ ในที่

นี่ คือ ผู้นำ�ท�งก�รปกครอง และ ปร�ชญ์ช�วบ้�นกล�ย

เป็นคว�มจรงิเชงิวตัถุวสิยั หรอื คลงัคว�มรูท้�งสงัคมเพือ่

จะถ่�ยทอดไปสู่บุคคลอื่น ๆ ในชุมชนนั้น มีปัจจัยที่

เกี่ยวข้อง ได้แก่ (1) บทบ�ทและหน้�ที่ (2) ก�รยอมรับ

บทบ�ทของสม�ชิกในชุมชน (3) คุณลักษณะส่วนบุคคล 

(4) อตัวสิยัรว่ม (intersubjectivity) และ (5) ก�รสือ่ส�ร

ไปสู่บุคคลอื่น ๆ ในชุมชน

 ข้อสรุปที่ 2: กระบวนก�รสื่อส�รของปร�ชญ์

ช�วบ้�นและผู้นำ�ท�งก�รในก�รถ่�ยทอดคว�มรู้

เศรษฐกิจพอเพียงในอำ�เภอป่�แดดพบว่� ผู้นำ�ท�งก�รมี

กระบวนก�รสื่อส�รใน 2 ลักษณะ คือ (1) ก�รส่ือส�ร

แบบเปน็ท�งก�ร คอื ก�รใหข้อ้มลูข�่วส�รและคว�มรู้ใน

เรือ่งเศรษฐกจิพอเพยีงโดยตรง โดยมกี�รกำ�หนดวันเวล� 

รปูแบบก�รสือ่ส�รไวล้ว่งหน�้ ก�รสือ่ส�รลกัษณะนี ้ไดแ้ก่ 

ก�รจัดประชมุและอบรมใหค้ว�มรูเ้รือ่งเศรษฐกจิพอเพยีง 

ก�รประชมุหมูบ่�้น ก�รสือ่ส�รผ�่นหอกระจ�ยข�่ว และ

บอร์ดข่�วส�ร และ (2) ก�รสื่อส�รแบบไม่เป็นท�งก�ร 

คือ ก�รสื่อส�รในชีวิตประจำ�วันซึ่งผู้นำ�ท�งก�รปกครอง

ไม่ได้กำ�หนดเนื้อห�และรูปแบบก�รสื่อส�รใด ๆ ไว้ เป็น

ลักษณะของก�รสื่อส�รระหว่�งบุคคล โดยก�รสื่อส�ร

ลักษณะนี้ ได้แก่ ก�รสนทน�ในชีวิตประจำ�วันและใน

พิธีกรรมต่�ง ๆ  ของชุมชน ตลอดจนก�รให้คำ�ปรึกษ�กับ

ลูกบ้�นเป็นกลุ่มและร�ยบุคคล รวมทั้งก�รประพฤติ

ปฏิบัติเป็นแบบอย่�งให้กับชุมชน รวมถึงก�รทำ�แปลง

ส�ธิตเกษตรพอเพียง

 สำ�หรับกระบวนก�รสื่อส�รของปร�ชญ์

ถ�่ยทอดคว�มจรงิเชงิวตัถวุสิยัเกีย่วกบัเศรษฐกจิพอเพียง 

ส�ม�รถสรุปได้ 2 ลักษณะ คือ (1) กระบวนก�รสื่อส�ร

ภ�ยในชุมชน โดยใช้รูปแบบก�รสื่อส�รแบบไม่เป็น

ท�งก�รซึ่งเป็นก�รสื่อส�รในชีวิตประจำ�วันเป็นหลัก ทั้ง

กระบวนก�รสื่อส�รระหว่�งบุคคล และก�รสื่อส�รแบบ
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กลุ่มภ�ยในเครือญ�ติเป็นหลัก รวมทั้งก�รใช้สื่อตัวอย่�ง 

คือ ก�รประพฤติปฏิบัติเป็นแบบอย่�ง และ ก�รสร้�ง

เครือข่�ยของครัวเรือนที่สนใจปฏิบัติต�มในเครือญ�ติ

และส�ยตระกูลของตนเองก่อน ซึ่งปร�ชญ์ช�วบ้�นเช่ือ

ว�่ กระบวนก�รสือ่ส�รในเรือ่งเศรษฐกิจพอเพยีงทีดี่ทีส่ดุ

สำ�หรับเข�คือ ก�รเป็นแบบอย่�งกับผู้อื่น และ (2) 

กระบวนก�รสื่อส�รภ�ยนอกชุมชน คือ ก�รส่ือส�รใน

ลักษณะก�รแลกเปลี่ยนคว�มคิดเห็น และก�รบรรย�ย 

ในก�รประชุม และง�นเสวน�ต่�ง ๆ เพื่ออธิบ�ยและ

ถ่�ยทอดให้เห็นถึงคว�มสอดคล้องกับหลักปรัชญ�ของ

เศรษฐกิจพอเพียง ตลอดจนก�รสื่อส�รผ่�นส่ือสิ่งพิมพ์ 

สื่อออนไลน์ และ สื่อมวลชน

 ทฤษฎีคลังคว�มรู้ชุมชนอธิบ�ยให้เห็นว่� คลัง

คว�มรู้ของบุคคลนั้นส�ม�รถดำ�รงอยู่ และเปลี่ยนแปลง

ได้ด้วยปัจจัยที่สำ�คัญ คือกระบวนก�รสื่อส�ร และก�ร

แลกเปล่ียนท�งคว�มหม�ยซึง่กนัและกนั โดยก�รสือ่ส�ร

และแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกันกับผู้ที่อยู่ในโลกท�งสังคม

แบบเดียวกัน จะทำ�ให้คลังคว�มรู้เดิมในด้�นนั้น ๆ ของ

บคุคลดำ�รงอยูไ่ด ้แตเ่มือ่ใดกต็�มทีก่�รสับเปลีย่นโลกท�ง

สงัคม หรอืลกัษณะสงัคมเฉพ�ะทีบ่คุคลดำ�รงอยู ่เชน่ ช�ว

บ้�นที่ย้�ยถิ่นฐ�นไปทำ�ง�น หรือไปเรียนต่�งถิ่น ก�รได้

รับคว�มรู ้ขอ้มลูข�่วส�ร และก�รมปีระสบก�รณใ์หมจ่ะ

ก่อให้เกิดก�รเปลี่ยนแปลงกรอบจินตน�ก�รและคลัง

คว�มรู้เดิมของบุคคลนั้น ๆ

 ผลก�รวิจัยคร้ังน้ีแม้จะเป็นกรณีศึกษ�ของ

ชุมชนหนึ่ง แต่ผู้วิจัยเห็นว่�ผลก�รวิจัยครั้งนี้จะส�ม�รถ

ทำ�ให้เกิดเข้�ใจปร�กฏก�รณ์ท�งสังคมที่เกิดขึ้น โดย

เฉพ�ะอย�่งยิง่ในกระบวนก�รท�งด�้นคว�มคดิ หรอืคลงั

คว�มรู้ของบุคคล ตลอดจนกระบวนก�รสร้�งคว�มจริง

เชิงวัตถุวิสัยวิสัยในเรื่องเศรษฐกิจพอเพียงท่ีสถ�บันท�ง

สังคมต่�ง ๆ สร้�งขึ้น ทั้งนี้ เนื่องจ�กก�รศึกษ�ครั้งนี้ไม่

ได้มุ่งเน้นศึกษ�ชุมชนตัวอย่�งในด้�นเศรษฐกิจพอเพียง

ทีป่ระสบคว�มสำ�เรจ็ในก�รนำ�หลกัปรชัญ�เศรษฐกจิพอ

เพียงไปปฏิบัติ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่�ได้มีก�รศึกษ�จนส�ม�รถ 

ค้นพบคุณลักษณะและปัจจัยที่ประสบคว�มสำ�เร็จใน

หล�ยชุมชนแล้ว ในขณะที่ชุมชนโดยเฉพ�ะในชนบท

จำ�นวนม�ก ซ่ึงอ�จกล่�วได้ว่�มีจำ�นวนม�กกว่�ชุมชนท่ี

เป็นตัวอย่�งคว�มสำ�เร็จ 

 ดังนั้น ก�รศึกษ�ครั้งนี้จึงมุ่งทำ�คว�มเข้�ใจ

ชุมชนที่ยังเผชิญกับสภ�พปัญห�ต่�ง ๆ เช่นเดียวกับใน

หล�ยชุมชนชนบทของไทย ฉะนั้น ข้อค้นพบจ�กผลก�ร

วจิยัครัง้นีจ้งึส�ม�รถเป็นพืน้ฐ�นในก�รทำ�คว�มเข้�ใจกบั

สภ�พปัญห� และปร�กฏก�รณท์ีเ่กิดข้ึนในชมุชน เพือ่นำ�

ไปปรับประยุกต์ใช้ในเชิงนโยบ�ย และในท�งปฏิบัติท่ี

เหม�ะสมกับบริบทในแต่ละชุมชนต่อไปได้ โดยเฉพ�ะ

อย่�งยิ่งในกระบวนก�รสื่อส�ร เพื่อให้เกิดประสิทธิภ�พ 

และประสทิธภิ�พในก�รขบัเคลือ่นหลกัปรชัญ�เศรษฐกจิ

พอเพียงสู่ก�รปฏิบัติในระดับชุมชน และบุคคล ดังข้อ

เสนอท่ีผู้วิจัยนำ�เสนอไว้ในส่วนต่อไปท้ังนี้ ผู้วิจัยได้สรุป

องค์คว�มรู้ในเชิงทฤษฎี และก�รนำ�ไปประยุกต์ใช้ท�ง

ปฏิบัติ โดยจำ�แนกเป็นมิติต่�ง ๆ  ในก�รศึกษ�ทั้ง มิติท�ง

ด�้นก�รเมอืงก�รปกครอง มติทิ�งด�้นเศรษฐกจิ มติทิ�ง

ด้�นสังคมและวัฒนธรรม และมิติท�งด้�นก�รสื่อส�รซึ่ง

เป็นแกนกล�งในก�รเชื่อมโยงมิติต่�ง ๆ เข้�ด้วยกัน
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กลยุทธ์การสื่อสารและการบริหารประเด็นเพื่อผลักดัน

นโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

Communication and Issue Management Strategies in 

Advocating the Single Standard Health System Policy

สุภ�พร นิภ�นนท์*

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษ�พฒัน�ก�รของกระบวนก�รสือ่ส�รในก�รผลกัดนันโยบ�ยระบบสขุภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีว และวิเคร�ะห์ถงึกลยทุธ์ก�รสือ่ส�รและกลยทุธก์�รบรหิ�รประเดน็ท่ีฝ่�ยสนบัสนนุใช้ในก�รผลกัดนันโยบ�ย

ระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดียว ใชร้ะเบยีบวธิวีจัิยเชงิคณุภ�พ (Qualitative Research) เกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยก�รสมัภ�ษณ์

แบบเจ�ะลึกจ�กผู้ให้ข้อมูลหลัก 21 ร�ย ประกอบกับก�รวิเคร�ะห์จ�กเอกส�ร 

ผลก�รวิจัยพบว่� 

 1. พัฒน�ก�รของกระบวนก�รสื่อส�รในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว แบ่งออกเป็น 3 ช่วง 

คอื ระยะเตรยีมก�รผลกัดนันโยบ�ย (พ.ศ. 2551-2552) ระยะผลกัดนันโยบ�ยสูส่�ธ�รณะ (พ.ศ. 2553-2554) และระยะ

ที่รัฐบ�ลรับนโยบ�ยแต่แนวท�งก�รปฏิบัติไม่ชัดเจน (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) 

 2. กลยุทธ์ก�รสื่อส�รที่ฝ่�ยสนับสนุนใช้ในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว ประกอบด้วย (1) 

กลยทุธก์�รนำ�เสนอส�ร แบง่เป็นกลยทุธก์�รนำ�เสนอส�รเชงิรกุ ไดแ้ก ่ก�รใหข้อ้เทจ็จรงิ เพิม่แรงสนบัสนุนดว้ยขอ้คิดเห็น 

ก�รให้ข้อมูลจ�กต่�งประเทศ ส่วนกลยุทธ์ก�รนำ�เสนอส�รเชิงรับ มีกลวิธีเดียวคือ ก�รใช้ส�รท่ีนำ�เสนอท�งเลือก (2) 

กลยทุธด์�้นสือ่ สำ�หรบักลยทุธด์�้นสือ่เชงิรกุ ประกอบด้วย กลยทุธส์ือ่บคุคล ไดแ้ก ่ก�รใชภ้�คประช�สงัคมเปน็ผูน้ำ�เสนอ

นโยบ�ย ก�รใช้ผูเ้ช่ียวช�ญทีม่ชีือ่เสยีงในส�ข�ทีเ่กีย่วขอ้งนำ�เสนอขอ้มลู และก�รใชพ้ลงัพนัธมติรสร�้งกระแส กลยทุธส์ือ่

กิจกรรม ได้แก่ ก�รแถลงข่�ว และก�รจัดสัมมน� กลยุทธ์สื่อมวลชน ได้แก่ ก�รสร้�งว�ระข่�วส�รผ่�นสื่อมวลชน และ

ก�รดึงดูดส่ือมวลชนด้วยข้อมูล กลยุทธ์สื่อใหม่ คือ ก�รใช้สื่อใหม่เพื่อสร้�งช่องท�งก�รสื่อส�รของตนเอง ส่วนกลยุทธ์

ด้�นสื่อเชิงรับนั้น ได้ใช้สื่อบุคคลจ�กกลุ่มอ้�งอิงในก�รนำ�เสนอข้อมูลเพื่อลดแรงต้�น 

 3. กลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็น ประกอบด้วย กลยุทธ์ก�รตอบสนองอย่�งมีพลวัต ได้แก่ ก�รสร้�งแนวร่วมกับ

บุคคลอิสระ ก�รสร้�งว�ระก�รสื่อส�รผ่�นกิจกรรม และก�รสร้�งคว�มร่วมมือกับสื่อมวลชน กลยุทธ์ก�รเปลี่ยนแปลง

ดว้ยก�รตัง้รบั คอื ก�รชะลอเวล� ซึง่ถูกนำ�ม�ใชค้รัง้เดยีวเมือ่ครัง้ทีจ่ะเริม่ตน้ผลกัดนันโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดียว

ตอ่ส�ธ�รณชนแตส่ถ�นก�รณย์งัไมเ่หม�ะสม จงึชะลอเวล�ไวก้อ่น และกลยทุธก์�รเปลีย่นแปลงดว้ยก�รปรบัตวั คอื ก�ร

ปรับเปลี่ยนคำ�ที่ใช้สื่อส�รเพื่อลดแรงต้�น 

คำาสำาคัญ: กลยุทธ์ก�รสื่อส�ร, กลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็น, กระบวนก�รสื่อส�ร 

Abstract

 The objectives of this research are (1) to study evolution of communication process development 

in harmonizing health policy advocacy in Thailand, and (2) to analyze the communication strategies

* นักศึกษ�ปริญญ�โทว�รส�รศ�สตรมห�บัณฑิต (สื่อส�รมวลชน) มห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์
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and issue management strategies applied by 

policy advocacies for harmonizing health policy 

in Thailand. 

 Qualitative methods including in-depth 

interview of 21 related key informants and 

document analysis were applied to this research.

Research results:  

 1. Evolution of communication process 

development in harmonizing health policy        

advocacy in Thailand can be classified into three 

stages, i.e., (1) Policy Advocacy Plan, during 2003 

– 2009, (2) Policy Advocacy to public agenda, 

during 2010 – 2011, and (3) Policy endorsement 

with unclear implementation plan, from 2012 

to present.

 2. Communication strategies applied by 

policy advocacies in harmonizing health policies 

in Thailand include: 2.1 Message Strategies which 

classified into (1) proactive message strategies, i.e., 

providing evidence-based information to highlight 

the issue, giving opinions to support the issue, 

and providing international information to support 

the issue; and (2) passive message strategies, i.e., 

using alternative messages related to the issue. 

2.2 Media Strategies which classified into proactive 

media strategies and passive media strategies. 

  Proactive media strategies include the 

following strategies: (1) Personal communication, 

(2) Event communications, (3) Mass media; and 

(4) New media.   Passive Media strategies, i.e., 

using media from reference groups to present 

related information in order to reduce pressure 

from opposite groups.

 3. Issue management strategies applied 

by policy advocacies for harmonizing health 

policy in Thailand include the following three 

issues: (1) Dynamic strategies, (2) Passive strategy; 

and (3) Adaptive strategy by revising keywords 

of the policy in order to reduce pressure from 

opposite groups.

Keywords: Communication Process, Communication 

Strategy, Issue Management Strategy

บทนำา

 ปจัจบุนัประเทศไทยมรีะบบหลกัประกนัสขุภ�พ

ภ�ครฐั 3 ระบบใหญด่ว้ยกนั ไดแ้ก ่ระบบสวสัดกิ�รรกัษ�

พย�บ�ลข้�ร�ชก�ร ระบบประกันสังคม และระบบหลัก

ประกันสุขภ�พแห่งช�ติ (30 บ�ทรักษ�ทุกโรค) หรือท่ี

เรียกกันว่� 3 กองทุนสุขภ�พภ�ครัฐ ซ่ึงแต่ละระบบมี

วิวัฒน�ก�รและแนวคิดในก�รดำ�เนินง�นที่แตกต่�งกัน 

สัมฤทธิ์ ศรีธำ�รงสวัสดิ์ (2555) ได้อธิบ�ยถึงวิวัฒน�ก�ร

ของระบบประกันสุขภ�พในประเทศไทยว่� ได้มีก�ร

ดำ�เนินก�รแบบค่อยเป็นค่อยไปในช่วงเกือบ 4 ทศวรรษ

ที่ผ่�นม� ซึ่งจำ�แนกต�มช่วงก�รพัฒน�ได้เป็น 3 ระยะ

หลัก ๆ ดังต่อไปนี้

 (1) ระยะก่อตั้งระบบประกันสุขภ�พ ในช่วง 2 

ทศวรรษแรกของก�รพัฒน� ได้แก่ ช่วงแผนพัฒน�

เศรษฐกิจและสังคมแห่งช�ติฉบับท่ี 3-6 (พ.ศ. 2515-

2534) มีก�รก่อตั้งระบบประกันสุขภ�พให้แก่ประช�ชน

กลุ่มต่�ง ๆ แยกกัน เช่น ผู้อยู่ในระบบร�ชก�รและ

ครอบครวั ลกูจ้�งในภ�คเอกชน ประช�ชนผูม้รี�ยไดน้อ้ย 

ประช�ชนกลุ่มด้อยโอก�สต่�ง ๆ และประช�ชนทั่วไป

 (2) ระยะก�รขย�ยตวัของระบบประกนัสขุภ�พ 

ในช่วงทศวรรษที่ส�มของก�รพัฒน� ได้แก่ ช่วงแผน

พัฒน�เศรษฐกิจและสังคมแห่งช�ติ ฉบับที่ 7-8 (พ.ศ. 

2535-2544) เป็นช่วงที่มีก�รขย�ยคว�มครอบคลุม

ประช�กรของระบบประกันสุขภ�พอย่�งรวดเร็ว โดย

เฉพ�ะกลุม่ลกูจ�้งภ�คเอกชน กลุม่ประช�ชน รวมถึงกลุม่

ผู้มีร�ยได้น้อยและผู้ที่สังคมควรช่วยเหลือเกื้อกูล (เช่น ผู้

สูงอ�ยุ เด็ก คนพิก�ร ทห�รผ่�นศึก ภิกษุสงฆ์) ขณะ

เดียวกัน ในระยะนี้ก็มีก�รปฏิรูปกลไกก�รจัดก�รบริห�ร

ก�รเงินก�รคลังระบบประกันสุขภ�พร่วมด้วย

 (3) ระยะก�รมีหลักประกันสุขภ�พถ้วนหน้� 

ไดแ้ก ่ชว่งทศวรรษปจัจบุนั ซ่ึงเริม่ตัง้แตห่ลงัรฐับ�ลมนีโย

บ�ยหลักประกันสุขภ�พถ้วนหน้� ใน พ.ศ. 2544 และมี

ก�รตร�พระร�ชบัญญัติหลักประกันสุขภ�พแห่งช�ติ 

พ.ศ. 2545 ซึง่ไดมี้ก�รขย�ยประกันสขุภ�พใหค้รอบคลมุ

ประช�ชนกลุม่ทีเ่หลอืทัง้หมด ใหม้�เปน็สว่นหน่ึงในระบบ

หลักประกันสุขภ�พแห่งช�ติ โดยรวมระบบสวัสดิก�ร

ประช�ชนด้�นก�รรักษ�พย�บ�ล (สปร.) และโครงก�ร
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บตัรประกนัสขุภ�พกระทรวงส�ธ�รณสขุเข�้ม�ด้วย และ

ขย�ยคว�มครอบคลมุไปยงัประช�ชนไทยกลุม่ทีเ่หลอืซึง่

ยังไม่มีหลักประกันสุขภ�พใด ๆ ที่รัฐจัดให้ ในระยะนี้ได้

มีก�รปฏิรูปกลไกก�รจัดก�รบริห�รก�รเงินก�รคลังใน

ระบบหลักประกันสุขภ�พร่วมด้วย 

 จ�กข้อมูลข้�งต้นนี้ จะเห็นได้ว่� วิวัฒน�ก�ร

ของระบบประกนัสขุภ�พในประเทศไทยนัน้ มกี�รพฒัน�

แบบแยกส่วนสำ�หรับประช�ชนเฉพ�ะกลุ่ม ซึ่งจำ�แนกได้

เปน็กลุ่มใหญ่ๆ  คอื กลุม่เจ�้หน�้ทีร่ฐัและครอบครวั ทีถ่อื

เป็นกลุ่มแรกที่ได้สวัสดิก�รรักษ�พย�บ�ลจ�กรัฐ ก่อนที่

จะขย�ยม�ยงักลุม่ลกูจ�้งภ�คเอกชนหรอืกลุม่แรงง�นใน

ระบบ ในรปูแบบประกันสงัคม ซึง่นอกจ�กสวสัดกิ�รด�้น

สังคมอื่น ๆ แล้ว ยังมีสวัสดิก�รรักษ�พย�บ�ลรวมอยู่ใน

น้ันด้วย ก่อนที่จะขย�ยสวัสดิก�รรักษ�พย�บ�ลให้

ครอบคลุมประช�ชนทุกคนอย่�งถ้วนหน้�ด้วยนโยบ�ย 

30 บ�ทรักษ�ทุกโรค หรือนโยบ�ยหลักประกันสุขภ�พ

ถ้วนหน้� ในสมัยรัฐบ�ลน�ยทักษิณ ชินวัตร ในปี พ.ศ. 

2544 ท่ีต�มม�ด้วยก�รออกเปน็กฎหม�ยรบัรองคอื พระ

ร�ชบญัญัตหิลกัประกนัสขุภ�พแหง่ช�ต ิพ.ศ. 2545 และ

เป็นหมุดหม�ยของประเทศไทยว่� ในปี พ.ศ. 2545 เป็น

ปีที่รัฐบ�ลส�ม�รถทำ�ให้คนไทยทุกคนมีหลักประกัน

สุขภ�พถ้วนหน้� (Universal Health Coverage) 

 อย่�งไรก็ต�ม แม้ประเทศไทยจะประสบคว�ม

สำ�เร็จที่ทำ�ให้ประช�ชนทุกคนมีหลักประกันสุขภ�พได้

อย่�งถ้วนหน้� ท้ังในด้�นก�รครอบคลุมและก�รเข้�ถึง

บริก�รสุขภ�พ ทั้งยังมีคว�มก้�วหน้�ในระบบหลัก

ประกันสขุภ�พ เมือ่เทยีบกบัประเทศทีม่รี�ยไดป้�นกล�ง

ทั้งหล�ย แต่ทว่�ยังมีปัญห�ท่ีต้องเผชิญอีกหล�ยด้�น 

ประเด็นสำ�คัญคือ ก�รที่ประเทศไทยมีระบบประกัน

สขุภ�พภ�ครฐัทีห่ล�กหล�ย จำ�แนกไดเ้ปน็ 3 ระบบหลกั 

กท็ำ�ใหเ้กดิปัญห�หล�ยประก�ร เชน่ สทิธปิระโยชนท์ีต่�่ง

กัน ก�รเข�้ถึงบรกิ�รรกัษ�พย�บ�ลทีต่่�งกนั แมป่้วยดว้ย

โรคเดียวกัน เป็นต้น อีกทั้งก�รมีระบบประกันสุขภ�พ

ภ�ครัฐหล�ยระบบทำ�ให้ต้นทุนในก�รบริห�รจัดก�รสูง 

เน่ืองจ�กแต่ละระบบมีกระบวนก�รทำ�ง�นแตกต่�งกัน 

จึงมีค่�ใช้จ่�ยซำ้�ซ้อนโดยไม่จำ�เป็น และยังทำ�ให้ก�ร

บริห�รจัดก�รก�รเงินก�รคลังภ�ครัฐไม่มีประสิทธิภ�พ 

เกดิก�รสูญเสยีงบประม�ณอย�่งไมจ่ำ�เปน็ และเกดิคว�ม

ไม่เป็นธรรมแก่ผู้มีสิทธิในระบบประกันสุขภ�พภ�ครัฐ

ต่�ง ๆ นำ�ไปสู่คว�มเหลื่อมลำ้�ของสิทธิประโยชน์และ

คุณภ�พในก�รรักษ�พย�บ�ลระหว่�งระบบต่�ง ๆ

เดือนเด่น นิคมบริรักษ์ และคณะ (2556) ระบุว่� ก�รที่

กองทุนประกนัสขุภ�พท้ัง 3 กองทุนมกี�รออกแบบทีแ่ตก

ต่�งกัน ทำ�ให้เกิดคว�มไม่เท่�เทียมระหว่�งผู้ประกันตน

ในแต่ละกองทุน ดังนี้

 (1) ภ�ระในก�รจ�่ยค�่เบีย้ประกนัต�่งกนั ระบบ

ประกันสังคมเป็นระบบประกันสุขภ�พระบบเดียวที่ผู้

ประกันตนมีภ�ระค่�ใช้จ่�ยในก�รจ่�ยร่วมกับน�ยจ้�ง

และรัฐ ในขณะที่ข้�ร�ชก�รและผู้ใช้สิทธิระบบหลัก

ประกนัสขุภ�พแหง่ช�ตไิมม่ภี�ระค�่ใชจ้�่ย เนือ่งจ�กเปน็

สวัสดิก�รของภ�ครัฐซึ่งรัฐเป็นผู้ออกค่�ใช้จ่�ยให้

 (2) สิทธิประโยชน์ในก�รรักษ�พย�บ�ลต่�งกัน 

เชน่ สม�ชกิกองทนุประกนัสงัคมและกองทนุหลกัประกนั

สุขภ�พแห่งช�ติ ส�ม�รถเข้�ใช้บริก�รจ�กหน่วยบริก�ร

ทีไ่ดเ้ลอืกหรอืลงทะเบยีนไวล้ว่งหน�้เท�่นัน้ เนือ่งจ�กเปน็

ระบบเหม�จ่�ยร�ยหัว ในขณะสม�ชิกกองทุนสวัสดิก�ร

รกัษ�พย�บ�ลข�้ร�ชก�รส�ม�รถเลอืกใชส้ถ�นพย�บ�ล

ของรัฐได้ทุกแห่ง เนื่องจ�กเป็นระบบจ่�ยต�มจริง 

 นอกจ�กนี้แล้ว สิทธิในก�รรักษ�โรคก็ต่�งกัน 

เชน่ กองทนุสวสัดกิ�รรกัษ�พย�บ�ลของข้�ร�ชก�ร และ

กองทุนหลักประกันสุขภ�พแห่งช�ติให้สิทธิในก�รฟอก

เลอืดสำ�หรบัผูป่้วยไตว�ยเรือ้รงัระยะสดุท�้ยโดยไมจ่ำ�กดั

จำ�นวนครัง้ต่อสปัด�ห ์แตก่องทนุประกนัสงัคมจำ�กดัก�ร

เข้�รับบริก�รได้ไม่เกิน 4,500 บ�ทต่อสัปด�ห์เป็นต้น

 (3) คุณภ�พในก�รรักษ�พย�บ�ลต่�งกัน 

เนื่องจ�กแต่ละกองทุนมีอัตร�ก�รเบิกจ่�ยในก�รรักษ�

พย�บ�ลทีแ่ตกต�่งกัน โดยเฉพ�ะระหว�่งระบบสวสัดกิ�ร

รักษ�พย�บ�ลข้�ร�ชก�รที่มีก�รเบิกจ่�ยต�มจริง ขณะ

ท่ีระบบประกันสังคมและระบบหลักประกันสุขภ�พแห่ง

ช�ติเป็นก�รเหม�จ่�ยร�ยหัว และแม้แต่ในกรณีของผู้

ป่วยในท่ีมีก�รจ่�ยต�มกลุ่มโรค (DRGs) อัตร�ก�รเบิก

จ่�ยก็ยังคงต่�งกัน ทำ�ให้สถ�นพย�บ�ลมีก�รปฏิบัติต่อผู้

ป่วยของแต่ละกองทุนแตกต่�งกัน

 นอกจ�กคว�มไม่เท่�เทียมกันในมิติของก�ร

รักษ�พย�บ�ลแล้ว ก�รบริห�รจัดก�รกองทุนแบบแยก

ส่วนยังทำ�ให้เกิดต้นทุนซำ้�ซ้อนในก�รกำ�กับควบคุม เช่น 

ก�รคำ�นวณต้นทุนในก�รรักษ�พย�บ�ลต�มกลุ่มโรค 

(DRGs) ก�รตรวจสอบท�งด้�นก�รเงิน (Financial       

Audit) และก�รตรวจสอบคณุภ�พในก�รรกัษ�พย�บ�ล 

(Clinical Audit) เป็นต้น



160

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

ขณะที่ในเชิงประสิทธิภ�พ (Efficiency) นั้น พบว่� ก�ร

มีระบบประกันสุขภ�พหล�ยระบบที่มีก�รก�รบริห�ร

จัดก�รแยกส่วนทำ�ให้เกิดต้นทุนที่สูงสำ�หรับผู้ให้บริก�ร 

(Provider) และผูจ้�่ย (Payer) ในมติิของผูใ้หบ้รกิ�ร ก�ร

มีระบบประกันสุขภ�พทั้ง 3 ระบบ ทำ�ให้ก�รเบิกจ่�ยค่�

รักษ�พย�บ�ลเปน็ปัญห� เน่ืองจ�กแต่ละกองทนุมวีธีิก�ร 

และเอกส�รที่ต้องใช้ที่แตกต่�งกัน เช่น ก�รเก็บข้อมูลใน

ก�รรกัษ�พย�บ�ลนัน้ ระบบหลกัประกนัสขุภ�พแหง่ช�ต ิ

ใช้โปรแกรม NHSO ของสำ�นักง�นหลักประกันสุขภ�พ

แห่งช�ติ ระบบประกันสังคมใช้โปรแกรม SSdata ของ

สำ�นักง�นประกันสังคม และสวัสดิก�รรักษ�พย�บ�ล

ข�้ร�ชก�รใชโ้ปรแกรม CSMBS ของกรมบญัชีกล�ง ทำ�ให้

ฐ�นข้อมูลไม่สอดคล้องกัน เป็นต้น ซึ่งในมิติของผู้จ่�ย

หรอืผูม้หีน�้ทีใ่นก�รกำ�กบัดูแลซึง่หม�ยถงึภ�ครัฐนัน้ ก�ร

มีระบบประกันสุขภ�พที่มีก�รบริห�รจัดก�รแบบแยก

สว่นทำ�ใหเ้กดิตน้ทนุซำ�้ซอ้นในก�รกำ�กบัควบคุม เชน่ ก�ร

ตรวจสอบท�งด้�นก�รเงิน (Financial Audit) และ

คุณภ�พในก�รรักษ�พย�บ�ลเป็นต้น 

 อย่�งไรก็ต�ม เมื่อส�ม�รถผลักดันจนกระท่ัง

ออกม�เปน็ พระร�ชบญัญติัหลกัประกนัสขุภ�พแหง่ช�ต ิ

พ.ศ. 2545 ไดส้ำ�เรจ็แล้ว คว�มเคลือ่นไหวจ�กภ�คประช�

สังคมและกลุ่มนักวิช�ก�รเพื่อผลักดันนโยบ�ยระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวยังมีม�อย่�งต่อเนื่อง 

 ทั้งน้ี ในก�รเคลื่อนไหวเพื่อผลักดันนโยบ�ย

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนั้น เริ่มมีคว�มชัดเจนม�ก

ขึน้ ภ�ยหลังครบ 1 ทศวรรษของก�รมรีะบบหลกัประกนั

สุขภ�พถ้วนหน้�ในไทย และฝ่�ยสนับสนุนที่เคลื่อนไหว

ม�อย่�งต่อเน่ืองเพื่อผลักดันให้เกิดเป็นระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีว โดยดำ�เนินก�รในลกัษณะของภ�คประช�

สงัคม คูข่น�นไปกบัภ�ควิช�ก�ร หนว่ยง�นในกำ�กบัของ

รัฐทีท่ำ�หน�้ทีด่แูลเรือ่งหลกัประกนัสขุภ�พ รวมไปถงึกลุม่

บุคคลอิสระ เป็นต้น 

 ขณะที่ก�รตอบสนองจ�กฝ่�ยก�รเมืองก็มี

พฒัน�ก�รทีน่�่สนใจเป็นลำ�ดับ คว�มเคลือ่นไหวเพ่ือสร�้ง

เอกภ�พและลดคว�มเหลื่อมลำ้�ระหว่�งระบบประกัน

สขุภ�พไว้ว่� เร่ิมเหน็คว�มชดัเจนต้ังแต่ป ีพ.ศ. 2553 เมือ่

คณะรัฐมนตรี (ครม.) เมื่อวันที่ 29 มิถุน�ยน 2553 ได้

เหน็ชอบมตขิองคณะกรรมก�รสขุภ�พแหง่ช�ติทีเ่สนอให้

รัฐบ�ลจัดตั้ งกลไกเฉพ�ะเพื่อพัฒน�ข้อเสนอก�ร

ออกแบบและจัดก�รระบบก�รเงินก�รคลัง 

ภ�ยหลังต่อม� เมื่อเปลี่ยนรัฐบ�ลใหม่ คณะรัฐมนตรี 

(ครม.) เมื่อวันที่ 24 เมษ�ยน 2555 ในรัฐบ�ลน�งส�วยิ่ง

ลักษณ์ ชินวัตร เป็นน�ยกรัฐมนตรีในขณะนั้น ได้แถลง

นโยบ�ยเร่งด่วนของรัฐบ�ลต่อรัฐสภ� เมื่อวันท่ี 24 

สิงห�คม 2554 ซึ่งประเด็นที่เกี่ยวข้องกับเรื่องระบบ

สขุภ�พนัน้ โดยระบถึุงก�รบรูณ�ก�รสทิธขิองผูป้ว่ยทีพ่งึ

ได้จ�กระบบประกันสุขภ�พต่�ง ๆ ให้สอดคล้องไปใน

แนวท�งเดยีวกนั ทัง้ยงัยนืยนัตอ่ส�ธ�รณชนหล�ยครัง้ว�่ 

ทุกคนต้องได้รับคว�มเท่�เทียมท้ัง 3 ระบบ คือ หลัก

ประกนัสขุภ�พถว้นหน�้ ประกนัสงัคม และสทิธสิวสัดกิ�ร

ข้�ร�ชก�ร สว่นระบบไหนจะไปเพิม่สิทธิพเิศษต�มแตล่ะ

ระบบกจั็ดก�รกนัเอง แตส่ทิธพิืน้ฐ�นตอ้งเหมอืนกนัและ

มีผลก�รดำ�เนินง�นท่ีสำ�คัญเพื่อมุ่งไปสู่ก�รมีระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว ดังนี้

 (1) ก�รบูรณ�ก�รจัดระบบบริก�รเจ็บป่วย

ฉุกเฉินม�ตรฐ�นเดียว ที่ผู้มีสิทธิทั้ง 3 กองทุน จะได้รับ

สิทธิประโยชน์เหมือนกัน ไม่ถูกถ�มสิทธิ ไม่ต้องสำ�รอง

เงินจ่�ย ภ�ยใต้สโลแกน “เจ็บป่วยฉุกเฉินถึงแก่ชีวิต ไม่

ถูกถ�มสิทธิ ใกล้ที่ไหน ไปที่นั่น” โดยได้เริ่มต้นตั้งแต่วัน

ที่ 1 เมษ�ยน 2555 

 (2) ก�รบรูณ�ก�รจดัระบบจ�่ยย�ต�้นไวรัสเอช

ไอวีทั้ง 3 ระบบให้เป็นม�ตรฐ�นเดียวกัน เริ่มดำ�เนินก�ร

ตั้งแต่วันที่ 1 ตุล�คม 2555

 (3) ก�รบูรณ�ก�รรักษ�โรคไตว�ยเรื้อรังระยะ

สุดท้�ยให้มีม�ตรฐ�นเดียวกันทั้ง 3 กองทุน เริ่มดำ�เนิน

ก�รตั้งแต่วันที่ 1 ตุล�คม 2555 (65 ล้�นคนรักษ�

ม�ตรฐ�นเดียว, สม�คมนักข่�วนักหนังสือพิมพ์แห่ง

ประเทศไทย, 2555)

 และเมือ่เปลีย่นเปน็รฐับ�ลคณะรกัษ�คว�มสงบ

แห่งช�ติ (คสช.) ที่มี พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอช� เข้�รับ

ตำ�แหน่งน�ยกรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 24 สิงห�คม 2557 

นโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดียว ก็ถกูบรรจเุป็นหนึง่

ในนโยบ�ยของรฐับ�ลชดุปจัจบุนันีเ้ชน่กนั โดยระบวุ�่จะ

ว�งร�กฐ�นให้ระบบหลักประกันสุขภ�พแห่งช�ติ

ครอบคลุมประช�กรในทุกภ�คส่วนอย่�งมีคุณภ�พโดย

ไม่มีคว�มเหลื่อมลำ้�ของคุณภ�พบริก�รในแต่ละระบบ 

และบูรณ�ก�รข้อมูลระหว่�งกันในทุกระบบสุขภ�พ

 จะเห็นได้ว่� จ�กคว�มเคลื่อนไหวของฝ่�ยผู้

กำ�หนดนโยบ�ย ได้แก่ รัฐบ�ลในแต่ละยุค ล้วนต่�งให้

คว�มสำ�คญักับเรือ่งนโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีว 
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แม้จะมีแนวท�งก�รดำ�เนินก�รเพื่อมุ่งสู่ก�รมีระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวที่แตกต่�งกัน 

 ห�กพจิ�รณ�แลว้จะเห็นได้ว�่ คว�มสำ�เร็จอย่�ง

ต่อเนื่อง ในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดียวน้ัน ไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นได้จ�กก�รทำ�ง�นของบุคคล

เพียงคนเดียวหรือองค์กรใดองค์กรหนึ่งเท่�นั้น แต่คว�ม

สำ�เร็จตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน ม�จ�กก�รผส�นคว�มร่วม

มือของกลุ่มต่�ง ๆ ที่มีก�รใช้กลยุทธ์ก�รสื่อส�ร และ

กลยุทธ์ในก�รบริห�รประเด็น (Issue Management) 

ของฝ่�ยต่�ง ๆ ท่ีสนับสนุนให้มีระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดียว อันเป็นก�รสร้�งคว�มเป็นธรรมด้�นก�รได้รับ

บรกิ�รส�ธ�รณะจ�กภ�ครฐัใหก้บัประช�ชนไดอ้ย�่งถว้น

หน้�และเท่�เทียม

 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีคว�มสนใจศึกษ�กลยุทธ์ก�ร

บริห�รประเด็นเพื่อผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวของฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดยีว ว�่มกี�รใชก้ลยทุธก์�รสือ่ส�ร และกลยทุธก์�รบรหิ�ร

ประเด็นอย่�งไร ตลอดจนมีวิธีเลือกประเด็นส�รและส่ือ

อย่�งไร รวมทั้งพัฒน�ก�รของกระบวนก�รสื่อส�รในก�ร

ผลกัดนันโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีว ทัง้นีผ้ลก�ร

วิจัยที่ได้จะเป็นแบบอย่�งขององค์กรหรือหน่วยง�นอื่น ๆ  

ที่มีเป้�หม�ยในก�รรณรงค์เพ่ือก่อให้เกิดก�รริเริ่มหรือ

เปลี่ยนแปลงนโยบ�ยส�ธ�รณะที่เป็นธรรมต่อไป  

วัตถุประสงค์การศึกษา

 (1) เพ่ือศกึษ�พัฒน�ก�รของกระบวนก�รสือ่ส�ร

ในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

 (2) เพ่ือศึกษ�ถึงกลยุทธ์ก�รสื่อส�รของฝ่�ย

สนับสนุนในก�รผลกัดนันโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�น

เดียว

 (3) เพื่อศึกษ�ถึงกลยุทธ์ในก�รบริห�รประเด็น

ของฝ่�ยสนับสนุนในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียว

ระเบียบวิธีวิจัย

 ก�รวิจัยเรื่อง “กลยุทธ์ก�รสื่อส�รและก�ร

บริห�รประเด็นเพ่ือผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียว” ใช้แนวท�งก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลเชิง

คณุภ�พ (Qualitative Data) ด้วยก�รเกบ็ขอ้มลูจ�กก�ร

สัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึก (In-depth Interview) ทำ�ก�ร

สัมภ�ษณ์บุคคลหลัก (Key Informants) จำ�นวน 21 คน 

โดยใชก้�รสมัภ�ษณแ์บบก่ึงโครงสร�้ง (Semi-structure) 

นอกจ�กนี้ยังได้ทำ�ก�รวิเคร�ะห์เอกส�ร (Document 

Analysis) ที่เกี่ยวข้องกับก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุข

ภพม�ตรฐ�นเดยีว ในชว่งระยะเวล�ตัง้แต ่มกร�คม พ.ศ. 

2551 ถึงมิถุน�ยน พ.ศ. 2559 เพื่อวิเคร�ะห์ถึงจุดเริ่มต้น 

ก�รก่อกำ�เนิด และพัฒน�ก�รของกระบวนก�รส่ือส�ร

นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวในแต่ละช่วง

ผลการวิจัย 

ส่วนที่ 1 พัฒน�ก�รของกระบวนก�รสื่อส�รในก�รผลัก

ดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

 จ�กก�รศึกษ�และวิ เคร�ะห์ข้อมูลพบว่� 

พัฒน�ก�รกระบวนก�รสื่อส�รในก�รผลักดันนโยบ�ย

ระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวนัน้ แบง่ออกเปน็ 3 ชว่ง ดงันี้

 (1) ชว่งเตรยีมก�รผลกัดนันโยบ�ย (พ.ศ. 2551-

2552) เป็นระยะทีบุ่คคลและกลุม่องคก์รต�่ง ๆ  ท่ีมคีว�ม

สนใจด้�นก�รแก้ไขปัญห�คว�มเหลื่อมลำ้�ด้�นก�รได้รับ

สิทธิก�รรักษ�พย�บ�ลจ�กระบบหลักประกันสุขภ�พที่

ภ�ครัฐเป็นผู้ดูแลหลัก อันได้แก่ ระบบสวัสดิก�รรักษ�

พย�บ�ลข้�ร�ชก�รและครอบครวั ระบบประกนัสงัคมใน

ส่วนสิทธิก�รรักษ�พย�บ�ล และระบบหลักประกัน

สขุภ�พแหง่ช�ต ิซึง่แตล่ะระบบมสีทิธปิระโยชนด์�้นก�ร

รกัษ�พย�บ�ล ก�รบรหิ�รจดัก�รทีต่�่งกนั จงึเกิดแนวคิด

ที่จะทำ�ให้ทุกระบบมีม�ตรฐ�นเดียวกัน เพื่อแก้ปัญห�

คว�มไม่ เ ท่�เทียมของก�รได้รับบริก�ร ก�รเพ่ิม

ประสทิธภิ�พก�รบรหิ�รจดัก�ร ซึง่ชว่งนีเ้ปน็ชว่งของก�ร

จุดประก�ยคว�มคิด กำ�หนดเป้�หม�ยในก�รผลักดัน

นโยบ�ย ตลอดจนร่วมกันแสวงห�ข้อมูลและสร้�งองค์

คว�มรู้ที่เกี่ยวข้องอย่�งเป็นระบบเพื่อสนับสนุนก�รผลัก

ดันนโยบ�ยต่อไป โดยกระบวนก�รทั้งหมดดำ�เนินก�ร

ภ�ยใต้รูปแบบของสมัชช�สุขภ�พแห่งช�ติ ซึ่งเป็นกลไก

คว�มร่วมมือของภ�คประช�สังคมในก�รนำ�เสนอ

นโยบ�ยส�ธ�รณะต่อสังคมและรัฐบ�ล จนกระทั่งเกิด

เป็นมติสมัชช�สุขภ�พท่ีใช้เป็นฐ�นหลักของก�รขับ

เคลื่อนต่อไป

 (2) ช่วงผลักดันนโยบ�ยสู่ส�ธ�รณะ (พ.ศ. 

2553-2554) เป็นช่วงที่บุคคลและกลุ่มองค์กรต่�ง ๆ ที่

สนับสนุนก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดยีวพย�ย�มแสวงห�ชอ่งท�งในก�รนำ�เสนอข้อมลูและ
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ประเด็นที่ เกี่ยวข้องกับก�รลดคว�มเหลื่อมลำ้�สิทธิ

ประโยชน์ก�รรักษ�พย�บ�ลของแต่ละกองทุนหลัก

ประกันสุขภ�พที่ภ�ครัฐจัดให้ เพ่ือนำ�ไปสู่ก�รมีระบบ

สุขภ�พท่ีเป็นม�ตรฐ�นเดียวกัน โดยเน้นก�รสื่อส�รให้

ส�ธ�รณชน และผู้กำ�หนดนโยบ�ยรับทร�บเพื่อให้เกิด

ก�รเปลี่ยนแปลง

 (3) ช่วงที่รัฐบ�ลรับนโยบ�ยแต่แนวท�งก�ร

ปฏิบัติไม่ชัดเจน (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) เป็นระยะที่หลัง

จ�กรัฐบ�ลรับนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวแล้ว 

แต่ยังมีคว�มไม่แน่ชัดในขั้นตอนก�รปฏิบัติและดำ�เนิน

ก�รว�่จะทำ�อย�่งไรเพือ่นำ�ไปสูก่�รมรีะบบสุขภ�พทีเ่ปน็

ม�ตรฐ�นเดียวอย่�งแท้จริง ขณะเดียวกันประกอบกับ

คว�มเปล่ียนแปลงท�งก�รเมอืงจ�กก�รเปลีย่นรฐับ�ล มี

แนวคิดด้�นก�รปฏิรูปประเทศในด้�นต่�ง ๆ ซ่ึงระบบ

ส�ธ�รณสขุกอ็ยูใ่นส่วนหนึง่ทีจ่ะถกูปฏรูิป ดังน้ันนอกจ�ก

กลุ่มบุคคลที่ เคยเป็นแนวร่วมเดิมของก�รนำ�เสนอ

นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวแล้ว ยังมีบุคคล 

กลุ่มบคุคล และหนว่ยง�นทัง้ภ�ครฐัและเอกชนอืน่ ๆ  เข้�

ม�มีส่วนร่วมในก�รปฏิรูประบบส�ธ�รณสุขให้เป็นไปใน

ทศิท�งทีก่ลุ่มของตนตอ้งก�ร จงึมคีว�มหล�กหล�ยและ

คว�มเหน็ต�่งของคว�มคดิทีไ่มป่ระส�นเปน็เนือ้เดยีวกนั 

จนทำ�ให้วิธีก�รปฏิบัติเพื่อก�รทำ�ให้นโยบ�ยระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวเกิดคว�มแตกต่�งกัน และยังไม่

ส�ม�รถห�ฉันท�มติร่วมกันได้ว่�จะดำ�เนินก�รอย่�งไร

เพือ่ใหเ้กดิระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวไดอ้ย�่งแทจ้รงิ ที่

สำ�คญัยงัเกิดปร�กฎก�รณท์ีม่ผีลกระทบตอ่คว�มไมม่ัน่คง

ของระบบหลกัประกนัสขุภ�พแหง่ช�ตหิรอืนโยบ�ยสทิธ ิ

30 บ�ท ในประเด็นหลักก�รว่�ควรให้สิทธิสุขภ�พแบบ

ถ้วนหน้� หรือให้แบบสงเคร�ะห์เฉพ�ะผู้ย�กไร้เท่�นั้น 

ซึ่งหลักก�รที่ ไม่ ชัดเจนนี้มีผลกระทบอย่�งม�กต่อ

นโยบ�ยระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีว จงึทำ�ใหแ้มรั้ฐบ�ล

จะประก�ศเปน็นโยบ�ยแตก่ลบัไมม่คีว�มคบืหน�้ในก�ร

ปฏิบัติ

สว่นที ่2 กลยทุธก์�รสือ่ส�รทีฝ่�่ยสนบัสนนุระบบสขุภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวใช้ในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียว 

 จ�กก�รวจิยัพบว�่ ฝ�่ยสนบัสนนุระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีวใชก้ลยทุธ์ก�รสือ่ส�รเพือ่ผลกัดนันโยบ�ย

ระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวทีห่ล�กหล�ยเพือ่ขบัเคลือ่น

นโยบ�ยส�ธ�รณะให้ประสบผลสำ�เร็จ โดยกลยุทธ์ก�ร

สือ่ส�รเปน็แนวท�งสำ�คญัทีฝ่�่ยสนบัสนนุนำ�ม�ใชใ้นก�ร

ขบัเคลือ่นนโยบ�ย ประกอบดว้ยกลยทุธก์�รนำ�เสนอส�ร 

และกลยุทธ์ด้�นสื่อ ดังนี้

กลยุทธ์การสื่อสารของฝ่ายสนับสนุนนโยบายระบบสุขภาพมาตรฐานเดียว

กลยุทธ์การนำาเสนอสาร กลยุทธด้านสื่อ

กลยุทธ์สารเชิงรับ

(1) ก�รใชส้�รท่ีเสนอท�ง

เลือก 

กลยุทธสื่อเชิงรุก

(1) ใช้สื่อบุคคล

1.1 ใช้ภ�คประช�ชน สงัคม 

เป็นผู้เสนอนโยบ�ย

1.2 ใช้ผู้เชี่ยวช�ญที่มีชื่อ

เสยีง ในส�ข�ทีเ่กีย่วข้อง

นำ�เสนอ

1.3 ใชพ้ลงัพนัธมติรสร้�ง

กระแส

กลยุทธสื่อเชิงรับ

(1) ใช้กลุ่มบุคคลจ�ก

กลุ่ ม อ้ � ง อิ งนำ � เ สนอ

ข้อมูล

กลยุทธ์สารเชิงรุก

(1) ก�รให้ข้อเท็จจริง

(2) เพิ่มแรงสนับสนุน

ด้วยข้อคิดเห็น

(3) ใช้ข้อมูลและมุมมอง

จ�กต่�งประเทศ

ภ�พที่ 1 แสดงกลยุทธ์ก�รสื่อส�รที่ฝ่�ยสนับสนุนนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวใช้ในก�รผลักดันนโยบ�ย



163

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

 (1) กลยุทธ์ก�รนำ�เสนอส�ร เป็นกลยุทธ์หนึ่งที่

ฝ่�ยสนับสนุนนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวให้

คว�มสำ�คัญ เนื่องจ�กเป็นหัวใจสำ�คัญของก�รสื่อส�ร

ประเดน็ทีต่อ้งก�รไปยงัผูก้ำ�หนดนโยบ�ย และส�ธ�รณชน 

จงึตอ้งเลอืกใชก้ลยทุธก์�รเสนอส�รเพือ่สร�้งคว�มน�่เช่ือ

ถือและคว�มน่�สนใจของข้อมูลที่นำ�เสนอ โดยใช้ทั้ง

กลยทุธส์�รเชงิรกุ และกลยทุธ์ส�รเชงิรบั ประกอบไปดว้ย 

กลยุทธ์ส�รเชิงรุก ได้แก่ ก�รให้ข้อเท็จจริง เพิ่มแรง

สนบัสนนุดว้ยข้อคดิเหน็ และก�รใช้ข้อมลูและมมุมองจ�ก

ต่�งประเทศเพื่อทำ�ให้ส�รมีคว�มน่�เชื่อถือ และกลยุทธ์

ส�รเชิงรับ ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวใช้

กลวิธีเดียว คือ ก�รใช้ส�รเพื่อเสนอท�งเลือก เนื่องจ�ก

ตอ้งก�รลดแรงตอ่ต�้นจ�กฝ�่ยทีไ่มเ่หน็ด้วยกบันโยบ�ยนี้

 (2) กลยุทธ์ด้�นสื่อ เป็นกลยุทธ์ท่ีฝ่�ยสนับสนุน

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนำ�ม�ใช้ในฐ�นะเป็นช่อง

ท�งก�รสื่อส�รประเด็นที่ต้องก�รผลักดันไปสู่ผู้กำ�หนด

นโยบ�ยและส�ธ�รณชน โดยใช้ทั้งกลยุทธ์สื่อเชิงรุก และ

กลยุทธ์สื่อเชิงรับ ประกอบไปด้วย กลยุทธ์สื่อเชิงรุก ได้แก่ 

สื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อมวลชน และสื่อใหม่ ซึ่งแต่ละสื่อ

ได้ใช้กลวิธี ดังนี้ (1) สื่อบุคคล ประกอบไปด้วย ก�รใช้ภ�ค

ประช�สงัคมเปน็ผูน้ำ�เสนอนโยบ�ย และก�รใชผู้เ้ชีย่วช�ญ

ที่มีชื่อเสียงในส�ข�ที่เกี่ยวข้องนำ�เสนอข้อมูล เพื่อสร้�ง

คว�มน่�เชื่อถือของข้อมูล และจุดประเด็นให้สื่อมวลชน

สนใจและนำ�ไปเผยแพรต่อ่ และยงัพบก�รใช้พลงัพนัธมติร

สร้�งกระแส เพื่อเน้นยำ้�คว�มน่�เชื่อถือให้ข้อมูล เช่น

เดียวกัน (2) สื่อกิจกรรม ประกอบไปด้วย ก�รแถลงข่�ว

และก�รจัดสมัมน� เพือ่สร�้งคว�มสนใจแกส่ือ่มวลชน เปน็

ช่องท�งในก�รเผยแพร่ข้อมูลสู่สื่อมวลชน และเมื่อ

สื่อมวลชนเล็งเห็นคว�มสำ�คัญก็จะนำ�ข้อมูลไปเผยแพร่สู่

ส�ธ�รณชนและผู้กำ�หนดนโยบ�ยต่อไป (3) สื่อมวลชน 

ประกอบไปดว้ย ก�รสร้�งว�ระข�่วส�รผ�่นสือ่มวลชน และ

ก�รดึงดูดสื่อมวลชนด้วยข้อมูล เพื่อกระตุ้นให้ผู้กำ�หนด

นโยบ�ยและส�ธ�รณชนเล็งเห็นคว�มสำ�คัญของนโยบ�ย 

และ (4) สือ่ใหม่ ฝ�่ยสนบัสนุนระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีว

ใช้สื่อใหม่ในฐ�นะเป็นช่องท�งก�รสื่อส�รของฝ่�ยตนเพื่อ

ต้องก�รส่งข่�วส�รไปสู่ส�ธ�รณชนและสื่อมวลชน 

 กลยุทธ์สื่อเชิงรับ ที่ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวนำ�ม�ใช้ มีหนึ่งเดียว คือ ก�รใช้สื่อบุคคล

จ�กกลุ่มอ�้งองิม�นำ�เสนอขอ้มลูเพือ่ช่วยลดแรงต�้นจ�ก

ฝ่�ยที่ไม่เห็นด้วย

ส่วนที่ 3 กลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็นเพื่อผลักดันนโยบ�ย

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

 ผลก�รวิจัยพบว่� ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวนำ�กลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็นม�ใช้เพื่อ

ผลักดันนโยบ�ย ดังนี้

 (1) กลยุทธ์ก�รตอบสนองอย่�งมีพลวัต                

(Dynamic Response) เป็นกลยุทธ์เชิงรุกซึ่งนำ�ม�ใช้ใน

ทกุระยะพฒัน�ก�รกระบวนก�รสือ่ส�ร ประกอบไปดว้ย

 ก�รสร�้งแนวรว่มกบับคุคลอสิระ นกัวชิ�ก�ร/ผู้

เชี่ยวช�ญ หน่วยง�นรัฐที่เกี่ยวข้อง และส�ธ�รณชน เพื่อ

ต้องก�รแสดงให้ผู้กำ�หนดนโยบ�ยเห็นว่�เป็นนโยบ�ยที่

ส�ธ�รณชนต้องก�ร ม�จ�กคว�มร่วมมือของหล�ยฝ่�ย 

เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม ไม่ใช่ประโยชน์เฉพ�ะกลุ่มใด

กลุ่มหนึ่งเท่�นั้น ในก�รสร้�งแนวร่วมนั้นได้ใช้กิจกรรม

สัมมน�/เสวน�ในลักษณะของก�รสร้�งแนวร่วมด้�นผู้ส่ง

ส�รใหม่ ๆ ให้กับส�ธ�รณชน ก�รเป็นแนวร่วมในเชิง

พันธมิตรสนับสนุนนโยบ�ย และก�รสร้�งคว�มรู้คว�ม

เข้�ใจในประเด็นที่ต้องก�รสื่อส�รให้กับส�ธ�รณชนด้วย

ก�รสร้�งว�ระก�รสื่อส�รผ่�นกิจกรรมเพื่อให้สังคมได้

ตระหนักถึงคว�มสำ�คัญของก�รมีระบบสุขภ�พที่เป็น

ม�ตรฐ�นเดยีวกนั โดยดำ�เนนิก�รผ�่นกจิกรรมก�รสง่ข�่ว

ประช�สมัพนัธ ์ก�รใหส้มัภ�ษณก์บัสือ่มวลชน แถลงก�รณ ์

แถลงข่�ว และก�รจดัสมัมน�/เสวน� ในประเดน็ทีต่อ้งก�ร

เผยแพร่ให้ส�ธ�รณชนได้รับทร�บ เพื่อให้สื่อร�ยง�นข่�ว

อย่�งต่อเนื่องจนเกิดเป็นว�ระก�รสื่อส�ร

 ก�รสร�้งคว�มรว่มมอืกบัสือ่มวลชน เพือ่ใหเ้ผย

แพร่ข้อมูลให้ส�ธ�รณชนได้รับทร�บและมีก�รเผยแพร่

อย�่งตอ่เนือ่ง ซึง่ดำ�เนนิก�รโดยก�รอำ�นวยคว�มสะดวก

ให้สื่อมวลชนในแง่มุมต่�ง ๆ เช่น ก�รให้ข้อมูล ประส�น

ง�นแหล่งข่�วในก�รให้ข่�ว แนะนำ�ประเด็นและข้อมูล

ใหม่ ๆ เพื่อให้สื่อมวลชนร�ยง�นในประเด็นที่ต้องก�ร

สื่อส�รอย่�งต่อเนื่อง ซ่ึงจะนำ�ไปสู่ผลลัพธ์ท่ีต้องก�รคือ 

ก�รได้กำ�หนดว�ระก�รสื่อส�รให้สังคมสนใจในประเด็น

ที่ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวต้องก�ร

สือ่ส�ร และสง่ผลใหผู้ก้ำ�หนดนโยบ�ยตอ้งมท่ี�ทีว�่จะทำ�

อย่�งไรต่อว�ระก�รสื่อส�รนั้น

 (2) กลยุทธ์ก�รเปลี่ยนแปลงด้วยก�รตั้งรับ 

(Reactive Change) ก�รชะลอเวล� ถูกนำ�ม�ใช้ครัง้เดยีว

เมื่อตอนเริ่มต้นที่จะเสนอให้มีนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นไปพร้อมๆ กับก�รดำ�เนินก�รนโยบ�ยระบบ
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หลักประกันสุขภ�พถ้วนหน้�หรือสิทธิ 30 บ�ทในระยะ

แรก แต่สถ�นก�รณ์ขณะนั้นมีแรงต่อต้�นสิทธิ 30 บ�ท 

จึงเห็นว่�ควรชะลอเวล�ก�รผลักดันนโยบ�ยระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวไว้ก่อน จนกว่�สิทธิ 30 บ�ทจะ

เดนิหน�้ไดอ้ย�่งมัน่คง และพิสจูนใ์หป้ระช�ชนเห็นว�่เปน็

นโยบ�ยส�ธ�รณะที่มีประโยชน์ต่อประช�ชน เมื่อ

สถ�นก�รณ์พร้อมจึงได้เสนอนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวในระยะต่อม� และพบว่�ได้รับก�รตอบ

รับจ�กส�ธ�รณชนและผูก้ำ�หนดนโยบ�ยด้วยดี เน่ืองจ�ก

สังคมเห็นตรงกันว่�สิทธิสุขภ�พทั้ง 3 ระบบนั้นมีคว�ม

แตกต่�งกัน และเห็นว่�ถึงเวล�แล้วที่รัฐบ�ลต้องมีนโย

บ�ยทำ�ให้มีม�ตรฐ�นเดียวกัน

 (3) กลยุทธ์ก�รเปลี่ยนแปลงด้วยก�รปรับตัว 

(Adaptive Change) ก�รปรับเปลี่ยนคำ�ท่ีใช้ในก�ร

สือ่ส�ร ถกูนำ�ม�ใชค้รัง้เดยีวในชว่งตอนตน้ของก�รเสนอ

นโยบ�ยนี้เช่นกัน จ�กเดิมที่เลือกใช้คำ�ว่� “รวมกองทุน

สขุภ�พ” เปล่ียนม�เปน็ก�รใชค้ำ�ในกลุม่ “ระบบสขุภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียว ก�รลดคว�มเหลื่อมลำ้� ก�รสร้�งคว�ม

เท�่เทยีม” ซึง่เปน็คำ�ในก�รสือ่ส�รทีแ่สดงถงึผลลพัธท์ีจ่ะ

ได้จ�กนโยบ�ยนี้และทำ�ให้ส�ธ�รณชนตอบรับในตัว

นโยบ�ย ต่�งจ�กก�รใช้คำ�ว่� “รวมกองทุนสุขภ�พ” ซึ่ง

เป็นคำ�ที่แสดงถึงแนวท�งที่จะทำ�ให้เกิดก�รมีระบบ

สขุภ�พทีเ่ปน็ม�ตรฐ�นเดียว แต่เปน็คำ�ในด้�นลบทีส่งัคม

อนุม�นว่� ที่ให้รวมกองทุนสุขภ�พ เป็นเพร�ะสิทธิ 30 

บ�ทมีงบประม�ณไม่พอ จึงต้องนำ�งบประม�ณจ�ก 2 

กองทนุสุขภ�พไปใช ้ซ่ึงทำ�ใหเ้กดิก�รต่อต้�นอย�่งรนุแรง 

ด้วยเหตุนี้ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวจึง

ปรับตัว เปลี่ยนคำ�ที่ใช้ในก�รส่ือส�ร และปรับเปลี่ยน

แนวท�งทีจ่ะทำ�ใหเ้กิดระบบสขุภ�พทีเ่ปน็ม�ตรฐ�นเดยีว

ว่� ไม่ได้มีแค่แนวท�งก�รรวมกองทุนสุขภ�พเท่�นั้น แต่

มีวิธีก�รอื่นที่เป็นไปได้ที่ข้ึนอยู่กับฉันท�มติของสังคมว่�

จะห�วิธีก�รทำ�อย่�งไรที่จะทำ�ให้สังคมยอมรับและช่วย

กนัพฒัน�จนนำ�ไปสูก่�รมีระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดียวได ้

ซึ่งจุดน้ีก็เป็นส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดยีวเดนิหน�้ไปไดโ้ดยไดร้บัก�รยอมรบัจ�กส�ธ�รณชน 

ไม่มีแรงต่อต้�นหรือกระแสคัดค้�นที่ไม่ต้องก�รให้

ประเทศนี้มีระบบสุขภ�พที่เป็นม�ตรฐ�นเดียว มีเพียง

คว�มเห็นต่�งด้�นวิธีก�รที่จะนำ�ไปสู่ก�รมีระบบสุขภ�พ

ที่เป็นม�ตรฐ�นเดียวเท่�นั้น

 โดยสรุป คว�มสำ�เร็จของก�รผลักดันนโยบ�ย

ระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวนัน้ ตอ้งอ�ศยัทัง้กลยทุธด์�้น

ส�ร กลยุทธ์ด้�นสื่อ และกลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็น ทั้ง

ในฐ�นะกลยุทธ์เชิงรุก และกลยุทธ์เชิงรับ เพื่อแสวงห�

แนวร่วมในก�รผลักดันนโยบ�ย เกิดก�รสื่อส�รที่

สอดคล้องกบัเป้�หม�ยท�งก�รสือ่ส�รในสถ�นก�รณต์�่ง 

ๆ และเหม�ะสมกับผู้รับส�รแต่ละกลุ่ม อันจะนำ�ม�ซึ่ง

พลังสนับสนุนจ�กส�ธ�รณชน และสร้�งคว�มมั่นใจใน

ก�รพิจ�รณ�ของผู้กำ�หนดนโยบ�ยท่ีจะออกม�เป็น

นโยบ�ยส�ธ�รณะเพื่อประช�ชนได้ แต่คว�มสำ�เร็จของ

ก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนี้ยังไม่

ลุล่วง ขณะนี้ยังอยู่ในขั้นตอนที่ทำ�ให้ผู้กำ�หนดนโยบ�ยนี้

รับเป็นนโยบ�ยเพื่อประช�ชนได้เท่�นั้น ฝ่�ยสนับสนุน

ระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวจงึยงัตอ้งผลกัดนัเพือ่ให้เกดิ

ก�รลงมือปฏิบัติด้วยแนวท�งก�รปฏิบัติที่เป็นที่ยอมรับ

ของทุกฝ่�ยในสังคมต่อไป

อภิปรายผล

พัฒนาการของกระบวนการสื่อสาร

 พฒัน�ก�รของกระบวนก�รสือ่ส�รเพือ่ผลกัดนั

นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว เริ่มก่อตัวขึ้นอย่�ง

ชัดเจนในปี 2551 ซึ่งเป็นปีที่สิทธิ 30 บ�ทก่อกำ�เนิดม�

ได้เป็นปีที่ 7 และฝ่�ยสนับสนุนนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวเห็นว่ �  ระบบมีคว�มมั่นคงและ

สถ�นก�รณ์สังคมพร้อมสำ�หรับก�รพัฒน�นโยบ�ยนี้ให้

เดินหน้�ต่อไปในรูปแบบของก�รทำ�ให้สิทธิสุขภ�พทั้ง 3 

ระบบมีม�ตรฐ�นเดียวกัน แบ่งออกเป็น 3 ช่วงดังนี้ (1)

ช่วงเตรียมก�รผลักดันนโยบ�ย (พ.ศ. 2551-2552) (2)

ช่วงก�รผลักดันนโยบ�ยสู่ส�ธ�รณะ (พ.ศ. 2553-2554)

และ (3) ช่วงที่รัฐบ�ลรับนโยบ�ยแต่ไม่มีคว�มชัดเจนใน

ก�รปฏิบัติ (พ.ศ. 2555- ปัจจุบัน)

 ช่วงเตรยีมก�รผลกัดนันโยบ�ยเป็นช่วงของก�ร

จุดประก�ยคว�มคิด กำ�หนดเป้�หม�ยในก�รผลักดัน

นโยบ�ย แสวงห�ข้อมูล แนวร่วม และสร้�งองค์คว�มรู้ที่

เกี่ยวข้องอย่�งเป็นระบบเพื่อสนับสนุนก�รผลักดัน

นโยบ�ยสู่ส�ธ�รณะต่อไป เป็นก�รสื่อส�รภ�ยในกลุ่ม

และขับเคลื่อนกันเองของภ�คประช�สังคมในน�มของ

เครอืข�่ยประช�ชนเพ่ือรฐัสวสัดกิ�ร โดยดำ�เนนิก�รผ�่น

รปูแบบของกลไกก�รทำ�ง�นของสมชัช�สขุภ�พแหง่ช�ต ิ

มเีป�้หม�ยเพือ่ผลกัดนัใหเ้ปน็มตสิมชัช�สขุภ�พแหง่ช�ต ิ
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และส�ม�รถดำ�เนินก�รได้สำ�เร็จ ทั้งน้ีกลไกสมัชช�

สขุภ�พแห่งช�ติน้ัน ซึง่เปน็กลไกทีไ่ด้รบัก�รออกแบบเพือ่

สร้�งก�รมีส่วนร่วมของภ�คส่วนที่เกี่ยวข้องในทุกระดับ

สำ�หรบัก�รเสนอนโยบ�ยส�ธ�รณะทีม่�จ�กประช�ชนสู่

ผู้กำ�หนดนโยบ�ยระดับประเทศ

 เมื่อได้เป็นมติสมัชช�สุขภ�พแห่งช�ติ ปี 2551 

แล้ว กระบวนก�รสื่อส�รเพ่ือผลักดันนโยบ�ยระบบ

สขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีวสูส่�ธ�รณะและผูก้ำ�หนดนโยบ�ย

คอืรัฐบ�ล เริม่กอ่ตัวข้ึนในป ี2553 โดยเริม่ต้นจ�กผลก�ร

วิจัยจ�กนักวิช�ก�รอิสระที่พบว่� สิทธิรักษ�พย�บ�ล

ประกันสังคมเป็นสิทธิก�รรักษ�ที่ด้อยกว่�สิทธิ 30 บ�ท 

จ�กผลวิจัยตรงนี้เมื่อรวมเข้�กับมติสมัชช�สุขภ�พที่ได้

จ�กระยะเตรียมก�รผลักดันนโยบ�ย ซึ่งเป็นง�นวิจัยท่ี

หนนุเสรมิมติสมชัช�สุขภ�พนัน้ จึงได้กล�ยเปน็จดุเริม่ตน้

ของก�รเคลื่อนไหวเพื่อผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวสู่ส�ธ�รณะ 

 พัฒน�ก�รของกระบวนก�รสื่อส�รในช่วงผลัก

ดนันโยบ�ยสูส่�ธ�รณะนัน้ จะมอีงคป์ระกอบก�รสือ่ส�ร

ที่แตกต่�งจ�กช่วงเตรียมก�รผลักดันนโยบ�ย เริ่มตั้งแต่

ผูส้ง่ส�ร ท่ีช่วงเตรยีมก�รผลกัดันน้ันผูส้ง่ส�รจะอยูใ่นกลุม่

ภ�คประช�สังคมในน�มของเครือข่�ยประช�ชนเพื่อรัฐ

สวัสดิก�ร แต่ช่วงก�รผลักดันนโยบ�ยสู่ส�ธ�รณะ เริ่ม

จ�กนักวิช�ก�รอิสระที่ทำ�ก�รวิจัยเปรียบเทียบสิทธิ

ประโยชน์ก�รรักษ�พย�บ�ล ผลก�รวิจัยที่ได้ทำ�ให้ภ�ค

ประช�สังคมเห็นว่�ส�ม�รถนำ�เป็นฐ�นของก�ร

เคลื่อนไหวเพื่อสร้�งแนวร่วมให้สังคมสนับสนุนนโยบ�ย

ส�ธ�รณะนี้ และทำ�ให้รัฐบ�ลเห็นว่�เป็นนโยบ�ยที่

ประช�ชนต้องก�ร

 จุดเด่นท่ีสำ�คัญก�รผลักดันนโยบ�ยระบบ

สขุภ�พม�ตรฐ�นเดียวสูส่�ธ�รณะนัน้ขบัเคลือ่นดว้ยฐ�น

ของคว�มรู ้คอืผลก�รวจิยั ซึง่ไดส้ร�้งว�ระก�รสือ่ส�รให้

สงัคมไดย้�วน�น ทำ�ใหส้ือ่มวลชนสนใจประเดน็นีแ้ละนำ�

ไปขย�ยคว�มต่อ ก�รที่มีสื่อมวลชนช่วยขย�ยคว�มต่อ 

โดยเฉพ�ะก�รสอบถ�มเรื่องนี้กับหน่วยง�นรัฐ รัฐมนตรี 

รัฐบ�ล ก็เท่�กับสร้�งว�ระก�รสื่อส�รให้ผู้กำ�หนด

นโยบ�ยต้องสนใจ ให้คว�มสำ�คัญ และต้องแก้ไขในเรื่อง

ดังกล่�ว 

 จ�กคว�มสำ�เร็จตรงน้ี สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ 

ชิต�พร กันหลง (2543) นั่นคือ ในก�รเคลื่อนไหวท�ง

สังคมนั้น หัวใจหลักอยู่ที่ก�รสร้�งว�ระก�รสื่อส�รให้

สังคม หรือก�รจุดประเด็นข้ึนในสังคมเพื่อให้เกิดก�ร

อภิปร�ย ถกเถียงในประเด็นดังกล่�ว จนทำ�ให้รัฐบ�ล

ประก�ศเรื่องนี้เป็นนโยบ�ยได้ 

 ภ�ยหลังจ�กท่ีรัฐบ�ลรับนโยบ�ยนี้ในปี 2555 

ได้เกิดแนวท�งปฏิบัติที่จะนำ�ไปสู่ก�รมีระบบสุขภ�พท่ี

เป็นม�ตรฐ�นเดียว โดยก�รใช้แนวท�งสร้�งคว�ม

ม�ตรฐ�นเป็นร�ยโรค อ�ทิ นโยบ�ยเจ็บป่วยฉุกเฉิน

ม�ตรฐ�นเดียว ที่เริ่มเมื่อวันที่ 1 เมษ�ยน 2555 กระทั่ง

เปลี่ยนเป็นรัฐบ�ลจ�กคณะรักษ�คว�มสงบแห่งช�ติ 

(คสช.) (22 พฤษภ�คม 2557-ปัจจุบัน) นโยบ�ยระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวก็เป็นหนึ่งในนโยบ�ยของรัฐบ�ล 

แต่ปร�กฏก�รณ์สำ�คัญของช่วงนี้คือ รัฐบ�ลรับนโยบ�ย

แต่ไม่มีคว�มชัดเจนในก�รปฏิบัติ (พ.ศ. 2555-ปัจจุบัน) 

เนือ่งจ�กก�รดำ�เนนิง�นของรฐับ�ลทีส่ร�้งระบบสขุภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีวแบบเปน็ร�ยโรคนัน้ เมือ่ดำ�เนนิก�รไปสกั

ระยะ พบว�่มปีญัห�ในก�รปฏิบตั ิโดยเฉพ�ะนโยบ�ยเจบ็

ป่วยฉุกเฉินม�ตรฐ�นเดียว ทำ�ให้คว�มก้�วหน้�ของก�ร

ดำ�เนินก�รเพื่อทำ�ให้ไทยมีระบบสุขภ�พท่ีเป็นม�ตรฐ�น

เดียวยังไม่สำ�เร็จ และทำ�ให้ก�รปฏิบัติด้�นอื่น ๆ ยังไม่

ส�ม�รถเดินหน้�ได้ชัดเจน

 ดงันัน้พฒัน�ก�รของกระบวนก�รสือ่ส�รในชว่ง

ที ่3 นีจ้งึยงัอยูใ่นขัน้ตอนทีส่�ม�รถทำ�ใหป้ระเดน็เรือ่งก�ร

สร้�งคว�มเท่�เทียมของแต่ละสิทธิสุขภ�พถูกบรรจุเป็น

หนึง่ในนโยบ�ยปฏริปูระบบส�ธ�รณสขุของรฐับ�ลได ้แต่

ยังไม่ส�ม�รถบรรลุเป้�หม�ยก�รปฏิบัติท่ีจะก่อให้เกิด

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวได้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด

ของ พุฒิธร อุดมพงษ์ (2548) ที่ระบุว่� ในกระบวนก�ร

สื่อส�รเพื่อผลักดันนโยบ�ยส�ธ�รณะนั้น ก�รออกแบบ

เนื้อห�ส�รจำ�เป็นอย่�งยิ่งที่จะต้องสอดคล้องกับเป้�

หม�ยท่ีไดต้ัง้ไว ้โดยตอ้งคำ�นงึถึงว่� ควรนำ�เสนอส�รอะไร 

ใช้รูปแบบก�รนำ�เสนออย่�งไร เช่น มีเนื้อห�ทั้งด้�นบวก

และด้�นลบ ส�รท่ีเสนอท�งเลือกในก�รปฏิบัติ หรือจะ

เลือกใช้ส�รที่มีเนื้อห�เพื่อก�รเสนอแนะ และจะทิ้งท้�ย

ส�รแบบให้ข้อสรุปหรือเปิดไว้ให้คิดเอง 

กลยุทธ์การสื่อสาร

 กลยุทธ์ก�รสื่อส�รซ่ึงประกอบไปด้วยกลยุทธ์

ก�รนำ�เสนอส�รและกลยุทธ์ก�รใช้สื่อนั้น นับว่�เป็น

กลยทุธท่ี์สำ�คญัม�กในกระบวนก�รสือ่ส�ร ทีผู่ท่ี้ตอ้งก�ร

ขับเคลื่อนและผลักดันนโยบ�ยส�ธ�รณะ ต้องตระหนัก
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ถึงถึงและให้คว�มสนใจห�กจะขับเคลื่อนนโยบ�ย

ส�ธ�รณะใด ๆ ก็ต�ม 

กลยุทธ์การนำาเสนอสาร

 ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

อ�ศยัก�รนำ�เสนอส�รเชงิรกุด้วยก�รสร�้งคว�มสำ�คญัให้

ประเด็นด้วยข้อมูลเป็นหลักในก�รนำ�เสนอส�รไปยังผู้

กำ�หนดนโยบ�ยและสงัคม เพือ่ใหต้ระหนักถงึคว�มสำ�คญั

ของก�รที่ประเทศไทยต้องมีระบบสุขภ�พที่ เป็น

ม�ตรฐ�นเดียวกัน โดยก�รสร้�งคว�มสำ�คัญให้ประเด็น

ด้วยข้อมูลนั้นก�รให้ข้อเท็จจริง อยู่ในรูปแบบของข้อมูล

วิช�ก�รและง�นวิจัยเป็นแนวท�งหลักในก�รขับเคลื่อน

นโยบ�ยและสร้�งคว�มรู้คว�มเข้�ใจต่อส�ธ�รณะ 

สอดคล้องกบัที ่ป�รชิ�ต สถ�ปติ�นนท ์และคณะ (2546) 

ค้นพบในง�นวิจัยเรื่องก�รส่ือส�รเพื่อสุขภ�พว่� เป็น

กลยทุธท์ีน่กัรณรงคด้์�นสขุภ�พของไทยใชเ้พ่ือดำ�เนินก�ร

โครงก�รรณรงค์ด้�นสุขภ�พผ่�นสื่อมวลชน โดยมุ่งเน้น

ก�รให้ข้อมูลเพื่อช้ีแจงร�ยละเอียด ข้อมูลต่�ง ๆ ที่

เกี่ยวข้องกับประเด็นที่นำ�เสนอ เช่น ผลก�รวิจัย ร�ยง�น

ก�รประชุม หรือตัวอย่�งต่�ง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับประเด็น

ก�รรณรงค์ เป็นต้น 

 ก�รใหข้อ้มลูจ�กต่�งประเทศ ผลก�รวจัิยยงัพบ

ว่�ก�รเชื่อมโยงข้อมูลจ�กต่�งประเทศเข้�กับบริบทของ

ไทยเพ่ือสร้�งคว�มใกล้ชิดกับผู้รับส�รในประเทศไทย 

เนื่องจ�กเป็นข้อมูลที่ได้รับก�รรับรองจ�กสื่อมวลชน

ระดบัน�น�ช�ติทีเ่อย่ถงึระบบสขุภ�พของไทยจึงมีคว�ม

ใกล้ชิดกับผู้อ่�น ก�รที่ระบบสุขภ�พไทยได้รับก�รกล่�ว

ถึงในท�งที่ดีจ�กต่�งประเทศได้ช่วยสร้�งน่�สนใจให้กับ

สื่อมวลชนไทยนำ�ไปเผยแพร่ต่อได้ ซึ่งสอดคล้องกับ ณัฐ

วิภ� สินสุวรรณ (2548) ที่ระบุว่� เกณฑ์ในก�รพิจ�รณ�

คุณค่�ข่�วของสื่อมวลชน ไม่เพียงพิจ�รณ�แค่คว�มสด

ใหม่ของข่�วเท่�น้ัน แต่ยงัดูว�่ข้อมลูนัน้มคีว�มใกลช้ดิกบั

ผู้อ่�น มีคว�มน่�เชื่อถือ และน่�สนใจม�กแค่ไหน ห�กมี

ม�กก็จะได้รับคว�มสนใจจ�กสื่อมวลชนในก�รนำ�ข้อมูล

นั้นไปร�ยง�นต่อ 

ในส่วนของกลยุทธ์ก�รนำ�เสนอส�รเชิงรับนั้น พบว่�ฝ่�ย

สนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวได้ใช้กลยุทธ์

ก�รนำ�เสนอส�รในรูปแบบของก�รใช้ส�รที่เสนอท�ง

เลอืก เปน็กลยทุธก์�รนำ�เสนอส�รเชงิรบั ถกูใชเ้พือ่ลดแรง

ต่อต้�นจ�กกลุ่มสวัสดิก�รรักษ�พย�บ�ลข้�ร�ชก�ร

เนื่องจ�กเกิดคว�มกังวลว่�สิทธิท่ีได้รับอยู่จะลดลง แต่

ฝ�่ยสนบัสนนุระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดยีวเสนอส�รท�ง

เลือกบนหลักก�รว่�ไม่ลิดรอนสิทธิท่ีมีอยู่ และห�กจะมี

ก�รเปลี่ยนแปลงใด ๆ จะเริ่มเฉพ�ะข้�ร�ชก�รใหม่ โดย

มที�งเลอืกไดร้บัเงนิเดอืนทีส่งูขึน้ ซึง่เมือ่ส�รนีถ้กูนำ�เสนอ

ไป พบว่�ลดแรงต่อต้�นจ�กข้�ร�ชก�รได้จริง สอดคล้อง

กบัแนวคดิด�้นกลยทุธก์�รกระทำ�พฤตกิรรมเชงิแกไ้ข ซึง่

เป็นกลยุทธ์ก�รสื่อส�รเชิงรับ ท่ีป�ริช�ต สถ�ปิต�นนท์ 

(2548) ระบุว่� เหม�ะสมกับก�รใช้ในสถ�นก�รณ์ท่ีถูก

กดดันให้แสวงห�ท�งออกโดยเร่งด่วน ซ่ึงก�รใช้กลยุทธ์

ก�รกระทำ�พฤติกรรมเชงิแกไ้ขนี ้จะเปน็ก�รชว่ยลดคว�ม

กดดันต่�ง ๆ ท่ีเกิดข้ึน และยังสะท้อนให้เห็นถึงคว�ม

พย�ย�มของฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

ในก�รรับผิดชอบสถ�นก�รณ์ที่เกิดขึ้นด้วย 

กลยุทธ์การใช้สื่อ

 ก�รใช้ภ�คประช�สังคมซึ่งเป็นผู้นำ�เสนอ

นโยบ�ยเพือ่ใหร้ฐับ�ลตอ้งตระหนกัถึงคว�มสำ�คญัว�่เปน็

ขอ้เรยีกรอ้งจ�กประช�ชน พร้อมกบัใชผู้เ้ชีย่วช�ญทีม่ชีือ่

เสยีงในส�ข�ทีเ่กีย่วขอ้งนำ�เสนอขอ้มลู ช่วยเพ่ิมคว�มน�่

เชื่อถือให้กับข้อมูลและยังส�ม�รถจุดประเด็นให้

สื่อมวลชนสนใจได้ เป็นกลยุทธ์ด้�นสื่อท่ีฝ่�ยสนับสนุน

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนำ�ม�ใช้ในฐ�นะสื่อบุคคล

เชิงรุก สอดคล้องกับแนวคิดของ อรวรรณ ปิลันธ์โอว�ท 

(2546) ทีร่ะบวุ�่ คว�มน�่เชือ่ถอืของผู้สง่ส�รสง่ผลใหส้�ร

นัน้มคีว�มน�่เช่ือถือดว้ย โดยคว�มน�่เช่ือถือของผูส้ง่ส�ร

เกดิจ�กคว�มเปน็เจ�้ของเรือ่ง คว�มเชีย่วช�ญ หรอืคว�ม

ส�ม�รถ ท้ังยงัสอดคลอ้งกบัแนวคดิของ David K. Berlo 

(1995) ที่กล่�วถึงคว�มสำ�คัญในเรื่องของคว�มรู้และ

คว�มเช่ียวช�ญของผู้ส่งส�รในเรื่องที่จะสื่อส�รด้วย 

เพร�ะผูส้ง่ส�รทีม่คีว�มรูใ้นเรือ่งทีจ่ะสง่ส�รเปน็อย�่งดกี็

มีโอก�สม�กที่จะสื่อส�รได้ประสบผลสำ�เร็จ 

 ก�รใชพ้ลงัพนัธมติรสร�้งกระแส เปน็กลยทุธส์ือ่

บุคคลเชิงรกุท่ีฝ�่ยสนบัสนนุระบบสขุภ�พม�ตรฐ�นเดยีว

นำ�ม�ใช้ โดยก�รสร้�งกระแสด้วยพันธมิตรนั้นจะเกิดขึ้น

ภ�ยหลังจ�กมีข้อเสนอจ�กภ�คประช�สังคมแล้ว เพื่อ

สนับสนุนและเน้นยำ้�คว�มน่�เชื่อถือให้ข้อเสนอนั้น

 กลยุทธ์ด้�นสื่อเชิงรุกที่สำ�คัญอีกประก�ร คือ

ก�รใช้สื่อกิจกรรม คือ ก�รแถลงข่�ว เพื่อดึงดูดให้

สือ่มวลชนม�ทำ�ข�่วแลว้ร�ยง�นให้ส�ธ�รณชนทร�บตอ่
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ไปก�รแถลงข�่วเปน็ก�รเลอืกใชช้อ่งท�งสือ่โดยไมเ่สยีค�่

ใช้จ่�ยในก�รซ้ือพื้นที่สื่อ ซึ่งสอดคล้องกับ Holder, H. 

และ Treno, A.J. (1997) ที่ระบุถึงขั้นตอนก�รเลือกใช้

สือ่ในก�รเรยีกรอ้งผ�่นสือ่ว�่ ควรเลอืกใช้สือ่ทีไ่มต่อ้งเสยี

ค�่ใชจ้�่ยซือ้พืน้ทีส่ือ่ เน่ืองจ�กมปีระสทิธภิ�พม�กกว�่สือ่

ที่ต้องเสียค่�ใช้จ่�ย 

 นอกจ�กก�รแถลงข�่วแลว้ ยงัใชส้ือ่กจิกรรมใน

รปูแบบของก�รจัดสมัมน�/เสวน� เพ่ือระดมคว�มคดิเหน็

ของบุคคลจ�กหน่วยง�นต่�ง ๆ และผู้เชี่ยวช�ญในส�ข�

ที่เกี่ยวข้องม�แลกเปลี่ยนข้อมูลกัน เป็นกลยุทธ์หนึ่งใน

ก�รเรียกร้องคว�มสนใจจ�กสื่อมวลชนด้วยอ�ศัยหลัก

ก�รสร้�งข่�วด้วยเหตุก�รณ์ สอดคล้องกับที่ พุฒิธร อุดม

พงษ์ (2548) ระบุว่� ก�รจัดสัมมน�/เสวน�นั้น นอกจ�ก

เปน็ก�รระดมคว�มคดิเหน็ของแต่ละฝ�่ยทีเ่ก่ียวข้องแลว้ 

ยงัเปน็โอก�สในก�รนำ�เสนอข้อเทจ็จรงิและขอ้คดิเหน็ตอ่

สื่อมวลชนอีกด้วย 

 นอกจ�กน้ันยังใช้ กลยุทธ์ส่ือมวลชน ซึ่งฝ่�ย

สนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวตระหนักถึงพลัง

ของสื่อมวลชนในก�รกระตุ้นให้ส�ธ�รณชน ตลอดจนผู้

กำ�หนดนโยบ�ยเล็งเหน็ถึงคว�มสำ�คัญของประเดน็ และ

นำ�พ�ไปสู่ก�รตัดสินใจสนับสนุนหรือยับยั้งก�รพิจ�รณ�

ประเด็นอย่�งหนึ่งอย่�งใดได้ ดังนั้นฝ่�ยสนับสนุนระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวจึงพย�ย�มนำ�เสนอข้อมูลให้เป็น

ข่�วผ่�นท�งสื่อมวลชนอย่�งต่อเน่ือง โดยมุ่งหม�ยให้

สือ่มวลชนนำ�เสนอขอ้มลูนัน้ๆ ออกไป (Media Agenda) 

เพื่อให้ประช�ชนเกิดคว�มสนใจประเด็นของฝ่�ยตน อัน

จะนำ�ไปสู่ก�รสนับสนุนนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดียว หลังจ�กนั้นเมื่อเกิดพลังสนับสนุนจ�กประช�ชน 

(Public Agenda) แล้วก็จะไปกระตุ้นให้ผู้กำ�หนด

นโยบ�ยหรือรัฐบ�ลหันม�สนใจประเด็น (Policy              

Agenda) ดังกล่�วต�มเสียงเรียกร้องของประช�ชน 

แนวคดิองคป์ระกอบสำ�คญัของก�รกำ�หนดว�ระข�่วส�ร

ดงักล่�วน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคดิก�รกำ�หนดว�ระข�่วส�ร 

(Agenda Setting) ของ Rogers และ Dearing (1996) 

และยงัสอดคล้องกบั ณัฐวภิ� สนิสวุรรณ (2548) ซึง่ศกึษ�

พบว่� สื่อมวลชนส�ม�รถกระตุ้นส�ธ�รณชนรวมทั้ง

นักก�รเมืองซึ่งมีอำ�น�จในก�รออกกฎหม�ยให้หันม�

สนใจและพิจ�รณ�กฎหม�ยต�มที่ประช�ชนเรียกร้องได้ 

 ผลก�รศึกษ�ยังพบว่� ฝ่�ยสนับสนุนระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวให้คว�มสำ�คัญกับก�รสร้�งคว�ม

สัมพันธ์ท่ีดีกับสื่อผ่�นรูปแบบก�รอำ�นวยคว�มสะดวก

ด�้นก�รชว่ยเหลอืเรือ่งขอ้มลู ก�รประส�นง�นเพือ่ตดิตอ่

สัมภ�ษณ์แหล่งข่�วต่�ง ๆ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ 

ป�ริช�ต สถ�ปิต�นนท์ (2548) ที่กล่�วไว้ในเรื่องกลยุทธ์

ก�รพัฒน�และรักษ�คว�มสัมพันธ์กับส�ธ�รณชนกลุ่ม

ต�่ง ๆ  โดยสือ่มวลชนเปน็กลุม่หลกัทีน่กัจดัก�รสือ่ส�รให้

คว�มสำ�คัญในก�รพัฒน�และรักษ�สัมพันธภ�พด้วย 

ผลก�รศึกษ�ยัง ช้ีว่� ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีวไดน้ำ�เสนอขอ้มลูผ�่นสือ่หนงัสอืพมิพ์เปน็

หลกัม�กกว�่สือ่มวลชนชนดิอืน่เนือ่งจ�กสือ่หนงัสอืพมิพ์

เป็นสื่อที่ เข้�ถึงผู้กำ�หนดนโยบ�ยได้ม�กกว่�สื่ออื่น 

สอดคล้องกับ Askin (อ้�งถึงใน ศิรินันท์ ลิมปนชัยพรกุล, 

2545) ที่เสนอแนะก�รเลือกใช้สื่อให้ประสบคว�มสำ�เร็จ

ว่�ต้องเลือกสื่อที่ผู้รับส�รมีคว�มเคยชินและเปิดรับ

ข่�วส�รจ�กสือ่นัน้ ๆ  เป็นประจำ� นอกจ�กสือ่หนังสอืพมิพ์

แล้ว สื่อใหม่ซึ่งมีคุณลักษณะสำ�คัญคือก�รสื่อส�รผ่�น

ตวักล�งคอมพวิเตอร ์(Computer-mediated-commu-

nication) ก็เป็นกลยุทธ์เชิงรุกที่ฝ่�ยสนับสนุนระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนำ�ม�ใช้ด้วยเช่นกัน โดยมีมุมมอง

ต่อสื่อใหม่ 2 รูปแบบ คือ สื่อใหม่ที่เป็นสื่อมวลชน และ

สื่อใหม่ในฐ�นะเป็นเครื่องมือก�รสื่อส�รของฝ่�ย

สนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว

 กรณส่ืีอใหมท่ี่เป็นสือ่มวลชนนัน้ ใช้กลวธีิในก�ร

สร�้งคว�มสนใจเพือ่ใหส้ือ่ใหมน่ำ�เสนอขอ้มลูและข�่วส�ร

เหมือนสื่อหนังสือพิมพ์ เช่น ก�รให้สัมภ�ษณ์ ก�รส่งข่�ว

ประช�สัมพันธ์ และก�รอำ�นวยคว�มสะดวกด้�นข้อมูล 

เพื่อให้สื่อใหม่ร�ยง�นข่�ว คว�มเคลื่อนไหวต่�ง ๆ ส่วน

สื่อใหม่ในลักษณะของก�รเป็นเครื่องมือก�รสื่อส�รนั้น 

เพื่อเป็นช่องท�งก�รสื่อส�รกับส�ธ�รณชน ก�รมี

ปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกับกลุ่มผู้รับส�รท่ีสนใจเพื่อให้มีส่วน

ร่วมในก�รแสดงคว�มคิดเห็น และช่วยจุดคว�มสนใจให้

สื่อมวลชนนำ�ส�รที่เผยแพร่ในสื่อใหม่ของตนไปขย�ย

คว�มและเผยแพร่ต่อด้วย ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ 

Danah M. Boyd และ Nicole B. Ellison (2007) อ้�ง

ถึงในภ�สกร จิตใคร่ครวญ (2553) ที่กล่�วว่� สื่อสังคม

ออนไลน์นั้นทำ�ให้ผู้ใช้ส�ม�รถเชื่อมต่อและเข้�ถึงเครือ

ข่�ยของสังคมท่ีตนเองอยู่ร่วมกัน ซ่ึงเป็นผลให้เกิดก�ร

เชื่อมต่อระหว่�งปัจเจกบุคคลที่ก�รสื่อส�รแบบอื่นไม่

อ�จส�ม�รถทำ�ได้โดยง่�ย +
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 สำ�หรับกลยทุธก์�รใชส้ือ่เชงิรบันัน้ จ�กก�รวิจยั

พบว่� ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวใช้สื่อ

บุคคลจ�กกลุ่มอ้�งอิงนำ�เสนอข้อมูลเพื่อลดแรงต้�นจ�ก

กลุ่มผู้ประกันตน เพร�ะเกรงว่�สิทธิ 30 บ�ทจะเอ�เงิน

จ�กประกันสังคมไปใช้กรณีที่รัฐบ�ลไม่มีเงิน จึงใช้วิธีใช้สื่อ

บุคคลจ�กกลุ่มแรงงง�นที่แรงง�นเช่ือถือเป็นผู้ให้ข่�วท่ีถูก

ต้องแทน ซึ่งช่วยลดแรงต้�นได้ และกล�ยม�เป็นแนวร่วม

ผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวไปด้วยกัน 

สอดคล้องกับแนวคิดของ David K. Berlo (1960) อ้�งถึง

ใน ณัฐวิภ� สินสุวรรณ (2548) ที่กล่�วถึงปัจจัยที่สำ�คัญ

ของผู้ส่งส�รว่� นอกจ�กก�รมีคว�มรู้ในเรื่องที่จะสื่อส�ร

เป็นอย่�งดีแล้ว ก�รสื่อส�รที่มีประสิทธิภ�พยังขึ้นกับกลุ่ม

ท�งสงัคมและวฒันธรรมทีผู่ส้ง่ส�รนัน้สงักดั ห�กอยูใ่นกลุม่

เดียวกัน ก็ทำ�ให้เกิดคว�มน่�เชื่อถือของส�รที่ส่งออกม�ได้ 

กลยุทธ์การบริหารประเด็น

 ใช้กลยุทธ์ก�รตอบสนองอย่�งมีพลวัตในก�ร

ผลกัดนันโยบ�ย เป็นกลยทุธ์เชิงรกุด้วยก�รสร�้งแนวรว่ม

กับบุคคลอิสระ นักวิช�ก�ร/ผู้เชี่ยวช�ญ หน่วยง�นรัฐที่

เกี่ยวข้องและส�ธ�รณชน เพื่อต้องก�รแสดงให้ผู้กำ�หนด

นโยบ�ยเหน็ว�่เปน็นโยบ�ยทีส่�ธ�รณชนตอ้งก�ร ม�จ�ก

คว�มร่วมมือของหล�ยฝ่�ย เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม 

ไม่ใช่ประโยชน์เฉพ�ะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่�นั้น รวมถึงก�ร

สร�้งว�ระก�รสือ่ส�รให้กับสงัคมเพือ่ใหส้งัคมไดต้ระหนกั

ถึงคว�มสำ�คัญของก�รมีระบบสุขภ�พที่เป็นม�ตรฐ�น

เดียวกัน ซึ่งก�รจะสร้�งว�ระก�รสื่อส�รให้กับสังคมได้

ตอ้งใชวิ้ธกี�รสร�้งคว�มรว่มมือกบัส่ือมวลชน ซ่ึงจะนำ�ไป

สู่ผลลัพธ์ที่ต้องก�รคือ ก�รได้กำ�หนดว�ระก�รสื่อส�รให้

สังคมสนใจในประเด็นที่ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดยีวตอ้งก�รส่ือส�ร และสง่ผลใหส้ือ่มวลชนนำ�

ไปขย�ยและเชื่อมโยงไปยังหน่วยง�นรัฐที่มีหน้�ที่รับผิด

ชอบ และสง่ตรงไปถงึผูก้ำ�หนดนโยบ�ยว�่จะมกี�รดำ�เนนิ

ก�รอย่�งไรต่อประเด็นที่ภ�คประช�สังคมเรียกร้อง 

 สำ�หรบัก�รใชก้ลยทุธก์�รเปลีย่นแปลงดว้ยก�ร

ตั้งรับ (Reactive Change) นั้น ถูกนำ�ม�ใช้ครั้งเดียวใน

ตอนเริ่มต้นที่จะเสนอให้มีนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวไปพร้อมกับก�รก�รดำ�เนินก�รนโยบ�ย

ระบบหลักประกันสุขภ�พถ้วนหน้�หรือสิทธิ 30 บ�ทใน

ระยะแรก แตป่ร�กฏว�่ตวันโยบ�ยสทิธ ิ30 บ�ทเองกลบั

ได้รับก�รต่อต้�นจ�กกลุ่มในวงก�รส�ธ�รณสุข ฝ่�ย

สนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวจึงเห็นควรให้

ชะลอเวล�ก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�น

เดียวไว้ก่อน จนกว่�สิทธิ 30 บ�ทจะเดินหน้�ได้อย่�ง

มั่นคงและพิสูจน์ให้สังคมได้เห็นว่�เป็นประโยชน์จริง 

 ก�รชะลอเวล�นี้ก็ทำ�ให้ภ�ยหลังต่อม� เมื่อ

สถ�นก�รณ์เหม�ะสม ได้มีก�รนำ�เสนอประเด็นระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวขึ้นในสังคมอีกครั้ง ทำ�ให้เกิดก�ร

เดนิหน�้ทีไ่ดรั้บก�รตอบรบัจ�กส�ธ�รณชนอย�่งด ีกระแส

ก�รต่อต้�นมีน้อยม�ก เนื่องจ�กสังคมเห็นตรงกันว่�ทั้ง 3 

สทิธสิขุภ�พท่ีภ�ครฐัจดัใหป้ระช�ชนแต่ละกลุม่น้ันมคีว�ม

แตกต่�งกันจริง ๆ และเห็นว่�ต้องทำ�ให้เป็นม�ตรฐ�น

เดยีวกนั และนำ�ไปสูร่ฐับ�ล 2 ชดุต่อเน่ืองประก�ศนโยบ�ย

ที่จะลดคว�มเหลื่อมลำ้�สิทธิก�รรักษ�พย�บ�ลในแต่ละ

กองทุนสุขภ�พภ�ครัฐ ขณะท่ีก�รใช้กลยุทธ์ก�ร

เปลี่ยนแปลงด้วยก�รปรับตัว (Adaptive Change) นั้น ก็

ถูกนำ�ม�ใช้ครั้งเดียวในช่วงตอนต้นของก�รเสนอนโยบ�ย

นีเ้ชน่กนั คอื ก�รปรบัเปลีย่นคำ�ทีใ่ชใ้นก�รสือ่ส�รตอ่สงัคม 

จ�กเดมิทีเ่ลอืกใชค้ำ�สือ่ส�รว�่ รวมกองทนุสขุภ�พ เปลีย่น

ม�เปน็ก�รใชค้ำ�ในกลุ่ม ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว ก�ร

ลดคว�มเหลื่อมลำ้� ก�รสร้�งคว�มเท่�เทียม ซึ่งเป็นคำ�ใน

ก�รส่ือส�รท่ีแสดงถึงผลลัพธ์ท่ีจะได้จ�กนโยบ�ยน้ีและ

ทำ�ให้ส�ธ�รณชนตอบรับในตัวนโยบ�ย 

 ก�รใชก้ลยทุธก์�รบรหิ�รประเดน็ทัง้ 3 รปูแบบ

ข้�งต้นท่ีใช้ในก�รผลักดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวนั้น สอดคล้องกับสิ่งท่ีได้จ�กผลก�รวิจัย

ของ จุติพร ปริญโญกุล (2554) ที่กล่�วถึงกลยุทธ์ก�ร

บริห�รประเด็นว่�มี 3 รูปแบบ คือ (1) กลยุทธ์ก�รตอบ

สนองอย่�งมีพลวัต ซึ่งเป็นกลยุทธ์เชิงรุกในก�รกำ�หนด

แนวท�งผลกัดนันโยบ�ยส�ธ�รณะทีม่�จ�กคว�มรว่มมอื

ของหล�ยฝ่�ย ด้วยก�รจัดกิจกรรมเพื่อสร้�งคว�มสนใจ

ตอ่ประเด็นท่ีเกดิข้ึน (2) กลยุทธก์�รเปลีย่นแปลงดว้ยก�ร

ตั้งรับ เป็นก�รพย�ย�มทำ�ทุกวิถีท�งเพื่อคงก�รดำ�เนิน

ก�รต�มเป้�หม�ยท่ีองค์กรตั้งวัตถุประสงค์ไว้ และ (3)  

กลยุทธ์ก�รเปลี่ยนแปลงด้วยก�รปรับตัว ด้วยก�รปรับ

เปลี่ยนเนื้อห�ส�รของประเด็นที่ผลักดันเพื่อรักษ�ผล

ประโยชน์ส่วนใหญ่ไว้ 
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ข้อเสนอแนะ

 (1) ก�รวิจัยครัง้น้ี ผูว้จัิยได้ศึกษ�เฉพ�ะก�รผลกั

ดันนโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว ซึ่งผลท่ีได้จ�ก

ก�รวิจัยพบว่� นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนั้น 

มีคว�มสัมพันธ์กับก�รคงอยู่ของระบบหลักประกัน

สขุภ�พถว้นหน�้ ดังนัน้ในก�รวจัิยครัง้ต่อไปจงึควรศกึษ�

ถึงคว�มสำ�คัญของก�รขับเคลื่อนเพื่อปกป้องระบบหลัก

ประกันสุขภ�พถ้วนหน้�ว่�ส่งผลอย่�งไรต่อก�รทำ�ให้

นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวเกิดได้จริง 

 (2) ก�รศึกษ�วิจัยครั้งต่อไป จึงควรศึกษ�เพิ่ม

เติมเกี่ยวกับอุปสรรคในก�รดำ�เนินก�รเพื่อผลักดัน

นโยบ�ยระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว เพื่อท่ีผลก�รวิจัย

จะไดใ้ชเ้ปน็แนวท�งในก�รเตรียมแกไ้ขปญัห�สำ�หรบัฝ�่ย

ที่สนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียว 

 (3) จ�กก�รวิจัยพบว่�ก�รผลักดันนโยบ�ย

ระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวนั้น เป็นก�รทำ�ง�นร่วมกัน

ของหล�ยภ�คส่วน ทั้งภ�คประช�สังคม หน่วยง�น

ร�ชก�ร บุคคลอิสระ ดังนั้นในก�รศึกษ�ครั้งต่อไป ควร

ศึกษ�เพิ่มเติมเกี่ยวกับกระบวนก�รสื่อส�รภ�ยในของ

ฝ่�ยสนับสนุนระบบสุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวว่�มีลักษณะ

อย่�งไร และก�รมีผู้ส่งส�รที่หล�กหล�ยนั้น มีข้อดี และ

ข้อเสียที่ส่งผลต่อก�รขับเคลื่อนนโยบ�ยส�ธ�รณะ

อย่�งไรบ้�ง

 (4) ผลจ�กก�รวิจัยครั้งนี้ พบว่�กลุ่มผู้รับส�รที่

เป็นกลุ่มเป้�หม�ยของฝ่�ยสนับสนุนนโยบ�ยระบบ

สุขภ�พม�ตรฐ�นเดียวใช้เพื่อก�รขับเคลื่อนนโยบ�ยคือ 

กลุ่มผู้กำ�หนดนโยบ�ย กลุ่มสื่อมวลชน และประช�ชน

หรือส�ธ�รณชน ข้อมูลที่ได้จ�กก�รวิจัยครั้งนี้พบว่�ฝ่�ย

สนับสนุนใช้กลยุทธ์ก�รสื่อส�รและก�รบริห�รประเด็น

กับกลุ่มสื่อมวลชนและส�ธ�รณชน แต่ยังไม่ส�ม�รถลง

ลกึไปถงึก�รใชก้ลยทุธก์�รสือ่ส�รและก�รบรหิ�รประเดน็

กับกลุ่มผู้กำ�หนดนโยบ�ยได้ ก�รศึกษ�วิจัยครั้งต่อไปจึง

ควรศึกษ�ถึงก�รใช้กลยุทธ์ก�รบริห�รประเด็นกับกลุ่มผู้

กำ�หนดนโยบ�ยที่ฝ่�ยสนับสนุนนโยบ�ยระบบสุขภ�พ

ม�ตรฐ�นเดียวใช้เพื่อผลักดันนโยบ�ยนี้จนประสบผล
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การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ในการสื่อสาร

Using the Code of Line Stickers for Communication 

ศิริชัย ศิริก�ยะ* และสมเกียรติ ศรีเพ็ชร**

บทคัดย่อ

 บทคว�มนีม้จีดุประสงค ์เพือ่นำ�องคค์ว�มรูท้ีไ่ดจ้�กก�รศกึษ� เรือ่งก�รใชร้หสัต�่ง ๆ  ทีป่ร�กฏในตวัค�แรกเตอร์

ของสติกเกอร์ไลน์สำ�หรับใช้ในก�รสื่อส�รโดยทำ�ก�รรวบรวมข้อมูลสติกเกอร์ไลน์ในกลุ่ม Creator Market อันดับข�ยดี 

(TOP 5) โดย LINE Official Website ประเทศไทยระหว่�งเดือนกรกฎ�คม - ธันว�คม 2558 - 2559 เพื่อเป็นแหล่ง

ข้อมูลในก�รวิเคร�ะห์ต�มกรอบแนวคิดและทฤษฎีต่�ง ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ซึ่งได้จำ�นวนทั้งหมด 14 แบบ รวม 544 ตัว

 จ�กผลของก�รศกึษ�พบว�่สติกเกอรไ์ลนแ์ตล่ะตวัถกูสร�้งสรรคอ์อกม�ในรปูแบบของก�รต์นู ซึง่ใชร้หสัก�รต์นู

ในก�รสร้�งสรรค์ และรหัสก�ร์ตูนนั้นจะมีรหัสแยกย่อยอีก 2 รหัสคือ รหัสนำ�เสนอ และ รหัสภ�พแทน ซึ่งแต่ละรหัสจะ

มีรหัสแยกย่อยลงไปอีก อ�ทิ รหัสของก�รแสดงสีหน้� รหัสของก�รแสดงท่�ท�ง รหัสเสื้อผ้�เครื่องแต่งก�ย รหัสของมุก

ตลก รหัสภ�ษ� รหัสเชิงสังคม และสัญญะอันเป็นส่วนหลักในก�รจัดก�รกับเครื่องหม�ยต่�ง ๆ ให้เกิดคว�มหม�ยจนส่ง

ก่อให้เกิดคว�มเข้�ใจในก�รสื่อส�รผ่�นไลน์ทั้งทั้งคว�มหม�ยตรง คว�มหม�ยแฝง ทั้งนี้ผู้ใช้จะต้องเข้�ใจในก�รเข้�รหัส

และถอดรหัสจ�กรหสัแบบเดียวกนั คว�มหม�ยจงึจะเกิดข้ึนและไมห่นีไปจ�กทีค่วรจะเป็น และคว�มหม�ยของสตกิเกอร์

ไลน์แต่ละตัวส�ม�รถผันแปรไปต�มบริบทของเรื่องที่เกิดขึ้นระหว่�งก�รสนทน�ของส่วนบุคคล

 สว่นท�้ยผูว้จัิยได้นำ�เรือ่งวจันกรรมเข�้ม�ผกูโยงกบัสตกิเกอรไ์ลนเ์พร�ะขอ้คว�มทีป่ร�กฏพรอ้มค�แรกเตอรเ์ปน็

ส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้คว�มหม�ยเกิด แต่ข้อคว�มเหล่�นี้ได้แฝงวัตถุประสงค์ เจตน� หรือวัตถุประสงค์จ�กฝั่งผู้ส่งที่แตกต่�ง

กันออกไป ไม่ว่�จะเป็นข้อคว�มที่แฝงเจตน�ให้ผู้รับกระทำ�ต�ม หรือแฝงก�รขอร้อง รวมถึงก�รแฝงคำ�สั่งที่แทรกอยู่ใน

รหัสภ�ษ�เหล่�นั้น

คำาสำาคัญ: รหัส, สติกเกอร์ไลน์, ก�รสื่อส�ร

Abstract

 This article aims to study the code that present in the Line Stickers for communication. Line 

Stickers were collected by Top 5 Creator Market by Link Official Website from July, 2015 - December, 

2016 there are 14 sets and 544 characters.

 From the study, Line Stickers were presented in cartoon form which using cartoon code to 

create which compose of two code which are presentational code and representational code—these 

two sub codes were separated into other codes such as facial code, body language code, clothing 

code, humorous code, language code, social code and signs which are the main component to con-

duct the meaning including connotation and denotation. Therefore, the user must have the same 

encoding and decoding to interpret the same meaning. Also, the meaning of each Line Stickers can 

be flexible depends on the context .

* รองศ�สตร�จ�รย์ คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

** นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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 Finally, Speech Acts is related to the 

Line Stickers because both text and character is 

main component to conduct the meaning that 

hidden the purpose and intention such as mes-

sage that hidden the purpose to expect the 

receiver to follow, or hidden some requests and 

including the order that hidden in the text.

Keywords: Code, Line Sticker, Communication

บทนำ�

 ก�รสื่อส�รเป็นกิจกรรมท�งสัญญะที่นำ�

เคร่ืองหม�ยต�่ง ๆ  ม�ประกอบกนัจนเกดิเปน็คว�มหม�ย

และก่อให้เกิดคว�มเข้�ใจ (Understanding) ที่เป็น

ทำ�ก�รสือ่ส�ร นอกจ�กนีก้�รสือ่ส�รยงัเป็นกระบวนก�ร

ที่เกี่ยวข้องกับก�รเข้�รหัส (Encode) และถอดรหัส 

(Decode) ของตัวส�ร ส่วนหนึ่งก่อนให้คว�มหม�ยเกิด

ขึน้คอืผู้ทำ�ก�รส่ือส�รใชร้หสัตัวเดียวกนั ซึง่รหัสนัน้จะม�

จ�กก�รเรียนรู้ ก�รถ่�ยทอดจ�กสังคม หรือบุคคลต่อ

บุคคลเองก็ได้ ก�รสร้�งเครื่องหม�ยต่�ง ๆ (Signs) ขึ้น

ม�เปน็หนึง่ในวิธีก�รสร�้งคว�มหม�ยเพ่ือสือ่ส�รระหว�่ง

มนษุย์ โดยเครือ่งหม�ยดังกล�่วต้องได้รบัก�รตกลงใชร่้วม

กันในกลุ่ม สงัคม และวฒันธรรม เครือ่งหม�ยทีเ่ปน็เสมอื

นสัญญะ (Signs) อันเป็นร�กฐ�นของตัวส�รที่ประกอบ

กันม�กกว่�หนึ่งตัวจนเกิดเป็นคว�มหม�ยที่ถูกถ่�ยทอด

จ�กผู้ส่ง (Sender) ไปยังผู้รับ (Receiver) คว�มสลับซับ

ซ้อนของตัวบทหรือตัวเนื้อห�ของคว�มหม�ยนั้นจำ�เป็น

ต้องใช้รหัส (Code) เข้�ม�ช่วยในก�รจัดก�รเพื่อให้เกิด

คว�มหม�ยขึ้น ตัวรหัสจึงจำ�เป็นต้องมีอยู่ในตัวของผู้

ทำ�ก�รสื่อส�รทุกคนเพ่ือใช้เป็นตัวประกอบสร้�งคว�ม

หม�ยที่จะส่ง (ในฝั่งผู้ส่งส�ร) และตีคว�มหม�ยตัวส�รที่

ไดรั้บ (ในฝัง่ของผู้รบัส�ร) เพือ่ใหค้ว�มหม�ยเกดิขึน้ หรอื

กล่�วอีกนัยหนึ่งรหัสเป็นเสมือนกฎกติก�ของก�รถอด

คว�มทีมี่ก�รระบหุรือกำ�หนดไวอ้ยูแ่ลว้ไมว่�่จะด้วยขอ้ตก

ลงใดๆ ดังนั้นห�กยิ่งเข้�ใจกฎกติก�อย่�งชัดแจ้งก็จะส่ง

ผลต่อก�รถอดคว�มนั้นดีม�กยิ่งขึ้น ห�กเข้�ใจกฎเกณฑ์

ท�งภ�ษ� เข้�ใจธรรมเนียมปฏิบัติ เข้�ใจธรรมเนียม

ประเพณ ีและหรือบรบิทกท็ำ�ใหเ้ข�้ใจคว�มหม�ย ในก�ร

ใชส้ตกิเกอร์ไลน์เองกเ็ปน็ได้ทัง้สือ่และส�รเหมอืนแนวคดิ

เร่ือง “สื่อคือส�ร” (Medium is Message) ของ                  

Marshall McLuhan ท่ีถูกอ้�งอิงในก�รวิเคร�ะห์ของ

ธ�ม เช้ือสถ�ปนศิริ เก่ียวกับถอดรหัสนวัตกรรมคว�ม

สำ�เร็จไลน ์ท้ังนีก้�รจะใช้สตกิเกอรไ์ลนเ์พือ่สือ่ส�รกนัรกบั

บุคคลเรือ่งของรหสัจึงเป็นเรือ่งท่ีข�ดห�ยไปไมไ่ดเ้ดด็ข�ด

ของก�รประกอบสร้�งจนเกิดเป็นคว�มหม�ยท่ีต่อยอด

ไปถึงคว�มเข้�ใจระหว�่งคูส่นทน� ดงันัน้เรือ่ง “รหัส” จงึ

เป็นเสมือนแรงจูงใจทำ�ให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษ�เรื่องร�ว

ดังกล่�วในสติกเกอร์ไลน์ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 เพื่อทร�บถึงลักษณะของก�รใช้รหัสของ                   

สติกเกอร์ไลน์ในก�รสื่อส�ร 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 (1) แนวคิดเกี่ยวกับอิโมติคอน (Emoticon)

 เนื่องจ�กตัวสติกเกอร์ไลน์นั้นเป็นเหมือนสิ่งท่ี

ตอ่ยอดขึน้ม�จ�กอโิมตคิอนทีใ่ชใ้นก�รแสดงคว�มหม�ย

รวมถึงถ่�ยทอดอ�รมณ์คว�มรู้สึกรวมถึงก�รเสริมสร้�ง

บรรย�ก�ศในก�รสนทน� แต่ด้วยขน�ดที่ใหญ่กว่�จึง

ทำ�ให้ส�ม�รถแสดงร�ยละเอียดบนใบหน้�ได้ม�กยิ่งขึ้น

และมีส่วนของร่�งก�ยด้วยทำ�ให้ผู้ใช้ส�ม�รถรับรู้คว�ม

หม�ยจ�กตัวค�แรกเตอร์ที่ปร�กฏขึ้นม�ได้ ผู้วิจัยจึงนำ�

แนวคิดของอิโมติคอนม�ตั้งต้นในก�รศึกษ�ดังนี้ คณะ

กรรมก�รบัญญัติศัพท์ เทคโนโลยีส�รสนเทศแห่ง

ร�ชบณัฑติยสถ�นไดน้ยิ�มคำ�ว�่ emoticon ว�่หม�ยถงึ

อ�รมณ์และ icon หม�ยถึงสัญรูป ดังนั้น emoticon จึง 

เปรียบเสมือนสัญรูปที่ถูกกำ�หนดขึ้นม�เพื่อทดแทนก�ร

แสดงออกท�งอ�รมณ์และคว�มรู้สึก 

 สุรีลักษณ์ วีระโจง ได้กล่�วถึงเรื่องเกี่ยวกับ            

“อีโมติคอน” ท่ีส�ม�รถสรุปพอสังเขปได้ว่� อีโมติคอน

เกดิจ�กก�รใชล้งสือ่หนงัสอืพมิพข์องประเทศองักฤษโดย

ก�รใช้ตัวอักษรแทนหน้�คนที่ยิ้มหรือขมวดคิ้วในแนว

ตะแคง ปร�กฏบนโฆษณ�ในหนังสือพิมพ์ New York 

Herald Tribune ฉบับวันที่ 10 มีน�คม พ.ศ. 2496 หน้� 

20 คอลัมน์ 4 ถึง 6 เรื่องประช�สัมพันธ์ภ�พยนตร์เรื่อง

ลิลี (Lili) สำ�หรับผู้ที่คิดค้นอีโมติคอนรูป :-) และ :-( ถูก

เสนอว�่มนัส�ม�รถใชแ้สดงอ�รมณค์อื Scott Fahlman 

ซ่ึงเสนอในกระด�นสนทน�ของคณะวิทย�ศ�สตร์

คอมพิวเตอร์มห�วิทย�ลัย ค�ร์เนกีเมลอน เมื่อ 19 

กันย�ยน พ.ศ. 2525 เวล� 11.44 น.
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 21

 อโีมติคอนเปรียบเสมือนภ�พศิลปะอย�่งหนึง่ใน

ที่ใช้แทนก�รสื่อส�รแทนที่ เป็นตัวหนังสือ (Text) 

ส�ม�รถแสดงกิริย�ท่�ท�งหรืออ�รมณ์คว�มรู้สึกท่ีมี

คว�มหม�ยทำ�ให้เห็นภ�พเป็นภ�ษ�ท่ีแสดงออกหรือสื่อ

ดว้ยร�่งก�ย (Body Language) เหน็หน�้กนัเวล�สือ่ส�ร 

ซึ่งส�ม�รถเข้�ใจง่�ยโดยมีตัวหนังสือและภ�พที่ใช้สื่อถึง

คว�มหม�ยที่ใกล้เคียงกัน มีคู่เทียบเคียงส�ม�รถอุปม�

อุปมัยได้เสมอซึ่งก�รก่อกำ�เนิดขึ้นเป็นสื่อในยุคสมัยใหม่ 

อีโมติคอนเป็นเหมือนสื่อที่ส่งส�รได้อย่�งรวดเร็วและ

เข้�ใจได้ทันทีบนอินเทอร์เน็ต อีโมติคอนถูกเปลี่ยนให้

ปร�กฏในรูปภ�พกร�ฟิกขน�ดเล็ก เช่น smiley เป็นต้น  

(สุรีลักษณ์ วีระโจง, 2550)

 David Crystal (2002) (อ้�งใน ปร�รถน�               

อรัญญิก, 2549: 6) กล่�วว่�ปฏิสัมพันธ์ในโลกออนไลน์

น้ันไม่ส�ม�รถแสดงสีหน้�และลักษณะท่�ท�งเพื่อ

แสดงออกท�งคว�มคดิหรอืคว�มรูส้กึ ดงันัน้ emoticon 

จงึถกู นำ�ม�ใชใ้นก�รสือ่ส�รและส�ม�รถชว่ยไดใ้นหล�ย

เหตุผลดังนี้

 (1) ชว่ยในก�รเนน้ลกัษณะโทนเสยีงในระหว�่ง

ที่ติดต่อสื่อส�ร 

 (2) ช่วยแสดงอ�รมณ์และคว�มรู้สึก เช่น เมื่อผู้

สง่ส�รตอ้งก�รบน่เกีย่วกบัเรือ่งก�รเรยีน จะใชอ้โีมตคิอน 

(emoticon) เพื่อช่วยแสดงให้รู้ว่�โกรธหรือเศร้� ผู้รับ

ส�รก็ส�ม�รถรับรู้ถึงอ�รมณ์และคว�มรู้สึกนั้น ๆ ได้

 (3)ช่วยสร้�งและทำ�ให้เห็นเด่นชัดในก�ร

แสดงออกท�งอ�รมณ์และคว�มรู้สึกทำ�ให้ก�ร อ่�นหรือ

รับรู้ข้อคว�มนั้นสมบูรณ์ขึ้น 

 

 (2) แนวคิดด้�นสัญญะ (Sign)

 ต�มที่เห็นโดยทั่วไปว่�สติกเกอร์ไลน์ส่วนม�ก

น้ันมีภ�พม�เป็นส่วนประกอบซึ่งภ�พเหล่�นั้นเองก็เกิด

จ�กก�รว�ดด้วยล�ยเส้นต่�ง ๆ และใส่เครื่องหม�ยต่�ง 

ๆ ที่ให้คว�มหม�ยนอกเหนือจ�กตัวของมันเอง โดยที่ผู้

ใช้ส�ม�รถตีคว�มหม�ยจ�กเครื่องต่�ง ๆ เหล่�นี้ได้ ใน

ก�รศึกษ�นี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะจ�กนัก

ปร�ชญ์สำ�คัญทั้งส�มท่�น ได้แก่ Ferdinand de Sau-

ssure, Charles Sanders Peirce และ Roland Barthes 

แต่ในบทคว�มนี้ผู้วิจัยขอชูแนวคิดของ Peirce ที่ได้แบ่ง

สัญญะออกเป็น 3 ประเภทต�มคว�มสัมพันธ์ของสัญญะ

กับของจริงที่ถูกแทนที่ได้แก่ 1.สัญรูป (icon) 2. ดัชนี 

(Index) และ 3. สัญลักษณ์ (Symbol) ที่ต่�งม�ปร�กฏ

ในภ�พสตกิเกอรไ์ลนห์ล�กภ�พเพือ่ให้เกดิคว�มหม�ยขึน้

ม� อธิบ�ยเพิ่มเติมดังนี้ 

 • Icon หรือ “รูปเหมือน” คือ สิ่งที่มีรูปร่�ง

ลักษณะเหมือนหรือคล้�ยกับของจริงนั้นๆ  หรือสิ่งที่มัน

บ่งบอกและเป็นท่ีเข้�ใจได้ง่�ย ตัวอย่�งเช่น ภ�พถ่�ย 

แผนท่ี ภ�พว�ดภ�พบนป้�ยจร�จรท่ีเป็นรูปจำ�ลองของ 

รถยนต์หรือจักรย�นยนต์ กระทั่งคำ�พูดบ�งคำ�ที่เป็นก�ร

เลียนเสียงธรรมช�ติ

 • Index/indices หรอื “ดชัน”ี เปน็เครือ่งหม�ย

ที่มีคว�มเชื่อมโยงของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน 

(causal connection) เป็นเครื่องบ่งชี้ถึงส่ิงใดสิ่งหนึ่ง 

ตัวอย่�งเช่น ควันไฟเป็นเครื่องบ่งชี้ว่�มีไฟ รอยเท้�สัตว์

บ่งชี้ถึงสัตว์

 • Symbol หรือ “สัญลักษณ์” คือ สิ่งที่แสดงถึง

บ�งสิ่งบ�งอย่�งท่ีบ่งช้ีคว�มเช่ือมโยงระหว่�งสัญลักษณ์

กบัของจรงิทีมั่นอ�้งองิถงึนัน้ ไมใ่ชค่ว�มเชือ่มโยงกนัต�ม

ธรรมช�ติแต่เป็นผลม�จ�กข้อตกลงของสังคม (social 

convention) และอ�ศัยก�รเรียนรู้ ตัวอย่�งเช่น ภ�ษ� 

เครือ่งหม�ยจร�จร และเครือ่งหม�ยท�งด�้นคณิตศ�สตร ์

 (3) แนวคิดเรื่องคว�มหม�ยโดยก�รกำ�กับ             

(Anchorage) 

 เนื่องด้วยข้อมูลที่ผุ้วิจัยได้รวบรวมม�นั้นพบว่�

เป็นสติกเกอร์ไลน์ที่มีข้อคว�ม (รหัสภ�ษ�) ควบคู่ม�กับ

ภ�พด้วยซึ่งข้อคว�มดังกล่�วต่�งทำ�หน้�ท่ีกำ�กับและ

สนับสนุนภ�พให้ก�รตีคว�มข้อผู้ใช้นั้นไม่ผิดเพี้ยนไป

 อ�รีรัตน์ แพทย์นุเคร�ะห์ ได้กล่�วอ้�งถึง

บทคว�ม “Rhetoric of the Image” ของ Barthes ถึง

คว�มหม�ยของภ�พว�่สมัพนัธห์รือขึน้อยูก่บัตวับทท่ีเปน็

วัจนภ�ษ� (Verbal text) เสมอ นอกจ�กเข�กล่�ว่�ภ�พ

ทุกภ�พล้วนมีศักยภ�พที่จะสื่อคว�มหม�ยได้หล�ยคว�ม

หม�ย (Polysemous) และคว�มหม�ยเหล�่น้ันกเ็ปดิกว�้ง

ให้ตีคว�ม ดังนั้นในก�รกำ�กับคว�มหม�ยของภ�พจึง

จำ�เป็นจะต้องใช้ภ�ษ�เข้�ม�ช่วยโดย Barthes ได้จำ�แนก

หน�้ทีข่องขอ้คว�มหรอืถอ้ยคำ�ทีส่มัพนัธก์บัรปูภ�พไวส้อง

ลักษณะได้แก่ Anchorage และ Relay แต่สำ�หรับง�น

วิจัยน้ีได้ผู้วิจัยจะเน้นไปในส่วนของ Anchorage โดย 

Barthes ได้กล่�วเก่ียวกับเรื่องดังกล่�วว่� Anchorage 

ทำ�หน้�ท่ีในก�รกำ�กับหรือตัวควบคุมคว�มหม�ยโดยใช้
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ตัวบท (text) เป็นตัวชี้นำ�คว�มหม�ย ทำ�ให้ผู้อ่�นภ�พ

มองข้�มคว�มหม�ยบ�งอย่�งและเลือกรับคว�มหม�ย

บ�งอย�่งอนัเปน็ก�รขจดัคว�มหม�ยอืน่อย�่งแนบเนยีน 

ก�รกำ�กับด้วยภ�ษ�อักษรจะควบคุมผู้รับส�รให้ค้นพบ

คว�มหม�ยทีไ่ดรั้บก�รเตรยีมไวล้ว่งหน�้ ดังนัน้อ�จกล�่ว

ได้ว่�หน้�ที่ในก�รกำ�กับคว�มหม�ยจึงทำ�หน้�ที่ในก�ร

เลอืกสรรคว�มหม�ยม�เปน็ทีเ่รยีบร้อยแลว้ โดยเปน็ก�ร

อธิบ�ยที่เจ�ะจงใช้กับสัญญะบ�งตัวเท่�นั้น ภ�ษ�เขียน

ให้อำ�น�จในก�รควบคุมภ�พแก่คนสร้�งภ�พ ก�รกำ�กับ

คว�มหม�ยของภ�พด้วยภ�ษ�เขียนจึงเป็นก�รจำ�กัด

ศกัยภ�พในก�รสือ่คว�มหม�ยของภ�พใหเ้หลอืเพยีงสว่น

ของภ�พที่ต้องก�รใช้

 (4) แนวคิดด้�นรหัส

 ถือเป็นแนวคิดที่สำ�คัญอย่�งม�กในก�รศึกษ�

เรื่องดังกล่�วของผู้วิจัยโดยอ้�อิงจ�กวิทย�นิพนธ์เรื่อง 

“ก�รใช้รหัสที่ปร�กฏในง�นของนักเขียนก�ร์ตูนไทย” 

ของคุณประสพโชค นวพันธ์พิพัฒน์ (จุฬ�ลงกรณ์

มห�วิทย�ลัย, 2540) ที่ได้อ้�งอิงแนวคิดของ John Fisk 

(1982) ที่ได้แบ่งประเภทรหัสเป็น 6 ประเภทดังนี้

 •  Ana lo gue  Code  หรื อ  D i g i t a l 

Codeเป็นรหัสที่ตัวหม�ย (Signifier) และตัวหม�ยถึง 

(Signified) แยกออกจ�กกันได้ย�ก มีลักษณะคล้�ยคลึง

และสัมพันธ์กันอย่�งเป็นระบบต่อเนื่องกันไปและไม่

ส�ม�รถบันทึกได้ ขณะที่รหัสเชิงตรรกะ Digital Code 

นั้นรหัสที่ตัวหม�ย (Signifier) และตัวหม�ยถึง (Signi-

fied)  แยกออกจ�กกนัได้ชดัเจนและส�ม�รถเข�้ใจได้ง�่ย

 •  Presentation Code และ Representation 

Code โดย Presentation Code เป็นรหัสที่ทำ�หน้�ที่

ถ�่ยทอดอ�รมณค์ว�มรู้สกึและแสดงให้เหน็ถงึปฏสิมัพนัธ์

ระหว่�งผู้ส่งส�รและผู้รับส�ร และ Representation 

Code เป็นรหัสที่ทำ�หน้�ที่อ้�งอิงถึงสิ่งที่นอกเหนือจ�ก

ตัวของมันเองและชี้ให้เห็นถึงคว�มสัมพันธ์ระหว่�งส�ร

กับสิ่งที่อ้�งอิงถึง และยังส�ม�รถทำ�หน้�ที่ให้ข่�วส�ร

ข้อมูลคว�มคิดเกี่ยวกับสิ่งที่ไม่มีอยู่ เป็นน�มธรรม และ

สร้�งสรรคต์ลอดจนตัวบททีไ่มข่ึน้ต่อผูท้ำ�ก�รสือ่ส�รและ

สถ�นก�รณ์

 •  Elaborated Code และ Restricted Code 

คือรหัสที่มีโครงสร้�งซับซ้อนมีลักษณะเป็นน�มธรรม

เหม�ะที่จะใช้แทนและเน้นสัญลักษณ์ แสดงลักษณะ

คว�มเป็นปัจเจกม�กกว่�บทบ�ทสถ�นภ�พในกลุ่มเป็น

รหัสที่ไม่ขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมท้องถิ่น แต่ขึ้นอยู่กับรหัส

ภ�ษ�ที่คล้�ยคลึงกันและก�รฝึก ก�รเรียนรู้ ก�รศึกษ�

แบบแผน และ Restricted Code คือรหัสที่มีลักษณะ

จำ�กัด อ�ทิคว�มสัมพันธ์ท�งสังคมแบบปิด มักใช้เป็นตัว

ดำ�เนินก�ร เป็นเครื่องชี้สถ�นภ�พของผู้ใช้รหัสในกลุ่ม 

และข้ึนอยูกั่บประสบก�รณ์คว�มคดิเหน็ ข้อสรปุ รว่มกัน 

ตลอดจนขึ้นอยู่กับลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็น

รหัสที่แสดงรูปธรรมใกล้เคียงกับ Presentation Code

 •  Broadcast Code และ Narrowcast Code 

โดย Broadcast Code เป็นรหัสที่มวลชนใช้ร่วมกันเพื่อ

เช่ือมโยงกลุม่คนเข้�ไวใ้นสงัคม และหน�้ท่ีในก�รยำ�้เตอืน

คว�มหม�ยของคว�มเหมือนกันระหว่�งกลุ่ม และ            

Narrowcast Code เป็นรหัสที่ส่งถึงกลุ่มผู้รับเฉพ�ะ มัก

เป็นผู้ที่เรียนรู้รหัสที่เกี่ยวข้องนั้น โดยไม่ต้องอ�ศัยก�รมี

ประสบก�รณใ์นกลุม่รว่มกนั ห�กแต่อ�ศยัก�รศกึษ�พืน้ๆ 

หรือประสบก�รณ์ท�งสติปัญญ� มีหน้�ที่ยำ้�คว�มแตก

ต่�งระหว่�งกลุ่ม

 •  Arbitrary Code (Logical Code) เป็นรหัส

เชิงเหตผุลท่ีมีก�รตกลงกนัไวอ้ย�่งชัดเจนระหว�่งผูใ้ช้โดย

ถูกกำ�หนดคว�มหม�ยที่มีลักษณะต�ยตัวไว้แล้ว

 • Aesthetic Code เป็นรหัสเชิงสุนทรียะถูก

กำ�หนดคว�มหม�ยไวห้ลวม ๆ  มคีว�มหล�กหล�ยในก�ร

ตีคว�มหม�ย กระบวนก�รเข้�รหัสและถอดรหัสมี

ลักษณะเป็นอัตตวิสัยท่ีข้ึนกับอ�รมณ์และคว�มรู้สึกของ

แต่ละคน

 (5) แนวคิดเก่ียวกับรหัสก�ร์ตูน (Cartoon 

Code) 

 ประสพโชค นวพันธ์พิพัฒน์ ได้กล่�วถึงรหัส

ก�ร์ตูนโดยสรุปว่� รหัสของก�ร์ตูนนั้นซับซ้อนแต่ก็มี

ตรรกเหตุผลรองรับ ซึ่งประกอบไปด้วยวิธีก�รที่นักว�ด

ก�ร์ตูนได้สร้�งสรรค์สัญลักษณ์เฉพ�ะขึ้นชุดหนึ่งในก�ร

ทำ�ให้เกิดโลกที่เหนือจริง (Make Belive World) ซึ่งเป็น

โลกที่ทุกสิ่งเป็นจริงได้ต�มแต่จะจินตน�ก�ร เป็นโลกที่

หยั่งร�กลึกถึงก�รรับรู้ คว�มทรงจำ�ในกระบวนก�ร

สื่อส�รของมนุษย์ 

 นอกจ�กน้ียังได้มีก�รกล่�วถึงแนวคิดของ              

Randall P. Harrison (1981) ที่ระบุคว�มส�ม�รถใน

ก�รหักเหออกจ�กคว�มเป็นจริง (Reality) ได้ 2 วิธีด้วย
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กันคือ (1) คว�มเรียบง่�ย เน้นที่เส้นรอบนอก (Outline) 

ของรูปหรือวัตถุ และ (2) คว�มเกินจริง (Exaggerates) 

เสน้ส�ยรอบนอกส�ม�รถบดิเบีย้วจ�กคว�มรปูทรงทีแ่ท้

จริง และ Randall P. Harrison ยังกล่�วถึงกลยุทธก�ร

สร�้งตวัก�รตู์น ทีส่�ม�รถกล�่วโดยสรุปได้ว�่ ในก�รสร�้ง

ตวัก�ร์ตนูนัน้รปูทรง พืน้ผวิ เง� ลว้นแลว้แต่ใชเ้สน้ทีเ่รยีบ

ง่�ยและใช้เส้นให้น้อยที่สุด องค์ประกอบทุกอย่�งจะ

ชัดเจน รูปจะแยกจ�กพื้นหลังอย่�งชัดเจน ร�ยละเอียด

จะเลือนร�งจนส�ม�รถแยกออกเปน็ 4 ส่วนไดด้ว้ยกนัคอื

(1) ก�รแสดงอ�รมณ์ผ่�นท�งศีรษะและรูปร่�งของ

ก�ร์ตูน (2) ก�รสร้�งโลก 3 มิติ (3) สัญลักษณ์ใช้แทน

คว�มคิด คว�มรู้สึก ก�รเคลื่อนไหว และองค์ประกอบ

ของภ�พ และ (4) รหัสของสี

 (5) แนวคิดด้�นวัจนกรรม (Speech Acts) 

 อรวรรณ ปิลันธ์โอว�ท (2546) ได้กล่�วถึงแนว

คิดทฤษฎีวัจนกรรมว่�เป็นก�รจัดกลุ่มของคว�มตั้งใจใน

ก�รสื่อส�รอย่�งเป็นระบบ และศึกษ�ว่�คว�มต้ังใจใน

ก�รสื่อส�รเหล่�นั้นถูกใส่รหัสอย่�งไรในบริบทต่�ง ๆ  กัน 

นักปร�ชญ์ท�ง ก�รสื่อส�รที่ศึกษ�ท�งด้�นนี้มี 2 คน คือ 

John L. Austin (1962) และ John R. Searle (1969) 

ซ่ึงท้ังสองตั้งสมมติฐ�นว่� ก�รเปล่งข้อคว�มท�งภ�ษ�

ส�ม�รถก่อให้เกิดกิจกรรมท�งก�รสื่อส�ร เช่น ก�รถ�ม

คำ�ถ�ม ก�รออกคำ�สั่ง ก�รขอขม� ก�รขอบคุณ ฯลฯ 

 เร�ไม่ได้ใช้ภ�ษ�เพียงเพื่อต้องก�รนำ�เสนอข้อ

เท็จจริงเรื่องใดเรื่องหนึ่งเท่�นั้น แต่ต้องก�รก�รกระทำ�

อย�่งใดอย�่งหน่ึงต�มม�ด้วย ก�รตีคว�มหม�ยของภ�ษ�

จงึควรคำ�นึงถงึ เจตน�ของผูพ้ดูด้วยว�่บ่งบอกถึงก�รกระ

ทำ� (performativity) อย่�งไร ซึ่งในแต่ละข้อคว�มจะมี

ก�รกระทำ� 3 ชนิด (Austin, 1962 อ้�งใน นุชน�รถ เพ็ง

สุริย�, 2549, น. 8) คือ

 •  วจันกรรมต�มคำ�ตรง (Locutionary act) คือ 

สิ่งที่ผู้พูดพูดขึ้นม� ประกอบด้วย ภ�คประธ�นและภ�ค

แสดง เป็นก�รกล่�วถ้อยเพื่อสื่อคว�มต�มรูปภ�ษ� ผู้พูด

ต้องก�รให้ข้อมูล ร�ยละเอียด และบอกเล่�ข้อเท็จจริง 

 • วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary act) คือ สิ่ง

ที่ข้อคว�มบอกก�รกระทำ�ของคนพูด ขึ้นอยู่กับคว�ม

ตั้งใจของคนพูด และผู้ฟังส�ม�รถห�คว�มหม�ยได้จ�ก

บริบทต่�ง ๆ  ที่น่�จะเป็นไป ได้ว่�ผู้พูดต้องก�รสิ่งใด เช่น 

บ่งบอก ถ�ม สั่ง สัญญ� ฯลฯ วัจนกรรมชนิดนี้คือ สิ่งที่

คนพูดกระทำ� ในก�รพูดข้อคว�มนั้น เช่น ครูพูดว่� เปิด

หนังสือหน้� 20 สิ่งที่คนพูดทำ�คือ สั่ง (Directive)

 • ผลวัจนกรรม (Perlocutionary act) คือ ก�ร

แสดงผลของถ้อยคำ�ทีก่ล�่วออกม� โดยผูพู้ดค�ดหวงัว�่ผู้

ฟังเข้�ใจถึงเจตน�ของผู้พูด แล้วกระทำ�บ�งอย่�งต�ม

เจตน�ของผูพ้ดู เชน่ เมือ่ผูพู้ดกล�่วประโยค “เปดิหนงัสอื

หน้� 20” ผู้พูดค�ดหวังว่� ผู้ฟังจะต้องหยิบหนังสือและ

เปดิไป ทีห่น�้ 20 ห�กผูฟ้งัเปดิหนงัสอืต�มทีผู่พ้ดูบอกนัน่

แสดงว�่ถอ้ยคำ�ทีใ่ชม้พีลงัผลวจันกรรม (perlocutionary 

force)

 ท้ังนี้จ�กแนวคิดและทฤษฎีท่ีอ้�งม�ในข้�งต้น

นั้นผู้วิจัยจะนำ�ม�ใช้ในก�รวิเคร�ะห์ถึงก�รใช้รหัสต่�ง ๆ 

และคว�มหม�ยที่เกิดขึ้นบนค�แรกเตอร์ของสติกเกอร์

ไลน์ รวมถึงก�รปร�กฏของก�รแสดงสีหน้�ท่�ท�งและ

เครือ่งหม�ยหรอืสญัลกัษณต์�่ง ๆ  จนเกดิเปน็คว�มหม�ย

ที่ถ่�ยทอดออกไปเพื่อห�ข้อสรุปต�มที่ได้ตั้งไว้

วิธีดำาเนินการวิจัย

แหล่งข้อมูลผลง�น

 ผู้วิจัยได้ทำ�ก�รรวบรวมชุดสติกเกอร์ไลน์ที่ได้มี

ก�รจัดอันดับ (TOP 5) จ�กหน้�เว็บไซด์ท�งก�รของไลน์

ประเทศไทย (http://creator-mag.line.me/th/) โดย

รวบรวมได้ทั้งสิ้น 14 ชุด (544 ตัว)

แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล

 โดยก�รสัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึกจ�กผู้ให้ข้อมูล

หลัก (Key Imformant) ทั้งที่เป็นเจ้�ของผลง�นสติก

เกอรไ์ลนท่ี์ท่ีนำ�ม�ศกึษ�โดยตรงและผูท่ี้มปีระสอบก�รณ์

ก�รสร้�งและมีสติกเกอร์ไลน์ว�งจำ�หน่�ย ซึ่งมีบุคคลดัง

ต่อไปนี้

 • คุณสัญญ� เลิศประเสริฐภ�กร (โอไซโล) 

เจ�้ของผลง�นสตกิเกอรไ์ลน ์“ตดิลม The Sky Hunger” 

 • คุณคมสัน ฟักสกุล เจ้�ของผลง�นสติกเกอร์

ไลน์ “BearPlease” (หมีขอ)

 • คุณหมีกับแกะดำ� (ไม่ประสงค์ออกน�ม) 

เจ้�ของผลง�นสติกเกอร์ไลน์ My Husband Only

 • คุณกิตติ รุจิเรก�นุสรณ์ เจ้�ของผลง�น           

สติกเกอร์ไลน์ I’m your girlfriend

 • คุณมนันห์ตชัย ไพรสินธ์ เจ้ �ของผลง�น                

สติกเกอร์ไลน์ “น�ยต้นไม้” และ “เจนนี่”

 • คุณกษิดิย์ ประสิทธิ์ เจ้�ของผลง�นสติกเกอร์
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ไลน์และ Admin Page “คนอะไรเป็นแฟนหมี” 

 • คุณแคทลีย� แว่นแก้ว เจ้�ของผลง�น                     

สติกเกอร์ไลน์ Circle Dukdik

 • คุณวัชร�ภรณ์ จันทร์หอม เจ้�ของผลง�น           

สติกเกอร์ไลน์ Her is Wife และ Here is Husband

 • คุณลัทธสิทธิ์ ทวีสุข เจ้�ของผลง�นสติกเกอร์

ไลน์ “เสือน้อย”

ผลของการศึกษา

 ในส่วนของก�รอภิปร�ยผลก�รศึกษ�นี้ ผู้วิจัย

ขอนำ�ค�แรกเตอร์สติกเกอร์ไลน์ที่ส�ม�รถแสดงออกถึง

ก�รใช้รหัสแบบต่�ง ๆ ได้อย่�งชัดเจนม�ประกอบก�ร

อภิปร�ยผล โดยขอนำ�ค�แรกเตอร์สติกเกอร์ไลน์ 5 ใน 

14  ชุดอันได้แก่ 

 • แจ๊ส สปุกนิค ป�ปียองกุกกุก (ดูภ�พที่ 1) 

 • หมีขอ (ดูภ�พที่ 2) 

 • ส�ยตรวจแชท แจกใบสั่ง (ดูภ�พที่ 3) 

 • The Circle Dukdik (ดูภ�พที่ 4) 

 • Her is wife (ดูภ�พที่ 5) 

 ทั้งน้ีก�รอภิปร�ยผลจะใช้ภ�พของสติกเกอร์

ไลน์ควบคู่ไปพร้อมกัน และภ�พค�แรกเตอร์ต่�ง ๆ ที่

ปร�กฏนี้เป็นเพียงก�รยืมภ�พม�ประกอบก�รอภิปร�ย

เท่�นั้น มิได้เป็นก�รอภิปร�ยจ�กก�รวิเคร�ะห์ภ�พ

โดยตรงแต่อย่�งใด

ภ�พที่ 1 สติกเกอร์ไลน์ แจ๊ส สปุกนิค ป�ปียองกุกกุก 
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ภ�พที่ 2 สติกเกอร์ไลน์ หมีขอ ภ�พที่ 3 สติกเกอร์ไลน์ ส�ยตรวจแชท แจกใบสั่ง
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ภ�พที่ 4 สติกเกอร์ไลน์ The Circle Dukdik ภ�พที่ 5 สติกเกอร์ไลน์ Her is wife  

 ผลของก�รศึกษ�พบว่�สติกเกอร์ไลน์แต่ละตัว

นัน้อยูใ่นรูปแบบของตัวก�ร์ตูนโดยทีผู่ส้ร�้งใชร้หสัก�รต์นู 

(Cartoon Code) ม�เป็นตัวรหัสในก�รสร้�งสรรค์เพื่อ

ให้มีรูปลักษณ์โดดเด่น แตกต่�ง และดึงดูดคว�มสนใจ 

ทั้งนี้รหัสของก�ร์ตูนเป็นเสมือนรหัสหลัก (Main Code) 

ที่ต้องมีรหัสแยกย่อย (Sub Code) ในก�รประกอบสร้�ง 

และรหสัยอ่ยเหล่�นัน้กล�ยเปน็สว่นสำ�คญัในก�รจดัก�ร

กับเคร่ืองหม�ยต่�ง ๆ จนเกิดคว�มหม�ยเพื่อทำ�ห้เกิด

คว�มเข้�ใจ (Understand) ระหว่�งผู้ทำ�ก�รสื่อส�รที่ใช้

สติกเกอร์ส่งไปม� นอกจ�กนี้รหัสแยกย่อยแต่ละตัวยังมี

ส่วนช่วยในก�รขย�ยและกำ�กับระหว่�งรหัสกันเองอีก

ด้วย กล่�วโดยง่�ยคือคว�มหม�ยจ�กสติกเกอร์ไลน์จะ

ชัดเจนขึ้นเมื่อผู้ใช้ส�ม�รถถอดรหัส (Decode) จ�กรหัส

ทกุ ๆ  ทีถ่กูเข้�รหสั (Encode) เพือ่แสดงใหเ้หน็ว�่ในรหสั

ของก�ร์ตูนนั้นจะมีรหัสย่อยลงไปอีกระดับ ผู้วิจัยได้จัด

ทำ�ต�ร�งท่ี 1 ไว้เพือ่ให้เหน็ก�รแบ่งแยกยอ่ยรหัสดงักล�่ว
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ต�ร�งที่ 1 ก�รแสดงรหัสแยกย่อยของรหัสหลัก

รหัสการ์ตูน (Cartoon Code)

รหัสนำ�เสนอ

(Presentational Code)

(Analogical Code)

รหัสภ�พแทน

(Representational Code)

(Digital Code)

รหัสของก�ร

แสดงสีหน้�

(Facial 

Expression 

Code)

รหัสก�รแสดง

ท่�ท�งร่�งก�ย

(Bodily 

Posture 

Code)

รหัสเสื้อผ้�และ

ก�รแสดงออก

(Clothes and 

Appearance 

Code)

รหัสมุกตลก

(Gag Code)

รหัสภ�ษ�

(Language 

Code)

รหัสเชิงสังคม

(Social Code)

รหัสเชิงสัญญะ (Signs Code)

 สัญรูป 

(Icon)

ดัชนี 

(Index)

สัญลักษณ์ 

(Symbol) 

 เพื่อให้เห็นถึงก�รใช้รหัสที่มีม�กกว่� 1 รหัสใน

ค�แรกเตอร์ 1 ตัว รวมถึงก�รปร�กฏของรหัสแยกย่อย

ต่�ง ๆ  ผู้วิจัยขอยกตัวอย่�งจ�กค�แรกเตอร์ท่ีส�ม�รถ

แสดงก�รใช้รหสัได้อย�่งชดัเจนเพ่ือประกอบก�รอภิปร�ย

สรุป ท้ังนี้ก�รอภิปร�ยน้ันจำ�เป็นต้องนำ�ภ�พม�ควบคู่

เสมอ และภ�พทีเ่หน็นัน้เปน็เพยีงส่วนเสรมิก�รอภปิร�ย

มิได้เป็นก�รวิเคร�ะห์ภ�พค�แรกเตอร์แต่อย่�งใด

ภ�พที่ 6 (ซ้�ย)  - ภ�พที่ 7 (ขว�)

ภ�พที่ 8 (ซ้�ย)  - ภ�พที่ 9 (ขว�)

ภ�พที่ 10 (ซ้�ย)  - ภ�พที่ 11 (ขว�)

ภ�พที่ 12 (ซ้�ย)  - ภ�พที่ 13 (ขว�)

ภ�พที่ 14 (ซ้�ย)  - ภ�พที่ 15 (ขว�)

 

 ภ�พท่ี 6 ผู้สร้�งอ้�งอิงจ�กตัวต้นแบบที่เป็น

บุคคลจริง (แจ๊ส ชวนชื่น) โดยใช้ลักษณะเด่นของบุคคล

ม�นำ�เสนอ อ�ทิ รอยสัก ไรหนวด ก�รระเบิดหู ม�ทำ�ให้

อยู่ในรูปแบบของก�ร์ตูน รวมถึงก�รใช้รหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) ด้วยรหัสของก�รแสดงสีหน้� 

(Facial Expression Code) ซึ่งส�ม�รถสร้�งให้หักเห

จ�กคว�มเปน็จรงิ อย�่ง ดวงต�กลมโตเป็นประก�ย ป�ก

อ้�กว้�ง คิ้วยกสูง รวมกับรหัสของก�รแสดงท่�ท�ง 

(Bodily Posture Code) ดว้ยก�รทิง้ตวั รวมถงึรหัสภ�พ

แทน (Representational Code) ที่ใช้รหัสภ�ษ�               

(Language Code) ต�มไวย�กรณ์ภ�ษ�ไทยจัดเรียง

พยญัชนะและสระจนเกิดเปน็ขอ้คว�มว�่ “น�งฟ�้ชดั ๆ ” 

ข้อคว�มดังกล่�วยังต้องพึ่งพิงรหัสท�งสังคม (Social 
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Media) โดยเฉพ�ะคำ�ว่� “น�งฟ้�” ที่สังคมไทยมีม�ย�

คติ (Myth) ว่�ต้องเป็นสตรีหน้�ต�สวยง�มมีก�รกระทำ�

ที่ดีง�มยิ่ง นอกจ�กน้ียังใช้ดัชนี (Index) เป็นหยดนำ้�

บริเวณป�กให้ผู้ใช้อิงไปถึง นำ้�ล�ยที่ไหลออกม�เม่ือมี

อ�ก�รตกตะลึงหรืออยู่ในอ�ก�รของคว�มหลงใหล

 ภ�พที่ 7 ยังคงใช้รหัสก�ร์ตูนเช่นเดิมและยังใช้

รหัสของก�รแสดงสีหน้� (Facial Expression Code) 

เสนออ�รมณ์โกรธที่เกินจริงด้วยตำ�แหน่งของหัวค้ิวตำ่�

ปล�ย สูง ป�กโคง้ควำ�่และกดัฟนั ในภ�พนีใ้ชร้หสัของมกุ

ตลก (Gag Code) เป็นตัวนำ�เสนอร่วม โดยใช้คว�มขัด

แย้ง (The Reverse) ทำ�ให้เกิดมุกตลก แต่มุขตลกจะทำ�

หน้�ทีไ่ด้อย�่งสมบรูณก์ต็อ่เมือ่ผูใ้ชส้�ม�รถถอดรหัสจ�ก

รหัสภ�พแทน (Representational Code) อย่�งรหัส

ภ�ษ� (Language Code) คำ�ว่� “ผมไม่สู้คน” จึงจะเห็น

คว�มขัดแย้งระหว่�งภ�พที่ปร�กฏกับข้อคว�มที่กำ�กับ 

นอกจ�กนี้ยังใช้รหัสภ�พแทนด้วยสัญรูป (icon) ท่อนไม้ 

และสัญลักษณ์ (Symbol) เส้นเลือดปูดบนหน้�ผ�กและ

เส้นโดยรอบแสดงอ�ก�รตัวสั่น 

 ภ�พที่ 8 สำ�หรับสติกเกอร์ไลน์ชุดนี้ (หมีขอ) ผู้

สร้�งใช้รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัส

ของมุกตลก (Gag Code) โดยใช้ลักษณะเหมือนมนุษย์ 

(Anthropomorphism) ที่นำ�พฤติกรรม อ�รมณ์ต่�ง ๆ 

ของมนุษยใ์ส่ลงในสตัว ์(หม)ี ผนวกกบัรหสัของก�รแสดง

สีหน้� (Facial Expression Code) ที่ดูเศร้�รวมกับก�ร

แสดงท่�ท�งร่�งก�ย (Bodily Posture Code) ด้วย               

ก�รนอนควำ่�ทอดก�ย และ ผู้สร้�งยังใช้รหัสภ�พแทน 

(Representational Code)  ด้วยรหสัภ�ษ� (Language 

Code) “เค้�เหนื่อย~” และดัชนี (index) ของหยดนำ้�

บนใบหน้�แทนหยดเหง่ือ เมื่อมองรหัสย่อยต่�ง ๆ 

ประกอบกนัจะเข้�ใจว�่ส�รหลกัของสติกเกอรไ์ลน์น้ีกำ�ลงั

แสดงอ�ก�รเหน่ือยล้�โดยอ�ศัยภ�พและข้อคว�ม

ประกอบกัน

 ภ�พที่ 9 ผู้สร้�งสติกเกอร์ไลนยังคงใช้รหัสนำ�

เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัสก�ร์ตูนและมุข

ตลกต่�งที่รหัสของก�รแสดงสีหน้� (Facial Expression 

Code) ที่เรียบเฉยและใช้รหัสท่�ท�ง (Posture Code) 

ก�รนอนหลับควบคู่กับรหัสภ�พแทน (Representa-

tional Code) ด้วยสัญลักษณ์ (Symbol) ตัว Zzz ที่ใช้

ตัวอักษรภ�ษ�อังกฤษแทนเสียงกรน และสัญรูป(icon) 

หยดนำ้�หัวกลับแทนนำ้�มูกที่โป่งพองขณะหลับ โดยก�ร

ถอดรหสัของสตกิเกอรไ์ลนต์วันีผู้ใ้ช้ตอ้งเข�้ใจคว�มหม�ย

ของสัญญะเหล่�นี้ร่วมด้วย

 ภ�พท่ี 10 ผูส้ร�้งใช้ตวัตน้แบบจ�กอ�ชีพตำ�รวจ 

(จ�รจร) ม�สร้�งให้อยู่ในรูปของก�ร์ตูน โดยอ�ศัยรหัส 

(Cartoon Code) และก�รหักเหจ�กคว�มจริง ทั้งนี้ยัง

ใช้รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) ด้วยรหัสของ

เสื้อผ้�และก�รปร�กฏตัว (Clothes and Appearance 

Code) ด้วยเครื่องแบบตำ�รวจ ก�รแสดงสีหน้� (Facial 

Express ion) ท่ี เสนออ�รมณ์  ใช้รหัสภ�พแทน                        

(Representational Code) ดว้ยรหสัภ�ษ� (Language 

Code) โดยใหข้อ้คว�มทีอ่ยูใ่นกรอบบอลลนูคำ�พดูลอ้กบั

คว�มเป็นก�ร์ตูน นอกจ�กนี้ยังและใช้ล�ยเส้นขยุกขยุย

เป็นดัชนี (index) ถึงอ�รมณ์ที่หงุดหงิด

 ภ�พท่ี 11 ภ�พน้ีคือค�แรกเตอร์ซ่ึงใช้รหัสนำ�

เสนอ (Presentational Code) ด้วยใช้รหัสของเสื้อผ้� 

(Clothes and Appearance Code) แบ่งระหว่�งตำ�รวจ

กบัช�วบ�้นทีส่ะทอ้นสถ�นภ�พในสงัคม รวมถึงใชร้หสัของ

ก�รแสดงท่�ท�ง (Bodily Posture Code) ดว้ยก�รยกนิว้

ชี้ขึ้นเสมือนก�รขอออกคว�มคิดเห็น และแสดงท่�ท�งน้ี

คือใช้รหัสของมุกตลก (Gag Code) ด้วย “ก�รทำ�ตัวเป็น

ผู้เชี่ยวช�ญ” ด้�นกฎหม�ยที่ขัดกับก�รแต่งก�ยแบบช�ว

บ้�น โดยก�รถอดรหัสมุขตลกนั้นจะต้องอ�ศัยรหัสภ�พ

แทน (Representational Code) โดยเฉพ�ะรหัสภ�ษ� 

(Language Code) ที่ทำ�ให้เข้�ใจถึงมุขตลกด้วย

 ภ�พที ่12 ผูส้ร�้งรหสัก�รต์นู (Cartoon Code) 

ท่ีลดทอนคว�มเหมอืนจรงิบนใบหน�้และสรรีะของมนษุย์

ม�สร้�งค�แรกเตอร์ และใช้รหัสย่อยของรหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) อย่�งรหัสของก�รแสดงสีหน้� 

(Facial Expression Code) ทีเ่หน็ไดช้ดัจ�กรปูป�ก รวม

ถึงรหัสของเสื้อผ้� (Clothes and Appearance Code) 

ที่นำ�ชุดครุยม�สวมใส่ นอกจ�กนี้ภ�พนี้ใช้รหัสของมุก

ตลก (Gag Code) โดยใช้วิธีก�รให้เกิดคว�มหม�ยซ้อน 

(Double entendre) จ�กเสื้อผ้� โดยผู้ใช้จะเข้�ใจถึงมุข

ตลกนี้ต่อเมื่อถอดรหัสภ�ษ� (Language Code) ที่ว่� 

“จบยัง? เร�จบแล้วนะ” ที่ไม่ได้มีคว�มหม�ยถึงก�รถ�ม

เกีย่วกบัด�้นก�รเรยีนจบอย�่งเดยีว แตม่คีว�มหม�ยของ

ก�รเสียดสี เย้ยหยันซ้อนเข้�ไปด้วย

 ภ�พท่ี 13 มลีกัษณะของรหสัก�รต์นูใช้รหสัย่อย

อย�่งรหสันำ�เสนอ (Presentational Code) เชน่กนั อ�ท ิ

รหัสของก�รแสดงสีหน้� (Presentational Code) 
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นอกจ�กนี้ยังนำ�เสนอด้วยรหัสของมุกตลก (Gag Code) 

ด้วยวิธีก�รยึดต�มตัวอักษร (Literalism) แต่มุขตลกนั้น

จะปร�กฏผลต่อเมือ่ได้รบัก�รชว่ยเหลอืจ�กรหสัของภ�พ

แทน (Representational Code) อย่�งรหัสภ�ษ�  

(Language Code) ด้วยขอ้คว�มว�่ “ดอกไมจ้รงิๆ” และ

ก�รใช้สัญรูป (icon) ดอกไม้ม�เป็นตัวเสริมให้เกิดภ�พ

ทำ�ใหผู้ใ้ชส้�ม�รถเข�้ใจมขุตลกทีเ่กดิจ�กก�รเลน่กบัคำ�ที่

มีก�รออกเสียงคล้�ยกัน ทั้งนี้ผู้ใช้เองต่�งต้องเข้�ใจรหัส

สังคม (Social Code) ด้วยว่�ก�รออกเสียงคำ�ดังกล่�ว

จะมีคว�มหม�ยที่แฝงม�ด้วยอย่�งไร

 ภ�พที่ 14 รหัสของก�ร์ตูน (Cartoon Code) 

ถกูนำ�ม�ประกอบสร�้งค�แรกเตอรส์ติกเกอรไ์ลน ์โดยลด

ทอนคว�มสมจริ งท�งสรีระและใช้รหัสนำ� เสนอ                      

(Presentational Code) อย่�งรหัสก�รแสดงสีหน้� 

(Facial Expression Code) ควบคู่ไปกับรหัสก�รแสดง

ท�่ท�ง (Posture Code) และใชร้หสัมกุตลก (Gag Code) 

ดว้ยวธิกี�รเยย้หยนั (Satire) แตร่หสัมขุตลกจะทำ�ง�นได้

ตอ่เมือ่มรีหสัภ�พแทน (Representational Code) ดว้ย

รหัสภ�ษ� (Language Code) ว่� “ส�มีกินปล�เยอะ ๆ 

นะคะ” และสัญรูป (icon) ของตัวปล�และกระทะม�

เสรมิจงึจะเหน็ว�่ผูส้ง่ (ภรรย�) กำ�ลงัเยย้หยนัผูร้บั (ส�ม)ี 

ว่�กินปล�แล้วจะมีสมองที่ฉล�ดและคว�มจำ�ที่ดีกว่�นี้ 

คว�มหม�ยจ�กตัวส�รในสติกเกอร์ตัวน้ีอ�จเคลื่อนไป

ต�มก�รตคีว�มของผูใ้ชแ้ต่ละคนทีใ่ชแ้สดงก�รตอ่ว�่หรอื

เสียดสีก็ได้

 ภ�พที่ 15 ผู้สร้�งสติกเกอร์ไลนใช้รหัสนำ�เสนอ 

(Presentational Code) ด้วยรหัสของก�รแสดงสีหน้� 

(Facial Expression) รวมกับรหัสท่�ท�ง (Posture) ที่

ใช้นิ้วจิ้มห�กัน ประกอบกับดัชนี (index) ของหยดนำ้�

ใหญ่กว่�ปกติ (ล้อกับรหัสก�ร์ตูน) แทนอ�ก�รเหง่ือตก 

ผนวกกับรหัสภ�พแทน (Representational Code) 

อย�่งรหสัภ�ษ� (Language Code) ดว้ยประโยคคำ�ถ�ม 

“เงินออกหรือยัง?” ก�รถอดคว�มหม�ยจ�กสติกเกอร์

ไลน์นี้ผู้ใช้จำ�เป็นต้องถอดรหัสย่อย ๆ  ต่�ง ๆ  ไปพร้อมกัน

จึงจะทร�บว่�อ�ก�รที่เกิดขึ้นนี้คือ คว�มลำ�บ�กใจ แบ่ง

รับแบ่งสู้เมื่อถ�มถึงเรื่องเงินจ�กคู่สนทน� 

 ทัง้นีผู้ว้จิยัขอปดิท�้ยบทคว�มโดยก�รนำ�ขอ้มลู

ที่ได้จ�กก�รศึกษ�ม�ผูกโยงกับเรื่องของวัจนกรรม 

(Speed Acts) เนือ่งจ�กก�รวเิคร�ะหป์ละอภปิร�ยผลที่

ผ่�นม�ทำ�ให้ผู้เห็นเห็นว่�มีสติกเกอร์ไลน์ไม่ได้ให้เฉพ�ะ

ข้อมูลหรือเนื้อห� (ตัวส�ร) ท่ีม�พร้อมกับภ�พหรือ

ข้อคว�มเพียงอย่�งเดียว แต่ได้แฝงก�รกระทำ�บ�งอย่�ง

หรือคว�มค�ดหวังของจ�กผู้ส่งเข้�ไปอีกด้วย โดยผู้วิจัย

ไดน้ำ�ก�รแบ่งประเภทวจันกรรมของ J.L. Austin (1962) 

3 แบบได้แก่ 1) วัจนกรรมต�มคำ�ตรง (Locutionary 

Act) 2) วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary Act) และ 3) 

ผลวัจนกรรม (Perlocutionary Act) โดยผู้วิจัยของนำ�

ภ�พสติกเกอร์ไลน์ต่�ง ๆ ม�ประกอบก�รผูกโยงกับเรื่อง

ของวัจนกรรมดังต่อไปนี้

วัจนกรรมตามคำาตรง (Locutionary Act)  

 ก�รกล่�วถ้อยคำ�ต�มรูปภ�ษ�อ�จจะหนึ่งหรือ

หล�ยประโยคกไ็ด้ ในภ�พที ่16 จะเหน็ว�่ข้อคว�มนัน้สือ่

คว�มหม�ยต�มรูปของภ�ษ�ที่ควบคู่กับค�แรกเตอร์สติ

กเกอร์ไลน์แต่ละตัวเป็นก�รสื่อส�รท่ีคว�มหม�ยตรงไป

ตรงม� และทำ�หน้�ที่เพียงให้ข้อมูลจ�กผู้ส่งไปยังผู้รับ

วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary Act)  

 ขอ้คว�มทีบ่อกก�รกระทำ�หรอืจดุประสงคข์อง

ผู้พูด อ�ทิ ก�รเสนอแนะ สัญญ� ออกคำ�สั่ง ในภ�พที่ 17 

จะเห็นว่�ผู้ส่งได้แฝงก�รกระทำ�บ�งอย่�งเข้�ไปโดยผู้รับ

ส�ม�รถตีคว�มภ�ยใต้บริบทหรือส�ม�รถตีคว�มหม�ย

• ภ�พที่  16 ตัวอย่�ง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในก ลุ่ม              

วัจนกรรมต�มคำ�ตรง
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จ�กคว�มน่�จะเป็นจ�กก�รอ่�นข้อคว�มได้ อ�ทิ 

• “เป็นเมียพี่เถอะ” ได้บอกก�รกระทำ�ถึงก�รขอร้อง 

อ้อนวอน

• “สู้ๆ นะ!” ได้บอกก�รกระทำ�ถึงก�รสั่งหรือก�รเสนอ

แนะ 

• “เผือกไปเร่ือย” ได้บอกก�รกระทำ�ถงึก�รต่อว�่ ตำ�หนิ

• “ดอกไม้จริง” ได้บอกก�รกระทำ�ถึงก�รด่�

• “จะเข็ดมั้ย” ได้บอกก�รกระทำ�ถึงก�รข่มขู่

ผลวัจนกรรม (Perlocutionary Act)

 ก�รแสดงผลของถอ้ยคำ�ทีก่ล�่วออกม�โดยผูพ้ดู

ค�ดหวงัใหผู้ฟ้งัเข�้ใจเจตน�ของผูพ้ดูและกระทำ�บ�งอย�่ง

ต�มที่ผู้พูดหวัง เช่น เมื่อผุ้พูดสั่งก็มีคว�มค�ดหวังว่�ผู้ฟัง

จะทำ�ต�มทีส่ัง่ ในภ�พที ่18 เหน็ว�่ผูส้ง่ไดม้คีว�มค�ดหวงั

ให้ผูร้บัเข้�ใจเจตน�ทีต่นเองสง่สตกิเกอรไ์ลนน์ีม้�และค�ด

หวังอีกว่�ผู้รับจะทำ�ต�มที่ตนเองค�ดหวังไว้ อ�ทิเช่น

• “จุ๊ จุ๊”:  ผู้ส่งค�ดหวังให้ผู้รับเข้�ใจถึงก�รขอให้เงียบ

หรือไม่พูดเรื่องนี้ออกไปและหวังให้ผู้รับทำ�ต�ม

• “ตงัหมด”: ผู้ส่งส�ม�รถใชใ้นก�รออ้นวอนและค�ดหวงั

ว่�ผูร้บัจะใหค้ว�มช่วยเหลอืในเรือ่งเงินหรอืเรือ่งท่ีมคีว�ม

• ภ�พที่  17 ตัวอย่�ง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในกลุ่ ม              

วัจนกรรมปฏิบัติ

เกี่ยวข้องกับเรื่องค่�ใช้จ่�ย

• “ไม่กระตือรือร้นในก�รแชร์รูป”: ผู้ส่งมีคว�มค�ดหวัง

ให้คู่สนทน�แชร์รูปภ�พต่�ง ๆ ม�ให้ดู

• “ดูเงินเร�ด้วย”: ผู้ส่งค�ดหวังให้ผู้รับเกิดคว�มเห็นใจ

และอ�จจะให้ก�รช่วยเหลือหรือสนับสนุนเรื่องก�รเงิน

• “เงินเดือนออกหรือยัง”: ผู้ส่งค�ดหวังคำ�ตอบที่ม�กก

ว�่คำ�ว�่ออกแลว้หรอืยงัไมอ่อก แต่ค�ดหวงัใหผู้ร้บัเข�้ใจ

เจตน�ของตนและมีเกิดบทสนทน�ในเรื่องเก่ียวกับก�ร

เงินจนถึงก�รนำ�เงินที่ออกม�มอบให้

สรุปผลของการศึกษา

 จ�กก�รศกึษ�เรือ่งก�รใช้รหสัของสตกิเกอรไ์ลน์

ในก�รสื่อส�รนั้นพบว่�ในสติกเกอร์ไลน์แต่ละชุดนั้นผู้

สร�้งแตล่ะคนจะมรีหสัหรอืกฎเกณฑ์ในก�รสร้�งผลง�น

ตัวเอง โดยสังเกตได้จ�กล�ยเส้น และองค์ประกอบต่�ง 

ๆ ที่เหมือนหรือคล้�ยกันอย่�งม�กใน 40 แบบ และใน

แตล่ะตวัค�แรกเตอรข์องสตกิเกอรไ์ลนจ์ะมีรหัสหลกั คอื 

รหัสนำ�เสนอ (Presentational Code) และ รหัสภ�พ

แทน (Representational Code) ซึ่งรหัสหลักนี้จะ

ประกอบด้วยรหัสย่อยอันหล�กหล�ยที่ผสมผส�นและ

ยืดหยุ่น โดยทำ�หน้�ท่ีเป็นตัวจัดก�รเครื่องหม�ยต่�ง ๆ  

• ภ�พที่  17 ตัวอย่�ง           

สติ ก เกอร์ ไลน์ ในกลุ่ ม              

วัจนกรรมปฏิบัติ
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เพ่ือให้เกิดคว�มหม�ยถ่�ยทอดระหว่�งผู้ทำ�ก�รสื่อส�ร 

นอกจ�กน้ีรหสัเหล�่นัน้มิไดแ้ยกกนัทำ�หน�้ทีอ่ย�่งใด แต่

เป็นเสมือนตัวช่วยเสริม ตีกรอบและกำ�กับซึ่งกันและกัน

เพื่อก�รเข้�รหัสหรือถอดรหัสของผู้ใช้ง�นเอง ค�แรกเต

อร์สติกเกอร์ไลน์อ�จสื่อคว�มหม�ยอย่�งสะเปะสะปะ

ห�กไม่มีรหัสภ�พแทนอย่�งรหัสภ�ษ� ข้อคว�มอ�จดูไม่

มีนำ้�หนักหรือคว�มรู้สึกใด ๆ ห�กไร้รหัสนำ�เสนออย่�ง

รหัสก�ร์ตูน โดยมักควบคู่กับรหัสของก�รแสดงสีหน้�ท่ี

เปน็สว่นสำ�คญัยิง่ของค�แรกเตอรส์ติกเกอรไ์ลนเ์พร�ะจะ

ส�ม�รถแสดงอ�รมณ์หรอืคว�มรูส้กึทีเ่กิดขึน้ระหว่�งก�ร

สนทน�น้ันๆ รวมถงึเสือ้ผ�้ ท�่ท�งทีส่ะท้อนถงึชนช้ันท�ง

สงัคม ฐ�นะ และคว�มเปน็ตัวแทนของผูใ้ชง้�น เช่น ส�ม ี

ภรรย� ช�ย หญิง เป็นต้น และทุกตัวส�ร (Message) ที่

ปร�กฏบนสติกเกอร์ไลน์ไม่ว่�จะภ�พหรืออักษรที่ถูกส่ง

ไปยงัคูส่นทน�จะมคีว�มเกีย่วพนัธก์บัเรือ่งของวัจนกรรม

ทั้ง 3 แบบ เพร�ะผู้ส่งเองก็แฝงเจตน�หรือค�ดหวังก�รก

ระทำ�บ�งอย่�งที่ต้องก�รให้ผู้รับกระทำ�หรือปฏิบัติต�ม

หรือกระทำ�ก�รสิ่งหนึ่งสิ่งใดกลับม� โดยท่ีผู้ส่งอ�ศัยค�

แรกเตอร์ของสติกเกอร์ไลน์ที่ตนเองคิดว่�มีคว�มเหม�ะ

สมในก�รสื่อส�รและคว�มเป็นตัวแทนของตัวผู้ส่งเอง

สื่อส�รออกไป

ข้อเสนอแนะ

 ก�รศึกษ�ครั้งนี้เป็นเพียงหยิบยกส่วนหนึ่งของ

จำ�นวนและรูปแบบอันหล�กหล�ยของเหล่�สติกเกอร์

ไลน์ม�เพื่อวิเคร�ะห์ถึงก�รใช้รหัส โดยผู้ที่มีคว�มสนใจ

นัน้ส�ม�รถตอ่ยอดไปศกึษ�จ�กสตกิเกอรไ์ลนใ์นกลุ่มอืน่ 

ๆ ได้ อ�ทิ สติกเกอร์ไลน์ที่มีเพียงภ�พหรืออักษรเพียง

อย�่งเดยีวหรือสติกเกอรไ์ลน์ทีถู่กสร�้งข้ึนเพ่ือใชง้�นของ

บุคคลเฉพ�ะกลุม่เพือ่นำ�ม�เปรยีบเทยีบก�รใชร้หสัตอ่ไป 
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BOOK REVIEW Qualitative Data Analysis:

A User Friendly Guide for Social Scientists*

Sasiphan  Bilmanoch**

  It’s a sign of the times that this resource came 

to my attention via the Internet, although it is available 

as a printed book as well. As I now supervise and 

advise a number of graduate students on a continuing 

basis, I was looking for student-friendly resources that I 

could recommend to new MA students, to assist them 

developing research proposals. 

  After choosing an interesting topic, the initial 

enthusiasm of these trainee researchers is often really 

tested by the need to plan their project in detail and 

justify how to analyse the data collected.  Most of 

these Arts or Social Science students have little or no 

background in data analysis or knowledge of statistics. So 

accessible guides like this are extremely useful introductions for the student to develop, at 

their own speed, their own ideas for analysing the particular data they intend to collect.  These 

suggestions or proposals can then be discussed with supervisors or advisors, for approval or 

improvement. 

 Based on a previously published book, this ‘learning to analyse by computer ‘package 

is a logical development, and reflects the author’s background of researcher, teacher and 

software developer.  Using humorous everyday examples is an effective engaging strategy 

and is a good way to illustrate differences in interpretation or categorisation.  The progression 

of topics is intuitive and the inclusion of an Appendix section on software, together with a 

glossary, references and an Index contribute to a comprehensive ‘one-stop’ teaching resource 

– minimising the need to refer elsewhere.  
 The style is easily followed and highlights important differences between qualitative and 

quantitative approaches, as well as important influences such as context and comparisons of survey 

question types – as they relate to preliminary data sorting. Generously illustrated with simple figures 

* Dey, I. Qualitative Data Analysis: A User-Friendly Guide for Social Scientists. Routledge, 

Taylor & Francis Group: London, 2005. (294 Pages) ISBN: 978 – 0415058520.

** Assistant Professor  Ph.D., Faculty of Communication Arts , Kasem Bundit University.
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and useful summary boxes. The pragmatic 

approach that discusses different analytical 

options should enable students to concentrate 

on their individual project needs.

 I think the two most important features 

were the emphasis on the different types of 

data and on preparation of data for analysis; 

these topics were introduced in Chapter 1 

and then discussed in more detail in following 

chapters.  These aspects of data types and data 

sorting or manipulation are particularly relevant 

because, in my experience, these are the parts 

of the investigative research process that new 

students are least aware of, or prepared for. 

Other authors (e.g. Crotty, 1998) have also 

emphasised that, as part of preparation for 

research, students be encouraged to consider 

the reasons for their work.  This should include 

questions about the purpose of the research, 

their own aims and biases.  Right from the 

start, this involves decisions on the overall 

methodology to be used and specific methods 

– in other words, design, data and analyses.   

 Unfortunately, there is a general 

misconception that qualitative or social research 

is largely limited to survey questionnaires or 

interviews, and the subsequent analysis of 

answers to questions or interview responses; 

however, the single example of TV Programme 

Content Analysis demonstrates how raw 

or derived data of other types and various 

relative ratings are analysed in different ways, 

to contribute to an overall assessment. For 

example, in assessing a programme, input 

data may include assessor ratings (based 

on standard scores) on aspects of presenter 

performance, such as enthusiasm, oral 

clarity, simple clear script and/or background 

knowledge. But relevance of material to the 

target audience, educational content or impact, 

logical presentation of segments, length of 

segments or other programme characteristics 

(communication features) are also important 

and are scored.  In addition, participatory 

audience survey data may be utilised.

I n the current digital context, with 

emphasis on rapid data distribution, critical 

comment and marketing, the appropriate 

analysis of varied data is increasingly important.  

Resources such as Dey encourage more rigorous 

assessment and use of data and, indirectly, 

help to maintain the quality of information 

available – both in academic circles and in the 

general community.    



186

Siam Communication Review Vol.16 Issue 21

ข้อมูลผู้เขียนบทความ
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     บัณฑิตศึกษ� วิทย�ลัยนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยรังสิต
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     มห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์
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 น�ฏย� พิล�ง�ม   ดร. อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�นิเทศศ�สตร์ 

     คณะวิทย�ก�รส�รสนเทศ มห�วิทย�ลัยมห�ส�รค�ม

 ปวรรศ จันทร์เพ็ญ  อ�จ�รย์ประจำ�

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม 

 พรปภัสสร ปริญช�ญกล  รองศ�สตร�จ�รย์ ดร. ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ�   

     คณะครุศ�สตร์อุตส�หกรรมและเทคโนโลยี  มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยี

     พระจอมเกล้�ธนบุรี
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 ยุทธน�  สุวรรณรัตน์  นักศึกษ�ปริญญ�โท 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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หลักเกณฑ์การเสนอบทความวิชาการหรือบทความวิจัย

เพื่อพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์

  กองบรรณ�ธกิ�รว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศันม์คีว�มยนิดทีีจ่ะขอเรยีนเชญิผูท้ีส่นใจทกุท�่นสง่

บทคว�มท�งวิช�ก�รหรือร�ยง�นก�รวิจัยเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่คว�มรู้และคว�มก้�วหน้�ท�งวิช�ก�รใน

ว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์ ทั้งนี้บทคว�มที่ส่งม�ให้พิจ�รณ�ต้องไม่เคยตีพิมพ์หรืออยู่ในระหว่�งก�รตี

พิมพ์ในว�รส�รอืน่ ท�งกองบรรณ�ธกิ�รขอสงวนสทิธ์ิในก�รตรวจท�นและแกไ้ขตน้ฉบับและจะพจิ�รณ�

ตีพิมพ์ต�มคว�มเหม�ะสม โดยมีเกณฑ์ก�รพิจ�รณ�ดังนี้

  1. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยเน้นส�ระคว�มรู้ ก�รวิจัยและวิช�ก�รที่เกี่ยวข้องกับ

นิเทศศ�สตร์ ว�รส�รศ�สตร์ ประช�สัมพันธ์ โฆษณ� หนังสือพิมพ์  วิทยุ โทรทัศน์ ภ�พยนตร์ ก�รแสดง 

ฯลฯ ซึ่งเป็นก�รนำ�เสนอองค์คว�มรู้ใหม่ท�งวิช�ก�รและวิช�ชีพที่น่�สนใจ

  2. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยเรื่องท่ีส่งไปตีพิมพ์จะต้งเป็นเรื่องท่ีไม่เคยตีพิมพ์ท่ีไหน

ม�ก่อน หรือไม่อยู่ในระหว่�งส่งไปตีพิมพ์ในว�รส�รฉบับอื่น ต้องระบุช่ือบทคว�มและช่ือ-น�มสกุลจริง

ของผู้เขียนบทคว�มภ�ยในบทคว�มให้ชัดเจน

  3. บทคว�มวชิ�ก�รหรอืบทคว�มวจิยัตอ้งเขยีนเปน็ภ�ษ�ไทยหรอืภ�ษ�องักฤษ ในกรณทีีเ่ปน็

ภ�ษ�องักฤษต้องผ�่นก�รตรวจสอบคว�มถกูตอ้งจ�กผูเ้ชีย่วช�ญด�้นภ�ษ�กอ่นสง่ม�ยงักองบรรณ�ธกิ�ร

  4. ผู้เขียนต้องกรอกข้อมูลในแบบเสนอขอส่งบทคว�มเพื่อลงตีพิมพ์ในว�รส�รนิเทศสย�ม

ปริทัศน์ คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�มให้ครบถ้วนและส่งม�พร้อมกับบทคว�มวิช�ก�รหรือ

บทคว�มวิจัย

  5. บทคว�มวชิ�ก�รหรือบทคว�มวจิยัท่ีสง่ตพีมิพจ์ะไดร้บักลัน่กรองจ�กผูท้รงคณุวฒิุอย�่งน้อย 

2 ท่�นในส�ข�ท่ีเกี่ยวข้องกับบทคว�ม สำ�หรับบทคว�มท่ีไม่ผ่�นก�รพิจ�รณ�ให้ตีพิมพ์ท�งกอง

บรรณ�ธิก�รจะแจ้งให้ผู้เขียนทร�บ แต่จะไม่ส่งต้นฉบับคืนผู้เขียน

  6. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยท่ีแปลหรือเรียบเรียงจ�กภ�ษ�ต่�งประเทศต้องมีหลัก

ฐ�นก�รอนุญ�ตให้พิมพ์เป็นล�ยลักษณ์อักษรจ�กเจ้�ของลิขสิทธิ์

  7. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยต้องมีรูปแบบของก�รเขียนและก�รเตรียมต้นฉบับโดย 

ชื่อเรื่อง ให้พิมพ์ไว้หน้�แรก ส่วนร�ยชื่อผู้เขียนให้พิมพ์ไว้ใต้ชื่อเรื่อง โดยเยื้องไปท�งขว�มือ ชื่อเรื่องและ
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ชื่อผู้เขียนให้ระบุภ�ษ�อังกฤษไว้ด้วย ส่วนตำ�แหน่งและสถ�บันหรือที่ทำ�ง�นของผู้เขียนควรพิมพ์ไว้เป็น

เชิงอรรถ คว�มย�วของเนื้อเรื่องต้องไม่เกิน 10 หน้�กระด�ษ A4 ขน�ดอักษร TH Saraban New 16 

(บทคว�มที่มีภ�พประกอบให้แนบไฟล์ภ�พ .JPEG) โดยมีก�รเรียงลำ�ดับเนื้อห�ดังนี้

   7.1 บทคว�มวิช�ก�ร

     •  บทคัดย่อภ�ษ�ไทยและภ�ษ�อังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้�กระด�ษ A4)

    •  เนื้อห�บทคว�ม

    •  เอกส�รอ้�งอิง 

   7.2 บทคว�มวิจัย 

    • บทคัดย่อภ�ษ�ไทยและภ�ษ�อังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้�กระด�ษ A4)

    •  บทนำ�ซึ่งครอบคลุมคว�มสำ�คัญของปัญห�และวัตถุประสงค์ก�รวิจัย

          •  วิธีก�รวิจัย (กลุ่มตัวอย่�ง,เครื่องมือ,วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคร�ะห์

       ข้อมูล)

          • สรุปผลก�รวิจัยและข้อจำ�กัดของก�รวิจัย

        • อภิปร�ยผลก�รวิจัย

          • เอกส�รอ้�งอิง

  

  8.  ผู้เสนอบทคว�มส�ม�รถจดัสง่บทคว�มถงึกองบรรณ�ธกิ�รไดท้�งไปรษณยีแ์ละท�งอเีมลด์งันี้

   8.1 จัดส่งท�งไปรษณีย์ท่ี คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม เลขท่ี 38 ถนน

เพชรเกษม เขตภ�ษีเจริญ กทม. 10160 (ส่งต้นฉบับบทคว�มที่พิมพ์ลงบนกระด�ษ A4 จำ�นวน 2 ชุด 

และต้นฉบับบทคว�มที่บันทึกลงในแผ่นซีดี จำ�นวน 1 แผ่น)

   8.2 จัดส่งท�งอีเมล์ม�ที่ siam.communication.review@gmail.com
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แบบเสนอขอส่งบทความเพื่อลงตีพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์ 
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