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  ว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์เป็นว�รส�รวิช�ก�รของคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�มมี 

นโยบ�ยทีจ่ะใหเ้ปน็แหลง่เผยแพรผ่ลง�นท�งด�้นวชิ�ก�รโดยมเีนือ้ห�ครอบคลมุในส�ข�วชิ�ต�่ง ๆ  ดงันี ้

ส�ข�ก�รหนงัสอืพมิพแ์ละสิง่พมิพ์ ส�ข�ก�รโฆษณ�  ส�ข�ก�รประช�สมัพนัธ ์ส�ข�สือ่ดจิทิลั ส�ข�วทิย-ุ

โทรทัศน์-ภ�พยนตร์ และส�ข�ส่ือส�รก�รแสดง รวมท้ังส�ข�วิช�อื่น ๆ  ท่ีเก่ียวข้องท�งด้�นนิเทศศ�สตร์

และยงัใชเ้ปน็พืน้ทีใ่นก�รเผยแพรผ่ลง�นท�งด�้นวิช�ก�รตลอดจนวทิย�นพินธข์องนสิติ นกัศกึษ�ปรญิญ�

โท และปริญญ�เอกที่ต้องก�รเผยแพร่ผลง�น ทั้งนี้เพื่อก่อให้เกิดองค์คว�มรู้ใหม่ ๆ ท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ 

โดยเรื่องที่จะลงตีพิมพ์ต้องได้รับก�รพิจ�รณ�อนุมัติให้ตีพิมพ์จ�กคณะกรรมก�รผู้ทรงคุณวุฒิในแต่ละ

ส�ข�วชิ� บทคว�ม ขอ้คิดเหน็และทศันคตทิีต่พีมิพใ์นว�รส�รฉบบันีเ้ปน็ของผูเ้ขยีนแตล่ะท�่นไมไ่ดอ้ยูใ่น

คว�มรับผดิชอบของกองบรรณ�ธกิ�รแตอ่ย่�งใด ทัง้นีผู้้ที่จะนำ�ข้อคว�มใด ๆ  จ�กว�รส�รไปเผยแพรต่้อง

ได้รับอนุญ�ตจ�กผู้เขีียนและบรรณ�ธิก�รต�มกฎหม�ยว่�ด้วยเรื่องลิขสิทธิ์
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บทบรรณาธิการ

ก้�วสูป่ทีี ่7 ทีผ่มได้เข�้ม�รบัผดิชอบว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศัน ์ตลอดเวล�ทีผ่�่นม�มกี�รปรบัปรงุ

ขย�ยขอบเขตให้ครอบคลุมวิช�ก�รแขนงนิเทศศ�สตร์ จนได้รับก�รรับรองม�ตรฐ�นและเข้�ม�เป็นส่วน

หนึ่งของฐ�นข้อมูลศูนย์ดัชนีก�รอ้�งอิงว�รส�รไทย (TCI) กองบรรณ�ธิก�ร ให้คว�มสำ�คัญและตระหนัก

ถึงคุณภ�พของว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์จึงแสวงห�บทคว�มจ�กหล�ยสถ�บันก�รศึกษ�เพื่อนำ�ม�ตี

พิมพ์และได้เชิญกรรมก�รผู้ทรงคุณวุฒิจ�กหล�กหล�ยสถ�บันม�ร่วมประเมินคุณภ�พของบทคว�ม 

นอกจ�กนี้ยังให้คว�มสำ�คัญแก่นักศึกษ�ระดับปริญญ�โทและปริญญ�เอก อีกทั้งยังเปิดโอก�สให้แก่นัก

วิช�ก�รหน้�ใหม่ ซึ่งนับได้ว่�เป็นกำ�ลังสำ�คัญในก�รพัฒน�ง�นวิช�ก�รท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ให้มีคว�ม

ก้�วหน้�ม�กขึ้น

เน้ือห�ภ�ยในว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 20 นี้ ยังรวบรวมผลง�นวิช�ก�รท่ี

ครอบคลุมและสะท้อนถึงองค์คว�มรู้ในทุกส�ข�ของท�งนิเทศศ�สตร์อันได้แก่ ก�รหนังสือพิมพ์และสิ่ง

พิมพ์ ก�รประช�สัมพันธ์ ก�รโฆษณ� สื่อดิจิทัล วิทยุ โทรทัศน์ ภ�พยนตร์ และสื่อส�รก�รแสดง ตลอด

จนแนวคว�มคดิด�้นก�รสือ่ส�รแบบใหมท่ีป่ร�กฏอยูใ่นปจัจบุนั ว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศันจึ์งขอเปน็สือ่

กล�งในก�รแสดงคว�มคิดเห็นของนักวิช�ก�รท้ังใหม่และเก่�ในรูปแบบของบทคว�มวิจัยและบทคว�ม

วิช�ก�รท�งด้�นนิเทศศ�สตร์ ทั้งน้ีเพ่ือจะยกระดับข้ึนจ�กก�รเป็นว�รส�รกลุ่มท่ี 2 ให้เป็นว�รส�ร         

กลุ่มที ่1 ในก�รประเมนิคณุภ�พว�รส�รวชิ�ก�รในฐ�นขอ้มลู TCI และเพือ่ขย�ยและพัฒน�วชิ�ก�รด�้น

นิเทศศ�สตร์ให้มีคว�มก้�วหน้�และเป็นประโยชน์ต่อสังคมองค์รวมสืบไป

      รองศ�สตร�จ�รย์ ดร.ศิริชัย ศิริก�ยะ

           บรรณ�ธิก�ร
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การสื่อสารเพื่อถ่ายทอดศิลปะงานแทงหยวก
Communication for Transmission 
of the Local Wisdom “Tang-Yuak”

อวยพร พ�นิช*

บทคัดย่อ

 ในประเทศไทยมศีลิปะง�นแทงหยวกม�แต่โบร�ณ แต่เย�วชนปจัจุบนันอ้ยคนจะรู้จักศลิปะดงักล�่วนี ้มี

ผลให้ศิลปะง�นแทงหยวกใกล้จะสูญห�ยไปต�มครูช่�งแทงหยวกซ่ึงนับวันจะห�ผู้รู้ได้ย�กและเหลือก�รสืบทอด

ศลิปะง�นแทงหยวกอยูไ่มม่�กนัก ผูวิ้จยัจงึสนใจทีจ่ะศกึษ�ถงึก�รดำ�รงอยูข่องศลิปะง�นแทงหยวกและก�รสือ่ส�ร

เพือ่ก�รดำ�รงอยูแ่ละก�รถ�่ยทอดศิลปะง�นแทงหยวก โดยกำ�หนดขอบเขตพ้ืนทีศ่กึษ�เฉพ�ะศลิปะง�นแทงหยวก

ของช่�งแทงหยวกใน ชุมชนปล�ยบ�ง จังหวัดนนทบุรีและชุมชนวัดจำ�ป� เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมห�นครเท่�นั้น 

โดยผู้วิจัย ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภ�พ เก็บข้อมูลจ�กเอกส�ร ก�รสังเกตก�รณ์แบบไม่มีส่วนร่วม และก�ร

สัมภ�ษณ์เชิงลึกครูช่�งแทงหยวก จำ�นวน 5 คน และกลุ่มผู้รับส�รจำ�นวน 30 คนจ�กนั้นจึงทำ�ก�รวิเคร�ะห์ผล                     

ผลก�รวิจัยพบว่� ศิลปะก�รแทงหยวกเป็นภูมิปัญญ�ของคนสมัยโบร�ณที่สืบทอดต่อกันม� โดยก�รนำ�เอ�หยวก

กล้วยซึง่เป็นวสัดทุีม่อียูใ่นท้องถ่ินม�ใช้ประโยชน์สำ�หรบัตกแต่งในง�นมงคลและง�นอวมงคลต�่ง ๆ  ในแต่ละทอ้ง

ถิ่นก็จะมีคว�มเป็นม�และเอกลักษณ์ของชิ้นง�นที่แตกต่�งกันออกไป ซ่ึงเป็นผลม�จ�กปัจจัยด้�นก�รเรียนรู้ 

อิทธิพลจ�กสิ่งแวดล้อม และคว�มเช่ียวช�ญเฉพ�ะตัวของครูช่�งแทงหยวกแต่ละท่�นศิลปะก�รแทงหยวกจะ

ส�ม�รถดำ�รงอยู่ต่อไปได้หรือไม่ ขึ้นอยู่กับปัจจัยหล�ยประก�รปัจจัยที่ส่งผลต่อก�รดำ�รงอยู่ของศิลปะก�รแทง

หยวก เช่น ก�รเป็นมรดกตกทอดท�งปัญญ�ของตระกูลและคว�มเข้มแข็งของคนในชุมชน รวมถึงก�รสืบทอด

โบร�ณร�ชประเพณีและพิธีกรรมท�งศ�สน� ที่ทำ�ให้ศิลปะแขนงนี้ยังคงดำ�รงอยู่ได้ ส่วนปัจจัยที่อ�จทำ�ให้ศิลปะ

ก�รแทงหยวกสูญห�ยไปได้แก่ ก�รเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย และเทคโนโลยีที่มีคว�มก้�วหน้�

 ก�รดำ�รงอยูข่องศลิปะก�รแทงหยวกและก�รส่ือส�รเพ่ือถ่�ยทอดศลิปะก�รแทงหยวกมคีว�มสัมพันธก์นั

อย�่งแนบแน่น ห�กตอ้งก�รอนุรกัษศ์ลิปะก�รแทงหยวกให้ส�ม�รถดำ�รงอยูคู่ก่บัสงัคมไทยกจ็ะตอ้งมกี�รถ�่ยทอด

ผ่�นก�รสื่อส�รซ่ึงก็มีหล�กหล�ยรูปแบบ ห�กใช้ส่ือบุคคลในก�รสื่อส�รเพียงอย่�งเดียวศิลปะก�รแทงหยวกก็มี

โอก�สสญูห�ยไปต�มก�ลเวล�จำ�เปน็ตอ้งใชส้ือ่อืน่ๆผสมผส�นกบัสือ่บคุคลโอก�สทีศ่ลิปะก�รแทงหยวกจะเป็นท่ี

รู้จักก็มีโอก�สม�กขึ้น

 ผลก�รวจิยัจงึสอดคลอ้งกบัตำ�ร�และง�นวจัิยเร่ืองก�รส่ือส�รและเร่ืองศลิปะพ้ืนบ�้นหล�ย ๆ  เล่ม ตัง้แต่

นยิ�มศลิปะง�นแทงหยวกท่ีใช้ประดษิฐ์ท้ังง�นมงคลและง�นอวมงคล คว�มส�ม�รถ คว�มเชีย่วช�ญ ก�รถ�่ยทอด

ของผูส่้งส�รคอืครชู�่งแทงหยวก และผู้รบัส�รทีเ่ปลีย่นแปลงไปต�มยคุสมยั ทีส่ำ�คญัจงึอยูท่ีส่ื่อทีค่รชู�่งแทงหยวก

เลือกใช้ในก�รเผยแพร่ นอกเหนือจ�กสื่อบุคคลคือครูช่�งแทงหยวกเพียงสื่อเดียว

* รองศ�สตร�จ�รย์ คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์
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Abstract

 The wisdom of “Tang-Yuak” has been in Thailand for many years. However, the youth 

has not been interested in this topic, as a result, this wisdom has currently been disappeared 

because there are not that many experts and most of them do not reach this wisdom to 

other people. Accordingly, the researcher has been interested to study in the wisdom of “Tang-

Yuak” and its’ communication in order     to retain and widespread the wisdom of “tang-Yuak”. 

Specifically, the scope of this research has been focused on the wisdom of “Tang-Yauk in the 

Plai-Bang community, Nonthaburi Province and Champa Temple community, Thalingchan district, 

Bangkok. By the way, the researcher has used the quality, information gathering, no participation 

observation and interview of the expert research’s technique. There are 5 experts and 30      

audiences in this research. Finally,  the researcher has concluded the final result. 

 It has been concluded that the wisdom of “Tang-Yuak” is the knowledge of the                 

ancestor and has continuously inherited from generation to generation. People use the banana 

stalk as a material because it can be easily found in the village. It can be used both in an              

auspicious ceremonies and unauspicious ceremonies. There wisdoms are different from places 

to places because there are many factors of the knowledge, the environment and the skill of 

any expert. The survival of the wisdom of “Tang-Yuak” depends on many factors such as                      

the knowledge in an expert’s family, the realization of people in the community and the          

succession of ancient traditions and religious ceremonies. On the other hands, the key factor 

to make this wisdom disappear mainly focuses on the difference of the period of time and the 

modern technology. 

 The survival of the wisdom of “Tang-Yuak” and the communication to teach the wisdom 

of “Tang-Yuak” have the close relationship. It is very hard to separate both of them. In order 

to keep the wisdom of “Tang-Yuak” survived in Thai’s society, the pass of acknowledge via 

media is the most important factor. However, this communication should be done in various 

kinds of media. It should not limit only personal media but other media should be integrated 

in order to keep the wisdom of “Tang-Yuak” survived. 

บทนำา

 ในอดีตก็มีก�รใช้สิ่งประดิษฐ์จ�กต้นกล้วย

และใบกล้วยในง�นพิธีกรรม เช่น ง�นโกนจุก ก�ร

ประดบัซุม้และทีส่ำ�คญัทีส่ดุใชป้ระดบัเชงิตะกอนง�น

เผ�ศพ ซึง่จะเห็นไดจ้�กก�รนำ�ก�บกลว้ยม�ประดิษฐ์

แกะสลักลวดล�ยประดับซุ้มและเชิงตะกอน นั่นก็คือ

ศิลปะง�นแทงหยวก ต�มก�รให้คว�มหม�ยของ

ร�ชบัณฑิตยสถ�น (2542) “ก�รแทงหยวก” หม�ย

ถึง สลักก�บกล้วยให้เป็นลวดล�ยประดับเชิงตะกอน

ในก�รเผ�ศพ เป็นก�รนำ�เอ�ก�บกล้วยม�ทำ�ให้เป็น

ลวดล�ยต่�ง ๆ โดยใช้วิธีแทงด้วยมีดแทงหยวกใช้

สำ�หรบัง�นประดบัตกแตง่ท่ีเปน็ก�รชัว่คร�ว ตวัอย�่ง

เช่น ประดับเบญจ�รดน้ำ� ประดับร้�นม้�เผ�ศพ 

ประดับจิตก�ธ�น 

 ในท้องที่จังหวัดนนทบุรีมีพื้นที่ส่วนหนึ่ง

ตดิตอ่กับเขตตล่ิงชนั กรงุเทพมห�นคร (จงัหวดัธนบรีุ

เดิม) มีก�รปลูกกล้วยหรือมีต้นกล้วยขึ้นเองต�ม

ธรรมช�ติม�กม�ย เนือ่งจ�กเปน็ทีลุ่่ม มคีคูลองหล�ย
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ส�ยทำ�ให้ในอดีตศิลปะง�นแทงหยวกของจังหวัด

นนทบุรีมีชื่อเสียงไม่แพ้ท้องที่อื่นใด มีช่�งแทงหยวก

หล�ยสกุลทั้งที่เป็นช่�งฝีมือของท้องถ่ินและได้รับ

อิทธิพลจ�กพื้นที่ใกล้เคียงในลุ่มน้ำ�เดียวกัน เช่น ช่�ง

สกุลวัดจำ�ป� เขตตลิ่งชัน  มีผู้พย�ย�มรวบรวมศิลปะ

ง�นแทงหยวกและสกุลช่�งแทงหยวกไว้หล�ยท้องที่ 

แตใ่นเขตจงัหวดันนทบุรแีละชมุชนใกลเ้คยีงยงัไมพ่บ

ง�นวิจัยหรือหนังสือเล่มท่ีกล่�วถึงศิลปะง�นแทง

หยวกและก�รถ่�ยทอดง�นแทงหยวก อีกทั้งเย�วชน

ในสถ�นศึกษ�ในจังหวัดนนทบุรีแทบจะไม่มีใครรู้จัก

ศิลปะดังกล่�วนี้ มีผลให้ศิลปะง�นแทงหยวกใกล้จะ

สูญห�ยไปต�มครูช่�งแทงหยวกซึ่งนับวันจะห�ผู้รู้ได้

ย�กและเหลือก�รสืบทอดศิลปะง�นแทงหยวกอยู่ไม่

ม�กนกัในจงัหวดันนทบุร ีน่ีจงึเปน็ส�เหตทุีม่�แหง่ก�ร

วจิยัเรือ่งก�รสือ่ส�รเพ่ือถ่�ยทอดศลิปะง�นแทงหยวก

ในจังหวัดนนทบุรีและชุมชนใกล้เคียง เพื่อเก็บข้อมูล 

วิธีก�รประดิษฐ์ และลวดล�ยง�นแทงหยวก รวมทั้ง

ก�รสือ่ส�รเพือ่ถ�่ยทอดกระตุน้ใหเ้ย�วชนคนรุน่ใหม่

ในจังหวัดนนทบุรีและท้องที่ใกล้เคียง หันม�สนใจรับ

รู้และถ่�ยทอดศิลปะง�นแทงหยวกนี้ เพื่ออนุรักษ์

ศิลปะที่มีคุณค่�นี้ไว้ให้อยู่คู่กับพิธีกรรมในสังคมไทย

และอ�จพัฒน�เป็นง�นศิลปะแขนงใหม่ที่สร้�งสรรค์

ขึ้นให้เป็นศิลปะที่มีคุณค่�ของสังคมไทยต่อไป

 วัตถุประสงค์ของก�รวิจัยเป็นไปเพื่อศึกษ�

ก�รดำ�รงอยู่ของศิลปะง�นแทงหยวกของช่�งแทง

หยวกในชุมชนปล�ยบ�ง จังหวัดนนทบุรี และชุมชน

วดัจำ�ป� เขตตลิง่ชัน กรงุเทพมห�นคร และเพือ่ศกึษ�

ก�รส่ือส�รเพื่อก�รดำ�รงอยู่และก�รถ่�ยทอดศิลปะ

ง�นแทงหยวกของทั้ง 2 ชุมชนด้วย ซึ่งผลก�รศึกษ�

ส�ม�รถนำ�ไปใช้เผยแพร่ นำ�เสนอข้อมูลเกี่ยวกับ

ศิลปะก�รแทงหยวกในพื้นท่ีกรุงเทพฯ และนนทบุรี

ใหแ้กเ่ย�วชนและคนรุน่ตอ่ไป และใชเ้ปน็แนวท�งใน

ก�รสือ่ส�รเพือ่ถ�่ยทอดศลิปะและภมูปิญัญ�ทอ้งถิน่

ของไทยแขนงอืน่ ๆ  ได ้เพือ่เปน็ก�รชว่ยใหภ้มูปิญัญ�

เหล่�นั้นยังคงดำ�รงอยู่ต่อไปได้

วิธีการวิจัย

 ผูว้จิยัเปน็ผูเ้กบ็รวบรวมขอ้มลูด้วยตนเองโดย

อ�ศยัก�รเก็บขอ้เอกส�รจ�กตำ�ร�และง�นวจัิยต�่ง ๆ  

ขอ้มลูในสือ่ออนไลน ์และก�รลงพืน้ทีติ่ดตอ่สมัภ�ษณ์

เชงิลกึครชู�่งแทงหยวกจำ�นวน  5 คน ซึง่คดัเลอืกโดย

วิธีก�รคัดเลือกแบบบอกต่อ (Snowball Sampling 

Technique) เพ่ือทำ�ก�รสัมภ�ษณ์เชิงลึกต�มแนว

คำ�ถ�มที่ตั้งไว้ ดังนี้

 1. น�ยบุญชู แก้วเหลือง  

 (ครูภูมิปัญญ�ท้องถิ่น ช่�งแทงหยวกชุมชน

ปล�ยบ�ง นนทบุรี)

 2. น�ยสมภัทร ปิ่นเย็น 

 (ครูภูมิปัญญ�ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นชุมชน

ปล�ยบ�ง นนทบุรี)

 3. น�งสุปร�ณี หลักคำ� 

 ( ผู้ อำ � น ว ย ก � ร ศู น ย์ ศิ ล ป วั ฒ น ธ ร ร ม 

มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์ นนทบุรี)

 4. น�ยทวีศักดิ์ หว่�งจันทร์ 

 (ผูส้บืสกลุครชู�่งแทงหยวกกลุม่ช�่งวดัจำ�ป� 

ประธ�นชมุชนวดัจำ�ป� เขตตลิง่ชนั กรงุเทพมห�นคร)

 5. น�ยไพฑูรย์ หว่�งจันทร์ 

 (ผู้สืบสกุลครูช่�งแทงหยวกชุมชนวัดจำ�ป� 

เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมห�นคร)

 จ�กนั้นจึงจัดก�รส�ธิตถ่�ยทอดกิจกรรม

ศิลปะง�นแทงหยวก และเก็บข้อมูลจ�กก�รสนทน�

กลุ่มเย�วชนและผู้สนใจเข�้รับก�รถ�่ยทอดศลิปะง�น

แทงหยวกอีก 2 กลุ่ม ได้แก่

 1. กลุ่มเย�วชนและคนภ�ยในชุมชนซึ่งเป็น

ผู้ท่ีอยู่ในชุมชนใกล้ชิด หรือเป็นลูกหล�นครูช่�งแทง

หยวก เป็นผู้รับก�รถ่�ยทอดศิลปะง�นแทงหยวก

ชุมชนปล�ยบ�ง นนทบุรี  และชุมชนวัดจำ�ป� 

กรุงเทพมห�นคร 

 2. กลุ่มเย�วชนและคนภ�ยนอกชุมชนผู้

สนใจศิลปะง�นแทงหยวกชุมชนปล�ยบ�ง นนทบุรี 

และชุมชนวัดจำ�ป� กรุงเทพมห�นคร

 เมือ่รวบรวมขอ้มลูแลว้จงึก�รวเิคร�ะหข์อ้มูล

ทำ�โดยรวบรวมข้อมูลจ�กเอกส�รต่�งๆ ก�รสังเกต 

ก�รจดบนัทกึ  ก�รสมัภ�ษณเ์ชิงลกึและก�รสมัภ�ษณ์
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กลุ่มม�วิเคร�ะห์ข้อมูลเชิงคุณภ�พ แบบอุปนัย  

(analytic Induction) โดยใช้ก�รบรรย�ยแบบ

พรรณน�

ศิลปะการแทงหยวกกับวัฒนธรรมท้องถิ่น

 คว�มเป็นม�ของศิลปะก�รแทงหยวกในชุน

ชนแต่ละชุมชนไม่เหมือนกัน สำ�หรับชุมชนวัดจำ�ป� 

เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมห�นคร ลักษณะง�นแทงหยวก

ของกลุ่มช่�งวัดจำ�ป�ในสมัยโบร�ณยังมีลักษณะเป็น

แบบท่ีช�วบ้�นส�มัญนิยมกัน โดยใช้ก�รแทงหยวก

ประดับด้วยเครื่องสดเป็นลวดล�ยดอกไม้ ผลไม้ แต่

ในช่วงสงคร�มโลกครั้งที่ 2 มีช�วพระนครอพยพม�

อยู่อ�ศัยแถบฝั่งธนฯ เป็นจำ�นวนม�ก ซ่ึงหนึ่งในนั้น

คือครอบครัวของหลวงวัฒนศิลป์ (ต่วน ยุวะพุกกะ) 

ซึ่งเป็นช่�งในวังหลวง ก็ได้อพยพม�อ�ศัยอยู่ในย่�น

ชมุชนวัดจำ�ป� จึงเกดิก�รแลกเปลีย่นเรยีนรูแ้ละผสม

ผส�นกันระหว�่งภมูปัิญญ�ทอ้งถิน่กบัศลิปะก�รแทง

หยวกแบบง�นพระร�ชสำ�นัก จึงเกิดเป็นเอกลักษณ์

ในง�นของกลุ่มช่�งวัดจำ�ป� ทั้งในด้�นของลวดล�ย

และด�้นขนบวธิใีนก�รสร�้งภ�พและเรือ่งร�วของก�ร

ว�งเครื่องประดับหยวก 

 ส่วนชุมชนปล�ยบ�ง นนทบุรี คนในท้องถิ่น

ก็มีคว�มผูกพันใกล้ชิดกับวัดเป็นอย่�งม�ก เมื่อวัดใด

มีง�นก็มักจะมีก�รแทงหยวกอยู่เสมอจนเป็นเรื่อง

ปกติ แต่เดิมง�นแทงหยวกนั้นถือเป็นง�นในวัด 

เนื่องจ�กพระสงฆ์จะเป็นผู้จัดทำ� และแต่ละวัดก็จะมี

ศ�ล�ทีส่ร�้งขึน้เพือ่ใชแ้ทงหยวกโดยเฉพ�ะ ศลิปะก�ร

แทงหยวกจึงเป็นเรื่องที่พบเห็นได้ง่�ยและเป็นที่นิยม

อย่�งแพร่หล�ยสำ�หรับย่�นนี้ในอดีต ในช่วงต่อม� 

ช่�งแทงหยวกกม็กี�รเปลีย่นแปลงม�เปน็ช�วบ�้นใน

ท้องถิ่นที่มีฝีมือที่เป็นผู้จัดทำ� เมื่อใดท่ีวัดใดมีก�รจัด

ง�นก็จะระดมช่�งฝีมือจ�กวัดต่�ง ๆ ม�ร่วมมือกัน

แทงหยวกและประกอบหยวก โดยลวดล�ยท่ีนยิมแทง

หยวกก็เป็นล�ยพื้นฐ�นทั่วไป ส่วนลวดล�ยเครื่องสด

ท่ีนำ�ม�ประกอบก็เป็นผลไมแ้ละดอกไม ้ซึง่ใชป้ระกอบ

ได้กับง�นทุกประเภท ปัจจุบันนี้ ก�รสัญจรท�งน้ำ�ไม่

เป็นที่นิยมแล้ว อีกทั้งวัดต่�ง ๆ  ก็ได้รื้อถอนศ�ล�แทง

หยวกออกไปหมดแลว้ ศลิปะก�รแทงหยวกกไ็มไ่ด้รบั

คว�มนิยมเหมือนในสมัยอดีต ส่วนช่�งฝีมือที่ทำ�ก�ร

แทงหยวกได้ก็มีจำ�นวนน้อยลงม�ก ศิลปะก�รแทง

หยวกแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ 

 1. ก�รแทงหยวกประกอบเครือ่งสด เปน็ก�ร

แทงหยวกประดับด้วยผักและผลไม้ที่แกะสลักเป็น

ลวดล�ยต่�ง ๆ  แต่ก�รแกะสลักเครื่องสดเพื่อประดับ

หยวกจะมีคว�มแตกต่�งจ�กก�รแกะสลักผักผลไม้ท่ี

พบกัน เนื่องจ�กมีพื้นฐ�นม�จ�กง�นช่�งไม้ ช่�งแกะ

สลักจะคดิคน้ประดิษฐ์อปุกรณท่ี์ใชส้ลักใหไ้ด้ลวดล�ย

ต�มต้องก�รในระยะเวล�อันรวดเร็ว เช่น ก�รนำ�

กระบอกไฟฉ�ยม�ดัดแปลงเป็นสิ่ว เพื่อแกะสลักเป็น

เกล็ดมังกร หรือก�รใช้ก้�นร่มตัดให้ปล�ยเฉียงแหลม 

นำ�ม�ใช้ในก�รแกะสลักเป็นเกสรดอกไม้ เป็นต้น  

 2. ก�รแทงหยวกประกอบเครื่องถมเป็น

ลักษณะของก�รแทงหยวกแล้วประดับตกแต่งด้วย

เครื่องถม หรือเครื่องประดับที่ทำ�ด้วยก�รนำ�ผักหรือ

ผลไม้ เช่น ฟักทอง ม�ฝ�นเป็นแผ่นบ�ง ๆ แล้วกดให้

เปน็ลวดล�ยโดยใชแ้มพ่มิพ ์ ดงันัน้เครือ่งถมทีก่ดจ�ก

พมิพอ์อกม�จะมีลกัษณะเหมอืนกนัและขน�ดเท�่กนั 

ห�กไม่มีก�รเปล่ียนแม่พิมพ์ เกิดคว�มเป็นระเบียบ

สวยง�ม 

 3. ก�รแทงหยวกฉลุล�ย มีลักษณะเป็นก�ร

เน้นลวดล�ยที่สลักบนหยวกให้เด่นขึ้น ด้วยก�รนำ�

กระด�ษอังกฤษที่มีลักษณะมันเง� แววว�ว สีสัน

สวยง�ม ม�ว�งซ้อนบนก�บกล้วย จ�กนั้นจึงนำ�ก�บ

กลว้ยท่ีฉลลุ�ยม�ว�งทบัลงไปอกีท ีจะทำ�ใหล้�ยทีฉ่ลุ

ไวม้คีว�มสวยง�มโดดเดน่ขึน้ม� ก�รแทงหยวกฉลลุ�ย

แบง่ออกเปน็ 2 ลกัษณะดว้ยกนั ลักษณะแรกเปน็ก�ร

ฉลุล�ยแล้วนำ�ส่วนเกินออกไป ยกตัวอย่�งเช่น ห�ก

ตอ้งก�รเนน้รปูคน กฉ็ลรุปูคนบนก�บกลว้ย แลว้แกะ

ส่วนรอบ ๆ ออก ส่วนอีกลักษณะหนึ่งจะตรงกันข้�ม

กนัคอื ห�กต้องก�รเนน้รปูคน กส็ลกัสว่นทีเ่ปน็รปูคน

ออก เมือ่นำ�กระด�ษองักฤษม�ว�งซับล�ยไวด้้�นหลัง

ก�บกลว้ยทีฉ่ลุ ล�ยรปูคนกจ็ะมองเหน็ไดช้ดัเจนต�ม

ที่ต้องก�ร 
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 4. ก�รแทงหยวกประกอบก�รเขยีนล�ยเปน็

ง�นแทงหยวกลกัษณะทีใ่ชก้�รเขียนภ�พลงไปบนก�บ

กล้วย แต่ช่�งที่ทำ�ต้องมีเทคนิคในก�รทำ�ให้สีติดบน

ก�บกล้วยที่ลื่นและเป็นมันให้ได้ ซึ่งเทคนิคดังกล่�ว

คือก�รใช้น้ำ�สบู่ซึ่งมีคว�มเป็นด่�งม�ช่วย แต่ง�น

ลักษณะนี้ ไม่ส�ม�รถพบเห็นได้แล้วในปัจจุบัน 

เนื่องจ�กช่�งที่ทำ�ได้จะต้องเป็นทั้งช่�งเขียนล�ยไทย 

ช่�งแทงหยวก และช่�งแกะสลักด้วย ซึ่งห�กได้ย�ก

ยิ่งในปัจจุบัน

 ในก�รแทงหยวกนยิมต้ังแต่สมยัโบร�ณนยิม

ใช้ล�ยไทย อ�จมีก�รประยุกต์ล�ยขึ้นม�ใหม่บ้�ง แต่

ก็ยังคงยึดคว�มอ่อนช้อยของลวดล�ยแบบไทยเอ�ไว้ 

โดยล�ยที่ใช้มีดังต่อไปนี้

1 2

4

3 5

 ภ�พลวดล�ยที่ใช้ในก�รแทงหยวก

 ภ�พที่ 1  ล�ยฟันปล�

 ภ�พที่ 2  ล�ยฟันส�ม

 ภ�พที่ 3  ล�ยฟันห้�

 ภ�พที่ 4  ล�ยน่องสิงห์หรือแข้งสิงห์

 ภ�พที่ 5  ล�ยหน้�กระด�น

 ที่ม� www.jayofon.blogspot.com 

(ค้นเมื่อ 20 ตุล�คม 2559)

 1. ล�ยฟันปล� หรือล�ยฟันหนึ่ง เป็นล�ยที่

มีปล�ยยอดแหลมเรยีงตอ่เนือ่งกนัไปตลอดคว�มย�ว

ของพื้นที่ ถือเป็นล�ยแรกในก�รเรียนรู้ของช่�งแทง

หยวกที่จะต้องทำ�ให้ได้ 

 2. ล�ยฟันส�ม มีลักษณะคล้�ยล�ยฟันปล�

แต่มีขน�ดใหญ่กว่� และมีก�รเพิ่มรอยหยักด้�นข้�ง

อีกข้�งละหน่ึงหยัก เมื่อนับรวมกันจะมียอดปล�ย

แหลมส�มยอด เป็นอีกล�ยหนึ่งที่นิยมใช้กันทั่วไป   

ทุกท้องถิ่น ขน�ดของล�ยฟันส�มโดยทั่วไปจะกว้�ง

ประม�ณ 8 เซนตเิมตร และสงูประม�ณ 7 เซนตเิมตร 

 3. ล�ยฟนัห้� มลีกัษณะคล�้ยกับล�ยฟันส�ม

แต่ย�กกว่� โดยจะต้องเพิ่มยอดอีกข้�งละหนึ่งหยัก 

เมื่อนับรวมยอดแหลมทั้งหมดจะได้เป็นห้�ยอด ล�ย

ฟันห้�มีขน�ดใหญ่กว่�ล�ยฟันส�มเล็กน้อย คือกว้�ง
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ประม�ณ 8-9 เซนติเมตร และสูงประม�ณ 8 

เซนติเมตร 

 4. ล�ยนอ่งสงิหห์รอืแขง้สงิห์ เป็นล�ยทีน่ยิม

ใช้ประกอบส่วนเส�ในทุกท้องถิ่นที่มีก�รแทงหยวก 

คว�มย�กของก�รแทงล�ยน่องสิงห์คือต้องให้ทั้งสอง

ด�้นเท�่กนั ล�ยนอ่งสงิหเ์ป็นล�ยตัง้ประกอบเส�ด�้น

ซ�้ยและด�้นขว� ในหยวก 1 อนัเมือ่แทงเป็นด�้นขว� 

ห�กแยกออกจ�กกนักจ็ะไดง้�นทีเ่ป็นด�้นขว�เหมอืน

กันทั้ง 2 ชิ้น  ดังนั้นจึงต้องแทงด้�นซ้�ยอีกครั้งหนึ่ง 

เพื่อใช้ประกอบกันด้วย 

 5. ล�ยหน้�กระด�น  คือล�ยที่มีก�รพัฒน�

ม�จ�กล�ยพื้นฐ�นที่แทงขึ้นให้เกิดลวดล�ยนำ�ไปปิด

ทบับนแผน่ผนังของก�รประกอบหยวก มลีกัษณะก�ร

แทงลงบนก�บกลว้ยให้เกดิเป็นชอ่งของลวดล�ย โดย

ไมแ่ยกออกจ�กตวัก�บกลว้ยจะเกดิล�ยติดอยูบ่นก�บ

กล้วย และจะเกิดช่องแสงหรือช่องว่�ง ส่วนใหญ่

ลวดล�ยที่ ได้นั้นมีแนวคิดและรูปแบบม�จ�ก

ธรรมช�ติ 

 6. ล�ยเส� เป็นล�ยที่อยู่ตรงกล�งเส� เป็น

ล�ยทีม่คีว�มสำ�คญัเน่ืองจ�กทำ�ย�ก เช่นเดยีวกบัล�ย

หน�้กระด�น  จะมกี�รออกแบบลวดล�ยแตกต่�งกัน

ไปแต่ละบุคคล  ลวดล�ยท่ีช่�งแทงหยวกนำ�ม�

ประดิษฐ์เป็นล�ยเส� ได้แก่ ล�ยเครือเถ�ต่�ง ๆ ล�ย

ดอกไม้ต่�ง ๆ หรือจะแกะสลักเครื่อง

สดเป็นล�ยสัตว์ต่�ง ๆ ม�ประกอบ 

เช่น สัตว์หิมพ�นต์ มังกร นก ผีเสื้อ 

เป็นต้น 

 7. ล�ยกระจัง เป็นล�ยที่ใช้

ประกอบกับล�นฟันส�มและล�ย

ฟันปล� แต่ไม่นิยมนำ�ไปประกอบ

เป็นส่วนฐ�น เนื่องจ�กล�ยกระจังมี

ลักษณะเปน็ล�ยแบบบัวควำ�่ จะนยิม

ใช้กับสว่นรดัเกล้�หรอืหลงัค�เท�่นัน้ 

ซึ่งล�ยกระจังมีหล�ยประเภทด้วย

กัน ได้แก่ กระจังรวน กระจัง

ปฏิญญ�ฯ กระจังใบเทศ

 ข้ันตอนก�รแทงหยวกเร่ิมต้นจ�กเตรียม

หยวกกล้วยต�นีท่ีปลูกในท่ีร่ม คัดเลือกต้นท่ีมีขน�ด

เหม�ะกับก�รใช้ง�น เมื่อตัดแล้วลอกก�บออกทีละ

ชัน้แลว้กค็วรเช็ดผวิก�บกลว้ยใหส้ะอ�ดกอ่นนำ�ม�ใช้

ง�น ก่อนฉลุล�ยให้นำ�ก�บกล้วยที่มีขน�ดเท่� ๆ กัน

ม�ว�งซ้อนกัน แล้วตัดหัวท้�ยให้เท่�กัน รวมถึงตัด

ตกแต่งขอบส่วนที่ใช้ไม่ได้ออก  แล้วจึงลงมือฉลุล�ย 

ผูแ้ทงหยวกจะตอ้งกำ�ด�้มมดีไวใ้นมอืใหม้ัน่คง ปกัคม

มีดให้ตั้งฉ�กกับหยวก เพื่อให้เวล�แทงล�ยจะได้ตรง 

ไมเ่บีย้ว และชว่ยใหจั้งหวะและล�ยท่ีแทงเท่�กนั ก�ร

แทงล�ยควรเริม่จ�กจดุใดจดุหนึง่ของล�ยแลว้แทงตอ่

ไปอย่�งต่อเนื่อง ยกข้อมือขึ้นลงสลับกันไปตลอดชิ้น

หยวกจนจบล�ย แตต่อ้งไมย่กมดีขึน้จ�กหยวกจนกว�่

จะแทงจบล�ยที่ออกแบบไว้ ผู้แทงหยวกส�ม�รถ

ตกแตง่หยวกเพิม่เตมิไดจ้�ก “ก�รแรล�ย” คอืก�รใช้

ปล�ยมีดแรล�ยกรีดลงบนผิวของหยวกเบ� ๆ พอให้

เป็นรอย จ�กนั้นจึงใช้แปรงหรือพู่กันชุบสีแล้วท�

เข้�ไปในรอยท่ีกรีด เม่ือระบ�ยสีเสร็จแล้วช่�งแทง

หยวกจะใช้ผ้�ชุบน้ำ�ลูบไปบนล�ย หรือใช้ “ก�รซับ

ล�ย” ซ่ึงเป็นก�รใช้กระด�ษสีตกแต่งให้ล�ยหยวก

กล้วยสวยง�มขึ้น เหม�ะใช้กับล�ยฉลุโปร่ง โดยแกะ

ตัวล�ยออกเพื่อใช้กระด�ษสีสอดไว้ด้�นหลังของล�ย

ท่ีฉลุบนหยวกกล้วย แล้วจึงนำ�หยวกท่ีสลักท้ังหมดม�

ประกอบเป็นล�ยชุด ดังภ�พ

ภ�พหยวกที่ประกอบเป็นล�ยชุด

ดัดแปลงจ�ก หลักสูตรภูมิปัญญ�ท้องถิ่น เรื่องก�รแกะสลักหยวก, ม.ป.ป. หน้� 15
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 เม่ือประกอบหยวกเป็นล�ยชุดแล้วก็นำ�ม�

ประกอบรวมกันเป็นบุษบกเพื่อนำ�ไปใช้ง�น ก�รแทง

หยวกประกอบเป็นบุษบกเป็นก�รจำ�ลองเข�ไกรล�ส

หรือเข�พระสุเมรุ ซึ่งต�มคติในศ�สน�พร�หมณ์และ

พทุธศ�สน� ถือว่�เข�พระสเุมรเุป็นภูเข�หลกัของโลก 

ตั้งอยู่จุดศูนย์กล�งของจักรว�ล ดังน้ันก�รประกอบ

หยวกเพื่อจำ�ลองเข�พระสุเมรุจึงต้องมีขนบวิธีก�ร

ปฏิบัติต�มธรรมเนียมโบร�ณ เร่ิมต้นก�รสร้�งง�น

ด้วยก�รแกะสลักเครื่องสดเป็นลวดล�ยที่ใช้ในก�ร

ประดับ เช่น เทวด� น�งฟ้� สัตว์หิมพ�นต์ ปล� และ

ภ�พจ�กเรื่องร�วในวรรณคดี ซึ่งนิยมแกะสลักจ�ก

เรื่องร�มเกียรติ์ จ�กนั้นจึงนำ�ไปประกอบกับหยวกที่

เป็นล�ยชุด โดยว�งเครื่องสดที่แกะสลักไว้กึ่งกล�ง

ของหยวก และประกอบโดยก�รว�งภ�พแกะสลักต�ม

ฐ�น�นุศักดิ์ของภ�พ ดังนี้ “ส่วนรัดเกล้�” จำ�ลองว่�

เปน็สรวงสวรรค ์เครือ่งสดทีแ่กะสลกัใชป้ระกอบสว่น

รัดเกล้�นี้จึงเป็นรูปเทวด� น�งฟ้� หรือสิ่งที่อยู่บนฟ้� 

แต่ก็จะแบ่งแยกต�มก�รใช้ง�นอีก เช่น ง�นมงคลใช้

ล�ยเทพพนมที่ถือเป็นก�รอวยพร หรืออ�จจะใช้ล�ย

ร�หอูมจนัทร ์สคุรพีหักฉตัร หรอืล�ยเมขล�กบัร�มสูร 

ห�กเป็นง�นอวมงคล เช่นง�นศพ ก็ใช้เป็นภ�พแกะ

สลักรูปพระม�ตุลี ซึ่งถือเป็นผู้นำ�พ�วิญญ�ณ “ส่วน

เส�” จำ�ลองว�่เปน็ป�่หิมพ�นต ์สว่นนีจ้ะใชเ้ครือ่งสด

สลักเป็นสัตว์ในป่�หิมพ�นต์ม�ตกแต่ง โดยจะเลือก

สตัวท์ีมี่ลำ�ตวัย�ว เช่น มงักร เหร� ปักษ�น�ค� เปน็ต้น 

“ส่วนเรือนไฟ” ตกแต่งด้วยรูปสลักเป็นภ�พจ�ก

วรรณคดีต่�ง ๆ “ส่วนฐ�น” จำ�ลองม�จ�กมห�นทีสี

ทันดร ส่วนนี้จะถือเป็นนำ้� ฉะนั้นภ�พที่ใช้ประดับคือ

รูปปล�

 

ภ�พก�รประกอบหยวกเป็นบุษบกต�มขนบโบร�ณ 

ที่ม� คุณทวีศักดิ์ หว่�งจันทร์ 

https://web.facebook.com/profile.php?id

=100001438730365 ค้นเมื่อ 10 พฤศจิก�ยน 

2559

 แต่เดิมศิลปะก�รแทงหยวกมักนำ�ไปใช้

ประโยชน์ในก�รประดับตกแต่งในง�นพิธีกรรมท�ง

ศ�สน�เป็นหลัก ทั้งง�นมงคล และง�นอวมงคล 

นอกจ�กนี้หยวกยังถือเป็นเครื่องประกอบชั้นยศ

สำ�หรับง�นที่เกี่ยวข้องกับพระร�ชพิธี แต่ในปัจจุบัน 

คว�มนิยมในก�รใช้หยวกประดับตกแต่งก็ลดน้อยลง

จนแทบจะไม่มีคนรู้จักศิลปะแขนงนี้ ง�นที่เคยใช้

หยวกประดับตกแต่งกเ็ปลีย่นแปลงม�เปน็ก�รใชว้สัดุ

ที่มีคว�มคงทนและสะดวกสบ�ยในก�รจัดเตรียม

ม�กกว�่ เชน่ในง�นศพปัจจุบนัก็มเีต�เผ�ถ�วร ไม่ตอ้ง

สร้�งเมรุชัว่คร�วอกี ก�รประกบัตกแต่งเมรุด้วยหยวก

จึงไม่มีคว�มจำ�เป็นอีกต่อไป แม้ก�รใช้หยวกประดับ

ตกแต่งในรูปแบบเดิมทีพ่บเหน็ได้นอ้ยลง แต่ช�่งแทง

หยวกในปัจจุบันก็มีคว�มคิดสร้�งสรรค์ในก�ร

ประยุกต์ศิลปะก�รแทงหยวกม�ใช้กับสิ่งต่�ง ๆ รอบ

ตัว เพื่อเป็นก�รเผยแพร่ศิลปะก�รแทงหยวกให้เป็น
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ทีรู่จั้ก และเปน็ก�รอนรุกัษภ์มูปิญัญ�ทอ้งถิน่นีไ้วด้ว้ย 

เช่น นำ�ไปประดับตกแต่งสถ�นที่จัดก�รประชุม 

ตกแต่งป้�ยชื่อ ก�รนำ�หยวกไปประดับกระทง นำ�ไป

ประดิษฐ์เป็นโคมไฟหรือเชิงเทียน เป็นต้น

 ก�รดำ�รงอยูข่องศลิปะก�รแทงหยวกกข็ึน้อยู่

กับปัจจัยหล�ยประก�รซึ่งอยู่แวดล้อม ปัจจัยหล�ย

ประก�รทีจ่ะทำ�ให้ศลิปะก�รแทงหยวกสญูห�ยไป แต่

ก็ยังมีปัจจัยอีกบ�งประก�รก็มีผลให้ศิลปะก�รแทง

หยวกยังคงดำ�รงอยู่ต่อไปได้ แต่อ�จต้องมีก�รปรับ

เปลี่ยนลักษณะบ�งอย่�งไปบ้�ง เมื่อยุคสมัย

เปลี่ยนแปลงไป ปัจจัยต่�ง ๆ เหล่�นี้ ก็มีก�ร

เปลี่ยนแปลงไปด้วย และผลกระทบที่มีต่อศิลปะก�ร

แทงหยวกก็แตกต่�งกันออกไปเช่นกัน แต่ปัจจัยที่มี

ผลม�กที่สุดคือก�รเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย ศิลปะ

ก�รแทงหยวกลดน้อยลงไปม�ก เน่ืองจ�กช่�งฝมืีอลม้

ห�ยต�ยจ�กกันไป ก�รสบืทอดสูค่นรุ่นใหมก่ม็ไีมม่�ก 

ศลิปะก�รแทงหยวกจงึเปน็ทีรู่จ้กันอ้ยลงกว�่เดมิม�ก 

อกีทัง้พ้ืนทีก่�รปลกูกลว้ยต�นกีม็ลีดน้อยลง ทำ�ใหต้้น

กลว้ยทีเ่หม�ะจะใชใ้นก�รแทงหยวกลดนอ้ยลงไปดว้ย 

ประกอบกับก�รเผ�ศพในสมัยใหม่ไม่ใช้เมรุลอย

เหมือนเมื่อก่อน เมื่อมีศพจึงมักดอกไม้หรือวัสดุอื่นที่

มีคว�มคงทนกว่�หยวกในก�รประดับ และอีกปัจจัย

หน่ึงคือประเพณบี�งอย�่งอย่�งทีเ่คยใชก้�รแทงหยวก

ประดับก็เริ่มสูญห�ยไปแล้ว เช่น ประเพณีโกนผมจุก 

โกนผมไฟ เป็นต้น ซึ่งทั้งหมดที่กล่�วม�ก็เป็นเหตุม�

จ�กก�รเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยทั้งสิ้น

การสื่อสารเพื่อถ่ายทอดศิลปะการแทงหยวก

 ห�กจำ�แนกองคป์ระกอบของก�รสือ่ส�รเพ่ือ

ถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวก ต�มคว�มหม�ยของ 

“ก�รสื่อส�ร” แล้วจะประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 

ประก�ร คือ ผู้ส่งส�ร (Source) ส�ร (Message) สื่อ

หรือช่องท�งก�รสื่อส�ร (Channel) และ ผู้รับส�ร 

(Receiver) เมื่อวิเคร�ะห์แต่ละองค์ประกอบทำ�ให้ผู้

วจิยัไดพ้บมติใินก�รถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวกด้วย

ก�รสื่อส�ร ดังนี้

 1. ผูส้ง่ส�ร (Source)  ผูเ้ปน็แหลง่ตน้ตอของ

ส�ร ได้แก่ครูช่�งแทงหยวกในยุคสมัยต่�ง ๆ  ทั้งครูใน

สมัยโบร�ณที่ถ่�ยทอดวิช�คว�มรู้ม�สู่ครูช่�งในรุ่น

ปัจจุบัน และครูช่�งปัจจุบันที่จะถ่�ยทอดคว�มรู้แก่

ลูกศิษย์และบุคคลทั่วไปที่สนใจ ครูช่�งแทงหยวกทั้ง

กลุม่ช�่งชมุชนปล�ยบ�ง นนทบรุ ีและกลุม่ช�่งชมุชน

วัดจำ�ป� เขตตลิ่งชัน กรุงเทพฯ มีคุณสมบัติของก�ร

เปน็ผู้ส่งส�รทีดี่ เนือ่งจ�กมคีว�มส�ม�รถและคว�มรู้

จริงในเรื่องที่พูด มีบุคลิกลักษณะที่ดีทั้งภ�ยในและ

ภ�ยนอก และมีเจตน�รมณ์ในก�รส่งส�รท่ีดี ซ่ึง

สะท้อนออกม�ท�งสีหน้� แววต� และนำ้�เสียงขณะ

ทำ�ก�รสื่อส�ร

 2. ส�ร (Message) ในก�รสื่อส�รเพ่ือ

ถ�่ยทอดศลิปะก�รแทงหยวก ผูส้ง่ส�รหรือครูช�่งแทง

หยวกมวีตัถปุระสงคใ์นก�รสือ่ส�ร 2 ประเภทดว้ยกนั 

ได้แก ่ส่ือส�รเพ่ือแจ้งใหท้ร�บ (To Inform)  เปน็ก�ร

สื่อส�รเพื่อทำ�ให้ศิลปะก�รแทงหยวกเป็นที่รู้จักของ

คนในวงกว�้งม�กขึน้ และเพือ่ใหก้�รศกึษ� (To Edu-

cate) คอืเปน็ก�รถ�่ยทอดคว�มรูเ้รือ่งก�รแทงหยวก

ให้ผู้รับส�รเกิดทักษะ ส�ม�รถในก�รแทงหยวกได้

ด้วยตัวเอง เพ่ือให้ก�รส่ือส�รในก�รถ่�ยทอดศิลปะ

ก�รแทงหยวกมคีว�มชดัเจน และง่�ยต่อก�รทำ�คว�ม

เข้�ใจของผู้รับส�ร ผู้ส่งส�รจึงต้องเลือกประเด็นที่จะ

สื่อ ประเด็นที่ถูกเลือกม�สื่อส�รจึงมีดังนี้

ประเด็นที่ 1 ก�รบอกเล่�คว�มเป็นม�เบื้องต้นของ

ศิลปะก�รแทงหยวก 

ประเด็นที่ 2 คว�มเป็นม�ของกลุ่มช่�งแทงหยวกใน

ชุมชน

ประเด็นที่ 3 ประเภทของศิลปะก�รแทงหยวกที่มีม�

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน

ประเด็นที่ 4 ขนบธรรมเนียมของก�รประกอบหยวก

เป็นบุษบกต�มคติคว�มเชื่อของก�รจำ�ลองเข�

พระสุเมรุ

ประเด็นที่ 5 ประโยชน์ใช้สอยจ�กศิลปะก�รแทง

หยวก

ประเด็นที่ 6 ลวดล�ยพื้นฐ�นที่ใช้ในก�รแทงหยวก

ประเด็นที่ 7 ลวดล�ยและเอกลักษณ์เฉพ�ะตัวของ

ช่�งในชุมชุน
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ประเด็นที่ 8 วัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในก�รแทงหยวก

ประเด็นที่ 9 ก�รคัดสรรและจัดเตรียมวัสดุต่�ง ๆ 

ประเด็นที่ 10 ขั้นตอนก�รแทงหยวกอย่�งละเอียด

ประเด็นที่ 11 เทคนิคและเคล็บลับที่จะช่วยให้

ส�ม�รถแทงหยวกได้รวดเร็วและได้ลวดล�ยต�มท่ี

ต้องก�ร

ประเด็นที่ 12 วิธีก�รแกะสลักเครื่องสดประกอบ

หยวก

 ก�รจดัเรยีงส�รของช�่งชมุชนวัดจำ�ป�ในก�ร

ถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวกเพื่อเผยแพร่ให้เป็นที่

รู้จักนั้น ประเด็นที่จะถูกนำ�เสนอได้แก่ประเด็นที่ 1-5 

และห�กกลุ่มผู้รับส�รมีคว�มสนใจในก�รแทงหยวก

ม�กและต้องก�รคว�มรู้ที่ลึกซึ้งขึ้น ประเด็นที่ 6-8 ก็

จะถกูนำ�เสนอในก�รสือ่ส�รครัง้นัน้ ๆ  แตห่�กเปน็ก�ร

สือ่ส�รเพือ่ใหผู้รั้บส�รเกดิทกัษะและส�ม�รถสร้�งผล

ง�นก�รแทงหยวกได้ด้วยตนเอง ก�รสื่อส�รก็จะ

ครอบคลุมประเด็นด้�นบนทั้งหมด

 3. สื่อ หรือช่องท�งก�รสื่อส�ร (Channel) 

คือ ช่องท�งที่นำ�ส�รผ่�นจ�กผู้ส่งส�รไปยังผู้รับส�ร 

ซึง่ในก�รสือ่ส�รเพือ่ถ�่ยทอดศลิปะก�รแทงหยวกให้

เป็นที่รู้จักในวงกว้�งขึ้นและก�รเผยแพร่เพ่ือให้ผู้รับ

ส�รเกิดคว�มรู้และทักษะในก�รสร้�งสรรค์ผลง�น

แทงหยวก ครูช่�งแทงหยวกก็มีก�รเลือกใช้สื่อได้

หล�กหล�ยประเภท ดังนี้

• สื่อบุคคล ครูช่�งแทงหยวกซ่ึงมีคว�มรู้และคว�ม

ชำ�น�ญเกี่ยวกับศิลปะก�รแทงหยวกเป็นอย่�งดี

ส � ม � ร ถ ใช้ ต น เ อ ง เ ป็ น สื่ อ ใ น ก � ร เ ผ ย แ พ ร่

ประช�สัมพันธ์ได้ โดยก�รพบปะ พูดคุย ส�ธิตก�ร

แทงหยวกให้ชม และแลกเปลี่ยนคว�มคิดเห็นกับ

บุคคลอื่นท่ีมีคว�มสนใจและต้องก�รทร�บร�ย

ละเอียดของศิลปะก�รแทงหยวก จนผู้รับส�รเกิด

คว�มเข้�ใจและรู้จักศิลปะก�รแทงหยวกม�กข้ึน 

นอกจ�กจะทำ�ให้ศิลปะก�รแทงหยวกเป็นที่รู้จักแล้ว 

ก�รใช้สื่อบุคคลยังช่วยให้ครูช่�งแทงหยวกเป็นที่รู้จัก

ม�กขึ้นด้วย ทั้งคว�มที่เป็นคนรู้จักกัน เป็นเครือญ�ติ

กนั เปน็คนในชุมชนเดยีวกนั ทำ�ให้ช่ือเสยีงของครชู�่ง

แทงหยวกแพร่ออกไปในวงกว้�งได้จ�กก�รพูดกัน

ป�กต่อป�ก เป็นเหตุที่ทำ�ให้ครูช่�งแทงหยวกยังคงมี

ง�นเข้�ม�อย่�งต่อเนื่องได้

• สือ่กจิกรรม ก�รใชส้ือ่กจิกรรมในก�รเผยแพร่ศิลปะ

ก�รแทงหยวกให้เป็นที่รู้จักมีคว�มคล้�ยคลึงกับก�ร

ใช้ส่ือบุคคล แต่แตกต่�งกันตรงท่ีมีบรรย�ก�ศของ

กิจกรรมประกอบด้วย ซ่ึงกิจกรรมนี้ก็จะส่งเสริมให้

ผู้รับส�รและผู้ส่งส�รมีประเด็นในก�รพูดคุย แลก

เปลีย่นคว�มคดิเหน็ และเรยีนรูใ้นหวัขอ้ทีช่ดัเจนกว่�

ก�รใช้บุคคลที่เป็นเพียงก�รสนทน�กันเท่�นั้น โดย

ข้อดีและข้อจำ�กัดของส่ือกิจกรรมก็มีคว�มคล้�ยคลึง

กับข้อดีและข้อจำ�กัดของสื่อบุคคลด้วย ตัวอย่�ง

กจิกรรมทีม่กี�รถ�่ยทอดศลิปะก�รแทงหยวกแฝงอยู่

เช่น ง�นพิธีพระร�ชท�นเพลิงศพ หรือง�นศพ 

กจิกรรมก�รท่องเทีย่วเชงิวถิชุีมชน แต่ในก�รถ�่ยทอด

ศิลปะก�รแทงหยวกในยุคปัจจุบัน กิจกรรมที่ใช้เป็น

ส่ือกล�งในก�รถ�่ยทอดนัน้แปรเปล่ียนไปต�มยุคสมัย 

กิจกรรมหรือง�นพิธีกรรมท�งศ�สน�ที่ใช้ศิลปะก�ร

แทงหยวกมีลดน้อยลงม�ก กิจกรรมที่ใช้ก�รแทง

หยวกในยุคนี้จึงเป็นก�รประยุกต์กิจกรรมขึ้นม�ใหม่ 

เช่น ง�นแสดงผลง�นนักเรียน กิจกรรม Workshop 

ง�นแทงหยวก เป็นต้น

• โทรทัศน์ เป็นสื่อส�ธ�รณะท่ีค่อนข้�งมีอิทธิพลต่อ

ผู้รับส�รในวงกว้�ง ครูช่�งแทงหยวกซ่ึงเป็นผู้ส่งส�ร

ส�ม�รถใช้สื่อโทรทัศน์ในก�รเผยแพร่ศิลปะก�รแทง

หยวกให้เปน็ทีรู่จ้กัได ้ซึง่บ�งครัง้สือ่โทรทัศนท์ีใ่ช้อ�จ

ไม่จำ�เป็นต้องเป็นโทรทัศน์ช่องใหญ่เสมอไป อ�จเป็น

ช่องของชุมชนหรือจังหวัดก็ได้ ยิ่งเมื่อเข้�สู่ยุคทีวี

ดิจิตอล ช่องร�ยก�รต่�ง ๆ ก็มีให้เลือกม�กม�ยต�ม

ไปดว้ย ตวัอย�่งร�ยก�รโทรทัศนท์ีม่กี�รนำ�เสนอเกีย่ว

กับศิลปะก�รแทงหยวก เช่น ร�ยก�ร 108 Living 

ตอน “ชวนเที่ยว เก�ะศ�ลเจ้� ชุมชนท้องถิ่น วิถีถิ่น

ตล่ิงชนั” ออกอ�ก�ศท�งชอ่ง 5 เมือ่เดือนพฤศจกิ�ยน 

2558 ร�ยก�รครัวคริตจ�นหลัก ตอน “ชุมชนเก�ะ

ศ�ลเจ�้” ออกอ�ก�ศท�งชอ่ง 3 เมือ่เดอืนพฤศจิก�ยน 

2557 และ ร�ยก�ร Line กนก ตอน “ลมห�ยใจ

สุดท้�ยของชุมชน ชุมชนวัดจำ�ป� ชนบทในเมือง

หลวง” ออกอ�ก�ศท�งช่อง NationTV  เมื่อเดือน
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ตุล�คม 2557 เป็นต้น

• วิทยุกระจ�ยเสียง เป็นสื่อที่ครอบคลุมพื้นที่ได้กว้�ง

ขว�งทีส่ดุ  ทัง้นีเ้พร�ะคลืน่วทิยสุ�ม�รถแพรก่ระจ�ย

ไปทัว่ทกุทศิท�งส�ม�รถสง่ข�่วส�รไดร้วดเรว็และเปน็

สื่อที่มีร�ค�ถูก แต่ก�รถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวก

ใหเ้ปน็ทีรู่จ้กัของประช�ชนผ�่นสือ่วทิยทุำ�ไดค้อ่นข�้ง

ย�ก เน่ืองจ�กวิทยุถ่�ยทอดได้แต่เสียง ไม่ส�ม�รถ

ถ่�ยทอดภ�พให้ผู้รับส�รเห็นได้ และไม่ส�ม�รถเห็น

ปฏิกิริย�ตอบกลับของผู้รับส�รได้ในทันที

• สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อสิ่งพิมพ์มีหล�ยลักษณะ แต่ทั้งหมดก็

จะม�ในรปูแบบของตวัหนงัสอืและภ�พประกอบ ส่ือ

สิง่พิมพใ์หท้ัง้ส�ระ คว�มรู ้และคว�มบันเทงิ แกผู่อ้�่น

หรอืผูรั้บส�รได ้ก�รเผยแพรศิ่ลปะก�รแทงหยวกผ�่น

สื่อสิ่งพิมพ์มีด้วยกัน 2 ลักษณะใหญ่ ๆ  ได้แก่ ก�รเผย

แพร่ผ่�นสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีลักษณะเป็นสื่อมวลชน และ

สื่อสิ่งพิมพ์ที่เป็นเอกส�รวิช�ก�ร

• สื่อออนไลน์ หรือสื่อดิจิทัลที่เป็นเครื่องมือในก�ร

ปฏิบตักิ�รท�งสงัคม เพือ่ใชส้ือ่ส�รระหว่�งกนัในเครือ

ข�่ยท�งสงัคมผ�่นท�งเว็บไซตแ์ละโปรแกรมประยกุต์

บนสื่อใดๆ ที่มีก�รเชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต โดยเน้น

ให้ผู้ใช้ทั้งที่เป็นผู้ส่งส�รและผู้รับส�รมีส่วนร่วมอย่�ง

สร้�งสรรค์ ในก�รผลิตเนื้อห�ขึ้นเอง ในรูปแบบของ

ข้อมูล ภ�พ เสียง และภ�พเคลี่อนไหว ประเภทของ

สื่อสังคมออนไลน์ มีด้วยกันหล�ยชนิด ข้ึนอยู่กับ

ลักษณะของก�รนำ�ม�ใช้ ซึ่งก�รเผยแพร่ศิลปะก�ร

แทงหยวกผ่�นสื่อออนไลน์ก็ส�ม�รถทำ�ได้หล�ยรูป

แบบทั้ง Weblogs, Social Networking, Online 

Video เป็นต้น

• แอปพลิเคชันไลน์ เมื่อครูช่�งแทงหยวกใช้แอปพลิ

เคชันไลน์ในก�รสื่อส�รกับผู้ที่ต้องก�รเรียนรู้ศิลปะ

ก�รแทงหยวก หรือท่ีครูช่�งแทงหยวกเรียกว่� “ลูก

ศิษย์” เนื่องจ�กก�รถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวกมี

คว�มจำ�เปน็อย�่งยิง่ทีจ่ะตอ้งสือ่ส�รกนัแบบเหน็หน�้ 

แตด่ว้ยขอ้จำ�กดัด�้นระยะท�งจงึทำ�ใหท้ัง้ผูส้ง่ส�รและ

ผู้รับส�รไม่ส�ม�รถม�พบหน้�กันได้ในทุกครั้งท่ีเกิด

กระบวนก�รเรียนก�รสอน ดังนั้นจึงนำ�แอปพลิเคชั่น

ไลน์เข้�ม�ช่วย โดยลูกศิษย์จะต้องม�พบครูช่�งแทง

หยวกก่อนในครั้งแรก ๆ เพื่อทำ�คว�มเข้�ใจเกี่ยวกับ

หัวใจสำ�คัญของก�รแทงหยวกและฝ�กตัวเป็นศิษย์ 

เมื่อถึงขั้นฝึกมือหรือก�รว�ดลวดล�ยที่ใช้แทงหยวก

ลงบนกระด�ษก่อนเพื่อให้เกิดคว�มชำ�น�ญ ก็จะ

เป็นก�รเรียนก�รสอนผ่�นท�งไลน์ โดยครูช่�งหยวก

จะมอบหม�ยง�นให้ในไลน์ว่�จะต้องฝึกเขียนล�ย

อะไรลงในกระด�ษ เปน็จำ�นวนเท�่ไร เมือ่ลกูศษิยว์�ด

ล�ยท่ีได้รับมอบหม�ยแล้วก็จะถ่�ยรูปผลง�นและส่ง

ให้ครูตรวจผ่�นแอปพลิเคชันไลน์  เมื่อครูตรวจง�น

แล้วมีข้อเสนอแนะใด ๆ  ก็ส�ม�รถบอกให้แก่ลูกศิษย์

ทร�บได้ในทันที ส่วนในขั้นก�รลงมือแทงหยวกจริง 

ลูกศิษย์จำ�เป็นต้องม�พบครูแล้วเรียนจ�กครูโดยตรง 

เมื่อลูกศิษย์แทงหยวกด้วยตัวเองเป็นแล้ว 

 4. ผู้รับส�ร (Receiver) คือ บุคคล กลุ่มคน 

หนว่ยง�น องคก์�ร ทีอ่ยูป่ล�ยท�งของก�รสือ่ส�ร ซึง่

ในกรณีนี้ผู้รับส�รแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ บุคคลที่อยู่

ภ�ยในชุมชนที่ยังคงมีศิลปะก�รแทงหยวกเหลืออยู่ 

และอกีกลุม่หนึง่คอืบคุคลทีไ่มไ่ดอ้ยูใ่นชมุชน และจ�ก

ก�รสัมภ�ษณ์กลุ่มผู้รับส�รเก่ียวกับศิลปะก�รแทง

หยวกในแง่มุมต่�ง ๆ ก็ทำ�ให้ผู้วิจัยได้คว�มคิดเห็นที่

น่�สนใจ ดังนี้

• กลุม่ผูรั้บส�รมทีัง้รูจ้กัก�รแทงหยวกม�บ�้ง และไมรู่้

จกัก�รแทงหยวกเลย แตเ่มือ่ไดร้บัก�รถ่�ยทอดศิลปะ

ก�รแทงหยวกจ�กครูช่�งแทงหยวกแล้วก็ทำ�ให้มี

คว�มรู้คว�มเข้�ใจม�กยิ่งข้ึน และรับรู้ว่�ศิลปะก�ร

แทงหยวกเปน็ภมูปิญัญ�ทอ้งถิน่ทีท่รงคณุค�่ของไทย

• แมว้�่สงัคมเปลีย่นแปลงไปม�ก คว�มนยิมในก�รใช้

หยวกก็ลดน้อยลง พ้ืนท่ีก�รปลูกกล้วยต�นีก็น้อยลง 

แต่ศิลปะก�รแทงหยวกจะส�ม�รถดำ�รงอยู่ได้ต่อไป

หรือไม่นั้นก็ขึ้นอยู่กับคว�มเอ�ใจใส่ของทุกคน ไม่ว่�

จะเปน็คนในชมุชนทีม่กี�รแทงหยวกอยูห่รอืไมก่ต็�ม 

• ก�รแทงหยวกส�ม�รถปรับเปลี่ยน ประยุกต์ หรือ

ต่อยอดได้ ห�กมองว่�หยวกเป็นวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ใน

ก�รประดับตกแต่งเพื่อให้เกิดคว�มสวยง�ม โดยไม่

จำ�เป็นต้องใช้ศิลปะก�รแทงหยวกกับง�นพิธีกรรม

ท�งศ�สน�ก็ได้ แต่อย่�งไรก็ไม่ควรละเลยขนบของ

ก�รแทงหยวกที่มีม�แต่โบร�ณ
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• ก�รสือ่ส�รสำ�คัญและจำ�เปน็ม�กตอ่ก�รดำ�รงอยูข่อง

ศิลปะก�รแทงหยวก เพร�ะที่ผ่�นม�ศิลปะก�รแทง

หยวกดำ�รงอยูไ่ดด้้วยก�รถ่�ยทอดภมูปัิญญ�จ�กรุน่สู่

รุ่น ซึ่งวิธีก�รถ่�ยทอดก็ใช้ก�รสื่อส�รเป็นสำ�คัญ และ

ห�กต้องก�รให้ศิลปะก�รแทงหยวกยังคงดำ�รงอยู่ก็

จำ�เป็นต้องสอนให้แก่คนรุ่นต่อไป ซึ่งก็จำ�เป็นต้องใช้

ก�รสือ่ส�รอยูด่ ีไมว่�่จะเป็นก�รสือ่ส�รแบบเห็นหน�้

กันโดยตรงระหว�่งครชู�่งแทงหยวกและผู้สนใจ หรอื

จะเปน็ก�รสือ่ส�รผ�่นสือ่ต�่ง ๆ  เชน่ หนงัสอื โทรทศัน ์

วิทยุ อินเตอร์เน็ต หรือสื่อสังคมออนไลน์ต่�ง ๆ 

 ก�รดำ�รงอยู่ของศิลปะก�รแทงหยวกและ

ก�รสื่อส�รเพื่อถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวกว่�มี

คว�มสัมพันธ์กันอย่�งแนบแน่นจนไม่ส�ม�รถแยก

ออกจ�กกันได้ ห�กต้องก�รอนุรักษ์ศิลปะก�รแทง

หยวกใหส้�ม�รถดำ�รงอยูคู่ก่บัสงัคมไทยไปได้กจ็ะต้อง

มกี�รถ�่ยทอดผ�่นก�รส่ือส�ร แตก่�รสือ่ส�รกม็หีล�ก

หล�ยรูปแบบ ห�กใช้สื่อบุคคลในก�รสื่อส�รเพียง

อย่�งเดียวศิลปะก�รแทงหยวกก็มีโอก�สสูญห�ยไป

ต�มก�ลเวล�ได้ม�ก แต่ห�กใช้สื่ออ่ืน ๆ ผสมผส�น

กับส่ือบุคคล โอก�สที่ศิลปะก�รแทงหยวกจะเป็นท่ี

รู้จักก็มีโอก�สม�กขึ้น

อภิปรายผลการวิจัย

 คว�มหม�ยของง�นแทงหยวก

 จ�กพจน�นุกรมฉบับร�ชบัณฑิตสถ�น 

(2542) และเอกส�รของคณะกรรมก�รเอกลักษณ์

ช�ต ิ(2525) ไดใ้หค้ว�มหม�ยของก�รแทงหยวกไว้ว�่ 

เพือ่สลกัลวดล�ยล�ยประดบัเชงิตะกอนในก�รเผ�ศพ 

และประกอบหยวกต�มรูปจิตก�ธ�น

 ก�รสัมภ�ษณ์ครูช่�วแทงหยวกทั้ง 2 ท้องที่ 

ได้ข้อสรุปตรงกันว่�ง�นแทงหยวก ใช้ได้ทั้งง�นมงคล

และง�นอวมงคล จึงแตกต่�งจ�กคำ�นิย�มใน

พจน�นุกรม และคณะกรรมก�รเอกลักษณ์ของช�ติ 

และประดิษฐ์ ยุวพุกกะ (2549) แต่สอดคล้องกับมโน 

พิสุทธิรัตน�นนท์ (2539) และสุธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์ 

(2542) ทีใ่ห้คว�มเห็นว่� ง�นแทงหยวกเป็นศลิปะพืน้

บ้�นที่ใช้ทั้งง�นมงคลและอวมงคล ประดับตกแต่ง

ชั่วคร�วโดยเอ�ก�บกล้วยม�แกะฉลุลวดล�ยตกแต่ง

สถ�ปัตยกรรมบ�งประเภท เช่น เบญจ�ในพีธีรดนำ้� 

เรือพระ ซุ้มประตู หรือประดับโลงศพ เป็นต้น

ลวดลายและวิธีการแทงหยวก

 ข้อมูลที่ได้จ�กก�รสัมภ�ษณ์ครูช่�งแทง

หยวกทั้ง 2 พื้นที่ มีวิธีก�รแทงหยวกและลวดล�ยทั้ง

ที่เหมือนกันและต่�งกัน คุณทวีศักดิ์ หว่�งจันทร์ ครู

ช่�งแทงหยวกวัดจำ�ป�สืบทอดฝีมือจ�กช่�ง

ร�ชสำ�นักจะมีก�รแกะสลักเครื่องสดประกอบก�ร

แทงหยวก ด้วยก�รแกะ มัน มะละกอ ฟักทอง และ

ก�รใช้กดลวดล�ยจ�กพิมพ์ถมโลหะประกอบ ขณะที่ 

คุณบุญชู แก้วเหลือง ใช้ก�รแรล�ย ลงสี และประดับ

ด้วยกระด�ษสีให้สวยง�มยิ่งขึ้น สอดคล้องกับ น. ณ 

ป�กนำ้� (2530) ประดิษฐ์ ยุวพุกกะ (2549) เก่งก�จ 

ต้นทองคำ� (2546) ดวงจันทร์ สุสุทธิ์ (2551) ที่กล่�ว

ถึงก�รแทงหยวกว่� มักจะใช้เครื่องสด อ�ทิ เช่น มัน 

หรือมะละกอ แกะเป็นดอกไม้ และดอกดวงต่�งๆ  

 ในเรื่องลวดล�ยในก�รแทงหยวกที่แตกต่�ง

กันไปต�มท้องถิ่นและฝีมือช่�งแทงหยวก สอดคล้อง 

ป.มห�ขนัธ ์ทีก่ล�่วว�่ ล�ยทีใ่ชใ้นก�รแทงหยวกมลี�ย

ที่เหมือนกันทุกท้องที่และล�ยที่แตกต่�งกันในแต่ละ

ท้องถิ่น เช่น ลวดล�ยของคุณทวีศักดิ์ หว่�งจันทร์ จะ

แทงหยวกต�มศักด์ิของผู้ว�ยชนม์ เน้นเข�พระสุเมรุ 

ป่�หิมพ�นต์ ท้องฟ้� ขณะที่คุณบุญชู แก้วเหลือง จะ

ใชล้วดล�ยด้ังเดิมและประดิษฐล์�ยใหมซ่ึ่งสงัเกตและ

ประยุกต์จ�กสถ�นที่รอบตัว เช่น หน้�บันโบสถ์ 

เป็นต้น

กระบวนการสืบทอดงานแทงหยวก

 จ�กก�รสัมภ�ษณ์ครูช่�งแทงหยวก 2 พื้นที่ 

ชุมชนวัดจำ�ป� มีก�รสืบทอดแบบส�ยตระกูล คือ 

คนในตระกูล และแบบสืบตระกูล คือ ผู้ฝ�กตัวเป็น

ศิษย์ ซึ่งเป็นช�ยเท่�นั้น ขณะที่ชุมชนปล�ยบ�ง

สืบทอดโดยฝ�กตัวเป็นศิษย์ได้ทั้งหญิงและช�ย ซึ่ง

สอดคล้องกันภัทร�พร เน�วรัตน์ธน�กร (2557: 21) 

และวีระ ขำ�ดวง (2551: 32) ที่ว่� กระบวนก�ร
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ถ่�ยทอดคว�มรู้ผู้มีประสบก�รณ์ม�กกว่�เป็นผู้สอน

ให้ สิ่งที่ เรียนรู้ เป็นอ�ชีพที่สืบทอดกันม�กจ�ก

บรรพบุรุษ นอกจ�กนั้นได้ถ่�ยทอดให้กับผู้สนใจ      

อื่น ๆ ด้วย

การอนุรักษ์กับการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย

 ก�รใชง้�นศลิปะก�รแทงหยวกในปจัจบุนั มี

ก � ร เปลี่ ย นแปลง ไปจ�ก เ ดิ ม เนื่ อ ง จ �กก�ร

เปลีย่นแปลงของสงัคมต�มยคุสมยัจ�กก�รใชง้�นแทง

หยวกในง�นพิธีก�ร ง�นศพในร�ชสำ�นักหรือผู้เป็น

ใหญ่ในบ้�นเมืองมีก�รดัดแปลงศิลปะง�นแทงหยวก 

ไปใช้ในก�รตกแต่งสถ�นที่จัดประชุม หรือง�นต่�ง ๆ  

ซ่ึงสอดคลอ้งกบั วฒันะ จฑูะวภิ�ต (2537) ทีก่ล�่วว�่ 

แนวท�งก�รอนุรกัษอ์�จทำ�ใดโ้ดยอนรุกัษใ์หค้งต�มส

ถ�พเดมิไว ้เพือ่ใหค้นรุน่หลงัเหน็คุณค�่ และประยุกต์

ก�รใช้ให้เหม�ะสมกับยุคสมัย เพื่อส่งเสริมให้เป็นที่

รู้จักแพร่หล�ย และถ่�ยทอดคว�มง�มของศิลปะพื้น

บ้�น

 ในประเดน็ของ วฒันะ จฑูะวิภ�ต น้ี ง�นแทง

หยวกของคุณทวีศักดิ์ หว่�งจันทร์ ยึดมั่นในแผงท�ง

แรก คือ คงต�มสภ�พเดิม ขณะที่คุณบุญชู  แก้ว

เหลือง ยึดแนวท�งท่ีสองคือประยุกต์ใช้ให้เหม�ะสม

กบัยคุสมยัซึง่ง�นของคณุบญุชู แกว้เหลอืง สอดคล้อง

กับง�นวิจัยของนุชจรินทร์ ทับทิม (2553) และสุจิต

ร� เปลี่ยนรุ่ง (2553) ที่ว่�ก�รสืบทอดอัตลักษณ์มีทั้ง

ท่ีธำ�รงรกัษ�และตอ่รองปรบัเปลีย่นใหเ้ข�้กบัยคุสมยั

การวิเคราะห์ผู้ส่งสาร – ครูช่างแทงหยวก

 ผลจ�กก�รวิจยั เพศของครชู่�งแทงหยวกจะ

มีแต่เพศช�ยเท่�นั้น เนื่องจ�กง�นแทงหยวกจำ�เป็น

ตอ้งปนีมณฑป หรอืนัง่ร�้น และตอ้งใชพ้ละกำ�ลงัม�ก

ในก�รแบกตน้กลว้ยและทำ�ง�นทัง้กล�งวนัและกล�ง

คืนให้เสร็จทันเวล� คุณทวีศักดิ์ หว�งจันทร์ และคุณ

บณุช ูแกว้เหลือง ลว้นม ีครเูปน็เพศช�ย และถ�่ยทอด

ให้กับศิษย์เพศช�ยทั้งสิ้น อีกทั้งประเด็นคว�ม

เชี่ยวช�ญ และคว�มน่�เชื่อถือของคุณทวีศักดิ์ และ

คุณบญุช ูกว�่จะม�เปน็ครชู�่งแทงหยวก ตอ้งบ่มเพ�ะ

คว�มชำ�น�ญ และสร้�งคว�มน่�เชื่อถือม�เป็นระยะ

เวล�ย�วน�นจนเป็นที่ยอมรับ ซ่ึงเป็นไปต�มทฤษฎี

แบบจำ�ลองก�รสื่อส�รของ เดวิด เค เบอร์โล (1960) 

และแมคครอสกีล้�รส์นัและแนปป ์(1971) ซึง่อธบิ�ย

คว�มเป็นผู้รู้ คว�มตั้งใจ คว�มคล่องตัว ซึ่งมีปร�กฏ

ในตวัครชู�่งแทงหยวก ทัง้สองท�่นเปน็ทีป่ระจกัษชั์ด

การเลอืกประเด็นสารทีน่ำาเสนอผา่นศลิปะงานแทง

หยวก

 คณุบญุช ูแกว้เหลือง ครูช�่งแทงหยวกชุมชน

ปล�ยบ�ง นนทบุรี เน้นเป้�หม�ยคนในชุมชน  มุ่งให้

คนรุ่นใหม่ส�ม�รถสืบส�นศิลปะง�นแทงหยวกให้

ดำ�รงอยู่ต่อไปม�กกว่�ก�รเผยแพร่ให้เป็นที่รู้จัก จึง

ร่วมมือกับคุณสมภัทร ปิ่นเย็น ในก�รนำ�ศิลปะก�ร

แทงหยวกเข้�ฝึกปฏิบัติเป็นกิจกรรมในโรงเรียนวัด

สุนทรธรรมกิ�ร�ม ขณะทีค่ณุทวศีกัด์ิ หว�่งจันทร์ ครู

ช่�งแทงหยวกชุมชนวัดจำ�ป� กรุงเทพมห�นคร เพิ่ม

เป�้หม�ยเปน็คนในชมุชนและนอกชมุชนประกอบกบั

วัดจำ�ป�เป็นแหล่งท่องเที่ยว จึงมุ่งเผยแพร่ให้เป็นที่

รูจ้กัคว�มเปน็ม� ประเภทศลิปะ ขนบธรรมเนยีมและ

ลวดล�ยขัน้ตอนก�รแทงหยวกผ่�นส่ือหล�ยชอ่งท�ง 

เช่น เว็บไซต์ และ ร�ยก�รโทรทัศน์

 ประเด็นคุณทวีศัก ด์ิ  ชุมชนวัดจำ�ป�นี้

สอดคล้องกบัภทัร�พร เนวรัตน ์ธน�กร (2557)  เร่ือง

ก�รสื่อส�รเพื่อธำ�รงรักษ� องค์กรชุมชนมีบทบ�ท

หน้�ที่สำ�คัญในก�รติดต่อสื่อส�รผ่�นสื่อ          ต่�ง 

ๆ เพ่ือสร้�งจิตสำ�นึกอนุรักษ์ และสืบทอดต่อคน

ภ�ยในและภ�ยนอกชุมชน 

 สว่นวธิกี�รของคณุสมภทัร ปิน่เยน็ ซึง่เปน็ท่ี

ปรึกษ�ผู้อำ�นวยก�รโรงเรียนวัดสุนทรธรรมิก�ร�ม

ด้วย ได้นำ�ศิลปะก�รแทงหยวกเข้�ไปเป็นกิจกรรม

เสรมิหลกัสตูรง�นศลิปะของโรงเรยีน เพือ่อนรุกัษแ์ละ

ถ่�ยทอดศิลปะก�รแทงหยวกให้อนุชนรุ่นหลังเรียนรู้

ต่อไป สอดคล้องกับจ�รุวรรณ  ขำ�เพชร (2549) เรื่อง

ก�รจัดหลักสูตรเพ่ือสืบส�นภูมิปัญญ�ศิลปะปูนปั้น 

และดวงจนัทร ์สุสุทธ์ิ (2551) ทีน่ำ�ศลิปะก�รแทงหยวก

จัดทำ�เป็นกิจกรรมเสริมหลักสูตรภูมิปัญญ�ท้องถิ่น 
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และบริก�รวิช�ก�รแก่หน่วยง�นอื่น

การเลือกช่องทางการสื่อสารศิลปะงานแทงหยวก

 คุณทวศีกัดิ ์หว�่งจนัทร ์เลอืกชอ่งท�งสือ่อืน่

นอกเหนือจ�กสื่อบุคคลคือครูช่�งแทงหยวกเอง โดย

ใช้โดยใช้ก�รส�ธิตก�รแทงหยวก ก�รถ่�ยทอดผ่�น

เว็บไซต์ เฟสบุ๊ค และร�ยก�รโทรทัศน์หล�ยช่อง เพื่อ

ถ�่ยทอดศลิปะก�รแทงหยวก ซึง่สอดคลอ้งกบัพรสทิธ ์

พัฒน�นุรักษ์ (2531) ที่ว่�ก�รใช้ช่องท�งที่เหม�ะสม

จะทำ�ใหก้�รสือ่ส�รบรรลปุระสทิธผิล นอกจ�กนัน้ยงั

สอดคล้องกับสุรเชษฐ์ เวชชพิทักษ์ (2533) ที่ว่�ก�ร

ถ�่ยทอดคว�มรูใ้นแตล่ะครอบครวัมกี�รจดัระบบง�น

คว�มรบัผดิชอบแกส่ม�ชกิในครอบครวัแตล่ะคนต�ม

คว�มส�ม�รถ (เพศช�ย ตัดต้นกล้วย แทงหยวก 

ประกอบหยวก เพศหญงิ สลกัเครือ่งสด) และถ่�ยทอด

คว�มรู้สู่ชุมชนผ่�นก�รปฏิบัติและคว�มสัมพันธ์กับ

คนอ่ืน ๆ  ในชมุชนเกดิเป็นวฒันธรรมชุมชนในองคร์วม

ข้อเสนอแนะ

 1. ข้อเสนอแนะจ�กผลก�รวิจัย

 •  แม้ ก � รสื่ อ ส � รผ่ �นสื่ อ บุ คคลจะมี

ประสิทธิภ�พสูง และส�ม�รถใช้เพื่อถ่�ยทอด

ภูมิปัญญ�ท้องถิ่นของไทยได้ดี แต่ก�รใช้สื่อบุคคล

เพยีงอย�่งเดยีวอ�จไมเ่พยีงพอทีจ่ะอนุรกัษศ์ลิปะก�ร

แทงหยวกหรือภูมิปัญญ�ท้องถิ่นอื่น ๆ เอ�ไว้ได้ จึง

ควรตอ้งใชส้ือ่อืน่ผสมผส�นดว้ย ซึง่ห�กใชส้ือ่ทีม่คีว�ม

เป็นสื่อมวลชนหรือสื่อใหม่ อย่�งเช่น อินเตอร์เน็ท ก็

จะช่วยให้ภูมิปัญญ�เหล่�น้ันเป็นที่รู้จักม�กขึ้น และ

ยังส�ม�รถดึงดูดคว�มสนใจผู้รับส�รได้ดีอีกด้วย

 •  ผูส้นใจส�ม�รถนำ�แนวท�งในก�รถ�่ยทอด

และเผยแพรศ่ลิปะก�รแทงหยวกท่ีง�นวจิยันีน้ำ�เสนอ

ไปปรับใชก้บัภมูปิญัญ�ท้องถ่ินของไทยแขนงอืน่ ๆ  ได ้

เพ่ือเป็นก�รช่วยให้ภูมิปัญญ�เหล่�นั้นยังคงดำ�รงอยู่

ต่อไปได้

 • ผู้สนใจส�ม�รถนำ�ผลก�รศึกษ�จ�กง�น

วจิยันีไ้ปใชเ้ผยแพร ่นำ�เสนอขอ้มลูเกีย่วกบัศลิปะก�ร

แทงหยวกในพื้นท่ีกรุงเทพฯ และนนทบุรีให้แก่

เย�วชนและคนรุ่นต่อไป  

 2. ข้อเสนอแนะสำ�หรับก�รศึกษ�วิจัยใน

อน�คต

 •  ผู้ที่สนใจทำ�ก�รวิจัยต่อยอดจ�กง�นวิจัย

ชิ้นนี้อ�จทำ�ก�รวิจัยในประเด็นด้�นเอกลักษณ์ก�ร

แทงหยวกของแตล่ะพืน้ที ่เพือ่ศกึษ�ว�่ศลิปะก�รแทง

หยวกในพื้นที่ต่�ง ๆ มีคว�มเหมือนหรือแตกต่�งกัน

อย่�งไร มีปัจจัยใดที่เป็นผลทำ�ให้เกิดคว�มแตกต่�ง

นั้นบ้�งหรือไม่ อย่�งไร โดยใช้ง�นวิจัยเล่มนี้เป็น

ตัวแทนเอกลักษณ์ก�รแทงหยวกในพ้ืนที่เขตตลิ่งชัน

และจังหวัดนนทบุรี

 •  ผู้ที่สนใจทำ�ก�รวิจัยต่อยอดจ�กง�นวิจัย

ชิ้นนี้อ�จทำ�ก�รวิจัยเจ�ะลึกถึงประเด็นเกี่ยวกับก�ร

แทงหยวกที่ใช้พระร�ชพิธีต�มโบร�ณร�ชประเพณี 

เพื่อศึกษ�เปรียบเทียบถึงรูปแบบ คติคว�มเชื่อ ค่�

นยิมทีแ่ฝงอยูใ่นศลิปะก�รแทงหยวกระหว�่งง�นพระ

ร�ชพิธีในวังและง�นของช�วบ้�นท้องถิ่น
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การสื่อสารด้วยลายเส้นเพื่อบ่งบอกถึงลักษณะดีหรือร้าย
ของตัวการ์ตูนเฉพาะเรื่องที่คัดสรร

Communication of Lines to Indicates the Goodness
and Badness of Selected Cartoon Characters

ศิริชัย ศิริก�ยะ* และลัทธสิทธิ์  ทวีสุข**

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยนี้ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ�วิจัยก�รสื่อคว�มหม�ยเชิงสัญญะ คว�มหม�ยอันเกิดจ�ก

ลักษณะก�รใช้ล�ยเส้นที่ประกอบสร้�งกันจนเกิดคว�มหม�ยเพื่อสร้�งคว�มเข้�ใจในก�รสื่อส�รด้วยล�ยเส้นเพื่อ

บง่บอกถงึลกัษณะดหีรอืร�้ยของตวัก�รต์นูในบรบิททีต่�่งกนั โดยมุง่เนน้ก�รศกึษ�ก�รใชล้�ยเส้นในก�รออกแบบ

เพือ่สือ่คว�มหม�ยในตวัก�รต์นูดแีละร้�ย ทีม่บีริบท (Context) ต�่งกนั เปน็ก�รต์นูจ�ก 4 ประเทศคอื ประเทศไทย 

ประเทศญี่ปุ่น ประเทศฝรั่งเศส ประเทศสหรัฐอเมริก� โดยก�รคัดสรรค์ตัวก�ร์ตูน ดีและร้�ย ม�วิเคร�ะห์ในเชิง

สญัญะ ผูว้จิยันำ�ตวัก�รต์นูทัง้สองฝ�่ยม�ถอดแบบวเิคร�ะหเ์พือ่ห�ขอ้เปรยีบเทยีบกนัว�่มกี�รใชล้กัษณะล�ยเสน้

อย่�งไร

 ผูว้จิยัทำ�ก�รวเิคร�ะหล์�ยเสน้จ�กตัวก�ร์ตูนท้ัง 5 เร่ือง โดยนำ�ตัวก�ร์ตูนม�กร้ือสร้�ง (deconstruction) 

จ�กรปูร�่ง ม�เปน็รปูทรง จนถงึล�ยเสน้ เพือ่สบืคน้ห� สัญญะ (Sign) ลักษณะของล�ยเส้น (Line) ในก�รออกแบบ

ตัวก�ร์ตูน เพื่อนำ�ม�วิเคร�ะห์ร่วมกับเนื้อเรื่อง (Text) สืบห�ถึงม�ย�คติ (Myth) ของก�ร์ตูนแต่ละประเทศ ว่�มี

คว�มเป็นม�อย่�งไรในบริบท (Context) ของเนื้อเรื่องก�ร์ตูน และ บริบทของประเทศนั้น ๆ

 ก�รสื่อคว�มหม�ยของล�ยเส้นในก�ร์ตูนไทย ก�ร์ตูนญี่ปุ่น ก�ร์ตูนฝรั่งเศส นั้นมีก�รใช้ลักษณะล�ยเส้น 

(Line) และภ�พฝังใจ (Stereotyping) ที่คล้�ยกันคือตัวก�ร์ตูนที่ดีจะใช้เส้นโค้งม�กส่วนตัวก�ร์ตูนร้�ยจะใช้เส้น

ตรงแนวตั้ง เส้นตรงแนวเฉียง เป็นส่วนม�ก ไม่แตกต่�ง ตัวก�ร์ตูนดีจะตัวเล็กกว่�ตัวที่ร้�ย จะแตกต่�งก็เพียงใน

เรื่องของก�รว�งเนื้อเรื่องที่มีผลต่อตัวก�ร์ตูนนั้น ๆ นั่นเป็นเพร�ะก�ร์ตูนท้ังสองเร่ืองมีกลุ่มเป้�หม�ยท่ีแตกต่�ง

กัน มีบริบท (Context) ที่แตกต่�งกัน จึงส่งผลต่อก�รสื่อคว�มหม�ยของก�ร์ตูน

Abstract

 The study samples herein are good and evil characters chosen from 5 comic books from 

4 different countries of origin; Thailand, Japan, France and USA. The drawing of each character 

is deconstructed to investigate the sign and the characteristic of lines used in character design. 

The deconstruction of the line drawing and the text narration are analyzed by researcher to 

investigate the myth behind the comic from each country in order to understand the background 

of the myth in the Context of the comic and the culture in which it is created.

* รองศ�สตร�จ�รย์ ดร. คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

** นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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 The result shows that in Thai, Japanese and French comics, lines and Stereotyping are 

used similarly to convey the meaning: good characters are drawn with curved lines while evil 

characters are mostly drawn with straight, vertical and angled lines. And good characters are 

also drawn smaller than evil characters. While the narratives affecting the characters are                 

different since each comic has a different target group and cultural Context which affects how 

the meaning of the comic is conveyed.

บทนำา

 สื่อก�ร์ตูนถูกนำ�เสนอออกม�อย่�งหล�ก

หล�ยรปูแบบ จ�กก�รต์นูเลม่ละบ�ท หนงัสอืก�ร์ตูน 

(Comics) ภ�พยนตร์ก�ร์ตูน (Animation Movie) 

ก�ร์ตูนท�งโทรทัศน์ (Animation Series) จนม�ถึง

ยุคปัจจุบันสื่อก�ร์ตูนถูกนำ�ม�ใช้ให้เป็นภ�พตัวแทน 

(Representamen) ในก�รสื่อส�รผ่�นเครื่องมือ

สือ่ส�รต�่งๆ สือ่ก�รต์นูจงึมคีว�มสำ�คญัในยคุปัจจบุนั

ในก�รสื่อส�รผ่�นเครื่องมือต่�งๆ โดยเฉพ�ะในส่ือ

ของภ�พยนตร์ก�ร์ตูน (Animation Movie) ซึ่งเข้�

ถึงง่�ยต่อผูช้มในสือ่ดังกล่�วเพร�ะเข้�ถึงง่�ยไมใ่ช่แค่

กลุ่มเป้�หม�ย (Target group)  ได้อย่�งง่�ยด�ยอีก

ด้วย อ�จเป็นเพร�ะก�รสร้�งตัวละครหลักของส่ือ

ก�ร์ตูนที่มีตัวดีและตัวละครร้�ยให้ถูกใจกลุ่มเป้�

หม�ย (Target group) ก�รสร้�งเรื่องร�ว (story) 

หรือรูปแบบของสื่อภ�พยนตร์ก�ร์ตูนที่ปัจจุบันมี

ก�ร์ตูนในรูปแบบ 3 มิติ (3D Animation) และ 

ก�ร์ตูน 2 มิติ (2D Animation) ที่มีออกม�อย่�งต่อ

เนื่องหล�กหล�ยส�ยพันธุ์ก�ร์ตูนในประเทศต่�งๆ

 สื่อก�ร์ตูนก็มีก�รคิดออกแบบสร้�งลักษณะ

ของตัวละครดีหรือร้�ยโดยก�รใช้ล�ยเส้นในก�ร

ออกแบบใหถ้กูใจกลุม่เป้�หม�ย (Target group) ต�ม

บริบท (Context) ของประเทศนั้นๆ สื่อดังกล่�วยัง

ออกแบบสร้�งสรรค์ตัวละครดีและร้�ยออกม�อย่�ง

ต่อเนื่องในรูปและบริบทที่แตกต่�งกันไป ผู้วิจัยจึงมี

คว�มสนใจในเรือ่งของก�รใช้ล�ยเสน้ในก�รออกแบบ

เพื่อสื่อคว�มหม�ยของลักษณะตัวละครที่ดีหรือร้�ย

ของสื่อก�ร์ตูน จ�กก�รใช้แนวคิดเริ่มแรกของก�ร์ตูน

ท่ีเริ่มจ�กก�รกำ�หนดของล�ยเส้นก่อนท่ีตัวก�ร์ตูนที่

ถูกออกแบบจะถูกนำ�ไปผลิตในสื่อก�ร์ตูนแต่ละ

ประเภทนั้นอย่�งไร ตัวละครในก�ร์ตูนจะถูกสื่อส�ร

ออกม�ได้อย่�งไรว่�ตัวก�ร์ตูนจะดีหรือร้�ยนั้นถูก

กำ�หนดด้วยตัวเน้ือเรื่องหรือล�ยเส้นท่ีทำ�ให้ตัวละคร

ในก�ร์ตูนเหล่�นั้นสื่อส�รออกม�ดีหรือร้�ยอย่�งไร 

จ�กข้อสงสัยที่เกิดขึ้นผู้วิจัยจึงจัดทำ�บทคว�มวิจัยนี้ 

เพื่อสร้�งคว�มเข้�ใจในก�รสื่อส�รด้วยล�ยเส้นเพื่อ

บ่งบอกถึงลักษณะดีหรือร้�ยของตัวก�ร์ตูนในบริบท

ที่ต่�งกันอย่�งไร

วัตถุประสงค์

 สร้�งคว�มเข้�ใจในก�รส่ือส�รด้วยล�ยเส้น

เพ่ือบ่งบอกถึงลักษณะดีหรือร้�ยของตัวก�ร์ตูนใน

บริบทที่ต่�งกัน

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 แนวคิดเรื่องสัญญะ (Sign) เนื่องจ�กก�ร์ตูน

ท่ีใช้นั้นเป็นเสมือนภ�พแทนในก�รส่ือส�รและยังใช้

เนือ้เร่ืองเพือ่ทีจ่ะเล�่เรือ่งร�ว ก�รใชเ้สน้ทีม่�ประกอบ

สร้�งเพือ่แสดงอ�รมณห์รือก�รแสดงอ�กบักิริย�ท่ีส่ือ

คว�มหม�ย ซ่ึงนบัเปน็กระบวนก�รสือ่คว�มหม�ยให้

เข�้ใจ ดงันัน้ผูว้จิยัจงึนำ�แนวคดิดงักล�่วเข�้ม�รว่มใน

ก�รศึกษ� โดยทั้งนี้ผู้วิจัยจะนำ�แนวคิดของ 3 นักคิด

ด้�นสัญญะ ได้แก่ Ferdinand de Saussure, 

Charles S. Peirce และ Roland Barthes ม�คิด

วิเคร�ะห์ในก�รใช้ลักษณะล�ยเส้นในก�รสร้�งตัว

ก�ร์ตูนดีและร้�ย

 ต�มแนวคิดของ Saussure ผู้วิจัยจะศึกษ�

สญัญะ (Sign) ประกอบขึน้ม�จ�ก 2 สว่นคอื ตวัหม�ย 

(Signifier) และตัวหม�ยถึง (Signifed) ที่ส�ม�รถรับ

รู้ผ่�นประส�ทสัมผัส (อ�ยตนะทั้ง 5) จนเกิดคว�ม
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หม�ยอันปร�กฏในค�ร์แรคเตอร์ดีหรือร้�ยท่ีถูก

กำ�หนด และบริบท (Context) ที่ทำ�ให้รูปลักษณะที่

ต่�งกัน

 ต�มแนวคิดของ Peirce ท่ีแบ่งสัญญะออก

เป็น 3 ส่วน ได้แก่ 

 1. รูปเหมือน (Icon)

 2. ดัชนี (Index) 

 3. สัญลักษณ์ (Symbols) 

 แนวคิดม�ย�คติ (Mythologies) ของ                   

Roland Barthes ศึกษ�ก�รเกิดของคว�มหม�ยของ

สัญญะมีอยู่ด้วยกัน 2 ระดับได้แก่คว�มหม�ยตรง 

(Denotation)  และคว�มหม�ยแฝง (Connotation)

แนวคดิก�รรือ้สร�้ง จ�กคว�มหม�ยทีข่องคว�มหล�ก

เลื่อน Jacques Derrida จึงเสนอว่� ก�รรื้อสร้�ง คือ 

ก�รวิเคร�ะห์กระบวนก�รที่สิ่งหน่ึงซ่ึงเคยนิย�ม

ตนเองดว้ยก�รขจดัสิง่อ่ืนท่ีมใิช่ตนเองออกไป กลบัถกู

รุกล้ำ�โดยสิ่งอื่นซึ่งถูกปฏิเสธไปในตอนแรก ผู้วิจัยใช้

แนวคิดดังกล่�วในก�รถอดแบบตัวก�ร์ตูนทั้งหมด 

เพื่อค้นห�คว�มต่�งของล�ยเส้นในก�รวิเคร�ะห์

ข้อมูล

เส้น (Line)

 ต�มหลักฐ�นท�งประวัติศ�สตร์บ่งว่� ง�น

ทศันศิลปช์ิน้แรกๆ ของมนุษยเ์ริม่จ�กเสน้ดงัทีเ่ร�เหน็

ต�มผนังถ้ำ�คนสมยัดัง่เดิม (Primitive) ก�รเร่ิมต้นของ

ศลิปะในวยัเดก็กใ็ชเ้สน้เช่นเดยีวกนั เสน้เปน็ทัศนธ�ต ุ

เบื้องต้นท่ีสำ�คัญท่ีสุด เป็นแกนของทัศนศิลป์ทุกๆ

แขนง เซนเป็นพื้นฐ�นของโครงสร้�งของทุกสิ่งใน

จักรว�ล เส้นแสดงคว�มรู้สึกได้ทั้งด้วยตัวของมันเอง 

และด้วยก�รสร้�งเป็นรูปทรงต่�งๆขึ้น ง�นจิตรกรรม

ของไทย จีน และญี่ปุ่น ล้วนมีเส้นเป็นหัวใจของก�ร

แสดงออก ศิลปินตะวันตกบ�งคนเช่น ซันดร บอตตี

เชลลี (Sandro Botticelli) วิลเล่ียม เบลกป�โบล            

ปีกัสโซ ก็ใช้เส้นเป็นแกนสำ�คัญ แม้แต่ ในง�น

ประติม�กรรม ซึ่งส่วนม�กจะแสดง ด้วยวัสดุและ

ปรมิ�ตร กยั็งประกอบขึน้ดว้ยมวลของรูปทรง กับเสน้

รปูนอกทีส่มบรูณ ์ดงัตวัอย�่งคว�มรูส้กึของเส้น (ชลูด 

นิ่มเสมอ. องค์ประกอบของศิลปะ.)

 แนวคิดเกี่ยวกับรหัสของก�ร์ตูน (Cartoon 

Code) ก�ร์ตูนมีวิธีก�รแสดงออกที่แสดงคว�มเป็น

สว่นตวัของนกัเขยีนก�รต์นู เพร�ะตอ้งสร�้งสรรคร์�ย

ละเอยีดต�่งๆขึน้ม�เองจ�กจินตน�ก�รคล�้ยง�นฝมีอื  

นักเขียนก�ร์ตูนเป็นเสมือนตัวเชื่อมโยงที่อ่อนโยน  

ระหว�่งสว่นทีจ่รงิจงัของมนษุย ์ กบัคว�มเปร�ะปร�ง

ที่เก็บซ่อนอยู่ภ�ยในส่วนใหญ่มักจะนึกถึงง�นศิลปะ

ล�ยเส้น (Graphic Art) ก�รสร้�งแบบของตัวก�ร์ตูน

ขึ้นม�เป็นสัญลักษณ์ตลอดจนคว�มเข้�ใจเกี่ยวกับ

อิทธิพลของก�ร์ตูน ขึ้นอยู่กับก�รพิจ�รณ�อย่�ง

ละเอยีดและคว�มซ�บซึง้เข�้ใจในรหสัของก�รต์นู ว�่

มนัคอือะไร ทำ�ง�นอย�่งไรและทำ�ไม รหสัของก�รต์นู

นั้นซับซ้อนแต่ก็มีตรรกเหตุผลรองรับ ซึ่งประกอบไป

ด้วยวิธีก�รท่ีนักว�ดก�ร์ตูนได้สร้�งสรรค์สัญลักษณ์

เฉพ�ะขึน้ชดุหนึง่ในก�รทำ�ใหเ้กดิโลกทีเ่หมอืนจรงิขึน้ 

(Make-belive word) ซึ่งเป็นโลกที่ทุกสิ่งเป็นจริงได้

ต�มแต่ละจินตน�ก�ร เป็นโลกที่หยั่งร�กลึกลงสู่ก�ร

รับรู้ คว�มทรงจำ�ในกระบวนก�รสื่อส�รของ

 ศกึษ�ต�มทฤษฎอี�รมณ ์และ ก�รแสดงออก

ท�งอ�รมณ์ เพื่อใช้ศึกษ�คว�มรู้สึกที่เปลี่ยนแปลงไป

ต�มก�รเปลี่ยนแปลงท�งร่�งก�ยจนส�ม�รถ

แสดงออกท�งสีหน้�และล�ยเส้นที่บอกถึงอ�รมณ์

คว�มรู้สึก อันเกิดก�รเปลี่ยนแปลงท�งร่�งก�ยขึ้น

ก่อนต�มคำ�นิย�มด้�นอ�รมณ์ของ James  1884 

 Watson (1924) นิย�มไว้ว่� อ�รมณ์เป็นผล

ของรูปแบบก�รตอบสนองที่เกี่ยวข้องกับกลไกลก�ร

เปลี่ยนแปลงท�งร่�งก�ย คือรูปแบบก�รตอบสนอง

ท�งก�ยที่แตกต่�งกันทำ�ให้เกิดอ�รมณ์ที่แตกต่�งกัน

 Plutchick (1984 อ้�งถึง Carl and Hat-

field, 1992) นิย�มไว้ว่� อ�รมณ์เป็นลำ�ดับขั้นที่ซับ

ซ้อนของก�รตอบสนองต่อสิ่งเร้� และรวมถึงก�ร

ประเมนิท�งปัญญ� ก�รเปลีย่นแปลงทีเ่ปน็อัตนยั ก�ร

เร�้ระบบประส�ทอตัโนมัต ิก�รกระตุ้นพฤติกรรม โดย

ทั้งหมดจะข้ึนอยู่กับสิ่งเร้�ที่ทำ�ให้เกิดลำ�ดับข้ันท่ีซับ

ซ้อนนี้
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วิธีดำาเนินการวิจัย

 ในก�รศึกษ�วิจัยกระบวนก�รออกแบบล�ย

เส้นเพื่อสื่อส�รผ่�นลักษณะดีและร้�ยของตัวก�ร์ตูน 

เป็นก�รศึกษ�วิจัยในลักษณะ วิจัยเชิงคุณภ�พ โดยผู้

วิจัยค้นคว้�จ�กแหล่งข้อมูลท่ีถูกนำ�เสนออยู่บนสื่อ

ก�ร์ตนูแอนิเมชัน สมัภ�ษณผ์ูเ้ชีย่วช�ญท�งดน้ก�รต์นู 

เพื่อเป็นแนวท�งสนับสนุนในก�รวิเคร�ะห์และ

ตีคว�มข้อมูล เพื่ออธิบ�ยในสิ่งที่ผู้วิจัยกำ�ลังศึกษ�

แหล่งข้อมูลและการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยมี

แหล่งข้อมูลด้วยกัน 3 แหล่ง คือ

 ประเภทภ�พยนตร์ก�ร์ตูน ที่นำ�ม�ศึกษ�ตัว

ละครในสื่อก�ร์ตูนในบริบทที่ต่�งกัน ศึกษ�ก�ร

สื่อส�รด้วยล�ยเส้นเพื่อบ่งบอกถึงลักษณะดีหรือร้�ย

ของตัวก�ร์ตนูในบริบทที่ต่�งกันทั้งหมด 5 เรื่อง ทั้ง 5 

เรื่องเป็นสื่อภ�พยนตร์ก�ร์ตูนทั้งหมด คือ 

เร่ืองที่ 1 เป็นภ�พยนตร์ก�ร์ตูนแอนิเมชันของ

ประเทศไทย เรื่อง ก้�นกล้วย 

เร่ืองที่ 2 เป็นภ�พยนตร์ก�ร์ตูนแอนิเมชันของ

ประเทศไทย เรื่อง ยักษ์

เรือ่งที ่3 เปน็ภ�พยนตรก์�รต์นูแอนเิมชนัของประเทศ

ฝรั่งเศส เรื่อง A Cat in The Paris

เรือ่งที ่4 เปน็ภ�พยนตรก์�รต์นูแอนเิมชนัของประเทศ

ญี่ปุ่น เรื่อง One piece film Z

เร่ืองที่  5 เป็นก�ร์ตูนแอนิ เมชันของประเทศ

สหรัฐอเมริก� เรื่อง American Dad

ผู้ให้ข้อมูล

สัมภ�ษณ์ผู้เชี่ยวช�ญด้�นก�ร์ตูน นักเขียนและผู้ผลิต

สื่อก�ร์ตูน

สัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึกนักเขียนก�ร์ตูน

 1. คุณวีระชัย ดวงพล� หรือ เดอะดวง เป็น

นกัว�ดก�รต์นูช�วไทย มผีลง�นเป็นท่ีรูจ้กัอยูม่�กม�ย 

โดยเฉพ�ะเรื่อง “เรื่องมีอยู่ว่�” ที่สร้�งชื่อเสียงให้เข� 

โดยเป็นเร่ืองท่ีทำ�ให้เข�ได้รับร�งวัลรองชนะเลิศ           

(Silver Award) จ�กเวทีประกวดร�งวัลก�ร์ตูน

น�น�ช�ติ ครั้งที่ 4 ที่ประเทศญี่ปุ่น เมื่อปี พ.ศ. 2554

 2. คุณคมภญิญ ์เข็มกำ�เนดิ ผู้กำ�กบัภ�พยนตร์

แอนิเมชันเรื่อง ก้�นกล้วย และเคยได้ร่วมง�นในผล

ง�นในก�ร์ตูนแอนิเมชันชื่อดัง ของบริษัท วอลท์ 

ดิสนีย์ และบลูสก�ยสตูดิโอ

 3. คุณชัยพร พ�นิชรุทติวงศ์ ผู้สร้�งชื่อม�

จ�กภ�พยนตร์เรื่อง “ปังปอนด์ ดิ แอนิเมชั่น” บริษัท 

วิธิต� แอนิเมชั่น และ บริษัท สหมงคลฟิล์ม อินเตอร์

เนชั่นแนล จำ�กัด, บริษัท บ้�นอิทธิฤทธิ์ จำ�กัด, บริษัท 

ซเูปอรจ์ิว๋ จำ�กดั และดำ�เนนิง�นสร�้งโดย บรษิทั เวริค์

พอยท์ พิคเจอร์ส จำ�กัด ปัจจุบันคุณชัยพร พ�นิชรุท

ติวงศ์ เป็นกรรมก�รผู้จัดก�รและผู้อำ�นวยก�ร ฝ่�ย

สร�้งสรรคแ์ละแอนเิมชัน่ บริษทั บ�้นอิทธฤิทธิ ์จำ�กดั 

ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูล

 ผู้วิจัยจะนำ�ข้อมูลม�แยกและจัดหมวดหมู่

ของเนือ้ห�ทีไ่ดเ้กบ็ขอ้มลูม� โดยก�รนำ�เอ�ก�รต์นูทัง้ 

5 เรื่องที่ได้ศึกษ�ม�ว่�ตัวดีของทั้ง 5 เรื่องใช้ล�ยเส้น

ในลักษณะใด และ ตัวร้�ยของทั้ง 5 เรื่องใช้ล�ยเส้น

ในลักษณะใด แล้วนำ�ข้อมูลม�วิเคร�ะห์ก�รสื่อคว�ม

หม�ยโดยใชแ้นวคดิเชิงสญัญะ (Sign) เพือ่นำ�ม�ศกึษ�

ถึงคว�มหม�ยที่ปร�กฏในก�รส่ือส�รของตัวละครดี

และร้�ยของก�ร์ตูน ตีคว�มเนือ้ห� (Text) ของก�ร์ตูน

ทั้ง 5 เรื่อง ทั้งที่เป็นคว�มหม�ยตรง (Denotation) 

และ คว�มหม�ยแฝง (Connotation) โดยใช้แนวคิด

ของก�รร้ือสร้�งร้ือโครงสร้�งท้ังหมดให้เหลือเพียง

ล�ยเส้น เพื่อสืบค้นไปถึงก�รสื่อคว�มหม�ยที่ถูก

ประกอบสร้�งขึ้นในแบบของรหัสของสื่อ (Media 

Code) รหัสก�ร์ตูน (Cartoon Code) ที่ผู้สร้�งสรรค์

ใช้ล�ยเส้นต่�งๆ ท่ีนำ�ม�ผลิตและสร้�งบุคลิกของตัว

ก�รต์นู รวมถงึก�รศกึษ�บรบิท (Context) และ ภ�พ

ฝังใจ (Stereotyping) ของก�ร์ตูนในประเทศนั้นๆ ผู้

วจิยัจะวเิคร�ะหใ์หเ้หน็ถงึลกัษณะก�รสือ่คว�มหม�ย

ที่เกิดขึ้นโดยก�รใช้ล�ยเส้นในตัวละครดีและร้�ยใน

ก�ร์ตูน

 ในบทคว�มวิจัยนี้ผู้วิจัยจะนำ�ผลก�รวิจัยม�

นำ�เสนอทั้งหมด 2 เรื่อง จ�กทั้งหมด 5 เรื่อง และจ�ก

บริบทที่ต่�งกัน ดังนี้ เรื่องที่จะนำ�เสนอเรื่องที่ 1 เรื่อง

ก้�นกล้วย เรื่องที่ 2 วันพีซ ฟิล์ม แซด (one piece 
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film z)  ผูว้จัิยจะวิเคร�ะหล์กัษณะก�รใชล้�ยเสน้และ

เชิงสัญญะ ดังนี้

ผลการวิจัย

 ผู้วิจัยพบว่�ภ�พยนตร์ก�ร์ตูนทั้ง 5 เรื่องที่ผู้

วิจัยได้คัดสรรม�นั้นเป็นก�รนำ�เสนอให้เห็นถึงก�รใช้

ล�ยเส้น (Line)ในลักษณะที่ต่�งกันบ้�งและไม่ต่�ง

บ�้งในหล�ยตวัก�รต์นู ซึง่ทำ�ใหแ้ยกแยะไดว้�่ก�รตู์น

ตัวใดเป็นตัวก�ร์ตูนดี หรือ ร้�ย สิ่งท่ีผู้วิจัยได้พบใน

ก�รใช้ล�ยเส้นในก�รสร้�งตัวก�ร์ตูน คือ “คว�มจริง

เสมือน” (simulation) มีก�รนำ�เรื่องของม�ย�คติ 

(Myth) และภ�พฝังใจ (Stereotype) ของแต่ละ

บรบิท (Context) ของประเทศนัน้ๆ ม�ใชเ้ปน็ตน้แบบ

ในก�รออกแบบตัวก�ร์ตูนให้เป็นก�รใช้ภ�พตัวแทน 

(Representation) เพื่อให้ผู้รับส�รได้เข้�ใจในสิ่งที่ผู้

สร�้งก�รต์นูไดเ้ข้�ใจและเข้�ถึงตวัก�รตู์นนัน้ๆ ได้ง�่ย

ขึ้น ส่วนตัวเนื้อเรื่อง (Story) มีผลต่อก�รกำ�กับตัว

ก�ร์ตูนนั้นๆด้วยเช่นกัน ผู้วิจัยจะทำ�ก�รวิเคร�ะห์ให้

เห็นเป็นลำ�ดับ ดังต่อไปนี้

เรื่องก้านกล้วย

 ภ�พยนตรก์�รต์นูของประเทศไทยบรบิทของ

ไทย ผูว้จัิยได้วเิคร�ะหจ์�กก�รประกอบสร�้งของเสน้

ในลักษณะต่�งๆ ผู้วิจัยนำ�หลักของสัญญะ (Sign) ม�

ใช้ในก�รศึกษ�โดยใช้ตัวก�ร์ตูนทั้งหมด 4 ตัวในก�ร

วิเคร�ะห์ล�ยเส้น แบ่งเป็นตัวก�ร์ตูน 2 ตัวที่เป็นฝ่�ย

ดีคือ ก้�นกล้วย กับ ชบ�แก้ว และ 2 ตัวเป็นฝ่�ยร้�ย 

ฝ่�ยดีนั้นมีก�รใช้เส้นโค้งเพื่อม�ประกอบสร้�งกัน 

ห�กจะดจู�กแนวคว�มคดิเรือ่งเสน้ทีผู่ว้จิยัไดน้ำ�ม�ใน

บททีท่ีส่องกจ็ะเหน็ว่�เส้นโคง้ส่งผลต่อผู้รับส�รว�่ไม่มี

อันตร�ย ก้�นกล้วยและชบ�แก้วดูเป็นมิตร จนทำ�ให้

เกดิลกัษณะใหมข่องช�้งทีเ่ปน็ตวัก�รต์นู ซึง่ทำ�ใหเ้ปน็

ภ�พตัวแทน (Representamen) ของช้�งศึกที่เป็น

ตัวเอกของเร่ือง ส่วนฝ่�ยตัวร้�ย 2 ตัวคอื งวงแดง กับ 

ง�นิล นั้นมีก�รใช้เส้นแนวดิ่ง เส้นตรงแนวเฉียง เส้น

ฟันปล� ทำ�ให้เกิดจุดตัดที่แหลมคม พอเกิดคว�ม

แหลมคมทำ�ใหผู้รั้บส�รนัน้รูส้กึถงึคว�มน�่กลวัของตวั

ร้�ยทั้งสองตัวนี้ 

 ประเทศไทยใหค้ว�มสำ�คญักบัช�้งเปน็อย�่ง

ม�ก ช้�งยกให้เป็นสัตว์ที่มีตำ�น�นอันศักดิ์สิทธิ์ ไม่ว่�

จะเป็นช้�งทรงของพระอินทร์ ช้�งเอร�วัณ ได้ถูกนำ�
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ม�ใชใ้นตร�สญัลกัษณข์องจงัหวดักรงุเทพมห�นครจน

ปัจจุบัน นอกจ�กช้�งเป็นสัตว์ในตำ�น�นของไทยแล้ว

ช้�งยงัเปน็สตัวค์ูบ่�้นคูเ่มอืงของช�วไทย เช่นช�้งเผอืก

ของพระมห�กษัตริย์ไทย แสดงให้เห็นซึ่งพระบ�รมี

ของกษตัริยพ์ระองคน์ัน้ๆ ช้�งเผอืกยงัม�ใชเ้ปน็ธงช�ติ

ในสมัยในปี พ.ศ. 2398-2459 ในภ�พยนตร์ก�ร์ตูน

เรื่อง ก้�นกล้วยก็คือช้�งคู่พระบ�รมีในสมเด็จพระ

นเรศวรมห�ร�ช หลงัจ�กข้ึนระว�งแลว้ ไดบ้รรด�ศกัด์ิ

เป็น เจ้�พระย�ไชย�นุภ�พ ต่อม�ได้รับพระร�ชท�น

น�มว่� เจ้�พระย�ปร�บหงส�วดี  และช้�งยังถูกนำ�

ม�ใช้เป็นก�รเรียกชื่อของทีมฟุตบอลไทยคือ ทีมช้�ง

ศึก อีกด้วย 

 สว่นท�งด�้นของก�รเหม�รวมหรอืภ�พฝงัใจ 

(Stereotype) น้ัน ภ�พทีแ่สดงออกม�ของก�้นกลว้ย

ที่มีขน�ดเล็กกว่�งวงแดงเป็นอย่�งม�ก จึงเป็นก�ร

เหม�รวมหรือภ�พฝังใจว่� ก้�นกล้วยนั้นเป็นฝ่�ยดี

และงวงแดงเป็นฝ่�ยร้�ย ในส่วนของเนื้อเรื่องนั้นถูก

สร้�งให้กำ�หนดตัวก�ร์ตูนทั้ง 4 ตัวอยู่แล้ว เพร�ะตัว

ก�ร์ตูนทั้ง 4 ตัวนั้นถูกกำ�กับให้อยู่ในรูปแบบของตัว

ละครแบน (Flat Characters) เป็นตัวละครลักษณะ

เดียวทั้งเรื่อง จึงทำ�ให้ตัวก�ร์ตูนแบ่งเป็นฝ่�ยดีฝ่�ย

ร้�ยอย่�งชัดเจน

เรื่องยักษ ์

 จ�กก�รที่ผู้วิจัยได้ทำ�ก�รดูลักษณะเส้นของ

ตัวก�ร์ตูนดีและร้�ยทั้ง 2 ตัว คือน้�เขียว และ เผือก 

พบว่�ตัวก�ร์ตูนทั้ง 2 ตัวในเรื่อง ยักษ์ นั้นล�ยเส้นมี

ผลเพียงเล็กน้อยเท่�นั้น เนื่องจ�กตัวก�ร์ตูนถูก

ออกแบบม�ให้เป็นลักษณะของหุ่นกระป๋อง สภ�พ

แวดล้อมและบริบทของก�ร์ตูนเรื่องนี้ก็เป็นเหล็ก ไป

หมด ก�รใช้ ลักษณะล�ยเส้นท่ีจะส่งผลในก�ร

ออกแบบของตัวก�ร์ตูนดีและร้�ยจึงมีเส้นตรงใน

ลักษณะต่�งๆ เป็นส่วนม�ก ผู้วิจัยจึงได้ศึกษ�องค์ 

ประกอบอื่นๆ 

 ยักษ์กับคนไทย คำ�ว่� “ยักษ์” ห�กคนไทย

ได้ยนิคำ�นีก้จ็ะกลวัและตีคว�มถงึคว�มน�่กลวัต�มใน

วรรณคดีไทยเรื่องต่�งๆ พระอภัยมณี ตัวร้�ยก็เป็น

ยักษ์ คือ ผีเสื้อสมุทร จนเป็นภ�พฝังใจที่ไม่เป็นมิตร

เท�่ไหรน่กั เชน่ เค้�ทำ�หน�้ยกัษใ์สฉ่นั อนี�งยกัษข์มขู ี

เป็นต้น แต่ยักษ์ก็ไม่ใช่ตัวร้�ยเพียงอย่�งเดียว ยักษ์

เป็นตัวดีก็มีเช่นยักษ์ พิเภก ในร�มเกียรติ์ ซึ่งม�ช่วย

ฝ่ังพระร�มจนชนะ ทศกัณฐ์ได้ และในบริเวณของพระ

อโุบสถในหล�ยวดั กม็ยีกัษเ์ฝ�้ประตอูยูห่ล�ยแหง่ ใน

ภ�พยนตร์ก�ร์ตูนเรื่องยักษ์ เป็นเรื่องที่ถูกแปลงม�

จ�กร�มเกียรติ์ เช่นกัน ตัวเรื่องแตกต่�งจ�กใน

วรรณคดีไทยอย�่งม�กดังเร่ืองยอ่ทีผู้่วจัิยกล่�วไวข้�้ง
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ต้น ยักษ์ น้�เขียว มีทั้งดีและร้�ยในร่�งเดียวกันแสดง

ให้เห็นถึงคว�มเป็นยักษ์ในตัวตนของมนุษย์นั่นเอง

 ก�รวิเคร�ะห์เนื้อเรื่อง (Story) บริบทของ

ก�ร์ตูน จ�กเนื้อเรื่องของยักษ์ ซึ่งถูกว�งม�ให้ตัว

ก�ร์ตูนนั้นไม่รู้ว่�ตัวเองเป็นใคร ตัวก�ร์ตูน น้�เขียว

เปน็ยกัษ์ตัง้แตแ่รกดงันัน้จงึตอ้งออกแบบใหด้นู�่เกรง

ข�มอยู่แล้ว อีกท้ังด้วยบริบท (Context) ของ

ภ�พยนตร์ดังกล่�วนั้นเป็นเมืองของเหล็กหุ่นยนต์ ซึ่ง

จะยิง่ดูเรือ่งของก�รใช้ล�ยเสน้น้ันเป็นเรือ่งย�กเพร�ะ

ตัวก�ร์ตูนนั้นจะถูกอิงไปต�มสภ�พแวดล้อมของ

ก�รต์นูเสน้จงึมผีลเพยีงเลก็นอ้ย จะดไูดเ้พยีงเร่ืองของ

เนื้อเรื่อง (Story) เป็นหลักม�กกว่� ต�มหลักในก�ร

ดคูรัง้แรกก�รเหม�รวมหรอืภ�พฝงัใจ (Stereotype) 

น้�เขียวนั้น ดูดุร้�ยเพร�ะ ตัวใหญ่ มีเขี้ยว ดังที่ผู้วิจัย

กล่�วไว้ในตอนที่ผู้วิจัยได้วิเคร�ะห์ เนื้อเรื่อง (Story) 

กำ�กับให้ตัวของน้�เขียว เปลี่ยนไป ทำ�ให้จำ�เป็นต้อง

ร�้ย สว่นตวัของ เผอืก นัน้ เนือ้เรือ่ง (Story) นัน้กำ�กบั

ให้ต้องทำ�ต�มหน้�ท่ี จึงจำ�เป็นต้องต่อสู้กับน้�เขียว

หรือทศกัณฐ์ เนื้อเรื่องเป็นตัวกำ�หนดตัวก�ร์ตูน 

ม�กกว่�ลักษณะก�รใช้ล�ยเส้น เพร�ะก�ร์ตูนเรื่องนี้

เปน็ตวัละครแบบกลม (Round Character) จงึทำ�ให้

เส้นมีผลเพียงเล็กน้อยเท่�นั้น

Cat in The Paris 

 ก�รวเิคร�ะห์ล�ยเส้นของตัวก�ร์ตูนท้ัง 3 ตวั

ของเรื่อง A Cat in The Paris นั้นมีก�รใช้เส้นที่เป็น

เส้นโค้งสำ�หรับตัวก�ร์ตูนที่เป็นตัวก�ร์ตูนฝ่�ยดี ส่วน

ฝ่�ร้�ยนั้นมีก�รใช้เส้นแนวดิ่งหรือเส้นตรง และ เส้น

เฉียงม�กกว่�ท�งตัวก�ร์ตูนฝ่�ยดี ดังนั้นสำ�หรับก�ร

ออกแบบโดยก�รใช้ลักษณะของเส้นนั้นแตกต่�งกัน

อย่�งค่อนข้�งชัดเจน เป็นเพร�ะตัวเนื้อเรื่อง (Story) 

เปน็ตวักำ�หนด ตวัก�รต์นูทัง้หมดใหเ้ปน็ตวัละครแบบ

แบน (Flat Characters) เช่นเดียวกับเรื่องก้�นกล้วย 

 ในเร่ืองของแมว ในลักษณะนสัิยของแมวโดย

ทั่วไป แมวจะไม่ถูกเป็นเจ้�ของแต่เป็นเจ้�ของมนุษย์

ต่�งห�ก แมวจะทำ�ต�มสิ่งที่ตัวเองคิดว่�พอใจ และ

จะแสดงพฤติกรรมไม่ดีกับส่ิงที่ไม่ชอบเท่�นั้น แมว

อ�จจะเชื่องกับคนในช่วงกล�งวัน แต่ตอนกล�งคืนก็

จะท่องเท่ียวต�มลักษณะนสัิยของแมว ดังท่ี ดีโน ่แมว

สองบุคลิก (นั่นก็เป็นลักษณะของแมว) อ�จจะเป็น

ขโมยปล� แมวไล่จับหนู และคว�มเชื่อเรื่องแมว

ประเทศฝรั่งเศส



30

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

วันพีช ฟิล์ม แซด (One piece film z)

 จ�กตัวก�ร์ตูนทั้ง 4 ตัวคือ 1.มั้งกี้ ดี ลูฟี่ 2.โร

โนอ�ร์ โซโล 3.เซตโต้ 4.บินซ์ ที่ผู้วิจัยได้วิเคร�ะห์ล�ย

เส้นนั้น ก�ร์ตูนเรื่องนี้เป็นก�ร์ตูนภ�คภ�พยนตร์หรือ

ภ�คพิเศษ จึงทำ�ให้ตัวก�ร์ตูนหลัก 2 ตัวที่เป็นฝ่�ยดี

น้ันตอ้งทำ�ก�รยอ้นกลบัไปห�เพือ่ดูก�รพฒัน�ของตัว

ก�ร์ตูน จึงทำ�ให้ผู้วิจัยได้วิเคร�ะห์ถึงล�ยเส้นในก�ร

ออกแบบตัวก�ร์ตูนฝ่�ยดี ดังนี้ ลักษณะล�ยเส้นที่ใช้

ประกอบสร�้งตวัก�รต์นูนัน้มผีลท�งก�รสือ่ส�รเพียง

ส่วนหนึ่ง อีกส่วนหนึ่งเป็นพัฒน�ก�รท�งสรีระท�ง

ร่�งก�ยที่ถูกพัฒน�ต�มคว�มย�วของก�ร์ตูนซีรี่ย์ 

ส่วนตัวก�ร์ตูนฝ่�ยร้�ยลักษณะก�รใช้ล�ยเส้นนั้น

ส�ม�รถแสดงใหเ้หน็ได้ชัดเจนม�กว�่ตวัก�รต์นูฝ�่ยดี 

เน่ืองจ�กเป็นตัวก�ร์ตูนที่เพิ่งปร�กฏตัวในตอนเดอะ

มูฟวี่ ในส่วนเรื่องของก�รใช้ลักษณะล�ยเส้นเพื่อสื่อ

คว�มหม�ยของตัวก�ร์ตูนนั้น ยังคงมีผลกับเส้นที่มี

คว�มแขง็แลว้เกดิจดุตดัของเสน้ทำ�ใหเ้กดิคว�มคมยงั

คงสื่อส�รออกม�เป็นตัวก�ร์ตูนฝ่�ยร้�ย ส่วนตัว

ก�ร์ตูนฝ่�ยดีนั้นยังคงเป็นเส้นโค้งท่ีดูไม่เป็นอันตร�ย

และไม่มีคว�มแหลมคม 

 จ�กเนือ้เร่ืองยอ่ของก�ร์ตูนเร่ือง วนัพีช ฟล์ิม 

แซด จะเหน็ไดว้�่ตวัก�รต์นูทัง้หมดทีถ่กูอออกแบบม�

นั้นเป็นตัวก�ร์ตูนในแบบให้เป็น ตัวละครแบบหล�ก

ลักษณะ (Round Characters) หรือตัวละครแบบ

กลม ตวัละครประเภทนีจ้ะมพีฒัน�ก�รท�งพฤตกิรรม 

เป็นตัวละครที่มีข้อดีข้อเสียในตัวเองและจะค่อย ๆ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมไปต�มสถ�นก�รณ์ ตัวละคร

ประเภทนี้มีคว�มเป็นพลวัต (Dynamic Character) 

(วรีวฒัน ์อนิทรพร 2545) จงึทำ�ใหล้กัษณะก�รใชเ้สน้

เพื่อบ่งบอกตัวก�ร์ตูนดีหรือร้�ยมีผลแค่ส่วนหนึ่ง

เท่�นั้น ตัวเนื้อเรื่อง (Story)ก็มีผลส่วนหนึ่งเช่นกัน
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American Dad

 เรื่องก�รก�รใช้ล�ยเส้นเพื่อบ่งบอกลักษณะ

ดีหรือร้�ยของตัวก�รตูนเรื่อง American Dad นั้น ผู้

วิจัยพบว่�ก�รใช้ลักษณะล�ยเส้นนั้นสำ�หรับก�ร์ตูน

เรื่องนี้ไม่มีผลใดๆ ตัวก�ร์ตูนถูกประกอบสร้�งข้ึนม�

เพื่อคว�มสนุกสน�นเท่�นั้น เช่นเดียวกับก�ร์ตูนใน

ประเทศเดียวกันคือ ซิมสัน และ แฟมิลี่ ก�ย ที่มีตัว

เนือ้เร่ืองกำ�กบัให้ตวัก�รต์นูเป็นไปต�มนัน้ ภ�พยนตร์

ก�ร์ตูนเร่ืองนี้เป็นภ�พยนตร์ก�ร์ตูน ซีรีย์ เนื้อเรื่อง

อย่�งท่ีผู้วิจัยได้กล่�วไว้ข้�งต้นว่�ก�ร์ตูนเรื่องนี้

เป็นก�รตูนที่มีก�รเสียดสีสังคม วัฒนธรรมของคน

อเมริกัน ตัวก�ร์ตูนทั้งหมดของเรื่องเป็นตัวก�ร์ตูน

แบบ ตัวละครแบบหล�กลักษณะ (Round Charac-

ters) หรือตัวละครแบบรอบด้�น ตัวละครประเภทนี้

จะมีพัฒน�ก�รท�งพฤติกรรม เป็นตัวละครที่มีข้อดี

ขอ้เสยีในตวัเองและจะคอ่ย ๆ เปลีย่นแปลงพฤติกรรม

ไปต�มสถ�นก�รณ์ ตัวละครประเภทน้ีมีคว�มเป็น

พลวัต (Dynamic Character) (วีรวัฒน์ อินทรพร 

2545) ดีหรอืร�้ยขึน้อยูก่บัเหตุก�รท่ีเนือ้เรือ่ง (Story) 

ในตอนนัน้ๆ ตัวก�ร์ตูน สแตน สมิธ เปน็พระเอกกจ็รงิ

แต่เปน็คนทีช่อบคว�มรนุแรง แบบไมส่นใจผูอ้ืน่ สว่น 

โรเจอร์ ห�กดูเพียงรูปภ�ยนอกก็ถูกมองว่�เป็นตัวไม่

ดอีย�่งแนน่อนเพร�ะเปน็มนษุยต่์�งด�ว ต�มหลักของ

ก�รเหม�รวมหรือภ�พฝังใจ      (Stereotype) และ

ในเนื้อเรื่อง โรเจอร์ ยังคอยเป่�หู สตีฟ ให้ไม่ชอบพ่อ

ของตัวเองอีกด้วย คว�มหม�ยแฝงของโรเจอร์ที่เป็น

มนุษย์ต่�งด�วน้ัน หม�ยถึงตัวโรเจอร์ อ�จเป็นคน

ต่�งด้�วที่สังคมอเมริกันยังมีก�รเหยียดสีผิวลไม่

ยอมรบัในเรือ่งของเพศสภ�พ ในสว่นของตวัเนือ้เรือ่ง

ที่กำ�กับให้ตัวก�ร์ตูนในเรื่องแสดงให้เห็นถึงบริบทใน

สังคมของคนอเมริกัน ที่หน้�ไหว้หลังหลอก อ�จดู

เหมือนไม่จริงใจในแง่มุมต่�งๆ 

ข้อเสนอแนะ

 จ�กก�รศึกษ�พบว่�ก�รใช้ลักษณะล�ยเส้น

เป็นมีส่วนในก�รสร้�งตัวก�ร์ตูนดีหรือร้�ยนั้นมีผลที่

จริง แต่ต้องมใีนเร่ืองของก�รใชตั้วบท (Text) เนือ้เรือ่ง 

(Story) เข้�ม�กำ�กับตัวก�ร์ตูนด้วยเช่นกัน เพร�ะตัว

เนือ้เรือ่งนัน้จะกำ�หนดใหตั้วก�รตู์นนัน้เปน็ แบบแบน 

(Flat character) ที่มีลักษณะเดียวอย่�งเรื่องก้�น

กล้วยและ Cat in the Paris ทีถ่กูสร้�งใหเ้ป็นตัวละคร

ท่ีดีหรือร้�ยม�ต้ังแต่เร่ิมต้นจึงส�ม�รถทำ�ก�ร

วิเคร�ะห์ได้ไม่ย�กนัก แต่ห�กเป็นตัวละครแบบกลม 

(Round Character) เป็นตัวละครที่มีลักษณะนิสัย 

อ�รมณ ์คว�มรู้สึก เปล่ียนแปลงไปต�มเหตุก�รณแ์ละ

สิง่แวดลอ้มอย�่งเรือ่งก�รต์นูเรือ่งวนัพชี ตอน ฟลิม์ Z 

ยักษ์ และ American Dad ตัวก�ร์ตูนทุกตัวถูกเขียน

บทใหม้เีหตผุลในก�รกระทำ�ทัง้สิน้จงึทำ�ใหต้วัก�รต์นู

จ�กทั้ง 3 เรื่องนั้นจึงทำ�ให้ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลได้ย�ก

กว�่ มกี�รเปลีย่นแปลงด�้นก�รกระทำ�ดหีรอืร�้ย ส่วน

ในด�้นของเรือ่งของภ�พฝงัใจ (Stereotyping) มีก�ร

ใช้ลักษณะของล�ยเส้นท่ีประกอบสร้�งให้ตัวก�ร์ตูน

นัน้มขีน�ดทีแ่ตกต่�งกนั เชน่ ตัวร�้ยตัวใหญก่ว�่ด ีอนั
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นี้เป็นภ�พฝังใจ (Stereotyping) แบบส�กลเลยก็ว่�

ไดเ้พร�ะคนตวัใหญม่กัถูกใชเ้ปน็ผูท้ีร่งัแกคนทีต่วัเล็ก

กว่�เสมอจ�กก�ร์ตูน ภ�พยนตร์ และบริบทในสังคม

ส่วนใหญ่ และก�รสร้�งตัวก�ร์ตูนในแต่ละตัวนั้นต้อง

อ้�งอิงต�มบทน้ันๆ ว่�จะสร้�งสรรค์ให้กับกลุ่มเป้�

หม�ยใด

 ก�รสือ่คว�มหม�ยของล�ยเสน้ในก�รต์นูไทย 

ก�รต์นูญีปุ่น่ ก�ร์ตนูฝรัง่เศส น้ันมกี�รใชล้กัษณะล�ย

เส้น (Line) และภ�พฝังใจ (Stereotyping) ที่คล้�ย

กันคือตัวก�ร์ตูนที่ดีจะใช้เส้นโค้งม�กส่วนตัวก�ร์ตูน

ร้�ยจะใช้เส้นตรงแนวตั้ง เส้นตรงแนวเฉียง เป็นส่วน

ม�ก ไม่แตกต่�ง ตัวก�ร์ตูนดีจะตัวเล็กกว่�ตัวที่ร้�ย 

จะแตกต่�งก็เพียงในเรื่องของก�รว�งเน้ือเรื่องท่ีมีผล

ต่อตัวก�ร์ตูนนั้น ๆ นั่นเป็นเพร�ะก�ร์ตูนทั้งสองเรื่อง

มีกลุ่มเป้�หม�ยที่แตกต่�งกัน มีบริบท (Context) ที่

แตกต�่งกัน จึงสง่ผลต่อก�รสือ่คว�มหม�ยของก�รต์นู

ข้อเสนอแนะทางวิชาชีพ

 จ�กก�รทำ �ก�รวิจั ย ในครั้ งนี้ ผู้ วิ จั ย ได้

วิเคร�ะห์ข้อมูลต่�งๆ นั้น จึงมีคว�มเห็นว่� ง�นวิจัย

นี้มีคว�มจำ�เป็นอย�่งยิ่งท่ีจะต้องทร�บถึงเร่ืองก�รใช้

เส้น และ ลักษณะก�รใช้เส้นที่ส�ม�รถสื่อส�รได้ ใน

ก�รทำ�ง�นด้�นก�รออกแบบตัวก�ร์ตูน และ ก�ร

สร้�งสรรค์ง�นก�ร์ตูน ได้ดังนี้

 1. ไม่จำ�เป็นต้องมีก�รใช้ล�ยเส้นที่สวยง�ม

เพียงอย่�งเดียวเท่�นั้น ควรคำ�นึงถึงก�รสื่อส�รของ

ล�ยเส้นด้วย

 2. ก�รศึกษ�เรื่องของกลุ่มเป้�หม�ยนั้นมี

ส่วนในก�รออกแบบล�ยเส้นของตัวก�ร์ตูน เพร�ะ

กลุ่มเป�้หม�ยนัน้มผีลต่อก�ร คดิออกแบบตัวก�ร์ตูน

ว่�จะมีลักษณะแบน (Flat character) หรือ กลม 

(Round Character) ก�รสื่อส�รของเส้นผู้รับส�รจะ

เข้�ใจต�มช่วงอ�ยุที่เป็นกลุ่มเป้�หม�ยนั้นๆ

 3. ก�รศึกษ�บริบท (Context) ที่ต่�งกัน 

ทำ�ให้ทร�บถึงภ�พฝังใจ (Stereotyping) ที่ต่�งกัน มี

ผลด้�นก�รออกแบบตัวก�ร์ตูนเพร�ะลักษณะของ

ภ�พฝังใจ (Stereotyping) นั้นแตกต่�งกันในแต่ละ

บริบทของในประเทศนั้น ๆ
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 การออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกราฟิก เรื่องกระบวนการผลิต
รายการโทรทัศน์ประเภทวาไรตี้ บริษัท อมรินทร์เทเลวิชั่น จำากัด 
The Video Infographic Design Entitled “Television 

Production Process of Variety Program, 
Amarin Television Company Limited” 

กุลธิด�  ธรรมวิภัชน์*  พิมพ์ม�ด�  โกจิร�พันธ์** และกนกวรรณ  เดียงสระน้อย***

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัในครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศัน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด   เพื่อประเมินคุณภ�พของก�รออกแบบและเพื่อศึกษ�คว�มพึง

พอใจของกลุม่ตัวอย�่ง เครือ่งมือท่ีใช้ในก�รศกึษ�ประกอบดว้ย สือ่วดิโีออินโฟกร�ฟกิทีอ่อกแบบเรือ่งกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด แบบประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห� แบบ

ประเมินคุณภ�พด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ และแบบประเมินคว�มพึงพอใจ โดยกลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รศึกษ�ครั้งนี้ได้

ม�จ�กก�รเลือกแบบเจ�ะจง  คือ นักศึกษ�ชั้นปีที่ 3 ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์

อุตส�หกรรมและเทคโนโลยี มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี ที่เรียนวิช�สร้�งเสริมประสบก�รณ์

วิช�ชีพ จำ�นวน 2 ห้อง และจับฉล�กเลือกม� 1ห้อง คือห้อง A จำ�นวน 38 คน ผลก�รวิจัยพบว่� สื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิกที่สร้�งขึ้นมีผลก�รประเมินด้�นเนื้อห�อยู่ในระดับดี ( x = 4.50, S.D. 0.57)   ผลก�รประเมินคุณภ�พด้�น

สื่อก�รนำ�เสนอ อยู่ในระดับดีม�ก ( x = 4.75, S.D. 0.32) และคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งที่มีต่อสื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟกิ  อยูใ่นระดับม�กทีส่ดุ ( x = 4.59, S.D. 0.56)  ดงันัน้ก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ส�ม�รถนำ�ไปพัฒน�เพื่อเผยแพร่ต่อไปได้

คำาสำาคญั : ก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟิก  กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทว�ไรต้ี  บริษทัอมรนิทร์

เทเลวิชั่น จำ�กัด   

Abstract

 This research was aimed at the video infographic design entitled “Television Production 

Process of Variety Program, Amarin Television Company Limited” in order to examine the qual-

ity of the design and to determine the satisfaction of the sampling group. The tools used in this 

study consisted of content quality assessment form, media presentation assessment form, and 

satisfaction questionnaire. The sampling group in this study was composed of 38 third-year 

* รองศ�สตร�จ�รย์ภ�ควิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

** นักศึกษ�หลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

*** นักศึกษ�หลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี
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students at the Department of Educational Communications and Technology, Faculty of                  

Industrial Education, King Mongkut’s University of Technology Thonburi. One section was                   

randomly chosen out of two sections of the Vocational Experience course, that is, section A. 

The research results showed that the video infographic design was of good quality in terms of 

contents ( x  = 4.50, S.D. 0.57). The quality of the media presentation was at the very good 

level ( x = 4.75, S.D. 0.32). The sampling group expressed the highest level of satisfaction towards 

the video infographic design ( x = 4.59, S.D. 0.56). Therefore, the video infographic design                  

entitled “Television Production Process of Variety Program, Amarin Television Company                   

Limited” can be developed for further distribution.  

Key words : Video Infographic Design  Television Production Process of Variety Program                     

Amarin Television Company Limited

ความเป็นมาและความสำาคัญของปัญหา

 ปัจจุบันก�รออกอ�ก�ศโทรทัศน์ในระบบ

ดิจิทัล (Digital TV)  เป็นสิ่งใหม่ที่กำ�ลังจะเข้�ม�มี

บทบ�ทม�กยิ่งข้ึนในชีวิตประจำ�วันของเร�และก็คง

ปฏิเสธไม่ได้ว่�ในทุกๆ วันไม่มีใครที่ไม่รับชมร�ยก�ร

โทรทศัน ์เพร�ะเป็นคว�มบันเทิงประเภทหนึง่ท่ีไดร้บั

คว�มนิยมสูง (น�งฟ้�ดิจิตอล,2559)   ต�มอัตร�ก�ร

ชมโทรทัศน์ของประช�กรอ�ยุ 6 ปีขึ้นไป ของ

สำ�นักง�นสถิติแห่งช�ติ พบว่�ประช�กรรับชม

โทรทัศน์เกินร้อยละ 80  อีกทั้งก�รขย�ยเครือข่�ย

ของสถ�นีโทรทัศน์ช่องต่�งๆ ให้ครอบคลุมพื้นที่ทั่ว

ประเทศไทยก็มีส่วนเปิดตล�ดให้กว้�งขึ้น อีก  

(สำ�นักง�นสถิติแห่งช�ติ,2559)

 ร�ยก�รโทรทัศนแ์บ่งออกเป็น 4 กลุม่ใหญ ่ๆ  

ได้แก่ ร�ยก�รเพื่อคว�มบันเทิง ร�ยก�รโฆษณ�

ประช�สัมพันธ์ ร�ยก�รข่�ว และร�ยก�รศึกษ�ทั่วไป 

นอกจ�กนีย้งัมรี�ยก�รว�ไรตีห้รอืร�ยก�รปกณิกะ ซ่ึง

ก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ ผู้ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ จะ

ตอ้งระมดัระวงัถงึผลกระทบทีม่ตีอ่สงัคมห�กไมค่ำ�นงึ

ถงึ คณุธรรมจ�รตีประเพณอีนัดีง�มในสงัคม ขอ้ดขีอง

ร�ยก�รโทรทัศน์ที่เด่นที่สุดคือ แสดงก�รเคลื่อนไหว

ทั้งภ�พและเสียงได้พร้อมกัน ส�ม�รถจูงใจ โน้มน้�ว

คว�มคิด คว�มเชื่อคว�มศรัทธ� ทำ�ให้ผู้ชมเข้�ใจใน

เนื้อห�และวัตถุประสงค์ของร�ยก�รได้เป็นอย่�งดี 

(rjarnRT,2559)

 ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรต้ีหรือร�ยก�ร

ปกิณกะบันเทิงเป็นร�ยก�รท่ีรวบรวมคว�มบันเทิง

หล�กหล�ยรปูแบบเพือ่ตอบสนองกลุม่ผู้ชมเป�้หม�ย

ที่หล�กหล�ย ซึ่งมีคว�มสนใจในก�รชมแตกต่�งกัน

ออกไป รูปแบบร�ยก�รจะมีทั้งก�รแสดงดนตรี ร้อง

เพลง ละครสั้น เกม ส�ธิต สนทน�และสัมภ�ษณ์ผู้

รว่มร�ยก�ร หรอืก�รแสดงอืน่ๆอยูใ่นร�ยก�ร มพีธีิกร

เป็นผู้ดำ�เนินร�ยก�รและสร้�งสีสันให้กับร�ยก�ร                

(สุปรีดี  สุวรรณบูรณ์,2559)

 ในยุคที่มีข้อมูลเร่ืองกระบวนก�รผลิต

ร�ยก�รโทรทัศน์ม�กม�ยจนผู้บริโภคไม่มีเวล�เพียง

พอที่จะบริโภคข้อมูลเหล่�นั้นได้ทั้งหมด สื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก จึงเข้�ม�มีบทบ�ทช่วยทำ�ให้ส�ม�รถเรียน

รู้ข้อมูลได้ง่�ยและเร็วขึ้น อินโฟกร�ฟิกเป็นศ�สตร์

และศิลป์แห่งก�รสื่อส�ร เป็นก�รนำ�ข้อมูลที่มีคว�ม

ซับซ้อนม�จัดกระทำ�ให้เข้�ใจได้ง่�ยยิ่งขึ้นโดยใช้ภ�พ

กร�ฟิกที่สวยง�มเป็นตัวช่วย อินโฟกร�ฟิกเป็นสื่อที่

นำ�เสนอข้อมูลด้วยภ�พ ตัวเลขหรือคว�มรู้ ใช้แสดง

ข้อมูลที่ซับซ้อน ซึ่งจะต้องมีก�รอธิบ�ยอย่�งรวดเร็ว

และชดัเจน อนิโฟกร�ฟกิยงัถกูใชอ้ย�่งกว�้งขว�งโดย

เป็นเครื่องมือของนักวิทย�ศ�สตร์ คอมพิวเตอร์ 

คณิตศ�สตร์  และสถิ ติ  เ พ่ือคว�มสะดวกใน

กระบวนก�รของก�รพัฒน�และก�รส่ือส�รขอ้มลูท�ง
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คว�มคิดเป็นก�รสนับสนุนก�รเรียนรู้ด้วยตนเองของ

มนษุย ์ซึง่มีคว�มสำ�คญัไมน่อ้ยไปกว�่ก�รสอนภ�ยใน

ห้องเรียน เนื่องจ�กก�รเพิ่มและกระจ�ยตัวขององค์

คว�มรู้อย่�งรวดเร็วทำ�ให้ผู้เรียนต้องแสวงห�คว�มรู้

จ�กแหลง่ขอ้มลูอืน่ๆเพิม่เตมิ กระตุน้ใหเ้กดิก�รเรียน

รู้ จึงเป็นประเด็นท่ีสำ�คัญอย่�งยิ่งของก�รศึกษ�  

(เธียรทศ  ประพฤติชอบ,2559)

 บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด เป็นบริษัท

ยอ่ยของ บรษิทัอมรนิทรพ์ริน้ติง้แอนดพ์บัลชิชิง่ จำ�กดั 

(มห�ชน) ซ่ึงเป็นบรษิทัจดทะเบียนในตล�ดหลกัทรพัย์

แห่งประเทศไทย ท่ีผ่�นม�เป็นผู้นำ�ในธุรกิจส่ิงพิมพ์ 

หนงัสอืเล่ม นติยส�ร และมกี�รขย�ยธรุกจิไปยงั ธุรกจิ

ก�รรับจ้�งจัดง�น ก�รผลิตสื่อใหม่  และธุรกิจ

โทรทัศน์  หลังจ�กพัฒน�ช่องร�ยก�รภ�ยใต้

แพลตฟอร์มทีวีด�วเทียม “Amarin active TV” 

ภ�ยในปีแรก ปัจจุบันได้เดินหน้�ขย�ยฐ�นธุรกิจทีวี

โดยเป็นหนึ่งในผู้ชนะก�รประมูลคลื่นคว�มถี่สำ�หรับ

ก�รออกอ�ก�ศโทรทศันใ์นระบบดจิทิลัในเชงิพ�ณชิย ์

ในช่องร�ยก�รประเภทท่ัวไป คว�มคมชัดสูง (HD) 

หม�ยเลข 34 ภ�ยใต้ชื่อ “อมรินทร์ทีวี”   โดยช่อง

อมรินทร์ทีวี มีร�ยก�รหล�กหล�ยประเภท อ�ทิ 

ร�ยก�รประเภทบ้�นและสวน  ร�ยก�รสำ�หรับเด็ก   

ร�ยก�รสำ�หรับผู้หญิง ร�ยก�รบันเทิง และร�ยก�ร 

ว�ไรตี ้ซึง่อมรนิทรท์วีมีัน่ใจเปน็อย�่งยิง่ว�่ เนือ้ห�ชอ่ง

ของร�ยก�รช่องอมรินทร์ทีวีจะมีคุณภ�พ เป็น

ประโยชน์ และเป็นชอ่งร�ยก�รทีอ่ยูใ่นใจของผู้ชมทัว่

ประเทศ (AMARINTVHD,2559)

 จ�กปญัห�ข้�งตน้ ผูว้จิยัในฐ�นะทีรั่บผิดชอบ

ในหลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน 

จึงเล็งเห็นประโยชน์และคว�มสำ�คัญที่ได้กล่�วม� จึง

เป็นที่ม�ของแนวคิดท่ีจะออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

วัตถุประสงค์ของการศึกษา

 1. เพื่อออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด                                                                                    

 2. เพ่ือประเมนิคณุภ�พของก�รออกแบบสือ่

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด

 3.เ พ่ือประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอย่�งที่มีต่อก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

                                                                                                                                            

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

 1. ได้รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 2. ส�ม�รถนำ�รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ไปใช้ในก�ร

ปฐมนิเทศพนักง�นใหม่ ตลอดจนถึงนักศึกษ�ฝึกง�น

ในบรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวช่ัิน จำ�กดัและนกัศกึษ�ส�ข�

สื่อส�รมวลชนหรือที่เกี่ยวข้อง

สมมติฐานของการศึกษา

 1. คุณภ�พของก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด มี

คุณภ�พอยู่ในเกณฑ์ดีขึ้นไป

 2. คว�มพงึพอใจของกลุม่ตวัอย�่งทีม่ต่ีอก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ

ชั่น จำ�กัด อยู่ในระดับม�กขึ้นไป
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ขอบเขตด้านเนื้อหา

 1.กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภท

ว�ไรตี้ถ่�ยทำ�นอกสถ�นที่ ตั้งแต่กระบวนก�ร Pre 

Production  Production และ Post Production

 2. บคุล�กรท่ีเกีย่วข้องในก�รถ่�ยทำ�ร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้นอกสถ�นที่

วิธีดำาเนินการวิจัย

 ก�รวิจัยครั้งนี้เป็นก�รวิจัยและพัฒน�สื่อ

สร้�งสรรค์  จึงมีวิธีดำ�เนินก�รวิจัยดังต่อไปนี้

ประช�กรและกลุ่มตัวอย่�ง

 ประช�กร คือ นักศึกษ�ภ�ควิช�เทคโนโลยี

และสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์อุตส�หกรรม

และเทคโนโลย ีมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยพีระจอมเกล�้

ธนบุรี ชั้นปีที่1 – 4 จำ�นวน  300  คน (มห�วิทย�ลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี,2559)

กลุ่มตัวอย่�ง

 กลุม่ตวัอย�่งไดม้�จ�กก�รเลอืกแบบเจ�ะจง 

(Purposive Sampling) คือ นักศึกษ�ชั้นปีที่ 3 ภ�ค

วิช�เทคโนโลยีและสื่อส�รก�รศึกษ� คณะครุศ�สตร์

อตุส�หกรรมและเทคโนโลย ีมห�วทิย�ลยัเทคโนโลยี

พระจอมเกล้ �ธนบุรี  ที่ ศึกษ�วิช�สร้ �ง เส ริม

ประสบก�รณ์วิช�ชีพ จำ�นวน 2 ห้อง และจับฉล�ก

เลือกม� 1ห้อง คือห้อง A จำ�นวน 38 คน เนื่องจ�ก

ร�ยวิช�ดังกล่�วมีเนื้อห�เพื่อเตรียมคว�มพร้อมแก่

นกัศึกษ�ก่อนออกไปฝกึสหกจิศกึษ�ในหนว่ยง�นด�้น

สื่อส�รมวลชนหรือท่ีเกี่ยวข้องในภ�คก�รศึกษ�ที่ 

1/2559

ผู้เชี่ยวช�ญ

 ผู้เชี่ยวช�ญ คือ ผู้ที่มีคว�มรู้คว�มชำ�น�ญ 

ประสบก�รณ์ และคว�มส�ม�รถในก�รประเมิน

คณุภ�พของก�รออกแบบสือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่ง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บรษัิทอมรนิทร ์เทเลวชิัน่ จำ�กดั ทีไ่ดจ้�กวธิกี�รเลอืก

แบบเจ�ะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเป็นผู้ทรง

คุณวุฒิอย่�งแท้จริง และยินดีจะม�เป็นผู้เชี่ยวช�ญ 

ประกอบด้วยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห� จำ�นวน 3 ท่�น 

และผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อก�รนำ�เสนอจำ�นวน 3 ท่�น

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา

 1. ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 2. แบบประเมนิคณุภ�พด้�นเนือ้ห�และด้�น

สื่อก�รนำ�เสนอ ซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�น

เนื้อห�และด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ 

      3.แบบประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอย่�งที่มีต่อก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

ระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษา

 ภ�คเรียนที่ 1 ปีก�รศึกษ� 2559 (เดือน

สิงห�คม ถึง เดือนพฤศจิก�ยน พ.ศ. 2559)

ขั้นตอนการสร้างเครื่องมือ 

 1. ขั้นก�รวิเคร�ะห์ (Analysis) มีขั้นตอนใน

ก�รดำ�เนินง�นดังนี้ ในข้ันตอนนี้เป็นก�รวิเคร�ะห์

เนื้อห�ในก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  โดยจะเริ่มจ�กขั้น

ตอนก�รศกึษ�ขอ้มลูทัง้หมด เพือ่ทีจ่ะนำ�ม�วเิคร�ะห์

ถงึขอบเขตในก�รออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่ง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้นำ�

ม�เสนอแกผู่เ้ชีย่วช�ญด�้นเนือ้ห�และด�้นสือ่ก�รนำ�

เสนอเพื่อสรุปผลก�รวิเคร�ะห์สำ�หรับนำ�ไปปฏิบัติ

และประยุกต์ใช้ในขั้นต่อไป

 2 . ขั้นก�รออกแบบ (Design) ในขั้นตอน

ก�รออกแบบสือ่วดีิโออนิโฟกร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์

เทเลวิชั่น จำ�กัด มีร�ยละเอียดดังนี้

  ก. เน้ือห�และคุณภ�พของก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ
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ชั่น จำ�กัด ผ่�นก�รคิดสร้�งสรรค์โดยคำ�นึงถึง 

 - ด้�นคว�มถูกต้องของเนื้อห�

 - ด้�นคว�มครบถ้วนของเนื้อห� 

  ข. ดำ�เนินก�รออกแบบสื่อวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด   

 3. ขั้นก�รพัฒน� (Development) นำ�สื่อวิ

ดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด  ที่ออกแบบข้ึนม�เสนอต่อฝ่�ยสื่อส�รองค์กร

ของบรษิทั เพือ่พจิ�รณ�ตรวจสอบแกไ้ขคว�มถกูต้อง 

และคว�มเหม�ะสมของเนื้อห� จ�กนั้นนำ�ข้อเสนอ

แนะม�ปรับปรุงแก้ไข

 4. ขั้นก�รนำ�ไปใช้ (Implementation) นำ�

รูปแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิกที่ปรับปรุงแก้ไขไปใช้

 5. ขั้นก�รประเมินผล (Evaluation) นำ�ไป

ประเมินคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งท่ีมีต่อสื่ออิน

โฟกร�ฟิกที่ออกแบบขึ้น โดยใช้แบบประเมินท่ีผ่�น

ก�รตรวจสอบจ�กผู้เชี่ยวช�ญแล้ว 

การวิเคราะห์ข้อมูล

 ใชวิ้ธหี�ค่�เฉล่ียและคำ�นวณห�ส่วนเบีย่งเบน

ม�ตรฐ�น

ผลการวิจัย

 ก�รออกแบบส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด มีจำ�นวน 40 เฟรม 

คว�มย�ว 5 น�ที 20 วิน�ที ประกอบด้วย

 • ทำ�คว�มรู้จักร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท     

ว�ไรตี้

 • กระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภท

ว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด

 • ขั้นตอน Pre Production

 • ขั้นตอน Production

 • ข้ันตอน Post Production ดังตัวอย�่งก�ร

ออกแบบต่อไปนี้
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ต�ร�งที่ 4.1 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นที่ได้จ�กก�รประเมินก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทว�ไรตี ้บริษทัอมรนิทร์เทเลวชิัน่ จำ�กดั โดยผูเ้ช่ียวช�ญด�้นเนือ้ห�

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นเนื้อห�

1.1  เนื้อห�มีคว�มสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 4.67 0.58 ดีม�ก

1.2  เนื้อห�ของเรื่องมีคว�มชัดเจนเข้�ใจง่�ย 4.33 0.58 ดี

1.3  คว�มต่อเนื่องของเนื้อห�และก�รนำ�เสนอมีคว�ม

สอดคล้องสัมพันธ์กันชวนให้ติดต�ม

4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.56 0.58 ดีม�ก

2. ด้�นก�รใช้ภ�ษ�

2.1 คว�มถูกต้องของภ�ษ�ที่ใช้ 4.67 0.58 ดีม�ก

2.2 คว�มเหม�ะสมของภ�ษ�ที่ใช้กับกลุ่มเป้�หม�ย 4.33 0.58 ดี

2.3 คว�มชัดเจนของภ�ษ�ที่ใช้สื่อคว�มหม�ย 4.33 0.58 ดี

เฉลี่ย 4.44 0.58 ดี

3. ด้�นภ�พประกอบเนื้อห�

3.1  คว�มสอดคล้องระหว่�งภ�พกับเนื้อห� 4.67 0.58 ดีม�ก

3.2  คว�มน่�สนใจของภ�พที่ใช้ประกอบ 5.00 0.00 ดีม�ก

3.3  คว�มชัดเจนในก�รสื่อคว�มหม�ยของภ�พ 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.72 ดีม�ก

4. ด้�นเสียง

4.1 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.00 1.00 ดี

4.2เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.67 0.58 ดีม�ก

4.3คว�มสัมพันธ์ระหว่�งภ�พและคำ�บรรย�ย 4.33 0.58 ดี

เฉลี่ย 4.33 0.72 ดี

ผลประเมินรวม 4.50 0.57 ดี

 จ�กต�ร�งที่ 4.1  จ�กก�รวิเคร�ะห์แบบประเมินคุณภ�พโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห� ก�รออกแบบสื่อ   

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�

มีค่�เฉลีย่ทกุสว่นเท�่กับ 4.50 ส่วนเบ่ียงเบนม�ตรฐ�นมคี�่เท�่กบั 0.57 เมือ่นำ�ม�เปรยีบเทยีบกบัเกณฑท์ีก่ำ�หนด

ไว้ พบว่�อยู่ในเกณฑ์ดี เป็นไปต�มสมมติฐ�นก�รศึกษ�ที่ตั้งไว้
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ต�ร�งที่ 4.2 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นที่ได้จ�กก�รประเมินก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด โดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นภ�พ

1.1  สีสันของภ�พสวยง�ม 5.00 0.00 ดีม�ก

1.2  คว�มชัดเจนของภ�พดูแล้วเข้�ใจง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

1.3 คว�มสอดคล้องของภ�พกับเนื้อห� 5.00 0.00 ดีม�ก

เฉลี่ย 5.00 0.00 ดีม�ก

2. ด้�นรูปแบบของตัวอักษรและคำ�อธิบ�ย

2.1  ขน�ดของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมและชัดเจน 4.67 0.58 ดีม�ก

2.2  รูปแบบของตัวอักษรมีคว�มชัดเจนอ่�นง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

2.3  สีสันของตัวอักษรมีคว�มชัดเจนสวยง�ม 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.33 ดีม�ก

3. ด้�นกร�ฟิก

3.1  ก�รจัดว�งองค์ประกอบ 4.67 0.58 ดีม�ก

3.2 รูปแบบของตัวอักษรสวยง�มและอ่�นง่�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

3.3 สีของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมกับสื่อ 4.67 0.58 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.78 0.33 ดีม�ก

4. ด้�นเสียง

4.1 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.33 1.15 ดี

4.2เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.00 1.00 ดี

4.3คว�มสัมพันธ์ระหว่�งภ�พและคำ�บรรย�ย 5.00 0.00 ดีม�ก

เฉลี่ย 4.44 0.63 ดี

ผลประเมินรวม 4.75 0.32 ดีม�ก

 จ�กก�รวิเคร�ะห์แบบประเมินคุณภ�พโดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นสื่อก�รนำ�เสนอ ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�มีค่�เฉลี่ย

ทุกส่วนเท่�กับ 4.75 ส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�น มีค่�เท่�กับ 0.32เมื่อนำ�ม�เปรียบเทียบกับเกณฑ์ที่กำ�หนดไว้ พบว่�

อยู่ในเกณฑ์ระดับดีม�ก เป็นไปต�มสมมติฐ�นก�รศึกษ�ที่ตั้งไว้
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ต�ร�งที ่4.3 แสดงผลสรปุระดบัคณุภ�พท่ีไดจ้�กก�รประเมนิก�รออกแบบส่ือวดีิโออนิโฟกร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิช่ัน จำ�กัด  โดยผู้เชี่ยวช�ญด้�นเนื้อห�และด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ผลก�รประเมินคุณภ�พของผู้เชี่ยวช�ญท�งด้�น

เนื้อห�

4.50 0.57 ดี

2. ผลประเมินคุณภ�พของผู้เช่ียวช�ญท�งด้�นสื่อ

ก�รนำ�เสนอ

4.75 0.32 ดีม�ก

 ผลก�รประเมนิรวมก�รวเิคร�ะหแ์บบประเมนิคณุภ�พโดยผูเ้ช่ียวช�ญด�้นเนือ้ห� ก�รออกแบบสือ่วดีิโอ

อินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด ผลออกม�

อยูใ่นเกณฑด์ ีและผลก�รประเมนิรวมก�รวเิคร�ะหแ์บบประเมนิคณุภ�พโดยผูเ้ชีย่วช�ญด�้นสือ่ก�รนำ�เสนอ ก�ร

ออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด ผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ ดีม�ก ซึ่งสอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�เช่นเดียวกัน

ต�ร�งที่ 4.4 แสดงค่�เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�น ที่ได้จ�กก�รประเมินคว�มพึงพอใจที่มีต่อก�รออกแบบ

สือ่วดิโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรต้ี บริษทัอมรินทร์เทเลวชิัน่ จำ�กัด โดย

กลุ่มตัวอย่�ง

หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

1. ด้�นเนื้อห�

1.1 เนื้อห�มีคว�มถูกต้องและน่�เชื่อถือได้ 4.74 0.45 ม�กที่สุด

1.2 เนื้อห�มีคว�มน่�สนใจ 4.53 0.69 ม�กที่สุด

1.3 เนื้อห�กระชับ เข้�ใจง่�ย 4.63 0.54 ม�กที่สุด

1.4 เนื้อห�มีคว�มเหม�ะสม 4.76 0.43 ม�กที่สุด

1.5 เน้ือห�ทำ�ให้เข้�เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้

4.50 0.56 ม�ก

เฉลี่ย 4.63 0.53 ม�กที่สุด

2. ด้�นตัวอักษรและจัดรูปแบบข้อคว�ม

2.1 ขน�ดตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสม 4.55 0.65 ม�กที่สุด

2.2 สีของตัวอักษรมีคว�มเหม�ะสมกับสื่อ 4.47 0.73 ม�ก

2.3 คว�มเด่นชัดของหัวข้อหรือส่วนที่เน้นคว�มสำ�คัญ 4.53 0.65 ม�กที่สุด
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หัวข้อในการประเมิน
ผลการวิเคราะห์

ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับคุณภาพ

เฉลี่ย 4.61 0.58 ม�กที่สุด

3. ด้�นกร�ฟิก

3.1 ก�รจัดว�งองค์ประกอบมีคว�มสวยง�ม น่�สนใจ 4.89 0.31 ม�กที่สุด

3.2  รูปภ�พมีคว�มชัดเจนและน่�สนใจ 4.66 0.53 ม�กที่สุด

3.3 ก�รใช้รูปภ�พสอดคล้องกับเนื้อห� 4.71 0.46 ม�กที่สุด

3.4ก�รจัดว�งภ�พมีคว�มเหม�ะสม 4.45 0.65 ม�ก

3.5ก�รเลือกใช้ภ�พและกร�ฟิกที่มีโทนสีเหม�ะสมกัน 4.55 0.55 ม�กที่สุด

เฉลี่ย 4.65 0.50 ม�กที่สุด

4. เสียง

4.1 เสียงพ�กย์เข้�ใจง่�ย 4.61 0.46 ม�กที่สุด

4.2 เสียงดนตรีมีคว�มเหม�ะสม 4.29 0.61 ม�ก

4.3เสียงประกอบมีคว�มเหม�ะสม 4.55 0.65 ม�กที่สุด

เฉลี่ย 4.48 0.63 ม�ก

ผลประเมินรวม 4.59 0.56 ม�กที่สุด

 จ�กก�รวเิคร�ะห์แบบประเมนิคว�มพงึพอใจ

โดยกลุม่ตัวอย่�ง ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก 

เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไร

ตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  พบว่�มีค่�เฉลี่ย

ทุกส่วนเท่�กับ 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนม�ตรฐ�นมีค่�

เท่�กับ 0.56 เมื่อนำ�ม�เปรียบเทียบกับเกณฑ์ท่ี

กำ�หนดไว้ พบว่�อยู่ในเกณฑ์ระดับม�กที่สุด ซ่ึง

สอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�

อภิปรายผล

 จ�กก�รศึกษ�วิจัยเรื่อง ก�รออกแบบสื่อ            

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด คณะผู้วิจัยได้ดำ�เนินก�รออกแบบส่ือวิดีโออิน

โฟกร�ฟิก ซึ่งส�ม�รถพัฒน�ไปเป็นเครื่องมือท่ีมี

คุณภ�พได้ ทั้งยังส�ม�รถเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ย และ

ทำ�ให้รูจ้กักระบวนก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภท

ว�ไรตี้ ซึ่งผลก�รศึกษ�เป็นไปต�มสมมติฐ�นท่ีตั้งไว้  

ผลจ�กก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด นั้น จะยึดหลักของ 

ADDIE MODEL (ฉัตรพงศ์  ชูแสงนิล,2559) ม�ใช้ใน

ก�รดำ�เนินง�นต�มขั้นตอนต่�งๆ โดยส�ม�รถ

อภิปร�ยได้ดังนี้

 ก�รประเมินคุณภ�พด้�นเนื้อห� ผลก�ร

ประเมินในส่วนของเนื้อห� ผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ดี 

(ซ่ึงสอดคล้องสมมติฐ�นของก�รศึกษ�( x = 4.50, 

S.D. 0.57) ซึง่สอดคลอ้งกบัผลก�รวจิยัของ Kuntida 

Thamwipat, Polrat Laksaneeyanavin, Jutamat 

Sudthong and Piyawan Mantawitaya  (2016) 

ที่ทำ�ก�รวิจัยเรื่องก�รออกแบบสื่ออินโฟกร�ฟิกคู่มือ

ก�รอัพเดทหนังสือข่�วภ�ยในองค์กรเพื่อก�ร

ประช�สัมพันธ์ภ�ยในองค์กร บริษัท อสมท จำ�กัด 

(มห�ชน) โดยกลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รศึกษ�คือ

พนักง�นฝ่�ยสื่อส�รองค์กรและนักศึกษ�ฝึกง�น
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ภ�ยใน1-3ปีที่ผ่�นม�  บริษัท อสมท จำ�กัด (มห�ชน) 

จำ�นวนทั้งสิ้น 30 คน ซึ่งพบว่�เกณฑ์อยู่ในระดับดี                 

(  x = 4.33, S.D. = 0.39) เช่นเดียวกัน ก�รประเมิน

คุณภ�พด้�นสื่อก�รนำ�เสนอผลออกม�อยู่ในเกณฑ์ดี

ม�ก ( x = 4.75, S.D. 0.32) ซึ่งสอดคล้องกับผลก�ร

วิจัยของ วนิด� วิเวชไพศ�ลกุล และเสรีภ�พ ซัวตังไล้  

[10] ที่ทำ�ก�รวิจัยเรื่องก�รผลิตสื่อวีดิทัศน์รูปแบ

บอินโฟกร�ฟิกแบบมีปฎิสัมพันธ์ เรื่องตำ�แหน่งของ

บุคล�กรในดิจิตอล เอเจนซี่   โดยใช้กลุ่มตัวอย่�ง 

จำ�นวน 30 คน พบว�่ผลประเมนิด้�นสือ่ก�รนำ�เสนอ

อยู่ในระดับดีม�ก( x = 4.89, S.D. = 0.06 ) และ

เนื่องจ�กก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่อง

กระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ 

บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด  มีคว�มถูกต้อง  มี

ก�รจัดว�งตัวอักษร ภ�พประกอบ ได้เหม�ะสมและ

น่�สนใจ มีก�รออกแบบกร�ฟิกได้สวยง�ม มีคว�ม

เหม�ะสมต่อก�รแสดงผลได้เป็นอย่�งดี อีกทั้งสื่อวิดี

โออนิโฟกร�ฟกิยงัอ�้งองิหลกัก�ร 3P (สรุพล  บญุลือ,

2556) อันประกอบด้วย ข้ันตอนก่อนก�รผลิต               

(Pre-production) ขั้นตอนก�รผลิตหรือถ่�ยทำ�

(Production) และขั้นตอนหลังก�รผลิตร�ยก�ร 

(Post-Production) ซึ่งสอดคล้องกับท่ีส�วิตรี สอสุ

วงศ์ (2552) ได้ทำ�ก�รวิจัยเรื่องศึกษ�กระบวนก�ร

ผลิตร�ยก�รตีสิบของสถ�นีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง3 

ในส่วนคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่�งท่ีมีต่อก�ร

ออกแบบสือ่วิดโีออนิโฟกร�ฟกิ เรือ่งกระบวนก�รผลติ

ร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�ไรตี ้บรษิทัอมรนิทรเ์ทเลวิ

ชัน่ จำ�กดั ผลออกม�อยูใ่นระดบัม�กทีส่ดุ  ( x = 4.59, 

S.D. = 0.56)  เนือ่งจ�กก�รวจิยัเรือ่งก�รออกแบบสือ่

วิดีโออินโฟกร�ฟิก เรื่องกระบวนก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทว�ไรตี้ บริษัทอมรนิทร์เทเลวิชั่น 

จำ�กัด มเีนือ้ห�ทีถ่กูตอ้ง ก�รออกแบบมคีว�มน�่สนใจ 

รูปภ�พประกอบสวยง�ม เสียงประกอบมีคว�มน่�

สนใจ ดึงดูดต่อผู้ใช้ง�นเป็นอย่�งดี จึงเหม�ะสม

สำ�หรบัใชใ้หค้ว�มรูเ้กีย่วกับก�รผลติร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี สอดคล้องกับผลก�รวิจัยของ พิมพ์

ตะวนั รกัษท์องและวรีะเดช หนพูรหม [13] ได้ทำ�ก�ร

วิจัยเรื่องก�รสร้�งส่ืออินโฟกร�ฟิกเพ่ือให้คว�มรู้บน

เครือข่�ยสังคมเร่ืองหน้�ท่ีของบุคล�กรในก�รผลิต

ภ�พยนตรโ์ฆษณ�โทรทศัน์ ผลก�รศกึษ�พบว�่ผลก�ร

ประเมนิด้�นคว�มพึงพอใจของกลุ่มตัวอย�่งทีม่ตีอ่สือ่

ที่พัฒน�ขึ้น อยู่ในระดับม�กที่สุด ( x = 4.70 S.D. 

=0.45 ทั้งยังสอดคล้องกับผลก�รวิจัยของนฤมล ถิ่น

วริตัน ์(2555) ทีไ่ดท้ำ�ก�รวจิยัศกึษ�อทิธพิลของอนิโฟ

กร�ฟิกต่อก�รสื่อส�รข้อมูลเชิงซ้อนกรณีศึกษ�

โครงก�ร “รู้สู้Flood” ผลก�รศึกษ�พบว่�กลุ่ม

ตัวอย่�งมีคว�มพึงพอใจในสื่อที่พัฒน�ขึ้นในระดับ

ม�กที่สุด ( x = 4.75, S.D. 0.32)   เช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะในก�รนำ�ไปใช้

 1.ง�นวิจัยเรื่อง ก�รออกแบบสื่อวิดีโออินโฟ

กร�ฟิก เร่ืองกระบวนก�รผลิตร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทว�ไรต้ี บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

ส�ม�รถนำ�ไปใช้เป็นแนวท�งศึกษ�ก�รผลิตร�ยก�ร

โทรทศัน ์โดยจัดทำ�ในรูปแบบซีดีเพ่ือง่�ยต่อก�รเข�้ใจ

และส�ม�รถนำ�ไปใช้ได้จริง

 2. ในด้�นสื่อก�รนำ�เสนออ�จเพิ่มลูกเล่นให้

ดมูคีว�มแปลกใหม ่น�่สนใจ ใชเ้สยีงบรรย�ยทีไ่ดท้ีน่�่

ฟงัเพือ่เพิม่คว�มน�่สนใจใหกั้บส่ือวดิโีออนิโฟกร�ฟกิ

ข้อเสนอแนะสำ�หรับก�รวิจัยครั้งต่อไป

 1. ก�รพัฒน�ส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิกแบบมี

ปฏสิมัพันธ ์เรือ่งก�รผลติร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทว�

ไรตี้ บริษัทอมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด 

             2. ก�รศึกษ�พฤติกรรม ทัศนคติ และคว�ม

พึงพอใจของท่ีมีต่อส่ือวิดีโออินโฟกร�ฟิก เร่ืองก�ร

ผลิตร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทว�ไรต้ี ของบริษัท

อมรินทร์เทเลวิชั่น จำ�กัด
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พฤติกรรมการสื่อสาร ความคาดหวังและการนำาเสนอตัวตน
ของเยาวชนเพื่อสร้างความสัมพันธ์กับเพื่อนต่างเพศ

บนเครือข่ายสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก
Communication Behavior, Expectations and Identity

of the Youth Presentation to Heterosexual Relationships 
on Social Networks Like Facebook. 

ทัศนีย์  ดำ�เกิงศักดิ์*

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัครัง้นี ้เปน็ก�รวจิยัเชงิสำ�รวจ โดยมวีตัถปุระสงค ์1. เพ่ือศกึษ�พฤติกรรมก�รส่ือส�รของเย�วชน

บนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก 2. เพื่อศึกษ�คว�มค�ดหวังของเย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก 3. 

เพือ่ศึกษ�ก�รนำ�เสนอตวัตนตอ่สงัคมเพือ่สร�้งคว�มสมัพนัธก์บัเพือ่นต�่งเพศของเย�วชนบนเครอืข�่ยสงัคมออน

ไลน์เฟซบุ๊ก และ4. เพื่อศึกษ�คว�มสัมพันธ์ระหว่�งพฤติกรรมก�รสื่อส�ร คว�มค�ดหวังและก�รนำ�เสนอตัวตน

ของเย�วชนในก�รใช้เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก จำ�นวนท้ังส้ิน 425 คน เคร่ืองมือท่ีใช้เก็บข้อมูลคือ 

แบบสอบถ�ม สถติท่ีิใชใ้นก�รวจิยั คอืค�่ร้อยละ ค�่เฉลีย่  และค�่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั ซ่ึงประมวล

ผลโดยใช้โปรแกรมสำ�เร็จรูปท�งสถิติ

 ผลก�รวจิยัพบว�่กลุม่ตวัอย�่งมพีฤตกิรรมก�รส่ือส�ร คว�มค�ดหวงัและก�รนำ�เสนอตัวตนของเย�วชน

บนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก โดยใช้อินเทอร์เน็ตเป็นสื่อกล�งในก�รสื่อส�รและใช้คอมพิวเตอร์เป็นเครื่อง

มือในก�รสื่อส�ร และยังเป็นช่องท�งให้เกิดก�รสื่อส�รสมัยใหม่

 ก�รนำ�เสนอตวัตนผ�่นสือ่สงัคมออนไลนเ์ฟซบุก๊จงึเปน็ชอ่งท�งหนึง่ของเย�วชนในยคุปจัจบุนั โดยอ�ศยั

เทคโนโลยีที่ทันสมัยทำ�ให้พฤติกรรมของเย�วชนในสังคมไทยเปลี่ยนไปต�มคว�มเจริญของเทคโนโลยี เย�วชน

ช�ยหญิงส�ม�รถสร้�งคว�มสัมพันธ์กันได้อย่�งอิสระม�กขึ้น และมีรูปแบบก�รสื่อส�รโดยใช้สื่ออินเทอร์เน็ตเป็น

ตัวเชื่อมคว�มสัมพันธ์ ทำ�ให้เกิดก�รสื่อส�รที่รวดเร็วขึ้น ส�ม�รถแสดงออกถึงคว�มชื่นชอบกับสิ่งต่�งๆรอบตัวได้

อย่�งเปิดเผย

 เย�วชนที่กำ�ลังศึกษ�อยู่จะให้คว�มสนใจหรือใช้ชีวิตที่สัมผัสกับโลกไซเบอร์กันอย่�งกว้�งขว�ง แสดงให้

เห็นว่�เย�วชนช�ยหญิงส�ม�รถในก�รเป็นผู้นำ�ท�งคว�มคิด ซึ่งแตกต่�งจ�กสังคมไทยสมัยก่อน ดังนั้นโลกของ

สงัคมออนไลนห์รอืไซเบอรน์ัน้จงึเปน็พืน้ทีส่ำ�หรบัเย�วชนทีจ่ะตอบสนองคว�มค�ดหวงัของตนเองไดด้กีว�่โลกแหง่

คว�มเป็นจริง ซึ่งหนึ่งคนเป็นเพียงหนึ่งอัตลักษณ์ (One Body, One Identity)แต่ในเครือข่�ยสังคมออนไลน์ คน

หนึง่คนส�ม�รถมหีล�ยตวัตนในเวล�เดยีวกนั(One Body,Multiple Identity)โดยไมม่ขีอ้จำ�กดัและตวัตนในสงัคม

นี้เย�วชนส�ม�รถเปลี่ยนแปลงไปได้เรื่อยๆต�มคว�มต้องก�ร 

 คว�มค�ดหวังจ�กก�รสื่อส�รผ่�นเครือข่�ยสังคมออนไลน์ เย�วชนจะแสดงออกต�มคว�มต้องก�รและ

อ�รมณ์ โดยใช้ระบบสัญญะหรือรูปภ�พต่�งๆ เช่นก�รกดไลค์(Like) ทดแทนก�รแสดงออกด้วยคำ�พูดของเพื่อน

* อ�จ�รย์ประจำ�ส�ข�ก�รโฆษณ�และก�รประช�สัมพันธ์ คณะนิเทศศ�สตร์  มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์
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สม�ชิกในเฟซบุ๊ก เพื่อให้เพื่อนสม�ชิกคนอื่นๆในเฟซบุ๊ก ส�ม�รถรับรู้สัมผัสตัวตนที่แสดงออกม�ในรูปแบบต่�งๆ

ได้ม�กที่สุด และเข้�ใจว่�ตรงกับตัวตนที่แท้จริงในโลกแห่งคว�มเป็นจริง

Abstracts

 This research is a survey research. The purposes are : 1.) to study the communication 

behavior of the youth on social networking ‘Facebook’. 2.) to study the expectations of the 

youth on social networking ‘Facebook’. 3.) to study the presentation of Identity of the youth 

to social and to build relationships with Heterosexual friends on social networking ‘Facebook’, 

and 4.) to study the relationship between communication behaviors, the expectations and 

identity of the youth whom using social networking ‘Facebook’. , total amount 428 persons. 

The research methods was a questionnaire, statistics (used in the research were percentage, 

mean and the correlation coefficient.), processed using statistical program. The results of the 

research Communication behavior, the expectation and the presentation of Identity of the 

youth on social networking ‘Facebook’, the youth samples use the Internet as a medium for 

communication and use the computer as a tool for communication. It is also a channel for 

modern communication.

 The presenting identity through social media ‘Facebook’ is a channel of youth on 

nowadays, by using modern technology. The behavior of youth in Thai society is changing as 

technology advances. Young men and women can relate freely. And there is a type of                    

communication using the Internet is connecting between their relationships, brings faster                

communication. It can express the passion around things openly.

 For cyber world, the studying youth will pay attention or live life to touch the cyber 

world widely. It shows that the young men and women can be in thought leadership, unlike 

previous Thai society. The online or cyberspace is a place for youth to meet their expectations 

than the real world.

 In the real world, one person is the one identity (One Body, One Identity). But in social 

networks it is possible that one person can have multiple identities at the same time (One 

Body, Multiple Identity) without any restrictions. Identity in this society youth can change their 

needs all the time, such as today is presenting themselves as a sweet and healthy girl,                          

tomorrow may be change the hip-hop looks to watch concerts with their friends.

 Expectations from social networking, youth will express themselves according to their 

needs and emotions. By using the symbol or images, such as press the button ‘Like’ to replace 

the expression of the words of Facebook Friends, To let other Facebook members can recognize 

identity expressed in different ways as possible. And understand that it is the true identity in 

the real world.
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บทนำา

 ก�รสื่อส�รกับเพื่อนต่�งเพศในปัจจุบัน

ส�ม�รถทำ�ได้อย่�งอิสระม�กกว่�ในอดีตจึงเกิดช่อง

ท�งใหม่ที่เปิดโอก�สให้ช�ยและหญิงได้ใช้เป็นช่อง

ท�งทำ�คว�มรู้จัก กระชับคว�มสัมพันธ์ผ่�นสื่อ โดย

เรียกคว�มสัมพันธ์แบบนี้ว่� “ คว�มสัมพันธ์ผ่�นสื่อ

ใหม”่ ซึง่เปน็ท�งเลอืกใหมข่องหนุม่ส�วในยคุปจัจบุนั 

ซึง่คว�มสมัพนัธผ์�่นสือ่ใหมจ่ะใชอ้นิเทอรเ์ปน็ตวักล�ง

ในก�รสือ่ส�ร ซ่ึงเปน็คณุสมบัตพิเิศษท่ีส�ม�รถทำ�ก�ร

สือ่ส�รไดค้รัง้ละจำ�นวนม�ก ก�รสนทน�เป็นไปอย�่ง

มีอิสระเสรีเกี่ยวกับก�รใช้ข้อคว�มสนทน� ทำ�ให้คู่

สนทน�ไมป่ระหม�่ในก�รสือ่ส�ร เนือ่งจ�กก�รสือ่ส�ร

เป็นก�รพิมพ์ข้อคว�มโดยก�รโต้ตอบกัน คู่สนทน�

ส�ม�รถทำ�คว�มรู้จักกันได้โดยที่ไม่ต้องเห็นหน้�ต�

หรือไม่เคยรู้จักกันม�ก่อนไม่มีปัจจัยเกี่ยวกับรูปร�่ง

หน้�ต�เข้�ม�เกี่ยวข้อง นอกจ�กนี้คู่สนทน�ก็ไม่

ส �ม�รถรู้ ไ ด้ ว่ �คู่ สนทน�ของตน เ ป็น เพศใด 

บุคลิกลักษณะภ�ยนอกท่ีปร�กฏเป็นอย่�งไร คู่

สนทน�ตอ้งจินตน�ก�รและตคีว�มดว้ยคว�มรูส้กึของ

ตนเองว�่มีคว�มชอบและตอ้งก�รจะปฏิสมัพนัธก์บัคู่

สนทน�คนไหน ก�รสร�้งสมัพนัธภ�พในอินเทอรเ์นต็

เกิดขึ้นคล้�ยกับก�รสร้�งสัมพันธภ�พระหว่�งบุคคล

ในบริบทชีวิตจริง คือสัมพันธภ�พแบบเพื่อนทั่วไป 

โดยอ�จจะเพียงเข้�ม�สนทน�แล้วสัมพันธภ�พก็ยุติ

ลง รวมทั้งคว�มสัมพันธ์ที่ส�ม�รถพัฒน�กล�ยเป็น

เพื่อนในชีวิตจริง หรือพัฒน�คว�มไว้ว�งใจที่ระดับ

หนึ่ง กล�ยเป็นคู่รักหรือแต่งง�นกันก็ได้ ซึ่งเป็น

เหตุก�รณ์หรือรูปแบบท่ีมีในชีวิตจริงของสังคม 

(ส�ยใจ ลีล�ขจรจิต, 2545) 

 ก�รศึกษ�วิจัยนี้เป็นก�รวิจัยเชิงปริม�ณ

เครื่องมือที่ใช้ในก�รเก็บรวบรวมข้อมูลในก�รศึกษ�

วิจัยครั้งน้ี คือแบบสอบถ�มปล�ยปิด (Close – 

Ended Questionnaire) ซึ่งได้จัดลำ�ดับเนื้อห� 

แบบสอบถ�มให้ครอบคลุมข้อมูลที่ต้องก�ร โดยแบ่ง

เป็น 5 ตอนซึ่งแต่ละขั้นตอนมีร�ยละเอียด ดังนี้

 1.ข้อมูลด้�นลักษณะท�งประช�กร ได้แก่ 

เพศ อ�ยุ ระดับก�รศึกษ� ร�ยได้

 2.ข้อมลูเกีย่วกับระยะเวล�และวตัถุประสงค์

ในก�รใช้เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 3.ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมก�รสื่อส�รบน

เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 4.ข้อมูลเกี่ยวกับคว�มค�ดหวังจ�กก�ร

สื่อส�รบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 5.ข้อมูลเก่ียวกับก�รนำ�เสนอตัวตนบนเครือ

ข่�ยสังคมออนไลน์

วัตถุประสงค์ 

 1. เพื่อศึกษ�พฤติกรรมก�รสื่อส�รของ

เย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 2. เพื่อศึกษ�คว�มค�ดหวังของเย�วชนบน

เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 3. เพือ่ศึกษ�ก�รนำ�เสนอตวัตนต่อสงัคมเพ่ือ

สร้�งคว�มสัมพันธ์กับเพ่ือนต่�งเพศของเย�วชนบน

เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 4. เพือ่ศกึษ�คว�มสมัพนัธร์ะหว�่งพฤติกรรม

ก�รสือ่ส�ร คว�มค�ดหวงัและก�รนำ�เสนอตัวตนของ

เย�วชนในก�รใช้เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ก�รวิจัยคร้ังนี้ได้นำ�แนวคิดทฤษฎี รวมท้ัง

ง�นวจัิยท่ีเกีย่วข้องม�เปน็กรอบในก�รวเิคร�ะห ์ดังนี้

คอื แนวคดิเกีย่วกับพฤตกิรรมก�รสือ่ส�ร ทฤษฎแีละ

แนวคดิคว�มค�ดหวังจ�กสือ่ (Expectancy Theory) 

แนวคิดก�รนำ�เสนอตัวตน (Social Presence) 

แนวคิดเครือข่�ยสังคมออนไลน์ (Social Network) 

แนวคดิเก่ียวกบัเฟสบุก๊ (Facebook) แนวคดิเร่ืองก�ร

สือ่ส�รผ�่นสือ่กล�งคอมพวิเตอร์(Computer Medu-

ated Communication) แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะ

วิทย� (Semiology)  แนวคิดเกี่ยวกับคว�มสัมพันธ์

และก�รห�คู่ของหญิงช�ย ทฤษฎีไซเบอร์เฟมินิสต์ 

(Cyberferminism) แนวคิดเรื่องตัวตนที่ถูกจ้องมอง 

(Gazed) และก�รรืน่เรงิสวมหน�้ก�ก (Masquerade) 

แนวคิดเกี่ยวกับตัวตน (Self Concept) และอัต

ลักษณ์ (Self Identity) ง�นวิจัยที่เกี่ยวข้อง
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

ผลการวิจัย 

 1. ข้อมลูท่ัวไปของกลุม่ตวัอย�่ง กลุม่ตัวอย�่ง

ที่ทำ�ก�รศึกษ�มีจำ�นวนทั้งสิ้น 425 คน แบ่งเป็นเพศ

ช�ยและเพศหญิงที่มีช่วงอ�ยุ13-15ปี ม�กที่สุด ส่วน

ใหญ่มกี�รศึกษ�อยูใ่นระดบัอุดมศกึษ�(มห�วทิย�ลยั) 

ม�กที่สุด และมีร�ยได้ต่อเดือน 5,000 บ�ทม�กที่สุด

 2. พฤติกรรมก�รใช้ง�นเครือข่�ยสังคม

ออนไลนF์acebook  กลุม่ตวัอย�่งมพีฤตกิรรมก�รใช้

ง�นเครือข่�ยสังคมออนไลน์ Facebook แต่ละ

สัปด�ห์ม�กที่สุดคือ 5-6วันต่อสัปด�ห์และใช้ระยะ

เวล�ในก�รใชบ้รกิ�รในแตล่ะวนัม�กทีส่ดุคอื 3 ชัว่โมง 

โดยมีวัตถุประสงค์ในด้�นคว�มบันเทิงม�กที่สุด

 3. พฤติกรรมก�รสื่อส�รกับเพ่ือนต่�งเพศ

ผ่�นเครือข่�ยสังคมออนไลน์ (Facebook) กลุ่ม

ตัวอย่�งโดยรวมมีพฤติกรรมก�รสื่อส�รกับเพื่อนต่�ง

เพศผ่�นเครือข่�ยสังคมออนไลน์(Facebook)ระดับ

ตำ่�โดยมีค่�เฉลี่ยคะแนนแต่ละข้ออยู่ในระดับตำ่�เช่น

เดยีวกนั โดยมพีฤตกิรรมก�รสือ่ส�รกบัเพือ่นต่�งเพศ

เรียงลำ�ดับจ�กม�กไปห�น้อย ดังนี้คือ ก�รกดถูกใจ 

(Like)ให้กับเพื่อน เพื่อเป็นแรงเสริมต่อคว�มสัมพันธ์ 

ก�รโพสตร์ปูถ�่ยสว่นตวัในเฟสบุ๊ก โดยค�ดหวงัว�่จะ

มีคนทั่วไปชื่นชมว่�สวยและกดไลค์ให้ท่�น และค�ด

หวังว่�หวังก�รสนทน�บนเฟซบุ๊กจะมีก�รนัดหม�ย

กับเพื่อนต่�งเพศเพื่อพบหน้�กัน 

 4. ค�ดหวังในก�รสือ่ส�รเพือ่ก�รนำ�เสนอตวั

ตน กลุ่มตวัอย�่งมคีว�มค�ดหวงัในก�รนำ�เสนอตัวตน

เรียงลำ�ดับจ�กม�กไปห�น้อย ดังนี้คือก�รโพสต์รูป

ถ�่ยสว่นตัวในเฟสบุก๊ จะมคีนทัว่ไปชืน่ชมว�่สวยและ

กดไลค์ให้ ค�ดหวังว่� ตัวจริงกับคู่สนทน�ในเฟสบุ๊ก

จะเปน็ภ�พคนเดยีวกนั และ ค�ดหวงัว�่เพือ่นต่�งเพศ

บนเฟสบุ๊กจะสร้�งคว�มสัมพันธ์ จนถึงขั้นเป็นคน

พิเศษ(แฟน) ของกันและกัน 

 5. ก�รนำ�เสนอตัวตนบนเครือข่�ยสังคม

ออนไลน์Facebook กลุ่มตัวอย่�งส่วนใหญ่นำ�เสนอ

ตัวตนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์Facebook โดยมี

ก�รนำ�เสนอตวัตนเรียงลำ�ดบัจ�กม�กไปห�นอ้ย ดงันี้

คือมีก�รนำ�เสนอตัวตนเกี่ยวกับคว�มชื่นชอบในก�ร

ท่องเทียวต�มสถ�นที่ต่�ง ๆ เช่น ดูหนัง ฟังเพลง ดู

คอนเสริต์ เดนิห�้งสรรพสนิค�้ เปน็ตน้ มกี�รนำ�เสนอ

ตัวตนผ่�นภ�พที่แสดงถึงก�รรักก�รท่องเที่ยว /ทำ�

อ�ห�ร/ท�นอ�ห�รและเครื่องดื่มที่ชื่นชอบและมี

ก�รนำ�เสนอตัวตนผ่�นภ�พก�รบอกตำ�แหน่งที่อยู่ 

(Check In) ณ สถ�นที่ปัจจุบัน 

ผลการทดสอบสมมติฐาน

 สมมติฐ�นข้อที่ 1 พฤติกรรมก�รสื่อส�รมี

คว�มสัมพันธ์ต่อคว�มค�ดหวังของเย�วชนในก�รใช้

เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ผลก�รทดสอบสมมติฐ�น 1 พบว�่พฤตกิรรม

ก�รส่ือส�รมีคว�มสัมพันธ์กับคว�มค�ดหวังของ

เย�วชนในก�รใชเ้ครือข่�ยสังคมออนไลนเ์ฟซบุก๊อย�่ง

มีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งเป็นไปต�ม

สมมติฐ�นท่ีต้ังไว้ โดยมีคว�มสัมพันธ์ในทิศท�ง

เดียวกันแต่อยู่ในระดับสูง

 สมมติฐ�นข้อที่ 2. พฤติกรรมก�รส่ือส�รมี

คว�มสัมพันธ์และก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคมของ

เย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ผลก�รทดสอบสมมติฐ�น 2 พบว�่พฤตกิรรม

ก�รสื่อส�รมีคว�มสัมพันธ์กับก�รนำ�เสนอตัวตนต่อ

สังคมอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติท่ีระดับ.001 ซึ่งเป็น

ไปต�มสมมตฐิ�นทีต่ัง้ไว ้โดยมคีว�มสมัพนัธใ์นทศิท�ง

เดียวกัน แต่อยู่ในระดับค่อนข้�งสูง 

 สมมติฐ�นข้อที่ 3 คว�มค�ดหวังมีคว�ม

สัมพันธ์กับก�รก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคมของ

เย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ผลก�รทดสอบสมมติฐ�น 3 คว�มค�ดหวัง

มคีว�มสมัพนัธกั์บก�รนำ�เสนอตวัตนตอ่สงัคมอย�่งมี

นัยสำ�คัญท�งสถิติท่ีระดับ.001 ซ่ึงเป็นไปต�ม

สมมติฐ�นท่ีต้ังไว้ โดยมีคว�มสัมพันธ์ในทิศท�ง

เดียวกัน แต่อยู่ในระดับสูง
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 1.พฤตกิรรมก�รสือ่ส�รกบัเพือ่นต�่งเพศผ�่น

เครือข่�ยสังคมออนไลน์Facebook แม้ว่�กลุ่ม

ตวัอย�่งมีพฤตกิรรมก�รสือ่ส�รกบัเพือ่นต�่งเพศผ�่น

เครอืข�่ยสงัคมออนไลนใ์นระดบัตำ�่ แตย่งัมพีฤตกิรรม

ก�รสื่อส�รด้วยก�รกดถูกใจ (Like) เพื่อเป็นแรงเสริม

ต่อคว�มสมัพนัธม์�กกว�่พฤตกิรรมก�รสือ่ส�รดว้ยวธิี

ก�รอื่น ๆ สอดคล้องกับแนวคิดของ Peirce (1931) 

ในทฤษฎีสัญญะวิทย�ที่ว่� สัญญะต้องมีรูปธรรม ซึ่ง

อ�จเป็นภ�พ เสยีง อกัษร วัตถ ุหรอืสิง่อืน่ๆทีส่�ม�รถ

สัมผัสได้ด้วยประส�ทสัมผัสทั้งห้�ของมนุษย์

 สอดคล้องกับขวัญเรือน  กิตติวัฒน์ (2531)

ใน 2 ประเด็นที่ว่�รูปแบบของกระบวนก�รเกิด

พฤติกรรมก�รสื่อส�รซึ่งเป็นพฤติกรรมก�รเปิดเผย 

(Over behavior) ท่ีส�ม�รถสังเกตได้จ�กภ�ยนอก

เกิดจ�กกระบวนก�รท่ีคนเร�มีปฏิสัมพันธ์กับ

ปร�กฏก�รณ์เหตุก�รณ์หรือสรรพสิ่งที่เกิดขึ้นใน

สภ�พแวดล้อม อันเป็นผลที่ทำ�ให้พฤติกรรมก�ร

สื่อส�รปร�กฏออกม�ในรูปแบบท่ีส�ม�รถเห็นได้

สอดคล้องกับก�รกดไลค์ดังกล่�ว และรูปแบบของ

บริบทแห่งพฤติกรรมก�รสื่อส�รโดยพฤติกรรมก�ร

สื่อส�รของคนเร�นั้นมิได้หยุดคว�มคิดไว้กับตนเอง

เพยีงลำ�พงั สภ�พก�รณท์�งสงัคมมสีว่นผลกัดันใหค้น

เร�ปร�รถน�ที่จะกระทำ�ก�รเปลี่ยนข่�วส�รกับคน 

อ่ืน ๆ  โดยอ�ศยัเครือ่งหม�ย สญัญ�ณหรอืสญัลกัษณ ์

เป็นรหัสในก�รติดต่อสื่อส�รระหว่�งกัน 

 สอดคล้องกับง�นวิจัยของภ�สกร จิตร

ใคร่ครวญ(2553) พฤติกรรมก�รสื่อส�รของผู้ใช้เครือ

ข่�ยสังคมออนไลน์Facebookของกลุ่มตัวอย่�งคือ

ก�รกระทำ�หรือก�รแสดงออกซึ่งสัญลักษณ์ ที่มี

ลักษณะบง่บอกว�่เป็นเครือ่งสือ่คว�มหม�ย โดยอ�ศยั

กระบวนก�รถ่�ยทอดและแลกเปลี่ยนข่�วส�ร คว�ม

รู้สึกนึกคิด ทัศนคติ ตลอดจนประสบก�รณ์ระหว่�ง

กัน และยังสอดคล้องกับง�นวิจัยของ ศุนิส� ทดล� 

(2542) ทีว่�่ก�รสร�้งสญัลกัษณร์ว่มกนัในก�รสือ่ส�ร 

เพ่ือใช้แทนอ�รมณ์คว�มรู้สึกของผู้สนทน� เป็นก�ร

สร้�งระเบียบแบบแผนใหม่ในสังคมภ�ยใต้ชุมชน

จำ�ลอง เชน่ พมิพว์�่ “55555555” เปน็วธิกี�รสือ่ส�ร

ทีแ่ทนเสียงหวัเร�ะพฤติกรรมดังกล่�วเปน็ก�รยอมรับ

ถงึก�รแสดงออกท�งอ�รมณ ์คว�มรูส้กึของคูส่นทน�

 2. คว�มค�ดหวังต่อก�รสื่อส�รเพื่อนำ�เสนอ

ตัวตนกลุ่มตัวอย่�งมีค�ดหวังต่อก�รสื่อส�รเพื่อนำ�

เสนอตัวตนในเรื่องของก�รโพสต์รูปถ่�ยส่วนตัวใน   

เฟซบุ๊ก และหวังว่�จะมีคนทั่วไปชื่นชมว่�สวยและ

กดไลค์ให้ นอกจ�กนั้นยังสอดคล้องกับแนวคิดของ 

Peirce (1931) ในทฤษฎีสัญญะวิทย�ที่ว่� สัญญะรูป

เหมือนซึ่งจะใช้ รูปถ่�ยจริง ภ�พตนเองเพื่อเป็นก�ร

นำ�เสนอตัวเองผ่�นท�งรูปถ่�ยในอิริย�บถต่�งๆ กัน

ไป ซ่ึงแต่ละรูปที่นำ�เสนอจะอยู่บนพื้นฐ�นของคว�ม

ชื่นชอบของตัวเองและคว�มดูดี ดูสวยของรูปถ่�ย          

นัน้ ๆ  สอดคลอ้งกนัแนวคดิของอแีวนซ์ Evans (1962) 

ได้ให้คำ�อธิบ�ยว่� คว�มค�ดหวังเป็นคว�มรู้สึกที่

สะท้อนให้เห็นถึงคว�มต้องก�รของคน ในก�รที่จะ

ตีคว�มต่อสภ�พแวดล้อมเพื่อให้ได้ม�ในสิ่งที่ตน

ต้องก�ร นอกจ�กนี้ยังสอดคล้องกับยุบล  เบ็ญจรงค์

กจิ (2534) ทีว่�่พฤตกิรรมของมนษุยล์ว้นแลว้แตเ่ป็น

พฤติกรรมที่เกิดขึ้นโดยต้ังใจ เนื่องจ�กก่อนที่มนุษย์

จะลงมอืทำ�สิง่ใดจะต้องว�ดภ�พไวใ้นใจกอ่นแลว้ว�่นี่

คอืสิง่ทีต่นต้องก�รจะทำ� นอกจ�กนีม้นษุยม์แีรงจงูใจ

บ�งอย่�งอยู่ภ�ยใน แต่เร�ควรเลือกศึกษ�เฉพ�ะ

พฤติกรรมที่ผู้รับส�รส�ม�รถอธิบ�ยคว�มหม�ยและ

วัตถุประสงค์ที่แสดงพฤติกรรมนั้น ๆ ออกม�

 3. ก�รนำ�เสนอตัวตนบนเครือข่�ยสังคม

ออนไลนF์acebookกลุ่มตัวอย�่งส่วนใหญ่นำ�เสนอตัว

ตนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์ Facebook ในด้�น

ของคว�มชื่นชอบในก�รท่องเที่ยวต�มสถ�นที่ต่�ง ๆ 

เช่น ดูหนัง ฟังเพลง ดูคอนเสิร์ต เดินห้�งสรรพสินค้�

สอดคล้องกับแนวคิดของEckartz (2007) ในทฤษฎี

ก�รนำ�เสนอตัวตน ที่ว่�คว�มรู้สึกถึงคว�มสัมพันธ์ 

(Relational presence)อธบิ�ยถึงคว�มรู้สึกท�งด้�น

อ�รมณท่ี์ตอบสนองกนั หรอืก�รรบัรู้ถงึคว�มสมัพันธ์

ได้อย่�งเด่นชัด สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับตัวตน 

หรืออัตลักษณ์ ที่ว่� “ฉันคือใคร” ในส�ยต�ผู้อื่น(อ้�ง

ใน อภิญญ� เฟื่องฟู 2543) กล่�วว่� ต้องมอง                      
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อัตลักษณ์เป็นส่วนหน่ึงของภ�พตัวแทน สม�ชิกเฟส

บุ๊กจึงต้องแสดงคว�มเป็นตัวตนที่อย�กให้อย�กรู้จัก

หรือให้คนอื่นรับรู้ม�กท่ีสุด เพ่ือคว�มชัดเจนในก�ร

สร�้งจุดสนใจใหเ้กดิแกเ่พศตรงข�้มหรือกลุม่คนทีเ่ปน็

เป้�หม�ยของก�รสร้�งคว�มสัมพันธ์ผ่�นช่องท�งนี้

สอดคล้องกับง�นวิจัยของ Biocca และBiocca et 

al.(2001) ทีส่ร�้งคว�มเข้�ใจของแนวคดิก�รนำ�เสนอ

ตวัตนตอ่สงัคม (Social presence) ว�่คอื“คว�มรูส้กึ

ที่อยู่ร่วมกับผู้อื่น” และมีคว�มรู้สึกผูกพันกับผู้อื่น 

(Sense of engagement with the other) ไม่ได้

อยู่เพียงลำ�พังหรือแยกตัวอยู่คนเดียว และมีก�ร

สื่อส�รกับบุคคลอื่นๆ 

 นอกจ�กนี้ยังสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับ

คว�มสมัพนัธแ์ละก�รห�คูข่องหญงิช�ย (อ�้งในมงคล 

หวังสุขใจ และชมพู โกติรัมย์ 2538) สังคมสมัยใหม่

เปดิโอก�สใหห้ญิงช�ยเลอืกคูค่รองกนัเองโดยเสรี โดย

ทั่วไปมักใช้คว�มรัก และคว�มพึงพอใจส่วนตัวเป็น

หลักในก�รพิจ�รณ� เช่น นิสัย ทัศนคติ รสนิยม หรือ

ค่�นิยมตรงกัน และมีคว�มรักชอบพร้อมกัน 

 สมมติฐ�นข้อที่ 1 พฤติกรรมก�รสื่อส�รมี

คว�มสัมพันธ์ต่อคว�มค�ดหวังของเย�วชนในก�รใช้

เครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ผลก�รทดสอบสมมตฐิ�น1 พบว�่พฤตกิรรม

ก�รสื่อส�รมีคว�มสัมพันธ์กับคว�มค�ดหวังของ

เย�วชนในก�รใชเ้ครอืข่�ยสงัคมออนไลนเ์ฟซบุก๊อย�่ง

มีนัยสำ�คัญท�งสถิติท่ีระดับ 0.01 ซึ่งเป็นไปต�ม

สมมติฐ�นที่ตั้งไว้ โดยระดับคว�มสัมพันธ์ที่พบอยู่ใน

ระดับตำ่� คว�มสัมพันธ์จึงเป็นส่วนน้อยเท่�นั้น 

 จ�กผลก�รวิจัยท่ีพบว่�สอดคล้องกับยุบล  

เบ็ญจรงค์กิจ (2534)ในทฤษฎีและแนวคิดคว�มค�ด

หวังจ�กสื่อ เป็นทฤษฎีท่ีพัฒน�ม�จ�กแนวทฤษฎี

พฤติกรรมและแรงจูงใจ (Action/Motivation Per-

spective) โดยแนวคิดและทฤษฎีคว�มค�ดหวังจ�ก

สื่อนั้น โดยเน้นก�รใช้สื่อว่�เป็นพฤติกรรมที่เกิดขึ้น

อย่�งมีเป้�หม�ย และเหตุผลต�มหลักก�รที่ว่�

พฤติกรรมของมนษุยล์ว้นแลว้แตเ่ป็นพฤตกิรรมทีเ่กดิ

ขึ้นโดยต้ังใจ เน่ืองจ�กก่อนท่ีมนุษย์จะลงมือทำ�สิ่งใด

จะต้องว�ดภ�พไว้ในใจกอ่นแล้วนีค้อืส่ิงทีต่นต้องก�ร

จะทำ� สอดคล้องกับแนวคิดของฟิลลิป วี เลวิส(Phil-

lip V.Lewis,1987) ท่ีกล่�วถึงทฤษฎีคว�มค�ดหวัง

(Expectations Theory)ว่�ม�จ�กพื้นฐ�นของแรง

จูงใจท่ีถูกกำ�หนดโดยคว�มค�ดหวังของแต่ละบุคคล 

ซ่ึงเปน็สว่นประกอบให้บคุคลนัน้เลอืกทีจ่ะปฏบัิตเิช่น

ใดในเวล�นั้น ในก�รติดต่อสื่อส�ร ผู้รับส�รต่�งค�ด

หวังและค�ดคะเนซ่ึงเป็นส่ิงที่กำ�หนดพฤติกรรมก�ร

สื่อส�ร

 และสอดคล้องกับง�นวิจัยของศุภน�ฏ บัว

บ�งพล ู(2546) ทีว่�่มนษุยเ์ปน็ผูม้สีตปิญัญ� ส�ม�รถ

ว�งแผนในก�รจัดพฤติกรรมของตน พฤติกรรมของ

มนุษย์ทุกอย่�งเกิดขึ้นอย่�งมีเป้�หม�ย(Goal Ori-

ented) พฤตกิรรมก�รส่ือส�รก็เชน่กนั เมือ่มนษุยค์�ด

คะเนหรือค�ดหวังว่�จะได้รับอะไรบ้�งหรือสื่อจะ

สนองต่อประโยชน์ส่วนตนอย่�งไรบ้�ง ก�รใช้สื่อของ

มนุษย์ก็จะดำ�เนินไปต�มคว�มค�ดหวังนั้นๆ

 สมมติฐ�นข้อที่ 2 พฤติกรรมก�รสื่อส�รมี

คว�มสัมพันธ์และก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคมของ

เย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก 

 ผลก�รทดสอบสมมตฐิ�น2 พบว�่พฤตกิรรม

ก�รสื่อส�รมีคว�มสัมพันธ์กับก�รนำ�เสนอตัวตนต่อ

สังคมอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติท่ีระดับ.001 ซึ่งเป็น

ไปต�มสมมตฐิ�นทีต่ัง้ไว ้โดยมคีว�มสมัพนัธใ์นทศิท�ง

เดียวกัน แต่อยู่ในระดับค่อนข้�งสูง 

 จ�กผลก�รวิจัยพบว่�สอดคล้องกับภ�สกร 

จิตใคร่ครวญ(2533) ที่ว่�ก�รสื่อส�รออนไลน์ ก�รมี 

ปฎิสัมพันธ์คว�มเป็นส่วนตัว และเทคโนโลยีของสื่อ

ใหม่มีคว�มสัมพันธ์กับพฤติกรรมก�รสื่อส�รของผู้ใช้

ง�นบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์ และเทคโนโลยีของ

สื่อใหม่ รวมทั้งระดับก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคม มี

คว�มสัมพันธ์กับพฤติกรรมก�รสื่อส�รของผู้ใช้เครือ

ข่�ยสังคมออนไลน์ ซ่ึงคว�มสัมพันธ์ดังกล่�วอยู่ใน

ระดับค่อนข้�งสูง

 และสอดคล้องกับแนวคิดของ Michel             

Foucault (1984) เกีย่วกบัอตัลักษณบ์นไซเบอรส์เปซ 

(Identity & Cyberspace) ทีว่�่ไซเบอรส์เปซเปน็เวที
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ที่เปิดโอก�สให้ผู้ใช้หรือผู้แสดงทุกคนส�ม�รถต่อรอง 

ปรับเปลี่ยน และสร้�งอัตลักษณ์ของตนและของกลุ่ม

ต�มที่ต้องก�รได้

 นอกจ�กนี้ยังสอดคล้องกับวรรณี วีรศิริรัตน์

รุ่งเรือง (2547) ไซเบอร์สเปซเป็นชุมชนรูปแบบใหม่

ทีก่่อใหเ้กิดคว�มเปลีย่นแปลงตอ่ชวีติผูค้นอกีใน และ

มปีฏิสัมพันธ์กันต�มคณุค�่และคว�มส�ม�รถทีแ่ตล่ะ

คนมีทำ�ให้พบคว�มสัมพันธ์บนไซเบอร์สเปซในระดับ

ค่อนข้�งสูง

 สมมติฐ�นข้อท่ี 3 คว�มค�ดหวังมีคว�ม

สัมพันธ์กับก�รก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคมของ

เย�วชนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊ก

 ผลก�รทดสอบสมมติฐ�น3 คว�มค�ดหวังมี

คว�มสัมพันธ์กับก�รนำ�เสนอตัวตนต่อสังคมอย่�งมี

นัยสำ�คัญท�งสถิติ ท่ีระดับ.001 ซึ่งเป็นไปต�ม

สมมติฐ�นข้อที่  3 และมีคว�มสัมพันธ์เชิงบวก

หม�ยคว�มว�่เย�วชนมคีว�มค�ดหวงัจ�กก�รสือ่ส�ร

ม�กกจ็ะมกี�รนำ�เสนอตวัตนตอ่สงัคมม�กต�มไปดว้ย 

และมีคว�มสัมพันธ์ในระดับสูง

 สอดคล้องกับง�นวิจัยของภ�สกร จิตร

ใคร่ครวญ(2553)ที่ว่�ระดับก�รนำ�เสนอตัวตนต่อ

สังคม(Social Presence) ของกลุ่มตัวอย่�ง ซ่ึง

เป็นก�รรับรู้ถึงผู้อื่นจ�กก�รมีปฏิสัมพันธ์และที่เป็น

ผลม�จ�กคว�มชื่นชอบอันเกิดม�จ�กคว�มสัมพันธ์

ระหว่�งบุคคลเป็นคว�มรู้สึกร่วมกัน

(Co- Presence)และคว�มรู้สึกของคว�มสัมพันธ์

(Relational Presence)ในเชิงบวก

 สอดคลอ้งกับง�นวจิยัของส�ยใจ ลลี�ขจรจติ 

(2545) ก�รสร้�งสัมพันธภ�พในอินเทอร์เน็ตเกิดขึ้น

คล้�ยกับก�รสร้�งสัมพันธภ�พระหว่�งบุคคลใน

บริบทชีวิตจริง คือสัมพันธภ�พแบบเพื่อนทั่วไป รวม

ทั้งคว�มสัมพันธ์ท่ีส�ม�รถพัฒน�กล�ยเป็นเพื่อนใน

ชวีติจรงิ หรอืพฒัน�คว�มไวว้�งใจทีร่ะดบัหนึง่ กล�ย

เป็นคู่รักหรือแต่งง�นกันก็ได้ แสดงให้เห็นคว�ม

สัมพันธ์ของเพ่ือนในอินเทอร์เน็ตในระดับสูงเช่น

เดียวกัน และยังสอดคล้องกับง�นวิจัยของวรรณี ศิริ

รตันร์ุง่เรอืง (2547) ท่ีว�่ก�รนำ�เสนอตวัตนของผูห้ญงิ

ในเว็บไซต์มีก�รจัดหน้� ข้อคว�ม ภ�พ ตัวอักษร ที่

สดใสอ่�นง่�ย เพื่อสร้�งคว�มสัมพันธ์เชิงบวกกับ

เพื่อนในเว็บไซต์และมีก�รเปลี่ยนแปลงรูปแบบ และ

เนือ้ห�ตลอดเวล�เพือ่แสดงคว�มเปน็ตัวตนใหช้ดัเจน

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะเพื่อก�รนำ�ไปใช้

 1. จ�กผลก�รศึกษ�พบว่�เย�วชนส่วนใหญ่

มี พฤติ ก ร รมก�รสื่ อ ส � รบน เค รื อข่ � ยสั ง คม

ออนไลน์Facebook โดยกลุ่มตัวอย่�งสนใจเข้�ม�ใช้

เครือข่�ยสังคมออนไลน์ (Facebook)ทุกวัน วันละ 3 

ชั่วโมง โดยส่วนใหญ่เข้�ไปทำ�ก�รกดไลค์(Like) ม�ก

ทีส่ดุ ดงันัน้นกัสือ่ส�รก�รตล�ดขององคก์รหรอืหนว่ย

ง�นต่�งๆ ควรเลือกใชเ้ครือข่�ยสังคมออนไลน(์Face-

book) เป็นเครื่องมือประช�สัมพันธ์ท�งก�รตล�ดใน

ก�รโฆษณ�และประช�สัมพันธ์สินค้�หรือสร้�งภ�พ

ลักษณ์เพื่อให้เกิดทัศนคติที่ดีกับกลุ่มเป้�หม�ยที่

เกี่ยวข้อง

 2. จ�กผลก�รวิจัยกลุ่มตัวอย�่งมกี�รนำ�เสนอ

ตัวตนเกี่ยวกับคว�มชื่นชอบในก�รท่องเที่ยวต�ม

สถ�นที่ต่�ง ๆ เช่น ดูหนัง ฟังเพลง ดูคอนเสิร์ต เดิน

ห้�งสรรพสินค้� ดังนั้นนักส่ือส�รก�รตล�ดส�ม�รถ

นำ�ผลก�รวิจัยไปใช้ในก�รกำ�หนดกลยุทธ์ในก�ร

ออกแบบส�รเพ่ือก�รโฆษณ�และก�รประช�สัมพันธ์

ธุรกิจต่�งๆที่สอดคล้องกับก�รดำ�เนินชีวิต (Life 

Style) ของกลุ่มเป้�หม�ยที่เป็นเย�วชนได้

 3. ผูส้อนด�้นนเิทศศ�สตรส์�ม�รถนำ�ผลก�ร

วิจัยไปบูรณ�ก�รกับก�รเรียนก�รสอนในร�ยวิช�ที่

เกีย่วขอ้งอ�ทเิชน่ วชิ�พฤติกรรมผู้บริโภคส�ม�รถนำ�

ผลก�รวิจัยไปวิเคร�ะห์พฤติกรรมและคว�มค�ดหวัง

ในก�รนำ�เสนอตวัตนของผูบ้รโิภคทีเ่ปน็เย�วชน และ

วิช�ก�รประช�สัมพันธ์ท�งก�รตล�ด ส�ม�รถนำ�ผล

ก�รวิจัยไปวิเคร�ะห์สื่อประช�สัมพันธ์ออนไลน์        

เฟซบุ๊กซึ่งเป็นก�รตล�ดยุคใหม่ เป็นต้น

ข้อเสนอแนะเพื่อก�รศึกษ�ครั้งต่อไป

 1. เนือ่งจ�กก�รศกึษ� พฤติกรรมก�รส่ือส�ร 

คว�มค�ดหวงัและก�รนำ�เสนอตัวตนของเย�วชนเพ่ือ
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สร�้งคว�มสมัพนัธก์บัเพือ่นต�่งเพศบนเครือข่�ยสงัค

มออนไลน์เฟซบุ๊กในครั้งน้ี ผู้วิจัยใช้ก�รศึกษ�เชิง

ปริม�ณ กับกลุ่มตัวอย่�งท่ีเป็นเย�วชนท่ีกำ�ลังศึกษ�

อยู่ในสถ�นศึกษ� และก�รศึกษ�ครั้งนี้ไม่ได้แยกกลุ่ม

เย�วชนทีป่ระกอบอ�ชพีขณะกำ�ลงัศกึษ�อยู ่จึงทำ�ให้

ผลก�รวิจัยพบว่�กลุ่มเย�วชนที่เป็นกลุ่มตัวอย่�งมี

พฤตกิรรมก�รสือ่ส�ร คว�มค�ดหวงัและก�รนำ�เสนอ

ตัวตนบนเครือข่�ยสังคมออนไลน์เฟซบุ๊กค่อนข้�งตำ่�

ห�กตอ้งก�รทร�บเหตผุลว�่ทำ�ไมจึงเปน็เชน่นี ้ในก�ร

วิจัยครั้งต่อไป ผู้วิจัยจำ�เป็นอย่�งยิ่งที่จะต้องมีก�ร

ศึกษ�ในเชิงคุณภ�พเข้�ม�ร่วมด้วย เช่น ก�รสนทน�

กลุ่ม (Focus Group) หรือวิธีก�รสัมภ�ษณ์เป็นร�ย

บุคคล

 2. ในก�รวจัิยคร้ังต่อไปควรศกึษ�ก�รสือ่ส�ร

และก�รนำ�เสนอตัวตนของบคุคลทัว่ไป เนือ่งจ�กจ�ก

ลักษณะประช�กรท่ีแตกต่�งกันออกไป จะมี

ประสบก�รณ์ สิ่งแวดล้อม คว�มต้องก�รและคว�ม

ค�ดหวงัแตกต�่งกนัออกไป เพือ่นำ�ผลก�รวิจยัทีไ่ดม้�

ว�งแผนก�รออกแบบส�รก�รโฆษณ�และก�ร

ประช�สัมพันธ์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้�หม�ยต่อไป
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จังหวะของการสื่อสารในรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ที่คัดสรร
Punctuation in Selected Reality 
Game Show Television Program

ศิริชัย ศิริก�ยะ* สุธี  พลพงษ์** และเจตน์จันทร์ เกิดสุข**

บทคัดย่อ

 ก�รวจิยัในครัง้นีเ้ป็นก�รวจิยัเชงิคณุภ�พ ซึง่มวีตัถปุระสงคเ์พือ่ทร�บถงึลกัษณะจงัหวะของก�รสือ่ส�รที่

เกิดขึ้นในร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมส์โชว์ที่คัดสรร และก�รสื่อคว�มหม�ยของจังหวะของก�รสื่อส�ร

ในแตล่ะลกัษณะ จ�กก�รวจิยัผูว้จิยัพบว�่ลกัษณะของจังหวะของก�รส่ือส�รมอียู ่7 ลักษณะได้แก ่ก�รเพ่ิมจงัหวะ 

ก�รเร่งจังหวะ ก�รแทรกจังหวะ ก�รสลับจังหวะ ก�รซำ้�จังหวะ ก�รเน้นจังหวะ และก�รเปลี่ยนจังหวะ

Abstract

 This qualitative research aims to understand the types of punctuation in selected                 

reality game show television program and theirs signification. As a result, the researcher found 

seven types of punctuation: 1) added 2) speed up punctuation 3) inserted punctuation 4) 

switching punctuation 5) repeated punctuation 6) emphasize punctuation 7) changing                        

punctuation. 

* รองศ�สตร�จ�รย์ ดร. คณบดีคณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

** อ�จ�รย์ประจำ�หลักสูตรนิเทศศ�สตรมห�บัณฑิต คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

*** นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

ที่มาและความสำาคัญ

 พังค์ชูเอชั่น(Punctuation) โดยปรกติแล้ว

หม�ยถึงเครือ่งหม�ยวรรคตอนต�่งๆทีใ่ชใ้นไวย�กรณ์

ของภ�ษ�อังกฤษ และภ�ษ�อื่น ๆ เช่น มหัพภ�ค 

(Full Stop) หม�ยถึงก�รจบประโยค เครื่องหม�ย

จลุภ�ค (Comma) หม�ยถงึก�รคัน่ประโยคเพือ่ขย�ย

คว�มหม�ยของคำ�หน้� หรือเป็นก�รเชื่อมประโยค

ใหม่ที่ มี คว�มเกี่ ยวข้องกับประโยคก่อนหน้ � 

เครือ่งหม�ยโคลอน (Colon) ใชส้ำ�หรบัพรรณน�คว�ม

หม�ยของคำ� หรอืใชส้ำ�หรบัแยกหวัขอ้หลกัและหวัขอ้

รอง หรอืใช้สำ�หรบัก�รแบ่งออกเป็นร�ยก�ร (Listing) 

ในประโยค เครื่องหม�ย เซมิโคลอน (Semicolon)  

ใช้สำ�หรับก�รแยกประโยคหน�้และประโยคหลงัออก

จ�กกันแต่มีคว�มเกี่ยวข้องกันเป็นต้น

ในก�รแปลคว�มหม�ยของคำ�ว่� พังค์ชู เอชั่น               

(Punctuation) ในภ�ษ�ไทยมีเฉพ�ะเรื่องของภ�ษ�

ทีแ่ปลว�่ เครือ่งหม�ยวรรคตอน หม�ยถงึเครือ่งหม�ย

วรรคตอนต่�งๆสำ�หรับใช้ในก�รเขียน (พจน�นุกรม

ฉบับร�ชบัณฑิตยสถ�น พ.ศ.2542) แต่จุดประสงค์

ของเรื่องที่ผู้วิจัยกำ�ลังศึกษ� ผู้วิจัยได้ใช้หลักของ

เครื่องหม�ยวรรคตอนม�อ้�งอิงวิธีก�รที่จะทำ�ก�ร

วิเคร�ะห์ พังค์ชูเอชั่น (Punctuation) ในเรื่องของ

ก�รสื่อส�ร ผู้วิจัยจึงให้คำ�จำ�กัดคว�มคำ�ว่� พังค์ชูเอ

ชั่น (Punctuation) สำ�หรับก�รศึกษ�ในคร้ังนี้

ว่�“จังหวะของก�รสื่อส�ร” 

 ก�รตัดต่อสลับภ�พไปม�แบบรวดเร็ว เป็น

ลักษณะก�รตัดต่อของร�ยก�รโทรทัศน์เกือบจะทุก

ประเภท  จนกล�ยเป็นจ�รีตของก�รตัดต่อร�ยก�ร
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โทรทัศน์ อัตร�ก�รตัดต่อโดยเฉลี่ยมีคว�มย�วเพียง 

2ถึง 3 วิน�ทตีอ่ภ�พ (O’Donnell, 2007) เปน็เพร�ะ

จ�กก�รถ่�ยทำ�ที่ใช้จำ�นวนกล้องเยอะ ทำ�ให้จำ�นวน

ของภ�พดิบที่จะนำ�ม�ใช้มีจำ�นวนเยอะ จึงทำ�ให้ก�ร

ตดัสนิใจของผูท้ำ�ก�รตดัตอ่ทีจ่ะเลอืกภ�พแตล่ะภ�พ

ม�เรียบเรียงเพื่อเล่�เรื่องให้เข้�ใจ และมีเนื้อห�ที่น่�

สนใจนัน้เปน็สิง่สำ�คญั จงึทำ�ใหผู้ว้จิยัสนใจทีจ่ะศกึษ�

เรื่องจังหวะของก�รส่ือส�รในร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทเรยีลลติเีกมสโ์ชว ์ซึง่จะเป็นเรือ่งท่ีนำ�ไปสูก่�ร

ตอบปัญห�ว่�ลักษณะของจังหวะของก�รสื่อส�รใน

ร�ยก�รโทรทศัน์เป็นอย�่งไรและสือ่คว�มหม�ยอะไร

ปัญหานำาวิจัย

 1. จงัหวะของก�รสือ่ส�รในร�ยก�รโทรทศัน์

ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ที่คัดสรรมีลักษณะอย่�งไร

 2. รูปแบบของจังหวะของก�รสื่อส�รสื่อ

คว�มหม�ยอะไรให้กับร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท

เรียลลิตีเกมส์โชว์

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพื่อทร�บถึงลักษณะของจังหวะของก�ร

ส่ือส�รในร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์

ที่คัดสรร

 2. เพ่ือทร�บถงึคว�มหม�ยทีเ่กดิจ�กจงัหวะ

ของก�รสือ่ส�รของโทรทัศนป์ระเภทเรยีลลติเีกมสโ์ชว์

ที่คัดสรร

ข้อสันนิษฐาน

 1. จังหวะของก�รส่ือส�รของร�ยก�ร

โทรทศันป์ระเภทเรยีลลติเีกมสโ์ชวท์ีค่ดัสรรมลีกัษณะ

เป็นก�รสลับจังหวะ ก�รเพิ่มจังหวะ ก�รเน้นจังหวะ 

ก�รแทรกจังหวะ ก�รเร่งจังหวะ และก�รซำ้�จังหวะ

 2. จงัหวะของก�รสือ่ส�รในร�ยก�รโทรทศัน์

ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ท่ีคัดสรร มีก�รสื่อคว�ม

หม�ยถึงก�รแข่งขัน คว�มรู้สึกของผู้เข้�แข่งขัน ก�ร

ให้คนดูมีส่วนร่วม และก�รทำ�ให้คนดูเข้�ใจในเนื้อห�

นิยามศัพท์

 1. จังหวะของก�รสื่อส�ร(Punctuation) 

หม�ยถึง รหัสในก�รเล่�เรื่องด้วยภ�พในร�ยก�ร

โทรทัศน์

 2. ร�ยก�รเรียลลิตีเกมส์โชว์ หม�ยถึง 

ร�ยก�รกึ่งเรียลลิตีที่มีก�รแข่งระหว่�งผู้เข้�แข่งขัน

จ�กท�งบ้�น ได้แก่ร�ยก�ร “Survivor”

 3. ภ�พ (Shot) หม�ยถึง ภ�พเคลื่อนไหวที่

ถ่�ยจ�กกล้องซ่ึงเร่ิมจ�กกดบันทึกจนถึงกดหยุด

บันทึก

 4. ก�รตัดต่อ (Editing) หม�ยถึง ก�รนำ�ภ�พ

เคล่ือนไหวม�เรียงกนัเพ่ือก�รสร้�งคว�มหม�ยใหเ้กดิ

ขึ้นหรือสร้�งให้เป็นเรื่องร�ว

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

       เพือ่ให้ผูผ้ลติร�ยก�รโทรทศันไ์ดต้ระหนกัถงึ

คว�มสำ�คญัของจงัหวะของก�รสือ่ส�รในก�รเล�่เรือ่ง

และคว�มหม�ยที่ เกิดขึ้นของคนดูจ�กก�รได้ดู

ร�ยก�รโทรทัศน์ และเพ่ือให้ผู้ผลิตได้ผลิตร�ยก�รท่ี

มีคุณภ�พต่อไป

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 ก�รศึกษ�เรื่อง จังหวะของก�รส่ือส�รใน

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ที่คัดสรร 

ใช้แนวคิดและทฤษฎี ต�มข้อสันนิษฐ�น 2 ข้อของผู้

วิจัยดังต่อไปนี้

      ข้อสันนิษฐ�นข้อที่ 1 จังหวะของก�รสื่อส�ร

ของร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ที่คัด

สรรมีลักษณะเป็นก�รสลับจังหวะ ก�รเพ่ิมจังหวะ 

ก�รเนน้จังหวะ ก�รแทรกจังหวะ ก�รเร่งจังหวะ และ

ก�รซำ้�จังหวะ

 ผู้วิจัยใช้แนวคิดทฤษฎีของก�รตัดต่อในก�ร

วิเคร�ะห์ก�รตัดต่อในร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียล 

ลติเีกมสโ์ชวท์ีค่ดัสรร เพือ่ห�ลกัษณะก�รใชก้�รตดัตอ่

ในก�รสร�้งจงัหวะของก�รสือ่ส�ร โดยใชแ้นวคดิและ

ทฤษฏีเกี่ยวกับวิธีก�รตัดต่อจ�กหนังสือ “Film           

Editing: Great Cuts Every Filmmaker and 
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Movie Lover Must Know” เรียบเรียงโดย เกล 

แชนดเ์ลอร(์Gael Chandler) ทีก่ล�่วถึงวธิกี�รตดัตอ่

ในรปูแบบต�่งๆ เพ่ือใหภ้�พใหเ้ชือ่มกบัอกีภ�พโดยให้

มีคว�มต่อเนื่องของภ�พสองภ�พโดยมีวิธีก�รดังนี้

 ข้อสันนิษฐ�นข้อที่ 2 จังหวะของก�รสื่อส�ร

ในร�ยก�รโทรทศันป์ระเภทเรยีลลติเีกมสโ์ชวท่ี์คดัสรร 

มีก�รส่ือคว�มหม�ยถึงก�รแข่งขัน คว�มรู้สึกของผู้

เข้�แข่งขัน ก�รให้คนดูมีส่วนร่วม และก�รทำ�ให้คนดู

เข้�ใจในเนื้อห�

 ผู้วิจัยใช้แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทย� 

สำ�หรับก�รวิเคร�ะห์รูปแบบขอร�ยก�รโทรทัศน์

ประเภทเรียลลิตีเกมส์โชว์ที่คัดสรร เพื่อวิเคร�ะห์

จังหวะของก�รสือ่ส�รทีเ่กดิขึน้ในร�ยก�ร โดยอ�้งถงึ 

Christian Metz (1931)  ที่ได้กล่�วถึงสัญญะวิทย�

ของภ�พยนตร์ ไว้ว่�โครงสร้�งท�งคว�มคิดของคนมี

ส่วนกำ�หนดก�รตัดต่อ ในก�รสร้�งภ�พยนตร์ เข�

สร้�งระบบที่เรียกว่� Grande Syntagmatique ขึ้น

เพื่อพย�ย�มอธิบ�ยกฎเกณฑ์ของก�รเลือกสรรหรือ

ก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์โดยอ�ศัยก�รเทียบเคียงกับ

โครงสร้�งประโยคท�งภ�ษ� 

       อย่�งไรก็ต�ม Arthur Asa Berger (1982) 

ได้กล่�วไว้ด้วยเรื่องของสัญญะของร�ยก�รโทรทัศน์

น้ันเกิดจ�กระบบของก�รผลิตซึ่งเกี่ยวข้องกับมุม

กลอ้งทีใ่ช ้ก�รเคลือ่นทีข่องกล้อง และเทคนคิของก�ร

ตัดต่อ ที่ทำ�ให้เกิดคว�มหม�ยข้ึน โดย Berger ให้

คว�มหม�ยของมุมกล้องต่�งๆไว้

 แนวคิดเกี่ยวกับ Redundancy และ              

Entropy (John Fiske, 1982) Redundancy คือ

คว�มแน่นอน ผู้รับส�รมีข้อมูลที่เพียงพอแล้วโดยไม่

จำ�เป็นต้องได้รับข้อมูลเพิ่มเติม แต่ผู้รับส�รส�ม�รถรู้

ไดว้�่จะเกิดอะไรขึน้ สว่น Entropy มคีว�มหม�ยตรง

ข้�มกับ Redundancy คือคว�มไม่แน่นอน ผู้รับส�ร

ไม่ส�ม�รถค�ดก�รณไ์ดว้�่จะเกดิอะไรขึน้ จึงต้องก�ร

ขอ้มลูเพิม่เตมิเพือ่ลดคว�มไมแ่นน่อน ในสว่นนีผู้้วจัิย

จะนำ�ม�วิเคร�ะห์ในส่วนของเนื้อห�ของร�ยก�ร

โทรทัศน์ที่คัดสรรม�ศึกษ�

ระเบียบวิธีวิจัย 

แหล่งข้อมูล

 ผู้วิจัยศึกษ�จ�กร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท

เรียลลิตีเกมส์โชว์ 4 เรื่องได้แก่ ร�ยก�ร 1.ร�ยก�ร 

Survivor ฤดูก�ลท่ี 29 2.ร�ยก�ร Master Chef 

London ฤดูก�ลที่ 10 3.ร�ยก�ร Amazing Race 

Asia ฤดูก�ลที่ 2 4.ร�ยก�ร The Face Thailand 

ฤดูก�ลที่ 1

 ร�ยก�รที่ผู้วิจัยได้คัดสรรม�เป็นร�ยก�ร

โทรทศันป์ระเภทเรยีลลติเีกมสโ์ชวท์ีม่คีว�มนยิมสงูใน

แตล่ะภมูปิระเทศทัว่โลก ไดแ้ก ่ประเทศสหรฐัอเมรกิ� 

ทวปียโุรป ทวีปเอเชยี และร�ยก�รในประเทศไทย โดย

ผู้วิจัยได้ด�วน์โหลดแหล่งข้อมูลม�จ�กแอปพลิเคชัน

(Application) ไอทูน (iTune) ทำ�ให้ส�ม�รถย้อนดู

ย้อนหลังได้โดยไม่มีโฆษณ�ม�ขั้น

การเก็บรวบรวมข้อมูล

 ผู้วจัิยไดท้ำ�ก�รวจัิยเชงิคณุภ�พ ด้วยก�รเกบ็

ข้อมูลโดยก�รนำ�เทปร�ยก�รม�ตัดต่อเพ่ือแยก

โครงสร้�ง(Deconstruct) ออกม� เพื่อให้เห็นถึง

ลักษณะก�รตัดต่อและก�รเปลี่ยนแปลงในทุกๆภ�พ 

เพือ่วิเคร�ะหก์�รใชจ้งัหวะของก�รสือ่ส�รในร�ยก�ร

การวิเคราะห์ข้อมูล

 ผู้วิจัยได้ทำ�ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลโดยก�รใช้

แนวคิดเรื่องก�รตัดต่อ (Editing) แนวคิดเรื่องสัญญะ

วิทย�(Semiology) และแนวคิดเรื่องก�รเล่�เรื่อง

(Narrative) เพื่อตอบปัญห�นำ�วิจัยที่ว่�ลักษณะของ

จังหวะของก�รสื่อส�รในร�ยก�รเรียลลิตี้เกมส์โชว์ที่

คดัสรรเปน็อย�่งไร และส่ือคว�มหม�ยอะไร โดยผู้วจัิย

ใช้วิธีก�รเขียนสรุปด้วยแบบจำ�ลองก�รเขียนโต้แย้ง

แสดงเหตุผลของทูลมิน
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ผลการวิจัย

ก�รแทรกจังหวะ

ภ�พที่ 1 ก�รแทรกจังหวะ 

ร�ยก�ร SURVIVOR ฤดูก�ลที่ 29

 เร่ิมจ�กภ�พท่ีท้ังคู่กำ�ลังสนทน�กันอยู่ โดย

ใช้ภ�พขน�ดกล�งเพื่อสื่อให้เห็นว่�ทั้งคู่กำ�ลังสนทน�

กัน จังหวะนี้ผู้ตัดต่อจึงตัดภ�พม�ที่คำ�สัมภ�ษณ์ของ 

Jeremy เพื่อให้ผู้ชมได้เข้�ใจคว�มรู้สึกของเข� ภ�พ

จึงตัดกลับไปที่ทั้งคู่กำ�ลังสนทน�กันอยู่

 จ�กก�รวิเคร�ะห์ลักษณะก�รแทรกจังหวะ 

ผู้วิจัยส�ม�รถสรุปได้ว่ �ในก�รตัดต่อที่มีภ�พ

สมัภ�ษณ์แทรกเข�้ม�เพือ่สือ่ใหผู้ช้มเข�้ใจในคว�มคดิ

ของผู้เข้�แข่งขันและส�ม�รถติดต�มร�ยก�รได้ ซ่ึง

สอดคล้องกับแนวคิดก�รสื่อส�รในเรื่อง อัตตะของ

ก�รสือ่ส�ร (meta-language) และห�กเปรยีบเทยีบ

กับเครื่องหม�ยวรรคตอนในไวย�กรณ์ของภ�ษ�

อังกฤษส�ม�รถเปรียบได้กับเครื่องหม�ย ลูกนำ้� 

(Comma) สำ�หรับใช้ในก�รขย�ยคว�มหม�ยของคำ�

ในประโยค ผู้วิจัยจึงสรุปได้ว่�ก�รตัดต่อในรูปแบบ

ของก�รสัมภ�ษณ์ตัวละครในร�ยก�รเป็นก�รแทรก

จังหวะ 

ก�รเพิ่มจังหวะ

ภ�พที่ 2 ก�รเพิ่มจังหวะ 

ร�ยก�ร MASTER CHEF LONDON ฤดูก�ลที่ 10

 

 ภ�พจะเริม่ต้นจ�กภ�พท่ีJohn กำ�ลงัวจิ�รณ์

อ�ห�รของ Robert อยู่ โดยใช้ภ�พขน�ดกล�งเพื่อ

สื่อให้เห็นลักษณะของพิธีกรทั้งสองคน จังหวะนี้ภ�พ

จึงตัดม�ท่ีสีหน�้ของ Robert ท่ียงัยิม้แยม้ โดยใชภ้�พ

ขน�ดใกลเ้พือ่สือ่ถงึอ�รมณข์องผูเ้ข�้แขง่ขนั เมือ่ผูช้ม

เห็นจะเข้�ใจ Robert และรับรู้ได้ว่�เข�พอใจกับคำ�

ตอบที่ได้รับจ�กพิธีกร จังหวะนี้ภ�พจึงตัดไปที่ John 

กำ�ลังวิจ�รณ์อ�ห�รต่อ โดยใช้ภ�พขน�ดกล�ง

 จ�กก�รวิเคร�ะห์ลักษณะก�รเพิ่มจังหวะ ผู้

วิจัยส�ม�รถสรุปได้ว่�ก�รตัดต่อในรูปแบบที่มีก�ร

สลับภ�พของผู้อื่นที่ไม่ได้เป็นผู้สนทน�เข้�ม�นั้น

ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ แ น ว คิ ด ก � ร ตั ด ต่ อ ภ � พ 

Reaction(Chandler, 2004)ที่ได้กล่�วไว้ว่�ก�รตัด

ต่อแบบ Reaction เพื่อให้เห็นสีหน้�ของผู้ที่กำ�ลังรับ

ฟงัอยูแ่ละห�กเปรยีบเทยีบกบัเครือ่งหม�ยวรรคตอน

ในไวย�กรณข์องภ�ษ�องักฤษส�ม�รถเปรยีบเทยีบได้

กับเครื่องหม�ย วงเล็บ(Parenthesis) สำ�หรับก�ร

ขย�ยสิง่ท่ีอยูใ่นประโยค ผูว้จิยัจงึสรปุไดว้�่ก�รตดัตอ่



61

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

ในรูปแบบของก�รสลับภ�พไปท่ีผู้กำ�ลังรับฟังอยู่เพื่อ

ให้เห็นสีหน้�นั้นเป็นก�รเพิ่มจังหวะ

การเน้นจังหวะ

ภ�พที่ 3 ก�รเน้นจังหวะ

ร�ยก�ร THE FACE THAILAND ฤดูก�ลที่ 1

 เริม่จ�กภ�พทีเ่พือ่น ๆ  ของทร�ยกำ�ลงัปลอบ

ทร�ยในห้องนำ้� โดยใช้ภ�พขน�ดกว้�งเพื่อให้เห็น

ลกัษณะท�่ท�งและสหีน�้ของเพือ่นของทร�ยทีก่ำ�ลงั

เป็นห่วง จังหวะนี้ภ�พจึงตัดไปที่ทร�ยออกม�จ�ก

ห้องน้ำ�กำ�ลังร้องไห้ โดยใช้ภ�พขน�ดใกล้เพื่อสื่อให้

เห็นสีหน้�ของทร�ยและใช้เทคนิคพิเศษที่ทำ�ให้ภ�พ

ช้�ลงเพื่อเน้นอ�รมณ์ที่เสียใจของทร�ย 

 จ�กก�รวิเคร�ะห์ลักษณะก�รเน้นจังหวะ ผู้

วิจัยส�ม�รถสรุปได้ว่�ก�รตัดต่อโดยก�รใช้เทคนิค

พเิศษทีท่ำ�ใหภ้�พช�้ลงเพือ่เป็นก�รเนน้อ�รมณข์องผู้

เข้�แข่งขันโดยใช้เทคนิคพิเศษที่ทำ�ให้ภ�พดูช้�ลง 

(Slow Motion) (Chandler, 2004) เป็นแนวคิดก�ร

ตัดต่อที่ได้กล่�วไว้ว่�เป็นเทคนิคที่ทำ�ให้ ท่ีกำ�ลัง

เคลื่อนไหวอย่�งปกติอยู่นั้นช้�ลง ทำ�ให้คนดูรู้สึกดีใจ

ม�กขึ้นเมื่อจังหวะถูกปรับให้ช้�ลง ผู้วิจัยได้สรุปก�ร

ตัดต่อในรูปแบบนี้เป็นก�รเน้นจังหวะเพื่อสื่อให้คนดู

เห็นถึงอ�รมณ์ของผู้เข้�แข่งขัน 

การเร่งจังหวะ

 ก�รตัดต่อเริม่จ�กภ�พทีR่obert กำ�ลงัรดีแผ่

นพ�สต้�แล้วนำ�ม�ห่อใส้ โดยใช้ภ�พขน�ดกล�งเพื่อ

ให้เห็นก�รทำ�อ�ห�รของ Robert และก�รเร่งของ

พิธีกรในภ�พเดียวกัน จังหวะนี้ภ�พจะตัดไปที่สีหน้�

ของ Robert ในขณะทีก่ำ�ลังทำ�อ�ห�รอยู ่โดยใชภ้�พ

ขน�ดใกล้ม�กเพื่อสื่อให้เห็นสีหน้�และอ�รมณ์ของ 

Robert ทีก่ำ�ลงักงัวลว�่อ�ห�รของตนเองจะเสรจ็ต�ม

เวล�หรือไม่ จังหวะนี้ผู้ตัดต่อจึงตัดภ�พไปที่ Robert 

กำ�ลังจะต้มพ�สต้�ที่ห่อไส้แล้ว โดยใช้ภ�พขน�ดใกล้

เพือ่สือ่ถงึคว�มกดดนัทีก่ำ�ลงัประสบอยู ่จงัหวะนีภ้�พ

จึงตัดม�ที่สีหน้�ของพิธีกร John โดยใช้ภ�พขน�ด

ใกล้เพ่ือส่ือถึงอ�รมณ์ของเข�ที่กำ�ลังแสดงสีหน้�ถึง

คว�มกงัวลและไมม่ัน่ใจว�่ Robert จะทำ�เสรจ็ จังหวะ

นี้ภ�พจึงตัดม�ท่ี Robert กำ�ลังจัดจ�นอ�ห�รที่เค้�

ทำ�ไว้อยู่อย่�งเร่งรีบ โดยใช้ภ�พขน�ดใกล้เพ่ือสื่อให้

เห็นถึงคว�มกดดันและอ�รมณ์ของคว�มเร่งรีบใน

ตอนนั้น จ�กก�รวิเคร�ะห์ลักษณะก�รเร่งจังหวะ

ส�ม�รถสรุปได้ว่�เป็นก�รตัดข้�มเวล� เพื่อร่นเวล�

สำ�หรับก�รนำ�เสนอ สอดคล้องกับแนวคิดก�รตัดต่อ

ภ�พที่ 4 ก�รเร่งจังหวะ

ร�ยก�ร MASTER CHEF 

LONDON ฤดูก�ลที่ 10
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ของ Gale Chandler ที่กล่�วไว้ว่�ก�รตัดต่อเพื่อให้

เวล�ในภ�พยนตรส์ัน้กว�่ในเวล�ของคว�มเปน็จรงิคอื

ก�รตัดต่อแบบ Compressing Time(Chandler, 

2004)แสดงให้เห็นว่�ในร�ยก�รโทรทัศน์ผู้ส่งส�รไม่

จำ�เปน็ตอ้งสง่ส�รทัง้หมดกย็งัสือ่คว�มหม�ยผูร้บัส�ร

เข้�ใจคว�มหม�ยได้ผู้วิจัยจึงสรุปก�รตัดต่อแบบร่น

เวล�นี้ได้ว่�เป็นก�รเร่งจังหวะ

การสลับจังหวะ

 

 เริ่มจ�กก�รตัดภ�พม�ที่ทีม Edwin และ 

Monica กำ�ลังลงจ�กแท็กซี่ โดยใช้ภ�พขน�ดกว้�ง

เพ่ือให้เห็นลักษณะและท่�ท�งของผู้เข้�แข่งขัน 

จังหวะนี้ภ�พจึงตัดไปที่พิธีกรร�ยก�รที่ยืนรอผู้เข้�

แข่งขันที่เส้นชัย โดยใช้ภ�พขน�ดกว้�งเพื่อสื่อให้เห็น

ระยะท�งไปสูเ่สน้ชยันัน้ยงัอีกไกล จงัหวะนีภ้�พจงึตดั

ม�ทีT่erriและ Henry กำ�ลงัวิง่กนัอยู ่โดยใชภ้�พขน�ด

กว้�งเพ่ือส่ือให้เห็นท้ังคู่ยังอยู่ห่�งไกลจ�กเส้นชัย 

จังหวะนี้ภ�พจึงตัดม�ที่ Edwin และ Monica กำ�ลัง

วิ่งอยู่ โดยใช้ภ�พขน�ดกล�งเพื่อให้เห็นลักษณะ

คว�มเร่งรีบของทั้ งคู่  จังหวะนี้ภ�พจึงตัดไปที่  

Terriและ Henry ที่กำ�ลังวิ่งเช่นเดียวกัน โดยใช้ภ�พ

ขน�ดกว้�งเพื่อสื่อว่�พวกเข�อยู่ไกลจ�กเส้นชัย 

จงัหวะนีภ้�พจงึตดัม�ท่ีพธิกีรทีย่นืรออยูท่ี่เสน้ชยั โดย

ใชภ้�พขน�ดกล�งเพือ่สือ่ว�่ผูเ้ข�้แขง่ขนัทัง้สองทมีนัน้

ใกล้เข�้สูเ่ส้นชยั จังหวะนีภ้�พจึงตัดไปที ่Edwin และ 

Monica กำ�ลังวิ่งอยู่ โดยใช้ภ�พขน�ดไกลเพื่อสื่อให้

เห็นว่�ยังอยู่ไกลจ�กเส้น จังหวะนี้ภ�พจึงตัดกลับไป

ที่ทีมของ Henry และ Terri กำ�ลังวิ่งอยู่ โดยใช้ภ�พ

ขน�ดไกลเพ่ือเปรียบเทียบกับอีกทีมว่�ตอนนี้ท้ังสอง

ทีมมีคว�มใกล้เคียงที่จะถึงเส้นชัยก่อนเหมือนกัน 

จงัหวะนีภ้�พจึงตดัม�ทีพิ่ธกีรกำ�ลงัรออยูอ่กีรอบ โดย

ใช้ภ�พขน�ดกล�งแต่ถ่�ยผ่�นไหล่จ�กด้�นหลังเพ่ือ

ส่ือว่�พิธีกรนั้นกำ�ลังรอผู้เข้�แข่งขันอย่�งใจจดใจจ่อ 

จังหวะนี้ตัดภ�พไปที่ Edwin และ Monica กำ�ลังวิ่ง

อยู่ โดยใช้ภ�พระยะกว้�งเพื่อสื่อว่�ผู้เข้�แข่งขันท้ัง

สองคนในทีมนี้กำ�ลังจะถึงเส้นชัยแล้ว จังหวะนี้ภ�พ

จึงตัดม�ท่ีพิธกีรกำ�ลังยนืรออยู ่โดยใชภ้�พขน�ดกว�้ง

แลว้เดนิกลอ้งเดนิเข้�ห�เปน็มมุแทนส�ยต� จงัหวะนี้

ภ�พจึงตัดม�ที่ Terri และ Henry ม�ถึงเส้นชัยก่อน 

โดยใช้ภ�พขน�ดกล�งเพื่อสื่อให้เห็นถึงลักษณะ

ท่�ท�งของผู้เข้�แข่งขันที่กำ�ลังดีใจยังอยู่ในเกมต่อไป

 จ�กก�รวเิคร�ะหลั์กษณะก�รสลับจังหวะ ผู้

วิจัยส�ม�รถสรุปได้ว่�ก�รตัดต่อสลับไปม�ระหว่�งผู้

เข้�แข่งขันแต่ละคน เป็นก�รตัดต่อเพื่อสื่อถึงก�ร

แข่งขันระหว่�งผู้เข้�แข่งขัน ผู้วิจัยจึงสรุปก�รตัดต่อ

ในรูปแบบนี้ว่�ก�รสลับจังหวะ ซึ่งสอดคล้องกับ
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แนวคิดก�รตัดต่อของ Gale Chandler ท่ีกล่�วไว้

ว่�ก�รตัดต่อแบบสองเหตุก�รณ์ที่เกิดขึ้นในเวล�

เดียวกันเรียกว่�ก�รตัดแบบคู่ขน�น (Parallel                  

Editing)(Chandler, 2004) 

การเปลี่ยนจังหวะ

 เริ่มจ�กภ�พที่ผู้เข้�แข่งขันพึ่งเล่นเกมล่�สุด

เสรจ็เรยีบร้อยและกำ�ลงัอ�่นโจทยจ์�กคำ�ใบ้ทีร่�ยก�ร

ได้เตรียมไว้ให้เพื่อเล่นในเกมต่อไป โดยใช้ภ�พขน�ด

กล�งเพือ่สือ่ใหเ้หน็สหีน�้ของผูเ้ข�้แขง่ขนัและ จงัหวะ

นีภ้�พจึงตดัม�ทีช่ว่งอธบิ�ยเกีย่วกบัเกมตอ่ไป โดยใช้

ภ�พขน�ดใกล้เพื่อสื่อให้ผู้ชมเห็นวิธีก�รเล่นอย่�ง 

จังหวะนี้ภ�พจึงตัดกลับม�ที่ผู้เข้�แข่งขันกำ�ลังวิ่งไป

เล่นเกมต่อไป โดยใช้ภ�พขน�ดกว้�งเพื่อให้เห็น

ลกัษณะท�่ท�งของผูเ้ข�้แขง่ขนัทีก่ำ�ลงัเรง่รบี จ�กก�ร

วิเคร�ะห์ลักษณะก�รเปลี่ยนจังหวะ ผู้วิจัยส�ม�รถ

สรปุไดว้�่ก�รเปลีย่นจงัหวะของก�รสือ่ส�รสอดคลอ้ง

กับแนวคิดก�รตัดต่อ Cut Away (Chandler) เพื่อ

ส่ือให้คนดูเข้�ก�รตัดต่อโดยเปลี่ยนฉ�กด้วยภ�พวิว

ทิวทัศน์ยังเป็นก�รทำ�ให้ก�รเล่�เรื่องน้ันมีคว�มไหล

ลื่น (Smooth) ไม่ให้รู้สึกสะดุดเป็นแนวคิดเกี่ยวกับ

ก�รตดัตอ่ Cut Away (Chandler, 2004) ซึง่เปน็ก�ร

แทรกภ�พระหว่�งฉ�กเพื่อไม่ให้สะดุดสำ�หรับคนดู

และเปรียบเสมือนกับจุด full stop ในไวย�กรณ์ของ

ภ�ษ�อังกฤษทีแ่สดงให้เหน็ว�่เปน็จดุจบของประโยค

และกำ�ลังจะขึ้นประโยคใหม่ ผู้วิจัยจึงสรุปก�รตัดต่อ

เพื่อเปลี่ยนฉ�กนี้ว่� ก�รเปลี่ยนจังหวะ 

ภ�พที่ 6 ก�รเปลี่ยน

จังหวะ ร�ยก�ร 

AMAZING RACE ASIA 

ฤดูก�ลที่ 2

การซำ้าจังหวะ

ภ�พที่ 7 ก�รซำ้�จังหวะ 

ร�ยก�ร MASTER CHEF LONDON ฤดูก�ลที่ 10

 

 รูปแบบที่ใช้ในก�รตัดต่อเพื่อแนะนำ�ตัวของ

ผูเ้ข�้แขง่ขันทัง้ Sumeraและ Robert จะมคีว�มคล้�ย

กัน โดยที่จะให้มีก�รทำ�อ�ห�รแล้วตัดภ�พไปที่

สัมภ�ษณ ์ตัดกลับม�ตอนท่ีกำ�ลังทำ�อ�ห�รแล้วพธิกีร

ถ�มคำ�ถ�ม แล้วตัดกลับม�ทีผู้่เข�้แขง่ขนัตอบคำ�ถ�ม

จ�กก�รวิเคร�ะห์รูปแบบ ก�รจัดก�รจังหวะของก�ร

ส่ือส�รของผู้เข้�แขง่ขนัทัง้สองคนนีม้รูีปแบบท่ีเหมือน
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กัน (Redundancy) เพื่อสื่อส�รให้คนดูเข้�ใจถึงรูป

แบบของก�รแนะนำ�ตัวผู้เข้�แข่งขันในร�ยก�ร และ

เป็นก�รแสดงให้เห็นถึงคว�มเท่�เทียมของผู้เข้�

แข่งขันร�ยก�รแต่ละคนโดยที่ท�งร�ยก�รไม่ได้ให้

คว�มสำ�คัญกับผู้เข้�แข่งขันคนใดคนหนึ่งเป็นพิเศษ 

 จ�กก�รวิเคร�ะห์ลักษณะก�รซำ้�จังหวะ ผู้

วจิยัส�ม�รถสรปุไดว้�่จ�กก�ร จดัก�รจงัหวะของก�ร

สือ่ส�รของผูเ้ข�้แขง่ขันทัง้สองทีมนีม้รีปูแบบท่ีเหมอืน

กัน (Redundancy) เพื่อสื่อส�รให้คนดูเข้�ใจถึงรูป

แบบของก�รแนะนำ�ตัวผู้เข้�แข่งขันในร�ยก�ร และ

เป็นก�รแสดงให้เห็นถึงคว�มเท่�เทียมของผู้เข้�

แข่งขันร�ยก�รแต่ละคนโดยที่ท�งร�ยก�รไม่ได้ให้

คว�มสำ�คัญกับผู้เข�้แขง่ขนัคนใดคนหนึง่เปน็พเิศษ ผู้

วจิยัจึงสรปุไดว่้�ก�รตดัตอ่ในรปูแบบนีเ้ป็นก�รตดัต่อ

แบบซำ�้จงัหวะเพือ่สือ่ส�รใหค้นดเูข�้ใจถงึรปูแบบก�ร

แนะนำ�ผู้เข้�แข่งขันของร�ยก�ร

อภิปรายผลการวิจัย

 ก�รวิจัยเรื่องจังหวะของก�รส่ือส�รใน

ร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมส์โชว์ท่ีคัดสรร 

ทำ�ให้ผู้วิจัยเข้�ใจลักษณะของจังหวะของก�รสื่อส�ร

ทีเ่กิดขึน้ในร�ยก�รโทรทัศนป์ระเภทเรยีลลติีเ้กมสโ์ชว ์

และก�รสื่อคว�มหม�ยจ�กลักษณะจังหวะของก�ร

สื่อส�รต่�ง ๆ

 ผู้วิจัยได้ทำ�ก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ โดยอ�ศัย

กรอบแนวคดิทฤษฏดีงันี ้แนวคดิเรือ่งก�รตดัตอ่(Edit-

ing) แนวคิดเร่ืองสัญญะวิทย� (Semiology) และ

แนวคิดเรื่องก�รเล่�เร่ือง(Narrative) โดยผู้วิจัยได้

ทำ�ก�รเก็บข้อมูลจ�กร�ยก�รโทรทัศน์ประเภท

เรยีลลติีเ้กมสโ์ชว ์Survivor ฤดกู�ลที ่29 จ�กก�รวจัิย

ผลออกม�ดังนี้ 

 ลักษณะจังหวะของก�รสื่อส�รในร�ยก�ร

โทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมส์โชว์ Survivor ฤดูก�ล

ที่ 29 มี 7 ลักษณะได้แก่ ก�รเพิ่มจังหวะ เป็นก�รตัด

ภ�พทีอ่ยูใ่นเวล�เดยีวกันม�เรยีงตอ่กนั ก�รเร่งจังหวะ 

เป็นก�รตัดต่อข้�มช่วงเวล�ท่ีไม่สำ�คัญออกเพื่อทำ�ให้

เรือ่งร�วกระชับม�กขึน้ ก�รแทรกจงัหวะ เปน็ก�รตดั

ต่อภ�พคำ�สัมภ�ษณ์ของตัวละครเข้�ม�แทรกใน

ระหว่�งก�รถ่�ยทำ� ก�รสลับจังหวะ เป็นก�รตัดต่อ

สลับระหว่�งทีมผู้เข้�แข่งขันไปม� ก�รซำ้�จังหวะ 

เปน็ก�รตดัตอ่โดยใชร้ปูแบบก�รเล�่เรือ่งซำ�้ๆ ก�รเนน้

จังหวะ เป็นก�รใส่เทคนิคพิเศษกับภ�พเน้นคว�ม

สำ�คญัของภ�พ และก�รเปลีย่นจงัหวะ เปน็ก�รตดัตอ่

เปลีย่นจ�กฉ�กหนึง่ไปยงัอกีฉ�กหนึง่โดยมกี�รแทรก

ภ�พระหว่�งก�รเปลี่ยนฉ�ก

 ลกัษณะจงัหวะของก�รสือ่ส�รทัง้ 7 ลกัษณะ

ที่ผู้วิจัยได้วิเคร�ะห์ม�นั้นส�ม�รถสื่อคว�มหม�ยได้

ดังนี้ ก�รเพิ่มจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ยให้คนดูรู้ถึง

คว�มรู้สึกของผู้ เข้�แข่งขันคนอื่นๆที่อยู่ ในเวล�

เดียวกันนั้น ก�รเร่งจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ยให้คน

ดรููส้กึถงึคว�มตืน่เตน้และคว�มเรง่รบีของผูเ้ข�้แขง่ขนั 

ก�รแทรกจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ยให้คนดูได้รู้

เนือ้ห�ทีอ่ยูน่อกเหนอืจ�กก�รแข่งขนัซ่ึงเปน็อตัตของ

ก�รสือ่ส�ร ทำ�ใหผู้ช้มเข�้ใจเนือ้ห�ร�ยก�รม�กยิง่ขึน้ 

ก�รสลับจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ยให้คนดูรู้ว่�กำ�ลัง

มกี�รแขง่ขนักนัอยู ่ก�รซำ�้จงัหวะ เพือ่สือ่คว�มหม�ย

ให้คนดูเข้�ใจในรูปแบบของร�ยก�รท่ีนำ�เสนอซำ้� ๆ 

(Redundancy) ก�รเน้นจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ย

ให้คนดูเข้�ใจถึงอ�รมณ์ของผู้เข้�แข่งขันในขณะนั้น 

ก�รเปลี่ยนจังหวะ เพื่อสื่อคว�มหม�ยให้คนดูรู้ว่�

กำ�ลังจะมีก�รเปลี่ยนฉ�ก

จ�กทีส่รปุม�ผูวิ้จยัส�ม�รถสร�้งออกม�เปน็ต�ร�งได้

ดังนี้
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ตารางสรุปผลการวิจัย

ลักษณะของจังหวะ วิธีการ สื่อความหมาย

1. ก�รเพิ่มจังหวะ เพิ่ มภ�พ ท่ี อยู่ ใ นสถ�นก�รณ์

เดียวกันและเวล�เดียวกัน

อ�รมณ์ของตัวละคร

2. ก�รเร่งจังหวะ ล่นเวล�จ�กเวล�ที่เกิดขึ้นจริง เวล� / คว�มรีบร้อน

3. ก�รแทรกจังหวะ แทรกภ�พที่นอกเหนือจ�กสิ่งที่

กำ�ลังเกิดขึ้นอยู่

อัตตะของก�รสื่อส�ร

4. ก�รสลับจังหวะ ตดัต่อสลบั 2 เหตุก�รณข์ึน้ไป ทีเ่กิด

ขึ้นในเวล�เดียวกัน

ก�รแข่งขัน

5. ก�รซำ้�จังหวะ ก�รตัดต่อโดยก�รจัดก�รจังหวะใน

รูปแบบเดิม

รูปแบบร�ยก�ร

6. ก�รเน้นจังหวะ ก�รทำ�ให้ภ�พช้�ลงหรือตัดซำ้�ใน

ภ�พเดิมหล�ย ๆ ครั้ง

อ�รมณ์ของตัวละคร

7. ก�รเปลี่ยนจังหวะ ก�รเปลีย่นชว่งหรอืฉ�กของร�ยก�ร จบ และเริ่มต้นใหม่

ข้อเสนอแนะสำาหรับการวิจัยครั้งต่อไป

จ�ก�รทีผู่ว้จิยัไดท้ำ�ก�รศกึษ�วเิคร�ะห์เรือ่ง “จงัหวะ

ของก�รสื่อส�รในร�ยก�รโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้

เกมส์โชวที์ค่ดัสรร” ในครัง้นี ้ผูว้จิยัของเสนอแนะก�ร

วิจัยในครั้งต่อไป ควรมีก�รก�รวิเคร�ะห์ร�ยก�ร

โทรทัศน์ที่หล�กหล�ยประเภทม�กกว่�นี้ เพื่อให้เห็น

ถึงคว�มแตกต่�งลักษณะของจังหวะของก�รสื่อส�ร

ในร�ยก�รโทรทัศน์อย่�งชัดเจน และทั้งยังทำ�ให้เห็น

ก�รสื่อคว�มหม�ยของจังหวะของก�รสื่อส�รในรูป

แบบต่�งๆ
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ความหมายของลักษณะทางเพศของมนุษย์
ผ่านภาพวาดลายเส้นชุด“รูปเปลือย 2016”

The meaning of human sexuality 
in a drawing series “Nude 2016”

สุริยะ ฉ�ยะเจริญ*

บทคัดย่อ

 ภ�พว�ดล�ยเสน้ชุด “รูปเปลอืย 2016” สือ่คว�มหม�ยถงึเพศสถ�นะต�มลกัษณะของร�่งก�ยของมนษุย ์

ซึ่งใช้รหัสของก�ยวิภ�คของมนุษย์ม�เป็นกฏเกณฑ์ในก�รสร้�งเป็นภ�พสัญญะด้วยล�ยเส้น โดยภ�พที่ปร�กฏมี

สถ�นะเป็นสัญรูปที่สื่อถึงร่�งก�ยมนุษย์และเป็นภ�พสัญลักษณ์ท่ีส่ือลักษณะเฉพ�ะของเพศสถ�นะต�มลักษณะ

ของร่�งก�ย ภ�พว�ดล�ยเส้นเปลือยอยู่ในลักษณะของมนุษย์ในท่�นอนที่หล�กหล�ยในพื้นที่ส่วนบุคคล เพื่อสื่อ

ถึงวิถีชีวิตในพื้นที่ส่วนตัวของมนุษย์ทั้งเพศช�ยและเพศหญิงในสังคมเมืองร่วมสมัย

คำาสำาคัญ: คว�มหม�ย เพศ ภ�พว�ดล�ยเส้น

Abstract

 Drawing series “Nude 2016” meaningful gender-based nature of the human body.         

Human anatomy is the use of rules to create a sign with stripes. The image has become an icon 

representing the human body and is a symbol that conveys the unique nature of gender-based 

nature of the body. Drawing the nude in the nature of the human person in a variety of           

personal space. To reflect the way of life in the area of human males and females in                          

contemporary urban society.

Keywords: meaning, sexuality, drawing

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อดิจิทัล คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

บทนำา 

 ภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 2016” 

(Nude 2016) เป็นผลง�นสร้�งสรรค์ที่สร้�งขึ้นในปี 

พ.ศ.2559 โดยสรุยิะ ฉ�ยะเจรญิ อ�จ�รยป์ระจำ�ภ�ค

วิช�สื่อดิจิทัล คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม 

(ผู้เขียน) ด้วยแนวคิดของก�รสร้�งภ�พแทนคว�ม

หม�ยของลักษณะท�งก�ยภ�พของคว�มเป็นเพศ

ผ่�นรูปลักษณ์ (image) ของรูปร่�ง (shape) มนุษย์ 

ซึง่รูปร�่งของมนษุยใ์นแบบทีเ่ปลอืยเปล�่ (nude) นัน้ 

นอกจ�กจะมีมิติของภ�พที่ทำ�ให้เกิดแรงกระตุ้นท�ง

เพศแล้ว ด้�นหนึ่งยังมีมิติของประสบก�รณ์สุนทรียะ

ทีเ่กดิจ�กรปูร�่งอนับรสุิทธิท์ีป่ร�ศจ�กอ�ภรณอ์นัเปน็

เครือ่งบง่บอกคว�มหม�ยและคว�มเปน็ปจัเจกบคุคล 

รูปร่�งเปลือยเปล่�อันบริสุทธิ์เกิดจ�กเส้นสมมุติหรือ
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เสน้รอบนอกของร�่งก�ย (outline) มนษุยท์ีแ่ตกต่�ง

กันระหว่�งเพศช�ยและเพศหญิง

 แม้ภ�พเปลือยมักจะถูกนำ�ไปใช้เป็นเคร่ือง

มือในก�รกระตุ้นคว�มรู้สึกท�งเพศของมนุษย์ที่อ�จ

จะเชือ่มโยงประเด็นในเรือ่งของคว�มพงึพอใจในเพศ

สมัพันธแ์ละรวมไปถงึของก�รสบืเผ�่พนัธุต์�มสัญช�ติ

ญ�ณของสตัวโ์ลกกต็�ม ห�กแตใ่นคว�มแตกต�่งของ

รูปร่�งของร่�งก�ยมนุษย์ท้ังเพศช�ยและหญิงกลับมี

คว�มง�มทีแ่ตกต�่งกนัไปต�มรปูลกัษณข์องเส้นรอบ

นอกทีป่ร�กฏ ก�รว�ดภ�พล�ยเส้นในชดุนีจ้งึไมเ่พียง

แต่เน้นไปที่คว�มง�มของเส้นที่ถูกล�กให้เกิดเป็นรูป

เสมือน (icon) ทีส่ือ่ถงึคว�มเปน็เพศนัน้ๆ ม�กกว�่จะ

เป็นก�รใช้รูปเป็นสื่อในก�รกระตุ้นเร้�คว�มรู้สึกท�ง

เพศอันนำ�ไปสู่คว�มต้องก�รเกิดประสบก�รณ์เพศ

สัมพันธ์ หรือจะกล่�วได้ว่� “ศิลปะจะต้องไม่มุ่งเน้น

ที่คว�มต้องก�รท�งเพศ แม้ว่�นั่นจะเป็นคว�ม

ต้องก�รท�งธรรมช�ติก็ต�ม ศิลปะจึงนำ�พ�มนุษย์ไป

สูส่ภ�วะทีส่ดุขัว้ สภ�วะท่ีมนษุยก์�้วข้�มพน้คว�มเปน็

มนุษย์” (ธเนศ วงศ์ย�นน�ว�, 2557) เพร�ะฉะนั้น 

ก�รว�ดรปูร�่งก�ยทีเ่ปลอืยของมนษุยจ์ะมีคว�มเปน็

ศิลปะไดก็้ตร�บทีไ่มม่เีรือ่งของคว�มตอ้งก�รท�งเพศ

ม�เกี่ยวข้อง ภ�พเปลือยจึงเป็นก�รก้�วข้�มสัญช�ติ

ญ�ณในเรื่องของก�รสืบพันธุ์เพื่อนำ�ไปสู่สร้�งภ�พ

แทน (representation) ทีก่ล�ยเป็นภ�พเพือ่สือ่คว�ม

หม�ยบ�งอย่�งต�มวัตถุประสงค์ของผู้สร้�งสรรค์ 

 ระบบคว�มหม�ยของภ�พล�ยเสน้ในชดุนีจ้งึ

เกดิขึน้จ�กก�รผส�นกนัของเสน้ทีก่อ่ร่�งจนกล�ยเปน็

ภ�พสัญญะ (sign) ท่ีสื่อไปถึงคว�มเป็นไปของเพศ

สถ�นะ (Gender) ต�มลักษณะท�งก�ยวิภ�ค 

(anatomy) ของแบบ ทั้งนี้อันเนื่องจ�กชุดรหัส 

(code) ของเส้นท่ีประกอบขึ้นเป็นรูปร่�งนั้นสร้�ง

ภ�พแทนคว�มท่ีเป็นภ�พเสมือนท่ีลอ้ไปกบัรปูลกัษณ์

ของร่�งก�ยที่แบ่งประเภทของแบบด้วยลักษณะท�ง

เพศ สญัญะของรปูร�่ง ท�่ท�ง และเครือ่งเพศ จงึเปน็

ส่วนสำ�คัญท่ีทำ�ให้ก�รสื่อคว�มหม�ยของภ�พว�ด

ล�ยเส้นแต่ละชิ้นส�ม�รถสื่อได้ถึงลักษณะของ

ร่�งก�ยมนุษย์ที่อยู่ในสถ�นะท�งเพศผ่�นรหัสของ

ร่�งก�ยแบบใด ฉะนัน้คว�มหม�ยของภ�พล�ยเสน้ที่

อยู่ภ�ยใต้ร่มเง�พื้นที่ของ “ทัศน�วัฒนธรรม”                  

(visual culture) “เพศได้กล�ยเป็นเร่ืองของสุนทรี

ยะหรอืคว�มง�ม (anesthetization of sex) ในขณะ

เดียวกัน ก็เป็นกลไกสำ�คัญในฐ�นะของกระบวนก�ร

สร้�งคว�มเป็นตัวตนไปด้วยในตัว” (ธเนศ วงศ์

ย�นน�ว�, 2556) ผลง�นในชุดนี้จึงต้องก�รสื่อคว�ม

หม�ยในเร่ืองของร่�งก�ยมนุษย์ที่มีสถ�นะท�งเพศที่

แตกต่�งกันระหว่�งผู้ช�ยและผู้หญิงผ่�นอิริิย�บทที่

คล้�ยกันในแนวนอน

วัตถุประสงค์ 

 1. เพือ่เรยีบเรยีงกระบวนก�รสร�้งสรรค์ภ�พ

ว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 2016” 

 2. เพ่ือวิเคร�ะห์ลักษณะของภ�พล�ยเส้น

ภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 2016” 

 3. เพื่อวิเคร�ะห์ก�รสื่อคว�มหม�ยลักษณะ

เพศของมนุษย์ผ่�นภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 

2016” 

แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

 ผลง�นชุด “รูปเปลือย 2016” นี้ใช้แนวคิด

ของเทคนิคก�รว�ดเส้นเพ่ือบันทึกข้อเท็จจริง (ชลูด 

นิ่มเสมอ, 2553)  ซึ่งเป็นกระบวนก�รว�ดล�ยเส้นที่

มี เป้�หม�ยหลักอยู่ที่ก�รบันทึกข้อเท็จจริงท�ง

ก�ยภ�พด้วยก�รว�ด ซ่ึงข้อเท็จจริงนั้นมิใช่คว�ม

เหมือนจริงแบบภ�พถ่�ย แต่เป็นก�รเข้�ไปถึงแก่น 

ของคว�มจริงของวัตถุต่�งๆ ด้วยวิธีว�ดเส้น (Line 

Drawing หรอื Delineation Drawing) ซ่ึงเนน้เฉพ�ะ

ก�รใช้ล�ยเส้นในก�รแสดงออกเท่�นั้น (สงวนศรี ตรี

เทพประติม�, 2555:) 

 ในสว่นของแนวคดิร�่งก�ยมนษุย ์ผลง�นชุด

นีใ้ชห้ลกัก�ยวภิ�คศ�สตรม์นษุย ์(Human anatomy) 

ม�ประยกุต์ใช้ในผลง�นชดุ“รูปเปลือย 2016” ในสว่น

ของของลักษณะรูปร่�งและสัดส่วนท�งก�ยภ�พของ

ร่�งก�ยมนุษยที่แสดงอองในท่�ท�งต่�งๆ (ภ�พที่ 1) 

ซ่ึงในผลง�นชุดนี้ใช้ลักษณะของเส้นรอบนอกและ
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สดัสว่นของร�่งก�ยม�เป็นสิง่สำ�คญัในก�รสร�้งสรรค์

ผลง�น เพ่ือส่ือถงึร�่งก�ยของมนษุยข์องเพศช�ยและ

เพศหญิงได้

ภ�พที่ 1 สัดส่วนและรูปร่�งต�มอุดมคติของเพศช�ย

และเพศหญิง (Andrew Loomis,2556: ระบบ

ออนไลน์)

 ขณะที่แนวคิดในก�รวิเคร�ะห์เพื่อถอดรหัส

คว�มหม�ยของภ�พใช้สัญวิทย� (Semiology) หรือ

สัญศ�สตร์ (Semiotic) ม�เป็นแนวท�งในก�ร

วิเคร�ะห์ผลง�นซึ่งมีสถ�นะเป็นภ�พสัญญะ (sign) 

เพื่อแสดงให้เห็นส่วนของตัวหม�ย (signifier) แทน

ภ�พที่ปร�กฏ และสิ่งที่ถูกหม�ยถึง (signified) แทน

ในส่วนของคว�มคิด (concept) ต�มแนวท�งศึกษ�

ในแบบของแฟร์ดิน็อง เดอ โซซูร์ (Ferdinand de 

Saussure) และรวมไปถึงลักษณะก�รวิเคร�ะห์ต�ม

ประเภทของสัญญะในแนวท�งศึกษ�ของช�ร์ลส์ 

แซนเดอรส์ เพียซ (Charles Sanders Peirce)  อัน

ประกอบไปด้วย สัญลักษณ์ (Symbol) ภ�พเสมือน 

(Icon) และดัชนี (Index) (Anne D’Alleva, c2012:)

วิธีดำาเนินวิจัย

 ใช้วิธีก�รวิจัยเชิงคุณภ�พประเภทก�รวิจัย

เชิงบรรย�ยหรือพรรณน� (Descriptive research) 

ประกอบก�รผลิตผลง�นสร้�งสรรค์ แล้วนำ�ม�

วิเคร�ะห์และสังเคร�ะห์เนื้อห�ง�นสร้�งสรรค์ให้ได้

บทสรุปที่ เป็นประโยชน์ต่อก�รศึกษ�ท�งด้�น

นิเทศศ�สตร์และศ�สตร์ท�งด้�นอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

 

กระบวนการสร้างสรรค์

 1. ว�งแผนและศึกษ�ก�ยวิภ�คศ�สตร์และ

ทักษะก�รว�ดภ�พล�ยเสน้มนษุย ์รวมไปถึงห�แนวท�ง

ในก�รนำ�ม�ประยุกต์ใช้ในง�นสร้�งสรรค์ชุดนี้

 2. จ�กก�รศกึษ�เบือ้งตน้นำ�ไปสูก่ระบวนก�ร

สร้�งสรรค์โดยว�ดภ�พล�ยเส้นจ�กแบบจริงด้วย

ลกัษณะของล�ยเสน้ทีไ่ดค้น้คว้�ม�ประยกุตใ์ช ้(คล�้ย

กับวิธีก�รว�ดต�มภ�พที่ 2)

 3. นำ�ภ�พผลง�นที่สำ�เร็จม�ศึกษ�และ

วเิคร�ะหท์ัง้กระบวนก�รสร้�งสรรค ์ลักษณะของภ�พ

ล�ยเส้น และก�รส่ือคว�มหม�ยเพ่ือนำ�ไปสู่ขอ้สรปุผล

ก�รสร้�งสรรค์

 4. นำ�ภ�พผลง�นไปเผยแพร่ในรูปแบบ

นิทรรศก�รศิลปะสู่ส�ธ�รณะ 

 5. นำ�ม�บูรณ�ก�รกับก�รเรียนก�รสอนใน

ร�ยวชิ� 144-335 พืน้ฐ�นก�รตู์น ประจำ�ปีก�รศกึษ� 

2559
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ภาพที่ 2  ภาพพิมพ์แกะไม้ของอัลแบร็ชท์ ดือเรอร์ (Albrecht Dürer) ราวศตวรรษที่ 16 

แสดงเนื้อหารูปแบบการวาดภาพลายเส้นของจิตรกรตามหลักทัศนียวิทยาท่านอนของผู้หญิงเปลือย

(Draughtsman Making a Perspective Drawing of a Reclining Woman) 

(The Metropolitan Museum of Art, 2559: ระบบออนไลน์)

ผลการดำาเนินการ

 จ�กก�รศึกษ�และปฏิบัติง�นแล้วนำ�ม�

วิเคร�ะห์ผลง�น ส�ม�รถร�ยง�นถึงผลก�รดำ�เนินง�น

ได้ดังนี้

 1. มีผลง�นสร้�งสรรค์ภ�พว�ดล�ยเส้นชุด 

“รูปเปลือย 2016” จำ�นวนทั้งสิ้น 20 ภ�พ

 2. ผลง�นทั้งหมดสร้�งสรรค์ด้วยกระบวนวิธี

ก�รล�กเสน้ดว้ยมอืโดยใชเ้ทคนคิหมกึดำ�ดว้ยป�กก�หวั

พู่กันบนกระด�ษสีข�ว โดยใช้เส้นในแบบว�ดล�ยเส้น

อย่�งเดียว

 3. ศึกษ�และวิเคร�ะห์ภ�พว�ดล�ยเส้นชุด 

“รูปเปลือย 2016” และนำ�ม�เขียนเป็นบทคว�ม

ประกอบผลง�นสร้�งสรรค์

 4. นำ�ผลง�นสร�้งสรรค์ชดุ “รปูเปลือย 2016” 

จัดแสดงในนิทรรศก�ร “Thai Space Digital Art 

Design” ก�รแสดงผลง�นคณ�จ�รยแ์ละนกัศกึษ� ครัง้

ที ่3  จัดโดยส�ข�วชิ�ออกแบบดจิทิลัอ�รต์ มห�วทิย�ลยั

ร�ชภัฏนครปฐม ร่วมกับจุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย 

มห�วิทย�ลยัศลิป�กร มห�วทิย�ลยัสย�ม มห�วทิย�ลยั

ศรีนครินทรวิโรฒ ประส�นมิตร มห�วิทย�ลัยร�ชภัฏ

สวนสุนันท� และมห�วิทย�ลัยร�ชภัฏจันทรเกษม ณ 

ห้องแสดงนิทรรศก�ร อ�ค�รทว�รวดีศรีร�ชภัฏ 

มห�วิทย�ลัยร�ชภัฏนครปฐม ระหว่�งวันท่ี 27-30 

กันย�ยน พ.ศ.2559

 5. หลังจ�กนำ�ไปแสดงนิทรรศก�รศิลปะฯ 

แล้วจึงนำ�ภ�พผลง�นภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 

2016” ม�บูรณ�ก�รกับก�รเรียนก�รสอนในร�ยวิช� 

144-335 พื้นฐ�นก�ร์ตูน โดยทำ�เป็นภ�พนำ�เสนอ  

ประกอบก�รสอนพรอ้มอธบิ�ยถึงท่ีม�และแนวคดิก�ร

สร้�งสรรค์ ซึ่งผลปร�กฏว่�ร้อยละ 100 ของนักศึกษ�

ท่ีได้ทำ�ก�รทดสอบส�ม�รถบอกถึงลักษณะเพศของ

มนษุยผ์�่นภ�พว�ดล�ยเสน้ได ้โดยส�ม�รถในก�รชีแ้จง

อธิบ�ยถึงรหัสท�งก�ยวิภ�คท่ีนำ�ไปสู่ก�รสื่อคว�ม

หม�ยลักษณะท�งเพศของภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูป

เปลือย 2016” ได้ 

ผลงานสร้างสรรค์ภาพวาดลายเส้นชุด “รูปเปลือย 

2016”

 

ภาพที่ 3
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ภาพที่ 4

ภาพที่ 5

ภาพที่ 6 

 

ภาพที่ 7

 

ภาพที่ 8

ภาพที่ 9

 

ภาพที่ 10

ภาพที่ 11
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ภาพที่ 12

ภาพที่ 13

 

ภาพที่ 14

ภาพที่ 15

 

ภาพที่ 16

 

ภาพที่ 17

ภาพที่ 18

ภาพที่ 19
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   ภาพที่ 20 ภาพที่ 21

 

ภาพที่ 22

ภาพที่ ชื่อภาพ เทคนิค ขนาด

3 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 1 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

4 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 2 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

5 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 3 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

6 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 4 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

7 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 5 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

8 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 6 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 20x29 เซนติเมตร

9 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 7 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

10 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 8 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

11 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 9 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

12 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 10 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

13 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 11 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

14 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 12 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 30x40 เซนติเมตร

15 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 13 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 30x40 เซนติเมตร

16 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 14 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 30x40 เซนติเมตร

17 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 15 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 30x40 เซนติเมตร
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ภาพที่ ชื่อภาพ เทคนิค ขนาด

18 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 16 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

19 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 17 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

20 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 18 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

21 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 19 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

22 ภ�พเปลือย 2016 หม�ยเลข 20 ว�ดล�ยเส้นหมึกดำ�บนกระด�ษ 21x30 เซนติเมตร

ภ�พที่ 23 ผลง�นสร้�งสรรค์ชุด “รูปเปลือย 2016” 

จัดแสดงในนิทรรศก�ร “Thai Space Digital Art Design” 

ณ อ�ค�รทว�รวดีศรีร�ชภัฏ มห�วิทย�ลัยร�ชภัฏนครปฐม ระหว่�งวันที่ 27-30 กันย�ยน พ.ศ.2559

สรุป

 ผลง�นภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 

2016” สร้�งสรรค์ขึ้นด้วยเทคนิคก�รว�ดล�กเส้นลง

บนกระด�ษสีข�วโดยมีขน�ดที่ใกล้เคียงกัน โดยผู้

สร้�งสรรค์ว�ดขึ้นจ�กต้นแบบของร่�งก�ยบุคคลและ

จดัท�่ท�งในลกัษณะนอนโดยแบ่งเปน็ภ�พเพศช�ยและ

ภ�พเพศหญิงด้วยวิธีก�รว�ดอย่�งฉับพลันและใช้เส้น

ในก�รนำ�เสนอโดยมิได้แทรกมิติของภ�พด้วยลักษณะ

ของแสงเง� 

 ผลง�นชุด “รูปเปลือย 2016” นี้ใช้หลักก�ร

รปูร�่งและสดัสว่นต�มก�ยวภิ�คของมนษุยเ์ปน็รหัสใน

ก�รสร้�งรูปลักษณ์ เพื่อนำ�เสนอรูปร่�งมนุษย์ท่ีแสดง

เพศสถ�นะผ่�นร่�งก�ยต�มธรรมช�ติของมนุษย์ รหัส

ของล�ยเสน้ทีป่ระกอบกันขึน้เปน็รปูร�่งมนษุยส์�ม�รถ

นำ�ไปสูก่�รถอดรหัสถงึลกัษณะท�งเพศได้ ท้ังนีเ้กดิจ�ก

ก�รประกอบกันของชุดรหัสก�ยวิภ�คมนุษย์กับรหัส

ของล�ยเส้นรูปร่�งมนุษย์ทำ�ให้ภ�พมนุษย์ท่ีเป็นสื่อ

แทนคว�มเป็นต้นแบบ (form) ม�กกว่�จะส่ือถึง

ลกัษณะปจัเจกบคุคล แม้ว�่ผลง�นในชุดน้ีจะแสดงออก

ถงึก�รคลีค่ล�ยของรปูร่�งทีอ่�จจะละเลยคว�มเป็นจริง

ทั้งในเรื่องของแสงเง� ทัศนยวิทย� และสัดส่วนของ

มนุษย์อย่�งเคร่งครัด แต่ผู้ดูหรือผู้รับส�รก็ส�ม�รถ

เข้�ใจคว�มหม�ยชั้นต้นที่ปร�กฏอยู่บนภ�พได้
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แผนผังโครงสร้�งกระบวนก�รวิเคร�ะห์ผลง�นภ�พว�ดล�ยเส้นชุด “รูปเปลือย 2016”

 

 ร่�งก�ยของมนุษย์ในผลง�นชุด “รูปเปลือย 

2016” นี้ ถือเป็นภ�พสัญญะที่มีตัวหม�ย (signifier) 

เปน็ภ�พว�ดล�ยเสน้และมคีว�มหม�ย (signified) เปน็

รูปเปลือยของมนุษย์ทั้งเพศช�ยและหญิง โดยสัญญะ

ของภ�พว�ดเสน้รปูเปลือยในชุดน้ีมีลกัษณะเปน็สญัรปู 

(icon) ที่แสดงรูปลักษณ์ที่ใช้รหัสของก�ยวิภ�คมนุษย์

เพือ่ส่ือแทนคว�มหม�ยถึงมนุษย์ต�มแบบทีถู่กจดัก�ร

ด้วยท่�ท�งแนวนอนในรูปแบบต่�งๆ ขณะเดียวกัน

ภ�พว�ดเส้นรูปเปลือยในชุดนี้ยั งอยู่ ในรูปของ

สญัลกัษณ ์(symbol) ทีส่ือ่ถงึลกัษณะท�งเพศผ�่นรหัส

ของร่�งก�ยผ่�นรูปร่�ง หน้�อก และเคร่ืองเพศที่

แสดงออกถึงลักษณะท�งเพศต�มเพศสถ�นะท�ง

ร่�งก�ย ขณะที่บ�งภ�พมีสัญญะอื่น ๆ ประกอบเพื่อ

เป็นบริบทในก�รสื่อคว�มหม�ยแฝง  (connotation) 

เช่น ก�รนอนบนที่นอนที่มีหมอนและผ้�ห่มอันสื่อถึง

พ้ืนที่ส่วนตัวที่มีคว�มปลอดภัย มีอิสระ และนำ�ไปสู่

พักผ่อน ก�รใช้สม�ร์ทโฟน (smartphone) และก�ร

อ่�นหนงัสอืเพือ่เปน็รหสัทีส่ือ่ถงึวถีิชวีติสว่นบคุคลใน

สถ�นที่ส่วนตัวที่มีคว�มปลอดภัย และแสดงออกถึง

อิริย�บทและกิจกรรมในพื้นที่ส่วนตัว (privacy) ของ

มนุษย์ที่ส�ม�รถปลดปล่อยอ�กัปกิริย� ท่�ท�ง 

กจิกรรม และรวมไปถงึก�รใชช้วีติในพืน้ที่ๆ  ปลอดภยั

และสะดวกสบ�ยต�มลกัษณะของปจัเจกชนในสงัคม

เมืองปัจจุบัน โดยสรุปแล้ว ผลง�นในชุดนี้เป็นก�รใช้

สัญญะของร่�งก�ยมนุษยที่ประกอบขึ้นจ�กล�ยเส้น

ท่ีใช้รหัสท�งก�ยวิภ�คมนุษย์ม�เป็นกฏเกณฑ์ในก�ร

สร�้งภ�พสญัญะ เพือ่นำ�เสนอผลง�นภ�พว�ดล�ยเสน้

ที่สื่อคว�มหม�ยถึงลักษณะท�งเพศต�มสภ�พ

ร่�งก�ยของมนุษย์ผ่�นสัญญะของภ�พเปลือยที่มี

คว�มแตกต่�งระหว่�งเพศช�ยและเพศหญิงที่อยู่ใน

อิริย�บทก�รนอนและทำ�กิจกรรมอื่น ๆ ในพื้นที่

เฉพ�ะสว่นบคุคลอนัสือ่ถงึพืน้ที ่ๆ  เตม็ไปดว้ยเสรภี�พ

และคว�มปลอดภยัต�มลักษณะวิถีชวีติของปจัเจกชน

แบบสังคมเมืองในปัจจุบัน

ข้อเสนอแนะ 

 แม้ภ�พเปลือยมนุษย์จะถูกทำ�ให้กล�ยเป็น

ปัญห�ม�โดยตลอดในบริบทของจริยธรรม ศีลธรรม 

ศ�สน� จ�รีตประเพณี วัฒนธรม และกฏหม�ย ตร�บ

จนถึงปัจจุบัน ห�กแต่คว�มเปลือยเปล่�ของร่�งก�ย

มนษุยก์ลบัเปน็สิง่ทีม่นษุยม์คีว�มใกลช้ดิทีส่ดุม�กกว�่

วัตถุใดๆ ในโลก เพร�ะฉะนั้นในบริบทของศิลปะ 

ร�่งก�ยท่ีเปลือยเปล�่ถกูนำ�ม�ใชเ้ปน็สญัญะ เพือ่นำ�ไป

สู่ก�รเข้�ถึงรสท�งสุนทรียะหรือคว�มง�มและก�รส่ือ

คว�มหม�ยต่�ง ๆ ภ�พร่�งก�ยเปลือยของมนุษย์จึงมี

สถ�นะทีอ่ยูต่รงกล�งระหว�่งอน�จ�รกบัคว�มบรสิทุธิ ์

ขึ้นอยู่กับก�รตีคว�มเชิงอัตวิสัย (subjectivity) ที่ผู้ดู

หรือผู้รับส�รจะส�ม�รถทำ�คว�มเข้�ใจในรหัสที่

ปร�กฏบนตัวส่ือ (media) และส�ร (message) ชนดิ

นั้น ๆ หรือไม่ เพร�ะฉะนั้นจำ�เป็นอย่�งยิ่งที่ภ�พ

ร่�งก�ยเปลือยของมนุษย์จะถูกนำ�ไปศึกษ�ในบริบท

อื่น ๆ เพื่อให้เกิดองค์คว�มรู้ที่หล�กหล�ยม�กขึ้น
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การสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์กับกลุ่มผู้สูงอายุ
Online Communication to Elderly Group

อริสร�  ไวยเจริญ*

บทคัดย่อ

           บทคว�มวิช�ก�รนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษ�แนวท�งก�รสื่อส�รกับกลุ่มผู้สูงอ�ยุที่มีแนวโน้มเพิ่มม�ก

ขึ้น เป็นกลุ่มที่ทำ�ง�นเก็บเงิน มีกำ�ลังซื้อสินค้�สูง พฤติกรรมกลุ่มผู้สูงอ�ยุใช้สื่อออนไลน์วันละ 1-2 ชั่วโมง เพื่อ

ก�รสนทน� ก�รส่งติกเกอร์ วันหยุดไปช้อปป้ิงนอกบ้�น แนวโน้มสินค้�ในตล�ดกลุ่มนี้  เช่น อ�ห�รเสริมเพื่อ

สขุภ�พ เครือ่งสำ�อ�ง ฯลฯ สว่นก�รออกแบบก�รสือ่ส�รผ่�นส่ือออนไลน ์ควรท่ีจะเลือก เวล�ในก�รส่ือส�ร เนือ้ห�

ตรงประเด็น จริงใจ ปรับปรุงเนื้อห�อยู่เสมอ หลีกเลี่ยงก�รใช้สรรพน�มที่เรียกว่� คนชร� ผู้สูงวัย เพร�ะกลุ่มนี้

รู้สึกตัวเองแข็งแรง ยังไม่แก่ ข้อคว�มที่เขียนควรบ่งบอกถึงคว�มชื่นชม และสร้�งคว�มสัมพันธ์เสมือนเพื่อน รวม

ทั้งใช้สื่อออฟไลน์ (Offline media) เพื่อตอกย้ำ�ก�รจดจำ�  

Abstract

 The purpose of this article is to study the means to communicate with the elderly, a    

fast-growing population with high purchasing power. This group of consumers share some             

behavioral traits.  They spend 1-2 hours a day online, chatting and sending line stickers. On 

weekends, they enjoy shopping for a wide range of products including food supplements,   

cosmetic etc. To effectively reach this group of consumers through online communication, it 

is important to deliver the right message at the right time. In terms of content, the message 

should be direct, sincere, updated, and positive.  Avoid such words and phrases as ‘the old’ 

or ‘the elderly’ because the audience may find it offensive as they consider themselves still 

fit and never too old to enjoy life. It is advisable to send messages with appreciation and create 

friendly relationship. At the same time, offline media should also be used to create greater 

awareness. 

* ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยธุรกิจบัณฑิตย์

 เมื่อศึกษ�สถิตกลุ่มผู้สูงอ�ยุของสำ�มะโน

ประช�กรและเคหะ สำ�นกัง�นสถิตตแิหง่ช�ต ิป ีพ.ศ. 

2533 มีจำ�นวนประช�กรสูงอ�ยุรวม 4,017 คน ปี 

พ.ศ. 2543 จำ�นวนประช�กรสูงอ�ยุรวม 5,838 คน 

และป ีพ.ศ. 2553  จำ�นวนประช�กรสูงอ�ยรุวม 8,411 

คน (สำ�นักง�นคณะกรรมก�รพัฒน�ก�รเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งช�ติ, 2559)  ดังแผนภ�พที่ 1
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แผนภ�พที่ 1 สถิติกลุ่มผู้สูงอ�ยุของสำ�มะโนประช�กรและเคหะ กระทรวงก�รพัฒน�สังคมและคว�มม่ันคง                  

ของมนุษย์

ที่ม� : https://www.m-society.go.th/article_attach/15842/18962.pdf

 ประเทศไทยกำ�ลงัก�้วสูก่�รเปน็สงัคมผู้สูงวยั

โดยสมบรูณ ์(Aged Society) โดยในป ี2567 สัดส่วน

ประช�กรที่มีอ�ยุม�กกว่� 60 ปี จะเพิ่มเป็นร้อยละ 

20 ของจำ�นวนประช�กรทัง้หมด ซึง่บรษิทั เอสซจีี ได้

พัฒน�นวัตกรรมท่ีอยู่อ�ศัยเพื่อผู้สูงวัย “SCG             

Eldercare Solution” ที่ออกแบบบ้�นที่ตอบสนอง

ผู้สูงอ�ยุ (ก�นต์ ตระกูลฮุน, 2558)  โดยจ�กผล

สำ�รวจของสม�คมโฆษณ�ดิจิทัล (ประเทศไทย) 

จำ�กัด หรือ DAAT ร่วมกับเว็บไซต์ Marketing 

Oops.com (2559) ได้แสดงตัวเลขภ�พรวม

และพฤตกิรรมก�รใช้อินเทอรเ์น็ตของคนไทยใน

ไตรม�ส 1 ประจำ�ปี 2559 พบว่� ปัจจุบัน

ประช�กรของประเทศไทย (Thailand Popula-

tion) มีจำ�นวนทั้งสิ้น 68.1 ล้�นคน มีผู้ใช้ง�น

อนิเทอรเ์นต็ (Internet Users) จำ�นวน 38 ล้�น

คน คิดเป็น 56% ของจำ�นวนประช�กรทั้งหมด 

และมีผู้ใช้โซเชียล เน็ทเวิร์ค (Social Network 

Users) ม�กถึง 41 ล�้นคน คดิเป็น 60% สำ�หรบั

โซเชียลเน็ตเวิร์คท่ีมีผู้ใช้ง�นม�กท่ีสุดของไทย

ได้แก่ Facebook 92.1 % ต�มด้วย LINE 

85.1% และ Google+ 67% อุปกรณ์ที่ใช้เชื่อม

ต่ออินเทอร์เน็ต คือ โทรศัพท์มือถือประเภทสม�ร์ท

โฟน 74% เครื่องคอมพิวเตอร์ 27% อื่น ๆ 15% 

สำ�หรับกิจกรรมที่คนไทยนิยมใช้อินเทอร์เน็ตเข้�ถึง

ม�กที่สุด ยังคงเป็นก�รใช้เพื่อใช้ง�นเข้�โซเชียล

เนต็เวร์ิคสูงถงึ 82.7% รองลงม�เพ่ือก�รคน้ห�ขอ้มูล 

56.7% และก�รใช้เพื่ออ่�นข่�ว 52.2% เป็นต้น โดย

กลุ่มเบบี้บูเมอร์ (Baby Boomer) ใช้อินเทอร์เน็ต 

41.4 ชัว่โมงตอ่สปัด�ห์ ในภ�พที ่2 กจิกรรมทีค่นไทย

นิยมใช้อินเทอร์เน็ตกับโทรศัพท์มือถือ

ที่ม� : http://www.daat.in.th/index.php/daat-

internet/    



78

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

เช่นเดียวกับง�นวิจัยเรื่อง รูปแบบก�รโฆษณ�บน

โทรศัพท์มือถือที่มีผลต่อพฤติกรรมก�รตัดสินใจซื้อ

ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมห�นคร (อริสร� ไวย

เจรญิ, 2557) ทีพ่บว�่ รปูแบบก�รโฆษณ�สง่ผ�่นเอส

เอม็เอสของผูใ้ช้โทรศพัทม์อืถอืประเภทสม�รท์โฟนใน

กลุม่ชว่งอ�ย ุ40 ปีข้ึนไป มผีลตอ่พฤตกิรรมก�รตดัสนิ

ใจซื้อสินค้�ประเภทอ�ห�รและเครื่องดื่มฟ�สต์ฟู้ด 

 จะเห็นได้ว่� แนวโน้มของจำ�นวนผู้สูงอ�ยุ

เพิ่มขึ้น ซึ่งกลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่มีกำ�ลังซื้อสูง เนื่องจ�กมี

เงนิออมจ�กก�รทำ�ง�น หรอืบ�งคนยงัทำ�ง�นอยู ่หรือ

บ�งคนยังได้รับค่�ใช้จ่�ยจ�กลูก ๆ ทำ�ให้มีศักยภ�พ

ในก�รบริโภค เป็นกลุ่มเป้�หม�ยที่สินค้�ต่�ง ๆ  ไม่ว่�

จะเปน็ สนิค�้อ�ห�ร เครือ่งใชต้�่ง ๆ  อ�ห�รเสรมิ ก�ร

ดูแลสุขภ�พ วัสดุก่อสร้�ง ฯลฯ เริ่มหันม�ผลิตรองรับ

ใหส้อดคลอ้งกับพฤตกิรรมและก�รดำ�เนนิชวีติ ซึง่เปน็

โอก�สท�งธรุกจิ ดงันัน้ บทคว�มนีม้วีตัถุประสงค์เพ่ือ

เสนอแนวท�งก�รสือ่ส�รผ�่นสือ่ออนไลนก์บักลุม่ผูส้งู

อ�ยุที่กำ�ลังเป็นกลุ่มเป้�หม�ยใหญ่ของตร�สินค้� 

พฤติกรรมผู้บริโภคกลุ่มผู้สูงอ�ยุกับสื่อออนไลน์

 พฤติกรรมกลุ่มผู้สูงอ�ยุทำ�กิจกรรมตอนเช้� 

เดินออกกำ�ลังก�ย ทำ�อ�ห�รเช้� ดูร�ยก�รโทรทัศน์  

ใช้โทรศัพทมื์อถอืสง่รูปภ�พเพือ่ทกัท�ยเพ่ือน ๆ  ญ�ต ิ

ลูก ๆ หล�น ๆ  ใช้เวล�มีพฤติกรรมก�รใช้เครือข่�ย

สงัคมออนไลน ์เพือ่ตดิต�มขอ้มลูข�่วส�ร คยุกบัเพ่ือน

ปัจจุบันและเพื่อนเก่� จ�กกง�นวิจัยเรื่อง พฤติกรรม

ก�รใชเ้ครอืข�่ยสงัคมออนไลนแ์ละคว�มพงึพอใจของ

กลุ่มคนผู้สูงอ�ยุในเขตกรุงเทพมห�นคร พบว่� 

พฤตกิรรมก�รใชเ้ครอืข�่ยสงัคมออนไลนข์องผูส้งูอ�ยุ

ใช้ผ่�นโทรศัพท์มือถือเป็นหลัก สถ�นที่ที่ใช้เครือข่�ย

สังคมออนไลน์ คือ ที่บ้�น ระยะเวล�ที่ใช้ 1-2 ชั่วโมง

ตอ่วนั ชว่งเวล�ท่ีใชม้�กท่ีสดุ คอื ชว่งกล�งวนั 11.01-

16.00 น. เครือข่�ยสังคมออนไลน์ที่ใช้ม�กที่สุดคือ 

ไลน์ (Line) (กันตพล บรรทัดทอง, 2557)  และง�น

วิจัยเรื่อง ก�รศึกษ�พฤติกรรมก�รสื่อส�ร กับก�รส่ง

ต่อข้อมูลผ่�นแอพพลิเคช่ันไลน์ของผู้สูงอ�ยุ พบว่� 

ก�รใช้ไลน์ (Line) ใช้เพื่อสนทน�กับเพื่อน ลูกหล�น 

ญ�ติ พี่น้อง ใช้ในช่วงเวล�ประม�ณ 9.00-16.00 น. 

นิยมส่งสติกเกอร์รูปภ�พ เช่น รูปภ�พยิ้ม ภ�พดีใจ 

เสียใจ หรือรูปภ�พที่สื่อถึงอ�รมณ์ ณ ขณะนั้น แต่ที่

จะส่งเป็นประจำ�ทุก ๆ วัน คือ รูปภ�พที่มีคำ�อวยพร

สวัสดีตอนเช้� (กิรณ� สมว�ทสรรค์ และกุลทิพย์ 

ศ�สตระรุจิ, 2559)  ในวันหยุด  จะออกไปช้อปปิ้ง 

ซื้อของใช้ในชีวิตประจำ�วัน พร้อมกับก�รออกไปรับ

ประท�นอ�ห�รที่ร้�นอ�ห�รหรือภ�ยในห้�งสรรพ

สินค้� กลุ่มนี้ติดต�มข่�วส�รต่�ง ๆ มีคว�มรู้คว�ม

เข้�ใจในก�รดูแลสุขภ�พ ทั้งวิธีก�รดูแลสุขภ�พและ

รับประท�นอ�ห�รเสริม เมื่อลูกหล�นหรือเพื่อนๆ มี

เวล�ว่�ง จะไปท่องเที่ยวในประเทศหรือบ�งครั้งไป

ต่�งประเทศ นอกจ�กนีผ้ลวจัิยเกีย่วกบัพฤติกรรมก�ร

ช้อปออนไลน์  ของกลุ่มผู้สูงอ�ยุ 40 ปีขึ้นไป มีอัตร�

ก�รเติมโตเพิ่มขึ้น 30% (เพิ่มจ�ก 2.4% เป็น 4%)             

( Initiative : บริษัทตัวแทนด้�นสื่อโฆษณ�ระดับ

ส�กล, 2556) โดยที่กลุ่มผู้สูงอ�ยุมีอัตร�ก�รคลิกเข้�

ชมโฆษณ�ออนไลน์เป็นอย่�งม�ก โดยเฉพ�ะสื่อ

แบนเนอร์ (Banner)(Nielsen,2556)                       

 เห็นได้ว่� กลุ่มผู้สูงอ�ยุมีก�รใช้ส่ือออนไลน์

ติดต�มข่�วส�ร ใช้ในก�รสนทน� โดยก�รส่งรูปภ�พ 

ช่วงเวล�ที่ใช้จะเป็นช่วง 9.00-16.00 น. ซึ่งเป็นช่วง

เวล�ที่ว่�งจ�กก�รทำ�กิจกรรมต่�ง ๆ ดูร�ยก�ร

โทรทัศน์ต้ังแต่เช้�ถึงบ่�ย ช่วงวันหยุดออกไปห้�ง

สรรพสนิค�้ และไปเทีย่วต�่งจงัหวดัหรอืต�่งประเทศ 

มีก�รสั่งซื้อสินค้�ท�งออนไลน์

แนวโน้มสินค้�ในตล�ดกลุ่มผู้สูงอ�ยุ

            อีไอซี (Economic Intelligence Center) 

เปน็หนว่ยง�นทีธ่น�ค�รไทยพ�ณชิยจ์ดัตัง้ขึน้เพือ่เปน็ 

“คลังสมอง” ของธน�ค�ร และเป็นศูนย์กล�งคว�มรู้

ท�งเศรษฐกิจและธุรกิจท่ีเป็นประโยชน์ต่อลูกค้� ผู้

บริห�รและบุคล�กรของธน�ค�ร โดยนำ�เสนอบท

วิเคร�ะห์เชิงลึกเกี่ยวกับเศรษฐกิจระดับมหภ�คและ 

อตุส�หกรรมหลัก ได้สำ�รวจพฤติกรรมก�รบริโภคของ

ผูส้งูอ�ยุ พบว�่ ผูส้งูอ�ยไุทยกว�่ 60% มกัจะออก  ไป

ทำ�กิจกรรมนอกบ้�นอย่�งน้อยสัปด�ห์ละคร้ังและ

กิจกรรมหลักอันดับหนึ่ง คือ ก�รออกไปช้อปปิ้ง ซื้อ

อ�ห�รหรือของใช้ชีวติประจำ�วัน รองลงม�คือ ก�ร
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ออกไปพบปะสงัสรรคก์บัเพือ่นฝงู มพีฤตกิรรมท่ีใสใ่จ

ดแูลสภุ�พม�กขึน้ ตอ้งก�รสิง่อำ�นวยคว�มสะดวกใน

ชีวิตประจำ�วันและยอมรับเทคโนโลยีใหม่ ๆ  ม�กกว่�

อดีต (ปร�ณิด� ศย�ม�นนท์, 2015)  ดังนั้น แนวโน้ม

สินค้�ในกลุ่มตล�ดผู้สูงอ�ยุ มีดังต่อไปนี้

             1. อ�ห�รเสริมเพื่อสุขภ�พ กลุ่มนี้ต้องก�ร

มีสุขภ�พแขง็แรง รบัประท�นอ�ห�รเสรมิ ทีช่ว่ยดแูล

สุขภ�พ เช่น บำ�รุงกระดูก บำ�รุงผิวพรรณ เป็นต้น

            2. เครื่องสำ�อ�ง  ที่ช่วยให้ผิวพรรณชุ่มชื้น 

ลดริ้วรอยให้จ�งลง ผิวพรรณดูสดใส เช่น โลชั่นลด        

ริ้วรอยบนใบหน้� รอบดวงต�  โลชั่นบำ�รุงผิว ครีม

กันแดด รวมถึงเครื่องสำ�อ�งแต่งหน้� ท่ีเหม�ะกับ    

สภ�พผิว

            3. สินค้�สำ�หรับง�นอดิเรก กลุ่มนี้มีเวล�

ว่�ง ก�รมีสินค้�ท่ีช่วยให้คว�มผ่อนคล�ยในย�มว่�ง      

ไมว่�่จะเปน็ อปุกรณ์ก�รปลกูตน้ไม ้อปุกรณก์�รเลีย้ง

สัตว์รวมถึงสัตว์ลี้ยง อุปกรณ์ก�รทำ�อ�ห�ร เป็นต้น

            4. ของใช้ต่�ง ๆ ที่อำ�นวยคว�มสะดวกใน

ชีวิตประจำ�วนั เชน่ โทรศพัทม์อืถอืทีม่ตีวัหนงัสอืใหญ่

เห็นชัดเจน มีปุ่มกดเพื่อขอคว�มช่วยเหลือ เป็นต้น

            5. กิจกรรมคว�มบันเทิง จัดกิจกรรมที่จะ

ได้พบปะคนอื่น ๆ  เช่น ก�รถ่�ยภ�พ ก�รร้องเพลง      

ก�รเต้นรำ� เป็นต้น

            6. ก�รท่องเที่ยวระยะใกล้ ช่วยสร้�งคว�ม

สดช่ืนใหกั้บชวีติ รวมถงึเป็นก�รพกัผอ่นทีดี่ ไดพ้บทัง้

เพื่อน ๆ และสิ่งใหม่ ๆ ที่ไม่จำ�เจอยู่แค่ในบ้�น

           ดังนั้นสินค้�ที่มีแนวโน้มสำ�หรับกลุ่มผู้สูงอ�ยุ 

เป็นสินค้�ช่วยเสริมให้สุขภ�พแข็งแรง ช่วยให้จิตใจ  

สดช่ืน ไม่รู้สึกเบ่ือหน่�ยในชีวิต ช่วยให้ก�รใช้ชีวิต

ประจำ�วันสะดวกง่�ยขึ้น และช่วยสร้�งคว�มสัมพันธ์

ที่ดีต่อคนรอบข้�ง

การออกแบบการส่ือสารผ่านสื่อออนไลน์กับกลุ่มผู้

สูงอายุ

            1. เวล�ที่จะทำ�ก�รสื่อส�รกับกลุ่มผู้สูงอ�ยุ 

ควรเป็นกล�งวันท่ีเป็นช่วงเวล�ว่�ง ไม่มีกิจกรรมอื่น

ม�รบกวน ช่วงเวล�ประม�ณตั้งแต่ 11.00 – 16.00 

น. เป็นช่วงเวล�ที่ว่�งจ�กกิจกรรมย�มเช้� และ

กิจกรรมย�มเย็น

             2. คว�มถี่ในก�รสื่อส�ร ก�รสื่อส�รควรส่ง

เนื้อห�วันละ 1-2 ครั้ง เพื่อสร้�งคว�มคุ้นเคย สร้�ง

ก�รจดจำ�ให้กับตร�สินค้� ไม่ควรส่งวันละหล�ย ๆ 

ครั้ง เนื่องจ�กจะสร้�งคว�มรำ�ค�ญ

  3. ตัวอักษรควรเป็นตัวอักษรที่มีขน�ดค่อน

ข้�งใหญ่ เพื่อก�รอ่�นที่สะดวก มีปุ่ม “คลิกเพื่ออ่�น

ต่อ” ถ�้ห�กผู้บริโภคเหน็ว�่ขอ้คว�มน�่สนใจ ตรงกับ

คว�มต้องก�ร (อริสร� ไวยเจริญ, 2557 ) เนื่องจ�กผู้

บริโภคไม่ยอมเสียเวล�ในก�รอ่�น ถ้�ห�กข่�วส�รท่ี

ส่งม�ไม่ชัดเจน ไม่น่�เชื่อถือ

            4.  ก�รจัดลำ�ดับขั้นร�ยละเอียดของเนื้อห�

ต่�ง ๆ ต้องมีจำ�นวนน้อย เพื่อไม่ทำ�ให้ผู้บริโภคเกิด

คว�มสับสนในลำ�ดับขั้นตอนต่�ง ๆ

             5. ก�รจัดว�งตร�สินค้�ให้คงเส้นคงว� เรื่อง

ที่สำ�คัญในแผนรณรงค์ท�งสื่อออนไลน์ โดยก�รที่

ตร�สินค้�ว�งข้อมูลเชื่อมโยงกับตร�สินค้� หรือ

ตำ�แหน่งของโลโก้ (logo) ฯลฯ ให้อยู่ในตำ�แหน่งเดิม

ที่เห็นอย่�งชัดเจน เพื่อเวล�ที่ผู้บริโภคมองชิ้นง�น

โฆษณ�อย�่งคร่�ว ๆ  ส�ม�รถเหน็ตร�สินค�้ โดยตอ้ง

ทำ�ให้สองวิน�ทีแรกที่ผู้บริโภคอ่�นเห็นโลโก้ (logo) 

ของตร�สินค้� (Ryan, D. และ Jones, C., 2011)

            6. หลีกเลี่ยงก�รก�รใช้สรรพน�มเรียกคน

กลุ่มนี้ ว่� คนชร� ผู้สูงวัย เนื่องจ�กคนกลุ่มนี้ มีคว�ม

รู้สึกว่� ตัวเองแข็งแรง สดชื่น กระฉับกระเฉง 

            7. ก�รใช้ข้อคว�มในก�รสื่อส�รต้องเป็น

คุณค่ � ท่ี บ่ งบอก ถึ งก � รยอม รับ  ก � รชื่ น ชม

ประสบก�รณแ์ละคว�มส�ม�รถ ตวัอย�่งคำ�ทีใ่ชไ้ดผ้ล

กับคนกลุ่มนี้ ได้แก่ คุณคือคนสำ�คัญ  เร�มีคว�ม

ต้องก�รที่จะให้คุณ เพื่อสะท้อนให้เห็นคว�มสำ�คัญ

ของพวกเข� ด้วยก�รสื่อส�รโดยตรงด้วยเมล์ อีเมล์ 

อย�่มองข�้มร�ยละเอยีดเลก็ ๆ  นอ้ย ๆ  ไมป่ฏบัิตพิวก

เข�เป็นคนชร�ที่มีลักษณะเหมือนกันหมด (สคร. ไม

อ�มี, 2557)

            8. เนื้อห�ที่จะสื่อส�ร ควรเป็นเนื้อห�ที่เป็น

ข้อมูลจ�กก�รเข้�ใจพฤติกรรมผู้บริโภคเชิงลึก โดย
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ศึกษ�จ�กก�รทีก่ลุม่เป�้หม�ยดว้ยก�รฟงัและตดิต�ม

ปฏิกิริย�โต้ตอบของกลุ่มเป้�หม�ย คอยดูก�รใช้สื่อ

สังคมออนไลน์ วิเคร�ะห์ประสบก�รณ์ก�รสืบค้นห�

ข้อมูล วิเคร�ะห์เว็บไซต์และแอพพลิเคช่ันของคู่

แข่งขันเพื่อนำ�ม�พัฒน�สร้�งสรรค์เนื้อห�ที่มีคุณค่�

แกก่�รอ�่น และมผีลทีด่ตีอ่กลุม่เป�้หม�ย และตอ้งมี

ก�รปรับปรุงเนื้อห�ให้มีคว�มทันสมัยอยู่ตลอดเวล� 

ตัวอย่�งเนื้อห� เช่น เรื่องคว�มนิยมของสังคม คว�ม

บันเทิง เกม วิธีก�รดูแลสุขภ�พ ฯลฯ ช่วยกระตุ้นให้

กลุ่มเป้�หม�ยต้องก�รท่ีจะเข้�ม�อ่�น หรือร่วม

กจิกรรมเปน็ประจำ� นอกจ�กนีส้ือ่ส�รข้อมลูท่ีง�่ย ถ�้

ตอ้งก�รสือ่ส�รทีซั่บซอ้นในก�รแนะนำ�ตร�สนิค�้ใหม ่

ใชก้�รโฆษณ�แบบลอยไปลอยม� (floating ads) หรอื 

โฆษณ�ทีโ่ผลอ่อกม� (pop-ups) ซึง่ก�รใช ้pop-ups 

ควรพจิ�รณ�อย�่งรอบคอบ เนือ่งจ�กเป็นก�รโฆษณ�

ท่ีรุกล้ำ� หรือขัดจังหวะผู้ใช้ ทำ�ให้เกิดก�รปิดก้ันก�ร

รับโฆษณ�นั้น (Ryan, D. และ Jones, C., 2011)

            9. เนื้อห�ต้องมีก�รปรับปรุงตลอดเวล� 

เนือ่งจ�กกลุม่เป�้หม�ยมเีวล�ว�่ง ทีจ่ะเข�้ม�อ�่น ดงั

นัน้ เนือ้ห�ตอ้งมคีว�มใหม ่มกี�รปรบัเพิม่เตมิ เพือ่ให้

กลุ่มนี้ติดต�มอยู่ตลอด เพร�ะถ้�เนื้อห�ไม่ค่อยปรับ

เปลี่ยน เมื่อเข้�ม�อ่�น แล้วเจอกับข้อคว�มหรือ

เนื้อห�เดิม ๆ กลุ่มเป้�หม�ยจะไม่เข้�ม�อ่�นอีก 

            10. ก�รใช้สื่อออนไลน์ (Online Media) 

ควรใช้คู่กับสื่อออฟไลน์ (Offline Media) เนื่องจ�ก

กลุ่มเป้�หม�ยมักดูร�ยก�รโทรทัศน์ โดยก�รเปิด

โทรทัศน์เพื่อเป็นเพื่อน ก�รลงโฆษณ�ท�งร�ยก�ร

โทรทัศน์เป็นอีกช่องท�ง ที่ช่วยกระตุ้นให้กลุ่มเป้�

หม�ยจดจำ�ตร�สินค้� และห�กมีก�รจัดก�รส่งเสริม

ก�รข�ยจะช่วยกระตุ้นให้เกิดก�รตัดสินใจซื้อขึ้นได้ 

นอกจ�กนี้ยังส�ม�รถใช้สื่อออฟไลน์ เช่น ก�รส่ง

จุลส�รท�งไปรษณีย์ ก�รลงหนังสือพิมพ์ เป็นต้น ดัง

นั้นต้องควรมีก�รว�งแผนก�รใช้สื่อออนไลน์กับสื่อ

ออฟไลน์ให้สอดคล้องไปในทิศท�งเดียวกัน เพ่ือเป็น

แรงสนับสนุนซึ่งกันและกัน

            11. สร้�งคว�มสัมพันธ์กับตร�สินค้� ด้วย

ก�รฟังและติดต�มปฏิกิริย�โต้ตอบของกลุ่ม ควร

ทำ�ตวัเปน็เสมอืนเพือ่น หรอืบ�งครัง้อ�จเปน็ทีป่รกึษ�

เพ่ือช่วยเหลือบ�งสิ่งบ�งอย่�งได้ มีก�รจัดกิจกรรม

ต่�ง ๆ  ขึน้ เชน่ ก�รดูแลสขุภ�พ ก�รจดัพ�เทีย่วสถ�น

ที่ใหม่ ๆ ที่ไปเช้�เย็นกลับ หรือนำ�เสนอเรื่องที่กำ�ลัง

เป็นที่สนใจ เป็นต้น ก�รสื่อส�รต้องสื่อส�รอย่�งตรง

ไปตรงม� มีคว�มจริงใจ เนื้อห�ส้ันกระชับ ไม่มี

เล่ห์เหล่ียม เพ่ือสร้�งคว�มเชื่อถือ และสร้�งคว�ม

ผูกพัน (Engagement) ให้ตร�สินค้�กล�ยเป็นส่วน

หนึ่งในชีวิต

            12. ก�รจัดส่งเสริมก�รข�ยให้ด้วยก�รมอบ

ของขวัญ อ�ทิ คูปอง ส่วนลดร�ค� ในช่วงวันพิเศษ 

เช่น วันเกิด วันปีใหม่ หรืออ�จเป็นก�รให้ด�วน์โหลด

เพลงหรือคว�มบันเทิงสั้น ๆ เป็นต้น

            13. ก�รใช้ฐ�นข้อมูลสถ�นที่ของโทรศัพท์

มอืถอืในก�รเข�้ถึงกลุ่มเป�้หม�ย (Location-Based 

Applications reach the target near the point 

of purchase) เป็นก�รส่งข้อคว�มไปยังกลุ่มเป้�

หม�ย  ในสถ�นที่ที่พวกเข�เห็นสินค้� หรือสถ�นที่ที่

เกีย่วกบัก�รดำ�เนนิชวีติของกลุม่เป�้หม�ย โดยก�รใช้

เทคโนโลย ีGPS สง่ขอ้คว�มก�รสง่เสรมิก�รข�ยไปยัง

ที่กลุ่มเป้�หม�ยที่อยู่ใกล้ ณ จุดข�ย กลุ่มเป้�หม�ยที่

ไดร้บัขอ้คว�มส�ม�รถคลกิเข�้ม�ด ูวธินีีไ้ดผ้ลกต็อ่เมือ่

ส่งข้อคว�มที่ตรงกับลักษณะท�งประช�กรของกลุ่ม

เป้�หม�ย (Blakeman, 2014)

            14. พฤติกรรมของกลุ่มผู้สูงอ�ยุยังมักซื้อ

สินค้�ที่ร้�นค้� เพร�ะส�ม�รถทดลองหรือลองสินค้�

ได้ ก�รโฆษณ�ในสื่อออนไลน์ เป็นก�รให้ข้อมูลเกี่ยว

กับสินค้� พร้อมแนะนำ�ร้�นค้�ที่จำ�หน่�ยสินค้�ใกล้

บ�้นของกลุม่ผูสู้งอ�ย ุเพือ่อำ�นวยคว�มสะดวกในก�ร

ซ้ือ หรือบ�งคร้ังอ�จเสนอก�รส่ังสินค้�ท�งออนไลน์ 

แต่ให้รับสินค้�ที่ร้�นค้� หรือถ้�ผู้บริโภคสะดวกให้ส่ง

ท�งไปรษณีย์ ส�ม�รถจัดส่งท�งไปรษณีย์ให้ได้ และ

เมื่อส่งสินค้�ไปแล้ว ต้องส่งข้อคว�มถึงผู้บริโภค ว่� 

จะไดร้บัสนิค�้ท�งไปรษณยีเ์มือ่ไร เพือ่ลดคว�มกงักล

ในก�รซื้อสินค้�ท�งออนไลน์ และช่วยให้รู้สึกสะดวก

สบ�ยยิ่งขึ้น
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              15. เรื่องคว�มปลอดภัยในก�รใช้สื่อ

ออนไลน์ สิ่งท่ีกลุ่มผู้สูงอ�ยุเป็นกังวลในเรื่องคว�ม

ปลอดภัย ของข้อมูลส่วนตัว ข้อมูลบัตรเครดิต ที่จะ

นำ�ข้อมูลไปใช้อย่�งอ่ืน ตร�สินค้�ต้องไม่บุกรุกคว�ม

เป็นส่วนตัว ก�รให้กรอกข้อมูลควรสั้น ไม่ลงในร�ย

ละเอยีด เพือ่คว�มสบ�ยใจ นอกจ�กนี ้คว�มส�ม�รถ

ของโทรศัพท์มือถือ   ในก�รเข้�ถึงผู้บริโภคได้เกือบ

ทกุทโีดยอตัโนมตั ิทำ�ใหเ้กิดปัญห�สทิธสิว่นบคุคล ดัง

น้ันเป็นเรื่องสำ�คัญในก�รระมัดระวังในก�รส่ง

ข้อคว�ม ต้องได้รับอนุญ�ตก่อนส่งข้อคว�ม ส่วน

ข้อคว�มที่ส่งต้องมีประโยชน์ และตรงประเด็น สร้�ง

คว�มรูส้กึใหก้ลุม่เป�้หม�ยเหน็ว�่ ตร�สนิค้�คำ�นงึถึง

คว�มปลอดภัยในก�รใช้ส่ือออนไลน์ ไม่ใช่แต่จะข�ย

สนิค�้อย�่งเดยีว เพือ่สร�้งให้กลุม่เป�้หม�ยมัน่ใจและ

ยอมรับในตร�สินค้�  

              16. ประเมินเนื้อห�หรือกิจกรรมต่�ง ๆ ที่

ไดจ้ดัทำ�ไป เพือ่วัดผล ว�่ เร่ืองใดท่ีประสบคว�มสำ�เร็จ 

เร่ืองใดท่ีไมป่ระสบคว�มสำ�เรจ็ ดว้ยเหตผุลใด เพือ่นำ�

ข้อมูลม�ปรับให้สอดคล้องกับคว�มต้องก�รของผู้

บริโภคม�กขึ้น

            ก�รออกแบบก�รสื่อส�รผ่�นสื่อออนไลน์ 

ตอ้งคำ�นงึถึงด�้นก�ยภ�พ และพฤตกิรรมของกลุ่มเป�้

หม�ย ก�รออกแบบก�รส่ือส�รให้กลุ่มเป้�หม�ยใช้

ง�นได้สะดวก ไม่ซับซ้อน น่�เชื่อถือ ควรใช้สื่อ

ออนไลน์คู่กับสื่อออฟไลน์ เพื่อช่วยให้เกิดก�รจดจำ�

ม�กขึ้น รวมถึงก�รส่งเสริมก�รข�ยยังมีคว�มสำ�คัญ

ในก�รตัดสินใจซ้ือ และคว�มปลอดภัยในก�รใช้สื่อ

ออนไลน์ 

บทสรุป

            กลุ่มผู้สูงอ�ยุกำ�ลังเป็นกลุ่มเป้�หม�ยใหญ่

ทีต่ร�สินค้�ต่�ง ๆ  หนัม�พัฒน�สินค�้ ใหส้�ม�รถตอบ

สนองคว�มต้องก�รและพฤติกรรมของกลุ่มเป�้หม�ย

ได้ ก�รใช้ส่ือออนไลน์ส�ม�รถทำ�ก�รส่ือส�รกับกลุ่ม

นี้ได้เป็นอย่�งดี ในอน�คตเทคโนโลยีมีก�รพัฒน�ขึ้น

ไปเรื่อย ๆ ต�มระบบสัญญ�ณที่ดีขึ้น จนอ�จทำ�ให้

ช่องท�งก�รสื่อส�รใหม่ ๆ เกิดข้ึนอีก ดังนั้นตร�สิน

ค�้ตอ้งตดิต�มก�รเกดิชอ่งท�งก�รสือ่ส�รใหม ่ๆ  รวม

ถงึก�รพฒัน�วิธกี�รสือ่ส�รให้สอดคลอ้งกับพฤติกรรม

ที่เปลี่ยนแปลงไปต�มเทคโนโลยี และสิ่งสำ�คัญที่

ตร�สนิค�้ยงัคงตอ้งทำ� นัน่คอื ก�รสร�้งคว�มสัมพนัธ์

ดว้ยก�รผูกพนักบักลุม่ผูส้งูอ�ย ุทีเ่กดิจ�กคว�มม่ันใจ 

คว�มไว้ว�งใจ และคว�มเชื่อถือของตร�สินค้�นั่นเอง
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 เทคนิคการถ่ายภาพพาโนรามาแบบต่อเชื่อมภาพ
The Technique of Photomerge Panorama

อิทธิพล โพธิพันธุ์*

บทคัดย่อ

 บทคว�มนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่ออธิบ�ยเทคนิคก�รถ่�ยภ�พพ�โนร�ม�แบบต่อเชื่อมภ�พ และข้อแนะนำ�

เพือ่เปน็แนวท�งในก�รผลติภ�พถ�่ยพ�โนร�ม� โดยเนน้เทคนคิแบบเชือ่มตอ่ภ�พ ซึง่เนือ้ห�สว่นใหญใ่นบทคว�ม

นี้ผู้เขียนได้นำ�ม�จ�กประสบก�รณ์ในก�รถ่�ยภ�พพ�โนร�ม�และเป็นผู้ร่วมวิจัยเรื่อง “ก�รเปรียบเทียบผลที่เกิด

จ�กเลนส์ท�งย�วโฟกัสต่�งๆ ในภ�พถ่�ยพ�โนร�ม� 360 องศ�” ซึ่งผู้เขียนรับผิดชอบในส่วนของก�รถ่�ยภ�พ

พ�โนร�ม�

Abstract

 This article aims to describe the technique of panorama photography and recommendations 

as a guidance of the panorama photography stressing on the photomerge technique. Most 

content in the article is the outcome of the research “The Comparison of Lenses Effects of 360 

Degree Panoramic Images.

* อ�จ�รย์ประจำ�ส�ข�เทคโนโลยีก�รถ่�ยภ�พและภ�พยนตร์ คณะเทคโนโลยีสื่อส�รมวลชน 

   มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีร�ชมงคลธัญบุรี

 ภ�พถ่�ยพ�โนร�ม� เป็นภ�พที่มีคว�มย�ว

ม�กกว่�คว�มสูงไม่น้อยกว่� 2 เท่� ซึ่งโดยทั่วไป ถูก

นำ�ม�ใช้เพื่อแสดงคว�มกว้�งขว�งของภูมิทัศน์ที่

สวยง�ม เช่น ก�รแสดงภ�พสถ�นที่ท่องเท่ียวท่ี

ปร�กฏในเว็บไซท์  นิตยส�ร และโปสเตอ ร์

ประช�สัมพันธ์ เป็นต้น 

 ก�รผลิตภ�พถ่�ยพ�โนร�ม�มีหล�ยวิธี เช่น 

ก�รถ่�ยภ�พรูปแบบปกตแิลว้ตดัสว่นในภ�พเปน็ภ�พ

พ�โนร�ม� ก�รถ�่ยภ�พฉ�กเดยีวกนัหล�ยๆภ�พโดย

ก�รกว�ดกล้องแล้วนำ�ม�ต่อเช่ือมกันให้เป็นภ�พพ�

โนร�ม�ที่มีมุมมองได้กว้�งถึง 360 องศ� ถ่�ยภ�พ

ด้วยกล้องพ�โนร�ม� เป็นต้น ซึ่งในอดีต ก�รผลิต

ภ�พถ่�ยพ�โนร�ม�แบบเชื่อมต่อมีคว�มยุ่งย�กพอ

สมควร เพร�ะก�รต่อเชื่อมภ�พหล�ย ๆ ภ�พให้เป็น

ภ�พเดียวกันนั้นจะต้องทำ�โดยอ�ศัยคว�มชำ�น�ญใน

ก�รต่อภ�พเพื่อให้ภ�พประส�นกันสนิท แต่อย่�งไร

ก็ต�ม จ�กก�รพัฒน�กล้องและอุปกรณ์ระบบดิจิทัล

ข้ึนม�นัน้ ส่งผลใหส้�ม�รถผลิตภ�พพ�โนร�ม�ไดง้�่ย

และสะดวกขึ้น เพร�ะก�รต่อภ�พเชื่อมส�ม�รถทำ�

โดยใช้โปรแกรมสำ�เร็จรูป 

 นอกจ�กก�รตอ่เชือ่มภ�พแลว้ ยงัมปีจัจยัอกี

หล�ยปจัจยัในก�รถ�่ยภ�พพ�โนร�ม�ทีผู่ถ้�่ยภ�พจะ

ตอ้งคำ�นงึถงึ จงึทำ�ใหผู้เ้ขียนบทคว�มแสดงถงึขอ้ควร

ระวังต่�งๆที่เกิดขึ้นในก�รถ่�ยภ�พพ�โนร�ม�แบบ

เชือ่มตอ่ภ�พ ทัง้ทีเ่กดิขึน้จ�กตวัอปุกรณก์�รถ�่ยภ�พ

และจ�กก�รถ่�ยภ�พ โดยส�ม�รถแยกออกเป็นข้อที่

จะต้องคำ�นึงถึงได้ดังนี้
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ความบิดเบือนของภาพที่เกิดจากเลนส์ (Optical 

distortion) 

 คว�มบิดเบือนของภ�พที่เกิดจ�กเลนส์ คือ 

ก�รที่วัตถุในภ�พถ่�ยมีรูปร่�งท่ีผิดไปจ�กคว�มเป็น

จริง ซึ่งมีส�เหตุหลักม�จ�กก�รว�งตำ�แหน่งของรูรับ

แสงในกระบอกเลนส ์ก�รว�งรูรบัแสงไว้หน้�ช้ินเลนส ์

จะทำ � ใ ห้ เ กิดก�รบิดเ บือนแบบโป่ง  (Bar re l                              

Distortion) และก�รว�งรรูบัแสงไวห้ลงัชิน้เลนสเ์ปน็

ส�เหตุของก�รบิดเบือนแบบเว้� (Pincushion Dis-

tortion)  ก�รบิดเบือนแบบเว้� มีส�เหตุม�จ�กก�ร

ว�งรูรับแสงไว้หลังชิ้นเลนส์ ซึ่งจะเกิดในภ�พที่ถ่�ย

ด้วยเลนส์มุมแคบ (Telephoto Lens) ภ�พที่มีก�ร

บิดเบือนแบบเว้� จะมีลักษณะคล้�ยหมอนปักเข็ม

หมุด ส่วนก�รบิดเบือนแบบโป่งนั้น มีส�เหตุม�จ�ก

ก�รว�งรูรับแสงไว้หน้�ชิ้นเลนส์ ซึ่งเกิดขึ้นในภ�พที่

ถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง (wide angle Lens) และใน

ท�งตรงข้�ม ภ�พที่มีก�รบิดเบือนแบบโป่งจะมี

ลักษณะคล้�ยถัง 

 ภ�พแสดงก�รว�งตำ�แหน่งรรัูบแสงไวห้ลงัชิน้

เลนส์ที่ทำ�ให้เกิดก�รบิดเบือนแบบเว้� ที่ม� Jacob-

son and others (1988)

 ภ�พแสดงก�รว�งตำ�แหน่งรูรับแสงไว้หน้�

ช้ินเลนส์ที่ทำ�ให้เกิดก�รบิดเบือนแบบโป่ง ที่ม�                 

Jacobson and others (1988)

 ภ�พแสดงลักษณะของคว�มบิดเบือนที่เกิด

จ�กเลนส์แบบต่�งๆ ภ�พซ้�ยแสดงลักษณะของรูป

ร่�ง  วัตถุท่ีเป็นปกติภ�พกล�ง แสดงก�รบิดเบือน

แบบโป่ง และภ�พขว�มือแสดงก�รบิดเบือนแบบเว้�

ที่ม� Jacobson and others (1988)

ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบคว�มบิดเบือน

ของภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์คว�มย�วโฟกัสต่�งๆ  

 • ภ�พบนถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พล่�งถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� ประภ�ภร  ดลกิจ (2554)

 ในก�รแก้ไขผลด้�นคว�มบิดเบือนของภ�พ

ที่เกิดจ�กเลนส์ให้เกิดขึ้นน้อยที่สุดไม่ส�ม�รถทำ�ได้

โดยก�รลดขน�ดรูรับแสง แต่ทำ�ได้โดยก�รออกแบบ

เลนส์ใหม่ ให้มี โครงสร้�งที่ สมม�ตรท่ี เรียกว่�                      

“Orthoscopic” ซึ่งเป็นเลนส์ท่ีให้ภ�พที่ปร�ศจ�ก

คว�มบิดเบือน โดยแนวคิดในก�รทำ�ให้เลนส์มี

โครงสร้�งที่สมม�ตรก็คือ ในเลนส์มุมกว้�งทำ�ให้เกิด
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ก�รบดิเบอืนแบบโป่ง และเลนสม์มุแคบทำ�ใหเ้กดิก�ร

บิดเบือนแบบเว้� เมื่อนำ�โครงสร้�งของเลนส์ทั้งสอง

ตัวม�รวมกันก็จะทำ�ให้เกิดคว�มสมม�ตรขึ้น

 ปัจจัยต่อม�คือ ระยะวัตถุ ซึ่งก�รบิดเบือน

ของภ�พส�ม�รถเกดิขึน้ไดม้�กและนอ้ยต�่งกนัเมือ่ใช้

เลนส์ตัวเดียวกัน ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับระยะวัตถุด้วย ห�ก

วัตถุอยู่ใกล้เลนส์ม�กเท่�ใด ก็จะยิ่งทำ�ให้เกิดคว�ม

บิดเบือนม�กเท่�นั้น อย่�งไรก็ต�ม ก�รบิดเบือนท้ัง

แบบเว�้และแบบโป่งส�ม�รถแกไ้ขในขัน้ตอนหลงัก�ร

ถ�่ยภ�พไดโ้ดยใชโ้ปรแกรมตกแต่งภ�พสำ�เรจ็รปู เชน่ 

Adobe Photoshop เป็นต้น 

ความบิดเบือนทางทัศนมิติ 

(Perspective distortion)

 ก�ร บิด เบื อนท�งทั ศนมิ ติ  หม�ยถึ ง 

ปร�กฏก�รณข์องภ�พถ่�ยทีส่ว่นใดสว่นหนึง่ของวตัถุ

ปร�กฏใหเ้หน็ว�่มขีน�ดใหญก่ว�่ท่ีควรจะเปน็ ซ่ึงเมือ่

วัตถุอยู่ใกล้เลนส์ม�กขึ้นเท่�ไหร่ ก�รบิดเบือนท�ง

ทัศนมิติก็จะเพิ่มขึ้นเท่�นั้น ก�รบิดเบือนท�งทัศนมิติ

เป็นผลที่ได้จ�กก�รใช้เลนส์ที่มีคว�มย�วโฟกัสที่แตก

ต่�งไปจ�กเลนส์ม�ตรฐ�น โดยเกิดข้ึนในเลนส์มุม

กว้�งที่จะให้ภ�พวัตถุที่อยู่ใกล้เลนส์มีขน�ดใหญ่กว่�

ปกติ หรือ ทำ�ให้เส้นขน�นมองเห็นเป็นเส้นที่บรรจบ

กันในระยะท่ีไกลออกไป สว่นในเลนสมุ์มแคบจะทำ�ให้

ได้ภ�พที่ดูแล้วมีทัศนมิติท่ีน้อยลง หรือทำ�ให้ระยะ

ระหว่�งวัตถุที่อยู่ในระยะต่�งกันดูสั้นลง 

 ในก�รลดก�รเกิดก�รบิดเบือนท�งทัศนมิติ

ส�ม�รถทำ�ได้โดยก�รควบคุมระยะวัตถุ โดยไม่เพียง

แต่ควบคุมเฉพ�ะบ�งส่วนของวัตถุที่อยู่ในระยะใกล้

เลนสเ์ท�่นัน้ แตต่อ้งควบคมุวตัถทุัง้หมด นัน่กค็อืก�ร

ควบคมุทกุระยะวตัถ ุนอกจ�กนี ้ก�รกำ�หนดมมุกล้อง 

(มุมสูง ระดับส�ยต� และมุมตำ่�) ก็จะมีผลต่อก�ร

บิดเบือนทัศนมิติได้เช่นกัน ในก�รถ่�ยภ�พ มุมกล้อง 

(Camera angle) มีคว�มหม�ยหนึ่งว่� มุมกล้องที่

สัมพันธ์กับวัตถุ ก�รกำ�หนดกล้องมุมระดับส�ยต� 

(Eye Level) เป็นมุมที่แทนส�ยต�มนุษย์เหมือนก�ร

มองเห็นภ�พทั่วไปๆ ต�มปกติ ก�รกำ�หนดกล้องมุม

สูง (High Angle) เปน็มมุท่ีแสดงวตัถุจ�กด้�นบน โดย

กล้องจะอยู่สูงกว่�วัตถุ และกดตำ่�ลงม�ที่วัตถุ ส่วน

กล้องมุมตำ่� (Low Angle) เป็นมุมที่แสดงวัตถุจ�ก

ด้�นล่�ง โดยกล้องจะอยู่ตำ่�กว่�วัตถุ และเงยขึ้นห�

วัตถุ ซ่ึงก�รกำ�หนดมุมกล้องแบบต่�งๆ จะถูกนำ�ม�

ใช้เพื่อก�รสื่อคว�มหม�ย เช่น ก�รถ่�ยภ�พคนด้วย

มมุสงู จะทำ�ใหค้นดตูอ้ยตำ�่ ไรอ้ำ�น�จ เปน็ตน้ อย�่งไร

ก็ต�ม ก�รถ่�ยภ�พด้วยก�รปรับเปล่ียนระน�บของ

ภ�พ คือ ก�รถ่�ยด้วยมุมตำ่� และมุมสูง จะทำ�ให้รูป

ร่�งของวัตถุเปลี่ยนแปลงไป สิ่งที่อยู่ใกล้เลนส์จะมี

ขน�ดใหญ่กว่�ปกติ และสิ่งที่อยู่ไกลเลนส์จะมีขน�ด

เล็กกว�่ปกต ิหรอือ�จกล�่วได้ว�่ ก�รกม้หรือเงยกล้อง 

(Tilt) จะทำ�ใหท้ศันมติผิดิเพีย้นไปจ�กก�รกำ�หนดมุม

กล้องระดับส�ยต� ซึ่งก�รก้มหรือเงยกล้องจะทำ�ให้

เพิม่หรอืลดระยะวตัถ ุส่งผลใหเ้กดิคว�มแตกต�่งของ

ขน�ดวัตถุที่อยู่ใกล้และไกลกล้องม�กขึ้น กล่�วคือ

วัตถุที่อยู่ใกล้เลนส์จะมีขน�ดใหญ่กว่�วัตถุที่อยู่ไกล

เลนส์ เมื่อเปรียบเทียบจ�กวัตถุที่มีขน�ดเท่�กัน 

 ทัศนมิติ ม�จ�กคำ� 2 คำ� ได้แก่ “ทัศนะ” ซึ่ง

มีคว�มหม�ยถึง ก�รมองเห็น และ “มิติ” ซึ่งในที่นี้

หม�ยถึงคว�มลึกของภ�พ ซึ่งโดยปกติแล้ว วัตถุที่อยู่

ใกล้เลนส์จะมีขน�ดใหญ่กว่�วัตถุที่อยู่ไกลออกไป ซึ่ง

เมื่อภ�พเกิดคว�มบิดเบือนท�งทัศนมิติก็หม�ยคว�ม

ว�่ คว�มแตกต�่งของขน�ดวตัถทุีอ่ยูใ่กลเ้ลนสแ์ละอยู่

ไกลเลนส์ผิดเพี้ยนไปจ�กคว�มเป็นจริงหรือที่ต�

มนษุยม์องเห็น ซ่ึงปจัจยัหนึง่ทีท่ำ�ใหเ้กดิก�รบดิเบือน

ท�งทัศนมิติก็คือ เลนส์ โดยเลนส์ที่มีคว�มย�วโฟกัส

สั้น จะให้ภ�พที่มีคว�มบิดเบือนท�งทัศนมิติเพิ่มขึ้น 

กล่�วคือ ขน�ดของวัตถุที่อยู่ใกล้เลนส์และไกลเลนส์

มีคว�มแตกต่�งกันม�กกว่�ปกติ หรือมีคว�มลึกเพิ่ม

ขึ้น และในท�งกลับกัน ภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

จะใหภ้�พทีม่คีว�มบดิเบอืนท�งทศันมติิลดขึน้ กล�่ว

คอื ขน�ดของวตัถทุีอ่ยูใ่กลเ้ลนสแ์ละไกลเลนสม์คีว�ม

แตกต่�งกันน้อยกว่�ปกติ หรือมีคว�มลึกน้อย
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ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบคว�มบิดเบือนท�งทัศนมิติ

ของภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์คว�มย�วโฟกัสต่�งๆ 

 • ภ�พบนถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พล่�งถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� ประภ�ภร  ดลกิจ (2554)

 เปอร์สเป็คตีฟ (perspective) คือ คว�ม

สัมพันธ์ระหว่�งซับเจ็คกับส่ิงแวดล้อม โดยพิจ�รณ�

ว่�ซับเจ็กนั้นตั้งอยู่ที่ใดและอยู่ใกล้หรือไกลแค่ไหน 

เปอรส์เปค็ตฟีทีใ่ชส้ร�้งคว�มรูส้กึในท�งลกึใหแ้กภ่�พ

มีอยู่สองประเภท คือ เปอร์สเป็คตีฟที่แสดงด้วยเส้น 

(Linear Perspective) และเปอรส์เปค็ตฟีท่ีแสดงด้วย

ชั้นบรรย�ก�ศ (Aerial Perspective)

 1. เปอร์สเป็คตีฟที่แสดงด้วยเส้น จะปร�กฏ

เป็นเส้นภ�พที่คู่ขน�นที่ปล�ยค่อยๆ เล็กลง และเส้น

ทีว่�่นี ้จะตอ้งว�งทำ�มมุกับผูด้ ูยกตวัอย�่ง เสน้คูข่น�น

ของท�งรถไฟฟ�้ทีพุ่ง่ไปยงัเสน้ขอบฟ�้ ปล�ยของท�ง

รถไฟจะคอ่ย ๆ   แคบลง เสน้เหล�่น้ีจะสร�้งภ�พลวงต�

ที่แสดงคว�มลึก ซึ่งจะช่วยให้ผู้ที่ดูส�ม�รถค�ดคะเน

หรือประม�ณระยะท�งและขน�ดของซับเจ็คได้ และ

คว�มลึกหรือรูปทรงของสิ่งต่�งๆ  ในภ�พจะเป็นเช่น

ไรนั้นจะขึ้นอยู่กับเส้นที่แสดงเปอร์สเปคตีฟเป็นส่วน

ใหญ่ ถ้�เส้นตีบแคบลงม�กอย่�งรวดเร็ว ก็จะทำ�ให้

ภ�พดูเหมือนภ�พมีคว�มลึกและรูปทรงซับเจ็คมี

ขน�ดใหญ่

 2. เปอร์สเป็คตีฟที่แสดงด้วยชั้นบรรย�ก�ศ 

จะปร�กฏในภ�พให้เห็นสิ่งที่อยู่ไกลออกไปจะค่อยๆ 

มีสีสัน นุ่มนวลและสว่�งขึ้นต�มลำ�ดับ ที่เป็นเช่นนี้

เพร�ะมีชั้นบรรย�ก�ศเพิ่มขึ้นต�มลำ�ดับ ที่เป็นเช่นนี้

เพร�ะมีชั้นบรรย�ก�ศเพิ่มขึ้นเพร�ะหมอกจะทำ�ให้

ด�้นหลงัของภ�พดนูุม่นวลและสว�่งกว�่ปกติ เหมอืน

มีชั้นบรรย�ก�ศอยู่หน�เนื่องจ�กด้�นหลังนั้นอยู่ไกล

ออกไปม�ก 

 ซึ่งก�รสร้�งมิติคว�มลึกให้แก่ภ�พ ส�ม�รถ

ทำ�ได้ด้วยก�รพย�ย�มเพ่ิมเปอร์สเป็คตีฟท้ังท่ีแสดง

โดยเส้นและแสดงโดยชั้นบรรย�ก�ศเข้�ไปในภ�พซึ่ง

มีเทคนิคและวิธีก�รอยู่ 5 วิธี ได้แก่ ก�รว�งมุมกล้อง 

ก�รใชเ้ลนสม์มุกว�้ง ก�รจัดฉ�ก ก�รเคลือ่นไหวกลอ้ง

และตัวแสดง และก�รจัดแสง ร�ยละเอียด ดังนี้

 1. ก�รว�งมุมกล้อง เพื่อให้ภ�พมีคว�มลึก 

ก�รว�งมุมกล้องทุกครั้งจะต้องพย�ย�มให้กล้องทำ�

มมุกบัซบัเจค็เสมอ เพร�ะก�รตัง้กลอ้งใหท้ำ�มมุกบัซับ

เจค็จะทำ�ใหม้องเหน็ซบัเจค็ม�กกว�่หนึง่ด�้น สว่นก�ร

ต้ังกล้องประจันกับซับเจ็คตรงๆ จะเห็นซับเจ็คด้�น

เดียวซึ่งภ�พจะดูแบน เช่น ก�รถ่�ยภ�พตึก ห�กตั้ง

กลอ้งตรงๆ ภ�พตึกจะดูแบนเพร�ะเห็นด้�นหน�้ด้�น

เดยีว แตถ่�้เคลือ่นกลอ้งไปด�้นข�้งเลก็นอ้ย กจ็ะเหน็

ทั้งด้�นหน้�และด้�นข้�งของตึก และยิ่งถ้�ยกกล้อง

ให้สูงขึ้นอีก ก็จะทำ�ให้เห็นด้�นหน้�ด้�นข้�งและด้�น

บน ภ�พตกึกจ็ะยิง่มีคว�มลกึม�กขึน้ ในก�รถ�่ยภ�พ

คนก็เช่นกัน ห�กตั้งกล้องถ่�ยตรงๆ เหมือนก�รถ่�ย

ภ�พตดิบตัร ภ�พทีไ่ดจ้ะข�ดคว�มสวยง�มเพร�ะไมม่ี

คว�มลึก เพร�ะฉะนั้นถ้�ต้องก�รให้เห็นสัดส่วนของ

ใบหน้� ควรตั้งกล้องให้มุมกับตัวแสดงเช่น ต้ังกล้อง

ทำ�มุม 45 องศ� 

 2. ก�รใชเ้ลนส์มุมกว�้ง เลนส์มุมกว�้งจะชว่ย

ให้ภ�พมีคว�มลึกเพิ่มขึ้น เพร�ะจะทำ�ให้เส้นที่แสดง

เปอร์สเป็คตีฟแคบลง แต่ทั้งนี้จะต้องระวังก�ร

บิดเบือนของภ�พ เพร�ะก�รใช้เลนส์มุมกว้�งม�กๆ 

และต้ังกล้องใกล้ซับเจ็คจะทำ�ให้เส้นที่แสดงเปอร์

สเป็คตีฟแคบลงม�กและอย่�งรวดเร็วจนทำ�ให้กล�ย

เปน็เสน้โคง้ เปน็เหตุให้รปูทรงซบัเจค็ผดิเพ้ียนไปจ�ก
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เดิม ฉะน้ัน จึงต้องเลือกใช้เลนส์ให้สัมพันธ์กับระยะ

ท�งระหว�่งกลอ้งกับซบัเจค็ เพือ่ปอ้งกนัก�รบดิเบอืน

ของภ�พดังกล่�ว แต่บ�งครั้งอ�จเจ�ะจงใช้เลนส์มุม

กว้�งและตั้งกล้องใกล้ๆ ซับเจ็คเพร�ะต้องก�รภ�พที่

มีเปอร์สเปคตีฟเกินจริงดังกล่�ว

 3. ก�รจดัฉ�ก ก�รจดัว�งทกุอย�่งในฉ�ก ไม่

ว่�จะเป็นตัวแสดง เฟอร์นิเจอร์หรือสิ่งประกอบฉ�ก

อ่ืนๆ ให้มีบ�งส่วนซ้อนกันอยู่ก็เป็นวิธีเพิ่มคว�มลึก

ของภ�พอย่�งง่�ยและได้ผลวิธีหนึ่ง ก�รว�งตัวแสดง

และสิง่ต�่งๆ ในฉ�กให้ห่�งกนัและไมซ่อ้นกนัเลย อ�จ

ทำ�ใหผู้ด้สูบัสนว�่อะไรอยูใ่กล ้อะไรอยูไ่กล โดยเฉพ�ะ

อย�่งยิง่ถ้�ผูด้ไูมคุ้่นเคยหรอืไมรู้่ขน�ดของสิง่ของทีอ่ยู่

ในฉ�กนั้น ก็จะยิ่งทำ�ให้คนดูค�ดคะเนระยะท�งจ�ก

ขน�ดที่เห็นได้ลำ�บ�ก เพร�ะไม่รู้ว่�ของที่มีขน�ดเล็ก

น้ันเป็นเพร�ะอยู่ไกลหรือมีขน�ดเล็กจริงต�มที่เห็น 

ก�รว�งของใหซ้อ้นกนัจงึเปน็ท�งออกทีด่ ีทีจ่ะชว่ยให้

ผู้ดูรู้ว่�อะไรอยู่ใกล้และอะไรอยู่ไกล และช่วยให้ภ�พ

มีคว�มลึกม�กขึ้น ก�รจัดว�งสิ่งประกอบฉ�กใน

ระน�บเดียวกัน นอกจ�กจะข�ดคว�มสวยง�มแล้ว

ภ�พจะดูแบนยิ่งขึ้น

ส่วนในเร่ืองของฉ�กหลังนั้นก็มีส่วนสำ�คัญในก�ร

ประกอบภ�พเพร�ะจะเป็นตัวช่วยให้ภ�พมีชีวิตชีว�

และดูสมจริงม�กขึ้น

 4. ก�รเคลื่อนกล้องและตัวแสดง ก�รให้

กล้องและตัวแสดงเคลื่อนที่ผ่�นสิ่งประกอบฉ�กจะ

ช่วยสร้�งคว�มลึกให้แก่ภ�พได้อย่�งดี เช่น ในขณะที่

ก�รแสดงดำ�เนินไปห�กตัวแสดงเดินอ้อมไปข้�งหลัง

ของโตะ๊รบัแขกซึง่เป็นเครือ่งประกอบฉ�กทีต่ัง้อยูด่�้น

หลังจะช่วยให้เห็นว่�มีระยะคว�มลึกที่ตัวแสดง

ส�ม�รถเดนิผ�่นไดจ้ริงๆ หรอืก�รเคลือ่นกล้องแทรก

เข้�ไปในระหว่�งท�งเดินในฉ�กก็ทำ�ให้ผู้ดูรู้สึกถึง

คว�มลึกได้ดีเช่นกัน ห�กในฉ�กน้ันตัวแสดงจะต้อง

เคลื่อนที่จ�กตำ�แหน่งหนึ่งไปยังตำ�แหน่งหนึ่ง ควร

กำ�หนดให้เคลือ่นท่ีไปในระหว�่งกล�งของตวัแสดงอืน่

หรอืสิง่ประกอบฉ�กอืน่ๆ แทนท่ีจะเคลือ่นทีผ่�่นหน�้

สิ่งเหล่�นั้นไป และถ้�เป็นไปได้ไม่ควรให้ตัวแสดง

เคลือ่นท่ีผ�่นหน�้กรอบภ�พ แตค่วรใหเ้คลือ่นท่ีเข�้ไป

ในภ�พหรอืเข�้กล้อง เพร�ะก�รเคลือ่นทีเ่ข�้ออกจ�ก

กล้องจะทำ�ให้ขน�ดของซับเจ็คค่อยๆใหญ่ข้ึนหรือ

คอ่ยๆเลก็ลง ซ่ึงจะทำ�ใหค้ว�มรูส้กึของระยะท�งใกล-้

ไกล แตถ่�้ซับเจค็เคลือ่นทีผ่�่นกลอ้งไป ขน�ดของซบั

เจค็จะคงเดิมตลอดก�รเคลือ่นท่ีนัน้ แต่ถ�้ห�กจำ�เปน็

ตอ้งใหซ้บัเจค็เคลือ่นทีผ่�่นกลอ้ง กค็วรตัง้กลอ้งทำ�มมุ

กบัเสน้ก�รเคลือ่นทีน่ัน้เลก็นอ้ย จะทำ�ใหเ้กดิเสน้ก�ร

เดินท�งทีเ่ปน็เส้นเฉียงนำ�ส�ยต� ซับเจ็คกอ้จะมขีน�ด

แตกต่�งกันเล็กน้อยเมื่อเคลื่อนที่ผ่�นกล้องไป

 5. ก�รจัดแสง ก็มีส่วนช่วยสร้�งคว�มลึกให้

แก่ภ�พได้เช่นกัน ก�รจัดแสงไม่ให้มีเง�เลยจะทำ�ให้

ภ�พดูแบนปร�ศจ�กคว�มลึก ทั้งยังทำ�ให้มองไม่เห็น

พื้นผิวที่ขรุขระและรูปทรงที่แท้จริงของซับเจคด้วย 

ก�รให้แสงจ�กด้�นข้�งจะทำ�ให้เกิดเง�ที่แยกซับเจ็ค 

ออกจ�กฉ�กหลังและสร้�งคว�มลึกให้แก่ภ�พ

ในก�รจดัแสงภ�ยใน ควรจัดแสงใหด้้�นหน�้และด้�น

หลังของฉ�กสว่�งไม่เท่�กัน และให้มีส่วนสว่�งและ

สว่นมืดผสมผส�นกนัในภ�พเพือ่ใหเ้กิดคว�มลกึ สว่น

ก�รถ่�ยฉ�กภ�ยนอก ควรพย�ย�มให้เห็นฉ�กหลังที่

สว�่งกว�่ฉ�กหน�้ จะชว่ยใหภ้�พมีบรรย�ก�ศทีแ่สดง

คว�มลึก เทคนิคนี้ส�ม�รถนำ�ม�ใช้ในก�รจัดแสง

ภ�ยในได้เช่นกัน คือ ให้ฉ�กหลังสว่�งกว่�ด้�นหน้�

เล็กนอ้ย เพ่ือดึงส�ยต�ผู้ดูไปยงัฉ�กหลังทีอ่ยูลึ่กเข�้ไป

ด�้นใน นอกจ�กนัน้ ก�รจัดแสงใหเ้หน็เง�ของซบัเจค็

ทอดย�วไปต�มพืน้กช็ว่ยเพิม่คว�มสวยง�มและคว�ม

ลึกให้แก่ภ�พได้ด้วย

มุมรับภาพ (Angle of view)

 มุมรับภ�พ คือ องศ�ของก�รรับภ�พ ที่เป็น

ตัวกำ�หนดร�ยละเอียดที่บันทึกในภ�พ ซึ่งในเลนส์

ม�ตรฐ�นจะมมีมุมองใกลเ้คยีงกบัทีส่�ยต�มนษุยม์อง

เห็น ส่วนเลนส์มุมแคบหรือเลนส์คว�มย�วโฟกัสส้ัน

จะเป็นเลนส์ที่มีองศ�ในก�รรับภ�พแคบกว่�เลนส์

ม�ตรฐ�น และในท�งกลบักนั เลนสม์มุกว้�งหรอืเลนส์

คว�มย�วโฟกัสย�วก็จะมีมุมรับภ�พที่กว้�งกว่�ที่

ส�ยต�มองเห็น
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ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบมุมรับภ�พ

ที่ถ่�ยด้วยเลนส์คว�มย�วโฟกัสต่�งๆ 

 • ภ�พซ้�ยถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พขว�ถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� www.ziess.com

 ถึงแม้ว่� ในก�รถ่�ยภ�พได้กำ�หนดขน�ด

ภ�พเดยีวกนัโดยเปลีย่นระยะวตัถุ คว�มแตกต�่งของ

มุมรับภ�พที่ได้จะปร�กฏในเห็นได้ในฉ�กหลัง โดย

ภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�งจะมีมุมรับภ�พที่กว้�ง

กว่�ภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบเช่นเดียวกัน

ภ�พแสดงองศ�ก�รรับภ�พของเลนส์คว�มย�วโฟกัสขน�ดต่�งๆ

ที่ม� KonicaMinalta Photoworl

ขนาดภาพ

 ขน�ดภ�พ จะใหข้อ้มลูร�ยละเอยีดบ�งอย�่ง

แก่ผู้ชม ซึ่งมีขน�ดภ�พขน�ดต่�งๆ ดังนี้

 1. เอช็แทบ็ลชิชิง่ ช้อต (Eetablishing Shot) 

บ�งครั้งก็เรียกว่�ภ�พไกล (Long Shot) จะใช้ในก�ร

บอกสถ�นท่ี ขน�ดภ�พแบบนี้มักมีลักษณะมุมกว้�ง 

เพื่อให้เห็นครอบคลุมทั้งบริเวณ

 2. ภ�พเต็ม (Full Shot) ขน�ดภ�พชนิดนี้

จะเหน็รปูทรงของซบัเจค็เต็มตวั ถ�้เปน็บุคคลจะเหน็

ตัง้แตศ่รีษะจรดเท�้ นอกจ�กนีย้งันยิมใชใ้นก�รเทยีบ

เคียงให้เห็นคว�มแตกต่�งของซับเจ็ค

 3. ภ�พป�นกล�ง (Medium Shot) ห�กเปน็

ภ�พบคุคลกจ็ะเห็นตัง้แตบ่ัน้เอวขึน้ไป สว่นใหญใ่ชก้บั

ก�รแสดงอ�กัปกิริย� เพร�ะภ�พขน�ดนี้ส�ม�รถ

ดึงดูดส�ยต�ผู้ชมได้

 4. ไทท์ ทู ช้อต (Tight two-shot) เป็น

ประเภทหนึ่งของภ�พป�นกล�ง โดยเน้นที่ก�รเสนอ

ภ�พบุคคลสองคนในเฟรมเดียว เพื่อแสดงคว�ม

สัมพันธ์ของทั้งสอง

 5. ภ�พใกล ้(Close-up Shot) ห�กเปน็ภ�พ

บคุคลก็เห็นเฉพ�ะบริเวณศรีษะของคนน้ัน ภ�พใกล้ใช้

สำ�หรับก�รเน้นร�ยละเอียดซึ่งมีคว�มสำ�คัญอย่�งยิ่ง

 6. ภ�พใกล้ม�ก (Extreme Close-up Shot) 

เปน็ภ�พในลกัษณะใกลม้�ก จะเหน็เพยีงจดุใดจดุหนึง่

ของซับเจ็คเท่�นั้น ภ�พลักษณะนี้ใช้ในจุดที่มีคว�ม

สำ�คัญม�กที่สุด

 คว�มสมัพนัธร์ะหว�่งขน�ดภ�พกบัเลนส ์คอื

ในก�รถ�่ยภ�พวตัถุเดียวกนั ระยะวตัถเุดียวกนั แต่ใช้

เลนสต์�่งกนั ภ�พทีไ่ดจ้ะมขีน�ดภ�พแตกต�่งกนั โดย

ภ�พท่ีถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบจะให้วัตถุในภ�พที่ดูมี

ขน�ดใหญ่กว่�ภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง
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ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบขน�ดภ�พ

ของภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์ที่แตกต่�งกัน 

 • ภ�พบนถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง 

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พล่�งถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� KonicaMinalta Photoworld

ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบมุมรับภ�พ

ของภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์คว�มย�วโฟกัสต่�งๆ 

 • ภ�พบนถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง 

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พล่�งถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� KonicaMinalta Photoworld

ความชัดลึก 

 ปัจจัยหนึ่งที่ทำ�ให้คว�มชัดลึกของภ�พมี

คว�มแตกต่�งกันคือ คว�มย�วโฟกัสของเลนส์ โดย

เมือ่ถ�่ยภ�พในระยะทีเ่ท�่กันและใชรู้รบัแสงทีเ่ท�่กนั

แล้ว ผลของภ�พที่ได้คือคว�มชัดลึกท่ีแตกต่�งกัน 

กล่�วคอื ภ�พทีถ่�่ยด้วยเลนส์มมุกว�้งมรีะยะชัดม�ก

ทีส่ดุ สว่นภ�พทีถ่�่ยดว้ยเลนสม์มุแคบจะมรีะยะชัดท่ี

นอ้ยทีสุ่ด แต่อย�่งไรกต็�ม ก�รถ�่ยภ�พดังกล่�วตอ้ง

ไม่อยู่ในระยะอนันต์ (Infinity) 

ภ�พแสดงก�รเปรียบเทียบคว�มชัดลึก

ของภ�พที่ถ่�ยด้วยเลนส์คว�มย�วโฟกัสต่�ง ๆ 

 • ภ�พซ้�ยถ่�ยด้วยเลนส์มุมกว้�ง

 • ภ�พกล�งถ่�ยด้วยเลนส์ม�ตรฐ�น 

 • ภ�พขว�ถ่�ยด้วยเลนส์มุมแคบ

ที่ม� ประภ�ภร  ดลกิจ (2554)

 ดังนั้นในก�รถ่�ยภ�พพ�โนร�ม�แบบต่อ

เชื่อมภ�พจึงต้อง ใช้ปัจจัยดังกล่�วข้�งต้นในก�ร

สร้�งสรรค์ภ�พถ่�ยพ�โนร�ม�เพื่อให้ก�รเชื่อมต่อ

ภ�พมีคว�มผิดเพี้ยนน้อยที่สุด ส�ม�รถนำ�เอ�ภ�พที่

จะนำ�ม�เชือ่มต่อกันผส�นกนัไดอ้ย�่งกลมกลืน เพร�ะ

ห�กมคีว�มผดิเพ้ียนจ�กสิง่ทีก่ล่�วม�ข�้งต้นจะทำ�ให้

เกิดร่องรอยชดัเจนในบริเวณทีน่ำ�ภ�พม�เชือ่มกัน ซึง่

อ�จจะทำ�ให้เสียเวล�ในก�รปรับแก้ไขภ�พหรือภ�พ

ไม่ส�ม�รถเช่ือมต่อกันได้เลย แต่อีกส่ิงหนึ่งท่ีมีคว�ม

สำ�คญัไมน่อ้ยกค็อื ก�รกำ�หนดค�่ก�รรบัแสงของภ�พ

ที่จะนำ�ม�เชื่อมกัน ผู้ถ่�ยภ�พจะต้องมองภ�พที่จะ

ถ�่ย ดอูงคป์ระกอบต�่งๆในบริเวณทีจ่ะถ�่ย เลอืกท�ง

ย�วโฟกสัของเลนส ์แลว้สงัเกตว�่ตำ�แหนง่ของแสงม�

จ�กทศิท�งใด มสีว่นสว�่ง สว่นมดือยูต่รงไหนในภ�พ 
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แลว้ทำ�ก�รวดัแสงทกุสว่นในภ�พท่ีจะทำ�ก�รถ�่ยภ�พ 

เมือ่ได้ค่�คว�มเขม้ของแสงทัว่ทัง้ภ�พแลว้ ผูถ้�่ยภ�พ

จะตอ้งเลอืกสว่นใดในภ�พเพือ่กำ�หนดเปน็ค่�กล�งใน

ก�รรับแสงแล้วทำ�ก�รถ่�ยภ�พทุกภ�พด้วยค่�

เดียวกันนี้เพื่อหลีกเลี่ยงร่องรอยก�รเชื่อมต่อจ�ก

ปริม�ณคว�มเข้มของแสงที่แตกต่�งกัน ซึ่งข้อควร

ระวังนี้จะไม่เกิดข้ึนห�กปริม�ณคว�มเข้มของแสงใน

ภ�พที่จะถ่�ยมีคว�มแตกต่�งกันน้อย และอีกสิ่งหนึ่ง

ท่ีผูถ้�่ยภ�พควรระวงัคอืบรเิวณภ�พถ�่ยท่ีทบัซ้อนกัน

ในส่วนที่จะนำ�ม�เช่ือมกันควรหลีกเลี่ยงส่วนท่ีมีร�ย

ละเอียดม�ก เช่น ส่วนของใบไม้ที่เห็นร�ยละเอียด

ชัดเจน ส่วนนี้อ�จจะทำ�ให้ก�รเชื่อมภ�พเกิดร่องรอย

เนื่องจ�กส่วนของใบไม้อ�จจะไม่นิ่งเพร�ะลมพัดจึง

ทำ�ให้เวล�นำ�ม�เชื่อมกันไม่ส�ม�รถเชื่อมกันได้อย่�ง

สนทิ กบัส่วนทีไ่ม่มรี�ยละเอยีด เชน่ ทอ้งฟ้�ทีไ่มม่เีมฆ

หรือมีเมฆข�วโพลน ส่วนนี้อ�จทำ�ให้ก�รเชื่อมไม่

ส�ม�รถเชือ่มไดเ้นือ่งจ�กตัวโปรแกรมสำ�เรจ็รปูใชก้�ร

อ้�งอิงก�รเช่ือมภ�พจ�กตัวค่�สี จึงไม่ส�ม�รถ

แยกแยะจ�กค่�สีได้

การถ่ายภาพพาโนรามาแบบเชื่อมต่อภาพ

 1. เลือกสถ�นที่ที่จะทำ�ก�รถ่�ยภ�พ ผู้ถ่�ย

ภ�พจะต้องวิเคร�ะห์สถ�นที่ในก�รถ่�ยภ�พว่�

ส�ม�รถถ่�ยภ�พพ�โนร�ม�ได้กว้�งขน�ดใด บ�ง

สถ�นที่อ�จถ่�ยภ�พได้ถึง 360 องศ� ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ

มุมมองของผูถ้�่ยภ�พ พร้อมทัง้สงัเกตสิง่ต�่งๆในภ�พ

และมองภ�พรวมทีจ่ะนำ�ม�เชือ่มตอ่กนัและตอ้งคำ�นงึ

ถงึสว่นทีจ่ะตอ้งถกูตดัสว่นของภ�พออกหลงัจ�กก�ร

เช่ือมภ�พเสร็จเรียบร้อยแล้ว โดยอ�จจะทำ�ให้องค์

ประกอบของภ�พเสียไปหลังจ�กภ�พถูกตัดส่วน

 2. เลอืกเลนสท์ีจ่ะใชท้ำ�ก�รถ�่ยภ�พพ�โนร�

ม�โดยคำ�นึงถงึคว�มบิดเบอืนของภ�พท่ีเกดิจ�กเลนส ์

และก�รบิดเบือนของภ�พท�งทัศนมิติ โดยกำ�หนด

ขน�ดภ�พ มุมรับภ�พและคว�มชัดลึก หลังจ�กนั้นผู้

ถ�่ยภ�พจดัว�งก�รเหลือ่มของภ�พในแตล่ะภ�พทีจ่ะ

ทำ�ก�รถ่�ยภ�พโดยคำ�นึงถึงส่วนที่เหลื่อมกันจะต้อง

ไม่มีร�ยละเอียดม�กหรือน้อยเกินไป และส่วนของ

ภ�พที่เหล่ือมกันไม่ควรจะม�กไปหรือน้อยไป ห�ก

เหล่ือมกนัม�กกจ็ะทำ�ใหจ้ำ�นวนภ�พม�กขึน้ หรือห�ก

เหลือ่มกนันอ้ยบ�งครัง้อ�จะทำ�ใหภ้�พไมส่�ม�รถตอ่

กันได้หรือต่อกันไม่สนิท

 3. วดัค�่คว�มเขม้ของแสงใหท้ัว่ทัง้ภ�พทีจ่ะ

ทำ�ก�รถ่�ยภ�พ และทำ�ก�รเลือกค่�ก�รรับแสงเพียง

ค�่เดยีวในก�รถ�่ยภ�พทกุภ�พเพือ่หลกีเลีย่งรอยตอ่

ของภ�พในส่วนที่เหล่ือมกันจ�กคว�มเข้มของแสงท่ี

แตกต่�งกัน

 4. ทำ�ก�รถ่�ยภ�พต�มที่ได้ทำ�ก�รว�งแผน

ไว้ข้�งต้น โดยที่แต่ละภ�พควรเหลื่อมกันอย่�ง

น้อย30%ของภ�พ

 5. ทำ�ก�รเชื่อมต่อภ�พถ่�ยด้วยโปรแกรม

จัดก�รภ�พถ่�ยสำ�เร็จรูป

 6. ตัดส่วนของภ�พท่ีได้ทำ�ก�รเชื่อมต่อ

เรียบร้อยแล้ว

ภ�พแสดงภ�พที่ถ่�ยก่อนทำ�ก�รเชื่อมต่อภ�พ

จำ�นวน 3ภ�พ
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ภ�พแสดงส่วนของภ�พที่นำ�ม�เชื่อมต่อเป็นภ�พพ�โนร�ม�

ภ�พแสดงภ�พที่ทำ�ก�รเชื่อมต่อผ่�นโปรแกรมสำ�เร็จรูปก่อนทำ�ก�รตัดส่วนภ�พ

ภ�พแสดงภ�พพ�โนร�ม�แบบต่อเชื่อมภ�พ
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การใช้รหัสแต่งหน้าในบริบทงานพิธีการที่คัดสรร
The Use of Make-up Codes on 
Selected Ceremonial Contexts

กฤษณ์  คำ�นนท์*

บทคัดย่อ

 บทคว�มนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคร�ะห์ก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีก�รท่ีคัดสรร โดยใช้แนวคิด

แบบจำ�ลองก�รสื่อส�รของ Roman Jacobson’s communication Model แนวคิดสัญวิทย� (Semiology) 

แนวคิดตัวบทร่วม (Co-text) แนวคิดพันธบท (Intertextuality) แนวคิดภ�พนิมิต (simulation) และแนวคิดอัต

ลักษณ์ เพื่อศึกษ�ว่�บริบทง�นพิธีก�รที่คัดสรรทำ�หน้�เป็นรหัสแต่งหน้�ในกระบวนก�รสื่อคว�มหม�ยได้อย่�งไร 

ผลก�รศกึษ�พบว�่ก�รใช้รหัสแตง่หน้�ในบรบิทง�นพธิกี�รทีคั่ดสรรจะมลีกัษณะก�รสือ่คว�มหม�ยทีแ่ตกต�่งและ

เปลี่ยนแปลงไปต�มในบริบทง�นพิธีก�ร ดังนี้ 1. ก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีก�รท�งร�ชก�ร (Official 

ceremonies) กรณีพระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�ขวัญ มีลักษณะก�รสื่อส�รแบบ (High-context 

communication) พบว�่ รหสับรบิททำ�หน�้ทีเ่ปน็รหสัแตง่หน�้ของเนือ้ห�ในก�รสร�้งประกอบสร�้งคว�มหม�ย

ของ “เทพีคู่ห�บทอง-คู่ห�บเงิน” 2. ก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีก�รส่วนบุคคล (Private ceremonies) 

กรณีง�นพิธีแต่งง�นมีลักษณะก�รสื่อส�รแบบ (Low-context communication) พบว่� รหัสแต่งหน้�ทำ�หน้�ที่

เป็นรหัสบริบทของเนื้อห�ในก�รสร้�งประกอบสร้�งคว�มหม�ยของเจ้�ส�ว 3. ก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�น

พิธีก�รก�รส่วนร�ชก�รและบุคคล (Official-private ceremonies) กรณีง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตร มี

ลักษณะก�รสื่อส�รแบบ (Mid-level context communication) พบว่� รหัสแต่งหน้�ทำ�หน้�ได้บ�งส่วนภ�ย

ใต้รหัสบริบทในก�รสร้�งประกอบสร้�งคว�มหม�ยของผู้เข้�รับพระร�ชท�นปริญญ�บัตร

คำาสำาคัญ: รหัส ก�รแต่งหน้� บริบท พิธีก�รที่คัดสรร

Abstract

 The purpose of this article is to analyze the use of make-up codes on selected                       

ceremonial contexts. To study how the code transfers the meaning on communication process, 

it was based on the concepts of Roman Jacobson’s communication model, semiology, co-text, 

intertexuality, simulation, and identity. According to the study, it was found that the code has 

changed and differed as these followings; 1.The Royal Ploughing Ceremonies In the ceremony, 

high-context communication is used. The context code is shown as “make-up code” to                 

construct the meaning of the 4 beauty queens. 2. Thai traditional wedding ceremonies In case 

of wedding ceremony, Low-context communication is used. Make-code performes as context 

* นิสิตปริญญ�เอก ส�ข�ก�รสื่อส�รคณะบริห�รธุรกิจ เศรษฐศ�สตร์และก�รสื่อส�ร มห�วิทย�ลัยนเรศวร
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code for the constructed meaning of brides. 3. Official-private ceremonies Mid-level context 

communication is used in case of graduation ceremonies. The code is partially as context to 

express the constructed meaning of the ceremony entries. Keywords code, make-up, context, 

selected ceremony.

Keywords:  code, make-up, context, selected ceremony

บทนำา

 มนุษย์มีก�รดำ�รงชีวิตอยู่ในสภ�พสังคมที่

แวดล้อมไปด้วยสัญญะท่ีต้องมีก�รเรียนรู้ สั่งสมและ

บ่มเพ�ะเพื่อสร้�งคว�มเข้�ใจให้เกิดขึ้น โดยมนุษย์ใน

สังคมต่�งประกอบสร้�งสัญญะสำ�หรับใช้เพื่อก�ร

สื่อส�รในก�รปฏิสัมพันธ์ ร่วมกันในเหตุก�รณ์ 

สถ�นก�รณต์�่งๆ ทีม่นษุยไ์ดส้ร�้งหรอืใหค้ว�มหม�ย

ร่วมกันไว้ในสังคม ก�รสื่อส�รด้วยสัญญะจึงเปรียบ

เสมือนฟันเฟืองสำ�คัญที่ทำ�ให้สังคมมีก�รหมุนเวียน

และดำ�เนินไปได้อย่�งไม่หยุดยั้ง 

 ในสั งคมมนุษย์ ได้นำ �ก�รสื่ อส�รด้ วย

เครือ่งหม�ย (Sing) เข�้ม�ใช้ในก�รปฏสิมัพนัธก์นัหรอื

ทีเ่รยีกว�่ “อวจันภ�ษ�” (Nonverbal communica-

tion) อ�ทิ ก�รสื่อส�รด้วยเครื่องหม�ย รูปภ�พ 

อ�กัปกิริย� ท่�ท�งรวมไปถึงก�รแสดงออกท�ง

ใบหน้� ฯลฯ โดยเป็นสื่อส�รให้เห็นถึงคว�มหม�ยอัน

มีนัยยะที่แฝงไปด้วยรหัสในเชิงลึกท�งสังคมและ

วัฒนธรรม 

 ใบหน้�ถือสิ่งสำ�คัญในก�รสื่อส�รของมนุษย์

เนื่องจ�กเป็นสิ่งแรกส�ม�รถสร้�งประทับใจให้แก่ผู้

พบเห็น (First impression) ม�กกว่�ส่วนอื่นๆ บน

ร่�งก�ยมนุษย์ โดยใบหน้�ส�ม�รถแสดงให้เห็นถึง

อ�รมณ ์คว�มรูส้กึนกึภ�ยในจิตใจของมนษุย ์โดยมไีด้

ทั้งคว�มหม�ยโดยตรง (Denotation) หรือคว�ม

หม�ยโดยนัย (Connotation)

 ปัจจุบันมนุษย์ได้สร้�งพล�นุภ�พท�งก�ร

สื่อส�รให้กับใบหน้�ด้วยก�รนำ�เครื่องสำ�อ�งม�แต่ง

แตม้ลงใบบนหน�้หรอืทีเ่รยีกว�่ “ก�รแตง่หน�้” ท่ีถูก

นำ�ม�ใช้ในก�รเสริมสร้�ง อำ�พร�งและเติมเต็ม

บุคลิกลักษณะได้อย่�งหล�กหล�ยและเปลี่ยนแปลง

ไปต�มบริบทสภ�พแวดล้อม (Context) ร่วมสถ�นที่

และเวล� (Tim & Space) ในสังคมวัฒนธรรม

 สำ�หรับก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยเพือ่ให้

เกิดคว�มสมบูรณ์ท�งก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่ง

หน้�ในบริบทง�นพิธีก�รนั้น ก�รแต่งหน้�จะมี

ลักษณะเป็นตัวบท (Text) ที่ต้องอ�ศัยคว�มสัมพันธ์

และก�รทำ�ง�นประส�นร่วมกับส่ิงอื่นๆ เช่น ตัวบท

ร่วม (Co-text) ก�รเชือ่มโยงตัวบท (Intertextuality) 

และบริบทของก�รสื่อส�ร (The Context of               

Communication) ที่มีคว�มเกี่ยวข้องกับเหตุก�รณ์ 

สถ�นก�รณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมในลักษณะของง�น

พิธีก�ร (Ceremonial Contexts) อันเปรียบเสมือน

เป็นปร�กฏก�รณ์ที่เกิดขึ้นในสังคม

 บทคว�มนีเ้ปน็ก�รอธิบ�ยถงึภ�วะคว�มจรงิ

หรือธรรมช�ติของพฤติกรรมก�รส่ือส�รผ่�น

กระบวนก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้สัญลักษณ์ของมนุษย์ 

ที่มีฐ�นคิดม�กจ�กหลักภววิทย� (Ontology) หรือ

อภิปรัชญ� (Metaphysics) เพื่อทำ�คว�มเข้�ใจก�ร

ประกอบสร้�งคว�มจริง (Construction of reality) 

ที่มนุษย์ส�ม�รถเลือกสรรก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้

สัญลักษณ์ต�มคว�มเช่ือในกลุ่มรังสรรค์นิยม                  

(Constructivism) 

 ในก�รศึกษ�จำ�เป็นต้องอ�ศัยปรัชญ�

ญ�ณวิทย� (Epistemology) เพื่อใช้เป็นแนวท�งใน

ก�รแสวงห�คว�มรู้ บนพื้นฐ�นของระเบียบวิธีวิทย� 

ร่วมกับก�รแสดงให้เห็นคุณค่�ท�งจริยศ�สตร์               

(Ethics) ในแนวท�งก�รประพฤติปฏบิติัตนร่วมกนัใน

สังคมและคุณค่�ท�งสุนทรียศ�สตร์ (Aesthetics) ที่

ว่�ด้วยก�รตัดสินคว�มรู้ คว�มจริงหรือคว�มง�มที่

ล้วนแต่มีก�รเปลี่ยนแปลงไปต�มบริบทที่แวดล้อม



96

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

มนษุยต์�มคว�มเชือ่ของปรชัญ�คณุวทิย� (Axiology) 

บทคว�มเรือ่งก�รใชร้หสัแตง่หน�้ในบรบิทง�นพธิกี�ร

ทีคั่ดสรรเปน็ก�รเปดิมติทิ�งด�้นนเิทศศ�สตร์ เพือ่ให้

เห็นถึงคว�มรู้ที่ซ้อนทับกับคว�มจริงในสังคมและ

เป็นก�รพัฒน�องค์คว�มรู้ท�งด้�นก�รสื่อส�ร เพื่อ

ก�รสร้�งคว�มเข้�ใจท่ีตรงกัน (Common Under-

standing) ในกระบวนก�รสือ่ส�รของมนษุยใ์นสงัคม

เพื่อเป็นแนวท�งในก�รดำ�รงชีวิตร่วมกันท่�มกล�ง

สรรพชีวิตท่ีมีคว�มหล�กหล�ยในสังคมวัฒนธรรม

ต�มปรัชญ�แห่งคว�มสม�นฉันท์ (Philosophy of 

symbiosis)

การใช้รหัสแต่งหน้าในบริบทงานพิธีการ

 ก�รใชร้หัสแตง่หน�้ในบรบิทง�นพิธกี�รทีค่ดั

สรรเป็นก�รศึกษ�ถึงวิธีที่ผู้ผลิตสร้�งสัญญะต่�งๆ 

ทำ�ก�รประกอบสร�้งสญัญะและสง่ไปถงึผูรั้บส�ร เพือ่

สร้�งคว�มเข้�ใจสัญญะนั้นๆ ในกระบวนก�รสื่อส�ร 

เป็นก�รศึกษ�เกี่ยวกับสัญญะวิทย� (Semiology) 

สอดคล้องกับ Stephen W. littlejohn กล่�วว่� 

สัญญะวิทย�เป็นก�รศึกษ�กระบวนก�รสร้�งคว�ม

หม�ย (Signification) หรอืวธิทีีส่ญัญะต�่งๆ ถกูใชใ้น

ก�รตีคว�มหม�ยเหตุก�รณ์ โดยสัญญะวิทย�มุ่ง

พิจ�รณ�ไปยังแนวท�งท่ีส�ร (Messages) ถูกสร้�ง

ขึ้น วิธีก�รใช้สัญญะต่�งๆ และคว�มมุ่งหม�ยในก�ร

ผลิตและก�รตีค�มโครงสร้�ง (Structures) โดยผู้ส่ง

ส�รและผู้รับส�ร สัญญะวิทย�จึงเป็นเครื่องเหมือน

ก�รวิเคร�ะห์เนื้อห�ของส�ร ในสื่อว่�คว�มหม�ย

อย่�งไร (พึงพิศ เทพปฏิม�, 2546) 

 ก�รแต่งหน้�มีลักษณะเป็นตัวบท (Text) ใน

กระบวนก�รสร�้งคว�มหม�ยท�งก�รสือ่ส�รในระบบ

สัญญวิทย� เนื่องจ�กก�รแต่งหน้�เกิดจ�กองค์

ประกอบ เช่น เส้น สี รูปทรง ลักษณะผิว แสงและเง� 

ฯลฯ โดยท้ังหมดส�ม�รถสื่อคว�มหม�ยได้ในระบบ

ของสัญญะ (Signs) ที่ปร�กฏอยู่ภ�ยในคว�มคิดของ

มนุษย์ในแต่ละสังคมวัฒนธรรม คว�มหม�ยของก�ร

แต่งหน้�จึงต้องอ�ศัยคว�มสัมพันธ์อย่�งมีระบบของ 

ตัวหม�ย (Signifier) และตัวหม�ยถึง (Signified) ใน

กระบวนก�รสร้�งคว�มหม�ย (Signification) 

 Saussure กล่�วว่� ตัวหม�ย (Signifier) แต่

เพียงลำ�พังจะไม่ส�ม�รถสร้�งคว�มหม�ยได้เลย ห�ก

ข�ดคว�มสมัพนัธท่ี์มีอยู่กับตัวหม�ยถึง (Signified) ก�ร

จะเข้�ใจตัวหม�ยได้จึงต้องมีก�รเรียนรู้ กล่�วคือ ต้อง

ปร�กฏคว�มสัมพันธ์อย่�งเป็นระบบขึ้นระหว่�งตัว

หม�ยและตัวหม�ยถึงอย่�งแน่ชัด ซึ่งคว�มสัมพันธ์

อย่�งเป็นระบบนี้เรียกว่� รหัส (Code) ที่เป็นตัวสร้�ง

คว�มเข้�ใจให้เกิดขึ้น (เนตรทร�ย มณีโชติ, 2544)

 นอกจ�กนั้น John Fiske (1982) กล่�วว่� 

“รหัส (Code) คือ กระบวนก�รที่ถูกนำ�ม�ใช้ในก�ร

สร้�งคว�มหม�ยขึ้นม� ซึ่งระบบสัญญะหรือรหัส ถูก

สร้�งขึน้โดยสม�ชกิของคนในสงัคมและวฒันธรรมทีใ่ช้

รหสันัน้ ดงันัน้ ก�รศกึษ�รหัสก็ย่อมหม�ยถงึ ก�รศกึษ�

รหัสก็ยอ่มหม�ยถึงก�รศึกษ�ถงึมมุมองต่�งๆของสังคม 

เพร�ะรหัส คือ ระบบของก�รให้คว�มหม�ยร่วมกัน

ของสม�ชิกในกลุ่มวัฒนธรรมเดียวกัน ซ่ึงประกอบไป

ดว้ยสญัญะและกฏเกณฑห์รอืระเบยีบแบบแผนว�่ดว้ย

ก�รใช้ และก�รเชื่อมโยงสัญญะให้สัมพันธ์กับก�ร

พัฒน�ที่ซับซ้อนในวัฒนธรรมนั้นๆ ได้อย่�งไร และปริ

บทใด….” (ไพลิน อนุเสถียร, 2551)

 จ�กแนวคดิทำ�ใหเ้หน็ว�่ รหัส” เป็นโครงสร�้ง

ทีซ่บัซอ้นและฝงัตวัอยูใ่นสญัญะ (Sign) รหสั” จงึเปน็

โครงสร้�งที่ซ่อนเร้น (Secret Structure) โดยทำ�

หน้�ที่ เป็นตัวจัดก�รอันเปรียบเสมือนกฎเกณฑ์ 

ระเบียบแบบแผน หรือธรรมเนียมที่มีก�รตกลงร่วม

กันของสม�ชิกในสังคม อ�จกล่�วได้ว่� ก�รส่ือส�ร

ด้วยก�รแต่งหน�้จึงเปน็ก�รส่ือส�รด้วยสัญญะ (Sign) 

ที่มีรหัสเป็นตัวจัดก�รคว�มหม�ยที่เรียกว่� รหัสแต่ง

หน้� (Make-up codes) เป็นรหัสที่ ตัวหม�ย           

(Signifier) กับตัวหม�ยถึง (Signified) แยกออกจ�ก

กันในกระบวนก�รสร้�งคว�มหม�ยที่มีลักษณะเป็น

สัญลักษณ์ (Symbol)

 ก�รทำ�คว�มเข้�ใจคว�มหม�ยของรหัส 

(Code) ที่ทำ�หน้�ที่จัดก�รกับคว�มหม�ยของสัญญะ 

(Sign) จึงต้องมีกระบวนก�รเรียนรู้ สั่งสม บ่มเพ�ะ

และอ�ศัยก�รตีคว�มจ�กประสบก�รณ์ ก�รเรียนรู้
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ท�งสังคมวัฒนธรรม เพื่อให้เกิดคว�มเข้�ใจคว�ม

หม�ยที่แท้จริง โดยรหัสและเป็นสิ่งที่จะบอกเร�ว่�

ควรทำ�หรือปฏิบัติอย่�งไรในเหตุก�รณ์ สถ�นก�รณ์

หรือง�นพิธีก�รต่�งๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม

 ดงันัน้เหตกุ�รณ์ สถ�นก�รณ์ เกดิขึน้ในสงัคม

เป็นสิ่งที่สม�ชิกในสังคมได้ทำ�ก�รให้คว�มหม�ยโดย

ก�รสร้�งกฏเกณฑ์ ข้อกำ�หนดหรือระเบียบแบบแผน

รว่มกัน โดยมคีว�มเกีย่วข้อง สมัพนัธ์และเชือ่มโยงกบั

วิถีชีวิตของมนุษย์ในแต่ละสังคมวัฒนธรรม ดังนั้น

เหตุก�รณ์ สถ�นก�รณ์ท่ีเกิดขึ้นจึงทำ�ให้เกิดก�ร

ปฏิสัมพันธ์และก�รส่ือส�รขึ้นในลักษณะของ “ง�น

พิธีก�ร” ซึ่งเป็นปร�กฏก�รณ์ท�งสังคมวัฒนธรรม

 ในประเทศไทยมีหนังสืออักขร�ภิธ�นศรับท์

ของ Dr. Dan Beach Bradley M.D. พจน�นุกรม

ภ�ษ�ไทยฉบบัแรกท่ีคอ่นข�้งสมบรูณไ์ดอ้ธบิ�ยคว�ม

หม�ยของ “พทิธ”ี ว�่หม�ยถงึ “กจิทีม่ปีระก�รต�่งๆ 

คนทำ�กิจอันหนึ่งว่�เป็นพิทธีอันหนึ่ง” (แดน บีช บรัด

เลย์, 2416) 

 ปจัจบัุน (พจน�นกุรมฉบับร�ชบัณฑติยสถ�น, 

2542 : 788) ได้ให้คว�มหม�ยของ “ง�นพิธี” ไว้ว่�

เป็นง�นที่จัดขึ้นต�มลัทธิหรือคว�มเชื่อถือต�ม

ขนบธรรมเนยีมประเพณเีพือ่คว�มขลงัหรอืคว�มเปน็

สิริมงคลเป็นต้น เช่น พระร�ชพิธีจรดพระนังคัล

แรกน�ขวัญ พิธีมงคลสมรส พิธีประส�ทปริญญ�

  “ง�นพิธีก�ร” ที่เกิดขึ้นในสังคมเปรียบ

เสมือนสื่อ (Medium) ในกระบวนก�รส่ือส�รซ่ึงมี

ลกัษณะทีห่ล�กหล�ยและแตกต่�งกนัออกไปในสังคม 

โดยส�ม�รถนำ�แนวคดิของ Marshall Mcluhan จ�ก

หนังสือ Understanding Media: The Extensions 

of Man ม�ใช้เป็นเกณฑ์ในก�รจำ�แนกประเภทของ

ง�นพิธีก�รที่มีลักษณะเป็นสื่อ ต�มคุณลักษณะของ

ก�รมีสว่นร่วมของผูร้บัส�ร (Audience’s participa-

tion) ออกเป็นสองประเภท คอื สือ่รอ้น (Hot media) 

และสื่อเย็น (Cool media) 

 Marshall Mcluhan ได้อธิบ�ยว่� สื่อร้อน 

หม�ยถงึ สือ่ทีจ่ดัสรรขอ้มลูไวม้�ก (High definition) 

จบแทบจะไมม่ชีอ่งว�่งใหผู้ร้บัส�รเข�้ไปใสข้่อมลูหรือ

เนื้อห�เพิ่มเติมนัก ตรงข้�มกับสื่อเย็นที่มีช่องว่�ง

สำ�หรับผู้ชมที่แสดงว่�ระหว่�งก�รชมสื่อเย็นผู้ชม

ส�ม�รถต่อรองกับสื่อหรือกิจกรรมอ่ืนได้ค่อนข้�งสูง

กว�่ส่ือร้อน เพร�ะคณุลักษณะของส่ือเยน็นัน้มีเนือ้ห�

ข่�วส�รที่เข้มข้นน้อยกว่� (Low definition) 

 เมื่อศึกษ�ถึงคุณลักษณะของส่ือทำ�ให้

ส�ม�รถจำ�แนกประเภทของง�นพิธีก�ร 3 ประเภท 

ดังนี้

 1. ง�นพิธีก�รที่มีลักษณะเป็นสื่อร้อน (Me-

dia Hot) คือ ง�นพิธีก�รที่มีลักษณะเปิดโอก�สให้ผู้

ร่วมง�นมีส่วนร่วมท�งก�รสื่อส�รได้น้อย เนื่องจ�กมี

ระเบียบ กฎเกณฑ์หรือข้อกำ�หนดที่ชัดเจน ในก�ร

ประพฤติปฏิบัติ หรือเรียกว่� “ง�นพิธีก�รท�ง

ร�ชก�ร” (Official ceremonies) 

 2. ง�นพธิกี�รทีม่ลีกัษณะเปน็สือ่เยน็ (Media 

cold) คือ ง�นพิธีก�รที่มีลักษณะเปิดโอก�สให้ผู้ร่วม

ง�นมีส่วนร่วมท�งก�รสื่อส�รได้ม�กและส�ม�รถ

แสดงคว�มคิด จินตน�ก�รต�มที่ตนต้องก�รได้อย่�ง

อิสระ ในก�รประพฤติปฏิบัติ หรือเรียกว่� “ง�น

พิธีก�รส่วนบุคคล” (private ceremonies) 

 3. ง�นพิธีก�รที่มีลักษณะเป็นได้ทั้งสื่อร้อน 

(Media Hot) และสื่อเย็น (Media cold) คือ ง�น

พิธีก�รที่มีลักษณะเปิดโอก�สให้ผู้ร่วมง�นมีส่วนร่วม

ท�งก�รสื่อส�รได้บ�งส่วน แต่บ�งส่วนต้องดำ�เนินมี

ระเบียบ กฎเกณฑ์หรือข้อกำ�หนดในก�รประพฤติ

ปฏิบัติ หรือที่เรียกว่� “ง�นพิธีก�รส่วนร�ชก�รและ

บุคคล” (Official-private ceremonies) 

 จ�กก�รจำ�แนกประเภททำ�ให้เห็นว่�ก�รใช้

คว�มหม�ยของมนุษย์กับง�นพิธีก�รท่ีเกิดขึ้นในแต่ละ

สังคมวัฒนธรรมจะมีลักษณะที่แตกต่�งกันออกไป ใน

กระบวนก�รสื่อส�ร “ง�นพิธีก�ร” จึงมีลักษณะเป็น

บรบิทของก�รสือ่ส�ร (Context of Communication) 

ภ�ยในง�นพิธีก�รจึงเต็มไปด้วยสัญญะ (Sign) ต่�งๆ 

ทีโ่คจรอยูใ่นง�นพิธกี�ร อ�จกล่�วได้ว่� ก�รแตง่หน�้

ถอืเปน็สญัญะทีม่นษุยไ์ด้ประกอบสร�้งคว�มหม�ยขึน้

เพือ่ใชส้ำ�หรบัก�รสือ่ส�รในง�นพธิกี�ร โดยมรีหสัแตง่

หน้� (Make-up code) เปรียบเสมอืนกฎ (Rule) หรือ
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กตกิ� (Convention) ในก�รจดัก�รคว�มหม�ยระบบ

สญัญะของก�รแตง่หน�้ในบรบิทง�นพธิกี�รทีเ่กดิขึน้

ในสังคม

  ในก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วยก�รใช้

รหสัแตง่หน�้ทีม่ลีกัษณะเป็นตัวบท (Text) จำ�เป็นตอ้ง

อ�ศัยคว�มสัมพันธ์และก�รทำ�ง�นสอดประส�นร่วม

กับสิ่งอยู่เคียงข้�งกับตัวบทหรือท่ีเรียกว่�ตัวบทร่วม 

(Co-text) ในลักษณะของ “เครื่องแต่งก�ยและทรง

ผม” เพ่ือเสริมสร้�งและเติมเต็มให้คว�มหม�ยของ

ก�รใช้รหัสแต่งหน้�มีคว�มชัดเจนและสมบูรณ์

ท�งก�รสื่อส�รในบริบทง�นพิธีก�ร

 นอกจ�กนั้นก�รใช้รหัสแต่งหน้� เครื่องแต่ง

ก�ยและทรงผม ล้วนแล้วแต่มีก�รเชื่อมโยงถึงบ�งสิ่ง

บ�งอย่�งที่อยู่ภ�ยในจิตใจของมนุษย์ในแต่ละสังคม

วัฒธนธรรม เพื่อนำ�ม�ประกอบสร้�งคว�มหม�ยผ่�

นระบบสัญญะ ในลักษณะของก�รเชื่อมโยงตัวบท

หรือสัมพันธบท (Intertextuality) ท่ีเกิดข้ึนใน

กระบวนก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยในบริบทง�น

พิธีก�ร

 Genette (1997) (อ้�งถึงใน เจริญพงศ์ ศรี

สกุล, 2550 : 20) ได้ให้คว�มหม�ยของลักษณะก�ร

เช่ือมโยงตวับทหรอืสมัพนัธบท (Intertextuality) ได้

กล�่วว�่ ก�รเชือ่มโยงตวับท คอื ลกัษณะคว�มสมัพนัธ์

ของตัวบท 2 ตัวบทหรือม�กกว่�ที่ปร�กฏอยู่ร่วมกัน 

หรือก�รที่ตัวบทหนึ่งปร�กฏอยู่ในตัวบทอื่นๆ ซึ่งเกิด

ขึน้ไดใ้นลกัษณะต�่งๆ ไมว่�่จะปร�กฏชดัเจนม�กหรอื

น้อยก็ต�ม 

 จ�กแนวคิดดังกล่�วเชื่อมโยงได้ว่� ก�รใช้

รหสัแตง่หน�้ เครือ่งแตง่ก�ยและทรงผมในบริบทง�น

พิธีก�รมีเช่ือมโยงตัวบทที่เป็นภ�พตัวแทน (Repre-

sentation) ที่มีระดับคว�มเข้มข้นที่แตกต่�งกันออก

ไปในลกัษณะของภ�พแบบฉบบั (Types) ภ�พต�ยตัว 

(Stereotypes) และภ�พตน้แบบ (Archetypes) ต�ม

แนวคิด Graeme Burton (2002) 

 ดงันัน้ก�รประกอบสร�้งคว�มหม�ยดว้ยก�ร

ใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีก�ร จึงเป็นกระบวน

ก�รสื่อส�รมนุษย์ในสังคมด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้� 

(Make-up codes) และตวับทรว่ม (Co-text) ทีม่กี�ร

เชือ่มโยงตัวบทหรือสัมพันธบท (Intertextuality) กบั

ภ�พตัวแทน (Representation) ในลักษณะต่�งๆ 

เพ่ือประกอบสร้�งคว�มหม�ยของบคุคลในบริบทง�น

พิธีก�ร (Ceremonial contexts) ต่�งๆที่เกิดขึ้นใน

สังคมวัฒนธรรม

กระบวนการสื่อสารด้วยการใช้รหัสแต่งหน้าใน

บริบทงานพิธีการ

 ก�รที่จะวิเคร�ะห์และอธิบ�ยลักษณะของ

กระบวนก�รสือ่ส�รดว้ยก�รใชร้หสัแต่งหน�้ในบรบิท

ง�นพิธีก�รที่คัดสรรจำ�เป็นต้องอ�ศัยกรอบแนวคิด

ต�มแบบจำ�ลองท�งก�รสือ่ส�รของ  Roman Jacob-

son’s (1896-1982) โดยมุ่งเน้นและให้คว�มสำ�คัญ

ไปที่กระบวนก�รส่ือส�รจ�กผู้ส่งส�รหรือผู้เข้�รหัส 

(Addresser )  ไปยั ง ผู้รับส�รหรือผู้ ถอดรหัส                   

(Addressee) โดยจะเชื่อมโยงช่องว่�งของหน้�ต่�งๆ 

ในกระบวนก�รและระบบสัญญะประกอบไปด้วย 6 

หน้�ที่ ดังนี้

Context

Message

Addresser --------------- Addressee

Contact

Code

The Constitutive Factors of Communication 

(John Fiske, 1990)

 นอกจ�กนี้ Jakobson ยังได้อธิบ�ยเพิ่มเติม

ปัจจัยที่สร้�งให้เกิดประบวนก�รสื่อส�รภ�ยใต้แบบ

จำ�ลองเดียวกัน เกี่ยวกับหน้�ที่ที่มีของก�รสื่อส�ร 

(The Function of Significance) โดยหน้�ที่ของ

ปัจจัยต่�งๆ นั้นมีด้วยกัน 6 ประเภท ดังนี้
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Referential

Poetic

Emotive --------------- Conative

Phatic

Metalingual

The Functions of Communication 

(John Fiske, 1990) 

 จ�กแนวคิดของ Jakobson (1960) ทำ�ให้ผู้

ศึกษ�เชื่อมโยงและอธิบ�ยลักษณะของกระบวนก�ร

สื่อส�ร “ช่�งแต่งหน้�” ซึ่งเป็นผู้ที่มีคว�มสำ�คัญโดย

ทำ�หน้�ที่เป็นผู้เข้�รหัสแต่งหน้�ในก�รประกอบสร้�ง

คว�มหม�ยอยู่ในฐ�นะผู้ส่งส�ร (Addresser) หรือผู้

เข�้รหัส (Encoder) สว่นเจ�้ของง�นพิธกี�รและผู้ร่วม

ง�นพิธีก�รที่ใช้ก�รแต่งหน้�อยู่ในฐ�นะผู้สื่อส�ร 

(Communicator) และผู้คนในง�นพิธีก�รจะอยู่ใน

ฐ�นะผู้รับส�ร (Addressee) หรือผู้ถอดรหัส (De-

coder) ที่ทำ�หน้�ที่ถอดคว�มหม�ยในกระบวนก�ร

สื่อส�ร

 จ�กแบบจำ�ลองทำ�ให้เช่ือมโยงและอธบิ�ยถงึ

ลักษณะของกระบวนก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่ง

หน�้ไดว้�่ ช�่งแตง่หน�้เปน็ผูส้ง่ส�ร (Addresser) โดย

ทำ�หน้�ที่ถ่�ยทอดอ�รมณ์ (Emotive) คือ คว�มรู้สึก 

ค่�นิยมหรือทัศนคติลงไปในก�รแต่งหน้�หรือตัวส�ร 

(Message) มีลักษณะเป็นตัวบท โดยทำ�หน้�ที่สร้�ง

สุนทรียะ (Poetic) คือ ตัวที่แสดงคว�มสัมพันธ์ของ

ตัวส�รที่ส�ม�รถสื่อคว�มหม�ยด้วยตัวมันเองที่

ส�ม�รถสร้�งคว�มรื่นรมย์ (Aesthetic) และคว�ม

งดง�มท�งก�รสื่อส�รว่�มีลักษณะ “สัมพันธนิยม” 

(Relativism) ซึ่งจะเปล่ียนแปลงไปต�มบริบทท่ี

แวดล้อมมนุษย์ ด้�นคว�มหม�ยน้ันจะข้ึนอยู่กับง�น

พิธีก�รซึ่งเป็นบริบท (Context) โดยทำ�หน้�ที่ก�ร

อ้�งอิง (Referential) คือ ชี้ก�รให้เห็นคว�มสัมพันธ์

ระหว่�งตัวส�รกับสิ่งที่อ้�งอิงถึงในบริบท 

 นอกจ�กนั้นผู้ส่งส�รเผยแพร่ตัวส�รโดยใช้

ช่องท�งก�รติดต่อสื่อส�ร (Contact) ภ�ยในง�น

พิธีก�รทำ�หน้�ที่เชื่อมโยง (Phatic) คือ หน้�ที่ในก�ร

สร�้งคว�มสมัพนัธร์ะหว�่งผูส้ง่ส�รกับผูร้บัส�ร ในก�ร

เผยแพร่ ตั ว ส � รจ�กผู้ ส่ ง ส � ร ไปยั ง ผู้ รั บส � ร                               

(Addressee) เพื่อสร้�งคว�มเข้�ใจ (Conative) คือ 

ทำ�ให้เกิดคว�มรู้ คว�มเข้�ใจในก�รแต่งหน้�หรือตัว

ส�รที่มีลงรหัส (Code) โดยทำ�หน้�ที่อัตตะภ�ษ� 

(Metalingual) คอื ตวัชีร้ะบใุหเ้หน็ถงึคว�มหม�ยของ

ก�รแต่งหน้�ให้ชัดเจนข้ึน อ�จกล่�วได้ว่�รหัสจึงมี

คว�มสำ�คัญโดยเป็นทำ�หน้�ที่จัดก�รและตัวกำ�หนด

คว�มหม�ยท่ีทำ�ให้เกิดคว�มเข้�ใจร่วมกันระหว่�งผู้

ส่งส�รและผู้รับส�ร 

การวิเคราะห์การใช้รหัสแต่งหน้าในบริบทงาน

พิธีการที่คัดสรร

 ก�รใชร้หสัแต่งหน�้ในบริบทง�นพิธกี�รเกิด

ขึน้ในสงัคมเปน็กระบวนก�รสือ่ส�รจ�กก�รประกอบ

สร้�งคว�มหม�ยโดยผู้ส่งส�ร (Sender)  หรือผู้เข้�

รหัส (Encoder) ได้สร้�งตัวส�ร (Message) ด้วยก�ร

ใชร้หสัแต่งหน�้ (Make-up codes) ท่ีฝังอยูใ่นสญัญะ 

(Sign) ในบรบิทง�นพธิกี�ร (Ceremonial contexts) 

ที่มีลักษณะแตกต่�งกันออกไป 3 ประเภท ดังนี้ 

 1. ก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�ใน

บริบทง�นพธิกี�รท�งร�ชก�ร (Official ceremonies) 

พระร�ชพธิพีชืมงคลจรดพระนงัคลัแรกน�ขวญั (The 

Royal Ploughing Ceremony)

 พระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�

ขวญั เป็นพระร�ชพธิทีีสื่บทอดม�ตัง้แตโ่บร�ณในสมัย

อยธุย�มคีว�มเกีย่วขอ้งกบัก�รเกษตรกรรม เนือ่งจ�ก

คนไทยมีวิถีชีวิตผูกพันอยู่กับอ�ชีพทำ�น�ม�ช้�น�น 

ต้ังแต่อดีตจนถงึปจัจบุนั พระร�ชพธิพีชืมงคลจรดพระ

นงัคลัแรกน�ขวญั จงึเปน็พระร�ชพธิทีีส่ร�้งขวญัและ

กำ�ลังใจแก่เกษตรกรและประช�ชนทั่วไป 

 พระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�

ขวัญ มีลักษณะเป็นง�นพิธีก�รท�งร�ชก�ร โดยเป็น

ง�นพิธีที่ให้คว�มสำ�คัญกับสถ�นภ�พท�งสังคม              

(Social Status) และรปูแบบของก�รปฏสิมัพนัธท์�ง
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สังคม (Pattern of Social interaction) โดยมีข้อ

กำ�หนด กฎเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผนท่ีชัดเจนใน

ก�รสือ่ส�ร โดยสอดคลอ้งกบัลกัษณะก�รสือ่ส�รแบบ

ตะวันออกหรือที่เรียกว่� ก�รส่ือส�รแบบ (High-

context communication) โดยก�รเข้�ใจคว�ม

หม�ยจะอยู่ในลักษณะ (The implicit code) คว�ม

หม�ยที่มีนัยแฝง

 พระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�

ขวญัในประเทศไทย ไดใ้ห้คว�มสำ�คญักบัก�รแตง่หน�้

ของ “เทพีคู่ห�บทอง-คู่ห�บเงิน” ซึ่งเป็นบุคคลที่มี

คว�มเก่ียวข้องและสัมพันธ์โดยตรงกับง�นพระร�ช

พิธี ซึ่งจำ�เป็นต้องประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วยก�ร

ใช้รหัสแต่งหน้�ในง�นพระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระ

นงัคัลแรกน�ขวัญ ซึง่มนียัท�งก�รสือ่คว�มหม�ยแฝง

อยู่ในสังคมวัฒนธรรม

ภ�พก�รแต่งหน้�เทพีคู่ห�บทอง-คู่ห�บเงิน

 กระบวนก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วย

ใชร้หัสแตง่หน�้ในบรบิทพระร�ชพธิพีชืมงคลจรดพระ

นังคลัแรกน�ขวญั ใหเ้กดิคว�มสมบูรณ์ท�งก�รสือ่ส�ร

จำ�เป็นอ�ศัยก�รทำ�ง�นประส�นกับตัวบทร่วม (Co-

text) คอื เครือ่งแต่งก�ยและทรงผม โดยก�รแตง่หน�้ 

เครื่องแต่งก�ยและทรงผม มีก�รเชื่อมโยงตัวบทหรือ

สัมพันธบท (Intertextuality) กับภ�พต้นแบบ (Ar-

chetypes) โดยมีลักษณะม�จ�กภ�พจิตรกรรมภ�พ

พระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�ขวัญ สมัย

รัชก�ลที่ 5 ในอุโบสถวัดร�ชประดิษฐ์สถิตมห�สีม�

ร�ม กรุงเทพมห�นคร

ภ�พจิตรกรรมภ�พพระร�ชพิธีพืชมงคล

จรดพระนังคัลแรกน�ขวัญเขียนสมัยรัชก�ลที่ 5 

 ในพระอุโบสถวัดร�ชประดิษฐสถิตมห�สีม�

ร�ม กรุงเทพมห�นคร สำ�หรับกระบวนก�รส่ือส�ร

ด้วยก�รใชร้หัสแต่งหน�้ในบริบทพระร�ชพิธพืีชมงคล

จรดพระนังคัลแรกน�ขวัญ พบว่� รหัสบริบท                

(Context Code) ในพระร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระ

นังคัลแรกน�ขวัญ ส�ม�รถเป็นตัวจัดก�ร กำ�กับและ

ทำ�หน้�ที่แทน รหัสแต่งหน้� (Make-up codes) ใน

ก�รสร้�งประกอบสร้�งคว�มหม�ย ดังนั้นเทพีคู่ห�บ

ทอง-คู่ห�บเงิน จึงต้องประกอบสร้�งคว�มหม�ย

ท�งก�รส่ือส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�ต�มข้อ

กำ�หนด กฎเกณฑห์รอืระเบยีบแบบแผนในบรบิทพระ

ร�ชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกน�ขวัญ

 2.  ก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�ใน

บรบิทง�นพธิกี�รสว่นบคุคล (Private ceremonies) 

ง�นพิธีแต่งง�นหรือง�นพิธีมงคลสมรส (Thai                     

Traditional Ceremony)

 ง�นพิธีแต่งง�นหรือง�นพิธีมงคลสมรสใน

ประเทศไทย เป็นประเพณีที่สำ�คัญกับวิถีชีวิตของ

คนในสังคม (พจน�นุกรมฉบับร�ชบัณฑิตยสถ�น, 

2546) ได้ให้คว�มหม�ยของพิธีแต่งง�นไว้ว่� ก�ร

แต่งง�นถือเป็นก�รเริ่มต้นชีวิตครอบครัวของมนุษย์

ในสังคม ผู้ที่จะมีครอบครัวได้ ก็คือ ช�ยหญิงที่อยู่ใน

วัยอันสมควร ที่จะเป็นส�มีภริย�กันได้ โดยชอบด้วย

ขนบธรรมเนียมประเพณีและตัวบทกฎหม�ยของ

สังคม ซ่ึงเปล่ียนแปลงไปต�มยุคต�มสมัย ทำ�ให้

พิธกี�รแต่งง�นมรูีปแบบทีแ่ตกต่�งกนัไป ต�มคตินยิม
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ของแต่ละท้องถ่ิน ง�นพิธีแต่งง�นหรือง�นพิธีมงคล

สมรส มีลักษณะเป็นง�นพิธีก�รส่วนบุคคล โดยเป็น

ง�นพิธีที่ให้คว�มสำ�คัญกับคว�มคิด ก�รแสดงออก

ท�งคว�มคิดเห็นและทัศนคติได้อย่�งอิสระในก�ร

ส่ือส�ร ที่มีคว�มสอดคล้องกับลักษณะก�รสื่อส�ร

แบบตะวันตกหรือที่เรียกว่� ก�รสื่อส�รแบบ (Low-

context communication) โดยก�รเข้�ใจคว�ม

หม�ยจะอยู่ในลักษณะ (The explicit code) คว�ม

หม�ยที่ชัดเจน

 ง�นพิธีแต่งง�นหรือง�นพิธีมงคลสมรสให้

คว�มสำ�คัญกับก�รแต่งหน้�ของ“เจ้�ส�ว” ซึ่งเป็น

บุคคลท่ีมีคว�มเกี่ยวข้องและสัมพันธ์โดยตรงกับง�น

พิธี ซึ่งจำ�เป็นต้องประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วยก�ร

ใช้รหัสแต่งหน้�ในง�นพิธีแต่งง�น ที่มีนัยท�งก�รสื่อ

คว�มหม�ยแฝงอยู่ในสังคมวัฒนธรรม

ก�รแต่งหน้�เจ้�ส�ว 

 กระบวนก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วย

ใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีแต่งง�นให้เกิดคว�ม

สมบูรณ์ท�งก�รสื่อส�รจำ�เป็นอ�ศัยก�รทำ�ง�น

ประส�นกบัตวับทรว่ม (Co-text) คอื เสือ้ผ�้และทรง

ผม ดังนี้

 ก�รแต่งหน้� มีก�รเชื่อมโยงตัวบท (Inter-

textuality) กับภ�พต้นแบบ (Archetypes) ท่ีมี

ลักษณะม�จ�กภ�พพระน�งสิริมห�ม�ย�ประทับบน

สวิีก� โดยพระน�งสริมิห�ม�ย�เสดจ็พระร�ชอทุย�น

สวนอโศกในกรุงเทวทหะอนัเป็นสถ�นทีป่ระกอบพระ

ร�ชพิธีอภิเสกสมรสกับพระเจ้�มุทโธทนะ โดย

พระน�งสิริมห�ม�ย�มีลักษณะของเบญจกัลย�ณี

จิตรกรรมฝ�ผนังพระที่นั่งพุทไธสวรรย์

ภ�พพระน�งสิริมห�ม�ย�ประทับบนสีวิก� 

 เคร่ืองแต่งก�ย มกี�รเชือ่มโยงตัวบท (Inter-

textuality) กับภ�พต้นแบบ (Archetypes) ท่ีมี

ลักษณะม�จ�กเครื่องแต่งก�ยต�มพระร�ชนิยม (รวิ

เทพ มสุกิะป�น, 2554) กล�่วว�่ เครือ่งแตง่ก�ยต�มพ

ระร�ชนิยมของสมเด็จพระน�งเจ้�ฯ พระบรม

ร�ชนินี�ถ ท่ีไดช้ือ่ว�่เปน็แบบฉบบัของเครือ่งแตง่ก�ย

ที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยที่รู้จักกันทั่วโลก ในน�ม ชุด

ไทยพระร�ชนิยม ซึ่งมีแบบต่�งๆ ดังนี้ ชุดไทยเรือน

ต้น ชุดไทยจิตรลด� ชุดไทยอัมรินทร์ ชุดไทยบรม

พิม�น ชุดไทยจักรี ชุดไทยจักรพรรดิ ชุดไทยดุสิต ชุด

ไทยศิวลัย และชุดไทยประยุกต์โดย อ�จ�รย์สมศรี    

สุกุมลนันท์ เป็นผู้คิดค้นจ�กประวัติศ�สตร์แล้ว

ดัดแปลงให้เข้�กับสมัยนิยม 
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ภ�พชุดไทยพระร�ชนิยม

 ทรงผมมกี�รเช่ือมโยงตวับท (Intertextuality) 

กับภ�พต้นแบบ (Archetypes) ที่มีลักษณะม�จ�ก

ทรงผมเกล้�มวย (ธเนศ เกษรสิริธร, 2555) กล่�วว่� 

ในสมัยพระบ�ทสมเด็จพระมงกุฎเกล้�เจ้�อยู่หัว

รชัก�ลที ่6 ในป ีพ.ศ. 2463 ไดโ้ปรใหส้ตรใีนร�ชสำ�นกั

ไว้ผมเกล้�มวยตลบไว้ที่ท้�ยทอยเรียกว่� “ผมโป่ง”

ภ�พทรงผมเกล้�มวย

 สำ�หรับกระบวนก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัส

แต่งหน้�ในบริบทง�นพิธีแต่งง�น พบว่� รหัสบริบท 

(Context Code) ในง�นพิธีแต่งง�น ไม่ส�ม�รถเป็น

ตัวจัดก�ร กำ�กับและทำ�หน้�ท่ีแทน รหัสแต่งหน้� 

(Make-up codes) ในก�รสร้�งประกอบสร้�งคว�ม

หม�ยได ้ดงันัน้เจ�้ส�วจงึส�ม�รถประกอบสร�้งคว�ม

หม�ยท�งก�รสือ่ส�รด้วยก�รใช้รหสัแตง่หน�้ไดอ้ย�่ง

อิสระในบริบทง�นพิธีแต่งง�น 

 3. ก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�ใน

บริบทง�นพิธีก�รส่วนร�ชก�รและบุคคล (Official-   

private ceremonies)   

ง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตร (Graduation cer-

emony)

พธิพีระร�ชท�นปรญิญ�บัตร ถอืกำ�เนดิขึน้ครัง้แรกใน

รัชสมัยพระบ�ทสมเด็จพระปกเกล้�เจ้�อยู่หัว  ที่ทรง

พระกรุณ�โปรดเกล้�ฯ เสด็จพระร�ชท�นปริญญ�

บัตรแก่บัณฑิต ผู้สำ�เร็จก�รศึกษ�จ�กจุฬ�ลงกรณ์

มห�วทิย�ลยั เป็นคร้ังแรกเมือ่ พ.ศ. 2473 และถอืสบื

ต่อปฏิบัติกันม�ถึงรัชก�ลปัจจุบัน (อุภ�วัณณ์ น�ม

หิรัญ, 2553)

ง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตร มีลักษณะเป็นง�น

พิธีก�รส่วนร�ชก�รและบุคคล โดยเป็นง�นพิธีท่ีให้

คว�มสำ�คญั 2 ส่วนคอื ส่วนที ่1 ใหค้ว�มสำ�คญักบัขอ้

กำ�หนด กฏเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผน และส่วนที่ 

2  ใหค้ว�มสำ�คญักบัคว�มคิด ก�รแสดงออกท�งคว�ม

คิดเห็นและทัศนคติ โดยสอดคล้องกับลักษณะก�ร

สื่อส�รแบบผสมผส�นระหว่�งก�รสื่อส�รแบบตะวัน

ออกและก�รสื่อส�รแบบตะวันตกหรือที่เรียกว่� ก�ร

ส่ือส�รแบบ (Mid-level context communication) 

โดยก�รเข้�ใจคว�มหม�ยจะอยู่ในลักษณะ (The 

implicit code) คว�มหม�ยทีม่นียัแฝงผสมผส�นกบั

ลักษณะ (The explicit code) คว�มหม�ยที่ชัดเจน

ง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตรในประเทศไทย ได้

ให้คว�มสำ�คัญกับก�รแต่งหน้�ของ “ผู้ เข้�รับ

พระร�ชท�นปริญญ�บัตร” ซ่ึงเป็นบุคคลที่มีคว�ม
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เกี่ยวข้องและสัมพันธ์โดยตรงกับง�นพิธี ซ่ึงจำ�เป็น

ต้องประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วยก�รใช้รหัสแต่ง

หน้�ในง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตร ซึ่งมีนัย

ท�งก�รสื่อคว�มหม�ยแฝงอยู่ในสังคมวัฒนธรรม

ภ�พผู้รับพระร�ชท�นปริญญ�บัตร

 กระบวนก�รประกอบสร้�งคว�มหม�ยด้วย

ใช้รหัสแตง่หน้�ในบรบิทง�นพธิพีระร�ชท�นปรญิญ�

บตัรใหเ้กิดคว�มสมบูรณท์�งก�รสือ่ส�รจำ�เปน็อ�ศยั

ก�รทำ�ง�นประส�นกับตัวบทร่วม (Co-text) คือ 

เครื่องแต่งก�ยและทรงผม ดังนี้

 ก�รใช้รหัสแต่งหน้�และทรงผม มีก�รเช่ือม

โยงตัวบท (Intertextuality) กับภ�ยต�ยตัว (Ste-

reotypes) ท่ีมีลักษณะภ�พของกลุ่มคนที่เร�เข้�ใจ

และจดจำ�ได้ง่�ย จนกล�ยเป็นเอกลักษณ์ที่แสดงถึง

บุคลิกลักษณะเฉพ�ะของกลุ่มผู้เข้�รับพระร�ชท�น

ปริญญ�บัตร

ภ�พก�รแต่งหน้�และทรงผม

เข้�รับพระร�ชท�นปริญญ�บัตร

 เครือ่งแตง่ก�ย มกี�รเช่ือมโยงตวับท (Inter-

textuality) กับภ�พต้นแบบ (Archetypes) ท่ีมี

ลกัษณะม�จ�กสมยัรชัก�ลที ่6 มพีระร�ชกำ�หนดเสือ้

ครุย เมื่อวันที่ 1 กรกฎ�คม ร.ศ. 130 กำ�หนดเสื้อครุย

ข้�ร�ชก�รไว้ 3 ชั้น เรียกว่�ครุยเสน�ม�ตย์แบ่งเป็น

ชั้น ปริญญ�เอก เรียกว่�”ดุษฎีบัณฑิต“ ปริญญ�โท 

เรียกว่� “มห�บัณฑิต“ และปริญญ�ตรี เรียกว่� 

“บัณฑิต”

ภ�พชุดครุยครุยเสน�ม�ตย์

 สำ�หรับกระบวนก�รส่ือส�รด้วยก�รใช้รหัส

แต่งหน้�ในง�นพิธีพระร�ชท�นปริญญ�บัตร พบว่� 

รหัสบริบท (Context Code) ในง�นพิธีก�รส่วน

บคุคล ส�ม�รถจดัก�ร กำ�หนดและทำ�หน�้ทีแ่ทนรหสั

แต่งหน้� (Make-up codes) ได้เพียงบ�งส่วน แต่ใน

ขณะเดียวกันรหัสแต่งหน้� (Make-up codes) ก็

ส�ม�รถจัดก�ร กำ�หนดและทำ�หน�้ทีไ่ด้เพียงบ�งสว่น

เชน่เดยีวกนั ดงันัน้เผูเ้ข้�รบัพระร�ชท�นปรญิญ�บตัร

จึงส�ม�รถประกอบสร้�งคว�มหม�ยท�งก�รสื่อส�ร

ดว้ยก�รใชร้หสัแตง่หน�้ไดแ้ตต่อ้งคำ�นงึถงึขอ้กำ�หนด 

กฏเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผนในบริบทง�นพิธี

พระร�ชท�นปริญญ�บัตร

 สำ�หรับก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�

ในบริบทง�นพิธีก�รที่เกิดขึ้นล้วนมีลักษณะที่หล�ก

หล�ยและแตกต�่งกนัไปต�มบรบิท โดยก�รแตง่หน�้

เปน็กระบวนก�รสือ่ส�รทีเ่กดิจ�กก�รลอกเลยีบแบบ 

(Simulation) ต�มแนวคิดของ Jean Baudrillard 

(1975) จ�กเรื่อง “Simulation” ซึ่งรวบรวมง�นชุด 

“The Procession of Simulacra” จะเห็นว่� ก�ร

ใชร้หัสแต่งหน�้ในบรบิทง�นพธิกี�รเปน็ ก�รทำ�เทยีม

หรือก�รลอกเลียบแบบ (Simulation) ที่ผสมผส�น

จ�กจินตน�ก�รของผู้เป็นช่�งแต่งหน้�จนเกิดเป็น

คว�มจริงเชิงสมมุติ (Hyperreality) ในลักษณะภ�พ
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นมิติ (Simulacrum) ทีเ่ปน็คว�มจรงิ (Real) ทีไ่มต่อ้ง

พิสูจน์ห�คว�มจริงใด ๆ

 ก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริง�นพิธีก�รที่คัด

สรรจึงเป็นก�รจำ�ลองหรือก�รลอกเลียบแบบ                 

(Simulation) ในก�รใช้รหัสแต่งหน้�ที่ทำ�หน้�ที่จัด

ก�รระบบสัญญะ (Sign) ชนิดสัญลักษณ์ (Symbols) 

ในก�รประกอบสร�้งคว�มหม�ยในบรบิทง�นพธิกี�ร

ท่ีมีลักษณะแตกต่�งกันออกไปในแต่ละสังคม

วัฒนธรรม ส่งผลทำ�ให้อัตลักษณ์เดิมที่เคยหยุดนิ่งได้

แตกสล�ยเป็นชิ้นส่วนเล็กๆ ที่มีคว�มหล�กหล�ยบน

โลกแห่งคว�มจริง โดยไม่ได้จำ�กัดอยู่แค่เพียงบริบท

ของสถ�นที่และเวล� (Space & Time) ดังน้ันอัต

ลักษณ์ (Identity) ท่ีเกิดจ�กก�รใช้รหัสแต่งหน้�ใน

บรบิทง�นพธิกี�รล้วนเปน็สิง่ท่ีถกูประกอบสร�้งขึน้ม�

จ�กบริบทท�งสังคม (Socially Constructed) ที่มี

ลกัษณะแตกต�่งกันออกไป โดยอัตลักษณ์ทีเ่กดิข้ึนจะ

มคีว�มลืน่ไหล ค�ดเคล่ือนและไมห่ยดุนิง่โดยจะมกี�ร

เปลี่ยนแปลงไปต�มบริบทท�งสังคมยุคหลังสมัยใหม่ 

สอดคล้องกับ อภิญญ� เฟื่องฟูสกุล (2546) กล่�วว่� 

เม่ือก้�วเข้�สู่ยุคหลังสมัยใหม่ (Postmodernism) 

ก�รมองอัตลักษณ์เปลี่ยนแปลงไป มีก�รนิย�มอัต

ลักษณ์ว่�ไม่ได้เป็นสิ่งท่ีติดตรึงอยู่กับท่ี แต่อัตลักษณ์

ส�ม�รถปรับเปลี่ยนได้ไปต�มสถ�นก�รณ์ ขึ้นอยู่กับ

เหตุก�รณ์ สถ�นที่ และบุคคลที่เร�พบเจอ

สรุป

 บทคว�มเรื่องก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบท

ง�นพิ ธี ก�รที่ คั ดสรร เ ป็นวิ เคร�ะห์ ให้ เ ห็นถึ ง

กระบวนก�รสือ่ส�รดว้ยก�รใชร้หสัแต่งหน�้ในบรบิท

ง�นพิธีก�รที่เกิดขึ้นในสังคมไทย 3 ประเภท คือ

 1. กระบวนก�รสื่อส�รในง�นพิธีก�รท�ง

ร�ชก�ร (Official ceremonies) มีลักษณะก�ร

สือ่ส�รแบบตะวนัออกหรอืทีเ่รยีกว�่ ก�รสือ่ส�รแบบ 

(High-context communication) คือ ผู้เข้�รหัส 

(Encoder) ทำ�ก�รประกอบสร้�งส�ร (Message) 

ต�มข้อกำ�หนด กฏเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผนที่

ชัดเจนในบริบทง�นพิธีก�ร (Context) เพื่อใช้ในก�ร

สื่อส�รไปยังผู้ถอดรหัส (Decode) สรุปได้ว่� บริบท 

(Context) ส�ม�รถทำ�หน้�จัดก�รหรือกำ�หนดคว�ม

หม�ยกับรหัส (Code) 

 2. กระบวนก�รสื่อส�รในง�นพิธีก�รส่วน

บุคคล (Private ceremonies) มีลักษณะก�รสื่อส�ร

แบบ (Low-context communication) คือ ผู้เข้�

รหัส (Encoder) ส�ม�รถทำ�ก�รประกอบสร้�งส�ร 

(Message) ได้อย่�งอิสระในบริบท (Context) ง�น

พิธีก�ร เ พ่ือใช้ ในก�รส่ือส�รไปยัง ผู้ถอดรหัส             

(Decode) สรุปได้ว่� รหัส (Code) ส�ม�รถทำ�หน้�

จัดก�รหรือกำ�หนดคว�มหม�ยในบริบท (Context) 

 3. กระบวนก�รสื่อส�รในง�นพิธีก�รส่วน

ร�ชก�รและบุคคล (Official-private ceremonies) 

มีลักษณะก�รส่ือส�รแบบ (Mid-level context 

communication) คอื ผู้เข�้รหสั (Encoder) ส�ม�รถ

ทำ�ก�รประกอบสร�้งส�ร (Message) ไดแ้ตต่อ้งคำ�นงึ

ถึงข้อกำ�หนด กฏเกณฑ์หรือระเบียบแบบแผนใน

บริบท (Context) ง�นพธิกี�ร เพือ่ใช้ในก�รสือ่ส�รไป

ยงัผูถ้อดรหสั (Decode) สรปุไดว้�่ บรบิท (Context) 

และรหสั (Code) ส�ม�รถทำ�หน�้จดัก�รหรอืกำ�หนด

คว�มหม�ยได้เพียงบ�งส่วนเท่�ๆ กัน

 จ�กก�รบทคว�มทำ�ให้ถึงกระบวนก�ร

สื่อส�รด้วยก�รใช้รหัสแต่งหน้�ในบริบทง�นพีก�รที่

คัดสรรได้ว่� ก�รสื่อส�รด้วยก�รใช้สัญลักษณ์ของ

มนุษย์จะเปลี่ยนแปลงไปต�มบริบทที่แวดล้อมใน

ลักษณะ “สัมพันธนิยม” (Relativism) ซ่ึงมนุษย์

ส�ม�รถประกอบสร้�งคว�มหม�ยท�งก�รส่ือส�รได้

ด้วยตนเองเพื่อใช้ปฏิสัมพันธ์ร่วมกันภ�ยในบริบท

ต่�งๆ ที่เกิดขึ้นในแต่ละสังคม 

 ดงันัน้ก�รเรยีนรูบ้รบิทของก�รสือ่ส�ร (The 

Context of Communication) จะเป็นสิ่งที่ช่วยให้

มนุษย์เกิดคว�มเข้�ใจร่วมกัน โดยใช้ก�รส่ือส�รได้

อย่�งถูกต้องและไม่ขัดแย้งกับบริบทท�งสังคม

วัฒนธรรมถือเป็นก�รบรรลุเป้�หม�ยของก�รสื่อส�ร 

อันจะนำ�ไปสู่ก�รใช้ชีวิตร่วมกันในสังคมที่มีคว�มซับ

ซ้อนและหล�กหล�ยในปัจจุบัน

บรรณานุกรม
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การสร้างสรรค์งานสตอปโมชันพิกซิลเลชัน
สำาหรับการนำาเสนอในงานแต่งงาน

Pixilation Stop Motion Animation Production 
for Wedding Presentation

ศักร� ไพบูลย์์*

บทคัดย่อ

 บทคว�มสร้�งสรรค์ท�งวิช�ก�รนิเทศศ�สตร์ฉบับนี้ เพื่อศึกษ�รูปแบบกระบวนก�รว�งแผนสร้�งสรรค์

ง�นอนิเมชั่นในรูปแบบสตอปโมชันพิกซิลเลชัน สำ�หรับก�รนำ�เสนอในง�นแต่งง�น โดยวัตถุประสงค์ที่สำ�คัญใน

ก�รศกึษ�ครัง้นีค้อื (1) เพือ่ศกึษ�ลกัษณะก�รสร�้งสรรคอ์นเิมชัน่ในรูปแบบสตอปโมชนัพิกซิลเลชนัในมมุมองจ�ก

ด้�นบนลงพื้น (Top-Down) ทั้งเทคนิคและแนวคิดก�รสื่อส�รของแต่ละฉ�กเพื่อให้ผู้ชมเข้�ใจเรื่องร�วที่เกิดขึ้น 

(2) เพื่อศึกษ�ปัญห�และอุปสรรคในก�รสร้�งสรรค์ผลง�นทั้งในขั้นตอนก�รเตรียมง�นและระหว่�งก�รถ่�ยทำ� 

และขอ้จำ�กดัของก�รทำ�ง�น ก�รศกึษ�ครัง้นีม้เีป�้หม�ยสำ�คญัคอืก�รนำ�ผลของก�รศกึษ�ม�ประยกุต์เข้�กบัก�ร

เรียนก�รสอน ในร�ยวิช� พื้นฐ�นสื่อผสม ของภ�ควิช�สื่อดิจิทัล คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม ซึ่งในก�ร

ศึกษ�ครั้งนี้ จะทำ�ก�รศึกษ�จ�กกรณีศึกษ�ก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์นำ�เสนอในง�นแต่งง�นของ คุณ Joy และ คุณ 

Mike ทั้งนี้ ผู้เขียนบทคว�ม ได้ทำ�หน้�ที่เป็นผู้ร่วมอำ�นวยก�รสร้�ง ผู้กำ�กับภ�พ และผู้ผลิตตัดต่อ ของตัวผลง�น

ภ�พยนตร์สตอปโมชันชิ้นนี้

คำาสำาคัญ: สตอปโมชัน ง�นแต่งง�น พิกซิลเลชัน มุมมองจ�กด้�นบนลงพื้น

Abstract

 The creative academic article in pixilation stop motion animation production for                       

wedding presentation aims to present the knowledge, techniques and the tools involved in 

producing Top-down Pixilation Stop Motion animation piece. The objectives of this study are: 

(1) Study of creative process in top-down pixilation stop motion production and equipment for 

wedding presentation; the types of perspectives and techniques in stop motion as well as 

creative thoughts in visualising each scene for audience’s understanding (2) Identifying problems 

in each step of production as well as limitations. The outcome of this study will be used to 

apply in teaching of the course “Fundamentals of Multimedia” at Faculty of Communications 

Arts, Siam University. In this creative academic article will utilise the stop motion wedding             

presentation “Joy + Mike” as the case study in which the author of this article was the                      

co-producer, director of photography and movie editor of the project.

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อดิจิทัล คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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Top-Down

Inspiration

 The practice of Stop Motion animation 

is an essential skill set for Mass Communication 

students as it is a basis of animation and film 

production. Present technology of digital 

photography which has become readily               

available in affordable cost has made creation 

of stop motion animation to be easily                    

accessible. Stop motion animation can be 

produced single-handedly or a collaboration 

as a production team. This creative academic 

article aims to present the knowledge,                

techniques and the tools involved in producing 

Stop Motion animation piece with digital tools 

and how it is accepted in contemporary 

digital media through wedding ceremony in 

Thailand. It is essentially an update on classic 

media production which students can learn 

to adopt into their creative production            

process.

Brief History of Stop Motion

 Stop motion animation has 

been around since the start of film. 

At the beginning stop motion was used 

to animate objects often to show their 

movements as if it is enchanted. The 

first recorded stop motion feature is 

“The Humpty Dumpty Circus” by  

director and producer J. Stuart                 

Blackton and Albert E. Smith in 1898. The 

circus doll set used for the film belonged to 

Smith’s daughter. 

 

 The simplified process of creating stop 

motion involves capturing a frame of inani-

mate objects, move the object slightly into a 

different motion and then capture the next 

frame. After sufficient frames captured, the 

frames are stitched and played consecutively 

which becomes the illusion of the objects 

moving on its own.

Types of Stop Motion

 1. Clay animation or Claymation using 

clay or wax with wireframe inside to move 

them around

 2. Cut-out animation using paper or 

cloth cut-outs and move them frame by 

frame

 3. Model Animation which is similar 

to Claymation where models are used and 

the subsequent stop motion are overlay by 

actual film footage e.g. the 1933 film King 

Kong or the 1973 film The Golden Voyage of 

Sinbad.

 4. Object Animation uses toys, dolls, 

figurines, Legos which cannot be facially 

modified to animate
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 5. Pixilation uses real live actors to 

perform the movements

Case Study: Wedding Presentation “Joy + 

Mike”

 The team was approached by the 

couple to create a wedding presentation that 

was not under the mundane format of slides 

of photos of the couple, introducing their 

parents with romantic background music. The 

idea of utilising stop motion was chosen as 

it is not something that has been done               

especially in the wedding presentation scene.

 The stop motion wedding presentation 

“Joy + Mike” utilises a variation of stop         

motion called “Pixilation” where instead of 

moving objects, the real live actors are used 

instead. The viewpoint of this pixilation stop 

motion is from a top-down perspective, 

where the characters are lying flat on the 

floor and camera is set perpendicular to the 

subject visualising the 

scene making it appears 

to be two dimensional  

(2D).

Equipment 

 The Stop Motion 

wedding presentation use 

the following equipment 

for production.

 1. Camera Gear

 • DSLR Camera, Canon EOS 7D

 • Lens, Canon 

             EF-S 10-22mm f3.5-4.5 USM

 • Super Clamp with Standard Stud

 • Micro USB to LAN cable adapter set

 • LAN Cable 

 2. Strobes Set

 • Light strobes

 • Boom Stands

 • Radio trigger for strobes

 For the type of top-down stop motion 

wedding presentation such as “Joy + Mike”, 

the camera is set to hang from the studio’s 

ceiling lighting grid bars approximately 6           

metres above the set using the Super Clamp 

with the standard stud facing down                            

perpendicular to the set. Camera is                            

connected to the computer using LAN cable 

via the Micro USB to LAN cable adapter set 

which allows the camera to be operated from 

the ground. The lighting strobe is set to hang 

from a boom stand illuminating the set from 

above the set with slight angle pointing                

towards the models lying down on the floor 

to avoid intruding into the frame

Figure of top-down stop motion

set-up in studio (not to scale)
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Producing stop motion in this scale requires 

a team with of the following responsibilities: 

Camera operator, Director, and one or more 

props manager

Production Process

1. Pre-Production of “Joy + Mike” Wedding 

Presentation took a few months to develop 

the concepts and make preparations for the 

production. The couple has only a few days 

in Bangkok and there were only two available 

days for the shoot where all the scenes has 

to be completed. The pre-production process 

is broken down into the following:

 1.1. Obtain the story and requirements 

from the couple. The team discusses with the 

couple and make sure to get the important 

parts of their love story. The highlight events 

are their introductions, their encounter,              

dispute, departure and reunion.

 1.2. Draft the story in shorts based on 

interesting elements, events of the couple 

and getting the story approved. This process 

also used to decide the type of stop motion 

to use, which, in this case, the team opted 

to use the style of top-down approach to tell 

the story.

 1.3. Craft detailed storyboard with 

annotated appearances and movements of 

characters and props. This process helps the 

team to prepare how each scenes will be 

shot.

 1.4. Preparation of props and outfits 

for each scene.

 Each of the key highlight events of 

the story are portrayed with visuals without 

aid of voice-over to narrate the story. Here 

are some samples of the key visuals used to 

tell the story. 

 • Introductions: 

 The bride is introduced as beautiful 

and angelic who loves shopping. The groom 

is shown as a college American footballer, a 

video gamer and loves eating snacks and 

drinks cola.

Figure showing 

the bride and groom introduction

 • Their encounter is love at first sight 

and the connection is represented literally 

with the red rope line which links both           

together and formed their bonds, which             

coincides with East Asian belief originating 

from Chinese legend “The Red String of Fate”.

Figure of the red rope line in the encounter
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 • The only voice-based narration is 

the background music “Stole My Heart” by 

“Little and Ashley”. The team uses the lyrics 

as the literal theme where the main turning 

point in the story where the bride literally 

stole the groom’s heart through their string 

of fate.

Figure showing his heart pulled out 

and stolen by her via the red rope

 •  To search for his stolen heart, the 

groom decides to go look for the bride who 

has his heart only to realise he needs to let 

go of some of his past in order to move             

forward by throwing away his favourite things.

 •  His journey through different           

countries are depicted with flying on paper 

airplane and encounter another flyer along 

with a problem.

Figure showing him throwing away 

his favorite things and passing another flyer

 • He finally gets to meet her but in 

search for his heart he was hurt and                             

incomplete until they reunited and she             

returns the heart to its place.

Figure showing her putting 

his heart back in place

 • They finally made peace and ac-

cepting each other’s characters where she 

accepts his character and he accepts her 

loves of shopping.

Figure showing their love 

and acceptance of each other

2. Production consists of a team with assigned 

tasks as follows 

 2.1. Camera Operator

 •  Controls operations of the camera 

from connected computer.

 •  Checking camera focus after each 

battery replacement.
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 •  Inspect each frame taken in                  

compar i son to prev ious  f rame for                                    

consistency and check for any continuity           

errors.

 2.2. Director

 • Oversees the production process.

 •  Direction of each movements and 

‘acting’ of the characters.

 • Keeping track of scenes taken. 

 2.3. Props Manager

 • Preparing each props that comes 

into the frame and assist in movements of 

objects in each consecutive frames.

 •  Helps move the characters in           

position that the director desires.

3. Post Production is mainly the editing the 

shots taken with photo processing and video 

editing application software using the                               

following steps

 3.1. Editing the frames in batch using 

photo processing applications to crop each 

frame into 16:9 format.

 3.2. Check each frames for any                

unwanted item which would be erased 

 3.3. Export the edited frames in sets 

cataloguing by scenes they appear in with 

dimension size 1280 x 720 pixels JPEG and 

import them into video editing software.

 3.4. Video Editing by putting each 

frames in consecutive order.

 3.5. Adding in the background music 

to match the scenes.

 3.6. Submission by exporting edited 

video in 720p HD format to be played at the 

wedding reception

Conclusion of the case study

 The creative process in the pixilation 

stop motion wedding presentation “Joy + 

Mike” key elements are how it is represented 

through a fixed top-down view where the 

camera is fixed at a distance. The conclusion 

of this study is aimed to identify the process 

of the top-down stop motion, problems, 

obstacles and limitations as follows

Top-Down Pixilation stop motion

 The top down view of this stop mo-

tion is selected based on the play on visual 

of putting characters and objects that are 

three-dimensional to appear as if they are on 

a 2-dimension plane. The camera is fixed at 

a distance pointing perpendicular to the 

ground, in which the characters and objects 

lay flatten on its surface as well. Changing of 

camera lens and distant of camera to the 

subject can simulate the different point of 

view ranging from Wide shot, Mid Shot to 

Medium Close-Up. 

Limitations and problems

 1. Fixed Focal Length: In the wedding 

presentation “Joy + Mike”, only Wide Shot 

is used where the subject takes up the full 

frame. The reason that only the wide shot is 

selected is because the height of the studio 

is estimated 6-7 metres and the only way in 

changing the lens is through a mobile scaffold 

where each change takes 10-15 minutes to 

complete. After each time the scaffold is 

moved in and out, it leaves a tread marks 

that requires cleaning to prevent it appearing 

in the frame. With that in mind, the team 
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chose to only use the scaffold when the 

camera battery requires changing to minimise 

the production time limit. This in turn,                 

becomes a creative challenge to the team 

to tell the story interestingly with a single 

type of shot.

 2. Strobe Synchronisation: the strobes 

flash is often out of sync with the camera 

shutter curtain resulting in a black frames 

taken instead of a properly lit scene. The 

team opted to take each frame with at least 

10-15 seconds delay from the previous shot 

which alleviate the problem but does not 

preventing it from happening completely.

 3. For a top-down type, we have the 

character lying flat on the floor looking at the 

camera, however, when the team started 

shooting, the head of the character is tilted 

up too much resulting in some unnatural 

head movements. The problem is fixed when 

we created a cubic foam ‘pillow’ for each 

character’s head to rest on and the head 

movements are more ‘natural’.

 4. The floor of the studio is the back-

ground, thus it gets dirty easily which some-

times lead to a continuity error where a set 

of footprints suddenly appears. In order to 

keep the scene clean, a mop-up of the floor 

is required after each time battery is change 

via the mobile scaffolding or when the scene 

changes.

Application in academic teaching

 From the experience in producing the 

top-down stop motion wedding presentation 

“Joy + Mike” the author has adapted into 

the lecture in the course “Fundamental of 

Multimedia” in Digital Media department, 

Faculty of Communication Arts with the               

following topics

Lecture Topic Stop Motion production for multi-media

What to cover 1. Equipment required for creating stop motion

2. Different types of stop motion and how it is produced

3. Telling story in stop motion

4. Problems and limitations in stop motion

Assignment 1. Solo production of short stop motion (at lease 30 seconds 

in length)

2. Group production of a short feature stop-motion, (at least 

3 minutes in length)
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กระบวนการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางในการแสดงชุดฮาร์โมนี่ออฟแดนซ์
The process of  creating the show “Harmony of Dance”

วณิชช�  ภร�ดรสุธรรม*

บทคัดย่อ

 กระบวนก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งในก�รแสดงชุด Harmony of Dance” เป็นก�รศึกษ�ขั้นตอน

กระบวนก�รทำ�ง�นด้�นก�รออกแบบลีล�ท่�ท�ง ในก�รแสดงชุด Harmony of Dance  มีจุดประสงค์เพื่อศึกษ�

ข้ันตอนก�รทำ�ง�นและก�รพัฒน�องคค์ว�มรูเ้รือ่งก�รถ�่ยทอดคว�มคดิในก�รสร้�งสรรคลี์ล�ท�่ท�งเพ่ือก�รแสดง  

กระบวนก�รทำ�ง�นในก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง  มีขั้นตอนในก�รทำ�ง�นทั้งหมด 7 ขั้นตอน  คือ  1.ก�รกำ�หนด

คว�มคดิหลกัและขอบเขตเนือ้ห� 2.ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง 3.ก�รเลอืกสรรดนตร ี4.ก�รสร�้งสรรคล์ลี�

ท�่ท�ง 5.ก�รคดัเลอืกนกัแสดงและฝกึซอ้ม 6.ก�รออกแบบคดัสรรเครือ่งแตง่ก�ย และ 7.นำ�เสนอผลง�นสร�้งสรรค์

Abstract

 This creative production aims to study the making processes of the show “Harmony of 

Dance ” and also to develop the conceptual thinking of choreography in dance theatre. There 

are 7  processes of this show, which are 1. Concept 2.Forms 3.Music 4. Choreography 5.Casting 

and Rehearsal 6.Costume Design 7.Show presenting 

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อส�รก�รแสดง คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

วัตถุประสงค์

 1. ศึกษ�ขั้นตอนกระบวนก�รก�รทำ�ง�นใน

ก�รออกแบบลีล�ท�่ท�งก�รแสดงชุด “Harmony of  

Dance ”

 2. พฒัน�องค์คว�มรู้ด�้นก�รถ�่ยทอดคว�ม

คิดและก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง

แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน

 ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�งในก�รแสดงชุด 

Harmony of Dance  ในง�นพิธีเปิดนิทรรศก�ร

ภ�พถ่�ยน�น�ช�ติ “ผส�นทำ�นองครรลองชีวิต” 

(Harmony of Life) วันที่ 19 เมษ�ยน 2559  ณ  หอ

ศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมห�นคร ในก�ร

สร�้งสรรค์ลลี�ท�่ท�งก�รแสดงในพธิเีปดิจำ�เปน็ต้อง

สอดรับกับแนวคิดในง�นจัดง�นแสดงภ�พถ่�ย โดย

แนวคดิสำ�คญัในก�รจัดง�นคร้ังน้ี คอืคำ�ว�่ Harmony 

of Life  ก�รประส�นกลมกลนืของวถิแีตล่ะชวีติไมว่�่

จะเป็นส�ยพันธุ์พืช  สัตว์ หรือ  มนุษย์ ได้ก่อเกิดเป็น

คว�มดี คว�มง�ม อันเป็นร�กฐ�นท�งสุนทรียภ�พ

ของแตล่ะชวีติท่ีอ�จมคีว�มแตกต�่งกนัต�มแตล่ะเผ�่

พันธุ์ที่มีท่วงทำ�นองของจังหวะชีวิตที่แต่ต่�งกัน (จ�ก

สูจิบตัรนทิรรศก�รภ�พถ่�ยน�น�ช�ติ “ผส�นทำ�นอง

ครรลองชีวิต” Harmony of Life ปี 2559) และจ�ก

แนวคิดในก�รจัดง�นแสดงภ�พถ่�ยนี้จึงถูกเชื่อมโยง

เข้�สู่กระบวนก�รคิดสร้�งสรรค์ในลำ�ดับต่อไป 

 ในยุคปัจจุบันวัฒนธรรมท�งด้�นตะวันตก

และตะวันออกได้เข้�ม�มีบทบ�ทและส่งผลกระทบ

ต่อวิถีชีวิตของคนในสังคมไทยสมัยใหม่ (ชิตพล 

เปลี่ยนศิริ,2549) ดังจะเห็นได้ตั้งแต่ก�รดำ�รงชีวิตไม่

ว่�จะเป็น รูปแบบก�รทำ�ง�น  ก�รบริโภค ก�รแต่ง
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ก�ย ทีอ่ยูอ่�ศยั หรอืแมก้ระทัง่วฒันธรรมบ�งประก�ร

ที่สังคมไทยเปลี่ยนแปลงไป  ส่งผลกระทบต่อระบบ

คว�มคิดและค่�นิยมของคนในสังคมไทยเกิดก�ร

ยอมรับก�รผสมผส�นท�งวัฒนธรรมม�กขึ้น  ศิลปะ

ทีผู่ส้ร�้งสรรคส์นใจและปร�กฏขึน้ใหเ้หน็ในสงัคมไทย

ที่ขย�ยตัวและเป็นยอมรับม�กข้ึนต�มลำ�ดับ  คือ 

ศิลปะของก�รเตน้ (Dance) หรอื น�ฏศลิปท์�งตะวนั

ตก  ซึ่งศิลปะแขนงนี้ส�ม�รถถ่�ยทอดเรื่องร�วได้ใน

ระดับส�กลโดยใช้ลีล�ท่�ท�ง คว�มงดง�ม ของ

ร่�งก�ย  ผ่�นก�รเคลื่อนไหวในรูปแบบต่�งๆ   ไม่ว่�

จะเป็นคว�มอ่อนช้อย พลิ้วไหว คว�มรวดเร็ว ปร�ด

เปรียว หรือแม้กระทั่งคว�มแข็งแกร่ง ดูมีพลัง   ซึ่ง

ศิลปะก�รเตน้จะสือ่ส�รคว�มหม�ยและเรือ่งร�วบ�ง

ประก�รโดยตรงใหก้บัผูท้ีร่บัชมไดรู้ส้กึและรบัส�รนัน้

ไปพิจ�รณ� ก�รเต้นในแต่ละรูปแบบจึงมีเอกลักษณ์

ที่ส�ม�รถสื่อคว�มหม�ย และสุนทรียะที่แตกต่�งกัน

ไปในบริบทของสังคม

 ก�รแสดงชุด Harmony of Dance  จึงนำ�

แนวคว�มคดิและแรงบนัด�ลใจข�้งตน้ ถ�่ยทอดผ่�น

ก�รแสดงลลี�ท่�ท�งของนกัแสดง(นกัเตน้) ผสมผส�น

รูปแบบท�งด้�นน�ฏศิลป์ร่วมสมัย ก�รเคล่ือนไหว

ของร่�งก�ยอย่�งอิสระและกลมกลืนของกลุ่มนัก

แสดง(นักเต้น) มุ่งเน้นให้เกิดคว�มรู้สึกถึงก�รสอด

ผส�นระหว่�งก�รเคลื่อนไหวท�งด้�นร่�ยก�ย คว�ม

พลิ้วไหว คว�มแข็งแรง ของนักแสดง (ภ�พที่ปร�กฏ) 

และด้�นเสียง (ดนตรีประกอบก�รแสดง) อีกทั้งยัง

ส�ม�รถนำ�องคค์ว�มรูม้�ใชป้ระโยชนใ์นก�รเผยแพร่

ต่อนักศึกษ�ในร�ยวิช� ศิลปะก�รใช้ลีล�ท่�ท�งเพ่ือ

ก�รแสดง  ของตัวผู้สร้�งสรรค์ต่อไปในอน�คต 

แนวความคิดและทฤษฏีของการสร้างสรรค์

 1. แนวคิดน�ฏศิลป์ร่วมสมัย

 (Contemporary Dance)

 น�ฏศิลป์ร่วมสมัย (นร�พงษ์  จรัสศรี,2548)  

เกิดขึ้นในศตวรรษที่ 19 เนื่องจ�กกลุ่มคนที่อยู่ใน

แวดวงก�รเตน้รำ�ในชว่งเวล�นัน้ มคีว�มเบ่ือหน�่ยใน

กฎระเบียบแบบแผนท่ีเคร่งครัดของก�รเคลื่อนไหว 

ซ่ึงได้มีนักเต้นรำ�ช�วอเมริก� 2 คน คือ อิซ�ดอร� 

Isadora Duncan และ Loie Fuller  น�ฏศิลป์ร่วม

สมยั ในระยะเริม่แรกยงัไมค่่อยเปน็ทีย่อมรบักันอย�่ง

กว้�งขว�งนัก มักจะได้รับคว�มนิยมและแสดงกันใน

หมู่ของเหล่�ศิลปินที่มีคว�มแตกต่�งเหมือนกัน 

ว่�ก�รเต้นแบบร่วมสมัยนี้เป็น “ปฏิสังคมและเป็น

บ�ป” แต่กลุ่มผู้นิยมและสร้�งสรรค์ง�นกลับมีคว�ม

เชื่อว่� ก�รเต้นแบบร่วมสมัยนี้ “เป็นก�รปลดปล่อย

และใช้จิตวิญญ�ณทั้งมวล หล่อหลอมไปกับก�ร

เคลือ่นไหวและถ�่ยทอกม�เปน็จติวญิญ�ณอสิระและ

รู้สึกได้ถึงก�รใกล้ชิดพระเจ้�” และภ�ยในระยะเวล�

ไม่น�นนักแสดงแบบร่วมสมัยก็ได้รับคว�มนิยมม�ก

ขึ้นเรื่อยๆ และได้รับก�รพัฒน�จนกล�ยเป็นรูปแบบ

เฉพ�ะและเปดิสอนในโรงเรียนเต้นรำ�ต่�งๆทัว่โลก ซึง่

แต่ละสถ�บันก็จะมีเทคนิคที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น ไม่

ซำ้�รูปแบบกัน 

 เรือ่งร�วต�่ง ๆ  ทีน่กัแสดงต้องก�รสือ่ส�รไป

สู่กลุ่มผู้ชมนั้น บ�งอย่�งสอดแทรกอยู่ในลีล�ก�ร

เคล่ือนไหวของนักแสดง  บ�งคร้ังส�รท่ีนักแสดงจะ

สื่อส�รให้ผู้ชมรับทร�บจ�กก�รแสดงนั้นก็ไม่จำ�เป็น

จะต้องอยู่ในบทสรุปเดียวกัน ในก�รแสดงน�ฏศิลป์

ร่วมสมัยคร้ังหนึ่งอ�จถูกตีคว�มไปได้หล�ยรูปแบบ 

แต่ก�รแสดงน�ฏศิลป์ร่วมสมัยที่ดีนั้น ส่วนม�กแล้ว

เนือ้ห�และรปูแบบของก�รแสดงนัน้จะมลีกัษณะแหง่

คว�มเปน็ส�กล หยบิยกเรือ่งร�วท่ีส�ม�รถพบเหน็ได้

รอบๆตวั ม�นำ�เสนอให้เกดิมมุมองและทศันคติใหม่ๆ 

นำ�เสนอใหเ้กดิมมุมองและทศันคติใหม่ๆ  นำ�เสนอตอ่

สงัคม เพือ่ตแีผแ่ละสะทอ้นแงค่ดิแหง่เรือ่งร�วนัน้ๆให้

ปร�กฏต่อสังคมในช่วงนั้น  

 2. ทฤษฏีก�รเต้นของน�ฏศิลป์ร่วมสมัย

 (นร�พงษ์  จรัสศรี,2548)

 • ฟรีสปิริต (Free Spirit) ก�รเต้นที่มีจิต

วญิญ�ณของคว�มเปน็อสิระ  เปน็ก�รเต้นทีค่ล�้ยกับ

ก�รเต้นไร้ระบบเหมือนเป็นก�รเต้นท่ีไม่ได้ต้ังใจเต้น 

แต่ส�ม�รถส่ือส�รให้ผู้ชมได้ทร�บเร่ืองของอ�รมณ์ 

คว�มรู้สึกและมีลีล�ท่�ท�งก�รเต้นท่ีมีจังหวะหนัก 

– เบ�  ที่เรียกว่� ไดน�มิก (Dynamic)
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 • คอนแทรกชั่น (Contraction)  จะต้อง

ปฏิบัติอย่�งรวดเร็วบังคับกล้�มเนื้อท้องให้โค้งตัวดัน

กระดกูสนัหลงัใหโ้คง้และท่�ผอ่นคล�ยท่ีเรยีกว�่ รลีสิ 

( Release ) เนน้ทีค่ว�มหนกัแนน่และก�รปลดปลอ่ย 

ก�รทิ้งน้ำ�หนักแลก�รกลับสู่พื้นฐ�น  เป็นรูปแบบที่

ไม่มีท่วงท่�ที่อ่อนช้อยสง่�ง�ม และไม่มีก�รลอยตัว

ต�มแบบของบัลเล่ต์

 • ก�รล้มลงสู่พื้น ก�รพยุงตัวขึ้น  ก�รหยุด

นิ่งและกฏของแรงโน้มถ่วง  เช่น ก�รถ่วงหมุนรอบตัว

ให้มีคว�มรู้สึกว่�แขนข�ถูกดึงเข้�ห�    ตัวหมุนให้มี

คว�มรู้สึกว่�แขนข�ถูกดึงออกจ�กตัว  ก�รกระโดด

ข้�มวัตถุที่สูง  กระโดดข้�มวัตถุที่ย�วหรือกว้�ง

 • ก�รใช้พื้นที่ว่�ง จังหวะ  ในก�รเต้นก�ร

เคลื่อนไหวที่จะใช้จังหวะต่�งกัน  ก�รแสดงออกของ

อ�รมณ์ก็ใช้จังหวะต่�งกัน  อ�จจะเป็นก�รปรบมือ  

กระทบืเท�้  หรอืก�รใชเ้สยีง  และจะมีก�รเนน้จงัหวะ

ด้วยเช่นกัน

 • คันนิง่แฮม(Cunningham ) ตัง้ชือ่ต�มผู้คดิ

ท่�เต้น  ซึ่งเน้นแนวท�งก�รเต้นไปต�มสรีระและ

จังหวะ  โดยใช้แนวคิดของก�รปลดปล่อยพลังง�น

ออกม� ในรูปแบบของก�รเต้นแต่ละคน เพื่อให้เห็น

ถึงคว�มง่�ยและ คว�มเป็นธรรมช�ติ

 • ก�รเต้นที่ประกอบไปด้วย ก�รวิ่ง ก�รเดิน 

ก�รกระโดด  หรือ เป็นก�รนำ�ท่�ธรรมด�ส�มัญใน

ชีวิตประจำ�วันม�สร้�งสรรค์ในก�รแสดง

 • ไลร์มอน(Limon )ตั้งชื่อต�มผู้คิดท่�เต้น  

เปน็ก�รใชพ้ลงัใหส้มัพนัธก์บัแรงดงึดดูและน้ำ�หนกัใน

เรื่องก�รตกกระทบและก�รดีดตัวขึ้น  เทคนิคนี้ใช้

คว�มรู้สึกเก่ียวกับน้ำ�หนักและพลังในก�รเต้นอย่�ง

ม�กของร่�งก�ย  ก�รเคลื่อนที่ถูกกระตุ้นด้วยก�รสูด

ลมห�ยใจเข้�ออกเพื่อยกและเหวี่ยงร่�งก�ย  เพื่อที่

จะใหเ้กดิก�รเคลือ่นไหวและก�รหยดุก�รเคลือ่นไหว

ทำ�ให้ผู้เต้นรู้สึกดีในขณะแสดง

 • รีลีส(Release)  เน้นก�รที่ลดคว�มแกร่ง

ของก�รเตน้ใหม้�กทีส่ดุ  เพือ่ทีจ่ะห�คว�มชดัเจนและ

ไม่แน่นอนที่มีประสิทธิภ�พในก�รใช้พลังลมห�ยใจ  

เร�ใช้เทคนิคนี้เพื่อให้ ข้อต่อกล้�มเนื้อ เกิดก�ร

เคลื่อนไหวทีง่�ย ปล่อยห�ยใจ เพื่อให้ผ่อนคล�ยของ

ร่�งก�ยเป็นก�รใช้ผ่อนคล�ยของร่�งก�ยเป็นก�รใช้

เทคนิคที่ผ่อนคล�ยเหนือนรูปแบบก�รเต้น

 • ก�รด้นสด(Improvisation) ซึ้งก�รด้นสด

นีจ้ะเปน็ก�รคดิท�่ใหต้รงต�มเหตกุ�รณห์รอืเรือ่งร�ว

ที่แสดง  เน้นในเรื่องก�รเคลื่อนไหว  และท่�ท�งที่ต่อ

เนื่องในก�รแสดง

 • ก�รเ ต้นเป็นคู่หรือกลุ่ม (Contact                        

Improvisation)  ซึง่มกี�รจดัรปูแบบดว้ยก�รโยกย�้ย

น้ำ�หนัก  ก�รเคลื่อนไหวที่อ่อนช้อย ก�รสัมผัสผู้เต้น

ในแบบดน้สด  จะตอ้งเตน้แบบร�่งก�ยเคลือ่นไหวโดย

ธรรมช�ติ

 3. แนวคิดเกี่ยวกับก�รสื่อส�รเชิงสุนทรียะ

   โดยท่ัวไปก�รศึกษ�ศิลปะในแง่ของก�ร

สื่อส�ร จะเป็นก�รศึกษ�ถึงก�รนำ�เสนอศิลปะโดย

เน้นที่กระบวนก�รสร้�งสรรค์หรือตัวส�ร รวมทั้ง

ศึกษ�รูปแบบของก�รส่งส�ร เพื่อจะนำ�ไปสู่คว�ม

เข้�ใจถึงผลที่เกิดขึ้นต่อผู้รับส�ร  น�ฏศิลป์จัดว่�

เป็นก�รสื่อส�รรูปลักษณ์หนึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับ

แบบจำ�ลอง คว�มหม�ยของศิลปะในฐ�นะก�รสือ่ส�ร 

สุนทรียนิเทศศ�สตร์หรือก�รสื่อส�รเชิงสุนทรียะ

(aesthetic communication)  ใช้ในคว�มหม�ยที่

เน้นถึงกระบวนก�รก�รสื่อส�ร มีคว�มหม�ยกว้�ง

เทียบเท่�กับคำ�ว่� ก�รสื่อส�รเชิงจินตคดี  กล่�วคือ 

ครอบคลุมก�รสื่อส�รที่มุ่งเน้นนันทประโยชน์หรือ

คว�มเพลิดเพลนิเจรญิใจทัง้ปวง   ซึง่รว่มถงึก�รแสดง

ที่เป็นละครและน�ฏศิลป์ 

 ถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์(2547) ได้อธิบ�ย

แนวคิดสุนทรียนิเทศศ�สตร์ที่กล่�วถึงคว�มสัมพันธ์

ในคว�มหม�ยของศิลปะในฐ�นะก�รส่ือส�ร 4 องค์

ประกอบ ได้แก ่ก�รแสดงออก (Expression) รูปแบบ

ที่มีนัยยะสำ�คัญ ( Significant) คว�มสัมพันธ์ระหว่�ง

ผู้ส่งส�รกับผู้รับส�ร (Relationship) และวัฒนธรรม 

(Culture)  ดังรูปภ�พต่อไปนี้
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รูปที่ 1 แบบจำ�ลองแสดงศิลปะในฐ�นะก�รสื่อส�ร

กระบวนการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางการแสดงชุด 

“Harmony of Dance”

 ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชุด “Harmony of 

Dance ”   นำ�เสนอในรูปแบบน�ฏศิลป์ร่วมสมัย  มี

ขั้นตอนก�รพัฒน�ผลง�นสร้�งสรรค์ดังนี้

1. ก�รกำ�หนดคว�มคิดหลักและขอบเขตเนื้อห�

2. ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง

3. ก�รเลือกสรรดนตรี

4. ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง

5. ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม

6. ก�รออกแบบคัดสรรเครื่องแต่งก�ย

7. นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

 1. ก�รกำ�หนดคว�มคิดหลักและขอบเขต

เนื้อห� โดยทั่วไป ผู้สร้�งสรรค์ หรือ นักออกแบบท่�

เต้น มักจะมีภ�พก�รเล่�เรื่อง คำ�สำ�คัญ  หรือส่ิงที่

ต้องก�รสื่อส�รอยู่ในจิตน�ก�รแล้วส่วนหนึ่ง ซ่ึงถือ

เปน็เป�้หม�ยหรอืแนวคดิหลกัทีต้่องก�รนำ�เสนอ  ใน

ก�รสร�้งสรรคก์�รแสดงชุดนี ้ผูส้ร�้งสรรคม์เีป�้หม�ย

สร้�งขึ้นเพื่อ เปิดเป็นก�รแสดงในพิธี เ ปิดง�น

นิทรรศก�รก�รแสดงภ�พถ่�ยน�น�ช�ติ “ผส�น

ทำ�นองครรลองชีวิต” The Harmony of Life ซึ่ง

แนวคิดและเนือ้ห�จะสือ่ส�รถงึ1.คว�มกลมกลนืของ

ก�รเคลือ่นไหว 2.คว�มกลมเกลยีวของก�รเคลือ่นไหว 

3.คว�มผสมผส�นคว�มพลิ้วไหวและคว�มหยุดนิ่ง

คว�มแข็งแรงของนักแสดง(นักเต้น)  สื่อส�รผ่�นก�ร

เคล่ือนไหว(ก�รเต้น) ของนักแสดง ร้อยเรียงท่�ท�ง

ผ่�นจังหวะของดนตรี ก�รแสดงชุดนี้ส่ือส�รขน�ด

แนวคว�มคิดของก�รจัดแสดงนิทรรศก�รภ�พ่�ย

น�น�ช�ติภ�พถ่�ยน�น�ช�ติ โดยมีคำ�สำ�คัญร่วมกัน

คือคำ�ว่� “Harmony”

รูปที่ 2 แสดงถึงคว�มกลมกลืนกลมเกลียว (ฝึกซ้อม)

 2. ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�รแสดง

 หลังจ�กผู้สร้�งสรรค์ได้กำ�หนดขอบเขต

เนือ้ห�ไดค้รบทัง้หมดของก�รแสดงแลว้  จงึกำ�หนดรปู

แบบทีส่อดคลอ้งกบัแนวคดิ จงึนำ�เสนอผ�่นศลิปะด�้น

น�ฏศิลป์ร่วมสมัย เพร�ะจ�กองค์ประกอบท�งด้�น

คว�มอสิระของกฏเกณฑท์�งด�้นน�ฏศลิปร์ว่มสมยันัน้  

เมือ่นำ�ทกุอย�่งม�ประกอบรวมกันให้สมบรูณ์กลมกลนื

ท่�ท�งลีล�เหล่�นั้นจะส�ม�รถบ่งบอกคว�มรู้สึก 

อ�รมณ ์คว�มตอ้งก�ร ของผูแ้สดงใหส้ือ่ส�รไปยงัผูช้ม

อย่�งมีก�รจัดว�งที่ถูกที่ควรม�กยิ่งขึ้น

 3. ก�รเลือกสรรดนตรี 

 ผู้สร้�งสรรค์ เลือกดนตรีที่ให้คว�มรู้สึกแค่

เปน็พืน้หลงั (Back ground) ของก�รแสดง เพือ่ไม่ให้

ดึงคว�มสนใจไปทีด่นตรี หรือเกิดก�รตีคว�มจ�กเสยีง

ดนตรี เพร�ะผู้สร้�งสรรค์ต้องก�รมุ่งสื่อส�รคว�ม

หม�ยจ�กก�รแสดงลีล�ท่�ท�งเท่�นั้น  

 4. ก�รสร้�งสรรค์ลีล�ท่�ท�ง

 กำ�หนดนกัแสดง (นกัเต้น)  เปน็ หญงิ ท้ังหมด 

5 คน โดยใหค้ว�มสำ�คญัของนกัแสดงเท�่กัน หลงัจ�ก
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นัน้กลบัม�ทีข่อบเขตเนือ้ห�และแนวคดิเป็นสำ�คญั คำ�

สำ�คัญ หรือก�รแบ่งช่วงอ�รมณ์คว�มรู้สึก โดยมี

ขอบเขตที่ต้องก�รสื่อเนื้อห�จะสื่อส�ร โดยนำ�คำ�

สำ�คัญ ค้นห� รูปภ�พในอินเทอร์เน็ต เพื่อสร้�งแรง

บันด�ลใจและภ�พในก�รสร้�งลีล�ท่�ท�ง 1.คว�ม

กลมกลนืของก�รเคลือ่นไหว  2.คว�มกลมเกลยีวของ

ก�รเคลื่อนไหว 3.คว�มผสมผส�นคว�มพริ้วไหว 

 อกีลกัษณะเดน่ในก�รออกแบบ คอืก�รทำ�ให้

เห็นคู่ตรงข้�มของลีล�ท่�ท�ง เช่น คว�มกลมกลืน 

ตรงข้�ม คว�มตัดกัน  คว�มกลมเกลียว ตรงข้�ม 

คว�มขัดแย้ง  คว�มพลิ้วไหว ตรงข้�ม คว�มหยุดนิ่ง

และคว�มแข็งแรง 

รูปที่ 3 ก�รค้นห�ภ�พเพื่อแรงบันด�ลใจ

 จ�กนั้นแบ่งทิศท�งและก�รเคลื่อนไหวเพ่ือ

กำ�หนด ก�รเข้� ก�รออก และก�รเคลื่อนที่ของผู้

แสดงในแต่ละช่วงบนเวทีเพื่อให้ได้คว�มหม�ยต�ม

ต้องก�ร

 4.1 กลมกลืนและคว�มตัดกันของก�ร

เคลื่อนไหว ในก�รออกแบบท่�ท�งในส่วนของคว�ม

กลมกลืน ผูอ้อกแบบ เลอืกแสดงใหเ้หน็คว�มกลมกลนื

ของก�รเคลื่อนไหวของก�รว�ดแขน ศรีษะ ช่วงตัว 

และก�รกำ�หนดลมห�ยใจของนักแสดง และใช้ก�ร

แปรแถวสร้�งภ�พคว�มกลมกลืนของก�รเคลื่อนไหว 

และในช่วงของคว�มตัดกัน เช่นมีก�รกำ�หนดทิศท�ง

ในก�รเดนิเข�้ หรอืเดนิออก ในทิศท�งท่ีสวนท�ง หรือ 

มีทิศท�งท่ีตัดจ�กซ้�ยไปขว� เพื่อให้ภ�พท่ีเกิดขึ้นมี

คว�มชัดเจนในก�รสื่อคว�มหม�ยม�กขึ้น 

 4.2 กลมเกลียวและคว�มขัดแย้งของก�ร

เคลื่อนไหว คว�มกลมเกลียวของก�รเคลื่อนไหว ผู้

ออกแบบเน้นในเรื่องของคว�มพร้อมเพียงของนัก

แสดง(นกัเต้น) มที�่ทีพ่ร้อมกนั มทีศิท�งในก�รโฟกสั

ไปในจุดเดียวกัน  และในคว�มขัดแย้ง จะมีก�รจับ

กลุ่มท่�ท�งของนักแสดงที่แตกต่�งออกไป เช่น จับ

กลุ่ม 4  คน และ แยก 1 คน ที่มีท่�ท�งต่�งจ�กนัก

แสดงที่เหลือ เพ่ือเห็นถึงคว�มโดดเด่ียวและขัดแย้ง

จ�กคนหมูม่�ก แตส่ดุท�้ย คว�มเปน็หมูม่�กจะหลอม

ให ้1 คนทีเ่หลอื เข�้ไปรวมกลุม่ เพือ่เหน็ถงึคว�มกลม

เกลียวในช่วงหลัง

  4.3 พล้ิวไหวและคว�มหยดุนิง่และ

คว�มเขง็แรงของก�รเคลือ่นไหว คว�มพล้ิวไหว 

ผู้สร้�งสรรค์ใช้ท่�ท�งต่�งๆม�เชื่อมต่อให้เกิด

คว�มพลิว้ไหวก�รเคลือ่ไหวทีค่อ่ยๆเปน็คอ่ยๆ

ไป จะทำ�ให้คนดูรู้สึกถึงคว�มอ่อนช้อยของ

ท่�ท�งและบวกกับก�รออกแบบเครื่องแต่ง

ก�ยใหม้ลีกัษณะกระโปรงเบ�สบ�ย ทำ�ใหก้�ร

เคลื่อนทีเป็นไปได้อย่�งร�บรื่น  ในส่วนของ

คว�มเข็งแรง ก็จะอ�ศัยท่�ท�งที่เป็นแนวเส้น

ทรงและรวดเร็ว ร่วมทั้งมีก�รยกตัวนักแสดง 

นกัแสดงทีเ่ปน็ผูย้ก จะแสดงถงึคว�มแขง็แรง ส่วนนกั

แสดงที่ถูกยก จะให้คว�มรู้สึกตัวแทนของคว�มเบ�

คว�มพลิ้วไหว และสลับกับก�รหยุดนิ่งของนักแสดง
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รูปที่ 4 ภ�พก�รเคลื่อนไหวของนักแสดง

 5.ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม

 ก�รคดัเลอืกนกัแสดง คดัเลอืกนกัแสดง หญงิ

ทั้งหมด 5 คน  จ�กนักแสดงที่มีคว�มส�ม�รถในก�ร

เคลื่อนไหว แล้วนำ�ม�ฝึกซ้อมเพิ่มเติม มีก�ร อบรม

เชิงปฏิบัติก�ร เรื่องของท่�ท�ง  ก�รฝึกซ้อมเริ่มก�ร

จ�กต่อท่�ท่ีเป็นท่�ชุดพื้นฐ�นที่จะใช้ในก�รแสดง   

หลงัจ�กนัน้กเ็ริม่ซอ้มท�่ตัง้แตเ่ริม่แสดง เพือ่ใหค้ว�ม

จำ�ของนักแสดงไปต�มระบบของก�รแสดงต้ังแต่ต้น

จนจบ 

 6.ก�รออกแบบคัดสรรเครื่องแต่งก�ย 

 ก�รคัดสรรเครื่องแต่งก�ยนักแสดงหญิงท้ัง 

5 คน ผูส้ร�้งสรรคอ์อกแบบโทนสทีีน่้ำ�ต�ล เนน้คว�ม

เรยีบง่�ย สะดวกตอ่ก�รเคลือ่นไหว และ ทดทอดก�ร

ตคีว�มหม�ยจ�กเครือ่งแตง่ก�ย ยอ้มสแีดงผสมไลเ่ฉด

ทีก่ระโปรงของนกัแสดง และใหน้กัแสดงใส่ก�งเกงข�

ย�วรัดรูปสีเข็มด้�นในกระโปรง เพ่ือสะดวกต่อก�ร

เคล่ือนไหว และเพ่ิมคว�มแตกต่�งในแต่ละตัวให้ไม่

เหมือนกันมีกลิ่นอ�ยคว�มประยุกต์ ใส่กระดิ่งข้อเท้� 

เพื่อเพิ่มจังหวะในก�รเคลื่อนไหว จ�กเสียงกระดิ่ง  

และเพื่อคว�มสวยง�มสะท้อนคว�มเรียบง่�ย 

รูปที่ 5  ภ�พเครื่องแต่งก�ยของนักแสดง

 7.นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์

 นำ�เสนอผลง�นสร้�งสรรค์ในวันที่  วันที่ 19 

เมษ�ยน 2559    โดยใช้ชื่อก�รแสดงว่� “Harmony 

of Dance” ณ หอศลิปวฒันธรรมแหง่กรงุเทพมห�นคร  

ได้นำ�ผลง�นไปแสดงในช่วงของพิธีเปิด ของง�น

นิทรรศก�รภ�พถ่�ย “ผส�นทำ�นองครรลองชีวิต” 

Harmony of Life

รูปที่ 6 ภ�พง�นวันแสดงผลง�นจริง
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ข้อสรุปในการสร้างสรรค์ลีลาท่าทาง

 1. ก�รสร้�งสรรคล์ลี�ท�่ท�งในก�รแสดงชดุ 

Harmony of Dance มีกระบวนก�รก�รพัฒน�ผล

ง�นทัง้หมด 7 ขัน้ตอนดงันี ้1.ก�รกำ�หนดคว�มคดิหลกั

และขอบเขตเนื้อห� 2.ก�รกำ�หนดรูปแบบของก�ร

แสดง 3.ก�รเลือกสรรดนตรี 4.ก�รสร้�งสรรค์ลีล�

ท่�ท�ง 5.ก�รคัดเลือกนักแสดงและฝึกซ้อม 6.ก�ร

ออกแบบคดัสรรเคร่ืองแตง่ก�ย และ 7.นำ�เสนอผลง�น

สร้�งสรรค์

 2. ได้พัฒน�กระบวนก�รสื่อส�รโดยใช้ก�ร

เคลื่อนไหวของร่�งก�ย ท่�ท�ง เครื่องแต่งก�ย และ

ทว่งทำ�นองของดนตร ีเป็นสือ่ถ�่ยทอดคว�มหม�ยและ

คว�มรู้สึก

 3. ก�รสร้�งลีล�ท่�ท�งควรสร้�งสรรค์ให้

เหม�ะสมกับนักแสดง โดยต้องดูพ้ืนฐ�นและคว�ม

ส�ม�รถของนักแสดงเป็นหลักเพื่อให้เกิดคว�มสมดุล

ของท�่ท�ง เพือ่ทีน่กัแสดงจะไดส้ือ่ส�รถงึคว�มหม�ย

ได้อย่�งครบถ้วนสมบูรณ์  

 4. ก�รสร�้งสรรคก์�รแสดงทีต่อ้งใชน้กัแสดง

เป็นตัวกล�งถ่�ยทอดและสื่อส�รอ�รมณ์ จำ�เป็นจะ

ต้องให้นักแสดงทร�บถึงแนวคว�มคิดอย่�งละเอียด 

มิใช่มุ่งเน้นแค่เพียงท่�ท�งโดยปร�ศจ�กอ�รมณ์ร่วม 

(Inner)

 5. ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงชดุนี ้มกี�รสือ่ส�ร

แบบคู่ตรงข้�มเพื่อให้ภ�พคว�มรู้สึกสื่อส�รได้ชัดเจน

และเข้�ใจได้ม�กยิ่งขึ้นถือเป็นอีกแนวท�งก�รทำ�ง�น

ท�งด้�นก�รออกแบบลีล�ท่�ท�ง 

 

ข้อเสนอแนะสำาหรับการสร้างสรรค์ลีลาท่าทางใน

การแสดง

 ก�รสร้�งสรรค์ก�รแสดงในง�นลักษณะพิธี

เปดิกิจกรรม ง�นพธิกี�ร ทีข่�ดไมไ่ดค้อื คว�มสมัพนัธ์

ระหว�่งผูส้ง่ส�รกบัผูรั้บส�ร และบริบทวฒันธรรม  จะ

เห็นได้ว่� ห�กง�นก�รแสดงมีคว�มสัมพันธ์ระหว่�งผู้

ส่งส�รกับผู้รับส�ร โดยมีจุดร่วม หรือ แนวคว�มคิด             

(Concept) ร่วมกนัม�กอ่น จะทำ�ใหก้�รสือ่ส�รในง�น

ออกแบบลีล�ท่�ท�งนี้ส�ม�รถเข้�ใจไปในทิศท�ง

เดียวกันได้ ง่�ยม�กขึ้น จึงถือเป็นส่ิงสำ�คัญที่ผู้

สร้�งสรรค์จะต้องคำ�นึงถึงเป็นอย่�งยิ่ง 
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การออกแบบชุดตัวอักษรของมหาวิทยาลัยสยาม
FONT DESIGN OF SIAM UNIVERSITY

กิตติธัช ศรีฟ้�*

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อออกแบบ และสร้�งชุดตัวอักษรของมห�วิทย�ลัยสย�ม ซ่ึงเป็นชุดตัว

อักษรที่ส�ม�รถใช้ในง�นเอกส�รได้ มีเอกลักษณ์คว�มเป็นไทย และที่สำ�คัญเพ่ือให้มห�วิทย�ลัยสย�มมีชุดตัว

อักษรที่เป็นลิขสิทธิ์ของตนเอง

กระบวนก�รสร้�งสรรค์ผลง�น

 1. ขั้นตอนก�รศึกษ�ร�ยละเอียดเชิงลึกเกี่ยวกับบริบทของมห�วิทย�ลัยสย�ม

 2. ก�รกำ�หนดกรอบแนวคิด

 3. ขั้นตอนก�รออกแบบสร้�งสรรค์ชุดตัวอักษร

 4. ก�รออกแบบในโปรแกรมล�ยเส้นillustrator

 5. ขั้นตอนก�รผลิตชุดตัวอักษรในโปรแกรมคอมพิวเตอร์

 ผลก�รวิจัย

 ก�รวิจัยครั้งนี้มีแนวคว�มคิดที่ชัดเจนในด้�นก�รออกแบท่ีต้องก�รใส่ลวดล�ยไทยลงไปในตัวอักษร ทั้ง

ภ�ษ�ไทย และภ�ษ�อังกฤษ เพื่อต้องก�รสร้�งอัตลักษณ์ให้กับองค์กร มห�วิทย�ลัยสย�ม โดยมีเป้�หม�ยเพื่อให้

มห�วิทย�ลัยสย�มมีชุดตัวอักษรเป็นของตนเอง โดยที่มห�วิทย�ลัยสย�มเป็นเจ้�ของลิขสิทธิ์ 

 จ�กก�รออกแบบ และทดลองใช้ ชุดตัวอักษรมห�วิทย�ลัยสย�ม ส�ม�รถใช้ง�นได้จริงในเอกส�รต่�ง ๆ 

ซึ่งมีทั้งภ�ษ�ไทย และภ�ษ�อังกฤษ เมื่อพิมพ์ขึ้นม�แล้วในเอกส�รส�ม�รถอ่�นได้ง่�ย สะอ�ดต� และมีล�ยไทย

ปร�กฎอยูใ่นตวัอกัษร นอกจ�กนัน้ยงัส�ม�รถจดสทิธบิตัรชดุตัวอกัษรดังกล่�ว เปน็ลิขสิทธิข์องมห�วทิย�ลัยสย�ม

ได้ ดังนั้นถือว่�เป็นก�รสร้�งสรรค์ที่สมบูรณ์ต�มที่ผู้วิจัยได้ตั้งเป้�หม�ยเอ�ไว้

Abstract

 This research aims to design and create a font for Siam University. This font can be used 

in a document and it’s characteristics are unique to Thailand. This font is important as it will 

belong to Siam University once they are able to get copy rights.

Creative process

 1. The study details insight into the context of Siam University.

 2. Define the concept.

 3. The design process to create a series of letters.

 4. Design in stripes illustrator.

 5. The process of producing a series of letters in a computer program.

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รโฆษณ� คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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 Research Result

 This research provides a clear idea of carrying out a desired Thai design within the font 

both in Thai and in English. The goal is for Siam University to have it’s own font and to own 

the copyright.

 The trial design for the fonts of Siam University will be available in various documents, 

including Thai and English. When typing up the documents will be legible, clean and the Thai 

design will appear in the font. The university of Siam can register the patent of this font. Once it 

has been patented then the research will have been a success as per the expectations set out.

บทนำา

 มห�วิทย�ลัยสย�ม มห�วิทย�ลัยสย�มเป็น

มห�วิทย�ลัยเอกชน 1 ใน 5 สถ�บันแรกของ

ประเทศไทย ไดร้บัก�รรเิริม่ข้ึนในปีพทุธศกัร�ช 2508 

ไดร้บัก�รสถ�ปน�อย�่งเป็นท�งก�รเมือ่ปี พทุธศกัร�ช 

2516 โดย อ�จ�รย์ ดร.ณรงค์ มงคลวนิช และมีชื่อ

เดิมว่� วิทย�ลัยเทคนิคสย�ม ซึ่งต่อม�ได้เปลี่ยน

สถ�นภ�พเป็น มห�วิทย�ลัย เมื่อปี พ.ศ. 2529 จน

ได้เปลี่ยนชื่อเป็น “มห�วิทย�ลัยสย�ม” ในลำ�ดับต่อ

ม� ปัจจุบัน มห�วิทย�ลัยสย�มมีสถ�นะเป็นสถ�บัน

อุดมศึกษ�เอกชนในสังกัดสำ�นักง�นคณะกรรมก�ร

ก�รอุดมศึกษ� กระทรวงศึกษ�ธิก�ร ในด้�น

เอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ขององค์กร มีคว�มชัดเจน

ม�กในด้�นก�รออกแบบ โดยสังเกตุได้จ�กรูปแบบ

สถ�ปัตยกรรมอ�ค�รภ�ยในมห�วิทย�ลัย และง�น

ออกแบบภ�ยใน จะพบว่�ส่วนใหญ่จะมีก�รสอด

แทรกลวดล�ยแบบไทยเข�้ไปในทกุสว่น โดยใชว้ธิกี�ร

ผสมผส�นระหว�่งสถ�ปัตยกรรมแบบตะวนัตกเข�้กบั

สถ�ปัตยกรรมไทย ซึ่งในยุคปัจจุบันก�รอนุรักษ์       

วัฒนธรรมไทย เอกลักษณ์ไทย รวมไปถึงภ�ษ�ไทย 

และอักษรไทย

 ภ�ษ�ไทย และอักษรไทย จัดว่�เป็นหนึ่งใน

เอกลกัษณ์ของคว�มเปน็ไทยทีค่วรอนรุกัษไ์ว ้และตัว

อกัษรไทยนีเ่องทีถ่กูใชอ้ยูใ่นง�นเอกส�รม�กม�ย ก�ร

ใช้ง�นตัวอักษรในอดีตใช้วิธีก�รเขียนลงต�มวัสดุต่�ง 

ๆ แต่ทว่�ในปัจจุบันถึงแม้ก�รเขียนยังคงอยู่ ห�กแต่

เอกส�รส่วนใหญ่นั้นมันจะถูกทำ�ง�นผ่�นระบบ

คอมพวิเตอร์แทบทัง้สิน้ ดงันัน้ระบบก�รพมิพเ์อกส�ร

จึงเกิดขึ้นอย่�งต่อเนื่องโดยรูปแบบตัวอักษร หรือที่

เรียกว่�ฟอนต์ (Font) โดยฟอนต์ที่ว่�นี้แตกต่�งกัน

ออกไป ซึ่งในประเทศไทยมีฟอนต์อยู่ไม่ม�กนัก โดย

เฉพ�ะฟอนต์ที่เป็นท�งก�รและส�ม�รถใช้ในง�น

เอกส�รได้ห�กเทียบกับฟอนต์ภ�ษ�อังกฤษ หรือ

ภ�ษ�อื่น ๆ นอกจ�กนั้นฟอนต์ที่มีใช้กันส่วนใหญ่ใน

ปัจจุบันจะมีลิขสิทธิ์แทบทั้งสิ้นยกตัวอย่�งเช่น Ang-

sana New Family นี้ เป็นลิขสิทธิ์ ของบริษัท Mi-

crosoft ซึ่งออกแบบโดย บริษัท Ascender Corp - 

บรษิทัออกแบบและพฒัน� font สำ�หรบัคอมพวิเตอร์

และอุปกรณ์เคล่ือนที่เช่นโทรศัพท์ รวมถึงฮ�ร์ดแวร์

และซอฟทแ์วรอ์ืน่ๆ ซึง่ร�ค�ข�ยของ Angsana New 

Family เป็น set รวม 4 แบบอักษรน้ี ก็คือ 179            

เหรียญดอลล่�สหรัฐ ($179) หรือจะซื้อแยกนั้นก็จะ

มีร�ค�อยู่ที่แบบละ 49 เหรียญดอลล่�สหรัฐฯ ($49) 

โดยที ่angsana new family นี ้ก็จะมทีัง้หมด 4 แบบ 

คือ 

- Angsana New ($49)

- Angsana New Bold ($49)

- Angsana New Bold Italic ($49)

- angsana New Italic ($49) 

 ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้มีแนวคิดที่จะออกแบบตัว

อักษรที่ใช้ในง�นเอกส�รได้ ถึงแม้ว่�มห�วิทย�ลัย

สย�มจะเปดิม�ต้ังแต่ป ีพุทธศกัร�ช 2508 แล้วกต็�ม 

และมีอัตลักษณ์ม�อย่�งย�วน�น แต่ยังไม่มีตัวอักษร

เป็นของตนเองที่แสดงออกถึงคว�มเป็นไทย และใช้

ในง�นเอกส�รได ้เมือ่เปน็เชน่นัน้ผูท้ำ�วิจยัจงึไดม้คีว�ม
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ต้องก�รที่จะออกแบบตัวอักษรขึ้นม� โดยอ�ศัยแนว

คว�มคิดของคว�มเป็นไทย ซึ่งมีข้อจำ�กัดว่�ต้อง

ส�ม�รถใช้ในง�นเอกส�รได ้นัน้หม�ยถงึตอ้งอ�่นง�่ย 

สะอ�ดต� และมีคว�มสวยง�มแบบไทย และจดสิทธิ์

บัตรเป็นของมห�วิทย�ลัยสย�มได้

วัตถุประสงค์ของงานสร้างสรรค์

 1. เพือ่ก�รออกแบบชดุรปูแบบตวัอกัษรของ

มห�วิทย�ลัยสย�ม

 2.  เพื่อสร้�งชุดรูปแบบตัวอักษรของ

มห�วิทย�ลัยสย�ม

ขอบเขตงานวิจัย

 สร้�งชุดรูปแบบตัวอักษรอิเล็กทรอนิกส์

ประเภทตัวพิมพ์ ทั้งภ�ษ�ไทย และภ�ษ�อังกฤษ 

ประกอบด้วยพยัญชนะ สระ วรรณยุกต์ และ

สัญลักษณ์อื่น ๆ ท�งก�รพิมพ์ โดยมีทั้งหมด 4 

ลกัษณะ ประกอบตวั ตวัอกัษรปกต ิตวัอกัษรหน� ตวั

อักษรบ�ง และตัวอักษรเอียง

ขั้นตอนการผลิตงานสร้างสรรค์

 ก�รวิจัยเรื่องก�รออกแบบชุดตัวอักษรของ

มห�วิทย�ลัยสย�ม ผู้วิจัยได้ดำ�เนินก�รวิจัยเพื่อให้

บรรลวุตัถปุระสงคโ์ดยกำ�หนดขัน้ตอนก�รดำ�เนนิง�น 

3 ขั้นตอน ดังนี้

 1 .  ก�รกำ �หนดกลุ่ ม เป้ �หม�ยในก�ร

สร้ � งสรร ค์ ง�น  ก�รจั ดทำ � ชุดตั ว อักษรของ

มห�วิทย�ลัยสย�มนั้น จัดทำ�ขึ้นเพื่อให้ บุคล�กร เจ้�

หน้�ที่ อ�จ�รย์ และนักศึกษ�มห�วิทย�ลัยสย�มใช้

ง�นในด้�นเอกส�รของมห�วิทย�ลัย ใช้ง�นเป็นหลัก

 2. ก�รเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยทำ�ก�รเป็น

รวบรวมข้อมมูลจ�ก ตำ�ร� เอกส�ร และง�นวิจัยที่

เกี่ยวข้อง เพื่อนำ�ม�เป็นข้อมูลพื้นฐ�นสำ�หรับก�รทำ�

วิจัย และผลิตชุดตัวอักษรมห�วิทย�ลัยสย�ม

กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน

 1. ขัน้ตอนก�รศกึษ�ร�ยละเอยีดเชงิลกึเกีย่ว

กับบริบทของมห�วิทย�ลัยสย�มเป็นก�รศึกษ�

ประวตัคิว�มเปน็ม�ของมห�วทิย�ลยัสย�ม ศกึษ�อัต

ลักษณ์องค์กร ลักษณะก�รออกแบบภ�พรวมของ

มห�วิทย�ลัย ตั้งแต่รูปแบบอ�ค�ร จนไปถึงลักษณะ

ก�รตกแต่งอ�ค�ร เพื่อห�แนวท�งในก�รออกแบบ 

ศึกษ�คว�มเป็นไปได้ในด้�นก�รออกแบบ

 2. ก�รกำ�หนดกรอบแนวคิด มห�วิทย�ลัย

สย�มยงัไมม่ชีดุตวัอกัษรเปน็ของตนเอง ยงัไมม่ชุีดตวั

อักษรของตนเองที่ใช้ง�นเอกส�ร และตัวอักษรที่ใช้

อยู่ติดลิขสิทธิ์จ�กแหล่งต่�ง ๆ รวมไปถึงรูปแบบตัว

อกัษรทีใ่ช้อยูป่จัจบุนัข�ดเอกลกัษณส์ว่นตวัทีบ่่งบอก

ว�่เป็นมห�วทิย�ลยัสย�ม และเนือ่งจ�กมห�วทิย�ลยั

สย�มเป็นมห�วิทย�ลัยที่มุ่งเน้นในด้�นทำ�นุบำ�รุง 

ศลิปวฒันธรรมไทย ใหค้ว�มสำ�คญักบัเอกลกัษณไ์ทย 

ดังนั้นผู้วิจัยจึงกำ�หนดกรอบแนวคิดไว้โดยมีองค์

ประกอบดังนี้

 • ต้องเป็นตัวอักษรที่มีคว�มเป็นไทย หรือมี

ส่วนประกอบของล�ยไทย

 • ต้องใช้ในก�รทำ�ง�นด้�นเอกส�รได้

 •  ต้ อ งส�ม�รถจดสิทธิ์ บั ตร เป็นของ

มห�วิทย�ลัยสย�มได้

 3. ขั้นตอนก�รออกแบบสร้�งสรรค์ชุดตัว

อักษร ผู้วิจัยศึกษ�ข้อมูลเกี่ยวกับมห�วิทย�ลัยสย�ม

พบว่� มห�วิทย�ลัยสย�มมุ่งเน้นด้�นทำ�นุบำ�รุง            

ศลิปวฒันธรรมไทยดังนัน้จงึพุง่เป�้ไปทีค่ว�มเปน็ไทย 

จ�กนัน้เลอืกลวดล�ยแบบไทยขึน้ม�เปน็องคป์ระกอบ

ในก�รออกแบบ เมือ่ได้แรงบันด�ลใจเบือ้งต้นจ�กล�ย

ไทย จงึทำ�ก�รวเิคร�ะหล์�ยไทยซ่ึงมอียูห่ล�ยล�ย แต่

หนึง่ในนัน้คอืล�ยพ้ืนฐ�นของล�ยไทยทัง้หมด นัน้คือ

ล�ยกนกส�มตัว ซึ่งจัดเป็นแม่ล�ยทั้งหมดในล�ยไทย 

เมื่อได้ล�ยไทยที่ตรงคว�มต้องก�รแล้วผู้วิจัยจึงได้ใช้

คว�มรู้คว�มส�ม�รถในด้�นคอมพิวเตอร์กร�ฟฟิก

จัดก�รลดทอนส่วนต่�ง ๆ  ของล�ยไทย และดัดแปลง

ลวดล�ยให้มองได้ง่�ยแต่ยังคงเอกลักษณ์ของล�ย

กนกส�มตัวไว้ 
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จ�กนั้นทำ�ก�รออกแบบตัวอักษร โดยใช้ต้นแบบม�

จ�กชุดตัวอักษรที่ใช้ในง�นเอกส�รปัจจุบัน 3 ตัว  

หลัก ๆ คือ Angsana New , Cordia New , TH 

Sarabun New ซึ่งทั้ง 3  ชุดตัวอักษรนี้ เป็นชุดตัว

อกัษรทีไ่ดรั้บก�รยอมรบัในง�นเอกส�รอยูใ่นปจัจบุนั 

เพียงแค่ Angsana New , Cordia New เป็นชุดตัว

อักษรที่มีลิขสิทธิ์ ส่วน TH Sarabun New ถึงแม้จะ

เป็นของหน่วยง�นรัฐ กระทรวง ICT ก็ต�มแต่เป็นตัว

อักษรที่ยังไม่มีลวดล�ยไทยเข้�ไปแทรก และยังไม่ใช่

ลขิสทิธิข์องมห�วิทย�ลยัสย�ม เมือ่ไดต้น้แบบแลว้นกั

วิจัยจึงทำ�ก�รวิเคร�ะห์เปรียบเทียบกับม�ตรฐ�น

โครงสร้�งตัวอักษรไทย ต�มแบบร�ชบัณฑิตยสถ�น 

เพื่อทำ�ก�รวิเคร�ะห์ข้อดีของเสียในแต่ละตัวอักษร

จ�กนั้นจึงทำ�ก�รออกแบบ

 ก�รออกแบบชุดตัวอักษรผู้วิจัยทำ�ก�ร

ออกแบบในโปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่ ใช้ ในก�ร

ออกแบบล�ยเสน้ชือ่ว�่ โปรแกรมillustrator กำ�หนด

ตัวอักษรที่ต้องออกแบบเป็นชุด รวมทั้งสิ้น 427 ตัว

อักษร 

ผลงานสร้างสรรค์ชุดตัวอักษรมหาวิทยาลัยสยาม

 หลงัจ�กรวบรวมข้อมลูต�่ง ๆ  ท่ีเกีย่วข้องกบั

ก�รออกแบบชุดตัวอักษรมห�วิทย�ลัยสย�มแล้ว จึง

ทำ�ก�รออกแบบในโปรแกรมล�ยเส้น illustrator ให้

มีคว�มสวยง�ม และมีล�ยไทยปร�กฎอยู่ในตัวอักษร 

และเม่ือเสร็จส้ินก็จะได้ล�ยเส้นท่ีเป็นภ�พตัวอักษร 

แตย่งัไมส่�มม�รถใชส้ำ�หรบัก�รพมิพใ์นเอกส�ร หรือ

ใช้ง�นในโปรแกรมคอมพิวเตอร์ได้ ดังนั้นจึงต้องนำ�

ภ�พล�ยเส้นชุดตัวอักษรดังกล่�ว เข้�โปรแกรม

คอมพิวเตอร์ชื่อ Fontcreator เพื่อจัดทำ�ให้ก�รเป็น

ชุดตัวอักษรที่ใช้ง�นได้จริงในง�นเอกส�ร

โดยมีขั้นตอนต่อไปนี้

 1. ก�รออกแบบชุดตวัอกัษรในโปรแกรมล�ย

เส้น illustrator

 2. ขั้นตอนก�รผลิตชุดตัวอักษรในโปรแกรม

คอมพิวเตอร์ Fontcreator

 

ชุดตัวอักษรประกอบไปด้วย

 1. ภ�ษ�ไทย ตัวหน� ตัวปกต ิและตัวเอยีง  

 • พยัญชนะตัวอักษรประกอบด้วย ก  ข  ฃ  

ค  ฃ  ฆ  ง  จ  ฉ  ช  ซ  ฌ  ฎ  ฏ  ฐ  ฑ  ฒ  ณ  ด  

ต  ถ  ท  ธ  น  บ  ป  ผ  ฝ  พ  ฟ  ภ  ม  ย  ร  ล  ว  

ศ  ษ  ส  ห  ฬ  อ  ฮ

 • ตัวเลขประกอบด้วย ๐ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ 

๘ ๙

 • สระภ�ษ�ไทยประกอบด้วย ะ   ั  �  ๅ  ำ�  

  ิ  ี  ึ  ื  ุ  ู เ แ  โ ใ ไ 

 • วรรณยุกต์ และเครื่องหม�ยภ�ษ�ไทย 

ประกอบด้วย ่   ้   ๊   ๋   ์   ็  “_”  ,  ำ  .  ฺ ? ๆ (_)  ฯ

 2. ภ�ษ�องักฤษตวัหน� ตวัปกต ิและตวัเอยีง

 • พยัญชนะตัวอักษรภ�ษ�อังกฤษประกอบ

ด้วย A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O   

P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  a  b  c  d  e   

f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p q  r  s  t  u  v  w  

x  y  z

 • ตัวเลขประกอบด้วย 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 • เครื่องหม�ยประกอบด้วย ! @ # $ % ̂  & 

* ( ) - _ = + [ _ ] { _ } \ | ; : ‘_’ “_” , < _ > / ? 

` ~

ภ�พที่ 1 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ปกติ)
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ภ�พที่ 2 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ปกติ)

ภ�พที่ 3 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ปกติ)

 

ภ�พที่ 4 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ปกติ)

ภ�พที่ 5 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ปกติ)
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ภ�พที่ 6 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ปกติ)

ภ�พที่ 7 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวหน�)

ภ�พที่ 8 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวหน�)

ภ�พที่ 9 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวหน�)
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ภ�พที่ 10 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวหน�)

ภ�พที่ 11 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวหน�)

ภ�พที่ 12 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวหน�)

ภ�พที่ 13 ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวเอียง)
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ภ�พที่ 14  ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวเอียง)

ภ�พที่ 15  ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�ไทย(ตัวเอียง)

 

ภ�พที่ 16  ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวเอียง)

ภ�พที่ 17  ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวเอียง)
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ภ�พที่ 18  ผลง�นก�รออกแบบชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ภ�ษ�อังกฤษ(ตัวเอียง)

ผลการวิจัย

 ก�รวจิยัครัง้นีเ้ป็นก�รศกึษ�รปูแบบลวดล�ย

ไทย และนำ�ม�ประยกุตใ์ช้กับตวัอักษรภ�ษ�ไทย และ

ตวัอกัษรภ�ษ�องักฤษ โดยก�รนำ�เอ�ล�ยกนกส�มตวั 

ซึ่ ง เป็นแม่ล�ยของล�ยไทยท้ังหมดขึ้นม�เป็น

โครงสร�้งหลกัของก�รออกแบบ โดยก�รออกแบบอยู่

บนพื้นฐ�นของก�รใช้ง�นในเอกส�ร ซึ่งตัวอักษร

ทั้งหมดต้องอ่�นง่�ย เมื่ออยู่รวมกันเป็นจำ�นวนม�ก 

หรือเมื่อประกอบกันเป็นประโยชน์ นอกจ�กนั้นต้อง

สง่ผลใหแ้สดงออกถงึเอกลกัษณค์ว�มเป็นไทยในแบบ

ที่มห�วิทย�ลัยสย�มนิยม กล่�วคือมีคว�มเป็นไทย 

และส�กลในเวล�เดียวกัน โดยที่ไม่รู้สึกแตกแยก มี

คว�มเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน

 ก�รวจิยัครัง้นีม้แีนวคว�มคดิทีช่ดัเจนในด�้น

ก�รออกแบท่ีตอ้งก�รใสล่วดล�ยไทยลงไปในตวัอกัษร 

ทั้งภ�ษ�ไทย และภ�ษ�อังกฤษ เพื่อต้องก�รสร้�งอัต

ลักษณ์ให้กับองค์กร มห�วิทย�ลัยสย�ม โดยมีเป้�

หม�ยเพือ่ใหม้ห�วทิย�ลยัสย�มมชีดุตวัอักษรเป็นของ

ตนเอง โดยที่มห�วิทย�ลัยสย�มเป็นเจ้�ของลิขสิทธิ์

จ�กก�รออกแบบ และทดลองใช้ ชุดตัวอักษร

มห�วิทย�ลัยสย�ม ส�ม�รถใช้ง�นได้จริงในเอกส�ร

ต่�ง ๆ ซึ่งมีทั้งภ�ษ�ไทย และภ�ษ�อังกฤษ เมื่อพิมพ์

ข้ึนม�แล้วในเอกส�รส�ม�รถอ่�นได้ง่�ย สะอ�ดต� 

และมีล�ยไทยปร�กฎอยู่ในตัวอักษร ดังนั้นถือว่�

เป็นก�รสร้�งสรรค์ที่สมบูรณ์ต�มที่ผู้วิจัยได้ตั้งเป้�

หม�ยเอ�ไว้

การอภิปรายผล

 1. มห�วิทย�ลัยสย�มเป็นมห�วิทย�ลัยที่มี

คว�มนยิมในลักษณะไทย ใหค้ว�มสำ�คญักบัก�รทำ�นุ

บำ�รุงศิลปวัฒนธรรม สถ�ปัตยกรรม และง�นตกแต่ง

ภ�ยในมีคว�มเปน็ไทยด้วยก�รสอดแทรกล�ยไทยไป

ในง�นตกแต่ง

 2. ล�ยกนกส�มตัวเป็นล�ยไทยที่เหม�ะสม

กบัก�รนำ�ม�ดัดแปลงใชก้บัตัวอกัษรทัง้ภ�ษ�ไทย และ

ภ�ษ�อังกฤษ เนื่องม�จ�กลวดล�ยไม่ซับซ้อน และยัง

คงคว�มเป็นไทยเมื่อถูกลดทอนร�ยละเอียด หรือลด

ขน�ดลงก็ยังคงมองเห็นปล�ยยอดกนกเป็นลักษณะ

ปล�ยแหลม และจะเห็นได้ชัดเมื่อถูกขย�ยใหญ่

 3. ก�รออกแบบชุดตัวอักษรมห�วิทย�ลัย

สย�มได้แรงบันด�ลใจม�จ�ก คว�มต้องก�รผสม

ผส�นคว�มเป็นไทยลงไปในตัวอักษรแบบท�งก�ร 

หรือตัวอักษรมีหัว เพื่อเอ�ไว้ใช้พิมพ์ในง�นเอกส�ร

 4. ชุดตัวอักษรมห�วิทย�ลัยสย�มเป็นตัว

อักษรท่ีส�ม�รถจดสิทธิ์บัตรเป็นของมห�วิทย�ลัยได้ 

หรือห�กต้องก�รเผยแพร่ก็จะกล�ยเป็นก�รบริก�ร

วิช�ก�ร

ข้อเสนอแนะในงานวิจัย

 1. ก�รออกแบบชดุตัวอกัษรของมห�วทิย�ลยั

สย�ม ทัง้ภ�ษ�ไทย และภ�ษ�องักฤษ เป็นรปูแบบตวั

อักษรมีหัวกลม ซึ่งเป็นแบบตัวอักษรที่อ่�นง่�ยท่ีสุด 

นิยมใช้ในก�รพิมพ์เป็นข้อคว�มเนื้อเรื่อง เส้นของตัว

อักษรมีทั้งแบบหน�-บ�งเท่�กัน และแบบหน�-บ�ง

ไม่เท่�กัน จึงไม่เหม�ะสมกับง�นประเภทส่ือโฆษณ� 

และประช�สัมพันธ์

 2. ชุดตัวอักษรที่จัดทำ�ขึ้นม�เป็นก�รจัดทำ�
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ขึ้นม�เพื่อในในก�รทำ�เอกส�รแบบเป็นท�งก�รของ

มห�วทิย�ลยัสย�ม ยงัข�ดชดุตวัอกัษรทีจ่ดัทำ�ขึน้เพือ่

คว�มสวยง�ม หรอืจดัทำ�ขึน้เพือ่ใชใ้นก�รโฆษณ� และ

ประช�สัมพันธ์ ดังนั้นห�กมีก�รทำ�วิจัยในลักษณะนี้

ขึ้นอีกครั้ง ควรมีก�รปรับปรุงให้เป็นชุดตัวอักษรที่

ส�ม�รถใช้ในก�รออกแบบโฆษณ� และประช�สมัพนัธ ์

มห�วิทย�ลัยสย�มได้ เพื่อให้เกิดคว�มสมบูรณ์ต่อไป
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Representation
ภาพแทนความจริง

สุธ�วัลย์ ธรรมสังว�ลย์*

บทคัดย่อ

 ภ�พแทนคว�มจริงเป็นเครื่องมือที่ช่วยอธิบ�ยภ�พคิดในจินตน�ก�รออกม�เพื่อช่วยในก�รสื่อส�ร 

เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ปัจจุบันเอื้อให้ก�รสร้�งภ�พแทนคว�มจริงส�ม�รถทำ�ได้โดยง่�ยและเสมือนจริงม�กขึ้น 

จนต้องตั้งคำ�ถ�มว่�เร�กำ�ลังหลงภ�พแทนคว�มจริงม�กกว่�คว�มจริงหรือไม่ 

Abstracts

 Representation is tool to explain our imagination for communication. Computer technology 

can create realistic representation but we should ask whether we are depicted instead of reality 

rather than reality?

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รหนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 คำ�ว่� Representation (เรพริเส็นเท-ฌัน) 

อ้�งต�ม ThaiSoftware Dictionary 4.0 หม�ยถึง 

ก�รเปน็เครือ่งหม�ยแห่ง เท่�กบั เป็นผูแ้ทน ในบรบิท

คว�มเป็นสถ�ปัตย์ (Architectural) แล้วผู้เขียน

อนุม�นว่� คำ� ๆ นี้หม�ยถึง ก�รแสดงแบบเป็นก�ร

ถ่�ยโอนภ�พคว�มคิดในจินตภ�พออกม�ในรูปแบบ

ใด รูปแบบหนึ่งซึ่งไม่ได้เป็นก�รสร้�งของจริง อ�ทิ 

แปลน ภ�พว�ด แบบจำ�ลอง ฯลฯ หม�ยรวมถึงก�ร

จำ�ลองภ�พแห่งคว�มจริงม�สู่รูปก�รคงสภ�พแทน 

เช่นแผนท่ี หุ่นทดลองวิทย�ศ�สตร์ ฯลฯ คว�มเป็น  

Representation จึงน่�จะอยู่ระหว่�งคว�มคิดพื้นที่

ในมโนภ�พเร�กับพื้นที่แห่งคว�มเป็นจริง และสร้�ง

ภ�พแทนคว�มจรงิเป็นเครือ่งมอืเพือ่คว�มง่�ยตอ่ก�ร

สื่อส�ร

 คว�มจริงแล้วมนุษย์ตกอยู่ในว�ทกรรมแห่ง

ภ�พแทนคว�มจรงิ มคีำ�ถ�มว�่ “รอบๆ ตวั มสีิง่ใดบ�้ง

ที่เร�คิดว่�เป็น Architectural Representation” 

คว�มเป็นก�รแสดงแบบแทนคว�มจริงมันก้�วเข้�ม�

ในชีวิตประจำ�วันจนค�บเกี่ยวกับและเป็นส่วนหนึ่ง

ของคว�มจริงไปแล้ว ยกตัวอย่�ง จ�กประสบก�รณ์

ที่เดินขึ้นอุทย�นแห่งช�ติภูกระดึง จังหวัดเลย ใน

คว�มเปน็จรงิแลว้คว�มสงูชนัมนัเกดิขึน้จ�กทกุๆ ย�่ง

ก้�ว แปลกที่เร�วัดคว�มสูงจ�กย่�งก้�วที่เดินจริงไม่

ได้ แต่เร�กลับภูมิใจและเข้�ใจในคว�มชันของสถ�น

ที่แห่งนี้ด้วยแผ่นป้�ยจำ�ลองคว�มสูงของภูกระดึง 

หรือแมแ้ต่ร่�งก�ยของตัวเร�เอง เร�ยงัต้องเรียนรูผ้�่น

หุน่จำ�ลอง หรือรูปภ�พ ผู้เขียนไมแ่นใ่จว�่พ้ืนท่ีจรงิมนั

ย�กเกินคว�มเข้�ใจของมนุษย์ หรือว่�มนุษย์เองที่   

ตดิกบัแหง่ภ�พแทนคว�มจรงิ จนละทิง้คว�มพย�ย�ม

ที่จะเข้�ใจพื้นที่จริงไป 
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ภ�พที่ 1 ภ�พแทนสภ�พคว�มสูงชัน

ของอุทย�นแห่งช�ติภูกระดึง

 อย�่งไรกต็�มภ�พแทนคว�มจรงินัน้กอ็ำ�นวย

คว�มสะดวกบนโลกกลม ๆ ใบน้ีม�หล�ยยุค หล�ย

สมยั (เมือ่เอย่ถงึโลก ภ�พด�วดวงนีใ้นสภ�วะเป็นจรงิ

กลบัเลอืนล�ง แตภ่�พวงกลมสนี้ำ�เงนิทีถ่กูใชเ้ป็นภ�พ

แทนด�วโลกกลบัชดัเจน) ก�รก�้วเข�้ม�มบีทบ�ทของ

ภ�พแทนคว�มจริงนั้นทำ�ให้มนุษย์อธิบ�ยโครงสร้�ง

ในมโนภ�พได้อย่�งง่�ยขึ้น ถ่�ยทอดได้ และผู้รับส�ร

ก็ส�ม�รถสื่อส�รทำ�คว�มเข้�ใจในสภ�วะจำ�ลองนั้น 

โดยเฉพ�ะในวงก�รนิเทศศ�สตร์ดู เหมือนก�ร

ถ่�ยทอดคว�มคิดออกม�เป็นภ�พแทนคว�มจริง ไม่

ว่�จะเป็นรูปเหมือน (Icon) ตัวบ่งชี้ (Index) หรือ 

สัญลักษณ์ (Symbol)  จะเป็นสิ่งที่นิยมทำ�อย่�งยิ่ง 

เพร�ะมันทำ�ให้ส�ม�รถส่ือส�รกับส�ธ�รณะได้ง่�ย

ม�กขึน้เพร�ะห�กไมม่ภี�พแทนคว�มจริง เร�อ�จตอ้ง

ส่งกระแสจิตสื่อส�รกัน หรือบรรย�ยคว�มโดยอ�ศัย

เวล�น�น และไมแ่นใ่จดว้ยว�่ผูส้ง่ส�รและผูร้บัส�รจะ

ส�ม�รถเข้�ใจร่วมกันอยู่หรือไม่  และอ�จเป็นด้วย

คว�มทำ�ใหง้�่ยขึน้ท่ีมผีลจ�กภ�พแทนคว�มจรงินีเ่อง

ทีท่ำ�ใหต้วัของมนัเองมกี�รพฒัน�ขึน้ต�มเทคโนโลยท่ีี

พัฒน�ขึ้นต�มบริบทของเวล�

 เทคโนโลยีคืออะไร สำ�หรับผู้เขียนแล้วคำ�

ตอบเท�่ทีเ่คยไดย้นิม� และประทับใจคอื คำ�ตอบทีว่�่ 

เทคโนโลยีคือวิธีคิด ที่ม�ของคำ�ว่� คำ�ว่� 

เทคโนโลยี (Technology) ม�จ�กภ�ษ�

กรีกว่� “Technologia” แปลว่� ก�รก

ระทำ�ที่มีระบบ  ในขณะที่ * พจน�นุกรม

ฉบับ ร�ชบัณฑิตยสถ�น (2539 : 406) 

ได้ให้คว�มหม�ยของเทคโนโลยี คือ 

“วทิย�ก�รท่ีเกีย่วกบัศลิปะในก�รนำ�เอ�

วิทย�ศ�สตร์ประยุก ต์ม�ใช้ ใ ห้ เกิด

ป ร ะ โ ย ช น์ ใ น ท � ง ป ฏิ บั ติ แ ล ะ

อุตส�หกรรม”  เมื่อผสมผส�นคว�ม

หม�ยหล�กหล�ยจ�กก�รคลิกห�คำ�

ตอบจ�ก Google แล้ว ผู้เขียนขอจำ�กัดคว�มคำ�ว่� 

“เทคโนโลยี” ว่�เป็น เป็นก�รนำ�เอ�แนวคว�มคิด 

หลักก�ร เทคนิค คว�มรู้ ระเบียบวิธี กระบวนก�ร 

ตลอดจนผลผลิตท�งวิทย�ศ�สตร์ทั้งในด้�นสิ่ง

ประดษิฐแ์ละวธิปีฏบิตัมิ�ประยกุตใ์ช้ในระบบง�นเพือ่

ช่วยให้เกิดก�รเปล่ียนแปลงในก�รทำ�ง�นให้ดียิ่งขึ้น

และเพ่ือเพ่ิมประสิทธภิ�พและประสิทธผิลของง�นให้

มีม�กยิ่งขึ้น

 อ�จ�รย์นิธิ เอียวศรีวงศ์ กล่�วว่�“คนไทย

ทั่วไปสับสนในคว�มหม�ยของวิทย�ศ�สตร์และ

เทคโนโลยี โดยเข้�ใจว่�ตัวเทคโนโลยีนั่นแหละคือ 

วิทย�ศ�สตร์ เพร�ะวิทย�ศ�สตร์เป็นของน�มธรรม

และเข้�ใจย�ก ในขณะที่เทคโนโลยีเป็นของมีตัวตน 

จับต้องได้ เข้�ใจได้ ข�ยได้ คนไทยไม่น้อยรู้จัก

วิทย�ศ�สตร์ผ่�นเทคโนโลยี” ผู้เขียนขอขย�ยคว�ม

เพื่อส�ระประโยชน์ที่จะเพิ่มขึ้นในบทคว�มนี้ เพร�ะ

ผู้เขยีนเชือ่ว�่ เทคโนโลยสี�ม�รถเกดิขึน้ได้ทกุศ�สตร์

และทุกแขนงก�รพัฒน�เคร่ืองไม้เคร่ืองมือในส�ข�

หตัถกรรมกน็บัเปน็เทคโนโลยไีด ้โดยเมือ่บคุคลใดนำ�

เทคโนโลยีม�ใช้น่�จะส่งผลในก�รเพิ่มประสิทธิภ�พ 

( Efficiency ) เทคโนโลยีจะช่วยให้ก�รทำ�ง�นบรรลุ

ผลต�มเป้�หม�ยได้อย่�งเท่ียงตรงและรวดเร็ว และ

ประสิทธิผล ( Productivity ) เป็นก�รทำ�ง�นเพื่อให้

ไดผ้ลผลติออกม�อย�่งเตม็ทีม่�กทีส่ดุเท�่ทีจ่ะม�กได ้

เพื่อให้ได้ประสิทธิผลสูงสุด
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 ดว้ยเหตนุีเ้ทคโนโลยจีงึกล�ยเป็นด�บสองคม

เพร�ะหน้�ทีข่องมนัโดยสรปุคอืก�รทำ�ให้ง�่ยขึน้และ

เร็วขึ้น แต่นั้นไม่ได้เป็นก�รคงคุณค่� อ�ทิก�รถ่�ยรูป

จ�กฟลิม์ม�สูก่�รเป็นดจิิทลั อรรถรสหล�ยอย�่งทีถู่ก

ทำ�ล�ยไปทำ�ใหห้ล�ยตอ่หล�ยครัง้ผูเ้ขยีนยงัหวนคว�้

กล้องตัวเดิมไปถ่�ยทิวทัศน์ที่ชอบม�กกว่�ก�รกด

ชตัเตอรบ์น กลอ้งดจิทิลั  หรอืแมแ้ตโ่ปรแกรมยอดฮติ

แห่งก�รสร้�งภ�พอย่�งตระกูล ADOBE ที่ม�แทนที่

ก�รขีดเขียนของศิลปิน มันก็ทำ�ให้อ�รมณ์บ�งอย่�ง

ข�ดห�ยด้วยก�รถูกจำ�กัดด้วยเครื่องมือที่เทคโนโลยี

มอบให้ จนส�ม�รถกล่�วได้ว่�เร�ถูกจำ�กัดวิธีคิดภ�ย

ใตเ้คร่ืองมือทีเ่ทคโนโลยมีไีว้ให ้จนบ�งครัง้เทคโนโลยี

ก้�วเข้�ม�เป็นกรอบแห่งวิธีคิด วิธีดำ�เนินชีวิต ผู้เขียน

นกึไมอ่อกว�่ปัจจบัุนห�กเกดิไฟฟ้�ติดดับต่อกนั 5 วนั

มนษุยจ์ะใหห้งดุหงดิรำ�ค�ญขน�ดไหน ทัง้ ๆ  ทีใ่นอดตี

มนุษย์ก็ส�ม�รถอยู่ได้โดยไม่มีกระแสไฟฟ้� ผู้เขียน

ตอ้งก�รสือ่ว�่ด�บคมทีส่องท่ีจะเกดิขึน้จ�กเทคโนโลยี

น่�จะเกิดจ�กก�รท่ีมนุษย์นำ�ตัวเองไปผูกติดกับ

เทคโนโลยี ไม่ได้ให้เทคโนโลยีเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต 

แต่กลับนำ�ชีวิตเป็นส่วนหนึ่งของเทคโนโลยี

 จ�กประเด็นคำ�ถ�มที่ว่�เร�มีโอก�สที่จะ

เลือกหรือไม่เลือกใช้เทคโนโลยีเหล่�นี้หรือไม่? กลับ

ม�ทีว่งก�รก�รออกแบบ และก�รสร�้งภ�พแทนคว�ม

จริง   ที่รูปทรงต่�งส�ม�รถกระทำ�ได้ละเอียดขึ้นและ

รวดเร็วขึ้นเมื่อเทคโนโลยีเข้�ม�สนับสนุน โปรแกรม 

3D MAX หรือ MAYA เกือบจะกล�ยเป็นคำ�ตอบ

สำ�เร็จรูปสำ�หรับก�รออกแบบ เพร�ะเร�ชื่อในภ�พที่

เห็นว่�มันเสมือนจริง มองได้ครบ 360 องศ�ทั้ง

ภ�ยนอก และภ�ยใน และไม่ใช่เฉพ�ะก�รออกแบบ

ตัวอ�ค�ร ก�รจำ�ลองสินค้�ต่�ง ๆ  ที่เป็นส�มมิติ ก็ถูก

นำ�เสนอโดยภ�พเสมือนในจอคอมเช่นกัน ประกอบ

กบัตอบโจทยก์�รตล�ดได้เปน็อย�่งด ีแตป่ร�กฏก�รณ์

นีไ้มไ่ดห้ม�ยคว�มว�่สงัคมไมอ่นญุ�ตใหโ้มเดลท่ีสร้�ง

จ�กไม้ จ�กกระด�ษปร�กฏตัว คือถ้�ห�กเร�ย้อน

ประวัติศ�สตร์จ�กออกแบบ Representation ของ

อ�ค�รหรืออะไรก็ต�ม เร�จะส�ม�รถมองเห็นถึง

วิวัฒน�ก�รท่ีมีเพิ่มข้ึนตลอดม� จ�กก�รขีดเส้นบน

กระด�ษ ม�สูก่ร�ฟฟคิบนคอมพวิเตอร ์กระด�ษและ

ดินสอยังคงมีอยู่ในยุคปัจจุบัน  จะมีก็เพียงคว�ม

สะดวกสบ�ยที่เร�ได้รับจ�กเทคโนโลยีที่มีเพิ่มขึ้น 

ทำ�ให้เร�ห่�งไกลคว�มเป็น manual ม�กขึ้นเรื่อย ๆ 

คำ�ตอบของผู้เขียนคอืเร�เลือกได้ท่ีจะใชเ้ทคโนโลยชีดุ

ในก็ต�มที่เคยเกิดขึ้น เพร�ะเทคโนโลยีมันเป็นแค่วิธี

คิดไม่ใช่ทั้งหมดของก�รผลิต ถ้�วัตถุประสงค์ของเร�

ไม่ได้ตอบโจทย์คว�มทันสมัย แต่ตอบโจทย์คว�ม

คล�สสิก บ�งทีคอมพิวเตอร์อ�จไม่ใช่ทุกคำ�ตอบ

 ก�รจมตัวเองในบอ่กบัดักแหง่เทคโนโลย ีเร�

ส�ม�รถกลบัด้�นมองได้ว�่บ�งทไีมใ่ชเ่ร�ทีเ่ปน็คนทีม่ี

อำ�น�จใชม้นั แต่มนัต่�งห�กทีก่ำ�ลังใชเ้ร�ทำ�ง�น และ

ตกเปน็ท�สแหง่เทคโนโลยใีนทีสุ่ด ถึงวนันัน้เร�จะเป็น

เพียงกรรมกรที่เปลี่ยนสถ�นะม�นั่งคลิกเม้�ท์เท่�นั้น 

ห�กเพียงแต่เร�ส�ม�รถหลุดกรอบออกม� มองคำ�

ตอบท่ีเทคโนโลยีสูงสุด ณ ปัจจุบันเป็นแค่ตัวเลือก

ไมใ่ชค่ำ�ตอบเดียว กระบวนคดิของเร�จะเปล่ียน และ

สร้�งคว�มสร้�งสรรค์ให้กับผลง�นอีกนับไม่ถ้วน  มัน

จะเกิดก�รประสมประส�น ไม่ใช่แค่รูปแบบเดียว 

ศกัยภ�พจกัรกลแหง่รอยหยกัสมองมนุษยยั์งส�ม�รถ

บนัด�ลผลง�นม�กม�ย ซ่ึงห�กท้ังผู้ออกแบบและผูใ้ช้

เทคโนโลยีเชื่อในอำ�น�จเลือกที่ตนส�ม�รถเลือกได้ 

สังคมจะเกิดชิ้นง�นท่ีไม่ได้เป็นชิ้นง�นสำ�เร็จรูปชนิด

เป็นคำ�ตอบสมบูรณ์แบบจ�กเทคโนโลยี แต่จะเกิด

คว�มกล้�แตกต่�ง  และจ�กข้อคิดเห็นข้�งต้นผู้เขียน

เชื่อว่�เร�มีโอก�สที่จะเลือกถ้�เหตุและผลของเร�ไม่

ได้ไหลอยู่บนพ้ืนฐ�นก�รอยู่รอดตอบตล�ดทุนนิยม 

ห�กเร�อย�กสร้�งกรงนกให้สัตว์ ท่ีเร�รักสักตัว 

เทคโนโลยีขั้นสูงในปี 2006 อ�จสนองคว�มต้องก�ร

ได้ไม่เท่�ก�รขีดร่�งจ�กกิ่งไม้บนพื้นดินใต้ต้นไม้ขณะ

ทีค่ว�มคดิบรรเจดิกไ็ด ้ดังนัน้โอก�สทีอ่�จ�รยถ์�มถงึ

บ�งทีคำ�ตอบมนักแ็คเ่ร�คดิจะเลือกหรือไมเ่ท่�นัน้เอง 

โลกที่หมุนเร็วขึ้นบ่อยครั้งที่เร�เลือกไปโดยอัตโนมัติ

จนลืมใช้โอก�สนั้นเลือกในสิ่งที่แตกต่�ง

 ก�รสื่อในสิ่งที่เกิดขึ้นในรูปแบบภ�พแทน

คว�มจริงนั้นอิทธิพลของเทคโนโลยีเข้�ไปเป็นกรอบ

ชีน้ำ�อย�่งเลีย่งไมไ่ด ้ปร�กฏก�รณป์จัจบุนั สงัคมสว่น
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หนึง่ทีเ่ปน็สว่นใหญซ่มึซับเทคโนโลยใีนฐ�นะท�งออก

คำ�ตอบเดยีว และเชือ่ว�่มนัเสมอืนจรงิ เร�สนุทรยีก์บั

ของจำ�ลองโดยเช่ือว�่เป็นของจรงิ เร�พอใจแคใ่น ภ�พ

แทนคว�มจริงเท่�นั้น กระบวนก�รเหล่�นี้ผู้เขียนเชื่อ

ว�่มนัทำ�ใหเ้กดิก�รพฤตกิรรมฉ�บฉวย เชือ่ในสือ่แทน

ว่�ส�ม�รถสื่อได้ท้ังหมด เด็กพอใจกับท้องฟ้�จำ�ลอง

และไม่ทะย�นห�ธรรมช�ตทิีแ่ท้จรงิเพร�ะเช่ือว�่เพยีง

พอ ใส่เสื้อสีดำ�ไว้ทุกข์เพื่อคว�มจงรักภักดี ทุกอย่�ง

ถูกลดรูป กล�ยเป็นคำ�ตอบเดียวท่ีเทคโนโลยีผลิตให้ 

ปัญห�ของมันที่กระทบต่อสังคมคือเร�ลดทอนคว�ม

ซับซ้อนลงจนไม่เหลือคว�มสุนทรีในก�รใช้ชีวิต เร�

ส�ม�รถลอยกระทงบนเวปไซด์ และเช่ือว่�เพียงพอ

และเร�ลดทอนคว�มเชือ่ ลดทอนประวตัศิ�สตร ์ฯลฯ 

เพร�ะเทคโนโลยีพัฒน�ขึ้นเพื่อแก้ปัญห�บ�งจุด 

เท่�น้ัน แต่ไม่ได้คงอุดมคติของพฤติกรรมเดิมไว้

ทั้งหมด

 อย่�งไรก็ต�ม ในเมื่อเทคโนโลยีเป็นแค่

กระบวนคว�มคิด ทีเ่ร�มีโอก�สทีจ่ะเลอืก และไมเ่ลอืก 

ในคว�มเป็นมนุษย์ที่ไม่ได้เป็นโปรแกรมสำ�เร็จรูป ใน

บ�งครั้งเร�อ�จจะไหลต�มสังคม ต�มคำ�ตอบเดียวที่

เทคโนโลยผีลติไวใ้หเ้ลอืก แต่เร�ยงัมชีวีติทีเ่ปน็ของเร�

ที่ส�ม�รถทำ�อะไรต�มที่เร�เป็นผู้กำ�หนดบ้�ง อย่�ลด

ทอนทุกอย่�งเพียงแค่ให้ง่�ย ให้เสร็จไป ศิลปะก�รใช้

ชีวิตสำ�คัญที่สุด และเร�จะรู้สึกว่�ชีวิตเลือกได้  คงจะ

ดีไม่น้อยห�กส�ม�รถ Representation ชีวิตของเร�

ในรูปแบบเทคโนโลยีที่เร�เลือกเอง เพื่อบ่งบอกใน

คว�มเปน็เร� ในรปูแบบของเร� มันคงเปน็โมเดลที่เ่ร�

ภูมิใจไม่น้อย ท้�ยสุดผู้เขียนเชื่อเสมอม�ในเจตจำ�นง

อสิระของมนษุย ์อยูท่ีม่นษุยเ์ชือ่ในเจตจำ�นงอสิระนัน้

หรือไม่
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‘ละครลิง’ ในภาวะวิกฤติและมูลเหตุแห่งการสูญหาย
The Crisis and Presumptive Extinction in Monkey Show.

ชญ�ณี ฉล�ดธัญญกิจ*

บทคัดย่อ

 ละครลิง ได้มีพัฒน�ก�รม�อย่�งย�วน�นตั้งแต่สมัยรัชก�ลที่ 6 ได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบก�รแสดงจนม�สู่

ยุคที่นิย�มตนเองว่� ‘ละครลิงร่วมสมัย’ และในปัจจุบันเหลือคณะศิษย์พระก�ฬเพียงคณะเดียวที่ยังคงจัดก�ร

แสดงละครลิงอยู่ จ�กก�รศึกษ�ค้นคว้�พบว่� นอกจ�กปัจจัยเรื่องผู้รับส�รมีสื่อให้เลือกรับหล�กหล�ยม�กขึ้น 

ส�เหตุสำ�คัญที่ทำ�ให้ละครลิงอยู่ในภ�วะวิกฤติและอ�จจะสูญห�ยไปได้ในอน�คต คือ ก�รละทิ้งอัตลักษณ์สำ�คัญ

ของตนเอง 2 ประก�ร คือ 1) ปฏิเสธที่จะใช้เรื่องร�ววรรณคดีหรือนิท�นพื้นบ้�นดังที่เคยปฏิบัติม� และ 2) ตัด

คว�มเป็น ‘ละคร’ ที่มีม�ตั้งแต่ในสมัยละครลิงยุคแบบแผนทิ้งไป เหลือเพียงแต่ก�รแสดงทักษะของลิงที่ได้ฝึกฝน

ม�เท่�นั้น 

Abstract

 The Monkey Show has been extensively developed since the reign of King Rama VI. The 

pattern of the show has also been continuously adjusted up until the time it was named  

“Contemporary Monkey Show”. At present, Sidprakhan group is the only group left that is still 

performing. This study found that there is one important factor causing crisis and presumptive 

extinction in monkey show which is aside from the factor of having more medium choices for 

audiences to choose. It is the discontinuance of its two unique identities as follows; 1) denying 

displaying folk literature or tales and 2) cutting off the real “play” which had been existed since 

traditional period of monkey show. The show only offers monkeys performing their own trained 

skills.

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อส�รก�รแสดง คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

บทนำา

 ละครลิง  เป็น “มรดกภูมิปัญญ�ท�ง

วัฒนธรรม ส�ข�ศิลปะก�รแสดง (Performing Arts) 

ที่กำ�ลังอยู่ในภ�วะวิกฤติเสี่ยงต่อก�รสูญห�ย” คำ�

กล�่วนี ้คอื คำ�จำ�กดัคว�มบทบ�ทและสถ�นภ�พของ

ละครลงิในปจัจบุนั อนัปร�กฏอยูใ่นเลม่ ร�ยง�นวจัิย

โครงก�รรวบรวมและจัดเก็บข้อมูลมรดกภูมิปัญญ�

ท�งวฒันธรรม(ละครลงิ) ผลง�นก�รวิจยัของ รัตนพล 

ชืน่ค�้ อ�จ�รยป์ระจำ� คณะมนษุยศ�สตร์ มห�วทิย�ลยั

เกษตร ซึง่ไดร้บัก�รสนับสนนุก�รวจิยัจ�กกรมสง่เสรมิ

วัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม โดยมีผลก�รศึกษ�

วิเคร�ะห์ท่ีครอบคลุมองค์คว�มรู้เกี่ยวกับละครลิง

ทั้งหมดไว้ในประเทศไทยอย่�งละเอียดและชัดเจน

 หลังจ�กอ่�นผลก�รศึกษ�วิเคร�ะห์ ใน

ร�ยง�นวจัิยเล่มดังกล่�วท่ีได้สรุปไวว่้� “ 1) องคค์ว�ม

รู้ละครลิงมีคว�มเสี่ยงที่จะสูญห�ย 2) ก�รชมละคร
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ลิงเป็นก�รช่วยอนุรักษ์ศิลปะก�รแสดงพื้นบ้�นให้คง

อยู่ต่อไป 3) คณะศิษย์พระก�ฬมีบทบ�ทสำ�คัญต่อ

ก�รสบืทอดก�รแสดงละครลงิปจัจบุนั 4) ละครลิงควร

ได้รับก�รขึ้นทะเบียนเป็นมรดกภูมิปัญญ�ท�ง

วัฒนธรรมอยู่ในระดับม�กที่สุด” แล้วนั้น บทคว�มนี้

จึงเกิดข้ึน เพื่อมุ่งนำ�เสนอคำ�ตอบของคำ�ถ�มที่ว่� 

อะไรคอืตน้เหตทุีท่ำ�ใหล้ะครลงิอยูใ่นภ�วะวกิฤตแิละ

เสี่ยงที่จะสูญห�ย? ในยุคท่ีสื่อมีมิติหล�กหล�ยท้ังใน

แง่ของเนื้อห�และก�รนำ�เสนอ ละครลิงจะส�ม�รถ

ดำ�รงตนต่อไปได้หรือไม่?

ละครลิง ไม่ใช่ ละครสัตว์

 จ�กก�รศึกษ�ค้นคว้�ผ่�นเอกส�รและเทป

บนัทกึก�รแสดงละครลงิ พบว�่ ละครลงิมพีฒัน�ก�ร

ม�ตั้งแต่ในแผ่นดินรัชก�ลที่ 6 โดยเริ่มแรกได้รับ

อทิธพิลม�จ�ก ‘ลเิก’ และ ‘ละครช�ตร’ี โดยเนือ้เรือ่ง

ที่นิยมนำ�ม�แสดงมักเป็นเรื่องร�วท่ีตัดตอนม�จ�ก

วรรณคดีไทย หรือ นิท�นพื้นบ้�น เรื่องท่ีนิยมม�ก

ได้แก่ จันทโครบ พระอภัยมณี พระรถเมรี เป็นต้น

 ก�รดำ�เนินก�รจะมี ‘น�ยโรง’ ทำ�หน้�ที่

กำ�กับก�รดำ�เนินเร่ืองด้วยก�รพ�กย์บทร้อง ซึ่งเป็น

เค้�โครงเรื่องตั้งแต่ต้นจนจบ นำ�เสนอคว�มคิดหรือ

แก่นเรื่องอันเป็นจุดมุ่งหม�ยของก�รเล่�เรื่องนั้น ๆ  มี

ลงิซึง่แต่งองคท์รงเครือ่งอย�่งลเิก ในชดุปกัเลือ่มเพชร

บนผ้�แพรพรรณสีสดใส ทำ�ท่�ท�งประกอบเรื่องร�ว

ต�มที่ได้ฝึกฝนม� อยู่หน้�ฉ�กต�มท้องเรื่องซึ่งได้รับ

อทิธพิลม�จ�กฉ�กของลเิกเชน่เดียวกนั นอกจ�กนีย้งั

มีป่ีพ�ทย์บรรเลงเพลงหน้�พ�ทย์รับส่งบทร้อง และ 

ประกอบก�รดำ�เนนิเรือ่งเพือ่เพิม่คว�มรืน่รมยใ์หผู้้ชม

ขณะกำ�ลังชมลิงทำ�ท่�ท�งร่�ยรำ�ด้วย จะเห็นได้ว่� 

ส่วนต่�ง ๆ ที่ประกอบกันทำ�ให้เกิดละครลิงนั้นตรง

กบัองค์ประกอบท�งละครของ อรสิโตเตลิ (Aristotle) 

ปร�ชญ์ผู้รอบรู้ช�วกรีกที่ได้กล่�วถึงองค์ประกอบ 6 

ส่วนของละครไว้ในหนังสือ Poetics ว่� ละครจะต้อง

ประกอบไปด้วย

 1. โครงเรื่อง : ก�รลำ�ดับเหตุก�รณ์ที่เกิดขึ้น

ในละครอย่�งมีจุดหม�ยปล�ยท�งและมีเหตุผล

 2. ตัวละคร : ผู้กระทำ�และผู้ถูกกระทำ� ซึ่ง

ต้องสัมพันธ์กับโครงเรื่อง

 3. คว�มคิดหรือแก่นเรื่อง : ข้อคิดที่อยู่เบื้อง

หลังก�รดำ�เนินเร่ือง เป็นแก่นท่ียึดเค้�โครงของเร่ือง

เอ�ไว้

 4. ก�รใช้ภ�ษ� : ศิลปะก�รใช้ภ�ษ�ซึ่ง

ถ�่ยทอดผ�่นคำ�พดูของตวัละคร อ�จเปน็บทรอ้ยแกว้

หรือบทร้อยกรอง โดย ภ�ษ�ที่ใช้นั้นต้องสัมพันธ์กับ

ประเภทและลักษณะของละครเรื่องนั้น ๆ 

 5. เพลง : เสียงและคว�มเงียบที่ทำ�ให้เกิด

คว�มหม�ยบนเวที ซึ่งต้องสัมพันธ์กับองค์ประกอบ

อื่น ๆ ในละคร

 6. ภ�พ : ภ�พทัง้หมดทีป่ร�กฏบนเวท ีต้ังแต่

อ�กัปกิริย�ของตัวละคร เครื่องแต่งก�ยของตัวละคร

ซึ่งต้องสอดคล้องกับบุคลิกของตัวละครและยุคสมัย

ในเรือ่ง ฉ�กและเครือ่งประกอบฉ�กทีต่ดิตัง้อยูบ่นเวท ี

อันจะเป็นก�รเพิ่มอรรถรสและคว�มสมจริงให้กับ

ละครเรื่องนั้น ๆ 

 ในร�ยง�นวจัิยโครงก�รรวบรวมและจัดเก็บ

ข้อมูลมรดกภูมิปัญ�ท�งวัฒนธรรม(ละครลิง) ได้ให้

คว�มเห็นไว้ว่� ละครลิงเป็นก�รแสดงประเภทหนึ่ง

ของละครสัตว์ โดยยึดเหตุผลจ�กคว�มหม�ยต�มคำ�

ศพัทบ์ญัญตัไิวใ้นพจน�นกุรมฉบบัร�ชบณัฑติยสถ�น 

พ.ศ.2554 ซึ่งให้คว�มหม�ยของละครลิงว่� ละครที่

ใชล้งิแสดง โดยทำ�ท�่ท�งไปต�มคำ�รอ้งของผูบ้อกบท 

มกัเลน่เรือ่งพระรถเมร ีและ จนัทโครบ และไดเ้ปรยีบ

เทียบกับคว�มหม�ยของละครสัตว์ จ�ก พจน�นุกรม

เล่มเดียวกนัว�่ ก�รแสดงของสัตวต่์�ง ๆ  ท่ีฝึกไวดี้แล้ว 

โดยมีก�รแสดงของคณะก�ยกรรมประกอบด้วย

แตเ่มือ่พจิ�รณ� ละครลงิ กบั ละครสตัว ์โดยยดึทฤษฎี

องค์ประกอบท�งละครของอริสโตเติล จะเห็นว่� รูป

แบบของละครสตัว ์(Circus) ซึง่เปน็ก�รแสดงโดยกลุม่

นกัแสดงทีเ่ดนิท�งไปทำ�ก�รแสดงในสถ�นทีต่�่ง ๆ  มี

ทั้งก�ยกรรม ตัวตลก นักดนตรี ก�รแสดงผ�ดโผน 

และก�รฝึกฝนสัตว์นั้น เป็นก�รแสดงที่ไม่มีโครงเรื่อง 
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ไม่มีแก่นเรื่อง ไม่มีเรื่องร�วอันเป็นเหตุเป็นผลในก�ร

ก่อให้เกิดก�รกระทำ�ของตัวละคร แต่เป็นก�รแสดง 

(Shows) ที่เน้นก�รกระทำ�ให้ผู้ชมเกิดคว�มรู้สึกตื่น

ต� ตื่นเต้น หว�ดเสียว ซึ่งก�รแสดงฝึกฝนสัตว์นี้เป็น

เพยีงองค์ประกอบสว่นหนึง่จ�กองค์ประกอบทัง้หมด

ที่อยู่ในละครลิง

 ถ�้ห�กวเิคร�ะห์ตอ่ไปอกีจะพบว�่ ในขณะที่

ลงิเปน็นกัแสดงทีร่บับทเดน่อยูห่น�้ม�่น กม็ ี‘คน’ ซ่ึง

เป็นนักแสดงคนสำ�คัญตัวจริงอยู่เบื้องหลัง

 น�ยโรง หรือ คนพ�กย์ เป็นผู้กำ�กับเรื่องร�ว 

จงัหวะในก�รดำ�เนนิเรือ่งทัง้หมดบนเวท ีเป็นนกัแสดง

คนสำ�คญัทีต่อ้งจำ�บทรอ้งรอ้ยกรองและบทพ�กยร์อ้ย

แก้ว และ ตอ้งรูจั้งหวะในก�รนำ�เสนอทีจ่ะทำ�ใหเ้หล�่

นักแสดงลิงนั้นโดดเด่น เหมือนกับว่�ลิงเป็นเจ้�ของ

เรื่องร�วที่กำ�ลังดำ�เนินอยู่น้ันเอง จนอ�จกล่�วได้ว่� 

เป็นละครคน ที่มีลิงเป็นนักแสดงชูโรงเท่�นั้น

 ด้วยเหตุที่กล่�วม�ทั้งหมดนี้ ละครลิงแบบ

ดั้งเดิม จึงไม่ใช่แค่ก�รแสดงฝึกฝนสัตว์ ห�กแต่มีองค์

ประกอบของละคร อย�่งครบถว้นสมบรูณ ์ซ่ึงจุดนีเ้อง

ที่ทำ�ให้ละครลิงแบบด้ังเดิมมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจนแตก

ต่�งจ�ก ละครลิงในประเทศอื่น ๆ ที่เป็นก�รแสดง

คว�มส�ม�รถของสัตว์ให้เลียนแบบมนุษย์ได้เท่�นั้น

พัฒนา หรือ ละทิ้งสิ่งที่มี

 อย่ � ง ที่ กล่ � ว ไปข้ � งต้ นว่ �ละครลิ งมี

พัฒน�ก�รม�ย�วน�น ตั้งแต่ในสมัยรัชก�ลที่ 6 โดย

ในยุคเริ่มแรกนั้น ละครลิงยังไม่ได้มีแบบแผนหรือมี

องค์ประกอบของละคร แต่เป็นแค่ก�รแสดงก�รฝึก

ลิงเพื่อแลกอ�ห�รหรือเงิน มีชื่อเรียกว่� ‘ลิงวณิพก’ 

แต่ต่อม�ไม่น�นนักก็พัฒน�ม�เป็น ‘ละครลิงผูกโรง’ 

มีโรงจัดแสดงละครถ�วรเก็บค่�บัตรเข้�ชม โดยได้

อิทธิพลม�จ�กลิเกและละครช�ตรีดังที่ได้อธิบ�ยถึง

รูปแบบก�รจัดแสดงละครไปข้�งต้นแล้ว ซึ่งถือว่�ยุค

นี้คือยุคเฟื่องฟู และได้รับก�รยอมรับว่�เป็นยุค

แบบแผนของละครลิงในประเทศไทย จนกระทั่งใน

ปัจจุบันนี้ละครลิงได้ขับเคลื่อนตัวเองม�อยู่ในยุคท่ี

เรียกว่� ‘ละครลิงร่วมสมัย’

 จ�กก�รที่ผู้เขียนค้นคว้�เอกส�รก่อนจะเดิน

ท�งไปยงัจงัหวดัลพบรุ ีเพือ่ชมละครลงิของคณะศษิย์

พระก�ฬซ่ึงประก�ศตัวว�่เปน็ละครลิงคณะสุดท�้ยใน

ประเทศไทย ที่จัดแสดงในง�นแผ่นดินสมเด็จพระ

น�ร�ยณม์ห�ร�ชประจำ�ป ี2559 นัน้ มคีว�มเข�้ใจว่� 

ละครลิงร่วมสมัย คือ คำ�จำ�กัดคว�มของก�รแสดง

ละครลิงในรูปแบบเดิม คือ ก�รแสดงพื้นบ้�นมีเรื่อง

ร�ว เน้นจุดสนใจอยู่ที่ก�รแสดงของลิง เพียงแต่ปรับ

เปลี่ยนโครงเรื่องให้มีคว�มทันสมัยม�กยิ่งขึ้น แต่เมื่อ

ได้รับชมก�รแสดงในรอบแรกผ่�นไป จึงทร�บว่�

เข้�ใจผิด

 ก�รแสดงทีเ่กดิขึน้ในวนันัน้ แสดงให้เหน็ว�่น

อกจ�กละครลงิจะละทิง้อดตีไปสูค่ว�มใหม ่ในขณะท่ี

ผู้คนในปัจจุบันมีคว�มโหยห�อดีต(Nostalgia) ด้วย

ก�รเปลี่ยนบทพ�กย์- เจรจ�ที่แต่เดิมเคยเป็นบทร้อย

กรองกก็ล�ยเปน็บทเจรจ�รอ้ยแกว้เพยีงอย�่งเดยีวซึง่

กเ็ปน็ผลสบืเนือ่งม�จ�กก�รเปลีย่นเนือ้เรือ่งทีเ่ลอืกนำ�

ม�แสดงให้เป็นปัจจุบัน เปลี่ยนเครื่องดนตรีที่ใช้

ประกอบก�รแสดงจ�กเครือ่งพณิพ�ทยม์�ใชก้�รเปิด

เครื่องเสียงแทน เปลี่ยนเครื่องแต่งก�ยให้เป็นไปต�ม

สมัยนิยม และไม่มีฉ�กประกอบก�รแสดงแล้วนั้น 

ละครลิงยังตัดองค์ประกอบสำ�คัญที่สุด อันได้แก่ 

‘คว�มเป็นละคร’ อันเป็นอัตลักษณ์ สำ�คัญในง�น

แสดงของตนออกไปด้วย  

 จริงอยู่ที่ในอดีตก�รแสดงละครลิงเป็นก�ร

แสดงพ้ืนบ�้นท่ีไมไ่ด้เนน้เร่ืองร�ว แต่ เนน้กระบวนท�่

ของลิงม�กกว่� แต่ถึงกระนั้นก็ยังมีเรื่องร�ว หรือ รส

ท�งละคร ซ่ึงสมัพนัธแ์ละเปน็เหตเุปน็ผล เชือ่มโยงกบั

กระบวนท่�ท่ีลิงได้แสดงคว�มส�ม�รถต�มท่ีไดฝ้กึฝน

ม� แต่ก�รแสดงละครลิงที่ได้ชมง�นแผ่นดินสมเด็จ

พระน�ร�ยณม์ห�ร�ชประจำ�ป ี2559 นัน้ ถงึแม้ว�่จะ

มกี�รบอกกล่�วชือ่เร่ืองและแนะนำ�ตัวละครคล�้ยกบั

เป็นก�รสวมบทบ�ทให้แก่ลิง เช่น ลิงประกิตเป็น

พระเอกท่ีม�ต�มห�คนรักในเมืองกรุง ลิงกำ�นันแช่ม

เป็นผู้มีอิทธิพลซึ่งเป็นตัวร้�ยของเรื่อง และลิงส�ว

ก�ญจน�เปน็น�งเอกซึง่เป็นนกัรอ้งค�เฟ่ แตก่ไ็ม่มีก�ร

ดำ�เนนิเรือ่ง ไมม่กี�รเล�่เรือ่ง ไมม่กี�รจบปมของละคร 
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ผู้ชมไม่ได้อรรถรสอย่�งที่ละครควรจะมี

 ก�รแนะนำ�ตัวละครมีข้ึนอย่�งเป็นพิธีและมี

จดุเน้นในก�รแสดงคอืก�รแสดงทกัษะคว�มส�ม�รถ

ของลิงต�มที่ได้ฝึกฝนม� เช่น ก�รแสดงรับมีด ก�ร

แสดงกระโดดลอดห่วงไฟ ก�รแสดงแก้ปมเชือก ก�ร

แสดงวิดพื้น เป็นต้น โดยก�รแสดงของลิงเหล่�นี้ไม่มี

เสน้เรือ่งทีจ่ะรอ้ยโยงแตล่ะก�รกระทำ�ให้เปน็เหตเุป็น

ผลกัน และไม่มีคว�มเชือ่มโยงกบัชือ่เรือ่งหรอืเนือ้เรือ่ง

ท่ีเกริน่บอกกอ่นจะเริม่ก�รแสดง มเีพียงมกุตลกลกูล่อ

ลกูชนของผูพ้�กยเ์ท�่นัน้ท่ีคอยแทรกอยูใ่นแตล่ะก�ร

แสดงทักษะของลิง

 ก�รแสดงละครลงิในง�นแผน่ดนิสมเดจ็พระ

น�ร�ยณ์จัดแสดงทุกวันตลอดเวล�ก�รจัดง�น วันละ 

3 รอบ คือ 10.00 น. 19.00 น. และ 21.00 น. แต่ละ

รอบใช้เวล�ก�รจัดแสดงประม�ณ 20 – 25 น�ที ยิ่ง

ดึกม�กเท่�ไหร่ ผู้คนที่ม�เที่ยวชมง�นก็เยอะม�ก

เท่�น้ัน บรรย�ก�ศท่ีศ�ล�บ้�นเรือนไทย ในเขตวัง

น�ร�ยณ์ร�ชนิเวศน์ ซึ่งเป็นท่ีใช้ในก�รจัดแสดง จึง

แน่นขนัดไปด้วยผู้คนที่ส่วนหนึ่งหล่ังไหลม�จ�กเวที

ก�รแสดงลิเกและก�รแสดงร้องเพลงลูกทุ่งของ

โรงเรยีนมัธยมประจำ�จงัหวดัในเวทใีกลก้นัจบลง และ

อีกส่วนหนึ่งคือผู้ชมที่ตั้งใจม�ดูละครลิงโดยเฉพ�ะ 

จ�กก�รสังเกตก�รณ์และก�รสัมภ�ษณ์แบบสุ่มจ�ก

กลุ่มผู้ชมในรอบก�รแสดงวันที่ 20 – 21 กุมภ�พันธ์ 

2559 จำ�นวน 34 คน ส�ม�รถสรุปไดว้�่ ผูช้มแบ่งเปน็ 

2 กลุ่ม กลุ่มแรก ไม่ได้เป็นคนที่มีภูมิลำ�เน�อยู่ใน

จงัหวดัลพบรุ ีและไมเ่คยชมก�รแสดงละครลงิม�ก่อน 

มีคว�มสนใจจ�กก�รทร�บข�่วประช�สมัพนัธจ์งึตัง้ใจ

ม�ด ูดว้ยอย�กรูว้�่ละครลงินัน้เปน็อย�่งไร ลงิส�ม�รถ

แสดงได้เหมือนคนหรือไม่ เนื้อเรื่องแบบไหนท่ีลิงจะ

แสดง 

 ในขณะที่ผู้ชมอีกกลุ่มหนึ่ง ซ่ึงเป็นกลุ่มที่มี

จำ�นวนคนม�กกว่�กลุ่มแรก เป็นคนที่มีภูมิลำ�เน�อยู่

ในจังหวัดลพบุรี หรือ ในเขตจังหวัดใกล้เคียง เคยได้

ชมละครลิงม�ก่อน ถือโอก�สในก�รม�เท่ียวชมง�น

และชมก�รแสดงอืน่ ๆ  แวะชมก�รแสดงละครลงิดว้ย 

โดยไม่ได้มีคว�มรู้สึกตื่นเต้น หรือ มีคว�มสนใจอย�ก

ดูเปน็พเิศษ เพร�ะลงิกแ็สดงทกัษะทีซ้่ำ�แบบเดิมกบัที่

ตนเคยได้ชมม�แล้ว ในปีก่อน ๆ ไม่มีเรื่องร�วให้น่�

ติดต�ม

 เมื่อได้ห�ข้อมูลเพิ่มเติม พบว่� ก�รแสดงใน

รูปแบบเดียวกันนี้ ถูกบันทึกไว้ในบทถอดก�รแสดง

ละครลิงที่จัดแสดงใน วันที่ 15 มิถุน�ยน 2557 ณ 

สวนสัตวพ์�ต้� ปิน่เกล้� ของเล่มร�ยง�นวจัิยโครงก�ร

รวบรวมและจัดเก็บข้อมูลมรดกภูมิปัญญ�ท�ง

วัฒนธรรม (ละครลิง) เมื่อเปรียบเทียบกันแล้ว พบว่�

ทัง้บทพ�กยแ์ละเจรจ� รวมถงึก�รแสดงคว�มส�ม�รถ

ของลิง มีลักษณะเหมือนกันอย่�งไม่มีผิดเพี้ยน ชนิด

ภ�พต่อภ�พ คำ�ต่อคำ� 

 จ�กขอ้มลูนีจ้ะเหน็ได้ว�่ เมือ่ละครลงิได้ปรบั

เปลีย่นก�รนำ�เสนอ ไมม่เีนือ้ห�หรอืเค�้โครงเรือ่ง ไมม่ี

บทร้องที่แสดงคว�มง�มท�งภ�ษ� ไม่มีรสแห่ง

วรรณคดี อันเป็นส่วนประกอบสำ�คัญของคว�มเป็น 

‘ละคร’ ละครลิงจงึกลบักล�ยเปน็แคก่�รแสดงทกัษะ

ของสัตว์เพียงอย่�งเดียว หรือที่เรียกกันว่�ละครสัตว์ 

(Circus) ผลทีไ่ด้คอืคว�มจำ�เจ ในรปูแบบทีค่�ดเด�ได้

Wilbur Scharm (วิลเบอร์ ชแรมม์) ได้กล่�วว่� 

“มนุษย์มีแนวโน้มในก�รเปิดรับส�รที่ ใช้คว�ม

พย�ย�มนอ้ย ใกลต้วั เลอืกรบัได้ง�่ย และมปีระโยชน์

ต่อตนเอง” นั่นหม�ยคว�มว่� ถ้�ของ 2 สิ่ง มีคว�ม

สนใจต่อบคุคลหนึง่ในระดับเท่�กนั บคุคลนัน้จะเลือก

ของที่หยิบง่�ยกว่� 

 แน่นอนว่� ละครลิง ไม่ได้อยู่ในเง่ือนไขนี้ 

เพร�ะก�รจะชมละครลิงต้องใช้คว�มพย�ย�มอย่�ง

ม�กในก�รเดินท�งไปชม ในสถ�นทีซ่ึ่งแตกต่�งกนัไป

ต�มโอก�ส นั่นหม�ยคว�มว่� นอกเหนือจ�กก�รที่ผู้

ชมจะได้รับชมละครลิงโดยบังเอิญต�มสถ�นที่ต่�ง ๆ 

เชน่ ไปเทีย่วสวนสตัวเ์ลยไดแ้ถมดลูะครลงิ หรอืไปสกั

ก�ระศ�ลพระก�ฬเลยได้ชมละครลิงแก้บนนั้น ก�ร

จะดูละครลิงต้องใช้คว�มพย�ย�มในก�รห�ข่�ว

ประช�สัมพันธ์ และ ใช้คว�มพย�ย�มในก�รเดินท�ง

เพื่อไปในสถ�นที่นั้นเป็นอย่�งม�ก

 เมือ่ไมใ่ชเ่รือ่งใกลต้วัทีห่ยบิจบัไดง่้�ย ก�รจะ

รับชมในครั้งต่อ ๆ  ไป ก็ต้องเกิดจ�กคว�มสนใจอย่�ง



139

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

เฉพ�ะเจ�ะจง ยิง่ไม่มอัีตลกัษณท่ี์ทำ�ให้เกดิคว�มจดจำ� 

หรือ กระตุ้นให้เกิดคว�มต้องก�รอย�กม�ดูซ้ำ�ด้วย

แล้ว  สิ่งท่ีต้องขบคิดคือ คำ�ว่� “ก�รแสดงละครลิง

คณะสดุท�้ยประเทศไทย” ซ่ึงเป็นคำ�เชญิชวนให้ผูช้ม

อย�กจะลองชมละครลิงสักครั้งในชีวิตก่อนที่จะไม่มี

เหลอือยู ่จะมอีทิธพิลตอ่คว�มสนใจของผูค้นม�กพอท่ี

จะทำ�ให้เกิดคว�มต้องก�รอย�กดูซ้ำ�ได้หรือไม่ 

เพราะอะไร อตัลกัษณซ์ึง่เปน็สิง่ดึงดดูใจจงึหายไป? 

 ถ�้ห�กจะพจิ�รณ�ถงึก�รเปลีย่นแปลง จ�ก

ละครลงิยคุดัง้เดมิ ม�จนถงึละครลงิยคุใหมท่ี่มกี�รนำ�

เสนอในลักษณะนี้ พบว่�อ�จเกิดจ�กก�รพย�ย�ม

ปรับตัวให้อยู่รอดในยุคที่ผู้ชมลดน้อยลงจ�กก�รไป

เลือกรับสื่อในช่องท�งอื่น ไม่ว่�จะเป็นโทรทัศน์ 

ภ�พยนตร์ หรือ สื่อออนไลน์ใกล้ตัวท่ีเข้�ถึงได้ง่�ย

ก็ต�ม 

 ก�รเลกิใชว้งปีพ่�ทยแ์สดงสด ก�รละทิง้ฉ�ก

ทีใ่ชป้ระกอบก�รแสดงกเ็ปน็ไปเพือ่ลดทอนค�่ใชจ่้�ย 

เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัร�ยรบัทีเ่ปลีย่นไป ในสว่นก�รตดั

เนื้อเรื่อง อันมีแก่นเรื่องที่เป็นเป้�หม�ยหลักของก�ร

เล่�เรื่องออก ซึ่งเป็นผลม�จ�กผู้จัดแสดงอย�กจะนำ�

เสนอทักษะของลิงท่ีฝึกฝนม�ใหม่ผนวกกับคว�ม

ส�ม�รถเดมิของลงิซึง่ตอ้งใชเ้วล�ม�กขึน้ แตม่เีวล�ใน

ก�รจัดแสดงเท่�เดิม คว�มสำ�คัญของเรื่องร�วที่ใช้

เชื่อมโยงก�รกระทำ�ของนักแสดงลิงจึงค่อย ๆ ลดลง

ไปต�มลำ�ดับ นอกจ�กนี้ยังใช้ชื่อเรื่องที่ฟังดูสมัยใหม่ 

ประกอบกับก�รใช้เครื่องแต่งก�ยต�มสมัยนิยม เน้น

ก�รนำ�เสนอคว�มส�ม�รถแสนรูท้ีด่ตูลกขบขนัและน�่

รักของลิงให้ม�กขึ้น ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นคว�มพย�ย�ม

ในก�รเรียกผู้ชมให้กลับม�นิยมละครลิงอีกครั้งหนึ่ง 

ด้วยหวังว่�เรื่องร�วตลกขบขัน ไม่มีเนื้อห�ที่ต้องใช้

คว�มคดิ ไมม่บีทรอ้ยกรองทีต่อ้งใชค้ว�มแตกฉ�นท�ง

ภ�ษ�ในก�รทำ�คว�มเข้�ใจ เป็นเรื่องร�วที่ย่อยง่�ย 

เหม�ะกับผู้ชมทุกเพศ ทุกวัย 

 แต่ในกระบวนก�รวิวัฒน์ตัวตนด้วยก�ร

ปลดเปลื้องคว�มยุ่งย�กในก�รสร้�งสรรค์ ลดทอน

ละทิ้งองค์ประกอบที่ดูเข้�ใจย�กเพื่อให้เข้�ถึงง่�ยนี้ 

โดยไม่รู้ตัว อัตลักษณ์ของละครลิง อันเป็นเสน่ห์น่�

สนใจได้ถูกปลดเปลื้องออกไปพร้อมกันด้วย

ผลกระทบจากอัตลักษณ์ที่สาบสูญ 

 Kathryn Woodward (1997) ได้กล่�วเอ�

ไว้ว่� ‘อัตลักษณ์’ เป็นเร่ืองของคว�มเข้�ใจและก�ร

รับรู้ ว่�เร�เป็นใคร เข�เป็นใคร เป็นก�รสร้�งขึ้นและ

ดำ�รงอยูว่�่เร�รบัรูเ้กีย่วกบัตนเองอย�่งไร และผูอ้ืน่รบั

รู้เกี่ยวกับตัวเร�อย่�งไร โดยมีกระบวนก�รท�งสังคม

สร้�งและสืบต่ออัตลักษณ์ และโดยส่วนใหญ่แล้ว อัต

ลักษณม์กัจะถกูกำ�หนดด้วยคว�มแตกต่�ง โดยจะเหน็

จ�กก�รก�รแบง่แยกออกจ�กกนั และกำ�หนดขึน้จ�ก

คู่ตรงข้�ม เช่น ผู้ช�ย – ผู้หญิง , ดำ� – ข�ว , ปกติ -  

ผิดปกติ เป็นต้น

 และในกรณีของละครลิงนี้ อัตลักษณ์ที่เป็น

ปัจจัยทำ�ให้ละครลิงในประเทศไทยมีคว�มแตกต่�ง

อย่�งเป็นปัจเจก คือ1.ก�รนิยมนำ�วรรณคดีม�แสดง

โดยได้รับอิทธิพลม�จ�กลิเกและละครช�ตรี และ 

2.ก�รนำ�เสนอทักษะคว�มส�ม�รถของลิงที่ได้ผ่�น

ก�รฝึกฝนม�ท�งศ�สตร์แห่งละคร

 เมื่อ อัตลักษณ์ ของละครลิงในประเทศไทย

ทีม่มี�แต่ดัง้เดมิถกูเพกิเฉย ปจัจยัในแตล่ะสว่น ซึง่เคย

ประกอบกันเป็นอัตลักษณ์ค่อย ๆ ถูกถอดว�งออกที

ละชิน้ เร่ิมต้ังแต ่ก�รปรับเปล่ียนเนือ้ห�จ�กวรรณคดี

ม�เป็นเร่ืองร�วสมัยปัจจุบัน จนกระท่ังละท้ิง คว�ม

เป็นละคร ผลลัพธ์ก็คือ สถ�นภ�พก�รแสดงละครลิง

ในประเทศไทยทุกวันนี้จึงไม่แตกต่�งอะไรจ�กละคร

สัตว์ หรือ กล�ยเป็นละครลิง ในคว�มหม�ยเดียวกัน

กับ ละครลิงในประเทศอื่น ๆ ที่มีลักษณะเป็นก�ร

แสดงคว�มส�ม�รถของสัตว์เพียงอย่�งเดียว 

 เมื่อกล�ยเป็นละครสัตว์ หรือ ถูกมองว่�มี

ภ�พลักษณ์เดียวกันกับ ละครลิง ประเทศอื่น ๆ เสีย

ห�ยอย่�งไร ? ละครลิงในต่�งประเทศ เป็นก�รแสดง

ทีเ่นน้ให้ลงิแสดงทกัษะก�รเลยีนแบบมนษุย ์เนน้ก�ร

แสดงผ�ดโผนทีม่กัทำ�ใหลิ้งได้รับบ�ดเจ็บ เบือ้งหลงัค

ว�มสนุกสน�นของผู้ชมคือร่องรอยน้ำ�ต�ของสัตว์ 

ภ�พที่ลิงถูกท�รุณและฝึกอย่�งโหดร้�ยถูกนำ�เสนอ
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ข่�วให้เห็นผ่�นต�อยู่เสมอ จะเห็นได้ว่�ในช่วงระยะ

เวล�ไม่ก่ีปีม�นี้สิทธิของสัตว์ถูกพูดถึงเป็นอย่�งม�ก 

และในหล�ย ๆ  ประเทศ ประช�ชนผู้รักสัตว์ และ นัก 

รณรงค์เพื่อสิทธิสัตว์ก็ออกม�เรียกร้องให้ยกเลิกก�ร

แสดงละครลงิ อย�่งในประเทศอนิโดนเีซยี ประช�ชน

มีก�รเคลื่อนไหวอย่�งจริงจัง จนรัฐบ�ลต้องออก

ม�ตรก�รกว�ดล�้งละครลงิซึง่สอดคลอ้งกบัเครอืข�่ย

พทัิกษ์สัตวท์ีร่ะบวุ�่ละครลงิเปน็ก�รทรม�นลงิเพร�ะ

ลิงเป็นสัตว์สมควรจะได้ใช้ชีวิตต�มธรรมช�ติ เช่น

เดียวกับประเทศจีนที่ถึงแม้ยังไม่มีก�รออกกฎหม�ย

ห้�ม แต่ก็มีก�รรณรงค์ล่�ร�ยชื่อผู้สนับสนุนก�ร

ยกเลิกละครลิงอย่�งต่อเนื่อง 

 ดงัน้ัน ก�รปร�ศจ�กอัตลกัษณซ์ึง่เป็นตวัแบง่

แยกละครลิงของไทยกับละครสัตว์ ก็คล้�ยกับว่�

เป็นก�รนำ�ตนเองเข้�ไปอยู่ในหมวดหมู่เดียวกันกับ

ละครสัตว์ซึ่งมีภ�พลักษณ์อันโหดร้�ยท�รุณด้วย 

ผลลพัธท์ีไ่ดคื้อ ก�รลดทอนคณุค�่ตนเอง และเป็นก�ร

ผลกัผูช้มสว่นหนึง่ออกไปใหเ้กดิคว�มรู้สกึคล�งแคลง

ในก�รแสดงละครลิง ถึงแม้ว่�คณะละครลิงจะ

พย�ย�มทำ�คว�มเข้�ใจกับผู้ชมว่� ก�รฝึกละครลิงใน

ประเทศไทย ฝึกด้วยคว�มรักคว�มเมตต�ที่มีต่อสัตว์

ก็ต�ม

สรุป 

 ละครลิงไม่ใช่สื่อสร้�งคว�มบันเทิงที่ได้รับ

คว�มนิยมอย่�งท่ีเคยเป็นม�ในอดีตแล้ว ถึงแม้คณะ

ละครลงิศษิยพ์ระก�ฬซึง่เปน็ละครลงิคณะสดุท�้ยใน

ประเทศไทยจะมีง�นแสดงอย่�งต่อเนื่อง แต่ด้วย

สถ�นทีจั่ดแสดงอยูเ่ปน็ประจำ�คอืสวนสัตว์ต่�ง ๆ  หรือ 

ศ�ลพระก�ฬเมื่อมีผู้ว่�จ้�งไปแสดงแก้บน และง�น

เทศก�ลประจำ�จังหวัดต่�ง ๆ ก็สะท้อนให้เห็นว่�

สถ�นภ�พและบทบ�ทนัน้เปลีย่นไปจ�กเดิมอย�่งม�ก 

และยิ่งนับวันพื้นที่ในก�รนำ�เสนอละครลิงก็คงจะลด

น้อยลงไปเรื่อย ๆ เพร�ะถูกสื่ออื่น ๆ เข้�ม�แย่งชิง

คว�มสนใจไปจนหมดสิ้น 

 แต่ถงึอย�่งนัน้ สิง่แรกทีค่วรจะดำ�เนนิก�รใน

ก�รตอ่ชวีติและลมห�ยใจใหล้ะครลิง คงไมใ่ชก่�รเริม่

ต้นที่ก�รเชิญชวนให้ผู้คนม�ชมละครลิงเพื่อเป็นก�ร

อนุรักษ์ เพร�ะในฐ�นะผู้สร้�งสรรค์ง�นคงไม่มีใคร

อย�กให้ผู้ชมเลือกม�ดูผลง�นของเร�เพียงเพร�ะ

สงส�รหรือเห็นใจ แต่สิ่งที่ควรจะทำ�คือก�รกอบกู้อัต

ลักษณ์ที่สูญห�ยไปของละครลิงขึ้นม�ใหม่ ว�ง

บทบ�ทของตัว เองให้อยู่ ใน ลักษณะของง�น

สร้�งสรรค์ท่ีใช้ศิลปะผสมผส�น ทั้งศิลปะท�งก�ร

ละคร และศิลปะก�รก�รฝึกฝนสัตว์ เพื่อเป็นเสน่ห์

ดึงดูด จนทำ�ให้ผู้ชมสนใจอย�กจะม�ดูละครลิงด้วย

เสน่ห์ของมันเอง โดยไม่มีคำ�ที่ใช้เรียกร้องคว�มสนใจ

อื่นใดม�เป็นเครื่องฉ�บหน้�

 ถ้�ห�กสวมอตัลักษณท่ี์ถอดว�งท้ิงไวก้ลับม�

แล้ว แต่ผู้ชมก็ยังละเลยไม่สนใจ จนกระทั่งวันหนึ่ง 

ละครลิง ต้องกล�ยเป็นเพียงเรื่องร�วที่ใช้บอกเล่�ให้

คว�มรู้ มีชีวิตอยู่แค่ในพิพิธภัณฑ์ ถึงอย่�งนั้น ก็ยังดี

กว�่ก�รปลดเปลือ้งตวัตนเพือ่ให้ดำ�รงอยูต่อ่ไปได ้โดย

ไร้จิตวิญญ�ณที่แท้จริง
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ความสัมพันธ์ระหว่างความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อ
การสื่อสารในภาวะวิกฤตและชื่อเสียงองค์กรของสถาบันการเงิน

The Relationship between Stakeholder’s Satisfaction on 
Crisis Communication and Corporrate Reputation of 

Financial Institution

พรปวีณ์  หงส์ไพฑูรย์*

บทคัดย่อ

  ก�รวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1. สำ�รวจคว�มพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อก�รสื่อส�ร

ในภ�วะวิกฤตของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์ 2. ศึกษ�ถึงชื่อเสียงองค์กรที่ประสบภ�วะวิกฤตในมุมมองของผู้มีส่วนได้

ส่วนเสีย  3. ศึกษ�คว�มแตกต่�งของคว�มพึงพอใจต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์และชื่อ

เสยีงองค์กรระหว�่งกลุม่ผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยี และ  4. ศกึษ�คว�มสมัพนัธร์ะหว�่งคว�มพงึพอใจของผูม้สีว่นไดส้ว่น

เสยีตอ่ก�รสือ่ส�รในภ�วะวกิฤตของธน�ค�รไทยพ�ณชิย ์ และชือ่เสยีงองคก์ร  โดยใชแ้นวท�งก�รวจัิยเชงิปรมิ�ณ 

ในรูปแบบก�รวิจัยเชิงสำ�รวจโดยใช้แบบสอบถ�มจ�กกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่มีอ�ยุตั้งแต่ 15 - 60 ปี อ�ศัยอยู่

ในกรุงเทพมห�นคร แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มลูกค้�จำ�นวน 200 คน และกลุ่มที่ไม่ใช่ลูกค้�จำ�นวน 200 

คน รวมทั้งสิ้น 400 คน รวมถึง เป็นกลุ่มตัวอย่�งที่รู้จักธน�ค�รไทยพ�ณิชย์และมีคว�มรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับภ�วะ

วกิฤตทีเ่กดิขึน้ในกรณีไทยพ�ณิชยแ์ละสถ�บันเทคโนโลยพีระจอมเกล�้เจ�้คณุทห�รล�ดกระบงั (สจล.) คดยีกัยอก

เงิน และกรณีมีผู้เสียชีวิตเน่ืองจ�กระบบดับเพลิงอัตโนมัติทำ�ง�น  ผลก�รวิจัยพบว่� ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งสอง

กลุม่มคีว�มพงึพอใจตอ่ก�รสือ่ส�รในภ�วะวกิฤตของธน�ค�รไทยพ�ณชิยอ์ยูร่ะดบัป�นกล�ง และไมพ่บคว�มแตก

ต�่งระหว�่งกลุม่ สำ�หรบัชือ่เสยีงธน�ค�รไทยพ�ณชิยโ์ดยรวมในส�ยต�ของผู้มส่ีวนได้ส่วนเสียเปน็ชือ่เสียงเชงิบวก

ในระดับสูง ซึ่งพบคว�มแตกต่�งระหว่�งกลุ่ม ในด้�นสินค้�และบริก�รขององค์กร ด้�นคว�มเป็นพลเมืองดี และ

ด้�นผลประกอบก�ร

คำาสำาคัญ :  คว�มพึงพอใจ ก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต  ชื่อเสียงองค์กร  สถ�บันก�รเงิน

Abstract

 This research has four objectives: 1. to survey stakeholder’s satisfaction on Siam           

Commercial Bank’s crisis communication, 2. to study the reputation of Siam Commercial Bank 

in crisis in stakeholder’s perspective, 3. to study the difference of satisfaction on Siam                          

Commercial Bank’s crisis communication and corporate reputation among stakeholders, and  

4. to study the relationship between stakeholder’s satisfaction on Siam Commercial Bank’s 

crisis communication and corporate reputation. The Qualitative Research method was employed. 

* นิสิตปริญญ�โท  คณะนิเทศศ�สตร์  จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย
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The data was collected from 400 stakeholders between 15-60 years old living in Bangkok. They 

were divided into two groups: customers and non-customers, 200 each. They knew Siam                

Commercial Bank and had background knowledge of the embezzlement case between King 

Mongkut’s Institute of Technology Ladkrabang (KMITL) and Siam Commercial Bank (SCB) and 

the case of the building’s malfunctioning fire security system led to multiple death. The find-

ings show that both groups’ satisfaction on the Siam Commercial Bank’s crisis communication 

is in moderate level and that there were no differences among stakeholders. Furthermore, in 

aspect of Siam Commercial Bank’s reputation is in high level and that there were differences 

among stakeholders, those were Products and Services, Citizenship and  Performance.

Keyword :  Satisfaction,  Crisis Communication,  Corporate Reputation,  Financial Institutions

บทนำา

 ท�่มกล�งก�รแข่งขันท�งธุรกิจในปจัจบุนั ไม่

อ�จปฏิเสธได้เลยว่�ปัจจัยที่มีคว�มสำ�คัญในก�ร

ประกอบธุรกิจคือ “ช่ือเสียงองค์กร” จ�กก�รศึกษ�

ของ Fombrun (1996) อธิบ�ยถึงชื่อเสียงองค์กรว่� 

เป็นคว�มสัมพันธ์ระหว่�งเอกลักษณ์องค์กร ช่ือของ

องค์กร และภ�พลักษณ์ขององค์กร ซึ่งเป็นก�ร

ประเมนิภ�พรวมขององคก์รท่ีผ�่นม�ในอดีต ซ่ึง Grif-

fin, Neuwirth, Dunwoody, และ Giese (2004) 

เสริมว่� ห�กต้องก�รสร้�งและรักษ�ชื่อเสียงองค์กร

ควรให้คว�มสำ�คัญกับประเด็น ดังนี้ ก�รจัดก�รภ�วะ

วิกฤต ก�รจัดก�รประเด็น และก�รรับผิดชอบต่อ

สังคม  นอกจ�กนี้ ชื่อเสียงยังทำ�ให้องค์กรที่ตกอยู่ใน

ภ�วะวิกฤตส�ม�รถฟื้นตัวขึ้นม�ได้เป็นคร้ังท่ีสอง 

(Dowling, 2001) ด้วยเหตุนี้ ชื่อเสียงองค์กรจึงเป็น

สิ่งสำ�คัญที่มีผลต่อคว�มสำ�เร็จขององค์กร จึงทำ�ให้

องค์กรธุรกิจต่�งๆ เล็งเห็นและให้คว�มสำ�คัญกับชื่อ

เสียงองค์กรเป็นอย่�งม�ก 

 Ulmer, Sellnow และ Seeger (2015) ได้

กล่�วถึงลักษณะสำ�คัญของวิกฤตว่� เป็นสิ่งที่เกิดขึ้น

อย�่งทนัททีนัใดและสร�้งคว�มไมม่ัน่คงใหแ้กอ่งคก์ร 

รวมทั้งทำ�ให้ภ�พลักษณ์ ชื่อเสียง และเป้�หม�ยหลัก

ขององค์กรเสียห�ย องค์กรจึงต้องมีก�รจัดก�รภ�วะ

วิกฤตโดยก�รว�งแผนจัดก�รวิกฤตต�มคว�มเหม�ะ

สม เพือ่ห�จดุสิน้สดุของวกิฤตในระยะเวล�อนัสัน้ทีส่ดุ

และลดขอบเขตของคว�มเสียห�ยท่ีจะต�มม� และ

เรียกคว�มน่�เชื่อถือขององค์กรกลับคืนม� บุคคล

ภ�ยในองค์กรจะต้องยอมรับและทำ�คว�มเข้�ใจกับ

สถ�นก�รณ์ที่เกิดขึ้น และจัดตั้งทีมเพื่อจัดก�รวิกฤต 

รวมทั้ง รวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้องกับวิกฤตทั้งหมด 

เพ่ือทำ�ก�รตอบสนองต่อวิกฤตที่เกิดข้ึนโดยก�ร

ส่ือส�รไปยังผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกลุ่มต่�งๆ ซ่ึงข้ันตอน

ก�รสือ่ส�รในภ�วะวกิฤตมคีว�มสำ�คญัม�กเพร�ะชว่ย

คล่ีคล�ยสถ�นก�รณ์ให้เบ�บ�งลงได้ รวมทั้ง ทำ�ให้

ธรุกจิเกดิผลกระทบนอ้ยท่ีสุดและมผีลต่อภ�พลักษณ์

และชื่อเสียงขององค์กรอย่�งม�ก (Griffin, 2014) 

ปัญหาการวิจัย

 1. ผู้มสีว่นไดส้ว่นเสยีมคีว�มพงึพอใจตอ่ก�ร

สื่อส�รในภ�วะวิกฤตขององค์กรอย่�งไร

 2. ชือ่เสียงองคก์รทีป่ระสบภ�วะวกิฤตในมมุ

มองของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเป็นอย่�งไร 

 3. คว�มแตกต่�งของคว�มพึงพอใจต่อก�ร

สื่อส�รในภ�วะวิกฤตและชื่อเสียงองค์กรระหว่�งผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสียเป็นอย่�งไร

 4. คว�มพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อ

ก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตมีคว�มสัมพันธ์กับชื่อเสียง

องค์กรหรือไม่ อย่�งไร
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วัตถุประสงค์การวิจัย

 1. เพื่อสำ�รวจคว�มพึงพอใจของผู้มีส่วนได้

สว่นเสยีตอ่ก�รสือ่ส�รในภ�วะวกิฤตของธน�ค�รไทย

พ�ณิชย์

 2. เพื่อศึกษ�ถึงชื่อเสียงของธน�ค�รไทย

พ�ณิชย์ในมุมมองของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

 3. เพื่อศึกษ�คว�มแตกต่�งของคว�มพึง

พอใจต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตและชื่อเสียงของ

ธน�ค�รไทยพ�ณิชย์ระหว่�งกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

 4. เพื่อศึกษ�คว�มสัมพันธ์ระหว่�งคว�มพึง

พอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อก�รสื่อส�รในภ�วะ

วิกฤตและชื่อเสียงของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์

แนวคิดทฤษฎีที่ใช้

 1. แนวคิดเกี่ยวกับคว�มพึงพอใจต่อก�ร

สื่อส�รในภ�วะวิกฤต

 1.1 คว�มพึงพอใจ

 Tse และ Wilton (1988) รวมทั้ง Moven 

และ Mino (1998) กล่�วว่� คว�มพึงพอใจ คือ 

ทศันคตใินภ�พรวมของผูบ้รโิภคตอ่สนิค�้หรอืบรกิ�ร 

ห�กสินค้�หรือบริก�รมีผลลัพธ์ในระดับต่ำ�กว่�คว�ม

ค�ดหวัง ผู้บริโภคจะเกิดคว�มรู้สึกไม่พึงพอใจในท�ง

ตรงกนัข�้ม ถ�้สนิค�้หรอืบรกิ�รเปน็ไปต�มคว�มค�ด

หวัง ผู้บริโภคจะเกิดคว�มรู้สึกพึงพอใจและห�ก

ผลลัพธ์มีระดับที่สูงเกินกว่�คว�มค�ดหวัง ลูกค้�จะ

เกดิคว�มรูส้กึพอใจเป็นอย�่งม�ก (Ha & Jang, 2010; 

Kotler & Keller, 2016) สรุปได้ว่� คว�มพึงพอใจ

ของผู้บริโภค คือ ทัศนคติที่เกิดขึ้นช่วงระหว่�งก�ร

บรโิภคและหลงัจ�กก�รบรโิภคสนิค�้มผีลลพัธเ์ปน็ไป

ต�มคว�มค�ดหวงั ห�กผูบ้รโิภคไดร้บัผลลพัธท์ีด่กีว�่

คว�มค�ดหวังจะเกิดคว�มพึงพอใจเป็นอย่�งม�กแต่

ห�กผลลัพธ์น้ันไม่เป็นไปต�มคว�มค�ดหวังจะเกิด

คว�มไม่พึงพอใจ ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของทัศนคติของผู้

บริโภคในเชิงลบ 

 1.2 ก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต

 เมื่อองค์กรเกิดวิกฤตขึ้น สิ่งที่องค์กรต้องทำ� 

คือ ก�รจัดก�รวิกฤต วิกฤตเป็นปัจจัยที่ส่งผลกระทบ

ต่อก�รปฏิบัติง�นขององค์กร ทั้งยัง ทำ�ล�ยคว�มเชื่อ

มั่น คว�มไว้ว�งใจท่ีมีต่อองค์กร นอกจ�กนี้ ส่ิงท่ี

องค์กรควรให้คว�มสำ�คัญในก�รจัดก�รวิกฤตอีก

ประก�รคอื ก�รสือ่ส�รในภ�วะวิกฤต ซึง่เปน็สว่นหน่ึง

ในแผนง�นก�รจัดก�รวิกฤต โดยก�รสื่อส�รในภ�วะ

วิกฤตเป็นก�รแสดงประสิทธิภ�พขององค์กรในก�ร

จัดก�ร และเป็นปัจจัยที่ช่วยฟื้นฟูและกอบกู้ชื่อเสียง

องคก์ร คว�มน�่เชือ่ถอืขององคก์ร และเรียกคว�มเชือ่

มั่นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลับม�อีกครั้ง (Coombs, 

2015)

 2. แนวคิดเกี่ยวกับชื่อเสียงองค์กร

 ก�รสร้�งและรักษ�ชื่อเสียงองค์กรที่ดี ชื่อ

เสียงองค์กรที่ดีนำ�ม�ซึ่งโอก�สสำ�หรับองค์กรในด้�น

ต่�งๆ ได้แก่ ช่วยในก�รตัดสินใจในก�รบริโภคสินค้�

หรือเลือกใช้บริก�ร ช่วยสร้�งคว�มแข็งแกร่งให้

องคก์ร  ชือ่เสียงองคก์รท่ีดีทำ�ใหอ้งคก์รส�ม�รถรักษ�

คว�มเชื่อมั่นต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและสร้�งคว�มไว้

ว�งใจให้แก่ผู้บริโภครักษ�ยอดข�ย ในท�งกลับกัน 

ก�รจะทำ�ให้นกัลงทนุม�ลงทนุกบัองคก์ร ก�รรกัษ�ผู้

บริโภคไว้ และก�รแข่งขันในตล�ดจะเป็นเร่ืองย�ก

ลำ�บ�กสำ�หรับองค์กรที่มีชื่อเสียงไม่ดี (Ali, Alvi, & 

Ali, 2012; Barnett et al., 2006; Doorley & Gar-

cia, 2011)

วิธีการวิจัย

 ก�รวิจัยเชิงปริม�ณ : ก�รวิจัยเชิงสำ�รวจ 

แบบวดัคร้ังเดียว ด้วยก�รใชแ้บบสอบถ�มเปน็เคร่ือง

มือในก�รเก็บข้อมูล โดยใช้ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลด้วย

สถิติวิเคร�ะห์เชิงพรรณน� และสถิติวิเคร�ะห์เชิง

อนุม�น  ซึ่งประช�กรและกลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�ร

ศึกษ�วิจัยครั้งนี้ คือ ประช�กรเพศช�ยและเพศหญิง

ที่อ�ศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมห�นคร ที่มีอ�ยุตั้งแต่ 15-

60 ปี ที่เป็นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ กลุ่มลูกค้�

ของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์ จำ�นวน 200 คน และกลุ่ม

ที่ไม่ใช่ลูกค้�ของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์ จำ�นวน 200 

คน รวมทั้งสิ้น 400 คน  ซึ่งเป็นกลุ่มตัวอย่�งที่รู้จัก

ธน�ค�รไทยพ�ณิชย์และมีคว�มรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ



145

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

ภ�วะวิกฤตท่ีเกิดขึ้น และเก็บข้อมูลในช่วงเดือน

เมษ�ยนถึงเดือนพฤษภ�คม พ.ศ. 2559  

สรุปผลการวิจัยและข้อจำากัดของการวิจัย

 1. สรุปผลก�รวิจัย

 ขอ้มลูเกีย่วกบัลกัษณะท�งประช�กร  พบว�่ 

กลุ่มตัวอย่�งเป็นเพศหญิงม�กกว่�เพศช�ย มีอ�ยุใน

ช่วง 26-35 ปีม�กที่สุด รองลงม� ช่วงอ�ยุ 15–25 ปี 

และช่วงอ�ยุ 36–45 ปี มีก�รศึกษ�ระดับปริญญ�ตรี

ม�กที่สุด รองลงม� ระดับปริญญ�โท และระดับ

มัธยมศึกษ�/ปวช. หรือน้อยกว่� ประกอบอ�ชีพ

พนักง�นองค์กรเอกชนม�กที่สุด รองลงม� อ�ชีพเจ้�

หน้�ท่ีของรัฐ/รัฐวิส�หกิจ และอ�ชีพนักเรียน/

นกัศกึษ� มรี�ยได้ตอ่เดอืน 15,001–25,000 บ�ทม�ก

ที่สุด รองลงม� 25,001–35,000 บ�ท และน้อยกว่�

หรือเท่�กับ 15,000 บ�ท 

 ข้อมูลเกี่ยวกับก�รเปิดรับข่�วส�ร  พบว่� 

กลุม่ตวัอย�่งเปิดรบัข�่วส�รผ�่นส่ือ 3 อนัดับแรกเปน็

ไปในทิศท�งเดียวกัน โดยในกรณีไทยพ�ณิชย์-สจล. 

คดยีกัยอกเงนิ กลุม่ตวัอย�่งมกี�รเปดิรบัข�่วส�รผ�่น

โทรทัศน์ม�กที่สุด รองลงม� Facebook และ

หนังสือพิมพ์ สำ�หรับกรณีมีผู้เสียชีวิตเนื่องจ�กระบบ

ดับเพลิงอัตโนมัติทำ�ง�น กลุ่มตัวอย่�งมีก�รเปิดรับ

ข่�วส�รผ่�นโทรทัศน์ม�กที่สุด รองลงม�Facebook 

และหนังสือพิมพ์

 ข้อมูลเกี่ยวกับคว�มพึงพอใจของผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต   พบว่� กลุ่ม

ตัวอย่�งมีคว�มพึงพอใจต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต

โดยรวมทั้งหมดในระดับป�นกล�งทั้งสองกรณี โดย

ในกรณีไทยพ�ณิชย์-สจล. คดียักยอกเงิน กลุ่ม

ตัวอย่�งมีคว�มพึงพอใจในด้�นก�รตอบสนองต่อ

สถ�นก�รณด์ว้ยคว�มรวดเรว็ม�กทีส่ดุ รองลงม� ด�้น

ก�รสื่อส�รข้อมูลมีคว�มชัดเจนและถูกต้อง และด้�น

คว�มน่�เชื่อถือในระดับเท่�กัน และด้�นก�รแสดง

คว�มรับผิดชอบ สำ�หรับกรณีมีผู้เสียชีวิตเนื่องจ�ก

ระบบดับเพลิงอัตโนมัติทำ�ง�น กลุ่มตัวอย่�งมีคว�ม

พึงพอใจในด้�นก�รตอบสนองต่อสถ�นก�รณ์ด้วย

คว�มรวดเร็วม�กที่สุด รองลงม� ด้�นก�รสื่อส�ร

ข้อมูลมีคว�มชัดเจนและถูกต้อง และด้�นก�รแสดง

คว�มรับผิดชอบ 

 ข้อมูลเกี่ยวกับช่ือเสียงองค์กร  พบว่� ช่ือ

เสียงองค์กรโดยรวมเป็นชื่อเสียงในเชิงบวกในระดับ

สูง  ซ่ึงด้�นสินค้�และบริก�รขององค์กรมีค่�เฉลี่ย

สูงสุด รองลงม� ด้�นผลประกอบก�ร และด้�นคว�ม

เป็นผู้นำ� 

การทดสอบข้อสมมติฐานการวิจัย

 สมมติฐ�นก�รวิจัยข้อที่ 1 : ข้อมูลเกี่ยวกับ

คว�มพงึพอใจของผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีตอ่ก�รสือ่ส�รใน

ภ�วะวิกฤตขององค์กรมีคว�มแตกต่�งกัน     ผลก�ร

วิจัยไม่เป็นไปต�มสมมติฐ�น

 สมมติฐ�นก�รวิจัยข้อที่ 2 : ข้อมูลเกี่ยวกับ

ชื่อเสียงองค์กรในส�ยต�ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมี

คว�มแตกต่�งกัน  

 ผลก�รวิจัยเป็นไปต�มสมมติฐ�น

ข้อจำากัดของการวิจัย

 1. ผลก�รศึกษ�อ�จไม่ส�ม�รถเป็นตัวแทน

สำ�หรับธุรกิจทุกประเภท เน่ืองจ�กศึกษ�เฉพ�ะ

สถ�บันก�รเงินเพียงแห่งเดียว คือ ธน�ค�รไทย

พ�ณิชย์

 2. ก�รเกบ็ขอ้มลูในสว่นก�รวจิยัเชงิคณุภ�พ

ท่ีเป็นข้อมูลจ�กก�รศึกษ�เอกส�รท่ีเกี่ยวข้อง ค่อน

ข้�งเป็นไปอย่�งย�กลำ�บ�ก เนื่องจ�กกรณีศึกษ� คือ 

กรณไีทยพ�ณชิย-์สจล. คดียกัยอกเงิน เปน็กรณทีีเ่กิด

ขึน้ชว่งปล�ยป ีพ.ศ. 2557  จึงทำ�ใหต้้องใชร้ะยะเวล�

ย�วน�นม�กขึ้นในก�รรวบรวมข้อมูล

อภิปรายผลการวิจัย

 1. คว�มพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อ

ก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตของธน�ค�รไทยพ�ณิชย์

 ผลก�รวจิยัในภ�พรวมพบว�่ กลุม่ผูม้สีว่นได้

ส่วนเสียมีคว�มพึงพอใจต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต
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โดยรวมของทั้ง 2 กรณีอยู่ในระดับป�นกล�ง  เมื่อจัด

ลำ�ดับคุณลักษณะก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต 5 

ประก�ร พบว�่ ทัง้ 2 กรณศีกึษ�มคี�่เฉลีย่คณุลกัษณะ

คว�มพงึพอใจตอ่ก�รส่ือส�รในภ�วะวกิฤตทีม่คี�่เฉลีย่

สงูสดุ 3 อันดบัแรกเหมอืนกนั คอื ด�้นก�รตอบสนอง

ต่อสถ�นก�รณ์ด้วยคว�มรวดเร็วม�กที่สุด รองลงม� 

ด้�นก�รสื่อส�รข้อมูลที่มีคว�มชัดเจนและถูกต้อง 

และด้�นก�รแสดงคว�มรับผิดชอบ และพบว่� ไม่มี

คว�มแตกต่�งกันระหว่�งทั้งสองกลุ่ม

 จ�กแนวคิดของ Heath (1994), Kempner 

(1995) และ Coombs (2015) กล่�วว่� ก�รตอบ

สนองต่อสถ�นก�รณ์ที่รวดเร็วทำ�ให้ผู้มีส่วนได้ส่วน

เสียเกิดคว�มพึงพอใจต่อองค์กร เน่ืองจ�กองค์กร

ส�ม�รถอธบิ�ยเรือ่งร�วในมมุมองขององคก์ร เสมอืน

ก�รอ้�งสิทธิ์ก�รควบคุมภ�วะวิกฤตและเรียกคืน

คว�มน�่เชือ่ถอืขององคก์รท�งหนึง่ รวมทัง้ สอดคลอ้ง

กับแนวคิดของ Saffir และ Tarrant (1993) และ 

Griffin (2014) อธิบ�ยว่� ข้อมูลที่ชัดเจนและถูกต้อง

มีคว�มสำ�คัญม�กในก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตเพร�ะ

มีผลต่อคว�มน่�เชื่อและคว�มเช่ือมั่นต่อองค์กร อีก

ทั้ง ก�รแสดงคว�มรับผิดชอบไม่ว่�ท�งใดท�งหนึ่ง 

ส�ม�รถลดคว�มตึงเครียดที่เกิดขึ้นขณะเกิดวิกฤตได้ 

 สำ�หรบัประเดน็ทีม่คีว�มแตกต�่งระหว�่งท้ัง

สองกรณี ได้แก่

 • กรณีไทยพ�ณิชย์-สจล. คดียักยอกเงิน มี

คุณลกัษณะด�้นคว�มน�่เชือ่ถอื โดยค�่คะแนนคว�ม

พึงพอใจอยู่ในอันดับที่ 2 เท่�กับคุณลักษณะด้�นก�ร

สื่อส�รข้อมูลที่มีคว�มชัดเจนและถูกต้อง อ�จเป็นไป

ได้ว่� กรณีดังกล่�วเกี่ยวข้องกับเรื่องทรัพย์สินของ

สถ�บันก�รศึกษ� และส่งผลต่อเรื่องเงินฝ�กและก�ร

บริห�รง�นขององค์กร ซึ่งมีผลต่อคว�มเชื่อมั่นใน

ส�ยต�ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  และน่�จะเป็นผลม�

จ�กก�รสื่อส�รของธน�ค�รที่เป็นระบบ มีก�รให้ผู้

บริห�รสูงสุดขององค์กรเป็นผู้ให้ข้อมูล ทำ�ให้เกิด

คว�มน่�เชื่อถือม�กยิ่งขึ้น (Saffir & Tarrant, 1993)

 • กรณีมีผู้เสียชีวิตเนื่องจ�กระบบดับเพลิง

อัตโนมัติทำ�ง�น มีคุณลักษณะด้�นก�รสื่อส�รอย่�ง

เปิดเผยและจริงใจ โดยมีค่�คะแนนคว�มพึงพอใจอยู่

ในอันดับที่ 3 เท่�กับคุณลักษณะด้�นก�รแสดงคว�ม

รับผิดชอบ อ�จเนื่องม�จ�กกรณีดังกล่�วเกี่ยวกับ

คว�มปลอดภัยในชีวิต และอ�จเกิดจ�กก�รสื่อส�ร

ขององค์กรที่มีก�รร�ยง�นคว�มคืบหน้�ซึ่งเน้นก�ร

ตอบสนองตอ่สถ�นก�รณด์ว้ยคว�มรวดเร็วภ�ยในวนั

ที่เกิดเหตุ อันเป็นคุณลักษณะที่ผู้บริโภคมีคว�มพึง

พอใจสูงสุด สอดคล้องกับแนวคิดของ Coombs 

(2015) ระบวุ�่ ก�รบอกเหตผุลทีอ่งคก์รยงัไมส่�ม�รถ

ให้ข้อมูลเกี่ยวกับวิกฤตได้ และก�รกล่�วว่�จะแจ้ง

คว�มคบืหน�้ใหท้ร�บอกีคร้ัง เปน็ก�รแสดงคว�มเปดิ

เผยและจริงใจต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ส�ม�รถรักษ�

คว�มสมัพนัธร์ะหว�่งองค์กรและผูม้สีว่นได้สว่นเสยีได้ 

 2. ชือ่เสียงองคก์รทีป่ระสบภ�วะวกิฤตในมมุ

มองของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

 ชือ่เสียงองคก์รโดยรวมในส�ยต�ของผู้มส่ีวน

ได้ส่วนเสียเป็นชื่อเสียงเชิงบวกระดับสูง จ�กง�นวิจัย

ของ รุ่งนภ� พิตรปรีช� (2553) เรื่องตัวชี้วัดชื่อเสียง

ของธุรกิจเอกชนในประเทศไทย ซึ่งสำ�รวจคว�มคิด

เห็นจ�กประช�ชนทั่วไป ผลก�รวิจัยชี้ให้เห็นว่� ช่ือ

เสียงองค์กรด้�นผลประกอบก�ร ด้�นสินค้�และ

บริก�ร และด้�นคว�มเป็นผู้นำ� เป็นมิติตัวชี้วัดคว�ม

มีชื่อเสียงของธุรกิจก�รเงิน ธน�ค�ร และหลักทรัพย์ 

ซึ่งจ�กผลก�รศึกษ�ในครั้งนี้ ธน�ค�รฯ มีชื่อเสียงใน

ด้�นดังกล่�วเช่นกัน 

 นอกจ�กนั้น จ�กผลก�รศึกษ�ยังพบว่� ชื่อ

เสยีงองคก์รระหว�่งกลุม่มคีว�มแตกต�่งกนัใน 3 ด�้น 

ได้แก่ ด้�นสินค้�และบริก�รขององค์กร ด้�นคว�ม

เป็นพลเมืองดี และด้�นผลประกอบก�ร โดยกลุ่ม

ลูกค�้มคี�่เฉล่ียสูงกว�่ในทกุมิติชือ่เสียง ซ่ึงเปน็ไปต�ม

แนวคิดของ Fombrun (2007) ที่กล่�วว่� ผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียในกลุ่มที่แตกต่�งกันจะมีคว�มค�ดหวังและ

คว�มสัมพันธ์ต่อมิติตัวชี้วัดชื่อเสียงองค์กรท่ีแตกต่�ง

กนัไปต�มประสบก�รณข์องกลุ่มนัน้ ๆ   คว�มแตกต่�ง

ระหว่�งกลุ่มในด้�นสินค้�และบริก�ร สอดคล้องกับ

แนวคิดของ Solomon (2015) ระบุว่� เมื่อผู้บริโภค

รับรู้ชื่อเสียงขององค์กรไปในเชิงบวกจะมีแนวโน้มที่
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จะซื้อสินค้�หรือใช้บริก�รขององค์กรนั้น รวมทั้ง ง�น

วิจัยของ กนก อมรปฏิพัทธ์ (2547) พบว่� ชื่อเสียง

องคก์รส�ม�รถสง่ผลตอ่คว�มพงึพอใจและคว�มตัง้ใจ

ใช้บริก�รในอน�คตอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติ  อีกทั้ง 

อ�จเปน็ผลม�จ�กก�รทีธ่น�ค�รฯ ส�ม�รถตอบสนอง

ตอ่คว�มตอ้งก�รของลกูค�้ในด�้นสนิค�้และบริก�รท่ี

ส�ม�รถอำ�นวยคว�มสะดวก

 คว�มแตกต�่งระหว�่งกลุม่ในด�้นคว�มเปน็

พลเมืองดี สอดคล้องกับแนวคิดของ Wilcox (2006) 

อธบิ�ยว�่ ก�รใหค้ว�มสำ�คญัตอ่ก�รแสดงคว�มรับผิด

ชอบต่อสังคมขององค์กรเป็นก�รแสดงคว�มรับผิด

ชอบขององค์กรต่อก�รดำ�เนินง�น ส่งผลให้บุคคล

ภ�ยนอกเกดิคว�มสนใจและใหค้ว�มสำ�คญักบัองคก์ร

ม�กยิง่ขึน้ รวมท้ัง มผีลตอ่ก�รซือ้สนิค�้และใชบ้ริก�ร

ในอน�คต และง�นวิจัยของ Piriyakul และ Wing-

won (2013) พบว่� ก�รทำ�กิจกรรมเพื่อแสดงคว�ม

รับผิดชอบขององค์กรมีผลโดยตรงต่อชื่อเสียงของ

องค์กร ทำ�ให้เกิดพฤติกรรมก�รบริโภคหรือเลือกใช้

สินค้�ขององค์กรต่อไป 

 คว�มแตกต่�งระหว่�งกลุ่มในด้�นผล

ประกอบก�ร เปน็ไปต�มก�รศกึษ�ของ Schuler และ 

Cording (2006) พบว่� ชื่อเสียงองค์กรที่ดีจะได้รับ

ก�รยอมรบัจ�กลกูค้�ม�กกว�่ มผีลตอ่ก�รตดัสนิใจม�

ใช้บริก�ร ส่งผลให้องค์กรกรมีร�ยได้และกำ�ไรม�กยิ่ง

ขึ้น โดยก�รเลือกที่จะใช้บริก�รองค์กรอ�จเป็นผลม�

จ�กช่ือเสียงที่ดีในเรื่องผลประกอบก�รซึ่งเกี่ยวข้อง

กบัสถ�นะก�รเงนิทีม่คีว�มมัน่คง อ�จทำ�ใหลู้กค้�รู้สึก

เชื่อมั่นและมั่นใจที่จะใช้บริก�รกับธน�ค�รฯ แห่งนี้

ข้อเสนอแนะสำาหรับงานวิจัยในอนาคต

 1. ควรมีก�รศึกษ�เปรียบเทียบระหว่�ง

สถ�บันก�รเงินในประเทศไทยหรือระหว่�งประเทศ 

และก�รศึกษ�ก�รสือ่ส�รในภ�วะวกิฤตของธรุกจิประ

เภทอืน่ๆ นอกจ�กนี ้ควรมกี�รศกึษ�ภ�วะวกิฤตในรปู

แบบอืน่ๆ ตลอดจนขย�ยไปสูก่�รศกึษ�คว�มพงึพอใจ

ต่อก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤตประเภทอื่นๆ ร่วมด้วย

 2. ควรมีก�รเพ่ิมก�รสัมภ�ษณ์กลุ่มผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสียของภ�วะวิกฤตพร้อมทั้งผู้เชี่ยวช�ญฝ่�ย

ก�รสือ่ส�รขององคก์รสถ�บนัก�รเงนิอืน่ๆ เพือ่ศึกษ�

เปรียบเทียบร่วมด้วย 

ข้อเสนอแนะสำาหรับการนำาผลวิจัยไปประยุกต์ใช้

 1. ธน�ค�รไทยพ�ณิชย์และสถ�บันก�รเงิน

อื่นๆ ควรให้คว�มสำ�คัญกับก�รสื่อส�รผ่�นช่องท�ง

ส่ือต่�งๆ อย่�งเหม�ะสม เพื่อตอบสนองกลุ่มคนท่ีมี

พฤติกรรมก�รเปิดรับสื่อที่แตกต่�งกัน

 2. องค์กรควรตระหนักถึงคว�มสำ�คัญของ

มิติเกี่ยวกับชื่อเสียงในทุกด้�น เพื่อรักษ�ชื่อเสียงที่ดี

ขององค์กรให้อยู่ตร�บน�นเท่�น�น พร้อมทั้ง ควรมี

ก�รตรวจติดต�มผลจ�กก�รปฏิบัติง�น

 3. เนื่องจ�กก�รวิจัยในคร้ังนี้เป็นก�รศึกษ�

ทีเ่กีย่วขอ้งกบัสถ�บนัก�รเงนิ ดงันัน้ กลุม่สถ�บันก�ร

เงินส�ม�รถนำ�ผลก�รศึกษ�ท่ีได้นี้ไปประยุกต์ใช้ใน

กลุ่มง�นด้�นก�รสื่อส�รในภ�วะวิกฤต และก�ร

พัฒน�ชื่อเสียงขององค์กรได้ต่อไป
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พฤติกรรมการเปิดรับและการใช้ประโยชน์ต่อเนื้อหาเว็บไซต์การศึกษา
เอ็ดดูโซนดอทคอมของนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายทั่วประเทศ

The Exposure Behavior and Utilization of 
High School Students for www.eduzone.com

ธวัชชัย   สุขสีด�*  และก�ญจน� มีศิลปะวิกกัย**

บทคัดย่อ

 ส�รนพินธท์ีน่ำ�เสนอเปน็ก�รศกึษ�เรือ่ง พฤตกิรรมก�รเปดิรบัและก�รใชป้ระโยชนต์อ่เนือ้ห�เวบ็ไซตก์�ร

ศึกษ�เอ็ดดโูซนดอทคอมของนกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอนปล�ยทัว่ประเทศ โดยมวีตัถปุระสงคใ์นก�รวจิยั  เพือ่ศึกษ�

พฤตกิรรมก�รเปดิรบัของนกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอนปล�ยทัว่ประเทศตอ่เว็บไซตเ์อด็ดโูซนดอทคอม และศกึษ�ก�ร

ใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ จำ�นวน 400 คน 

เกบ็รวบรวมข้อมลูโดยใช้แบบสอบถ�มเป็นเครือ่งมอื สถติทิีใ่ชว้เิคร�ะหข์อ้มลู ไดแ้ก ่ค่�รอ้ยละ ค�่เฉลีย่ ก�รเปรยีบ

เทยีบคว�มแตกต�่งระหว�่งตวัแปร 2 ตวัทีเ่ปน็อสิระตอ่กนั ดว้ยค�่ Independent-Samples T-Test ก�รเปรยีบ

เทียบคว�มแตกต่�งระหว่�งตัวแปรม�กกว่� 2 ตัวแปร ด้วยก�รวิเคร�ะห์คว�มแปรปรวนท�งเดียว (ANOVA) F-

test  

 ผลก�รวิจัยพบว่� ผู้ตอบแบบสอบถ�มส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 59.5  อยู่ระดับมัธยมศึกษ�

ปีที่ 6 คิดเป็นร้อยละ 40.8  มีภูมิลำ�เน�อยู่ภ�คกล�ง คิดเป็นร้อยละ 17.5 จ�กผู้ตอบแบบสอบถ�มทั้งหมด 400 

คน ผู้ตอบแบบสอบถ�มส่วนใหญ่รู้จักเว็บไซต์ www.eduzones.com  จ�กสังคมออนไลน์ Facebook, Twitter 

คิดเป็นร้อยละ 38.2  เปิดรับเว็บไซต์น้อยกว่� 1 ปี คน คิดเป็นร้อยละ 45.8 มีคว�มถี่ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 1-2 

วัน/สัปด�ห์ คิดเป็นร้อยละ 53.8 มีระยะเวล�ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 15 น�ที-30 น�ที คิดเป็นร้อยละ 38.75  มี

ช่วงเวล�ที่เปิดรับเว็บไซต์ คือ ช่วงเวล� 18.01-21.00 น. สถ�นที่ที่เปิดใช้ง�นเว็บไซต์ www.eduzones.com คือ 

บ้�น คิดเป็นร้อยละ 88.8 สนใจเปิดรับจ�กเว็บไซต์โซนแนะนำ�ที่เรียนต่อ คิดเป็นร้อยละ 13.3  มีเหตุผลที่เลือก

เปิดรับเว็บไซต์ คือ เป็นเว็บไซต์ที่มีเนื้อห�ที่เป็นประโยชน์ ตรงกับคว�มต้องก�ร คิดเป็นร้อยละ 23.4 ข้อมูลเกี่ยว

กับก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์ www.eduzones.com ภ�พรวม อยู่ในระดับม�ก  เมื่อพิจ�รณ�จ�ก

ข้อมูล พบว่� ด้�นเนื้อห�บทคว�มมีค่�เฉลี่ยม�กที่สุด รองลงม� ด้�นเนื้อห�ด้�นโปรแกรม 

 ผลก�รทดสอบสมมติฐ�น พบว่� ลักษณะท�งประช�กรศ�สตร์ของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่ว

ประเทศ ได้แก่ เพศ ที่แตกต่�งกันมีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมแตกต่�งกัน  ยกเว้น 

นักเรยีนมัธยมศกึษ�ตอนปล�ยทัว่ประเทศทีม่รีะดบัชัน้ก�รศกึษ� และภมูลิำ�เน�แตกต�่งกัน มกี�รใชป้ระโยชนต์อ่

เนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมไม่แตกต่�งกัน  และพฤติกรรมก�รเปิดรับเว็บไซต์เอ็ดดูโซนของนักเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศที่แตกต่�งกันจะมีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมที่

แตกต่�งกัน 

* นักศึกษ�ปริญญ�โท หลักสูตรนิเทศศ�สตรมห�บัณฑิต ส�ข�วิช�ก�รสื่อส�รสื่อดิจิทัล  มห�วิทย�ลัยศรีปทุม

** ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ คณะนิเทศศ�สตร์  ส�ข�วิช�ก�รสื่อส�รสื่อดิจิทัล  มห�วิทย�ลัยศรีปทุม
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คำาสำาคัญ: พฤติกรรมก�รเปิดรับ ก�รใช้ประโยชน์เว็บไซต์ก�รศึกษ� เอ็ดดูโซนดอทคอมของนักเรียนมัธยมศึกษ�

ตอนปล�ยทั่วประเทศ

Abstract

 Thesis presented as a the exposure and uses www.eduzones.com  high school students 

Thailand. The objective of the research exposure and uses www.eduzones.com of high school 

students across the country of  400 questionnaires were used to collect data. The statistics 

used to analyze the data were percentage, mean. Difference comparison between two variables 

with Independent-Sample T-Test and difference comparison between more than two variables 

with (ANOVA) F-Test 

 The results showed that most respondents were female 59.5 percentage in grade 6 , 

with 40.8 percent of residents of the region 17.5 percentage .respondents most famous www.

eduzones.com .the social face book, twitter accounted for 38.2% of the exposure less than 

one year accounted for 45.8 percentage of the frequency of exposure to the www.eduzones.

com 1-2 days / week for a period of 53.8 percentage in the exposure  15-30 minutes, with 38.75 

percentage during the exposure time is 18:01-21:00pm. Location-enabled www.eduzones.com 

is home to 88.8 percentage of open interest in the what the study suggests 13.3 percentage 

have been selected www.eduzones.com is with useful content. Needs 23.4 percentage. Infor-

mation about the use of the content in www.eduzones.com best level. When considering each 

found the article has the most inferior to the content of the program.

 The hypothesis testing found that demographic characteristics of high school students 

across the country are currently at different uses for the content of the www.eduzones.com 

different except for high school students across the country has undergone. Class education 

and domiciled different are taking advantage of the content is no different. And exposure www.

eduzones.com of high school students across the country will have different uses for the            

content of the different.

Key words: Exposure Behavior / Uses /www.eduzones.com High School Students Thailand

บทนำา

 เวบ็ไซตเ์อ็ดดโูซนดอทคอม เริม่ดำ�เนินก�รม�

ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2542 เป็นสื่อส�ธ�รณะประโยชน์ ที่ไม่

แสวงห�ผลกำ�ไร เกดิจ�กคว�มรว่มมอืของคณ�จ�รย์

จ�กโรงเรียนและมห�วิทย�ลัยต่�ง ๆ  ทั่วประเทศเพื่อ

กระจ�ยโอก�สท�งก�รศึกษ�และเป็นก�รใช้

เทคโนโลยีให้เกิดประโยชน์ต่อนักเรียน นักศึกษ� ครู

อ�จ�รย์ และผู้ที่สนใจ ต�มวิสัยทัศน์ของเว็บไซต์เอ็ด

ดูโซนดอทคอมที่ว่�ก�รศึกษ�เป็นพื้นฐ�นของก�ร

พัฒน�ประเทศ ประเทศไทยมีทรัพย�กรบุคคล 

ทรัพย�กรธรรมช�ติ และวัตถุดิบม�กม�ย แต่ข�ด

ศักยภ�พในก�รแข่งขันระดับประเทศ ประเทศไทยมี

ก�รนำ�เข้�เทคโนโลยี จำ�นวนม�ก แต่ใช้อย่�งข�ด

ประสิทธิภ�พ เอ็ดดูโซนดอทคอมอย�กเห็นก�รใช้

เทคโนโลย ีทีเ่หม�ะสมและสร้�งสรรค ์เพ่ือใหเ้ด็กไทย
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เติบโตอย่�งมีคุณภ�พมีคว�มรับผิดชอบต่อสังคม มี

คว�มเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ มีน้ำ�ใจ จึงกระจ�ยโอก�ส

ท�งก�รศกึษ�ไปทัว่ทกุภูมภิ�คของประเทศ อย�่งเท่�

เทียมกัน “เป็นชุมชนแห่งก�รศึกษ�อย่�งแท้จริง” 

(วิริยะ ฤาชัยพ�ณิชย์, 2558, สัมภ�ษณ์ผู้บริห�ร

เว็บไซต์ เอ็ดดูโซนดอทคอม) อย่�งไรก็ดี ปัจจุบัน

เว็บไซต์ เอ็ดดูโซนดอทคอมกล�ยเป็นเว็บไซต์ก�ร

ศกึษ�ทีไ่ดร้บัคว�มนยิมและเสยีงตอบรบัจ�กนกัเรียน 

นักศึกษ� ครู อ�จ�รย์ ตลอดจนผู้สนใจทั่วไปได้ใช้

ประโยชน์ผ่�นเว็บไซต์นี้อย่�งแพร่หล�ย ปัจจุบันมี

ยอดผู้ใช้ง�นม�กถึง 2,530,000 คน (ข้อมูลเดือน

เมษ�ยน 2558) ด้วยจุดเด่นในด้�นต่�งๆ ดังนี้

 1. เป็นเว็บไซต์ก�รศึกษ�อันดับ 1 ของ

ประเทศไทยที่มีสถิติจำ�นวนผู้เข้�ใช้ง�นม�กที่สุด

 2. ได้รับร�งวัล The Best Education / 

Community Service Site : The Nation Thailand 

Award ในปี 2015

 3. ได้รับผลโหวตเว็บไซต์ก�รศึกษ�ที่มีผู้เข้�

ใช้ง�นม�กท่ีสุด ในปี 2010 - 2014 โดยศูนย์วิจัย 

นวตักรรมอนิเทอรเ์นต็ไทย The Most Visited Edu-

cational Site : Truehits.net Web Award ป ี2004 

- 2014 

 4. ได้รับผลโหวต 50 อันดับเว็บไซต์ที่มีผู้ใช้

ง�นม�กที่สุดในประเทศไทย ในปี 2010 - 2014 โดย

ศูนย์วิจัยนวัตกรรมอินเทอร์เน็ตไทย Top 50 most 

visited websites in Thailand : Truehits.net    

Web Award 2010 - 2014

 5. มีรูปแบบที่น่�สนใจมีก�รเชื่อมโยงกับสื่อ

หล�ยมิติมีคว�มหล�กหล�ย เช่น โปรแกรมอัพเดท 

ข่�วก�รศึกษ� โปรแกรมค้นห�ตัวเอง แอปพลิเคชัน 

เป็นต้น

 6. มีเนื้อห�ครบถ้วน มีก�รปรับปรุงข้อมูล

ข่�วส�รเป็นประจำ� รวมทั้งเป็นเว็บไซต์ที่เปิดพื้นที่ให้ 

ครู และนักเรียน ตลอดจนผู้ที่สนใจได้เป็นทั้งผู้ให้และ

ผู้รับ

 7. ไม่เป็นเว็บไซต์ก�รศึกษ�ที่มีเนื้อห�หรือ

โฆษณ�ทีไ่มเ่หม�ะสมสำ�หรบัเด็กและเย�วชน เชน่ ภ�พ

โป ๊ ภ�พล�มก โฆษณ�สนิค�้ชวนเชือ่ เพ่ือเปน็สิง่ดงึดดู

ใจให้คนเข้�ม�ใช้เว็บไซต์ม�กขึ้น 

 ซึ่งกลุ่มผู้เข้�ใช้บริก�รหลักของเว็บไซต์เอ็ดดู

โซนดอทคอมได้แก่ ช่วงอ�ยุ 16-18 ปี ซึ่งก็คือ กลุ่ม

ของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4, ม.5, และ 

ม.6) จ�กทั่วประเทศ โดยจ�กสถิติ โดยศูนย์วิจัย

นวัตกรรมอินเทอร์เน็ตไทย (truehits.net) จ�กที่ได้

กล่�วม�ข้�งต้น จึงเป็นประเด็นที่ทำ�ให้ผู้วิจัยสนใจ

เลือกเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม (www.eduzones.

com) ม�ศึกษ�วิจัยในประเด็นพฤติกรรมก�รเปิดรับ

และก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�เว็บไซต์ก�รศึกษ�เอ็ด

ดูโซนดอทคอมของนักเรียนมัธยมศึกษ� ตอนปล�ย

ทั่วประเทศ ในแต่ละภูมิภ�ค ว่�มีพฤติกรรมเปิดรับ

และใชป้ระโยชนต์อ่เวบ็ไซตเ์อด็ดโูซนดอทคอมอย�่งไร

บ้�ง เนื่องจ�ก ที่ผ่�นม�เว็บไซต์เพื่อก�รศึกษ�ที่มี

เน้ือห�ดี ๆ  และใหป้ระโยชนต์อ่นกัเรยีนในประเทศไทย 

มักถูกมองข้�มและไม่ได้รับคว�มสนใจ หล�ยเว็บไซต์

ต้องปิดตัวลงอย่�งน่�เสียด�ย เนื่องจ�กไม่มีเนื้อห�ที่

มคุีณภ�พ และดึงดูดใจต่อนกัเรียน ซึง่ต่�งจ�กเวบ็ไซต์

เพื่อคว�มบันเทิง สนุกสน�น ไร้ส�ระและว�ไรตี้ ที่

นักเรียนชอบเข้�ไปดูกัน (ไกลก้อง ไวทย�กร,2558) 

รองผู้จัดก�รแผนง�นไอซีทีเพื่อสุขภ�วะออนไลน์และ

ก�รสนับสนุนภ�คีเครือข่�ย สสส.กล่�วไว้อย่�งน่�

สนใจว่� “สิ่งที่น่�เป็นห่วง คือ จ�กผลสำ�รวจเว็บยอด

นิยม 20 อันดับแรก ที่คนไทยเข้�ใช้บ่อยที่สุดพบว่� 

เว็บบันเทิงยังครองแชมป์ 20 อันดับแรก ขณะท่ีเว็บ

ก�รศึกษ� ตกม�อยู่ที่อันดับ 28 และ 42 นอกจ�กนี้

ยังพบว่�คำ�ยอดฮิต ที่เย�วชนอ�ยุต่ำ�กว่� 25 ปีค้นห� 

อนัดบั 1 คอื คำ�ว�่เกม รองลงม�เปน็ดดูวงและบันเทงิ 

อย่�งไรก็ต�มปัญห�ตอนนี้คือเว็บไซต์ที่ มีเนื้อห�

เหม�ะสมจะอยู่ได้ไม่ถึง 2 ปี ส่วนเว็บไซต์เนื้อห�ล่อ

แหลมจะมีผู้ใช้บริก�รม�กขึ้นกว่�เดิม

 ด้วยเหตุนีผู้้วจัิยซ่ึงเปน็ผู้จัดก�รเวบ็ไซตเ์อ็ดดู

โซนดอทคอม จึงมองเห็นถึงคว�มสำ�คัญ ต่อก�ร

พฒัน�และปรบัปรงุเวบ็ไซต์เพ่ือก�รศกึษ� โดยเฉพ�ะ

ด้�นเนื้อห�ของเว็บไซต์ ซึ่งมีส่วนสำ�คัญยิ่งต่อก�รให้

คว�มรู้ ให้ประโยชน์ ที่ส�ม�รถดึงดูดคว�มสนใจของ
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นักเรียน มัธยมศึกษ�ตอนปล�ยท่ีเป็นกลุ่มใช้บริก�ร

หลักของเว็บไซต์ ให้หันม�บริโภคสื่อคว�มรู้ที่เป็น

วัตถุประสงค์การวิจัย

 1. เพื่อศึกษ�พฤติกรรมก�รเปิดรับของ

นกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอนปล�ยทัว่ประเทศตอ่เวบ็ไซต์

เอ็ดดูโซนดอทคอม

 2. เพื่อศึกษ�ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�

เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมของนักเรียนมัธยมศึกษ�

ตอนปล�ยทั่วประเทศ

การดำาเนินการวิจัย

 1. ขอบเขตของก�รวิจัย

 กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4 -  

ม.6) ทีเ่คยใชบ้รกิ�รเวบ็ไซตเ์อด็ดโูซนดอทคอมสำ�รวจ

จ�กพฤตกิรรมเปดิรบัและก�รใชป้ระโยชนด้์�นเนือ้ห�

เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม ของนักเรียนมัธยมศึกษ�

ตอนปล�ย   (ม.4 - ม.6) ใน 6 ภูมิภ�คดังนี้ ภ�คเหนือ 

ภ�คใต ้ภ�คตะวนัออก ภ�คกล�ง ภ�คตะวนัออกเฉียง

เหนือ ภ�คตะวันตกโดยวิธีก�รเลือกโรงเรียนประจำ�

จงัหวดั จงัหวดัทีม่ปีระช�กรนกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอน

ปล�ย (ม.4 - ม.6) ม�กที่สุดในภ�คนั้น ๆ เป็นก�ร

สอบถ�มข้อมูลพฤติกรรมก�รเปิดรับและก�รใช้

ประโยชน์ของนักเรียนมัธยม ศึกษ�ตอนปล�ย           

(ม.4 - ม.6) ทัว่ประเทศ โดยชว่งเวล�ดำ�เนนิก�รสำ�รวจ

พฤตกิรรม ไดใ้ช้เวล�ประม�ณ 2 เดอืน ตัง้แต ่มนี�คม 

- เมษ�ยน 2559

 2. วิธีก�รดำ�เนินก�รวิจัย

 ประช�กรและกลุม่ตวัอย�่ง  ประช�กรทีเ่ป็น

เป้�หม�ยในก�รศึกษ�ครั้งนี้ คือนักเรียนมัธยมศึกษ�

ตอนปล�ยทั่วประเทศ (ม.4 ม.5 ม.6) ที่เคยใช้บริก�ร

เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม ซึ่งมีจำ�นวนนักเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ยประเภทส�มัญ ในระดับก�ร

ศึกษ�ขั้นพื้นฐ�น ทั้งสิ้น 1,437,952 คน ข้อมูลจ�ก

สถติิก�รศกึษ�ของประเทศไทยประจำ�ปี 2558 สำ�นกั

วิจัยและพัฒน�ก�รศึกษ� สำ�นักง�นเลข�ธิก�รสภ�

ก�รศึกษ�  

ดงันัน้ จึงกำ�หนดขน�ดของกลุ่มตวัอย�่งในก�รสำ�รวจ

คว�มคดิเหน็ดว้ยแบบสอบถ�มเชงิปรมิ�ณ (Quanti-

tative Research) และรูปแบบก�รวิจัยเชิงสำ�รวจ 

(Survey Research) ในแบบกลุม่ตัวอย�่งเปน็ผูก้รอก

แบบสอบถ�มเอง (Self-Administered Question-

naire) จำ�นวน 400  ตัวอย่�ง

 3. เครื่องมือที่ใช้ในก�รวิจัย 

 เ ค รื่ อ งมื อ ท่ี ใช้ ใ นก�รวิ จั ยครั้ ง นี้  คื อ 

แบบสอบถ�ม (Questionnaire) ประกอบไปด้วย

คำ�ถ�มปล�ยปิด (Closed-Ended Question) และ 

คำ�ถ�มปล�ยเปิด (Open-Ended Question) และ

โดยแบ่งแบบสอบถ�มออกเป็น 4 ตอน ดังนี้ ตอนที่ 1   

ขอ้มลูท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถ�ม ตอนที ่2   ขอ้มลู

เกี่ยวกับพฤติกรรมก�รเปิดรับเว็บไซต์ www.edu-

zones.com ตอนที่ 3   ข้อมูลเกี่ยวกับก�รใช้

ประโยชน์ต่อเน้ือห�ของเว็บไซต์ www.eduzones.

com ตอนที่ 4   ข้อเสนอแนะเพื่อก�รพัฒน�เนื้อห�

และก�รใช้ประโยชน์

 4. ก�รเก็บรวบรวมข้อมูล      

 ก�รวจัิยคร้ังนี ้ผู้วจัิยจะดำ�เนนิก�รเกบ็ข้อมลู

ทำ�แบบสอบถ�มโดยไปพบกบัผู้ใชโ้ดยตรงต�มเกณฑ์

ดังนี้

 • ผู้ตอบแบบสอบถ�มต้องเคยใช้เว็บไซต์เอ็ด

ดูโซนดอทคอม

 • ผู้ตอบแบบสอบถ�มต้องเป็นเด็กนักเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ย ( ม.4, ม.5, ม.6 )

 • ผู้ตอบแบบสอบถ�ม ต้องอ�ศัยอยู่ใน 3 

จังหวัดลำ�ดับต้น ที่มีจำ�นวนนักเรียนมัธยมศึกษ�ม�ก

ที่สุดใน 6 ภูมิภ�ค ดังนี้ ภ�คเหนือ ภ�คใต้ ภ�คตะวัน

ออก ภ�คกล�ง ภ�คตะวันออกเฉียงเหนือ ภ�คตะวัน

ตก โดยเลอืกโรงเรยีนประจำ�จงัหวดัในแตล่ะพืน้ที ่โดย

แต่ละพื้นที่ได้แบ่งก�รเก็บกลุ่มตัวอย่�งดังนี้ 
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นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

ต�ร�งที่ 1 ก�รจำ�แนกกลุ่มตัวอย่�งต�มภูมิภ�ค

ภูมิภาค จำานวนกลุม่ตวัอยา่ง

ภ�คเหนือ 66

ภ�คใต้ 66

ภ�คตะวันออก 66

ภ�คตะวันออกเฉียงเหนือ 66

ภ�คตะวันตก 66

ภ�คกล�ง 70

รวม 400

 ซึง่แบบสอบถ�มเปน็แบบกลุม่ตวัอย�่งเปน็ผู้

กรอกแบบสอบถ�มเอง (Self - Administered 

Questionnaire) หลังจ�กนั้นผู้วิจัยดำ�เนินก�รกับ

ข้อมูล ดังนี้

 1. รวบรวมข้อมลูแบบสอบถ�มรวม 400 ชดุ

 2. ลงรหัส (coding) ในแบบสอบถ�ม

 3. คัดลอกรหัสที่ลงเรียบร้อยแล้วลงในแบบ

ฟอร์มก�รลงรหัส 

 4. นำ�ข้อมูลที่ได้ไปประมวลผล

สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ข้อมูล  

 จ�กตวัแปรท่ีกำ�หนดและข้อมลูท่ีรวบรวมได้ 

ผู้วิจัยได้ดำ�เนินก�รวิเคร�ะห์เพ่ือห�คำ�ตอบด้วย

โปรแกรมสำ�เร็จรูปสำ�หรับก�รวิเคร�ะห์ สถิติที่ใช้

วิเคร�ะห์ มีดังนี้

 1. สถิตพิืน้ฐ�น (Basic Statistic) เพือ่อธบิ�ย

ลักษณะกลุ่มตัวอย่�ง โดยห�คว�มถี่ (Frequency) 

ก�รกระจ�ยอตัร�สว่นรอ้ยละ (Percentage) ค�่เฉลีย่ 

(Mean) และค่�เบี่ยงเบนม�ตรฐ�น (Standard             

Deviation)

 2. สถิติทดสอบค่�ที (t-test) กรณีตัวแปร

สองกลุ่ม และก�รสอบค่�เอฟ (F-test) ด้วยวิธีก�ร

วิเคร�ะห์คว�มแปรปรวนท�งเดียว (One-Way  

ANOVA) เมื่อพบคว�มแตกต่�งอย่�งมีนัยสำ�คัญท�ง

สถติจิงึทำ�ก�รทดสอบคว�มแตกต�่งเปน็ร�ยคูโ่ดยวธิี

ของเชฟเฟ่ (Scheffé)

ผลการวิจัย

 ผลก�รวจิยัพบว�่  กลุม่ตวัอย�่งสว่นใหญ่เป็น

เพศหญิง  อยู่ระดับมัธยมศึกษ�ปีที่ 6 มีภูมิลำ�เน�อยู่

ภ�คกล�ง กลุ่มตัวอย่�งส่วนใหญ่รู้จักเว็บไซต์ www.

eduzones.com  จ�กสังคมออนไลน์ Facebook, 

Twitterเปิดรับเว็บไซต์น้อยกว่� 1 ปี มีคว�มถี่ในก�ร

เปิดรับเว็บไซต์ www.eduzones.com 1-2 วัน/

สัปด�ห์ มีระยะเวล�ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ www.

eduzones.com 15 น�ที-30 น�ที มีช่วงเวล�ที่เปิด

รับเว็บไซต์ คือ ช่วงเวล� 18.01-21.00 น. มีสถ�นที่

ทีเ่ปดิใช้ง�นเวบ็ไซต ์www.eduzones.com คอื บ้�น 

สนใจเปดิรับจ�กเวบ็ไซต์ www.eduzones.com โซน

แนะนำ�ที่เรียนต่อ มีเหตุผลที่เลือกเปิดรับเว็บไซต์ 

www.eduzones.com คือ เป็นเว็บไซต์ที่มีเนื้อห�ที่

เป็นประโยชน์ ตรงกับคว�มต้องก�รข้อมูลเกี่ยวกับ

ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์ www.edu-

zones.com ภ�พรวมอยู่ในระดับม�ก ดังข้อมูล

ต�ร�งต่อไปนี้

ต�ร�งที่ 1 แสดงจำ�นวนและร้อยละ พฤติกรรมก�ร

เปิดรับเว็บไซต์ www.eduzones.com จำ�แนกต�ม 

ช่องท�งที่รู้จักเว็บไซต์
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 ช่องท�งที่รู้จักเว็บไซต์ www.eduzones.com   จำ�นวน  ร้อยละ

 • ท�งเว็บไซต์ www.eduzones.com โดยตรง   149  37.2

 • โทรทัศน์       004  01.0

 • ลิงค์จ�กเว็บไซต์อื่น      047  11.8

 • สังคมออนไลน์ FACEBOOK, TWITTER    153  38.2

 • มีคนแนะนำ�       036  09.0

 • นิตยส�ร       005  01.2

 • อื่นๆ        006  01.5

 

 รวม        400  100.0

ต�ร�งที่ 2 แสดงจำ�นวนและร้อยละ พฤติกรรมก�รเปิดรับเว็บไซต์ www.eduzones.com จำ�แนกต�ม คว�มถี่

ในก�รเปิดรับเว็บไซต์

 คว�มถี่ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ www.eduzones.com  จำ�นวน  ร้อยละ

 

 • 1-2 วัน / สัปด�ห์      215  53.8

 • 3-4 วัน / สัปด�ห์      085  21.2

 • 5-6 วัน / สัปด�ห์      049  12.2

 • ทุกวัน        051  12.8

 รวม        400  100.0

ต�ร�งที ่3 แสดงจำ�นวน ค�่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนม�ตรฐ�น ข้อมลูเกีย่วกบัก�รใชป้ระโยชน ์ตอ่เนือ้ห�ของเวบ็ไซต ์

  ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์    ระดับก�รใช้ประโยชน์ 

          www.eduzones.com     “X”    S.D.     แปลผล

เนื้อหาด้านบทความ     3.64  0.95     ม�ก

 • บทคว�มรับตรง     3.84  1.15     ม�ก

 • บทคว�มทุน     3.45  1.26  ป�นกล�ง

 • บทคว�มกิจกรรมค่�ย    3.33  1.30  ป�นกล�ง

 • บทคว�มศึกษ�ต่อต่�งประเทศ   3.44  1.26  ป�นกล�ง

 • บทคว�มแนะนำ�หลักสูตรมห�วิทย�ลัย  3.83  1.14     ม�ก

 • บทคว�มข่�วก�รศึกษ�ทั่วไป   3.85  1.09     ม�ก

 • บทคว�มส�ระคว�มรู้    3.87  1.08     ม�ก
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   ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์    ระดับก�รใช้ประโยชน์ 

          www.eduzones.com     “X”    S.D.     แปลผล

 • บทคว�มว�ไรตี้     3.38  1.22  ป�นกล�ง

 • บทคว�มทักษะก�รเรียนรู้ศตวรรษที่ 21  3.50  1.19     ม�ก

 • บทคว�มส�ข�อ�ชีพแห่งอน�คต   3.94  1.12     ม�ก

เนื้อหาด้านโปรแกรม     3.61  1.05     ม�ก

 • โปรแกรมเลือกคณะมห�วิทย�ลัย   3.80  1.20     ม�ก

 • โปรแกรมค้นห�ตนเอง    3.78  1.18     ม�ก

 • โปรแกรมทำ�แฟ้มสะสมผลง�น   3.49  1.25  ป�นกล�ง

 • โปรแกรมรับตรง    3.76  1.21     ม�ก

 • โปรแกรมข่�วกิจกรรมค่�ย   3.49  1.25  ป�นกล�ง

 • โปรแกรมค่�เทอม    3.45  1.16  ป�นกล�ง

 ภ�พรวม     3.63  0.97     ม�ก

ต�ร�งที่ 4 แสดงจำ�นวนและร้อยละ พฤติกรรมก�รเปิดรับเว็บไซต์ www.eduzones.com จำ�แนกต�ม ข้อมูล

หลักที่สนใจเปิดรับจ�กเว็บไซต์

   ข้อมูลหลักที่สนใจเปิดรับจ�กเว็บไซต์ www.eduzones.com  คว�มถี่  ร้อยละ

 • โซนเรื่องเด่นประเด็นฮิต      080  04.5

 • โซนแนะนำ�ที่เรียนต่อ      234  13.3

 • โซนซุ้มมห�วิทย�ลัย      150  08.5

 • โซนบทคว�มจ�ก BLOGGER     049  02.8

 • โซน EDUZONES BOARD     039  02.2

 • โซน EDUZONES TV      012  00.7

 • โซนว�ไรตี้       058  03.3

 • โซนส�ข�อ�ชีพแห่งอน�คต     170  09.6

 • โซน 21st Century Skills     012  00.7

 • โซนข้อสอบ       180  10.2

 • โซนโปรแกรมรับตรง      201  11.4

 • โซนโปรแกรมเลือกคณะ      205  11.6

 • โซนโปรแกรมทุน      069  03.9

 • โซนโปรแกรมค้นห�ตนเอง     171  09.7

 • โซนโปรแกรมค่�เทอม      073  04.1

 • โซนโปรแกรมข่�วกิจกรรมค่�ย     061  03.5

 รวม               1,764          100.0
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 จ�กผลก�รทดสอบสมมติฐ�น พบว่� 

ลกัษณะท�งประช�กรศ�สตรข์องนกัเรยีนมัธยมศกึษ�

ตอนปล�ยทัว่ประเทศท่ีแตกต�่งกันมกี�รใช้ประโยชน์

ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมแตกต่�งกัน

 สรุปพฤติกรรมก�รเปิดรับและใช้ประโยชน์

ต่อเนื้อห�เว็บไซต์ก�รศึกษ� www.eduzones.com  

ของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ เปิด

รับสื่อผ่�นท�งสังคมออนไลน์ Facebook, Twitter 

เป็นส่วนใหญ่และใช้ประโยชน์ด้�นเนื้อห�บทคว�ม

ด้�นศึกษ�ต่อในระดับอุดมศึกษ�เป็นส่วนม�ก

การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

 จ�กก�รศึกษ�วิจัย นำ�ม�อภิปร�ยได้ดังนี้ ผู้

ตอบแบบสอบถ�มส่วนใหญ่รู้ จักเว็บไซต์ www.            

eduzones.com  จ�กสังคมออนไลน์ Facebook, 

Twitterเปดิรบัเวบ็ไซต ์www.eduzones.com นอ้ย

กว�่ 1 ป ี อ�จเปน็เพร�ะว�่  กลุม่นกัเรยีนมธัยมศกึษ�

ตอนปล�ย (ม.4,ม.5, ม.6) ทั่วประเทศ บ�งคนอ�จ

เพิง่รูจ้กั www.eduzones.com  มคีว�มถ่ีในก�รเปดิ

รับเว็บไซต์ www.eduzones.com 1-2 วัน/สัปด�ห์  

มีระยะเวล�ในก�รเปดิรบัเวบ็ไซต ์www.eduzones.

com 15 น�ที-30 น�ที อ�จเป็นเพร�ะว่� เว็บไซต์ 

www.eduzones.com ไมค่อ่ยมเีนือ้ห�บันเทิง  มแีต่

เนื้อห�ที่มีส�รประโยชน์ม�กเกินไป ทำ�ให้ผู้เข้�ชมมี

ระยะเวล�ในก�รเปดิรบัชมไดน้อ้ย  ชว่งเวล�ทีเ่ปดิรบั

เวบ็ไซต ์www.eduzones.com คอื ชว่งเวล� 18.01-

21.00 น. สถ�นที่ที่ เปิดใช้ง�นเว็บไซต์ www.               

eduzones.com คือ บ้�น แสดงให้เห็นว่� นักเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4 , ม.5, ม.6) ทั่วประเทศ 

จะเข้�ชมเว็บไซต์ www.eduzones.com หลังเลิก

เรียนหรือก่อนนอน  สนใจโซนแนะนำ�ที่เรียนต่อ จ�ก

จ�กเว็บไซต์ www.eduzones.com และมีเหตุผลที่

เลอืกเปดิรบัเวบ็ไซต ์www.eduzones.com คอื เปน็

เว็บไซต์ที่มีเนื้อห�ท่ีเป็นประโยชน์ ตรงกับคว�ม

ตอ้งก�ร ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิทฤษฏีขอ (Klapper, 

Joseph T., 1960) กระบวนก�รเลอืกรบัข่�วส�รหรอื

เปิดรับข่�วส�รเปรียบเสมือนเครื่องกรองข่�วส�รใน

ก�รรับรู้ของมนุษย์ 

 ซึ่งประกอบด้วยก�รกลั่นกรอง 4 ขั้นตอนดัง

ต่อไปนี้

  ขั้นตอนที่ 1  ก�รเลือกเปิดรับ (Selective 

Exposure) เป็นขั้นแรกในก�รเลือกช่องท�งก�ร

สื่อส�รบุคคลจะเลือกเปิดรับสื่อและข่�วส�ร จ�ก

แหลง่ส�รทีม่อียูด่ว้ยกนัหล�ยแหลง่ เชน่ ก�รเลอืกซือ้

หนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนึ่ง เลือกเปิดสถ�นีวิทยุ

กระจ�ยเสยีงสถ�นใีดสถ�นหีนึง่ ต�มคว�มสนใจและ

คว�มต้องก�รของตน อีกทั้งทักษะและคว�มชำ�น�ญ

ในก�รรับรู้ข�่วส�รของคนเร�นัน้ต่�งกัน บ�งคนถนดั

ทีจ่ะฟงัม�กกว�่อ�่น กช็อบฟงัวทิย ุดูโทรทศันม์�กกว�่

อ่�นหนังสือ เป็นต้น

 ข้ันตอนท่ี 2  ก�รเลือกให้คว�มสนใจ                 

(Selective Attention) ผู้เปิดรับข่�วส�รมีแนวโน้ม

ที่จะเลือกสนใจข่�วจ�กแหล่งใดแหล่งหนึ่ง โดยมัก

เลือกต�มคว�มคิดเห็น คว�มสนใจของตน เพื่อ

สนับสนุนทัศนคติที่มีอยู่และหลีกเลี่ยงสิ่งใดที่ไม่

สอดคล้องกับคว�มรู้ คว�มเข้�ใจ หรือทัศนคติเดิมที่

มอียูแ่ล้ว เพ่ือไมใ่หเ้กดิภ�วะท�งจิตใจทีไ่มส่มดุลหรือ

มีคว�มไม่สบ�ยใจ ที่เรียกว่� คว�มไม่สอดคล้องท�ง

ด้�นคว�มเข้�ใจ (Cognitive Dissonance)

 ขัน้ตอนที ่3  ก�รเลอืกรบัรูแ้ละตีคว�มหม�ย 

(Selective Perception and Interpretation) เมื่อ

บคุคลเปดิรับขอ้มลูข�่วส�รแลว้ กใ็ชว่�่จะรับรูข้�่วส�ร

ทั้งหมดต�มเจตน�รมณ์ของผู้ส่งส�รเสมอไป เพร�ะ

คนเร�มักเลือกรับรู้และตีคว�มหม�ยส�รแตกต่�งกัน

ไปต�มคว�มสนใจ ทัศนคติ ประสบก�รณ์ คว�มเชื่อ 

คว�มต้องก�ร คว�มค�ดหวัง แรงจูงใจ สภ�วะท�ง

ร่�งก�ย หรือสภ�วะท�งอ�รมณ์และจิตใจ ฉะนั้น

แต่ละคนอ�จตีคว�มเฉพ�ะข่�วส�รท่ีสอดคล้องกับ

ลกัษณะสว่นบคุคลดงักล�่ว นอกจ�กจะทำ�ใหข้�่วส�ร

บ�งส่วนถูกตัดทิ้งไปยังมีก�รบิดเบือนข่�วส�ร ให้มี

ทิศท�งเป็นที่น่�พอใจของแต่ละบุคคลด้วย

 ขัน้ตอนที ่4  (Selective Retention) บคุคล

จะเลือกจดจำ�ข่�วส�รในส่วนที่ตรงกับคว�มสนใจ 

คว�มต้องก�ร ทัศนคติ ฯลฯ ของตนเอง และมักจะ
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ลืมหรือไม่นำ�ไปถ่�ยทอดต่อ ในส่วนที่ตนเองไม่สนใจ 

ไม่เห็นด้วย หรือเรื่องที่ขัดแย้งค้�นกับคว�มคิดของ

ตนเองข่�วส�รที่เร�เลือกจดจำ�ไว้นั้นมักมีเนื้อห�ที่จะ

ช่วยส่งเสริมหรือสนับสนุน คว�มรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ

ค่�นิยม หรือคว�มเชื่อแต่ละคนท่ีมีอยู่เดิม ให้มีคว�ม

ม่ันคงชดัเจนยิง่ขึน้ และเปลีย่นแปลงย�กขึน้เพือ่นำ�ไป

ใช้เป็นประโยชน์ในโอก�สต่อไปส่วนหนึ่งอ�จนำ�ไปใช้

เมือ่เกิดคว�มรู้สกึขัดแย้งและมีสิง่ทีท่ำ�ใหไ้ม่สบ�ยใจขึน้

 ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์ 

www.eduzones.com ภ�พรวมอยูใ่นระดบัม�ก โดย

พบว่� จะมีก�รใช้ประโยชน์จ�กเนื้อห�บทคว�มม�ก

ที่สุด รองลงม�คือ เนื้อห�ด้�นโปรแกรม ซึ่งไม่

สอดคล้องกับง�นวิจัยของ (พรรณทิว�  จันทร์สกุล , 

2552) ศึกษ�วิจัยเรื่อง บทบ�ทเว็บไซต์ก�รศึกษ� 

www.thaigoodview.com กบัก�รสือ่ส�รคว�มรู ้ผล

ก�รวิจัยพบว่� ผู้ใช้เว็บไซต์มีก�รใช้ประโยชน์เพื่อ

ประกอบก�รศกึษ�ม�กทีส่ดุ ซึง่ส�ม�รถอภปิร�ยเปน็

ร�ยด้�นได้ดังนี้

 1. เนือ้ห�ด�้นบทคว�มมกี�รใชป้ระโยชน์อยู่

ในระดับม�กเมื่อพิจ�รณ�ร�ยข้อพบว่� มีก�รใช้

ประโยชน์จ�กบทคว�มส�ข�อ�ชีพแห่งอน�คตม�ก

ทีส่ดุ ทัง้น้ีอ�จเปน็เพร�ะว�่ นกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอน

ปล�ย (ม.4 , ม.5 , ม.6) สนใจเกี่ยวอ�ชีพไหนที่

ส�ม�รถสร้�งร�ยได้ให้กับตนเองในอน�คต หรือเป็น

อ�ชีพที่มีคว�มมั่นคงในชีวิต จึงสนใจเข้�ชมเนื้อห�

ด�้นบทคว�มส�ข�อ�ชพีแหง่อน�คต ของเวบ็ไซต์เอด็

ดูโซนม�กที่สุด

 2. เนื้อห�ด้�นโปรแกรม มีก�รใช้ประโยชน์

อยู่ในระดับม�กเมื่อพิจ�รณ�ร�ยข้อ พบว่� มีก�รใช้

ประโยชน์จ�กโปรแกรมเลือกคณะมห�วิทย�ลัยม�ก

ทีสุ่ด  อ�จเปน็เพร�ะว�่ กลุม่นกัเรยีนมธัยมศึกษ�ตอน

ปล�ย (ม.4 , ม.5 , ม.6) ต้องเตรียมตัวเพื่อจะเข้�สอบ

เข�้ในมห�วทิย�ลยั ตอ้งมคีว�มพร้อมว�่ตนเองเหม�ะ

กับคณะไหน จึงสนใจเข้�ดูเนื้อห�ด้�นโปรแกรมก�ร

เลือกคณะมห�วิทย�ลัยของเว็บไซต์เอ็ดดูโซน

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดทฤษฏีก�รใช้ประโยชน์และ

คว�มพงึพอใจเปน็แนวคดิท�งด�้นก�รสือ่ส�รในแง่ที่

ผู้รับส�รคือตัวจักรที่จะตัดสินใจโดยอ�ศัยพื้นฐ�น

คว�มต้องก�รของตนเป็นหลักก�รศึกษ�ต�มแนวคิด

นี้จึงเป็นก�ร ศึกษ�ที่เน้นผู้รับส�รเป็นจุดเริ่มต้นโดย

ศึกษ�ว่�ผู้รับส�รมีกระบวนก�รอย่�งไรในก�รเลือก

เปิดส่ือหนึ่ง ๆ กระบวนก�รดังกล่�ว หม�ยถึง 

พฤตกิรรมก�รสือ่ส�รทีค่รอบคลมุถงึภมูหิลงัของผู้รบั

ส�ร ซึ่งประกอบด้วย 3 ขั้นตอน ดังนี้

 1.  ผูร้บัส�ร ในฐ�นะเปน็ผูท้ีม่บีทบ�ทรกุและ

มีวัตถุประสงค์เสมอในก�รสื่อส�รหรือเปิดรับส�ร

 2. ก�รใช้สื่อหรือก�รเปิดรับสื่อหนึ่ง ๆ ที่

เลือกสรรม�แล้ว ก็เพื่อตอบสนองต่อคว�มต้องก�ร

ของตนเอง ไม่ใช่เป็นก�รเปิดรับส�รที่เลื่อนลอย หรือ

เป็นผลชักจูงใจจ�กผู้ส่งส�รแต่เพียงอย่�งเดียว

 3. คว�มพงึพอใจในสือ่เกิดขึน้เมือ่ก�รเปดิรบั

สื่อหรือก�รใช้ส่ือที่เลือกแล้วนั้นเป็นไปอย่�งต่อเนื่อง 

ดงันัน้ในท�งกลบักนัผูส้ง่ส�รต�่งห�กทีต่อ้งแขง่ขนักนั 

เพื่อบริก�รให้ผู้รับส�รพึงพอใจ มิใช่เกิดจ�กตัวผู้ส่ง

ส�รเองพอใจเหมือนอย่�งก�รสื่อส�รในอดีต

 ลักษณะท�งประช�กรศ�สตร์ของนักเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ ได้แก่ เพศ ที่แตก

ต่�งกันมีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดู

โซนดอทคอมแตกต่�งกัน ทั้งนี้อ�จเป็นเพร�ะว่� เพศ

ช�ยชอบผจญภยั ชอบคว�มตืน่เตน้ ม�กกว�่เพศหญงิ 

จึงสนใจก�รใช้ประโยชน์เนื้อห�ด้�นโปรแกรมข่�ว

กิจกรรมค่�ยม�กกว่�เพศหญิง ส่วน ระดับชั้นก�ร

ศึกษ� และภูมิลำ�เน�ของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอน

ปล�ยทัว่ประเทศ ทีแ่ตกต�่งกนั มกี�รใชป้ระโยชนต์อ่

เนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอมไม่แตกต่�งกัน  

ทัง้นีอ้�จเปน็เพร�ะว�่ นกัเรยีนมธัยมศึกษ�ตอนปล�ย

ทั่วประเทศ ไม่ว่�จะอยู่ระดับชั้นก�รศึกษ�ใด หรือมี

ภมูลิำ�เน�ทีไ่หน ทกุคนก็มกี�รใชป้ระโยชนจ์�กเนือ้ห�

เวบ็ไซตเ์อด็ดโูซนอยูใ่นระดบัม�กเชน่กนั ซึง่สอดคลอ้ง

กับง�นวิจัยของ (ณัฏฐิร�  พุทธโอว�ท, 2546) ศึกษ�

วิจัยเร่ือง ก�รใช้ประโยชน์และคว�มพึงพอใจจ�ก

เว็บไซต์  “Sex Must Say” ของนักเรียนระดับ

มัธยมศึกษ�ในโรงเรียนท่ีเข้�ร่วมโครงก�รในเขต

กรุงเทพมห�นคร ผลก�รวิจัย พบว่� นักเรียนที่มี
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ลักษณะท�งประช�กรแตกต่�งกันมีก�รเปิดรับ

เว็บไซต์ “Sex Must Say” ไม่แตกต่�งกัน 

พฤตกิรรมการเปดิรบัเวบ็ไซตเ์อด็ดโูซนของนกัเรยีน

มัธยมศึกษาตอนปลายทั่วประเทศที่แตกต่างกันจะ

มีการใช้ประโยชน์ต่อเนื้อหาของเว็บไซต์เอ็ดดูโซน

ดอทคอมที่แตกต่างกัน ซึ่งสามารถอภิปรายได้ดังน้ี

 1. ผู้ตอบแบบสอบถ�มท่ีมีช่องท�งท่ีรู้จัก 

www.eduzones.com แตกต่�งกัน มีก�รใช้

ประโยชน์ต่อเน้ือห�ของเว็บไซต์ www.eduzones.

com แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 

0.05 ทัง้นีอ้�จเป็นเพร�ะว�่ นกัเรยีนมธัยมศกึษ�ตอน

ปล�ยทัว่ประเทศทีรู่จ้กั www.eduzones.com จ�ก

มีคนแนะนำ� ว่�เว็บไซต์เอ็ดดูโซนเป็นเว็บไซต์มี

ประโยชนต์อ่ก�รศกึษ�ม�ก จงึมกี�รเปดิรบัชมเวบ็ไซต์

บ่อยครั้ง ทำ�ให้ได้ใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์

เอ็นดูโซนม�กกว่� กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอน

ปล�ยทั่วประเทศที่รู้จักลิงค์จ�กเว็บไซต์อื่น 

 2. ผูต้อบแบบสอบถ�มทีมี่ก�รเปดิรบัเวบ็ไซต์

แตกต่�งกัน มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์ 

แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 0.05 

โดยพบว่� กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่ว

ประเทศ ที่มีก�รเปิดรับเว็บไซต 3-4 ปี มีก�รใช้

ประโยชนต์อ่เนือ้ห�ของเวบ็ไซต ์ม�กกว�่กลุม่นกัเรียน

มัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศที่มีก�รเปิดรับ

เว็บไซต์ น้อยกว่� 1 ปี ทั้งนี้อ�จเป็นเพร�ะว่� กลุ่ม

นกัเรยีนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทัว่ประเทศทีม่กี�รเปดิ

รบัเวบ็ไซต ์นอ้ยกว�่ 1 ปี อ�จยงัไมไ่ดศ้กึษ�ข้อมูลและ

เนือ้ห�ของเวบ็ไซต ์และอ�จยงัไมม่คีว�มรูค้ว�มเข้�ใจ

ถึงประโยชน์ของก�รเปิดรับชมเว็บไซต์ จึงมีก�รใช้

ประโยชนต์อ่เนือ้ห�ของเวบ็ไซต ์อยูใ่นระดบันอ้ยกว�่ 

กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ ที่มี

ก�รเปิดรับเว็บไซต์ 3-4 ปี 

 3. ผูต้อบแบบสอบถ�มท่ีมคีว�มถ่ีในก�รเปดิ

รับเว็บไซต์แตกต่�งกัน มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�

ของเว็บไซต์แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติท่ี

ระดับ 0.05 โดยพบว่� กลุ่มที่มีคว�มถี่ในก�รเปิดรับ

เว็บไซต์ทุกวัน      มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของ

เวบ็ไซต์ ม�กกว�่ กลุ่มทีม่คีว�มถ่ีในก�รเปดิรับเวบ็ไซต์ 

3-4 วัน/สัปด�ห์ และกลุ่มที่มีคว�มถี่ในก�รเปิดรับ

เว็บไซต์ 5-6 วัน/สัปด�ห์ ท้ังนี้แสดงให้เห็นว่� ห�ก

กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ ที่มี

คว�มถี่ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ม�กเท่�ใดก็จะทำ�ให้มี

ก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนม�ก

เท่�นั้น 

 4. ผู้ตอบแบบสอบถ�มที่มีระยะเวล�ในก�ร

เปิดรับเว็บไซต์แตกต่�งกัน มีก�รใช้ประโยชน์ต่อ

เนื้อห�ของเว็บไซต์แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�ง

สถิติที่ระดับ 0.05 โดยพบว่� กลุ่มที่มีระยะเวล�ใน

ก�รเปิดรับเว็บไซต์ 46-60 น�ที  มีก�รใช้ประโยชน์

ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์ ม�กกว่� กลุ่มที่มีระยะเวล�ใน

ก�รเปิดรับเว็บไซต์ น้อยกว่� 15 น�ที กลุ่มที่มีระยะ

เวล�ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 15-30 น�ที และกลุ่มที่มี

ระยะเวล�ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 31-45 น�ที ท้ังนี้

แสดงให้เห็นว่� ห�กกลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอน

ปล�ยทัว่ประเทศ ทีม่รีะยะเวล�ในก�รเปดิรบัเวบ็ไซต์

ม�กเท�่ใดกจ็ะทำ�ใหม้กี�รใชป้ระโยชนต่์อเนือ้ห�ของ

เว็บไซต์เอ็ดดูโซนม�กเท่�นั้น 

 5. ผู้ตอบแบบสอบถ�มที่มีช่วงเวล�ที่เปิดรับ

เว็บไซต์แตกต่�งกัน มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของ

เว็บไซต์แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 

0.05 โดยพบว�่ กลุม่ทีมี่ชว่งเวล�ในก�รเปิดรบัเวบ็ไซต ์

06.01-00.00 น. มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของ

เว็บไซต์ เนื้อห�ด้�นโปรแกรม ม�กกว่� กลุ่มที่มีช่วง

เวล�ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 00.01-03.00 น. ทั้งนี้อ�จ

เป็นเพร�ะว่� กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่ว

ประเทศ ที่มีมีก�รเปิดรับเว็บไซต์ 00.01-03.00 อ�จ

เปิดรับชมเว็บไซต์เอ็นดูโซนจ�กก�รลิงค์จ�กเว็บไซต์

อืน่ หรอืเปดิเจอเวบ็ไซต์เอด็ดูโซนโดยบงัเอญิ จึงมีก�ร

ใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนน้อยกว่� 

กลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศที่มี

ก�รเปิดรับเว็บไซต์ช่วงเวล� 06.01-00.00 น. ซึ่งกลุ่ม

น้ีอ�จรู้จักเว็บไซต์เอ็ดดูโซนและมีก�รเปิดรับชม

เว็บไซต์บ่อยครั้ง จึงได้มีก�รประโยชน์ต่อเนื้อห�จ�ก
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เว็บไซต์เอ็ดดูโซนม�กกว่�

 6. ผู้ตอบแบบสอบถ�มท่ีมีสถ�นที่ที่เปิดใช้

ง�นเว็บไซต์ แตกต่�งกัน มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�

ของเว็บไซต์ แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่

ระดบั 0.05 โดยพบว�่ กลุม่ท่ีมสีถ�นท่ีท่ีเปิดใชเ้วบ็ไซต์

ร้�นบริก�รอินเทอร์เน็ต มีก�รใช้ประโยชน์ต่อเนื้อห�

ของเว็บไซต์ เนื้อห�ด้�นโปรแกรม ม�กกว่� กลุ่มที่มี

สถ�นที่ที่เปิดใช้เว็บไซต์ท่ีบ้�น กลุ่มท่ีมีสถ�นที่ที่เปิด

ใช้เว็บไซต์ที่หอพัก และกลุ่มที่มีสถ�นที่ ท่ีเปิดใช้

เว็บไซต์ที่โรงเรียน ทั้งนี้อ�จเป็นเพร�ะว่� เมื่อกลุ่ม

นักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยท่ัวประเทศ ไปใช้

บรกิ�รทีร่�้นอินเทอรเ็น็ต อ�จไดร้บัคำ�แนะนำ�จ�กคน

รูจั้กถงึประโยชนต์อ่เนือ้ห�ด�้นโปรแกรมของเวบ็ไซต์

เอ็ดดูโซน จึงมีก�รใช้ประโยชน์ต่อเน้ือห�ด้�น

โปรแกรมจ�กเว็บไซต์เอ็ดดูโซนม�กกว่�กลุ่มอื่นๆ

ข้อเสนอแนะจากการวิจัยจากการวิเคราะห์ดัง

ปรากฏผลการศึกษาวิจัยที่นำาเสนอและสรุปไว้แล้ว

ผูศ้กึษาวจิยัเหน็วา่มปีระเดน็บางอยา่งทีส่ำาคญัจงึมี

ข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้

 1. จ�กผลก�รวจัิย พบว�่ ผูต้อบแบบสอบถ�ม

ส่วนใหญ่ มีคว�มถี่ในก�รเปิดรับเว็บไซต์ 1-2 วัน/

สปัด�ห ์มีระยะเวล�ในก�รเปิดรบัเวบ็ไซต ์15 น�ท-ี30 

น�ที ดังนั้น เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม ควรพิจ�รณ�

เพิม่เน้ือห�เกีย่วกบัคว�มบนัเทงิตลก ขบขนั เข�้ไปใน

เน้ือห�ส�ระที่มีประโยชน์ของเว็บไซต์เอ็ดดูโซนบ้�ง 

เพื่อให้ผู้ที่เข้�ชมไม่รู้สึกเครียดม�กเกินไป อ�จทำ�ให้

กลุ่มของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4, ม.5, 

และ ม.6) จ�กทั่วประเทศ มีคว�มถี่และระยะเวล�ใน

ก�รเปิดรับเว็บไซต์เอ็ดดูโซนม�กขึ้น

 2. จ�กผลก�รวจิยัพบว�่ ก�รใชป้ระโยชนต่์อ

เนื้อห�ของเว็บไซต์ ด้�นเนื้อห�ด้�นบทคว�ม  พบว่� 

มีก�รใช้ประโยชน์จ�กบทคว�มส�ข�อ�ชีพแห่ง

อน�คตม�กที่สุด ดังนั้น เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม 

ควรพิจ�รณ�เพ่ิมบทคว�มส�ข�อ�ชพีแหง่อน�คตให้

ม�กขึ้น เพื่อให้กลุ่มของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอน

ปล�ย (ม.4, ม.5, และ ม.6) จ�กทั่วประเทศ รับชม

เนื้อห�ของเว็บไซต์เพิ่มม�กขึ้น

 3. จ�กผลก�รวจัิยพบว�่ ก�รใชป้ระโยชนต์อ่

เนื้อห�ของเว็บไซต์ ด้�นเนื้อห�ด้�นโปรแกรม พบว่� 

มี ก�ร ใช้ประ โยชน์ จ�ก โปรแกรม เลื อกคณะ

มห�วิทย�ลัย ม�กที่สุด เว็บไซต์เอ็ดดูโซนดอทคอม 

ควรพิจ�รณ�เพิ่มโปรแกรมเลือกคณะมห�วิทย�ลัย 

เพื่อให้กลุ่มของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4, 

ม.5, และ ม.6) จ�กทั่วประเทศ รับชมเนื้อห�ของ

เว็บไซต์ เพิ่มม�กขึ้น

 4. จ�กผลก�รวจิยัพบว�่ก�รใช้ประโยชนจ์�ก

ด้�นเนื้อห�บทคว�มและด้�นเนื้อห�โปรแกรมที่น้อย 

ควรเพิ่มก�รทำ�เนื้อห�ทั้ง 2 ด้�นให้ม�กขึ้น โดยสร้�ง

เนื้อห�ในหมวดอื่นเพิ่มขึ้น เช่น หมวดบันเทิง คว�มรู้

ทั่วไป รวมถึงสร้�งเนื้อห�ด้�นโปรแกรมใหม่ๆเพิ่มขึ้น 

เพื่อให้กลุ่มของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ย (ม.4, 

ม.5, และ ม.6) จ�กทัว่ประเทศเข�้ม�ใชป้ระโยชนม์�ก

ขึ้นกว่�เดิม

บทสรุป

 สรุปพฤติกรรมก�รเปิดรับและใช้ประโยชน์

ต่อเนื้อห�เว็บไซต์ก�รศึกษ� www.eduzones.com  

ของนักเรียนมัธยมศึกษ�ตอนปล�ยทั่วประเทศ เปิด

รับสื่อผ่�นท�งสังคมออนไลน์ Facebook, Twitter 

เป็นส่วนใหญ่และใช้ประโยชน์ด้�นเนื้อห�บทคว�ม

ด้�นศึกษ�ต่อในระดับอุดมศึกษ�เป็นส่วนม�ก



160

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

บรรณานุกรม

ภ�ษ�ไทย

ก�ญจน� แก้วเทพ. (2545). สื่อสารมวลชน : พิมพ์ครั้งที่ 3 .ทฤษฏีและแนวท�งก�รศึกษ�. 

กิติม� สุรสนธิ. (2541). ความรู้ทางการสื่อสาร. กรุงเทพฯ :โรงพิมพ์มห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์

ก�นต์ระพี พูลพิพัฒน์. (2556). ความต้องการข่าวสาร การเปิดรับข่าวสาร และการใช้ประโยชน์ข่าวสารด้านการ

 ศกึษา จากเวบ็ไซตก์ารศกึษาของนกัเรยีนชัน้มธัยมศกึษาตอนปลายในกรุงเทพมหานคร. กรุงเทพฯ : คณะ

 ศิลปศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยเกษตรศ�สตร์.

กิด�นันท์  มลิทอง. (2542). เทคโนโลยีการศึกษาและนวัตกรรม. กรุงเทพมห�นคร : อรุณก�รพิมพ์.

ก่อพงศ์  เข็มมุกด์. (2552). การใช้ประโยชน์สารสนเทศทางการศึกษาจากเว็บไซต์โรงเรียนยุพราชวิทยาลัยจังหวัด

 เชียงใหม่. เชียงใหม่ : คณะศิลปศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยแม่โจ้.

กัลย�นี เลื่องสุนทร. (2553). ปัจจัยที่มีผลกับพฤติกรรมการเยี่ยมชมเว็บไซต์การศึกษา : กรณีศึกษา เว็บไซต์วิชา

 การดอทคอม.กรุงเทพฯ : คณะวิทย�ศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์.

ไกลก้อง ไวทย�กร (2558). สัมภ�ษณ์ไอซีทีเพื่อสุขภ�วะออนไลน์และก�รสนับสนุนภ�คีเครือข่�ย สสส.

จรนิธร ธน�ศลิปกลุ. (2545). การใชป้ระโยชนแ์ละความพึงพอใจตอ่เวบ็ไซดม์หาวทิยาลยัธรรมศาสตรข์องนกัศกึษา

 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. กรุงเทพฯ :คณะว�รส�รศ�สตร์  มห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์.

ณัฏฐิร� พุทธโอว�ท. (2546). การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจจากเว็บไซต์ “Sex Must Say”ของนักเรียน

 ระดับมัธยมศึกษาในโรงเรียนที่เข้าร่วมโครงการในเขตกรุงเทพมหานคร. กรุงเทพฯ : คณะนิเทศศ�สตร์ 

 จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย.

ถนอมพร เล�หจรัสแสง. (2541). คอมพิวเตอร์ช่วยสอน. (พิมพ์ครั้งที่ 2). ภ�ควิช�โสตทัศนศึกษ�คณะครุศ�สตร์ 

 จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย.วงกมลโพรดักชัน จำ�กัด. 

ถนอมพร เล�หจรัสแสง. (2544). ก�รสอนบนเว็บ (Web-Based Instruction) นวัตกรรมเพื่อคุณภ�พก�รเรียน

 ก�รสอน .วารสารศึกษาศาสตร์สาร ปีที่ 28 ฉบับที่ 1 มกร�คม-มิถุน�ยน 2544.  

เบญจวรรณ มณีเนียม. (2554). การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจของนักเรียนที่มีต่อเว็บไซต์โรงเรียนจันทร์

 ประดิษฐารามวิทยาคม. กรุงเทพมห�นคร : คณะศิลปศ�สตร์ มห�วิทย�ลัย ร�มคำ�แหง.

รตัน�วดี  เกยีรตนิยิมศกัดิ.์ (2539). มณฑลส�ธ�รณะของก�รสือ่ส�รผ�่นสือ่กล�งคอมพวิเตอร:์ กรณศีกึษ� www.

 pantip.com และ www.sanook.com.

ปรัชญนันท์  นิลสุข. (2546). ก�รประเมินเว็บไซต์. วารสารรังสิตสารสนเทศ มห�วิทย�ลัยรังสิต ปีที่ 9 ฉบับที่ 1

 มกร�คม - มิถุน�ยน 2546. 

ไปรย� ลิมพิเชษฐ์. (2542). อินเตอร์เน็ตส่งเสริมก�รศึกษ�ได้อย่�งไร. วารสารการศึกษาเอกชน ปีที่ 9 ฉบับที่ 83  

 สำ�นักหอสมุด มห�วิทย�ลัยรังสิต.

พรณรงค ์พงษก์ล�ง. (2553). การเปิดรบัความรู ้การใช้ประโยชน ์และความพงึพอใจของนกัศึกษาระดบัอดุมศกึษา 

 ในจังหวัดเชียงใหม่ ต่อการเรียนแบบออนไลน์ E - Learning. เชียงใหม่ : คณะก�รสื่อส�รมวลชน 

 มห�วิทย�ลัยเชียงใหม่.

พรรณทิว� จันทร์สกุล. (2552). บทบาทของเว็บไซต์การศึกษา www.thaigoodview.com กับการสื่อสาร

 ความรู้. กรุงเทพฯ : คณะนิเทศศ�สตร์ จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย.



161

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

วิริยะ ฤาชัยพ�ณิชย์ ( 2558 ). บทสัมภ�ษณ์ผู้บริห�รเว็บไซต์ เอ็ดดูโซนดอทคอม

วิกิพีเดียส�ร�นุกรมเสรี. (2558). คว�มหม�ยของเว็บไซต์. (ออนไลน์) http://th.wikipedia.org

ศูนย์วิจัยนวัตกรรมอินเทอร์เน็ตไทย. (2558). สถิติเว็บไซต์ก�รศึกษ�. (ออนไลน์). http://truehits.net

ศรหีญงิ ศรีคช�. (2544). ทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้งกบัก�รเปดิรบัข�่วส�รทีน่ำ�ม�ใชค้อืทฤษฎเีกีย่วกบักระบวนก�รในก�ร

 เลือกรับส�ร (Selective Process).

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร. (2533). การสื่อสารกับสังคม. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์จุฬ�ลงกรณ์.

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์.  (2550). ก�รสื่อส�รและก�รครอบงำ�ท�งวัฒนธรรม. กรุงเทพฯมห�วิทย�ลัยธรรมศ�สตร์.

อุม�วดี สิงหศิว�นนท์. (2545). รวมสุดยอด Search Engine. กรุงเทพฯ : โปรวิชั่น.

อรพินท์  ศักดิ์เอี่ยว .(2537). การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจที่เด็กได้รับจากการชมรายการโทรทัศน์ สำาหรับ

 เด็ก. (วิทย�นิพนธ์ ปริญญ�มห�บัณฑิต จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย).

เอ็ดดูโซนดอทคอม. (2558). เกี่ยวกับเร�. (ออนไลน์). http://www.eduzones.com.สำ�นักวิจัยและพัฒน�ก�ร

 ศึกษ� สำ�นักง�นเลข�ธิก�รสภ�ก�รศึกษ� กรุงเทพฯ : สกศ.(2558) 130 หน้� ISBN 978-616-270-091-0

ภ�ษ�อังกฤษ

Katz R.L. (1978). The social psychology of organization. New York : John Wiley and sons.

Klapper, Joseph T. (1960). The effects of mass communication. Glencoe, Illinois: Free Press.

Klapper, Joseph T. (1969). The comparative effects of various media. The Process and   Effects 

 of Mass Communications

Lullm James. (1982). A rules approach to the study of television and society. Human 

 Communication Research.

McCombs and Becker. (1979). Using mass communications theory. In perspectives in mass 

 communication. New Jersey : Prentice Hall.

Potter and Sargent. (1999). Designing and Building a website

Wibur Schramn. (1973). Elements that play an important role in the selection of news .



162

Siam Communication Review Vol.16 Issue 20

ปัจจัยด้านการประชาสัมพันธ์ที่มีผลต่อการเข้าร่วมกิจกรรม
ของนักศึกษาสถาบันการพลศึกษา  วิทยาเขตสมุทรสาคร

Public Relations Factors that Affect Participation
in Activities of Students of the Physical Education 

Institution, Samut Sakhon Campus.

ชัญญนิษฐ์  เลิศทัศนวงศ์*

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ� 1. พฤติกรรมก�รเปิดรับสื่อและคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบ                               

และวิธีก�รดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์ 2. อิทธิพลของกลุ่มเพื่อนที่มีต่อนักศึกษ� 3. ก�รเข้�ร่วมกิจกรรมและคว�ม

พึงพอใจต่อรูปแบบกิจกรรมนักศึกษ� 4. เปรียบเทียบคว�มแตกต่�งระหว่�งลักษณะท�งประช�กรกับคว�มพึง

พอใจต่อรูปแบบและวิธีก�รดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์และเปรียบเทียบก�รเปิดรับส่ือกับก�รเข้�ร่วมกิจกรรม

นักศึกษ� 5. คว�มสัมพันธ์ระหว่�งปัจจัยด้�นก�รประช�สัมพันธ์ คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบกิจกรรมและอิทธิพล

ของกลุ่มเพื่อนกับก�รเข้�ร่วมกิจกรรมของนักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร

Abstract

 The objectives of this research were to study students of the Physical Education              

Institute’s Samut Sakhon Campus in terms of 1. their media exposure behavior and satisfaction 

with the forms and methods of public relations used by the institute;  2. the influence of their 

peer group; 3. their participation in institute activities and their satisfaction with the kinds of 

activities; 4. a comparison of the students’ demographics and their satisfaction with the forms 

and methods of the institute’s public relations and a comparison of the students’ exposure to 

public relations media with their participation in the institute’s activities; and 5. the relationships 

between public relations factors, students’ satisfaction with the kinds of activities, the influence 

of peers, and students’ participation in the institute’s activities.  

* นักศึกษ�ปริญญ�โท ส�ข�นิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสุโขทัยธรรม�ธิร�ช

บทนำา 

 สถ�บันก�รพลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร 

เลง็เหน็ถงึคว�มสำ�คญัของก�รจัดกจิกรรมใหน้กัศกึษ� 

เนื่องจ�กกิจกรรมนักศึกษ�เป็นกระบวนก�รท�งก�ร

ศึกษ�ทีส่ถ�บันก�รพลศกึษ�จดัให้มีขึน้เพือ่เปดิโอก�ส

ให้นักศึกษ�ได้รู้จักสนิทสนม ปรึกษ�ห�รือร่วมกันทำ�

กิจกรรมเพื่อช่วยเหลือกันท�งด้�นวิช�ก�รอันเป็น

ประโยชน์ต่อก�รศึกษ�ของนักศึกษ� โดยมีอ�จ�รย์

ประจำ�ชมรมนักศึกษ�คอยแนะนำ�และให้คำ�ปรึกษ�

เพือ่ใหก้�รดำ�เนนิก�รจดักจิกรรมของนกัศกึษ�เปน็ไป

อย่�งมีประสิทธิภ�พและเดินไปในทิศท�งที่ถูกต้อง

เหม�ะสม นอกจ�กกิจกรรมท�งด้�นวิช�ก�รแล้ว  

สถ�บันก�รพลศึกษ�ยังส่งเสริมและสนับสนุนให้

นกัศกึษ�รูจั้กคดิและสร�้งสรรค์กจิกรรมในแนวท�งที่
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เป็นประโยชน์ต่อสังคมและประสบก�รณ์ต่�งๆ ท่ีได้

รับจ�กก�รทำ�กิจกรรมนักศึกษ�นั้นเป็นส่ิงทีจำ�เป็น

และเป็นประโยชน์ต่อก�รใช้ชีวิตในอน�คตค่อนข้�ง

ม�ก เนื่องจ�กสังคมทุกวันนี้ ไม่ต้องก�รเพียงแต่คน

เก่งท�งวิช�ก�รเพียงอย่�งเดียวแต่ต้องก�รคนที่มี

คว�มสมบูรณ์ทั้งคว�มรู้ท�งวิช�ก�ร วิช�ชีพและวิช�

ชีวิต ซึ่งถือว่�เป็นบัณฑิตที่สมบูรณ์ จึงเป็นที่ยอมรับ

โดยทั่วไปว่�ผลจ�กก�รเข้�ร่วมกิจกรรมนักศึกษ�

ทำ�ให้ไดร้บัประโยชนท์ีม่คีณุค�่ม�กม�ยหล�ยประก�ร  

ได้แก่  โลกทัศน์ของตนเองกว้�งม�กขึ้น ก�รค้นพบ

และรู้จักตนเองม�กข้ึน คว�มส�ม�รถในก�รบริห�ร

เวล� คว�มส�ม�รถในก�รท�ง�นร่วมกับผู้อื่น                    

ก�รมีพัฒน�ก�รท�งด้�นบุคลิกภ�พ  ก�รรู้จักและ

เข�้ใจคำ�ว�่บทบ�ทและหน�้ที ่เพือ่ให้ก�รจดักจิกรรม                           

ที่นักศึกษ�เข้�ร่วมกิจกรรมม�กที่สุด  สถ�บันก�รพล

ศึกษ�ฯ จึงใช้ก�รประช�สัมพันธ์เป็นเครื่องมือ                               

ในก�รแจ้งข่�วส�รและกระตุ้นให้นักศึกษ�เกิดคว�ม

สนใจและเข�้รว่มกจิกรรม  โดยจะมกี�รประช�สมัพนัธ์

เดือนละ 4 ครั้งก่อนจัดกิจกรรม  

 โดยมีก�รประช�สัมพันธ์  ได้แก่ ก�รจัดทำ�

จดหม�ยข่�วแผ่นพับ/แผ่นปลิว โปสเตอร์ป้�ย

ประช�สัมพันธ์เว็บไซต์ ตลอดจนก�รจัดนิทรรศก�ร

เป็นต้น เพื่อให้ตรงต�มกลุ่มเป้�หม�ย โดยมีจุดมุ่ง

หม�ยสำ�คัญ คือ ก�รเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรม

ของบคุคลในสงัคม ก�รเลือกใช้กจิกรรมและสือ่ต�่งๆ 

ท�งก�รประช�สมัพนัธเ์พือ่ใหค้ว�มรูค้ว�มเข�้ใจทีถ่กู

ตอ้ง ปลกูจติสำ�นกึ โนม้น�้วให้เหน็ด้วยคลอ้ยต�ม เกดิ

คว�มร่วมมือร่วมใจกันปรับเปลี่ยนพฤติกรรม คว�ม

ท้�ท�ยของกิจกรรมนี้ซึ่งอยู่ท่ีก�รคิดค้นกลวิธีโดยจะ

สร�้งส�ร อย�่งไรใหด้งึดดูและกระทบใจจะใชก้จิกรรม

อะไรที่แปลกใหม่แต่อยู่ ในวิสัยที่กลุ่มเป้�หม�ย

ส�ม�รถรับได้จะใช้สื่ออะไรให้เข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ย

และจะว�งแผนก�รสื่อส�รอย่�งไร  แต่ผลปร�กฏว่�

นักศึกษ�เข้�ร่วมกิจกรรมไม่ถึงร้อยละ 80  ซึ่งไม่เป็น

ไปต�มแผนของสถ�บันก�รพลศึกษ�ท่ีกำ�หนดไว้ ผู้

วจิยัซ่ึงมบีทบ�ทหน�้ทีแ่ละคว�มรบัผดิชอบอยูใ่นกลุม่

ง�นประช�สมัพนัธข์องสถ�บนัก�รพลศกึษ� วทิย�เขต

สมทุรส�คร  จงึมคีว�มสนใจทีจ่ะศกึษ�พฤตกิรรมก�ร

เปิดรับสื่อประช�สัมพันธ์ของนักศึกษ�สถ�บันก�ร

พลศกึษ� วทิย�เขตสมทุรส�คร  คว�มสมัพนัธร์ะหว่�ง

ก�รเปดิรบัสือ่ประช�สัมพนัธกั์บคว�มรูส้กึต้องก�รเข�้

ร่วมกิจกรรมของสถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมทุรส�ครเพ่ือนำ�ขอ้มลูทีไ่ด้จ�กก�รศกึษ�ม�ใชเ้ป็น

แนวท�งในก�รว�งแผนและแก้ไขปรับปรุงก�รใช้

ประช�สัมพันธ์กิจกรรมของสถ�บันก�รพลศึกษ�  

วทิย�เขตสมทุรส�คร  ตลอดจนนำ�ผลก�รศกึษ�เสนอ

ต่อสถ�บันก�รพลศึกษ�ในส่วนกล�งเพ่ือใช้ในก�ร

กำ�หนดแผนนโยบ�ยและวธิกี�รประช�สมัพนัธ์ใหต้รง

กับกลุ่มเป้�หม�ยเพ่ือเพ่ิมจำ�นวนนักศึกษ�ให้ม�เข้�

ร่วมกิจกรรมต่�งๆ ที่สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมุทรส�ครได้กำ�หนดเป้�หม�ยไว้

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพื่อศึกษ�พฤติกรรมก�รเปิดรับสื่อและ

คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธีก�รดำ�เนินง�น

ประช�สัมพันธ์ของนักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�  

วิทย�เขตสมุทรส�คร 

 2. เพ่ือศึกษ�อิทธิพลของกลุ่มเพ่ือนที่มีต่อ

นักศึกษ�ของสถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมุทรส�คร 

 3. เพื่อศึกษ�ก�รเข้�ร่วมกิจกรรมและคว�ม

พึงพอใจต่อรูปแบบกิจกรรมของนักศึกษ�สภ�บัน                       

ก�รพลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร 

 4. เพ่ือศึกษ�เปรียบเทียบคว�มแตกต่�ง

ระหว�่งลกัษณะท�งประช�กรกบัคว�มพงึพอใจตอ่รูป

แบบและวธิกี�รดำ�เนนิง�นประช�สัมพันธแ์ละเปรยีบ

เทียบก�รเปิดรับสื่อกับก�รเข้�ร่วมกิจกรรมของ

นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร 

 5. เพือ่ศกึษ�คว�มสมัพนัธร์ะหว�่งปจัจยัด�้น

ก�รประชำ�สมัพนัธ ์คว�มพงึพอใจตอ่รปูแบบกิจกรรม

และอิทธิพลของกลุ่มเพื่อนกับก�รเข้�ร่วมกิจกรรม

ของนักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�  วิทย�เขต

สมุทรส�คร 
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วิธีการดำาเนินการวิจัย

          ประช�กรและกลุ่มตัวอย่�ง

 1. ประช�กร ประช�กรทีใ่ช้ในก�รศกึษ�ครัง้

น้ี  คือ นักศึกษ�ระดับปริญญ�ตรีของสถ�บัน                      

ก�รพลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร 3 คณะ จำ�นวน 

488 คน  ไดแ้ก ่คณะวทิย�ศ�สตรก์�รกฬี�และสขุภ�พ 

148 คน  คณะศึกษ�ศ�สตร์ 253 คน และคณะ

ศิลปศ�สตร์ 87 คน ต�มลำ�ดับ 

 2. กลุ่มตัวอย่�ง กลุ่มตัวอย่�งท่ีใช้ในก�ร

ศึกษ�ครัง้นี ้คอื นกัศกึษ�ระดบัปรญิญ�ตรขีองสถ�บัน       

ก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมทุรส�คร 3 คณะ ก�รเลอืก

กลุ่มตัวอย่�ง โดยกำ�หนดเป็นนักศึกษ�ที่เข้�ร่วม

กจิกรรมนักศึกษ�ในระยะเวล� 1 ปทีีผ่�่นม� จงึทำ�ให้

ได้กลุ่มตัวอย่�งเป็นนักศึกษ�ในระดับชั้นปีที่  2–5 

จ�กทุกคณะ จำ�นวน  240  คน

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

  ผูว้จิยัทำ�ก�รเกบ็รวบรวมขอ้มลูทีเ่ป็นขอ้มลู

ของผู้ตอบแบบสอบถ�ม พฤติกรรมก�รเปิดรับสื่อ                      

คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิ ธี ดำ � เนินก�ร

ประช�สมัพนัธ ์ คว�มพงึพอใจทีม่ตีอ่รปูแบบกจิกรรม 

อิทธิพลของกลุ่มเพื่อนโดยให้ผู้ตอบแบบสอบถ�มซึ่ง

เป็นนักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�  วิทย�เขต

สมทุรส�ครทีเ่ปน็กลุม่ตวัอย่�งเขียนหรอืเลอืกคำ�ตอบ  

ซึ่งคำ�ตอบนี้ไม่มีถูกหรือผิด  ข้อมูลท่ีได้เป็นข้อมูลใน

เชิงปริม�ณ 

การเก็บรวบรวมข้อมูล

 ก�รวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีก�รเก็บ

รวบรวมข้อมูล คือ ผู้วิจัยได้ดำ�เนินก�รเก็บรวบรวม

ข้อมูลโดยนำ�แบบสอบถ�มไปแจกให้แก่นักศึกษ�ที่ 

กำ�ลังศึกษ�ในระดับปริญญ�ตรี คณะศิลปศ�สตร์                                

คณะศึกษ�ศ�สตร์ หลักสูตร 4 ปี และนักศึกษ�คณะ

ศึกษ�ศ�สตร์ หลักสูตร 5 ปี ต�มลำ�ดับ ปีก�รศึกษ� 

2559 โดยแจกแบบสอบถ�มให้กับนักศึกษ�ชั้นปีที่         

2–5 ในสัปด�ห์แรกของก�รเปิดภ�คก�รศึกษ� ในปี

ก�รศึกษ� 2559  (วันที่ 1 -9 สิงห�คม 2559)  ทำ�ก�ร

แจกแบบสอบถ�มด้วยตนเอง โดยเก็บได้จ�กกลุ่ม      

ตัวอย่�งจำ�นวน  240  คน

การวิเคราะห์ข้อมูล

 ก�รวิเคร�ะห์ข้อมูล ผู้วิจัยทำ�ก�รวิเคร�ะห์

ข้อมูลเชิงปริม�ณด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ใช้สถิติ               

ค่�ร้อยละค่�คว�มถี่  ค่�เฉลี่ย  ส่วนเบี่ยงเบน

ม�ตรฐ�น ก�รทดสอบค่�ที ก�รวิเคร�ะห์คว�ม

แปรปรวนแบบท�งเดียว ANOVA ซึ่งในกรณีพบว่�มี

คว�มแตกต่�งใช้ก�รเปรียบเทียบร�ยคู่แบบพหุคูณ

ดว้ยสถติ ิLSD  (Least Significant Difference) และ

ทดสอบคว�มสัมพันธ์ ด้วยสหสัมพันธ์ เพียร์สัน               

(Pearson Correlation) และในส่วนข้อมูลเชิง

คุณภ�พใช้เทคนิคก�รพรรณน�เชิงวิเคร�ะห์เนื้อห�

ผลก�รวิจัย

 ตอนที่ 1 สถ�นภ�พข้อมูลส่วนบุคคล

 กลุ่มตัวอย่�งส่วนใหญ่เป็นเพศช�ยร้อยละ 

95.83  และเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 4.17                         

ส่วนใหญ่มีอ�ยุระหว่�ง 19–20 ปี คิดเป็นร้อยละ 

59.16 รองลงม�มอี�ยรุะหว่�ง  21–22 ป ีคดิเปน็รอ้ย

ละ 35.00  และมีอ�ยุ 23 ปีขึ้นไป  คิดเป็นร้อยละ 

5.84 ต�มลำ�ดับ ในด้�นคณะที่ศึกษ�พบว่�กลุ่ม

ตัวอย่�งศึกษ�อยู่ในคณะศึกษ�ศ�สตร์ม�กที่สุด คิด

เป็น ร้อยละ 41.66 รองลงม�ศึกษ�ในคณะ

วิทย�ศ�สตร์ก�รกีฬ�และสุขภ�พ  คิดเป็นร้อยละ 

33.34 และศกึษ�ในคณะศลิปศ�สตร์  คิดเปน็ร้อยละ 

25 ต�มลำ�ดับ  และกลุม่ตัวอย�่งศกึษ�อยูใ่นระดับชัน้

ปีที่ 2 ม�กที่สุด คิดเป็นร้อยละ 54.58 รองลงม� อยู่

ในระดับชั้นปีที่ 3 คิดเป็นร้อยละ 29.58 และรองลง

ม�อยู่ในระดับชั้นปีที่ 4 คิดเป็นร้อยละ 12.91 และ

ระดับชั้นปีที่ 5 คิดเป็นร้อยละ 2.93 ต�มลำ�ดับ

 ตอนที ่2 พฤตกิรรมในก�รเปดิรบัสือ่และก�ร

รับ รู้ ข่ �วส�รก�รประช� สัมพันธ์ของสถ�บัน                        

ก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร 

 ส่ือออนไลน์ประเภทเว็บไซต์ของสถ�บันมี

จำ�นวนนักศึกษ�เปิดรับม�กที่สุด  คิดเป็นร้อยละ 

90.83 รองลงม�ได้แกเ่ฟซบุก๊ของคณะท่ีศกึษ�เปิดรับ
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คิดเป็นร้อยละ 69.17 และไลน์กลุ่มอ�จ�รย์ที่ปรึกษ�

นักศึกษ�เปิดรับ คิดเป็นร้อยละ  8.75  ต�มลำ�ดับ  

 สือ่สิง่พมิพป์ระเภทเอกส�รประก�ศทีบ่อร์ด

ประช�สัมพันธ์ของคณะมีนักศึกษ�เปิดรับม�กที่สุด      

คิดเป็นร้อยละ 78.75  รองลงม�ได้แก่ เอกส�ร

ประก�ศทีบ่อรด์ประช�สมัพนัธส์ว่นกล�ง คิดเปน็รอ้ย

ละ  37.50 และสื่อสิ่งพิมพ์ที่เปิดรับน้อยที่สุด คือป้�ย

ไวนิล (แบนเนอร์ติดประก�ศที่หน้�สถ�บัน) คิดเป็น

ร้อยละ 1.67  ต�มลำ�ดับ

 สื่อบุคคล คือเพื่อน  มีจำ�นวนนักศึกษ�เปิด

รับม�กที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80.42  รองลงม�คือสื่อ

บุคคล คือ  อ�จ�รย์   คิดเป็นร้อยละ 20.42  ต�ม

ลำ�ดับ 

 สื่อกิจกรรม ได้แก่ก�รแนะแนว (โฮมรูม) มี

นกัศึกษ�เปดิรับม�กทีส่ดุ  คดิเปน็ร้อยละ 55.42   รอง

ลงม�คือก�รประชุม  มีนักศึกษ�เปิดรับ คิดเป็นร้อย

ละ 9.58  ต�มลำ�ดับ 

 ตอนที่ 3 คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธี

ก�รดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์ของสถ�บันก�ร

พลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร  พบว่�

 1. ระดับคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบก�ร

ประช�สมัพันธ ์พบว�่ในประเดน็ก�รเผยแพร่รูปภ�พ

กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในสถ�บันผ่�นเว็บไซด์นักศึกษ�มี

คว�มพงึพอใจในระดบัม�ก (  =3.75), S.D. = 0.645  

รองลงม� คือด้�นก�รนำ�เสนอข้อมูลข่�วส�รมีคว�ม

สมบรูณ์ครบถว้น น�่เชือ่ถือ และรปูแบบและปริม�ณ

ของเนื้อห�มีคว�มชัดเจนครอบคลุม  เข้�ใจง่�ย

นักศึกษ�มีคว�มพึงพอใจในระดับม�กเช่นกัน  โดยที่  

(  =3.58) , S.D.= 0.527 และ  (  =3.50) , S.D.= 

0.660  และด้�นที่มีค่�เฉลี่ยน้อยที่สุด  คือ  ด้�นส่วน

ระยะเวล�ในก�รประช�สัมพันธ์กิจกรรมมีคว�ม

เหม�ะสมนกัศกึษ�มคีว�มพงึพอใจในระดบัป�นกล�ง  

( =2.99), S.D.=0.694  ต�มลำ�ดับ 

 2.  ระดบัคว�มพงึพอใจตอ่สือ่ประช�สมัพนัธ์  

พบว่�  สื่อประช�สัมพันธ์ที่นักศึกษ�มีคว�มพึงพอใจ

ในระดับม�กได้แก่  (1) ก�รประช�สัมพันธ์ผ่�น

เว็บไซต์ประช�สัมพันธ์ของสถ�บันนักศึกษ�                      

(  =3.65, 0.635) (2) ระบบเทคโนโลยีส�รสนเทศ 

เช่น ระบบก�รลงทะเบียนใช้ง�นง่�ย สะดวก รวดเร็ว   

(  = 3.59), S.D.=0.754   (3) ก�รให้ข้อมูลกิจกรรม

โดยเพื่อนสนิททำ�ให้กิจกรรมมีคว�มน่�สนใจ ( = 

3.54), S.D.=0.764 (4) ก�รออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์มีรูป

แบบเหม�ะสมและสวยง�ม (  =3.51), S.D. = 0.653 

 3. สื่อประช�สัมพันธ์ที่นักศึกษ�มีคว�มพึง

พอใจในระดบัป�นกล�งไดแ้ก ่  (1) ก�รประช�สมัพนัธ์

ผ่�นเฟซบุ๊กของสถ�บัน  (  = 3.34), S.D.=0.989   

(2) ก�รให้คำ�ปรึกษ�โดยอ�จ�รย์ที่ปรึกษ� (  = 

3.18), S.D.= 0.842  (3) ก�รประช�สัมพันธ์ผ่�นป้�ย

ประก�ศหน�้สถ�บนั (แบนเนอร์)  (  = 3.03), S.D.= 

0.734 (4) ก�รจัดประชุมภ�ยในคณะฯ  (  = 3.02), 

S.D.= 0.617  (5) ไลน์กลุ่มอ�จ�รย์ที่ปรึกษ� (  = 

2.90), S.D.=0.648 

 ตอนที่ 4  คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบกิจกรรม

นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร  

ในภ�พรวมในระดบัป�นกล�ง  และเมือ่วเิคร�ะหเ์ป็น

ร�ยกิจกรรม  มีร�ยละเอียดดังต่อไปนี้ 

         1. คว�มพงึพอใจตอ่ก�รเข้�รว่มกิจกรรมกีฬ�

สีสัมพันธ์ในระดับม�ก (  = 4.63), S.D.= 0.031

       2. คว�มพึงพอใจต่อก�รเข้�ร่วมกิจกรรมแห่

เทียนจำ�นำ�พรรษ�ในระดับม�ก (  = 3.74),                 

S.D.= 0.0148

       3. คว�มพึงพอใจต่อก�รเข้�ร่วมกิจกรรมส่ง

เสริมภมูปิญัญ�ทอ้งถิน่ (ก�รออกกำ�ลงัก�ย)  ในระดบั

ม�ก  (  = 3.73), S.D.= 0.050

 4. คว�มพึงพอใจต่อก�รเข้�ร่วมกิจกรรม

อ บ ร ม เ ท ค นิ ค ก � ร ถ่ � ย ภ � พ  พั ฒ น � ทั ก ษ ะ                             

ก�รถ�่ยภ�พในระดับนอ้ย  (  = 1.75), S.D.=0.041

 5. คว�มพึงพอใจต่อก�รเข้�ร่วมกิจกรรม

พัฒน�ทักษะก�รเขียนร�ยก�รวิทยุกระจ�ยเสียง                    

ในระดับน้อย  (  = 1.68), S.D.=0.102

 ตอนที่ 5   อิทธิพลของกลุ่มเพื่อนท่ีมีต่อ

นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�  วิทย�เขตสมุทรส�คร 

พบว่�ในประเด็นอิทธิพลของกลุ่มเพื่อนที่มีต่อ

นักศึกษ�ในระดับม�กและเมื่อวิเคร�ะห์ในร�ยด้�น   
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พบว่� อิทธิพลของเพื่อนในประเด็นนักศึกษ�มักใช้

ชีวติรว่มกบัเพือ่นสนิทในสถ�บนัพลศกึษ�ฯ เสมอ เชน่ 

รับประท�นอ�ห�รกล�งวัน เล่นกีฬ� เล่นดนตรี  ใน

ระดับม�กที่สุด  (  = 4.59), S.D.=0.874   รองลง

ม�  คือประเด็น นักศึกษ�มีเพื่อนสนิทในสถ�บันก�ร

พลศึกษ�ฯ ตั้งแต่ 2 คนขึ้นไปทั้งในคณะเดียวกันหรือ

ต�่งคณะในระดบัม�กทีส่ดุ  (  = 4.57), S.D.=0.678  

และด้�นที่มีค่�เฉลี่ยน้อยที่สุด  คือ  ด้�นนักศึกษ�มัก

จะเข�้รว่มกจิกรรมของสถ�บันเมือ่เพือ่นสนทิท่ีอยูต่�่ง

คณะชักชวน  (  = 3.33), S.D.=0.927

 ตอนที่ 6  ก�รเข้�ร่วมกิจกรรมของนักศึกษ�

สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร  พบว่�

นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร 

เข้�ร่วมกิจกรรมโดยเฉลี่ย 4 กิจกรรม  และใช้เวล�ใน

ก�รเข้�ร่วมกิจกรรมเป็นส่วนใหญ่ของระยะเวล�ใน

ก�รเข้�ร่วมกิจกรรมและเมื่อทำ�ก�รวิ เคร�ะห์                                  

ในแต่ละประเด็นหลักพบว่�คว�มรู้สึกเป็นสุขใจที่ได้

เข้�ร่วมกิจกรรมในระดับม�ก  (  = 3.84), 

S.D.=0.332   รองลงม�  คือ  คว�มเต็มใจในก�รเข้�

ร่วมกิจกรรมในระดับป�นกล�ง (  =  3.49), S.D.= 

0.398   และด�้นท่ีมคี�่เฉลีย่น้อยท่ีสุด  คอื  ด�้นคว�ม

รูส้กึคุม้ค�่ทีไ่ดเ้ข�้รว่มกจิกรรมในระดบัป�นกล�ง (  

=  3.36), S.D.= 0.397

บทสรุป

 กลุม่ตวัอย�่งเปน็เพศช�ยร้อยละ 95.83 และ

เป็นเพศหญิงร้อยละ 4.17 มีอ�ยุระหว่�ง 19 – 20 ปี                                

คิดเป็นร้อยละ 59.16 รองลงม�มีอ�ยุระหว่�ง 21 – 

22 ปี คิดเป็นร้อยละ 35.00 และมีอ�ยุ 23 ปี ขึ้นไป                        

คิดเป็นร้อยละ 5.84 ต�มลำ�ดับ ในด้�นคณะที่ศึกษ�

กลุ่มตัวอย่�งศึกษ�อยู่ในคณะศึกษ�ศ�สตร์ม�กที่สุด                          

คิดเป็นร้อยละ 41.66 รองลงม�ศึกษ�ในคณะ

วิทย�ศ�สตร์ก�รกีฬ�และสุขภ�พคิดเป็นร้อยละ 

33.34 และศึกษ�ในคณะศิลปศ�สตร์คิดเป็นร้อยละ 

25 ต�มลำ�ดับ กลุ่มตัวอย่�งศึกษ�อยู่ในระดับชั้นปีที่ 

2 ม�กที่สุด คิดเป็นร้อยละ 54.58 รองลงม� อยู่ใน

ระดับชั้นปีที่ 3 คิดเป็นร้อยละ 29.58 รองลงม�อยู่ใน

ระดับชั้นปีที่ 4 คิดเป็นร้อยละ 12.91  ระดับชั้นปีที่ 

5 คิดเป็นร้อยละ 2.93 ต�มลำ�ดับ  

 1. นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ�วิทย�เขต

สมุทรส�ครท่ีมีเพศแตกต่�งกัน  มีคว�มพึงพอใจต่อ

รปูแบบและวิธกี�รดำ�เนนิง�นประช�สมัพนัธแ์ตกต�่ง

กันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 0.05 

 2.  นกัศกึษ�ทีศ่กึษ�ในคณะทีแ่ตกต่�งกนั  มี

คว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธีก�รดำ�เนินง�น

ประช�สัมพันธ์แตกต่�งกัน  โดยนักศึกษ�คณะ

วิทย�ศ�สตร์ก�รกีฬ�และสุขภ�พและคณะศึกษ�

ศ�สตร์ มีคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธีก�รดำ�เนิน

ง�นประช�สัมพันธ์แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�ง

สถติทิีร่ะดบั 0.01 สว่นนกัศกึษ�ทีศึ่กษ�ในคณะศกึษ�

ศ�สตร์กับคณะศิลปศ�สตร์ มีคว�มพึงพอใจต่อรูป

แบบและวธิกี�รดำ�เนนิง�นประช�สัมพันธแ์ตกต่�งกนั

อย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติที่ระดับ 0.05 

 3.  ชั้นปีที่ศึกษ�ที่แตกต่�งกัน มีคว�มพึง

พอใจตอ่รปูแบบและวิธกี�รดำ�เนนิง�นประช�สมัพนัธ์

แตกต่�งกัน โดยนักศึกษ�ปีที่ 2 กับ นักศึกษ�ปีที่ 5 มี

คว�มพึ งพอใจต่อรูปแบบและวิ ธี ดำ � เนินง�น

ประช�สัมพันธ์ แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติ 

ที่ระดับ 0.05 นักศึกษ�ปีที่ 3 กับ นักศึกษ�ปีที่ 5 มี

คว�มพึ งพอใจต่อรูปแบบและวิ ธี ดำ � เนินง�น

ประช�สัมพันธ์ แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติ 

ที่ระดับ 0.01 และนักศึกษ�ปีที่ 4 กับ นักศึกษ�ปีที่ 5 

มีคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธีดำ� เนินง�น

ประช�สัมพันธ์แตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติ 

ที่ระดับ 0.01 

 4.  นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมุทรส�ครทีม่เีพศแตกต่�งกัน  มกี�รเข�้ร่วมกจิกรรม

นักศึกษ�แตกต่�งกันในท�งสถิติอย่�งมีนัยสำ�คัญท่ี

ระดับ 0.05 

 5. นักศึกษ�สถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมุทรส�ครที่มีก�รเปิดรับสื่อแตกต่�งกัน มีก�รเข้�

ร่วมกิจกรรมแตกต่�งกันอย่�งมีนัยสำ�คัญท�งสถิติท่ี

ระดับ 0.05 
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ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย  

 1. ด้�นคว�มพึงพอใจ นักศึกษ�มีคว�มพึง

พอใจต่อก�รเผยแพร่รูปภ�พกิจกรรมท่ีเกิดขึ้นใน

สถ�บันผ่�นเว็บไซต์ในระดับม�กผู้บริห�รจึงควรเน้น

ก�รประช�สมัพนัธเ์นือ้ห�ดงักล�่วเพร�ะเมือ่นกัศกึษ�

เกิดคว�มพึงพอใจม�กข้ึนอ�จจะส่งผลถึงก�รตัดสิน

ใจเข้�ร่วมกิจกรรมในครั้งต่อไป 

 2.  ด้�นอิทธิพลของกลุ่มเพื่อน  อิทธิพลของ

กลุ่มเพ่ือนมีผลต่อก�รตัดสินใจเข้�ร่วมกิจกรรมของ

นักศึกษ�ในระดบัม�ก และจ�กก�รทดสอบสมมตฐิ�น

พบว่�อิทธิพลของกลุ่มเพื่อนมีคว�มสัมพันธ์ไปใน

ทศิท�งเดยีวกบัก�รเข�้รว่มกจิกรรมอกีทัง้ในส่วนของ

ก�รเปิดรับสื่อนั้นยังพบว่� สื่อบุคคลซึ่งได้แก่ เพ่ือน 

นักศึกษ�มีก�รเปิดรับในระดับม�ก ดังนั้นเมื่อ

พิจ�รณ�จ�กประเด็นนี้ผู้บริห�รจึงควรกำ�หนด          

กลยทุธก์�รประช�สมัพนัธก์จิกรรมโดยใหค้ว�มสำ�คญั

กับสื่อบุคคลเช่นเพื่อน ในขณะที่สื่อประช�สัมพันธ์

ประเภทอ่ืน ๆ ที่มีก�รเปิดรับในระดับน้อย เช่น 

อ�จ�รย์ ดังนั้นผู้บริห�รควรทบทวนห�ส�เหตุที่เกิด

ขึ้นว่�ทำ�ไมจึงเป็นเช่นนั้น 

 3.  ด้�นลักษณะท�งประช�กรที่แตกต่�งกัน  

พ บ ว่ � ลั ก ษ ณ ะ ท � ง ป ร ะ ช � ก ร แ ต ก ต่ � ง กั น                                 

มีคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธีดำ� เนินง�น

ประช�สัมพันธ์แตกต่�งกัน โดยที่เพศช�ยมีคว�มพึง

พอใจต่อรูปแบบและวิธีดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์

ม�กกว่�เพศหญิง จึงอ�จเป็นไปได้ว่�ส�รที่ใช้ในก�ร

ประช�สัมพันธ์มีคว�มสอดคล้องกับคว�มสนใจของ

เพศช�ยม�กกว�่เพศหญงิ ดงันัน้ในก�รประช�สัมพนัธ์

ในครัง้ต่อไป ผูบ้รหิ�รควรประช�สมัพนัธใ์ห้สอดคล้อง

กบัพฤตกิรรมก�รเปิดรบัและคว�มสนใจของเพศหญงิ

เพิ่มม�กขึ้น 

อภิปรายผล

 ก�รประช�สมัพนัธข์องสถ�บนัก�รพลศกึษ� 

วิทย�เขตสมุทรส�คร มีวัตถุประสงค์เพื่อแจ้งข้อมูล

ข่�วส�รทั้งในด้�นก�รเรียนก�รสอน และกิจกรรมไป

ยังนักศึกษ�  โดยเฉพ�ะข่�วส�รด้�นกิจกรรมนั้นมี

วตัถปุระสงคเ์พือ่ใหน้กัศึกษ�เข�้รว่มกิจกรรมดงักล�่ว  

ผลก�รวิจัยมีข้อค้นพบที่สำ�คัญและส�ม�รถนำ�ม�

อภิปร�ยผล  ได้ดังนี้

 พฤติกรรมก�รเปดิรับส่ือประช�สัมพันธ ์ ผล

ก�รวิจัยพบว่� นักศึกษ�มีก�รเปิดรับสื่อจ�กเว็บไซต์

และส่ือบุคคลซ่ึงเป็นเพ่ือนในระดับม�ก อ�จจะเป็น

เพร�ะสือ่ดังกล�่วเปน็สือ่ทีนั่กศึกษ�เข�้ถึงไดง้�่ยและ

เป็นส่ือหลักของสถ�บันก�รพลศึกษ� วิทย�เขต

สมทุรส�ครซ่ึงประเด็นนีเ้ปน็ไปต�มทฤษฎกี�รเปดิรบั

สื่อและก�รเลือกรับข่�วส�ร วิลเบอร์ แชรมม์ (1973)  

ไดอ้ธิบ�ยไวว้�่ ก�รเลอืกเปดิรบัสือ่ของผูร้บัส�รขึน้อยู่

กับก�รใช้คว�มพย�ย�มน้อยที่สุด (Least effect) 

และผลที่จะได้รับ ผู้รับส�รมีแนวโน้มที่จะเปิดรับ

ข่�วส�รซึ่งใช้คว�มพย�ย�มน้อย เช่น  ข่�วส�รต่�งๆ 

ทีอ่ยูใ่กลตั้ว ส�ม�รถเลอืกรบัและเข�้ถงึได้ง�่ย จงึเปน็

ไปได้ว่�สื่อบุคคลโดยเพื่อน และเว็บไซต์เป็นสื่อที่

นักศึกษ�เข้�ถึงได้ง่�ย ส่วนก�รที่นักศึกษ�เลือกเปิด

รับข้อมูลข่�วส�รเกี่ยวกับก�รร�ยง�นผลก�รเรียน

ม�กท่ีสดุนัน้ ส�เหตอุ�จเป็นเพร�ะเปน็ขอ้มลูทีมี่คว�ม

สำ�คญัต่อกจิกรรมก�รเรียน ก�รสอนและมผีลกระทบ

โดยตรงต่อนักศึกษ�

 นักศึกษ�มีคว�มพึงพอใจต่อรูปแบบและวิธี

ก�รดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์ในระดับม�กและมี

คว�ม       พงึพอใจเวบ็ไซต์ประช�สมัพนัธข์องสถ�บัน

ในระดับม�กตรงต�มทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะท�ง

ประช�กรซึ่ง DeFleur & Dennis  (อ้�งถึงในวิทวัส 

เวชประสิทธิ,์ 2555) อธบิ�ยไวว้�่ผู้รับส�รแต่ละคนจะ

มีลักษณะที่แตกต่�งกันในหล�ยๆ ด้�น โดยเฉพ�ะ

ลักษณะท�งประช�กร ซึ่งได้แก่ เพศ อ�ยุ ก�รศึกษ�  

ฐ�นะท�งสังคม  เศรษฐกิจ และศ�สน� โดยที่คนที่มี

ก�รศกึษ�สงูจะมคีว�มรู้กว�้งขว�งเข�้ใจศพัท ์รวมทัง้

ส�รได้ดีกว่�จึงมักใช้สื่อใหม่ ขณะที่คนที่มีก�รศึกษ�

ต่�งมักจะใช้สื่อดั้งเดิม  ประเภทวิทยุ โทรทัศน์ และ

ภ�พยนตร์ดังนั้นจึงเป็นไปได้ว่�นักศึกษ�สถ�บันก�ร

พลศึกษ� วิทย�เขตสมุทรส�คร มีคว�มรู้และทักษะ

ด้�นก�รใช้ส่ือใหม่ประเภทอินเทอร์เน็ตในระดับสูง

นั่นเอง
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คว�มพงึพอใจในรปูแบบกจิกรรมของนกัศึกษ�มคีว�ม

สัมพันธ์กับก�รเข้�ร่วมกิจกรรมของสถ�บัน ก�ร

พลศึกษ� วิทย�เขตสมทุรส�คร ในทิศท�งเดียวกันใน

ระดับป�นกล�ง สอดคล้องกับทฤษฎีที่เกี่ยวกับคว�ม

พึงพอใจ ซึ่งมีส�ระสำ�คัญคือ เมื่อคว�มต้องก�รของ

มนุษย์ได้รับก�รตอบสนองทั้งท�งด้�นร่�งก�ยและ

จิตใจก็จะเกดิคว�มพอใจ ชอบใจ เกดิเป็นทศันคตด้ิ�น

บวกที่แสดงให้เห็นถึงสภ�พคว�มพึงพอใจในสิ่งนั้น 

และทัศนคติด้�นลบที่แสดงให้เห็นถึงสภ�พคว�มไม่

พึงพอใจ คว�มพึงพอใจเป็นองค์ประกอบด้�นคว�ม

รูส้กึของทศันคติซึง่ไมจ่�เปน็ตอ้งแสดงหรอือธิบ�ยเชงิ

เหตผุลเสมอไปกไ็ด ้ดังนัน้ คว�มพงึพอใจจงึเปน็เพยีง

ปฏิกิริย�ด้�นคว�มรู้สึกต่อสิ่งเร้�หรือสิ่งกระตุ้นท่ี

แสดงผลออกม�ในลักษณะของผลลัพธ์สุดท้�ยของ

ขบวนก�รประเมินโดยบ่งบอกถึงทิศท�งของผล

ประเมินว่�จะเป็นไปในลักษณะทิศท�งบวกหรือ

ทศิท�งลบ กรณดัีงกล�่วนีจึ้งอธิบ�ยได้ว�่เมือ่นกัศกึษ�

เข้�ร่วมกิจกรรม ท�ให้นักศึกษ�รู้สึกได้ถึงก�รได้รับ

ก � ร ต อ บ ส น อ ง ค ว � ม ต้ อ ง ก � ร ข อ ง ต น เ อ ง                                

ซ่ึงอ�จจะเปน็ในด้�นคว�มสนกุสน�น หรือด้�นก�รมี

ส่วนร่วมในกิจกรรมกับเพื่อนๆ ดังนั้นจึงเกิดคว�มพึง

พอใจนั่นเอง

 ข้อเสนอแนะในก�รวิจัยครั้งต่อไป   ควร

ทำ�ก�รสัมภ�ษณ์เชิงลึกในส่วนของนโยบ�ย  แนวคิด 

และกลยทุธด�้นก�รประช�สมัพนัธจ์�กผูบ้รหิ�รหรอื

ผู้ที่เกี่ยวกับก�รดำ�เนินง�นประช�สัมพันธ์เพื่อจะได้

ทร�บถึงปัญห�และอุปสรรคด้�นก�รประช�สัมพันธ์

ที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน 
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ช่องทางการจัดจำาหน่ายภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ
กรณีศึกษา เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

Movie Distribution Channel of Independent
Filmmaker:  Case Study of PBTB Movie

อธิเมศร์ อรุณโรจน์อังกูร* และมนฤดี ธ�ด�อำ�นวยชัย**

บทคัดย่อ

 ก�รวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษ�แนวคิดในก�รผลิต และก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่�ว

ไทบ้�น อีส�นอินดี้ ของผู้สร้�งอิสระรวมทั้งศึกษ�คว�มคิดเห็นส่วนบุคคล และข้อมูลในก�รชมภ�พยนตร์     ของ

ผู้ชมโดยใช้เครื่องมือในก�รวิจัยคือ แบบสัมภ�ษณ์แบบเจ�ะลึก และแบบสอบถ�ม โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจ�ก

บคุล�กรทีเ่กีย่วขอ้งกบัก�รสร�้ง และก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยเรือ่งนี ้จำ�นวน 3 คน และผูช้มจำ�นวน 56 คน 

แล้วทำ�ก�รวิเคร�ะห์ผล ซึ่งพบว่� ผู้สร้�งได้ใช้วิธีนำ�เสนอเร่ืองร�ววิถีชีวิตของสังคมคนอีส�นถ่�ยทอดออกม�ใน

มุมตลก และสอดแทรกแง่คิด เพื่อเป็นแนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ และ

ประช�สัมพันธ์ผ่�นสื่อออนไลน์ทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับของผู้ชมจนส่งผลให้ผู้จัดจำ�หน่�ยในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือสนใจขอเปน็ตวัแทน รวมทัง้แนวท�งก�รจดัจำ�หน�่ยทีผู่ส้ร�้งเลอืกก�รเข�้ฉ�ยเฉพ�ะในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือแทนวิธีก�รจัดจำ�หน่�ยจ�กส่วนกล�ง ผลของก�รศึกษ�ยังแสดงให้เห็นข้ันตอนในก�รผลิตภ�พยนตร์

ตลอดจนก�รทำ�ก�รประช�สมัพนัธด้์วยสือ่ออนไลนก์อ่นก�รจดัจำ�หน�่ย และไดศ้กึษ�ปญัห�และอปุสรรคของก�ร

จัดจำ�หน่�ยที่เกิดขึ้นจ�กก�รข�ดประสบก�รณ์และงบประม�ณสนับสนุน นอกจ�กนี้ผลก�รวิจัยได้แสดงให้เห็น

ผลของก�รใชช้อ่งท�งในก�รประช�สมัพนัธ์ผ่�นส่ือออนไลนก์บัผู้ชมกลุ่มเป�้หม�ยได้สำ�เร็จ มผู้ีชมท่ีชืน่ชอบไดแ้ชร์

ข่�วส�รของภ�พยนตร์ต่อๆ กันไปในเครือข่�ยสังคมออนไลน์ซึ่งทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับของผู้ชมอย่�งล้ม

หล�มสร้�งปร�กฏก�รณ์ร�ยได้ถึง 14 ล้�นบ�ทเพียงแค่เข้�ฉ�ยในภ�คอีส�นเท่�นั้น จนกระทั่งโรงภ�พยนตร์ใน

กรุงเทพฯ และปริมณฑลนำ�เข้�ม�ฉ�ยจ�กกระแสคว�มแรงอย่�งต่อเนื่องในช่วงเวล�นั้น  

Abstract

 This research aims to study the concept of production and distribution of Thai independent 

filmmaker and also analyze data collected from audiences. Research tool is depth interviews 

of 3 people involving in PBTB movie’s creation and distribution. The survey collected from 56 

audiences, and analyzing by descriptive statistics that are frequency and percentage. It was 

found that the filmmaker had used the reflection of the Northeast traditional presenting in 

funny and artistic thoughts to be the concept in the production of this movie and also used 

public relations strategy through online media, which make success in the response of the 

* นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะศิลปกรรมก�รผลิตสื่อ สถ�บันกันตน�

** อ�จ�รย์ประจำ�คณะศิลปกรรมก�รผลิตสื่อ สถ�บันกันตน�
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audience, and also distributor in the Northeast is interested, and asked for being a distribution 

representative. The guidelines that the exclusive distributor choose to release only in the 

Northeast instead of centralized distribution method. Results of the study also show the               

processes in production through the end, as well as how to apply public relations strategy 

through social media before distribution. However, the lack of advertising budget and knowledge 

about the distribution channel in Thailand caused the lack of support in distributing and budget. 

In addition, research has shown the effects of using public relations through online media, which 

help reaching the appropriate target audiences. Thus, audiences who had seen the movie shared 

the posts in Social Network. These causes successful in the response of audiences that build 

a box office of 14 million baht just in the Northeastern area only. Moreover, the theatres in 

Bangkok asking the movie to exhibit in that period after the successful in Northeastern area.

บทนำา

 อุตส�หกรรมภ�พยนตร์ไทยในปัจจุบันนั้น มี

บรษิทัผูผ้ลติทีเ่ป็นค่�ยหนัง หรอืสตดูโิอฯ ทีม่รีะบบก�ร

ผลิต ก�รจัดจำ�หน่�ย และก�รทำ�ก�รตล�ดแบบครบ

วงจรอยู่ม�กกว่� 10 บริษัท (กลต., 2557) รวมถึงมีผู้

ผลิตที่มิได้ประกอบธุรกิจแบบครบวงจร โดยมีก�รจัด

สร�้งภ�ยใต้คว�มคดิอย่�งอสิระ ผูผ้ลติภ�พยนตรอ์สิระ

เหล่�นี้ ถือเป็นผู้ที่มีแนวคิดสร้�งสรรค์ผลง�นคว�ม

บันเทิงในรูปลักษณ์ที่มีเนื้อห�แปลกใหม่ ที่มิได้อยู่ภ�ย

ใต้ข้อจำ�กัดเพียงธุรกิจท�งก�รตล�ดหรือประเภท

ภ�พยนตร์ที่ตล�ดกระแสหลักต้องก�รเท่�นั้น โดยผู้

ผลติอสิระเหล�่นีส้ร�้งสรรคค์ว�มแปลกใหมข่องเนือ้ห� 

รูปแบบก�รนำ�เสนอ ที่ทำ�ให้อุตส�หกรรมก�รผลิต

ภ�พยนตร์ที่เป็นอุตส�หกรรมเชิงสร้�งสรรค์ ส�ม�รถ

ขับเคล่ือน ไปได้ด้วยผู้ผลิตอิสระใหม่ๆ ที่มีคว�มคิด

สร้�งสรรค์อยู่ตลอดเวล�และเป็นแรงเสริมให้ตล�ด

ภ�พยนตร์มีช่องท�งเลือกที่หล�กหล�ยม�กยิ่งขึ้น 

 ชอ่งท�งก�รจดัจำ�หน่�ยในโรงภ�พยนตรข์อง

ประเทศไทยนัน้ยงัถกูแบง่ออกเป็นสองแบบ คอื     โรง

ภ�พยนตร์มัลติเพล็กซ์ในกรุงเทพฯ กับส�ยหนังต่�ง

จังหวัด ซึ่งส�ยหนังต่�งจังหวัดนั้นถือได้ว่�เป็น

ลกัษณะเฉพ�ะของประเทศไทย โดยจำ�แนกเป็น 2 รปู

แบบ (จิระ ภ�วรกิตติโสภณ, 2554) คือ แบบที่ 1 โรง

หนงัมลัตเิพลก็ซจ์ะเรยีกว�่วิธกี�รจัดจำ�หน่�ยว่� Film 

Hire Sharing แบบท่ี 2 จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตรก์บัส�ย

หนังต่�งจังหวัดซ่ึงส่วนใหญ่จะคิดร�ค�กันแบบเหม�

เข่ง คือ ไม่ใช่ก�รซ้ือข�ยเฉพ�ะเรื่อง แต่เป็นก�รซ้ือ

ภ�พยนตร์ทุกเรือ่งของค�่ยผู้ผลิตภ�พยนตร์ท่ีผลิตข้ึน

ทัง้ป ีโดยก�รแบง่ส�ยหลกั ๆ  ออกเปน็ภ�คตะวนัออก

เฉียงเหนือ ภ�คเหนือ ภ�คกล�ง ภ�คใต้ และภ�ค

ตะวนัออก ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรก์บัส�ยหนงัต�่ง

จงัหวดัโดยสว่นใหญจ่ะเปน็ก�รซือ้เหม� โดยเข�้ระบบ

จ�กสว่นกล�งแลว้กระจ�ยไปต�มส�ยหนงัในภมูภิ�ค

ต่�งๆ ซึ่งเป็นกลไกในก�รกระจ�ยของธุรกิจของ

อุตส�หกรรมภ�พยนตร์ของไทย แต่อ�จมีภ�พยนตร์

บ�งเรือ่ง ทีเ่ริม่ตน้จ�กชอ่งท�งก�รจดัจำ�หน�่ยในส�ย

หนังต่�งจังหวัด และกระจ�ยเข้�สู่ส่วนกล�ง คือ 

ภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ที่กล�ยเป็น

กรณีศึกษ�ที่น่�สนใจ โดยเป็นภ�พยนตร์ที่ผลิตจ�กผู้

สร้�งภ�พยนตร์อิสระที่มีกระแสตอบรับที่ดีอย่�ง

ล้นหล�มในปี พ.ศ. 2557 จ�กผู้ชมในภ�คตะวันออก

เฉียงเหนือ (ภ�คอีส�น) จนทำ�ให้โรงภ�พยนตร์ใน

กรุงเทพมีคว�มสนใจ และนำ�ภ�พยนตร์ดังกล่�วม�

เข้�ฉ�ยในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล แสดงใหเ้หน็

ถึ ง รู ปแบบของก�รจั ดจำ �ห น่�ยภ�พยนตร์ที่

เปลีย่นแปลงไปจ�กก�รทำ�ก�รตล�ดจ�กศนูยก์ล�งไป

สู่ภูมิภ�คกล�ยเป็นก�รขย�ยตล�ดจ�กภูมิภ�คสู่

ศูนย์กล�ง

 กรณขีองภ�พยนตร์ เร่ือง ผู้บ�่วไทบ�้น อสี�น 

อินด้ี แสดงให้เห็นถึงคว�มเปลี่ยนแปลงของก�ร
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ดำ�เนินธุรกิจภ�พยนตร์ไทยในสองด้�นคือ ระบบก�ร

จดัจำ�หน�่ยท่ีแตกต�่งไปจ�กภ�พยนตรไ์ทยเรือ่งอืน่ๆ           

และแนวท�งในก�รผลิตภ�พยนตร์ที่เน้นคุณค่�ท�ง

วัฒนธรรมท้องถ่ิน ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีคว�มสนใจ           

ที่จะศึกษ� ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยเรื่องนี้เพื่อ

เปน็แนวท�งในก�รปรับตวัของผูผ้ลติภ�พยนตรอ์สิระ 

และสำ�หรับผู้ผลิตร�ยใหม่  เพื่อเพิ่มมูลค่�ท�งก�ร

ตล�ดของอตุส�หกรรมภ�พยนตรใ์หเ้ตบิโตม�กยิง่ข้ึน

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

 1. เพื่อศึกษ�แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์

ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น 

อีส�นอินดี้

 2. เพื่อศึกษ�แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 3. เพื่อวิเคร�ะห์ถึงปัญห� และอุปสรรคใน

ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยของผูส้ร�้งอสิระ กรณี

ศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 4. เพื่อศึกษ�คว�มคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 5. เพือ่วเิคร�ะหข้์อมลูสว่นบุคคล ขอ้มลูเกีย่ว

กับภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับก�รชมภ�พยนตร์

สมมติฐานหรือข้อสันนิษฐานในการวิจัย

 1. ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตรไ์ทยทีมี่กลุม่เป�้

หม�ยชัดเจนส�ม�รถว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยใน

ลกัษณะทีแ่ตกต�่งจ�กก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตรท์ัว่ไป

 2. ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�ง

อสิระ กรณศึีกษ� เรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้มุง่เนน้

ผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยในพื้นที่ภ�คตะวันออกเฉียงเหนือ

 

 3. ก�รใช้สื่อออนไลน์ในก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร์ของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้บ่�ว

ไทบ้�น อีส�นอินดี้ ส�ม�รถสร้�งกระแสก�รตอบรับ

จ�กผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้เป็นอย่�งดีและนำ�ม�ซึ่ง

คว�มสำ�เร็จด้�นร�ยได้ 

แนวคิดที่ใช้ในการวิจัย

 1. แนวคิดส่วนประสมท�งก�รตล�ด

 2. แนวคิดช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

 3. แนวคิดเกี่ยวกับก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์

 4. แนวคิดก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์

 5. แนวคิดก�รผูกข�ด    

 6. แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค

 7. แนวคิดก�รตล�ดเพื่อคว�มสัมพันธ์ที่ดี 

กรอบแนวคิดในการวิจัย

ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

ก�รผลิตภ�พยนตร์

เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้

 • ก�รห�พล็อตเรื่อง/ บทภ�พยนตร์

 • ก�รห�แหล่งเงินทุน

 • ก�รเตรียมง�นสร้�ง (Pre-Production)

 • ก�รผลิต (Production)

 • ก�รแกส้แีละผสมเสยีง (Post-Production)

 • ก�รทำ�วิจัย (Research)

 • ก�รประช�สัมพันธ์ด้วยโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

    (Social Network Public Relation)

        ผู้ชมภ�พยนตร์

ภ�พ : กรอบแนวคิดในก�รวิจัย

ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ในต่�งจังหวัด

(ส�ยหนังภ�คอีส�น)

• ก�รออกแบบก�รจัดจำ�หน่�ย

• ก�รบริห�รก�รจัดจำ�หน่�ย

q

q

q

qq
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วิธีการวิจัย

 ก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระภ�พยนตร์ไทยเรื่องผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เป็นก�รวิจัยเชิงคุณภ�พ 

(Qualitative Research) และเชิงปริม�ณ (Quanti-

tative Research) โดย ประช�กร ในก�รวิจัยครั้งนี้

คือ บุคล�กรสำ�คัญท่ีเกี่ยวข้องในกระบวนก�รของ

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ โดยใช้วิธี

ก�รเลือกแบบเจ�ะจง (Purposive Sampling)ส่วน

ผู้ชมภ�พยนตร์ทั่วไปใช้วิธีก�รเลือกแบบก�รสุ่ม

ตัวอย่�งแบบบังเอิญ (Accidental sampling)

ประกอบด้วยกลุ่มตัวอย่�ง ดังนี้

 1. กลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รสัมภ�ษณ์ เชิง

คุณภ�พ (Qualitative Research)

 • ผู้สร้�งภ�พยนตร์อิสระ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น 

อีส�นอินดี้

 • ผู้ลงทุนร่วม หรือน�ยทุน 

 • ตวัแทนจดัจำ�หน�่ยในต�่งจงัหวดั (ส�ยหนงั

ภ�คอีส�น) 

 • ผู้ชมภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�น

อินดี้ จำ�นวน 6 คน

 2. กลุม่ตวัอย�่งท่ีใช้ในก�รตอบแบบสอบถ�ม 

เชิงปริม�ณ (Quantitative Research)

 กลุ่มตัวอย่�งที่ใช้ในก�รวิจัยครั้งนี้ เป็น ผู้ชม

ภ�พยนตร์ทั่วไป จำ�นวน 50 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีก�ร

เลือกแบบก�รสุ่มตัวอย่�งแบบบังเอิญ (Accidental 

sampling)

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

 ในก�รศึกษ�วจิยัครัง้นีไ้ดมี้ก�รกำ�หนดเครือ่ง

มือที่ใช้ในก�รทำ�ก�รวิจัย ต�มประช�กรและกลุ่ม

ตัวอย่�งที่ต้องก�รศึกษ� ดังนี้

 1. แบบสัมภ�ษณ์แบบกึ่งโครงสร้�ง (Semi-

Structured Interview) โดยจำ�แนกแบบสัมภ�ษณ์

ออกเป็นแบบสัมภ�ษณ์ ผู้สร้�ง ผู้ลงทุน ตัวแทนจัด

จำ�หน่�ย(ส�ยหนัง)ในภ�คตะวันออกเฉียงเหนือและ 

ผู้ชมที่เคยชมภ�พยนตร์เรื่องนี้

 2. แบบสอบถ�มเป็นแบบสอบถ�มแบบ

ปล�ยปิดและปล�ยเปิด โดยสอบถ�มผู้ชมทั่วไปโดย

กำ�หนดแบบสอบถ�มออกเป็น 3 ตอน ตอนที่1เป็น

ขอ้มูลสว่นบคุคลของผูต้อบแบบสอบถ�ม สว่นตอนท่ี 

2 เป็นคว�มคิดเห็นเกี่ยวกับภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้และตอนที่ 3 เป็นข้อมูลทั่วไปเกี่ยว

กับก�รชมภ�พยนตร์ ซึ่งทั้งส�มตอนเป็นคำ�ถ�มแบบ

ม�ตร�น�มบัญญัติมีลักษณะของแบบสอบถ�มเป็น

แบบตรวจสอบร�ยก�ร (Check List)

 

ผลการวิจัย

 ผู้ศึกษ�นำ�ข้อมูลจ�กก�รสัมภ�ษณ์ในแหล่ง

ปฐมภูมิ ม�เป็นหลักในก�รนำ�เสนอ และรวบรวม

ขอ้มลูจ�กแหล่งขอ้มลูทติุยภมู ิได้แกเ่อกส�รง�นวจัิย

ทีเ่ก่ียวขอ้ง โดยนำ�ม�วิเคร�ะหตี์คว�มในเชงิวิเคร�ะห์

เนือ้ห� (Content Analysis)และนำ�เสนอขอ้มลูในเชงิ

พรรณน� อธิบ�ยต�มคว�มคดิเหน็ของกลุ่มผู้ใหข้อ้มลู

หลกั (In-depth interview) แตล่ะท�่น  ก�รวจิยัครัง้

นี้มุ่งศึกษ�เฉพ�ะ ข้อมูลก�รเก็บรวบรวมข้อมูลจ�ก

เอกส�ร และง�นวิจัยที่เกี่ยวข้องกับช่องท�งก�รจัด

จำ�หน�่ยภ�พยนตร์  โดยส�ม�รถนำ�เสนอผลก�รวจัิย

ได้ดังนี้

 1. ผลก�รวิเคร�ะห์แนวคิดในก�รผลิต

ภ�พยนตร์พบว่�

  1.1 แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์

ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เกิดจ�กก�รสั่งสม

ประสบก�รณจ์�กก�รเรียนและก�รทำ�ง�นทีเ่กีย่วขอ้ง

กับภ�พยนตร์ จนนำ�ไปสู่แรงบันด�ลใจในก�รสร้�ง

ภ�พยนตร์สั้น โดยศึกษ�ห�ข้อมูลผ่�นก�รสังเกต

พฤติกรรม ถ้อยคำ� วลี หรือเรื่องร�วในสังคมอีส�น 

แล้วดึงแง่มุมที่น่�สนใจม�สร้�งเป็นภ�พยนตร์ขน�ด

ย�ว ที่มีเนื้อห�เกี่ยวกับวิถีคว�มเป็นไทบ้�นของช�ว

อสี�น จ�กนัน้ใชป้ระโยชนจ์�กสือ่ออนไลนโ์ดยก�รใช้

สือ่Social Network เชน่ YouTube และFacebookจน

นำ�ไปสู่กระแสก�รตอบรับที่ ดีจ�กผู้คนในสังคม               

Social Networkจำ�นวนม�ก

  1.2 ก�รว�งแผนก�รผลติภ�พยนตร์
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เรื่องนี้ ของผู้สร้�งเริ่มจ�กก�รศึกษ�ข้อมูลเพ่ือก�ร

ผลิต โดยเริ่มจ�กก�รห�ทีมง�นด้วยตัวเอง ควบคู่ไป

กับก�รศึกษ�ตล�ดภ�พยนตร์ ศึกษ�กลุ่มเป้�หม�ยที่

เป็นคนอีส�น ก�รศึกษ�ตัวอย่�งภ�พยนตร์ในอดีตที่

ประสบคว�มสำ�เร็จ รวมถึงก�รเก็บข้อมูลจ�กก�ร

สนทน�ในชีวติประจำ�วัน เป็นเรือ่งร�วใกลตั้ว หรอืมขุ

ตลกขบขนั แลว้บันทกึเหตุก�รณต์�่ง ๆ  จ�กนัน้ทำ�ก�ร

เขียนและก�รพัฒน�บทภ�พยนตร์ 

  1.3 วธีิก�รและข้ันตอนก�รห�แหล่ง

ทุนและก�รร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน โดยผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์ใช้เงินทุนของตนเองเป็นทุนตั้งต้นในก�ร

ผลติจ�กนัน้จงึกูเ้งนิจ�กสถ�บนัก�รเงนิม�เพ่ิมซ่ึงกย็งั

ไม่เพียงพอ และเมื่อพิจ�รณ�แล้วว่� ก�รสร้�ง

ภ�พยนตรเ์รือ่งนี ้จำ�เป็นตอ้งใช้งบประม�ณอกีจำ�นวน

หนึ่งจึงแสวงห�น�ยทุนท่ีสนใจลงทุน เพ่ือให้ได้งบ

ประม�ณม�สนับสนุนก�รผลิตจนสำ� เร็จ เป็น

ภ�พยนตร์ที่พร้อมฉ�ย

  1.4 ในขั้นก�รผลิต (Production) 

ได้มีก�รถ่�ยทำ�ต�มบทภ�พยนตร์ที่เขียนไว้ ซ่ึงเกิด

จ�กก�รปรบับทใหเ้ข�้กบัก�รตล�ดกลุม่ผูช้ม ทมีง�น

ในก�รถ�่ยทำ�โดยสว่นใหญเ่ปน็นกัศกึษ�มห�วทิย�ลัย 

สว่นก�รทำ�ง�นในด�้นภ�พและเสยีง ใชว้ธิกี�รว�่จ้�ง

ผูท้ีม่ปีระสบก�รณ์หรอืมคีว�มเป็นมอือ�ชีพม�ดำ�เนนิ

ก�รเรื่องดังกล่�ว 

  1.5 ในขั้นตอนแก้สีและผสมเสียง 

(Post-production) ของภ�พยนตร์ผู้สร้�งใช้มือ

อ�ชีพที่มีคว�มรู้คว�มส�ม�รถจ�กกรุงเทพ ฯ ม�

ดำ�เนินก�รในข้ันตอนPost-production เพื่อให้

ภ�พยนตร์มีคุณภ�พม�กที่สุด 

  1.6 ก�รทำ�วิจัย (Research) ของผู้

สร้�งภ�พยนตร์ เกิดแนวคิดในก�รประเมินคุณภ�พ

และองค์ประกอบต่�งๆ ของภ�พยนตร์กับกลุ่มผู้ชม

จำ�นวน 300 คน เพื่อศึกษ�ข้อดี และข้อด้อยของ

ภ�พยนตร์ เรื่อง   ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ แล้วนำ�

ม�แก้ไขหรือเพิ่มเติมในร�ยละเอียดต่�ง ๆ ให้ตรงใจ

ผู้ชม

  1.7 ก�รประช�สัมพันธ์ (Public 

Relations) ภ�พยนตร์ ใชส่ื้อออนไลน ์หรือใช ้Social 

Networkในก�รประช�สัมพันธ์เป็นหลัก เนื่องจ�ก

ข�ดงบประม�ณในก�รซ้ือส่ือเพ่ือโฆษณ�ในช่อง         

ท�งอื่นๆ ผู้สร้�งใช้วิธีก�รปล่อยตัวอย่�งภ�พยนตร์ 

ภ�พนิ่ง และโปสเตอร์ ในช่องท�งYouTube และ 

Facebook เพื่อปลุกกระแส หรือก�รประช�สัมพันธ์

ให้เกิดก�รรับรู้ผ่�นช่องท�ง Social Network อย่�ง

ต่อเนื่อง

 2. ผลก�รวิเคร�ะห์แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ มีดังนี้

 2.1 ก�รวิเคร�ะห์และก�รว�งแผนจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอิน

ดี้ พบว่� จ�กข้อมูล ผู้สร้�งภ�พยนตร์ได้วิเคร�ะห์

ข้อมูลเกี่ยวกับจำ�นวนโรงภ�พยนตร์ในภ�คอีส�น ซึ่ง

เป็นก�รสนับสนุนแนวคิด เกี่ยวกับจำ�นวนภ�พยนตร์

ในภ�คอีส�นที่มีจำ�นวนม�ก โดยผู้สร้�งมุ่งเป้�หม�ย

ในก�รว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยในภ�คอีส�น ซึ่ง

สอดคล้องกับประช�ชนในพื้นที่อีส�นที่มีจำ�นวนม�ก

เช่นกัน โดยสอดคล้องกับแนวคิดของน�ยทุนที่

พิจ�รณ�ถงึจำ�นวนประช�กรทีม่ถีิน่กำ�เนดิในภมิูภ�ค

ตะวนัออกเฉยีงเหนอื ได้ต้ังถิน่ฐ�นกระจัดกระจ�ยไป

ทั่วภูมิภ�คของประเทศ ซึ่งมีจำ�นวนม�ก และเป็น 

กลุม่คนทีน่ยิมและดำ�รงไวซ้ึง่วฒันธรรมของตนเอง ดงั

นัน้ ก�รกำ�หนดแผนก�รจัดจำ�หน�่ย โดยเลือกใชส้�ย

หนังในภ�คอีส�น 

 2.2 ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทย เรื่อง ผู้

บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ พบว่� ในก�รพิจ�รณ�ของผู้

จดัจำ�หน�่ย ไดป้ระเมนิภ�พยนตร ์เรือ่ง ผูบ่้�วไทบ้�น 

อีส�นอินด้ีจ�กกระแสในโลก Social Network ซึ่ง

อ�จทำ�ตล�ด และทำ�เงินได้ในภ�คอีส�น 

 2.3 ผลของก�รเลือกช่องท�งในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์พบว่� ก�รตัดสินใจเลือกช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ยกับส�ยหนังอีส�น ทำ�ให้เกิด

กระแสก�รตอบรับอย่�งล้นหล�ม ผนวกกับแรง

สนับสนุนของก�รประช�สัมพันธ์ผ่�น Social                       
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Network ยิ่งทวีคูณกระแสของภ�พยนตร์ กระจ�ย

ไปในพื้นที่ต่�ง ๆ ของภ�คอีส�น โดยก่อให้เกิด

ประโยชน์ต่อธุรกิจจ�กผลของก�รเลือกช่องท�ง คือ 

1) กระแสของภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�น

อินด้ี ที่เข้�ฉ�ยเพียง 3 วัน ทำ�ให้โรงภ�พยนตร์           

เมเจอร์ซีเนเพล็กซ์สำ�นักง�นใหญ่ในกรุงเทพฯ ให้

คว�มสนใจ จนนำ�ไปสู่ก�รว�งแผนก�รตล�ดเพื่อนำ�

ออกไปจัดจำ�หน่�ยในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 2) 

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ ส�ม�รถ

สร�้งยอดร�ยได้ในภ�คอีส�นซึง่ทำ�เงนิได1้4 ล�้นสว่น

ในกรุงเทพฯและปริมณฑล ทำ�เงินได้ 4 ล้�น ซึ่งถือว่�

สร้�งผลกำ�ไรเป็นที่น่�ประทับใจ 3) เกิดก�รต่อยอด

ธุรกิจ จนนำ�ไปสู่ก�รผลิตภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ ภ�ค 2

 3. ผลก�รวิเคร�ะห์ปัญห�และอุปสรรคใน

ก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ พบว่�

  3.1 เงื่อนไขในก�รจัดจำ�หน่�ยใน

ชอ่งท�งปกตขิองอตุส�หกรรมภ�พยนตรจ์ะตอ้งมกี�ร

โปรโมทหรือก�รโฆษณ� ต้องใช้งบประม�ณจำ�นวน

ม�ก ซึง่บริษัททีรั่บผดิชอบในก�รผลติภ�พยนตรเ์รือ่ง

ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ หรือน�ยทุน รวมถึงผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์ มีงบประม�ณไม่เพียงพอท่ีจะทำ�โปรโมท

ในสือ่ต�่ง ๆ  จึงเกิดขอ้จำ�กัดในก�รเข�้ถงึชอ่งท�งก�ร

จัดจำ�หน่�ย 

  3.2 ผู้สร้�งและภ�พยนตร์ รวมถึง

น�ยทนุ ข�ดประสบก�รณแ์ละข�ดคว�มรูค้ว�มเข�้ใจ

เกี่ยวกับก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยในประเทศ 

รวมถึงข�ดก�รว�งแผนก�รจัดจำ�หน่�ยอย่�งเป็น

ระบบ ซึ่งอ�จนำ� ไปสู่ก�รข�ดดุลท�งก�รค้�หรือท�ง

ธุรกิจ

  3.3 ในก�รผลิตภ�พยนตร์เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้เป็นก�รนำ�แสนอเรือ่งร�วโดย

มีเนื้อห�ของวิถีคว�มเป็นไทบ้�นของช�วอีส�น และ

ใชภ้�ษ�อสี�นในก�รสนทน�ตลอดทัง้เรือ่ง ซึง่ถอืเป็น

ขอ้จำ�กัดประก�รหนึง่ ในก�รเข�้ถงึชอ่งท�งในก�รจดั

จำ�หน่�ยไปยังภูมิภ�คต่�ง ๆ  

 4. ผลก�รวเิคร�ะหค์ว�มคดิเหน็ของผูช้มตอ่

ภ�พยนตร์ พบว่�

  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับก�ร

ชมภ�พยนตร์ คือ เลือกชมภ�พยนตร์จ�กคำ�แนะนำ�

ของคนใกล้ชิด หรือกระแสจ�กก�รโปรโมทโดย ชม

ภ�พยนตร์ในโรงภ�พยนตร์เดือนละ 2-4

  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในก�ร เ ลื อกชม

ภ�พยนตรไ์ทยเรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอินดี ้คอื เลอืก

ชมจ�กคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชดิ และเลือกชมจ�กก�ร

แชร์ผ่�นสื่ออินเตอร์เน็ตและผ่�นหนังสั้นจ�ก Face-

book และYouTubeโดยผู้กำ�กับสร้�งฐ�นแฟนคลับ

ม�ต้ังแต่ตอนท่ีเป็นภ�พยนตร์ส้ัน จึงมีผู้ชมท่ีติดต�ม

ผลง�นของผู้กำ�กับ รอชมภ�พยนตร์เรื่องย�วท่ีกำ�ลัง

เข้�ฉ�ย

  4.3 ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ เป็นภ�พยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อสี�น รวมถงึภ�พยนตร์ส�ม�รถเข�้ถงึคว�มรูสึ้กของ

คนอสี�นเปน็ภ�พสะท้อนคนอสี�นเปน็อย�่งดี เพร�ะ

คนอีส�นมีอ�รมณ์ขัน มีมุขตลก

  4.4 ปัญห�และอุปสรรคในก�รเข้�

ถงึชอ่งท�งในก�รรบัชมภ�พยนตรไ์ทย เรือ่ง ผูบ้�่วไท

บ้�น อีส�นอินดี้คือ รอบก�รฉ�ย และจำ�นวนโรง

ภ�พยนตร์มีจำ�นวนน้อย

 5. ผลก�รวิเคร�ะห์ข้อมูลส่วนบุคคล ข้อมูล

เกีย่วกบัภ�พยนตรเ์รือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับก�รชมภ�พยนตร์ พบว่� กลุ่ม

ตัวอย่�งในก�รวิจัยครั้งนี้ เป็นเพศหญิงม�กที่สุด ซึ่ง

สว่นใหญ ่มกี�รศกึษ�อยูใ่นระดบัปรญิญ�ตรี และเปน็

นักเรียน/นักศึกษ�ม�กที่สุด รวมถึงมีร�ยได้ระหว่�ง 

10,001 - 15,000 บ�ทท้ังนีก้ลุ่มตัวอย�่งส่วนใหญเ่คย

ชมภ�พยนตร์ เรือ่ง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้และกลุม่

ตัวอย�่งรูจ้กัภ�พยนตรเ์รือ่งนีจ้�กเพือ่นม�กทีส่ดุ โดย

เลอืกชมภ�พยนตร ์เร่ือง ผูบ้�่วไทบ�้น อสี�นอินดีด้ว้ย

เหตุผล ที่เป็นเร่ืองร�วสะท้อนชีวิตคนอีส�นอย่�ง

แท้จริงและชอบภ�พยนตร์เรื่องนี้เพร�ะเป็นเรื่องร�ว

ในชวีติจริงของคนอีส�น ใหแ้ง่คิดและก�รดำ�เนนิเร่ือง

สนุก น่�ติดต�ม

 ทั้งนี้ กลุ่มตัวอย่�งส่วนใหญ่มีคว�มถี่ในก�ร



175

นิเทศสยามปริทัศน์ ปีที่ 16 ฉบับที่ 20

ชมภ�พยนตร์ในโรงภ�พยนตร์1-2 ครั้งต่อเดือน โดย

ชมภ�พยนตร์ในวันจันทร์-ศุกร์ม�กที่สุด และชม

ภ�พยนตรใ์นรอบบ�่ย รวมถงึชืน่ชอบภ�พยนตร์แนว

ตลกขบขัน เบ�สมอง และช่ืนชอบภ�พยนตร์ต่�ง

ประเทศม�กที่สุด โดยให้เหตุผลในก�รเลือกชม

ภ�พยนตร ์จ�กเรือ่ง/เน้ือห�ทร�บข้อมลูข่�วส�รเกีย่ว

กับภ�พยนตร์จ�กก�ระเข้�ฉ�ยผ่�นสื่ออินเตอร์เน็ต 

โดยส่วนใหญ่ไม่มีปัญห�ในก�รเดินท�งม�ชม

ภ�พยนตร์ 

การอภิปรายผล

 ในก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดีผู้ว้จิยัส�ม�รถอภปิร�ยผลก�ร

วิจัย ได้ดังนี้ 

 1 .  จ�กก�รศึกษ�แนวคิดในก�รผลิต

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ดังนี้

  1.1 แนวคิดในก�รผลิตภ�พยนตร์ 

ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�รสร้�งสรรค์เนื้อห�ของ

ภ�พยนตรท์ีม่เีรือ่งร�วที ่เข�้ถงึวถิชีวีติของผูช้มในภ�ค

อีส�น มีส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ผู้ชมตอบรับและชื่นชอบ 

โดยภ�พยนตรเ์รือ่งนี ้ผูผ้ลติไดท้ำ�คว�มเข�้ใจในวถิขีอง

เรื่องร�วเป็นอย่�งดีและนำ�ม�ใช้เป็นวิธีในก�รดำ�เนิน

เรือ่ง อีกท้ังก�รทำ�คว�มเข้�ใจในวถิขีองก�รเปิดรับสือ่

ใหม่ๆของกลุ่มเป้�หม�ยของตนเอง ที่สอดคล้องกับ

กระแสสังคม Social Network และใช้สื่อออนไลน์ให้

เป็นประโยชน์ม�กที่สุด จึงเป็นอีกปัจจัยของคว�ม

สำ�เร็จของภ�พยนตร์เรื่องนี้ ในอีกแง่หนึ่งอ�จมองได้

ว่�ผู้ผลิตไม่ได้ใช้เงินเพื่อซื้อสื่อในก�รทำ�โฆษณ�

ประช�สัมพันธ์ แต่กลับเข้�ใจและมองห�ช่องท�ง

ใหม่ๆในก�รใช้ Social Network ให้เข้�กับสิ่งที่ผู้

บริโภคกำ�ลังมองห� จ�กผลก�รวิจัย สอดคล้องกับ

แนวคดิของPhilip Kotler (1997) ไดเ้สนอแนวคิดสว่น

ประสมท�งก�รตล�ด เกี่ยวกับก�รให้ข่�วและก�ร

ประช�สัมพันธ์ท่ีไม่ต้องมีก�รจ่�ย เงิน ส่วนก�ร

ประช�สมัพนัธ ์เป็นก�รว�งแผนโดยองคก์�รหนึง่ เพือ่

สร�้งทศันคตท่ีิดตีอ่องคก์�รให้เกิดกับกลุม่หนึง่กลุม่ใด

  1.2 ก�รว�งแผนก�รผลติภ�พยนตร์

เรื่องนี้ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ผู้สร้�งได้ทำ�ภ�ยใต้

เ ง่ือนไขของงบประม�ณที่ตั้งไว้และมีจำ�กัดโดย

พย�ย�มเลือกจ�กทรัพย�กรต่�ง ๆ  และ บุคคล�กรที่

มีอยู่รอบตัวให้ม�กที่สุด จ�กนั้นจึงมองห�ทรัพย�กร

และบคุคลจ�กภ�ยนอกทีม่ส่ีวนสำ�คญัและจำ�เป็นตอ้ง

ใชง้บประม�ณจรงิๆ ในก�รว�่จ�้งเชน่ ในสว่นของก�ร

ถ่�ยภ�พและบันทึกเสียง ที่ต้องอ�ศัยคว�มชำ�น�ญ 

และมคีว�มเปน็มอือ�ชพี และผูส้ร�้งพย�ย�มใชค้ว�ม

รู้คว�มส�ม�รถของตัวเองมีอยู่ในเวล�น้ัน จัดก�ร

ควบคุมก�รผลิตทั้งหมดให้เป็นไปต�มแผนให้ดีที่สุด 

ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดก�รถ่�ยทำ�ภ�พยนตร์ของ                                

รักศ�นต์ วิวัฒน์สินอุดม (2543) ที่ได้กล่�วว่�

กระบวนก�รผลิตภ�พยนตร์ในทุกๆประเภทนั้นมี

คว�มจำ�เปน็อย�่งยิง่ทีจ่ะต้องให้คว�มสำ�คัญ ในทกุขัน้

ตอนของก�รผลิต  

  1.3 วธีิก�รและข้ันตอนก�รห�แหลง่

ทุนและก�รร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน  ส�ม�รถ

อภิปร�ยผลได้ว่� วิธีที่ผู้สร้�งลงทุนผลิตภ�พยนตร์

เรื่องนี้จ�กก�รใช้เงินของตัวเองเท่�ที่มีทำ�ไปก่อน ใน

ทีสุ่ดกป็ระสบปญัห�ก�รข�ดสภ�พคล่องท�งก�รเงนิ

จนต้องกู้ยืมเงินจ�กสถ�บันก�รเงินด้วยหลักทรัพย์ที่

มอียู ่แตก่ย็งัไมเ่พยีงพอสำ�หรบัก�รทำ�ง�นอยูด่ ีจงึตอ้ง

หยุดก�รผลิตเพื่อห�เงินทุนม�ให้เพียงพอจริงๆเสีย

กอ่น เพร�ะก�รห�ทนุก้อนใหมน่ัน้ผูส้ร�้งตอ้งก�รทนุ

ที่เหลือทั้งหมดซึ่งเป็นเงินก้อนใหญ่ เพื่อให้ก�รผลิต

เสรจ็สมบรูณไ์ดม้�ตรฐ�นส�ม�รถเข�้ฉ�ยในระบบโรง

ภ�พยนตร์ได้จริง

   1.4 ขัน้ตอนก�รผลติ (Production) 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ก�รทำ�บทภ�พยนตร์ขน�ด

ย�วที่เจ�ะจงเรื่องร�วเนื้อห�ได้ตรงกับ ผู้ชมกลุ่มเป้�

หม�ยโดยเฉพ�ะในพืน้ทีข่องตนเองและได้รบัก�รตอบ

รับเปน็อย�่งดี ส่วนก�รเลือกใชที้มง�นสว่นใหญท่ีเ่ปน็

นกัศกึษ�หรือบคุคล�กรในพืน้ทีม่�เปน็ทมีง�นในก�ร

ผลิตนั้น อ�จเป็นเพร�ะปัจจัยเรื่องงบประม�ณที่มี

จำ�กัด แต่ก็เกิดปัญห�ในก�รไม่เข้�ใจวิธีก�รทำ�ง�น

และข้ันตอนในก�รผลิตภ�พยนตร์ จึงทำ�ใหผู้้สร�้งโดย
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เฉพ�ะผู้กำ�กับและโปรดิวเซอร์ผู้ควบคุมง�นแบกรับ

ภ�ระหนักในก�รทำ�ง�น แต่ก�รท่ีผู้สร้�งตัดสินใจว่�

จ้�งผู้มีประสบก�รณ์มืออ�ชีพในด้�นภ�พและเสียง

เข้�ม�ก็เป็น ก�รตัดสินใจท่ีถูกต้อง เพร�ะไม่ว่�จะมี

อุปสรรคในด้�นต่�งๆห�กก�รทำ�ง�นที่ดำ�เนินไปได้

บันทึกเป็นภ�พและเสียงที่ สมบรูณ์ไว้แล้ว ก็เป็น

เครือ่งก�รนัตไีดว้�่ ผูส้ร�้งมฟีตุเทจต�่งๆ ไว้ตดัตอ่เพ่ือ

ประกอบเปน็ภ�พยนตรเ์รือ่งย�วได ้สอดคลอ้งกบัง�น

วจิยัของ กติตคิณุ ฤทธนิิม่ (2554) ไดก้ล�่วว�่ ปจัจบัุน

หลักก�รสร้�งภ�พยนตร์โดยเงินทุนต่ำ�กำ�ลังถูกสร้�ง

ขึ้นและหลักก�รนี้จะถูกใช้ต่อๆไป   

  1.5 ในข้ันตอนก�รแก้สีและผสม

เสียง (Post-production) ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� 

ผู้สร้�งต้องก�รเข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ ในโรง

ภ�พยนตร์ม�ตรฐ�น ดังนั้นถือว่�ก�รท่ีขั้นตอนนี้ผู้

สร้�งเลือกที่จะใช้ผู้เชี่ยวช�ญท่ีเป็นมืออ�ชีพนั้นเป็น

สิง่ทีส่ำ�คญั และ มคีว�มจำ�เป็นท่ีจะตอ้งทำ�ใหส้มบูรณ ์

โดยก�รผลิตในขั้นตอน Post- Production มีคว�ม

จำ�เป็นที่จะต้องคำ�นึงถึงคว�มครบถ้วน และสมบรูณ์

ในด้�นภ�พและเสียง เพื่อให้ได้ไฟล์หรือด�ต้�ท่ีเป็น

ม�ตรฐ�นที่พร้อมใช้ง�น ในกับทุกโรงภ�พยนตร์ทั่ว

ประเทศ รวมทั้งเพื่อใช้ในก�รข�ยให้กับช่องท�งอื่นๆ

เช่น แผ่นดีวีดี เคเบิ้ลทีวี ช่องทีวีและรวมทั้งข�ยไปยัง

ต่�งประเทศ สอดคล้องกับที่ John Randall (1991) 

กล่�วว่� หลักข้อหนึ่งของคว�มสำ�เร็จของภ�พยนตร์

จะต้องมีทีมง�นที่ดีมีคว�มเป็นมืออ�ชีพ 

  1.6 ก�รทำ�วิจัย (Research) 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ผูส้ร�้งเปดิรบัคว�มคดิเหน็

จ�กผู้ชม เพื่อให้ภ�พยนตร์เรื่องนี้เป็นที่ชื่นชอบของผู้

ชมให้ได้ม�กที่สุด เพื่อให้ได้รับคว�มสำ�เร็จที่หวังผล

เป็นตวัเลขสงู ๆ   ถงึแมจ้ะทำ�ไดเ้องโดยไมไ่ดใ้ชง้บประ

ม�ณใดๆ แตก็่ใช้เวล�ในก�รทำ�วจิยัน�นพอสมควรจงึ

จะได้ครบถึง 300 คน ผลที่ได้รับจ�กก�รสำ�รวจนั้นผู้

สร้�งได้นำ�กลับม�ปรับในก�รเล่�เรื่องโดยก�รตัดต่อ 

ภ�พยนตร์ใหม่ถือได้ว่�ส่งผลให้ภ�พยนตร์สมบรูณ์

แบบและได้รับคว�มชื่นชอบจ�กผู้ชมเป็นอย่�งม�ก

เมือ่ออกฉ�ย ซึง่สอดคลอ้งกบั Phillip Kotler (1996)

กล่�วว่� พฤติกรรมผู้บริโภคคือก�รแสดงออกในส่ิง

ต่�งๆและส่ิงที่มีอิทธิพลให้ผู้บริโภคซ้ือหรือใช้สินค้� 

เพื่อตอบสนองคว�มต้องก�รของตนเอง

  1.7 ก�รประช�สัมพันธ์  ส�ม�รถ

อภปิร�ยผลได้ว�่ก�รที ่ผูส้ร�้งได้เคยทำ�ภ�พยนตรส์ัน้

และทดลองปลอ่ยไปใน Social Network หรอืในโลก

ออนไลน์ ถือได้ว่� เป็นก�รสร้�งฐ�นแฟนคลับไว้และ

รักษ�ฐ�นแฟนคลับเหล่�นั้นที่เคยเห็นผลง�นของผู้

สร�้งม�เปน็ระยะจนกล�ยเปน็กลุม่ผูช้มเป�้หม�ยของ

ภ�พยนตร์เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินด้ีในเวล�ต่อ

ม� ตัวอย่�งภ�พยนตร์ที่ใช้เป็นส่ือในก�รโฆษณ�ถูก

แชร์ออกไปจำ�นวนม�กและทำ�ให้มีผู้พบเห็นและเกิด

คว�มสนใจติดต�มอย�กดูภ�พยนตร์เรื่องเต็มท่ีกำ�ลัง

จะออกฉ�ย  โดยทุกคนเปิดรับสื่อออนไลน์ทั้งที่ตั้งใจ

และ ไมต่ัง้ใจ แตส่�ม�รถผ�่นต�เกอืบจะทกุ ๆ  คน อกี

ทั้งกระแส Social Network ในก�รแชร์ต่อ ๆ กันไป

ทำ�ให้กระแสของภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�นถูก

กระจ�ยไปในวงกว้�งและถูกพบเห็นเป็นอย่�งม�ก

 2. ก�รศึกษ�แนวท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยในประเด็น

ต่�ง ๆ ได้ดังนี้

  2.1 ก�รวิเคร�ะห์และก�รว�งแผน

จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว 

ส�ม�รถอภปิร�ยผลได้ว�่ ก�รวเิคร�ะหก์ลุ่มผู้ชมของ

ภ�พยนตรเ์รือ่งนีต้ั้งแต่กอ่นก�รผลิตโดยมองถงึกลุม่ผู้

ชมทีเ่ปน็คนในภ�คตะวนัออกเฉียงเหนอืหรอืคนอสี�น

ท่ีมีประช�กรม�กท่ีสุดของประเทศท่ีกระจัดกระจ�ย

ไปต�มภมูภิ�คต�่งๆของประเทศไทยและเปน็กลุม่คน

ทีค่อ่นข�้งเปน็คนทีม่สีำ�นกึรกับ�้นเกดิ โดยเฉพ�ะก�ร

ใช้ภ�ษ�และวิถีชีวิตนั้นถือได้ว่�ผู้สร้�งไม่ได้มองเพียง

แค่เนื้อห�ของภ�พยนตร์เท่�นั้นแต่ยังวิเคร�ะห์และ

ว�งแผนไปถึงก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ไปยัง

กลุ่มเป้�หม�ยที่ชัดเจนอีกด้วย ซึ่งก็ถือได้ว่�มีมุมมอง

ทีแ่ตกต่�ง เปน็วธิทีีไ่มต้่องเสียเงินและเวล�ไปกบัก�ร

ก�รจัดจำ�หน่�ยแบบเดิมที่เริ่มต้นจ�กกรุงเทพซึ่งอ�จ

ไม่ตรงกลุ่มเป้�หม�ยที่แท้จริงของภ�พยนตร์ จ�กผล

ก�รวิจัย สอดคล้องกับแนวคิดของ ธนวรรณ แสง
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สุวรรณและคณะ (2547) ที่ว่�ก�รจัดจำ�หน่�ยเป็นก

ระบวนก�รทีท่ำ�ใหส้นิค�้หรอืบรกิ�รไปสูต่ล�ดเพือ่ให้

ผู้บริโภคโดยต้องพิจ�รณ�ถึงองค์ประกอบต่�งๆและ

ทำ�เลที่ตั้งเพื่อให้อยู่ในพื้นที่ที่เข้�ถึงลูกค้�ได้ให้เป็นที่

พอใจและประทับใจของลูกค้� 

  2.2 ก�รจดัจำ�หน�่ยภ�พยนตร์  จ�ก

ผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�ร

เลือกก�รจัดจำ�หน่�ยตรงกับส�ยหนังในภ�คอีส�นมี

ส่วนช่วยให้ภ�พยนตร์เรื่องนี้กระจ�ยไป และเข้�ถึงผู้

ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้อย่�งทั่วถึงและตรงกับกลุ่มเป้�

หม�ยได้อย่�งแท้จริง อีกทั้งส�ยหนังอีส�นที่เป็นผู้จัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้เป็นผู้เชี่ยวช�ญมีคว�ม

เข้�ใจกลุ่มผู้ชมท่ีเป็นลูกค้�ของเป็นอย่�งม�ก ทั้งนี้ 

เกิดจ�กประสบก�รณ์ที่มีม�ช้�น�นของบริษัทส�ย

หนงัแหง่น้ี และจ�กผลก�รวจัิย สอดคลอ้งกบัแนวคดิ

ของรวิพร คูเจริญไพศ�ล (2549) ซึ่งได้กล่�วว่�ช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ยมีลักษณะเป็นส่วนหนึ่งของส่วน

ประสมก�รตล�ดในก�รนำ�ส่งสินค้�และบริก�รไปถึง

มือผู้ใช้โดยต้องทำ�หน้�ท่ีสร้�งคุณค่�ให้เกิดขึ้นกับ

ผลิตภัณฑ์นั้น

  2.3 ผลของก�รเลอืกชอ่งท�งในก�ร

จัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ ทำ�ให้เกิดกระแสก�รตอบรับ

อย่�งล้มหล�ม ทำ�ให้เกิดก�รขย�ยตล�ดไปในเขต

กรุงเทพฯและปริมณฑล ส�ม�รถสร้�งผลกำ�ไรเป็นที่

น่�ประทับใจและเกิดก�รต่อยอดธุรกิจ ไปสู่ก�รผลิต

ภ�พยนตร์ เรื่อง ผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ภ�ค 2 จ�ก

ผลก�รวจิยัดงักล�่ว ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ในก�ร

สร�้งภ�พยนตรท่ี์มเีนือ้ห�ตรงกบักลุม่เป้�หม�ยอย�่ง

ชัดเจนและเข้�ถึงกลุ่มเป้�หม�ยได้ถูกที่ถูกเวล�มี

โอก�สได้รับผลตอบรับท่ีดีท้ังท�งร�ยได้และชื่อเสียง

ทั้งนี้ไม่เพียงแค่ก�รที่ต้องทำ�ภ�พยนตร์ให้ดีหรือมี

คุณภ�พเท่�นั้นแต่ต้องรู้จักก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร์ของตัวเองให้มีกระแสหรือสร้�งผู้ติดต�ม

หรือฐ�นแฟนคลับของตนเองจ�กผลก�รวิ จัย 

สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ รวิพร คเูจรญิไพศ�ล (2552) 

ซึง่กล่�วว่�ก�รเลือกสว่นตล�ดเป�้หม�ย (Targeting) 

ในก�รเลือกส่วนตล�ดเป้�หม�ยนั้นต้องประเมินส่ิง

แวดล้อมภ�ยนอกและสิ่งแวดล้อมภ�ยในองค์ก�ร

ตลอดจนสภ�วะก�รแข่งขันเพื่อให้ได้ส่วนตล�ดเป้�

หม�ยที่เหม�ะสมกับปัจจัยภ�ยนอกและภ�ยใน

 3. ก�รศึกษ�ปัญห�และอุปสรรคในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยใน

ประเด็นต่�ง ๆ ได้ดังนี้

  3.1 งบประม�ณไมเ่พียงพอทีจ่ะทำ�

โปรโมทภ�พยนตรใ์นสือ่ต่�ง ๆ  จงึเกดิขอ้จำ�กดัในก�ร

เข้�ถึงช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย จ�กผลก�รวิจัยดัง

กล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่� ก�รว�งแผนในก�ร

ผลิตภ�พยนตร์เร่ืองหนึ่งๆนั้น ต้องว�งแผนเรื่องงบ

ประม�ณใหค้รบวงจรและครอบคลุมก�รทำ�ง�นตัง้แต่

ต้นจนจบและต้องคำ�นึงถึงก�รจัดสรรงบประม�ณท่ี

ต้องใช้ในทุกขั้นตอนอย่�งเพียงพอ ไม่ใช่เพียงแค่ผลิต

ภ�พยนตร์เท่�นั้น ซึ่งกรณีของภ�พยนตร์เรื่องนี้ไม่ได้

เตรียมงบประม�ณในด้�นนี้ไว้เลย เมื่อต้องก�รที่จะ

จดัจำ�หน�่ยทัว่ประเทศและต้องก�รใชง้บประม�ณใน

ก�รทำ�ก�รโปรโมทจึงไม่ส�ม�รถทำ�ได้

  3.2 ผู้สร้�งและภ�พยนตร์ รวมถึง

น�ยทนุ ข�ดประสบก�รณแ์ละข�ดคว�มรูค้ว�มเข�้ใจ

เกี่ยวกับก�รจัดจำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยในประเทศ 

จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่�

ห�กผู้สร้�งและน�ยทุนของภ�พยนตร์เร่ืองผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ มีคว�มรู้คว�มเข้�ใจในก�รจัด

จำ�หน่�ยภ�พยนตร์ไทยหรือมีตัวแทนในก�รจัด

จำ�หน่�ยที่ดีเป็นผู้ที่ที่คว�มเข้�ใจในภ�พยนตร์ จะ

ส�ม�รถว�งแผนในก�รจัดจำ�หน่�ยและก�รข�ยสิทธิ์

ต่�ง ๆ  ของภ�พยนตร์ได้ครบทุกช่องท�งที่ภ�พยนตร์

เรื่องหนึ่งส�ม�รถทำ�ได้อย่�งสูงสุด รวมทั้งก�รตั้งงบ

ประม�ณทีต้่องใช้ในก�รโปรโมท ภ�พยนตร์เร่ืองนีใ้ห้

เข้�ถึงและ กระจ�ยไปท่ัวประเทศและส�ม�รถสร้�ง

ร�ยได้เพิ่มขึ้น 

  3.3 ก�รใช้ภ�ษ�อีส�นในก�ร

สนทน�ตลอดทัง้เรือ่ง ทำ�ใหเ้กดิขอ้จำ�กดัในก�รเข�้ถงึ

ช่องท�งในก�รจัดจำ�หน่�ยไปยังภูมิภ�คต่�ง ๆ จ�ก

ผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผลได้ว่�ผู้สร้�ง

ภ�พยนตร์เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้มีคว�มตั้งใจ
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ตัง้แตแ่รกเริม่แลว้ว�่ ตอ้งก�รนำ�เสนอเนือ้เรือ่งของวถีิ

ชีวิตพื้นบ้�นและภ�ษ�อีส�น จึงได้วิเคร�ะห์กลุ่มเป้�

หม�ย และเลือกช่องท�งอย่�งชัดเจนแล้วว่�จะฉ�ย

ให้กับผู้ชมในอีส�นที่มีม�กพอ รวมทั้งผู้สร้�งได้มอง

กลุ่มคนอีส�นที่กระจ�ยอยู่ในภ�คอื่นๆ ของประเทศ

เป็นผู้ ชมกลุ่ม เ ป้�หม�ยไว้ด้ วยแต่ส�ยหนังใน                          

ภูมิภ�คอื่น ๆ  อ�จไม่ได้มองเช่นนั้น เพร�ะภ�พยนตร์

ที่ส่วนใหญ่จะจัดจำ�หน่�ยไปท่ัวทุกภ�คน้ันมักจะเป็น

ภ�ษ�กล�ง ก�รที่จะนำ�ภ�พยนตร์ที่เป็นภ�ษ�อีส�น

ทั้งเร่ืองไปฉ�ยอ�จมีผู้ชมที่ไม่เข้�ใจในภ�ษ�และ ไม่

เป็นที่นิยม อีกประเด็นหนึ่งที่ถึงแม้ส�ยหนังจะรู้ว่�มี

คนอสี�นทีเ่ข�้ม�ทำ�ม�ห�กนิกระจดักระจ�ยในทัว่ทกุ

พื้นที่แต่ก็ไม่คุ้มค่�ที่จะซื้อภ�พยนตร์เรื่องนี้ม�จัด

จำ�หน่�ยโดยตรง ส�ยหนังอื่นๆ จึงไม่อย�กเสี่ยงที่จะ

ลงทุนซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องก�รบริห�รช่อง

ท�งก�รจัดจำ�หน่�ย ของภูดินันท์ อดิทิพย�งกูร 

(2552) ก�รบริห�รช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ยอย่�ง

เหม�ะสมมีคว�มสำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และ

กระทบต่อก�รกำ�หนดส่วนผสมท�งก�รตล�ดที่

เกี่ยวข้อง

 4.ก�รศึกษ�คว�มคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภ�พยนตร์ส�ม�รถอภิปร�ยผลก�รวิจัยในประเด็น

ต่�งๆ ได้ดังนี้

  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับก�ร

ชมภ�พยนตร์ จ�กคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชิด หรือ

กระแสจ�กก�รโปรโมทมีก�รชมภ�พยนตร์ในโรง

ภ�พยนตร์เดือนละ 2-4 ครั้งและเลือกชมภ�พยนตร์

จ�กนักแสดงของเรื่อง และแนวภ�พยนตร์ท่ีช่ืนชอบ 

และชมภ�พยนตร์จ�ก ดีวีดี หรือ ด�วน์โหลดใน

เว็บไซต์จ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถอภิปร�ยผล

ไดว้�่ ปจัจบุนัก�รสร�้งกระแสใหก้บัภ�พยนตรม์สีว่น

สำ�คัญอย่�งยิ่ งในก�รทำ�ให้ผู้ชมเลือกที่จะม�ดู

ภ�พยนตร์ เพร�ะก�รสร้�งกระแสส่งผลให้เกิดก�ร

บอกต่อของกลุ่มคนด้วยวิธีก�รต่�งๆรวมทั้งก�รแชร์

ข้อมูลในโลก Social Network รวมทั้งก�รที่

ภ�พยนตร์แต่ละเรื่องเลือกนักแสดงท่ีผู้ชมชื่นชอบก็

เป็นอีกปัจจัยที่ทำ�ให้ผู้ชมจะเลือกม�ชมภ�พยนตร์

เรื่ องนั้นๆและถึ งแม้ผู้ ชมจะมี วิ ธีก�รเลือกชม

ภ�พยนตร์ที่แตกต่�งกันแต่ก�รชมภ�พยนตร์เข้�ใหม่

ในโรงภ�พยนตร์ย่อมได้รับอรรถรสม�กกว่� ชมจ�ก

วิธีอื่นๆ และสอดคล้องกับผลก�รวิจัยของ สิรฎ� เกตุ

เอีย่ม(2545) ซึง่ได้ทำ�ก�รศกึษ�ปจัจัยก�รสือ่ส�รก�ร

ตล�ดทีม่อีทิธพิลต่อพฤติกรรมก�รเลือกชมภ�พยนตร์

ไทย พบว่�กลุ่มตัวอย่�งส่วนม�กชมภ�พยนตร์ไทย

เพื่อคว�มบันเทิง 

  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในก�ร เ ลื อกชม

ภ�พยนตร์ไทยเรื่องนี้ โดยส่วนใหญ่ เลือกชมจ�กคำ�

แนะนำ �ของคนใกล้ชิ ด  จ�กก�รแชร์ผ่ �นสื่ อ

อินเทอร์เน็ต และคิดว่�เป็นภ�พยนตร์ที่สนุก ตลก 

และ นำ�เสนอวัฒนธรรมของคนอีส�น ที่สะท้อนให้

รู้สึกรักบ้�นเกิดจ�กผลก�รวิจัยดังกล่�ว ส�ม�รถ

อภิปร�ยผลได้ว่�วัฒนธรรมก�รเปิดรับส่ือของผู้ชม

เปล่ียนไปต�มกระแสสังคมและก�รเข้�ม�มีอิทธิพล

ของก�รใช้สื่อ Social Networkก็กำ�ลังเป็นที่นิยม ดัง

นัน้เมือ่ผู้ชมท่ีได้รับข้อมลูข่�วส�รท่ีถูกแนะนำ�ต่อๆกนั

หรอืแชรต์อ่ๆกนัของภ�พยนตรเ์รือ่งนีจ้งึทำ�ใหเ้กดิก�ร

ชืน่ชอบในก�รนำ�เสนอเนือ้ห�ทีต่รงโดนใจกบัเร่ืองร�ว

ที่เป็นวิถีชีวิตที่เป็นเร่ืองใกล้ตัวเข้�ใจง่�ย ทำ�ให้หวน

นึกถึงประสบก�รณ์ของตนเองเมื่อครั้งก่อน เป็นกระ

แสบอกต่อๆกันผ่�นท�งโลก อินเทอร์เน็ตจ�กผลก�ร

วิจัยสอดคล้องกับแนวคิดของ Philip Kotler (1997) 

กล่�วว่� ก�รให้ข่�วและก�รประช�สัมพันธ์เป็นก�ร

เสนอคว�มคิดเกี่ยวกับสินค้�และสร้�งทัศนคติท่ีดี

องค์กรให้เกิดกับกลุ่มหนึ่งกลุ่มใด และเป็นก�รใช้วิธี

ก�รตล�ดเชื่อมตรง (Online Marketing) ในติดต่อ

สือ่ส�รกบักลุม่เป้�หม�ยเพือ่ทำ�ใหเ้กดิก�รตอบสนอง

โดยตรง

  4.3 ภ�พยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่�วไท

บ้�น อีส�นอินดี้ เป็นภ�พยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อีส�น  โดยนำ�เสนอเรื่องร�วที่ไม่ได้เสียดสี และไม่ได้

สื่อเนื้อห�ไปในแง่ลบ โดยผู้ชมส�ม�รถเข้�ถึงคว�ม

รูส้กึของคนอสี�นเปน็ภ�พสะทอ้นคนอสี�นเปน็อย�่ง

ด ีผูช้มกลุม่เป�้หม�ยทีเ่ปน็คนทอ้งทีใ่นภ�คอสี�นชอบ

เนือ้เรือ่งทีท่�งผูส้ร�้งไดท้ำ�ก�ร วจิยัและถ�่ยทอดออก
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ม�ไดเ้ปน็อย�่งดแีละถึงแมบ้�งเรือ่งอ�จจะมคีว�มเปน็

จริง เป็นเรื่องชีวิตหรือมีแง่ลบอยู่บ้�งท�งผู้สร้�งได้

ปรบัเปลีย่นและห�วธีินำ�เสนอ หรอืเล�่เรือ่งใหอ้อกม�

ในมมุมองทีเ่บ�สมองและไมซ่บัซอ้น สอดคล้องกับผล

ก�รวิจัยของ สิรฎ� เกตุเอี่ยม(2545) ได้ศึกษ�ปัจจัย

ก�รสื่อส�รก�รตล�ดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมก�ร

เลือกชมภ�พยนตร์ไทย พบว่� กลุ่มตัวอย่�งส่วนม�ก

ชมภ�พยนตร์ไทย เพื่อคว�มบันเทิง

  4.4 ปัญห�และอุปสรรคในก�รเข้�

ถงึช่องท�งในก�รรบัชมภ�พยนตรเ์รือ่งนีคื้อ รอบก�ร

ฉ�ย และจำ�นวนโรงภ�พยนตร์มีจำ�นวนน้อย จ�กผล

ก�รวจิยัดงักล�่ว ส�ม�รถอภปิร�ยผลไดว้�่ ในชว่งวนั

แรกๆ ของก�รเข้�ฉ�ยภ�พยนตร์เรื่องนี้ ท�งโรง

ภ�พยนตรร์วมทัง้ส�ยหนงัยงัม ีภ�พยนตรฟ์อรม์ใหญ่

ที่ยังฉ�ยอยู่หล�ยโรง จึงทำ�ก�รเปิดโรงให้กับ

ภ�พยนตร์ เรื่องผู้บ่�วไทบ้�น อีส�นอินดี้ เพียงไม่กี่

โรงเท�่นัน้ อกีทัง้ท�งโรงและส�ยหนงัไมค่�ดคดิว�่จะ

ไดร้บัก�รตอบรบัอย�่งม�กม�ยตัง้แตว่นัแรกทีเ่ข�้ฉ�ย

จึงทำ�ให้ก�รบริห�รจัดก�รก�รฉ�ยภ�พยนตร์เร่ืองนี้

ไมเ่พยีงพอกบัผูช้มทีม่�รอชม แตท่ัง้นีใ้นวนัต่อๆ ม�ก็

บริห�รจัดก�รให้มีโรงฉ�ยได้เป็นที่พอใจของผู้ชม  

สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องก�รบริห�รช่องท�งก�รจัด

จำ�หน่�ย ของภูดินันท์ อดิทิพย�งกูร (2552) ก�ร

บรหิ�รช่องท�งก�รจดัจำ�หน�่ยอย�่งเหม�ะสมมคีว�ม

สำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และกระทบต่อก�ร

กำ�หนดส่วนผสมท�งก�รตล�ดที่เกี่ยวข้อง

ข้อเสนอแนะ

 ในก�รวิจัยเรื่อง ช่องท�งก�รจัดจำ�หน่�ย

ภ�พยนตร์ไทยของผู้สร้�งอิสระ กรณีศึกษ� เรื่อง ผู้

บ�่วไทบ�้น อสี�นอนิดี ้ผูว้จิยัส�ม�รถใหข้อ้เสนอแนะ 

ได้ดังนี้ 

 1. ข้อเสนอแนะจ�กผลก�รวิจัย

  1.1 ผูผ้ลติหรอืผูส้ร�้งภ�พยนตรค์วร

ให้คว�มสำ�คัญในก�รนำ�เสนอเนื้อเรื่องที่ดี รวมทั้งขั้น

ตอนก�รผลิตที่ครบถ้วนสมบูรณ์ เพื่อผลิตภ�พยนตร์

ที่มีคุณภ�พ และควรทำ�ก�รศึกษ�วิเคร�ะห์ผู้ชมกลุ่ม

เป้�หม�ยให้ชัดเจน ในพฤติกรรมก�รชมภ�พยนตร์ 

ประเภท และเนื้อห� เพื่อเป็นแนวท�งในก�รผลิต

ภ�พยนตร์ให้เป็นที่ชื่นชอบและได้รับคว�มนิยม

  1 .2  ก�รทำ �ก�ร โฆษณ�และ

ประช�สัมพันธภ์�พยนตร์ทีช่ดัเจนเพ่ือเข�้ถงึกลุม่เป้�

หม�ยอย่�งถูกต้องและตรงจุด ถือได้ว่�มีคว�มสำ�คัญ

ต่อคว�มสำ�เร็จของภ�พยนตร์เร่ืองนัน้ ๆ  ท่ีทำ�ใหไ้ดร้บั

ก�รตอบรับจ�กผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ย ก�รเลือกวิธีก�ร

และช่องท�งในก�รทำ�ก�รประช�สัมพันธ์นั้น ใน

ปจัจุบนัมคีว�มหล�กหล�ยม�กขึน้ โดยเฉพ�ะวธิกี�ร

ใช้สื่อออนไลน์ในก�รโฆษณ�และประช�สัมพันธ์กับ

สังคม Social Network ที่กำ�ลังได้รับคว�มนิยม รวม

ทั้งคนในพื้นที่ต่�งจังหวัดของประเทศที่เปิดรับส่ือ

ออนไลน์ม�กขึ้น 

   1.3 ก�รเลือกช่องท�งก�รจัด

จำ�หน่�ยให้ตรงกับกลุ่มเป้�หม�ยของภ�พยนตร์  มี

ส่วนสำ�คัญ  ท่ีจะทำ�ให้ภ�พยนตร์เร่ืองนั้นๆประสบ

คว�มสำ�เร็จ ทั้งในด้�นของธุรกิจผลกำ�ไรและชื่อเสียง 

อกีทัง้ยงัส�ม�รถประหยดังบประม�ณทีต้่องใชใ้นก�ร

จัดจำ�หน�่ยอกีด้วย โดยส�ม�รถวเิคร�ะหเ์นือ้ห�และ

ภ�ษ� รวมทั้งกระแสก�รตอบรับจ�กสังคม Social 

Network เป็นองค์ประกอบในก�รเลือกช่องท�งก�ร

จัดจำ�หน�่ยทีถ่กูต้อง    และตรงกบัผู้ชมกลุ่มเป�้หม�ย

ให้ม�กที่สุด

 2. ข้อเสนอแนะสำ�หรับก�รวิจัยในอน�คต

  2.1 ในสังคมยุคใหม่ที่สื่อออนไลน์

เข้�ม�แทนที่สื่อแบบเดิม และมีอิทธิพลเพิ่มม�กขึ้น

ก�รก�รใช้ ส่ือออนไลน์เ พ่ือก�รประช�สัมพันธ์

ภ�พยนตร ์ส�ม�รถสร�้งก�รรบัรูแ้ละเปน็แรงจงูใจให้

กับผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ยได้เท่�เทียมกับก�รใช้สื่อแบบ

เดิมหรือไม่ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป

  2.2 ในปัจจุบันที่สังคมสื่อออนไลน์

อิทธิพลเพิ่มม�กขึ้น ก�รใช้สื่อออนไลน์และก�รเปิด

รับสื่อออนไลน์ของคนในต่�งจังหวัดที่ส�ม�รถเข้�ถึง

ได้เช่นเดียวกับในเมืองใหญ่ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�

เพิ่มเติมต่อไป

  2.3 ในปัจจุบันมีผู้สร้�งภ�พยนตร์
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อิสระเพิ่มม�กขึ้น และต่�งก็มีแนวคิดที่จะผลิต

ภ�พยนตร์ที่เป็นท�งเลือกให้กับผู้ชมกลุ่มเป้�หม�ย

ของตนเอง ดังนั้นปัจจัยที่สำ�คัญในก�รจัดจำ�หน่�ย

ของผู้สร้�งอิสระเหล่�นี้ที่จะนำ�ไปสู่ก�รประสบผล

สำ�เร็จ เป็นประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป

  2 .4  ในปัจจุบันอุตส�หกรรม

ภ�พยนตร์ไทยซบเซ� อันเนื่องม�จ�กพฤติกรรมของ

ผู้ชมที่มีแนวโน้มเปล่ียนไปในก�รชมภ�พยนตร์ที่โรง

ภ�พยนตร์ ปัจจัยท�งด้�นใดท่ีทำ�ให้อุตส�หกรรม

ภ�พยนตร์ไทยส�ม�รถกลับม�เฟื่องฟูได้อีก เป็น

ประเด็นที่น่�ศึกษ�เพิ่มเติมต่อไป
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วิจารณ์หนังสือ “สารพันปัญหาและบทเรียนด้านการสื่อสาร
ทางการแพทย์” ของ ศูนย์ฝึกอบรมทักษะการสื่อสาร
ฝ่ายกุมารเวชศาสตร์ โรงพยาบาลจุฬาลงกรณ์

ธีรวันท์ โอภ�สบุตร* 

 โดยทั่วไปคว�มรู้คว�มเข้�ใจเก่ียวกับก�รสื่อส�รท�งก�รแพทย์เป็นเรื่องที่ไกลตัวและเป็นเรื่องย�กท่ีจะ

ส่ือส�รให้น่�สนใจ เพร�ะก�รถ่�ยทอดองค์คว�มรู้ผ่�นเนื้อห�ข้อมูลที่เป็นวิช�ก�รมักทำ�ให้คนไม่สนใจติดต�ม 

เน่ืองจ�กก�รใช้คำ�ศัพท์เฉพ�ะหรือก�รอธิบ�ยกรณีศึกษ�ท�งก�รแพทย์ที่ใช้วิธีก�รสื่อส�รที่สลับซับซ้อน ทำ�ให้

เกดิปญัห�คว�มเข้�ใจผดิระหว�่งผูใ้หบ้รกิ�รและผูรั้บบรกิ�ร ซ่ึงปญัห�ทีเ่กดิจ�กก�รสือ่ส�รท�งก�รแพทยน์บัเปน็

ปญัห�ทีส่ำ�คญัยิง่ เพร�ะหล�ยเหตกุ�รณอ์�จนำ�ไปสู่ก�รฟ้องร้องแพทยแ์ละโรงพย�บ�ล ก�รทำ�คว�มเข�้ใจกับวธิี

ก�รสื่อส�รท�งก�รแพทย์เป็นสิ่งที่ต้องนำ�ม�พิจ�รณ� 

 หนงัสือ “ส�รพนัปัญห�และบทเรียนด�้นก�รสือ่ส�รท�งก�รแพทย”์ ของ ศนูยฝ์กึอบรมทกัษะก�รสือ่ส�ร

ฝ�่ยกมุ�รเวชศ�สตร ์โรงพย�บ�ลจฬุ�ลงกรณ ์เปน็หนงัสือทีเ่รียบเรียงขึน้เพ่ือถ�่ยทอดองคค์ว�มรู้ด้�นก�รสือ่ส�ร

ท�งก�รแพทย์ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ

ส่วนที่ 1 ปรัชญาในการสื่อสารสำาหรับสังคมไทย

 ส่วนแรกเปน็ก�รกล�่วถึงคว�มสำ�คัญของก�รทำ�คว�มเข้�ใจในกระบวนก�รสื่อส�รและวธิีก�รสื่อส�รให้

ถ่องแท้ เพื่อให้ก�รสื่อส�รกับผู้ที่อยู่ตรงหน้�มีประสิทธิภ�พสูงสุด โดยนำ�เสนอแนวท�งในเรื่องต่อไปนี้ 1. ก�รให้

คว�มสำ�คัญกับผู้ที่อยู่ตรงหน้� 2. ก�รเลือกวิธีก�รสื่อส�รให้เหม�ะสม 3. ก�รเก็บคุณลักษณะที่ดีของผู้สื่อส�รไว้ 

4. ก�รใหค้ว�มสำ�คญักับก�รสร�้งสมัพนัธภ�พ 5. ก�รเปลีย่นจ�กก�รเปน็ผูพ้ดูม�เปน็ผูฟ้งัทีด่ ี6. วธิเีลอืกใช้ทกัษะ

ในก�รสื่อส�รให้เหม�ะสม 7. ก�รให้คว�มสำ�คัญกับคว�มรู้สึกและอ�รมณ์ 8. ก�รทำ�คว�มเข้�ใจกับปัญห�และ

คว�มรู้สึก 9. ก�รสนับสนุนและช่วยเหลือให้เกิดก�รแก้ไขปัญห� 10. หลีกเลี่ยงข้อมูลที่ม�กจนเกินไป ผู้เขียน

ถ�่ยทอดโดยก�รยกตัวอย่�งรูปประโยคท่ีใช้จริงในก�รสื่อส�รม�ประกอบก�รอธิบ�ย ประกอบกับวิธีก�รเขียนที่

มีลักษณะเป็นภ�ษ�พูด ทำ�ให้ผู้อ่�นเข้�ใจประเด็นต่�งๆได้ง่�ยยิ่งขึ้น

ส่วนที่ 2 สารพันปัญหาด้านการสื่อสารทางการแพทย์

 ในส่วนของส�รพันปัญห�ด้�นก�รสื่อส�รท�งก�รแพทย์ ได้แบ่งเป็น 2 ประเด็นคือ 1.ประเด็นปัญห�จ�ก

ผู้ป่วย มุมมองจ�กผู้ป่วยเกี่ยวกับประเด็นปัญห�ท�งก�รแพทย์ที่ควรได้รับคว�มสนใจและใส่ใจ 2.ประเด็นปัญห�

จ�กผู้ให้ก�รรักษ� มุมมองจ�กผู้ให้ก�รรักษ�เกี่ยวกับก�รสื่อส�รท�งก�รแพทย์ ซึ่งอ�จมีคว�มคิดเห็นที่แตกต่�ง

กนั จึงควรทำ�คว�มเข�้ใจกบัคว�มรูส้กึของทัง้สองฝ่�ยใหถ้อ่งแท ้แต่ละกรณีศกึษ�ท่ีนำ�เสนอในส่วนนีเ้ปน็เหตกุ�รณ์

ที่เกิดขึ้นอยู่บ่อยครั้งระหว่�งแพทย์ ผู้ป่วย รวมถึงญ�ติของผู้ป่วย เป็นก�รถ่�ยทอดประสบก�รณ์ก�รเรียนรู้ในรูป

แบบของก�รตอบคำ�ถ�มที่พบบ่อยๆ และบทเรียนที่ได้รับจ�กก�รสนทน�กับผู้ป่วย มีประเด็นที่น่�สนใจ เช่น ผู้

* อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รประช�สัมพันธ์ คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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ป่วยมีคว�มค�ดหวังสูงในก�รรักษ� เมื่อต้องขอโทษ

ผูป้ว่ยและญ�ต ิรูส้กึลำ�บ�กใจเมือ่ต้องชีแ้จงค�่ใชจ่้�ย

กับผู้ป่วยและญ�ติ โดยเริ่มจ�กก�รกล่�วถึงแนวคิด

ของกรณีศึกษ�ที่เกิดข้ึน พร้อมทั้งบอกแนวท�งก�ร

สื่อส�รที่เหม�ะสมกับกรณีดังกล่�ว มีวิธีเขียนที่

กระชับ ตรงประเด็น เข้�ใจง่�ย พร้อมทั้งยกตัวอย่�ง

ก�รส่ือส�รท่ีควรหลกีเลีย่ง ถ�่ยทอดม�ในรูปแบบของ

ประโยคที่แพทย์ใช้ในก�รสื่อส�รจริงกับผู้ป่วย เขียน

จ�กปัญห�ก�รส่ือส�รที่เกิดขึ้นจริง ทำ�ให้ผู้อ่�นเกิด

ภ�พที่ชัดเจน ส�ม�รถเข้�ใจถึงวิธีก�รท่ีไม่ควรใช้ใน

ก�รสื่อส�รต่อกรณีศึกษ�ดังกล่�ว ในท�งกลับกันผู้

เขียนยังได้เสนอตัวอย่�งก�รสื่อส�รท่ีแนะนำ� และ

เหม�ะสมในก�รนำ�ม�ใช้ โดยสอดแทรกคำ�แนะนำ�

จ�กประสบก�รณ์ตรงของผู้เขียนที่แสดงถึงคว�มเข้�

อกเข้�ใจในสถ�นก�รณ์ของผู้เข้�รับก�รรักษ�  

ส่วนที่ 3 บทเรียนด้านการสื่อสารทางการแพทย์

 สว่นสดุท้�ยของหนงัสอืเลม่นีเ้ป็นก�รตพีมิพ์

เรื่องร�วเกี่ยวกับชีวิตจริงของผู้ป่วยและครอบครัวที่

จะให้ผู้อ่�นได้เข้�ใจคว�มรู้สึกของผู้ป่วยและสม�ชิก

ในครอบครัวทีไ่ดร้บัผลกระทบ ทำ�ใหผู้อ้�่นไดม้องเหน็

มุมอ่ืนๆนอกเหนือจ�กมุมมองด้�นวิทย�ศ�สตร์

ท�งก�รแพทย์ ในบ�งเรื่องเป็นบทเรียนที่มีคุณค่�ต่อ

ก�รเรียนรู้ช่วยเปิดมุมมองของแพทย์ท่ีมีต่อผู้เข้�รับ

ก�รรกัษ� โดยผูเ้ขยีนเริม่เกริน่ถงึสถ�นก�รณท์ีเ่กดิขึน้ 

และใช้ก�รเขียนในรูปแบบของบทสนทน�ระหว่�ง

แพทยแ์ละผูเ้ข�้รบัก�รรกัษ� ทำ�ใหอ้�่นสนกุและเข�้ใจ

คว�มคิดของทั้งสองฝ่�ย ได้ทร�บถึงศ�สตร์ของก�ร

ให้คำ�ปรึกษ�และบทเรียนที่ได้รับจ�กก�รสื่อส�ร

 จ�กท่ีผู้แต่งได้กล่�วว�่หนงัสือเล่มนีเ้ปน็คูม่อื

ด้�นก�รส่ือส�รท�งก�รแพทย์เหม�ะสำ�หรับกลุ่มผู้

อ�่นท่ีเปน็แพทยป์ระจำ�บ�้น นกัเรียนแพทย ์พย�บ�ล 

และบุคล�กรส�ยวิทย�ศ�สตร์ก�รแพทย์ แต่สำ�หรับ

ผู้วิจ�รณ์มีคว�มเห็นว่�หนังสือเล่มนี้เหม�ะกับผู้อ่�น

ในทุกส�ข�วิช�ชีพ เพร�ะรูปแบบของก�รสื่อส�ร 

ปัจจัยในก�รสื่อส�รทั้งภ�ยนอกและภ�ยในที่เกิดขึ้น 

ส�ม�รถนำ�ม�ประยุกต์ใช้ในทุกอ�ชีพ และใช้ในก�ร

ดำ�เนินชีวิตประจำ�วันได้ ข้อคิดหรือมุมมองที่ได้จ�ก

หนังสือเล่มนี้ส�ม�รถลดปัญห�ท�งก�รสื่อส�รท่ีเกิด

ขึ้นได้ ทำ�ให้ช่องว่�งในก�รสื่อส�รระหว่�งผู้ส่งส�ร

และผู้ส่งส�รแคบลง หนังสือเล่มนี้ไม่ได้ให้คำ�แนะนำ�

แค่เรื่องของทักษะในก�รสื่อส�รแต่ยังให้แง่คิดใหม่ๆ 

ปรบัทศันคติทีม่ีตอ่คูส่นทน� ใหค้ว�มสำ�คญักบัคว�ม

รู้สึกของผู้ที่อยู่ตรงหน้� รู้เท่�ทันอ�รมณ์และใช้ก�ร

สือ่ส�รใหเ้หม�ะสม หนงัสอืเลม่น้ีจะเปน็สะพ�นเชือ่ม

โยงใหเ้กดิคว�มเข�้ใจในก�รสื่อส�ร ทำ�ให้ก�รสื่อส�ร

มีประสิทธิภ�พยิ่งขึ้น
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     มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

 พิมพ์ม�ด�  โกจิร�พันธ์  นักศึกษ�หลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน 

     มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

 กนกวรรณ  เดียงสระน้อย  นักศึกษ�หลักสูตรเทคโนโลยีก�รศึกษ�และสื่อส�รมวลชน 

     มห�วิทย�ลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้�ธนบุรี

 ทัศนีย์  ดำ�เกิงศักดิ์   อ�จ�รย์ประจำ�ส�ข�ก�รโฆษณ�และก�รประช�สัมพันธ์ 

     คณะนิเทศศ�สตร์  มห�วิทย�ลัยร�ชพฤกษ์

 สุธี  พลพงษ์    อ�จ�รย์ประจำ�หลักสูตรนิเทศศ�สตรมห�บัณฑิต 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 เจตน์จันทร์ เกิดสุข   นักศึกษ�ปริญญ�โท 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 สุริยะ ฉ�ยะเจริญ   อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อดิจิทัล 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 อริสร�  ไวยเจริญ   ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ประจำ�คณะนิเทศศ�สตร์ 

     มห�วิทย�ลัยธุรกิจบัณฑิตย์

 อิทธิพล โพธิพันธุ์   อ�จ�รย์ประจำ�ส�ข�เทคโนโลยีก�รถ่�ยภ�พและภ�พยนตร์ คณะ

     เทคโนโลยสีือ่ส�รมวลชน  มห�วทิย�ลยัเทคโนโลยรี�ชมงคลธญับุรี

 กฤษณ์  คำ�นนท์   นสิติปรญิญ�เอก คณะบรหิ�รธรุกจิเศรษฐศ�สตรแ์ละก�รสือ่ส�ร 

     มห�วิทย�ลัยนเรศวร

 ศักร� ไพบูลย์   อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อดิจิทัล 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 วณิชช�  ภร�ดรสุธรรม   อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อส�รก�รแสดง 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 กิตติธัช ศรีฟ้�    อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รโฆษณ� 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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 สุธ�วัลย์ ธรรมสังว�ลย์     อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รหนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 ชญ�ณี ฉล�ดธัญญกิจ   อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�สื่อส�รก�รแสดง 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม

 พรปวีณ์  หงส์ไพฑูรย์   นิสิตปริญญ�โท  

     คณะนิเทศศ�สตร์  จุฬ�ลงกรณ์มห�วิทย�ลัย

 ธวัชชัย   สุขสีด�   นักศึกษ�ปริญญ�โท หลักสูตรนิเทศศ�สตรมห�บัณฑิต 

     ส�ข�วิช�ก�รสื่อส�รสื่อดิจิทัล  มห�วิทย�ลัยศรีปทุม

 ก�ญจน� มีศิลปะวิกกัย   ผู้ช่วยศ�สตร�จ�รย์ คณะนิเทศศ�สตร์  

     ส�ข�วิช�ก�รสื่อส�รสื่อดิจิทัล  มห�วิทย�ลัยศรีปทุม

 ชัญญนิษฐ์  เลิศทัศนวงศ์  นักศึกษ�ปริญญ�โท ส�ข�นิเทศศ�สตร์ 

     มห�วิทย�ลัยสุโขทัยธรรม�ธิร�ช

 อธิเมศร์ อรุณโรจน์อังกูร   นักศึกษ�ปริญญ�โท คณะศิลปกรรมก�รผลิตสื่อ 

     สถ�บันกันตน�

 มนฤดี ธ�ด�อำ�นวยชัย   อ�จ�รย์ประจำ�คณะศิลปกรรมก�รผลิตสื่อ 

     สถ�บันกันตน�

 ธีรวันท์ โอภ�สบุตร  อ�จ�รย์ประจำ�ภ�ควิช�ก�รประช�สัมพันธ์ 

     คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม
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หลักเกณฑ์การเสนอบทความวิชาการหรือบทความวิจัย

เพื่อพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์

  กองบรรณ�ธกิ�รว�รส�รนเิทศสย�มปรทิศันม์คีว�มยนิดทีีจ่ะขอเรยีนเชญิผูท้ีส่นใจทกุท�่นสง่

บทคว�มท�งวิช�ก�รหรือร�ยง�นก�รวิจัยเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่คว�มรู้และคว�มก้�วหน้�ท�งวิช�ก�รใน

ว�รส�รนิเทศสย�มปริทัศน์ ทั้งนี้บทคว�มที่ส่งม�ให้พิจ�รณ�ต้องไม่เคยตีพิมพ์หรืออยู่ในระหว่�งก�รตี

พิมพใ์นว�รส�รอืน่ ท�งกองบรรณ�ธกิ�รขอสงวนสทิธ์ิในก�รตรวจท�นและแกไ้ขตน้ฉบับและจะพจิ�รณ�

ตีพิมพ์ต�มคว�มเหม�ะสม โดยมีเกณฑ์ก�รพิจ�รณ�ดังนี้

  1. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยเน้นส�ระคว�มรู้ ก�รวิจัยและวิช�ก�รที่เกี่ยวข้องกับ

นิเทศศ�สตร์ ว�รส�รศ�สตร์ ประช�สัมพันธ์ โฆษณ� หนังสือพิมพ์  วิทยุ โทรทัศน์ ภ�พยนตร์ ก�รแสดง 

ฯลฯ ซึ่งเป็นก�รนำ�เสนอองค์คว�มรู้ใหม่ท�งวิช�ก�รและวิช�ชีพที่น่�สนใจ

  2. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยเรื่องท่ีส่งไปตีพิมพ์จะต้งเป็นเรื่องท่ีไม่เคยตีพิมพ์ท่ีไหน

ม�ก่อน หรือไม่อยู่ในระหว่�งส่งไปตีพิมพ์ในว�รส�รฉบับอื่น ต้องระบุช่ือบทคว�มและช่ือ-น�มสกุลจริง

ของผู้เขียนบทคว�มภ�ยในบทคว�มให้ชัดเจน

  3. บทคว�มวชิ�ก�รหรอืบทคว�มวจิยัตอ้งเขยีนเปน็ภ�ษ�ไทยหรอืภ�ษ�องักฤษ ในกรณทีีเ่ปน็

ภ�ษ�องักฤษต้องผ�่นก�รตรวจสอบคว�มถกูตอ้งจ�กผูเ้ชีย่วช�ญด�้นภ�ษ�กอ่นสง่ม�ยงักองบรรณ�ธกิ�ร

  4. ผู้เขียนต้องกรอกข้อมูลในแบบเสนอขอส่งบทคว�มเพื่อลงตีพิมพ์ในว�รส�รนิเทศสย�ม

ปริทัศน์ คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�มให้ครบถ้วนและส่งม�พร้อมกับบทคว�มวิช�ก�รหรือ

บทคว�มวิจัย

  5. บทคว�มวชิ�ก�รหรือบทคว�มวจิยัท่ีสง่ตพีมิพจ์ะไดร้บักลัน่กรองจ�กผูท้รงคณุวฒิุอย�่งน้อย 

2 ท่�นในส�ข�ท่ีเกี่ยวข้องกับบทคว�ม สำ�หรับบทคว�มท่ีไม่ผ่�นก�รพิจ�รณ�ให้ตีพิมพ์ท�งกอง

บรรณ�ธิก�รจะแจ้งให้ผู้เขียนทร�บ แต่จะไม่ส่งต้นฉบับคืนผู้เขียน

  6. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยท่ีแปลหรือเรียบเรียงจ�กภ�ษ�ต่�งประเทศต้องมีหลัก

ฐ�นก�รอนุญ�ตให้พิมพ์เป็นล�ยลักษณ์อักษรจ�กเจ้�ของลิขสิทธิ์

  7. บทคว�มวิช�ก�รหรือบทคว�มวิจัยต้องมีรูปแบบของก�รเขียนและก�รเตรียมต้นฉบับโดย 

ชื่อเรื่อง ให้พิมพ์ไว้หน้�แรก ส่วนร�ยชื่อผู้เขียนให้พิมพ์ไว้ใต้ชื่อเรื่อง โดยเยื้องไปท�งขว�มือ ชื่อเรื่องและ
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ชื่อผู้เขียนให้ระบุภ�ษ�อังกฤษไว้ด้วย ส่วนตำ�แหน่งและสถ�บันหรือที่ทำ�ง�นของผู้เขียนควรพิมพ์ไว้เป็น

เชิงอรรถ คว�มย�วของเนื้อเรื่องต้องไม่เกิน 10 หน้�กระด�ษ A4 ขน�ดอักษร TH Saraban New 16 

(บทคว�มที่มีภ�พประกอบให้แนบไฟล์ภ�พ .JPEG) โดยมีก�รเรียงลำ�ดับเนื้อห�ดังนี้

   7.1 บทคว�มวิช�ก�ร

     •  บทคัดย่อภ�ษ�ไทยและภ�ษ�อังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้�กระด�ษ A4)

    •  เนื้อห�บทคว�ม

    •  เอกส�รอ้�งอิง 

   7.2 บทคว�มวิจัย 

    • บทคัดย่อภ�ษ�ไทยและภ�ษ�อังกฤษ (ไม่เกิน 1 หน้�กระด�ษ A4)

    •  บทนำ�ซึ่งครอบคลุมคว�มสำ�คัญของปัญห�และวัตถุประสงค์ก�รวิจัย

          •  วิธีก�รวิจัย (กลุ่มตัวอย่�ง,เครื่องมือ,วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคร�ะห์

       ข้อมูล)

          • สรุปผลก�รวิจัยและข้อจำ�กัดของก�รวิจัย

        • อภิปร�ยผลก�รวิจัย

          • เอกส�รอ้�งอิง

  

  8.  ผู้เสนอบทคว�มส�ม�รถจัดส่งบทคว�มถงึกองบรรณ�ธกิ�รไดท้�งไปรษณยีแ์ละท�งอเีมลด์งันี้

   8.1 จัดส่งท�งไปรษณีย์ท่ี คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม เลขท่ี 38 ถนน

เพชรเกษม เขตภ�ษีเจริญ กทม. 10160 (ส่งต้นฉบับบทคว�มที่พิมพ์ลงบนกระด�ษ A4 จำ�นวน 2 ชุด 

และต้นฉบับบทคว�มที่บันทึกลงในแผ่นซีดี จำ�นวน 1 แผ่น)

   8.2 จัดส่งท�งอีเมล์ม�ที่ siam.communication.review@gmail.com
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แบบเสนอขอส่งบทความเพื่อลงตีพิมพ์ในวารสารนิเทศสยามปริทัศน์ 

คณะนิเทศศาสตร์    มหาวิทยาลัยสยาม
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วุฒิก�รศึกษ�สูงสุด (ระบุชื่อปริญญ�)........................................ชื่อส�ข�วิช�.......................................................

ชื่อสถ�บันที่สำ�เร็จก�รศึกษ�................................................................................................................................

สถ�นที่ทำ�ง�น......................................................................................................................................................
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สถ�นที่ทำ�ง�น......................................................................................................................................................

มีคว�มประสงค์ขอส่ง

                                 ......... บทคว�มวิช�ก�ร                        ......... บทคว�มวิจัย              

ชื่อเรื่อง  (ไทย)  .....................................................................................................................................

         .....................................................................................................................................

           (อังกฤษ)  .....................................................................................................................................

   .....................................................................................................................................

                           

ที่อยู่ที่ติดต่อสะดวก...............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

โทรศัพท์ (ที่ทำ�ง�น)..................................................................(มือถือ).................................................................

โทรส�ร......................................................................................E-mail……………………....................…………………

ข้�พเจ้�ขอรับรองว่� บทคว�มนี้         

                                   ......... เป็นผลง�นของข้�พเจ้�แต่เพียงผู้เดียว
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หม�ยเหตุ   1.  ส�ม�รถถ่�ยสำ�เน�หรือจัดพิมพ์ใหม่ต�มแบบเสนอขอส่งบทคว�มนี้ได้

  2.  ก�รส่งบทคว�มถึงกองบรรณ�ธิก�ร

   • จัดส่งท�งไปรษณีย์ที่ คณะนิเทศศ�สตร์ มห�วิทย�ลัยสย�ม เลขที่ 38 ถนนเพชรเกษม เขต

ภ�ษีเจริญ กทม. 10160 (ส่งต้นฉบับบทคว�มที่พิมพ์ลงบนกระด�ษ A4 จำ�นวน 2 ชุด และต้นฉบับบทคว�มที่บันทึกลง

ในแผ่นซีดี จำ�นวน 1 แผ่น)

   •  จัดส่งท�งอีเมล์ม�ที่ siam.communication.review@gmail.com




