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การศึกษาและพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนา 
เพื่อใช้ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ล้านนา1 

(Study and development of Lanna identity 
graphic for packaging of Lanna product)

 
ศรีชนา  เจริญเนตร*

บทคัดย่อ
การศึกษาและพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาเพื่อใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ

ผลิตภัณฑ์ล้านนา  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยุกต์ใช ้

ในการออกแบบกราฟิก และพัฒนารปูแบบอตัลักษณ์ล้านนาประยกุต์ใช้ส�ำหรับการออกแบบบรรจภุณัฑ์  

โดยประเมินความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ที่มีการน�ำรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนามาใช้

ในการออกแบบ ซึ่งใช้กลุ่มตัวอย่างผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนระดับ 2 ดาว จ�ำนวน 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์ 

ได้แก่  (1) กลุ่มผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพรบ้านโป่งร้อน ต.ใหม่พัฒนา  อ.เกาะคา จ.ล�ำปาง 

(2) กลุ่มเจียระไนแก้วโป่งข่าม (ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ) นาบ้านไร่ ต.แม่ถอด  อ.เถิน จ.ล�ำปาง 

(3) กลุ่มผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลอง (นายอาดุลย์  ลามา) ต.เกาะคา อ.เกาะคา จ.ล�ำปาง (4) กลุ่ม

ผลติภณัฑ์วสิาหกจิชมุชนกลุม่แปรรปูกล้วยบ้านสามขา ผลิตภณัฑ์กล้วยอบนุม่ล้ิน ต.หวัเสือ อ.แม่ทะ 

จ.ล�ำปาง (5) กลุม่ผลติภณัฑ์ผ้าปักประดษิฐ์เคหะภณัฑ์บ้านน�ำ้โท้ง ต.บ่อแฮ้ว อ.เมอืง จ.ล�ำปาง น�ำ

ผลการประเมนิมาวเิคราะห์โดยใช้สถติ ิหาค่าความถี ่ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย ในด้านความเหมาะสม 

ในการน�ำรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ  การประเมินแบ่งเป็น 2 ขั้นตอน  

คอื ขัน้ตอนแรกให้ผูท้รงคณุวฒุปิระเมนิรูปแบบอตัลักษณ์ล้านนาทีน่�ำมาประยกุต์ใช้บนบรรจภุณัฑ์  

โดยแบ่งลวดลายเป็น 4 กลุ ่ม ได้แก่ (1) กลุ ่มลวดลายล้านนาที่พบในงานประติมากรรม  

(2)กลุ ่มลวดลายล้านนาที่พบในงานลายค�ำ (3) กลุ ่มลวดลายล้านนาที่พบในงานจิตรกรรม  

(4) กลุม่ลวดลายล้านนาทีพ่บในงานหตัถกรรม  พบว่ากลุ่มลวดลายทีพ่บในงานจติรกรรมล้านนาเม่ือน�ำมา 

ประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิกมีลักษณะเหมาะสมมากที่สุด สื่อถึงความเป็นอัตลักษณ์ล้านนา

ได้มากที่สุด มีคะแนนประเมินเฉลี่ยสูงสุด คือ 4.41 จากนั้นขั้นตอนที่สอง น�ำลวดลายทั้ง 4 กลุ่ม

1ทุนวิจัยจากงบประมาณแผ่นดิน ส�ำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)
*อาจารย์ประจ�ำสาขาวิชาศิลปะการออกแบบหัตถอุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์ล�ำปาง
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ไปใช้ในการออกแบบบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อหาความพึงพอใจ 

จากบุคคลทั่วไป โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนแรก เป็นเรื่องความพึงพอใจในด้านโครงสร้าง

บรรจุภัณฑ์ พบว่าบุคคลทั่วไปให้คะแนนความพึงพอใจในทุกองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ 

มากกว่า 4 คะแนนซ่ึงเป็นระดับดี โดยในด้านรูปทรงของบรรจุภัณฑ์มีขนาดพอเหมาะกับ

การใช้งานกับการจับถือในทุกๆ ผลิตภัณฑ์มากที่สุด มีคะแนนเฉล่ีย 4.45 ส่วนบรรจุภัณฑ ์

ท่ีออกแบบให้ผลติภณัฑ์กล้วยอบต้นน�ำ้มคีวามเหมาะสมในด้านโครงสร้างของบรรจภุณัฑ์มากทีส่ดุ 

มีคะแนนเฉลี่ย 4.40 ในส่วนที่ 2 เป็นเรื่องความพึงพอใจในด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยเฉลี่ย 

มีความพึงพอใจด้านภาพประกอบที่มีการใช้งานที่ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสมมากที่สุด   

มีคะแนนเฉล่ีย 4.53 ผลิตภัณฑ์ลูกประคบโป่งร้อนเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจ 

ในการประเมินด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มากที่สุด คือ 4.40 และจากผลการประเมินด้านกราฟิก

บนบรรจุภัณฑ์ของผู้เชี่ยวชาญและแบบสอบถามพบว่าได้ผลการประเมินที่สอดคล้องกัน คือ  

มีความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของลูกประคบโป่งร้อนมากที่สุด เนื่องจากมีการใช้

ลวดลายในกลุม่ลวดลายทีพ่บในงานจติรกรรมล้านนา ซึง่ในทีน่ี้ใช้ลวดลายบคุคลซึง่มลัีกษณะท่วงท่า

และการแต่งกายที่ชัดเจน แสดงออกถึงความเป็นล้านนา มีการวางองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ 

เหมาะสม ลวดลายมีการส่งเสริมผลิตภัณฑ์และการใช้ตัวอักษรมีความเหมาะสมกลมกลืนกัน 

เป็นอย่างดี

ค�ำส�ำคัญ: อัตลักษณ์ล้านนา/บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ล้านนา

Abstract
The study and development of Lanna structural identity for use in designing  

packaging for Lanna products. The aim is to investigate the structure of Lanna identity  

in the application of graphic design and develop this application for package design.  

The study was undertaken by an evaluation of consumer opinion regarding the design of 

Lanna style packaging. The evaluation used sample groups made up from 5 groups of 2-star  

community-based producers including;

1. Producers of the herbal compress product at Bahn Pong Rawn, T. Pattana  

Mai  A. Koh Kha Lampang Province.

2. Producers of quartz crystal cut glass products (for jewelry) in Bahn  Rai, T.  

Mae Tawt, A. Thoen, Lampang Province.

3. Producers of the model horses (Mr. Ahdulis Lamah) T. Ko Kha,  A. Ko Kha, 

Lampang Province.

4. The community-based enterprise that process bananas to produce baked bananas 

at Bahn Sam Kha, T. Hua Sua, A. Mae Tha, Lampang Province.

5. Producers of embroidered fabric at Bahn Nam Thong, T. Baw Haew, A. Muang, 

Lampang Province.
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The results from the evaluation were collected and subject to statistical analysis  

to determine frequency, percent and average. The evaluation was divided into 2 stages.  

The first stage involved the experts assessment of the Lanna styles applied to the packaging  

which determined 4 different groups of patterns which included;

1. The group of Lanna patterns that were derived from sculpture work.

2. The group of Lanna patterns that were derived from gold stencil work.

3. The group of Lanna patterns that were derived from paintings.

4. The group of Lanna patterns derived from folk craftwork.

It  was found that the group of patterns derived from Lanna paintings had the 

most suitable characteristics to be applied in the graphic design, as it communicated the 

 Lanna identity the best and had the highest average in the evaluation of 4.41. After this 

the second stage was to apply all 4 groups of patterns used in package design to the  

products from the 5 community-based sample groups in order to find the level of satisfaction 

from the general public. This stage of assessment was divided into 2 parts. The first part 

was about the level of satisfaction of the structure of the packaging. This showed that the  

general public gave a satisfaction level of over 4 for all the elements of the package thus 

it is a good level of satisfaction. Also the shape of the packaging was considered very 

suitable for handling in every product with a very high satisfaction level of 4.45. The packaging  

design for the baked banana products had the highest level of suitability for package design 

with an average level of 4.40. 

The second part was an assessment of the level of satisfaction of the graphics on 

the packaging by finding the average level of satisfaction for the illustrations most suitable  

for promoting the product. The overall average level of satisfaction for this was 4.53.  

The herbal compress product from Bahn Pong Rawn received the highest level of satisfaction  

for the graphic design on the packaging with 4.40. The results of the packaging graphic 

design assessment from the specialist and the questionnaire to the general public both 

correspondingly found that the graphics design on the packaging of the herbal compress 

from Pong Rawn received the highest level of satisfaction. This was due to fact that the 

pattern used in the graphic was derived from Lanna style painting. This shows that the 

public clearly recognized the Lanna characteristics of the in the stylized costumes and 

poses of the graphic. The composition of the packaging is suitable. The pattern promotes 

the product and appropriate use of the Lanna writing blends it together well.

Keywords: Lanna Identity Packaging of Lanna Product
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1. บทน�ำ
พื้นที่ 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนอันได้แก่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน น่าน เชียงใหม่ ล�ำพูน 

ล�ำปาง แพร่ น่านมีอาณาบริเวณ ทางตอนเหนือของประเทศไทยหรือที่เรียกว่าดินแดนล้านนา 

มีพ้ืนฐานทางสงัคมวฒันธรรมแตกต่างจากวฒันธรรมสากลโดยทัว่ไปในหลายๆ ด้าน ชาวล้านนามี

โครงสร้างพ้ืนฐานเป็นสงัคมสายแม่ (Matriarchal  Society) ให้ความส�ำคญักบัเพศหญงิทีท่�ำหน้าที่

ดูแลเรื่องการกินอยู่ และความอยู่รอดของครอบครัว และสิ่งที่ยังยึดถือต่อเนื่องมาจนทุกวันนี้คือ  

การนับถอืผบีรรพบรุษุ ทีช่่วยปกปักรกัษาความอยูด่กีนิดขีองลูกหลานและญาตพิีน้่อง  รอดพ้นจากการ

เจบ็ป่วยและความอปัมงคลต่าง ๆ  จนเมือ่มกีารแพร่เข้ามาของพทุธศาสนาทีม่รีปูแบบทีช่ดัเจนกว่า 

ชาวล้านนามีโลกทัศน์กว้างขึ้น เริ่มให้ความส�ำคัญต่อผู้ชาย นักปกครอง เจ้านาย พระสงฆ์  

จนผูช้ายมีบทบาทมากขึน้ทางด้านความเชือ่และวฒันธรรม ในขณะทีบ่ทบาทของผู้หญงิทีน่บัถอืผี 

ก็ยังด�ำเนินอยู่ กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ของชายชาวล้านนาที่มีความถนัดทางช่าง หรือความรู้

ติดตัว  อาจสร้างงานหัตถกรรม เช่น การท�ำเครื่องจักสาน ของใช้ในครัวเรือนหรือการสร้างบ้าน   

สิง่ก่อสร้างอืน่  ซึง่มรีปูแบบของงานทีม่ลีกัษณะเฉพาะตวัสูง  หากใครทีฝี่มอืดจีะได้รบัการสรรเสรญิ

ให้เป็นสล่าหรือช่าง รูปแบบของงานหัตถกรรมล้านนาส่วนใหญ่นั้นเกิดจากการสร้างสรรค์งาน 

เพื่อวัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ และการสร้างงานเพื่อประโยชน์ใช้สอย ซึ่งมีลักษณะเด่นใน

ลวดลาย รูปร่าง รูปทรง สี วัสดุ และเทคนิคในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม ในปัจจุบัน 

การสร้างสรรค์งานศิลปหัตถกรรมนั้นนับว่าเป็นภูมิปัญญาของชาวล้านนาที่ยังสืบทอดกันมา 

สามารถสร้างรายได้ให้ท้องถิ่น มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  

อัตลักษณ์ล้านนามีความหมายในลักษณะกว้างๆ ที่แสดงตัวตน  ชีวิตความเป็นอยู่แต่มี

ความชัดเจนในเรื่องรูปแบบที่มีลักษณะเฉพาะ วิถี พานิชพันธ์ (2549: 7-14) กล่าวถึงลักษณะ

พระพุทธรปูของล้านนามลีกัษณะพระพกัตร์ทีก่ลม  มคีวามอิม่เอม  ส่วนลวดลายประดบักจ็ะใหญ่ๆ   

งานทางด้านประติมากรรม จะสนใจเรื่องของรูปร่าง (Form) มากกว่าความถูกต้อง รูปร่างและ

รูปทรงในงานศิลปกรรมและงานหัตกรรม มาจากลักษณะของพื้นที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์ ส่งผล

ให้งานในศิลปกรรมและงานหัตถกรรมของดินแดนล้านนานี้มีรูปทรงส่วนใหญ่ที่มีลักษณะกลมมน  

แทนความอิ่มเอมและอุดมสมบูรณ์ รูปทรงที่ปรากฏเด่นชัด คือรูปทรงในงานประติมากรรม  

การปั้น  การแกะสลัก  การสร้างสรรค์งานแบ่งเป็นสกุลช่างที่รับอิทธิพลมาจากภาคกลาง  และ

สกุลช่างพื้นเมือง  ท�ำให้รูปแบบของรูปร่างรูปทรงที่ปรากฏแตกต่างกันไปในแต่ละพื้นที่  แต่ภาพ

รวมของรูปทรงที่ปรากฏจะเป็นจะเป็นลักษณะการมองไกลเพื่อความเด่นชัดเรียกว่า Long Shot  

มากกว่ารายละเอียดความถูกต้องในเรื่องของสัดส่วน รูปทรงในงานหัตถกรรมจะถูกสร้างขึ้น 

เพือ่ประโยชน์ใช้สอย เช่น งานจกัสาน กล่องข้าว กระบงุ หรืออปุกรณ์จบัสัตว์ สีที่ใช้ในงานศลิปกรรม

และงานหัตถกรรม ด้วยภูมิประเทศที่เป็นภูเขาหินทราย และมีดินแดงและดินเหลืองเป็นสีจาก

ธรรมชาติ จึงนิยมน�ำมาใช้เขียนสีในงานเครื่องปั้นดินเผา และงานเครื่องเขินที่มีต้นรักในป่าและ 

สีชาดที่ผสมในยางรัก  จึงเป็นลักษณะของสีที่เป็นเอกลักษณ์ในงานเครื่องเขินคือ สีด�ำ และสีเแดง  

ส่วนภาพเขยีนหรอืงานประดบัตกแต่งในศาสนสถานน้ันนิยมเขยีนลายทองบนพืน้แดง เพือ่แสดงให้

เห็นถึงศรัทธาอันแรงกล้าในพุทธศาสนา ส่วนภาพจิตรกรรมโดยทั่วไปนั้นคู่สีที่ใช้ส่วนใหญ่จะเป็น 

คูส่นี�ำ้เงนิครามและสแีดง  เป็นสทีีส่งัเกตได้ว่าสทีี่ใช้ในงานศลิปกรรมและงานหตัถกรรมในดนิแดน
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ล้านนานั้นจะใช้สีที่ได้จากธรรมชาติ ปรากฏเป็นคู่สีในงานที่แสดงให้เห็นเอกลักษณ์ของพื้นถิ่นที ่

ผสมผสานธรรมชาติกับการสร้างสรรค์งานของชาวล้านนาได้อย่างลงตัว

จากการศึกษาผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในกลุ่มภาคเหนือในปัจจุบัน หลังจากรัฐบาลได้ด�ำเนินการ 

ตามโครงการหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แล้วท�ำให้ชุมชนต่างๆ ทั่วประเทศมีการตื่นตัวและมี 

การสร้างงานสร้างอาชีพ ทั้งอาชีพหลัก อาชีพเสริมกันเป็นวงกว้าง ซึ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ในเขต 

ภาคเหนือหรอืกลุม่ล้านนากเ็ป็นกลุม่ทีม่คีวามสนใจและพฒันาผลิตภณัฑ์ชมุชนอย่างต่อเนือ่งแต่ยงั

ขาดการใส่ใจและแสดงลกัษณะเด่นทีแ่สดงอตัลักษณ์ล้านนาทีช่ดัเจน  การให้ความรู้และค�ำแนะน�ำ

ต่อผลติภณัฑ์พืน้บ้านกบัการใช้งานทีเ่หมาะสม  การตลาดทีด่ ี มกีารพฒันาบรรจภุณัฑ์และตราสนิ

ค้าของผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้านที่สื่อความเป็นล้านนา มีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ จะช่วยให้ผู้บริโภค

เกิดความสนใจรู้จักผลิตภัณฑ์มากขึ้น ผลิตภัณฑ์ในชุมชนหลายอย่างที่มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

เพื่อส่งเสริมการขายในท้องตลาดนั้นไม่ได้ให้ความส�ำคัญในเรื่องรูปแบบกราฟิกที่แสดงความเป็น 

อตัลกัษณ์ล้านนา ซึง่เป็นการส่งเสรมิความเป็นท้องถิน่ด้านหนึง่  การโฆษณาเป็นส่ิงส�ำคญัและบรรจุ

ภัณฑ์ถือว่าเป็นสื่อโฆษณาที่ส�ำคัญอย่างหนึ่ง (Silent Salesman) ดังนั้นถ้ามีการศึกษาและพัฒนา

รปูแบบอัตลกัษณ์ของล้านนาเพ่ือท�ำเป็นกราฟิกส�ำเรจ็รปูในการน�ำไปใช้งานได้อย่างสะดวกย่อมจะมี

ประโยชน์ต่อกลุม่ชาวบ้านทีผ่ลติผลติภณัฑ์พืน้บ้านล้านนาต่างๆ สามารถน�ำไปใช้และสร้างแบรนด์

ของสินค้าของกลุ่มได้ อีกทั้งเป็นการเผยแพร่งานศิลปะล้านนาในรูปแบบร่วมสมัยที่ให้คนรุ่นใหม่

สัมผัสได้ง่ายขึ้นจากลวดลายกราฟิกนี้

ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นที่ศึกษาและพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาขึ้น เพื่อเป็นแหล่ง

กราฟิกส�ำเร็จรูปที่กลุ่มผู้ผลิตสามารถน�ำไปใช้ได้สะดวกขึ้น ซึ่งจะมีตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ 

จะพัฒนาขึ้นร ่วมกับกลุ ่มตัวอย่างผลิตภัณฑ์ ซึ่งการพัฒนารวมถึงออกแบบบรรจุภัณฑ์  

การน�ำกราฟิกที่พัฒนาขึ้นมาใช้และเผยแพร่ในรูปแบบของไฟล์งานส�ำเร็จรูปพร้อมใช้บรรจุใน 

CD-ROM ซึ่งงานวิจัยนี้จะมีประโยชน์ต่อกลุ่มที่ผลิตสินค้า โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ ที่มีปัญหาเรื่องบรรจุภัณฑ์ ช่วยส่งเสริมการตลาดและเพิ่มความรู้แก่กลุ่มผู้ผลิต เพื่อให ้

เกิดความภาคภูมิใจและสร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชนในการคงไว้ในศิลปะและวัฒนธรรมไทย 

ล้านนาไม่ให้สูญหายไป

2. วัตถุประสงค์
1)	 เพื่อศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก

2)	 เพือ่พฒันารปูแบบอตัลกัษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบบรรจภุณัฑ์

3)	 เพื่อประเมินความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ที่มีการน�ำรูปแบบอัตลักษณ์ 

ล้านนามาใช้ในการออกแบบจ�ำนวน 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์

3. วิธีการด�ำเนินงาน
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

ประชากร คือ ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน  จ�ำนวน 5 กลุ่ม  ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ

จ�ำนวน 3 ท่าน  ผู้บริโภคสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหวัดล�ำปาง จ�ำนวน 100 คน
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	 	 1.1  ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 

					     จ�ำนวนกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน  5  กลุ่ม โดยเลือกจากกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน

จ�ำนวน 50 กลุ่ม  โดยกลุม่ทีเ่ลอืกคอืกลุม่ผูผ้ลติทีม่ปัีญหาด้านบรรจภุณัฑ์และอยู่ในกลุม่ผลติภณัฑ์

ชุมชนระดับ 3-2 ดาว ลงมา  มีกลุ่มผู้ผลิตดังต่อไปนี้

					     1) กลุ่มผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพรบ้านโป่งร้อน ต.ใหม่พัฒนา อ.เกาะคา 

จ.ล�ำปาง

					     2) กลุม่เจียระไนแก้วโป่งข่าม ผลิตภณัฑ์ เคร่ืองประดบั  144/1 นาบ้านไร่ ต.แม่ถอด   

อ.เถิน จ.ล�ำปาง

					     3) นายอาดุลย์ ลามา กลุ่มผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลอง ม.2 ต.เกาะคา อ.เกาะคา 

จ.ล�ำปาง

					     4)  กลุม่ผลติภณัฑ์วสิาหกจิชมุชนกลุ่มแปรรูปกล้วยบ้านสามขา ผลิตภณัฑ์ กล้วยอบ 

นุ่มลิ้น  99/1 ม.6 บ้านสามขา ต.หัวเสือ อ.แม่ทะ จ.ล�ำปาง 

					     5)  กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าปักประดิษฐ์เคหะภัณฑ์บ้านน�้ำโท้ง ม.5 ต.บ่อแฮ้ว อ.เมือง 

จ.ล�ำปาง

		  1.2		 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

					     1)  อาจารย์ไพโรจน์  ธีระประภา  ต�ำแหน่งนักออกแบบอิสระและอาจารย์พิเศษ  

คณะมัณฑศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร

					     2)	 อาจารย์วิญญู ศักดาทร  ต�ำแหน่งอาจารย์ประจ�ำคณะอุตสาหกรรมเกษตร 

สาขาวิชาพัฒนาเทคโนโลยีผลิตภัณฑ์  มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เชี่ยวชาญด้านวัสดุและโครงสร้าง

บรรจุภัณฑ์

	 ผู้เชี่ยวชาญด้านลวดลายล้านนา

					     1)  อาจารย์เธยีรชาย  อกัษรดษิฐ์  อาจารย์ประจ�ำคณะวจิติรศลิป์  ภาควชิาศลิปะไทย  

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

					     2)	 อาจารย์อนุกูล  ศิริพันธ์  อาจารย์ประจ�ำวิทยาลัยแอลซีซีที จังหวัดล�ำปาง 

เชี่ยวชาญด้านศิลปกรรมล้านนา

	 	 1.4		 ผู้บริโภคสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน

					     ผู้บริโภคสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก่ นักท่องเที่ยวและผู้ที่ซื้อสินค้าในร้านค้า 

ที่ขายของที่ระลึกในสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดล�ำปาง คือ การเข้าพัก เที่ยวชมสถานที่ท่องเที่ยว 

ในวันหยุดสุดสัปดาห์ และวันหยุดราชการ ซึ่งเป็นช่วงที่นักท่องเที่ยวมากกว่าวันปรกติ  

โดยผูว้จิยัได้ท�ำการเจาะจงเลอืกสถานที่ในการเกบ็รวบรวมข้อมลูกลุม่ตวัอย่างจากสถานทีด่งัต่อไปนี้   

ร้านขายของทีร่ะลกึบรเิวณห้าแยกหอนาฬิกา  ร้านขายของทีร่ะลกึบรเิวณสถานขีนส่งจงัหวดัล�ำปาง  

ศูนย์อนุรักษ์ช้างไทย  อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน

4.  เครื่องมือที่ใช้วัดในการวิจัย
เครื่องมือที่ผู้วิจัยใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ในขั้นตอนการด�ำเนินงานตามวัตถุประสงค์

ของการวิจัยครั้งนี้แบ่งออกเป็นดังนี้
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2.1		 เพือ่ศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการออกแบบกราฟิกโดย ใช้หลักเกณฑ์ข้อมูล 

2 ด้านคือ

			   1)	 ด้านรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนา  ดังนี้

					     1.1)	ลวดลายในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

					     1.2)	รูปร่างและรูปทรงในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

					     1.3)	สีที่ใช้ในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

					     1.4)	วัสดุและเทคนิคในงานหัตถกรรม

			   2)	 ด้านการพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาเพื่อน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ

กราฟิก  ดังนี้

					     2.1)	สร้างความมีเอกลักษณ์

					     2.2)	ดูเรียบง่ายสร้างความจดจ�ำ		

					     2.3)	มีความเป็นสากล  ร่วมสมัย

					     2.4)	 ใช้งานง่าย เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์

			   แบบประเมนิมรีะดบัและเกณฑ์ในการพจิารณาค่าเฉล่ียระดบัความเหมาะสม แบ่งออก

เป็น 5 ระดับดังนี้ 

					     5 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับที่ดีที่สุด

					     4 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับดี

					     3 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับปานกลาง		

					     2 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับน้อย

					     1 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับน้อยที่สุด

2.2		 เพือ่พฒันารปูแบบอัตลกัษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบบรรจภุณัฑ์

ผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหวัดล�ำปาง  ซึ่งแบ่งเครื่องมือในการเก็บข้อมูลเป็น 2 ชุด ดังนี้

			   ชุดที่ 1  แบบสอบถามกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 5 ผลิตภัณฑ์ ใช้แบบสอบถาม

แบบปลายปิดเพื่อให้ได้มาซ่ึงข้อมูลความต้องการในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อน�ำมาใช้ 

ในการออกแบบ และแบบสอบถามปลายเปิด เพื่อได้มาซึ่งข้อเสนอแนะของข้อมูลเพื่อน�ำมาศึกษา

และพัฒนาในการออกแบบ

			   ชุดที่ 2 แบบประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์  ออกแบบบรรจุภัณฑ์ประกอบด้วยการ

ออกแบบที่ส�ำคัญ 2 ส่วน คือ การออกแบบโครงสร้าง และการออกแบบกราฟิก  

	 	 	 ส่วนที่ 1 ประเมินด้านการออกแบบโครงสร้างที่ดี  ดังนี้

			   1) โครงสร้างบรรจุภัณฑ์รองรับผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม

			   2) รูปร่างเหมาะแก่การจับ ถือ หิ้ว

			   3) อ�ำนวยความสะดวกต่อการน�ำผลิตภัณฑ์ภายในออกมาใช้

			   4) ปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์โดยตรง

	 	 	 ส่วนที่ 2 ประเมินด้านการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑท์ี่ดี ดังนี้

			   1) การดึงดูดความสนใจ

			   2) แสดงเอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์หรือบุคลิกลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์
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			   3) แสดงข้อมูลครบถ้วน ชัดเจน

			   4) การจัดวางองค์ประกอบภาพ ตัวอักษร เหมาะสมสวยงาม

		  แบบประเมนิมรีะดบัและเกณฑ์ในการพจิารณาค่าเฉล่ียระดบัความเหมาะสม  แบ่งออก

เป็น 5  ระดับดังนี้ 

			   5 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับที่ดีที่สุด

			   4 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับดี

			   3 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับปานกลาง

			   2 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับน้อย

			   1 หมายถึง มีลักษณะการใช้งานที่อยู่ในระดับน้อยที่สุด

2.3		 การสร้างเครื่องมือ (แบบประเมิน)

			   1)  ศกึษาข้อมลูเบือ้งต้นเกีย่วกบัอตัลักษณ์ล้านนารูปแบบกราฟิกและรูปแบบบรรจภุณัฑ์ 

			   2)	 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

			   3)	 สร้างแบบสอบถามและแบบประเมิน

5. การพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาและบรรจุภัณฑ์
วิธีการด�ำเนินการ

1)	 ติดต่อประสานงานพัฒนาชุมชนจังหวัดล�ำปางเพื่อขอความอนุเคราะห์ข้อมูลกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเบื้องต้น

2)	 คัดเลือกกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการเรื่องรูปแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์  แล้วเก็บ

ข้อมูลด้านบรรจุภัณฑ์และวิเคราะห์ปัญหาของบรรจุภัณฑ์เดิมที่ใช้อยู่  

3)	 สรุปสภาพปัญหาและความต้องการในการพฒันารูปแบบบรรจภุณัฑ์ของกลุ่มผลิตภณัฑ์

ชุมชน

4) ศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนารูปแบบดัง้เดิมเพื่อน�ำมาพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนา

ให้มีลักษณะเป็นงานกราฟิกเพื่อน�ำมาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์

5) พัฒนาการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์

6) น�ำเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญในเบื้องต้น  เพื่อท�ำการพัฒนาแก้ไขในรายละเอียด

7) พัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 5 แบบ

8) เมื่อได้บรรจุภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 5 แบบ ท�ำการประเมินตามวัตถุประสงค์ โดยสอบถาม 

จากผู้บริโภคสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหวัดล�ำปาง

9) สรุปผลการด�ำเนินงาน  และรายงานผลการด�ำเนินงาน

6. การเก็บรวบรวมข้อมูล
ในการวิจัยประยุกต์ครั้งนี้เป็นการวิจัยที่น�ำไปสู่การพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาและ 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน จ.ล�ำปาง ซึ่งเริ่มต้นด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ  

คือเป็นการค้นหา ศึกษาผลิตภัณฑ์ ที่มีอยู่ในชุมชน โดยมีวิธีการรวบรวมข้อมูลสรุปเป็นภาค

เอกสารเพือ่น�ำข้อมูลที่ได้ไปวเิคราะห์และสงัเคราะห์  เพือ่ท�ำการออกแบบรูปแบบอตัลักษณ์ล้านนา   

และบรรจภุณัฑ์ผลติภณัฑ์  ดงันัน้จะต้องใช้ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิปริมาณ โดยผู้วจิยัได้ล�ำดบัหวัข้อดงัน้ี 
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	 1)	 การน�ำไปสู่ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 

ในการใช้แบบสอบถามแบบปลายปิด เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลความคิดเห็น ข้อมูลความต้องการ 

เพื่อน�ำมาใช้ในการออกแบบ  และแบบสอบถามแบบปลายเปิด เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อเสนอแนะของ

ข้อมลูเพือ่น�ำมาศกึษาและพฒันา โดยผู้วจิยัใช้แบบประเมนิกบัผู้เชีย่วชาญด้านอตัลักษณ์ล้านนาและ 

ด้านการออกแบบจ�ำนวน 4  ท่าน 

	 2) จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เมื่อได้รูปแบบกราฟิกแล้วจึงน�ำมาใช้ในการพัฒนาและ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน 5 กลุ่ม  

	 3) 	หลังจากได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากกลุ่มผลิตภัณฑ์จ�ำนวน 5 กลุ่มแล้ว ผู้วิจัยได้ใช ้

ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณโดยจัดท�ำแบบประเมินวัดระดับความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย 

เพื่อทดสอบตลาด เพื่อให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ น�ำมาวิเคราะห์ผลและเขียนรายงานสรุป

7. การวิเคราะห์และสถิติที่ใช้ ในการวิจัย
ในการท�ำวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้

7.1		 วเิคราะห์ข้อมูลด้านเอกสารและงานวจิยั  โดยเป็นการวเิคราะห์ที่ใช้หลักทฤษฎเีหตผุล

มาน�ำเสนอในรปูแบบการบรรยายเพือ่หาความจรงิ  ความคดิเหน็ในด้านหลกัการออกแบบรปูแบบ

อัตลักษณ์ล้านนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน

7.2		 วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามและแบบประเมิน ที่ได้จากกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์

ชมุชน ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบและผู้บริโภค เพือ่น�ำไปเป็นแนวทางในการออกแบบและพฒันา

รปูแบบอัตลกัษณ์ล้านนาและการออกแบบบรรจภุณัฑ์ผลติภณัฑ์ชมุชน โดยวเิคราะห์ตามล�ำดบัดงันี้

			   1) ตรวจสอบแบบสอบถาม แบบประเมินที่ผ่านการกรอกรายละเอียดครบถ้วน

			   2) วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูป

7.3		 ในการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าสถิติดังต่อไปนี้

			   1)	 ค่าความถี่และค่าร้อยละ

			   2)	 ค่าเฉลี่ย (Mean)

7.4  สถานที่ท�ำการทดลอง/ เก็บข้อมูล

			   1)  ห้องปฏบัิตกิารสาขาวชิาศลิปะการออกแบบหตัถอตุสาหกรรม คณะศลิปกรรมศาสตร์    

มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร์ ศูนย์ล�ำปาง และบ้านเลขที่ 144 ถ.วังขวา ต.สบตุ๋ย อ.เมือง จ.ล�ำปาง

			   2)	 สถานที่จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน  จังหวัดล�ำปาง

			   3)	 กลุ่มผลิตภัณฑ์ 5 กลุ่ม  ในจังหวัดล�ำปาง

8. ผลการศึกษา
ผลการสรุปข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ก่อนการพัฒนาด้วยวิธีการสัมภาษณ์และกรอก

แบบสอบถามแบบปลายเปิดจากกลุ่มผลิตภัณฑ์จ�ำนวน 5 ผลิตภัณฑ์
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		  ผลิตภัณฑ์ที่ 1  ผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพรบ้านโป่งร้อน 

			              

		  ผลิตภัณฑ์ที่ 2 ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ กลุ่มเจียระไนแก้วโป่งข่าม 

		  ผลิตภัณฑ์ที่ 3  รถม้าจ�ำลอง อาดุลย์ ลามา

รูปที่ 1 

ผลิตภัณฑ์ลูกประคบ
สมุนไพรบ้านโป่งร้อน

รูปที่ 3

รถม้าจ�ำลอง  
อาดุลย์ ลามา

รูปที่ 2

ผลติภัณฑ์เครือ่งประดับ 
 กลุ่มเจียระไนแก้ว

โป่งข่าม
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ผลิตภัณฑ์ที่ 4  ผลิตภัณฑ์กล้วยอบต้นน�้ำ

  ผลิตภัณฑ์ที่ 5 ผลิตภัณฑ์ผ้าปักประดิษฐ์เคหะภัณฑ์

รูปที่ 4

ผลิตภัณฑ์ 
กล้วยอบต้นน�้ำ

รูปที่ 5

ฉลากผลิตภัณฑ์ 
กล้วยอบต้นน�้ำ

รูปที่ 6

ผลิตภัณฑ์ผ้าปักประดิษฐ์เคหะภัณฑ์

รูปที่ 7

ฉลากผลิตภัณฑ์ผ้าปักประดิษฐ์ 
เคหะภัณฑ์
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8.1 	ผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญ

			   1)	 ด้านรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก 

ในการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ

กราฟิก จากผู้เชี่ยวชาญ

			   1.1)	พัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานประติมากรรม

						      การศึกษาลวดลายล้านนาที่พบในงานประติมากรรม ซึ่งงานประติมากรรม

แบบล้านนามีการสร้างขึ้นหลายเทคนิค ได้แก่ เทคนิคปูนปั้น และแกะไม้ มีลักษณะนูนต�่ำ นูนสูง  

และลอยตวั  โดยลวดลายได้เลอืกน�ำมาพฒันาเป็นลวดลายกราฟิกนัน้ มหีลากหลายรูปแบบ ได้แก่  

กลุ่มลายสัตว์และสัตว์หิมพานต์  ลายพันธุ์พฤกษา  ลายประดิษฐ์  

			   1.2) พัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานลายค�ำ

						      การศกึษาลวดลายล้านนาทีพ่บในงานลายค�ำ ซึง่งานลายค�ำมกีารสร้างขึน้หลาย

เทคนิค ได้แก่ เทคนคิขดูลาย เทคนคิปิดทองลายฉล ุ (stencil) และเทคนคิผสมลายขดูและปิดทอง

ลายฉลุ โดยลวดลายได้เลือกน�ำมาพัฒนาเป็นลวดลายกราฟิกนั้นมีดังต่อไปนี้

			   1.3  พัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานจิตรกรรม

						      การศึกษาลวดลายล้านนาที่พบในงานจิตรกรรม ซึ่งงานจิตรกรรมส่วนใหญ่พบ

ในวิหารล้านนาหรือสถาปัตยกรรมภายในวัด พระบฎ ฯลฯ  โดยลวดลายที่ได้เลือกน�ำมาพัฒนา 

ส่วนใหญ่เป็นลักษณะลวดลายที่แสดงออกถึงวิถีชีวิตลักษณะท่าทางของมนุษย์โดยน�ำมาประยุกต์

เป็นลวดลายกราฟิก  

			   1.4) พัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานหัตถกรรม 	

						      การศกึษาลวดลายล้านนาทีพ่บในงานหตัถกรรม ซึง่งานหตักรรมกบัวถิชีวีติของ

คนล้านนามมีากมายเกอืบจะเป็นทกุสิง่ทกุอย่างที่ใช้ในชวีติประจ�ำวนัไม่ว่าจะเป็น ข้าวของเคร่ืองใช้ 

พธิกีรรมต่างๆ  ทีเ่ป็นแหล่งก�ำเนิดของเครือ่งประกอบพธิทีีม่เีอกลักษณ์แบบอย่างล้านนา  เน่งน้อย  

ปัญจพรรค์ และคณะ (2537: 18)  กล่าวไว้ว่า ในขณะที่ศิลปกรรมส�ำคัญเป็นสิ่งที่แสดงถึงความคิด

ความเชือ่ของผูค้นในอดตี  หตัถกรรมก็เป็นสิง่แสดงถงึชวีติประจ�ำวนัของผูค้นในท้องถิน่เป็นอย่างดี  

แม้ว่าหัตถกรรมจะเป็นงานฝีมือที่ท�ำขึ้นเพื่อใช้ในระยะสั้นๆ  ไม่ใชถ่าวรวัตถ ุ แต่หตัถกรรมบ้านนา

กเ็ป็นทีรู่้จกัและนิยมเก็บสะสมกันในปัจจบุนัมากมาย  เช่น  เครื่องจักสาน  เครื่องเงิน  เครื่องเขนิ  

ผ้าทอ และอื่นๆ ผู้วิจัยจึงได้ใช้สิ่งเหล่านั้นมาประยุกต์เป็นลวดลายกราฟิก

						      โดยการพัฒนาลวดลายทั้ง 4 กลุ่มขั้นต้นได้ท�ำการประเมินข้อมูล 2 ด้านคือ 

						      (1)	ด้านรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนา  ดังนี้

								        ก. ลวดลายในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

								        ข. รูปร่างและรูปทรงในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

								        ค.	 สีที่ใช้ในงานศิลปกรรมและงานหัตถกรรม

								        ง.	 วัสดุและเทคนิคในงานหัตถกรรม
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						      (2)	ด้านการพฒันารปูแบบอตัลกัษณ์ล้านนาเพือ่น�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบ

กราฟิก ดังนี้

								        ก.  สร้างความมีเอกลักษณ์

								        ข.  ดูเรียบง่ายสร้างความจดจ�ำ

								        ค.  มีความเป็นสากล  ร่วมสมัย

								        ง.  ใช้งานง่าย เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์

ลวดลายล้านนาที่ออกแบบได้น�ำไปให้ผู้เชี่ยวชาญ 2 ท่าน ให้ความเห็นและข้อเสนอแนะ  

ในขณะเดียวกันได้ท�ำประเมินและให้ความเห็น รวมถึงคะแนนการประเมินที่ออกแบบแสดง 

ในข้อที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการประยุกต์ใช้ในการ

ออกแบบกราฟิกดังนี้

8 .2 การวิ เคราะห ์ข ้อมูลด ้ านรูปแบบอัตลักษณ ์ล ้ านนาในการประยุกต ์ ใช ้ ใน 

การออกแบบกราฟิก

1. การพัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานประติมากรรม
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2. การพัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานลายค�ำ
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3. การพัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานจิตรกรรม
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4. การพัฒนาลวดลายล้านนาที่พบในงานหัตถกรรม

ลวดลายล้านนาทีพ่บในงานลายค�ำมค่ีาคะแนนเฉล่ียสูงทีสุ่ดคอื 4.41 คอืในด้านแรกลวดลาย

ที่ประยุกต์มากจากลวดลายและจากรูปร่างรูปทรงที่พบบนงานศิลปกรรมและหัตถกรรมมีลักษณะ 

ที่น�ำมาประยุกต์ในการออกแบบกราฟิกแล้วมีความเหมาะสมมากที่สุด ในด้านที่ 2 ด้านการ

พัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาเพ่ือน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิกลักษณะลวดลายที่ท�ำ 

การออกแบบสามารถแสดงเอกลักษณ์ มีความเรียบง่ายสร้างความจดจ�ำ มีความร่วมสมัยและ
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สามารถน�ำไปใช้งานได้ง่าย ส่วนลวดลายล้านนาที่พบในงานประติมากรรมมีค่าคะแนนเฉลี่ยต�่ำ 

ที่สุดคือ 3.83  ในด้านแรกลวดลายที่ประยุกต์มาจากลวดลายและจากรูปร่างรูปทรงที่พบบนงาน

ศลิปกรรมและหตัถกรรมมลีกัษณะทีน่�ำมาประยกุต์ในการออกแบบกราฟิกแล้วมคีวามเหมาะสมน้อย

ทีสุ่ด ในด้านที ่2  ด้านการพฒันารปูแบบอตัลักษณ์ล้านนาเพือ่น�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก

ลกัษณะลวดลายทีท่�ำการออกแบบในเรือ่งการแสดงเอกลกัษณ์ การสร้างความจดจ�ำ มคีวามร่วมสมยั 

ก็มีความเหมาะสมโดยเฉลี่ยน้อยที่สุดอาจเป็นเพราะลักษณะงานประติมากรรมมีลักษณะ 3 มิติ  

ซึ่งมีความสวยงามเฉพาะ เมื่อประยุกต์เป็นลักษณะงาน 2 มิติ อาจท�ำให้ความเป็นเอกลักษณ์ของ

ลวดลายดูลดลงและสื่อถึงความเป็นล้านนาน้อยตามลงไปด้วย

8.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่มีการน�ำรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนามาใช้ในการออกแบบ 

บรรจุภัณฑ์จ�ำนวน 5 กลุ่มผลิตภัณฑ์  

			   ในการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจเกี่ยวกับรูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมา

ประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิกจากผู้เชี่ยวชาญ

ผลิตภัณฑ์ที่ 1 ผลิตภัณฑ์ลูกประคบบ้านโป่งร้อน

น�ำลวดลายที่พัฒนามาจากลวดลายจิตรกรรมและลายค�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ลูกประคบบ้านโป่งร้อน 
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ผลิตภัณฑ์ที่ 2 ผลิตภัณฑ์แก้วโป่งข่าม

เป็นผลติภณัฑ์เครือ่งประดบัสร้อยข้อมอืท�ำจากแก้วโป่งข่าม เดมิบรรจใุนถงุก�ำมะหยีส่แีดง

สกรีนตราสัญลักษณ์ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จึงได้ออกแบบโดยใช้ลวดลายอัตลักษณ์ล้านนา 

มาเป็นส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ดังนี้

	

น�ำลวดลายตดักระดาษทีพ่บในงานหตัถกรรมล้านนา ลายค�ำ และลวดลายทีป่ระยกุต์มาจาก 

งานประติมากรรมมาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์โดยโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในแบบ 

ข้างต้นนี้เป็นแบบโครงสร้างกระดาษพับขึ้นรูป
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น�ำลวดลายอตัลกัษณ์ล้านนามาประยกุต์ใช้ในการออกแบบฉลากบนบรรจภุณัฑ์ ซึง่ลกัษณะ

การผลติคอืพมิพ์บนกระดาษตดัตามรปูร่างทีก่�ำหนดและคาดลงบนบรรจภุณัฑ์ส�ำเรจ็รปูซึง่ค่อนข้าง

เหมาะกับกลุ่มชุมชนที่ต้องการบรรจุภัณฑ์ที่มีต้นทุนการผลิตต�่ำและไม่ต้องการผลิตบรรจุภัณฑ์

ปริมาณมากเก็บไว้

ผลิตภัณฑ์ที่ 3 บรรจุภัณฑ์รถม้าจ�ำลอง อาดุลย์ ลามา
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บรรจุภัณฑ์รถม้าจ�ำลองเดิมเป็นกล่องกระจกครอบส�ำหรับตั้งโชว์และใส่กล่องรัดเชือกฟาง

เพือ่จ�ำหน่าย ส�ำหรบัการออกแบบโครงสร้างใหม่รูปแบบนีเ้พือ่ให้ขนย้ายได้สะดวกพร้อมกบัตัง้โชว์

ได้ด้วยเนือ่งจากบรรจุภณัฑ์เดมิมนี�ำ้หนักของกระจกทีม่ากและอนัตรายในการขนย้าย จงึใช้รูปแบบ

บรรจุภัณฑ์แบบเจาะช่องหน้าต่างเพื่อให้เห็นผลิตภัณฑ์ภายในและออกแบบพื้นหรือฉากหลังให้มี

บรรยากาศจ�ำลองด้วย โดยลวดลายอัตลักษณ์ที่น�ำมาใช้ ได้แก่ ลวดลายที่พัฒนามาจากลวดลาย

ประติมากรรมและลายค�ำ มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์รถม้าจ�ำลองฯ นี้

ผลิตภัณฑ์ที่ 4 ผลิตภัณฑ์กล้วยอบต้นน�้ำ  บ้านสามขา
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ผลิตภัณฑ์ที่ 5 ผลิตภัณฑ์ผ้าปักประดิษฐ์เคหะภัณฑ์

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบให้แต่ละผลิตภัณฑ์ได้น�ำไปให้ผู้เชี่ยวชาญให้ความเห็นและข้อเสนอ

แนะ ในขณะเดียวกันได้ท�ำแบบสอบถามให้บุคคลทั่วไป (อายุ 18-มากกว่า 45 ปี) ประเมินและ 

ให้ความเห็นต่อลักษณะโครงสร้างของผลิตภัณฑ์และกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ ข้อคิดเห็นและ 

ข้อเสนอแนะของผูเ้ชีย่วชาญ รวมถงึคะแนนการประเมนิจากบคุคลทัว่ไปต่อบรรจภุณัฑ์ทีอ่อกแบบ

ผลการประเมินจากแบบสอบถาม
1)	 ผลการประเมินด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์จากแบบสอบถาม

		  จากคะแนนการประเมินองค์ประกอบด้านต่างๆ ของลักษณะโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที ่

ออกแบบให้แต่ละผลิตภัณฑ์ในตารางที่ 4.1 พบว่าบุคคลทั่วไปให้คะแนนความพึงพอใจในทุก 

องค์ประกอบมากกว่า 4 ซ่ึงเป็นระดบัด ีโดยเฉลีย่บคุคลทัว่ไปมคีวามพงึพอใจด้านรปูทรงบรรจภุณัฑ์

เฉพาะหน่วยมขีนาดพอเหมาะกบัการใช้งานกบัการถอืจบัมากทีสุ่ด มค่ีาเฉล่ียคอื 4.45 ส่วนบรรจภุณัฑ์ 

เฉพาะหน่วยมีการใช้วัสดุอย่างเหมาะสมนั้นมีค่าเฉล่ียต�่ำสุดในทุกด้านคือ 4.24 ผลิตภัณฑ์กล้วย

อบต้นน�้ำ เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจในการประเมินด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สูงที่สุด  

มีค่าเฉลี่ยคือ 4.40 แต่ผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลองอาดุลย์ ลามา เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจ 

ในการประเมินด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ต�่ำที่สุดในผลิตภัณฑ์ทั้ง 5 ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ยคือ 4.23 

ส่วนคะแนนประเมินด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ของลูกประคบ แก้วโป่งขาม และผ้าปักมีคะแนน

เท่ากันคือ 4.37

2)	 ผลการประเมินด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จากแบบสอบถาม

		  คะแนนการประเมินองค์ประกอบด้านต่างๆ ของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบให้

แต่ละผลิตภัณฑ์ โดยเฉลี่ยมีความพึงพอใจด้านภาพประกอบมีการใช้งานที่ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ได้
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อย่างเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยคือ 4.53 ส่วนภาพประกอบมีการจัดวางที่น่าสนใจนั้นมีค่าเฉลี่ยต�่ำสุดใน

ทุกด้านคือ 4.37 ผลิตภัณฑ์ลูกประคบโป่งร้อน เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจในการประเมิน

ด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สูงที่สุด มีค่าเฉลี่ยคือ 4.40 ผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลองอาดุลย์ ลามา เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความพึงพอใจในการประเมินด้านกราฟิกบรรจุภัณฑ์ต�่ำที่สุดในผลิตภัณฑ์ทั้ง  

5 ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ยคือ 4.23

จากผลการประเมินด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผู้เชี่ยวชาญและแบบสอบถามได้ผล

การประเมินที่สอดคล้องกันคือ ความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของลูกประคบโป่งร้อน 

มคีวามพงึพอใจโดยเฉลีย่มากทีส่ดุเพราะมกีารใช้ลวดลายสีสันเหมาะสม ลวดลายทีน่�ำมาใช้มีบคุลิก

ชัดเจนลวดลายแสดงออกถึงความเป็นล้านนา มีการวางองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์เหมาะสม  

ลวดลายมีการส่งเสริมผลิตภัณฑ์และการใช้ตัวอักษรมีความเหมาะสม ส่วนผลการประเมินที่

ไม่มีความสอดคล้องกันคือ ความพึงพอใจด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลอง 

อาดลุย์ ลามา ความเหน็ของผูเ้ชีย่วชาญมคีวามพงึพอใจด้านกราฟิกอยู่ในระดบัสูงกว่าผลิตภณัฑ์อ่ืนๆ  

แต่ผลจากแบบสอบถามมีค่าเฉลี่ยต�่ำที่สุด อาจเป็นเพราะว่าบรรจุภัณฑ์รถม้าจ�ำลองมีสีสันไม่

สะดดุตาและลวดลายทีน่�ำมาใช้เน้นความเรยีบและกลมกลืนกบัโครงสีหลักของบรรจภุณัฑ์จงึท�ำให้

ประเด็นในแบบสอบถามในข้อนี้ต�่ำกว่าผลิตภัณฑ์อื่นๆ ผลการประเมินที่ไม่มีความสอดคล้องกัน 

อกีผลติภณัฑ์หนึง่คอื กล้วยอบต้นน�ำ้ เนือ่งจากผู้เชีย่วชาญมคีวามพงึพอใจด้านกราฟิกอยู่ในระดบั

ต�่ำสุดกว่าผลิตภัณฑ์อื่นๆ เพราะมีการใช้สีและลวดลายที่มากเกินไปท�ำให้ภาพรวมของฉลากดูรก  

การใช้ภาพประกอบในการสือ่สารยงัไม่เหมาะกบัรูปแบบบรรจภุณัฑ์เนือ่งจากเป็นภาชนะปิดทบึไม่ 

เหน็ผลติภณัฑ์ข้างในดงันัน้ภาพประกอบควรจะมภีาพผลิตภณัฑ์ทีบ่รรจอุยูภ่ายใน แต่รูปแบบอักษร 

ที่น�ำมาใช้มีความเหมาะสมเนื่องจากเป็นรูปแบบอักษรที่มีบุคลิกความเป็นล้านนาชัดเจน แต่ถ้าดู 

ผลการประเมินด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จากค่าเฉลี่ยโดยรวมของผลิตภัณฑ์ทั้ง 5 ผลิตภัณฑ์  

จากข้อคดิเหน็ของผูเ้ชีย่วชาญเหน็ว่าบรรจภุณัฑ์บางชิน้มข้ีอบกพร่องแต่สามารถแก้ไขและพฒันาต่อ

ได้และบรรจภุณัฑ์ส่วนใหญ่สามารถน�ำไปใช้ได้จริง และน�ำลวดลายล้านนาไปใช้ในงานลักษณะอ่ืนๆ  

ได้ ส่วนผลการประเมนิจากแบบสอบถามค่าคะแนนเฉลีย่อยู่ในระดบัดถีงึดมีากนัน้ท�ำให้ประเมนิได้

ว่าบรรจภุณัฑ์ที่ได้ท�ำการออกแบบนีส้ามารถน�ำไปใช้และผลติได้จรงิโดยใช้ประเดน็จากผูเ้ชีย่วชาญ

มาใช้เพื่อปรับบรรจุภัณฑ์บางชิ้นให้มีความเหมาะสมมากยิ่งขึ้น

3.	 ผลการประเมินโดยเฉลีย่ของบรรจุภณัฑ์ทีอ่อกแบบให้แต่ละผลติภณัฑ์จากแบบสอบถาม

		  ผลจากคะแนนการประเมนิโดยเฉลีย่ของบรรจภุณัฑ์ทีไ่ด้ออกแบบโดยรวมแล้วคะแนนความ

พึงพอใจในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ในเรือ่งโครงสร้างและกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ พบว่าบรรจภุณัฑ์ 

ของลูกประคบโป่งร้อนได้รับความพึงพอใจมากที่สุด มีคะแนนเฉลี่ย 4.44 และความพึงพอใจใน

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ในเรื่องโครงสร้างและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลอง

อาดุลย์ ลามา มีความพึงพอใจต�่ำสุดในผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ 5 ผลิตภัณฑ์ มีคะแนนเฉลี่ย 4.29

9. สรุปผลการวิจัย
จากการศึกษาและพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาเพื่อใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ซึ่ง

ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ การศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมา

ประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก  การพัฒนารูปแบบอัตลักษณ์ล้านนาในการน�ำมาประยุกต์ใช้
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ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์  และประเมินความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ที่มีการน�ำ

รูปแบบอัตลักษณ์ล้านนามาใช้ในการออกแบบจ�ำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัยและ

ข้อเสนอแนะดังนี้

ผลติภณัฑ์กล้วยอบต้นน�้ำ เป็นผลติภณัฑ์โอทอ็ปของชมุชนบ้านสามขาซึง่ผลติภณัฑ์เดมิใช้

บรรจุภัณฑ์เป็นภาชนะพลาสติกบางใสและใช้ฉลากสินค้าเป็นกระดาษสติ๊กเกอร์ติดบนบรรจุภัณฑ ์

ซึง่ส่งผลเสยีต่อผลติภณัฑ์ภายในคอื กล้วยอบ ที่โดนแสงแดดแล้วจะเปลีย่นสที�ำให้ไม่น่ารบัประทาน 

จึงเห็นควรว่าควรปรับเปลี่ยนเป็นบรรจุภัณฑ์เป็นพลาสติกขุ่นขาวและใช้กระดาษสติ๊กเกอร์ติดเต็ม

พื้นที่ในส่วนของฝาบรรจุภัณฑ์โดยออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์โดยใช้รูปแบบอัตลักษณ์ล้านนา  

เมื่อน�ำชิ้นงานที่ออกแบบไปประเมินโดยใช้แบบสอบถามประเมินในส่วนต่างๆ จึงสรุปได้ว่ามี

ความพึงพอใจในระดับดี และมีส่วนที่ต้องแก้ไขและปรับปรุงตามประเด็นที่ผู้เชี่ยวชาญได้แนะน�ำ  

สามารถน�ำไปใช้ได้จริงและองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ล้านนา

รถม้าจ�ำลองอาดุลย์ ลามา เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนของอ�ำเภอเกาะคา โดยบรรจุภัณฑ์ของ

ผลิตภัณฑ์เดิมน้ันเป็นลักษณะการห่อของผูกเชือกฟาง และผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลองมีกล่องกระจก

ใสครอบอยู่ ซึ่งท�ำให้ผลิตภัณฑ์มีน�้ำหนักมาก จึงเห็นควรปรับปรุงบรรจุภัณฑ์เป็นลักษณะกล่อง 

ทีม่กีารเจาะช่องหน้าต่างเพือ่ให้เหน็ผลิตภณัฑ์ภายในพร้อมกบัหิว้ได้ เพือ่ให้ผู้ทีซ่ือ้ไปสามารถน�ำไป 

ตั้งโชว์ได้ อีก ทั้งมีน�้ำหนักเบาขึ้นเพราะไม่ได้ใส่ครอบแก้ว เมื่อน�ำชิ้นงานที่ออกแบบไปประเมิน 

โดยใช้แบบสอบถามประเมนิในส่วนต่างๆ จงึสรปุได้ว่ามคีวามพงึพอใจในระดบัด ีและจากผูเ้ชีย่วชาญ

อยู่ในระดบัดมีาก  ลกัษณะรปูแบบผลติภณัฑ์สามารถน�ำไปใช้ได้จรงิ ซึง่ผลสรปุนีอ้าจไม่ครอบคลมุ

ในรายละเอียดปลีกย่อยในเรื่องของรสนิยม กลุ่มเป้าหมายในแต่ละผลิตภัณฑ์ ความเข้าใจในเรื่อง

ลวดลายหรืออัตลักษณ์ล้านนาจากการท�ำแบบสอบถามจากบุคคลทั่วไป ดังนั้นผลสรุประหว่าง 

ผู้เชี่ยวชาญกับบุคคลทั่วไปจึงไม่สอดคล้องกันในบางประเด็น

ลูกประคบโป่งร้อน เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนของอ�ำเภอเกาะคา โดยบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์

เดิมนั้นเป็นถุงพลาสติกใส ใส่ฉลากกระดาษส�ำเนา ปิดปากถุงด้วยลวดเย็บกระดาษ จ�ำหน่ายเป็น

ของที่ระลึก ซ่ึงไม่เชิญชวนให้ซ้ือเป็นของฝาก จึงได้ออกแบบในส่วนบรรจุภัณฑ์ชั้นในเพื่อให้ดู

น่าซ้ือขึ้น 2 รูปแบบคือ เป็นแบบกล่องกระดาษขึ้นรูปทรงสี่เหลี่ยมคางหมูและกล่องทรงกระบอก

แบบมีฝา เมื่อน�ำชิ้นงานที่ออกแบบไปประเมินโดยใช้แบบสอบถามประเมินในส่วนต่างๆ จึงสรุป

ได้ว่ามีความพึงพอใจในระดับดีถึงดีมาก สอดคล้องกันทั้งจากแบบสอบถามและจากผู้เชี่ยวชาญ 

ซึ่งภาพประกอบและลวดลายที่ใช้ในการออกแบบแสดงถึงความเป็นล้านนาชัดเจนท�ำให้ส่ือสารได้

ง่ายมากกว่าลวดลายแบบอื่นๆ ที่มีความก�้ำกึ่งและซับซ้อนเกินไป

แก้วโป่งข่าม นาบ้านไร่ เป็นผลติภณัฑ์ชมุชนของอ�ำเภอเถนิ โดยบรรจภุณัฑ์ของผลติภณัฑ์

เดมิน้ันเป็นกล่องพลาสตกิฝาแก้วใส บรรจใุนถงุก�ำมะหยีสี่แดงสกรีนลาย จงึได้ออกแบบบรรจภุณัฑ์

ใหม่โดยใช้กล่องเหล็กชนิดกลมและมีฉลากคาดติดบนบรรจุภัณฑ์ เมื่อน�ำชิ้นงานที่ออกแบบไป

ประเมนิโดยใช้แบบสอบถามประเมนิในส่วนต่างๆ จงึสรุปได้ว่ามีความพงึพอใจในระดบัด ีสอดคล้อง

กันทั้งจากแบบสอบถามและจากผู้เชี่ยวชาญ

ผลติภณัฑ์ผ้าปักประดษิฐ์เคหะภณัฑ์ เป็นผลติภณัฑ์ชมุชนของอ�ำเภอเมอืง โดยบรรจภุณัฑ์

ของผลติภณัฑ์เดมินัน้เป็นถงุพลาสตกิใสมฉีลากกระดาษถ่ายส�ำเนา จงึได้ออกแบบบรรจภุณัฑ์ใหม่



128 ปีที่ 6 ฉบับที่ 1 พ.ศ. 2554

มีลกัษณะเป็นถงุกระดาษขึน้รปูส�ำหรบัใส่ปลอกหมอนปักลาย เมือ่น�ำชิน้งานทีอ่อกแบบไปประเมนิ

โดยใช้แบบสอบถามประเมนิในส่วนต่างๆ สรปุได้ว่ามคีวามพงึพอใจในระดบัด ีสอดคล้องกนัทัง้จาก

แบบสอบถามและจากผู้เชี่ยวชาญ

10. ข้อเสนอแนะ 
ผลิตภัณฑ์กล้วยอบต้นน�้ำ เป็นผลิตภัณฑ์โอท็อปของชุมชนบ้านสามขาเป็นผลิตภัณฑ์

กลุ่มอาหารซึ่งมีความ อ่อนไหวต่อความรู้สึกของผู้บริโภคหลายด้าน  ส�ำหรับบรรจุภัณฑ์กล้วยอบ 

ท่ีเลือกมาเป็นบรรจุภัณฑ์กล่องทั้งในเรื่องความสะอาด ภาชนะที่บรรจุ อีกทั้งภาชนะบรรจุยังมี

ผลต่อคุณภาพอาหารภายในเมื่อเจออากาศ แสงแดด อาจท�ำให้คุณภาพอาหารเปล่ียนสภาพได้  

ดงันัน้การเลอืกภาชนะหรอืบรรจภุณัฑ์มาใช้จะต้องมคีวามระมดัระวงั และปัญหาของกลุม่ผลติภณัฑ์

คือ การบรรจุภัณฑ์ที่ถูกสุขลักษณะ หรือการตรวจสอบคุณภาพอาหารเป็นเรื่องที่ยุ่งยากต้องใช้ 

เครื่องมือและเทคนิคเฉพาะทาง  ดังนั้นการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยจึงเป็นเร่ืองจ�ำเป็นที่

จะต้องมีการตรวจสอบอย่างละเอียดและใช้ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ ดังนั้นการบรรจุที่ต้องสัมผัสกับเนื้อ

ผลติภณัฑ์ควรเน้นความปลอดภยัมากกว่าความงามและเลือกวธิทีีเ่หมาะสมทีสุ่ด และใช้เคร่ืองจกัรที่

เหมาะสม เช่น เครือ่งแพค็ซอง  ซลีปากถงุ แล้วจงึบรรจใุนบรรจภุณัฑ์ Commercial Packaging อกี

ชัน้หนึง่ เพือ่ส่งเสรมิการขายและป้องกนัผลติภณัฑ์อกีชัน้หนึง่ซึง่เป็นส่วนของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

ซึง่อาจต้องเพิม่รายละเอยีดของภาพประกอบทีเ่ป็นภาพเหมอืนจรงิ  (ภาพถ่าย) หากใช้บรรจภุณัฑ์

ชนิดโปร่งแสงแต่ไม่โปร่งใส ซึ่งท�ำให้ผู้บริโภคไม่เห็นภายใน จึงควรใช้ภาพประกอบที่ชัดเจน 

ผลิตภัณฑ์รถม้าจ�ำลองอาดุลย์  ลามา รูปแบบที่ได้ออกแบบใหม่นั้นเป็นแบบที่ปรับเปลี่ยน

จากแบบเดิมที่ใช้กระจกเป็นตัวครอบ ให้เป็นแบบที่สามารถโชว์รถม้าจ�ำลองและถือบรรจุภัณฑ์ได้

ในตัวเองน้ันเป็นการแก้ปัญหาทีล่ดน�ำ้หนกัของผลิตภณัฑ์ลงได้  และสามารถออกแบบบรรจภุณัฑ์

ให้มคีวามเป็นอตัลกัษณ์ด้วยลวดลายได้หลากหลายและมเีร่ืองราวมากขึน้ซึง่ผูผ้ลติน่าจะน�ำไปใช้จริง 

แต่อาจมีข้อเสียคือต้องสั่งโรงพิมพ์ในการผลิตทีละมากๆ เพื่อให้ได้ราคาที่ถูกลง แต่ด้วยราคาของ

รถม้าจ�ำลองมีราคาค่อนข้างสูงก็ควรที่จะใช้บรรจุภัณฑ์ที่ส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ดูมีมูลค่าสูงขึ้นและ

เป็นทางเลือกให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้ง่ายขึ้น

ผลติภณัฑ์ลกูประคบโป่งร้อน  รปูแบบบรรจภุณัฑ์ในด้านโครงสร้างสามารถใช้ทัง้ 2 รูปแบบ 

แต่จะต้องเพ่ิมตวัฐานกนักระแทกด้านในเพือ่ท�ำให้ตวัลกูประคบไม่เคลือ่นไหวและคงสภาพเมือ่ต้อง

มีการขนส่ง ส่วนในด้านการใช้ลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์นั้นการใช้ลวดลายบุคคลล้านนานั้น 

มีความเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์ดแีละสือ่สารได้ง่าย การผลิตบรรจภุณัฑ์ทีข่ึน้รูปกล่องแบบส่ีเหล่ียม

คางหมูอาจต้องมีการลงทุนในขั้นต้นสูงและต้องท�ำเก็บไว้ปริมาณมาก แต่รูปแบบกระป๋องกระดาษ 

หรือ Composite Can ก็เป็นทางเลือกหนึ่งที่สามารถน�ำมาใช้ได้เหมาะสมส�ำหรับผู้ผลิตรายย่อย  

และท�ำให้ผลติภณัฑ์มมีลูค่าเพิม่ขึน้  อกีทัง้สามารถออกแบบฉลากสินค้าให้มีรูปแบบทีแ่ตกต่างจาก

ผลิตภัณฑ์ชนิดอื่นๆ และไม่ต้องพิมพ์เป็นจ�ำนวนมากๆ  อีกด้วย

ผลิตภัณฑ์แก้วโป่งข่ามนาบ้านไร่ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่มีขนาดเล็ก  

การใช้บรรจภุณัฑ์ทีเ่ป็นโครงสร้างแบบ Folding Carton จงึไม่ค่อยเหมาะสมเพราะการใส่รายละเอยีด

บนบรรจภุณัฑ์ท�ำได้ยากและไม่ชดัเจน  ส�ำหรบัผลิตภณัฑ์ประเภทน้ีอาจต้องเลือกบรรจภุณัฑ์ทีเ่พิม่
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มูลค่าให้ผลติภณัฑ์เพราะเป็นเครือ่งประดบั อญัมณมีงคล และเพือ่ให้กลุม่ชมุชนใช้งานบรรจภุณัฑ์ 

สะดวกก็อาจจะใช้บรรจุภัณฑ์ส�ำเร็จรูปแล้วอาจจะสร้างความเป็นอัตลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์ด้วย 

ลวดลายกราฟิกบนฉลากสนิค้า และป้ายสินค้าทีส่ามารถปรับเปล่ียนได้หลายรูปแบบเหมาะกบัการ

ใช้งานกับกลุ่มผลิตภัณฑ์ขนาดเล็ก

ผลติภณัฑ์ผ้าปักประดษิฐ์เคหะภณัฑ์ เป็นผลิตภณัฑ์ปลอกหมอนผ้าฝ้ายปักลายซึง่มขีนาดเล็ก 

จึงเลือกบรรจุภัณฑ์แบบถุงกระดาษเพื่อการใช้งานที่เอนกประสงค์ขึ้นเพราะภายในกลุ่มไม่ได้ท�ำ

เพียงแค่ปลอกหมอนอย่างเดียวแต่มีผลิตภัณฑ์ผ้ารูปแบบอื่นๆ อีกจึงออกแบบให้เป็นรูปแบบกึ่ง

ของขวัญของฝากเพื่อให้ดูพิเศษกว่าถุงกระดาษธรรมดา การใช้ลวดลายค่อนข้างอิสระสามารถใช้

ลวดลายล้านนาเพือ่แสดงอตัลกัษณ์ได้หลากหลายเพราะกลุม่ผลติภณัฑ์ท�ำงานเป็นประเภทลายปัก

อยูแ่ล้ว ซ่ึงอนาคตอาจจะเพิม่ลวดลายปักเป็นลวดลายล้านนาเพือ่ส่งเสรมิให้กลุม่ผลติภณัฑ์มคีวาม

แตกต่างจากกลุ่มผลิตภัณฑ์อื่นๆ และสร้างอัตลักษณ์ล้านนาให้กับกลุ่มได้อีกด้วย

ส�ำหรับงานวิจัยนี้เป็นลักษณะของการศึกษาอัตลักษณ์ล้านนาเพื่อน�ำมาพัฒนาในการใช้

งานกราฟิกโดยทดลองน�ำมาใช้บนบรรจภุณัฑ์ผลิตภณัฑ์ชมุชน ซึง่ลักษณะของลวดลายที่ได้มานัน้ 

สามารถน�ำไปใช้ได้หลากหลายไม่ว่างานส่ือส่ิงพิมพ์ต่างๆ หรือประยุกต์ใช้ในงาน 3 มิติก็ได้ 

ตามความเหมาะสม ซึ่งเจตนาของผู้วิจัยต้องการให้น�ำไปใช้งานได้ในวงกว้างในงานส่ือส่ิงพิมพ์

เพื่อเป็นการเผยแพร่ลักษณะของลวดลายล้านนาให้มีการใช้งานมากขึ้น โดยหลังจากนี้จะท�ำการ 

เผยแพร่ให้ผู้ที่สนใจใช้ลวดลายตามช่องทางที่เหมาะสมต่อไป
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