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บทคัดย่อ
ประเทศไทยมีความหลากหลายในเร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดย

เฉพาะอย่างยิง่ในเขตภาคเหนอืซึง่เปน็ทอ้งถิน่ทีมี่บทบาทสำ�คญัเชงิเศรษฐกจิการทอ่งเทีย่ว โดย

มจีงัหวดันา่นซึง่เปน็แหลง่รวมกลุม่ชาตพินัธุแ์ละทนุวฒันธรรมทีห่ลากหลาย ท้ังน้ีจากการสำ�รวจ

ปญัหาของผูป้ระกอบการสิง่ทอไทยในพืน้ทีน่ัน้พบวา่ผูป้ระกอบการระดบัชมุชนยงัขาดแนวทาง

การพัฒนาทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านสิ่งทอ  และความสามารถในการหาแนวคิดเพ่ือการ

แปรรปูผลติภณัฑแ์ละสรา้งมลูคา่เพิม่ใหกั้บสินคา้ โครงการวิจยันีจ้งึมุง่ศกึษาหาแนวทางในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาสินค้าที่มีความ

เหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่านและตอบสนองแนวคิดการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์

ผลจากการวิจัยพบว่า (1) ผู้ประกอบการด้านสิ่งทอในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านแต่ละกลุ่ม

ต้องการการพัฒนาที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับศักยภาพและความต้องการของกลุ่มตลาด

เป้าหมาย (2) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์สู่การพัฒนาการท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่จังหวัดน่าน มีทั้งหมด 3 ด้าน ได้แก่ การพัฒนาลวดลาย (Textile 

Development) การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ (Product Development) และการพัฒนา

พื้นที่จัดจำ�หน่ายสินค้า (Retail Space Development) 
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Abstract: 
Thailand is abundant with cultural capital especially in the northern part of the 

country where its role in supporting the tourism industry is significant – Nan province. 

According to a problem of local textile entrepreneur, there are less uses of innovation 

and creativity in textile design along with the ability to gain new ideas in creating new 

and value-added products. This research aims to find a way to develop lifestyle products 

that is most suitable for Nan region. 

The research found that (1) local entrepreneurs in Nan province needs different 

development strategies according to their competence and market needs. (2) Significant 

development methods that will help the community to be able to develop into the 

creative tourism city includ 3 areas; the development in textile design, product deign, 

and retail experience.

Keywords : Fashion Lifestyle, Creative Tourism, Cultural Capital, 

Nan Province, Textile

บทนำ�
แนวคดิการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค ์(Creative Tourism) ถกูนยิามขึน้โดยนกัทอ่งเทีย่ว 

รุ่นใหม่ คริสปิน เรย์มอนด์ (Crispin Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ดส์ (Greg Richards) แนวคิด

นี้เกิดจากกระบวนการที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมของพ้ืนท่ีจุด

หมาย ประสบการณดั์งกลา่วทำ�ให้นกัทอ่งเทีย่วไดท้ำ�ความเขา้ใจกจิกรรมตา่งๆ ผ่านประสบการณ์

ของตวัเอง เกดิปฏสิมัพนัธอ์นัดรีะหวา่งเจา้บา้น และผูม้าเยอืน และยงัเกดิการแลกเปลีย่นเรยีน

รู้ข้ามวัฒนธรรม (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2556)   

นอกจากนีก้ารท่องเท่ียวเชงิสรา้งสรรค ์(Creative Tourism) ไดร้บัการนยิามโดยยูเนสโก 

(UNESCO)  ว่าเป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนเกิด

ความยัง่ยนื โดยมกีารจดักจิกรรมทอ่งเทีย่วทีส่อดคลอ้งและสมัพนัธก์บัประวตัศิาสตร ์วฒันธรรม 

ตลอดจนวิถชีวีติในชมุชน ในเชงิการเรยีนรูแ้ละการทดลองให้ไดม้าซึง่ประสบการณ์ทีเ่ปน็อยูจ่รงิ

ในชุมชน นอกจากนัน้ ชมุชนจะตอ้งสามารถใชก้ารจดัการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค์เปน็เครือ่งมอื
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ในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวภายในชุมชนและ

ผลประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับ ทั้งในรูปแบบที่เป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตามระบอบทุนนิยม

และความยั่งยืนของการพัฒนาในชุมชน 

จากแนวคิดข้างต้นเรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยง

ของการท่องเท่ียว และสินค้าหรือบริการที่อยู่ในพ้ืนที่นั้นๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องของสิ่งทอ  

(Textile) ซึง่มคีวามผกูพนักบัวถิชีวีติในชมุชน ทัง้นีปั้จจบุนัอตุสาหกรรมสิง่ทอไทย มีโครงสรา้ง

ที่สามารถแบ่งตามขั้นตอนการผลิตออกได้เป็น 3 ขั้นตอน คือ

1.	 อตุสาหกรรมส่ิงทอตน้น้ํา หรืออตุสาหกรรมขัน้ตน้ (Up Stream) เปน็อตุสาหกรรม 

เริ่มแรกของโครงสร้างอุตสาหกรรมสิ่งทอ ได้แก่ การผลิตเส้นใย (เส้นใยธรรมชาติและเส้นใย

สังเคราะห์) และอุตสาหกรรมปั่นด้าย มีลักษณะที่เน้นการใช้ทุนและเทคโนโลยี (Capital 

Intensive)

2.	 อุตสาหกรรมส่ิงทอกลางนํ้า หรืออุตสาหกรรมขั้นกลาง (Middle Stream)  

อาศัยวัตถุดิบจากอุตสาหกรรมขั้นต้นมาทำ�การผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ การทอผ้า  

ถักผ้า ฟอก ย้อม พิมพ์ และแต่งสำ�เร็จ ในการผลิตขั้นนี้สามารถเลือกเทคโนโลยีระดับสูง หรือ

เน้นการใช้แรงงาน (Capital or Labor Intensive)

3.	 อุตสาหกรรมสิ่งทอปลายนํ้า หรืออุตสาหกรรมขั้นปลาย (Down Stream) เป็น

ขบวนการผลิตข้ันสุดท้ายของอุตสาหกรรมสิ่งทอ เป็นการผลิตเครื่องนุ่งห่มจำ�พวกเสื้อผ้า

สำ�เร็จรูป ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมท่ีทำ�รายได้ให้กับประเทศมากท่ีสุดในกลุ่มอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

ได้แก่ อุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มและเสื้อผ้าสำ�เร็จรูป และการจัดจำ�หน่าย (วิทยา อินทร์สอน, 

สุขอังคณา แถลงกัณฑ์, ปัทมาพร ท่อชู, 2563)

ประเทศไทยมีความหลากหลายในเร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดย

เฉพาะอย่างยิ่งในเขตภาคเหนือซึ่งเป็นท้องถิ่นที่มีบทบาทสำ�คัญเชิงเศรษฐกิจการท่องเที่ยว 

(กรรณิการ์ ธรรมพานิชวงค์, 2561) เป็นแหล่งรวมของศิลปะและวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิต

และขนบธรรมเนยีมเปน็ของตนเองอนัเปน็อตัลกัษณเ์ฉพาะสบืทอดมาอยา่งยาวนานต้ังแต่อดตี

จนถึงปัจจุบัน มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือน

บา้น โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในจงัหวดันา่นซึง่เปน็แหลง่รวมกลุม่ชาตพินัธุท์ีห่ลากหลาย  วฒันธรรม

เหล่านี้บางส่วนได้แปรเปลี่ยนเป็นผลิตภัณฑ์ประจำ�ถิ่น (พริมา อ่วมเจริญ, 2563) 

อยา่งไรก็ตามจากการสำ�รวจปญัหาของผู้ประกอบการสิง่ทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการ

ระดับชุมชนจำ�นวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการพัฒนาทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้าน

สิ่งทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า ซึ่งไม่นำ�ไป

สู่แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะเป็นการเพิ่มรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย

The Fine & Applied Arts Journal Vol.13 - No.2 July-December 2020 104



ปจัจบุนัแนวคดิการทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคม์คีวามเกีย่วข้องกบัวฒันธรรมอยา่งชัดเจน 

จากแนวคดิของกระทรวงวฒันธรรม พ.ศ. 2560 ผลติภณัฑว์ฒันธรรมไทย (Cultural Product of 

Thailand : CPOT) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความ

หมาย เรื่องราว ด้านวัฒนธรรม อันเป็นรากเหง้าที่ได้รับการสืบสานสืบทอดมาจาก บรรพบุรุษ 

บ่งบอก อัตลักษณ์ และสามารถเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์

ผลติภณัฑ์จากทนุวฒันธรรม สามารถแบง่ไดเ้ปน็สองประเภท ไดแ้ก ่(1) ประเภทอนุรกัษ ์

โดยผลติภณัฑว์ฒันธรรมไทยประเภทอนุรกัษ ์หมายถึง ผลติภัณฑท์ีพั่ฒนาหรอืสรา้งสรรค ์จาก

หลักฐานทางวัฒนธรรมไทย โดยยังคงรักษารูปแบบเดิมไว้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของ

คนสังคม และมีมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ (2) ประเภทสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย

ประเภทสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้น โดยนำ�รูปแบบ หลักฐานทางวัฒนธรรมมา

ออกแบบ ประยุกต์ พัฒนา ต่อยอด สร้างสรรค์ ให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ตามสมัยนิยม สอดคล้อง

กับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ

สินค้าไลฟ์สไตล์ เป็นสินค้าที่เกิดจากแนวคิดการสร้างตราสินค้าไลฟ์สไตล์ ที่มุ่ง

สร้างตราสินค้าให้เปรียบเสมือนคนที่มีชีวิตจริง ด้วยการสะท้อนรูปแบบการดำ�เนินชีวิต

ผ่านกิจกรรม มีตำ�นาน และเร่ืองราวที่มาที่ไปที่ส่งผลให้ผู้บริโภคมองข้ามสินค้าน้ันในด้าน 

ของประโยชน์ใช้สอยแต่เพียงอย่างเดียว (ภทรภานุ ไชยเชียงของ, 2556) โดยแนวคิดการ

ออกแบบสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์นั้น มีความเชื่อมโยงกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ในด้านของการเน้นประสบการณ์ที่ผู้บริโภคจะได้รับนอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอยเพียงอย่าง

เดียว พร้อมทั้งมีความเชื่อมโยงกับกระแสนิยมทางแฟชั่นในช่วงเวลานั้น

ผ้าทอของจังหวัดน่านเป็นผ้าที่ทอจากฝ้ายและไหม ในอดีตนั้นจะใช้ฝ้ายที่มีในท้องถิ่น  

โดยเร่ิมจากการปลูกฝ้าย และเข้าสู่กระบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยภูมิปัญญาของท้องถ่ิน 

รวมทั้งกรรมวิธีย้อมสีธรรมชาติ จากการศึกษาการสืบทอดทางวัฒนธรรม พบว่า ผู้ที่มีอาชีพ

ทอผ้าส่วนใหญ่สืบเชื้อสายมาจากชาวไทลื้อโบราณ โดยเอกลักษณ์ของการทอผ้าพ้ืนเมืองของ

จังหวัดน่าน คือ การใช้วิธีการทอแบบการกลับด้าย หรือย้อนเส้นได้นั้นเอง โดยการทอผ้ารูป

แบบนีเ้รยีกวา่ “ลายนํา้ไหล” ซึง่นยิมใชท้ัง้ฝา้ย ไหม และดิน้ผสมกนัมสีฉูีดฉาดสลับลายสวยงาม 

(สุมาลย์ โทมัส, 2525, 6-7)

ในปัจจุบันสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในหลายพื้นที่ของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนา

ให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาดและผู้บริโภค  อีกทั้งรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดง 

ถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จำ�เพาะของ 

ทอ้งถิน่ทีเ่หมาะสมกบัแนวคดิการทอ่งเท่ียวเชงิสรา้งสรรค์  ยิง่กวา่นัน้ จากการสำ�รวจผลติภณัฑ์ 

ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  การทำ�การตลาดและการประยุกต์ 
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พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้าในปัจจุบันได้ ท้ัง

คณะผูว้จิยัยงัไดร้บัขอ้มลูจากการสมัภาษณผ์ูป้ระกอบการผลติภณัฑจ์ากทนุวฒันธรรมในพืน้ที่

ว่าการสนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซึ่งจากปัญหาดังกล่าว

ได้ส่งผลต่อการพัฒนาขยายผลเชิงการท่องเที่ยว  โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

ท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ด้ังเดิมในการผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย

จากการศึกษาข้อมูลและการลงพื้นที่สำ�รวจ จังหวัดน่านพบว่าผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซึ่งคงความเป็นเอกลักษณ์พื้นถ่ินดั้งเดิมและคุณภาพ

ของสิ่งทอที่ยังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้า

หมายซึง่เปน็คนเมอืงรุน่ใหมท่ีม่รีสนยิมสากล ทัง้ยงัจดัจำ�หนา่ยเฉพาะในพืน้ท่ีทำ�ใหป้รมิาณการ

ขายมีจำ�นวนจำ�กัดและไม่ก่อให้เกิดรายได้ที่ยั่งยืน 

ทัง้นีเ้ครือ่งมือทีจ่ะสามารถนำ�มาใชเ้พือ่การวเิคราะหแ์ละสรา้งตราสนิคา้ไดแ้ก ่แนวคดิ 

7Ps ซึ่งประกอบไปด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบของตราสินค้าในด้านต่างๆ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 

(Product), ราคา (Price), สถานที่จัดจำ�หน่าย (Place), การส่งเสริมการขาย (Promotion), คน 

(People), หบีหอ่และบรรจภุณัฑ ์(Packaging), และลกัษณะเดน่จำ�เพาะของผลติภณัฑ์ (Purple 

Cow) (บญุเกยีรต ิโชควัฒนา อา้งถงึใน พดัชา อทุศิวรรณกลุ, 2560) และการวเิคราะห ์SWOT ซึง่

เปน็เครือ่งมอืในการประเมนิสถานการณ ์สำ�หรบัองคก์ร การวเิคราะห์โดยการสำ�รวจจากสภาพ

การณ ์2 ด้านคอื สภาพการณ์ภายในและสภาพการณภ์ายนอก ประกอบไปดว้ย การวเิคราะหจ์ดุ

แข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesss) โอกาส (Opportunities) และ ภาวะคุกคาม (Threats)

โครงการวิจยันีจ้งึตอ้งการมุง่ศกึษาหาแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ์ไลฟส์ไตล์ใหมแ่ก่

จงัหวดันา่น โดยเนน้ดา้นการพฒันาอตุสาหกรรมทอ้งถิน่สู่สากล เพือ่การพฒันาสนิคา้ไลฟส์ไตล์

ทีม่อีตัลกัษณจ์ำ�เพาะจากทนุวฒันธรรมของพืน้ถิน่จงัหวดันา่น และตอ่ยอดสูก่ารพฒันาการทอ่ง

เที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เพื่อให้ได้แนวทางการพัฒนาที่มีความเหมาะสม

กับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพื้นถ่ินจังหวัดน่านและให้ได้มาซึ่งฐานข้อมูลท่ีสามารถนำ�ไปต่อย

อดใหผู้อ้ยูอ่าศยัในจงัหวดันา่นตระหนกัถงึความสำ�คญัของการสรา้งรายไดต้ามแนวคดิการทอ่ง

เทีย่วเชงิสรา้งสรรคด์ว้ยการเชือ่มโยงทนุวฒันธรรมสูก่ารผลติเชงิอตุสาหกรรมในระบบวสิาหกจิ

ขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างยั่งยืน

บทความวิจยันีเ้ปน็ผลของการศึกษาวจิยัในปทีี ่1 (ระยะเวลาการดำ�เนนิการโครงการวจิยั

รวมทั้งสิ้น 3 ปี) ของโครงการย่อยที่ 1.1 โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ที่อยู่ภายใต้โครงการพัฒนาการท่อง

เที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Development of Creative Tourism) ซึ่งได้รับการสนับสนุนงบประมาณ

จาก โครงการสร้างเสริมพลังจุฬาฯ ก้าวสู่ศตวรรษที่ 2 ช่วงที่ 2
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วัตถุประสงค์ภาพรวมของโครงการวิจัยตลอดระยะเวลา 3 ปี ได้แก่ (1) เพื่อให้เกิดรูป

แบบการท่องเที่ยวใหม่ ที่ส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดยใช้เส้น

ทางทนุวฒันธรรมสิง่ทอในจังหวดันา่นสำ�หรบัการสง่เสรมิการทอ่งเท่ียวเชงิสรา้งสรรค ์(2) เพือ่

พัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานที่ท่องเที่ยวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรม

สิ่งทอของชุมชนเป็นตัวขับเคลื่อน (3) เพ่ือให้เกิดอาชีพที่ส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างยั่งยืน 

สามารถพ่ึงพาตนเองได ้และขบัเคลือ่นสูก่ารพฒันาการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคข์องชมุชน  เพือ่

ช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพิ่มมูลค่าและรายได้  ทั้งยังส่งเสริมการพึ่งพาตนเองของชุมชน

อยา่งยัง่ยนื ท้ังนีวั้ตถปุระสงคเ์ฉพาะสำ�หรบัการดำ�เนนิการวจิยัในปีที ่1 ซึง่เปน็สว่นของบทความ

นี้จะถูกกล่าวถึงในลำ�ดับต่อไป

วัตถุประสงค์
1.	 เพือ่วิเคราะหศ์กัยภาพและหากลุม่ผูป้ระกอบการทีจ่ะเขา้รว่มโครงการและสามารถ

ดำ�เนินการจนแล้วเสร็จได้ ตลอดระยะเวลา 3 ปี รวมทั้งหาแนวทางเชิงนโยบายในการพัฒนาผู้

ประกอบการแต่ละกลุ่ม (ต้นนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า) ในพื้นที่จังหวัดน่าน

2.	 เพื่อหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์สู่การพัฒนาการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่จังหวัดน่าน

	

วิธดีำ�เนินการวิจัย
การวิจยันี้ใชก้ระบวนการศกึษาเชงิคณุภาพ โดยแบง่การวจิยัออกตามวัตถปุระสงคข์อง

การดำ�เนินงานโครงการเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 

1.	 ด้านการวิเคราะห์ศักยภาพและหากลุ่มผู้ประกอบการพ้ืนที่จังหวัดน่าน ที่จะ

เข้าร่วมโครงการและสามารถดำ�เนินการจนแล้วเสร็จได้ ตลอดระยะเวลา 3 ปี รวมท้ังหา

แนวทางเชิงนโยบายในการพัฒนาผู้ประกอบการแต่ละกลุ่ม (ต้นนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า)  

คณะผูว้จิยัใชเ้ครือ่งมือแบบสัมภาษณ์ในการลงพืน้ทีเ่พือ่เกบ็ขอ้มลูจากกลุม่ผูป้ระกอบการสิง่ทอ

ในพืน้ทีจ่งัหวดันา่นทีเ่ขา้รว่มโครงการ จากนัน้นำ�กลบัมาวเิคราะหแ์ละสรปุผล ดว้ยกระบวนการ

วิเคราะห์ 7Ps และ SWOT เพื่อให้ได้แนวทางในการพัฒนาเชิงนโยบาย สำ�หรับใช้เป็นแนวทาง

การดำ�เนินงานในปีถัดไปของโครงการวิจัย

เกณฑ์ในการเลือกผู้ประกอบการสิ่งทอจังหวัดน่านเข้าร่วมโครงการวิจัยนี้ ต้องเป็นผู้

ประกอบการที่มีความสามารถอย่างน้อย 2 ใน 3 ได้แก่ ความสามารถในการผลิตสิ่งทอ การ

ย้อมผ้า และการทอผ้า (ต้นนํ้า) การแปรรูปผลิตภัณฑ์ (กลางนํ้า) และการจัดจำ�หน่าย (ปลาย

นํ้า) และต้องดำ�เนินธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับด้านสิ่งทอในพื้นที่จังหวัดน่านมาไม่ตํ่ากว่า 5 ปี
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โดยโครงการฯ ได้ทำ�การเก็บข้อมูลของผู้ประกอบการทั้งหมด 8 รายจากการลงพื้นที่

จังหวัดน่านระหว่างวันที่ 6 มิถุนายน – 10 มิถุนายน 2562 โดยใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์กับ

ผูป้ระกอบการแตล่ะราย โดยมนีกัวจิยัในโครงการเปน็ผูด้ำ�เนนิการสมัภาษณ ์โดยการใชว้ธิกีาร

อัดเสียงจากการตอบคำ�ถามสัมภาษณ์เพื่อนำ�มาวิเคราะห์ในลำ�ดับต่อไป

2.	 ด้านการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์สู่การพัฒนา 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คณะผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์ 

และการถ่ายภาพ เพื่อวิเคราะห์รูปแบบสินค้าตามเกณฑ์การแบ่งประเภทสินค้าแฟชั่น และการ

วเิคราะห ์7Ps เพือ่เปรยีบเทยีบแนวทางการพฒันารปูแบบของสนิค้าและแนวคดิดา้นการตลาด 

ทั้งนี้โครงการวิจัยนี้ได้จัดกลุ่มตามพ้ืนที่เพ่ือทำ�การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ (1) พ้ืนที่

จังหวัดน่าน ซึ่งเป็นพื้นที่กรณีศึกษาของโครงการ (2) พื้นที่จังหวัดฟูกูโอกะ (ประเทศญี่ปุ่น) ซึ่ง

เป็นพื้นที่ที่เป็นกรณีศึกษาการพัฒนาสินค้าจากทุนวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียวท่ีประสบความ

สำ�เร็จ และ (3) ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) ซึ่งเป็นรูปแบบของตราสินค้า 

ทีป่ระสบความสำ�เรจ็ในปจัจบุนั ดา้นการใช้ทนุวฒันธรรมสิง่ทอไทยในการสรา้งอตัลกัษณ์ตราสนิ

ค้า

โดยการเกบ็ข้อมลูใน (1) พืน้ทีจ่งัหวดันา่น คณะผูว้จิยัดำ�เนนิการเกบ็ขอ้มลูตัง้แตเ่ดือน

มิถุนายน - พฤศจิกายน 2562 มีการเก็บข้อมูลด้วยการลงพื้นที่จำ�นวน 2 ครั้ง โดยไปยังสถานที่

ประกอบการ หรือผลิตสินค้าของทุกกลุ่มที่เข้าร่วมโครงการฯ และทำ�การสัมภาษณ์ พร้อมถ่าย

ภาพผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง เพื่อนำ�กลับมาวิเคราะห์ในลำ�ดับต่อไป (2) พื้นที่จังหวัดโออิตะ และ

จังหวัดฟูกูโอกะ (ประเทศญี่ปุ่น) คณะผู้วิจัยดำ�เนินการลงพื้นที่ในช่วงเดือนมกราคม 2563 โดย

ไดล้งพืน้ทีเ่ขา้สมัภาษณแ์นวทางการผลิตและจดัจำ�หนา่ยผลติภณัฑ์ไลฟส์ไตล์จากทนุวฒันธรรม 

จากผู้ประกอบการพื้นถิ่นจำ�นวนทั้งสิ้น 6 ราย (3) ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 

คณะผู้วิจัยได้เข้าเยี่ยมชมร้านค้า และสายการผลิตของบริษัท ในช่วงเดือนธันวาคม 2563 และ

เข้าสัมภาษณ์ คุณอรุณศรี เรืองภูงา (Aroonsri Duangpoonga) ผู้อำ�นวยการฝ่ายออกแบบลาย

พิมพ์ (Printing Design Manager) จากนั้นคณะผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลทั้งหมด และวิเคราะห์

ด้วยแนวคิด 7Ps เพื่อสรุปผล

สรุปผลการวิจัย
1. ด้านการวิเคราะห์ศักยภาพและหากลุ่มผู้ประกอบการพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและวิเคราะห์ด้วยแนวคิด 7Ps และ SWOT สามารถ

สรปุแนวทางการพฒันาจากการวเิคราะหก์ลุม่ผูป้ระกอบการสำ�หรบัการวจิยัแบง่ตามแตล่ะกลุม่

ของผู้ประกอบการได้ ดังนี้ 
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	 1.	กลุ่มผู้ประกอบการกลุ่มต้นน้ํา
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์สิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ทุก

กลุ่มผู้ผลิตมีความเชี่ยวชาญและมีความเข้าใจในด้านของการผลิตสิ่งทอ โดย

เฉพาะอยา่งยิง่ดา้นของการออกแบบลวดลาย ทีมี่รากเหงา้ทีม่าจากทนุวฒันธรรม 

นอกจากน้ียังมีผู้ประกอบการอีกหลายกลุ่ม เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายท่ีเกิดจาก

กระบวนการผลิตด้วยมือ (ปลูกในพื้นที่) และปราศจากสารเคมีทั้งหมด ผ่าน

กระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติ ซึ่งได้จากวัตถุดิบท่ีพบในท้องถ่ิน และพ้ืนท่ี

ใกล้เคียง อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการบางกลุ่มยังเลือกใช้เส้นด้ายสังเคราะห์

สำ�เร็จรูป (โพลีเอสเตอร์) ที่ย้อมสีเรียบร้อยแล้วเพื่อความสะดวกในการผลิต

ผ้าโดยเฉพาะ

การมุ่งพัฒนาผู้ประกอบการในระดับต้นนํ้าสามารถทำ�ได้โดยการอบรม

ใหค้วามรูเ้ชงิการออกแบบทีส่อดคลอ้งกบักระแสนยิมในปจัจบุนั เพือ่ชว่ยสง่เสรมิ

ให้กลุ่มผู้ประกอบการมีความเข้าใจในเรื่องของ แนวโน้มแฟชั่น และกระแสนิยม

ของตลาด รวมถึงการนำ�นวัตกรรมด้านสิ่งทอที่มีอยู่ในปัจจุบันมาประยุกต์ใช้ให้

เหมาะสมกับสินค้าแต่ละประเภทเพื่อตอบสนองความต้องการเฉพาะของกลุ่ม

เป้าหมายให้ดียิ่งขึ้น

ภาพที่ 1  ฝ้ายที่ปลูกในพื้นที่ของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ
บ้านปางกอม อำ�เภอสองแคว จังหวัดน่าน
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	 2. ผู้ประกอบการกลุ่มกลางน้ํา

กลุม่ผู้ผลติกลางนํา้ มจีดุเดน่ในดา้นของการผลติเส้ือผา้และเครือ่งแตง่

กาย รวมถงึขา้วของเครือ่งใช้ในชวีติประจำ�วนัทีส่ะทอ้นวถิชีวีติดัง้เดมิไดเ้ปน็อยา่ง

ด ีโดยสนิคา้ทีผ่ลติขึน้นัน้ เปน็สนิคา้ทีม่รีปูแบบดัง้เดมิ มเีพยีงบางกลุม่ผูป้ระกอบ

การเทา่นัน้ท่ีได้มกีารพฒันาและยกระดบัรปูแบบของสนิคา้ของตนเองใหม้คีวาม

เท่าทันกระแสนิยมและความต้องการใหม่ๆ ของกลุ่มผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 

ภาพที่ 2  สิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่าน 
กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อำ�เภอเมือง จังหวัดน่าน

การมุ่งพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการกลางนํ้าของพื้นที่จังหวัดน่านนั้น ควร

ทำ�การอบรม เรื่องของการพัฒนารูปแบบสินค้าให้มีความทันสมัยเข้ากับกระแส

นิยม โดยที่ยังสามารถคงเอกลักษณ์ ทั้งทางด้านลวดลาย และสี ที่สะท้อนถึง

ความเป็นภูมิปัญญาพ้ืนถิ่นไว้ เพ่ือให้ตอบสนองกับกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยว

ใหม่ๆ ที่เดินทางไปยังจังหวัดน่าน ทั้งนี้ก็ยังควรรักษารูปแบบของสิ่งทอพ้ืนถ่ิน

ดั้งเดิมไว้ด้วย

	 3. ผู้ประกอบการกลุ่มปลายน้ํา

จากการลงพื้นที่พบว่า พื้นที่ปลายน้ําในการจัดจำ�หน่ายสินค้าจากทุน
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วัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่านที่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐบาลยังมีไม่

เพยีงพอ สว่นมากเปน็กลุม่เอกชน (คนในพืน้ท่ี) ท่ีเปดิหน้ารา้นและรบัสนิคา้จาก

กลุ่มผู้ประกอบการต้นนํ้าและปลายนํ้าเข้ามาเพื่อจัดจำ�หน่าย 

2. ด้านการวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์สู่การพัฒนาการ

ท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรค์

จากการวิเคราะหข์อ้มลูสนิคา้แฟชัน่ไลฟส์ไตลข์องพืน้ท่ีจงัหวดัน่าน, พืน้ท่ีจงัหวดัโออิตะ 

และจังหวัดฟูกูโอกะ (ประเทศญี่ปุ่น) และสินค้าของตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 

ดว้ยการใชแ้นวคดิ 7Ps แสดงใหเ้หน็ถงึความแตกตา่ง และแนวทางการพฒันาสนิคา้แฟชัน่ไลฟ์

สไตล์ของจังหวัดน่าน ดังนี้

	 1. พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน

(1) เส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย (Apparel) มีหลากหลายรูปร่างรูป

ทรง เหมาะสำ�หรับโอกาสใช้สอยท่ีแตกต่างกันไป แต่ส่วนมากจะเป็นลักษณะ

ของเสื้อผ้าทรงโคร่ง (Loose Fit) และมักตกแต่งด้วยรายละเอียดแบบชนเผ่า 

เนือ่งจากพืน้ทีจ่งัหวดันา่น ไดร้บัอทิธพิลดา้นการแตง่กายจากชนกลุม่นอ้ยตา่งๆ 

ทีเ่ปน็รากฐานของคนพืน้ที่ในปจัจบุนั นอกจากนีย้งัสามารถพบเหน็เสือ้ผา้ทีม่รีปู

ร่างและรูปทรงตามกระแสนิยมแฟชั่น ถูกนำ�ไปปรับใช้กับสิ่งทอพื้นถ่ิน รวมท้ัง

สินค้าย้อมคราม เป็นต้น

ภาพที่ 4 สินค้า ณ จุด
จัดจำ�หน่ายสินค้าในพื้นที่
จังหวัดน่าน

ศิลปกรรมสาร ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 พ.ศ.2563 111



(2) เคร่ืองประดับและกระเป๋า (Accessories and 

Bags) มีรูปร่างและรูปทรงที่ได้รับแรงบันดาลใจจากทุน

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชน ที่ได้รับอิทธิพลจาก

ชนเผ่า เช่น กระเป๋าย่าม หมวก ผ้าคลุมไหล่ ทั้งนี้รูปแบบ

ของสินค้ามีลวดลายที่สะท้อนถึงทุนวัฒนธรรมแบบโบราณ 

มีเพียงบางกลุ่มผู้ประกอบการที่พัฒนาสี และรูปแบบของ

ลวดลายได้ตามกระแสนิยม นอกนั้น มักใช้รากเหง้าจากทุน

วัฒนธรรมดั้งเดิมในการออกแบบสินค้าเครื่องประดับและ

กระเป๋า

(3) ของที่ระลึก (Souvenir) มีรูปแบบท่ีไม่ค่อย

หลากหลาย สินค้าจากบางร้านค้า เป็นสินค้าจากผู้ผลิต

จากกรงุเทพมหานคร และถกูจดัส่งนำ�ไปขายในพืน้ทีจ่งัหวดั

น่าน อย่างไรก็ตามสินค้าของที่ระลึกที่ผลิตจากสิ่งทอพื้นถิ่น 

โดดเด่นได้แก่ พวงกุญแจ ท่ีมีรายละเอียดของการปักแบบ

ชาวม้ง 

	 2. พ้ืนท่ีจังหวัดโออิตะ และจังหวัดฟูกูโอกะ (ประเทศญีปุ่่น)

(1) เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (Apparel) มีหลากหลายรูปร่าง 

รปูทรง เหมาะสำ�หรบัโอกาสใชส้อยทีแ่ตกตา่งกนัไป แตส่ว่นมากจะเปน็ลกัษณะ

ของเสื้อผ้าทรงโคร่ง (Loose Fit) และไม่มีรายละเอียดตกแต่งแบบชนเผ่า 

(Ethnic) ปรากฏ 

(2) เครื่องประดับและกระเป๋า (Accessories and Bags) มีรูปร่างและ

รปูทรงคอ่นขา้งคลา้ยกบัสนิคา้ทีพ่บเหน็ได้ในพืน้ทีจ่งัหวดันา่น ของประเทศไทย 

อย่างไรก็ตาม สินค้าจากพื้นที่ๆ ทางโครงการฯ ได้ลงไปสำ�รวจในประเทศญี่ปุ่น 

มีความหลากหลายมากกว่า และรูปทรงของกระเป๋าหรือเครื่องประดับค่อนข้าง

แสดงถึงโอกาสการใช้สอยที่ชัดเจน และสอดคล้องกับวัตถุดิบ 

(3) ของทีร่ะลกึ (Souvenir) มรีปูแบบทีห่ลากหลาย และตอบสนองความ

ต้องการใช้งานของกลุ่มลูกค้าที่ค่อนข้างกว้างมาก ต้ังแต่ เครื่องเขียน ของใช้

ภายในบ้าน ของตกแต่งบ้านและเครื่องครัว เป็นต้น
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	 3. ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson)

(1) เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (Apparel) มีหลากหลายรูปร่างรูปทรง 

เหมาะสำ�หรับโอกาสใช้สอยที่แตกต่างกันไป แต่ส่วนมากจะเป็นลักษณะของ

เสือ้ผา้ทรงโครง่  (Loose Fit)  และไมม่รีายละเอยีดตกแตง่แบบชนเผา่  (Ethnic)  

ปรากฏ เน้นการใช้ลวดลายพิมพ์เป็นหลัก วัสดุหลักได้แก่ ฝ้ายและไหม

(2) เครื่องประดับและกระเป๋า  (Accessories  and  Bags)  มีรูปร่างและ 

รูปทรงหลากหลาย เหมาะสำ�หรับใช้ในโอกาสต่างๆ ได้ เช่น โอกาสลำ�ลอง หรือ

ออกงาน เป็นต้น 

(3) ของท่ีระลึก (Souvenir) มีรูปแบบท่ีหลากหลาย เช่น ผ้าพันคอ 

เนคไท กระเป๋าและถุงผ้า เป็นต้น

ภาพที่ 5  สินค้า ณ จุดจัดจำ�หน่ายในพื้นที่จังหวัดโออิตะ และจังหวัดโอกินาวา ประเทศญี่ปุ่น
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ภาพที่ 6 สินค้า ณ จุดจัดจำ�หน่ายของตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson)
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 01
PRODUCT 
รูปแบบผลิตภัณฑ์

รูปแบบผลิตภัณฑ์ยังมี
ความหลากหลายไม่มาก  
จุดเด่นของสินค้าคือ 
ผ้านุ่ง ผ้าถุง และผ้าผืน 
มีการแปรรูปผ้าทอมือ 
เพ่ือนำ�ไปใช้ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ค่อน
ข้างน้อย คุณภาพของ
สินค้ามีความหลาก
หลายตามแต่ความ
เชี่ยวชาญของผู้ผลิต 
เอกลักษณ์สำ�คัญของ
สินค้าคือลวดลายผ้าทอ  
ท่ีสืบสานต่อกันมารุน่
สู่รุน่

รูปแบบผลิตภัณฑ์มี
ความหลากหลายมาก 
สินค้าหลักคือผ้าทอหน้า
แคบ ใช้สำ�หรบัการผลิต
โอบิ หรอืผ้าคาดเอว 
สำ�หรบัใส่ในเทศกาล
จำ�เพาะประจำ�ป ี 
สินค้าท่ีแปรรูปมีให้
เลือกหลายหลาย
ประเภท และหลาก
หลายโอกาสการใช้สอย 
เช่น กระเป๋าท่ีทำ�จาก
ผ้าทอ มีให้เลือกท้ังแบบ
สำ�หรบัไปงาน ลำ�ลอง 
และทำ�งานได้ เป็นต้น

เน้นสินค้ากลุ่มของฝาก
และท่ีระลึก คุณภาพ
การผลิตสินค้าดีมาก 
มีการออกแบบท่ีนำ�
เอาเรื่องราวประยุกต์
ความเป็นไทยรว่มสมัย
มาใช้เป็นแนวคิดในการ
ออกแบบ จุดเด่นของ
สินค้าอยู่ท่ีลวดลาย
พิมพ์บนผ้าไหมและ
ผ้าฝ้ายหลากหลาย
คุณภาพ ของท่ีระลึก 
(Souvenir) มีรูปแบบ
ท่ีหลากหลาย เช่น ผ้า
พันคอ เนคไท กระเป๋า 
ถุงผ้า

02
PRICE 
ราคาสินค้า 
ณ จุดจัดจำ�หน่าย

สินค้ามีราคาท่ีหลาก
หลาย ข้ึนอยู่กับ
คุณภาพของการผลิต
และเทคนิคการทอ
จำ�เพาะกลุ่มผู้ประกอบ
การ

สินค้ามีราคาปานกลาง
ค่อนข้างสูงมากเม่ือ
เปรยีบเทียบกับสินค้า
จากพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน

สินค้ามีราคาปานกลาง
ค่อนข้างสูงมาก ราคา
ของสินค้ามีความ
เหมาะสมสำ�หรบัซ้ือเป็น
ของฝาก หรอืซ้ือเพ่ือใช้
ส่วนตัว 

03
PLACE 
สถานท่ีจัดจำ�หน่าย

สินค้ามักถูกจัดจำ�หน่าย
ท่ีจุดผลิตสินค้าของ
แต่ละกลุ่มผู้ประกอบ
การ ท้ังนีก้ลุมผู้ประกอบ
การมีศักยภาพในการ
เข้ารว่มงานแสดงสินค้า
ต่างๆ 

สินค้ามักถูกจัดจำ�หน่าย
ท่ีจุดผลิตสินค้าของ
แต่ละกลุ่มผู้ประกอบ
การ และมีกลุ่มตัวแทน
ท่ีทำ�หน้าท่ีเป็นพ้ืนท่ีขาย
สินค้าของจังหวัดด้วย

สินค้าถูกจำ�หน่าย
ในรา้นค้า ตาม
ห้างสรรพสินค้าชัน้นำ�
ในประเทศไทย และ
สนามบิน

สินค้าจากจังหวัดน่าน 
ประเทศไทย

กรณีศึกษาผู้ประกอบ
การไทย ตราสินค้า

จิมทอมป์สัน 
(Jim Thompson)

สินค้าจากพ้ืนท่ี
จังหวัดฟูกูโอกะ

และจังหวัดโออิตะ 
ประเทศญีปุ่่น

ตารางที่ 2  แสดงผลการวิเคราะห์สินค้าจาก 3 กลุ่ม ได้แก่ 
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 04
PROMOTION 
การประชาสัมพันธ์

กลุ่มผู้ประกอบการ
ทำ�การประชาสัมพันธ์
แยกกันตามแต่ละกลุ่ม 
ผ่านการส่ือสารออนไลน์
ของตนเอง 

กลุ่มผู้ประกอบการ
แต่ละกลุ่มมีการจัดทำ�
แผ่นพับและส่ือเพ่ือ
ประชาสัมพันธต์นเอง 

มีการจัดทำ�ส่ือ
ประชาสัมพันธ ์ในส่ือ
ต่างๆ เช่น ป้ายโฆษณา 
โฆษณาในนิตยสาร
แฟช่ัน เช่น VOGUE 
THAILAND และ 
BAZAAR เป็นต้น

05
PACKAGING 
หีบห่อและ 
การบรรจุภัณฑ์

มีการทำ�หีบห่อ
บรรจุภัณฑ์ของตนเอง 

มีการทำ�หีบห่อ
บรรจุภัณฑ์ของตนเอง

มีการทำ�หีบห่อ
บรรจุภัณฑ์ของตนเอง

06
PEOPLE
บุคลากร
ท่ีเกีย่วข้อง

กลุ่มผู้ผลิตสินค้าผ้าทอ
ของพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 
เกือบท้ังหมดเป็นกลุ่ม
ผู้สูงอายุ มีกลุ่มคนรุน่
ใหม่ท่ีสนใจการทอผ้า
จำ�หนวนน้อย ไม่เกิด
การส่งต่อหรอืถ่ายทอด
ภูมิปัญญาได้ดีเท่าท่ีควร

กลุ่มผู้ประกอบการมี
การบรหิารจัดการแบบ
เป็นระบบ 

มีผู้เชี่ยวชาญแบบ 
ครบวงจร ท้ังฝ่าย 
นักออกแบบ ฝ่ายผลิต
สินค้าตัวอย่าง แผนก
พัฒนาตัวสินค้า แผนก
การตลาด แผนกคิดค้น
นวัตกรรมและเส้นใย

07
COW 
ลักษณะเด่น
จำ�เพาะของ
ผลิตภัณฑ์

บางกลุ่มผู้ประกอบ
การมีความเข้าใจในทุน
วัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ิน 
ของจังหวัดน่านเป็น
อย่างดี และสามารถ
นำ�เอาลวดลายส่ิงทอ
ดัง้เดิมมาพัฒนาเพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ได้ 

เป็นสินค้าส่ิงทอท่ีมี
คุณภาพ เป็นมาตรฐาน
เน่ืองจากมีการใช้
ระบบการผลิตแบบ
อุตสาหกรรมเข้ามา
มีบทบาท ตัง้แต่การ
ออกแบบและการทอ 

แนวคิดในการออกแบบ
มีความชัดเจน มีการคัด
เลือกลวดลายท่ีเหมาะสม 
กับตลาดมาพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์ แต่ละ
ลวดลายจะถูกคัดเลือก
มาพัฒนาเป็นสินค้าไม่
เหมือนกัน 

สินค้าจากจังหวัดน่าน 
ประเทศไทย

กรณีศึกษาผู้ประกอบ
การไทย ตราสินค้า

จิมทอมป์สัน 
(Jim Thompson)

สินค้าจากพ้ืนท่ี
จังหวัดฟูกูโอกะ

และจังหวัดโออิตะ 
ประเทศญีปุ่่น
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จากการวิเคราะห์ข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปผลการศึกษาทั้ง 3 กลุ่มได้ ดังนี้

1. สินค้าจากพื้นที่จังหวัดน่าน เน้นการผลิตสินค้าประเภทผ้าผืน มีการแปรรูปสินค้า

น้อย รูปแบบของสินค้าส่วนมาก เป็นสินค้าใช้ในชีวิตประจำ�วัน โอกาสลำ�ลอง เช่น กระเป๋าใส่

เงนิขนาดเลก็ กระเปา๋ยา่มทีม่รีปูแบบจากทนุวฒันธรรมเดมิ มกีารพฒันาผา้ทอไปสู่สนิค้าเครือ่ง

แต่งกายอื่นๆ บ้าง อย่างไรก็ตามรูปแบบของเสื้อผ้ายังไม่ได้เป็นรูปแบบตามสมัยนิยม 

2. สินค้าจากการศึกษาทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถิ่นประเทศญ่ีปุ่น เน้นการผลิตสิ่งทอ 

แบบผา้ผนืหนา้แคบ เพือ่ใชส้ำ�หรบัทำ�กิโมโน มีการแปรรปูเปน็สนิคา้ตา่งๆ หลากหลายประเภท

และโอกาสการใชส้อย รปูแบบของสนิคา้สามารถแบง่ไดเ้ปน็สองประเภท คอื สนิคา้ที่ใช้ในชวิีต

ประจำ�วัน และสินค้าของฝากของที่ระลึก

3. สินค้าจากการศึกษาตราสินค้าต้นแบบจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) มีความ

สวยงามและเหมาะสำ�หรับใช้เป็นของฝากและของที่ระลึก สินค้ามีการผลิตที่มีคุณภาพสูง รูป

แบบของสนิคา้มคีวามหลากหลาย เชน่ กระเปา๋รปูแบบตา่งๆ หมอนองิ ทีม่ีใหเ้ลอืกหลากหลาย

ลวดลายและหลากหลายรูปทรง เป็นต้น

อภิปรายผล
1. ด้านศักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการท่ีจะเข้ารว่มโครงการในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน

ผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มต้องการการพัฒนาที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับศักยภาพ และ

ความเหมาะสมในการพัฒนาให้เข้ากับความต้องการของกลุ่มตลาดเป้าหมาย โดยจำ�เป็น

ต้องมีการพัฒนารูปแบบการนำ�เสนอสินค้า ณ พื้นที่นำ�เสนอขายให้เหมาะสม เช่น การจัด

พื้นที่ทางเดินในร้านค้า การพัฒนาอุปกรณ์สำ�หรับนำ�เสนอสินค้า และการจัดแสงสว่างภายใน 

ร้านค้า  นอกจากนี้ยังควรเพิ่มพื้นที่จัดแสดงกระบวนการผลิตสินค้าที่สามารถให้นักท่องเที่ยว 

ไดม้สีว่นรว่มในการลงมอืทำ�จรงิ เพ่ือใหน้กัทอ่งเทีย่วไดมี้โอกาสสมัผสัวถิชีวีติชุมชนตามแนวคดิ

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

2. ด้านแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์สู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง

สรา้งสรรค์ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน

แนวทางการพัฒนาสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

จำ�เป็นต้องคำ�นึงถึง การนำ�ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเป็นสินค้าหรือบริการอย่างมีคุณภาพ โดย

คำ�นึงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจนเป็นท่ียอมรับของสากล ทั้งยังต้องเป็นการนำ�ศักยภาพของ

ท้องถิ่น เช่น วัตถุดิบ หรือความชำ�นาญที่มีอยู่มาพัฒนาเป็นสินค้า หรือการบริการด้วยความ

คิดอย่างสร้างสรรค์ และนำ�ไปสู่การพ่ึงพาตนเอง ซึ่งนับเป็นการกระตุ้นให้คนในท้องถ่ินสร้าง

รายได้ด้วยตนเอง โดยมีวิธีการเชิงนโยบายที่สามารถวิเคราะห์และสรุปจากการวิจัยได้ ดังนี้

ศิลปกรรมสาร ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 พ.ศ.2563 117



1. การพัฒนาลวดลาย (Textile Development) ที่มาจากทุนวัฒนธรรมให้

มีความร่วมสมัยตามกระแสนิยม และนำ�นวัตกรรมสิ่งทอมาช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับ

ผลิตภัณฑ์ให้เกิดประโยชน์ในการใช้งานมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ควรคงไว้ซึ่งลวดลายที่มีที่มา

จากทุนวัฒนธรรมของจังหวัดน่านที่มีมาแต่อดีต แต่สามารถพัฒนาการใช้สี และการ

ออกแบบรูปแบบของลวดลายให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความต้องการ

แตกต่างกันได้ 

2. การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ (Product Development) ในการขยาย

ประเภทของสินค้า (Product Line) สู่การสร้างตราสินค้าในระดับสากล ทั้งนี้รูปแบบ

ของผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมจังหวัดน่านเดิมนั้น มีการอ้างอิงถึงรูปแบบสินค้าท่ี

มีรากเหง้าจากความเป็นชนเผ่าพ้ืนถิ่น เช่น ไทลื้อ หรือไทยวน ส่งผลให้รูปแบบของ

สินค้า ค่อนข้างไปในด้านการอนุรักษ์ ส่งผลให้รูปแบบของสินค้ายังไม่ตอบโจทย์ความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในวงกว้างมากข้ึน ทั้งนี้การขยายฐานกลุ่มผู้บริโภค จะช่วย

ส่งผลให้ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่านเป็นที่รู้จัก และช่วยขยายตลาด อันจะ

เป็นการส่งผลให้กลุ่มทอผ้ามีรายได้มากขึ้น และมีผู้สนใจประกอบอาชีพเกี่ยวกับสิ่งทอ

จากทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นมากขึ้นด้วย

3. การพฒันาพืน้ทีจ่ดัจำ�หน่ายสินค้า (Retail Space Development) ใหส้ามารถ

ตอบโจทยก์ารทอ่งเท่ียวเชงิสรา้งสรรค ์โดยอาจพัฒนาเปน็แหลง่เรยีนรูข้องชมุชน และ

เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ท่ีชุมชนได้จัด

เตรียมไว้ให้

ข้อเสนอแนะในการนำ�ผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์
วิจยันีจ้ดัทำ�เพ่ือหาแนวคดิเชงินโยบายในการพฒันารปูแบบของสนิคา้จากทนุวฒันธรรม

จงัหวดันา่นเพือ่การทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค ์อาศยัการอา้งองิการศกึษารปูแบบผลติภณัฑส์มยั

ใหม่จากประเทศญี่ปุ่น และจากตราสินค้าต้นแบบที่ประสบความสำ�เร็จในฐานะตราสินค้าที่มี

ภาพลักษณ์ของทุนวัฒนธรรมไทยอย่างจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) เพื่อเปรียบเทียบและ

พัฒนารูปแบบของสินค้าให้มีความหลากหลาย 
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