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บทคัดย่อ
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นภายใน

ชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่จงัหวดันนทบรุ ี2) เพือ่ศกึษาการพฒันาผลิตภณัฑ์ในพืน้ที่

ตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่จงัหวดันนทบุร ีและ 3) เพือ่ศกึษาผลตอบรับของนกัทอ่งเทีย่วต่อ

การใชอ้ตัลกัษณ์ในการประชาสมัพนัธก์ารทอ่งเทีย่วชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ่ จงัหวดั

นนทบุรี ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพศึกษาด้านประวัติความเป็นมา ภูมิปัญญา อัตลักษณ์  

และสถาปัตยกรรม มีีการสำ�รวจ การสังเกตการณ์ สัมภาษณ์ท่ัวไปและสัมภาษณ์เชิงลึก 

ผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ ใช้การศึกษาแบบมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนตำ�บลบางม่วงและ

นักศึกษาทุกหลักสูตรของคณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์

ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ที่สื่อสารถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนตำ�บลบางม่วง 

อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี แบ่งเป็น 2 ด้าน โดยด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บล 

บางม่วง คือ บ้านริมนํ้า วัด และวิถีชีวิตริมนํ้า ด้านที่ 2 บุคลิกภาพการสื่อสารสำ�หรับตำ�บล 

บางม่วง คือ ความเป็นมิตรและความเป็นชนบทท้องถิ่น มองโลกในแง่ดีมีความสุขสดชื่น ระลึก

ความหลัง สำ�หรับแนวทางการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและเลขนศิลป์สำ�หรับประยุกต์

ใชบ้นผลติภณัฑ์ ไดแ้ก ่ 1) การออกแบบตราสญัลกัษณส์ำ�หรบัใชบ้นสนิคา้หรอืผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ   

ของเทศบาลตำ�บลบางม่วง 2) ผลิตภัณฑ์สินค้าที่ระลึก จำ�นวน 6 ชนิด ได้แก่ สินค้าแฟชั่น 

ไลฟ์สไตล์เสื้อยืด สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์กระเป๋าผ้า นาฬิกาแขวนผนัง ปฏิทินไม้ตั้งโต๊ะ พวง

กุญแจและแม่เหล็กติดตู้เย็น คลิปประชาสัมพันธ์ชุมชน 4 คลิป ได้แก่ คลิปแหล่งท่องเท่ียว

ชุมชน ปราชญ์ชาวบ้านด้านอาหารคาว ปราชญ์ชาวบ้านด้านขนมหวาน ปราชญ์ชาวบ้านด้าน

สุนทรียศิลป์ (เรือไม้จำ�ลอง)

สิง่สำ�คญัทีค่น้พบจากงานวจิยันี ้คอื การสรา้งภาพจำ�ใหมด่ว้ยการนำ�ภาพทีค่น้พบจาก

อตัลกัษณช์มุชนผา่นกระบวนการออกแบบดว้ยระบบกรดิ และนำ�มาประยกุต์ใช้ในการออกแบบ

บนผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ การนำ�ระบบกรดิมาประยกุต์ใชก้บัอตัลกัษณช์มุชน ชว่ยเปิดโอกาสให้

ทุกคนสามารถสร้างสรรค์และเข้าถึงเคร่ืองมือและวิธีการที่เรียบง่ายนี้ได้อย่างไม่ซับซ้อน โดย

กระบวนการออกแบบและต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้สามารถนำ�มาพัฒนาเป็นสินค้าสร้างรายได้ 

ชมุชนสามารถใชส้ิง่ที่ไดเ้รยีนรู้ไปสรา้งงานออกแบบของตนเอง สง่เสรมิใหอ้ตัลกัษณข์องความ

เป็นชุมชนตำ�บลบางม่วงเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย 

คำ�สำ�คัญ : ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก, อัตลักษณ์, ชุมชนตำ�บลบางม่วง, เลขนศิลป์, ระบบกริด
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Abstract
This research studied 1) local cultural identity and 2) product design development 

in Bang Muang Community, Bang Yai District, Nonthaburi Province as well as 3) tourist 

responses to the use of design identity in local tourism public relations. Qualitative 

research was done to study history, local lore, identity, and architecture. Data was 

gathered by sample group interviews, observation, in-depth expert interviews, survey, 

and participatory study among Faculty of Fine and Applied Arts, Dhurakij Pundit 

University students.  

Results were that community identity conveying local culture was divided 

into site reminders, including riverside houses, temples, and riparian lifestyles, and 

communicating the local personality of friendliness, rural charm, refreshing happiness, 

optimism, and nostalgia.

Product design direction, souvenir product development, and graphics comprised: 

1) a logo for Bangmuang Subdistrict municipality products; and 2) six souvenir product 

categories: t-shirts, textile bags, wall clocks, table-top wooden calendars, keychains, 

and refrigerator magnets as well as four public relations video clips of attractions, such 

as local lore in food flavors, desserts, and crafts (wooden boat models).

These findings suggest that new images should be created by using community 

identity imagery through a grid-based system design process and applied to souvenir 

product design for easy and efficient access. The design process and output may be 

further developed into revenue-generating products. The community may use lessons 

from design creations to further promote Bangmuang Subdistrict community identity.

Keywords : Souvenir products, Identity, Bangmuang Community, 

Graphic Design, Grid System 
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บทนำ�

จังหวัดนนทบุรี ตั้งอยู่ในภาคกลางบนฝั่งแม่นํ้าเจ้าพระยา เป็นจังหวัด 1 ใน 5 ของ

จงัหวัดปรมิณฑล คอื จงัหวดันนทบุร ีจงัหวดัสมุทรปราการ จงัหวดันครปฐม จงัหวดัสมทุรสาคร 

และจังหวัดปทุมธานี มีเนื้อที่ประมาณ 622.38 ตารางกิโลเมตร (เมื่อเปรียบเทียบกับพื้นที่ของ

จังหวัดในภาคกลางทั้งหมด จังหวัดนนทบุรีมีขนาดเล็กเป็นที่ 2 รองจากจังหวัดสมุทรสงคราม) 

โดยแม่นํ้าเจ้าพระยาได้ตัดแบ่งพื้นที่จังหวัดออกเป็น 2 ส่วน คือ ฝั่งตะวันตกและฝั่งตะวันออก 

จงัหวดันนทบรุอียูห่า่งจากกรุงเทพมหานคร ประมาณ 20 กิโลเมตร ประกอบดว้ยอำ�เภอทัง้หมด 

6 อำ�เภอ ไดแ้ก่ อำ�เภอเมอืงนนทบรุ ีอำ�เภอปากเกรด็ อำ�เภอบางบวัทอง อำ�เภอบางใหญ ่อำ�เภอ

บางกรวย และอำ�เภอไทรนอ้ย มอีงคก์รปกครองทอ้งถิน่ประกอบดว้ย องคก์ารบรหิารสว่นจงัหวัด 

1 แห่ง เทศบาลนคร 2 แห่ง เทศบาลเมือง 4 แห่ง เทศบาลตำ�บล 11 แห่ง และองค์การบริหาร

ส่วนตำ�บล 28 แห่ง พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม แต่เดิมประชาชนส่วนใหญ่มีอาชีพทำ�สวนผล

ไม้ และทำ�ไร่ ทำ�นา ปัจจุบันพื้นที่ของจังหวัดซึ่งเคยเป็นสวนผลไม้และมีอาณาเขตติดต่อกับ

กรุงเทพมหานคร เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงเป็นที่อยู่อาศัยของประชาชนท่ีอพยพมาจากทุกภาค

ของประเทศ  นอกจากนี้พื้นที่บางส่วนของจังหวัดในบางอำ�เภอยังเป็นที่รองรับการขยายตัวใน

ดา้นอตุสาหกรรม มกีารจดัสรรทีด่นิ และกอ่สรา้งโรงงานอตุสาหกรรมเป็นจำ�นวนมาก (จงัหวดั

นนทบุรี, 2563)

สภาพภูมิศาสตร์ของจังหวัดนนทบุรีตั้งอยู่ในพื้นที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์เป็นแหล่ง

เรือกสวนไร่นา แหล่งกำ�เนิดผลไม้รสเลิศที่มีชื่อเสียง รวมภูมิปัญญาท้องถ่ิน รวมไปถึงเป็น

แหล่งรวบรวมผลงานพุทธศิลป์โบราณ และงานสถาปัตยกรรมอันทรงคุณค่าท่ีสำ�คัญทาง

ประวัติศาสตร์ของประเทศชาติเป็นเวลายาวนาน ปัจจุบันจังหวัดนนทบุรีเป็นเมืองปริมณฑล

ของกรุงเทพมหานครเป็นเมืองที่รองรับการขยายตัวของกรุงเทพมหานครในด้านต่างๆ ที่มีการ

พฒันาจากเรอืกสวนไรน่ามาเปน็บา้นเมอืงทีม่ชีมุชนขนาดใหญก่ระจายตวัอยูท่ัว่ท้ังจงัหวดั  (การ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.), 2560, เอกสารแผ่นพับ)

ตำ�บลบางม่วงในอดีต มีทำ�เลที่ตั้งอยู่ริมแม่นํ้าเจ้าพระยา (ปัจจุบันคือ คลองอ้อม และ

คลองบางกอกนอ้ย) จงึเปน็พืน้ทีห่นึง่ในจงัหวดันนทบรุทีีม่กีารตัง้ถ่ินฐานเปน็ชุมชนมาต้ังแต่สมยั

อยุธยาตอนต้น เมื่อมีการปฏิรูปการบริหารราชการและการปกครองท้องที่ในสมัยรัตนโกสินทร์ 

บริเวณที่ตั้งชุมชนบางม่วงก็มีฐานะเป็นตำ�บลบางม่วง ตำ�บลบางเลน และตำ�บลเสาธงหินตาม

กฎหมายลักษณะการปกครองท้องที่ โดยมีคลองอ้อมและคลองบางใหญ่เป็นเส้นแบ่งเขต

ระหว่างตำ�บลทั้งสาม ในเวลาต่อมากระทรวงมหาดไทยได้จัดตั้ง “สุขาภิบาลบางม่วง” ขึ้น 
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ครอบคลุมบริเวณชุมชนบางม่วง (บางใหญ่) ตรงปากคลองบางใหญ่ทั้งสองฝั่งคลองอ้อม เพื่อ

ประโยชน์ในการทำ�นุบำ�รุงท้องถิ่นให้เจริญก้าวหน้า ในวันที่ 13 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2542 ได้มี

พระราชบัญญัติยกเลิกการปกครองส่วนท้องถิ่นแบบสุขาภิบาลและยกฐานะสุขาภิบาลที่มีอยู่

ทั่วประเทศในขณะนั้นขึ้นเป็นเทศบาลตำ�บลทั้งหมด (เทศบาลตําบลบางม่วง อําเภอบางใหญ่ 

จังหวัดนนทบุรี, 2563)      

เทศบาลตําบลบางม่วง จึงได้เปลี่ยนแปลงฐานะจากสุขาภิบาล ตามพระราชบัญญัติ

เปลีย่นแปลงฐานะของสขุาภบิาลเปน็เทศบาล พ.ศ.2542 โดยประกาศในราชกิจจานเุบกษา เล่ม

ที่ 116 ตอนที่ 9 ก วันที่ 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2542 และมีผลบังคับใช้ เมื่อวันที่ 25 พฤษภาคม 

พ.ศ. 2542 สํานักงานเทศบาลตั้งที่อยู่เลขที่ 32/20 หมู่ที่ 2 ถนนบางใหญ่  บางคูลัด ตําบล 

บางม่วง อําเภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี พื้นที่รับผิดชอบ จํานวน 1.67 ตารางกิโลเมตร 

ครอบคลุมพื้นที่ 3 ตําบลดังนี้ ตําบลบางม่วง ตําบลบางเลน และตําบลเสาธงหิน (เทศบาล

ตําบลบางม่วง อําเภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี, 2563)

จดุเด่นของพืน้ทีป่ระกอบดว้ย 1. สวนสาธารณะเฉลมิพระเกยีรตพิระบาทสมเดจ็พระเจา้

อยู่หัวฯ พระชนมายุครบ 80 พรรษา 2. วัดอัมพวัน 3. วัดเสาธงหิน 4. วัดพิกุลเงิน  5. สนาม

กีฬาเทศบาลตำ�บลบางม่วง (เทศบาลตําบลบางม่วงอําเภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี, 2563)

จากวิสัยทัศน์ของการพัฒนาเทศบาลตำ�บลบางม่วง (2562, น.11) ที่ว่า “ประชาชนมี

คณุภาพชีวิต เศรษฐกจิมัน่คง ดำ�รงวฒันธรรมไทย ใส่ใจสิง่แวดลอ้ม”  ชี้ใหเ้หน็วา่ เทศบาลตำ�บล

บางม่วงให้ความสำ�คัญกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในชุมชนในทุกด้าน โดยทาง

เทศบาลไดม้พีนัธกจิการพัฒนาทอ้งถิน่ใน 5 ดา้นไดแ้ก ่1. ปรบัปรงุและพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐาน 

สาธารณูปโภค สาธารณูปการ ให้ได้มาตรฐานเพื่อรองรับการขยายตัวของชุมชนและเศรษฐกิจ 

ในอนาคต 2. ส่งเสริมคุณภาพชีวิตและพัฒนาศักยภาพของชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ในการมี

สว่นรว่มในการเมอืงการปกครอง 3. เพิม่ประสิทธภิาพการบรหิารจดัการทรพัยากรธรรมชาตแิละ

สิง่แวดลอ้มเพือ่การพฒันาทีย่ัง่ยนื 4. สง่เสรมิและพฒันาระบบการศกึษา ศลิปะ วฒันธรรมและ

ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ 5. ส่งเสริมและสนับสนุนการรักษาความสงบเรียบร้อย การป้องกันและ

รักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน การป้องกันบรรเทาสาธารณภัย

จากพนัธกจิการพฒันาทอ้งถิน่ใน 5 ดา้นดงักลา่ว คณะผูว้จิยัเลง็เหน็ถงึความสำ�คญัของ

พนัธกจิขอ้ท่ี 2 และขอ้ที ่4 ในการดำ�รงไวซ้ึง่ศลิปวฒันธรรมอนังดงามของชมุชนดว้ยการสง่เสรมิ 

สนบัสนนุใหเ้กดิการบำ�รงุรักษาศลิปะ โบราณสถาน วฒันธรรม จารตีประเพณ ีภมิูปัญญาทอ้งถิน่  

และวัฒนธรรมอันดีของท้องถิ่น เพื่อนำ�ไปสู่การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเป็น

เอกลักษณ์ แสดงให้เห็นอัตลักษณ์อันงดงามของชุมชน  และสามารถต่อยอดไปสู่การพัฒนา

ให้เกิดเป็นแนวทางการสร้างอาชีพได้อย่างหลากหลาย ซึ่งจะส่งเสริมคุณภาพชีวิตและพัฒนา
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ศักยภาพของชุมชนให้มีความเข้มแข็ง  

จากศึกษาพื้นที่บริเวณเขตการปกครองของเทศบาลตำ�บลบางม่วง ร่วมกับทางนายก

เทศมนตรตีำ�บลบางมว่ง คุณพรเทพ ประดบัพลอยและคณุเบญจพร ทองเหม รองนายกเทศมนตรี

ตำ�บลบางม่วง (สัมภาษณ์, ตุลาคม 2564) พบว่า พื้นที่ตำ�บลบางม่วง มีศักยภาพในการรองรับ 

การท่องเที่ยว ประกอบกับทางเทศบาลได้ส่งเสริมให้มีตลาดสามสายนํ้า บางม่วง เพื่อให้เป็น

ตลาดนํ้าย่านเมืองนนท์ ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและมุ่งเน้นให้เป็นตลาดรักษ์โลก 

ทั้งนี้การพัฒนาพื้นที่ชุมชนตำ�บลบางม่วงให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม

ตามวิสัยทัศน์ของเทศบาลตำ�บลบางม่วงนั้นจะก่อให้เกิดรายได้ทางเศรษฐกิจและสร้างอาชีพ

ให้กับคนในชุมชนได้ แต่จากการสำ�รวจพบว่าทางชุมชนตำ�บลบางม่วงยังขาดตราสัญลักษณ์ที่

สื่อสารถึงอัตลักษณ์ของชุมชน และยังไม่มีผลิตภัณฑ์สินค้าที่เป็นของท่ีระลึกสำ�หรับจำ�หน่าย

ให้กับนักท่องเที่ยวและยังขาดส่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของดีภายในชุมชน คณะผู้วิจัย

จึงดำ�เนินการวิจัยเพ่ือศึกษาและค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน หาแนวทางการออกแบบเลขนศิลป์

ที่เกิดจากอัตลักษณ์ภายในชุมชน นำ�มาสู่การออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก สำ�หรับนำ�

ไปประยุกต์ใช้และพัฒนาต่อยอดเป็นสินค้าอื่น ๆ รวมถึงออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อการ 

ทอ่งเทีย่วเทศบาลตำ�บลบางมว่ง โดยผลติภณัฑ์ทีพ่ฒันาข้ึนจะไดม้กีารนำ�ไปตอ่ยอดผลติเพ่ือเปน็

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชุมชนสำ�หรับจำ�หน่ายบริเวณตลาดสามสายนํ้า บางม่วง และช่องทางอื่น ๆ  

สอดคล้องกับงานวิจัยของธวัช ราษฏร์โยธา (2565) ซึ่งกล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึก

ชุมชนนั้นมีผลต่อการท่องเที่ยวชุมชนและเศรษฐกิจในชุมชน ของท่ีระลึกรูปแบบใหม่จะช่วย 

ส่งเสริมการท่องเที่ยว ทําให้นักท่องเที่ยวสนใจซื้อและอยากมาท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
1.	 เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นภายในชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอ

บางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี

2.	 เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบเลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ และส่ือประชาสัมพันธ์เพื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี

3.	 เพือ่ศึกษาผลตอบรับของนกัทอ่งเท่ียวตอ่การใช้อตัลกัษณ์ในการประชาสมัพนัธก์าร

ท่องเที่ยวชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี

นิยามศัพท์
การออกแบบเลขนศิลป์  ตรงกับคำ�ว่า Graphic Design ซึ่งหมายถึง การออกแบบ

เพื่อให้อ่าน ในที่นี้หมายรวมถึงงานของการออกแบบกราฟิก ได้แก่ ตราสัญลักษณ์ที่สื่อสารถึง
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เทศบาลตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่จงัหวดันนทบรีุ และการออกแบบกราฟกิจากอตัลกัษณ์

ชุมชนตำ�บลบางม่วง และการนำ�เลขนศิลป์ที่ได้ไปพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และ

สื่อประชาสัมพันธ์ สำ�หรับเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน ให้มีลักษณะที่ทำ�ให้ผู้รับสารเกิดความเข้าใจมี

เอกลักษณ์ และง่ายต่อการจดจำ�

อัตลักษณ์ (Identity) หรือเอกลักษณ์ หมายถึง หลักเกณฑ์ทางวัฒนธรรมและมนุษย์

บนโลกที่สรุปความหมายในการเป็นตัวตนของตนเอง โดยเกี่ยวพันกับวัฒนธรรมใน 3 ระดับ

คือ ความเป็นปัจเจก ความเป็นกลุ่มและความเป็นสังคม โดยอาศัยการสื่อสารเป็นตัวเชื่อมโยง  

(สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2559) เอกลักษณ์ที่ปรากฏต่อสายตาผู้อื่น ซึ่งเป็นตัวบ่งช้ีลักษณะ

เฉพาะของชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี โดยอาศัยองค์ประกอบของ

กราฟิก เช่น สี รูปร่าง รูปทรง พื้นผิว ภาพประกอบ ฯลฯ เพื่อสื่อสารถึงภาพลักษณ์ของพื้นที่

ชมุชนตำ�บลบางมว่ง อย่างเปน็ระบบและเปน็รูปธรรม สามารถส่ือสารกับกลุ่มเปา้หมายได้อย่าง

ชัดเจนและเข้าใจได้ง่าย 

การออกแบบอัตลักษณ์ (Corporate Identity Design) หมายถึง การนำ�องค์ประกอบ

ต่างๆ ทางเลขนศิลป์ เช่น ภาพ ตัวอักษร สี ฯลฯ นำ�มาออกแบบเป็นตราสญัลักษณ์ เพือ่สื่อสาร

ความหมายของสนิคา้ และบรกิาร ใหก้ลุม่เปา้หมายเกดิความเขา้ใจทีต่รงกนัและสรา้งการจดจำ� 

(ชลิดา รัชตะพงศ์ธร, 2565)

ระบบกริด (Grids) คือ เครือข่ายของเส้นที่ประกอบด้วยเส้นแนวตั้งและเส้นแนวนอน 

ชว่ยใหก้ำ�หนดระยะหา่งความสมัพันธ์ในแตล่ะตำ�แหนง่ดว้ยระยะทีม่ัน่คงท้ังแนวตัง้และแนวนอน  

(ปาพจน์ หนุนภักดี, 2553) ใช้เป็นขอบเขตในการออกแบบงานและจัดองค์ประกอบต่าง ๆ  

ทัง้ภาพและเนือ้หา และส่วนประกอบอืน่ๆ เขา้ไวด้้วยกนัใหส้วยงามในพ้ืนทีท่ีก่ำ�หนด สำ�หรบังาน

วิจัยน้ีมีการประยุกต์ระบบกริดในการออกแบบสัญลักษณ์ภาพมาใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์ 

สถานที่ท่องเที่ยวที่สำ�คัญภายในตำ�บลบางม่วง เพื่อนำ�ไปประยุกต์ใช้บนผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

กรอบแนวความคิดในการวิจัย
1.	 กรอบแนวคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อที่ 1 ศึกษาอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมท้องถิ่นภายในชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี เพ่ือนำ�ข้อมูล

ที่ได้มาวิเคราะห์สิ่งที่เทศบาลตำ�บลบางม่วงในฐานะผู้ส่งสาร (Sender) จะส่งสาร (อัตลักษณ์) 

ออกไปยังนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมในเขตเทศบาลตำ�บลบางม่วงต่อไป 

2.	 กรอบแนวคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อที่ 2 ศึกษาแนวทางการ

ออกแบบเลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ และส่ือประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตำ�บล

บางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี เพื่อนำ�ข้อมูลที่ได้ (สารที่จะสื่อออกไป เช่น อัตลักษณ์ 
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บคุลกิภาพการสือ่สาร ผลติภณัฑ ์ส่ือประชาสมัพนัธ)์ นำ�ไปประยกุต์ใชบ้นผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ

ชุมชน

3. 	 กรอบแนวคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อท่ี 3 ศึกษาผลตอบรับ

ของนักท่องเที่ยวในฐานะผู้รับสาร (Receiver) ต่อการใช้อัตลักษณ์ในการประชาสัมพันธ์การ 

ท่องเที่ยวชุมชนตำ�บลบางม่วง ตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี 

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย
ที่มา: ทิพย์ลักษณ์  โกมลวณิช

ขอบเขตของการวิจัย
การวิจัยครั้งน้ีมุ่งเน้นศึกษาเฉพาะพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในความรับผิดชอบของ

เทศบาลตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่จงัหวดันนทบรุ ีซึง่เปน็พืน้ท่ีท่ีมคีลอง 3 คลองมาบรรจบ

กัน ได้แก่ คลองบางกอกน้อย คลองอ้อมนนท์ และคลองบางใหญ่ โดยศึกษาจากลักษณะทาง

กายภาพทีส่ามารถพบได ้โดยมกีลุม่ประชากรท่ีศกึษาคอื คนในชมุชนพืน้ที ่3 ตาํบลทีอ่ยู่ในเขต

การปกครองของเทศบาลตำ�บลบางม่วง กลุ่มเจ้าหน้าที่รัฐ (เจ้าหน้าท่ีเทศบาลตำ�บลบางม่วง) 

และกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยทั่วไป
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วิธกีารดำ�เนินการวิจัย
วธีิดำ�เนนิงานศกึษาอตัลกัษณท์างวฒันธรรมทอ้งถิน่ภายในชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอ

บางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี เพื่อนำ�มาใช้ในการออกแบบอัตลักษณ์ชุมชนผ่านผลิตภัณฑ์และสื่อ

ประชาสมัพนัธเ์พือ่การทอ่งเทีย่ว คณะผูว้จิยัได้ใชว้ธิกีารวจิยัเชิงคณุภาพ โดยเริม่จากการศกึษา

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การศึกษาด้านประวัติความเป็นมา ภูมิปัญญา อัตลักษณ์ และ

สถาปัตยกรรม โดยใช้วิธีการสำ�รวจ (Survey) การสังเกตการณ์ (Observation) สัมภาษณ์ทั่วไป 

และการสมัภาษณเ์ชงิลกึ (In-depth Interview) เพือ่เกบ็ขอ้มูลท่ีสำ�คญั โดยมวีธิกีารเกบ็รวบรวม

ข้อมูล เริ่มจากการออกแบบกรอบการวิจัยและวิธีเก็บรวบรวมข้อมูล จำ�กัดประเด็นท่ีจะศึกษา

และออกแบบ จากนั้นดำ�เนินการสัมภาษณ์บุคคลที่เก่ียวข้องท้ังเจ้าหน้าท่ีรัฐและตัวแทนชุมชน

ตำ�บลบางม่วง จำ�นวน 8 คน โดยมีวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) เพื่อเก็บข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์และนำ�ข้อมูลเบื้องต้นที่ได้มาออกแบบเคร่ืองมือ

เพื่อหาแนวทางการออกแบบ ครั้งที่ 1 

สำ�หรบัเครือ่งมอืที่ใช้ในการหาแนวทางการออกแบบน้ี มกีารใช้แบบสมัภาษณแ์บบกึง่มี

โครงสรา้ง แบบสอบถามที่ใชร้ปูแบบมาตราสว่นประมาณคา่ และสัมภาษณเ์ชิงลกึกลุ่มตัวอยา่ง 

4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มบุคลากรเจ้าหน้าที่รัฐ จำ�นวน 15 คน กลุ่มบุคคลที่อาศัยอยู่ในชุมชนตำ�บล

บางม่วง จำ�นวน 15 คน กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในพื้นที่ชุมชนตำ�บลบางม่วง จำ�นวน 10 คน 

และกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านงานออกแบบ จำ�นวน 3 คน จากนั้นนำ�ผลที่ได้มาสรุปเป็นแนวทางการ

ออกแบบ เพ่ือให้ไดแ้นวคดิทางการออกแบบ (Concept) มาดำ�เนนิการออกแบบ โดยผลติเปน็ตน้

แบบ (Prototype) เลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และสื่อประชาสัมพันธ์ นำ�ผลข้อมูลที่ได้มา

วเิคราะหป์ระเดน็สำ�คญัและทำ�การปรบัแก้ไขตน้แบบ และนำ�ตน้แบบทีป่รบัปรงุแลว้ไปสอบถาม

ความคิดเห็นจากกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปด้วยแบบสอบถามออนไลน์ จำ�นวน 224 คน จากนั้นจึง

นำ�ผลที่ได้มาสรุปเชิงพรรณนาวิเคราะห์ด้วย ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย

ผลการวิจัย (Research Results)
1. สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์งานวิจัยข้อท่ี 1

จากการสำ�รวจ (Survey) สังเกตการณ์ (Observation) สัมภาษณ์ทั่วไป และการ

สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กับกลุ่มตัวอย่าง ด้วยวิธีการศึกษาอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมท้องถิ่นภายในชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี สามารถสรุป

ผลการศึกษาได้ดังนี้

1.1	 พื้นที่ตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี ได้รับการยกระดับจาก

สุขาภิบาล เป็นเทศบาลตำ�บลบางม่วง เมื่อวันที่ 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2442 และมีผลบังคับใช้
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เมื่อวันที่ 25 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 ตามประกาศในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 116 ตอนที่ 9 ก  

มีนโยบายและยุทธศาสตร์ด้านการสนับสนุนการท่องเที่ยวของเทศบาลตำ�บลบางม่วง 

3 ยุทธศาสตร์หลักคือ ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาด้านการบริหารจัดการ และอนุรักษ์

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ยุทธศาสตร์ที่ 5 การพัฒนาด้านการวางแผน การส่งเสริม

การลงทุน พาณิชยกรรม การท่องเที่ยว เกษตรกรรมและอุตสาหกรรม และยุทธศาสตร์ที่ 6 

การพัฒนาด้านศิลปะ วัฒนธรรม จารีตประเพณี และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งแต่ละยุทธศาสตร์

มีโครงการที่เกี่ยวข้องและช่วยส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวภายในชุมชนท้ังแบบทางตรงและทาง

อ้อม	

1.2	 เทศบาลตำ�บลบางม่วงจัดให้มีตลาดสามสายนํ้า บางม่วง โดยได้รับงบประมาณ

สนับสนุนจากทางการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และมีนโยบายการรักษาสิ่งแวดล้อม ตาม

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาด้านการบริหารจัดการ และอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่ง

แวดล้อม และวางนโยบายให้ตลาดสามสายนํ้า บางม่วง เป็นตลาดสีเขียว ใช้ภาชนะที่ช่วยลด

โลกร้อน โดยพยายามใช้ถ้วย จาน ชาม ที่ทำ�จากใบไม้ ทั้งจากใบสัก และใบตอง ซึ่งใบตอง

เป็นทรัพยากรที่มีมากในพื้นที่ตำ�บลบางม่วง และสามารถใช้พื้นที่ตลาดแห่งนี้เป็นที่จำ�หน่าย

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากชุมชนได้

1.3	 ลกัษณะและทีม่าของอตัลกัษณช์มุชนตำ�บลบางมว่ง สามารถแบง่ได ้4 ดา้น ไดแ้ก่ 

ด้านที่ 1 อัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและสถาปัตยกรรม ด้านที่ 2 อัตลักษณ์ด้านความ

สัมพันธ์วิถีชุมชน ด้านที่ 3 อัตลักษณ์ด้านอาหารและการบริโภค และด้านที่ 4 อัตลักษณ์ด้าน

ความเชื่อและทัศนคติ (ภาพที่ 2)
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ภาพที่ 2  แสดงอัตลักษณ์ในแต่ละด้านของชุมชนบางม่วง
ที่มา: ทิพย์ลักษณ์  โกมลวณิช

โดยอัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและสถาปัตยกรรม ประกอบด้วย วัดพิกุลเงิน 

วดัเสาธงหนิ วัดอนิทร ์วดัราษฏรป์ระคองธรรม วดัอมัพวนั วดัสงัวรพมิลไพบลูย ์วดัปรางคห์ลวง 

(ปัจจุบันอยู่ในเขตปกครองของเทศบาลตำ�บลบ้านบางม่วง แต่ก็มีอิทธิพลหล่อหลอมจนทำ�ให้

เกดิอตัลกัษณข์องคนในชมุชนตำ�บลบางมว่งดว้ยเชน่กนั) ลกัษณะของสถาปัตยกรรมบา้นรมินํา้  

สถาปตัยกรรมบรเิวณวดัในชมุชนตำ�บลบางมว่ง และภมูปิญัญาพืน้บา้นเกีย่วกบัการตอ่เรอื และ

ทำ�เรือจำ�ลอง นอกจากนี้ยังมีงานวรรณกรรมที่คนในท้องถิ่นภาคภูมิใจและกล่าวถึงบ่อย ๆ คือ 

นิราศพระประธมและนิราศสุพรรณของสุนทรภู่ ซึ่งเป็นหลักฐานท่ีแสดงความเก่าแก่ของพ้ืนท่ี

บางม่วง 

สว่นอตัลกัษณด์า้นความสัมพนัธว์ถิชีมุชน ประกอบดว้ยเกษตรกรรม ซึง่ชาวบา้นในพืน้ที่

ทำ�สวนทุเรียน มะม่วง มะยงชิด มะปราง กล้วย มะพร้าวและสวนผสม รวมถึงมีการแปรรูป
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สนิคา้เกษตร และทำ�หตัถกรรมผกัตบชวาเปน็ของทีร่ะลกึ การทำ�เรอืจำ�ลอง (เรอือแีปะ/เรอืบด 

ฯลฯ) และยงัเปน็ถิน่ทีอ่ยูข่องศลิปินพืน้บา้นดา้นอนรุกัษม์รดกไทย สาขานาฏศลิปแ์ละดนตรีไทย 

ครูสกล แก้วเพ็ญกาศ บม. (ปัจจุบันถึงแก่กรรม) 

สำ�หรับอัตลักษณ์ด้านอาหารและการบริโภค บริเวณชุมชนตำ�บลบางม่วงมีอาหารท่ี

ขึ้นชื่อในพื้นที่คือ แกงมัสมั่นสูตรโบราณและน้ําพริกต่าง ๆ ของร้านข้าวแกงโบราณแม่สงิม  

มีขนมเบื้องญวน ขนมเบื้องโบราณ ของคุณป้าอรชร และมีขนมไทย (รับผลิตแบบขายส่งอย่าง

เดียว ไม่เปิดหน้าร้าน)

ส่วนอัตลักษณ์ด้านความเชื่อและทัศนคติ คนในชุมชนตำ�บลบางม่วงได้ถูกหล่อหลอม

จากประเพณีการทำ�บุญตามเทศกาลวันสำ�คัญต่างๆ (งานวัด) โดยมีงานวัดพิกุลเงินเป็นงาน

ใหญ่ประจำ�ปีของชุมชน และมีการตักบาตรเทโวทางนํ้าหรือในช่วงเทศกาลสำ�คัญอื่น ๆ

1.4	 อตัลกัษณข์องชมุชนตำ�บลบางมว่ง จากผลการศกึษาพบวา่ สิง่ท่ีทำ�ใหค้ดิถงึตำ�บล

บางม่วงมากที่สุด อันดับที่ 1 คือ บ้านริมนํ้า (ค่าเฉลี่ย 4.70) อันดับที่ 2 คือ วัดในเขตตำ�บล 

บางม่วง (ค่าเฉลี่ย 4.50) อันดับที่ 3 คือ วิถีชีวิตริมนํ้า (ค่าเฉลี่ย 4.43) สามารถสรุปเป็นแนวทาง

สำ�หรับการออกแบบเลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ และสื่อประชาสัมพันธ์ ได้คำ�สำ�คัญ (Keywords) 

คือ “บ้าน-วัด-เรือ”

1.5	 บคุลกิภาพการสือ่สารชมุชนตำ�บลบางมว่งท่ีตอ้งการสือ่สารออกไปใหน้กัทอ่งเทีย่ว

ได้จดจำ� จากผลการสำ�รวจพบว่า บุคลิกภาพของคนในตำ�บลบางม่วง อันดับที่ 1 คือ ความเป็น

มิตร (Friendly) และมีความเป็นชนบทท้องถิ่น (Provincial) มีค่าเฉลี่ย 5.00 อันดับที่ 2 คือ มอง

โลกในแง่ดีมีความสุขสดชื่น (Cheerful) มีค่าเฉลี่ย 4.73 อันดับที่ 3 คือ ระลึกความหลังเกี่ยวกับ 

ความคิดถึง (Nostalgic) (มีค่าเฉลี่ย 4.65)		

2. สรุปผลการวิจัยตามจุดประสงค์งานวิจัยท่ี 2

ผลการศึกษาแนวทางการพัฒนาเลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ และสื่อประชาสัมพันธ์ สำ�หรับ

ชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี คณะผู้วิจัยได้นำ�คำ�สำ�คัญเกี่ยวกับ 

อัตลักษณ์ บ้าน-วัด-เรือ มาใช้ในการออกแบบโครงสร้างระบบกริดเพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ใหม่

ที่สะท้อนความเป็นชุมชนตำ�บลบางม่วง โดยมีแนวทางที่น่าสนใจ 2 แนวทาง คือ แนวทางที่ 1 

ออกแบบโครงสรา้งระบบกรดิจากการนำ�รูปทรงหนา้จัว่บา้นเรอืนไทยทางภาคกลางทีพ่บเหน็ได้

บริเวณริมนํ้าในพื้นที่ตำ�บลบางม่วง ผนวกรวมกับรูปทรงเรือและลายไทยจากลายประดับตาม

วัดที่สำ�คัญในพื้นที่ (ระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.25) แนวทางที่ 2 ออกแบบโครงสร้างระบบ

กริดจากการนำ�รูปทรงของเรือพายที่ยังมีการใช้งานกันอยู่ในพื้นที่ตำ�บลบางม่วง ซึ่งแสดงได้ถึง

ความผูกพันของสายนํ้ากับชุมชน (ระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.13) เมื่อได้ระบบกริดทั้ง 2 แบบ

เรยีบรอ้ยแลว้ จงึนำ�ไปใช้ในการออกแบบเลขนศลิปท์ีส่ะทอ้นอตัลกัษณ์ของชมุชนตำ�บลบางมว่ง 
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องคป์ระกอบทางเลขนศิลปเ์หลา่นีค้ณะผูว้จิยัไดน้ำ�ไปประยกุต์ใช้ในงานออกแบบผลติภัณฑข์อง

ที่ระลึกต่อไป และได้แสดงให้เห็นความสำ�คัญของการนำ�คำ�สำ�คัญ (Keywords) คือ “บ้าน-

วัด-เรือ” มาใช้เป็นแนวความคิดสำ�หรับการออกแบบผลิตภัณฑ์และส่ือประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ 

ดังแสดงในภาพที่ 3

ภาพที่ 3  ผลงานการออกแบบเลขนศิลป์ที่นำ�ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้า
ของที่ระลึก และสื่อประชาสัมพันธ์
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ในส่วนของการออกแบบตราสัญลักษณ์สำ�หรับใช้บนผลิตภัณฑ์ของเทศบาลตำ�บล 

บางมว่ง การออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ และการออกแบบสือ่ประชาสมัพนัธ ์จะไดแ้บ่งกล่าวถึง 

แนวคิดและกระบวนการออกแบบดังนี้

2.1 การพัฒนาตราสัญลักษณ์ / ตราสินค้าเทศบาลตำ�บลบางม่วง (Brand Identity) 

แนวความคิดสำ�หรับนำ�เสนออัตลักษณ์ชุมชนผ่านตราสัญลักษณ์หรือสร้างตราสินค้า

สำ�หรับเทศบาลตำ�บลบางม่วง คือ บ้าน-วัด-เรือ โดยนำ�เสนอบุคลิกภาพในลักษณะแสดง

ความเป็นมิตร (Friendly) มีกลิ่นอายของความเป็นชนบทท้องถิ่น (Provincial) และมีความสุข

สดชื่น (Cheerful) นำ�เสนอผ่านแนวคิด “วิถีบางม่วง” ซึ่งต้องการแสดงถึงความเป็นบางม่วง

ให้เห็นชัดเจน โดยแสดงให้เห็นวิถีชีวิตของชาวบ้านตามริมคลอง มีการค้าขายโดยพายเรือ มี

การขายผลไม้ไทยที่ขึ้นชื่อของบางม่วง คือ “มะม่วงยายกลํ่า” จึงออกแบบตราสัญลักษณ์ให้มี

องค์ประกอบในรูปทรงกึ่งวงกลม มีคลื่นนํ้าสีเหลืองด้านล่าง เพื่อสื่อถึงนํ้าในคลอง ในวงกลม

ด้านบนมีองค์ประกอบของบ้านทรงไทยริมน้ํา มีต้นไม้ส่ือถึงสวนมะม่วงและภาพท้องร่องสวน

ผลไม้ มีแม่ค้าพายเรือขายผลไม้ บริเวณด้านล่างสุดเขียนว่า บางม่วง โดยออกแบบตัวอักษร

ขึน้มาใหม่ใหม้เีอกลกัษณส์ือ่ถงึความเปน็ชนบททอ้งถิน่ดว้ยลกัษณะของตวัอกัษรเขยีนแบบตวดั 

(ภาพที ่4) แบบตราสญัลักษณน์ี้ไดร้บัการคดัเลอืกใหน้ำ�ไปใช ้โดยมคีา่เฉลีย่จากกลุม่ผูเ้ชีย่วชาญ

ในระดับมากที่สุด 5.00 และมีค่าเฉลี่ย 4.45 ระดับมากที่สุดจากกลุ่มเจ้าหน้าที่รัฐ ประชาชนใน

ชุมชน และนักท่องเที่ยว 

ภาพที่ 4  ตราสัญลักษณ์สำ�หรับใช้กับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของชุมชนตำ�บลบางม่วง
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2.2 การออกแบบผลิตภัณฑ์ / ของท่ีระลึก 

ในการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์และของที่ระลึก คณะผู้วิจัยได้นำ�คำ�สำ�คัญ บ้าน-

วัด-เรือ มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และของที่ระลึก และนำ�ไปสำ�รวจข้อคิดเห็น พบว่า 

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ได้รับการคัดเลือกให้ผลิตเป็นต้นแบบ (Prototype) มี 6 อย่าง ได้แก่  

1. ปฏิทินตั้งโต๊ะ ชื่อ Fruity Calendar (ระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.22) 2. แม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด

วัดวา เรือนงาม ริมสามลำ�คลอง (ระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.55)  3. นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา 

(ระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.49) 4. พวงกุญแจ ณ บางม่วง  (ระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.95) 5. เสื้อยืด

คอกลม (ระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.08) และ 6. กระเป๋าผ้าดิบ (ระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.50) โดย

มีกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 6 อย่าง ดังนี้

	 2.2.1 กระบวนการออกแบบปฏิทินไม้ 

Fruity Calendar เป็นปฏิทินตั้งโต๊ะที่ออกแบบโดยใช้ไม้ ซึ่งเป็นวัสดุในท้องถิ่น นำ�มา

ออกแบบเป็นรูปลูกบาศก์ จัดเรียงตัวเลขวันที่และเดือน ภายในกล่องเปิดด้านหน้า สามารถ

สงัเกตเหน็วันทีแ่ละเดอืนไดอ้ยา่งชดัเจน จากภาพตน้แบบท่ีนำ�เสนอต่อกลุ่มตัวอยา่ง มมีตเิลอืก

ผลงานชิ้นนี้เพื่อพัฒนาเป็นชิ้นงานจริง ด้วยค่าระดับของความเหมาะสมมากที่สุด (4.22) ที่จะ

สามารถนำ�ไปผลิตเป็นของที่ระลึก จากการสำ�รวจพบว่า มีข้อเสนอแนะให้ปรับปรุงรูปแบบของ

การออกแบบให้เรียบง่ายขึ้นและใช้ไม้เป็นวัสดุหลักในการผลิตผลงาน ถ้าเป็นไปได้ควรใช้ไม้

ในท้องถิ่นของชุมชนตำ�บลบางม่วง เช่น ไม้ต้นมะม่วง จะสามารถแสดงอัตลักษณ์ของชุมชน

ได้อย่างชัดเจน 

ผลการนำ�อัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นผลงานออกแบบปฏิทินไม้ ชื่อ Fruity 

Calendar พบว่า การนำ�อตัลกัษณท์ีส่ือ่สารถงึวฒันธรรมทอ้งถ่ินของชุมชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอ

บางม่วง จังหวัดนนทบุรี นำ�มาใช้สื่อสารได้ 2 ด้าน คือ 

ด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บลบางม่วง คือ วิถีชีวิตริมนํ้า คณะผู้วิจัยได้นำ�เสนอ

วิถีชีวิตของชาวสวนผลไม้ ผ่านรูปทรงของผลไม้จิ๋ว ที่เกิดจากการปั้นและนำ�มาประดับตกแต่ง

ลงบนตัวปฏิทินไม้ รูปผลไม้ที่นำ�มาประดับ ได้แก่ มะม่วง น้อยหน่า มะยงชิด และทุเรียน ซึ่ง

จัดได้ว่าเป็นผลไม้ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนบางม่วง 
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ภาพที่ 5  ผลไม้จิ๋วภาพจำ�ลองอัตลักษณ์ของชุมชนบางม่วง

ดา้นที ่2 บคุลกิภาพการสือ่สาร ผลงานชดุนี ้สือ่สารบคุลกิภาพของความเป็นมติร ความ

เปน็ชนบททอ้งถิน่และความสขุสดชืน่ผา่นการใชเ้นือ้ไมเ้ป็นวสัดหุลัก เน้นการแสดงลายไมอ้ยา่ง

เป็นธรรมชาติ ในส่วนของตัวเลขและชื่อวัน-เดือน  ภายในกรอบกล่องสีม่วงอ่อนเปิดด้านหน้า

ให้ดูสว่างสดใส ทำ�ให้ผลงานดูนุ่มนวล อ่อนหวาน ซึ่งสอดคล้องกับบุคลิกภาพของชาวชุมชน

บางม่วงที่มีความเป็นมิตร และเต็มไปด้วยมุมมองโลกในแง่ดี 

ภาพที่ 6 ปฏิทินไม้ ชุด “Fruity Calendar”

	 2.2.2 กระบวนการออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็น  

แม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด “วัดวา เรือนงาม ริมสามลำ�คลอง” เป็นของท่ีระลึกท่ีได้รับ 

แรงบนัดาลใจมาจากโครงสรา้งของหอไตรกลางน้ํา และบา้นเรอืนรมิน้ํา ซึง่จดัเป็นเอกลกัษณ์ที่

โดดเด่นของชุมชนบางม่วง  จากภาพต้นแบบที่นำ�เสนอต่อกลุ่มตัวอย่างมีมติเลือกผลงานชิ้นนี้

เพื่อพัฒนาเป็นชิ้นงานจริง ด้วยค่าระดับของความเหมาะสมระดับมาก (3.55) จากการสำ�รวจ

พบว่า มีข้อเสนอแนะให้ตัดส่วนพื้นหลังออก โชว์หลังคาของสถาปัตยกรรมให้ชัดเจน  และให้

ทดลองจัดวางรูปทรงสถาปัตยกรรมกับเส้นลำ�คลองให้มีหลากหลายองค์ประกอบ 
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ผลการนำ�อัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นผลงานออกแบบแม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด 

“วัดวา เรือนงาม ริมสามลำ�คลอง” พบว่า การนำ�อัตลักษณ์ที่สื่อสารถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของ

ชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางม่วง จังหวัดนนทบุรี นำ�มาใช้สื่อสารได้ 2 ด้าน คือ 

ด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บลบางม่วง คือ บ้านริมนํ้า และวัด คณะผู้วิจัยได้

นำ�เสนอภาพของบ้านเรือนริมนํ้าที่ยังคงเอกลักษณ์จากอดีตถึงปัจจุบัน จัดวางลงเส้นโค้งแสดง

ความเปน็ระลอกน้ําในลำ�คลอง โดยการสรา้งภาพจำ�ใหมจ่ากระบบกรดิดว้ยการนำ�ภาพทีค่น้พบ

จากอตัลกัษณชุ์มชน ซ่ึงไดแ้ก่ ภาพบา้นเรอืนรมิคลอง ภาพหอไตรกลางน้ําวดัอมัพวนั และภาพ

แม่ค้าผลไม้พายเรือล่องลำ�คลอง 

ด้านที่ 2 บุคลิกภาพการสื่อสาร ผลงานแม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด “วัดวา เรือนงาม ริม

สามลำ�คลอง”  สื่อสารบุคลิกภาพของความเป็นชนบทท้องถิ่น และการระลึกความหลัง ด้วย

การจำ�ลองภาพสถานที่สำ�คัญทางพระพุทธศาสนาของชุมชนตำ�บลบางม่วง เช่น หอไตรกลาง

นํ้า วัดอัมพวัน เป็นเรือนไม้ยกใต้ถุนสูง ตัวหอมีขนาด 2 ห้อง นอกจากนี้ในด้านบุคลิกภาพการ

สือ่สารถงึความเปน็ชนบทท้องถิน่และการระลกึความหลงั คณะผูว้จิยัได้ใช้ภาพของแมค่า้ผลไม้

พายเรอืลอ่งลำ�คลองและบา้นรมิคลอง เพือ่เปน็สือ่แทนวถิชีวีติของชาวบ้านชมุชนตำ�บลบางมว่ง

ในอดีต ที่สะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วงอย่างแท้จริง 

ภาพที่ 7  แม่เหล็กติดตู้เย็น เทคนิคแกะไม้ และเทคนิคหล่อปูนปลาสเตอร์ 
จำ�ลองภาพหอไตรกลางนํ้า วัดอัมพวัน บ้านเรือนริมคลอง และแม่ค้าผลไม้พายเรือล่องลำ�คลอง 
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	 2.2.3 กระบวนการออกแบบนาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา

นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา ออกแบบโดยใช้ผักตบชวาซึ่งเป็นวัสดุท่ีหาได้ในท้องถ่ิน 

นำ�มาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้กันในทุกครัวเรือน นอกจากประโยชน์ด้านการบอกเวลาแล้ว 

ยงัสามารถใชต้กแตง่บา้นใหส้วยงามไดอ้กีดว้ย และเปน็การนำ�วสัดใุนทอ้งถิน่มาสรา้งมลูคา่เพิม่ 

เพือ่สรา้งรายได้ใหก้บัชมุชน  จากการสำ�รวจพบว่า ตวัเลขเล็กไปอา่นไมช่ดั  แนวคดิสามารถสือ่

ความหมายถงึอตัลกัษณข์องชมุชนไดเ้ปน็อยา่งด ีทัง้นี้ไดน้ำ�ขอ้คดิเห็นมาปรบัการออกแบบ ดว้ย

การเพิ่มความหนาของตัวเลขและใช้แผ่นไม้รองตัวเลขเพื่อความชัดเจน และใช้ตราสัญลักษณ์

ของเทศบาลบางม่วงที่ออกแบบขึ้นใหม่

ผลการนำ�อัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นผลงานออกแบบนาฬิกาแขวนผนังผัก 

ตบชวา  พบว่า การนำ�อัตลักษณ์ที่สื่อสารถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอ

บางม่วง จังหวัดนนทบุรี สามารถสื่อสารได้ 2 ด้าน คือ 

ด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บลบางม่วง คือ บ้านริมนํ้า วัด และวิถีชีวิตริมนํ้า 

สะทอ้นผา่นสัญลกัษณข์องชมุชน ดว้ยการนำ�ภาพทีค่น้พบจากอตัลกัษณช์มุชน ผา่นกระบวนการ

ออกแบบเพือ่สรา้งเปน็ภาพจำ�ใหมข่องชมุชนบางมว่ง ใชก้ารออกแบบจดัวาง 2 แบบ โดยแบบที ่

1 ติดภาพเลขนศิลป์ที่ออกแบบมาลงบนหน้าปัดของนาฬิกา และแบบที่ 2 นำ�มาห้อยด้านล่าง

คล้ายรูปแบบของนาฬิกาโบราณ 

ด้านที่ 2 บุคลิกภาพการส่ือสาร ผลงานชุดนี้ ส่ือสารบุคลิกภาพของความเป็นมิตร 

ความเป็นชนบทท้องถิ่น และความสุขสดชื่น ผ่านการใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุหลัก ตกแต่งด้วย

ตัวเลขและเข็มนาฬิกาที่ทำ�มาจากไม้ แสดงถึงความเป็นธรรมชาติ ส่ือสารถึงความเป็นชนบท

และท้องถิ่น 

ภาพที่ 8  นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา ชุด “ณ กาลเวลา”

The Fine & Applied Arts Journal Vol.16 - No.2 July-December 2023 >> Tippaluk Komolvanij  et al.18



	 2.3.4 กระบวนการออกแบบพวงกุญแจ

พวงกุญแจ ณ บางม่วง เป็นของที่ระลึกที่ได้แรงบันดาลใจมาจากวิถีชีวิตของชุมชน 

บางมว่ง ซึง่ใชส้ายน้ําเปน็เสน้ทางในการจราจร และใช้ในการคา้ขายซึง่จดัเปน็เอกลกัษณท์ี่โดด

เดน่ของชมุชนบางมว่ง จากการสำ�รวจพบวา่ รปูทรงส่ีเหลีย่มอาจจะไมเ่หมาะกบัการพกพา คณะ

ผู้วิจัยได้ปรับปรุงโดยปรับเป็นรูปทรงวงรีและวงกลม เพื่อความสะดวกในการใช้งาน

ผลการนำ�อตัลกัษณข์องชมุชนมาพฒันาเปน็ผลงานออกแบบพวงกญุแจ  พบวา่ การนำ�

อตัลกัษณท์ีส่ือ่สารถงึวฒันธรรมทอ้งถิน่ของชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางมว่ง จงัหวดันนทบรุ ี

สามารถสื่อสารได้ 2 ด้าน คือ 

ด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บลบางม่วง คือ บ้านริมนํ้า วัด และวิถีชีวิตริมนํ้า 

สะท้อนผ่านสัญลักษณ์ของชุมชน ด้วยการนำ�ภาพที่ค้นพบจากอัตลักษณ์ชุมชนมาใช้เป็น

สัญลักษณ์สื่อถึงวิถีชีวิตของคนในชุมชน

ดา้นที ่2 บคุลกิภาพการสือ่สาร ผลงานชดุนี ้สือ่สารบคุลกิภาพของความเปน็มติร ความ

เป็นชนบทท้องถิ่น และความสุขสดชื่น ผ่านการใช้ไม้เป็นวัสดุหลัก แสดงความเป็นธรรมชาติ 

สื่อสารถึงความเป็นชนบทและท้องถิ่น 

ภาพที่ 9  ภาพต้นแบบพวงกุญแจ ณ บางม่วง 

	 2.3.5 กระบวนการออกแบบเส้ือยืดพิมพ์ลาย 

ในการออกแบบเสือ้ยดืพมิพล์าย คณะผูว้จิยัไดเ้ลอืกใชเ้สือ้ยดืคอกลมสขีาวแขนสัน้ ผลติ

จากผ้าฝ้าย (Cotton) ขนาดกลาง (Medium, M) ขนาดใหญ่ (Large, L) และขนาดใหญ่พิเศษ 

(Extra Large, XL) พิมพ์ลายที่ระลึกของชุมชนตำ�บลบางม่วง นำ�ภาพของสถานที่สำ�คัญในพื้นที่ 

3 แห่ง และนำ�เลขนศิลป์มาประยุกต์ใช้เป็นลวดลาย โดยเชื่อมโยงทั้ง 3 สถานที่เข้าด้วยกันด้วย 
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แผนที่สีเทาที่เป็นพื้นหลัง ส่วนสีที่พิมพ์สถานที่แต่ละสถานที่ก็จะใช้สีที่แตกต่างกันไป จากการ

สำ�รวจพบว่า รปูแบบนา่สนใจ มีแผนทีแ่ลว้ทำ�ใหด้นูา่สนใจขึน้ ทำ�ใหด้มีูจุดหมายของสถานท่ีน้ันๆ 

ช่วยสร้างความเชื่อมโยงให้พื้นที่ได้ แต่ควรต้องคำ�นึงถึงกระบวนการผลิต ราคา ต้นทุน และ

วิธีการผลิต  คณะผู้วิจัยจึงเลือกใช้ผ้าฝ้าย (Cotton) ในการผลิตเสื้อยืด เนื่องจากมีเนื้อสัมผัส

นุ่มน่าใส่ เหมาะกับการซื้อเป็นของที่ระลึก และใช้เทคนิคการพิมพ์แบบการรีดแผ่นใส (Direct 

to Film, DTF) ลงบนเสื้อ ซึ่งทำ�ได้ง่ายไม่จำ�เป็นต้องทำ�ในปริมาณมาก ผลการนำ�อัตลักษณ์ของ

ชมุชนมาพัฒนาเปน็ผลงานออกแบบเส้ือยืดพมิพล์าย  สามารถส่ือสารถงึวฒันธรรมทอ้งถิน่ของ

ชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางม่วง จังหวัดนนทบุรี ใน 2 ด้าน คือ 

ด้านที่ 1 สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนตำ�บลบางม่วง คือ บ้านริมนํ้า วัด และวิถีชีวิตริมนํ้า 

สะทอ้นผา่นสัญลกัษณข์องชมุชน ดว้ยการนำ�ภาพทีค่น้พบจากอตัลกัษณช์มุชน ผา่นกระบวนการ

ออกแบบเพื่อสร้างเป็นภาพจำ�ใหม่ของชุมชนบางม่วง การนำ�รูปภาพสถานที่สำ�คัญที่สื่อสารทั้ง 

3 เรือ่งมาออกแบบลดทอนใหเ้ปน็ลายกราฟกิเหมาะกับการเปน็สนิคา้ท่ีระลึกท่ีสะท้อนชุมชนไดด้ ี

ไมว่า่จะเปน็ลวดลาย บา้นรมิน้ําคลองบางมว่ง (สะทอ้นถงึบ้านริมน้ํา) หอไตรกลางน้ําวดัอมัพวนั

บางม่วง (สะท้อนถึงวัด) ตลาดสามสายนํ้าบางม่วง (สะท้อนถึงวิถีชีวิตริมนํ้า)

ดา้นที ่2 บคุลกิภาพการสือ่สาร ผลงานชดุนี ้สือ่สารบคุลกิภาพของความเปน็มติร ความ

เป็นชนบทท้องถิ่น และความสุขสดชื่น ผ่านการเล่าเรื่อง ในด้านการแสดงถึงความเป็นมิตร ใช้

ลายเส้นอิสระ (Freehand) ตัดทอนภาพแผนที่ทำ�ให้ดูไม่เป็นทางการ สำ�หรับในด้านความเป็น

ชนบททอ้งถิน่ นำ�เสนอภาพเสน้ทางทีย่งัคงมกีารใชเ้รอืสญัจรไปยงัสถานท่ีตา่ง ๆ  ในชุมชน สว่น

ความสขุสดชืน่ นำ�เสนอดว้ยการใช้สีมว่ง สเีขยีว และสีแดงเลือดหม ูทำ�ใหผ้ลงานสดใสมชีวีติชวีา
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ภาพที่ 10  เสื้อยืดพิมพ์ลายที่ระลึกชุมชน

	 2.3.6 ประเภทผลิตภัณฑ์ – กระเป๋าผ้า

การออกแบบผลติภณัฑก์ระเปา๋ผา้ ใชล้วดลายในการออกแบบเปน็การเลา่เรือ่งสถานที่

สำ�คญัของชมุชนเหมอืนลวดลายของเสือ้ยืด จากการสำ�รวจพบวา่ ผลงานออกแบบชิน้นี ้สามารถ

นำ�ไปผลิตเป็นของที่ระลึกของชุมชนได้ คณะผู้วิจัยจึงได้ศึกษาเทคนิคการผลิตที่เหมาะสมกับ

การผลติกระเปา๋ทีเ่ปน็การผลติตน้แบบจำ�นวนไมม่าก และไมเ่ลอืกวธิกีารพมิพแ์บบบลอ็กสกรนี 

(Block Screen Printing) เนื่องจากต้องมีการแยกสีและแยกลายหลายลาย ซึ่งจะเป็นการเพิ่ม

ต้นทุนในการผลิต จึงได้เลือกเทคนิคการพิมพ์สีระเหิด (Sublimation) ลงบนกระเป๋าผ้า ซึ่ง

สามารถพมิพล์งบนผา้เสน้ใยสงัเคราะห์ไดส้สีด ชดัเจน และผลติงา่ย ผลติได้ในจำ�นวนที่ไมม่าก 

ลกัษณะสำ�คญัของกระเปา๋นีค้อื เปน็กระเปา๋ใสเ่อกสารผา้ดิบหรอืผา้ทีย่งัไมผ่า่นกระบวนการฟอก

ขนาดกว้าง 13.5 นิ้วและยาว 13.5 นิ้ว เย็บตัดที่ก้นกระเป๋า เพิ่มความหนา ผลิตจากผ้า TK ซึ่ง

หมายถึงเนื้อผ้าที่มีส่วนผสมของโพลีเอสเตอร์ 100 เปอร์เซ็นต์ มีคุณสมบัติยับยาก นํ้าหนักเบา 

ราคาถูก และพิมพ์สีได้สด ชัด ติด ทน สียึดเกาะกับเนื้อผ้า ตัวกระเป๋าสีขาวออฟไวท์ สายผ้า

ในตัว ขนาดกว้าง 1.2 นิ้ว และยาว 22.5 นิ้ว
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ผลการนำ�อตัลกัษณข์องชุมชนมาพฒันาเปน็ผลงานออกแบบกระเปา๋ผา้ สามารถสือ่สาร

ถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนบางม่วง อำ�เภอบางม่วง จังหวัดนนทบุรี ใน 2 ด้าน คือ ด้านที่ 1 

สิ่งที่ทำ�ให้นึกถึงชุมชนบางม่วง คือ บ้านริมนํ้า วัด และวิถีชีวิตริมนํ้า สะท้อนผ่านสัญลักษณ์ของ

ชมุชน เหมอืนผลติภณัฑ์เสือ้ยดื ดา้นที ่2 บคุลกิภาพการส่ือสาร ผลงานชดุนี ้สือ่สารบคุลกิภาพ

ของความเป็นมิตร ความเป็นชนบทท้องถิ่น และความสุขสดชื่น เหมือนผลิตภัณฑ์เสื้อยืด 

ภาพที่ 11  ภาพต้นแบบกระเป๋าผ้า

2.3	 การออกแบบสือ่ประชาสมัพนัธ ์ในการออกแบบสือ่ประชาสมัพนัธ ์คณะผูว้จิยัไดจ้ดั

ทำ�เปน็คลิปวีดีโอสำ�หรับใช้ในการประชาสมัพนัธ ์เพือ่ใหค้นตา่งถิน่หรอืนกัทอ่งเทีย่วได้รูจ้กัและ

ไดเ้ห็นความงดงามของสถานทีต่า่งๆ ภายในบรเิวณชุมชนตำ�บลบางมว่ง และไดเ้หน็ภมูปิญัญาท่ี

สำ�คญัของปราชญช์าวบ้านในพืน้ทีต่รงนี ้โดยใชแ้นวคดิในการทำ�สือ่ดว้ยคำ�สำ�คญั (Keywords) 

คือ “บ้าน-วัด-เรือ” และคิดแตกขยายออกเป็นแนวคิด “ยายกลํ่าตระเวนทัวร์บางม่วง” โดย 
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ยายกล่ําเป็นชื่อพันธ์ุมะม่วงที่มีปลูกเก่าแก่ในบริเวณพ้ืนท่ีนี้แต่นำ�มาเล่นคำ�พ้องเสียง ให้นึกถึง

เป็นบคุคลพาทวัรบ์างมว่ง โดยแนวคิดนี้ไดรั้บการคัดเลอืกใหน้ำ�มาใช้ในระดบัมากทีส่ดุ (คา่เฉลีย่ 

4.67) โดยมีคำ�ขวัญหรือคำ�โฆษณา (Slogan) ว่า ยายกลํ่าท้าชิมของอร่อยทั่วบางม่วง ในการ

ออกแบบคลิปวีดีโอสำ�หรับใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์นี้มีทั้งหมด 4 คลิป ได้แก่  1. คลิปนำ�เสนอ

มุมมองแหล่งท่องเที่ยวบริเวณชุมชนตำ�บลบางม่วง ด้วยภาพถ่ายมุมสูง (ภาพถ่ายจากโดรน)   

2. คลิปนำ�เสนอปราชญ์ชาวบ้านด้านอาหารคาว ร้านข้าวแกงโบราณแม่สงิม 3. คลิปนำ�เสนอ

ปราชญ์ชาวบ้านด้านอาหารหวาน ขนมเบื้อง ป้าอรชร และ 4. คลิปนำ�เสนอปราชญ์ชาวบ้าน

ด้านสุนทรียศิลป์ เรือไม้จำ�ลอง ลุงชิด ไม้ทอง

ภาพที่ 12  คลิปสื่อประชาสัมพันธ์ที่เผยแพร่ผ่านเฟซบุ๊กเทศบาลตำ�บลบางม่วง
ที่มา: เฟซบุ๊กเทศบาลตำ�บลบางม่วง จังหวัดนนทบุรี
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3. สรุปผลการวิจัยตามจุดประสงค์งานวิจัยท่ี 3

การศึกษาผลตอบรับของนักท่องเที่ยวต่อการใช้อัตลักษณ์ในการประชาสัมพันธ์การ 

ทอ่งเทีย่วชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่จงัหวดันนทบรุ ีดำ�เนนิการเกบ็ขอ้มลูเกีย่วกบัความ 

พงึพอใจของนกัทอ่งเทีย่วทีม่ตีอ่รปูแบบของผลติภณัฑแ์ละสือ่ประชาสมัพนัธท์ีส่ง่เสรมิอตัลกัษณ์

ชุมชนตำ�บลบางม่วง จังหวัดนนทบุรี ด้วยแบบสอบถามออนไลน์ โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธี

การสุ่มตามความสะดวก (Convenience Sampling) ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม – วันที่ 25 ธันวาคม 

พ.ศ.2565 โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามจำ�นวนทั้งสิ้น 224 คน แบ่งเป็น 3 ตอน สรุปผลได้ดังนี้

1.	 ผลสำ�รวจส่วนที่ 1 สถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนมากเป็นนักท่องเที่ยวหรือประชาชนทั่วไป คิดเป็นร้อยละ 50 รองลงมาเป็น

นักเรียน นักศึกษา (ร้อยละ 40.63)  และมีส่วนน้อยที่เป็นผู้ประกอบการ และประชาชนทั่วไป

ที่อาศัยอยู่ในชุมชนตำ�บลบางม่วง จังหวัดนนทบุรี  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนมากเป็นเพศ

หญิง (ร้อยละ 59.38) รองลงมาคือเพศชาย (ร้อยละ 34.38) และไม่ต้องการระบุเพศ (ร้อยละ 

6.25)  สำ�หรับอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุน้อย

กว่า 25 ปี (ร้อยละ 37.50) รองลงมามีอายุอยู่ระหว่าง 35-44 ปี (ร้อยละ 31.25) และไม่มีผู้ตอบ

แบบสอบถามที่เป็นผู้สูงอายุ  ในด้านอาชีพ จากการสำ�รวจพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนมาก

เป็น นักเรียน นักศึกษา (ร้อยละ 43.75) รองลงมาเป็นอาชีพอื่น ๆ เช่น ประกอบอาชีพอิสระ 

(ร้อยละ 31.25) และไม่มีผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นข้าราชการ  สำ�หรับระดับการศึกษา ผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนมากมีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 59.38) รองลงมาคือระดับ

ปริญญาตรี (ร้อยละ 31.25)   ส่วนในด้าน ความรู้จักเกี่ยวกับ ชุมชนตำ�บลบางม่วง จังหวัด

นนทบุรี” ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนมากถึงร้อยละ 75 ไม่รู้จักชุมชนนี้ และมีเพียงร้อยละ 25 ที่

รู้จักชุมชนตำ�บลบางม่วง 

2.	 ผลสำ�รวจส่วนที ่2 แบบประเมินความคดิเหน็ท่ีมตีอ่ผลงานการออกแบบผลติภณัฑ์

และเลขนศลิปท์ีน่ำ�มาประยกุต์ใชบ้นผลติภณัฑ ์ชมุชนตำ�บลบางม่วง จงัหวดันนทบุร ีแบง่อธบิาย

ได้ 9 ผลงาน ดังนี้

	 2.1	ตราสนิคา้ของชมุชนตำ�บลบางม่วง จงัหวดันนทบุรี ผูต้อบแบบสอบถาม แสดง

ความคดิเหน็ดว้ยมากในทกุประเดน็ เรยีงตามลำ�ดบั คอื การสือ่สารอตัลกัษณ ์(4.06) การสือ่สาร

ถึงความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุขสดชื่น (4.00) และมีความสวยงาม เหมาะสม

ที่จะใช้เป็นสัญลักษณ์สำ�หรับสินค้าของชุมชน (3.94)

	 2.2	แม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด"วัดวา เรือนงาม ริมสามลำ�คลอง" สำ�หรับสินค้าของ

ที่ระลึก แม่เหล็กติดตู้เย็น ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นด้วยในระดับปานกลาง และระดับ

มาก โดยในด้านของการสื่อสารอัตลักษณ์ และความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุข 
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สดชื่น อยู่ในระดับมาก (3.41) ส่วนในด้านความสวยงามน่าซื้อจัดอยู่ในระดับเห็นด้วยในระดับ

ปานกลาง (3.22) 

	 2.3	ปฏิทินตั้งโต๊ะ ชุด "Fruity Calendar" สำ�หรับสินค้าของที่ระลึก ปฏิทินตั้งโต๊ะ 

ชุด “Fruity Calendar” ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นด้วยในระดับปานกลาง และระดับมาก 

โดยในด้านความสวยงามน่าซื้อ และความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุขสดชื่น อยู่

ในระดับมาก (3.47 และ 3.41) ส่วนในด้านการสื่อสารถึงอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วงมี

ความเห็นด้วยในระดับปานกลาง (3.28) 

	 2.4	นาฬิกาแขวนผนงัผกัตบชวา แบบที ่1 ผูต้อบแบบสอบถามมคีวามเหน็ดว้ยใน

ระดับมาก โดยเรียงตามลำ�ดับ คือ การสื่อสารถึงความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุข

สดชื่น (3.91) รองลงมา การสื่อสารถึงอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วง (3.72) และมีความ

สวยงาม น่าซื้อ (3.69) 

 	 2.5	นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา แบบที่ 2 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นด้วย

ในระดับมาก โดยเรียงตามลำ�ดับ คือ การสื่อสารถึงอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วง (3.84) 

รองลงมา คือ การสื่อสารถึงความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุขสดชื่น (3.81) และมี

ความสวยงาม น่าซื้อ (3.69)

	 2.6	พวงกญุแจ ณ บางมว่ง ผูต้อบแบบสอบถามมคีวามเหน็ดว้ยในระดบัมาก โดย

เรียงตามลำ�ดับ คือ การสื่อสารถึงความเป็นมิตร ความเป็นชนบท และความสุขสดชื่น (3.59) 

รองลงมา การสื่อสารถึงอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วง (3.47) และมีความสวยงามน่าซื้อ 

(3.41) 

	 2.7	เสือ้ยืด ชดุ "เสน้ทางสามสายน้ํา” สนิคา้ของท่ีระลกึ เสือ้ยดืชดุ “เสน้ทางสาม

สายนํ้า” พบว่า เห็นด้วยในระดับมากทุกประเด็น เรียงตามลำ�ดับคือ การสื่อสารถึงอัตลักษณ์

ของชุมชนตำ�บลบางม่วง (3.88) รองลงมา คือ การสื่อสารถึงความเป็นมิตร ความเป็นชนบท 

และความสุขสดชื่น (3.72) และมีความสวยงาม น่าซื้อ (3.47)

	 2.8	กระเป๋า ชุด "เส้นทางสามสายนํ้า" สินค้าของที่ระลึก กระเป๋า ชุด "เส้นทาง 

สามสายนํ้า" พบว่าเห็นด้วยในระดับมากทุกประเด็น เรียงตามลำ�ดับ คือ การสื่อสารถึง 

อตัลกัษณข์องชมุชนตำ�บลบางมว่ง และการสือ่สารถงึความเปน็มติร ความเปน็ชนบท และความ

สุขสดชื่น (3.88) รองลงมา คือ มีความสวยงาม น่าซื้อ (3.72)

	 2.9	คลิปวีดีโอสื่อประชาสัมพันธ์ตำ�บลบางม่วง จัดทำ�จำ�นวน 4 คลิป ผู้ตอบ

แบบสอบถามแสดงความเห็นด้วยในระดับมากทุกคลิป โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากันที่ 3.59 คือ คลิป

ที่ 2 เรื่อง ปราชญ์อาหารคาว คลิปที่ 3 เรื่อง ปราชญ์อาหารหวาน และ คลิปที่ 4 ปราชญ์ด้าน

สุนทรียศิลป์ รองลงมา คือ คลิปที่ 1 ท่องเที่ยวบางม่วง มีค่าเฉลี่ย 3.50

ศิลปกรรมสาร ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2566>> ทิพย์ลักษณ์ โกมลวณิช และคณะ 25



3.	 ผลสำ�รวจส่วนที่ 3 แบบประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับราคาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ชุมชนตำ�บลบางม่วง จังหวัดนนทบุรี จำ�นวน 7 รายการ ดังนี้ 

	 3.1	แม่เหล็กติดตู้เย็น ชุด "วัดวา เรือนงาม ริมสามลำ�คลองผู้ตอบแบบสอบถาม

ร้อยละ 43.80 เห็นด้วยว่าควรตั้งราคาที่ 50 บาทต่อชิ้น รองลงมา คือ ราคา 51-100 บาท และ

ร้อยละ 8.90 เห็นว่าควรตั้งราคาที่ 20 บาทต่อชิ้น 

	 3.2	ปฏิทินตั้งโต๊ะ ชุด "Fruity Calendar" ร้อยละ 50 เห็นด้วยว่าควรตั้งราคาที่ 

250 บาทต่อชิ้น รองลงมาคือ ราคาร 251-300 บาท และมีผู้ตอบแบบสอบถามเสนอความคิด

เห็นเพิ่มเติมว่า ควรมีราคาที่ตํ่ากว่า 200 บาท ถึง 100 บาท จึงจะเหมาะสมกับกำ�ลังซื้อของ 

นักท่องเที่ยว  

	 3.3	นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา แบบที่ 1 ร้อยละ 62.50 เห็นด้วยกับราคาที่ 250 

บาทต่อชิ้น รองลงมาร้อยละ 18.8 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 251-300 บาท และมีความคิดเห็นเพิ่ม

เติมร้อยละ 7.14 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 100 บาท 

	 3.4	นาฬิกาแขวนผนังผักตบชวา แบบที่ 2 ร้อยละ 65.50 เห็นด้วยกับราคาที่ 250 

บาทต่อชิ้น รองลงมาร้อยละ 18.8 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 251-300 บาท   และมีความคิดเห็น

เพิ่มเติมร้อยละ 4.46 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 100 บาท 

	 3.5	พวงกุญแจ ณ บางม่วง ร้อยละ 68.80 เห็นด้วยกับราคาที่ 60 บาทต่อชิ้น 

รองลงมาร้อยละ 13.39 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 20-50 บาท และร้อยละ 9.38 คิดว่าควรตั้งราคา

ที่ 61-80 บาท 

	 3.6	เสื้อยืด ชุด "เส้นทางสามสายนํ้า" ร้อยละ 65.60 เห็นด้วยกับราคาที่ 250 บาท 

ต่อชิ้น รองลงมาร้อยละ 15.60 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 201-300 บาท และมีความคิดเห็นเพิ่มเติม

ร้อยละ 15.6 คิดว่าควรตั้งราคา 50-200 บาท 

	 3.7	กระเป๋า ชุด "เส้นทางสามสายนํ้า" ร้อยละ 65.30 เห็นด้วยกับราคาที่ 100 

บาทต่อชิ้น รองลงมาร้อยละ 31.3 คิดว่าควรตั้งราคาที่ 101-300 บาท และมีความคิดเห็นเพิ่ม

เติมร้อยละ 12.50 คิดว่าควรตั้งราคาอยู่ที่ 50-89 บาทเท่านั้น 
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อภิปรายผล
1. อตัลกัษณท์างวฒันธรรมทอ้งถิน่ภายในชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ่ จงัหวดั

นนทบุรี  

พื้นที่ของชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี เป็นชุมชนริมคลองท่ี

ยังคงความสมบูรณ์เป็นทั้งแหล่งทุนทรัพยากรที่หล่อเลี้ยงครัวเรือนมากกว่าร้อยครัวเรือน มี

รูปแบบของวิถีชีวิตที่แตกต่างออกไปจากชุมชนเมือง มีความเรียบง่าย เอื้ออารีพ่ึงพาอาศัย

กันโดยใช้ประโยชน์จากทรัพยากรทางธรรมชาติ ซึ่งได้แก่ ผลไม้ต่าง ๆ เช่น มะม่วง ทุเรียน  

มะยงชิด และศิลปวัฒนธรรมที่ปรากฏอยู่ในวัดวาอารามตลอดลำ�คลอง รวมถึงสถาปัตยกรรม

พื้นถิ่น บ้านริมคลอง ล้วนแล้วแต่แสดงให้เห็นอัตลักษณ์ของชาวบางม่วงอย่างชัดเจน ลักษณะ

การใชช้วีติความเปน็อยู่สองรมิคลองของชาวชมุชนตำ�บลบางมว่งเปรยีบเสมอืนซปุเปอรม์ารเ์กต็

ทางธรรมชาตทิี่ใหช้มุชนสว่นใหญ่ได้ใชป้ระโยชนจ์ากทรพัยากรอยา่งหลากหลาย และซมึซบัเอา

ศลิปวัฒนธรรม ผสมผสานกบัภมูปิญัญาตามวถิชีาวบา้น สง่ผลใหเ้กดิคณุลกัษณะของอตัลกัษณ์

ชุมชนตำ�บลบางม่วง ทั้ง 4 ด้าน คือ อัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและสถาปัตยกรรม  

อตัลกัษณด์า้นความสมัพนัธว์ถิชีมุชน อตัลกัษณด์า้นอาหารและการบริโภค และอัตลกัษณด้์าน

ความเชือ่และทศันคต ิ มีข้อสังเกตวา่ อตัลกัษณส่์วนใหญท่ีพ่บมคีวามเชือ่มโยงกับประวัติศาสตร์

และวิถชีวีติของผูค้นในชุมชน โดยเฉพาะอยา่งยิง่วถิชีวีติของผูค้นรมิสองฝัง่คลอง อาจเปน็เพราะ

พื้นที่นี้เป็นที่บรรจบกันของคลองบางใหญ่ คลองอ้อม และคลองบางกอกน้อย ทำ�ให้เกิดชุมชน

ที่หนาแน่น  และมีเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ มีทรัพยากรทางธรรมชาติ และทางวัฒนธรรม

มากมาย ส่งผลให้คนในชุมชนเกิดการรับรู้และจิตสำ�นึกร่วมในความเป็นคนในพื้นท่ี โดยมุม

มองของคนในชมุชนตำ�บลบางมว่ง จงัหวดันนทบรุ ีแสดงใหเ้หน็วา่ชมุชนของพวกเขามลีกัษณะ

เฉพาะที่โดดเด่นแตกตา่งไปจากชมุชนอืน่ในละแวกใกลเ้คยีง  ซึง่วธิคีดิน้ีสอดคล้องกบัท่ี เบอรค์  

และ ไรซ์ (Burke & Reitzes, 1991) ได้อธิบายถึงการเกิดข้ึนของอัตลักษณ์ของกลุ่มว่าเป็น 

กระบวนการสร้างสำ�นึกร่วมกับกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม  ซึ่งสำ�นึกร่วมดังกล่าวสามารถสร้างและ

ปรับเปลี่ยนได้โดยอาศัยสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่ถูกสร้างขึ้นในระบบวัฒนธรรมของกลุ่ม ทำ�ให้การ

ดำ�รงรักษาและการเปลี่ยนอัตลักษณ์เกิดจากบทบาทของสังคมและวัฒนธรรมนั้น ๆ  กับทั้งอาจ

เป็นเพราะการที่ผู้คนเข้ามาตั้งถิ่นฐานในพื้นที่ตั้งแต่ 2-3 ชั่วคนสืบไปก็จะเกิดสำ�นึกร่วมในการ

เปน็คนท้องถิน่เดียวกนั  ซึง่อตัลกัษณด์งักลา่วไม่ไดม้ลีกัษณะเพยีงหนึง่เดยีว หากแตว่า่มหีลาย

อัตลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ้นโดยสังคมที่คนในชุมชนเกิดการยอมรับซึ่งกันและกัน 

นอกจากนัน้ยงัสอดคลอ้งกบัที ่สไตรเกอร ์และสตาแทม (Stryker & Statham, 1985 อ้างถึง

ใน Jan Stets&Peter J. Burke, 2014) ไดก้ลา่ววา่อตัลกัษณ ์(Identity) ไม่ใชส่ิง่ทีม่อียู่ตามธรรมชาติ

หรือเกิดขึ้นลอย ๆ แต่ก่อตัวขึ้นมาจากภายในชุมชนของวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง 
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ซึง่วฒันธรรมนัน้กเ็ปน็โครงสร้างทางสังคม (Social Construct) ที่ไมห่ยดุน่ิงและเป็นวงจรซึง่เรยีก

ว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) โดยอัตลักษณ์ของชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอ

บางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี ที่พบเป็นอัตลักษณ์ร่วมหรืออัตลักษณ์ระดับสังคม  เป็นอัตลักษณ ์

ที่ไม่ได้อยู่ตามธรรมชาติ แต่ถูกสร้างข้ึนและมีลักษณะเป็นพลวัตที่เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพ

แวดล้อมทางสังคม โดยตัวตนหรือสิ่งที่แสดงความเป็นตัวตนของชุมชนตำ�บลบางม่วง จังหวัด

นนทบุรีถูกเชื่อมโยงเข้ากับลักษณะทางกายภาพในการเป็นพื้นที่เข้าด้วยกัน อัตลักษณ์ดังกล่าว

ชาวชุมชนตำ�บลบางม่วงสามารถนำ�ไปใช้ในการบอกเล่าเร่ือง ผ่านการผลิตเป็นสินค้าประเภท

ต่าง ๆ  รวมถงึการใชเ้ปน็แนวทางในการออกแบบตราสินคา้ บรรจภุณัฑ์ และของท่ีระลึกท่ีสามารถ 

สร้างรายได้เสริมให้กับคนในชุมชน

2. แนวทางการออกแบบผลติภณัฑ ์และเลขนศลิปส์ำ�หรบัประยกุต์ใช้บนผลิตภณัฑ์ เพือ่

ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี 

จากการศึกษาหาแนวทางการออกแบบอัตลักษณ์ชุมชนผ่านผลิตภัณฑ์และสื่อ

ประชาสัมพันธ์เพื่อการท่องเที่ยว เทศบาลตำ�บลบางม่วง อำ�เภอบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี พบ

วา่ แต่เดมิในชมุชนยงัไม่มีสินค้าทีเ่ปน็เสมอืนตวัแทนของชมุชนตำ�บลบางม่วง สำ�หรบัจำ�หนา่ยให้

กบันกัท่องเทีย่ว จากงานวจิยันี้ไดม้กีารออกแบบเลขนศลิป ์ท่ีไดจ้ากการผสมผสานอตัลกัษณข์อง

ชมุชนตำ�บลบางม่วง มาพฒันาด้วยระบบกรดิจนเกดิเปน็อตัลกัษณ์ใหม ่ซึง่ทำ�ใหเ้กดิเอกลักษณ์

เฉพาะเป็นของชุมชนตำ�บลบางม่วง เมื่อนำ�เลขนศิลป์ดังกล่าวมาประยุกต์ใช้บนผลิตภัณฑ์ที่

พฒันาขึน้ ทำ�ใหส้นิคา้มเีอกลกัษณท์ีส่ะทอ้นอตัลกัษณ์ของชมุชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่

จังหวัดนนทบุรี ได้เป็นอย่างดี

ทั้งน้ีหากพิจารณาตามกรอบแนวคิดการวิจัย สามารถกล่าวได้ว่า ผู้ส่งสาร (Sender) 

ซึ่งเป็นเทศบาลตำ�บลบางม่วงในฐานะตัวแทนของชุมชนตำ�บลบางม่วงได้มีตราสินค้าท่ีนำ�เอา

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาใช้ให้เกิดเอกลักษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) โดยมีผลิตภัณฑ์

ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นจากการพัฒนาของงานวิจัยนี้มาใช้เป็นตัวสาร (Message) ที่จะสื่อออกไปถึง

บุคคลภายนอกชุมชนให้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวภายในตำ�บลบางม่วงมากขึ้น เมื่อสำ�รวจการรับรู้

ภาพลกัษณด์งักลา่วทัง้จากตราสนิคา้และผลติภณัฑท์ีน่ำ�เสนอกบันกัทอ่งเทีย่วและบคุคลทัว่ไป 

รวมถงึคนในชมุชนตำ�บลบางมว่ง พบวา่ ผลติภณัฑท์ีน่ำ�เสนอ สามารถสือ่สารถงึอตัลกัษณ์ของ

ชมุชนตำ�บลบางมว่ง และสือ่สารถงึความเป็นมิตร ความเปน็ชนบท และความสขุสดชืน่ ทีส่ำ�คญั

คอื ผลิตภณัฑม์คีวามสวยงาม นา่ซือ้ ซึง่สอดคลอ้งกบักรอบแนวคดิการวจิยัทีว่า่ หากชมุชนสรา้ง

อัตลักษณ์ให้สามารถใช้สื่อสารผ่านผลิตภัณฑ์หรือสินค้าของที่ระลึก เมื่อมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่

แลว้กส็ามารถซือ้หาของทีร่ะลกึไปเป็นของฝากแกค่นทีรู่จ้กั และผลติภณัฑเ์หลา่นัน้กส็ามารถทำ�

หนา้ทีป่ระชาสมัพันธบ์างมว่งตอ่ไปยงับคุคลภายนอกอืน่ ๆ  ไดอ้กีไมรู่จ้บ ทำ�ใหมี้คนมาทอ่งเทีย่ว 
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ในพื้นที่มากขึ้น ซึ่งผลงานวิจัยนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของชลิดา รัชตะพงศ์ธร (2565) และบท

สัมภาษณ์คุณเบญจพร ทองเหม (สัมภาษณ์, กุมภาพันธ์ 2566) ที่พบว่าสินค้าที่เป็นสัญลักษณ์

หรือที่ระลึก สามารถบ่งบอกอัตลักษณ์  วิสัยทัศน์ของชุมชน  สามารถขจัดความยากจนและ

ยกระดับคุณภาพชีวิตชาวชุมชนตำ�บลบางม่วงได้ทั้งทางตรงและทางอ้อม  ผลิตภัณฑ์เหล่า

นี้กลายเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ให้หน่วยงานและประชาชนท่ัวไปได้รู้จักชุมชนบางม่วงมากข้ึน  

ทำ�ให้ชุมชนเป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลาย  สามารถประกอบธุรกิจการค้าขาย  การท่องเที่ยว  

หรือธุรกิจการให้บริการได้อย่างต่อเนื่องและกว้างขวาง  จนสามารถพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน

ได้ เป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตของชาวชุมชนบางม่วง สอดคล้องกับงานวิจัยของศิริประภา 

ประภากรเกียรติ (2562) ในเร่ืองการทำ�ให้ชุมชนมีส่ือประชาสัมพันธ์สำ�หรับใช้สื่อสารเพื่อการ

ท่องเที่ยวภายในชุมชนและภายนอกชุมชน ซึ่งช่วยส่งเสริมให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีให้กับชุมชน

ตำ�บลบางม่วงได้ สอดคล้องกับการศึกษาของธวัช ราษฏร์โยธา (2565) ที่กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์

ที่ระลึกของชุมชนมีผลต่อการท่องเที่ยวชุมชนและเศรษฐกิจในชุมชน ของท่ีระลึกรูปแบบใหม่

จะช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว ทําให้นักท่องเที่ยวสนใจซื้อและอยากมาท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น

3.	 การสร้างนวตักรรมผลติภณัฑผ์า่นอตัลกัษณชุ์มชนตำ�บลบางมว่ง อำ�เภอบางใหญ ่

จังหวัดนนทบุรี เกิดขึ้นจากกระบวนการออกแบบและพัฒนาแนวคิดจากการศึกษา โดยนำ�เอา

หลกัคดิการออกแบบกราฟกิระบบกรดิมาประยกุตเ์ขา้กบัอตัลกัษณข์องชมุชน ทำ�ใหเ้กดิมมุมอง 

ใหม่และเปิดโอกาสให้ทุกคนสามารถสร้างสรรค์และเข้าถึงผ่านเครื่องมือและวิธีการที่เรียบง่าย 

ไมซ่บัซอ้น โดยสามารถออกแบบลวดลายตา่ง ๆ  ต่อไดเ้องจากระบบกรดิทีค่ณะผู้วจิยัไดอ้อกแบบ

ต้นแบบไว้ให้

4.	 ผลิตภัณฑ์ที่ ได้สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน หากมีการนำ�ไปผลิตและ 

จัดจำ�หน่าย สามารถสร้างรายได้ให้กับครัวเรือน ยกตัวอย่างเช่น พวงกุญแจ ต้นทุนราคา 

พวงกุญแจไม้ราคา 10 บาท หากนำ�ไปยิงเลเซอร์ตราสัญลักษณ์ของชุมชนราคาประมาณ 30 

บาทต่อ 2 ด้าน รวมต้นทุนอยู่ที่ 30-40 บาท ผู้บริโภคยอมรับได้ที่ราคา 60-80 บาท ชี้ให้เห็นว่า 

การเพิ่มมูลค่าด้วยการสร้างอัตลักษณ์ลงในผลิตภัณฑ์สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้เป็น

อย่างดี
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ข้อเสนอแนะ
ข้อเสนอแนะในการนำ�ผลการวิจัยไปใช้จากผลการศึกษาครั้งน้ี คณะผู้วิจัยมีข้อเสนอ

แนะเพื่อเป็นแนวทางในการนำ�งานออกแบบเลขนศิลป์ ผลิตภัณฑ์ ไปใช้ให้สอดคล้องกับบริบท

ของชุมชนตำ�บลบางม่วง ดังนี้ 1. การนำ�เลขนศิลป์ไปใช้ควรคำ�นึงถึงความสอดคล้องกับสาร

ที่จะนำ�เสนอ โดยควรนำ�รูปแบบของเลขนศิลป์ไม่ว่าจะเป็นรูปร่าง รูปทรง ขนาด สี และตัว

อกัษรทีมี่ไปใช้ในแนวทางเดยีวกนั  2. ผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึ แตล่ะแบบจะมลีกัษณะการผลติที่ 

แตกต่างกัน สามารถนำ�ไปส่ังผลิตได้ในหลากหลายรูปแบบขึ้นอยู่กับต้นทุนและปริมาณการ 

สัง่ผลติ คณะผูว้จิยัแนะนำ�ใหเ้ริม่จากเลอืกแบบการผลติทีม่ตีน้ทุนน้อยท่ีสดุและผลติเปน็ครัง้ ๆ   

ครั้งละไม่มาก ควรคำ�นึงถึงการลงทุนผลิต การจัดเก็บและความเสื่อมของสินค้า 3. ควรนำ� 

องค์ความรู้ที่ได้จากการศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ ถ่ายทอดให้กับหน่วยงานเทศบาลชุมชนตำ�บล 

บางม่วง เพือ่ใหเ้ทศบาลชมุชนตำ�บลบางมว่งสามารถนำ�องคค์วามรูท้ี่ได้ไปถา่ยทอดใหวิ้สาหกจิ

ชุมชนฯ และวิสาหกิจชุมชนฯสามารถนำ�ความรู้ ไปถ่ายทอดให้กับสมาชิกในชุมชนต่อได้ 

กิตติกรรมประกาศ
โครงการวิจัยนี้เป็นโครงการวิจัยย่อยจากโครงการวิจัยเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตและ

ความเข้มแข็งของชุมชนอย่างสร้างสรรค์ เพื่อลดปัญหาความยากจน พื้นที่ อำ�เภอบางใหญ่ 

จังหวัดนนทบุรี ภายใต้งบประมาณของทุนวิจัยด้านวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (ววน.) 

ประจำ�ปีงบประมาณ 2565 และได้รับงบประมาณทุนอุดหนุนงานวิจัย ประจำ�ปี 2565 Talent 

Project (TP) จากมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์
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