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บทคัดย่อ 
	 บทความนี้น�ำเสนอประเด็นการก้าวมาสู่การเป็นผู้ประกอบการ

กาแฟของชาวชนบทชาตพินัธุป์กาเกอะญอในพืน้ทีห่มูบ้่านหนองเต่า ต.แม่วนิ 

อ.แม่วาง จ.เชียงใหม่ งานวิจัยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาขั้นตอนการ 

ก้าวมาเป็นผู้ประกอบการกาแฟของกลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 2) เพื่อ

ศึกษาการใช้กาแฟเป็นเครื่องมือในการต่อรองอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ ์

ปกาเกอะญอ โดยใช้วธิกีารศกึษาเอกสารทีเ่กีย่วข้อง การสงัเกตแบบมส่ีวนร่วม 

และไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มผู้ประกอบการ 

	 ผลการศกึษาพบว่า การก้าวมาเป็นผูป้ระกอบการของปกาเกอะญอ 

มาจากกระแสความนิยมในการบริโภคกาแฟที่เพิ่มขึ้น เปิดโอกาสให้คน 

ปกาเกอะญอพัฒนาผลผลิตกาแฟเดิมที่มีอยู่ โดยมีแนวคิดในการจัดการ

ทรัพยากรและพื้นที่การผลิตให้มีคุณค่า และมีความต้องการผลักดันให้เกิด

การค้าที่เป็นธรรม รวมถึงการสร้างพื้นที่ให้คนรุ่นใหม่กลับมาอยู่ในชุมชน 

ทัง้นีก้ารเป็นผูป้ระกอบการกาแฟได้อาศยัทนุทางวฒันธรรมของปกาเกอะญอ

สร้างให้สนิค้ามเีรือ่งราวน่าสนใจดงึดดูผูบ้รโิภคได้เข้ามาท�ำความรูจ้กัชวีติคน

ปกาเกอะญอ กาแฟถูกใช้เป็นเครื่องมือหนึ่งของการเคลื่อนไหวทางชุมชน

เพือ่แสดงอตัลกัษณ์ปกาเกอะญอในด้านการใช้ชวีติเกษตรอนรุกัษ์ทรพัยากร 

และเป็นการต่อรองกบัการก�ำหนดนยิามการพฒันาส�ำหรบัคนชนบทชาตพินัธุ์ 

ผู้ประกอบการปกาเกอะญอพยายามแสดงให้เห็นการพัฒนาในทิศทางและ 

รูปแบบของพวกเขาเอง

ค�ำส�ำคัญ:	 ชาติพันธุ ์ปกาเกอะญอ ผู ้ประกอบการชนบท กาแฟ  

	 กระบวนการเคลื่อนไหวทางชุมชน ทุนทางวัฒนธรรม
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Abstract
	 This article presents the stepping up to the entrepreneuriza-

tion of the rural (ethnic) coffee entrepreneur: The case study of Karen 

in Nong-Tao village, Mae-Win, Mae-Wang district, Chiang-Mai province. 

	 The research aimed 1) to study the process of  

coffee-entrepreneur of Karen and 2) to study the use of coffee as a tool 

to negotiate the Karen’s identity 

	 Data were collected by participant observation / non-partic-

ipant observation and in-depth interview with two entrepreneurs from 

Lapato and Lazy man brands. 

	 The study found that the Karen entrepreneurization  

opportunity came from the rising of coffee consumption. The entrepre-

neurs have an idea to develop the trading of coffee cherries to processed 

coffee beans with the concept of resource management, environmental 

conservation, and fair trade. Also, they created a career for new genera-

tion villagers who migrated to come back home. 

	 Karen entrepreneur use the storytelling of Karen lifestyle which 

is their cultural capital to communicate with customers. Organic coffee 

is a tool for community movement to show Karen identity: preserve and 

take care of natural resources. Karen Coffee Entrepreneurs of Lapato 

and Lazy man brands have the direction of development in the form of 

their own. 

Keywords:	 Karen, Rural Entrepreneur, Coffee, Community movement,  

	 Cultural capital 
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ที่มาและความสำ�คัญของปัญหา 
	 ในแวดวงวิชาการได้มีงานศึกษาเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลง

ทางโครงสร้างของสังคมชนบทไทย ที่เปลี่ยนไปสู่ “สังคม ผู้ประกอบการใน

ชนบท” (Rural Entrepreneur Society) มากขึ้น เช่น งานของ ศ.ดร.อรรถจักร์  

สตัยานรุกัษ์ นกัวชิาการประวตัศิาสตร์ คณะมนษุยศาสตร์ ม.เชยีงใหม่ ได้จดั

ท�ำชดุโครงการวจิยั “ความเปลีย่นแปลง ‘ชนบท’ ในสงัคมไทย : ประชาธปิไตย

บนความเคลื่อนไหว” โดยเน้นศึกษาสังคมผู้ประกอบการในชนบท และ 

เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของความสัมพันธ์เชิงโครงสร้าง ความสัมพันธ์ทาง

เศรษฐกิจ ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าหากท�ำความเข้าใจความเปลี่ยนแปลงที่เกิด

ขึ้นในชนบทได้ชัดเจน จะท�ำให้มีโอกาสสร้างนโยบายที่สอดคล้องกับความ

จริงของความเปลี่ยนแปลงได้ นอกจากนี้กรอบในการศึกษาชนบทที่เปลี่ยน

ไปเป็นสงัคมผูป้ระกอบการจะก่อให้เกดิความเข้าใจชนบททีเ่ป็นปัจจบุนัมาก

ยิ่งขึ้น หลุดจากกรอบเดิมที่มองชนบทแยกหรือแตกต่างออกไปจากสังคม

เมือง ซึ่งปัจจุบันสังคมชนบทมีความเปลี่ยนแปลงในเรื่องวิถีชีวิต เศรษฐกิจ

และระบบนึกคิดใกล้เคียงสังคมเมืองเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ (อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์,  

2559: 27)

	 ผู้วิจัยจึงสนใจเกี่ยวกับประเด็นความเปลี่ยนแปลงของชนบท

ไปสู่สังคมผู ้ประกอบการ โดยสนใจศึกษาผู ้ประกอบการกลุ ่มชาติพันธุ ์ 

ปกาเกอะญอ ในพืน้ทีห่มูบ้่านหนองเต่า ต.แม่วนิ อ.แม่วาง จ.เชยีงใหม่ ทีร่เิริม่ 

ประกอบการค้าขายกาแฟ ซึ่งในที่นี้ไม่เพียงแต่เป็นผู้ปลูกกาแฟเท่านั้น แต่

เป็นทั้งผู้ปลูกและผู้แปรรูปกาแฟแบบครบวงจร รวมทั้งเริ่มสร้างตราสินค้า

กาแฟขึน้มาเองโดยเป็นสนิค้าทางเลอืกในระบบเกษตรอนิทรย์ีทีผ่ลติโดยคน

ปกาเกอะญอเอง และขายในรปูแบบกาแฟคัว่และกาแฟบดในถงุบรรจภุณัฑ์

มีโลโก้ตราสินค้า มีการท�ำการตลาดผ่านสื่อออนไลน์ (Social Media) เช่น  

เฟซบุ๊ก (Facebook) รวมถึงมีหน้าร้านกาแฟในลักษณะร้านนั่งดื่ม หรือ Café 

ในตัวเมืองเชียงใหม่ 
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	 สิง่ทีส่นใจอกีประเดน็คอื ทีผ่่านมากลุม่ชาตพินัธุป์กาเกอะญอเริม่

อยู่ในช่วงที่ประสบปัญหาในเรื่องอัตลักษณ์ความเป็นปกาเกอะญอที่เริ่มลด

บทบาทความส�ำคัญลง ซึ่งเกิดจากความเปลี่ยนแปลงจากบริบทภายนอกที ่

ส่งผลต่อวถิกีารด�ำเนนิชวีติและอตัลกัษณ์ของชมุชนในปัจจบุนั โดยเฉพาะการ

ต้องปรบัตวัเข้ากบักระแสความเปลีย่นแปลงทีเ่ข้ามาในชมุชน จากเดมิทีพ่ึง่พา

อาศยัเพยีงทรพัยากรธรรมชาตเิปลีย่นมาสูย่คุทีพ่ึง่พาตวัเองลดลง และเปลีย่น

จากการท�ำมาหากินมาเป็นท�ำมาหาเงินเพิ่มขึ้น เนื่องจากมีความจ�ำเป็นที่

ต้องจับจ่ายใช้สอย เช่น ค่าไฟฟ้า ค่าการศึกษาเล่าเรียนบุตรหลาน และวิถี

การเกษตรเริ่มเปลี่ยนมาสู่การผลิตเชิงพาณิชย์เพื่อสร้างรายได้ (พระนิคม 

กิจจฺสาโร และคณะ, 2548: 3) ในขณะที่อัตลักษณ์ความเป็นปกาเกอะญอ

เองก็เริ่มจะลดบทบาทความส�ำคัญลงไปเรื่อยๆ ทั้งจากกระบวนการสร้าง

ความเป็นไทย (Thai-ization) และจากสถานการณ์ที่คนรุ่นใหม่ในชุมชนเริ่ม

โยกย้ายไปท�ำงานในตัวเมืองและมีแนวโน้มที่จะละทิ้งอัตลักษณ์เดิมและ

ขาดความภาคภูมิใจในความเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ (มาลี สิทธิเกรียงไกร, 2554: 

37) ดังนั้น หากมองจากจุดเริ่มต้นของการก้าวมาเป็นผู้ประกอบการของ 

คนกลุม่ชาตพินัธุ ์จงึนบัเป็นจดุเปลีย่นทีน่่าสนใจว่าการเลอืกชสูนิค้ากาแฟของ

คนปกาเกอะญอดังกล่าว จะช่วยเสริมสร้างพื้นที่การแสดงอัตลักษณ์ให้กับ

ชุมชนปกาเกอะญอได้อย่างไร ซึ่งในงานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ของการศึกษา 

แบ่งเป็น 2 ประการ ได้แก่ 

	 1.	เพือ่ศกึษาขัน้ตอนการก้าวมาเป็นผูป้ระกอบการกาแฟของกลุม่

ชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 

	 2.	เพื่อศึกษาการใช้กาแฟเป็นเครื่องมือในการต่อรองอัตลักษณ์

ของกลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 

	 ทั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกกรณีศึกษาผู้ประกอบการกาแฟในพื้นที่หมู่บ้าน

หนองเต่า 2 แบรนด์ ได้แก่ แบรนด์กาแฟ “เลพาทอ” (Lapato) ด�ำเนนิงาน 
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โดยกลุม่เกษตรลุม่น�ำ้แม่วาง โดยม ีนายอ�ำนวย นยิมไพรนเิวศน์ เป็นตวัแทน

คนปกาเกอะญอหลกัในหมูบ้่านหนองเต่า และ แบรนด์กาแฟ “คนขีเ้กยีจ” 

(Lazy man) ด�ำเนินการโดย นายศิวกร โอ่โดเชา ซึ่งเป็นกิจการขนาดเล็ก

ภายในครัวเรือน ซึ่งทั้งสองแบรนด์ถือเป็นกลุ่มคนปกาเกอะญอคนรุ่นใหม่ที่

ก้าวมาสู่การเป็นผู้ประกอบการ สร้างแบรนด์กาแฟของตนเอง และอาจนับ

ได้ว่าเป็นกรณศีกึษาคนชนบทกลุม่หนึง่ทีช่่วยสะท้อนภาพความเปลีย่นแปลง

ของสงัคมชนบทมาสูก่ารเป็น “ผูป้ระกอบการในชนบท” (Rural Entrepreneur) 

ในขณะเดียวกัน เมื่อศึกษาชุมชนที่ลงลึกไปในบริบทปัญหาต่างๆ แล้ว อาจ

ช่วยสะท้อนให้เห็นถึงนัยของการปรับเปลี่ยนแนวความคิดหรือเห็นถึงการ

เคลื่อนไหวของชุมชนในแบบใหม่ ที่ต้องการจะสื่อสารกับสังคมผ่านสินค้า 

โดย “กาแฟ” ในทีน่ีอ้าจเป็นเครือ่งมอืในการสือ่สารเพือ่สะท้อนวถิกีารด�ำเนนิ

ชีวิตของคนในชุมชนได้ในทางหนึ่ง

วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ 
	 วธิกีารศกึษา ใช้วธิจีากการศกึษาภาคสนามและการลงพืน้ทีภ่าค 

สนามเพื่อสังเกตและสัมภาษณ์ผู ้ประกอบการโดยผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อ 

สังเกตการณ์ผู้ประกอบการกาแฟในพื้นที่หมู่บ้านหนองเต่า ต�ำบลแม่วิน  

อ�ำเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ และได้เข้าไปศึกษากระบวนการผลิตกาแฟ 

ได้แก่ การปลกูกาแฟ การเกบ็เชอร์ร ีการแยกเปลอืก การแปรรปูโดยการหมกั 

ตาก จนกระทั่งกระบวนการคั่วบดและผลิตขาย รวมทั้งได้สัมภาษณ์แนวคิด

ของผู้ประกอบการกาแฟ 

	 วิธีการวิเคราะห์ วางกรอบการวิเคราะห์โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน 

ได้แก่
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	 1.	การวิเคราะห์ขั้นตอนการก้าวขึ้นมาเป็นผู้ประกอบการ 

	 เป็นการวิเคราะห์จากกรอบแนวคิดเรื่อง “ผู ้ประกอบการ

ชนบท” (Rural Entrepreneur) โดยเป็นกรอบคิดที่เชื่อมโยงสัมพันธ์กับการ

เปลี่ยนแปลงของบริบททางเศรษฐกิจ สังคม ที่ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลง

ของสังคมชนบทที่เริ่มเปลี่ยนแปลงสู่สังคมผู้ประกอบการ โดยที่ผู้ประกอบ

การชนบทมีปัจจัยต่างๆ ที่ผลักดันให้คนชนบทต้องเป็นผู้สร้างผลผลิตใหม่ 

ทั้งจากการอาศัยแหล่งทรัพยากรที่สัมพันธ์กับภาคการเกษตรในชนบท หรือ

โดยความเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างการผลิตที่ท�ำให้ชนบทผันตัวสู่การเป็น

สังคมผู้ประกอบการมากขึน้ โดยการวิเคราะห์ดงักล่าวเป็นการวิเคราะห์จาก

ข้อมูลการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นผู้ประกอบการกลุ่มชาติพันธุ์ และ

พจิารณาขัน้ตอนการก้าวขึน้มาเป็นผูป้ระกอบการโดยแบ่งกรอบการวเิคราะห์

เป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่ 

	 -	 ขั้นแรงจูงใจ/ปัจจัยผกผัน โดยวิเคราะห์เหตุจูงใจที่ส�ำคัญ  

ทัง้ปัจจยัจากภายใน เช่น ความต้องการการยอมรบั ความต้องการในการยก

ระดับชีวิต รายได้ ความภูมิใจในการสร้างผลผลิตด้วยตนเอง รวมทั้งปัจจัย

ภายนอก เช่น การถูกบีบคั้นโดยกระบวนการผลิตสินค้าและวัตถุดิบจาก

สภาพเดิมที่ผ่านมาและต้องการหลุดออกจากสภาวะแวดล้อมแบบเดิมที ่

ไม่สามารถ “ลืมตาอ้าปากได้” 

	 -	 ขัน้การสะสมทนุ โดยวเิคราะห์กระบวนการสะสมทนุทีเ่ชือ่มโยง 

กับการเตรียมพร้อมเพื่อน�ำมาสู่การเป็นผู้ประกอบการ โดยในที่นี้อาศัย

กรอบแนวคิดเรื่อง “ทุน” ของ Pierre Bourdieu ซึ่งได้อธิบาย “รูปแบบของ

ทุน” (The Forms of Capital) ที่น�ำมาปรับใช้เป็นกรอบในการมองเรื่องการ

สะสมทุนในมิติที่กว้างกว่าเรื่องทุนทางเศรษฐกิจ โดยเน้นมองมิติเรื่อง “ทุน

ทางวัฒนธรรม” (Cultural capital) ของตัวผู้ประกอบการที่ประกอบด้วย  

องค์ความรู ้ประสบการณ์ ทกัษะ การพฒันาตนเองทีเ่ป็นการต่อยอดพืน้ฐาน
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ภูมิปัญญาเดิมที่มีการสืบทอดมา การแสวงหาความรู้ ทักษะ วิธีการเพิ่มเติม 

รวมถึงกระบวนการสร้างความยอมรับนับถือจากเครือข่ายทางสังคม และ

การน�ำเอาทุนทางวัฒนธรรมมาเป็นส่วนหนึ่งของการสะสมทุนในการก้าว

มาเป็นผู้ประกอบการ 

	 -	 ขั้นการด�ำเนินการ โดยการวิเคราะห์การด�ำเนินการ ด้าน

ต้นทุนสินค้า เทคโนโลยี วัตถุดิบ กระบวนการผลิต การสร้างสรรค์ผลผลิต 

แนวทางการต่อยอดในอนาคตในการสร้างความส�ำเร็จในการด�ำเนินกิจการ 

รวมถึงการวิเคราะห์รูปแบบการน�ำเสนอสินค้า ตลอดจนช่องทางใหม่ในการ

มีพื้นที่น�ำเสนอสินค้า เช่น ในสื่อออนไลน์ และการใช้ช่องทางอื่นๆ 

	 2.	การวเิคราะห์กาแฟ เครือ่งมอืในการต่อรองอตัลกัษณ์ของ

กลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ

	 ใช้แนวคิดเรื่องการบริโภคสัญญะ (Consumption of Signs) ของ 

Jean Baudrillard มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ โดยเป็นการวิเคราะห์ถึง 

วธิกีารน�ำเสนอสนิค้าและกระบวนการผลติสนิค้าภายใต้สงัคมบรโิภคสมยัใหม่ 

ซึ่งตามกรอบแนวคิดของ Baudrillard ชี้ให้เห็นรูปแบบของการผลิตสร้าง 

ความจริงที่ผ่านกระบวนการผลิตซ�้ำแบบจ�ำลองหรือ “ความจริงเสมือน” 

(Simulacra) โดยอาศัยสัญญะซึ่งเป็นสิ่งที่มีผลต่อการรับรู้และการก�ำหนด

นิยามสิ่งที่อยู ่รอบตัวมาเป็นส่วนหนึ่งในการสื่อสารเพื่อสร้างภาพแทน 

(Representation) ซึ่งในที่นี้คือการวิเคราะห์ความหมายแฝงที่ซ่อนอยู่ใน

แนวคิดของผู้ประกอบการกาแฟหมู่บ้านหนองเต่า และวิเคราะห์ว่ากาแฟซึ่ง

เป็นสินค้าเชิงสัญญะได้ช่วยสร้างภาพแทนของชุมชนในฐานะตัวอย่างของ

การเคลื่อนไหวของชุมชนและเป็นส่วนเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ส่งผลต่อการ

ยอมรับให้กับชุมชนได้อย่างไร 
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ผลการศึกษา
ประวัติศาสตร์และบริบทของปกาเกอะญอบ้านหนองเต่า

	 บรบิททัว่ไป หมูบ้่านหนองเต่า ตัง้อยูใ่นพืน้ที ่หมู ่4 ต�ำบลแม่วนิ 

อ�ำเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ ห่างจากตัวเมืองจังหวัดเชียงใหม่ไปทาง 

ทิศตะวันตก ประมาณ 70 กิโลเมตร ตั้งอยู่บนดอยสูงกว่าระดับน�้ำทะเล 

1,200-1,700 เมตร เป็นหมูบ้่านชาวชาตพินัธุป์กาเกอะญอ (กะเหรีย่งสะกอ) 

ตามความเชือ่ดัง้เดมิชาวบ้านเชือ่ว่าบรรพบรุษุของตนอาศยัอยูแ่ถบบรเิวณนี ้

กว่าร้อยปี โดยโยกย้ายไปมาในบริเวณใกล้เคียงกัน ด้วยสาเหตุต่างๆ เช่น  

เกดิโรคระบาด เกดิการท�ำผดิจารตีประเพณใีนหมูบ้่าน มผีลตามความเชือ่ว่า

ต้องย้ายที่อยู่อาศัย จนกระทั่งเริ่มสร้างหมู่บ้านถาวร ณ บริเวณปัจจุบันเมื่อ 

พ.ศ. 2513 โดยพะตีจอนิ โอ่โดเชา ผู้ใหญ่บ้านคนที่ 8 ของหมู่บ้านได้ย้าย

มาเป็นครอบครัวแรก เพราะเห็นว่าเป็นที่ราบใกล้แหล่งน�้ำ และตามมาด้วย

ครอบครัวอื่นๆ ต่อมามีการขยายครัวเรือนจากการแต่งงานสร้างครอบครัว

ใหม่ ตั้งบ้านใหม่ ขยายออกไปเรื่อยๆ จนรวมกันเป็นหมู่บ้านหนองเต่าใน

ปัจจุบัน 

	 จากข้อมูลขององค์การบริหารส่วนต�ำบลแม่วินซึ่งส�ำรวจเมื่อปี 

2556 ระบุว่าหมู่บ้านหนองเต่ามีประชากร 197 ครัวเรือน ประชากรชาย 

433 คน ประชากรหญิง 405 คน รวม 838 คน มีพื้นที่ทั้งหมดประมาณ 

8,000 ไร่ โดยแบ่งพื้นที่ท�ำไร่ ท�ำสวน ท�ำนา และพื้นที่อยู่อาศัย ประมาณ 

1,500 ไร่ พื้นที่ป่าอนุรักษ์ (ป่าต้นน�้ำ) ประมาณ 4,000 ไร่ พื้นที่ป่าใช้สอย 

ประมาณ 1,500 ไร่ และพืน้ทีป่่าความเชือ่ (ป่าช้า ป่าสะดอื) ประมาณ 1,000 

ไร่ (องค์การบริหารส่วนต�ำบลแม่วิน, 2556)

	 วิถีการเกษตรของชาวปกาเกอะญอจากอดีตถึงปัจจุบัน แบ่ง

ออกเป็น 4 ยุค ได้แก่ 
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	 1.	ยคุไร่หมนุเวยีน วถิชีวีติดัง้เดมิของชาวหมูบ้่านหนองเต่าตัง้แต่

อพยพถิน่ฐานมาบรเิวณนีไ้ม่ต�ำ่กว่า 200 ปี (วนิยั บญุลอื, 2545: 40) มวีถิชีวีติ 

เดิม คือ การหาของป่า พืชป่า สัตว์ป่า ท�ำไร่หมุนเวียน โดยเปลี่ยนพื้นที ่

เพาะปลูก หมุนเวียนไปเรื่อยๆ ครบรอบ 7 ปี จึงกลับมาเพาะปลูกในพื้นที่

เดิมอีกครั้ง ซึ่งเป็นกระบวนการส�ำคัญในการรักษาความหลากหลายของ 

พันธุ์พืชและแหล่งอาหารตลอดทั้งปี (อานันท์ กาญจนพันธ์ุ, 2547: 236) 

นอกจากนีย้งัม ี“ไร่เหล่า” หรอื ไร่ฟ้ืนตวั เป็นการท�ำไร่แบบผสมผสาน มทีัง้ข้าว 

เผอืก มนัมะเขอื พรกิ บวบ แตง ผกักาด กะเพราแดง ยอดฟักเขยีว ผกัช ีผกัชฝีรัง่  

ต้นหอม สะระแหน่ ข้าวโพด ฯลฯ พชืนานาชนดิทีผ่ลดัเปลีย่นหมนุเวยีนเตบิโต

ตามฤดูกาลให้บริโภคได้ตลอดทั้งปี โดยชาวบ้านด�ำรงชีพด้วยวิถีนี้ตลอดมา 

จนกระทั่งเกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นหลังการเข้ามาของสัมปทานไม้ (นิตยา  

อินญาวิเลิศ, ศิวกร โอ่โดเชา และนิพล ศรีเอื้องดอย, 2549: 12)

	 2.	ยุครับจ้างแปรรูปและขนไม้ (พ.ศ. 2445-2460) ชาวบ้าน 

เริม่รูจ้กัการตดัไม้เพือ่แปรรปูเป็นไม้แผ่นเนือ่งจาก การเข้ามาของบรษิทัท�ำไม้

ของอังกฤษ ได้สัมปทานไม้สักแถบลุ่มน�้ำวางตอนกลาง (นิตยา อินญาวิเลิศ 

และคณะ, 2549: 12) และจ้างชาวบ้านคนปกาเกอะญอที่มีช้างให้ขนลากไม้

ออกจากป่าไปลอยแม่น�้ำ ต่อมารฐับาลอนญุาตเปิดสมัปทานป่าไม้ ชาวบ้าน

มช่ีองทางเลีย้งชพีด้วยการเป็นแรงงานรบัจ้างเพิม่เตมิ ทัง้เลือ่ยไม้ แปรรปูไม้

แผ่นขาย ขนลากไม้ รวมถึงเกิดการลักลอบตัดและขนไม้เถื่อนด้วยเช่นกัน 

	 3.	ยุคปลูกฝิ่น รัฐบาลได้ออกกฎหมายด้านการอนุรักษ์ป่าไม้ 

คือ พระราชบัญญัติป่าไม้ พุทธศักราช 2484 โดยมีการก�ำหนดเขตป่าหวง

ห้าม ห้ามเก็บหาของป่าหวงห้าม ซึ่งส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตชาวชาติพันธุ์ 

ปกาเกอะญอโดยตรงในเรื่องการท�ำไร่เหล่า ไร่หมุนเวียน ที่ต้องแผ้วถางป่า 

และเผาป่าเพือ่ฟ้ืนคนืป่า ต่อมา พ.ศ. 2502 สมยัรฐับาลจอมพลสฤษดิ ์ธนะรชัต์ 

ได้มีประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับที่ 37 ให้เลิกการเสพฝิ่นและจ�ำหน่ายฝิ่นโดย
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เด็ดขาดในประเทศไทย ตั้งแต่วันที่ 30 มิถุนายน พ.ศ. 2502 แต่ชาวบ้าน 

ยังมีการลักลอบปลูกฝิ่นอยู่ (นิตยา อินญาวิเลิศ และคณะ, 2549: 13) ซึ่ง

ส่งผลต่อภาพลักษณ์ของคนชาวเขา ชาวดอย ที่นิยมปลูกฝิ่น และมีวิถี

เกษตรกรรมแบบไร่หมุนเวียน ซึ่งถูกมองว่าเป็นการท�ำไร่เลื่อนลอย เป็นการ

ใช้ทรพัยากรป่าอย่างไม่รูค่้า และภาพลกัษณ์เดมิทีช่าวบ้านเป็นรบัจ้างแปรรปู

และขนไม้ในอดีต ท�ำให้กลุ่มคนชาติพันธุ์ถูกมองในแง่ลบในการใช้ทรัพยากร 

ส่งผลต่อแนวนโยบายของรัฐบาลที่ต้องเข้ามาควบคุม ดูแล 

	 4.	ยุคของพืชเมืองหนาวทดแทนฝิ่น ความเปลี่ยนแปลงใน

วิถีชีวิตชาวปกาเกอะญอครั้งส�ำคัญอีกประการ คือ การเข้ามาของโครงการ

พัฒนาต่างๆ ที่ต้องการแก้ปัญหาการปลูกฝิ่นทางภาคเหนือ โดยมีแนวทาง

ในการจดัหาพชืให้ชาวเขาในพืน้ทีภ่าคเหนอืปลกูทดแทนฝ่ิน ซึง่กาแฟ ถอืเป็น

พชืเศรษฐกจิอกีชนดิหนึง่ทีไ่ด้รบัการสนบัสนนุให้ปลกูทดแทนการปลกูฝ่ินใน

ขณะนั้น อย่างไรก็ตาม การส่งเสริมการปลูกพืชเศรษฐกิจ ด้านหนึ่งมีผลดีใน

เชิงเศรษฐกิจและการท�ำให้การปลูกฝิ่นลดลง แต่ในด้านหนึ่งก็ได้ปรับเปลี่ยน

วถิกีารเพาะปลกูของปกาเกอะญอไป จากเดมิไร่หมนุเวยีนถกูเปลีย่นไปปลกู

พืชเมืองหนาว ซึ่งการปลูกพืชเศรษฐกิจต้องอาศัยการดูแลใกล้ชิดมากกว่า

พชืพนัธุด์ัง้เดมิ โดยเริม่มกีารใช้ยาก�ำจดัศตัรพูชื และปุย๋เคมเีพือ่การเพาะปลกู

มากขึน้ อกีทัง้เกดิอาชพีใหม่ๆ ขึน้ เช่น การรบัจ้างดแูลและเกบ็เกีย่วผลผลติ 

ทั้งในและนอกชุมชน 

	 บริบทการเคลื่อนไหวของชุมชน การต่อสู ้เคลื่อนไหวของ 

ชาวบ้านหนองเต่า เริม่ต้นมาจากการทีร่ฐับาลเตรยีมการประกาศพืน้ทีช่มุชน 

เป็นเขตอุทยานแห่งชาติ ซึ่งมีพื้นที่ทั้งหมดประมาณ 302,500 ไร่ หรือ 484 

ตารางกิโลเมตร อยู่ในเขตพื้นที่ป่าสงวนแห่งชาติป่าสะเมิง ซึ่งครอบคลุม

พื้นที่ต�ำบลแม่วินด้วย โดยใช้ชื่ออุทยานแห่งชาติว่า “อุทยานแห่งชาต ิ

ออบขาน” ตามที่คณะกรรมการอุทยานแห่งชาติได้ประชุมครั้งที่ 2/2535  
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ลงวนัที ่25 พฤษภาคม 2535 ซึง่มมีตเิหน็ชอบให้กรมป่าไม้ด�ำเนนิการส�ำรวจเพือ่

จดัตัง้เป็นอทุยานแห่งชาตอิอบขาน จงัหวดัเชยีงใหม่ โดยให้เตรยีมเสนอร่าง 

พระราชกฤษฎีกาก�ำหนดเป็นอุทยานแห่งชาติ ตามมาตรา 6 แห่งพระราช-

บญัญตัอิทุยานแห่งชาต ิพ.ศ. 2504 กรมป่าไม้เหน็ควรจดัตัง้เป็นอทุยานแห่ง

ชาติ (ส�ำนักอุทยานแห่งชาติ, 2561) 

	 จากสถานการณ์ดงักล่าวส่งผลให้ชาวบ้านมคีวามตืน่ตวัทีจ่ะแก้ไข

ปัญหา เนื่องจากกลัวถูกอพยพออกจากพื้นที่ตั้งของชุมชน จึงเริ่มรวมตัว

กันเพื่อหารือระหว่างกลุ่มชาวบ้านในหลายหมู่บ้านที่ประสบปัญหาเดียวกัน 

มีการจัดประชุมใหญ่ มีตัวแทนผู้ใหญ่บ้านทั้งจากหมู่บ้านชาวม้ง หมู่บ้าน

ชาวปกาเกอะญอ ร่วมกับคณะกรรมการประสานงานองค์กรพัฒนาเอกชน 

(กป.อพช.) สมาคมศูนย์รวมการศึกษาและวัฒนธรรมของชาวไทยภูเขาใน

ประเทศไทย (ศ.ว.ท.) หรือ IMPECT และได้มีการจัดตั้งคณะกรรมการดูแล

จัดการป่าระหว่างหมู่บ้าน ต่อมาเรียกว่า “เครือข่ายลุ่มแม่น�้ำวางตอนบน”  

ซึง่ภายหลงัได้เข้าเป็นส่วนหนึง่ของเครอืข่ายเกษตรกรภาคเหนอื (คกน.) ทีร่วมตวั 

กันจากปัญหาประกาศเขตอุทยานจากหลายจังหวัดภาคเหนือ 

	 การเคลือ่นไหวของชาวบ้านในเรือ่งดงักล่าว ทีผ่่านมามทีัง้รปูแบบ

การพยายามกลับไปจัดการการรักษาทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ เช่น การ 

จัดกิจกรรมบวชป่า กิจกรรมท�ำแนวกันไฟป่า การปลูกหวาย ปลูกกล้วยใน

พืน้ทีต้่นน�ำ้ การท�ำแนวอนรุกัษ์สตัว์น�ำ้ในล�ำห้วย รวมถงึการเคลือ่นไหวต่อสู้

ในรูปแบบข้อมูลโดยได้รับความช่วยเหลือจากนักวิชาการจากมหาวิทยาลัย

เชยีงใหม่ในการท�ำวจิยัและให้ข้อมลูส่งเสรมิการใช้พืน้ทีป่่าอนรุกัษ์ ตลอดจน

เคยใช้วิธีการชุมนุมหน้าศาลากลางจังหวัดเชียงใหม่ เป็นเวลากว่า 1 เดือน 

(26 มี.ค.-23 เม.ย. 2540) นอกจากนี้ยังมีการเดินขบวนเพื่อประกาศปัญหา

ให้สังคมรับรู้ ตลอดเส้นทางถนนสายเชียงใหม่ ล�ำพูน เข้ากรุงเทพฯ และ 

รวมตัวกันกับกลุ่มสมัชชาคนจนในการเรียกร้องเจรจากับเจ้าหน้าที่รัฐ 
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	 แม้ว่าการเคลื่อนไหวเรียกร้องของปกาเกอะญอและชาติพันธุ์

ร่วมกับเครือข่ายอื่นๆ ดังกล่าว จะยังไม่สามารถยุติการประกาศเขตอนุรักษ์

ซ้อนทับพื้นที่ชุมชนและป่าที่ใช้ประโยชน์ได้ในทันที แต่ก็ได้ชะลอให้เกิดการ

ทบทวนการประกาศเขตอทุยาน ก่อให้เกดิเวทถีกเถยีงแลกเปลีย่น โดยเฉพาะ

ประเด็นการให้ความหมายเรื่อง “การอนุรักษ์” ว่าการดูแลรักษาทรัพยากรที่

ยัง่ยนืควรเป็นอย่างไร เพือ่ยนืยนัความเชือ่ของปกาเกอะญอทีพ่ยายามเสนอ

ว่า “คนอยู่ได้ ป่าอยู่ได้” เพราะคนและป่าพึ่งพากันและกัน 

	 ปัจจุบันแม้ว่าชาวบ้านหนองเต่าจะยังไม่ได้รับผลกระทบโดย

การถูกให้อพยพจากพื้นที่ป่าและยังคงใช้ชีวิตเกษตรกรในพื้นที่ต่อไปได้ แต่

ปัจจบุนัชาวบ้านกไ็ด้เริม่มกีารเคลือ่นไหวในการจดัสรรทรพัยากรอย่างชดัเจน

มากขึ้น เช่น มีกฎระเบียบ กฎเกณฑ์ของชุมชนในการจัดการทรัพยากร  

เป็นพื้นที่ท�ำกิน พื้นที่ป่าชุมชน พื้นที่ป่าอนุรักษ์ พื้นที่ป่าหวงห้าม พื้นที่ป่า

ความเชื่อ ซึ่งสะท้อนถึงกระบวนการบริหารจัดการของคนในชุมชนเองใน

เรื่องคนอยู่ร่วมกับป่า 

	 อย่างไรก็ตาม จุดเปลี่ยนอีกประการภายใต้แนวทางการ

เคลื่อนไหวดังกล่าว คือ แนวโน้มที่ชาวบ้านเริ่มหันมาใช้ทรัพยากรทาง

ธรรมชาติอย่างมีคุณค่าด้วยการเริ่มท�ำการเกษตรแบบอินทรีย์ และเริ่ม

เปลี่ยนแปลงจากเกษตรกรผู้ผลิต/ผู้ปลูก มาเป็นผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ

เกษตรกรรุน่ใหม่ทีเ่ริม่มทีกัษะและความสามารถในการผลติและแปรรปูสนิค้า

เกษตร ซึ่งได้พยายามผนวกรวมเอาสิ่งที่เป็นตัวตนของชาวปกาเกอะญอมา

เป็นส่วนหนึ่งในการน�ำเสนอแนวทางการอยู่ร่วมกันระหว่างคนและป่าได้

อย่างสมดุล โดยสินค้ากาแฟเป็นตัวอย่างที่เห็นชัดเจน เนื่องจากเป็นพืช

เศรษฐกิจที่มีการปลูกกันมาก่อนแล้วและปัจจุบันได้น�ำมาฟื้นฟูใหม่โดยกลุ่ม 

ผู้ประกอบการ ได้ปรับกระบวนการปลูกและการแปรรูปให้เข้ากับวิถีชีวิต

ดัง้เดมิของชมุชน และพยายามชรูปูแบบการผลติสนิค้าทีส่ะท้อนภาพลกัษณ์

ของการรักษาทรัพยากรของชาวปกาเกอะญอมากยิ่งขึ้น
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ขั้นตอนการก้าวขึ้นมาเป็นผู้ประกอบการกาแฟของคนปกาเกอะญอ 

	 ผู ้วิจัยได้ลงพื้นที่เก็บข้อมูลในช่วงเดือนมีนาคม-พฤษภาคม  

พ.ศ. 2561 และได้สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ รวมทั้งเครือข่ายของผู้ประกอบ

การของแบรนด์กาแฟคนขี้เกียจ (Lazyman) และกาแฟเลพาทอ (Lapato) 

โดยพบว่า ขั้นตอนการก้าวเป็นผู้ประกอบการ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน 

ได้แก่ (1) ขั้นแรงจูงใจ/ปัจจัยผกผัน (2) ขั้นการสะสมทุน และ (3) ขั้นการ 

ด�ำเนินการ มีผลการศึกษา ดังนี้

	 ขั้นแรงจูงใจ/ปัจจัยผกผัน พบว่า จุดริเริ่มของการปรับตัวก้าว

ขึ้นมาเป็นผู้ประกอบการกาแฟ ไม่ได้มีลักษณะของความเป็นผู้ประกอบการ

ในแบบปัจเจกบุคคล แต่เป็นการปรับตัวที่มีความเชื่อมโยงกับสภาพปัญหา

ของชุมชนในมิติอื่นๆ ที่สัมพันธ์กับแนวคิดการเคลื่อนไหวเพื่อพัฒนาชุมชน

ให้สอดรับกับความเปลี่ยนแปลง ซึ่งประกอบด้วย 3 ประเด็น ได้แก่ 

	 1)	ประเดน็การจดัการทรพัยากรอย่างมคีณุค่า โดยการหนักลบัไป

ส่งเสรมิแนวทางของการท�ำเกษตรภายใต้ฐานคดิของความเป็นปกาเกอะญอ 

ซึง่เป็นความพยายามของกลุม่คนท�ำกาแฟทีร่เิริม่การปลกูและท�ำกาแฟโดยใช้

กระบวนการปลกูพชืแบบผสมผสานทีเ่น้นความหลากหลายแทนการปลกูพชื

เชิงเดี่ยว กลุ่มคนท�ำกาแฟดังกล่าวจึงเป็นทั้งผู้ฟื้นฟูแนวคิด และวิถีชีวิตของ

ปกาเกอะญอ รวมทัง้เป็นต้นแบบทีท่�ำให้เหน็ถงึการท�ำเกษตรแบบธรรมชาติ

แก่ชุมชน โดยให้ชุมชนเห็นแนวทางการจะพัฒนาผลผลิตให้มีคุณภาพนั้น 

ต้องอาศยัการรกัษาและปรบัสภาพแวดล้อมทางธรรมชาตใิห้สมบรูณ์ร่วมด้วย 

	 2)	ประเดน็การสร้างระบบการค้าทีเ่ป็นธรรม โดยชมุชนเริม่ตระหนกั 

ถงึความไม่เป็นธรรมของโครงสร้างทางเศรษฐกจิในฐานะของเกษตรกรทีเ่ป็น

เพยีงผูผ้ลติ ไม่สามารถสร้างทางเลอืกได้ ภายหลงัจงึเริม่มกีารรวมตวักนัจดัตัง้

เป็นกลุม่เครอืข่ายคนท�ำกาแฟ โดยเน้นทีก่ารพฒันาคณุภาพของกระบวนการ

ปลูกและการแปรรูปกาแฟเพื่อให้ขายได้ราคาที่ดีขึ้น นอกจากนี้ โอกาสอีก
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ทางหนึง่ทีม่าช่วยเสรมิคอืกระแสการบรโิภคทางเลอืกทีม่าจากความต้องการ

ของคนชั้นกลาง ซึ่งเริ่มสนใจเรื่องสุขภาพและหันมาสนใจคุณภาพของสินค้า

เกษตรในชมุชนมากขึน้ ซึง่สมัพนัธ์กนักบัรปูแบบการผลติของวสิาหกจิชมุชน

ที่ต้องเริ่มปรับตัวให้ทันกับความต้องการดังกล่าว โดยเฉพาะความต้องการ

ของผู้ผลิตที่ต้องการราคาที่เป็นธรรมมากกว่าเดิม และเพื่อแก้ไขปัญหา

โครงสร้างพืน้ฐานทีม่กัน�ำมาสูค่�ำถามว่าการขยนัท�ำงานหนกัของคนท�ำอาชพี

เกษตรกร (ในฐานะ ผู้ผลิต/ปลูก) ไม่ได้ท�ำให้สร้างชีวิตที่ดีขึ้น หรือหลุดพ้น 

จากความยากจนได้ จงึน�ำมาสูก่ารผลกัดนัแนวคดิภายในชมุชนในการยกระดบั 

ตนเองในการพฒันาผลผลติในการเป็นทัง้เกษตรกรและเป็นผูป้ระกอบการที่

พยายามผลักดันให้เกิดระบบการค้าที่เป็นธรรม

	 3)	ประเด็นการสร้างกลุ่มคนรุ่นใหม่ให้มีพื้นที่ในการกลับมาอยู ่

ในชมุชน โดยผูป้ระกอบการได้น�ำเอากาแฟของชมุชนมาสะท้อนให้คนรุน่ใหม่ 

เห็นผลลัพธ์ในระยะสั้น โดยท�ำให้เห็นว่าเมื่อคนรุ ่นใหม่กลับมาแล้วจะ 

สามารถใช้ชีวิตอยู่ในชุมชนได้ มีอาชีพ มีรายได้เพียงพอต่อการใช้ชีวิต แต่

อย่างไรก็ตาม ข้อจ�ำกัดยังคงอยู่ที่ทัศนคติของคนรอบตัวที่มีต่อการให้ 

ความหมายกับการใช้ชีวิตอย่างมั่นคง ดังนั้น การสร้างพื้นที่ประกอบการ 

กาแฟจงึเป็นทางเลอืกหนึง่ให้ปกาเกอะญอรุน่หลงัเหน็ โดยกลุม่ผูป้ระกอบการ 

เปรียบเหมือนแหล่งเรียนรู้ เป็นเบ้าหลอมทางความคิดและการปฏิบัติ ให้ 

ปกาเกอะญอรุน่ใหม่ได้มองเป็นต้นแบบเพือ่สร้างความเชือ่มัน่ในการยดึแนวทาง 

ของเกษตรอินทรีย์ และการมีหลักคิดในการสร้างสรรค์การพัฒนาในรูปแบบ

ของชุมชนเอง ตลอดจนการเรียนรู้การมีวิถีชีวิตบนรากฐานของความเป็น

ปกาเกอะญอ 

	 ขั้นการสะสมทุน จากการศึกษาพบว ่า ผู ้ประกอบการ 

ปกาเกอะญอ มทีัง้ทนุทีไ่ด้มาโดยธรรมชาตแิละทนุทีส่ร้างและสะสมมา ดงันี้ 
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	 -	 ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ด้วยพื้นที่ตั้ง

หมูบ้่านของผูป้ระกอบการ เป็นพืน้ทีภ่เูขา สงูกว่าระดบัน�้ำทะเล 1,200-1,700 

เมตร มสีภาพอากาศทีห่นาวเยน็ และมคีวามชืน้สมัพทัธ์สงู ซึง่เหมาะแก่การ

ปลกูกาแฟสายพนัธุ์อาราบก้ิา (กาแฟออร์แกนคิเคยีงดอย, 2562) อกีทัง้พืน้ที่

ตั้งหมู่บ้านยัง สภาพแวดล้อมที่มีพื้นที่ป่า มีต้นไม้ใหญ่ จึงท�ำให้ชาวบ้านใน

พืน้ที ่สามารถปลกูกาแฟแซมใต้ร่มไม้ในป่าได้ เนือ่งจากกาแฟสามารถเจรญิ

เตบิโตได้ดใีนพืน้ทีท่ีไ่ม่โดนแดดจดัจนเกนิไป ใบไม้จากต้นไม้ใหญ่ทีร่่วงลงมา

นั้นก็สามารถกลายเป็นปุ๋ยและช่วยปกคลุมความชื้นหน้าดินให้กับต้นกาแฟ

อกีด้วย การปลกูกาแฟตามแนวทางนีจ้งึเป็นลกัษณะของการให้ธรรมชาตดิแูล

กนัเอง ผูป้ลกูเพยีงแต่ดแูล-ตดัแต่งกิง่ เพือ่ควบคมุการออกดอก-ผล และคอย

เก็บเกี่ยวผลผลิตเมื่อถึงเวลา ศิวกร โอ่โดเชา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2561)

	 ผู ้ประกอบการเองก็ตระหนักดีว่า “ป่า” คือ ทุนส�ำคัญของ 

ปกาเกอะญอ ผู้ประกอบการมักน�ำค�ำสอนภาษาปกาเกอะญอ ที่กล่าวว่า 

“ออทีเก่อตอที ออก่อเก่อตอก่อ” หมายถึง “การกินจากน�้ำต้องรักษาน�้ำ  

กนิจากป่าต้องรกัษาป่า” มาใช้ในการสือ่สารกบัผูบ้รโิภคว่ากาแฟของแบรนด์

นี้จะไม่ท�ำลายป่า หรือ ทุนของตน ตัวอย่างจากค�ำเชิญชวนส่วนหนึ่งของ

ข้อความจาก facebook page : Lazy man coffee (สืบค้น 5 มีนาคม 2561) 

“การเกบ็ต้นกาแฟให้อยูค่วบคูก่บัผนืป่าจงึเป็นภารกจิของเราและชมุชน ภาย

ใต้แนวคิด จิบกาแฟ ดูแลป่า ท่านได้กาแฟที่ดีชิม ท่านก็ได้ส่งเสริมให้ชุมชน

เราได้ดูแลป่าไปด้วย”
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ภาพกาแฟใต้ร่มไม้ในป่า

	 -	 ทุนเศรษฐกิจ (economic capital) ในรูปแบบตัวเงินลงทุน  

ผ่านการน�ำเงินออมส่วนตัวมาลงไว้กองกลางและการขอทุนพัฒนาจาก 

หน่วยงานของรัฐ เช่น โดยการได้รับงบประมาณสนับสนุนจากการขอทุน

วิจัยการปลูกพืชรักษาหน้าดินจากมูลนิธิสายใยแผ่นดิน ทุนจากโครงการ 

“lanna thai coffee hub” โดยคณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ทุน

เศรษฐกิจถูกใช้ในการซื้อกล้ากาแฟเตรียมแจกจ่ายให้เครือข่ายเกษตรที่เป็น

สมาชิกกลุ่มผู้ปลูกกาแฟใต้ร่มไม้ และใช้จ่ายในการรับซื้อผลผลิตจากสมาชิก

ในช่วงเก็บเกี่ยว โดยรับซื้อแบบเชอร์รีราคาอยู่ที่ 20 บาท/กิโลกรัม ใช้ในการ

จ่ายค่าจ้างเยาวชนปกาเกอะญอที่ประจ�ำหน้าร้านในตัวเมือง 8,000 บาท/

1 คน รวมถึงใช้ในการซื้อบรรจุภัณฑ์ และใช้ในการซื้ออุปกรณ์ส�ำหรับการ

แปรรูป หรือส่งเมล็ดกาแฟไปแปรรูปในขั้นตอนที่ซับซ้อนขึ้นและเพื่อให้ได้
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มาตรฐาน เช่น การคั่วเมล็ดกาแฟให้มีความสม�่ำเสมอกัน ต้องอาศัยการคั่ว 

จากโรงคั่วที่มีเครื่องมือขนาดใหญ่ ค่าจ้างคั่วอยู่ที่กิโลกรัมละ 60 บาท แต่

ขณะเดียวกันผู้ประกอบการเองก็มีเครื่องคั่วขนาดย่อมที่ซื้อมือสองมา เผื่อ

ต้องการคั่วให้กับคนที่มาเยี่ยมชมการผลิตในหมู่บ้านชิม เนื่องจากตามปกติ

แล้ว เมื่อกาแฟถูกส่งลงไปคั่วในตัวเมือง กาแฟที่บรรจุภัณฑ์และถูกเก็บไว้

ที่หน้าร้าน เพื่อรอจัดจ�ำหน่ายต่อไป ทุนเศรษฐกิจยังหมายรวมถึง ทุนทาง

พื้นที่ท�ำกิน ที่ผู้ประกอบการและชาวบ้านในพื้นที่ สามารถเข้าไปใช้พื้นที่

เพาะปลูกกาแฟได้ โดยไม่มีต้นทุนด้านค่าใช่จ่ายด้านพื้นที่ เช่น การเช่าที่ 

ท�ำไร่กาแฟ หรือซื้อที่ดิน 

ภาพสมาชิกกลุ่มและเครื่องคั่วกาแฟขนาดย่อม
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 	 -	 ทนุทางสงัคม (social capital) ทัง้ในแง่ของความสมัพนัธ์กนั

ของชาวบ้าน ที่สามารถชักชวนกันมาปลูกกาแฟตามวิธีของกลุ่มผู้ประกอบ

การได้ นั้นคือ ปลูกแซมใต้ร่มไม้และไม่ใช้สารเคมี และความสัมพันธ์ของ 

ผู้ประกอบการกับเครือข่ายภายนอก ที่ปฏิสัมพันธ์กันทั้งในเรื่องของกาแฟ 

เรือ่งของการเคลือ่นไหวทางสงัคมของหมูบ้่าน ไม่ว่าจะนกัวชิาการ-นกัศกึษา 

มหาวิทยาลัย กลุ่ม NGO กลุ่มลูกค้าคอกาแฟ กลุ่มผู้เข้ามาเยี่ยมชมหมู่บ้าน 

ทีท่�ำให้เกดิการแลกเปลีย่นทัง้ความรู ้หรอืแม้กระทัง่วสัด ุอปุกรณ์ และพฒันา

กลายมาเป็นเครือข่ายลูกค้า อุดหนุนกาแฟ ด้วยความชอบดื่มกาแฟ หรือ 

สนับสนุนการเคลื่อนไหวของผู้ประกอบการ เครือข่ายลูกค้าที่อุดหนุนกาแฟ  

ที่เล่าเรื่องราวการมากินกาแฟ story ที่มาของกาแฟแบบปากต่อปากกันไป 

หรือช่วยโฆษณาผลิตภัณฑ์ผ่านการเล่นโซเชียลของผู้มาเยี่ยม การเช็กอิน 

การถ่ายภาพและแชร์ไปทางสื่อโซเชียลต่างๆ นับเป็นทุนอย่างหนึ่งที่กลุ่ม 

ผู้ประกอบการให้ความส�ำคัญโดยรู้ตัวหรือไม่ก็ตาม สังเกตได้จากหากมี 

ผูม้าเยอืนในพืน้ที ่ผูป้ระกอบการจะต้อนรบัขบัสูอ้ย่างด ีและยนิดเีล่าเรือ่งราว 

ที่มาที่ไปของการท�ำแบรนด์กาแฟของตน วัตถุประสงค์ของการท�ำ 

กาแฟแปรรูปขาย เล่าถึงอัตลักษณ์ ความนิยม ความเชื่อ และวิถีชีวิตของ 

ปกาเกอะญอที่ท�ำให้การผลิตกาแฟของที่นี้มีเรื่องราวมากขึ้นจากกาแฟโดย

ทั่วไป ซึ่งวิถีที่ด�ำเนินไปแบบนี้แสดงถึงทุนทางสังคมผ่านสัญลักษณ์ วีรกรรม 

หรือประสบการณ์ในการต่อสู้เรียกร้องการด�ำรงไว้ซึ่งวิถีชีวิตของชาติพันธุ ์

ปกาเกอะญอ วรีกรรมการต่อสูเ้รือ่งป่าไม้ และการจดัการทรพัยากรธรรมชาติ

ของภาครฐั ทีส่่งผลต่อวถิชีวีติปกาเกอะญอ ประสบการณ์ของผูป้ระกอบการ 

เหล่านี้ช่วยส่งเสริมคุณค่าและสร้างเรื่องราวให้กับผลิตภัณฑ์กาแฟ ใน 

ขณะเดียวกันผู้บริโภคเอง เมื่อเลือกบริโภคกาแฟของกลุ่มชาติพันธุ ์ที่มี

เรื่องราวของการเคลื่อนไหวสื่อสารไปยังคนเมือง ผู ้บริโภคก็ได้เพิ่มทุน

ทางสัญลักษณ์ของตนด้วย ดังบทสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ ศิวกร โอ่โดเชา 

(สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2561)
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	 “เมือ่ก่อนเราไปเดนิขบวนอยูห่น้าท�ำเนยีบรฐับาลเพือ่เรยีกร้องว่า

อย่าเอาคนออกจากป่า เราอยู่กับป่ามานานแล้ว อย่าแยกคนจากป่า แต่ว่า 

วธิกีารนีเ้ป็นเรือ่งเข้าใจยาก ซึง่วธินีี ้(การขายกาแฟ-ขายเรือ่งราวการท�ำกาแฟ) 

เป็นการเคลื่อนไหวแบบสันติ เป็นการท�ำให้คนมานั่งฟัง ซึ่งดีกว่าการออก 

ไปชุมนุม เป็นการดึงคนมาหาแทนที่เราจะออกไปชุมนุมซึ่งก็ท�ำให้เรามี 

ภาพลกัษณ์ไม่ด ีและการทีเ่ลอืกปลกูกาแฟกเ็พราะมผีลผลติอยูต่ลอด พอเรา 

เกบ็มาแปรรปูแล้วเราขายได้ตลอดปี ถ้าเป็นผลผลติอย่างอืน่กอ็าจจะหมดก่อน”

	 -	 ทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) จากการทบทวน

วรรณกรรม “ทุนทางวัฒนธรรม” ตามแนวคิดของปิแยร์ บูร์ดิเยอ (Pierre 

Bourdieu) หมายถึง สิ่งที่บุคคลไดรับจากกระบวนการหลอหลอมทางสังคม

อันกลายเปนคุณสมบัติติดตัวที่เอื้อใหบุคคลสามารถนําไปเพิ่มพูนมูลคา

ของตนได ทั้งนี้มักเปนสิ่งที่จับต้องไม่ได้ เชน ความรู รสนิยม กิริยามารยาท 

นอกจากนีย้งัหมายรวมถงึทรพัย์สนิต่าง ๆ  ทีม่คีณุค่าอย่างใดอย่างหนึง่ทีไ่ม่ใช่

ในเชงิเศรษฐกจิแต่สามารถมมีลูค่าในเชงิเศรษฐกจิได้ เช่น งานศลิปะ หนงัสอื 

เอกสารรับรองทางวิชาการ (ชนิดา เสงี่ยมไพศาลสุข, 2548: 113)

	 การสะสมทนุทางวฒันธรรมจากภายในชมุชนของผูป้ระกอบการ

อกีส่วนหนึง่ยงัมาจากการเข้าร่วมเรยีนรูแ้ละเคลือ่นไหวกบักลุม่เครอืข่ายด้าน

สิง่แวดล้อมของชมุชน ซึง่มาจากการเรยีนรูแ้ละเหน็ปัญหาของชมุชนทีส่�ำคญั 

2 ประเด็น ได้แก่

	 1)	ปัญหาสิ่งแวดล้อมในชุมชน นับตั้งแต่ยุคที่นโยบายของภาค

รฐัต้องการเปลีย่นแปลงการปลกูพชืเศรษฐกจิทดแทนการปลกูพชืเพือ่ยงัชพี 

ได้มีโครงการหลายโครงการที่ผลักดันให้เกษตรกรในพื้นที่สูงหันมาปลูกพืช

เศรษฐกจิเพือ่ลดการปลกูฝ่ินและป้องกนัการท�ำไร่เลือ่นลอย เช่น ในโครงการ

หลวง ซึ่งมีเป้าหมายส่งเสริมให้ชุมชนกลุ่มชาติพันธุ์หันมาท�ำการเกษตรเชิง

พาณชิย์ โดยสนบัสนนุปัจจยัการผลติและเทคโนโลยต่ีางๆ และส่งเสรมิชนดิ
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พืชที่ปลูกทดแทน โดยภายหลังชาวบ้านมักประสบปัญหาด้านตลาดรับซื้อ

และราคาผลผลิตที่ไม่เป็นธรรม ในขณะที่การขยายตัวของพืชเชิงพาณิชย์ 

ยงัส่งผลต่อทรพัยากรธรรมชาตขิองชมุชน เนือ่งจากมกีารใช้ทีด่นิและน�ำ้อย่าง

เข้มข้นจากเดิมที่ชาวบ้านเคยท�ำการเกษตรแบบยังชีพซึ่งเกื้อกูลกับสภาพ 

แวดล้อมทางธรรมชาตมิากกว่า จากความตระหนกัถงึวถิชีวีติด้านการเกษตร

ที่ชุมชนเริ่มปลูกพืชเพื่อขายและอยู่ในวงจรของการค้าที่ไม่สามารถสร้าง

รายได้ที่แน่นอนและยังส่งผลเสียต่อทรัพยากรและระบบนิเวศในชุมชน 

ท�ำให้กลุ่มผู้ประกอบการเริ่มเข้าไปมีส่วนร่วมและเรียนรู้กับเครือข่ายด้าน 

สิ่งแวดล้อม อาทิ เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรภาคเหนือ เครือข่ายลุ่มน�้ำวาง  

เครือข่ายเยาวชนสืบสานภูมิปัญญา สมาคมศูนย์รวมการศึกษาและ

วัฒนธรรมของชาวไทยภูเขาในประเทศไทย โดยเครือข่ายเหล่านี้ท�ำให้ได้

ตระหนกั ได้แลกเปลีย่นเรยีนรูปั้ญหาเชงิโครงสร้างของชมุชนมากยิง่ขึน้ และ

ท�ำความเข้าใจแนวนโยบายการพัฒนาของรัฐ ปัญหาของระบบเศรษฐกิจที่

ผูกขาดโดยทุน ปัญหาของระบบนิเวศชุมชนที่เกิดจากการท�ำเกษตรในวงจร

ของระบบทุนนิยมผูกขาดรวมทั้งการอยู่ในวงจรการค้าที่ไม่เป็นธรรม 

	 2)	ปัญหาสทิธชิมุชน ในยคุทีเ่กดิเครอืข่ายลุม่น�ำ้วาง (พ.ศ. 2537) 

ซึ่งเป็นกลุ่มที่เกิดจากผลของนโยบายของภาครัฐโดยกรมป่าไม้มีแผนในการ

ด�ำเนินการบริหารจัดการพื้นที่ชุมชนต่างๆ ที่กระจัดกระจายอยู่ตามพื้นที่

ต้นน�้ำซึ่งเป็นแหล่งทรัพยากรธรรมชาติที่ส�ำคัญ โดยจ�ำกัดพื้นที่ให้ชุมชนอยู่

รวมกันเป็นกลุ่มใหญ่เพื่อความสะดวกในการดูแลและควบคุม ซึ่งกระทบกับ

ชาวบ้านที่อยู่อาศัยและเคยใช้ประโยชน์ในพื้นที่ดังกล่าว ส่งผลให้มีชาวบ้าน

เริ่มถูกเจ้าหน้าที่ป่าไม้จับกุมในข้อหาบุกรุกท�ำลายป่า ปัญหาที่เกิดขึ้นท�ำให้

เกดิการระดมแนวคดิร่วมกนัระหว่างชาวบ้านและองค์กรพฒันาเอกชนในการ

หาแนวทางแก้ไข ซึง่ได้ข้อสรปุคอืการหนักลบัไปอนรุกัษ์ฟ้ืนฟสูภาพแวดล้อม

ในหมูบ้่านของตนเอง และหลงัจากนัน้ท�ำให้เกดิการรวมตวักนัเป็นเครอืข่าย
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ของชาวบ้านในหมู่บ้านที่อยู่ลุ่มน�้ำวางตอนบน ภายใต้ชื่อ “เครือข่ายลุ่มน�้ำ

วางตอนบน” ซึง่เป็นหมูบ้่านของชาวปกาเกอะญอและม้งในเขตต�ำบลแม่วนิ 

เพื่อจะร่วมฟื้นฟูอนุรักษ์ทรัพยากรที่มีอยู่ และเคลื่อนไหวเพื่อการท�ำให้เห็น

สิทธิของชุมชนในการดูแลรักษาป่าโดยรอบ และสะท้อนให้เห็นว่ากฎหมาย

ที่มีอยู่ไม่เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการก�ำหนดรูปแบบและ 

ทางเลือกในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติของชุมชนเอง

	 กรณีของการเข้าร่วมเครือข่ายเคลื่อนไหวด้านสิ่งแวดล้อมต่างๆ 

ของชมุชน จงึเป็นส่วนหนึง่ของการเรยีนรูแ้ละการสะสมทนุของผูป้ระกอบการ 

ที่สอดคล้องกับการริเริ่มที่จะมีแนวคิดที่น�ำเอากาแฟมาเป็นส่วนหนึ่งในการ 

สื่อสารให้เห็นถึงมิติของการเคลื่อนไหวของชุมชน

	 ขั้นการด�ำเนินการ พบว่าในการด�ำเนินการระยะเริ่มแรกเกิด

จากการรวมกลุ่มกันของคนหลากหลายสาขาอาชีพ ได้แก่ นักพัฒนาเอกชน 

เกษตรกรผู้น�ำคนรุ่นใหม่ รวมทั้งผู้ที่เคยท�ำงานธุรกิจเอกชนมาก่อน โดยมี

การจัดตั้งและร่วมระดมทุนในรูปแบบห้างหุ้นส่วน และมีแนวคิดร่วมกัน คือ 

การส่งเสริมให้ชุมชนเริ่มการผลิตกาแฟอินทรีย์หรือการปลูกกาแฟใต้ร่มไม้ 

และให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าที่เป็นของชุมชนเอง โดยที่กลุ่ม 

ผู้ประกอบการท�ำหน้าที่ช่วยรวบรวมผลผลิตของสมาชิก พัฒนาคุณภาพ

กาแฟ และจัดจ�ำหน่ายให้กับผู้บริโภค ซึ่งได้เริ่มด�ำเนินการเรื่อยมานับตั้งแต่

ปี 2553 โดยปัจจุบันทั้ง 2 แบรนด์มีการด�ำเนินการ ดังนี้
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	 1.	แบรนด์กาแฟเลพาทอ (Lapato) 

	 รปูแบบการด�ำเนนิการ เป็นรปูแบบห้างหุน้ส่วนจ�ำกดั มแีนวทาง

ในการด�ำเนนิการ คอืส่งเสรมิแหล่งปลกูกาแฟใต้ร่มไม้ สนบัสนนุให้ความรูก้าร

ท�ำเกษตรอินทรีย์โดยเน้นหลักการเรื่องชุมชนกับป่า ส่งเสริมและพัฒนาการ

แปรรูปผลผลิตกาแฟใต้ร่มไม้ให้มีคุณภาพ มีมาตรฐานเกษตรอินทรีย์เป็น

ที่ยอมรับ ตลอดจนเน้นการผลักดันให้เกิดระบบการค้าที่เป็นธรรมระหว่าง

ผู้ผลิตและผู้บริโภค โดยที่ผลก�ำไรส่วนหนึ่งจัดสรรเป็นกองทุนเพื่อพัฒนา

คุณภาพชีวิตให้กับสมาชิก 

	 การผลติและการรบัซือ้ มพีืน้ทีข่องเครอืข่ายสมาชกิทีป่ลกูกาแฟ

หลายแห่ง ได้แก่ ต�ำบลแม่วิน อ�ำเภอแม่วาง อ�ำเภอสะเมิง อ�ำเภอเชียงดาว 

จังหวัดเชียงใหม่ อ�ำเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย และอ�ำเภอแม่เมาะ 

จงัหวดัล�ำปาง โดยใช้วธิกีารส่งเสรมิและก�ำหนดเงือ่นไขให้สมาชกิปลกูกาแฟ

ในรูปแบบอินทรีย์และรับซื้อผลเชอร์รี จากนั้นน�ำมาแปรรูปต่อ ในขั้นตอน

ต่างๆ ได้แก่ การหมักล้าง แยกเปลือกกาแฟ ตากกาแฟ แล้วจึงน�ำไปจ้าง 

โรงคั่วโดยอาศัยเครื่องคั่วที่ได้มาตรฐานเพื่อคั่วกาแฟให้มีความสม�่ำเสมอ

และมคีณุภาพ และน�ำมาบรรจภุณัฑ์ โดยอ�ำนวยเป็นหนึง่ในหุน้ส่วนทีม่พีืน้ที่

จัดการด้านการแปรรูปกาแฟในแบบกะลา และมีการจ้างแรงงานในชุมชน

ด�ำเนินการในช่วงระหว่างเดือนพฤศจิกายนถึงกุมภาพันธ์ของแต่ละปี
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	 ช่องทางการขาย เมือ่ผ่านกระบวนการแปรรปูแล้วกาแฟเลพาทอ 

ใช้ 2 ช่องทางหลักในการขาย ได้แก่ 

	 1)	การขายกาแฟในแบบบดหรอืคัว่บรรจถุงุ ขนาด 250 กรมั และ 

500 กรัม โดยในระยะเริ่มแรก ขนาด 250 กรัม ขายราคา 150 บาท และ

ขนาด 500 กรัม ขายราคา 300 บาท ต่อมาเริ่มมีการพัฒนาคุณภาพกาแฟ

มากขึ้นจากการคัดเลือกเมล็ดกาแฟเฉพาะเกรดคุณภาพ จึงเพิ่มราคาเป็น 

ขนาด 250 กรัมขายราคา 200 บาท และ 500 กรัมขายราคา 400 บาท โดย

จ�ำหน่ายผลผลิตทั้งผ่านการสั่งโดยตรงจากร้านกาแฟเลพาทอ และทางการ

สั่งซื้อออนไลน์ รวมทั้งการขายส่งให้ร้านค้าในร้านที่ขายสินค้าอินทรีย์ เช่น 

ร้านเลมอนฟาร์ม 

	 2)	เปิดร้านกาแฟขายเป็นกาแฟพร้อมดื่มทีละแก้ว โดยร้านตั้ง

อยู่ในตัวเมืองเชียงใหม่ (บริเวณทางเข้าอุทยานหลวงราชพฤกษ์ ณ ศูนย์วิจัย

เกษตรหลวงเชยีงใหม่ ต�ำบลแม่เหยีะ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงใหม่) ลกัษณะ

ภายในร้านเหมือน café โดยทั่วไป คือ มีเคาน์เตอร์บาร์ส�ำหรับบริการลูกค้า 

มีมุมบาร์มุมโต๊ะกาแฟ นั่งดื่มส�ำหรับลูกค้า และมีสมาชิกกลุ่มอยู่ประจ�ำร้าน

ในแต่ละวัน (หยุด 1 วันคือวันจันทร์) คอยหมุนเวียนเป็นคนชงกาแฟซึ่งใช้

วิธีการดริป (Drip) แทนเครื่องท�ำกาแฟแบบเอสเพรสโซ่ (Espresso) โดย

กลุ่มลูกค้ามาจากผู้ที่สัญจรไปมาเนื่องจากร้านกาแฟเป็นทางผ่านเพื่อจะ

ท่องเที่ยวอุทยานหลวงราชพฤกษ์ วัดพระธาตุดอยค�ำ รวมทั้งเครือข่ายคน 

รูจ้กัทีแ่วะเวยีนมา เช่น เครอืข่ายเกษตรกร เครอืข่ายชาตพินัธุ ์รวมทัง้เครอืข่าย 

จากคนที่สนใจเรื่องกาแฟอินทรีย์ กาแฟอนุรักษ์ นอกจากนี้ยังมีช่องทาง

ออนไลน์ ทีม่กีารประชาสมัพนัธ์สนิค้าและกจิกรรมทาง Facebook fan page 

ในชือ่ Lapato Organic Coffee รวมทัง้ก�ำลงัตดิต่อหาช่องทางการตลาดทีเ่พิม่ 

มากขึน้โดยเฉพาะผูป้ระกอบการผลผลติอนิทรย์ี เช่น ร้านฮกัเวยีง ในจงัหวดั

เชียงใหม่
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	 การประกันคุณภาพเกษตรอินทรีย์ ใช้ระบบการรับรอง

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์โดยความร่วมมือกับสหกรณ์กรีนเนทประเทศไทย 

(Green Net Cooperative) ในการรับรองมาตรฐานในส่วนของกาแฟอินทรีย์ 

ซึ่งเป็นการรับรองมาตรฐานด้วยระบบที่เรียกว่า Participatory Guarantee 

System หรอื PGS โดยการแลกเปลีย่นการรบัรองระหว่างกลุม่เครอืข่าย โดย

มกีจิกรรมจดัให้มกีารเยีย่มแปลงเกษตรของกลุม่วสิาหกจิชมุชนเกษตรอนิทรย์ี

แม่วนิ เพือ่ตรวจรบัรองคณุภาพ มาตรฐานเกษตรอนิทรย์ี โดยประมาณปีละ 

3 ครั้ง

	 2.	แบรนด์กาแฟคนขี้เกียจ (Lazy man) 

ตราสัญลักษณ์แบรนด์กาแฟคนขี้เกียจ Lazy man 

	 รูปแบบการด�ำเนินการ ด�ำเนินการโดย นายศิวกร โอ่โดเชา ซึ่ง

เป็นกจิการขนาดเลก็ภายในครวัเรอืน ซึง่ได้แยกกจิการมาจากกาแฟเลพาทอ 

เนือ่งจากต้องการให้มร้ีานกาแฟ มสีนิค้ากาแฟตัง้อยูใ่นหมูบ้่าน (เลพาทอ กาแฟ

จะอยู่ในเมืองเป็นหลัก เนื่องจากส่งลงไปโรงคั่วในตัวเมืองและบรรจุภัณฑ์ 

ที่ร้าน) โดยแนวคิดที่อยากจะให้ผู้เยี่ยมเยือนได้มีกาแฟติดไม้ติดมือโดย 

ไม่ต้องรอสินค้าส่งมาจากในเมือง 
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	 การผลิตและการรับซื้อ มีสวนกาแฟเป็นของตัวเองที่ใช้วิธีปลูก

ใต้ร่มไม้ และอกีส่วนโดยการรบัซือ้จากผูป้ลกูกาแฟซึง่ส่วนใหญ่เป็นชาวบ้าน

ในหมูบ้่านหนองเต่าในรปูแบบเชอร์ร ีและน�ำมาผ่านกระบวนการแปรรปูแบบ

กะลาโดยใช้พื้นที่ภายในบริเวณบ้านในรูปแบบครอบครัวและจ้างแรงงาน

ซึ่งเป็นเครือญาติที่อยู่ใกล้ชิด มีเครื่องคั่วกาแฟเชิงพาณิชย์ในขนาดเล็ก  

ใช้วิธีบรรจุภัณฑ์และส่งขายเอง นอกจากนี้อ�ำนวยยังเป็นผู้ที่คอยผลักดัน

และสนบัสนนุชมุชนในการรณรงค์ให้คนสนใจท�ำเกษตรอนิทรย์ี โดยมกีารจดั

กิจกรรมสอนการท�ำเพาะกล้ากาแฟ การปลูกกาแฟตามแนวคิด “คนขี้เกียจ” 

และการทดลองการปลูกพืช

	 ช่องทางการขาย ในขั้นแรกใช้วิธีการคั่วมือ บดมือ บรรจุถุงขาย 

โดยแบ่งเป็นขนาด 250 กรมั และขนาด 500 กรมั ต่อมาเริม่มเีทคโนโลยขีนาด

ย่อม เช่น เครื่องบดกาแฟ เครื่องคั่วกึ่งไฟฟ้ากึ่งมือ และเริ่มพัฒนาคุณภาพ

กาแฟมากขึ้น โดยมีกลุ่มลูกค้าจากผู้ที่เดินทางมาเที่ยวในหมู่บ้าน กลุ่มคน

รู้จักและเครือข่ายคนที่เคยท�ำงานร่วมกันในงานอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

ตลอดจนผู้ที่สนใจ อาทิ นักเรียน นักศึกษาที่เข้าแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม ทั้ง

ชาวไทยและชาวต่างชาต ิรวมทัง้ลกูค้าจากช่องทางการขายทางออนไลน์ โดย

มี Facebook fan page ชื่อ Lazyman coffee และอาศัยช่องทางออกร้าน 

ในเทศกาลกาแฟต่างๆ บ้าง ปัจจบุนั ศวิกรเริม่ต่อเตมิบ้านเพือ่มพีืน้ทีส่�ำหรบั

ท�ำเป็นร้านกาแฟ (cafe) ขนาดเล็กๆ ไว้ภายในบริเวณบ้าน เพื่อเป็นที่นั่งที่

สาธติการชงกาแฟในบ้าน และมมีมุโต๊ะนัง่ดืม่พดูคยุ โดยอยูร่ะหว่างก่อสร้าง  

(เดมิมกีารสาธติการท�ำกาแฟให้แขกผูเ้ยอืนอยูช่มิแล้ว แต่ท�ำในบ้านไม่มพีืน้ที่

เป็นกิจจะลักษณะ) 

	 ในขั้นของการด�ำเนินการ แม้ว่าผู้ประกอบการกาแฟจะได้แยก

ออกมาท�ำกาแฟเป็น 2 แบรนด์ แต่ในแนวทางการด�ำเนินการและวิธีคิดใน

เรื่องการท�ำกาแฟของชุมชนยังมีจุดร่วมที่คล้ายกัน คือ เป็นกาแฟที่ปลูกใต้
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ร่มไม้ การส่งเสริมให้มีกระบวนการผลิตการแปรรูปกาแฟแบบอินทรีย์ใน

ระบบการค้าทีเ่ป็นธรรม มกีระบวนการทีเ่น้นการให้ความรูท้ีเ่น้นหลกัการคน

อยู่กับป่า รวมทั้งการสะท้อนถึงกระบวนการจัดการรักษาและควบคุมการใช้

ประโยชน์จากพื้นที่ป่าที่ชุมชนตกลงร่วมกัน

	 ทั้งนี้ เงื่อนไขส�ำคัญของการก้าวเป็นผู้ประกอบการของหมู่บ้าน

หนองเต่ามาจาก

	 1)	เครอืข่ายการมส่ีวนร่วมภายในชมุชน โดยบทเรยีนจากการ

เคลื่อนไหวร่วมกับเครือข่ายชุมชนต่างๆ ในการสร้างความเข้มแข็งภายใน

ชมุชนและระหว่างเครอืข่ายชมุชนในการจดัองค์กรเครอืข่ายทางสงัคม ท�ำให้

เกิดความเข้าใจปัญหาเชิงโครงสร้างของระบบวงจรของระบบการค้าแบบ

ผูกขาด และเป็นการช่วยเปิดพื้นที่ให้กับการสะท้อนคิดและความตระหนัก

ทางสังคมที่ช่วยให้มองเห็นความเชื่อมโยงของการสร้างตัวตนแบบใหม่ที่ไม่

ยดึตดิหรอืผกูโยงอยูก่บัระบบการผลติในรปูแบบเกษตรในระบบพนัธสญัญา 

(Contract Farming) ที่เป็นเพียงเกษตรกรผู้ผลิตที่ป้อนผลผลิตเข้าสู่ระบบ

อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ แต่เป็นการเพิ่มพื้นที่และสร้างโอกาสให้กับการ

ยกระดับวิถีชีวิต ยกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและความภาคภูมิใจในฐานะ

ผู้ประกอบการ ในขณะที่ยังคงยึดโยงกับอัตลักษณ์ทางสังคมไว้ในฐานะที่

เป็นต้นทุนรูปแบบหนึ่ง

	 2)	ทุนทางวัฒนธรรมกับการผลิตสินค้า ผู้ประกอบการปรับ

เอาวฒันธรรมและอตัลกัษณ์ของชาตพินัธุม์าเป็นส่วนหนึง่ในการสร้างตวัตน

ของสินค้า เป็นการเคลื่อนไหวปรับตัวไปกับกระแสความเปลี่ยนแปลง ไม่ได้

ปฏเิสธระบบ การบรโิภคนยิม ทัง้ 100 เปอร์เซน็ต์ แต่เลอืกปรบัใช้การบรโิภค

ในการเพิ่มอาชีพ ด้วยการพยายามโยงเรื่องราวของสินค้าเข้ากับวิถีชีวิต 

และแนวคดิของปกาเกอะญอในอดตี เสนอเรือ่งราว การเพาะปลกูกาแฟแบบ 

ปกาเกอะญอ เกษตรอินทรีย์ การปลูกพืชเศรษฐกิจโดยไม่โค่นท�ำลายป่า
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	 ผู้วิจัยได้เทียบเคียงการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมของผู้ประกอบ

การของคนปกาเกอะญอ ตามแนวคิดทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) 

ของปิแยร์ บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) ทั้ง 3 ลักษณะ ดังนี้ 

	 (1)	ทุนทางวัฒนธรรมที่ได้รับการปลูกฝังเข้าไปในตัวปัจเฉก  

(Emboided State) ผ่านกระบวนการหล่อหลอมของครอบครวั สงัคม โดยได้

รบัการสัง่สมตัง้แต่วยัเดก็ ถกูอบรมปลกูฝังจนแฝงเข้าไปในตวับคุคลอย่างลกึ

ซึง้จนมองไม่เหน็และรวมหลอมเป็นคณุสมบตัปิระจ�ำตวัทีถ่กูมองว่า เป็นสิง่ที่ 

“ธรรมชาติ” หรือ “พระเจ้า” ให้มา แต่แท้จริงแล้วเป็นการเรียนรู้เพิ่มเติมจาก

ภายนอกแล้วประกอบสร้างเป็นโครงสร้างการรับรู้และประเมินคุณค่า เช่น 

องค์ความรู้ ทักษะ ภูมิปัญญา ซึ่งเอื้อให้ปัจเฉกมีศักยภาพที่จะครอบครอง

หรอืบรโิภคทรพัย์สนิทางวฒันธรรม เป็นทนุทีฝั่งอยูใ่นระบบวถิิชีวีติของบคุคล

เป็นรูปแบบความคิด ความเชื่อ ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ ที่

คนในสังคมยึดถือ (ชนิดา เสงี่ยมไพศาลสุข, 2548: 113)

	 ผู้วิจัยพบว่า การเล่าเรื่องราวการใช้ชีวิตของผู้ประกอบการแสดง

ถงึสมัพนัธ์กบัวฒันธรรมท้องถิน่ ผกูพนักบัภมูปัิญญาท้องถิน่ ผูป้ระกอบการ 

มักกล่าวเล่าเรื่องราวขององค์ความรู้ ค่านิยม แนวคิด ความเชื่อ จารีต 

ประเพณีของปกาเกอะญอผ่านค�ำสอน ที่เรียกว่า “บททา” หรือ บทกลอน-

บทสภุาษติของคนปกาเกอะญอ ถกูน�ำมาหลอมรวมกบัการประกอบการ-การ

ท�ำธุรกิจกาแฟ ที่ระหว่างขายและแนะน�ำสินค้าจะมีการเสนอแนวคิด-ความ

เชื่อ ของปกาเกอะญอ เรื่อง “คนอยู่ได้ ป่าอยู่ได้” คนมีรายได้จากการขาย

กาแฟ ป่ายังคงอยู่ จากการปลูกกาแฟใต้ร่มไม้ ไม่แปลงเป็นพื้นที่เขาหัว

โล้น เหมือนการปลูกพืชเศรษฐกิจอื่นๆ รวมถึงเรื่องของการที่ผู้บริโภคเลือก 

กาแฟนี ้จะช่วยส่งเสรมิการมอีาชพี การมรีายได้ของคนปกาเกอะญอ ลกูหลาน 

ปกาเกอะญอได้กลับบ้าน ไม่ต้องดิ้นรนไปหางานท�ำในตัวเมือง หรือ 

นอกชุมชน ดังที่สะท้อนในบทสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ ศิวกร โอ่โดเชา 

(สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2561) 
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	 “ผมคิดว่าความส�ำเร็จของการศึกษาในระบบคือการท�ำให้เราหา

ตัวเองไม่เจอ เพื่อที่เขาจะไปเป็นแรงงาน หรือในระบบที่ไม่ต้องมีความคิด

เป็นของตัวเอง ไม่ต้องวิพากษ์วิจารณ์รัฐ อยู่ในกรอบ ซึ่งไม่ใช่เป็นการศึกษา

ที่สนับสนุนให้คนค้นหาตัวตน ค้นหาแรงบันดาลใจ แต่เป็นระบบที่เขาท�ำให้

สญูเสยีแรงบนัดาลใจ และเมือ่เราเกดิมแีรงบนัดาลใจท�ำอะไรกอ็าจจะแก่แล้ว 

อาจไม่ไหวแล้ว ซึง่ถ้าเขาเตบิโตมาในแบบธรรมชาตเิขาจะหาตวัเองได้ไม่ยาก 

......แต่พอไปเข้าโรงเรียนแล้วท�ำให้เขาสับสน และท�ำให้คิดว่าจะใช้ชีวิตแบบ

คนในเมืองหรือเปล่า หรือกลับไปเป็นปกาเกอะญอได้ไหม แต่แนวโน้มก็คือ

ไปอยู่ในระบบมากขึ้น มีน้อยที่จะอยากให้ลูกกลับมาใช้ชีวิตแบบนี้” 

	 “ผมว่ากาแฟท�ำให้เกิดการพูดคุยเป็นประเด็นที่ส�ำคัญ และได้

ท�ำหน้าที่สร้างให้เกิดอาชีพเล็กๆ ให้กับคนกลุ่มหนึ่งที่เขาคิดว่าเขาอยากจะ

กลับมาอยู่บ้าน สร้างพื้นที่ที่ท�ำให้ชุมชนท�ำอะไรร่วมกัน ผมถือว่ากาแฟได้

ท�ำหน้าที่เยอะที่ผ่านมา ซึ่งตรงกับ concept ของ Lazy man เห็นโครงการ

ส่งเสรมิการเพาะกล้ากาแฟตรงหน้าบ้านโอชไิหม เมือ่ก่อนเราใช้พืน้ทีต่รงนัน้

เป็นเวทีในการประชุม การสื่อสารให้ชาวบ้านมาท�ำเพาะกล้าร่วมกัน พอถึง

หน้าฝน ใครสนใจก็มาปลูกแบบนี้ มาท�ำแบบนี้ คือ ได้แนวคิด ได้วิธีการแล้ว 

แต่ขึ้นอยู่กับว่าจะท�ำหรือเปล่า ซึ่งคนโดยประมาณ 80 กว่าคนก็มากันอย่าง

ต่อเนื่อง เป็นแนวทางที่พยายามเท่าที่ท�ำได้”

	 ตลอดการวิจัย ผู้วิจัยสัมผัสได้ถึงความภาคภูมิใจในความเป็น 

ปกาเกอะญอของผูป้ระกอบการ ผ่านการบอกเล่าเรือ่งราวต่างๆ ประวตัศิาสตร์ 

ของหมู่บ้าน ภูมิปัญญาของปราชญ์ในหมู่บ้าน คติ-ค�ำสอน ของผู้อาวุโส  

ค่านิยม ความเชื่อ จารีต ประเพณี รวมถึงประสบการณ์การเคลื่อนไหวของ

ตนในการร่วมขบวนการเรยีกร้องสทิธทิ�ำกนิและใช้ชวีติแบบวถิปีกาเกอะญอ 

หรือแนวคิดใหม่ๆ ด้านการพัฒนา-การหันกลับมาฟื้นฟูชุมชน-การแปรรูป

ผลผลิตการเกษตรที่ผู ้ประกอบการได้มาจากการมีโอกาสไปศึกษาดูงาน 
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ทั้งในไทยและต่างประเทศ การแลกเปลี่ยนความรู้กับ NGO นักวิชาการ  

นักวิจัย นักศึกษา คณะดูงานจากทั้งภาครัฐและเอกชน ที่แวะเวียนเข้ามาใน 

พื้นที่ หรือผู้ประกอบการเองได้มีโอกาสไปร่วมงานประชุม งานเสวนา 

ภายนอกชุมชน สิ่งเหล่านี้ได้หล่อหลอมผู้ประกอบการจนกลายเป็นทุนทาง

วฒันธรรมทีฝั่งเข้าไปในตวัปัจเฉก (Emboided State) ของผูป้ระกอบการอย่าง

เห็นได้ชัด ตัวตนของผู้ประกอบการจึงประสานเป็นอัตลักษณ์ของสินค้าไป

อย่างเป็นเนื้อเดียวกัน กล่าวคือ กาแฟของผู้ประกอบการในงานวิจัยนี้ ไม่ใช่

แค่กาแฟ ที่ผู้บริโภคจะสนใจเรื่องรสชาติ เรื่องคุณภาพทางการผลิตเท่านั้น  

แต่คือความสนใจในเรื่องราวของกลุ่มผู้ประกอบการร่วมด้วย 

	 (2)	ทนุทีถ่กูท�ำให้อยูใ่นรปูของรปูธรรมทีจ่บัต้องได้ (Objecti-

fied State / Bien culturels) คอืทนุทางวฒันธรรมทีเ่ป็นสนิทรพัย์ เป็นวตัถุ

ที่จับต้องและสะสมได้ เช่น ภาพวาด เครื่องดนตรี วรรณกรรม หนังสือ รูป

แบบการแสดง งานช่าง อนสุาวรย์ี สิง่ก่อสร้าง โดยทนุในรปูแบบนีจ้ะปรากฏ

คุณค่าได้ต้องอาศัยความสัมพันธ์กับทุนในแบบแรก 

	 ดังที่กล่าวในข้างต้น เรื่อง ทุนทางวัฒนธรรมในตัวปัจเฉก  

(Emboided State) ได้สร้างคุณค่าให้กับสินค้ากาแฟของผู้ประกอบการใน

งานวิจัยนี้ กาแฟภายใต้แบรนด์ “Lazy man กาแฟคนขี้เกียจ” และ แบรนด์ 

“Lapato เลพาทอ” (ชือ่ภเูขาต้นน�ำ้ในพืน้ที ่ต�ำบลแม่วนิ พืน้ทีต่�ำบลผูป้ระกอบ

การในภาษาปกาเกอะญอ) จงึกลายเป็นทนุทางวฒันธรรมทีเ่ป็นรปูธรรม เป็น

สินทรัพย์ เป็นของที่จับต้องได้ของผู้ประกอบการและผู้บริโภค ที่จะสะสม

ทรัพย์สินทางวัฒนธรรมที่จะช่วยหล่อหลอมปัจเฉกของผู้บริโภคได้อีกด้วย  

ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นผูท้ีช่ืน่ชอบการดืม่กาแฟแบบ slow life การใช้ชวีติแบบเนบิช้า 

ไม่ตามกระแสทุนนิยม หรือผู้บริโภคที่ใส่ใจเรื่องรักษาสิ่งแวดล้อม การดูแล

ป่า และใส่ใจกลุ่มคนชายขอบ-ชาติพันธุ์ สิ่งเหล่านี้ผู้บริโภคสามารถเลือกจับ 

น�ำไปใช้สะสมเป็นทนุทางวฒันธรรมทีเ่ป็นปัจเฉก (Emboided State) ของตนได้ 
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ต่อไปเช่นค�ำเชญิชวนส่วนหนึง่ของข้อความจาก facebook page : Lazy man 

coffee (สืบค้น 5 มีนาคม 2561) 

	 “การเกบ็ต้นกาแฟให้อยูค่วบคูก่บัผนืป่าจงึเป็นภารกจิของเราและ

ชมุชน ภายใต้แนวคดิ จบิกาแฟ ดแูลป่า ท่านได้กาแฟทีด่ชีมิ ท่านกไ็ด้ส่งเสรมิ

ให้ชุมชนเราได้ดูแลป่าไปด้วย”

	 “เราใช้กาแฟเป็นเครือ่งมอืในการสือ่ คล้ายกบัหน้าต่างเลก็ๆ บาน

หนึ่ง ที่จะบอกว่าความเป็นปกาเกอะญอไม่ใช่แค่กาแฟ แต่พอคนที่สนใจมา

เหน็กาแฟ กจ็ะค่อยๆ รูจ้กัถงึความเป็นปกาเกอะญอว่ามคีวามเชือ่ มวีถิชีวีติ

ทีจ่ะอยูก่บัธรรมชาตมิากกว่า และกาแฟอาจจะไม่ใช่ประเดน็หลกั คอื คณุดืม่

กาแฟก็อาจจะมีเวลาในการนั่งฟังผมเล่า”

	 (3)	ทุนที่ถูกท�ำให้เป็นสถาบัน (Institutionalized State)  

ด้วยการรับรอง หรือได้การรับประกัน จากสถาบันที่ได้รับการยอมรับจาก 

สมาชิกในวงการเดียวกัน เช่น ใบรับรองวุฒิการศึกษา ประกาศนียบัตร 

หนังสือรับรอง เป็นต้น 

	 ทุนในลักษณะนี้ ผู ้ประกอบการปกาเกอะญอ ต้องใช้ความ

พยายามไม่ใช่น้อย ในการที่จะสร้างการยอมรับ หรือการได้รับการรับรอง 

เรือ่งคณุภาพและรสชาตกิาแฟจากวงการกาแฟ ตัง้แต่แรกเริม่ผูป้ระกอบการ

มักน�ำกาแฟของตนไปทดสอบ กลิ่น รส ตามงานกิจกรรมต่างๆ ที่คอกาแฟ

จัดขึ้น อีกทั้งยังขยันดริปกาแฟให้ผู้คนแทบทุกคนที่พบเจอ ได้ลองชิมกาแฟ

ของตน และสอบถามรสชาต ิถามหาความเหน็ จากผูช้ืน่ชอบกาแฟ หรอื คอ

กาแฟ จากบทสัมภาษณ์พบว่าผู้ประกอบการเริ่มจากการเข้างานกิจกรรมใน

เมืองเชียงใหม่ งานกิจกรรม ออกบูธสินค้าเกษตรในมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

และมีเครือข่ายเรื่อยมา จนกระทั่งได้ลองน�ำกาแฟเข้าสู่การประกวด เพื่อให้

คนเมือง ได้ชิมกาแฟ ในงาน Thailand Coffee Fest ซึ่งเป็นงานกาแฟระดับ
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ประเทศที่จัดขึ้นปีละ 1 ครั้ง แม้จะไม่ได้รางวัลกลับมา แต่ก็ได้ประสบการณ์

และเครือข่ายคอกาแฟอีกมากมาย และน�ำความรู้ที่ได้มาพัฒนาสินค้าของ

ตนเอง 

	 ปัจจบุนัผูป้ระกอบการร่วมกจิกรรม เชยีงใหม่เมอืงกาแฟและศนูย์

พัฒนากาแฟล้านนาไทย (Lanna Thai Coffee Hub) โครงการบูรณาการโดย

คณะเกษตรศาสตร์ มช. ร่วมกบัภาครฐั เอกชน เกษตรกร และธรุกจิกาแฟ กบั

เครอืข่ายคนท�ำกาแฟของกลุม่กาแฟท้องถิน่ในระดบัภมูภิาค ซึง่จะมกีจิกรรม

การจัดอบรมพัฒนานักธุรกิจกาแฟ การออกร้านและการจัดงานแสดงสินค้า

ที่เป็นวิสาหกิจชุมชนอยู่เนืองๆ 

	 นอกจากนี้ยังเข้าร่วมโครงการ “กาแฟ 9 ดอยตามรอยพ่อ (Nine 

Hills)” โดยบริษัทประชารัฐรักสามัคคีเชียงใหม่ วิสาหกิจเพื่อสังคม โครงการ

ที่มุ่งพัฒนากระบวนการปลูกและการแปรรูปที่ได้มาตรฐาน รวมทั้งการสร้าง

ความโดดเด่นและการสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะของกลุม่ผูป้ลกูกาแฟบนพืน้ทีส่งู 

ทุกกลุ่มชาติพันธุ์ ที่ปลูกกาแฟพื้นที่ป่าหรือพื้นที่อนุรักษ์ เป็นพื้นที่บริเวณที่

อยู่อาศัยของคนชาติพันธุ์มาอย่างยาวนาน โครงการนี้ช่วยเปิดโอกาสสร้าง

องค์ความรู้ให้คนชาติพันธุ์ได้มีการจัดการพื้นที่อย่างเหมาะสม และสร้าง

อาชีพ-ผลตอบแทนที่ดี เพิ่มโอกาสของการยกระดับคุณภาพชีวิต สนับสนุน

กลุ่มชาติพันธุ์ในการเติบโตในฐานะของผู้ประกอบการ การใช้ทรัพยากรที่

สอดคล้องกบัพืน้ทีแ่ละวถิชีวีติ รวมทัง้ท�ำให้เกดิการยอมรบักลุม่คนชาตพินัธุ์

อีกด้วย

	 ที่กล่าวมาทั้งสิ้น ผู้วิจัยต้องการชี้ให้เห็นว่า กลุ่มผู้ประกอบการ

มีความพยายามในการสะสมทุนวัฒนธรรมทางสถาบัน (Institutionalized 

State) เพื่อให้สินค้าได้มีการยอมรับในวงกว้างที่มากขึ้น พยายามพัฒนา  

รส กลิ่น กาแฟให้ได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับในแวดวงกาแฟ เพื่อให้สินค้า 

มีมูลค่าเพิ่มขึ้น จากสินค้าวัฒนธรรม 2 ลักษณะแรก
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	 เงื่อนไขประการสุดท้ายที่เกษตรกรบ้านหนองเต่าก้าวมาเป็น 

ผู้ประกอบการ คือ 

	 3)	การเปลีย่นแปลงเชงิโครงสร้างทีเ่ปิดโอกาส ซึง่มาจากปัจจยั

หลายประการ ได้แก่ 

	 -	 เทคโนโลยีปัจจุบันที่ลดข้อจ�ำกัดทางภูมิศาสตร์ลง โดยลด 

ข้อจ�ำกัดเรื่องความห่างไกลของพื้นที่ท�ำให้ผู้ประกอบการสามารถสื่อสารกับ 

ผูบ้รโิภคได้สะดวกผ่านระบบอนิเทอร์เนต็ รวมทัง้สามารถส่งสนิค้าผ่านระบบ

ขนส่ง (Logistic) ที่รวดเร็วขึ้น

	 -	 กระแสความสนใจเรื่องวัฒนธรรมชุมชน โดยผู้คนเริ่มหันมา

สนใจศึกษาและฟื้นฟูวัฒนธรรม วิถีชีวิตแบบเดิม ความเชื่อ ประเพณีใน 

รูปแบบต่างๆ รวมทั้งเริ่มหันมาให้ความสนใจกับศักยภาพของคนชนบทที่

สร้างการพฒันาจากภายในชมุชน ท�ำให้ชนบทกลายเป็นแหล่งท่องเทีย่วด้าน

วัฒนธรรม โดยมีทั้งนักวิชาการ นักเรียน นักศึกษา กลุ่มนักพัฒนา (NGO) 

อาสาสมคัร หน่วยงานภาครฐั ภาคเอกชน งาน CSR ขององค์กรต่างๆ รวมถงึ

นกัท่องเทีย่วทัว่ไปทีส่นใจวฒันธรรมท้องถิน่ ซึง่ความสนใจเหล่านีเ้ปิดโอกาส

ให้ผู้ประกอบการได้มีโอกาสพัฒนาสินค้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

รวมทั้งการเข้าถึงเครือข่ายที่ให้การสนับสนุนและการสร้างพันธมิตรของ 

เครือข่ายผู้ผลิตและพัฒนาสินค้าได้

	 -	 การสนับสนุนจากภาครัฐ โดยที่ผ่านมาหน่วยงานภาครัฐ 

โดยเฉพาะจงัหวดัเชยีงใหม่เริม่หนัมาให้ความสนใจและส่งเสรมิกาแฟทีป่ลกูใต้

ร่มไม้มากขึ้น เช่น การริเริ่มท�ำโครงการ “กาแฟ 9 ดอย” เพื่อสนับสนุนด้าน

องค์ความรู้และส่งเสริมประชาสัมพันธ์ให้กับเครือข่ายผู้ประกอบการกาแฟ

ที่ผลิตบนดอยและขายโดยชาวบ้านในพื้นที่เอง ซึ่งสะท้อนถึงโอกาสของ 

ผู้ประกอบการกาแฟในชนบทที่เปิดกว้างมากยิ่งขึ้น 
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กาแฟ เครือ่งมอืในการต่อรองอตัลกัษณ์ของกลุม่ชาตพินัธุป์กาเกอะญอ

	 จากการศึกษากระบวนการสร้างภาพแทนของการผลิตสินค้า

กาแฟทีเ่ชือ่มโยงกบัอตัลกัษณ์และวถิชีวีติของเครอืข่ายผูป้ระกอบการ พบว่า 

แนวคิดที่เป็นความหมายแฝงที่ใช้ในการสื่อสารและการชูกาแฟให้เป็น 

เครื่องมือในการเคลื่อนไหวเพื่อสร้างอัตลักษณ์ภายในชุมชน ได้แก่

	 1)	การสะท้อนหลักการพึ่งตนเอง โดยผู้ประกอบการมองเห็น

ถึงปัญหาของระบบวงจรการผลิตและการค้าในปัจจุบันที่ไม่เอื้อต่อวิถีชีวิต

ของคนในชุมชน โดยพบว่าการท�ำเกษตรที่พึ่งสารเคมีมากเกินไปส่งผลเสีย

ต่อชุมชน นอกจากนี้ชุมชนก�ำลังเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตไปสู่สังคมบริโภคที่มี

พฤติกรรมการพึ่งพาสินค้าจากร้านค้าเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งท�ำให้รายจ่ายของ

คนในชุมชนมีมากขึ้นเกินความจ�ำเป็น ในขณะที่คนในชุมชนในฐานะผู้ปลูก

หรือผู้ผลิตกลับไม่นิยมบริโภคสิ่งที่ตัวเองผลิตเอง 

	 จากปัญหาดังกล่าวนี้ ผู้ประกอบการกาแฟ Lazyman ได้น�ำเอา

รูปแบบการปลูกกาแฟในฐานะสัญญะของการพึ่งตนเองแบบหนึ่ง คือ การ

ปลูกกาแฟในสวนที่เป็นลักษณะการปลูกแซมร่วมกับการปลูกพืชผลอื่นๆ 

ที่หลากหลาย โดยใช้ชื่อเรียกว่า “สวนคนขี้เกียจ” โดยสวนดังกล่าวเป็นสวน

ที่มีรูปแบบการเกษตรแบบธรรมชาติ ไม่ใช้วิธีการปรับแต่งพื้นที่ให้เป็นแปลง

ปลูก และชี้ให้เห็นว่ากาแฟสามารถปลูกได้ผลผลิตและคุณภาพที่ดี สวนคน 

ขีเ้กยีจจงึเป็นเสมอืนแบบจ�ำลองของการท�ำเกษตรแบบทีเ่น้นการพึง่พาตนเอง 

ในวถิขีองคนปกาเกอะญอ ไม่เน้นการปลกูทีเ่น้นสร้างรายได้หรอืคาดหวงัผล

ก�ำไร หรือในด้านหนึ่งคือการจ�ำลองภาพว่าคนในชุมชนอยู่ใกล้ชิดกับป่า ซึ่ง

สวนคนขี้เกียจจะมีรูปแบบของการปล่อยให้สวนมีลักษณะใกล้เคียงกับพื้นที่

ป่าขนาดย่อม มพีชืผลทีห่ลากหลายชนดิละไม่มาก โดยมพีชืผลหมนุเวยีนให้

สามารถใช้บรโิภคได้ตลอดทัง้ปี ศวิกรซึง่เปน็บุตรชายของพะตจีอน ิโอ่โดเชา 

เจ้าของแนวคิดสวนคนขี้เกียจ เป็นผู้รับเอาแนวคิดนี้มาและใช้เป็นต้นแบบ
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หรอืภาพแทนของการสือ่สารเชงิสญัญะให้คนในชมุชนเหน็แนวคดิการพึง่พา

ตนเอง โดยค�ำว่า “คนขีเ้กยีจ” เองกส็บืทอดกลายมาเป็นชือ่ของแบรนด์กาแฟ

ด้วย ทัง้นี ้แนวคดิสวนคนขีเ้กยีจยงัเป็นการสือ่แทนในเรือ่งการใช้ชวีติทีช้่าลง  

อันเป็นผลมาจากสภาพปัจจุบันที่เวลามักถูกนับเป็นมูลค่าซึ่งสอดคล้องกับ

วิถีชีวิตในแบบคนเมืองมากกว่า ในขณะที่คนในชนบทเองอาจต้องตระหนัก

และมองว่าเวลาคือส่วนหนึ่งที่สัมพันธ์กับการมีวิถีชีวิตที่ดีตามความหมาย

ของคนขี้เกียจ 

	 2)	การสร้างอัตลักษณ์ความเป็นปกาเกอะญอให้กับคนรุ่นใหม่ 

จากการศึกษาพบว่า สิ่งที่สะท้อนวิธีคิดต่อความเปลี่ยนแปลงของคนใน

ชนบทหรอืชมุชนในปัจจบุนั คอื ชนบทปัจจบุนัเริม่ปรบัเปลีย่นวถิชีวีติทีเ่รยีบ

ง่ายไปอยู่ภายใต้กลไกของวิถีการผลิตสมัยใหม่ เช่น การเปลี่ยนจากวิถีชีวิต

แบบเกษตรไปเป็นแรงงานรับจ้าง และมีวิถีชีวิตที่ซับซ้อนขึ้นกว่าเดิม โดย

ผู้ประกอบการเชื่อว่าการศึกษาในระบบเป็นส่วนหนึ่งที่ท�ำให้คนรุ่นใหม่ลด

ทอนอัตลักษณ์ความเป็นชาติพันธุ์ปกาเกอะญอของตนเองลง เพื่อที่จะปรับ

ตัวเข้าไปอยู่ในวงจรวิถีชีวิตแบบสมัยใหม่ ซึ่งผู้ประกอบการเองได้ใช้กาแฟ

เป็นเครือ่งมอืหนึง่ในการเล่าเรือ่งให้เหน็ภาพแทนเพือ่อ้างถงึวถิชีวีติของชาว

ปกาเกอะญอ โดยเฉพาะวิถีชีวิตระหว่างคนกับป่า ว่าทรัพยากรและผลผลิต 

ที่ชุมชนมีอยู่แล้วเป็นสิ่งที่มีคุณค่า โดยที่คนรุ่นใหม่สามารถพัฒนาและ 

เสรมิสร้างตนเองเป็นผูป้ระกอบการทีส่ามารถสร้างรายได้ทีม่ัน่คงได้ ในขณะที ่

การศึกษาซึ่งเป็นเบ้าหลอมทางความคิดของคนรุ่นใหม่อาจมีส่วนท�ำให้มี 

ค่านิยมและการนับถือคุณค่าที่ห่างไกลจากรากเหง้าของชุมชน 

	 โดยส่วนใหญ่แล้วการสร้างเครือข่ายกับคนรุ่นใหม่ มักจะผ่าน

โครงการที่ได้รับการสนับสนุนจากมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และองค์กรพัฒนา

เอกชน ได้แก่ มลูนธิอิาสาสมคัรเพือ่สงัคม สถาบนัส่งเสรมิการเรยีนรูเ้พือ่การ

พัฒนาที่ยั่งยืน มูลนิธิพัฒนาภาคเหนือ ซึ่งพยายามผลักดันให้เกิดกลุ่มคน 

รุ่นใหม่ในลักษณะเครือข่ายที่ได้มีโอกาสเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชนตนเอง 
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	 3)	การใช้กาแฟในฐานะเครือ่งมอืในการเล่าเรือ่ง โดยการถ่ายทอด 

เรื่องราวของการผลิตและแปรรูปกาแฟของผู้ประกอบการ มักจะท�ำผ่าน

โครงการต่างๆ ให้กับคนในชุมชน ตลอดจนการเปิดร้านกาแฟ การสร้าง

แบรนด์กาแฟ การท�ำช่องทางการขายและประชาสัมพันธ์ทางออนไลน์ ซึ่ง

เป็นส่วนหนึ่งที่ดึงดูดให้คนสนใจเข้ามาเรียนรู้กระบวนการผลิต และเข้ามา

ศึกษาชุมชน โดยปัจจุบันมีทั้งคนที่เข้ามาเยี่ยมชมสวนกาแฟแบบอินทรีย์ 

กระบวนการและขั้นตอนผลิตกาแฟ ที่มีตั้งแต่กลุ่มนักศึกษา ผู้ที่สนใจกาแฟ 

จนกระทั่งถึงนักท่องเที่ยวทั่วไปซึ่งจะมีกิจกรรมในลักษณะการท่องเที่ยวใน

ชุมชน โดยมีทั้งผู้สนใจที่เป็นนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติให้ความสนใจ

เข้ามาส�ำรวจและเรียนรู้การผลิตกาแฟแบบอินทรีย์ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งที่ท�ำให้

เห็นการปะทะต่อรองกับกระแสความเปลี่ยนแปลงจากภายนอกที่เป็นอยู่ 

ท�ำให้เห็นทางเลือกและความหมายของตัวตนในแบบปกาเกอะญอที่ผ่าน 

เรื่องราวของกาแฟแฝงอยู่ในนั้น และผู้ประกอบการพยายามจะท�ำให้เห็น

ความส�ำคัญของแหล่งภูมิปัญญาเดิม โดยไม่ได้เน้นว่าการท�ำกาแฟแล้ว

ผลลัพธ์จะน�ำไปสู่รายได้ที่ดีอย่างเดียว แต่เป็นการท�ำให้สังคมเห็นถึงวิถีชีวิต

ของคนปกาเกอะญอ เหน็ถงึทางเลอืกของการบรโิภคกาแฟ และเหน็ว่ากาแฟ

ในฐานะที่ใช้รูปแบบเกษตรอินทรีย์มีความเชื่อมโยงกับประเด็นปัญหาต่างๆ 

ของชุมชนและสิ่งรอบตัวอย่างไร 

	 รูปแบบการสื่อสารเชิงสัญญะที่ผู้ประกอบการสะท้อนออกมา

อย่างเด่นชัด คือ การเพาะปลูกแบบ Slow Life หรือแนวคิด “คนขี้เกียจ” 

หรือในภาษาปกาเกอะญอเรียกว่า “จอเกอะโด๊ะ” ในนิทานเรื่องเล่าของ 

ปกาเกอะญอ ทีถ่กูน�ำมาใช้ในตราสนิค้า Lazy Man หรอืการน�ำเอาชือ่ภเูขาต้นน�ำ้ 

ของพื้นที่ต�ำบลแม่วิน หรือ “ดอยผาแง่ม” ซึ่งในภาษาปกาเกอะญอเรียกว่า 

“เลพาทอ” มาเป็นชือ่ตราสนิค้า ตลอดจนการน�ำเสนอเรือ่งเล่าวธิปีลกูกาแฟ

ในร้าน ผ่านวธิกีารขายกาแฟแบบ Slow Bar หรอืวธิกีารชงแบบ Coffee Drip 
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ที่ไม่ต้องอาศัยอุปกรณ์ราคาสูงแต่อาศัยความละเมียดละไม คุณภาพ และ

ระยะเวลาในการชง ซึ่งช่วงเวลาดังกล่าวท�ำให้ผู้ประกอบการใช้เวลาในการ

ถ่ายทอดเรือ่งราว การบอกเล่าทีม่าทีไ่ปของกาแฟอนิทรย์ี วถิชีวีติและตวัตน

ของปกาเกอะญอ ซึง่ผูป้ระกอบการจะเน้นการสือ่สารกบัลกูค้าทีไ่ด้ดืม่กาแฟ

เพื่อให้เห็นว่าดื่มกาแฟที่นี่จะได้ช่วยรักษาป่า รักษาต้นน�้ำบนดอย 

	 กาแฟจึงไม่ใช่แค่เพียงสินค้าที่คาดหวังผลก�ำไรเท่านั้นแต่การดื่ม

กาแฟปกาเกอะญอ เป็นการบริโภคทางสัญญะรูปแบบหนึ่งที่ได้สื่อสารกับ 

ผู้บริโภค กับสังคมเมือง ให้ได้ตระหนักถึงแหล่งที่มา การเชื่อมโยงผ่าน

กาแฟให้เห็นภาพกระบวนการและวิถีชีวิตที่คนชาติพันธุ์ปกาเกอะญอก�ำลัง

ท�ำอาชีพเกษตรกรรมบนพื้นที่สูงโดยมีรูปแบบวิธีการปลูกที่เน้นการรักษา

ธรรมชาติป่า ดิน และต้นน�้ำ 

สรุป 
	 ขั้นตอนการก้าวเป็นผู้ประกอบการกาแฟของกลุ่มชาติพันธุ ์

ปกาเกอะญอ 

	 จากกรณีศึกษาการก้าวขึ้นมาเป็นผู ้ประกอบการกาแฟกลุ ่ม 

ชาตพินัธุป์กาเกอะญอ เมือ่น�ำมาเปรยีบเทยีบกบักรอบคดิเรือ่ง “ผูป้ระกอบการ 

ชนบท” (Rural Entrepreneur) ที่มาจากกรอบคิดที่ว่า ผู้ประกอบการชนบทมี

ความแตกต่างจากแนวคิดเรื่องผู้ประกอบการแบบทั่วไป โดยมีการสะสมทุน

ในรูปแบบที่ไม่เป็นทางการ มีการแสวงหาฐานทรัพยากรการผลิตที่มีอยู่ใน

ชุมชนมาสร้างสินค้าและการบริการใหม่ โดยมีแรงจูงใจที่ส�ำคัญ ได้แก่ การ

สร้างผลก�ำไรจากผลผลิตทางการเกษตรและมีความภาคภูมิใจต่อการสร้าง

ผลผลติมากกว่าเดมิ ความต้องการหลดุพ้นจากสภาวะแวดล้อมทีบ่บีคัน้หรอื

สภาวะที่ไม่สามารถลืมตาอ้าปากได้ ตลอดจนความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ

ที่มีรูปแบบที่แตกต่างจากผู้ประกอบการทั่วไป โดยมีลักษณะความสัมพันธ์ 

ในแนวระนาบและมีความยืดหยุ่นระหว่างกันมากกว่า 



วารสารพัฒนศาสตร์
ปีที่ 3 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2563

132

	 จากการศึกษานี้ พบว่า กรณีผู ้ประกอบการกลุ ่มชาติพันธุ ์

ปกาเกอะญอมีลักษณะที่มีความสอดคล้องกับกรอบแนวคิดเรื่องผู้ประกอบ

การชนบท โดยพบว่าผู้ประกอบการกาแฟในหมู่บ้านหนองเต่าไม่ได้เป็น

เพียงผู้ประกอบกิจการธุรกิจที่มีแรงจูงใจและความคาดหวังในการได้รับผล

ตอบแทนในทางเศรษฐกิจและรายได้เท่านั้น แต่มีแนวคิดที่วางอยู่บนความ

สัมพันธ์ทางเศรษฐกิจภายในชุมชนที่ไม่ได้อยู่ในรูปแบบผู้ถือหุ้น ผู้ร่วมหุ้น 

เจ้าของกิจการ นายจ้าง-ลูกจ้าง เหมือนการประกอบการธุรกิจทั่วไป แต่

มีความสัมพันธ์ในลักษณะเครือข่าย หรือความร่วมมือภายในชุมชน ซึ่งมี

ลักษณะความยืดหยุ่นระหว่างกันและกันมากกว่า 

	 นอกจากนี้สิ่งที่เห็นเด่นชัดจากการศึกษาแรงจูงใจ/ปัจจัยผกผัน

ในการก้าวขึ้นมาเป็นผู้ประกอบการ คือ ความต้องการที่จะผลักดันให้ชุมชน

หลุดพ้นจากวงจรชีวิตในแบบเดิม ที่มาจากสภาพปัญหาต่างๆ ของชุมชน 

โดยเฉพาะผลกระทบจากการพฒันาและวงจรของความไม่เป็นธรรมในระบบ 

ของการผลิต การค้า และการบริโภค ซึ่งต้องอาศัยการเรียนรู้ การสร้าง 

บทเรยีนให้ชมุชนได้ตระหนกั และอาศยัระยะเวลารวมทัง้ความต่อเนือ่งในการ 

ขับเคลื่อนแนวคิดดังกล่าว เพื่อให้ชุมชนสามารถก�ำหนดความหมายและ 

วิถีชีวิตของตนเองในแบบของชุมชนได้ ตลอดจนเป็นแนวคิดริเริ่มที่จะท�ำให้

คนรุ่นใหม่ได้เห็นทางเลือกในการผลักดันตนเองไปเป็นผู้ประกอบการที่

สามารถไปได้กับวิถีการผลิตสมัยใหม่ หรือมีทางเลือกในการกลับมาอยู่ใน

ชุมชนได้อย่างมั่นคง 

	 ทุนทางวัฒนธรรมกับกาแฟปกาเกอะญอ บ้านหนองเต่า 

	 กาแฟของผูป้ระกอบการบ้านหนองเต่า มวีฒันธรรมปกาเกอะญอ

เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของสินค้า หรืออาจกล่าวได้ว่าสร้างให้เป็นสินค้าที่

มีเรื่องราว (story) และในขณะเดียวกันสินค้าก็ได้สร้างเรื่องราวให้กับคน 

ปกาเกอะญอต่อไปเช่นเดียวกัน 
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	 การสะสมและใช้ทนุทางวฒันธรรมของผูป้ระกอบการปกาเกอะญอ 

นัน้ นบัเป็นจดุแขง็ประการหนึง่ของการต่อสูใ้นตลาดสนิค้า ทีม่กีาแฟให้เลอืก

มากมายหลายชนิดจากหลายพื้นที่ทั้งในและต่างประเทศ ผู้ประกอบการ 

ปกาเกอะญอได้ผลิตและผลักดันสินค้ากาแฟที่มีทุนทางวัฒนธรรมผสมอยู่ 

ซึ่งเป็นเครื่องมือที่มีพลังในการครอบง�ำทางอ�ำนาจและการแบ่งชนชั้น การ

ให้ความหมายและคุณค่า กับผู้บริโภค ผู้ประกอบการในงานวิจัยได้เอื้อให้

เกดิทนุทางสญัลกัษณ์ต่อผูบ้รโิภค หรอืกล่าวอกีนยัหนึง่ คอื สร้างการบรโิภค

เชิงสัญญะของผู้ซื้อกาแฟอีกต่อหนึ่งด้วย กาแฟของผู้ประกอบการที่ได้รับ

เลือกจากผู้บริโภค ถูกสะท้อนให้เห็นถึงวิธีการบริโภคของผู้ซื้อที่บ่งบอกถึง

รสนิยม (taste) ภาพลักษณ์ (image) รูปแบบการใช้ชีวิต (life style) ที่สะท้อน

ถึงคุณค่าที่ผู้บริโภคพึ่งปรารถนา เป็นผู้บริโภคที่ใส่ใจเรื่องสิ่งแวดล้อมและ

การเคลื่อนไหวของชุมชน หรือแม้กระทั้งบ่งบอกรสนิยมการดื่มกาแฟแบบ 

ดริป (Drip) การชงกาแฟใช้เวลาในการท�ำต่อแก้วนานกว่ากาแฟท�ำจาก 

เครือ่งอตัโนมตั ิสะท้อนการใช้ชวีติแบบ Slowlife สิง่เหล่านีล้้วนเป็นเครือ่งมอื

ทีม่พีลงัในการให้คณุค่าและความหมาย การครอบง�ำทางอ�ำนาจและการแบ่ง

ชนชั้น สินค้าทางวัฒนธรรมนี้ ท�ำให้เกิดอ�ำนาจในการต่อรอง การเห็นด้วย 

คล้อยตาม เรื่องการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ การใช้ชีวิตตามวิถีชาติพันธุ์ 

นโยบายการพัฒนาที่พึ่งมีถึงกลุ่มชาติพันธุ์ คนชายขอบ สินค้าที่เกิดจากทุน

วัฒนธรรมนี้ สร้างให้เกิดการกระท�ำทางสังคมและการเมืองบางอย่าง ทั้งที ่

ผู้บริโภครู้ตัว และไม่รู้ตัว ได้เป็นส่วนหนึ่งในการมีส่วนร่วมเรียกร้อง หรือ  

ต่อต้าน หรือ แสดงเจตจ�ำนงค์บางประการ

	 การใช้กาแฟเป็นเครื่องมือในการต่อรองอัตลักษณ์ของกลุ่ม

ชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 

	 จากกรณีศึกษาผู้ประกอบการกาแฟกลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 

โดยสรุปพบว่า การสื่อสารเพื่อชูอัตลักษณ์ความเป็นชุมชน และการสะท้อน
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ปัญหาต่างๆ ของชุมชนโดยตรงอาจเป็นเรื่องที่มีข้อจ�ำกัด การเลือกชูภาพ

แทนในเรื่อง “กาแฟ” ซึ่งเป็นวิสาหกิจชุมชนและก�ำลังได้รับความสนใจ 

ในปัจจุบันมาใช้ จึงเป็นทางเลือกในการจ�ำกัดเรื่องเล่าให้แคบลงเพื่อเข้าถึง

และเข้าใจได้ง่ายกว่า และเป็นรูปแบบการเคลื่อนไหวของชุมชนที่พยายาม

จะผลักดันจากกลุ่มผู้ประกอบการรุ่นใหม่ซึ่งเป็นเครือข่ายขนาดเล็กให้เริ่ม 

เกดิขึน้ก่อนและค่อยๆ ขยายต่อไป ทัง้นี ้การเคลือ่นไหวทางสงัคมในอดตีเรา

มักจะเห็นภาพการเดินขบวนเรียกร้องของคนในชนบทที่ต้องการเคลื่อนไหว

ต่อรองกบัรฐับาลในลกัษณะของ “กลุม่ผูช้มุนมุทางการเมอืง” แต่ปัจจบุนัการ

เคลื่อนไหวทางสังคมมีวิธีการที่หลากหลายมากขึ้น โดยการใช้สินค้าชุมชน

เป็นเครื่องมือหนึ่งที่หากศึกษาแล้วจะเห็นถึงความหมายของการเคลื่อนไหว

ของชุมชนอีกรูปแบบที่เชื่อมโยงเรื่องอัตลักษณ์ชุมชน และท�ำให้เห็นระบบ

คิดหรือระบบคุณค่าของชุมชน รวมทั้งการท�ำให้ภูมิปัญญาของชุมชนเป็นที่

ยอมรบัและเกดิผลในทางปฏบิตัโิดยผ่านการผลติสนิค้าชมุชน ซึง่เป็นกระบวน

การเคลือ่นไหวแนวทางเลอืกทีม่าแทนทีก่ารชมุนมุเคลือ่นไหวในรปูแบบเดมิ 

	 ทิ้งท้ายเจตจ�ำนงของคนชายขอบ ปกาเกอะญอผู้อยู่เบื้องหลัง 

ป่าต้นน�้ำ

	 “ประเดน็พืน้ทีป่่าสงวนทีท่บัซ้อนกบัพืน้ทีต่ามชัน้ธรรมชาตลิุม่น�้ำ 

และเตรยีมประกาศเป็นพืน้ทีอ่ทุยานแห่งชาต ิโดยตอนนีช้าวบ้านกพ็ยายาม

จะผลักดันให้ออกมาเป็นรูปแบบของโฉนดชุมชน ที่จะได้รับสิทธิ ภาพการ

เคลือ่นไหวชมุนมุในแบบเดมิๆ กเ็ป็นภาพทีภ่าครฐัไม่ยอมรบั เราเลยใช้เรือ่ง

ของ “กาแฟ” ส่วนหนึง่เป็นการท�ำให้เหน็ร่องรอยว่า สทิธนิีม้กีารใช้ประโยชน์

จริงและกาแฟเป็นพืชสากลที่สามารถสื่อสารอธิบายกับคนภายนอกได้ง่าย  

ถ้าปลกูขนนุ มะม่วง อาจไม่ได้รบัความสนใจ ไม่ได้อยูใ่นกระแส ในเรือ่งกาแฟ

เองก็มีหลายฝ่ายที่สนับสนุน ทั้งจากกลุ่ม Lanna Thai Coffee Hub ทั้งจาก
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ทางจังหวัด ที่มีเงินทุนสนับสนุนให้ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ กลุ่มอาจารย์ 

NGO นกัวจิยั จากเมือ่ก่อนกาแฟยงัไม่ได้เป็นกระแส แต่พอเราเข้าไปท�ำงาน

ร่วมกันกับภาคประชาสังคมและกลุ่มเหล่านี้ ก็เริ่มผลักดันแนวคิดต่างๆ เช่น 

การปลูกกาแฟใต้ร่มไม้ที่มีความหลากหลาย การปลูกกาแฟต้านข้าวโพด  

มีกลุ่มที่รวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับเรื่องการท�ำกาแฟที่กว้างขึ้น ท�ำให้ภาค

รฐัเริม่ยอมรบั อย่างน้อยกเ็หน็ว่าเราปลกูกาแฟอยูน่ะ เขาอาจจะผดิกฎหมาย 

แต่เขาก็ยังปลูกกาแฟ ไม่เป็นไร ได้ผลในเชิงความรู้สึก ความยอมรับ ซึ่งจะ

ท�ำให้ถูกกฎหมายยังเป็นเรื่องที่ยาก ต้องสร้างจากพื้นฐานของการยอมรับ

ก่อน และทุกวันนี้กฎหมายยังล้าสมัยไม่สอดคล้องกับชีวิตความเป็นจริง”  

ศิวกร โอ่โดเชา (สัมภาษณ์ 20 มีนาคม 2561)
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