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บทคัดย่อ
	 บทความนี้ต้องการอธิบายถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนภายใต้

แนวคดิการ “กนิส้มชมเล” เป็นการท่องเทีย่วทีไ่ม่ได้มุง่ตอบสนองความต้องการ

ของนักท่องเที่ยวเท่านั้น แต่เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการน�ำอัตลักษณ์ 

เฉพาะที่มีอยู่ในชุมชน โดยเฉพาะอัตลักษณ์ของทรัพยากรน�ำมาสร้างเป็น 

อตัลกัษณ์ของการท่องเทีย่วทีม่คีวามสอดคล้องกบัวถิชีวีติและบรบิทของชมุชน 

โดยค�ำนึงถึงวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชนและไม่ท�ำลายทรัพยากรของชุมชนที่มี

อยู่ดั้งเดิม รวมถึงมุ่งเน้นการเสริมสร้างศักยภาพของผู้คนในชุมชนได้เข้ามา

มีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวด้วยตนเอง เพื่อให้กิจกรรมการท่องเที่ยว 

เป็นอาชีพเสริมที่เข้ามาสนับสนุนอาชีพหลัก อีกทั้งบทความนี้ต้องการ 

น�ำเสนอ เพือ่เป็นแนวทางให้แก่หน่วยงานในระดบัท้องถิน่ได้เหน็ความส�ำคญั

และน�ำแนวคดิดงักล่าวไปบรูณาการร่วมกบัการขบัเคลือ่นแผนชมุชน ในการ

ยกระดับสู่การเป็นชุมชนต้นแบบ ในฐานะที่ชุมชนมีศักยภาพในด้านการ

จัดการ “ทรัพยากร” ที่มีการค�ำนึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคมและ 

วัฒนธรรมที่มีอยู ่ในชุมชน และน�ำมาสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวที่ม ี

หลากหลายรูปแบบได้อย่างน่าสนใจ

ค�ำส�ำคัญ:	 กินส้มชมเล อัตลักษณ์ทรัพยากร อัตลักษณ์ชุมชน อัตลักษณ์ 

	 การท่องเที่ยว การท่องเที่ยวโดยชุมชน
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Abstract
	 This paper aims to explain the community-based tourism 

concept of “Pomelo Eating, Sea Viewing” for Ban Saeng Wiman  

Community, Muang Nakhon Si Thammarat, Nakhon Si Thammarat, 

Thailand. This tourism scheme attempts to meet tourist needs as 

well as give precedence to existing community identities, especially 

resource identity, transformed into tourism identity in accordance with 

community lifestyles and contexts. Traditional community ways of life 

and resources were taken into account and preserved. Local resident 

potential was developed to ensure participation in self-managed tourism, 

so that tourism activities became part-time jobs to supplement primary 

employment. This paper offers findings as guidelines to ensure local 

authority recognition of the importance of achieving integration with 

community plan implementation for ideal community results. The plan 

is to present the community as a potential site for sustainable resource 

management, local society and culture, thereby intermingling different 

tourism identities innovatively. 

Keywords:	 Pomelo eating sea viewing, Resource identity, Community  

	 identity, Tourism identity, Community-based tourism.
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บทนำ�
	 หากกล่าวถงึการท่องเทีย่วในยคุปัจจบุนั มกัปรากฏให้เหน็รปูแบบ 

ของการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย อาทิ การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยวแบบ

ผจญภยั ฯลฯ (ชตุกิาญจน์ กนัทะอ,ู 2560: 1) ในขณะทีอ่งค์การท่องเทีย่วโลก

แห่งสหประชาชาต ิ(UNWTO) ได้ก�ำหนดรปูแบบการท่องเทีย่วเป็น 3 รปูแบบ 

ได้แก่ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) การ 

ท่องเทีย่วในแหล่งวฒันธรรม (Cultural Based Tourism) และการท่องเทีย่วใน 

ความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) (รูปแบบการท่องเที่ยวใน

ประเทศไทย, 2554) แต่ละรูปแบบต่างมีการผลักดันจากหลากหลาย 

หน่วยงานที่มีเป้าประสงค์ในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน อาทิ  

หน่วยงานจากภาครัฐ ได้ผลักดันการท่องเที่ยวเพื่อมุ่งเป้าไปสู่การพัฒนา

เศรษฐกิจในระดับประเทศ ภาคเอกชนหรือกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจการ 

ท่องเทีย่ว ได้ผลกัดนัการท่องเทีย่วเพือ่เสนอสนิค้าและมุง่สร้างก�ำไรจากธรุกจิ 

ในขณะที่ภาคประชาชนหรือชุมชน ได้ผลักดันการท่องเที่ยวเพื่อเสนอแหล่ง

ท่องเที่ยวภายในชุมชนให้แก่นักท่องเที่ยวตลอดจนน�ำไปสู่การแลกเปลี่ยน

วฒันธรรม เพือ่ให้เกดิการกระจายรายได้และพฒันาเศรษฐกจิในระดบัท้องถิน่ 

(อุทิศ สังขรัตน์ และธเนศ ทวีบุรุษ, 2558: 12-13)

	 ส�ำหรับการท่องเที่ยวที่มีการขับเคลื่อนโดยชุมชนได้กลายเป็น 

กระแสการตื่นตัวจากนักท่องเที่ยวที่เพิ่มสูงขึ้นกว่าร้อยละ 84 ของปี 2562 

เมื่อเทียบกับปี 2561 ที่มีเพียงร้อยละ 50 เพื่อต้องการสัมผัสชีวิตชนบท

หรือต้องการท่องเที่ยวตามรอยวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชน อันเป็นแหล่งการ

ท่องเทีย่วทีม่อีตัลกัษณ์ในด้านทรพัยากร สิง่แวดล้อม และวฒันธรรม (ศศชิา 

หมดมลทิล, 2562: 1) ในขณะเดียวกันการท่องเที่ยวโดยชุมชนไม่เพียงแต่

ตอบสนองความต้องการให้แก่นกัท่องเทีย่วให้เข้ามาเรยีนรูว้ถิชีวีติดัง้เดมิของ 
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ผู้คนในชุมชนเท่านั้น หากแต่การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือในการ

พัฒนาชุมชนที่มีการบริหารจัดการโดยชุมชนอย่างมีส่วนร่วม ถือเป็นการ

สร้างศักยภาพของคนในชุมชน เพื่อให้เกิดกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

(พจนา สวนศรี, 2554: 8) ไปพร้อมกับการเลือกและสร้างอัตลักษณ์ซึ่งถือ

เป็นจุดเด่นของชุมชนมาสร้างเป็นจุดขายในการน�ำเสนอแก่นักท่องเที่ยว 

แต่การที่จะสร้างความน่าสนใจให้แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนจะต้องมีการ

สร้างสรรค์ วางแผนและด�ำเนินการอย่างรอบด้านในการก�ำหนด “จุดขาย” 

หรอื “จดุดงึดดูนกัท่องเทีย่ว” โดยจะต้องค้นหาอตัลกัษณ์ของท้องถิน่ทีท้่องถิน่ 

อื่นไม่มีหรือท้องถิ่นอื่นยากที่จะเลียนแบบ ซึ่งจะท�ำให้แหล่งท่องเที่ยวได้รับ

ความสนใจจากนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวในท้องถิ่นของตนเอง  

(นุชนาฎ เชียงชัย, 2558: 18) 

	 การค้นหา “จุดขาย” เพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชน

ท้องถิ่น จึงมีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงกับแนวคิดอัตลักษณ์ (Identity) ซึ่ง

ชุมชนจะต้องมีการค้นหาคุณสมบัติเฉพาะของชุมชนหรือสิ่งหนึ่งที่ท�ำให้ 

โดดเด่นขึ้นมาหรือแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ หรือเป็นมุมมองของตนเองและ

มมุมองของผูอ้ืน่ว่าเราแตกต่างจากเขาหรอืคนอืน่อย่างไร (อนิทริา พงษ์นาค, 

2557: 14) อัตลักษณ์จึงไม่ได้มีอยู่ตามธรรมชาติ แต่ก่อตัวขึ้นมาภายใน

วัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง ซึ่งวัฒนธรรมนั้นก็เป็นโครงสร้างทาง

สังคม (Social Construct) ที่ไม่หยุดนิ่งตายตัวและเป็นวงจรซึ่งเรียกว่า “วงจร

แห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) ดังนั้น อัตลักษณ์จึงถูกผลิต (Produced) 

ถกูบรโิภค (Consumed) และถกูควบคมุจดัการ (Regulated) ภายใต้วฒันธรรม

พร้อมกับการสร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่านระบบของ

การสร้างภาพตัวแทน (Symbolic Systems of Representation) ที่เกี่ยวกับ

ต�ำแหน่งแห่งที่ต่างๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราอาจน�ำมาสร้างเป็น

อัตลักษณ์ของเรา (ฉลาดชาย รมิตานนท์, ม.ป.ป., : 1)
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	 โดยเฉพาะอตัลกัษณ์ชมุชนทีส่ะท้อนถงึความเป็นตวัตนของชมุชน 

หรอืเป็นอตัลกัษณ์ร่วมหรอือตัลกัษณ์ระดบัสงัคมของสมาชกิในชมุชนทีผ่่าน

กระบวนการยอมรับความเหมือนกันภายในกลุ่ม อัตลักษณ์ชุมชนจึงเป็น

รากเหง้าหรือวัฒนธรรมทางสังคมที่ถูกก่อให้เกิดขึ้นมาและใช้ในการยึดเป็น

ขนบธรรมเนียมประเพณีในการปฏิบัติในสังคมนั้น ซึ่งมีลักษณะของความ 

โดดเด่นหรือมีความแตกต่างกบัขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมของ

สงัคมอืน่ๆ เช่น อตัลกัษณ์เฉพาะกลุม่ชมุชนหรอือตัลกัษณ์ของชมุชนทีป่รากฏ

ให้เหน็ได้ในเรือ่งของงานประเพณ ีอาหารการกนิ การแต่งกาย และภาษาของ 

ชาติพันธุ์ต่างๆ (อินทิรา พงษ์นาค, 2557: 15) โดยสอดคล้องกับการอธิบาย

ของ อุทิศ สังขรัตน์ และธเนศ ทวีบุรุษ (2558: 5-8) ว่าอัตลักษณ์ของชุมชน

เป็นการก�ำหนดผ่านรูปแบบของวิถีชีวิตชุมชน ศิลปะ วรรณศิลป์ จิตกรรม 

วัฒนธรรม ประเพณี ที่ถูกสร้างผ่านความหมายอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

	 ชุมชนบ้านแสงวิมาน อ�ำเภอปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช 

เป็นชุมชนที่มีการน�ำแนวคิดการ “กินส้มชมเล” ซึ่งเป็นแนวคิดที่เกิดจาก

การร่วมคิดและวิเคราะห์ของสมาชิกในชุมชน โดยการค้นหาทุนที่มีอยู่ใน

ชุมชน และเป็นทุนที่ผูกโยงกับอัตลักษณ์ของชุมชนมาสร้างเป็น “จุดขาย” 

ส�ำหรับการจัดการในเรื่องของการท่องเที่ยว ถือเป็นกลยุทธ์ส�ำคัญในการ

ที่จะท�ำให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจต่อการท่องเที่ยวที่ถูกก�ำหนดหรือถูก

สร้างขึ้นมาโดยชุมชนซึ่งเป็นผู้ด�ำเนินการและตั้งอยู่บนฐานคิดที่ว่าชาวบ้าน 

ทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยว 

น�ำเอาทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนทั้งด้านธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม

ประเพณี รวมทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยู่และวิถีการผลิตชุมชนมาใช้เป็นปัจจัย

หรือต้นทุนการผลิตที่ส�ำคัญในการจัดการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม เพื่อ 

ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อท้องถิ่น (สินธุ์ สโรบล, 2546, อ้างใน ชุติกาญจน์  

กันทะอู, 2560: 5)
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	 แนวคิดการ “กินส้มชมเล” จึงเป็นกลไกส�ำคัญส�ำหรับการพัฒนา

ชุมชนในด้านต่างๆ ของชาวบ้านในชุมชนบ้านแสงวิมาน เพื่อการเพิ่ม

ศกัยภาพให้กบัชมุชนทีจ่ะน�ำไปสูก่ารสร้างความเข้มแขง็และการพึง่พาตนเอง

ได้ โดยเฉพาะการผลกัดนัการท่องเทีย่ว แต่สิง่ส�ำคญัทีจ่ะท�ำให้การท่องเทีย่ว 

ประสบความส�ำเร็จได้ คือ ความร่วมมือร่วมใจของผู ้คนในชุมชนและ

กระบวนการมีส่วนร่วมในการคิดวิเคราะห์หรือร่วมค้นหาทุนที่มีอยู่ในชุมชน 

ที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ (Identity) มาสร้างเป็นอัตลักษณ์

เพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน

จุดเริ่มต้นของแนวคิดการ “กินส้มชมเล” 
	 ประเด็นส�ำคัญที่ควรพิจารณาแนวคิดการ “กินส้มชมเล” คือ  

การท�ำความเข้าใจถึงที่มาหรือกระบวนการกว่าจะได้มาซึ่งแนวคิดดังกล่าว

ได้เกิดขึ้นในชุมชนได้อย่างไร และผู้คนในชุมชนได้น�ำแนวคิดดังกล่าวมา 

ขับเคลื่อนในเรื่องของการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่างไร ค�ำถามดังกล่าว

เป็นสิ่งส�ำคัญที่ท�ำให้ผู้เขียนค้นพบว่า จุดเริ่มต้นของแนวคิดดังกล่าวเกิดจาก

การที่ผู้คนในชุมชนได้ย้อนกลับมาพินิจพิเคราะห์ถึงจุดเด่นหรืออัตลักษณ ์

ของชุมชนตนเองที่ยึดโยงกับทรัพยากรทางธรรมชาติ ซึ่งในที่นี้ ได้แก่  

1. ส้ม เป็นทรัพยากรที่ผูกโยงกับวิถีชีวิตและการท�ำอาชีพเกษตรกรรมของ

ผู้คนในชุมชนก่อนที่จะมีการอพยพเข้ามาอาศัยในพื้นที่อ�ำเภอปากพนัง 

จังหวัดนครศรีธรรมราช และ 2. ด้วยบริบทของพื้นที่แห่งใหม่ที่อพยพเข้ามา 

เป็นแหล่งระบบนิเวศที่เชื่อมโยงกับคลอง-เล หรือล�ำคลองและชายฝั่ง

ทะเล ซึ่งเป็นเหตุปัจจัยส�ำคัญในการท�ำให้ผู้คนในชุมชนตัดสินใจเลือกที่จะ

ตั้งถิ่นฐานในบริเวณดังกล่าว โดยเฉพาะล�ำคลองเป็นแหล่งน�้ำจืดที่มีความ

สอดคล้องกบัการท�ำอาชพีเกษตรกรรม และประการส�ำคญัล�ำคลองกย็งัเป็น

เส้นทางสายน�ำ้จดืทีเ่ชือ่มต่อกบัชายฝ่ังทะเลซึง่เป็นแหล่งน�ำ้เคม็ ส่งผลให้ผูค้น
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ในชมุชนจงึต้องมกีารปรบัตวัในการอพยพมาอยูใ่นพืน้ทีด่งักล่าวไปพร้อมกบั

การหนัมาประกอบอาชพีประมง ถอืเป็นอาชพีใหม่ทีก่ลายเป็นส่วนหนึง่ในวถิี

ของผู้คนในชุมชนนอกเหนือจากการท�ำเกษตรกรรม

	 ด้วยลักษณะของวิถีชีวิตที่ผูกโยงกับการท�ำเกษตรกรรมประกอบ

กบัการอพยพเข้ามาอยูใ่นบรเิวณของพืน้ทีอ่าศยัแห่งใหม่ทีม่รีะบบนเิวศของ

แหล่งน�ำ้จดืและแหล่งน�ำ้เคม็ จงึต้องมกีารประกอบอาชพีประมงควบคูไ่ปด้วย

กนันัน้ ได้กลายเป็นประเดน็ส�ำคญัทีท่�ำให้ผูค้นในชมุชนได้มองเหน็คณุค่าและ

ความส�ำคัญของทรัพยากรที่ยึดโยงกับวิถีชีวิต ซึ่งถือเป็นทุนที่มีอยู่ในชุมชน

และผกูโยงกบัอตัลกัษณ์ของชมุชนอนัเป็นสิง่ส�ำคญัในการแสดงออกถงึคณุค่า

ทางสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งสามารถดึงดูดความสนใจให้กับนักท่องเที่ยวได้ 

อัตลักษณ์ของชุมชนจึงเป็นเครื่องมือที่แสดงให้นักท่องเที่ยวเห็นว่า “ชุมชน

เราเป็นอย่างไร” (กฤชณัท แสนทวี, โชติวรรธน์ วัชระเกียรติศักดิ์, ณัฐดนัย  

กุลด�ำรงค์, ณัฐวัฒน์ ตรังจิระเสถียร และปารัศม์ วัชรประภาพงศ์, 2559: 76) 

หรอืชมุชนของเรามจีดุขายหรอืจดุเด่นอะไรทีส่ามารถน�ำไปใช้เป็นกลยทุธ์ใน

การขับเคลื่อนการท่องเที่ยวโดยชุมชน และประเด็นที่ว่า “ชุมชนของเราเป็น

อย่างไรและมีจุดเด่นอะไร?” จึงกลายเป็นที่มาของจุดเริ่มต้นของแนวคิดการ 

“กินส้มชมเล”

“ชุมชนของเรามีความโดดเด่นในเรื่องของการท�ำสวนส้มโอมา

ตั้งแต่บรรพบุรุษและมีชื่อเสียงจนท�ำให้คนภายนอกเข้ามาศึกษา 

ดูงานและมีพ่อค้าแม่ค้าเข้ามาซื้อส้มโอจากเราบ่อย ผมกับ 

ชาวบ้านกค็ดิร่วมกนัว่าจะท�ำยงัไงให้คนภายนอกรูจ้กัชมุชนของเรา 

มากกว่ารู้จักแต่ส้มโอ ก็เลยคิดในเรื่องของการท่องเที่ยว เรา

อยากท�ำให้คนภายนอกมาเทีย่วบ้านเราและรูจ้กับ้านเรามากกว่า

นี ้กเ็ลยคดิเรือ่ง “กนิส้มชมเล” และทีน่ีก่ม็คีวามโดดเด่นเรือ่งการ
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ท�ำประมง การอนุรักษ์ป่าชายเลน คือ ชุมชนของเราจะมีวิถีชีวิต

ที่ท�ำในเรื่องเกษตรและประมงควบคู่กัน ฉะนั้น ก็เลยคิดว่า การ

เปิดชมุชนให้เป็นทีท่่องเทีย่วไปด้วยมนักด็”ี (สคุนธ์ศกัดิ ์มสัแหละ, 

สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

	 จากการวิเคราะห์จุดเด่นของชุมชน จึงท�ำให้พบว่า ส้ม และ 

คลอง-เล เป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ ซึ่งเป็นทุนที่มีอยู่ในชุมชน โดยชุมชน

ต้องการน�ำไปสร้างเป็นจุดขายเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว และที่ส�ำคัญเป็นการ

เปิดพื้นที่ของชุมชนให้กลายเป็นพื้นที่ของการท่องเที่ยว ซึ่งเป้าหมายก็เพื่อ

ต้องการให้นักท่องเที่ยวไม่เพียงแต่รู้จักทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีอยู่ใน

ชมุชน หากแต่ต้องการให้นกัท่องเทีย่วรูจ้กัชมุชนหรอือตัลกัษณ์ของชมุชนทีม่ี

การผกูโยงกบัทรพัยากร อกีทัง้เพือ่ให้นกัท่องเทีย่วได้มองเหน็ถงึคณุค่าในการ

อนรุกัษ์ทรพัยากรและการน�ำเอาทรพัยากรในชมุชนมาสร้างให้เกดิประโยชน์

อย่างรูค้ณุค่า โดยเฉพาะการผลกัดนัทรพัยากรให้กลายเป็นอตัลกัษณ์เพือ่การ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน

	 แนวคดิการ “กนิส้มชมเล” จงึกลายเป็นจดุเริม่ต้นส�ำคญัทีส่ะท้อน

ให้เห็นถึงการคิดและวิเคราะห์จุดเด่นของชุมชน จนท�ำให้พบว่าอัตลักษณ์

ของชุมชนมีความสัมพันธ์กับทรัพยากร ซึ่งในที่นี้ได้แก่ ส้มโอ และ คลอง-เล 

ที่ถูกน�ำมาสร้างเป็นจุดขายและสร้างคุณค่าให้แก่ทรัพยากร เพื่อต้องการ

สร้างความโดดเด่นให้แก่ชมุชนตนเองแตกต่างไปจากชมุชนอืน่ การทีผู่ค้นใน

ชมุชนเหน็คณุค่าของทรพัยากรและสามารถสร้างอตัลกัษณ์ของทรพัยากรให้

กลายเป็นจดุขาย ได้สะท้อนให้เหน็ว่าผูค้นในชมุชนมคีวามตระหนกัและการ

มองเห็นโอกาสในการคิดที่จะพัฒนาชุมชนของตนเองในอีกระดับ คือ การ

พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่อยู่บนฐานคิดของการพึ่งพาตนเอง เพื่อ

ต้องการสร้างอตัลกัษณ์ของการท่องเทีย่วหรอืรปูแบบการท่องเทีย่วทีม่คีวาม

สอดคล้องกับบริบทของชุมชน
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	 ทั้งนี้ จากการศึกษาแนวคิดการ “กินส้มชมเล” ของชุมชนบ้าน 

แสงวมิาน พบว่า มคีวามสมัพนัธ์กบัอตัลกัษณ์ทัง้หมด 3 ด้าน ได้แก่ อตัลกัษณ์ 

ของชุมชน อัตลักษณ์ของทรัพยากร และอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยว  

ดังอธิบายในประเด็นต่างๆ ต่อไปนี้

อัตลักษณ์ของชุมชน
	 อานนัท์ กาญจนพนัธุ ์(2544, อ้างใน นริมล ขมหวาน, 2556: 11) 

อธิบายถึงอัตลักษณ์ของชุมชนว่า เป็นความพยายามของชุมชนที่พยายาม

จะบอกให้คนอื่นรู้ว่าชุมชนของตนเองเป็นใคร อย่างไร ซึ่งอัตลักษณ์ได้ถูก

สร้างขึ้นมาบนพื้นฐานของความหมายเหมือนกันของสมาชิกภายในกลุ่ม

ที่ผ่านกระบวนการยอมรับซึ่งกันและกัน ก่อให้เกิดเป็นกฎเกณฑ์ ระเบียบ

ปฏิบัติ ธรรมเนียมประเพณีของชุมชน การลงมือปฏิบัติสืบต่อกันมาจนเกิด

เป็นวัฒนธรรมการด�ำรงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชน

	 1.	อัตลักษณ์ชุมชนถูกสร้างบนเงื่อนไขของความเป็นศาสนา

และความเป็นเครือญาติเดียวกัน

	 อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านแสงวิมานได้ถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐานของ

ความเป็นกลุม่มสุลมิซึง่เป็นเครอืญาตเิดยีวกนัในสายตระกลูทีช่ือ่ว่า “แสงมาน” 

หรือ “แสงวิมาน” และมีการประกอบอาชีพเกษตรกรรมคือ การท�ำสวนส้ม 

ซึง่เป็นอาชพีหลกัก่อนทีจ่ะมกีารอพยพย้ายมาจากอ�ำเภอบางบวัทอง จงัหวดั

นนทบุรี และน�ำอาชีพดังกล่าวมาแผ่ขยายเพื่อสร้างเป็นพื้นที่ท�ำมาหากินใน

พื้นที่ที่อาศัยแห่งใหม่คือหมู่ที่ 3 ต�ำบลคลองน้อย อ�ำเภอปากพนัง จังหวัด

นครศรีธรรมราช ด้วยลักษณะของความเป็นเครือญาติหรือการมีอัตลักษณ์

ของความเป็นมสุลมิกลุม่เดยีวกนั และการประกอบอาชพีการท�ำเกษตรกรรม

ที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรษสายตระกูลเดียวกัน จึงเป็นเงื่อนไข
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ส�ำคัญต่อการตัดสินใจในการเลือกพื้นที่ที่อยู่อาศัยในอาณาบริเวณเดียวกัน 

เนือ่งจากเป็นพืน้ทีท่ีเ่หมาะสมต่อการท�ำเกษตรกรรม โดยเฉพาะบรเิวณคลอง

บางจาก เป็นล�ำคลองน�้ำจืดและมีสภาพเป็นป่าชายเลนที่นับว่าเป็นพื้นที ่

ที่มีระบบนิเวศอุดมสมบูรณ์ที่มีจ�ำนวนสัตว์น�้ำและสัตว์บกชุกชุม (ศิโรนี  

โต๊ะสนั, มารนีา มะหล,ี นยัหมะ สามะ, คอรเียาะ กามสิ และอบัดลุฮากมี มะ, 

2552: 24) จึงท�ำให้บริเวณดังกล่าวกลายเป็นสถานที่ตั้งของชุมชนโดยใช ้

ชื่อว่า “ชุมชนบ้านแสงวิมาน” เพื่อเป็นการสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชนที่

เชื่อมโยงกับสายตระกูลของผู้คนในชุมชน

	 การอพยพและตัดสินใจเข้ามาตั้งถิ่นฐานในบริเวณล�ำคลอง

บางจาก ส่งผลให้ผู้คนในชุมชนต้องมีการปรับตัวต่อการด�ำเนินวิถีชีวิตเพื่อ

ให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมในพื้นที่แห่งใหม่ โดยเฉพาะการประกอบ

อาชีพประมง เป็นอาชีพใหม่ที่เกิดขึ้นภายใต้วิถีของการปรับตัวของผู้คน

ในชุมชนนอกเหนือจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ท�ำให้อัตลักษณ์

ของชุมชนจึงถูกสร้างขึ้นบนฐานของความสัมพันธ์ระหว่างวิถีชีวิตของผู้คน

ในชุมชนที่มีความสัมพันธ์กับระบบนิเวศของแหล่งน�ำ้จืดและแหล่งน�้ำเค็ม 

จึงกล่าวได้ว่า วิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนบ้านแสงวิมาน จึงเป็นวิถีที่ผูกพัน

กับทรัพยากรธรรมชาติภายในชุมชนมาอย่างยาวนาน ซึ่งทรัพยากรทาง

ธรรมชาตเิสมอืนเป็นทนุทางวฒันธรรมทีเ่ชือ่มร้อยวถิชีวีติและหล่อเลีย้งชวีติ

ของผู้คนในชุมชน จนท�ำให้ทรัพยากรและวิถีชีวิตได้กลายเป็นสิ่งที่มีความ

สัมพันธ์และผูกโยงกันจนกลายเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนหรือสร้างความเป็น

ตัวตนให้แก่ผู้คนในชุมชนของสายตระกูลแสงวิมาน

	 ดังนั้น อัตลักษณ์ของชุมชนบ้านแสงวิมานจึงเป็นความสัมพันธ์

ที่เกิดขึ้นระหว่างผู้คนในชุมชนและทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ ส้มและ

คลอง-เล ถือเป็นทรัพยากรที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชน และถูกท�ำให้

กลายเป็นอัตลักษณ์ทางทรัพยากรที่สร้างเป็นจุดขายในการผลักดันไปสู่การ

สร้างอัตลักษณ์เพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้อย่างน่าสนใจ
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	 2.	อัตลักษณ์ชุมชนถูกสร ้างบนเงื่อนไขของวิถีการท�ำ

เกษตรกรรม (การปลูกส้ม)

	 วถิกีารด�ำเนนิชวีติด้วยการประกอบอาชพีเกษตรกรรม โดยเฉพาะ 

การปลกูส้ม ท�ำให้ “ส้ม” กลายเป็นทรพัยากรทีผ่กูโยงกบัตวัตนหรอือตัลกัษณ์

ของผู้คนในชุมชนบ้านแสงวิมานมาอย่างยาวนาน ก่อนที่จะมีการอพยพเข้า

มาตัง้ถิน่ฐานในปี พ.ศ. 2481 กไ็ด้น�ำประสบการณ์ ความช�ำนาญในการปลกู

ส้มและภมูปัิญญาของบรรพบรุษุทีเ่คยท�ำอาชพีเกษตรกรรมการปลกูส้มจาก

ถิ่นฐานเดิม (สมพร ณ นคร, ชัยสิทธิ์ ปรีชา, วิฑูร อินทมณี, นพ ศักดิเศรษฐ์

และทิพาวรรณ ทองเจือ, 2557: 1) มาปลูกในพื้นที่แห่งใหม่ ซึ่งนับว่าเป็น

ชมุชนแห่งแรกทีม่กีารน�ำผลไม้มาปลกูในบรเิวณพืน้ทีอ่�ำเภอปากพนงั จงัหวดั

นครศรีธรรมราช

ภาพที่ 1 สัญลักษณ์

ของมัสยิดแสงวิมานที่

สะท้อนถึงอัตลักษณ์

ของชมุชนทีถ่กูสรา้งบน

ฐานของการมีศาสนา 

สายตระกูลและความ

เป็นเครือญาติเดียวกัน

ภาพที่  2 วิถีการทำ�

เกษตรกรรมการปลูก

ส้มโอในชุมชนบ้านแสง

วิมาน

ภาพที่  3 วิถีการทำ�

ประมงในชุมชนบ้าน

แสงวิมาน
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“ชุมชนของเราเป็นชุมชนแรกที่มีการปลูกผลไม้ ตั้งแต่บรรพบุรุษ

ของเราอพยพมาอยูท่ีน่ี ่ตอนนัน้ในอ�ำเภอปากพนงัยงัไม่มใีครท�ำ

สวน แต่บรรพบุรุษเราได้ทดลองปรับเปลี่ยนพื้นที่จากป่าเป็นนา 

จากนาเป็นสวน ก็คงเห็นว่าลักษณะดินแถวนี้สามารถปลูกผลไม้ 

ได้ ซึ่งตอนที่มาที่นี่ก็จะน�ำพันธุ์ส้มเขียวหวานมาปลูกที่นี่ด้วย  

จากนั้นค่อยๆ ปรับเปลี่ยนมาเป็นส้มสายพันธุ์อื่นๆ โดยเฉพาะ

ส้มโอ” (อิมรอน แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2563)

	 การอพยพเข้ามาของกลุม่คนไม่เพยีงสะท้อนให้เหน็ถงึการเคลือ่น

ย้ายของผูค้นของสายตระกลูแสงวมิาน แต่มกีารน�ำภมูปัิญญาการท�ำสวนส้ม

มาปรับใช้กับการท�ำเกษตรกรรมในพื้นที่อาศัยแห่งใหม่ในอ�ำเภอปากพนัง 

จังหวัดนครศรีธรรมราช และได้พบว่าพื้นที่ส่วนใหญ่มีการประกอบอาชีพ

การท�ำนา แต่เนือ่งด้วยวถิชีวีติของกลุม่คนทีม่อีตัลกัษณ์ของความเชีย่วชาญ

และภูมิปัญญาการท�ำสวนส้ม จึงตัดสินใจทดลอง “ท�ำสวนบนพื้นที่นา” โดย

ใช้วิธีการยกร่องแบบชาวภาคกลาง ซึ่งเป็นชุมชนแห่งแรกที่มีการน�ำวิธีการ

ท�ำเกษตรกรรมในรูปแบบดังกล่าวมาปรับใช้ในพื้นที่ทางภาคใต้ให้คล้ายคลึง

กับถิ่นฐานดั้งเดิม ในขณะที่ชุมชนอื่นๆ ในละแวกของการตั้งถิ่นฐานหรือ

ชุมชนทางภาคใต้จะไม่นิยมยกร่องดินและยังคงมีอาชีพในการท�ำนาที่ยังไม่ 

ปรากฏการท�ำสวนส้ม ประกอบกับการมีผู้น�ำที่เข้มแข็งซึ่งในสมัยนั้นคือ  

นายสไุลมาน แสงวมิาน ได้น�ำดนิไปวเิคราะห์ทีม่หาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ว่าดนิ 

มีความเหมาะสมแก่การปลูกส้มหรือไม่ ผลออกมาพบว่าพื้นที่ดังกล่าวเป็น

ดนิทีม่คีวามเหมาะสมส�ำหรบัปลกูส้มทกุชนดิ ท�ำให้ชมุชนบ้านแสงวมิานจงึมี

การท�ำอาชพีเกษตรกรรมการปลกูส้มมาอย่างต่อเนือ่ง ในขณะทีช่มุชนอืน่ๆ  

ยงัคงประกอบอาชพีการท�ำนา และด้วยการประกอบอาชพีทีแ่ตกต่างไปจาก

ชมุชนอืน่ๆ จนประสบความส�ำเรจ็จากการปลกูส้ม ท�ำให้มชีือ่เสยีงและได้รบั
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การยอมรบัจากชมุชนใกล้เคยีงในด้านของความเชีย่วชาญในการปลกูส้มและ

การน�ำภมูปัิญญามาปรบัใช้ในการท�ำเกษตรกรรมถอืเป็นอตัลกัษณ์ของชมุชน

ทีถ่กูสร้างขึน้มาอย่างโดดเด่นและแตกต่างไปจากชมุชนอืน่ๆ โดยเฉพาะการ

ท�ำสวนผลไม้บนพื้นที่นา 

	 จากนั้น ในปี พ.ศ. 2505 ชุมชนบ้านแสงวิมานและชุมชนอื่นๆ 

ในเขตพื้นที่อ�ำเภอปากพนังได้ประสบปัญหากับวาตภัยของพายุแฮเรียต  

ส่งผลให้ส้มเขียวหวานหักโค่นเป็นจ�ำนวนมาก รวมทั้งมีการพัฒนาจาก

ภายนอกเข้ามาคือการท�ำชลประทาน เพื่อปิดคลองส่งน�้ำจืด ท�ำให้น�้ำใน

บรเิวณชมุชนบ้านแสงวมิานมคีวามเคม็และปลกูส้มเขยีวหวานไม่ได้ ประกอบ

กับโรคศัตรูพืช ท�ำให้ผู้คนในชุมชนจึงคิดค้นหาส้มสายพันธุ์ชนิดใหม่มาปลูก

ทดแทน โดยเฉพาะส้มโอ เช่น ส้มโอพันธุ์ขาวพวง ส้มโอพันธุ์ขาวจีบ ส้มโอ

พันธุ์ทองดี และส้มโอพันธุ์ขาวใหญ่ ฯลฯ และที่ส�ำคัญมีการยกร่องดินให้สูง

ขึน้ เพือ่ควบคมุไม่ให้น�้ำเคม็เข้าถงึบรเิวณพืน้ทีส่วนของส้มโอ จนกระทัง่ในปี 

พ.ศ. 2518 “ส้มโอแสงวิมาน” ได้กลายเป็นผลไม้ที่สร้างชื่อเสียงให้แก่ชุมชน 

หลังจากที่มีการส่งส้มโอเข้าร่วมประกวดพืชผลทางการเกษตร โดยเฉพาะใน

งานประเพณีบุญสารทเดือนสิบของจังหวัดนครศรีธรรมราชมักได้รับรางวัล

จากการส่งส้มโอเข้าร่วมประกวดเป็นประจ�ำทุกปี ท�ำให้ “ส้มโอแสงวิมาน” 

จงึเป็นทีรู่จ้กัของบคุคลทัว่ไป โดยเฉพาะกลุม่พ่อค้าแม่ค้าทีม่กีารเข้าไปรบัซือ้ 

ส้มโอถงึในสวน และในปีเดยีวกนัชมุชนได้รบัรางวลัชมุชนเกษตรดเีด่น ถอืเป็น 

ชุมชนต้นแบบในด้านการท�ำเกษตรกรรม ส่งผลให้หน่วยงานราชการจาก

ภายนอกมีความสนใจในการเข้าไปศึกษาดูงานหรือเยี่ยมชมสวนส้มโออย่าง

ต่อเนื่อง ท�ำให้ “ส้มโอแสงวิมาน” ได้มีชื่อเสียงและขยายในวงกว้าง แม้แต่

ชุมชนรอบข้างก็ได้หันมาปลูกส้มโอแทนอาชีพการท�ำนากันมากขึ้น จึงส่ง

ผลต่อการแข่งขนัทางการตลาดทีเ่พิม่สงูตามมา ท�ำให้ผูค้นในชมุชนจงึค้นหา 

ส้มโอหลากหลายสายพนัธุท์ีเ่หมาะสมกบัสภาพพืน้ที ่รวมถงึสามารถแข่งขนักบั 
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ตลาดภายนอกได้ (ศิโรนี โต๊ะสัน, มารีนา มะหลี, นัยหมะ สามะ, คอรีเยาะ 

กามิส และอับดุลฮากีม มะ, 2552: 25-27) ซึ่งสายพันธุ์ส้มโอที่น�ำเข้ามา 

ปลูกคือ ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม ได้เกิดขึ้นในปี พ.ศ. 2523 ที่มีการน�ำมา 

ทดลองปลูกในชุมชนบ้านแสงวิมานเป็นชุมชนแห่งแรก จนท�ำให้ชุมชนได้ม ี

ชื่อเสียงของส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามอีกครั้ง

	 ดงันัน้ อตัลกัษณ์ของชมุชนทีผ่กูโยงกบัวถิกีารท�ำเกษตรกรรมการ

ปลกูส้ม ได้ถกูสร้างขึน้มาให้เกดิความโดดเด่นและแตกต่างจากชมุชนอืน่ๆ ใน

พื้นที่อ�ำเภอปากพนัง เช่น การมีความเชี่ยวชาญและภูมิปัญญาการท�ำสวน

ส้มบนพื้นที่นา การเป็นชุมชนที่ริเริ่มคิดค้นหาส้มสายพันธุ์ชนิดใหม่มาปลูก

ทดแทนในช่วงเกดิวาตภยั โดยเฉพาะส้มโอ และการเป็นชมุชนทีไ่ด้รบัรางวลั

การส่งส้มโอเข้าร่วมประกวด ท�ำให้ชุมชนมีชื่อเสียงและกลายเป็นที่รู้จักของ

บุคคลทั่วไปในนาม “ส้มโอแสงวิมาน” ประกอบกับการน�ำส้มโอหลากหลาย

สายพันธุ์มาทดลองปลูกในพื้นที่ จนปัจจุบันพบว่า สายพันธุ์ที่สร้างชื่อเสียง

ให้กับชุมชนคือ ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามที่ได้รับการพัฒนาให้มีคุณภาพและ

แตกต่างไปจากชุมชนอื่นๆ ที่นิยมปลูกเช่นเดียวกัน

	 3.	อัตลักษณ์ชุมชนถูกสร้างบนเงื่อนไขของวิถีการท�ำประมง 

(การประกอบอาชีพประมง)

	 “คลอง-เล” หรือล�ำคลองและชายฝั่งทะเล เป็นแหล่งทรัพยากร

หนึ่งที่มีความสัมพันธ์กับระบบนิเวศ ไม่ว่าจะเป็นระบบนิเวศแหล่งน�้ำจืด

และระบบนิเวศทางทะเล ซึ่งเป็นแหล่งอาศัยและแหล่งอาหารของสัตว์น�้ำ

นานาชนิด รวมถึงเป็นแหล่งอาหารและแหล่งเศรษฐกิจอันส�ำคัญของมนุษย์

ตั้งแต่ระดับประเทศจนถึงระดับชุมชนส�ำหรับใช้ในการอุปโภคบริโภค อาทิ 

การท�ำอุตสาหกรรม การท่องเที่ยว การท�ำเกษตรกรรม การท�ำประมง ฯลฯ 

โดยเฉพาะในระดับชุมชน จะเห็นได้ว่าล�ำคลองและชายฝั่งทะเลเป็นแหล่ง

ทรัพยากรอันส�ำคัญไม่ว่าจะเป็นแหล่งอาหาร หรือแหล่งของการสร้างอาชีพ
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และรายได้ให้แก่ชมุชน โดยเฉพาะชมุชนทีม่กีารประกอบอาชพีประมง ซึง่จะ

ต้องมีส่วนเกี่ยวข้องหรือความสัมพันธ์กับแหล่งทรัพยากรดังกล่าว 

	 ส�ำหรับคลอง-เล หรือล�ำคลองและชายฝั่งทะเลในชุมชนบ้าน

แสงวิมาน ถือเป็นแหล่งระบบนิเวศอันส�ำคัญที่ผูกโยงกับการอพยพเข้ามา

ตั้งถิ่นฐานของผู้คนในชุมชน และเป็นเหตุปัจจัยส�ำคัญต่อการตัดสินใจของ

ผูค้นในชมุชนต่อการตัง้ถิน่ฐานในบรเิวณดงักล่าว เนือ่งด้วยวถิเีกษตรกรรมที่

จ�ำเป็นจะต้องมแีหล่งน�ำ้จดืส�ำหรบัการท�ำสวนส้ม จงึท�ำให้ทรพัยากรดงักล่าว

จงึมคีวามสมัพนัธ์กบัวถิขีองผูค้นในชมุชน ในขณะเดยีวกนัผูค้นในชมุชนกจ็ะ

ต้องมกีารปรบัตวักบัสภาพแวดล้อมและระบบนเิวศทีเ่ป็นทัง้แหล่งน�้ำจดืและ

น�้ำเค็ม โดยเฉพาะการหันมาประกอบอาชีพประมง ซึ่งเป็นอีกหนึ่งอาชีพที่ 

ผูกโยงและหล่อหลอมจนกลายเป็นอัตลักษณ์ของผู้คนในชุมชนนอกเหนือ

จากการท�ำอาชีพเกษตรกรรม

“ตอนนัน้ผูท้ีบ่กุเบกิชมุชนนี ้คอื นายเลาะห์และนายหมดัรฟีีนได้

เดนิทางมาทางเรอืและมโีอกาสแล่นเรอืใบไปทางอ�ำเภอปากพนงั 

สงัเกตเหน็ทวิทศัน์ของอ่าวปากพนงัแถวต�ำบลบางจากว่ามพีืน้ที่

สงูกว่าพืน้ทีอ่ืน่ และเมือ่ผ่านมาทางคลองบางจากกจ็ะเป็นคลอง

น�้ำจืด เป็นป่าดงดิบชายเลนซึ่งก็จะมีน�้ำจืดตลอดทั้งปี ซึ่งเราก็

จะใช้คลองบางจากในการท�ำเกษตรด้วยและท�ำประมงด้วย การ

แลกเปลีย่นสนิค้าระหว่างคนท�ำเกษตรและคนท�ำประมงด้วย ซึง่

บริเวณคลองบางจากตรงนี้ก็จะเชื่อมกับทะเลปากพนัง ชาวบ้าน

ก็อาศัยออกทะเลไปท�ำประมงที่นั่นด้วย” (อาณัติ แสงวิมาน, 

สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563) 
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“เวลามองความเป็นอยู่ในชุมชนของเรา ก็ต้องมองในเรื่องการ

ท�ำประมงด้วย เพราะตั้งแต่บรรพบุรุษของเราอพยพมาจับจอง

ตั้งชุมชนในพื้นที่คลองบางจากตรงนี้ เราก็จะท�ำประมงและ 

ก็อนุรักษ์ไปด้วย เช่น ช่วงหน้าน�้ำชาวบ้านก็จะมีการเตรียมตัว

ออกหาสตัว์น�ำ้ ได้สตัว์น�ำ้มาทกุวนั แต่ช่วงไหนทีส่ตัว์น�ำ้ในคลอง

ไม่มแีละเป็นช่วงของการวางไข่เรากไ็ม่จบั แต่เราจะไปจบัสตัว์น�ำ้ 

ในทะเลต่อ หมุนเวียนกันไปแบบนี้ คือเราต้องรอระยะเวลา 

ให้สัตว์น�้ำในคลองเจริญเติบโตก่อนและค่อยมาจับ” (สุชาติ  

แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

	 ด้วยวิถีของผู้คนในชุมชนที่ผูกโยงกับล�ำคลองและชายฝั่งทะเล 

ไม่เพียงแต่พบว่า ชุมชนมีการใช้ประโยชน์จากทรัพยากร อาทิ การเป็น 

เส้นทางทีเ่ชือ่มร้อยความสมัพนัธ์ระหว่างผูค้นในชมุชนและผูค้นจากภายนอก

ชมุชน เพือ่แลกเปลีย่นและซือ้สนิค้าระหว่างกนั หรอืการประกอบอาชพีการ

ท�ำประมง แต่ผู้คนในชุมชนได้รู้ถึงคุณค่าของการใช้ทรัพยากรดังกล่าว โดย

การค�ำนึงถึงการอนุรักษ์ทรัพยากร โดยเฉพาะการไม่จับสัตว์น�้ำในฤดูกาล

ของการวางไข่ ถือเป็นการสร้างข้อกฎกติการ่วมกันในการใช้ประโยชน์จาก

ทรพัยากร ซึง่กฎกตกิาดงักล่าวเสมอืนเป็นการสร้างอตัลกัษณ์ร่วมของชมุชน

และสร้างความเป็นอนัหนึง่อนัเดยีวกนัของชมุชน เพือ่ให้ผูค้นในชมุชนได้เกดิ

ความตระหนักต่อการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งเป็นทุนทาง

ทรพัยากรทีม่อียูใ่นชมุชนทีผู่ค้นในชมุชนจะต้องใช้ร่วมกนัส�ำหรบัการอปุโภค

บรโิภค รวมถงึการประกอบอาชพีเกษตรกรรมและการประกอบอาชพีการท�ำ

ประมงควบคู่ไปด้วยกัน

	 ดังนั้น การด�ำเนินวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนไม่เพียงแต่ผูกโยง

กับการท�ำเกษตรกรรม แต่มีการปรับตัวเพื่อให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อม
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และระบบนิเวศที่มีอยู่ในบริบทของพื้นที่อาศัยแห่งใหม่ ซึ่งการปรับตัวก็จะ

เกดิขึน้ไปพร้อมกบัการใช้ประโยชน์จากทรพัยากรทีม่อียูใ่นพืน้ที ่เช่น การท�ำ 

เกษตรกรรมควบคูไ่ปพร้อมกบัการท�ำประมง ประกอบกบัการรูค้ณุค่าในการ

อนุรักษ์ทรัพยากรโดยการสร้างข้อกฎกติการ่วมกัน ซึ่งเป็นกฎกติกาที่ไม่ได้

ถูกสร้างขึ้นมาด้วยลายลักษณ์อักษรอย่างชัดเจน หากแต่เป็นกฎกติกาของ

การตระหนกัรูแ้ละการมสี�ำนกึร่วมกนัของผูค้นในชมุชนทีม่องเหน็คณุค่าและ 

ความส�ำคญัของทรพัยากรทีต้่องใช้ประโยชน์ร่วมกนัในชมุชน ประเดน็ตรงนี้ 

จึงสะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของมนุษย์ที่มีต่อระบบนิเวศและการที่

มนุษย์มองเห็นคุณประโยชน์จากล�ำคลองและชายฝั่งทะเล ถือเป็นแหล่ง

ทรัพยากรที่มีความสัมพันธ์กับผู้คนในชุมชน

อัตลักษณ์ของทรัพยากร

	 1.	อตัลกัษณ์ทรพัยากรถกูสร้างบนเงือ่นไขของความสมัพนัธ์

ระหว่างมนุษย์และทรัพยากรธรรมชาติ

	 อัตลักษณ์ของทรัพยากรได้ถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐานของความ

สัมพันธ์ระหว่างมนุษย์และทรัพยากร หมายความว่า วิถีชีวิตของผู้คนใน

ชุมชนมีความสัมพันธ์และใช้ประโยชน์จากทรัพยากรร่วมกัน ซึ่งในที่นี้ได้

ถูกแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ “ส้ม” และ “คลอง-เล” โดยเฉพาะ “ส้ม”  

ไม่เพียงแต่เป็น “ทรัพยากร” ที่ยึดโยงกับวิถีการท�ำเกษตรกรรมของผู้คนใน

ชุมชน แต่ “ส้ม” ได้ยึดโยงกับภูมิปัญญาและความเชี่ยวชาญในการปลูกส้ม

ของผู้คนในชุมชนและถูกน�ำมาแพร่ขยายการปลูกในพื้นที่อ�ำเภอปากพนัง 

ประกอบกับการที่ “ส้ม” ได้ถูกทดลองปลูกหลากหลายสายพันธุ์จนพัฒนา

เป็นการปลูก “ส้มโอ” ที่มักถูกส่งเข้าร่วมประกวดจนท�ำให้ชุมชนได้รับรางวัล

ดเีด่นและมชีือ่เสยีงในการปลกูส้มโอ และด้วยความมชีือ่เสยีงส่งผลให้ชมุชน

รอบข้างจงึมกีารรเิริม่ปลกูส้มโอ ท�ำให้มผีลต่อการแข่งขนัทางการตลาดทีเ่พิม่
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สงูขึน้ ผูค้นในชมุชนจงึต้องค้นหาส้มโอสายพนัธุใ์หม่และพบว่าสายพนัธุส้์มโอ 

ทีถ่กูน�ำมาทดลองปลกูและได้สร้างชือ่เสยีงให้แก่ชมุชนอกีครัง้คอื ส้มโอพนัธุ์

ทับทิมสยาม ในขณะที่ “คลอง-เล” เป็นหนึ่งใน “ทรัพยากร” ที่ผูกโยงกับวิถี

ชีวิตของผู้คนในชุมชนตั้งแต่มีการอพยพเข้ามาเช่นกัน เนื่องจากเป็นเงื่อนไข

ส�ำคัญในการท�ำให้ผู้คนในชุมชนตัดสินใจเลือกพื้นที่ดังกล่าวส�ำหรับการท�ำ

เกษตรกรรม และที่ส�ำคัญท�ำให้ผู้คนในชุมชนจึงมีการปรับตัวและประกอบ

อาชีพใหม่คือ การท�ำประมง ด้วยลักษณะของคลอง-เลเป็นระบบนิเวศที่มี

ลักษณะพิเศษ ท�ำให้วิถีของผู้คนในชุมชนจึงถูกเรียกว่า “วิถีประมงของคน 

3 น�้ำ” ซึ่งเป็นการบรรจบกันระหว่างแหล่งน�้ำจืดและแหล่งน�้ำเค็ม ส่งผลให้

บริเวณปากแม่น�้ำกลายเป็นน�้ำกร่อย ประกอบกับการมีป่าชายเลนที่เป็น

แหล่งที่อยู่อาศัยของสัตว์น�้ำนานาชนิด จึงมีผลต่อการเลี้ยงชีพและการท�ำ

มาหากินท่ามกลางสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศที่มีความอุดมสมบูรณ์  

ที่สามารถหล่อเลี้ยงวิถีชีวิตและวิถีการท�ำประมงของผู้คนในชุมชนให้เกิดขึ้น

ได้ทั้งในล�ำคลองและชายฝั่งทะเล

	 2.	อตัลกัษณ์ทรพัยากรถกูสร้างบนเงือ่นไขของการเป็นผูร้เิริม่

และพัฒนาคุณภาพส้ม

	 “ส้ม” เป็นทุนทางทรัพยากรที่ผูกโยงกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมและ 

มคีวามสมัพนัธ์กบัอตัลกัษณ์ของชมุชนบ้านแสงวมิานตัง้แต่การอพยพเข้ามา 

ตั้งถิ่นฐานของผู้คนในชุมชนและเป็นทรัพยากรที่ถูกริเริ่มปลูกในชุมชนก่อน

ชมุชนอืน่ๆ จนกระทัง่มกีารพฒันาสายพนัธุส้์มเรือ่ยมาจาก “ส้มเขยีวหวาน” 

สู่การเปลี่ยนผ่านเป็น “ส้มโอ” ซึ่งภายใต้ของการเปลี่ยนผ่านได้เกิดขึ้นอัน

เนื่องมาจากการที่ชุมชนได้ประสบปัญหาต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของภัย

ธรรมชาติ การท�ำชลประทานอันเป็นผลจากการพัฒนาจากภายนอก แมลง

หรือศัตรูพืช หรือแม้แต่การแข่งขันทางการตลาดที่เพิ่มสูงขึ้น สิ่งเหล่านี้ได้

กลายเป็นประเด็นส�ำคัญที่สะท้อนให้เห็นได้ว่าแม้ชุมชนจะประสบปัญหา
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ข้างต้นกต็าม แต่กย็งัคงยนืหยดัในการท�ำอาชพีเกษตรกรรมการท�ำสวนส้มโอ 

มาอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับมีการส่งส้มโอเข้าประกวดการแข่งขันและได้

รับรางวัลอยู่บ่อยครั้ง ท�ำให้การปลูกส้มโอจึงกลายเป็นการสร้างความส�ำเร็จ

และสร้างชื่อเสียงให้แก่ชุมชน และได้กลายเป็นที่รู้จักแก่บุคคลทั่วไปในนาม 

“ส้มโอแสงวิมาน” 

	 “ส้มโอแสงวิมาน” จึงเป็นทรัพยากรที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตน 

หรืออัตลักษณ์ของชุมชนและกลายเป็นอัตลักษณ์ทางทรัพยากรที่ยังคง 

ถูกกล่าวขานส�ำหรับบุคคลทั่วไปที่ชื่นชอบการรับประทาน รวมถึงการถูกน�ำ

ไปจัดวางจ�ำหน่ายตามท้องตลาดทั่วไปในบริเวณพื้นที่ใกล้เคียงของอ�ำเภอ

ปากพนังให้เห็นมากมาย จนท�ำให้บุคคลทั่วไปไม่สามารถพิจารณาได้ว่า  

“ส้มโอแสงวมิาน” ทีว่างตามท้องตลาดทัว่ไปมาจากชมุชนบ้านแสงวมิานหรอืไม่ 

ประเด็นตรงนี้จึงส่งผลต่อการย้อนกลับมาคิดค้นและแสวงหาส้มโอสายพันธุ์

ใหม่ของผู้คนในชุมชน เพื่อสร้างอัตลักษณ์ทางทรัพยากรให้แก่ชุมชนอีกครั้ง 

ซึ่งสายพันธุ์ที่ถูกน�ำมาทดลองปลูกใหม่คือ ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม 

	 “ส้มโอพนัธุท์บัทมิสยาม” เป็นสายพนัธุท์ีม่กัพบว่ามพีืน้ทีป่ลกูอยู่

เฉพาะเขตลุ่มน�้ำปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช (พิมพา พงศ์พัฒนบุตร, 

2556, น. 1) ซึง่ก่อนทีส่ายพนัธุด์งักล่าวจะขยายและเป็นทีรู่จ้กัแก่บคุคลทัว่ไป

นัน้ พบว่า ผูค้นในชมุชนบ้านแสงวมิานต้องการสร้างจดุขายของทรพัยากรให้

เกดิความแตกต่างไปจากชมุชนอืน่ๆ ทีเ่ริม่มกีารปลกูส้มโอเช่นเดยีวกนั ท�ำให้

ผู้คนในชุมชนจึงค้นหาสายพันธุ์ใหม่ ในที่นี้คือ ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม โดย

มีนายสมหวัง มัสแหละ เป็นผู้บุกเบิกและน�ำสายพันธุ์ดังกล่าวเข้ามาตั้งแต่

ในปี พ.ศ. 2523 จากบ้านบราโอ ต�ำบลประจัน อ�ำเภอยะรัง จังหวัดปัตตานี 

เนื่องจากเห็นต้นส้มโอมีผลเหมือนพันธุ์ขาวพวง มีเนื้อสีชมพูค่อนข้างแดง 

ชาวบ้านแถบนั้นเรียกส้มโอนี้ว่า “ส้มสีชมพู” เป็นพันธุ์พื้นเมือง ผลมีขนาด

ใหญ่ แต่มีรสขมจึงไม่มีใครนิยมปลูก นายมัสแหละจึงได้ขอซื้อต้นพันธุ์มา 3 
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ต้น เพื่อทดลองปลูก ผลปรากฏว่ามีรสชาติหวานขึ้น แต่ก็ยังมีรสขมอีก ใน

ช่วงนั้นใช้ชื่อพันธุ์ว่า “พันธุ์มรกต” เนื่องจากว่าผิวของส้มโอมีสีเขียวเข้มและ

มีขนอ่อนนุ่มปกคลุมทั่วผล ต่อจากนั้นก็เริ่มมีการปรับปรุงคุณภาพให้ดีขึ้น

ตามความต้องการของท้องตลาด และเมื่อมีการปรับปรุงคุณภาพจนเป็นที่

น่าพอใจแล้ว จึงตกลงกันว่าน่าจะมีการตั้งชื่อใหม่ คนส่วนใหญ่ของชุมชน

จึงเปลี่ยนมาใช้ชื่อว่า “พันธุ์ทับทิมสยาม” ซึ่งเป็นพันธุ์ที่ขึ้นชื่อพันธุ์หนึ่งของ 

“ส้มโอแสงวิมาน” จึงกล่าวได้ว่า ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามจึงเป็นผลไม้ที่สร้าง

ชือ่เสยีงและท�ำรายได้ให้แก่ผูป้ลกูหรอืเกษตรกร เนือ่งจากส้มโอทบัทมิสยาม

มีลักษณะที่ไม่เหมือนส้มโอทั่วไป (อรสา พรมมาศ, 2560: 1) ลักษณะเด่น 

หรอือตัลกัษณ์ของส้มโอพนัธุท์บัทมิสยามทีแ่ตกต่างจากส้มโอพนัธุอ์ืน่ๆ คอื 

ด้านใบและผลส้ม “ลักษณะใบจะค่อนข้างกว้าง ปลายใบแหลม ใต้ใบมีขน

อ่อนนุ่ม ลักษณะภายนอกผลมีขนาดใหญ่เส้นรอบผลประมาณ 16-22 นิ้ว  

หวัจบี (คล้ายขาวพวง) ผวิผลมขีนอ่อนนุม่ปกคลมุทัว่ผล คล้ายก�ำมะหยี ่เมือ่จบั 

ผลเบาๆ จะรูส้กึได้ ผวิเปลอืกนุม่ เปลอืกบาง และเนือ้จะสแีดงเข้ม (สทีบัทมิ) 

รสชาติหวาน หอม นุ่ม” (ภูมิหลังส้มโอทับทิมสยาม, 2563) และ “สามารถ

ปลกูได้ดใีนสภาพดนิทีเ่ป็นดนิเหนยีวและจะต้องปลกูในพืน้ทีท่ีใ่กล้กบัทะเล” 

(อิมรอน แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2563) 

ภาพที่ 4 ลักษณะผลส้มโอพันธุ์

ทับทิมสยาม

ภาพที่ 5 ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามที่มี

ลักษณะของเนื้อสีแดงเข้ม
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	 แต่อย่างไรก็ตาม การจะท�ำให้ “ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม” เป็น

ทรพัยากรทีส่ร้างชือ่เสยีงและท�ำให้บคุคลภายนอกรูจ้กันัน้ ผูค้นในชมุชนจงึมี

การสร้างอตัลกัษณ์ให้แก่ส้มโอเพือ่ให้แตกต่างไปจากท้องตลาดทัว่ไปทีม่กีาร

แข่งขันสูง โดยอัตลักษณ์ที่สร้างขึ้นมีทั้งหมด 3 ด้าน ดังที่อิมรอน แสงวิมาน 

(3 มีนาคม 2563) ได้สะท้อน ดังนี้ 

	 1.	ด้านการแปรรูปส้มโอเป็นลูกอมหรือทอฟฟี่ “กรณีที่ส้มโอ

ลกูไหนมผีวิส้มไม่สวย อาจจะไม่ใช่ส้มโอทีด่เีท่าไหร่ เพราะเอาไปตัง้ขายตาม

ท้องตลาดไม่ได้และไม่มีใครซื้อ เราก็จะน�ำส้มโอมาท�ำเป็นทอฟฟี่” 

	 2.	ด้านการตลาด “จะมีการวางขายตามแผงริมทาง ขายในเพจ

ของ facebook แต่ปกตเิราจะวางขายทีเ่ซน็ทรลั ซึง่มคีวามสมัพนัธ์กนัมานาน

แล้ว” 

	 3.	ด้านสุขภาพ (ความปลอดภัยทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค) “ตอนนี ้

ทางเราตั้งโจทย์ในเรื่องของ “ความปลอดภัย” หมายความว่า ชุมชนอื่นๆ 

ส่วนใหญ่ท�ำสวนส้มโอจะใส่เคมี จนกระทั่งคนท�ำสวนก็ตายไปเยอะ ส่วนคน

กินไม่ต้องพูดถึง เพราะเคมีมันจะเข้าไปสะสมในร่างกาย แต่ส้มโอก็จะมีผล

สวยมาก ไม่มีรอยต�ำหนิเลย ในขณะที่ส้มโอในชุมชนของเรามีรอยต�ำหนิให้

เห็นบ้าง ก็เลยคิดว่าจะท�ำยังไงเมื่อท�ำสวนแล้วก็จะต้องมี “ความปลอดภัย” 

ทั้งคนท�ำสวนและคนกินส้มโอด้วย”

	 ดังนั้น ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม จึงเป็นอัตลักษณ์ทางทรัพยากรที่

ถูกริเริ่มปลูกขึ้นมาโดยผู้คนในชุมชน ถึงแม้ปัจจุบันในหลายชุมชนมีการปลูก

ส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม แต่ก็ไม่ได้ให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาคุณภาพของ

ส้มโอเหมอืนกบัชมุชนบ้านแสงวมิาน ในขณะทีช่มุชนบ้านแสงวมิานได้สร้าง

อตัลกัษณ์ของทรพัยากรหรอืส้มโอพนัธุท์บัทมิสยามให้แตกต่างไปจากชมุชน 

อื่นๆ หรือตามท้องตลาดทั่วไป เช่น การน�ำไปแปรรูป การจัดจ�ำหน่ายที่ 
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หลากหลายช่องทาง และการหลกีเลีย่งการใช้สารเคมแีม้อาจจะท�ำให้ผวิของ

ส้มโอมรีอยต�ำหนบ้ิางกต็าม เพือ่ต้องการสร้างอตัลกัษณ์ให้แก่ทรพัยากรและ

เป็นจุดขายส�ำหรับบุคคลทั่วไปที่สนใจรับประทานส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม 

ภาพที่ 6 การแปรรูปส้มโอพันธุ ์

ทับทิมสยามเป็นลูกอมหรือ

ทอฟฟี่

ภาพที่ 7 เว็บเพจ facebook ส�ำหรับ

การขายส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม 

(1 ในช่องทางการตลาด)

	 3.	อัตลักษณ์ทรัพยากรถูกสร้างบนเงื่อนไขของการอนุรักษ์

ทรัพยากร (ล�ำคลอง) และเส ้นทางการค้ากับสถานที่ส�ำคัญใน

ประวัติศาสตร์ (ชายฝั่งทะเล)

	 การท�ำความเข้าใจล�ำคลองบางจากและชายฝั่งทะเลปากพนัง 

เป็นสิ่งจ�ำเป็นที่จะต้องพิจารณาในแง่ของการเป็นแหล่งทรัพยากรที่สะท้อน

ถึงอัตลักษณ์ของผู้คนในชุมชนที่อยู่ภายใต้วิถีที่เรียกว่า “วิถีประมงของคน 3 

น�้ำ” ซึ่งเกิดขึ้นภายใต้เงื่อนไขของการด�ำเนินวิถีชีวิตที่อยู่ในพื้นที่ที่มีลักษณะ

พเิศษทางระบบนเิวศ ไม่ว่าจะเป็นระบบนเิวศของล�ำคลองซึง่เป็นแหล่งน�ำ้จดื 
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และระบบนิเวศทางทะเลซึ่งเป็นแหล่งน�้ำเค็มที่มีการบรรจบกัน ส่งผลให้

บริเวณปากแม่น�้ำกลายเป็นน�้ำกร่อย และกลายเป็นระบบนิเวศปากแม่น�้ำ

หรือระบบนิเวศป่าชายเลนขึ้นมา ท�ำให้บริเวณดังกล่าวมีความอุดมสมบูรณ์

ของแร่ธาตุอาหารต่างๆ มีพรรณไม้นานาชนิดที่ชอบน�้ำกร่อย และที่ส�ำคัญ 

สง่ผลให้มสีิ่งมีชวีิตหลากหลายชนิด โดยเฉพาะสตัวน์�้ำทีม่ีคา่ทางเศรษฐกจิที่

เป็นอาหารของมนษุย์ เช่น กุง้ หอย ป ูปลาต่างๆ (ครองขวญั ปานปน, 2563) 

และที่ส�ำคัญได้กลายเป็นแหล่งสร้างอาชีพหรือสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจให้

แก่ผู้คนในชุมชน โดยเฉพาะการประกอบอาชีพประมง 

	 ประเด็นส�ำคัญที่จะต้องพิจารณาเพิ่มเติม คือการพบว่า ผู้คน

ในชุมชนได้มีการสร้างคุณค่าหรืออัตลักษณ์ให้แก่ล�ำคลองและชายฝั่งทะเล  

จนกลายเป็นแหล่งทรัพยากรที่มีความโดดเด่นมากกว่าการเป็นเพียงพื้นที่

ส�ำหรับการประกอบอาชีพประมง 

	 อตัลกัษณ์ของล�ำคลองบางจาก เป็นแหล่งน�ำ้จดืทีม่คีวามส�ำคญั

ต่อผูค้นในชมุชน ซึง่ผูค้นในชมุชนได้มกีารสร้างอตัลกัษณ์ของล�ำคลองขึน้มา 

โดยไม่เพยีงแต่รอให้ธรรมชาตสิร้างขึน้มาเท่านัน้ แต่จะเน้นวธิกีารอนรุกัษ์ ซึง่

เป็นเงื่อนไขส�ำคัญในการท�ำให้ล�ำคลองยังคงมีความอุดมสมบูรณ์และยั่งยืน 

เช่น การปลูกป่าชายเลนและการไม่จับสัตว์น�้ำในฤดูกาลของการวางไข่ จึง

ท�ำให้บริเวณล�ำคลองมีการเพิ่มขึ้นของจ�ำนวนต้นไม้บริเวณป่าชายเลนและ

มีล�ำต้นที่มีขนาดใหญ่มากขึ้น จ�ำนวนสัตว์น�้ำที่เพิ่มขึ้น จนส่งผลต่อการเข้า

มาจับสัตว์น�้ำของผู้คนจากชุมชนใกล้เคียง 

“ตอนนี้เราจะเน้นการปลูกป่าชายเลน ท�ำให้ต้นไม้มีเพิ่มขึ้นและ

ล�ำต้นมขีนาดใหญ่มากขึน้ สตัว์น�้ำกเ็พิม่มากขึน้ เพราะเราไม่เน้น

จบัสตัว์น�้ำขนาดเลก็ โดยเฉพาะในช่วงของการวางไข่ เพราะจาก

เดิมจับสัตว์น�้ำได้ประมาณ 10 กิโลกรัม ก็จะเป็นประมาณ 20 
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กิโลกรัม ตอนนี้ก็มีชาวบ้านใกล้เคียงมาจับสัตว์น�้ำในพื้นที่ของ

เราด้วย” (สุคนธ์ศักดิ์ มัสแหละ, สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

	 ประเด็นตรงนี้จึงสะท้อนให้เห็นได้ว่าอัตลักษณ์ของล�ำคลอง

บางจากได้ถูกสร้างขึ้นบนฐานของการอนุรักษ์ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชน  

ไม่ว่าจะเป็นการปลูกป่าชายเลนและการไม่จับสัตว์น�้ำในฤดูกาลวางไข่ จึง

ท�ำให้ระบบนิเวศของแหล่งน�้ำในล�ำคลองมีความอุดมสมบูรณ์ส�ำหรับการ

ประกอบอาชีพประมงของผู้คนในชุมชน 

ภาพที่ 8 การประกอบอาชีพ

ประมงในบริเวณคลอง

บางจาก

ภาพที่ 9 ความอุดมสมบูรณ์ของ

ป่าชายเลนบริเวณคลองบางจาก

	 ในขณะที ่อตัลกัษณ์ของชายฝ่ังทะเลปากพนงั ไม่เพยีงแต่เป็น

แหล่งน�้ำเค็มที่เชื่อมต่อกับแหล่งน�้ำจืดของล�ำคลอง แต่มีความส�ำคัญต่อการ

ประกอบอาชีพประมงของผู้คนในชุมชน และประการส�ำคัญในอดีตชายฝั่ง

ทะเลมีความโดดเด่นในแง่ของการเคยเป็นเส้นทางการเดินเรือขายส่งสินค้า

จากต่างประเทศเข้ามาเทียบท่าในอ�ำเภอปากพนัง เนื่องจากในอดีตอ�ำเภอ

ปากพนังเป็นศูนย์กลางการค้าข้าวแหล่งใหญ่ในจังหวัดนครศรีธรรมราช 

ประกอบกับการที่ชายฝั่งทะเลเชื่อมต่อกับแหลมตะลุมพุก ซึ่งในอดีตพื้นที่
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ดังกล่าวเคยประสบกับวาตภัย และปัจจุบันได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์ในอ�ำเภอปากพนัง 

“ตอนนี้ทะเลของเรามันสามารถเชื่อมไปยังแหลมตะลุมพุกของ

อ�ำเภอปากพนัง เราสามารถเล่าเรื่องของแหลมตะลุมพุกให ้

นักท่องเที่ยวรู้ว่าในอดีตมันเป็นยังไง ที่นี่เคยเกิดวาตภัยกับเรา 

ยงัไง ท�ำไมปากพนงัจงึเป็นเมอืงท่าของการค้า และการเป็นเมอืง

ท่านี่แหละก็ท�ำให้เราสามารถเอาส้มโอไปขายได้ในยุคนั้นด้วย” 

(สุชาติ แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

	 ประเด็นตรงนี้จึงสะท้อนให้เห็นได้ว่าอัตลักษณ์ของชายฝั ่ง

ทะเลปากพนังได้ถูกสร้างขึ้นมาด้วยเงื่อนไขของการท�ำให้เกิดการเชื่อมโยง 

กับสถานที่ส�ำคัญในประวัติศาสตร์ของอ�ำเภอปากพนัง ซึ่งเคยเป็นเมืองท่า 

และศูนย์กลางการค้าขายสินค้าจากต่างประเทศ และยังเป็นพื้นที่ที่มี

ความอุดมสมบูรณ์ มีแม่น�ำ้ล�ำคลองหลายสาย และเป็นอู่ข้าวอู่น�ำ้ที่ส�ำคัญ

ของภาคใต้ (สภาพทั่วไปของลุ่มน�้ำปากพนังและความหลากหลายทาง

นิเวศวิทยา, ม.ป.ป.,: 30-31) และการเชื่อมโยงกับสถานที่ที่มีความส�ำคัญ

ในประวตัศิาสตร์อกีสถานทีห่นึง่คอื “แหลมตะลมุพกุ” ในอดตีเคยเกดิวาตภยั

ของพายุโซนร้อนแฮเรียตและส่งผลกระทบต่อชีวิตผู้คนที่อาศัยในอ�ำเภอ

ปากพนัง หากแต่ในปัจจุบัน “แหลมตะลุมพุก” กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

ประวตัศิาสตร์แห่งหนึง่ของอ�ำเภอปากพนงั และถกูน�ำมาปรบัใช้เป็นกลยทุธ์

ส�ำคัญในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านแสงวิมาน เพื่อท�ำให้ 

นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงสถานที่ส�ำคัญในประวัติศาสตร์ที่เชื่อมโยงกับวิถีชีวิต

ของผู้คนในชุมชน
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	 ดงันัน้ วถิกีารด�ำรงอยูข่องผูค้นในชมุชนบ้านแสงวมิานจงึมคีวาม

สมัพนัธ์กบัทรพัยากรทัง้ 2 แหล่งไม่ว่าจะเป็นล�ำคลองบางจากและชายฝ่ังทะเล 

ปากพนัง ซึ่งการที่ล�ำคลองได้กลายเป็นจุดเด่นของชุมชนนั้น เนื่องจาก

ล�ำคลองเป็นแหล่งท�ำมาหากินและการประกอบอาชีพประมงของผู้คนใน

ชุมชน ท�ำให้ผู้คนในชุมชนเกิดความตระหนักและรู้คุณค่าของทรัพยากรที่ได้

ใช้ประโยชน์ ซึ่งภายใต้การรู้คุณค่าของทรัพยากรท�ำให้ผู้คนในชุมชนจึงสร้าง

อัตลักษณ์ของทรัพยากรโดยการเน้นในด้านการอนุรักษ์ทรัพยากร เช่น การ

ปลกูป่าชายเลนและไม่จบัสตัว์น�ำ้ในฤดกูาลของการวางไข่ เพือ่ท�ำให้ล�ำคลอง

ยงัคงมคีวามอดุมสมบรูณ์และมคีวามยัง่ยนื ในขณะทีช่ายฝ่ังทะเลไม่เพยีงแต่

มีความส�ำคัญต่อการประกอบอาชีพประมง แต่อัตลักษณ์ของชายฝั่งทะเล

ได้ถูกสร้างขึ้นมาภายใต้เงื่อนไขจากการที่ชุมชนมองว่าเป็นแหล่งทรัพยากร

ที่เชื่อมโยงกับสถานที่ส�ำคัญในประวัติศาสตร์และเคยเป็นเส้นทางการค้าที่

ผูค้นในชมุชนน�ำผลผลติทางการเกษตรไปค้าขายในบรเิวณตวัเมอืงของอ�ำเภอ

ปากพนัง และน�ำมาใช้เป็นกลยุทธ์ส�ำหรับการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพื่อให้ 

นกัท่องเทีย่วได้เข้าใจวถิขีองผูค้นทีเ่คยมคีวามสมัพนัธ์กบัแหล่งท่องเทีย่วของ

อ�ำเภอปากพนัง

ภาพที่ 10 ชายฝั่งทะเลปากพนังที่เชื่อมต่อไปยังแหลมตะลุมพุก
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อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยว

	 อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวเกิดขึ้นจากการติดต่อสื่อสารและ

เผชญิหน้าระหว่างเจ้าบ้านและแขก อนัจะน�ำไปสูก่ารปรบัตวัและแลกเปลีย่น

เพื่อให้แต่ละฝ่ายล้วนได้รับสิ่งที่ตนปรารถนาในกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้น 

การท่องเที่ยวยังน�ำมาสู่การสร้างและการน�ำเสนอ เพื่อสนองผู้ที่ต้องการ

มาพบกับประสบการณ์ที่แตกต่างไปจากเดิม คนในพื้นที่เองก็ได้รับความ

เปลีย่นแปลงจากการท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาในชมุชนด้วย ทัง้ผลกระทบด้านสภาพ

แวดล้อม สังคม วัฒนธรรม ตลอดจนการก�ำหนดและสร้างความเป็นตัวตน

ของคนในพื้นที่ (พรรณปพร ภิรมย์วงษ์, 2552: 25)

	 1.	อตัลกัษณ์การท่องเทีย่วถกูสร้างภายใต้เงือ่นไขของแนวคดิ

การ “กินส้มชมเล”

	 ส�ำหรับอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านแสงวิมาน  

เกิดขึ้นภายใต้แนวคิดการ “กินส้มชมเล” เพื่อต้องการให้นักท่องเที่ยวได้

รู้จักความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของผู้คนในชุมชนที่ผูกโยงกับทรัพยากร 

ธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชน และกลายเป็นส่วนหนึ่งในการหล่อหลอมตัวตน

หรอือตัลกัษณ์ให้มวีถิกีารท�ำเกษตรกรรมควบคูไ่ปพร้อมกบัวถิกีารท�ำประมง 

ทั้งนี้ เพื่อให้เข้าใจได้ว่าส้มและล�ำคลอง-ชายฝั่งทะเลถูกสร้างให้กลายเป็น 

อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวที่มีความเหมาะสมกับชุมชนอย่างไรนั้น ผู้เขียน

ได้อธิบายในประเด็นต่างๆ ต่อไปนี้

	 2.	อตัลกัษณ์การท่องเทีย่วถกูสร้างบนเงือ่นไขของการท่องเทีย่ว 

เชิงเกษตรภายใต้ค�ำว่าการ “กินส้ม”

	 ด้วยวิถีการท�ำเกษตรกรรมการปลูกส้มโอ ได้ถูกน�ำมาสร้างเป็น 

จดุขายให้เกดิความโดดเด่นและน่าสนใจ ส�ำหรบัการสร้างเป็นอตัลกัษณ์ของ

การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ถูกสร้างขึ้นมาโดยการใช้ค�ำว่าการ “กินส้ม” 
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	 “กนิส้ม” เป็นค�ำทีถ่กูสร้างขึน้มาส�ำหรบัใช้เป็นกลยทุธ์ส�ำหรบัการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมีหลักการส�ำคัญ 2 ประการ คือ 1. เป็นการสร้าง 

อตัลกัษณ์ของการท่องเทีย่วในเชงิเกษตรเพือ่ต้องการประชาสมัพนัธ์ให้บคุคล

ภายนอกหรือนักท่องเที่ยวได้มีโอกาสรู้จักชุมชนบ้านแสงวิมานที่มีวิถีของ

การท�ำเกษตรกรรม โดยเฉพาะการปลูกส้มโอพันธุ์ทับทิมสยาม และ 2. เป็น 

กลยุทธ์ในการดึงดูดเพื่อให้นักท่องเที่ยวที่ต้องการรับประทานส้มโอพันธุ์

ทับทิมสยามซึ่งมีลักษณะที่เป็นของแท้และมีคุณภาพ จะต้องเข้ามารับ

ประทานส้มโอหรือ “กินส้ม” ที่นี่หรือในชุมชนบ้านแสงวิมานเท่านั้น ว่ามี

ความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ และตามท้องตลาดทั่วไปอย่างไร

“ค�ำว่า “กินส้ม” มันมีที่มาว่า แสงวิมานคนภายนอกไม่ค่อยรู้จัก 

ก็เลยคิดกันว่าต้องการให้คนภายนอกได้รู้จักชุมชนของเรา และ

เข้ามารู้จักส้มโอที่นี่ โดยการกินส้มโอที่นี่คือเข้ามากินในชุมชน 

เพื่อให้รู้ว่ารสชาติของส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามมันเป็นยังไง มันมี 

ข้อแตกต่างจากภายนอกยังไง อีกอย่างนึงคือ ความรู้สึกของ

คนที่มาเขาต้องการของแท้ ค�ำว่า “แท้” ของเขาบางทีเขาก็ไม่รู้

ว่า “แท้” แบบไหน บางทีส้มโอที่ออกจากแสงวิมานไปขายตาม

แผงกม็ ีแต่กนิแล้วท�ำไมไม่หวาน ซึง่บางสวนอาจจะดแูลไม่เตม็ที ่

โอกาสที่ส้มโอไม่หวานก็มี ซึ่งค�ำว่า “หวาน” เจ้าของสวนก็จะ 

ต้องดูแลดี เพราะฉะนั้น เมื่ออยากกินส้มโอหวานก็ต้องมากิน 

มาดูถึงที่นี่” (อิมรอน แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 3 มีนาคม 2563)

	 การผลักดันการท่องเที่ยวภายใต้ค�ำว่าการ “กินส้ม” ของชุมชน

บ้านแสงวมิาน มเีป้าหมายให้นกัท่องเทีย่วได้เรยีนรูว้ถิชีวีติความเป็นอยูข่อง

เกษตรกร สิง่แวดล้อมทางธรรมชาตแิละวฒันธรรมท้องถิน่ รวมทัง้ได้รบัความ
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เพลิดเพลินและการพักผ่อน และในแง่ของเกษตรกรนั้น การท่องเที่ยวเชิง

เกษตรเป็นการน�ำทรพัยากรเกษตรและวฒันธรรมเกษตรมาเป็นทรพัยากรการ

ท่องเทีย่ว โดยไม่เพยีงแต่การสร้างความพงึพอใจให้แก่นกัท่องเทีย่ว แต่ยงัมุง่

พัฒนาความเป็นอยู่ของชุมชนชนบทในด้านรายได้ที่ควบคู่ไปกับการก่อให้

เกดิการอนรุกัษ์ทรพัยากรการเกษตร ซึง่การท่องเทีย่วเชงิเกษตรมคีวามเกีย่ว

โยงกับการใช้ทรัพยากรเกษตรทั้งผลผลิตทางการเกษตร กิจกรรมการเกษตร

ต่างๆ ภายในฟาร์ม ทรพัยากรธรรมชาตใินชมุชน ตลอดจนวถิชีวีติการเกษตร 

(เทพกร ณ สงขลา, 2556: 13-14)

	 กล่าวได้ว่า การ “กินส้ม” จึงเป็นค�ำที่สะท้อนให้เห็นถึงการ 

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยผู้คนในชุมชนก�ำหนดขึ้นมา ส�ำหรับใช้เป็นกลยุทธ์

เพือ่โน้มน้าวให้นกัท่องเทีย่วได้มโีอกาสเข้ามาชมิรสชาตหิรอืรบัประทานส้มโอ 

ถึงในสวนของผู้คนในชุมชนว่ามีความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ หรือตาม 

ท้องตลาดทั่วไปอย่างไร ประกอบกับการให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้าใจ

วถิทีีผ่กูโยงกบัการท�ำเกษตรกรรม และการได้ประสบการณ์หรอืความรูใ้หม่ๆ

จากการที่ชุมชนน�ำทรัพยากรมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ให้มีความโดดเด่นและ

แตกต่างจากท้องตลาดหรือพื้นที่อื่นๆ เช่น การแปรรูปทรัพยากร การเพิ่ม

ช่องทางการตลาด และการค�ำนึงถึงสุขภาพของผู้ผลิตและผู้บริโภค โดย

ปราศจากการใช้สารเคมใีนทรพัยากร ซึง่ในประเดน็ตรงจดุนีเ้ป็นการสะท้อน

ให้เหน็ได้ว่าผูค้นในชมุชนมกีารขบัเคลือ่นการท่องเทีย่วบนพืน้ฐานของความ

รับผิดชอบและการมีจิตส�ำนึกในการรักษาสิ่งแวดล้อม ดังที่ UNWTO (1997, 

อ้างใน กฤช เตชะประเสริฐ, 2556: 14) ได้อธิบายการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

(Agro Tourism) ว่าไม่ได้เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยังพื้นที่เกษตรกรรม 

สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเลี้ยงสัตว์ เพื่อชื่นชม

ความสวยงาม ความส�ำเรจ็และเพลดิเพลนิในสวนเกษตร แต่นกัท่องเทีย่วได้

ความรู้มีประสบการณ์ใหม่ บนพื้นฐานความรับผิดชอบ มีจิตส�ำนึกต่อการ

รักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่แห่งนั้น
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	 3.	อัตลักษณ์การท่องเที่ยวถูกสร้างบนเงื่อนไขของการ 

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเชิงประวัติศาสตร์ภายใต้ค�ำว่าการ “ชมเล”

	 ล�ำคลองและชายฝั่งทะเลเป็นทรัพยากรที่ถูกน�ำมาสร้างเป็น 

จุดขายส�ำหรับนักท่องเที่ยว ได้รู้จักความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของผู้คน

ที่มีความสัมพันธ์กับระบบนิเวศทั้งแหล่งน�ำ้จืดและแหล่งน�้ำเค็มภายใต้ของ

การ “ชมเล” 

	 “ชมเล” เป็นค�ำที่ถูกสร้างขึ้นมาส�ำหรับใช้เป็นกลยุทธ์ส�ำหรับการ

ท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมีหลักการส�ำคัญ 2 ประการ คือ 1. เป็นการสร้าง 

อตัลกัษณ์ของการท่องเทีย่วเชงินเิวศ เพือ่ให้นกัท่องเทีย่วได้สมัผสัวถิกีารท�ำ

ประมงของผู้คนในชุมชนที่ผูกโยงกับล�ำคลองและชายฝั่งทะเล และการน�ำ

เครื่องมือที่เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านน�ำไปใช้ในการจับสัตว์น�้ำ ร่วมกับ

การอนุรักษ์แหล่งระบบนิเวศเพื่อให้เกิดความอุดมสมบูรณ์และความยั่งยืน 

และ 2. เป็นการสร้างอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ เพื่อให้

นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงสถานที่ส�ำคัญในประวัติศาสตร์ เช่น แหลมตะลุมพุก 

ซึ่งในอดีตเป็นสถานที่เกิดเหตุการณ์ของวาตภัยและส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิต

การท�ำเกษตรกรรมของผู้คนในชุมชน โดยเหตุการณ์ดังกล่าวจึงเป็นร่องรอย

ของประวัติศาสตร์ความทรงจ�ำที่ถูกสร้างขึ้นมาของผู้คน เพื่อต้องการน�ำ

เรือ่งราวมาถ่ายทอดให้นกัท่องเทีย่วได้รบัรูแ้ละเข้าใจว่าผูค้นในชมุชนและใน

พื้นที่อ�ำเภอปากพนังได้รับผลกระทบอย่างไร และประวัติศาสตร์ของอ�ำเภอ

ปากพนัง ในฐานะเป็นเมืองอู่ข้าวอู่น�้ำและแหล่งสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจ

ส�ำคัญของจังหวัดนครศรีธรรมราช รวมถึงมีความส�ำคัญกับผู้คนในชุมชนใน

ฐานะทีป่ระกอบอาชพีเกษตรกรรมทีม่กีารน�ำผลผลติคอื ส้มโอ ไปค้าขายและ

แหล่งสร้างรายได้ที่ส�ำคัญให้แก่ชุมชน
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“ผมมองว่าเรามีอาชีพอยู่กับคลองและทะเล จึงอยากให้นัก 

ท่องเที่ยวมาเที่ยวบ้านเรา เช่น “ชมเล” ก็จะท�ำให้เขาได้เห็น

อะไรในคลองและทะเลบ้านเรา ได้รู้อาชีพของเราที่อยู่ในคลอง 

เช่น ประมง จะได้เห็นเครื่องมือจับสัตว์น�้ำของชาวบ้าน ไม่ว่าจะ

เป็น ซังปลา การทอดแห การวางอวน สิ่งเหล่านี้นักท่องเที่ยว 

ก็จะได้เห็นภูมิปัญญาของชาวบ้านด้วย และพอจังหวะช่วงที ่

ชาวบ้านก�ำลงัใช้เครือ่งมอืจบัสตัว์น�ำ้ กต้็องอธบิายให้ได้ว่ามนัเป็น 

ภูมิปัญญาชาวบ้านอย่างไร และก็จะได้เห็นความอุดมสมบูรณ์

และความงดงามของป่าชายเลนที่เราอนุรักษ์เอาไว้ พูดง่ายๆ

คือ เที่ยวไปด้วย ชมไปด้วย ได้ความรู้เรื่องวิถีชีวิตของชาวบ้าน

ไปด้วย” (สุคนธ์ศักดิ์ มัสแหละ, สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

“ตอนนีท้ะเลของเรามนัสามารถเชือ่มไปยงัแหลมตะลมุพกุได้ ซึง่

ในอดีตเคยเกิดวาตภัยและชุมชนของเรารวมถึงคนในปากพนัง

ก็ได้รับความเสียหายกันหมด เหตุการณ์ตอนนั้นแม้จะยังเด็ก

มาก แต่ชาวบ้านก็ยังจ�ำได้ว่าเราได้รับผลกระทบกันมากแค่ไหน  

นักท่องเที่ยวก็จะได้รู้ว่ากว่าแหลมตะลุมพุกจะเป็นที่ท่องเที่ยว

มนักเ็คยเกดิเหตกุารณ์นีม้าก่อน และกจ็ะได้รูว่้าอ�ำเภอปากพนงั

เคยเป็นเมอืงท่า เป็นเมอืงทีม่คีวามเจรญิ แม้แต่พวกเรากเ็คยเอา 

ส้มโอไปขายที่นั่นก็จะใช้เรือยนต์ล่องคลอง ล่องทะเลกันไป”  

(สุชาติ แสงวิมาน, สัมภาษณ์, 4 มีนาคม 2563)

	 ดังนั้น การ “ชมเล” จึงถูกสร้างขึ้นภายใต้วิถีชีวิตของผู้คนใน

ชุมชนที่มีความสัมพันธ์กับล�ำคลองและชายฝั่งทะเล โดยเฉพาะล�ำคลอง

เป็นทรัพยากรของแหล่งน�้ำจืดที่ถูกน�ำไปเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
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เพื่อต้องการให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวิถีประมงและเครื่องมือการจับสัตว์น�้ำ 

ที่เกิดจากภูมิปัญญาของชุมชน เป็นวิธีการหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นได้ว่า 

ผู้คนในชุมชนมีการค�ำนึงถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรภายในชุมชน เพื่อให้ยัง

คงมีความอุดมสมบูรณ์และเกิดความยั่งยืน อีกทั้งเพื่อสร้างจิตส�ำนึกให้แก ่

นักท่องเที่ยวได้เกิดความตระหนักต่อการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและ 

สิ่งแวดล้อม โดยสอดคล้องกับสุจิตราภรณ์ จุสปาโล (2556: 82) อธิบายการ

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่า เป็นการรวมตัวกันขององค์กรของประชาชนในระดับ

ชุมชน เพื่อแสวงหาทางเลือกในการพัฒนาตนเอง รวมทั้งการจัดการและใช้

ประโยชน์จากธรรมชาติแวดล้อมส�ำหรับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและเป็น

ธรรม บนฐานของภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งเน้นหลักการทางศีลธรรมและความ

มั่นคงในการยังชีพของชุมชน และความสมดุลของสภาพแวดล้อมธรรมชาติ

เป็นส�ำคัญ ในขณะที่ชายฝั่งทะเลเป็นทรัพยากรของแหล่งน�้ำเค็มที่ถูกน�ำไป

เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ เพื่อต้องการให้นักท่องเที่ยวได้

รบัรูถ้งึสถานทีส่�ำคญั เช่น แหลมตะลมุพกุเป็นสถานทีเ่คยเกดิวาตภยัและส่ง

ผลกระทบสร้างความเสียหายต่อผู้คน ส่วนอ�ำเภอปากพนังเป็นเมืองท่าของ

การค้าขายสนิค้าและแหล่งสร้างรายได้ทางเศรษฐกจิอนัส�ำคญั จงึกล่าวได้ว่า 

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์เป็นการท่องเที่ยวไปยังสถานที่หรืออาคาร

สิง่ก่อสร้างทีม่อีายเุก่าแก่หรอืเคยมเีหตกุารณ์ส�ำคญัเกดิขึน้ในประวตัศิาสตร์ 

(กรมการพัฒนาการท่องเที่ยว, 2554, อ้างใน ญาณาธร เธียรถาวร, 2559: 

18) หรือเป็นสถานที่ที่มีความผูกพันทางจิตใจของชนรุ่นหลัง เพื่อชื่นชมและ

เรียนรู้ต่อประวัติศาสตร์และโบราณสถานในแหล่งท่องเที่ยวนั้น (องค์การ

พัฒนาบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, 2554, 

อ้างใน ญาณาธร เธียรถาวร, 2559: 18)
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บทสรุป
	 การศึกษาแนวคิดการ “กินส้มชมเล” ของชุมชนบ้านแสงวิมาน 

สรุปได้ว่าเป็นแนวคิดที่มีการน�ำอัตลักษณ์ทั้งหมด 3 ด้านมาปรับใช้ส�ำหรับ

การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ดังนี้

	 อัตลักษณ์ของชุมชน ได้ถูกสร้างขึ้นด้วยเงื่อนไขทั้งหมด 3 

ประการ ได้แก่ 1. ความเป็นศาสนาและความเป็นเครือญาติในสายตระกูลที่

ชือ่ว่า “แสงมาน” หรอื “แสงวมิาน” ทีม่กีารอพยพเข้ามาตัง้ถิน่ฐานในอ�ำเภอ

ปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช 2. วิถีการท�ำเกษตรกรรม (การปลูกส้ม) 

เป็นอาชีพดั้งเดิมก่อนที่จะมีการอพยพเข้าในพื้นที่อ�ำเภอปากพนัง จังหวัด

นครศรีธรรมราช และได้น�ำประสบการณ์ ความช�ำนาญในการปลูกส้มและ

ภมูปัิญญาของบรรพบรุษุทีเ่คยท�ำอาชพีเกษตรกรรมมาปลกูในพืน้ทีแ่ห่งใหม่ 

ซึ่งนับว่าเป็นชุมชนแห่งแรกที่มีการน�ำผลไม้มาปลูกในบริเวณพื้นที่อ�ำเภอ

ปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช และ 3. วิถีการท�ำประมง (การประกอบ

อาชีพประมง) เป็นอาชีพใหม่ที่เกิดจากการปรับตัวเพื่อให้เข้ากับสภาพ

แวดล้อมและระบบนเิวศทีเ่ป็นทัง้แหล่งน�้ำจดืและน�้ำเคม็ในพืน้ทีท่ีอ่พยพเข้า

ภาพที่ 11  การ “ชมเล” ของนักท่องเที่ยวตั้งแต่บริเวณล�ำคลองบางจาก

สู่ชายฝั่งทะเลปากพนัง
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มาอยูอ่าศยั จนท�ำให้อาชพีประมงกลายเป็นอาชพีหลกัควบคูไ่ปพร้อมกบัการ

ท�ำเกษตรกรรม

	 อัตลักษณ์ของทรัพยากร ได้ถูกสร้างขึ้นด้วยเงื่อนไขทั้งหมด 

3 ประการ ได้แก่ 1. ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์และทรัพยากรธรรมชาติ 

กล่าวคือ ด้วยวิถีของผู้คนในชุมชนมีการประกอบอาชีพเกษตรกรรมและ

การประกอบอาชีพการท�ำประมง ท�ำให้วิถีชีวิตจึงมีความสัมพันธ์กับการใช้

ประโยชน์จากทรัพยากร ซึ่งในที่นี้ ได้แก่ “ส้ม” และ “คลอง-เล” 2. การเป็น 

ผู้ริเริ่มและพัฒนาคุณภาพส้ม เนื่องด้วยการมีความช�ำนาญและมีภูมิปัญญา

ในการปลูกส้ม รวมถึงการพัฒนาพันธุ์ส้มจากเดิมเป็น “ส้มเขียวหวาน” สู่ 

“ส้มโอแสงวิมาน” ท�ำให้มีชื่อเสียงและกลายเป็นที่รู้จักของบุคคลทั่วไป จน

ท�ำให้ชมุชนอืน่ๆ หนัมาสนใจอาชพีการปลกูส้มโอและเกดิการแข่งขนัทางการ

ตลาดที่สูงขึ้น ผู้คนในชุมชนจึงต้องค้นหาส้มโอสายพันธุ์ใหม่ ซึ่งก็คือ ส้มโอ 

พันธุ์ทับทิมสยามที่ได้รับการพัฒนาคุณภาพให้โดดเด่นและแตกต่างไปจาก

ชุมชนอื่นๆ เช่น การแปรรูปส้มโอ การจัดจ�ำหน่ายหลากหลายช่องทาง 

และการเน้นในด้านสุขภาพ (ความปลอดภัยทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค) และ 

3. การอนุรักษ์ทรัพยากร (ล�ำคลอง) และเส้นทางการค้ากับสถานที่ส�ำคัญ

ในประวัติศาสตร์ (ชายฝั่งทะเล) เนื่องจากวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนมีการ

ประกอบอาชพีประมงและมกีารใช้ประโยชน์จากล�ำคลองบางจากและชายฝ่ัง

ทะเลปากพนงั จงึท�ำให้เริม่ตระหนกัต่อการอนรุกัษ์ทรพัยากรทีใ่ช้ร่วมกนั โดย

เฉพาะล�ำคลองที่มีการอนุรักษ์โดยการปลูกป่าชายเลน การไม่จับสัตว์น�้ำใน 

ฤดูกาลของการวางไข่ และการใช้เครื่องมือที่ท�ำมาจากภูมิปัญญาของ 

ชาวบ้านในการจบัสตัว์น�ำ้ ในขณะเดยีวกนัได้เหน็ศกัยภาพหรอืความโดดเด่น 

ของทรัพยากร โดยเฉพาะชายฝั่งทะเลที่เป็นทั้งเส้นทางการค้าและเป็น 

เส้นทางเชือ่มต่อกบัสถานทีส่�ำคญัทางประวตัศิาสตร์ของอ�ำเภอปากพนงั จงึน�ำ 

ไปสู่เงื่อนไขของการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน
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	 อตัลกัษณ์ของการท่องเทีย่ว ได้ถกูสร้างขึน้ด้วยเงือ่นไขทัง้หมด 

3 ประการ ได้แก่ 1. ความเป็นตวัตนหรอือตัลกัษณ์ของผูค้นในชมุชนทีผ่กูโยง 

กับทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชน ท�ำให้ชุมชนต้องการผลักดันการ 

ท่องเที่ยวโดยชุมชนภายใต้แนวคิดการ “กินส้มชมเล” เพื่อต้องการให ้

นกัท่องเทีย่วได้รูจ้กัวถิชีวีติทีส่มัพนัธ์กบัทรพัยากรธรรมชาต ิ2. เป็นการสร้าง

อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวในเชิงเกษตร เพื่อต้องการประชาสัมพันธ์ให้ 

นกัท่องเทีย่วได้มโีอกาสรูจ้กัชมุชนและสมัผสัวถิกีารท�ำเกษตรกรรม และเป็น

กลยุทธ์เพื่อให้นักท่องเที่ยวที่ต้องการรับประทานส้มโอพันธุ์ทับทิมสยามซึ่ง

มีลักษณะที่เป็นของแท้และมีคุณภาพจะต้องเข้ามารับประทานส้มโอหรือ 

“กนิส้ม” ทีน่ีห่รอืในชมุชนบ้านแสงวมิานเท่านัน้ ว่ามคีวามแตกต่างจากชมุชน 

อื่นๆ และตามท้องตลาดทั่วไปอย่างไร และ 3. เป็นการสร้างอัตลักษณ์

ของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวิถีการท�ำประมง

และการน�ำเครื่องมือที่เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านน�ำไปใช้ในการประกอบ

อาชีพ ซึ่งเป็นวิธีการหนึ่งของการอนุรักษ์แหล่งระบบนิเวศเพื่อให้เกิดความ

อดุมสมบรูณ์และความยัง่ยนืโดยชมุชน และเป็นการสร้างอตัลกัษณ์ของการ

ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงสถานที่ส�ำคัญใน

ประวัติศาสตร์ เช่น แหลมตะลุมพุกและประวัติศาสตร์ของอ�ำเภอปากพนัง 

ในฐานะเป็นเมืองอู่ข้าวอู่น�ำ้และแหล่งสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจส�ำคัญของ

จงัหวดันครศรธีรรมราช ประกอบกบัมคีวามส�ำคญักบัผูค้นในชมุชนในฐานะ

ทีเ่ป็นเส้นทางการเดนิเรอืเพือ่ไปจ�ำหน่ายสนิค้าทางการเกษตรทีส่ามารถสร้าง

รายได้ให้แก่ชุมชน ซึ่งการท่องเที่ยวทั้ง 2 รูปแบบเป็นกลยุทธ์ที่ถูกสร้างขึ้น

ภายใต้ค�ำว่าการ “ชมเล”

	 กล่าวโดยสรุปได้ว่า แนวคิดการ “กินส้มชมเล” ได้เกิดขึ้นภายใต้

เงื่อนไขของการน�ำความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของผู้คนในชุมชนที่ผูกโยง

กับทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชนมาเชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ดังกล่าวทั้ง 
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3 ด้านส�ำหรับน�ำมาจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนซึ่งปรากฏรูปแบบการ 

ท่องเทีย่วทัง้หมด 3 รปูแบบ ได้แก่ การท่องเทีย่วเชงิเกษตร การท่องเทีย่วเชงินเิวศ 

และการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์ ทัง้นี ้เพือ่ให้การท่องเทีย่วภายใต้แนวคดิ

การ “กินส้มชมเล” ได้รับการยกระดับและกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ

อกีแห่งหนึง่ในอ�ำเภอปากพนงั หน่วยงานในท้องถิน่ควรเข้าไปมบีทบาทหนนุ

เสริมในเรื่องของการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชุมชนบ้านแสงวิมาน 

ในฐานะทีเ่ป็นชมุชนทีม่คีวามเข้มแขง็ในการจดัการทรพัยากรของชมุชนอย่าง

รู้คุณค่าและยึดหลักการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนพื้นฐานของการ
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