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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาศักยภาพของชุมชนที่สามารถพัฒนาไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มและ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัดเพชรบุรี 2) ศึกษาการสื่อสารและการใช้สื่อของชุมชน
เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี และ 3) ศึกษาการพัฒนากรอบแนวทางการสื่อสารแบบ  
มีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพใช้วิธีการ
วิจัยเชิงเอกสาร การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่มกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การท่องเที่ยวชุมชน จ านวน 30 คน ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลคนส าคัญเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนของ
จังหวัดเพชรบุรี จ านวน 3 กลุ่ม ได้แก่กลุ่มตัวแทนจากหน่วยงานรัฐบาล กลุ่มตัวแทนจากผู้ประกอบการท่องเที่ยว
ภาคเอกชนและกลุ่มตัวแทนจากชุมชนท้องถิ่น ผลการวิจัยพบว่า 1) ศักยภาพของชุมชนที่สามารถพัฒนาไปสู่
การสร้างมูลค่าเพิ่มและส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัดเพชรบุรี ประกอบไปด้วย 3 ส่วน 
ได้แก่ (1) องค์ประกอบหลักของศักยภาพชุมชน พบว่ามี 4 ด้าน ได้แก่ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
ด้านองค์กรชุมชน ด้านการจัดการ และด้านการเรียนรู้ (2) การวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนโดยอาศัย จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค พบว่า ชุมชนมีทรัพยากรธรรมชาติสวยงาม มีเส้นทางเข้าถึงชุมชนสะดวก มี
ศิลปวัฒนธรรมเฉพาะถิ่นเป็นเอกลักษณ์ ผู้น าชุมชนมีความเข้มแข็ง ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
(3) การสร้างมูลค่าเพิ่มของชุมชน พบว่า มีการจัดตั้งคณะกรรมการด าเนินงานส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยมีคนใน
ชุมชนมามีส่วนร่วมจัดท าแผนงานส่งเสริมการท่องเที่ยว มีการสร้างมูลค่าเพิ่มในการเป็นผู้ประกอบการทาง
วัฒนธรรมของชุมชนและมีการจัดท าแผนที่ทางวัฒนธรรมชุมชนเพื่อช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว 2) การสื่อสารและ
การใช้สื่อของชุมชนเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  จังหวัดเพชรบุรี ประกอบไปด้วย 3 ส่วน ได้แก่ 
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(1) องค์ประกอบของการสื่อสาร ประกอบด้วย ผู้ส่งสาร สาร สื่อและผู้รับสาร (2) รูปแบบของการสื่อสารที่
ปรากฏขึ้น ได้แก่รูปแบบการสื่อสารสองทางที่ไม่เป็นทางการ รูปแบบการสื่อสารสองทางที่เป็นทางการ รูปแบบ
การสื่อสารทางเดียวท่ีไม่เป็นทางการและรูปแบบการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม (3) การใช้สื่อของชุมชนมีการใช้สื่อที่
หลากหลาย ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อประเพณี สื่อเฉพาะกิจ สื่อมวลชนและสื่ออินเตอร์เน็ต 3) กรอบแนวทางการสื่อสาร
แบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี ประกอบด้วย ปัจจัยพื้นฐาน
ทั้ง 4 ด้านที่ส าคัญ ได้แก่ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุมชน ด้านการจัดการและด้าน
การเรียนรู้ จะถูกขับเคลื่อนโดยอาศัยองค์ประกอบของการสื่อสาร ได้แก่ ผู้ส่งสาร สาร สื่อและผู้รับสาร เพื่อให้
ได้มาซึ่งศักยภาพของชุมชนทีม่ี 3 หน่วยงานหลักเป็นกลไกในการขับเคลื่อน ได้แก่ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และ
หน่วยงานภาคเอกชนภายใต้การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมซึ่ง ถือเป็นหัวใจของการขับเคลื่อนกลไกส าคัญของกรอบ
แนวคิด โดยใช้ช่ือว่า “เต้าตาลโมเดล” 
 

ค าส าคัญ: การสื่อสารเพื่อการพัฒนา การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ชุมชนมีส่วนร่วม  
 

Abstract 
 

The purposes of this research were 1)  to study the potential of the communities in 
Phetchaburi province that can be developed to create added value and promote creative 
tourism in Phetchaburi province, 2) to study the method of communication and the use of mass 
media in the communities in order to develop the creative tourism in Phetchaburi province, 
and 3) to develop a framework for community participatory communication in order to promote 
the creative tourism development in Phetchaburi province.  This research was a qualitative 
research using documentary research method, non- participatory observation, in- depth 
interviews, and group discussions.  The data were collected from 30 people who involved with 
the tourism in the community.They were the key informants of community tourism management 
in Phetchaburi Province, consisting of 3 groups:  representatives from government agencies, 
representatives from private tourism operators, and representatives from local communities. 
The results of this research were as follows:  1)  The potential of the community that could be 
developed to create added value and promote creative tourism in Phetchaburi province 
consisted of 3 parts which were (1) The 4 key components of the community potential including 
natural resources and culture, community organization, management and learning, (2) community 
potential analysis on its strengths, weaknesses, opportunities, and obstacles - it was found that 
the community had beautiful natural resources, convenient routes to access the community, 
the unique local arts and culture, and the community leaders were strong and they played an 
important role in tourism development, and (3) creating value-added of the community- it was 
found that the tourism promotion committee has been established in which the people in the 
community were involved in the formulation of tourism promotion plans, creating value-added 
as cultural operators of the community, and creating community cultural maps to help promote 
tourism.  2 )  Community communication and media used for creative tourism development in 
Phetchaburi province consisted of 3  parts which were ( 1 )  the elements of communication 
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including sender, message, media, and receiver, (2 )  the form of communication including informal 
two- way communication, formal two- way communication, informal one- way communication, 
and participatory communication, ( 3 )  the use of community media including personal media, 
traditional media, specialized media, mass media, and internet media. 3) Guidelines for participatory 
communication in the community for creative tourism development in Phetchaburi province 
consisted of 4 basic factors including, natural resources and culture, community organization, 
management, and learning.  Those factors had been driven by communication elements, 
including the messenger, the media and the receiver, in order to gain the potential of the 
community with 3 main agencies as the driving mechanism, namely the community, government 
agencies, and the private sector under participatory communication, which was considered the 
heart of the important mechanism driving the conceptual framework by the name "Tao Tan Model" 

 
Keywords: Development communication, Creative tourism, Community participation 

 
บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญของประเทศไทย ในปี พ.ศ.2559 พบว่า มีมูลค่า
ประมาณ 82.5 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 20.6 ของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั้งหมด 
ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยวอยู่ที่ 2.9 ล้านล้านบาท ในปี พ.ศ.2559 คิดเป็นรายได้จากนักท่องเที่ยว
ต่างชาติจ านวน 1.89 ล้านล้านบาท ตัวเลขรายได้ดังกล่าวนี้ถือว่าโตกว่ารายได้ในปี พ.ศ.2558 และ พ.ศ.2557 ที่ 
2.23 ล้านล้านบาท และ 1.17 ล้านล้านบาท ตามล าดับ และคาดว่าจะมีรายได้จากการท่องเที่ยวทั้งหมด 3.18 
ล้านล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 และ 5.98 ล้านล้านบาทในปี พ.ศ.2570 (World Travel & Tourism Council, 2017) 

แนวโน้มสถานการณ์การท่องเที่ยวประเทศไทยในปัจจุบัน ยังขาดการจัดการที่เหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพในด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว ซึ่งกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ( 2560) มีข้อมูลพบว่า 
ประเทศไทยยังขาดการส่งเสริมกระบวนการมีส่วนร่วมของภาคประชาชน ภาคเอกชน และภาครัฐ เพราะ
ประเทศไทยเรายังขาดการเชื่อมโยงระหว่างชุมชนท้องถิ่น จังหวัด และประเทศ รวมถึงยังขาดการมีส่วนร่วมของ
คนในชุมชนและหน่วยงานในระดับต่างๆ ที่จะท างานร่วมกันในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้เกิดขึ้นต้อง
มีการสนับสนุนช่วยเหลือ มีการกระจายอ านาจ ให้ชุมชนได้รับผลประโยชน์ รวมถึงการมีส่วนร่วมในชุมชนท้องถิ่น
ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน โดยมีการจัดตั้งคณะกรรมการในระดับชุมชนท้องถิ่นขึ้นมาเพื่อจะ
ได้ช่วยพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม โดยมีภาคเอกชน ภาครัฐ และชุมชนในท้องถิ่นเข้ามามี
ส่วนร่วมในการร่วมกันอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมในชุมชนของตนเอง 

จากสถานการณ์ดังกล่าว การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือได้ว่าเป็นกระบวนทัศน์ 
(New Travel Paradigm) และทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบันที่จะสร้างความยั่งยืนให้กับชุมชนที่มี
ศักยภาพในการท่องเที่ยว เนื่องจากการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น จะเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านได้
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนร่วมกันได้ช่วยเชื่อมโยงกลุ่มของชุมชนที่มี
ความพร้อมในกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์และขณะเดียวกันก็เป็นช่องทางของการน าเสนอเป้าหมายใหม่ๆ 
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ให้กับนักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ซึ่งนับว่าได้มีส่วนในการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ข้ามวัฒนธรรมเพิ่มมากขึ้นและจะเป็นการพัฒนาศักยภาพของชุมชนผ่านการท่องเที่ยวได้อีกด้วย (Raymond, 2000) 

การท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์ในประเทศไทยเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ และสังคมของ
ประเทศ ตามที่ได้ก าหนดไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 พ.ศ. 2555 – 2559 
(คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ, 2554) ที่รัฐบาลให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยว โดยมีมติให้
การท่องเที่ยวเป็นวาระที่ส าคัญระดับชาติ และมีการให้ความส าคัญกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว และเศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยว เพื่อให้มีพัฒนาการมุ่งไปสู่รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใน
จังหวัดต่างๆ ที่มีความพร้อมต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนในจังหวัด โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมใน
การร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ ร่วมรับผิดชอบและร่วมรับผลประโยชน์ พร้อมกับเสริมสร้างศักยภาพชุมชน
ให้สามารถบริหารจัดการและเชื่อมโยงผลประโยชน์ต่างๆ จากการท่องเที่ยวได้ 

จังหวัดเพชรบุรี เป็นจังหวัดที่มีประเพณี และวัฒนธรรมที่หลากหลายตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เป็นเมือง
สามวังมีการสร้างวัง 3 แห่ง จึงมีช่างสกุลต่างๆ เกิดขึ้นมากมาย อาทิ ช่างสิบหมู่ ช่างแทงหยวก ช่างไม้ ช่างตอก
กระดาษช่างทองโบราณ (ทองเมืองเพชร) ช่างปั้น รวมทั้งมีจิตรกรรม ประติมากรรมและลายรดน้ าที่สวยงามมี
อาหาร ขนมหม้อแกงและขนมหวานที่มีชื่อเสียงข้าวแช่เพชรบุรี ข้าวเกรียบเมืองเพชรที่ท าจากตาลโตนดน้ าตาล
โตนดปึก ที่มีช่ือเสียงวัฒนธรรม ประเพณีที่หลากหลายทางชาติพันธุ์ นอกจากมีชนพื้นถิ่นแล้ว ยังมีไทยทรงด า 
(ลาวโซ่ง) ไทยเวียงซึ่งมีเอกลักษณ์เป็นของตัวเองทั้งภาษาและการแต่งกาย มีวัดที่เก่าแก่และส าคัญ ศิลปกรรม
มากมายในแหล่งต่างๆ มีภาษาเพชร เป็นภาษาพื้นบ้านที่เป็นเอกลักษณ์ และทางจังหวัดได้ก าหนดโครงสร้าง
แผนพัฒนาจังหวัดเพชรบุรี (พ.ศ. 2557–2560) ก าหนดเป็นวาระส าคัญของจังหวัด ที่จะส่งเสริมประเพณี และ
วัฒนธรรมให้เป็นแหล่งท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ในชุมชนต่างๆในจังหวัดเพชรบุรี (ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, 2557) 

ปัจจุบันชุมชนต่างๆ ในจังหวัดเพชรบุรี มีการพัฒนาศักยภาพของชุมชนเปิดโอกาส ให้นักท่องเที่ยวและ
เจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้และพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ร่วมกันโดยอาศัยพื้นที่และศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่นเป็นกิจกรรมที่สร้างให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้ แลกเปลี่ยนทักษะและประสบการณ์จากการท่องเที่ยว
เปิดโอกาสให้คนในชุมชน ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาตามแนวทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน 
ท าให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน และต่อเนื่อง ซึ่งน าไปสู่การก่อให้เกิดจิตส านึก (Civic consciousness) ร่วมกัน มา
รวมตัวกันเป็นกลุ่มเครือข่ายหรือองค์กร (Civic group/organization)เพื่อร่วมกันแก้ปัญหาหรือกระท าการ
บางอย่างให้บรรลุวัตถุประสงค์ร่วมกันภายใต้ระบบการจัดการโดยมีการเช่ือมโยงเป็นเครือข่าย (Civic network) 
และกลไกหลักที่ส าคัญที่ใช้ในการจัดการและเช่ือมโยงเครือข่ายต่างๆเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้
ประสบความส าเร็จได้นั้น ก็คือ “การสื่อสาร” (Communication)  

การสื่อสารมีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยว เพราะการสื่อสารเปรียบเสมือน
ตัวกลางในการเช่ือมโยงปรากฏการณ์ทางสังคม และมีบทบาทในการกระตุ้ นให้กลุ่มบุคคลในระดับสังคมหรือ
ชุมชนที่มีการจัดการการท่องเที่ยวให้เกิดการรวมตัวกัน เกิดจิตส านึก ความสามัคคี และความเข้าใจที่ตรงกันต่อ
ประเด็นปัญหาต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยว จนสามารถประสานความร่วมมือ ร่วมใจ เพื่อแก้ไข
ปัญหาต่างๆ ได้เป็นอย่างดี อันน ามาสู่การพัฒนาความเป็นชุมชนเข้มแข็ง และพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยว    
ของชุมชนได้อย่างยั่งยืน (กาญจนา แก้วเทพ, 2551) 

ด้วยความส าคัญของการสื่อสารในฐานะกลไกหลักที่มีส่วนช่วยสร้างการมีส่วนร่วมในการ ส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน ผู้วิจัยจึงมีความคิดที่จะศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วมของจังหวัดเพชรบุรี เพื่อน าข้อมูลมาเป็นแนวทางในการด าเนินการพัฒนา
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ชุมชน คนในชุมชนจะได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว สร้างให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจและความยั่งยืน
ให้คงอยู่กับคนในชุมชนอย่างแท้จริง 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาศักยภาพของชุมชนที่สามารถพัฒนาไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มและส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัดเพชรบุรี 

2. เพื่อศึกษาการสื่อสารและการใช้สื่อของชุมชนเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี 
3. เพื่อพัฒนากรอบแนวทางการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี 
 

ขอบเขตการวิจัย 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ศึกษาถึงการสื่อสารเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยชุมชนมี

ส่วนร่วมของจังหวัดเพชรบุรี โดยมุ่งศึกษาเฉพาะในส่วนของกลุ่มหน่วยงานรัฐบาล กลุ่มหน่วยงานจากภาคธุรกิจ
และกลุ่มของชุมชนแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดเพชรบุรี ที่เป็นชุมชนต้นแบบ 4 แหล่ง ได้แก่ ชุมชนยางน้ ากลัดใต้ 
ชุมชนนาพันสาม ชุมชนหนองจอก และชุมชนหนองแก้ว-ไร่หัวลุ่ม โดยไม่ได้ศึกษาในกลุ่มของนักท่องเที่ยว 
เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่ชุมชนจังหวัดเพชรบุรีอยู่ในระดับพื้นฐานที่นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วม
ในระดับต้นแต่ไม่ได้มีส่วนร่วมในการก าหนดนโยบายของการจัดการท่องเที่ยว 
 
วิธีด าเนินงานวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ใช้วิธีการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 
(Qualitative method) ซึ่งผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ภาคสนามเพื่อเก็บข้อมูลต่างๆ จากกลุ่มเป้าหมายจากหน่วยงาน
รัฐบาล ผู้ประกอบการภาคเอกชนและชุมชนท้องถิ่น จ านวน 30 คน โดยมีเครื่องมือวิจัยที่ใช้ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ได้แก่ การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary research) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non–participant 
observation) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) และการสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) 
โดยเครื่องมือต่างๆ ผู้วิจัยสร้างผ่านการตรวจและได้รับค าแนะน าจากอาจารย์ที่ปรึกษาและผู้ทรงคุณวุฒิใน
การตรวจหาค่า IOC คุณภาพของเครื่องมือแบบสัมภาษณ์เพื่อใช้ในการเก็บข้อมูล และมีการตรวจสอบข้อมูล
การวิจัยด้านการรวบรวมข้อมูล โดยใช้วิธีการแบบสามเส้า (Methodological triangulation) เพื่อให้ได้ข้อมูลที่
น่าเชื่อถือมากที่สุด 
 
สรุปผลการวิจัย 

การวิจัยเรื่องการสื่อสารเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วมของจังหวัด
เพชรบุรี ผลการศึกษาพบว่า 

1. ศักยภาพของชุมชนที่สามารถพัฒนาไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มและส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนเชิง
สร้างสรรค์ในจังหวัดเพชรบุรี ประกอบไปด้วย 3 ส่วน ได้แก่   

1.1 องค์ประกอบหลักของศักยภาพชุมชน ทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรมชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชน เป็นชุมชนที่มีลักษณะทางทรัพยากรธรรมชาติที่คล้ายกันโดยยังคง
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ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติอย่างมากมายที่โดดเด่นและสวยงามโดยพื้นที่มีวิวเป็นต้นตาลที่มี
ความเป็นเอกลักษณ์ร่วมกันของพื้นที่ มีเส้นทางที่เข้าถึงได้สะดวกรวดเร็วไม่ไกลจากถนนสายหลักจากตัวเมือง
และยังสามารถเช่ือมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญและมีช่ือเสียงของจังหวัดและมีความเป็นอัตลักษณ์
เฉพาะถิ่นที่มีความน่าสนใจเป็นอย่างมากโดยมีวัฒนธรรมที่โดดเด่นและมีประเพณีที่ส าคัญของแต่ละชุมชน       
2) ด้านองค์กรชุมชน ชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชน เป็นชุมชนที่มีระบบองค์กรสังคมที่เข้าใจกัน มีทั้งระบบการปกครอง
ทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการโดยเฉพาะกลุ่มผู้น าที่ไม่เป็นทางการ จะมีบทบาทเป็นแกนน าในการขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวของชุมชน มีการจัดตั้งคณะกรรมการด าเนินงานส่งเสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ของชุมชน ที่
ประกอบด้วยคนในชุมชนจากทุกภาคส่วนที่มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยแบ่งโครงสร้างออกเป็น 2 กลุ่มเหมือนกัน คือ  
กลุ่มอ านวยการและกลุ่มปฏิบัติการ 3) ด้านการจัดการ ชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชนมีการจัดตั้งคณะกรรมการ
ด าเนินงานที่จะคอยขับเคลื่อนส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนโดยมีการแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบและเน้น
ความร่วมมือของคนในชุมชนโดยการจัดการของชุมชน จะเริ่มจากการจัดเวทีการประชุมระหว่างคณะกรรมการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนกับหน่วยงานจากภาครัฐ ภาคเอกชนที่เข้ามาส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยมีการ
เสนอกฎระเบียบการจัดการท่องเที่ยวของชุมชนในทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง และ 4) ด้านการเรียนรู้ ชุมชนต้นแบบทั้ง 
4 ชุมชน มีคณะกรรมการกระตุ้นและขับเคลื่อนการท างานของกลุ่มเป้าหมายในการสร้างแหล่งการเรียนรู้ของ
ชุมชนให้กับนักท่องเที่ยวโดยผ่านศิลปวัฒนธรรมของชุมชนเป็นสื่อกลางระหว่างคนในชุมชนกับนักท่องเที่ยวที่เข้า
มาเรียนรู้ นอกจากนี้การเรียนรู้ของกลุ่มคนในชุมชน ยังเกิดขึ้นจากหน่วยงานภายนอกต่างๆ ได้เข้ามาสร้างการเรียนรู้
ให้กับกลุ่มคนในชุมชนอีกด้วย          

1.2 การวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน โดยอาศัย จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ที่จะมาหนุน
เสริมให้เกิดการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนโดยจากการวิเคราะห์ ศักยภาพของชุมชนท้ัง 4 ชุมชนมจีุดเด่นที่
ควรพัฒนาคือ 1) ศักยภาพของพื้นที่ชุมชนมีทรัพยากรธรรมชาติมากมายที่โดดเด่นและสวยงามและมีเส้นทางที่
เข้าถึงชุมชนได้สะดวก ไม่ไกลจากตัวเมือง ท าให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้มากขึ้น 
2) ศักยภาพด้านคุณค่าในศิลปวัฒนธรรมเฉพาะถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ ชุมชนส่วนใหญ่ในพื้นที่ เป็นชุมชนเก่าแก่
ดั้งเดิมมีลักษณะเฉพาะถิ่นสะท้อนวิถีชีวิตของชาวบ้าน มีประเพณีที่เกี่ยวข้องกับการละเล่นของคนในชุมชนซึ่ง
สอดคล้องกับการประกอบอาชีพและวิถีชีวิตของผู้คน ที่น่าสนใจมากมายชวนให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาเรียนรู้และ
ศึกษาในวิถีชีวิตของคนในชุมชน 3) ศักยภาพของผู้น าชุมชน เมื่อมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้นในชุมชน ผู้น าชุมชน
สามารถรวมตัวกันโดยอาศัยความร่วมมือกับชาวบ้านร่วมสรรค์สร้างกิจกรรมที่วางอยู่บนรากฐานวัฒนธรรม
ดั้งเดิมให้กับนักท่องเที่ยวได้รับชมและเรียนรู้ในวิถีพ้ืนถ่ินของชุมชนได้ 4) ศักยภาพการมีส่วนร่วมของชุมชน เน้น
ให้คนชุมชนเห็นคุณค่าของวัฒนธรรมภายในชุมชนตนเอง และร่วมกันด าเนินกิจกรรมสร้างแผนที่ทางวัฒนธรรม
ของชุมชน และแนวทางพัฒนาสู่การเป็นผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในรูปแบบกลุ่มการจัดการด้านการท่องเที่ยว 
โดยใช้พื้นที่ในชุมชนและบูรณาการร่วมกับกลุ่มอื่นๆ ที่ขับเคลื่อนด้านวัฒนธรรมในพื้นที่ท าให้สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้ และมีจุดด้อยท่ีควรปรับปรุง คือ 1) ศักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการ
ทางวัฒนธรรมของชุมชนยังไม่ชัดเจน ต้องมีการบริหารจัดการ ให้มีความชัดเจนในเรื่องของรูปแบบตัวสินค้า 
ภาพลักษณ์สู่ตลาดภายนอก ช่องทางการจัดจ าหน่ายและรวมถึงการกระจายรายได้ให้คนในชุมชนอย่างทั่วถึง 
2) ศักยภาพการประสานงานกับหน่วยงานภายนอกขาดความชัดเจนและต่อเนื่องและการจัดท ากิจกรรมบางครั้ง
เกิดความซ้ าซ้อนระหว่างหน่วยงานท่ีเข้ามาในชุมชนส่งผลให้คนในชุมชนสับสน ควรมีการจัดประชุมกับหน่วยงาน
ภายนอกอย่างต่อเนื่องเพื่อให้เกิดความชัดเจนในการจัดกิจกรรมให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวของชุมชน 3) ศักยภาพเรื่องของการประชาสัมพันธ์แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมที่เป็นจุดเด่นของ
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ชุมชนยังไม่เป็นที่รู้จักของบุคคลภายนอก ควรมีการประชาสัมพันธ์ที่ เน้นจุดเด่นที่เป็นวัฒนธรรมของชุมชน
ออกมาให้เห็นได้ชัดเจนจะช่วยท าให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้มากยิ่งขึ้น 

1.3 การสร้างมูลค่าเพิ่มของชุมชน พบว่า ชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชน มีลักษณะการจัดการที่
คล้ายกันโดยเริ่มจากมีการจัดตั้งคณะกรรมการด าเนินงานส่งเสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ของชุมชนที่
เกิดขึ้น ประกอบด้วยคนในชุมชนจากทุกภาคส่วนท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง โดยแบ่งโครงสร้างออกเป็น 2 กลุ่มเหมือนกัน 
คือ กลุ่มอ านวยการและกลุ่มปฏิบัติการ มีการจัดเวทีการประชุม เพื่อก าหนดแนวทางการด าเนินงานจัดท า
แผนงานการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยอาศัยการขับเคลื่อนงานศิลปวัฒนธรรมชุมชนซึ่งเป็นทุนทางสังคมที่มีอยู่ 
โดยมีการคัดเลือกและจัดการกับข้อมูลทางวัฒนธรรมที่รวบรวมขึ้น แล้วน ามาสังเคราะห์ภายใต้กรอบแนวคิด
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 6 ด้านของชุมชน แต่ละพื้นที่สามารถส่งเสริมหรือสร้างมูลค่าเพิ่มเป็นแนวทางที่
น าสู่การเป็นผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมของชุมชน และมีการจัดท าแผนที่ทางวัฒนธรรมของชุมชนในการช่วย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้กับนักท่องเทีย่วและบุคคลภายนอกได้รู้จักและสนใจที่จะเข้ามาเรียนรู้ถึงมรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชุมชน     

2. จากการศึกษาการสื่อสารและการใช้สื่อของชุมชนเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัด
เพชรบุรี พบว่า มีองค์ประกอบ 3 ส่วน ได้แก่   

2.1 องค์ประกอบของการสื่อสาร ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) ผู้ส่งสาร ผู้น าชุมชนที่เป็น
ทางการและผู้น าที่ไม่เป็นทางการและหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องซึ่งจะเข้ามามีบทบาทในการน า
ข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวของชุมชนมาสื่อสารให้คนในชุมชนร่วมกันจัดกลุ่มต่างๆ เพื่อช่วยส่งเสริม
การท่องเที่ยวของชุมชนให้เกิดขึ้น 2) สาร มรดกภูมิปัญญาทั้ง 6 ด้านของชุมชน ได้แก่ ด้านที่ 1 วรรณกรรม
พื้นบ้านและภาษา ด้านที่ 2 ศิลปะการแสดง ด้านที่ 3 แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม ประเพณี และงานเทศกาล 
ด้านที่ 4 ความรู้และการปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล ด้านที่ 5 งานช่างฝีมือดั้งเดิม และด้านที่ 6 
การละเล่นพื้นบ้าน กีฬา และศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัว ที่มีเหมือนกันเป็นมรดกภูมิปัญญาของคนในชุมชน ที่
ต้องการถ่ายทอดมรดกภูมิปัญญาให้กับคนในชุมชนด้วยกันได้รับรู้ ช่วยกันอนุรักษ์และยังต้องการถ่ายทอดมรดก
ภูมิปัญญานี้ ไปให้กับคนนอกชุมชนหรือนักท่องเที่ยวได้ศึกษาเรียนรู้  3) สื่อ สื่อบุคคล สื่อพื้นบ้านประเพณี
วัฒนธรรม สื่อกิจกรรม สื่อเก่าและสื่อใหม่ที่เป็นตัวกลางของชุมชนในการสื่อสารเพื่อสร้างการรับรู้ร่วมกันให้กับคน 
ในชุมชนด้วยกันและคนจากนอกชุมชนเพื่อช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้เกิดขึ้น และ 4) ผู้รับสาร 
กลุ่มคนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยว เพราะในกระบวนการสื่อสาร ผู้รับสารก็คือ ผู้ส่งสาร ที่เปลี่ยน
บทบาทกลายมาเป็นผู้รับสารไดแ้ก่ ผู้ผลิต ผู้ประกอบการกลุ่มตา่งๆ ของชุมชนและตลอดจนนักท่องเที่ยวท่ีได้รับรู้
เรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวของชุมชน 

2.2 รูปแบบของการสื่อสาร ประกอบด้วย 4 รูปแบบ ได้แก่ 1) รูปแบบการสื่อสารสองทางที่ไม่เป็น
ทางการ เป็นลักษณะของการสื่อสารระหว่างบุคคลที่ไม่มีกฎเกณฑ์ใดๆ มาก าหนด เป็นการสื่อสารที่เกิดจาก
ความสนิทสนมคุ้นเคยและจากความสัมพันธ์ในทางส่วนตัวซึ่งเป็นรูปแบบการสื่อสารที่เกิดขึ้นในแทบทุกขั้นตอน
ของการจัดการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน  2) รูปแบบการสื่อสารสองทางที่เป็นทางการ 
เป็นการสื่อสารสองทางที่มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารความคิดเห็นระหว่างกันมาก ซึ่งรูปแบบการสื่อสาร
ลักษณะนี้มักจะเกิดขึ้นในการประชุมระหว่างกลุ่มผู้น าชุมชนกับเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐต่างๆ และ
การประชุมอย่างเป็นทางการของกลุ่มผู้น าชุมชนที่เป็นคณะกรรมการจัดการการท่องเที่ยวของหมู่บ้าน 3) รูปแบบ  
การสื่อสารทางเดียวท่ีไม่เป็นทางการ เป็นการสื่อสารทางเดียวท่ีไม่เป็นทางการโดยใช้การสื่อสารผ่านหอกระจาย
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ข่าวของชุมชนซึ่งรูปแบบการสื่อสารลักษณะนี้ มักจะเกิดขึ้นโดยกลุ่มผู้น าชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นคณะกรรมการ
จัดการท่องเที่ยวใช้ในการสื่อสารกับกลุ่มคนในชุมชนและ 4) รูปแบบการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม เป็นรูปแบบการ
สื่อสารที่มีความส าคัญมากท่ีสุดในการจัดการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้ประสบความส าเร็จ มีลักษณะที่
ปรากฏขึ้น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบแรกเป็นการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในฐานะเป็นผู้วางแผนและก าหนดเป้าหมาย 
และลักษณะรูปแบบท่ีสองที่ปรากฏขึ้นเป็นรูปแบบการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่งสารและผู้ผลิตที่เกิดขึ้น 

2.3 การใช้สื่อของชุมชน มีการใช้สื่อที่หลากหลาย ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อประเพณี สื่อเฉพาะกิจ 
สื่อมวลชนและสื่ออินเตอร์เน็ตเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนโดยมีทั้งที่ทางชุมชนผลิตเองและจาก
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนผลิตให้ แต่ทุกสื่อที่มีการผลิตกลุ่มคนต่างๆ ในชุมชนจะมีส่วนร่วมในการผลิต
โดยเฉพาะการมีส่วนร่วมในการให้ข้อมูลและการมีส่วนร่วมในการตรวจเช็คความถูกต้องก่อนที่จะน าออกมาใช้ 
การใช้สื่อของทางชุมชนนั้น มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างความเข้าใจกันของคนกลุ่มต่างๆ ในชุมชน และเพื่อให้กับคน
ภายนอกชุมชนได้รู้จักการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนและที่ส าคัญเพื่อเป็นการเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวได้
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชน  

3. พัฒนากรอบแนวทางการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว เชิง
สร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี ได้พัฒนามาจากวัตถุประสงค์ของการวิจัย มีการพัฒนารูปแบบ มีขั้นตอนเริ่มจาก
ศึกษาข้อมูลการส ารวจเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง ข้อมูลจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ข้อมูลจากการสัมภาษณ์
เชิงลึกโดยเป็นการสัมภาษณ์บุคคลซึ่งเป็นแหล่งข้อมูลกลุ่มเป้าหมายและข้อมูลจากการวิพากษ์กรอบแนวทางการ
สื่อสารโดยใช้วิธีการสนทนากลุ่ม (Focus group) โดยเชิญตัวแทนกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) ที่มี
ความเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน ทั้ง 3 กลุ่ม จ านวน 8 ท่าน มาร่วมกันสนทนากลุ่มเพื่อท า
การวิพากษ์กรอบแนวทางการสื่อสารที่สร้างขี้นโดยจะรับฟังความคิดเห็นจากผู้ที่เกี่ยวข้องแล้วน ามาปรับปรุงและ
พัฒนาเป็นกรอบแนวทางการสื่อสารเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรี  

แนวคิดส าคัญในการสร้างกรอบแนวทางการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนา 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดเพชรบุรีให้ประสบความส าเร็จประกอบด้วย ปัจจัยพื้นฐานท้ัง 4 ด้านที่ส าคัญ 
ได้แก่ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุมชน ด้านการจัดการ และด้านการเรียนรู้ จะถูก
ขับเคลื่อนโดยอาศัยองค์ประกอบของการสื่อสาร ได้แก่ ผู้ส่งสาร สาร สื่อ และผู้รับสาร เพื่อให้ได้มาซึ่งศักยภาพ
ของชุมชนที่มี 3 หน่วยงานหลักเป็นกลไก ในการขับเคลื่อน ได้แก่ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และหน่วยงาน
ภาคเอกชน เป็นผู้สนับสนุนภายใต้การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมซึ่งถือเป็นหัวใจของการขับเคลื่อนกลไกส าคัญของ
กรอบแนวคิด อันจะท าให้มิติต่างๆ ขับเคลื่อนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนจังหวัด
เพชรบุรี ให้เกิดความยั่งยืนด้วยรูปแบบการท่องเที่ยวต่างๆ ที่เกิดขึ้นให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 
การท่องเที่ยวเชิงศิลปวฒันธรรม และการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต้น ซึ่งมีช่ือเรียกว่า “เต้าตาลโมเดล” แสดงได้
ดังภาพท่ี 1 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวทางการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์         

จังหวัดเพชรบุร ี
 
การอภิปรายผล                                                                                      

จากการศึกษาการสื่อสารเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วมของจังหวัด
เพชรบุรี สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 

1. เอกลักษณ์ร่วมทางทรัพยากรธรรมชาติและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมประเพณีของชุมชนนับว่ามีความส าคัญกับการท่องเที่ยวโดย

ชุมชนเป็นอย่างมาก ซึ่งจะเป็นสิ่งดึงดูดที่ส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจและเดินทางเข้าไปท่องเที่ยว ซึ่ง
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2550) กล่าวว่า ท่องเที่ยวโดยชุมชนในด้านของทรัพยากรธรรมชาติ และ
วัฒนธรรมนั้นประกอบด้วย (1) ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่มีความอุดมสมบูรณ์ มีวิถีการผลิตที่พึ่งพากัน 
และใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน และ (2) ชุมชนมีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งก็
สอดคล้องกับน าชัย ทนุผล และคณะ (2543) ที่ได้อธิบายถึงลักษณะของศักยภาพของชุมชนนั้นไว้ว่า ศักยภาพ
ของชุมชนย่อมเกิดจากทรัพยากรธรรมชาติและประเพณีวัฒนธรรมที่มีลักษณะเป็นการเฉพาะของแต่ละท้องถิ่น
และยังต้องคงลักษณะของท้องถิ่นนั้นๆ ไว้ได้ ซึ่งชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชนนั้น ต่างก็เป็นชุมชนที่ตั้งอยู่บนพื้นที่
จังหวัดเพชรบุรีจึงท าให้ชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชนมีลักษณะทางทรัพยากรธรรมชาติที่คล้ายกัน กล่าวคือ มี
ทรัพยากรธรรมชาติซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นที่ราบทุ่งนากว้างใหญ่ มีต้นตาลที่เป็นวิวธรรมชาติที่โดดเด่นและยังมีล าน้ า   
สลับกับภูเขาอย่างสวยงาม ซึ่งบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) เองก็มองว่าศักยภาพของชุมชนย่อมต้องเกิดจาก
ทรัพยากรการท่องเที่ยวของแต่ละชุมชนนั้นว่ามีอะไรบ้างที่เป็นสิ่งดึงดูดใจให้แก่นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชม ซึ่ง
อาจจะแบ่งได้ 3 ประเภทคือ ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ 
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โบราณสถาน โบราณวัตถุ และทรัพยากรประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรม ภูมิปัญญาพื้นบ้าน วิถีชีวิต 
และการประกอบอาชีพ ซึ่งก็สอดคล้องกับสินธุ์ สโรบล (2546) ที่ได้กล่าวถึงการท่องเที่ยวโดยชุมชนว่า ชาวบ้าน
ทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยวนั้น การน าเอาทรัพยากรท่องเที่ยวท่ีมี
อยู่ในท้องถิ่นทั้งด้านธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณีรวมทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนและวถิี
ชีวิตการผลิตของชุมชนมาใช้เป็นต้นทุนที่ส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมเพื่อก่อให้เกิด
ประโยชน์ต่อท้องถิ่นให้มากท่ีสุดนั่นเอง 

อีกสิ่งหนึ่งที่มีความส าคัญเช่นกันก็คืออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนทั้ง 4 ที่แตกต่างกัน ซึ่ง
เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นที่ได้ประกอบสร้างให้ชุมชนมีความน่าสนใจโดยมีทุนทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น  และมี
ประเพณีที่ส าคัญของแต่ชุมชน อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแต่ละชุมชนจึงเป็นจุดเด่นและเป็นสิ่งดึ งดูด
นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นการเรียนรู้ในเรื่องศิลปะ 
วัฒนธรรม เอกลักษณ์ ท้องถิ่นหรือสถานท่ีโดยผ่านประสบการณ์ตรงในการมีส่วนร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรมนั้นๆ     
อีกทั้งมุทริกา พฤกษาพงษ์ (2554) ก็ได้กล่าวย้ าอีกว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นต้องสอดคล้องกับแนวทาง 
การพัฒนาชุมชนที่เกี่ยวข้องโดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือผลักดัน ให้เกิดความยั่งยืนผ่านการด าเนินชีวิตของ
ชุมชนโดยการจัดกิจกรรมการท่องเที ่ยวอย่างกลมกลืนและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม 
ตลอดจนวิถีชีวิตชุมชน ในเชิงการเรียนรู้ การทดลอง เพื่อให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่ในชุมชน ซึ่งก็
สอดรับกับริชาร์ด จี (Richards, 2019) ก็ได้ย้ าถึงความส าคัญการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของเมือง
ขนาดเล็กเช่นกันว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีบทบาทส าคัญ และเป็นกลยุทธ์ที่มีประโยชน์อย่างยิ่งส าหรับ
เมืองขนาดเล็กหรือเมืองในชนบท เพราะการเดินทางท่องเที่ยวการติดต่อระหว่างนักท่องเที่ยวกับคนในชุมชน 
ความลึกลับของสถานที่ ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวจะได้รับในแหล่งท่องเที่ยวชุมชนในแต่ละแห่งมีจุดดึงดูดที่
แตกต่างกัน จึงควรเสริมสร้างศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันในแง่ของความน่าดึงดูดใจจาก
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชน   

2. ปราชญ์ชาวบ้านกับการมีส่วนร่วม 
ชุมชนต้นแบบทั้ง 4 ชุมชนมีผู้น าที่มีส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนชุมชนนั้นก็เป็นกลุ่มผู้น าที่ไม่เป็น

ทางการที่เป็นแกนน าหลักในการด าเนินงานของชุมชนต่างๆ ก็คือ ผู้หลักผู้ใหญ่  ในหมู่บ้านหรือปราชญ์ชาวบ้านท่ี
ชาวบ้านให้การนับถือและปราชญ์ชาวบ้านนี้เองก็ยังเป็นผู้น าทางความเชื่อดั้งเดิมของชุมชนอีกด้วย จะเห็นได้ว่า
ปราชญ์ชาวบ้านหรือกลุ่มผู้น าที่ไม่เป็นทางการนี้จึงเป็นส่วนส าคัญที่คอยขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว
ของชุมชนให้ก้าวหน้าต่อไปได้ ดังนั้นแล้วปราชญ์ชาวบ้านจึงเป็นกลุ่มผู้น าท่ีมีอิทธิพลกับชาวชุมชน ซึ่งก็สอดคล้อง
กับวิถีชีวิตที่มีการให้ความเคารพต่อผู้หลักผู้ใหญ่ในหมู่บ้านหรือปราชญ์ชาวบ้านนั่นเอง 

ความเข้มแข็งของชุมชนยังต้องเกิดจากการมีส่วนร่วมของของในชุมชนอีกด้วย ดังน้ันแล้วชาวชุมชน
ต้องได้เข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินงานในทุกระดับตั้งแต่การวางแผน การด าเนินกิจกรรม และการแก้ไขปัญหา
ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของคนในชุมชนนั้นเองด้วย ซึ่งก็สอดรับกับฮาเก็ท (Haget, 2009) ที่ได้
ท าการศึกษาเรื่องอุปสรรคต่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็นการศึกษาเกี่ยวกับหลักการจัดการท่องเทีย่วอย่างยั่งยืน 
ซึ่งก็พบว่า ชุมชนจะต้องมีการวางแผน มีการปรึกษาหารือร่วมกัน วางแผนร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยว โดยให้ทุกฝ่ายจะต้องเข้าถึงหลักการพัฒนาอย่างยั่งยืน การจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนให้ชัดเจนนั่นจึงจะท าให้ได้รับผลประโยชน์ร่วมกันในระยะยาว ความร่วมมือของคนในชุมชนจึงควรที่จะ
ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอกทั้งภาครัฐและเอกชนบนพื้นฐานของผลประโยชน์ร่วมจึงจะท าให้
ชุมชนสามารถพัฒนาไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนต่อไปได้ และก็ยังสอดคล้องกับกรวรรณ สังขกร 
(2557) ที่ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาศักยภาพชุมชนวัฒนธรรมสร้างสรรค์เพื่อสนับสนุนเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ซึ่ง
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กล่าวว่า แนวทางการจัดการพัฒนาศักยภาพชุมชนเพื่อสนับสนุนเมืองวัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนนั้น ควรเสริมสรา้งความเข้มแข็งของชุมชนเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจสังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
เพิ่มบทบาทของภาครัฐและสถาบันการศึกษาเพื่อสนับสนุนชุมชนให้มีส่วนร่วมและโอกาสในการพัฒนามากขึ้น 

3. การสร้างมูลค่าของชุมชน 
ชุมชนทั้ง 4 ชุมชน ได้มีจุดร่วมที่มีลักษณะการจัดการที่คล้ายกันจึงได้สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับชุมชน

ของตนเองนั่นเอง กล่าวคือในแต่ละชุมชนจะมีการจัดตั้งคณะกรรมการด าเนินงานส่งเสริมการท่องเที่ยวใน
รูปแบบต่างๆ ของชุมชนเอง ซึ่งมีการแบ่งโครงสร้างออกเป็น 2 กลุ่มเหมือนกัน โดยกลุ่มแรกคือ กลุ่มอ านวยการ
ซึ่งประกอบด้วย ประธานหรือตัวแทนจากกลุ่มปฏิบัติการ ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐในพื้นที่และภาคเอกชน ทั้ง
จากองค์การบริหารส่วนต าบล และเจ้าหน้าที่ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด รวมทั้งภาคเอกชนธุรกิจน าเที่ยวและ
ตัวแทนจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี และกลุ่มที่สอง คือ กลุ่มปฏิบัติการ ซึ่งก็เป็นคนในชุมชนที่เป็นเจ้าของ
ทรัพยากรธรรมชาติและมีอ านาจใจการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติซึ่งเช่ือมโยงเป็นอันหนึ่งอันเดียวกับวิถีชีวิต
ของคนในชุมชนนั้น ซึ่งสินธุ์ สโรบล (2546) ได้กล่าวไว้ว่าการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น ชุมชนจะต้องเป็น
ผู้ด าเนินการโดยจะต้องตั้งอยู่บนฐานความคิดที่ว่า ชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากรและเป็นผู้มีส่วนได้เสีย
จากการท่องเที่ยวนั้น การน าเอาทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีอยู่ในท้องถิ่นท้ังด้านธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม
และประเพณี รวมทั้งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนและวิถีชีวิตการผลิตของชุมชนมาใช้เป็นปัจจัยหรือเป็นต้นทุน
การผลิตที่ส าคัญในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมนั้นก็ต้องเพื่อก่อให้เกิดผลประโยชน์ร่วมต่อท้องถิ่นนั้น
ให้มากที่สุด ซึ่งพจนา สวนศรี (2546) ก็ได้กล่าวเพิ่มเติมว่า หลักการของการท่องเที่ยวโดยชุมชน การท่องเที่ยว
โดยชุมชนท่ีใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนนั้น ชุมชนต้องเป็นเจ้าของทรัพยากรธรรมชาติ โดย
จะต้องมีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจเพื่อความยั่งยืนทางด้านสิ่งแวดล้อม คงไว้ซึ่งเอกลักษณ์และ
วัฒนธรรมท้องถิ่น เกิดผลตอบแทนท่ีเป็นธรรมแก่คนท้องถิ่นและเป็นการกระจายรายได้สู่สาธารณประโยชน์ของ
ชุมชน ดังนั้นแล้วหากชุมชนมีส่วนร่วมหรือมีอ านาจเพียงพอในการร่วมควบคุมการท่องเที่ยวจะช่วยให้เกิด
การพัฒนาคนได้อย่างดี อีกทั้งยังสามารถจัดสรรผลประโยชน์ได้อย่างเหมาะสมและจะเกิดการกระจายรายได้สู่
ชุมชนมากขึ้น 

4. การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมคือหัวใจของการสื่อสารของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว 
ส าหรับรูปแบบการสื่อสารของชุมชนที่ถือได้ว่ามีประสิทธิภาพในการพัฒนาศักยภาพของชุมชนเพื่อ

การส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างสร้างสรรค์นั้น การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมจึงเป็นรูปแบบการสื่อสารที่มี
ความส าคัญมากที่สุด ซึ่งจากการศึกษาวิจัยจะเห็นได้ว่า มีลักษณะที่ปรากฏขึ้น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบแรกเป็น
การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในฐานะเป็นผู้วางแผนและก าหนดเป้าหมาย ซึ่งกาญจนา แก้วเทพ และคณะ (2543) 
ได้กล่าวไว้ว่าระดับการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนนั้นควรจะมีการสื่อสารอย่างมีส่วนร่วมในฐานะผู้วางแผน
และก าหนดนโยบายของชุมชนตนเองร่วมกับภาครัฐด้วยซึ่งถือว่าเป็นระดับสูงสุดของการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม 
ทั้งนี้จากแผนการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้ก าหนดให้ทุกหน่วยงานในจังหวัดเพชรบุรีมีส่วนร่วมในการวางแผน
หรือแสดงความคิดเห็นในเรื่องของการท่องเที่ยวได้อย่างเต็มที่ร่วมกับชุมชน ดังนั้นจากการประชุมร่วมระหว่าง
กลุ่มผู้น าชุมชนกับกลุ่มหน่วยงานจากภาครัฐและเอกชน จึงได้มีการหารือและการแสดงความคิดเห็นอย่างกว้าง
ข้างในหลายๆ ประเด็น จนท าให้เกิดแผนงานในการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชนนั่นเอง และลักษณะรูปแบบท่ี
สองที่ปรากฏขึ้นเป็นรูปแบบการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่งสารและผู้ผลิตที่เกิดขึ้น ซึ่งกาญจนา แก้วเทพ 
และคณะ (2543) เองก็ได้กล่าวถึงการสื่อสารแบบมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่งหรือผู้ผลิต ซึ่งก็เป็นระดับการสื่อสาร
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แบบมีส่วนร่วมที่มีความส าคัญเช่นกันที่จะช่วยให้ชุมชนสามารถพัฒนาชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ดี
มากขึ้น ดังจะเห็นได้จากคณะกรรมการชุมชนท่องเที่ยวเองก็ได้เข้าไปมีส่วนร่วมในการวางแผนจากนโยบาย
การท่องเที่ยวต่างๆ ของชุมชน แล้วน าไปสู่การผลิตกิจกรรมของชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนเอง
ด้วย ซึ่งก็ยังสอดคล้องกับเทิดชาย ช่วยบ ารุง (2552) ที่ได้กล่าวไว้ว่า ชุมชนต้องมีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร 
ทักษะ ความรู้ ประสบการณ์ เครื่องมือและควรมีการสื่อกันผ่านการประชุม การประชาสัมพันธ์และการให้
ความร่วมมือกันในการด าเนินโครงการ การแบ่งปันทักษะ และประสบการณ์ให้แก่กันและกัน เพื่อเป็นการเสริม
ความสมบูรณ์ให้กับสมาชิกเครือข่ายทั้งมวล ทั้งบุคคล และองค์กร และยังสอดรับกับแนวคิดของ ไมเคิล 
(Michael, 2009) ที่ได้ช้ีให้เห็นถึงความส าคัญของการมีส่วนร่วม และการมีอ านาจในการตัดสินใจของคนใน
ชุมชนเองที่ภาครัฐจะต้องให้ความส าคัญ ซึ่งได้กล่าวว่าการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนนั้นจะต้องสร้างความมั่นใจ
ให้กับประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการสื่ อสาร การฟังข้อมูลข่าวสาร แสดงความคิดเห็น และการรับ
ผลประโยชน์ร่วมกัน สิ่งเหล่านี้ประชาชนจะต้องได้เข้าไปมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงโดยให้ผู้น าชุมชนเป็นตัวแทนของ
ชุมชนในการปรึกษาหารือกับเจ้าหน้าที่รัฐ เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวและชุมชนเป็นผู้ได้รับผลประโยชน์อย่างแท้จริง 

5. กรอบแนวทางการสื่อสาร “เต้าตาลโมเดล” 
การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะท าให้ชุมชน

เข้มแข็งได้อย่างยั่งยืนนั้น เพื่อสร้างความเข้าใจได้ง่ายขึ้นผู้วิจัยจึงได้สังเคราะห์ข้อมูลน ามาเปรียบได้กับ “เต้าตาล” 
นั่นเอง ซึ่งก็ประกอบไปด้วยเปลือกนอกที่มีส่วนประกอบหลักของการท่องเที่ยวเชิงชุมชนทั้ง 4 ด้าน คือ ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ด้านองค์กรชุมชน ด้านการจัดการและด้านการเรียนรู้และในส่วนของเนื้อลูก
ตาลเอง ก็คือ การสื่อสารของชุมชนซึ่งประกอบไปด้วย ผู้ส่งสาร สาร สื่อและผู้รับสารนั่นเอง และต่อมาในช้ันใน
สุดของลูกตาลก็คือ “เต้าตาล” ซึ่งประกอบไปด้วย 3 ส่วน คือ ภาคชุมชน ภาครัฐ และภาคเอกชนที่จะต้องมีส่วนร่วม
ในการค้นหาศักยภาพของชุมชนดึงศักยภาพของชุมชนออกมาและพัฒนาศักยภาพของชุมชนนั้นเพื่อน าไปสู่
การสร้างมูลค่าของชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวต่อไป และ
สุดท้ายทุกองค์ประกอบทั้งหมดต้องอยู่บนพื้นฐานของการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นหัวใจส าคั ญของ
ความส าเร็จในการพัฒนาการศักยภาพของชุมชนเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับชุมชนและยังเป็นการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนอีกด้วย ซึ่งก็เปรียบได้กับ“เต้าตาลโมเดล”นั่นเอง 
 
ข้อเสนอแนะ 

จากข้อมูลที่ได้จากงานวิจัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะใน 3 ประเด็น ดังนี ้
1. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส าหรับหน่วยงานภายนอกชุมชน 

1.1 หน่วยงานภาครัฐ ควรมีโยบายที่มีความชัดเจนและลงพื้นที่ท างานอย่างต่อเนื่องไม่ใช่ท างาน
ตามกระแสนิยมแล้วไม่สนใจนโยบายเดิม ส่งผลให้ขาดความต่อเนื่องในการปฏิบัติงานท าให้การพัฒนาการจัดการ
ท่องเที่ยวในชุมชนต้องหยุดชะงักและต้องเริ่มต้นใหม่อยู่บ่อยครั้ง   

1.2 หน่วยงานภาครัฐ ควรมีการท างานร่วมกันเพื่อลดความซ้ าซ้อนในการด าเนินโครงการหรือ
กิจกรรมของหน่วยที่จะเข้ามาช่วยพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน เพราะที่ผ่านมาชุมชนต้องท างานที่ซ้ าซ้อนใน
หลายกิจกรรมเกิดความสับสนในการด าเนินงานท่ีแน่นอนของแต่ละหน่วยงาน 

1.3 หน่วยงานภาครัฐ ควรช่วยสนับสนุนชุมชนในเรื่องของการประชาสัมพันธ์แหล่งเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรมที่เป็นจุดเด่นของแต่ละชุมชนที่ยังไม่เป็นที่รู้จักของบุคคลภายนอกให้มากยึ่งขึ้น โดยมีการประชาสัมพันธ์
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ผ่านช่องทางที่หลากหลายที่เน้นจุดเด่นที่เป็นวัฒนธรรมของชุมชนออกมาให้เห็นให้ชัดเจน จะช่วยท าให้สามารถ
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้มากยิ่งขึ้น 

1.4 หน่วยงานภาคเอกชน ควรเข้ามาช่วยพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมของชุมชนที่ยัง
ไม่ชัดเจนให้มีความชัดเจนในเรื่องของรูปแบบตัวสินค้า การพัฒนาภาพลักษณ์สู่ตลาดภายนอก และตลอดจน
การช่วยหาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้กับสินค้าของชุมชน ให้เป็นที่รู้จักกับบุคคลภายนอกสามารถช่วยสร้าง
รายได้ให้กับคนชุมชนได้อีกทางหนึ่ง 

2. ข้อเสนอแนะเชิงสังคมส าหรับชุมชนแหล่งท่องเที่ยว 
2.1 ชุมชนต้องมีการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมของชุมชนให้มีความชัดเจน ต้องมี

การพัฒนารูปแบบตัวสินค้า ภาพลักษณ์สู่ตลาดภายนอก ช่องทางการจัดจ าหน่าย และรวมถึงการกระจายรายได้
ให้คนในชุมชนอย่างทั่วถึง   

2.2 ชุมชนต้องมีการประชาสัมพันธ์แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมที่เป็นจุดเด่นของชุมชนให้มากขึ้น 
เพราะปัจจุบันชุมชนยังไม่เป็นที่รู้จักของบุคคลภายนอก ควรมีการประชาสัมพันธ์  ที่เน้นจุดเด่นที่เป็นวัฒนธรรม
ของชุมชนออกมาให้เห็นได้ชัดเจนจะช่วยท าให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้มากยิ่งข้ึน 

2.3 ชุมชนต้องมีการสร้างเครือข่ายระหว่างชุมชน ด้วยการด าเนินงานของชุมชนทางด้านวัฒนธรรม
ท าให้เกิดการสร้างเครือข่ายกับชุมชนในพื้นที่อื่น เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลและความร่วมมือในการด าเนินงานด้าน
วัฒนธรรมระหว่างกันจะเป็นการช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบเชื่อมพื้นท่ีการท่องเที่ยว 

2.4 กลุ่มคนในชุมชนจะต้องรวมตัวกันโดยอาศัยศักยภาพของผู้น าชุมชนทั้งผู้น าที่เป็นทางการและ
ผู้น าชุมชนอย่างไม่เป็นทางการ ผู้น าด้านความเช่ือดั้งเดิมปราชญ์ชาวบ้านและผู้น ารุ่นใหม่มารวมตัวกันช่วยกัน
พัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนอย่างต่อเนื่องซึ่งจะส่งผลให้การจัดการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความยั่งยืน 

2.5 คนในชุมชนทุกคนจะต้องมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนของการจัดการท่องเที่ยวภายในชุมชนของ
ตนเอง เพราะการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนจะช่วยสร้างความเป็น “เจ้าของร่วม” ในชุมชนได้เป็นอย่างดีโดย
จะต้องอาศัยกลไกหลักที่ส าคัญนั้นก็คือ “การสื่อสาร” ซึ่งจะเป็นตัวเช่ือมโยงผสานความรู้สึกการมีส่วนร่วมของ
คนในชุมชนได้ดีที่สุด 

3. ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยครั้งต่อไป 
3.1 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในมุมมองของ

นักท่องเที่ยวเพื่อจะได้ข้อสรุปอีกด้านที่ยังไม่ได้ท าการศึกษาจะได้ข้อค้นพบที่มีประโยชน์มากยิ่งขึ้นในการช่วย
พัฒนาการท่องเที่ยงเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนในจังหวัดเพชรบุรี 

3.2 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนใน
จังหวัดเพชรบุรี เพื่อจะได้ข้อมูลที่จะน ามาพัฒนาเป็นกลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของชุมชนในจังหวัดเพชรบุรีเป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวมากยิ่งข้ึน 
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อาจารย์ที่ปรึกษาร่วมวิทยานิพนธ์ของผู้วิจัยที่เต็มเปี่ยมด้วยใจกรุณา คอยให้ค าแนะน าต่างๆ ด้วยความทุ่มเท 
เอาใจใส่ ท าให้งานวิจัยสามารถด าเนินการรุดหน้าและเป็นช่วงที่ผู้วิจัยได้ก าลังใจเป็นอย่างมาก จนส่งผลให้เกิด
ความส าเร็จมาถึงวันนี้ 
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