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บทคัดย่อ 
บทความวิชาการเรื ่องนี้มีวัตถุประสงค์เพื ่อออกแบบตราสินค้าและสลากบน

ผลิตภัณฑ์ของชุมชนดงต้นหยี โดยการให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการดำเนินการ จาการวิเคราะห์
ข้อมูลที่สื่อสารถึงชุมชน พื้นที่ และผลิตภัณฑ์ของชุมชนดงต้นหยี สามารถแยกขอ้มูลได้เป็น 
4 ส่วนคือ ส่วนท่ี 1 เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ลูกหยี ส่วนท่ี 2 เกี่ยวกับอาชีพการทำผลิตภัณฑล์กูหยี 
ส่วนที่ 3 เกี่ยวกับการเลี้ยงผึ้งชันโรง ส่วนที่ 4 เกี่ยวข้องกับธรรมชาติและทำสวนยาง ซึ่งใน
การออกแบบตราสินค้านั้นเลือกใช้    ลูกหยี ใบหยี ผึ้งชันโรง และลูกยางนา เพื่อเป็นข้อมูล
สำหรับการออกแบบตราสินค้า และใช้ลักษณะของลูกหยี ใบหยี ออกแบบเป็นลวดลาย
สำหรับสลากสินค้า และจากการประเมินความพึงพอใจต่อตราสินค้าและสลากสินค้า ด้วย
ว ิธ ีการสังเกตปฏิก ิร ิยาตอบสนอง และการแสดงออกทางสีหน้า พบว่าชุมชนหรือ
ผู้ประกอบการ มีใบหน้าที่ยิ้มแย้ม ซึ่งแสดงออกถึงความพึงพอใจต่อผลงาน 

 
คำสำคัญ: กระบวนการมีส่วนร่วม การออกแบบตราสินค้า การออกแบบสลากสินค้า   
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บทนำ 
 ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีคลังภูมิปัญญาอยู่ทั่วทุกภูมิภาคที่สามารถนำมาส่งเสริม
และพัฒนาต่อยอดให้เกิดคุณค่าและมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ ด้วยเหตุดังกล่าวจึงได้เกิดเป็น
นโยบาย หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือ One Tambon One Product (OTOP) ซึ่งมีการดำเนินงาน
มาตั้งแต่ปี พ.ศ.2546  โดยแนวความคิดหลักตามนโยบาย OTOP นั้น มุ่งหวังให้ชุมชนใช้จุดเด่น
ทางทรัพยากร ภูมิปัญญา  มาสร้างสรรค์หรือจัดการให้เกิดเป็นสินค้าหรือบริการที่สามารถสร้าง
รายได้ และยกระดับเศรษฐกิจขั้นพื้นฐานให้แก่ชุมชน และเพิ่มศักยภาพให้ชุมชนขยายตลาดไป
ยังตลาดที่ใหญ่ขึ้นทั้งในระดับภูมิภาค ระดับประเทศ หรือแม้แต่ระดับสากล โดยไม่ทิ้งความเป็น
เอกลักษณ์ และมีความสอดคล้องกับวัฒนธรรมที ่ดีงามของพื้นที ่ ด้วยการช่วยเหลือจาก
หน่วยงานภาครัฐบาล โดยคำว่า ผลิตภัณฑ์ มีความหมายรวมไปถึง กระบวนการทางความคิด 
การต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เพื่อทำให้ผลิตภัณฑ์นั้นๆเกิดการพัฒนา    
มีจุดเด่นของสินค้าเป็นของตัวเอง (สำนักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน กรมการ
พัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย, 2566) 

Abstract 
The objective of this academic article is to design the logo and label 

on products of the Dong Ton Yi community. By allowing the community to 
participate in the operation.  

From the analysis of information communicated to local communities 
and products of the Dong Ton Yi community, The information can be 
separated into 4 parts: part 1 related to Luk Yee products, part 2 related to 
the profession of making Luk Yee products, parts 3 related to beekeeping, parts 
4 related to nature and rubber plantations. In designing the brand, Luk Yee, 
leaf, Stingless Bee, and Luk Yang Na were chosen as data for logo design. and 
used the characteristics of Luk Yee and leaf to design a pattern for product 
labels. and from the evaluation of satisfaction with the logo and product labels 
By observing the reaction and facial expressions, it was found that the 
community or entrepreneur had a smiling face. which expresses satisfaction 
with the work. 
 
Keyword : Participatory process,  logo design, Product label design 
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นอกจากนี้นโยบายต่างๆที่เกี ่ยวข้องกับการส่งเสริมสินค้า ผลิตภัณฑ์ การต่อยอด
ความคิดสร้างสรรค์หรือนโยบายที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่มีการพูดถึงประเด็นการ
ต่อยอดสินค้า และบริการด้วยองค์ความรู้ทางด้านการออกแบบ โดยสำนักงานสภาพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้ให้คำจำกัดความเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า “เป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจบนพื้นฐานการสร้างสรรค์และการใช้ความรู้เกี่ยวกับสังคม เทคโนโลยี และนวัตกรรม
ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่ๆ สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจเพิ่มเติม” ซึ่งถือว่า นโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นอีกนโยบายหนึ่งที่เปิดโอกาสให้บุคลากรที่มีอาชีพทางด้านการออกแบบ 
หรือการสร้างสรรค์ผลงานสามารถเข้าไปช่วยเหลือขับเคลื่อนกระบวนการบางส่วน เพื่อยกระดับ
สินค้าของชุมชนได้ (สำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม
แห่งชาติ, 2554) 

ดงต้นหยี เป็นชุมชนหนึ่งในเขตอำเภอยะรัง จังหวัดปัตตานี ประชากรส่วนใหญ่นับถือ
ศาสนาอิสลาม มีความหลากหลายของอาชีพโดยอาชีพหลัก คือ เกษตรกร อาชีพรอง คือ รับจ้าง
ทั่วไป และเนื่องด้วยในพื้นที่มีต้นหยีเป็นจำนวนมาก จึงได้มีการนำผลผลิตทางการเกษตรมา   
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับต้นหยีเป็นอาชีพเสริม  

ต้นหยี เป็นพืชที่ผลมีเปลือกสีดำ เนื้อสีส้ม รสชาติเปรี้ยวอมหวาน ซึ่งดงต้นหยี อำเภอ
ยะรัง จังหวัดปัตตานี ถือได้ว่าเป็นแหล่งต้นหยีที่มีมากท่ีสุดแหล่งหนึ่งของประเทศไทย โดยไพรัช 
จีรเสถียร และคณะ (2564) แบ่งอาชีพที่เกี่ยวกับต้นหยีเป็น 3 อาชีพหลักคือ คนเก็บลูกหยี    
คนแปรรูปผลิตภัณฑ์ และคนขายผลิตภัณฑ์  ซึ่งเป็นส่วนที่ช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจให้กับชุมชน  
ทำให้คนในชุมชนมีรายได้ต่อปีเพิ่มขึ้นจากการประกอบอาชีพเสริมที่เกี่ยวกับลูกหยี ซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมาจากต้นหยีของชุมชน อีกทั้งชุมชนดงต้นหยียังเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ได้รับ
การพัฒนาศักยภาพตามกลไกการยกระดับชีวิตของคนในประเทศอย่างทั่วถึงตามหลัก BCG 
MODEL  

BCG MODEL เป็นแบบจำลองเศรษฐกิจที่มาจากการรวมของเศรษฐกิจ 3 ลักษณะ
ด้วยกันคือ  B มาจาก Bio Economy ซึ่งก็คือเศรษฐกิจชีวภาพ  C  มาจาก Circular Economy 
ซึ่งคือเศรษฐกิจหมุนเวียน และ G มาจาก Green Economy ซึ่งก็คือ เศรษฐกิจสีเขียว   ซึ่งหาก
มองประเด็นหลักของเศรษฐกิจทั้งสามรูปแบบที่นำมาจัดอยู่ใน BCG Model จะเห็นว่ารูปแบบ
เศรษฐกิจนั้น เป็นการมุ่งเน้นพัฒนาความเป็นอยู่ของประชากร ใส่ใจและแก้ปัญหาเรื่องของ
ระบบนิเวศให้ความสำคัญต่อผลกระทบของสิ่งแวดล้อม  รวมถึงการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่า 
(สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, 2565) 

การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามหลักเศรษฐกิจและนโยบายของรัฐบาลทำให้  
ผลลัพธ์ของผลิตภัณฑ์ในพื้นที่ดงต้นหยีสามารถเป็นผลิตภัณฑ์ที ่สร้างรายได้ให้กับชุมชนได้       
แต่จากการลงพื้นที่พบว่าตราสินค้าที่ใช้บนผลิตภัณฑ์ของชุมชนดงต้นหยี นั ้น ยังมีจุดด้อย         
ที่สามารถพัฒนาให้มีความเป็นเอกภาพ การสื่อสารถึงพื้นที่และที่มาที่ไปของผลิตภัณฑ์ให้ชัดเจน
มากขึ้นได้ โดยใช้หลักการออกแบบตราสินค้า (logo) เข้ามาช่วยแก้ไขและต่อยอดผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ 
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ให้มีภาพลักษณ์ที ่ดีและน่าจดจำ รวมถึงการใช้ภาพกราฟิก (Graphic) บนฉลากสินค้าหรือ   
บรรจุภัณฑ์เพื่อสื่อสารพื้นที่และเอกลักษณ์ของสินค้า รวมถึงการเล่าเรื่องราวต่างๆเพิ่มขึ้นได้ 

จากการทำงานในพื้นที่ของผู้เขียนในหลายๆโครงการที่เกี่ยวข้องกับชุมชน พบว่าหาก
การทำกิจกรรมหรือการทำความเข้าใจ รับฟังปัญหาหรือความต้องการของพื้นที่โดยให้ชุมชนเข้า
มามีส่วนร่วมหรือรับบทบาทใดบทบาทหนึ่งในการทำกิจกรรม จะส่งผลให้กระบวนการทำงาน
นั้นเป็นไปอย่างราบรื่น และสร้างความรู้สึกถึงความเป็นเจ้าของสินค้า บริการที่จะเกิดขึ้นได้ 
ผู้เขียนจึงเลือกใช้กระบวนการการให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการออกแบบตราสินค้า เพื่อที่จะ
พัฒนารูปแบบตราสินค้า และกราฟิกบนฉลากบรรจุภัณฑ์ให้เป็นไปตามความต้องการของชุมชน 
รวมถึงสร้างเอกลักษณ์และความแตกต่างทางด้านการตลาด ตลอดจนการสร้างความรู้สึกเป็น
เจ้าของได้ 

 
ภาพที่ 1 ตราสินค้าของชุมชนดงตน้หยี 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

1.เพื่อออกแบบตราสินค้าดงต้นหยี 
2.เพื่อออกแบบฉลากผลติภณัฑ์ชุมชนดงต้นหยี อำเภอยะรัง จังหวดัปัตตานี 
 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการทำงานครั้งนี้ผู้เขียนได้ทำการเก็บข้อมูลเบื้องต้นดังนี้ 

1.ข้อมูลปฐมภูมิ ได้มาจากการลงพื้นที่และการทำกิจกรรม  พูดคุยแลกเปลี่ยนกับ
ชุมชนของวิสาหกิจชุมชน ในประเด็นเกี่ยวกับเอกลักษณ์ของพื้นที่ชุมชนดงต้นหยี การวิเคราะห์
ข้อดี ข้อด้อย ของรูปแบบตราสัญลักษณ์แบบเก่า รวมถึงทิศทางรูปแบบการออกแบบที่ต้องการ 

2.ข้อมูลทุติยภูมิ  ได้จากการศึกษาจากเอกสารและสื่อออนไลน์ เกี่ยวกับหลักการ
ออกแบบตราสินค้า การเลือกใช้วัสดุ วิธีการผลิต ตลอดจนนโยบายและรูปแบบโมเดลเศรษฐกิจ 
BCG 

 

ขั้นตอนการทำงาน 
 เป็นกระบวนการทำงานที่ประยุกต์ระหว่างแนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) และกระบวนการคิดเช ิงออกแบบ (Design Thinking 
Process) 
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แผงผังท่ี 1 ขั้นตอนการทำงาน 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
 

1. ทำความเข้าใจพื้นที่ โดยศึกษาประวัติความเป็นมาของชุมชน ให้ความรู้เกี่ยวตรา
สินค้าและสลากสินค้า รวมถึงกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ ความสำคัญและประโยชน์ของตรา
สินค้าให้แก่กลุ่มชุมชน โดยใช้วิธีการบรรยาย และแลกเปลี่ยนระหว่างผู้เขียนกับชุมชน 

2. สอบถามความต้องการรูปแบบตราสินค้า สลากสินค้าของชุมชน และวางแผนการ
ทำงานร่วมกัน  

 

 
ภาพที่ 2 พูดคุยเพื่อกำหนดแนวทางการออกแบบตราสินค้า(โฟกัสกรุ๊ป) 

(กิจกรรมชุมชนมสี่วนร่วม เช่น การคิดช่ือแบรนด์ สโลแกน ภาพประกอบ สี บรรจภุัณฑ์) 
ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 

 จากการพูดคุยเพื่อกำหนดแนวทางการออกแบบ สามารถสรุปเป็นแนวทางการออกแบบได้ดังนี ้
ช่ือแบรนด์ : ดงต้นหย ี
สโลแกน   : ชุมชนวิถีเกษตร 
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Mood and tone 

 
ภาพที่ 3 การกำหนด Moon and Tone 

ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 
 

สีของตราสินค้า    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ตารางที่ 1 แสดงการกำหนดชุดสขีองตราสินค้า 
ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 

สี ที่มา(ภาพ) สีที่ดึงจากภาพ 

ดำ-เทาเข้ม 

 
 

 
รหัสสี 

38332c 
ค่าสี CMYK 

C64,M61,Y69,K60 

น้ำตาลส้ม 

 

 
รหัสสี 

ad6931 
ค่าสี CMYK 

C26,M62,Y94,K12 

เขียว 

 
 

 
รหัสสี 

34592a 
ค่าสี CMYK 

C78,M41,Y100,K38 
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3.การระดมสมองเพื่อให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการดึงอัตลักษณ์ของชุมชน เพื่อนำไปใช้
สำหรับในการออกแบบกราฟิกประกอบผลิตภัณฑ์ 

 

 
 

ภาพที่ 3 กระบวนการมีส่วนร่วมกบัชุมชนเพื่อการหาอัตลักษณ์ของชุมชน 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
 

จากการดึงข้อมลูอัตลักษณ์จากชุมชน สามารถสรุปเป็นข้อมลูอัตลักษณ์พื้นฐานของ
ชุมชนได้ดังนี ้

1. ต้นหยียักษ์ 
2. ลูกหย ี
3. ชุมชนวิถีเกษตร 
4. มีความหลากหลายของอาชีพและทรัพยากร 
5. ความอุดมสมบูรณ์ของพื้นที่ 
6. ความเป็นธรรมชาติของผลิตภัณฑ ์
7. การใช้ทรัพยากรและภูมปิัญญาท้องถิ่น 

ซึ่งผู้เขียนเลือกใช้ข้อมูลอัตลักษณด์ังกล่าวเป็นส่วนหน่ึงในการออกแบบตราสินค้าและ
กราฟิกบนฉลากและบรรจุภณัฑ ์
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4.ลงพื้นที่เก็บข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภณัฑ์ลูกหย ี
 

ลักษณะทางกายภาพ รูปภาพ 

ต้นหย ี

 

ใบหยี 

 

ลูกหยี (มีเปลือก) 

 

ลูกหยี (ไมม่ีเปลือก) 

 
ตารางที่ 2 ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผลิตภณัฑล์ูกหย ี

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
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 เนื่องจากการลงพื้นที่ชุมชนดงต้นหยีนั้น ผู้เขียนสามารถเก็บข้อมูลภาพได้เพียงในส่วน
ของต้นหยี ใบหยี และลูกหยีเท่านั้น ซึ่งยังขาดความครอบคลุมถึงวัสดุ อุปกรณ์ และกระบวนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับลูกหยี ดังนั้นผู้เขียนจึงจัดกระบวนการกลุ่มเพื่อให้ชุมชนถ่ายทอดภาพ 
ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ลูกหยีออกมาเป็นภาพวาด 

5. กระบวนการมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์ภาพ เป็นส่วนหนึ่งของการจัดทำกราฟิก
ประกอบผลิตภัณฑ์ ซึ่งกระบวนการนี้อาศัยข้อมูลในข้ันตอนท่ี 4 มาเป็นแบบสำหรับการร่างภาพ  
ผสมผสานกับประสบการณ์และภาพในความทรงจำของชุมชน 

 

 
 

ภาพที่ 4 กระบวนการมีส่วนร่วมกบัชุมชน 
และการแปลงข้อมูลจากประสบการณ์ให้เป็นภาพประกอบ 

ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 
 

6. จัดการข้อมูลภาพที่ได้จากการมีส่วนร่วมของชุมชนให้อยู่ในลักษณะไฟล์ดิจิทัล  
ซึ่งในที่นี้จัดทำไฟล์เป็นรูปแบบ เว็กเตอร์ไฟล์ (vector file) ที่มีความยืดหยุ่นต่อการย่อขยาย
และการจัดวาง 

 

 
 

ภาพที่ 5 รูปแบบตัวอกัษรจากป้ายทางเข้าชุมชน เขียนโดยช่างในพื้นที่ 
ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
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ภาพที่ 6 ชุดข้อมูลภาพที่ได้จากกระบวนการกลุ่มของชุมชนดงต้นหยี 

ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 
 

จากนั้นจึงเลือกองค์ประกอบภาพจากข้อมูลภาพทีไ่ด้จากชุมชน มาทำการจัดวางเป็น
แบบร่างตราสินค้า 3 รูปแบบดังนี ้

 
ตารางที่ 3 แบบร่างตราสินค้าดงตน้หยี ชุมชนวิถีเกษตร 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
 

จากแบบร่างทั้งสามแบบข้างต้นนี้เป็นการนำองค์ประกอบกราฟิกที่ชุมชนช่วยกั น
ออกแบบและจัดวางเป็นตราสินค้า โดยใช้ข้อมูลอัตลักษณ์ที่ได้จากกระบวนการกลุ่ม หรือการ    
มีส่วนร่วมกับชุมชน คือ  การใช้ภาพลูกหยี  ต้นหยี  ประกอบกับช่ือแบรนด์ คือ ดงต้นหยี และมี
สโลแกนประจำแบรนด์ คือ ชุมชนวิถีเกษตร ซึ่งทำให้ชุมชนรู้สึกถึงความเป็นเจ้าของสินค้ามาก
ขึ้น และทำให้ชุมชนกล้าพูดคุย ให้ข้อมูลเพื่อการพัฒนาต่อยอด 

จากการพูดคุยเพิ่มเติม พบว่า ชุมชนมีความพอใจในเรื่องของการนำลูกหยีมาใช้เป็น
ตราสินค้า แต่ภายหลังชุมชนให้ข้อมูลเพิ่มเติมว่า ในกลุ่มวิสาหกิจที่รวมตัวกันยังมีอาชีพเลี้ยง   
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ผึ้งชันโรงด้วย หากในตราสินมีภาพผึ้งชันโรงเป็นส่วนหนึ่งของตราสินค้าน่าจะทำให้แสดงความ
เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนได้มากข้ึน  

นอกจากน้ีจากการลงพื้นที่เพ่ิมเติม ผู้เขียนยังสังเกตเห็นสวนยางอยู่รอบพื้นที่ชุมชน  
จึงนำลูกยางนา ที่สื่อสารถึงความเป็นภาคใต้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาตราสินค้าด้วย 

หลังจาการพูดคุยหาข้อสรุปกับชุมชนจึงได้เป็นแนวทางการออกแบบตราสินค้าและได้
ตราสินค้าตามภาพข้างล่างนี้ 
 

 
 

รูปที่ 7 ผึ้งชันโรง 
ที่มา : thaistinglessbee, 2557 

 

                                  
    

รูปที่ 8 ลูกหยี                          รูปที่ 9 ลูกยางนา 
 ที่มา : ประทุมรัตน์ รัตน์น้อย, 2565       ที่มา : กำธร เกิดทิพย์,2565 
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ภาพที่ 10 ตราสินค้าชุมชนดงต้นหยี 
ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 

 

 
 

ภาพที่ 11 การใช้ตราสินค้าประกอบสร้างลวดลายอตัลักษณ ์
ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 

 

  
 

ภาพที่ 12 ลวดลายลูกหยี เพื่อใช้เป็นกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 
ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 
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ภาพที่ 13 การใช้ตราสินค้า กราฟกิ บนสลากสินค้าและบรรจุภณัฑด์งต้นหย ี
ที่มา : กำธร เกิดทิพย์, 2565 

 

 
 

ภาพที่ 14 กระบวนการมีส่วนร่วมกับชุมชน การรับฟังข้อเสนอแนะ 
เพื่อการปรับปรุงผลงานเพื่อการสร้างความรูส้ึกในการเป็นเจ้าของผลงาน 

และความสามารถในการนำไปใช้ได้จริง 
ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 

 
โดยการวัดผลความพึงพอใจในครั ้งนี ้ใช้วิธีการวัดความพึงพอใจจากการสังเกต 

พฤติกรรมของกุล่มเป้าหมาย ซึ่งพบว่าชุมชนมีปฏิกิริยาเป็นไปในทางบวก ใบหน้ามีความยิ้มแย้ม 
ซึ่งสอดคล้องกับการแสดงออกถึงความพึงพอใจของโสภา ชูพิกุลชัย ชปีลมันน์ และ เลิศศิริร์   
บวรกิตติ (2553: 29) แต่ทั ้งนี ้ผ ู ้เขียนได้พบปัญหาอีกประการคือ การผลิตเพื่อใช้ งานจริง 
เนื ่องจากการพิมพ์ตราสินค้า กราฟิกบนสลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ด้วยวัสดุตามต้นแบบ       
ยังมีต้นทุนที่สูง และอาจมีผลส่งให้ราคาสินค้าเพิ่มสูงขึ้น อีกทั้งชุมชนไม่สามารถนำไปผลิตต่อได้
ในอนาคต ผู้เขียนจึงปรับเปลี่ยนวิธีการผลิตเป็นแบบสติกเกอร์ฉลากสินค้าเพื่อให้ชุมชนสามารถ
สั่งผลิตกับโรงพิมพ์ในพื้นที่ อีกทั้งยังสามารถสั่งบรรจุภัณฑ์สำหรับการบรรจุสินค้าได้จากช่อง
ทางการขายต่างๆได้ แต่ทั้งนี้การเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้เขียนได้กำหนดรูปแบบมาตรฐานไว้
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ให้แก่ชุมชน เพื่อความคงที่ของรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ แต่ยังคงตั้งอยู่บนหลักเกณฑ์ที่ชุมชน
สามารถจัดซื้อได้ด้วยตนเอง 

 
ภาพที่ 15 ตราสินค้าและกราฟิกบนฉลากสินคา้เพื่อใช้บนผลติภณัฑ์สำหรับการผลติจริง 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
 

 
 

ภาพที่ 16 การใช้งานตราสินค้าและกราฟิกบนฉลากสินค้า 
ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 

 

 
 

ภาพที่ 17 การนำชุดข้อมูลภาพจากกลุ่มชุมชน ไปต่อยอด 
เป็นสินค้าอ่ืนๆ เพื่อลดจำนวนถุงพลาสติกในการจัดส่งและรับสินค้า 

ที่มา : บัดรูดิง ขาลี, 2565 
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อภิปรายผล 
การออกแบบตราสินค้า กราฟิก และสลากสินค้าสำหรับผลิตภัณฑ์ของชุมชนดงต้นหยี 

โดยการให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการให้ข้อมูล การมองปัญหา การถ่ายทอด
ประสบการณ์ รวมถึงการดึงอัตลักษณ์ของพื้นท่ี ทำให้ผลงานสามารถบ่งบอกถึง  อัตลักษณ์ของ
ชุมชนได้ ทำให้ชุมชนได้ชุดข้อมูลอัตลักษณ์ของสินค้าและพื้นที่คือ ส่วนที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ลูก
หยี ส่วนที่เกี่ยวกับอาชีพการทำผลิตภัณฑ์ลูกหยี ส่วนที่เกี่ยวกับการเลี้ยงผึ้งชันโรง  และส่วนที่
เกี่ยวข้องกับธรรมชาติและทำสวนยางและสามารถนำข้อมูลดังกล่าวมาพัฒนาเป็นตราสินค้า 
และสลากสินค้า อีกทั้งยังสามารถสร้างความรู้สึกถึงความเป็นเจ้าของผลงานต่อชุมชนได้        
ซึ่งสอดคล้องกับ อัรฮาวี เจ๊ะสะแม และ ยอดนภา เกษเมือง (2564) ที่สรุปว่า การให้ชุมชนเข้า
มามีส่วนร่วมการให้ข้อมูลอัตลักษณ์ชุมชน การนำเสนอความต้องการ ส่งผลทำให้ชุมชนมีความ
พึงพอใจต่อตราสินค้าชุมชนอยู่ในระดับมาก อีกทั้งตราสินค้ายังสามารถนำไปเป็นส่วนหนึ่ง     
ของสินค้าเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าได้ โดยปัจจัยที่เอื้อให้เกิดผลสำเร็จของการให้ผู้ประกอบการ
มีส่วนร่วมคือ การทำความรู้จักกับกลุ่ม การรับฟังข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกันกับกลุ่ม
(เจษฎาพล กิตติพัฒนวิทย์, 2557) นอกจากนี้การใช้อัตลักษณ์หรือต้นทุนของชุมชนเพื่อเป็น
ข้อมูลสำหรับการออกแบบ จะทำให้ตราสินค้า และสิ่งที่เกี่ยวข้องกับตราสินค้ามีเอกลักษณ์ 
สามารถสื่อสารเรื่องราวของพื้นที่และจดจำได้ง่าย (วิชาญ ตอรบรัมย์ และสมศักดิ์ ทองแก้ว, 
2565) 
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