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การเปิดรับและรูปแบบการน าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ทีไ่ด้รับความนิยมใน
ทศันะของผู้ชม 

The study of media exposure, program format and presentation of popular TV 
weather forecasts in Bangkok 

 
กุลธิดา สายพรหม1 

 

บทคัดย่อ 
การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษา (1) การเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์

ของประชาชนและ (2) รูปแบบและการน าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ที่ได้รับ                 
ความนิยม โดยการวจิยัน้ีเป็นการวิจยัผสมผสาน ผลการศึกษาขอ้มูลเชิงปริมาณพบวา่ (1) ประชาชน
เปิดรับรายการฝนฟ้าอากาศ ทางสถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 มากที่สุด (2) รูปแบบข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ไดรั้บความนิยมมากท่ีสุด คือ รูปแบบผสมผสานระหวา่งข่าวอ่านกบั
ละคร ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า (1) ประชาชนที่มีอายุ และอาชีพต่างกนั มีความถี่ใน              
การเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกัน (2) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ
ต่างกนัมีลกัษณะการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั (3) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา 
และอาชีพต่างกนั มีความนิยมรูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั (4) ประชาชนท่ีมีระดบั
การศึกษา และอาชีพต่างกนั มีความนิยมเน้ือหาแตกต่างกนั (5) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา 
และอาชีพต่างกนั มีความนิยมผูป้ระกาศข่าวแตกต่างกนั (6) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา 
และอาชีพต่างกนั มีความนิยมสถานท่ีถ่ายท าแตกต่างกนั (7) ประชาชนท่ีมีอาย ุและอาชีพต่างกนั  
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มีความนิยมภาพประกอบข่าวแตกต่างกนั  และ (8) ประชาชนท่ีมีอายุ และอาชีพต่างกนัมีความ
นิยมเสียงประกอบข่าวแตกต่างกนั และ (9) ประชาชนท่ีมีอาย ุระดบัการศึกษา และอาชีพต่างกนั มี
ความนิยมการสร้างการมีส่วนร่วมในข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั ผลการศึกษาข้อมูลเชิง
คุณภาพพบว่า (1) กลุ่มวยัรุ่นและกลุ่มวยัผูใ้หญ่นิยมทั้งรูปแบบข่าวอ่านและรูปแบบผสมผสาน
ระหวา่งข่าวอ่านกบัละคร ส่วนวยัผูสู้งอายนิุยมเฉพาะรูปแบบผสมผสานระหวา่งข่าวอ่านกบัละคร 
(2) เน้ือหาของข่าวพยากรณ์อากาศควรมีความหลากหลาย และ (3) องคป์ระกอบของข่าวพยากรณ์
อากาศทางโทรทศัน์ ควรมีอยา่งครบถว้น เหมาะสม และทนัสมยั  
 

ค าส าคัญ:    ข่าวพยากรณ์อากาศ;  การเปิดรับ;  รูปแบบและการน าเสนอรายการ 
 

Abstract 
The objectives of the research are (1) to study the exposure of weather forecast program 

and (2) to study the format and presentation of popular TV weather forecasts. The study is                     
mixed methodology. The quantitative data shows that (1) Bangkok respondents exposed to 
weather forecast program from Channel 7 the most. (2) The format of TV weather forecasts              
which received the popularity from Bangkok respondents is the mixed format of new reporting 
and drama. The hypothesis test indicates that (1) Respondents in different age and occupation 
show different frequency in weather forecast exposure (2) Respondents in different age,  
education and occupation have a different exposure in weather forecast programs .                               
(3) Respondents in different age, education, and occupation prefer different weather forecast 
programs (4) Respondents in different educational and occupation prefer different content of 
weather forecasts. (5) Respondents in different age, education, and occupation have a different 
preference in news reporters. (6) Respondents in different age, education, and occupation have a 
different preference in reporting locations. (7) Respondents in different age and occupation have  
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a different preference in graphic design. (8) Respondents in different age and occupation have a  
different preference in sound effects. And (9) Respondents in different age, education, and 
occupation favour in participate differently in weather forecast news. The qualitative data shows 
that (1) Teenager and adult respondents prefer both presentations of news reporting format and 
the mixture format of new reporting and drama whereas elderly respondents only prefer the 
mixture of news reporting and drama format. (2) The content of weather forecast news should 
have a variety that is not only to provide weather forecasts also provide other contents of 
weather condition or daily life tips. (3) The element of weather forecast news should be 
completed, appropriate and modern.  

Keywords:   Weather Forecast News;  Media Exposure;   program format and presentation 
 
บทน า 

ในรอบทศวรรษท่ีผา่นมา เกิดสาธารณภยั
ข้ึนหลายแห่งทั่วโลกและส่งผลกระทบต่อ             
ทั้งชีวติและทรัพยสิ์น โดยในปี 2554 ท่ีผา่นมา 
จากขอ้มูลของ มิวนิค รี กรุ๊ป (Munich Re Group) 
ซ่ึงเป็นบริษทัรับประกนัภยั  ต่อช่วงรายใหญ่
ของโลก ได้สรุปรายงานไวว้่า มีสาธารณภยั
เกิดข้ึนกว่า 820 คร้ัง ในทุกภูมิภาคทั่วโลก 
โดยมีเหตุการณ์ส าคัญ ๆ มากมาย จึงท าให้               
ปี 2554 มีสถิติความเสียหายทางเศรษฐกิจ
โดยรวมสูงสุดเป็นประวติัการณ์ คิดเป็นมูลค่า
รวมทั้งปีอยูท่ี่ 11.4 ลา้นลา้นบาท (กรมป้องกนั
และบรรเทาสาธารณภัย, 2556, หน้า 16) 

ส าหรับกรณีมหาอุทกภัยในประเทศไทย             
ซ่ึงครอบคลุมพื้นท่ี 65 จังหวดัทั่วประเทศ 
รวมทั้งในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
นับว่าก่อให้เ กิดความสูญเสียแก่ชีวิตและ
ทรัพย์สินทั้ งระบบเศรษฐกิจและสังคมใน
ภาพรวม โดยธนาคารโลกได้ประเมินมูลค่า
ความเสียหายจากภยัพิบติัน ้ าท่วมคร้ังนั้นอยู่ท่ี 
1.44 ล้านบาท ซ่ึงเป็นมูลค่าความเสียหาย
สูงสุด ล าดบัท่ี 4 ของโลก (กระทรวงเทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสาร, 2557, หน้า 1) 
นอกจากน้ียงัเป็นท่ีน่าสังเกตวา่กวา่ 90% ของ
สาธารณภยัทั้งหมดท่ีเกิดข้ึนในปีนั้นมีความ
เก่ียวโยงกบัสภาพอากาศอีกทั้งความเสียหายท่ี 
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เกิดข้ึนประมาณ 70% เกิดในภูมิภาคเอเชีย 
(กรมป้องกนัและบรรเทาสาธารณภยั, 2556, 
หนา้ 15) 

กรมอุตุนิยมวิทยา จึงได้ปฏิบติัหน้าท่ี
ในการเฝ้าระวัง ติดตาม พยากรณ์อากาศ                  
และแจง้เตือนภยัธรรมชาติให้ประชาชนและ
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งทราบ เพื่อเตรียมพร้อม
ป้องกนัภยัและเพื่อวางแผนการบริหารจดัการ 
การเพิ่มช่องทางเผยแพร่ข้อมูล เพื่ออ านวย
ความสะดวกและเข้าถึงข้อมูลได้รวดเร็วมาก
ยิ่งข้ึน (กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและ
การส่ือสาร, 2557, หนา้ 1) โดยรูปแบบการพยากรณ์
และการเตือนภยัของกรมอุตุนิยมวิทยาแบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
(สมชาย ใบม่วง, 2555) โดยทั้งสองส่วนจะมี
ส่ือมวลชนเป็นช่องทางในการเตือนภยั และ
รายงานลกัษณะลมฟ้าอากาศในภูมิภาคต่าง ๆ 
ทั้งในระดบัทอ้งถ่ิน ระดบัประเทศ และระดบั
ภูมิภาคมาโดยตลอด และกรมอุตุนิยมวิทยาเอง
ก็เล็งเห็นถึงความส าคญัของการรายงานข่าว
พยากรณ์อากาศผ่านส่ือมวลชน ดงัจะเห็นได้
จากการจัดประชุมเ ชิงปฏิบัติการในการ
น าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศ และการประกาศ
เตือนภยัเชิงพื้นท่ี ซ่ึงมีหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง 

และส่ือมวลชนร่วมประชุมด้วย (สงกรานต ์
อกัษร, 2556)  

สงกรานต์ อ ักษร  รองอธิบดีกรม
อุตุนิยมวิทยา ฝ่ายวิชาการ (2556) กล่าวว่า 
รูปแบบข่ า วพย าก ร ณ์อาก าศแบบใหม่ 
ประกอบด้วย (1) ข ้อมูลพยากรณ์อากาศ                
24 ชั่วโมงข้างหน้า (2) ข้อควรระวงั เช่น 
น ้ าท่วมฉับพลัน น ้ าป่าไหลหลาก หรือคล่ืน  
ลมแรง และ (3) ลกัษณะทางอุตุนิยมวทิยา เช่น 
มรสุม ร่องมรสุม ลมทิศต่าง ๆ คล่ืนกระแสลม  
ซ่ึงรูปแบบใหม่น้ีจะใชค้  าง่าย ๆ โดยตดัค าศพัท์
ทางอุตุนิยมวิทยาหรือค าคลุมเครือบางค า
ออกไป แลว้ใช้การระบุพื้นท่ี และการคาดการณ์
ปริมาณฝนเป็นเปอร์เซ็นต์อย่างชดัเจน อีกทั้ง
ย ัง มีการใช้กรา ฟิกแผนท่ีระ บุ จุดฝนตก                 
หรือแจ ้ง เตือนภ ัย เป็นรายอ า เภอ จ ังหวดั                 
แทนการระบุพื้นท่ีกวา้ง ๆ แต่ยงัคงลักษณะ
ส าคัญทางอุตุนิยมวิทยาไว้ นอกจากน้ีกรม
อุตุนิยมวิทยายงัมีผลงานใหม่ล่าสุด ในการ
พยากรณ์อากาศเฉพาะส าหรับประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงได้พัฒนาโมเดล
ส าหรับพยากรณ์ลักษณะอากาศ โดยเฉพาะ
ปริมาณฝนล่วงหน้า 6 ชั่วโมง และปรับปรุง 
(update) ข้อมูลทุก ๆ 3 ชั่วโมง เพื่อช่วยให้
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ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สามารถ
วางแผนรับมือผลกระทบจากฝนตก รวมทั้ง
การจราจรและน ้าท่วมขงัไดล่้วงหนา้  

การปรับเปล่ียนรูปแบบข่าวพยากรณ์
อากาศของกรมอุตุนิยมวิทยาดงักล่าว สอดคลอ้ง
กบัความพยายามของผูผ้ลิตข่าวพยากรณ์อากาศ
ท่ีคิดค้น พฒันา และเปล่ียนแปลงขนบหรือ 
วธีิการน าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศใหแ้ปลกใหม่ 
น่าสนใจ และถูกใจผูช้ม โดยเฉพาะส่ือโทรทศัน์
ท่ีสร้างปรากฏการณ์การน าเสนอข่าวพยากรณ์
อากาศรูปแบบใหม่ท่ีแตกต่างแหวกแนวไป
จากลกัษณะการน าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศ
ในอดีตอย่างเห็นได้ชัด ทั้ งในด้านรูปแบบ 
ลีลา การน าเสนอ ภาษาท่ีใช้ ตลอดจนบุคลิก
การแต่งกายของผูป้ระกาศหรือพิธีกรหลัก                
ในรายการ โดยเน้นใช้รูปแบบการน าเสนอ                         
ท่ีไม่เป็นทางการ มีการผสมผสานระหว่าง    
ข่าวอ่านกับละคร และมีความใกล้ชิดเป็น
กนัเองค่อนข้างสูง ดังจะเห็นได้จาก “ฝนฟ้า
อากาศ” ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์สี
กองทพับกช่อง 7 หรืออยา่ง “ลมฟ้าพยากรณ์” 
ออกอากาศทางสถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับก
ช่อง 5 ท่ีน าฝาแฝด มาเป็นพรีเซนเตอร์ในการ
อธิบายลกัษณะอากาศการเฝ้าระวงั และการ

เตือนภยัต่าง ๆ นอกจากน้ีบางสถานีโทรทศัน์
ยงัมีการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะให้เกิดการ
จดจ าได ้อย่าง “ทีวี 360 องศา” ออกอากาศ
ทางสถานีวิทยุโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3 และ
แมบ้างสถานีโทรทศัน์ท่ียงัคงยึดแนวปฏิบติั
ของการรายงานข่าวไวก้็ยงัมีการสอดแทรก                         
เน้ือหาอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับวิถีชีวิตของผูช้ม                 
ไม่ว่าจะเป็น “ข่าวพยากรณ์อากาศ ThaiPBS” 
ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
“ลมฟ้าอากาศ” ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์
โมเดิ ร์นไนน์ และ “สถานีอากาศ NBT” 
ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่ง
ประเทศไทย (กุลธิดา สายพรหม, 2559, หน้า 
128-129) โดยน ามาใช้เพื่อหวงัสร้าง "เรตต้ิง" 
หรือสร้างความนิยมในการชมใหสู้งข้ึน  

จากการส ารวจความคิดเห็นบา้นสมเด็จ
โพลล์ (2558) พบว่า ความนิยมของผูช้มท่ีมี
ต่อรายการข่าวจากสถานีวิทยุโทรทศัน์ไทย
ทีวีสีช่อง 3 มาเป็นอนัด ับ 3 ร้อยละ 18.6 
อนัดับท่ี 2 คือ สถานีโทรทศัน์สีกองทพับก
ช่อง 7 ร้อยละ 16.2 และอนัดบั 3 คือ สถานีวิทยุ
โทรทศัน์กองทพับกช่อง 5 ร้อยละ 10.5 และจาก
การส ารวจของเวบ็ไซต์โพซิชชันน่ิง แม็กกาซีน 
(Positioning Magazine) (2552) พบวา่ ข่าวภาคค ่า 
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ช่วงเวลา 17.00-21.00 น. เป็นช่วงเวลาท่ีทุกเพศ
ทุกวยั ตั้ งแต่อายุ 4 ปีข้ึนไป เปิดรับมากท่ีสุด 
เฉล่ียถึง 81% โดยกลุ่มผูช้มอายตุั้งแต่ 40 ปีข้ึนไป 
ให้ เวลาในการชมข่าวทุกช่อง รองลงมา                 
คือ ข่าวภาคเชา้ 54% และข่าวภาคดึก 41% ซ่ึง
จะเห็นได้ว่าข่าวภาคค ่ายงัคงได้รับสัดส่วน
ความนิยมจากผูช้มสูงสุด โดยข่าวพยากรณ์
อากาศนั้นนับเป็นช่วงหน่ึงของข่าวภาคค ่ า               
ซ่ึงยงัไม่มีการส ารวจวดัความนิยมเฉพาะช่วง 
ดังนั้ นจึงเป็นท่ีมาของการศึกษาวิจัยน้ีท่ีจะ               
ท  าให้ทราบว่า การเปิดรับ รูปแบบและการ
น าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศในลกัษณะใดจะ
ไดรั้บความนิยมและตรงกบัความตอ้งการของ
ผูช้มมากท่ีสุด ซ่ึงจะเป็นแนวทางให้กบัผูผ้ลิต
ในการพฒันา ปรับปรุง รูปแบบและการน าเสนอ
ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ให้สอดคลอ้ง
และเหมาะสมกบัความตอ้งการของประชาชน
และเพื่อเป็นการรักษาฐานและเพิ่มจ านวน
ผูช้มรายการข่าวภาคค ่า ในยุคดิจิทลัทีวีท่ีผูช้ม
มีทางเลือกในการเปิดรับส่ือโทรทศัน์มากข้ึน
อีกดว้ย (รัตติยา องักุลานนท,์ 2558)  
 
 
 

วธีิการศึกษา 
 การวิจัย น้ีเป็นการวิจัย ท่ีผสมผสาน                    
โดยการวิจัยเชิงปริมาณ ด้วยวิธีการส ารวจ
ความคิดเห็นด้วยแบบสอบถาม และการวิจยั
เ ชิง คุณภาพ ด้วยการสนทนากลุ่ม ซ่ึงจะ
ด าเนินการไปพร้อมกนั 
 ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ 
คือ ประชาชนท่ีมีอายตุั้งแต่ 11 ปีข้ึนไป และอาศยั
ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 5,152,544 คน 
(กรุงเทพมหานคร, ส านักยุทธศาสตร์และ
ประเมินผล, 2558, หนา้ 28-45)  
 กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนท่ีมีอายุ
ตั้งแต่ 11 ปีข้ึนไปในเขตกรุงเทพมหานคร
ที่เปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ 
โดยผูว้ิจยัก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างตามตาราง
ส าเร็จรูปของ Taro Yamane (1967) ที่ระดบั
ความเช่ือมัน่ 95% โดยให้มีความคลาดเคล่ือน
ในการประเมินค่าได ้± 5% ไดข้นาดของกลุ่ม
ตวัอย่าง จ  านวน 400 คน โดยด าเนินการสุ่ม
ตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอน (multiple random 
sampling) เร่ิมจากการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่ง  
กลุ่มย่อย (stratified random sampling) ด้วย
การแบ่งกลุ่มเขตการปกครองของกรุงเทพมหานคร
เป็น 6 กลุ่มเขต ตามการแบ่งกลุ่มการปฏิบติังาน       
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ของส านักงานเขตท่ีสอดคล้องกับสภาพพื้นท่ี 
เศรษฐกิจ สังคม และวิถีการด ารงชีวิตของ
ประชาชน (กรุงเทพมหานคร, ส านกัผงัเมือง, 
2555, หนา้ 2) จากนั้นสุ่มเขตการปกครอง โดยการ
สุ่มตวัอยา่งอยา่งง่าย (simple random sampling) 
ด้วยการจบัสลาก และการสุ่มจ านวนประชากร
ตวัอย่าง ตามจ านวนสัดส่วนประชากร และมี
การคดักรองกลุ่มตวัอยา่ง ดว้ยวธีิการสุ่มตวัอยา่ง
แบบเจาะจง (purposive sampling) โดยใชค้  าถาม
เก่ียวกบัการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศ 
 การวจิยัเชิงคุณภาพ ดว้ยการสนทนากลุ่ม 
ผูเ้ขา้ร่วมการสนทนาทั้งหมด 3 กลุ่ม แบ่งตาม
ช่วงวยั คือ กลุ่มวยัรุ่น อายุระหว่าง 11-21 ปี 
กลุ่มวยัผูใ้หญ่ อายุระหวา่ง 22-59 ปี และกลุ่ม                 
วยัสูงอายุ อายุตั้งแต่ 60 ปีข้ึนไป (อุบลรัตน์ 
เพ็งสถิตย,์ 2534) ซ่ึงมีผูเ้ขา้ร่วมสนทนาใน
แต่ละกลุ่ม จ านวนกลุ่มละ 6 คน (พิ เชษฐ์  
วงศ์เกียรต์ิขจร, 2559, หนา้ 283) รวมทั้งส้ิน 
18 คน โดยใช้วิธีการคดัเลือกกลุ่มผูเ้ขา้ร่วม
การสนทนาแบบเจาะจง (purposeful sampling)  
(วรรณดี สุทธินรากร, 2556, หน้า 56) และ
ผูเ้ขา้ร่วมการสนทนาทุกคนตอ้งเคยเปิดรับข่าว
พยากรณ์อากาศ ทั้ง 6 รายการ ไดแ้ก่ ทีวี 360 
องศา ลมฟ้าพยากรณ์ ฝนฟ้าอากาศ ลมฟ้า

อากาศ สถานีข่าว NBT และข่าวพยากรณ์
อากาศ ThaiPBS ในช่วงเดือนกรกฎาคม-
สิงหาคม พ.ศ. 2559 
 ส าหรับการสนทนากลุ่มว ัยรุ่น อายุ
ระหว่าง 11-21 ปี ซ่ึงเป็นกลุ่มคนที่อ่อนแอ
และ เปร า ะบ า ง  (Vulnerable Group) นั้น 
ด าเนินการด้วยความระมัดระวงัและได้รับ
ความยินยอมจากบิดามารดาหรือผูป้กครอง
ตามกฎหมาย ดงัแนวทางจริยธรรมการท าวิจยั
ในคนในประเทศไทย พ.ศ. 2550 (ธาดา 
สืบหลินวงศ์,  พรรณแข มไหสวริยะ และ
สุธี พานิชกุล, 2551, หนา้ 12-13) 
 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเชิงปริมาณ เป็น
แบบสอบถาม (questionnaire) ท่ีผูว้ิจยัสร้างข้ึน 
ซ่ึงไดต้รวจสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั โดย
การทดสอบความเท่ียงตรง (validity) ตามเน้ือหา 
(content validity) โดยใหผู้เ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 คน 
ไดแ้ก่ รองศาสตราจารยว์ิมลพรรณ อาภาเวท 
อาจารยป์ระจ าคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 
มทร. พระนคร อาจารยบุ์ศราศิริ ธนะ ผูช้  านาญ
สาขาโลก ดาราศาสตร์และอวกาศ สถาบัน
ส่งเสริมการสอนวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
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(สสวท.) และอาจารยชิ์นกฤต อุดมลาภไพศาล 
อาจารยป์ระจ าคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัย 
เนชั่น  เป็นผู ้พิจารณาตรวจสอบ และทดสอบ     
ความเช่ือมัน่ (reliability) ด้วยการไปท าการ
ทดลอง  (try-out) ทดสอบกับประชาชนท่ี
ไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 40 คน ดว้ยวิธีการ
หาค่าสัมประสิทธ์ิอลัฟ่าของครอนบาค ไดค้่า                 
ความ เ ช่ือมั่นของแบบสอบถาม เท่ ากับ                
0.959 ซ่ึงถือได้ว่าได้รับการยอมรับว่ามีค่า                    
ความเช่ือมัน่ระดบัสูง 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ด้วยการสนทนากลุ่ม คือ แบบการสนทนา
กลุ่ม สมุดจดบนัทึกระหว่างการสนทนากลุ่ม 
และเคร่ืองบนัทึกเสียง โดยความถูกตอ้งและ
ความน่าเช่ือถือของการสนทนากลุ่ม อยู่ ท่ี
ประเด็นการสนทนาท่ีผูว้จิยัสร้างข้ึนโดยศึกษา
จากเอกสารวิชาการและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
พร้อมดว้ยการคดัเลือกกลุ่มตวัอยา่งในการเขา้
ร่วมการสนทนากลุ่มท่ีมีลกัษณะคลา้ยคลึงกนั 
(homogeneous group) นั่นคือ เป็นกลุ่มท่ีอยู่
ใน ช่ ว งว ัย เ ดี ย วกัน  อี กทั้ ง ผู ้วิ จ ัย ย ัง เ ป็น 
ผู ้ด า เ นินการสนทนาด้วยตนเอง ส าหรับ
สถานท่ีการจัดสนทนากลุ่มก็ปราศจากการ
รบกวนจากภายนอก (สุทิติ ขัตติยะ และ              

วิไลลกัษณ์ สุวจิตตานนท์, 2553, หน้า 264) 
และใช้ระยะเวลาในการสนทนากลุ่ม ประมาณ        
1 ชัว่โมง (วรรณดี สุทธินรากร, 2556, หนา้ 100)   
 
สรุปและอภิปรายผลการศึกษา  
สรุปผลการวจัิย  

สรุปผลการวจัิยเชิงปริมาณ  
1. สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้

สถิติเชิงพรรณนา มีรายละเอียด ดงัน้ี  
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 

ร้อยละ 55.3 มีอายุระหวา่ง 11-21 ปี มากท่ีสุด 
(ร้อยละ 57.8) ส่วนใหญ่ศึกษาในระดบัปริญญาตรี 
(ร้อยละ 62.0) และเป็นนกัศึกษามากท่ีสุด (ร้อยละ 
44.8)  

การเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทศัน์ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เปิดรับ
รายการฝนฟ้าอากาศ ออกอากาศทางสถานี 
โทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 มากท่ีสุด (ร้อยละ 
34.1) โดยมีความถ่ีในการเปิดรับข่าวพยากรณ์
อากาศโดยรวมอยู่ในระดับน้อย (M = 0.75 
และ SD = 0.423) และมีลกัษณะการเปิดรับ
ข่าวพยากรณ์อากาศ โดยเปิดดูรายการข่าว   
ภาคค ่าก่อน แลว้จึงไดดู้ข่าวพยากรณ์อากาศไป
ดว้ยมากท่ีสุด (ร้อยละ 54.2) มีวตัถุประสงค์
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ในการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์
เน่ืองจากตอ้งการติดตามข่าวสารเก่ียวกบัสภาพ
อากาศรายว ัน ทั้ งอุณหภูมิสูงสุด-ต ่ าสุดของ               
แต่ละภาคในประเทศไทย ปริมาณฝน คล่ืนลม 
เมฆ และหมอก มากท่ีสุด (ร้อยละ 34.9)   
 รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทศัน์พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่นิยม
รูปแบบผสมผสานระหว่างข่าวอ่านกบัละคร 
(ร้อยละ 59.2) 
 ความนิยมเน้ือหาข่าวพยากรณ์อากาศ
ทางโทรทศัน์พบว่า กลุ่มตวัอย่างมีความนิยม
เน้ือหาข่าวพยากรณ์อากาศ โดยรวมอยู่ใน
ระดบัมาก (M = 3.62 และ SD = 0.890) เม่ือ
พิจารณารายขอ้พบว่า เน้ือหาท่ีไดรั้บความนิยม
สูงสุด คือ เน้ือหาเก่ียวกบัลกัษณะอากาศท่ีก าลงั
จะเกิดข้ึนภายใน 6-24 ชัว่โมง (M = 3.94 และ 
SD = 0.721)  
 ความนิยมองค์ประกอบของข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์พบว่า  กลุ่ม
ตัวอย่างมีความนิยมองค์ประกอบของข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ โดยรวมอยู่ใน
ระดบัมาก (M = 3.934 และ SD = 0.518) เมื่อ
พิจารณารายข้อพบว่า ด้านผู ้ประกาศข่าว
พยากรณ์อากาศ มีความนิยมโดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก (M = 4.02 และ SD = 0.599)  โดยมี
คะแนนสูงสุดใน 2 ประเด็น คือ น ้ าเสียงน่าฟัง 
ชดัเจน ถูกอกัขระ (M = 4.14 และ SD = 0.720) 
และน าเสนอดว้ยความเขา้ใจ (M = 4.14 และ 
SD = 0.707) ดา้นสถานท่ีถ่ายท าข่าวพยากรณ์
อากาศ มีความนิยมโดยรวมอยู่ในระดบัมาก 
(M = 3.85 และ SD = 0.692) โดยมีคะแนน
สูงสุดในประเด็นการถ่ายท าในสตูดิโอ โดยใช ้        
ฉากเสมือน (Virtual Studio) (M = 3.97 และ 
SD = 0.813) ดา้นภาพประกอบข่าวพยากรณ์
อากาศ มีความนิยมโดยรวมอยู่ในระดบัมาก 
(M = 3.93 และ SD = 0.454) โดยมีคะแนนสูงสุด
ในประเด็น ภาพข่าวท่ีอธิบายเหตุการณ์ ท่ี                
เกิดข้ึนจริง เช่น น ้ าท่วม ภยัแล้ง และไฟป่า 
(M = 4.11 และ SD = 0.688) ดา้นเสียงประกอบ
ข่าวพยากรณ์อากาศมีความนิยมโดยรวมอยูใ่น
ระดบัมาก (M = 3.74 และ SD = 0.792) โดยมี
คะแนนสูงสุดในประเด็น มีเสียงดนตรี/เพลง 
(Music) (M = 3.76 และ SD = 0.843) 
 การสร้างการมีส่วนร่วมของข่าว
พยากรณ์อากาศ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งมีความนิยม
การสร้างการมีส่วนร่วมของข่าวพยากรณ์
อากาศทางโทรทศัน์ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
(M = 3.69 และ SD = 0.821) เม่ือพิจารณารายขอ้
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พบว่า การส่งภาพถ่าย คลิปวิดีโอรายงานสภาพ
อากาศ (M = 3.71 และ SD = 0.977)  และการเพิ่ม
ช่องทางในการแสดงความคิดเห็นผ่านส่ือ
ออนไลน์ (M = 3.71 และ SD = 0.883)  ไดรั้บ
ความนิยมสูงสุด 

2. สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน                
มีรายละเอียด ดงัน้ี 

ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า   
(1) ประชาชนท่ีมีอายุ และอาชีพต่างกนั มีความถ่ี
ในการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั 
(2) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดับการศึกษา และ
อาชีพต่างกนั มีลกัษณะการเปิดรับข่าวพยากรณ์
อากาศแตกต่างกนั (3) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบั
การศึกษา และอาชีพต่างกัน มีความนิยม
รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกัน                  
(4) ประชาชนท่ีมีระดบัการศึกษา และอาชีพ
ต่างกนั มีความนิยมเน้ือหาข่าวพยากรณ์อากาศ
แตกต่างกัน (5) ประชาชนท่ีมีอายุ  ระดับ
การศึกษา และอาชีพต่างกัน มีความนิยม                 
ผูป้ระกาศข่าวแตกต่างกนั (6) ประชาชนท่ีมีอาย ุ
ระดบัการศึกษา และอาชีพต่างกนั มีความนิยม
สถานท่ีถ่ายท าแตกต่างกนั (7) ประชาชนท่ีมีอาย ุ
และอาชีพต่างกนั มีความนิยมภาพประกอบข่าว
แตกต่างกนั (8) ประชาชนท่ีมีอายุ และอาชีพ

ต่างกนั มีความนิยมเสียงประกอบข่าวแตกต่าง
กนั และ (9) ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา 
และอาชีพต่างกัน มีความนิยมการสร้างการมี
ส่วนร่วมของข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั 

3. สรุปผลการวจัิยเชิงคุณภาพ 
ข่าวพยากรณ์อากาศท่ีไดรั้บความนิยม

ในทศันะของผูเ้ขา้ร่วมการสนทนาท่ีแบ่งเป็น
กลุ่มวยัรุ่น อายุระหว่าง 11-21 ปี กลุ่มวยัผูใ้หญ่ 
อายุระหวา่ง 22-59 ปี และกลุ่มผูสู้งอายุ อายุ 60   
ปีข้ึนไป มีประเด็นส าคญั 3 ประเด็น คือ รูปแบบ
ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ เน้ือหาข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ และองค์ประกอบ
ของข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ ดงัน้ี 

รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทศัน์ จากการวิจยัพบว่า กลุ่มวยัรุ่นและ
กลุ่มวยัผูใ้หญ่นิยมทั้ งรูปแบบข่าวอ่านและ
รูปแบบผสมผสานระหว่างข่าวอ่านกบัละคร 
ส่วนกลุ่มผูสู้งอาย ุนิยมเฉพาะรูปแบบผสมผสาน
ระหวา่งข่าวอ่านกบัละคร 

เ น้ือหาข่ าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทัศน์  จากการวิจัยพบว่า ทั้ งกลุ่มว ัยรุ่น    
กลุ่มว ัยผู ้ใหญ่ และกลุ่มว ัยผู ้สูงอายุ เห็นว่า 
เน้ือหาข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ควรมี
ความหลากหลาย ใกล้ตัว และมีประโยชน์
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โดยนอกจากจะให้ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะ
อากาศท่ีก าลงัจะเกิดข้ึนภายใน 6-24 ชัว่โมง 
ทั้ งในประเทศและต่างประเทศ และการ            
เตือนภัยแล้ว ควรมีเน้ือหาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง             
กบัสภาพอากาศหรือเทคนิคท่ีจะน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวนัได้ เช่น การแนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียวในช่วงฤดูต่าง ๆ ขนาดของเรือประมง 
ท่ีเหมาะสมกบัคล่ืนลมในทะเล เทคนิคการขบั
รถในช่วงฤดูฝน และอาจมีการใช้ภาษาองักฤษ
เขา้ไปในเน้ือหาดว้ย 

องค์ประกอบของข่าวพยากรณ์
อากาศทางโทรทศัน์ จากผลการวิจยัพบว่า 
องค์ประกอบของข่าวพยากรณ์อากาศเป็น
ส่วนส าคญัท่ีจะท าให้ข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทศัน์นั้นน่าสนใจและดึงดูด  ความสนใจ
ของผูช้ม ซ่ึงทั้งกลุ่มวยัรุ่น กลุ่มวยัผูใ้หญ่ และ
กลุ่มวยัผูสู้งอายุ เห็นว่า ควรมีองค์ประกอบ
อย่างครบถ้วน เหมาะสม และทนัสมยั โดย
ดา้นผูป้ระกาศข่าวตอ้งมีบุคลิกภาพท่ีดีในขณะ
น าเสนอ มีความเข้าใจบท น ้ าเสียงฟังสบาย 
ชดัเจน ถูกอกัขระ ดา้นภาพประกอบข่าว ควรเนน้
ภาพข่าวท่ีอธิบายเหตุการณ์ ท่ี เกิดข้ึนจริง          
มีองค์ประกอบของความน่าสนใจ และมี
คุณสมบัติด้านการส่ือความหมายของเร่ือง              

ท่ีต้องการได้อย่างชัดเจน เพื่อท าให้ผู ้ชม            
เกิดความเข้าใจเร่ืองราว โดยไม่ต้องอธิบาย
รายละเอียดมาก นอกจากน้ีภาพข่าวยงัตอ้งมี
คุณสมบัติด้านกายภาพ ทั้งความคมชัดและ
ความสว่าง ส่วนภาพกราฟิก ทั้ งตัวอักษร 
ภาพน่ิง ภาพเคล่ือนไหว ต่างตอ้งออกแบบอยา่ง
สร้างสรรค ์ชดัเจน และสวยงาม เพื่อประกอบ
ค าอธิบายเน้ือหาข่าวให้ผูช้มเขา้ใจมากยิ่งข้ึน 
ด้านเสียงประกอบข่าว ทั้ งเสียงพิเศษและ
เ สี ย งดนต รีต้องได้ รับการ เ ลือกสรรมา               
เป็นอย่างดี เพื่อท าให้เกิดบรรยากาศ อารมณ์ 
หรือความ รู้สึก  และเพิ่ม สีสันให้กับข่ าว
พยากรณ์อากาศได ้

 
อภิปรายผล 
 จากผลการวิจยัทั้งในส่วนการวิจยัเชิง
ปริมาณและการวิจยัเชิงคุณภาพในขา้งตน้นั้น  
สามารถอภิปรายผลในประเด็นส าคัญๆ ได้ใน              
3 ประเด็น ตามวตัถุประสงค์ของการวิจยั คือ การ
เปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ 
รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ และ
การน าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ 
โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี  
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1. การเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศทาง

โทรทัศน์ 
 ในการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศ
ทางโทรทัศน์พบว่า ปัจจัยด้านลักษณะทาง
ประชากรมีผลต่อการเปิดรับข่าวพยากรณ์
อากาศทางโทรทัศน์ โดยประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครท่ีมีอายุต่างกนั มีความถ่ีใน
การเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั ซ่ึง
ประชาชนท่ีมีอายุ 60 ปีข้ึนไป มีความถ่ีในการ
เปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศมากกว่าประชาชน
ท่ีมีอายรุะหวา่ง 11-59 ปี ทั้งน้ีเพราะประชาชน
ที่มีอายุ 60 ปี ข้ึนไป ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มท่ี
เกษียณจากอาชีพไปแล้ว มีพฤติกรรมการ
เปิดรับเคร่ืองรับโทรทศัน์ เพื่อติดตามรายการ
ฟรีทีวีหรือช่องเคเบิ้ลทีวีต่อเน่ืองตลอดทั้งวนั 
โดยเปิดไว้เ ป็นเพื่อนแก้เหงาระหว่างท า
กิจวตัรประจ าวนัและรับรู้ข่าวสารไปพร้อมกนั 
(บุบผา เมฆศรีทองค า และขจรจิต บุนนาค, 2556) 
ซ่ึงการเปิดรับส่ือไว้เป็นเพื่อน แก้เหงา หรือ
เปิดรับเป็นนิสัยน้ี เป็นแบบแผนการใช้ส่ือ
แบบจบส้ินในตวัเอง (consummatory use) 
มากกว่าจะใช้ส่ือเพื่อเป็นเคร่ืองมือน าไปสู่
ประโยชน์อ่ืน ๆ (instrumental use) (กาญจนา 
แก้วเทพ, 2552, หน้า 500) สอดคล้องกับ

งานวิจยัของหรรษรัตน์ คงพฒันาเวทย ์(2553) 
พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุต่างกันมีการเปิด
รับชมรายการข่าวภาคค ่าทางสถานีโทรทศัน์
โมเดิร์นไนน์แตกต่างกัน โดยกลุ่มอายุ 56                
ปีข้ึนไป เป็นกลุ่มท่ีเปิดรับชมรายการข่าวภาคค ่า
มากกวา่ 3 วนัต่อสัปดาห์ ส่วนกลุ่มอายุ 18-25 ปี 
เป็นกลุ่มท่ีเปิดรับชมรายการข่าวค ่า น้อยกว่า       
3 วนัต่อสัปดาห์  
 นอกจากน้ียงัพบว่า ประชาชนท่ีมี
อาชีพต่างกัน มีความถ่ีในการเปิดรับข่าว
พยากรณ์อากาศแตกต่างกนัดว้ย โดยประชาชน      
ท่ีประกอบอาชีพเกษตรกรมีความถ่ีในการ
เปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศมากกวา่อาชีพอ่ืน ๆ 
ทั้งน้ีเพราะข่าวพยากรณ์อากาศมีขอ้มูลท่ีเป็น
ประโยชน์อย่างยิ่งต่อการเกษตร ทั้งช่วยใน
การวางแผนการเพาะปลูก การคดัเลือกพนัธ์ุ 
การวางแผนการปราบศัตรูพืช ตลอดจน                    
การวางแผนการใชท่ี้ดิน นอกจากน้ียงัมีขอ้มูล
เก่ียวกบัการชลประทาน ซ่ึงเป็นหัวใจส าคญั
ของการเกษตรในประเทศไทย ดงันั้นจะเห็นไดว้า่
ขอ้มูลของข่าวพยากรณ์อากาศเกือบทั้งหมดมี
ประโยชน์ต่ออาชีพเกษตรกร (กรมอุตุนิยมวทิยา, 
2559: ออนไลน์) ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจยั
ของมาลินี มีลาภสม (2543) ท่ีพบวา่  ประชาชน 
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ผูป้ระกอบอาชีพประมงในชุมชนบา้นแหลมหิน
และชุมชนบา้นสลกัเพชร จงัหวดัตราด เปิดรับ
ข่าวพยากรณ์อากาศเพื่อใช้ในชีวิตประจ าวนั
และเม่ือจะมีผลกระทบต่ออาชีพ โดยผูป้ระกอบ
อาชีพประมงท่ีมีลกัษณะการประกอบกิจการ
ต่างกัน มีการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศใน
ช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนั เช่นเดียวกบังานวิจยัของ
ปรเมษฐ์ เศรษฐสุวรรณ (2551) พบว่า ผูช้มท่ีมี
อาชีพต่างกนั มีพฤติกรรมการรับชมรายการ
ข่าวภาคค ่าแตกต่างกนั  
 ลักษณะการเปิดรับข่าวพยากรณ์
อากาศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา่ ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา และ
อา ชีพ ต่างกัน  มีลักษณะการ เ ปิด รับข่ าว
พยากรณ์อากาศแตกต่างกัน ซ่ึงเป็นไปตาม
แบบแผนการด าเนินชีวิตเก่ียวกับคุณสมบัติ
ทางประชากรท่ีแตกต่างกนั โดยคนท่ีมีลกัษณะ
ทางประชากรแตกต่างกันจะมีพฤติกรรมท่ี
แตกต่างกันไปด้วย (ณัฐนรี ไชยภกัดี, 2552, 
หน้า 19) สอดคล้องกบังานวิจยัของนริสรา 
ขุนจนัทร์ (2552) พบว่า พฤติกรรมการรับชม
รายการของสถานีโทรทัศน์ไทยพี บี เอส                  
มีความสัมพนัธ์กับปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ 
เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

และสถานภาพสมรส และยงัสอดคล้องกับ
งานวิจยัของปรเมษฐ์ เศรษฐสุวรรณ (2551) 
พบว่า ผูช้มท่ีมีอาชีพต่างกัน มีลักษณะการ
รับชมรายการข่าวภาคค ่าแตกต่างกนั ส าหรับ
ลกัษณะการเปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่
ประชาชนจะเปิดดูรายการข่าวภาคค ่าก่อน 
แล้วจึงได้ดูข่าวพยากรณ์อากาศไปด้วยมาก
ท่ีสุด ทั้ ง น้ี เพราะข่าวพยากรณ์อากาศเป็น
ลกัษณะข่าวเบาช้ินเล็กๆ ข่าวหน่ึงในโครงสร้าง
ของรายการข่าวโทรทศัน์ (พนม วรรณศิริ, 2544 ; 
สุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ, 2545, หนา้  60-61 อา้งถึงใน                 
ศุภลกัษณ์ ด่านไพบูลย,์ 2549, หนา้ 145-147) 
ท่ีมีระยะเวลาการออกอากาศเพียง 2-4 นาที 
และไม่มีการก าหนดเวลาในการออกอากาศท่ี
แน่นอนและชดัเจน เน่ืองจากข้ึนอยูก่บัจ  านวน
และความยาวของเน้ือหาข่าวหนกัในแต่ละวนั 

2. รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทัศน์ทีไ่ด้รับความนิยม 
 ความนิยมรูปแบบข่าวพยากรณ์
อากาศทางโทรทศัน์พบว่า ปัจจยัลกัษณะทาง
ประชากร ซ่ึงไดแ้ก่ อายุ ระดบัการศึกษา และ
อาชีพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร
ต่างกนัมีความนิยมรูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศ 
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ทางโทรทศัน์แตกต่างกนั จากการวจิยัเชิงปริมาณ 
พบว่า ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุ
ระหวา่ง 11-59 ปี มีความนิยมรูปแบบผสมผสาน
ระหว่างข่าวอ่านกับละคร ส่วนกลุ่มอายุ 60              
ปีข้ึนไป มีความนิยมรูปแบบข่าวอ่าน สอดคลอ้ง
กบังานวิจยัของลัดดา โปษยะพิสิษฐ์ (2544) 
พบวา่ ผูท่ี้มีอายุ 21-30 ปี ตอ้งการให้ส่ือโทรทศัน์
น าเสนอข่าวสารเศรษฐกิจในรูปแบบสอดแทรก
ดว้ยความบนัเทิงสูงกวา่กลุ่มอาย ุ31-40 ปี และ
กลุ่มอายุ 41-50 ปี นอกจากน้ียงัสอดคลอ้งกบั
งานวิจยัของสมมาตร คงช่ืนสิน (2539 อา้งถึงใน
กาญจนา แกว้เทพ, 2552, หนา้ 533-535) ท่ีว่า 
กลุ่มผูสู้งอายุนั้นมีรสนิยมเฉพาะตวัท่ีหนกัไป
ทางเน้นสาระอย่างหนกัแน่น (serious) และมี
ประโยชน์แตกต่างจากกลุ่มวยัรุ่นท่ีเน้นความ
บนัเทิงเป็นหลกั ซ่ึงผลการวิจยัดังกล่าวกลับ
ไม่สอดคล้องกบังานวิจยัเชิงคุณภาพท่ีพบว่า 
กลุ่มวยัรุ่นท่ีมีอายุระหว่าง 11-21 ปี และกลุ่ม
วยัผูใ้หญ่ท่ีมีอายุระหวา่ง  22-59 ปี มีความนิยม
ทั้งรูปแบบข่าวอ่านและรูปแบบผสานผสาน
ระหว่างข่าวอ่านกบัละคร ส่วนกลุ่มวยัผูสู้งอาย ุ
ที่มีอายุ  59 ปี ข้ึนไป นิยมเฉพาะรูปแบบ
ผสมผสานระหว่างข่าวอ่านกับละคร ทั้ งน้ี
เพราะนอกจากลักษณะทางประชากรด้าน  

อายุแล้ว  ตัวแปรลักษณะทางประชากร                
ดา้นระดบัการศึกษา รายได ้และอาชีพ ยงัคงมี
ส่วนเก่ียวข้องท่ีก่อให้เกิดความแตกต่างใน
พฤติกรรมการรับชม (สมมาตร คงช่ืนสิน, 
2539 อา้งถึงในกาญจนา แกว้เทพ, 2552, หนา้ 
535) และความนิยมรูปแบบข่าวในท่ามกลาง
กลุ่มวยัเดียวกนั  

3. เนือ้หาข่าวพยากรณ์อากาศที่ได้รับ
ความนิยม 
 จากการวิจยัเชิงปริมาณและการวิจยั
เชิงคุณภาพพบวา่ ผูช้มมีความตอ้งการเน้ือหา
ข่าวพยากรณ์อากาศท่ีมากและหลากหลาย             
ไปกว่าเดิม กล่าวคือ นอกจากจะตอ้งการขอ้มูล
ข่าวสารเก่ียวกบัสภาพอากาศ อุณหภูมิ สภาวะ
ฝนตก การคาดการณ์ลักษณะอากาศ และ               
การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภายใน                   
6-24 ชัว่โมงแลว้ ยงัตอ้งการขอ้มูลที่เก่ียวกบั
ปรากฏการณ์ทางธรรมชาติท่ีก าลงัจะเกิดข้ึน 
และการแจง้เตือนภยั เพื่อเป็นการเตรียมพร้อม
ป้องกันและรับมือกับสถานการณ์ท่ีอาจจะ
เกิดข้ึน (ชิตพนัธ์ วงษ์ไทย อ้างถึงในธันวา 
จิตตจ์ุฬานนท,์ 2542, หนา้ 17) ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบังานวิจยัของชยุตม์ เหมจกัร (2544) พบว่า
คุณลกัษณะของข่าวโทรทศัน์ท่ีมีคุณภาพนั้น 
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ตอ้งเป็นข่าวท่ีมีผลกระทบและเป็นประโยชน์
กับประชาชน โดยข่าวพยากรณ์อากาศเป็น
ข่าวท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการด ารงชีวิตของผูค้นใน
แต่ละวนั (ศิวพงศ ์เหมือนพะวงศ,์ 2552, หน้า 
17-18) อีกทั้งยงัมีบทบาทส าคญัต่อมนุษยม์า
โดยตลอดไม่ว่าจะด้านเศรษฐกิจ การเกษตร 
การจราจรขนส่ง ลอจิสติกส์ ไปจนถึงการ
ป้องกนัสาธารณภยั และการระบาดของโรค
ต่าง  ๆ (อานนท์ ศกัด์ิวรวิชญ,์ 2559) นอกจากน้ี
ผูช้มยงัต้องการเน้ือหาอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับ
สภาพอากาศ สถานการณ์ส่ิงแวดล้อมและ 
การเปล่ียนแปลงของโลก และเทคนิคท่ีจะ
น าไปใชใ้นชีวติประจ าวนัได ้โดยอาจมีการใช้
ภาษาองักฤษเขา้ไปในเน้ือหาดว้ย ซ่ึงการสร้าง
ความแตกต่างและโดดเด่นในแง่ของเน้ือหาให้
มีความหลากหลายน้ี นอกจากจะท าให้ผูช้ม
เปิดรับข่าวพยากรณ์อากาศมากข้ึนแลว้ ยงัเป็น
จุดแข็งส าคญัท่ีจะสามารถต่อสู้กบัคู่แข่งของ
ข่าวท่ีออกอากาศในช่วงเวลาเดียวกันได ้              
(จีรชาตา เอ่ียมรัศมี, 2554) 
 
 
 

4. องค์ประกอบของข่าวพยากรณ์
อากาศทีไ่ด้รับความนิยม 

1)  ผู้ประกาศข่าวพยากรณ์อากาศ  
 จากการวิจัยเชิงปริมาณพบว่า 
ปัจจยัลกัษณะทางประชากร ไดแ้ก่ อายุ ระดบั
การศึกษา และอาชีพ ต่างกัน มีความนิยม
องค์ประกอบของข่าวพยากรณ์อากาศ ด้าน          
ผูป้ระกาศข่าวแตกต่างกนั โดยมีคะแนนนิยม
สูงสุดใน 2 ประเด็น คือ น ้ าเสียงน่าฟัง ชดัเจน 
ถูกอักขระ และน า เสนอด้วยความเข้าใ จ 
สอดคล้องกับการวิจัยเชิงคุณภาพท่ีพบว่า  
กลุ่มวยัรุ่น กลุ่มวยัผูใ้หญ่ และกลุ่มวยัผูสู้งอาย ุ
มีความนิยมผูป้ระกาศข่าวของแต่ละรายการ
แตกต่างกนั แต่คุณสมบติัหลกัท่ีผูป้ระกาศข่าว
ของทุกรายการตอ้งมี คือ ผูป้ระกาศข่าวตอ้งมี
บุคลิกภาพท่ี ดีในขณะน า เสนอ น ้ า เ สียง                   
ฟังสบาย ชดัเจน ถูกอกัขระ และมีความเขา้ใจ    
ในบท ซ่ึงคุณสมบติัดังกล่าวเป็นคุณสมบัติ
ส าคญัของผูป้ระกาศข่าว โดยเฉพาะความเขา้ใจ
ในข่าว และความรอบรู้ในข่าวสาร เพราะเป็น
ท่ีมาของความน่าเช่ือถือของผูป้ระกาศข่าว 
และมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของผูช้มเป็น
อยา่งยิง่ (ศุภลกัษณ์ ด่านไพบูลย,์  2549) สอดคลอ้ง
กบังานวิจยัของศุกลมาน เอ่ียมโอภาส (2542) 
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พบวา่ ลกัษณะของอวจันภาษาท่ีผูช้มเห็นวา่ มี
ผลท าให้เช่ือถือและติดตามการรายงานข่าว
มากท่ีสุดนั้น ไดแ้ก่ การอ่านออกเสียง น ้ าเสียง
ในการอ่าน การเนน้ย  ้าเน้ือหาข่าว และจงัหวะ
ลีลาในการอ่านข่าว เช่นเดียวกบัท่ีสายสวรรค ์
ขยนัยิ่ง (2553) ไดก้ล่าวถึงเทคนิคการส่ือสาร
แบบผูป้ระกาศข่าวท่ีสอดคล้องกนั คือ ไม่ว่า               
ผู ้ประกาศข่าวจะถูกวางบทบาทเป็นผู ้อ่าน  
หรือผูเ้ล่าล้วนแต่ต้องมีทกัษะการออกเสียง           
อยา่งถูกตอ้ง ชดัเจน น่าฟัง และเป็นผูมี้ความรู้
ความเขา้ใจในข่าวประกอบกนั ซ่ึงถา้ผูป้ระกาศ
ข่าวไม่มีความรู้ความเข้าใจในข่าวหรือไม่มี
ความรู้รอบตวั บทมาอย่างไรอ่านไปอย่างนั้น 
การรายงานข่าวอาจเกิดความผิดพลาด ซ่ึงอาจ
ก่อให้เกิดความเสียหายในวงกวา้งได ้จึงอาจ
กล่าวได้ว่า ข่าวพยากรณ์อากาศ ไม่ใช่ใครจะ
รายงานอย่างไรก็ได ้การพยากรณ์อากาศเป็น
ศาสตร์ท่ีตอ้งการผูน้ าเสนอท่ีมีองคค์วามรู้เร่ือง 
ดิน ฟ้า อากาศ และแผนท่ีเพียงพอ เพราะ
ผลกระทบจากการน าเสนอแบบไม่มีองค์
ความรู้ นอกจากจะสร้างความสับสนและ
ความเสียหายให้กับผู ้ชมแล้ว ย ังส่งผลต่อ
ภาพลักษณ์และความน่าเ ช่ือถือของกรม
อุตุนิยมวทิยาอีกดว้ย (ต่อศกัด์ิ วานิชขจร, 2554)    

           2)  สถานที่ ถ่ ายท า  จากการวิจ ัย                
เชิงปริมาณพบว่า ปัจจยัลักษณะทางประชากร 
ได้แก่  ระดับการศึกษา และอาชีพต่างกัน             
มีความนิยมองค์ประกอบของข่าวพยากรณ์
อากาศ ด้านสถานท่ีถ่ายท าแตกต่างกัน โดย
สถานท่ีถ่ายท าข่าวพยากรณ์อากาศท่ีได้รับ
ความนิยมสูงสุด คือ การถ่ายท าในสตูดิโอ 
โดยใชฉ้ากเสมือน (Virtual Studio) สอดคลอ้ง
กับงานวิจัยของหรรษรัตน์ คงพัฒนาเวทย ์
(2553) พบวา่ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร
ท่ีมีลักษณะทางเศรษฐกิจสังคม ได้แก่ อาย ุ
อาชีพ และระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกัน              
มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเปิดรับชม
รายการข่าวค ่าทางสถานีโทรทศัน์โมเดิร์นไนน์  
ท่ีน าเสนอดว้ยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิก 
แตกต่างกนั ทั้งน้ีเน่ืองจากการถ่ายท าในสตูดิโอ 
โดยใชฉ้ากเสมือน (virtual Studio) เป็นการใช้
ระบบคอมพิวเตอร์ขั้นสูงมาออกแบบสร้าง
ฉากข้ึนมาในจอภาพ ซ่ึงมีลกัษณะเสมือนจริง 
และมีมิ ติ เหมือนจริงมาก ผู ้ประกาศข่าว
สามารถมีปฏิสัมพันธ์กับระบบเวอร์ชวล
สตูดิโอได้ โดยสามารถน าเสนอข้อมูลได้
หลากหลาย ทั้ งกราฟิกประกอบข่าว ตาราง 
ภาพเคล่ือนไหว แอนิเมชั่น ให้สามารถดูง่าย 
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ชดัเจน และไม่ซับซ้อน  (กิตติ สิงหาปัด, 2554, 
หนา้ 7-19 ; ณัฐฐ์วฒัน์ สุทธิโยธิน, 2558, หนา้ 
19-20) ซ่ึงการสร้างสรรค์ฉากรายการข่าว
โทรทศัน์เป็นส่ิงท่ีจะเพิ่มความน่าเช่ือถือและดู
ยิ่งใหญ่ให้กับข่าวได้อีกอย่างหน่ึง และทุก
สถานีต่างตอ้งพยายามปรับปรุงฉากให้ออกมาดู
สวยงามท่ีสุดเพื่อท าให้การน าเสนอข่าวมีสีสัน 
สนุก น่าติดตาม และไม่น่าเบ่ือ (วศิน บูรณเหตุ, 
2552) 

3)  ภาพประกอบข่าว  
 จากการวิจัยเชิงปริมาณพบว่า 

ปัจจยัลกัษณะทางประชากร ได้แก่ อายุ และ
อาชีพต่างกัน มีความนิยมองค์ประกอบของ
ข่าวพยากรณ์อากาศ ด้านภาพประกอบข่าว
แตกต่างกัน ซ่ึงไม่สอดคล้องกับการวิจัย              
เชิงคุณภาพท่ีพบว่า กลุ่มวยัรุ่น กลุ่มวยัผูใ้หญ่ 
และกลุ่มวยัผูสู้งอายุ นิยมภาพประกอบข่าว              
ไม่แตกต่างกนั โดยส่วนใหญ่นิยมภาพประกอบ
ข่าวในลกัษณะภาพข่าวท่ีอธิบายเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึนจริง มีองคป์ระกอบของความน่าสนใจ 
และมีคุณสมบติัด้านการส่ือความหมายของ
เร่ืองท่ีต้องการได้อย่างชัดเจน ทั้ งน้ีเพราะ
รายการข่าวโทรทศัน์มีภาพเป็นเคร่ืองมือใน
การเล่าเร่ืองประกอบเสียง ซ่ึงท าให้รายการข่าว

มีความน่าสนใจและน่าเช่ือถือมากยิ่ งข้ึน                
อีกทั้งยงัท าให้ผูช้มเขา้ใจเร่ืองราวไดโ้ดยไม่ตอ้ง
อธิบายรายละเอียดมาก (สมสุข หินวิมาน                 
และคณะ, 2557, หน้า 93) นอกจากน้ีจาก
การวิจ ัย เชิงคุณภาพยงัพบว่า กลุ่มผูสู้งอายุ ให้
ความส าคญักบัความคมชดัและความสวา่งของ
ภาพข่าวด้วย ซ่ึงความคมชัดและความสว่าง
ของภาพดงักล่าว เป็นส่วนหน่ึงของคุณสมบติั
ท่ีดีด้านกายภาพของภาพข่าว โดยนรินทร์              
น าเจริญ (2549, หน้า 261-262) ได้กล่าวถึง 
คุณสมบัติท่ี ดีของภาพข่าวไว้ว่า  นอกจาก             
ภ าพข่ า ว ท่ี ดี จะ มี คุณสมบัติ ด้ านการ ส่ื อ
ความหมายแล้ว  ย ังต้องมี คุณสมบัติด้าน
กายภาพ ทั้งความคมชดั การจดัองค์ประกอบ
ของภาพท่ีเหมาะสม ความสมดุล การวางมุม
กล้อง ความลึก แสง เงา และความสว่าง             
จึงอาจกล่าวได้ว่า ภาพข่าวท่ีน ามาใช้ในข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์นั้ น ต้องมี
คุณสมบติัครบถว้นทั้งดา้นการส่ือความหมาย 
และดา้นกายภาพ 
 ส่วนภาพกราฟิก ทั้ งตัวอักษร 
(text) ภาพน่ิง เช่น สัญรูป (icon) สัญลักษณ์ 
(symbol) และภาพเคล่ือนไหว เช่น แผนท่ี
อากาศ  ภาพดาวเทียม ไตเต้ิลรายการ ต่างตอ้ง 
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ออกแบบอย่างสร้างสรรค์ ชัดเจน และสวยงาม 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของนิศากร สุภาพ (2553) 
พบว่า ผูช้มรายการให้ความสนใจกบัรูปแบบ
เลขนศิลป์บนหน้าจอรายการข่าวโทรทัศน์   
ในด้านกราฟิก (Graphic) โดยต้องท าให้มี
ความสวยงาม น่าสนใจ และมีการใชต้วัอกัษร
ท่ีอ่านง่ายชดัเจน เพื่อช่วยเพิ่มประสิทธิภาพใน
การรับรู้ข้อมูลของผูช้ม อีกทั้งยงัมีส่วนช่วย
เน้นเน้ือหาและสนับสนุนข้อมูลของข่าวให ้              
ผูช้มมีความเขา้ใจมากข้ึน สอดคลอ้งกบังานวิจยั               
ของหรรษรัตน์ คงพฒันาเวทย์ (2553) พบว่า 
คุณสมบัติของการน า เสนอภาพข่าวด้วย
เทคโนโลยี  อิมเมอร์ซีฟกราฟิก ทางสถานี 
โทรทัศน์โมเดิร์นไนน์นั้ น ผู ้ชมเห็นด้วยว่า 
ภาพข่าวกราฟิกคงสอดคลอ้งกบัเน้ือหาข่าว มี
ความสมจริง เขา้ใจง่าย น่าสนใจ และแปลกใหม่  

4)  เสียงประกอบข่าว 
 ประชาชนท่ีมีอายุ  และอาชีพ
ต่างกัน มีความนิยมองค์ประกอบของข่าว
พยากรณ์อากาศ ด้านเ สียงประกอบข่ าว
แตกต่างกนั สอดคลอ้งกบัการวิจยัเชิงคุณภาพ 
ท่ีพบว่ า  มี เพี ย งก ลุ่มว ัย รุ่น เท่ านั้ น ท่ี ให้
ความส าคญักับเสียงประกอบข่าว โดยเสียง
ประกอบข่าวทั้งเสียงดนตรี (music) และเสียง

พิเศษ (effect) ตอ้งไดรั้บการเลือกสรรมาเป็น
อย่างดี เพื่อท าให้เกิดบรรยากาศ อารมณ์หรือ
ความรู้สึก ซ่ึงเป็นไปตามหลกัการใช้เสียงใน
รายการข่าวโทรทัศน์ โดยเสียงดนตรีต้อง
สะกดใจผูช้มทันทีท่ีได้ยิน ท าให้ผู ้ชมรู้สึก
อยากติดตามรายการ เพิ่มเติมสีสันให้กับ
รายการ และยงัมีผลต่อการรับรู้และการส่ือ
ความหมายในเชิงสุนทรียศาสตร์ ส่วนเสียง
พิเศษ เช่น เสียง  ฝนตก เสียงไซเรน เสียงฟ้าร้อง 
ต้องเป็นเสี ยงท่ีสร้ างบรรยากาศแวดล้อม 
(creating environment) ท าให้ผูช้มเกิดอารมณ์ 
และความรู้สึกร่วม พรรณนาให้เห็นเหตุการณ์ 
(depicting) ชดัเจนมากยิง่ข้ึน และสร้างความรู้สึก
ให้แรงหรือเขม้ขน้ข้ึน (intensifying action) 
ในการดึงความสนใจของผู ้ชมให้มาอยู่ ท่ี             
ส่ิงท่ีเราคิดว่าส าคญั และเพื่อเป็นสัญลักษณ์ 
(being symbolic) หรือส่ือความหมายต่อเร่ือง 
(ณัฐฐ์วฒัน์ สุทธิโยธิน, 2558, หน้า 31-32 ;                   
สหศกัด์ิ กล่ินสุวรรณ, 2548, หน้า 117-118)                     
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของมนทกานติ                  
ธีรนันทวฒัน์ (2544) พบว่า เพลงมีหน้าท่ีใน
การเล่าเร่ืองเพื่อส่ือความหมายถึงเน้ือหาของ
ละครโทรทศัน์ และยงัช่วยเสริมสร้างอารมณ์
และความรู้สึกของตวัละคร และยงัมีหน้าท่ี  
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ในการประกอบไตเต้ิลน ารายการและไตเต้ิล
ท้ายรายการเพื่อ ช่วยเสริมให้ผู ้ชม เข้าใจ
เร่ืองราวไดม้ากยิง่ข้ึน  

5. การสร้างการมีส่วนร่วมของข่าว
พยากรณ์อากาศ 
 จากการวิ จัย เ ชิ งป ริมาณพบว่ า 
ประชาชนท่ีมีอายุ ระดบัการศึกษา และอาชีพ
ต่างกนั มีความนิยมการสร้างการมีส่วนร่วม
ในข่าวพยากรณ์อากาศแตกต่างกนั สอดคลอ้ง
กบัแนวคิดของ John M. Cohen and Norman 
T. Uphoff (1977 อา้งถึงในณัฐนรี ไชยภกัดี, 
2552, หน้า 47-48) ท่ีว่า การท่ีประชาชนจะมี
ส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ มากข้ึนเพียงใดนั้น 
ข้ึนอยู่กบัองค์ประกอบในหลาย ๆ ด้าน มิใช่
ด้านใดด้านหน่ึงเท่ านั้ น  ดังจะ เห็นได้ว่า 
ลักษณะของผู ้เข้า ร่วม องค์ประกอบทาง
ภูมิศาสตร์ สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ สังคม 
และการเมือง ก็เป็นส่ิงส าคญัในการพิจารณา
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชน 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของณัฐนรี ไชยภกัดี 
(2552) พบว่า ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร
ท่ีมีความรู้เก่ียวกบัโครงการ 7 สี ปันรักให้โลก
ต่างกัน จะมีพฤติกรรมการมีส่วนร่วมใน
โครงการ 7 สี ปันรักให้โลกแตกต่างกนัดว้ย 

นอกจากน้ีจากการวิจยัเชิงคุณภาพยงัพบว่า 
กลุ่มวยัรุ่นสนับสนุนให้ข่าวพยากรณ์อากาศ
เปิดโอกาสให้ผู ้ชมส่งคลิปรายงานสภาพ
อากาศ หรือจัดกิจกรรมต่าง ๆ ส่วนกลุ่ม                 
ว ัยผู ้ใหญ่เห็นว่า การสร้างการมีส่วนร่วม             
ของข่าวพยากรณ์อากาศน้ี จะเป็นการเพิ่ม
ความนิยมให้กบัข่าวพยากรณ์อากาศมากข้ึน 
สอดคลอ้งกบัหลกัของการสร้างสรรคร์ายการ
โทรทศัน์ ท่ีวา่รายการโทรทศัน์ท่ีมีการสร้างสรรค์
รายการท่ีดี ผูส้ร้างสรรคจ์ะตอ้งพยายามท าให้
ผู ้ชมมีส่วนร่วมกับรายการ (participation)             
อยู่ตลอดเวลา ทั้งการมีส่วนร่วมแบบโดยตรง
และโดยออ้ม 
 
ข้อเสนอแนะจากงานวจัิย 
 รูปแบบและองค์ประกอบของข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์ท่ีน ามาเสนอนั้น 
แมจ้ะช่วยเพิ่มสีสัน และสร้างความแปลกใหม่
ให้กับข่าวพยากรณ์อากาศ แต่ส่วนท่ีส าคัญ
ท่ีสุดของรายการข่าวส าหรับผูช้มก็ยงัคงเป็น
เน้ือหาข่าวท่ีน าเสนอ ดังนั้ นผู ้ผลิตควรให้
ความส าคัญกับการน า เสนอเ น้ือหา ส่วน                 
ผูป้ระกาศข่าว สถานท่ีถ่ายท า ภาพประกอบข่าว 
หรือเสียงประกอบข่าว  ให้มองเป็นส่วนเสริม 
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ท่ีจะท าให้รายการข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทศัน์น่าสนใจมากข้ึน 
 
ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 

เม่ือข่าวพยากรณ์อากาศ เป็นการให้ขอ้มูล
ข่าวสารท่ีมีประโยชน์กับผูช้ม รวมทั้งสามารถ               
ลดความเส่ียงจากสาธารณภยัและเตรียมพร้อม
เพื่อรับมือกับสาธารณภัยท่ีอาจเกิดข้ึนได ้

ดังนั้ น จึ งควรศึกษาปัจจัย ท่ี เ ก่ี ยวข้องใน                
การคดัเลือกสาร การจดัล าดบัความส าคญัของ
ข่าวพยากรณ์อากาศและการเตือนภยั รวมถึง
รูปแบบการรายงานพยากรณ์อากาศของกรม
อุตุนิยมวิทยาในฐานะผูส่้งสาร (Source) แรก
ในกระบวนการส่ือสารวา่มีประสิทธิภาพและ
ก่อให้เกิดประสิทธิผลสูงสุดแก่ประชาชน
หรือไม่ 
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