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บทคัดย่อ 
การวิจัยในครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า ส าหรับกลุ่มจักสานบ้านดงเย็น 

อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี โดยผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลภาคสนามที่เกี่ยวข้อง ทั้งประวัติความเป็นมา และการ
ก่อตั้งกลุ่มจักสานบ้านดงเย็น และท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ทางกลุ่มสามารถขึ้นรูปและบรรจุสินค้าเองได้ 
รวมถึงตราสินค้าที่สื่อถึงหมู่บ้านดงเย็น  โดยมีการตรวจประเมินโดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบจ านวน 3 ท่าน 
จนได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่ดีที่สุด  นอกจากนี้ยังมีการทดสอบการปิดผนึกบรรจุภัณฑ์ในลักษณะที่
กลุ่มผู้ผลิตเครื่องจักสานสามารถผนึกเองได้ ได้แก่การผนึกด้วยเทปใส  การผนึกด้วยลวดเย็บกระดาษ และการ
ผนึกด้วยความร้อน โดยในการทดสอบได้ใช้ตัวอย่างการทดสอบ ทั้งสามวิธีจ านวน 90 ตัวอย่าง แบ่งเป็นวิธีการ
ผนึกแบบละ 30 ตัวอย่าง และน าไปทดสอบในถังทดสอบความช้ืนชนิดพ่นฝอยตัวอย่างละ 10 นาที ปรากฏผลว่า
วิธีทีด่ีที่สุดในการผนึกบรรจุภัณฑ์ คือการผนึกด้วยความร้อน 

ในการประเมินความพึงพอใจในรูปแบบบรรจุภณัฑ์และตราสนิค้าท่ีออกแบบขึ้นมานี้ ใช้กลุ่มตัวอย่างจาก
ผู้ซื้อสินค้าเครื่องจักสาน และของที่ระลึกจ านวน 100 คน โดยแจกแบบสอบถาม ณ บริเวณร้านค้าของที่ระลึกใกล้
พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติบ้านเชียง  ปรากฏผลระดับคะแนนความพึงพอใจของผู้ซื้อสินค้าที่มีต่อตราสินค้าที่
พัฒนาขึ้น เท่ากับ 4.47 ถือว่าอยู่ในระดับความพึงพอใจมาก และความพึงพอใจของผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีต่อบรรจุ
ภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น เท่ากับ 4.48  ถือว่าอยู่ในระดับความพึงพอใจมาก 
  

ค าส าคัญ  :  บรรจุภณัฑ์  ตราสินค้า  ผลิตภัณฑ์จักสานบ้านดงเย็น 
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Abstract 

This research aimed to design packaging and trademark the wickerwork group of Ban 
Don Yen, Nong Han District, Udon Thani Province. The researcher investigated the information 
from fieldwork related to the history as well as the established the wickerwork group of Ban 
Don Yen, and designed packaging which could be formed to and contain the products, as well 
as establish trademarks that could communicate to Ban Don Yen. The packaging and 
trademarks were evaluated by 3 experts in design to develop the best of packaging and 
trademark pattern. Furthermore, the packaging sealing techniques were developed for the 
wickerwork group which could be handled to seal themselves namely, a clear adhesive tape 
sealing technique, a staple sealing technique and a hot sealing technique were examined with 
30 samples per each sealing technique, totaling 90 samples. The samples were examined for 
moisture testing by spraying the samples in the tanks for 10 minutes. The result showed a hot 
sealing technique has been the best technique for sealing packaging. The satisfaction evaluation 
of packaging and trademark pattern design was conducted by 100 people, who were the 
consumers purchasing the wickerwork as souvenirs. They were distributed the questionnaire at 
the souvenir shops near Ban Chiang Museum. The results found the satisfaction of buyers 
towards the developed trademark was at 4.47 with a high satisfaction level, and the satisfaction 
of buyers towards developed packaging was 4.48, at a high satisfaction level. 

Keywords: Packaging, trademark, wickerwork 
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บทน า 
บ้านดงเย็น เป็นหมู่บ้านที่อยู่ไม่ห่างจาก

บริเวณแหล่งโบราณคดีบ้านเชียงมากนัก  การท า
เครื่องจักสานจากไม้ไผ่ ในบริเวณบ้านดงเย็นนี้มีมา
นานมากแล้ว คาดว่าท าเครื่องจักสานส าหรับจับสัตว์
น้ า เช่น ข้องใส่ปลา  ไซดักปลามาตั้งแต่สมัยยุกต์ก่อน
ประวัติศาสตร์ ดังจะเห็นได้จากการจัดเก็บเครื่องจัก
สานประเภท ไซดักปลาไว้ ไว้ในคลังของพิพิธภัณฑ์
สถานแห่งชาติบ้านเชียง แสดงให้เห็นมนุษย์ก่อน
ประวัติศาสตร์มีเทคโนโลยี และการท ามาหากินที่พึ่ง
หาวัสดุที่หาได้จากสภาพแวดล้อมนั่นเอง  การท างาน
จักสานนั้นได้สืบต่อมาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งวัฒนธรรมการ
บริโภคข้าวเหนียวก็เป็นปัจจัยที่ท าให้เครื่องจักสาน
ประเภทกระติบข้าวน้ัน นิยมใช้กันอย่างแพร่หลาย 

บริเวณบ้านดงเย็นมีการท างานจักสานกัน
มานานตั้งแต่บรรพบุรุษ ถ่ายทอดให้แก่ลูกหลาน จน
เป็นที่รู้จักว่าหมู่บ้านแห่งนี้ท าเครื่องจักสานกันมาก 
และขายให้แก่หมู่บ้านข้างเคียงโดยอาจมีผู้มารับซื้อ
บ้าง  ต่อมาชาวบ้านจึงรวมตัวกันตั้งกลุ่มจักสาน
กระติบข้าวบ้านดงเย็นขึ้นเมื่อประมาณ ปีพ.ศ. 2542 
เป็นต้นมา และปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 40 คน 40 
ครัวเรือน  เครื่องจักสานที่ทางกลุ่มผลิต คือกระติบ
ข้าวเป็นหลัก และได้ดัดแปลงวิธีการท ากระติบข้าว ไป
ท าผลิตภัณฑ์อื่นๆที่คล้ายกัน ได้แก่  กล่องทิช ชู่  
ตะกร้า  กระจาดวางผลไม้ เป็นต้น  ผลิตภัณฑ์ที่มีการ
ตอบรับจากตลาดได้แก่ กระติบข้าวและกระจาดผลไม้ 
นอกจากนี้ทางกลุ่มยังมีการผลิตเครื่องจักสานขนาด
เล็กเพื่อขาย และมีการเปิดร้านส าหรับขายเครื่องจัก

สานของตนเองบริเวณหน้าพิพิถภัณฑ์สถานบ้านเชียง 
โดยจะขายให้นักท่องเที่ยว 

การด าเนินการผลิตเครื่องจักสานเพื่อขาย
ให้แก่นักท่องเที่ยวนั้น ทางกลุ่มจักสานบ้านดงเย็นยัง
ไม่มีตราสินค้าที่บ่งบอกเอกลักษณ์ของกลุ่ม และไม่มี
บรรจุภัณฑ์เพื่อปกป้องและให้ข้อมูลของสินค้าที่
เหมาะสม ส าหรับใช้ในการจัดจ าหน่าย ท าให้ผู้ซื้อหรือ
นักท่องเที่ยว ไม่สามารถแยกแยะสินค้าของทางกลุ่ม
ออกจากสินค้าของคู่แข่ง แม้ผู้ซื้อจะมั่นใจในคุณภาพ
ของสินค้าเครื่องจักสานของทางกลุ่ม แต่ขาดความ
เช่ือมั่น ณ จุดขาย จากประเด็นปัญหาดังกล่าวผู้วิจัย
จึงเล็งเห็นความส าคัญของการการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้า ส าหรับกลุ่มจักสานบ้านดงเย็น 
อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี  เพื่อยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดความแตกต่างจากกลุ่มจักสานอื่น  
และเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าโดยอาศัยเทคนิควิธีการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด้วยกระบวนการที่ง่าย อาศัย
เทคโนโลยีอย่างง่าย ท่ีสมาชิกกลุ่มสามารถท าใช้ได้เอง  
เพื่อเป็นพ้ืนฐานไปสู่การพัฒนาสังคมอย่างยั่งยื่นต่อไป 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า ส าหรับกลุ่ม
จักสานบ้านดงเย็น อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 
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ระเบียบวิธีวิจัย 

1. วิธีการด าเนินการวิจัยขั้นออกแบบบรรจุภัณฑ์และ
ตราสินค้า กลุ่มจักสานบ้านดงเย็น 

ในขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า 
กลุ่มจักสานบ้านดงเย็น การเก็บรวบรวมข้อมูล มีการ
เก็บรวบรวมข้อมูลทั้งภาคเอกสารและภาคสนาม โดย
การเก็บข้อมูลในขั้นตอนนี้จะใช้เครื่องมือในการวิจัย
ได้แก่แบบสัมภาษณ์ ซึ่งจะได้ข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มจัก
สานบ้านดงเย็น ประวัติความเป็นมา กรรมวิธีการผลิต 
และอัตลักษณ์ของกลุ่มจักสาน 

เมื่อได้ข้อมูลต่างๆแล้วจึงท าการออกแบบบรรจุภัณฑ์
และตราสินค้า และน าไปประเมินแบบโดยผู้เช่ียวชาญ

ในด้านการออกแบบจ านวน 3 ท่านเพื่อให้ได้แบบ
บรรจุภัณฑ์และตราสินค้าท่ีดีที่สุด 

2 วิธีการด าเนินการวิจัยขั้นการศึกษาความพึงพอใจ
ของกลุ่มผู้ซื้อสินค้าที่มีต่อบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่
ออกแบบใหม่ กลุ่มจักสานบ้านดงเย็น 

วิธีการด าเนินการวิจัยในขั้นตอนนี้คือการน าแบบ
บรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่ได้รับการออกแบบและ
ประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ มาประเมิน
ความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่กลุ่มผู้สนใจใน
ผลิตภัณฑ์จักสานบ้านดงเย็น จ านวน 100 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที1่แสดงขั้นตอนการด าเนินการวิจัยทั้งกระบวนการ 
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ผลการวิจัย 
 การออกแบบตราสัญลักษณ์ จะใช้แนวคิดใน
เรื่องภูมิประเทศซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น
มากที่สุด ในส่วนของพื้นที่ที่มีต้นยางอยู่ล้อมรอบ 
ประกอบกับสถาปัตยกรรมแบบภาคอีสานที่มีความ
เกี่ ยวข้องกับพื้นที่  หรือ  เครื่ องมือ เครื่ องใ ช้ ใน
ชีวิตประจ าวันที่เกี่ยวเนื่องกับการจักสานในแบบฉบับ
ของชาวอีสาน ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ตัวแทน
ของกลุ่มจักสานบ้านดงเย็น จากการสัมภาษณ์
ประธานกลุ่มสรุปได้ว่า ช่ือแบรนด์สินค้าจะใช้ช่ือ    

“ดงยางดงเย็น” ซึ่งเป็นตัวแทนของกลุ่มจักสานบ้าน
ดงเย็น และรวมกลุ่มหมู่บ้านดงยาง เข้าไปด้วย เพราะ
เป็นหมู่บ้านเดียวกัน แต่มีการแยกหมู่ให้แตกต่างกัน
เท่านั้น ดังนั้น ทั้งสามแนวทางในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ จะใช้ค าว่า “ดงยางดงเย็น” เป็นแบรนด์ทั้ง
3 แนวทาง ได้แก่ 
แนวทางที่ 1 การใช้ภูมิประเทศเกี่ยวกับพื้นที่ที่มีต้น
ยางเรียงรายไปยังหมู่บ้าน ด้านล่างเป็นภูมิประเทศสูง
ต่ า ใช้ลักษณะของเส้นให้รู้สึกถึงงานจักสานแบบ
พื้นบ้าน 

 
ภาพที่ 2 แบบตราสญัลักษณ์สื่อถึงภูมิประเทศ ใช้ลักษณะความสมดุลแบบ 2 ข้างไม่เท่ากัน  

แนวทางที่ 2 ใช้แนวคิดด้านการออกแบบเกี่ยวกับสถาปัตยกรรมเปน็หลัก และใช้ลักษณะของตันยางที่เป็นภาพใน
ลักษณะตัดทอนความจริง 

 
ภาพที่ 3 แบบตราสญัลักษณ์สื่อถึงสถาปัตยกรรมแบบอีสาน  ลักษณะสมดุลสองข้างเท่ากัน 

แนวทางที่ 3 การใช้ภูมิประเทศเกีย่วกับพ้ืนท่ีที่มีต้นยางล้อมรอบ ใช้ลักษณะของงานจักสานสื่อถึงงานหัตถกรรมจัก
สานโดยตรง 

 
ภาพที่ 4 แบบตราสญัลักษณ์สื่อถึงเครื่องจักสาน  ลักษณะสมดุลสองข้างเท่ากัน 

 
     จากการประเมินของผูเ้ชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เกีย่วกับตราสินค้า ได้สรุปแบบท่ีดีที่สดุ ได้แกแ่นวทางที่ 3 
โดยสามารถสื่อถึงสินค้าจากหัตถกรรมจักสานและภมูิประเทศบ้านดงเย็นไปได้พร้อมกัน 
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ภาพที่ 5 แสดงลักษณะตราสินค้าที่ได้รับเลือกจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
 
      การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จักสานบ้าน
ดงเย็น ผู้วิจัยได้ท าการส ารวจความต้องการของกลุ่ม
ผู้ผลิตเกี่ยวกับชนิดของผลิตภัณฑ์ที่จะน ามาบรรจุและ
วางขาย โดยทางกลุ่มต้องการให้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
2 ชนิดคือ กระติบข้าว และ กระเป๋าสตางค์  ดังนั้นใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงได้ออกแบบให้สอดคล้อง
กับผลิตภัณฑ์ ท้ัง 2 ชนิดนี้ โดยเน้นที่การเลือกใช้วัสดุ 
จะต้องเป็นวัสดุที่หาซื้อได้ง่าย ราคาไม่แพงจนเกินไป 
และทางกลุ่มสามารถท าการผลิตบรรจุภัณฑ์ และ
ผนึกได้ด้วยตนเอง เป็นการพึ่งพาตนเองอย่างแท้จริง  
ผู้วิจัยจึงเลือกบรรจุภัณฑ์เป็น ถุงพลาสติกมาตรฐาน 
และฉลากที่ออกแบบขึ้นให้สามารถวางขายสินค้า 
และสร้างความจดจ าให้แก่ผู้ซื้อ ทั้งยังช่วยส่งเสริม
ภาพลักษณ์ให้แก่สินค้าอีกด้วย โดยขั้นตอนการ
ออกแบบได้มีการออกแบบหลายแนวทางและมีการ
สรุปแนวทางที่ดีที่สุด โดยประเมินจากผู้เช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบดังนี ้
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6 แสดงลักษณะการท าแบบร่างแนวคิดในการ
ออกแบบบรรจุภณัฑ ์
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 7 ภาพบรรจุภณัฑ์แบบท่ี 1 เป็นลักษณะสาย
รัดผลิตภัณฑ์และน าเสนอข้อมลูไปในตัว สามารถหิ้ว
และแขวนได ้
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ภาพที่ 8 ภาพบรรจุภณัฑ์แบบท่ี 2 สามารถโชว์สินค้า
ได้รอบตัว มีส่วนปิดบังเล็กน้อย น าเสนอข้อมูล  มี
ลักษณะเป็นหูกระเป๋า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 9 ภาพบรรจุภณัฑล์ักษณะเป็นเข็มขัดรัดตัว
ผลิตภณัฑ์ ปิดบังผลิตภัณฑเ์ล็กน้อย  มีความประหยัด 
 
 
 

สรุปการวิ เคราะห์ข้อมูลจากการประเมินของ
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ พบว่าแบบบรรจุภัณฑ์
แบบที่  2 มีคะแนนมากที่สุด  ผู้ซื้อสามารถที่จะ
มองเห็นสินค้าได้ชัดเจน เนื่องจากผลิตภัณฑ์จักสาน
นั้น มีวิธีการเลือกซื้อที่ไม่เหมือนกับผลิตภัณฑ์ชนิด
อื่นๆ กล่าวคือผู้ซื้อจะต้องได้เลือกและพิจารณาสินค้า
จากตัวสินค้าเป็นหลักว่ามีความสวยงาม ประณีต
เพียงใด จึงจ าเป็นต้องใช้บรรจุภัณฑ์ที่สามารถโชว์
สินค้าได้มากท่ีสุด  
     อย่างไรก็ตาม พลาสติกยังมีคุณสมบัติอีกอย่าง
หนึ่ง คือการป้องกันความช้ืนได้ดี จึงป้องกันไม่ให้
ผลิตภัณฑ์จักสานที่อยู่ภายในเกิดราด าได้อีกด้วย 
นอกจากนี้ยังมีการออกแบบฉลากให้เป็นลักษณะ
กระเป๋า โดยมีหูหิ้ว มีส่วนในการแสดงตราสัญลักษณ์
ชัดเจน บอกชนิดของสินค้า แหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 
และน าเสนอเรื่องราวของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งใช้วัสดุ
กระดาษคราฟ สีน้ าตาลอ่อน เพื่อให้เกิดภาพลักษณ์
ต่อสินค้า สื่อถึงงานหัตถกรรม และกลุ่มผู้ผลิต
สามารถผลิตเองได้อีกด้วย เพราะเป็นรูปแบบที่ผลิต
ไม่ยาก 
     อย่างไรก็ตามในการบรรจุผลิตภัณฑ์ด้วยพลาสติก
ในช้ันแรกนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางในการผนึกบรรจุ
ภัณฑ์ที่สามารถป้องกันความช้ืนได้ที่ดีที่สุดและ
สะดวกต่อกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จักสาน 3 แนวทาง
ได้แก่ 
     1.การผนึกด้วยลวดเย็บกระดาษ 
     2.การผนึกด้วยเทปกาวแบบใส 
     3.การผนึกด้วยความร้อน 
     การทดสอบการผนึก ใช้วัสดุจริงในการทดสอบ 
โดยน าตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ที่ผนึกด้วยวิธีต่างๆทั้ง 3 
แบบ จ านวนทดสอบแบบละ 30 ตัวอย่างรวมทั้งสิ้น 
90 ตัวอย่าง น ามาบรรจุเครื่องตรวจวัดความช้ืน จาก
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ห้องควบคุมความช้ืน โดยทุกหน่วยทดลอง จะมี
ความช้ืน เริ่มต้นก่อนการทดลองมีค่า 56 ทุกหน่วย
ทดลอง และท าการทดสอบภายในถังสร้างความช้ืน
ร ะ บ บ พ่ น ฝ อย เ ป็ น เ ว ล า  10 น า ที  ต่ อ แ ต่ ล ะ
แบบทดสอบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 10 ภาพการทดสอบความช้ืนการผนึกบรรจุ

ภัณฑ์ในถังสร้างความช้ืนแบบพ่นฝอย 
 

 
ตารางที ่1 ตารางแสดงค่าความช้ืนเฉลี่ยจากการ
ทดสอบความช้ืนบรรจุภณัฑ์ ในถังสร้างความช้ืนจาก
ตัวอย่างบรรจภุัณฑ์  
 
 

 

 

     จากการทดสอบปรากฏผลว่า การใช้วิธีการผนึก
ด้วยความร้อน สามารถป้องกันความชื้นได้ดีทีสุ่ด โดย
มีค่าความเปลี่ยนแปลงของความช้ืนน้อยที่สุด โดยมี
ค่าความช้ืนอยู่ที่ 56 และไม่มีความเปลีย่นแปลงในทุก
หน่วยทดลอง 
 

 
ภาพที่ 11 รูปแบบบรรจุภณัฑ์ ผลิตภณัฑ์จักสานบ้าน
ดงเย็น ที่ไดร้ับการพัฒนาขึ้น 
     จากการประเมินความพึงพอใจจากผูส้นใจ
ผลิตภณัฑ์จักสาน จ านวน 100 คน ปรากฏผลดังนี ้
 
 

 

 

 

 

 

 

 

วิธีการ สแต็ปเปลิ เทปกาวใส เครื่องซิลล ์
ความช้ืน

เฉลี่ย 
60.9 57.03 56 
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงผลประเมนิความพึงพอใจจากผู้สนใจในผลิตภัณฑ์ที่มตี่อตราสินค้าท่ีพัฒนาขึ้น 
 

คุณลักษณะของตราสินค้า คะแนนเฉลี่ย ความหมาย 
เอกลักษณ์ของบ้านดงเย็นมีความพึงพอใจ 4.41 พอใจมาก 
ตราสญัลักษณ์มีความสอดคล้องกบังานหัตกรรมจักสาน 4.50 พอใจมาก   
ตราสญัลักษณส์ื่อถึงความเป็นพื้นบ้านได ้ 4.50 พอใจมาก      
ตราสญัลักษณส์ามารถจดจ าได้ง่าย 4.46 พอใจมาก    
ความสวยงามของตราสญัลักษณ์โดยรวม 4.45 พอใจมาก    
สัญลักษณส์ามารถสามารถแยกแยะได้ง่ายแม้มีขนาดเล็ก 4.47 พอใจมาก       
ตราสญัลักษณส์ามารถแยกแยะไดง่้ายแม้พิมพ์สีเดียว 4.50 พอใจมาก 

เฉลี่ย 4.47 พอใจมาก 
 

 
ตารางที่ 3 ตารางแสดงผลประเมนิความพึงพอใจจากผู้สนใจในผลิตภัณฑ์ที่มตี่อบรรจุภณัฑ์ที่พัฒนาขึน้ 
 

คุณลักษณะของตราสินค้า คะแนนเฉลี่ย ความหมาย 
บรรจภุัณฑม์องเห็นผลิตภัณฑไ์ด้งา่ย ชัดเจน 4.46 พอใจมาก   
บรรจภุัณฑเ์ปิดน าสินค้าออกมาไดง่้าย 4.47 พอใจมาก   
บรรจภุัณฑร์ูปทรงมีความงาม เหมาะสมกับสินค้า 4.53 พอใจมาก        
บรรจภุัณฑม์ีกราฟิกบนบรรจภุัณฑ์มีความสวยงาม 4.45 พอใจมาก    
กราฟิกบนบรรจุภณัฑ์น าเสนอข้อมูลได้ครบถ้วน 4.53 พอใจมาก     
บรรจภุัณฑส์ามารถปกป้องรอยขีดขว่ันและแรงกระแทก 4.46 พอใจมาก       
บรรจภุัณฑส์ามารถป้องกันความชืน้ 4.48 พอใจมาก       
บรรจภุัณฑส์ามารถโชว์สินคา้ได้อย่างเหมาะสมณจุดขาย 4.49 พอใจมาก       
บรรจภุัณฑ์ช่วยเพิ่มมลูค่าให้แก่ผลติภัณฑ ์ 4.52 พอใจมาก       

เฉลี่ย 4.48 พอใจมาก 
 

บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นน้ี ยังสามารถผลิตและขึ้น
รูปได้ง่าย โดยกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จักสานบ้าน
ดงเย็น สามารถที่จะผลิตและขึ้นรูปได้เอง โดย
การหาซื้อถึงพลาสติกที่มีลักษณะเป็นถุงใส ซึ่ง

ช่ือทางการขายจะเรียกว่า “ถุงแก้ว” โดยจะมี
ขายอยู่ทั่วไป โดยพิจารณาจากขนาดที่เหมาะสม
กับสินค้าแต่ละชนิดได้แก่  กระติบข้าว และ
กระเป๋าสตางค์แบบถือ ซึ่งจะมีขนาดสัดส่วนที่
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ต่างกัน จากนั้นน ามาผนึกด้วยความร้อน และ
น ามาติดเข้ากับกระดาษท่ีเป็นลักษณะของฉลาก
สินค้าที่มีหูถือ ท าให้ง่ายต่อการวางโชว์สินค้า 
โดยการติดฉลากนี้  ใ ช้วิธีการเย็บลวดเย็บ
กระดาษ โดยจะเย็บลวดเย็บกระดาษบริเวณ
เหนือรอยผนึกร้อนด้วยเครื่อง เพื่อป้องกันไม่ให้

ความช้ืนผ่านเข้าไปบริ เวณรู เจาะลวดเย็บ
กระดาษนั่นเอง โดยกรรมวิธีการทั้งหมด ผู้ผลิต
เครื่องจักสานซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุสามารถ
ผลิ ต เอง ได้  ตั้ ง แตก เ ริ่ ม ต้ นจนกระทั่ ง จบ
กระบวนการผลิต ทั้งยังมีราคาที่ถูก และวัสดุที่
หางา่ยอีกด้วย 
 

 
 
ภาพที่ 12 แสดงลักษณะการผลิต และบรรจผุลิตภณัฑ์ลงในบรรจุภณัฑ์ ด้วยตนเองของกลุ่มผูผ้ลติเครือ่งจักสาน 

 

 
 
ภาพที่ 13 แสดงลักษณะการผลิต และบรรจผุลิตภณัฑ์ลงในบรรจุภณัฑ์ ด้วยตนเองของกลุ่มผูผ้ลติเครือ่งจักสาน 
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สรุปและอภิปรายผล 
        กลุ่มจักสานบ้านดงเย็น เป็นกลุ่มจักสานที่
รวมตัวกันโดยชาวบ้านท่ีว่างเว้นจากการท าการเกษตร 
ที่มีความช านาญในการผลิตกระติบข้าว ได้รวมตัวกัน
ตามนโยบายของรัฐ และได้รับการช่วยเหลือของ
หน่วยงานพัฒนาชุมชนในพื้นที่ จึ งผลิตผลิตภัณฑ์
กระติบข้าวขายมาอย่างต่อเนื่อง และนอกจากนี้ ผล
จากการศึกษาดูงานที่หน่วยงานพัฒนาชุมชนให้การ
สนับสนุนช่วยเหลือ ท าให้ทางกลุ่มเกิดการปรับตัวและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จนมีหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยใน
ต าบลบ้านเชียงนั้น มีกลุ่มจักสานบ้านดงเย็นอยู่เพียง
กลุ่มเดียวเท่านั้น  จากการศึกษาข้อมูล สามารถสรุป
การวิจัยได้ดังนี้ 
        5.1.1สรุปผลการวิจัยเพื่อการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้า 
                ข้อมูลเพื่อการออกแบบ ได้จากการลง
พื้นที่ เพื่อเก็บข้อมูลในลักษณะสัมภาษณ์ โดยใช้
เครื่องมือแบบสัมภาษณ์ที่พัฒนาและหาค่าความ
เที่ยงตรง (IOC) จากผู้เช่ียวชาญด้านการพัฒนา
เครื่องมือจ านวน 3 ท่าน โดยน าไปใช้เก็บข้อมูล สรุป
ได้ว่า ชาวบ้านดงเย็น ได้มีการท าเครื่องจักสานเพื่อใช้
กันมานานแล้ว มีทั้งการท าเครื่องจักสานที่ใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน และส าหรับเป็นเครื่องยังชีพ เป็น
อุปกรณ์ประกอบการด ารงค์ ชีวิต แต่ เมื่อสังคม
เปลี่ยนไป เครื่องยังชีพต่างๆก็ถูกลดบทบาทลง เหลือ
เพียงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียว ซึ่ง
คนอีสานยังนิยมใช้กระติบข้าวที่เป็นไม้ไผ่จักสาน 
เพราะมีความเหมาะสมกับการบรรจุข้าวไว้ภายใน
มากกว่ากล่องข้าวสมัยใหม่ ดังนั้นการท ากระติบข้าว
จึงยังคงอยู่และมีการสืบทอดกันมากจนถึงปัจจุบัน 
เครื่องจักสานที่ทางกลุ่มได้ท านั้น ส่วนใหญ่เป็นกระติบ
ข้าว ต่อมาได้มีความช่วยเหลือจากภาครัฐฯ เข้ามาให้
ความรู้และส่งเสริมให้มีการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่ง

ชาวบ้านก็ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ต่างๆอันมีกระติบข้าว
เป็นพื้นฐาน ได้แก่ กระติบข้าวที่มีขนาดแตกต่างจาก
เดิม กระติบข้าวที่มีการผลิตลวดลายแปลกใหม่ 
ตะกร้าใส่ของที่การผลิตมีลักษณะเดียวกับการท า
กระติบข้าว  กล่องทิชชู่ที่มีการผลิตเช่นเดียวกับ
กระติบข้าว และนอกจากนี้ยังมีการผลิตกระเป๋า
สตางค์ขนาดพกพา เป็นผลิตภัณฑ์ที่ก าลังจะส่งเสริม 
และมีความต้องการในการห่อหุ้มด้วยบรรจุภัณฑ์เพื่อ
ขายให้แก่นักท่องเที่ยวบริเวณพิพิธภัณฑ์สถานบ้าน
เชียงอีกด้วย 
                ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่จะเกิดขึ้น 
ทางกลุ่มต้องการบรรจุภัณฑ์ที่ราคาไม่แพง และ
สามารถบรรจุสินค้าได้ง่าย  นอกจากนี้ยังต้องการตรา
สัญลักษณ์ที่สื่อถึงหมู่บ้านดงเย็นเป็นหลัก ไม่ได้อ้างอิง
หมู่บ้านใกล้เคียงหรือสถานที่ส าคัญเช่นที่  บ้านเชียง 
เพราะทีห่มู่บ้านดงเย็นก็มีเรื่องเล่าที่น่าจดจ าเช่นกัน 
        5.1.2สรุปผลการวิจัยด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้า 
                1) สรุปผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
                        บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จักสานบ้าน
ดงเย็น ออกแบบเพื่อบรรจุผลิตภัณฑ์กระติบข้าและ
กระเป๋าสตางค์แบบพกพา เลือกใช้วัสดุพลาสติกที่มี
ขายในท้องตลาดเพื่อง่ายต่อการหาซื้อของกลุ่ม และ
ใช้วิธีการผนึกด้วยเครื่องผนึกความร้อน ซึ่งไม่ท าให้มี
ความช้ืนเข้าไปได้ ผลิตภัณฑ์จักสานที่เป็นวัสดุไม้ไผ่จึง
ไม่ เกิดราด าในเนื้อเส้นตอกไม้ไผ่   การเลือกใช้
ถุงพลาสติกและการผนึก มีการทดสอบการซึมผ่าน
ของความช้ืนและได้ผลเป็นที่น่าพอใจ  นอกจากนี้ยัง
ออกแบบส่วนด้านบนที่เป็นกระดาษแบบมีหูถือ โดย
จะท าการติดลงไปในพลาสติกด้วยวิธีใช้ลวดเย็บ
กระดาษทั่วไป เพราะเป็นวิธีท่ีกลุ่มสามารถท าได้อย่าง
รวดเร็ว  ในการเย็บลวดเย็บกระดาษ จะเย็บเหนือกว่า
รอยการผนึกความร้อนเล็กน้อย เพื่อไม่ให้ตัวบรรจุ
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ภัณฑ์มีรูให้ความช้ืนผ่านเข้าไปได้ โดยตัวบรรจุภัณฑ์
ทั้งหมดจะมีราคา 1.5 บาท ถือว่ามีความประหยัดมาก
เมื่อเทียบกับราคาของผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายใน   
                2) สรุปผลการออกแบบตราสินค้า 
                        ตราสินค้าเป็นการออกแบบโดยใช้
แนวคิดเกี่ยวกับเรื่องเล่าของบ้านดงเย็น เกี่ยวกับที่มา
ของช่ือหมู่บ้าน ได้แก่การที่มีต้นยางขึ้นอย่างชุกชุง 
และมีคนเริ่มเข้ามาตั้งถิ่นฐาน ต้นยางเหล่านี้เป็นที่มา
ของหมู่บ้าน ซึ่งเมื่อเดินผ่านเข้ามาในดงต้นยาง จะ
รู้สึกเย็นมากเนื่องจากป่าต้นยางมีความหนาทึบ และ
เย็นช้ืน จึงเรียกว่า บ้านดงเย็น ดังนั้นจึงใช้เช่ือตรา
สินค้าคือ “ดงยางดงเย็น” และออกแบบให้มีลักษณะ
สื่อถึงเครื่องจักสานเป็นองค์ประกอบด้วย 
                อย่างไรก็ตาม การออกแบบบรรจุภัณฑ์
และตราสัญลักษณ์นั้นได้รับการประเมินแบบจาก
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบจ านวน 3 ท่านและได้น า
แบบท่ีมีคะแนนสูงสุดมาท าการผลิตและทดสอบสู่การ
น าไปประเมินโดยกลุ่มผู้ซื้อผลิตภัณฑ์อีกครั้งหนึ่ง 
                 3) สรุปผลความพึงพอใจของผู้ซื้อที่มีต่อ
บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น พบว่า ตราสัญลักษณ์สามารถ
สื่ อถึ ง เอกลักษณ์ของบ้านดงเย็นได้ ดี   มีความ
สอดคล้องกับงานหัตกรรมที่ท าอยู่  บ่งบอกถึงความ
เป็นงานจักสานพื้นบ้านได้ดี  จ าง่าย  มีความสวยงาม  
และสามารถจ าแนกได้อย่างชัดเจนแม้จะย่อขนาดให้
เล็กลงหรือใช้การพิมพ์เพียงสีเดียว โดยมีคะแนนเฉลี่ย
ของแต่ละข้อ อยู่ที่ 4.47 หมายถึงมีความพึงพอใจใน
ระดับมาก  ในส่วนของบรรจุภัณฑ์   ผลิตภัณฑ์
สามารถมองเห็นได้ชัดเจนดีมาก  บรรจุภัณฑ์สามารถ
น าสินค้าออกได้ง่าย มีความเหมาะสมกับรูปทรงของ
สินค้า  กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามและมี
ข้อมูลครบถ้วนดี  สามารถป้องกันรอยขีดขวั่นและ
ความช้ืนได้ดีมาก สามารถโชว์สินค้า ณ จุดขายและ
ช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้าได้ดี โดยคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.48 

หมายถึงมีความพึงพอใจมาก 
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จักสาน กลุ่มจัก
สานบ้านดงเย็น อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี  
เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เน้นปกป้องสินค้าได้ 
โดยมีการทดสอบการป้องกันความช้ืนในบรรจุภัณฑ์ 
พบว่าสามารถป้องกันความช้ืนได้ดี  บรรจุภัณฑ์
สามารถรักษาสภาพของผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในไห้มี
คุณลักษณะเช่นเดิมได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับ ปุ่น 
คงเจริญ และสมพร คงเจริญเกียรติ (อ้างใน ปรารถนา 
สิริสานต์ และคณะ, 2559) กล่าวว่าผลิตภัณฑ์อาหาร
ใดๆ จะประสบความส าเร็จเป็นที่ยอมรับของตลาดนั้น 
จ าต้องการควบคุม คุณภาพตั้งแต่วัตถุดิบ ขั้นตอน
ระหว่างการแปรรูป และการบรรจุ นอกจากนี้ยังต้องมี
มาตรการควบคุมการ เก็บรักษา และการจัดส่งเพื่อให้
คุณภาพผลิตภัณฑ์ที่ผลิต และจัดส่งแต่ละครั้ งมี
คุณภาพอย่างคงที่  ถ้าสามารถควบคุมคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างแน่นอน และสม่ าเสมอแล้ว โอกาส
ที่บรรจุภัณฑ์จะช่วยส่งเสริม ทางด้านการตลาดจะมี
ประสิทธิผลสูง ซึ่งจะเป็นไปตามสัจธรรม “บรรจุภัณฑ์
ไม่สามารถเพิ่มคุณภาพของ สินค้าแต่สามารถเพิ่ม
คุณค่าของสินค้าได้ (ปรารถนา สิริสานต์ และคณะ, 
2559) และ กฤษณา  สิกขมาน ได้กว่าวว่า ผู้บริโภค
ต้องการบรรจุภัณฑ์ที่สามารถป้องกันสินค้าจากสิ่ง
ต่างๆภายนอกและการป้องกันหรือรักษาคุณภาพ
สินค้าภายในไปพร้อมกัน นอกจากนี้ยังต้องการฉลาก
และข้อมูลของอาหารที่ครบถ้วนและชัดเจน ( กฤษณา  
สิกขมาน. มปป.) 
 บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นนั้นสามารถสร้าง
ความจดจ าให้แก่ผู้พบเห็นได้เป็นอย่างดี เพราะยังไม่มี
เครื่องจักสานของกลุ่มจักสานใดที่วางขายในบริเวณนี้ 
และมีบรรจุภัณฑ์คล้ายคลึงกัน ท าให้ผู้ซื้อสามารถ
แยกแยะได้ทันที ทั้งความเป็นเอกลักษณ์ของบรรจุ
ภัณฑ์และตราสินค้า สอดคล้องกับ  รจนา จันทราสา 
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และ ภานุ พัฒนปณิธิพงศ์ ที่กล่าวว่า ผู้บริโภคมีความ
ต้องการในด้านการใช้งาน และง่าย สะดวก เหมาะสม
กับผลิตภัณฑ์มากที่สุด รองลงมาคือรูปแบบใน
ภาพรวม ความเรียบร้อย ง่าย และสร้างความจดจ าได้
ดี (รจนา จันทราสา และ ภานุ พัฒนปณิธิพงศ์, 2554)
สอดคล้องกับ พิศิษฎ์ คุณวโรตม์ที่กล่าวว่า อัตลักษณ์ 
(Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดที่บุคคลมีต่อตนเองว่า  
“ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์ระหว่าง
ตัวเรากับคนอื่น  โดยผ่านการมองตนเอง  และการที่
คนอื่นมองเรา     อัตลักษณ์ต้องการความตระหนัก 
(awareness) ในตัวเราและพื้นฐานของการเลือก
บางอย่างนั่นคือเราจะต้องแสดงตนหรือยอมรับอย่าง
ตั้งใจกับอัตลักษณ์ที่เราเลือก  ความส าคัญของการ
แสดงตนก็คือ  การระบุได้ว่าเรามีอัตลักษณ์เหมือนกับ
กลุ่มหนึ่งและมีความแตกต่างจากกลุ่มอื่นอย่างไร  
และ “ฉันเป็นใคร” (พิศิษฎ์ คุณวโรตม์,2546:306-
307)นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานที่
พัฒนาขึ้ น  ยั งออกแบบในลักษณะใ ช้ โทนสี ให้
สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ ได้แก่สีน้ าตาล อันเนื่องจาก
การใช้วัสดุกระดาษคราฟ สีน้ าตาล ให้เกิดความรู้สึก
ถึงความเก่าแก่ และเป็นเอกลักษณ์หนึ่งของงาน
ศิลปหัตถกรรม ดันจะส่งผลต่อความรู้สึกของผู้ที่ชอบ
งานหัตถกรรมและสามารถแสดงเอกลักษณ์ของงาน
หัตถกรรมที่ทรงคุณค่าได้อีกทางหนึ่ง จัดเป็นการ
ส่งเสริมภาพลักษณ์ให้แก่สินค้าอีกอย่างหนึ่งด้วย   ซึ่ง
จะไม่ท าให้ต้นทุนของการบรรจุแพงเกินไป  จะท าให้
เป็นผลดีต่อกลุ่มผู้ผลิตเองในเรื่องต้นทุน อย่างไรก็ตาม 
Dwinita ได้กล่าวเกี่ยวกับงานหัตถกรรมชาวบ้านกับ
การขายว่า การน าสินค้าหัตถกรรมออกสู่ตลาด
ภายนอกได้นั้น ปรากฎอย่างชัดเจนเมื่อไม่นานนัก ช่าง     
ฝีมือจ านวนมาก ผลิตสินค้าออกมาไม่แตกต่างกัน  
รวมถึงขาดการควบคุมกรรมวิธีการผลิต  ซึ่ งสิ่ ง
เหล่านั้นเกี่ยวข้องโดยตรงกับยอดขาย  ดังนั้นคุณภาพ

ของงานย่ อมขึ้ นอยู่ กั บความประณีตของงาน
หัตถกรรมนั้นๆ และจะกลายเป็นผู้น าในการขาย 
รวมถึงครองตลาดชั้นสูง(กฤษฎา ดูพันดุง.2558น.39)   
        นอกจากนี้การออกแบบบรรจุภัณฑ์และตรา
สินค้าผลิตภัณฑ์จักสานบ้านดงเย็น ยังยึดหลักการที่
ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเอง โดยกรรมวิธีการออกแบบ
ค านึงถึงวิธีการ และก าลังการผลิตของกลุ่มชาวบ้านดง
เย็นท่ีรวมตัวกันเป็นกลุ่มจักสาน ดังนั้นจะเป็นว่าบรรจุ
ภัณฑ์จะมีลักษณะที่ไม่ซับซ้อน เพราะต้องการให้ทาง
กลุ่มจักสานบ้านดงเย็น สามารถที่จะผลิตเอง และ
จ าหน่ายเอง เพื่อเป็นการปรับตัวสู่ระบบเศรษฐกิจ
แบบพอเพียง และการพึ่งพาตนเอง นอกจากนี้ยังต้อง
ปรับตัวให้เข้ากับรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปรียนไป ซึ่ง
การท่องเที่ยวนี้เองที่จะท าให้การขายสินค้าหัตถกรรม
แขนงนี้มีอายุยืนยาวต่อไปด้วย  เช่นเดียวกับ Yazdani  
( อ้างใน กฤษฎา ดูพันดุง) กล่าวว่าพบว่าการ
ท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมที่พัฒนา
รายได้ในโลกปัจจุบัน และพื้นที่ส่วนใหญ่ของโลก การ
ท่องเที่ยวนั้นเป็นเสมือนปัจจัยของการเจริญ  เติบโต
ของเศรษฐกิจ เมื่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีความ
เจริญมากขึ้นก็เท่ากับเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจด้วย
เช่นกัน ซึ่งเป็นผลกระทบที่สอดคล้องกันอย่างเห็นได้
ชัด   ปัจจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจซื้อผลิตภัณฑ์
หัตถกรรม  นักท่องเที่ยวก็ต้องการสิ่งของต่างๆ ทั้ง
ของที่สามารถใช้ได้ และ  ของที่ละลึก ซึ่งเขาเหล่านั้น
มักเลือกซื้องานฝีมือและงานศิลปะ(กฤษฎา ดูพันดุง.
2558น.39)นอกจากนี้ การท่องเที่ยวยังมีส่วนผลักดัน
ให้เกิดการสร้างงานศิลปะพื้นบ้าน การถ่ายทอดและ
การสืบทอดงานศิลปะเหล่านี้สอดคล้องกับวิบูลย์       
ลี้สุวรรณ กล่าวว่า ช่างพื้นบ้านจึงมีความส าคัญในการ
สืบทอดการช่างพื้นบ้านของไทยให้ด ารงสืบไป(วิบูลย์ลี้
สุวรรณ,2539) 
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เน้นความเป็นวัง ปลูกฝังองค์ความรู้ ยึดมั่นคุณธรรมให้เชิดชู เป็นองค์กรแห่งการเรียนรู้สู่สากล 

 
 

ข้อเสนอแนะ 
        การศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ มุ่งเน้น
ศึกษาความเป็นไปได้และศักยภาพของกลุ่มผู้ผลิตเป็น
หลักในการออกแบบ เนื่องจากการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์สามารถท าได้หลายระดับ แต่ส าหรับงานวิจัยนี้
เป็นการตั้งเป้าหมายเพื่อเลือกหารวมถึงออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่ทางกลุ่มจักสานบ้านดงเย็น ซึ่งส่วนใหญ่
เป็นกลุ่มผู้สูงอายุให้สามารถผลิต และจ าหน่ายได้ด้วย
ตนเอง โดยผลิตภัณฑ์ทางกลุ่มสามารถผลิตเองได้ทุก
ขั้นตอน สถานที่ขายนั้นทางหน่วยงานราชการได้
จัดสรรร้านเพื่อจัดจ าหน่ายไว้ให้ทางกลุ่มโดยเฉพาะ 
ได้แก่บริเวณซื้อขายของฝากไกล้พิพิธภัณฑ์สถาน
แห่งชาติบ้านเ ชียง  จึ งเหลือเพียงบรรจุภัณฑ์ที่
ชาวบ้านไม่รู้วิธีการผลิต ดังนั้นจึงใช้แนวคิดในการ
พึ่งพาตนเองเป็นหลัก ท าให้บรรจุภัณฑ์มีลักษณะที่
ผลิตได้ ง่าย และเน้นการโชว์สินค้า หากทางกลุ่ม
สามารถควบคุมการผลิตได้มากขึ้น และมีกลุ่ม
ผู้บริหารที่มีศักยภาพ ก็สามารถพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความสวยงามมากกว่านี้ได้เช่นกัน 
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