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บทคัดย่อ 
ชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอเป็นชนเผ่าที่มีความโดดเด่นทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา มีความ

เป็นมายาวนาน และได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว โดยในประเทศไทยมีชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ 
หลายกลุ่มที่มีอัตลักษณ์แตกต่างกันในแต่ละพื้นที่ งานวิจัยนี้มุ่งศึกษาอัตลักษณ์ของชนเผ่ากะเหรี่ย ง 
ปกาเกอะญอที่ตำบลบ้านหลวง อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ และออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
และบูธจัดแสดงสินค้าของที่ระลึกโดยใช้อัตลักษณ์ท้องถิ่นของชนเผ่ากะเหรี่ยง ศึกษาอัตลักษณ์โดยการ
ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ก่อนออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ และประเมินความพึงพอใจที่มี ต่อการ
ออกแบบโดยใช้การตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคจำนวน 134 คน ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ที่  
โดดเด่นของชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ คือ ลวดลายผ้าทอและการปักลูกเดือย เมื่อนำอัตลักษณ์ดังกล่าว
มาออกแบบผลิตภัณฑ์ พบว่า รูปแบบที่ 7 ได้คะแนนความพึงพอใจสูงสุด เนื่องจากการจัดวางลวดลาย
บนพื้นที่ใช้สีตัดกัน ช่วยขับให้ลวดลายที่วางไว้ดูโดดเด่น สะดุดตา สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
พบว่า บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 ได้รับคะแนนเฉลี่ยทุกด้านโดยรวมสูงสุด โดยได้คะแนนประเมินสูงเรื่อง
การสื่อสารกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ และการสื่อสารอัตลักษณ์ของชนเผ่า สำหรับความพึงพอใจที่มตี่อการ
ออกแบบบูธจัดแสดงสินค้า พบว่า การออกแบบบูธรูปแบบท่ี 1 ได้รับคะแนนเฉลี่ยทุกด้านโดยรวมสูงสุด 
โดยได้รับคะแนนสูงเรื่องการแสดงอัตลักษณ์ของชนเผ่า ความคิดสร้างสรรค์ และรูปแบบการจัดและ
นำเสนอผลิตภัณฑ์ การนำเอาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของลวดลายผ้าและงานปักของชาวกะเหรี่ยงมาใช้ใน
การสร้างสรรค์งานออกแบบ ช่วยเป็นสื่อกลางในการเผยแพร่ทางวัฒนธรรมได้ 
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ABSTRACT 

 The Pga K’ nyau Karen people are distinguished by their culture and wisdom. 
They have a long historical story and get the attention of tourists. In Thailand, there are 
many groups of Pga K’ nyau Karen people who have different identities in each area.  
This research aims to study the remarkable identity of the Pga K’ nyau Karen tribe at  
Ban Luang Subdistrict, Chom Thong District, Chiang Mai Province, and to design souvenir 
products, with their packages and exhibition booths employing the remarkable identity 
of the Karen tribe.  The data about the identity was collected by visiting the tribe.  
Then, the extracted remarkable identity was subjected to the design of many things 
noted above with computer programs.  The satisfaction of the design was assessed by 
using a questionnaire with 134 people. The result found that the remarkable identity of 
the Pga K’nyau Karen tribe was the pattern of weaving and the millet embroidery. After 
designing the product based on such identity, it was found that the seventh pattern 
received the greatest satisfaction since the pattern design on the surface, with contrasting 
colors, contributed to the increasing highlight of the eye- catching patterns.  In the 
packaging design, the second style received the greatest average satisfaction scores in 
the overall assessment and the highest score in the communication of graphics and tribal 
identity in the packaging. For the design of the exhibition booth, the first pattern got the 
greatest average satisfaction scores in the overall assessment.  Notably, the high scores 
in the tribal identity referenced the expression, the creation, and the style of product 
arrangement and presentation. Whenever the remarkable Karen pattern of weaving and 
millet embroidery is used in the design, it adds to the overall attractive creations that 
act as a medium for cultural dissemination. 
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บทนำ 
วัฒนธรรมหัตถกรรม (Handcraft culture) 

เป็นสิ่งที่เคียงคู่กับอารยธรรมมนุษย์ตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน มีความสัมพันธ์และมีผลกระทบ
โดยตรงต่อวิถีชีวิตมนุษย์ เนื ่องจากหัตถกรรม
สามารถช่วยให้เกิดความสะดวกสบายในการ
ดํารงชีวิตและพัฒนาคุณภาพชีวิตของมนุษย์มา
ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ ตัวอย่างที่เห็น 
ได้ชัด อาทิ หัตถกรรมเครื ่องปั้นดินเผาช่วยให้
มนุษย์รู้จักหุงต้มอาหาร และหัตถกรรมถักทอ 
ทําให้มนุษย์มีเครื ่องนุ่งห่ม เป็นต้น การสร้าง
หัตถกรรมเหล่านี้มีวัตถุประสงค์เป็นไปเพื่อการ
ใช้สอยเป็นหลัก ซึ่งต่างไปจากวัตถุประสงค์ของ
การสร้างงานศิลปะประเภทวิจิตรศิลป์ แต่เป็น
ความสัมพันธ์ระหว่างศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านกับ
วัฒนธรรม ดังที่ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539) กล่าว
ว ่า ว ัฒนธรรม ค ือ ว ิถ ีช ีว ิตของมนุษย ์ท ี ่มี
ขนบประเพณี ความเชื่อ และศาสนา เป็นกรอบ
กำหนด ให้ดําเนินชีวิตไปตามแบบแผนที่สืบทอด
กันมาตามยุคสมัยและกาลเทศะแล้ว วัฒนธรรม
พื้นบ้าน คือ วิถีชีวิตของกลุ่มชนต่าง ๆ ที่ดําเนิน
ไปตามขนบประเพณี ความเชื ่อ ศาสนา และ
แบบแผนที่สืบทอดกันมาแต่บรรพกาล ตั้งแต่
ลักษณะนิสัย ค่านิยม แนวคิด และภูมิปัญญาที่
ส ั ่ งสมก ันมาในกล ุ ่มชนน ั ้น ๆ โดยสม ัยนี้
ศิลปหัตถกรรมพื ้นบ้านจึงมีความสัมพันธ์กับ
วัฒนธรรมพื้นบ้านในลักษณะต่าง ๆ 

ค ว า ม แ ต ก ต ่ า ง ใ น ท า ง ว ั ฒ น ธ ร ร ม 
ขนบประเพณี และวิถีชีว ิต ทำให้เกิดความ
แตกต ่างของแต่ละท ้องถ ิ ่น ซ ึ ่ งส ั ่ งสมด ้วย
ระยะเวลาอันยาวนาน จนกลายเป็นอัตลักษณ์
ประจำท้องถิ่นนั้น ๆ อีกทั้งเป็นเครื่องบ่งชี้ความ
แตกต่างของภูมิปัญญาท้องถิ ่น นำมาซึ ่งอัต
ลักษณ์ของแต่ละพื ้นที ่ดังที ่พบเห็นในชนเผ่า 

ต่าง ๆ เช่น กะเหรี ่ยง ม้ง และอีก้อ เป็นต้น  
ซึ ่งจะมีความแตกต่างและเฉพาะตัว ด ังนั้น  
หากได้รับการสนับสนุนและเชิดชูจะทำให้เกิด
ความคงอยู่ที่ยั่งยืนขึ้น อย่างไรก็ตาม โลกปัจจุบัน
กำลังเผชิญกับวิกฤตการณ์การของเปลี่ยนแปลง
ที่เกิดขึ ้นอยู่ตลอดเวลา เช่นเดียวกัน ประเทศ
ไทยก็กำลังเผชิญกับปัญหาการถูกกลืนทาง
วัฒนธรรม ซึ่งขยายตัวไปถึงชาวกะเหรี่ยงที่รับได้
อิทธิพลทางวัฒนธรรมจากภายนอก นำไปสู่การ
เปลี ่ยนแปลงทางวัฒนธรรมและการแต่งกาย 
โดยการแต่งกายตามจารีตถือเป็นอีกสาเหตุหนึ่ง
ที่เอื้ออำนวยให้ชาวกะเหรี่ยงยังคงมีการทอผ้าใช้
เองในสังคม ในขณะที่ชาวเขาเผ่าอื่น ๆ เริ่มมีการ
นำผ้าทอสำเร็จรูปมาตัดเย็บเป็นเครื่องแต่งกาย
ประจำเผ่า แทนการทอขึ้นใช้เอง ซึ่งทำให้ชนรุ่น
หล ัง ๆ ไม ่ร ู ้ จ ักว ิธ ีการทอผ ้าแบบด ั ้ ง เดิม  
(กรมพัฒนาสังคมและสวัสดิการ, 2555) การ 
แต่งกายตามจาร ีตของชาวกะเหร ี ่ยงตามที่
กล่าวถึงเป็นสิทธิในการอนุรักษ์และฟื้นฟูจารีต
ประเพณีที ่ได้ถูกบัญญัติไว้ในรัฐธรรมนูญแห่ง
ราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2550 มาตรา 
66 ที่ว่าด้วยบุคคลซึ่งรวมกันเป็นชุมชนท้องถิ่น
และภูมิปัญญาท้องถิ่นดั้งเดิม ย่อมมีสิทธิอนุรักษ์
และฟื ้นฟูจาร ีตประเพณี  ตลอดจนอนุร ักษ์
ท ร ั พ ย า ก ร ธ ร ร ม ช า ต ิ แ ล ะ ส ิ ่ ง แ ว ด ล ้ อ ม  
มีความสามารถในการประกอบอาชีพ รู ้จักพึ่ง
ตัวเองและเรียนรู้ด้วยตนเอง  

ชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ เป็นชนเผ่าที่
อาศัยอยู่ที่ต ําบลบ้านหลวง อําเภอจอมทอง 
จ ั งห ว ั ด เ ช ี ย ง ใหม่  ม า เ ป ็ น เ วล าช ้ า น าน 
มีขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม และ 
ภูมิปัญญาของตนเอง ปัจจุบันเป็นที่สนใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติเป็นอย่าง
มาก ทําให้มีการส่งเสริมการค้าสนับสนุนการขาย
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ของที่ระลึกของชนเผ่าจนเกิดเป็นรายได้สำคัญ 
ผลิตภัณฑ์ที ่ผลิตได้ยังคงเป็นผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกและเสื้อผ้าที่คงรูปแบบดั้งเดิม ไม่มีความ
แปลกใหม่ รูปแบบสินค้าไม่สอดคล้องกับวิถชีีวิต
ของนักท่องเที ่ยวเท่าที ่ควร โดยมีส ิ ่งที ่ควร
ปรับปรุงหลายประการ อาทิ ผลิตภัณฑ์ยังไม่มี
บรรจุภัณฑ์ที่จะปกป้องสินค้า ขาดความน่าสนใจ 
สถานที ่จ ัดจ ําหน ่ายย ังไม ่น ่าด ึงด ูดสายตา  
(มีผลต่อบทบาทของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมใน
อนาคตข้างหน้า ซึ่งอาจถูกกลืนหายไปได้ หากไม่
มีการสืบสานควบคู่ไปกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์) 
ผู ้ประกอบการขาดความเป็นอัตลักษณ์ อีกทั้ง
ร ูปแบบไม่ทันสมัย ไม่ด ึงดูดสายตา และไม่
เชื่อมโยงกับวิถีชีวิตของผู้บริโภคเป้าหมาย เช่น 
ผู้บริโภคท้องถิ่น และนักท่องเที่ยว  

จากป ัญหาด ังกล ่าว ผ ู ้ ว ิจ ัยจ ึง เห ็นถึง
ความสำค ัญในการออกแบบและพ ัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้กับชนเผ่ากะเหรี่ยงใหม้ี
ความน่าสนใจและหลากหลาย เพื ่อเป็นแนว
ทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว การสร้างอาชีพ 
สืบทอดภูมิปัญญา และการถ่ายทอดผลงาน
สร้างสรรค์ที่เปี่ยมไปด้วยศาสตร์และหัตถศิลป์
ให้กับคนในชุมชนชาวกะเหรี่ยง ภายใต้แนวคิด
กระบวนการพัฒนา 3 ขั้น คือ คงกรอบแนวคิด
ผลิตภัณฑ์เดิม (Me too) พัฒนาเพื่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลง (Modify) หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม ่  ( Innovation)  ท ั ้ งนี้ ผ ู ้ ว ิ จ ั ย ได ้ เห ็นถึ ง
ความสําคัญของความรู้ที ่จะเป็นประโยชน์ต่อ
สังคม จึงดําเนินการค้นหา รวบรวม ประมวล 
และว ิ เคราะห ์ความร ู ้ท ี ่ เก ิดจากงานว ิจ ัยที่
เกี ่ยวข้องกับความรู้ทั ่วไป ตํานาน วัฒนธรรม 
ประเพณี ค่านิยม ความเชื่อ และปกิณกะอื่น ๆ 
เพื่อใช้สังเคราะห์หาอัตลักษณ์โดดเด่นของชนเผา่
กะเหรี ่ยง ตำบลบ้านหลวง อำเภอจอมทอง 

จังหวัดเชียงใหม่ และใช้อัตลักษณ์ดังกล่าวเป็น
แนวทางในการออกแบบ 3 อย่าง ที่มีลักษณะ
เฉพาะต ัว  ได ้แก ่  ผล ิตภ ัณฑ ์ของท ี ่ ระลึก  
บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก และแผงจัดแสดงสินค้า
ของที่ระลึก โดยใช้รูปแบบการตกแต่งแบบร่วม
สมัยเป็นแนวทางในการออกแบบ เพื ่อช่วย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนชาวกะเหรี่ยง 
ช่วยเสริมสร้างอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นให้โดดเด่นข้ึน 
ช่วยเป็นสื่อกลางในการถ่ายทอดรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ไปสู่ผู ้บริโภค และเป็นการเผยแพร่
วัฒนธรรมอันดีงามได้อีกทางหนึ่ง  

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ ื ่อศ ึกษาอ ัตล ักษณ์ ว ัฒนธรรม  
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ วัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นของ
ชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ  

2. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
และบูธจ ัดแสดงส ินค้าของที ่ระล ึกของชาว
กะเหรี่ยงปกาเกอะญอ  

3. เพ ื ่อศ ึกษาความพึงพอใจที ่ม ีต่อ
ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และบูธจัดแสดงสินค้า
ของที ่ระลึกของชาวกะเหรี ่ยงปกาเกอะญอที่
ได้รับการออกแบบขึ้น  

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย  

การวิจัยนี้เป็นโครงการนำเอาต้นทุนทาง
วัฒนธรรม นั่นคือ อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชาว
กะเหร ี ่ยงปกาเกอะญอมาใช้เป ็นทุนในการ
สร้างสรรค์ ต้องอาศัยความเชี ่ยวชาญในเรื ่อง 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกี่ยวกับวัสดุและการผลิตใน
ท้องถิ ่นมาใช้ผสานกับประโยชน์ใช้สอยของ
ผลิตภัณฑ์ ให้สัมพันธ์กับการตลาดและความ
ต้องการของผู ้บริโภค ตามกรอบแนวคิดตาม
กรอบแนวคิดดังภาพท่ี 1 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการทำวิจัย 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
1 .การศ ึ กษาอ ั ตล ั กษณ ์  ว ัฒนธรรม  

ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นของ
ชาวกะเหรี ่ยงปกาเกอะญอ ตําบลบ้านหลวง 
อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 

เริ ่มทำการวิจัยโดยการลงพื้นท้องถิ ่นของ
ชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอที ่ตําบลบ้านหลวง 
อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ เพื่อสังเกตและ
เก็บข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วิถีชีวิต การแต่งกาย รวมไปถึงสภาพภูมิประเทศ 
สถาปัตยกรรม และทรัพยากรท้องถิ่น ต่อจากนั้น
ทำการสำรวจข้อม ูลกับชาวกะเหร ี ่ยง ปกา
เกอะญอที ่อาศัยอยู ่ภายในชุมชนโดยใช้ว ิธี
สัมภาษณ์เกี่ยวกับ 3 ประเด็น คือ (1) วัฒนธรรม
และภูมิปัญญา (2) วัสดุท้องถิ่นภูมิปัญญาการ

ผลิต การทอผ้า และการจักสานไม้ไผ ่ และ 
 (3) ตลาด/พฤติกรรมผู้บริโภค/Mood & Tone 
ซึ่งการสัมภาษณ์ดังกล่าวจะทำภายใต้กรอบแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Design brief) ซึ่ง
ประกอบไปด้วย 3 ส่วนหลัก คือ (1) ข้อมูล
พื้นฐานทางธุรก ิจและการตลาด (2) ข ้อมูล
ผล ิตภัณฑ์และความต้องการที ่แท้จร ิ งของ
กลุ่มเป้าหมาย (3) กลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และ Mood & Tone ทั้งนี้ ข้อมูลทั้งหมดจะถูก
นำมาใช้ส ังเคราะห์หาอัตล ักษณ์ที ่ โดดเด่น  
(มีความน่าสนใจ มีจุดจดจำที่มีเสน่ห์) ของชาว
กะเหร ี ่ยง ปกาเกอะญอ และใช ้อ ัตล ักษณ์
ดังกล่าวในการออกแบบต่อไป  
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2.การออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
และบูธจ ัดแสดงส ินค้าของที ่ระล ึกของชาว
กะเหรี่ยงปกาเกอะญอ 

2.1 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

2.1.1 คัดเลือกชนิดผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมที่จะนำมาออกแบบ 

2.1.2 ออกแบบร ่างและพัฒนา
รูปแบบ 

2.1.3 พัฒนาแบบร่างด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึก 

2.2.1 คัดเลือกชนิดผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมที่จะนำมาออกแบบ 

2.2.2 ออกแบบร ่างและพัฒนา
รูปแบบ 

2.2.3 พัฒนาแบบร่างด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

2.3 การออกแบบบูธจัดแสดงสินค้า
ของที่ระลึก 

เม ื ่อกำหนดอัตล ักษณ์แล ้ว ได ้ร ูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 
จึงนำมาออกแบบบูธเพื่อการจัดแสดงสินค้า 

2.3.1 นำอัตลักษณ์มาขยายผลโดย
การประยุกต์ ใช้ในการออกแบบ 

2.3.2 ออกแบบร ่างและพัฒนา
รูปแบบ 

2.3.3 พัฒนาแบบร่างด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

3.การศึกษาความพึงพอใจต่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และบูธจัดแสดงสินค้า
ของที่ระลึกของชาวกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ  

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และบูธ
จัดแสดงสินค้าของที่ระลึกที่ได้รับการออกแบบ
จะถูกประเม ินความพึงพอ ใจโดยผู ้บร ิโภค
จำนวน 134 คน ด้วยวิธีการตอบแบบสอบถาม   
ซึ ่งจะพิจารณาจากเกณฑ์ 3 ข้อ คือ รูปแบบ 
ลวดลาย และประโยชน์ใช้สอย ทั้งนี ้ คะแนน
ความพึงพอใจจะถูกนำมาคำนวณหาค่าเฉลี่ย
และส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐานด้วยโปรแกรม
ส ำ เ ร ็ จ ร ู ป  Microsoft Excel ( Microsoft 
Corporation, Redmond, WA, USA) 

 
ผลการวิจัย 

1 .ผลการศ ึ กษาอ ั ตล ั กษณ ์ ว ัฒน ธ ร รม  
ภูมิปัญญาท้อง ถิ่น และวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น
ของชาวกะเหรี ่ยงปกาเกอะญอ ตําบลบ้าน
หลวง อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่  

จากการรวบรวมข้อมูลทางด้านวัฒนธรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ ่น สถาปัตยกรรม ภูมิศาสตร์ 
และทรัพยากรธรรมชาติ ของชนเผ่ากะเหรี่ยง 
เพื่อค้นหาอัตลักษณ์ของชนเผ่ากะเหรี่ยง ดังภาพ
ที ่  2 พบว่า อ ัตล ักษณ์ที ่ส ื ่อได ้ช ัดเจนที ่สุด  
คือ ลวดลายของผ้าและการปักลูกเดือย ผ้าที่
กะเหรี่ยงทอใช้ส่วนใหญ่จะมีลวดลายประกอบ 
ทั้งนี ้ขึ ้นอยู่กับการใช้ประโยชน์และความนิยม 
เช่น ชุดหญิงสาวจะมีลายขวางบริเวณเหนืออก 
ผ้าถุงของหญิงแต่งงานแล้วจะทอลวดลายบริเวณ
ไหล่อย่างสวยงาม เป็นต้น นอกจากน้ี ศิลปะการ
ปักผ้าด้วยเม็ดลูกเดือยเป็นลวดลายต่าง ๆ อย่าง
งดงาม ถือเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของผ้าทอชนเผ่า
กะเหรี่ยงปกาเกอะญอ ดังภาพท่ี 2 ต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 2 แนวคิดการค้นหาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของชนเผ่ากะเหรี่ยงปกาเกอะญอ 
 

ทั้งนี ้ อัตลักษณ์ที ่โดดเด่นของเครื ่องแต่ง
กายชนเผ่ากะเหรี่ยงสามารถพิจารณาได้ใน 2 
ลักษณะ คือ 

(1) ลักษณะเด่นเชิงรูปธรรม: ศิลปะ
การทอผ้าและการปักลูกเดือยที่สื่อความหมาย
และแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ของผู้ปัก มี
รูปแบบการใช้สีที่เป็นอัตลักษณ์ กล่าวคือ ให้นํ้า
หนักกับสีดำและสีแดง ส่วนสีเหลืองและสีขาว
เป็นสีตกแต่ง สีประกอบ ได้แก่ สีน้ำเงิน ชมพู 
ส้ม เขียว  

(2) ลักษณะเด่นเชิงนามธรรม: ศิลปะ
การทอผ้าและการปักลูกเดือย เป็นการรวม
วัฒนธรรมไว้บนการแต่งกายอย่างชัดเจน โดย
สะท้อนถึงความเชื ่อและภูมิปัญญาของชนเผ่า 
การปักเม็ดลูกเดือย เป็นความเชื ่อของชาว
กะเหรี่ยงว่า พลังจากเม็ดลูกเดือยจะนำทางให้
ปลอดภัยและแคล้วคลาดจากภยันตรายทั้งปวง 
การก ี ่ เอวเป ็นว ิธ ีการทอผ ้าท ี ่ม ีความเป็น 

อัตล ักษณ์เฉพาะของชาวกะเหรี ่ยงเผ่าปกา
เกอะญอ ซึ่งมีการสืบทอดมายาวนานกว่าร้อยปี 

จากการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับลวดลายการ
ทอและการปักของชนเผ่ากะเหรี่ยง ผู้ศึกษาได้
คัดเลือกลวดลายขึ้นมาทั้งหมด 5 ลาย ซึ่งมีความ
โดดเด่น เรียบง่าย เพื่อนำไปประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ แสดงได้ดังภาพที่ 3 

 
 

 
 
 

(1) ลายบอกนํ้าเต้า 
 
 
 

(2) ลายต่อลูกเดือย 
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(3) ลายจก 

 
(4) ลายขิด 

 
(5) ลายมัดหมี ่

ภาพที่ 3 ลวดลายการทอและการปักของชนเผ่า
กะเหรี่ยง 

 
โดยแต่ละลายมีความโดดเด่น คือ 

(1) ลายบอกนํ้าเต้า โดดเด่นเรื่องการ
จัดวางลูกเดือยในลักษณะเป็นเส้นซิกแซกแบบ
ฟันปลา ซึ ่งให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวอย่างเป็น
จังหวะ มีระเบียบ ไม่ราบเรียบ 

(2) ลายต่อลูกเดือย ลักษณะลวดลาย
เป็นสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน เรียงซ้อนกันในแนว
เฉียง ทำให้เกิดมิติของการเคลื่อน ไหว มีความ
ต่อเนื่อง 

(3) ลายจก เป็นลวดลายที่เกิดจากการ
สอดด้ายสลับสีเข้าไปบางส่วนของเนื ้อผ้าใน
ตำแหน่งที่ต้องการ ลักษณะลวดลายเป็นรูปทรง
เรขาคณิต ความสวยงามของลวดลายจกคือ 
ตำแหน่งที่จกนิยมใช้สีสดใส เช่น สีขาว สีเหลือง 
สีน้ำเงิน เพื่อให้ลายมีความโดดเด่นออกมาอย่าง
เห็นได้ชัด  

(4) ลายขิด ผ้าทอลายขิดของกะเหรี่ยง
ม ีล ักษณะคล ้ายของชาวอ ีสานแต ่ลวดลาย
สลับซับซ้อนน้อยกว่า และของอีสานไม่นิยมทอ
ลายขิดพร้อมกับการสลับสี แต่ของกะเหรี่ยงนิยม
ทอลายขิดและเล่นลายสลับสี ลักษณะลวดลาย
เป็นเส้นดิ่ง ให้ความรู้สึกทางความสูง สง่า มั่นคง 
แข็งแรง หนักแน่น 

(5) ลายมัดหมี่ มีลักษณะเป็นเส้นนอน 
มีความต่อเนื ่อง ให้ความรู้สึกทางความกว้าง 
สงบ ราบเรียบ น่ิง ผ่อนคลาย 
2.การออกแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และบูธ
จัดแสดงสินค้าของที่ระลึกของชาวกะเหรี่ยงป
กาเกอะญอ 

การทอผ ้ าและการป ักล ู ก เ ด ื อย เป็น 
ภูมิปัญญาที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาเป็นเวลาช้านาน 
ชาวกะเหรี่ยงภาคภูมิใจกับความสวย งามเชิง
ศิลปะวัฒนธรรมนี ้มาก อีกทั ้งเป็นที ่สนใจต่อ
นักท่องเที่ยวและเป็นที่จดจำ จึงมักถูกหยิบยก
มาใช้ในการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว
ของอำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่อยู่เสมอ     
จากการศึกษาอัตลักษณ์ของชนเผ่ากะเหรี่ยง 
ประกอบกับข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกด้วย 
Design brief สามารถกำหนดแนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์ได้จากการ
นำลวดลายของทอผ้าและการปักลูกเดือยมาใช้
ใ น ก า ร ออ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิ ก บ น ผ ล ิ ต ภ ั ณ ฑ์   
บรรจุภัณฑ์ และบูธจัดแสดงสินค้า ดังน้ี 

2.1.การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

ผลจากการระดมความคิดร่วมกัน
กับชุมชนถึงผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมแก่การพัฒนา
เป็นของที่ระลึกได้ข้อสรุปว่า ปลอกหมอนอิง  
ผ ้าป ู โต ๊ะ  กระเป ๋าย ่าม และผ ้าพ ันคอ คือ 
ผลิตภัณฑ์ที ่เหมาะแก่การนำอัตลักษณ์เร ื ่อง
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ลวดลายมาใช ้ ในการออกแบบ ด ังน ั ้น ใน
การศึกษานี้จึงได้ทำการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 4 
อย่าง โดยนำลวดลายของชนเผ่ากะเหรี่ยงทั้ง 5 
แบบที่กำหนดไว้มาใช้การออกแบบ นอกจาก 
อัตลักษณ์เรื ่องลวดลาย การใช้สีก็ เป็นอีกหนึ่ง 
อัตล ักษณ์ของผ ้าทอกะเหร ี ่ยง ซ ึ ่งจากการ
รวบรวม ข้อมูลสามารถพิจารณาเรื่องการใช้สี
ออกได ้ เป ็น 2 ล ักษณะ ค ือ  (1) การใช ้สี  
อัตลักษณ์ดั้งเดิมของชนเผ่า โดยให้นํ้าหนักกับสี
ดำ และสีแดง ส่วนสีขาว สีน้ำเงิน สีเหลือง และ

สีเขียว นำมาใช้เป็นสีตกแต่ง และ (2) การใช้สี
ธรรมชาติ โดยสีหลักที ่ใช้จะอยูในโทนสี เขียว 
และสีน้ำตาลอ่อน ถึงสีนํ้าตาลเข้ม ซึ่งเป็นสีที่ได้
จากภูมิปัญญาชาวบ้านในการนำวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติมาใช้ในการย้อมสี อีกทั้งเป็นสีที่สื่อถึง
ความเป็นธรรมชาติได้เป็นอย่างดี จากอัตลักษณ์
เรื ่องลวดลายและสีของผ้าทอกะเหรี่ยงแสดง
แบบร่างของผลิตภัณฑ์ทั ้ง 4 ประเภท ได้ดัง
ตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 แบบร่างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 

ประเภท ภาพด้านหน้า ภาพด้านหลัง แนวคิดวิเคราะห์ 

ปลอก
หมอนอิง 

  

ปลอกหมอนอ ิง เป็น
หนึ่งในของตกแต่งบ้าน
ที่ช่วยสร้างบรรยากาศ
ภายในบ ้ านได ้ตาม
สไตล์ที่ต้องการ ดังนั้น 
ในการออกแบบจึงเน้น
การจัดวางลวดลายบน
ผ้าสีพื ้น เพื ่อให้ดูโดด
เด่น 

ผ้าปูโต๊ะ 
ผ้ารอง
จาน 

  

ผ้าปูโต๊ะ ผ้ารองจาน 
ช ่ ว ย ต ก แ ต ่ ง พ ื ้ นที่
รับประทานอาหารให้
เข ้าก ับทุก ๆ โอกาส 
ร ว ม ถ ึ ง เ พ ิ ่ ม ค ว า ม
เป็นอัตลักษณ์ไปพร้อม
ก ันอ ี กด ้ วย  ในการ
ออกแบบจึงเน ้นการ
จ ัดวางลวดลายให้มี
ความสวยงาม ลงตัว 
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กระเป๋า
ย่าม 

  

กระเป๋าย่าม เกิดจาก
การนำผ้าแต่ละชิ้นมา
ประกอบกันโดยไม่มี
การตัดให้เกิดส่วนเว้า
ส่วนโค้ง เป็นกระเป๋าที่
มีรูปทรงเป็นอัตลักษณ์
ของชาวกะเหรี ่ยง ใน
การออกแบบต้องการ
นำเสนอลวดลายผ้า จึง
ออกแบบย ่ าม ให ้ มี
กระเป๋าหน้าที่ตกแต่ง
ด้วยลายของผ้าทอ 

ผ้าพันคอ 
หรือคลุม

ไหล่ 

  

ผ ้ า พ ั น ค อ น ั ้ น เ ป็ น
เคร ื ่องประดับที่มาก
ด้วยประโยชน์ใช้สอย 
นอกจากจะช ่วยกัน
แดด ก ันลม และให้
ความอบอุ่นแก่ร่างกาย 
ยังเป็นเครื่องประดับที่
ช่วยเพิ่มความสวยงาม
ให้แก่ผู้ที่สวมใส่ได้ตาม
สไตล์ที่ต้องการ ในการ
ออกแบบเน้นการจัด
วางลวดลายที่บริเวณ
ชายผ ้า เพ ื ่อให ้ เห็น
ลวดลายที่ชัดเจนเวลา
ใช้งาน  

จากแบบร่างผลิตภัณฑ์ทั้ง 4 อย่าง ที่วางไว้
เป็นกรอบแนวคิด ได้ถูกนำไปพัฒนาต่อด้วย
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ได้ท ั ้งหมด 18 แบบ  

แบ่งออกเป็นกลุ่มโทนสีดั้งเดิม และกลุ่มโทนสี
ธรรมชาติ อย่างละ 9 แบบ แสดงภาพผลิตภัณฑ์
ทั้งสองกลุ่มโทนสีได้ดังตารางที่ 2 และ 3 
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ตารางที่ 2 รูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกโทนสีดั้งเดิมและโทนสีธรรมชาติ 
 

แบบท่ี รูปแบบผลิตภัณฑ์โทนสีด้ังเดิม แบบท่ี รูปแบบผลิตภัณฑ์โทนสีธรรมชาติ 
1 

 

1 

 
2 

 

2 

 
3 

 

3 

 
4 

 

4 

 
5 

 

5 

 
6 

 

6 

 
7 

 

7 
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8 

 

8 

 
9 

 

9 

 

2 . 2  ก า ร อ อ ก แ บ บ แ ล ะ พ ั ฒ น า 
บรรจุภัณฑ์ เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเป็น
ผลิตภัณฑ์จากผ้า ดังนั้นจึงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใน
รูปแบบของกล่องกระดาษและถุง Shopping 
bag สำหรับรูปแบบกล่องที่ใช้เป็นกล่องแบบพับ
ได้ (Folding carton) มีการเจาะหน้าต่างเพื่อให้
สามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์ได้ เลือกใช้กระดาษ
อาร์ตการ์ด น้ำหนักมาตรฐาน 350 กรัมต่อ
ตารางเมตร ส่วนถุงกระดาษ Shopping bag ใช้
กระดาษอาร ์ ตการ ์ ด  น ้ ำหน ักมาตรฐาน  
180 – 200 กรัมต่อตารางเมตร หรือกระดาษ
เหน ียวส ีน ้ ำตาล  (Craft paper)  ส ่ วนการ
ออกแบบกราฟิก ออกแบบให้เรียบง่ายสะท้อน
การใช้ชีวิตความเป็นอยู่ที่เรียบง่าย นำลวดลาย
ของการทอผ ้ามาลดทอนรายละเอ ียดของ
ลวดลายให้ดูทันสมัย ด้วยโทนสีดำ แดง พิมพ์บน
พ ื ้นกระดาษส ีขาว ซ ึ ่ งผ ู ้ ว ิจ ัยได ้ออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ไว้ทั้งหมด 2 รูปแบบ แสดงภาพแบบ
ร ่างบรรจ ุภ ัณฑ ์และภาพท ี ่พ ัฒนาต ่อด ้วย
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ได้ดังภาพที่ 3 – 6 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 แบบร่างบรรจุภณัฑ์รูปแบบท่ี 1 

 
  
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 ภาพ 3 มิติ บรรจุภณัฑ์รปูแบบท่ี 1 

 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 5 แบบร่างบรรจุภณัฑ์รูปแบบท่ี 2 
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ภาพที่ 6 ภาพ 3 มิติ บรรจุภณัฑ์รปูแบบท่ี 2 
 
2.3 การออกแบบบูธจัดแสดงสินค้า 

แนวคิดสำคัญในการออกแบบ คือ การนำเอา
สถาปัตยกรรมพื้นถ่ินของกลุ่มชาติพันธุ์กะเหรี่ยง
ที่มีแนวคิดทางสถาปัตยกรรมในการใช้วัสดุจาก
ธรรมชาติ (ไม้ไผ่) มาใช้ในการทำบ้านพักอาศัย 
อุปกรณ์และเครื่องใช้ครัวเรือน (และมีอาจวัสดุ
เสริมบางส่วน) มาใช้ในการออกแบบบูธจัดแสดง
สินค้า ซึ ่งต้องการจัดแสดงให้เห็นถึงวิถีความ
เป็นอยู ่แบบดั ้งเด ิมของชาวกะเหร ี ่ยง โดย
ออกแบบให้มีความโปร่ง โล่ง ด้วยผนังหรือฉาก
กั้น สามารถแขวน ห้อยสินค้าได้ และมีการใช้ไม้
ไผ่มาทำชั้นวางต่างระดับ 3 ระดับ แบ่งเป็นส่วน
พื้น ส่วนกลาง ส่วนสูง โดยกำหนดรูปแบบของ
การมองเห็นสินค้า 3 ระดับ คือ มองสูงกว่าระดับ
สายตา มองระดับสายตา มองต่ำกว่าระดับ  
ซึ่งผู้วิจัยได้ออกแบบบูธจัดแสดงสินค้าไว้ทั้งหมด  
2 รูปแบบ แสดงภาพแบบร่างและภาพที่พัฒนา
ต่อด ้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร ์ได ้ด ังภาพที่   
7 – 10 
 

  
  
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 แบบร่างบูธจัดแสดงสินค้า 
รูปแบบที่ 1 

 
  
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 ภาพ 3 มิติ บูธจัดแสดงสินค้า 
รูปแบบที่ 1 

 
 
 
 
 
 
  

ภาพที่ 9 แบบร่างบูธจัดแสดงสินค้า 
รูปแบบที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 10 ภาพ 3 มิติ บูธจัดแสดงสินค้า 
รูปแบบที่ 2 
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3.ความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์ และบูธจัดแสดงสินคา้ของท่ีระลึก 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 
134 คน แสดงได้ดังตารางที่ 4 พบว่า ส่วนใหญ่
ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 64.9) 
มีช่วงอายุระหว่าง 51 – 60 ปี (ร้อยละ 37.3) 
รองลงมาค ือช ่วงอาย ุระหว ่าง 31 – 40 ปี   

(ร้อยละ 24.6) มีรายได้เฉลี่ยมากกว่า 40,000 
บาท ต่อเดือน (ร้อยละ 32.8) รอง ลงมา คือ 
10,001 – 20,000 บาท (ร ้อยละ 23.1 )  
ส ่วนใหญ่ประกอบอาช ีพเป ็นพน ักงานใน
หน่วยงานของรัฐ (ร้อยละ 38.1) และประกอบ
ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 23.9)  

 
ตารางที่ 4 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูล จำนวน (คน) ร้อยละ 
1. เพศ   

ชาย 47 35.1 
หญิง 87 64.9 

2. อายุ   
20-30 ปี 24 17.9 
31-40 ปี 33 24.6 
41-50 ปี 27 20.1 
51-60 ปี 50 37.3 

3. รายได้ต่อเดือน   
น้อยกว่า 10,000 บาท 14 10.4 
10,001 – 20,000 บาท 31 23.1 
20,001 – 30,000 บาท 23 17.2 
30,001 – 40,000 บาท 22 16.4 
มากกว่า 40,000 บาท 44 32.8 

4. อาชีพ   
หน่วยงานของรัฐ 51 38.1 
หน่วยงานเอกชน 19 14.2 
ธุรกิจส่วนตัว 32 23.9 
รับจ้าง 11 8.2 
นักศึกษา 7 5.2 
อื่น ๆ 14 10.4 
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3.1.ความพึงพอใจที ่ม ีต ่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึก จากแบบสำรวจความ 
พึงพอใจที ่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั ้ง 2 
กลุ ่มโทนสี ได้กำหนดให้ผู ้ตอบแบบสอบถาม
เลือกรูปแบบที่ชอบของแต่ละกลุ่มโทนสีอย่างละ 
3 แบบ แสดงผลการสำรวจได้ด ังตารางที ่ 5  
ซึ ่งพบว่า ผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึกโทนสีดั ้งเดิม
รูปแบบที่ 1 ได้รับการคัดเลือกมากที่สุด (ร้อยละ 
17.16) รองลงมาคือรูปแบบท่ี 7 (ร้อยละ 15.17) 

ในขณะที่รูปแบบที่ 8 ได้รับการคัดเลือกน้อย
ที่สุด (ร้อยละ 6.47) สำหรับของที่ระลึกโทนสี
ธรรมชาติรูปแบบที ่ 7 ได้รับการคัดเลือกมาก
ที่สุด (ร้อยละ 16.17) รองลงมาคือรูปแบบที่ 4 
(ร้อยละ 14.43) รูปแบบที ่ 3 (ร้อยละ 13.93) 
และรูปแบบที ่ 1 (ร ้อยละ 12.44) ตามลำดับ 
ในขณะที่รูปแบบที่ 8 ได้รับการคัดเลือกน้อย
ที ่ส ุด (ร้อยละ 3.98) เช่นเดียวกับกลุ ่มโทนสี
ดั้งเดิม 

 
ตารางที่ 5 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกท้ัง 2 กลุ่มโทนสี 
 

แบบท่ี โทนสีด้ังเดิม โทนสีธรรมชาติ 
จำนวนที่เลือก ร้อยละ จำนวนที่เลือก ร้อยละ 

1 69 17.16 50 12.44 
2 49 12.19 44 10.94 
3 33 8.21 56 13.93 
4 48 11.94 58 14.43 
5 41 10.20 32 7.96 
6 36 8.96 39 9.70 
7 61 15.17 65 16.17 
8 26 6.47 16 3.98 
9 39 9.70 42 10.45 

 
3.2.ความพึงพอใจที ่ม ีต ่อการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์การสำรวจความพึงพอใจด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ แบ่งหัวข้อการประเมิน
ออกเป็น 7 ด้าน ได้แก่ ความเหมาะสมในการ
ผลิตเชิงพาณิชย์ ความสะดวกต่อการบรรจุ   
การปกป้องคุ ้มครองผลิตภัณฑ์  การหอบหิ้ว  
การสื่อสารด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ รูปแบบ
และความสวยงามของบรรจุภัณฑ์  และการ
สื่อสารอัตลักษณ์ของชนเผ่า แสดงผลการสำรวจ

ได้ดังตารางที่ 6 พบว่า บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 
ได ้ร ับคะแนนเฉล ี ่ยท ุกด ้านโดยรวม  (4.14 
คะแนน) สูงกว่ารูปแบบท่ี 1 (4.08 คะแนน) โดย
บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 ได้รับคะแนนประเมินสูง
ใน เร ื ่ อ งของการส ื ่ อสารด ้ านกราฟ ิ กบน 
บรรจุภัณฑ์ และการสื่อสารอัตลักษณ์ของชนเผ่า 
(4.20 คะแนน) รองลงมาคือเรื ่องการปกป้อง
คุ้มครองผลิตภัณฑ์ 
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ตารางที่ 6 คะแนนความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

ลำดับ หัวข้อประเมิน รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 
x̅ S.D x̅ S.D 

1 ความเหมาะสมในการผลิตเชิงพาณิชย ์ 4.07 0.78 4.05 0.79 
2 ความสะดวกต่อการบรรจ ุ 4.04 0.75 4.01 0.75 
3 การปกป้อง คุ้มครองผลิตภณัฑ ์ 4.16 0.65 4.19 0.70 
4 การหอบหิ้ว (นำพา) 4.04 0.72 4.12 0.76 
5 การสื่อสารดา้นกราฟิก บนบรรจุภณัฑ ์ 4.07 0.72 4.20 0.73 
6 รูปแบบและความสวยงามของบรรจุภณัฑ ์ 4.10 075 4.17 0.76 
7 การสื่อสารอัตลักษณ์ของชนเผ่า 4.10 0.69 4.20 0.74 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.08 0.72 4.14 0.75 
 

3.3.ความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบบูธ
จัดแสดงสินค้า การสำรวจความพึงพอใจด้าน
การออกแบบบูธจัดแสดงสินค้า แบ่งหัวข้อการ
ประเมินออกเป็น 6 ด้าน ได้แก่ รูปแบบการจัด
วางแปลน การจ ัดองค ์ประกอบ การแสดง 

อัตล ักษณ์ของชนเผ ่า ความคิดสร ้างสรรค์ 
รูปแบบการจัดและนำเสนอผลิตภัณฑ์ และความ
เหมาะสมของวัสดุที่ใช้ แสดงผลการสำรวจได้ดัง
ตารางที่ 7 

 
ตารางที่ 7 ความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบบูธจัดแสดงสินค้า 
 

ลำดับ หัวข้อประเมิน รูปแบบที่ 1  รูปแบบที่ 2 
x̅ S.D. x̅ S.D. 

1 รูปแบบการจดัวางแปลน 4.09 0.71 3.73 0.72 
2 การจัดองค์ประกอบ  4.01 0.70 3.70 0.72 
3 การแสดงอัตลักษณ์ของชนเผา่ 4.15 0.69 3.99 0.77 
4 ความคิดสร้างสรรค ์ 4.13 0.77 3.82 0.83 
5 รูปแบบการจดัและนำเสนอผลิตภณัฑ ์ 4.13 0.71 3.81 0.84 
6 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช้ 4.07 0.63 3.86 0.77 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.10 0.71 3.81 0.77 
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จากผลการสำรวจความพึงพอใจที่มีต่อการ
ออกแบบบูธจัดแสดงสินค้าตารางที ่ 7 พบว่า 
การออกแบบบูธรูปแบบที่ 1 ได้รับคะแนนเฉลี่ย
ทุกด้านโดยรวม (4.10 คะแนน) สูงกว่ารูปแบบที่ 
2 (3.81 คะแนน) โดยบูธจัดแสดงสินค้ารูปแบบ
ที ่  1 ได ้ร ับคะแนนประเม ินส ูงในเร ื ่องการ
แสดงอ ัตล ักษณ์ของชนเผ ่า  4.15 คะแนน)
ความคิดสร้างสรรค์ (4.13 คะแนน) และรูปแบบ
การจัดและนำเสนอผลิตภัณฑ์ (4.13 คะแนน)  

 
สรุปผลและอภปิรายผลการวิจัย 

สรุปผลการวิจัย 
ลวดลายของผ้าและการปักลูกเดือยเป็น

หนึ่งในอัตลักษณ์ทีส่ามารถสื่อถึงชนเผ่ากะเหรี่ยง
ได้อย่างชัดเจน การนำลวดลายเหล่านี้มาใช้ใน
การสร้างสรรค์งานออกแบบ ช่วยสร้างความ
น่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และช่วย
เป็นสื่อกลางในการเผยแพร่ทางวัฒนธรรมได้เป็น
อย่างด ี การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยจัดวาง
ลวดลายบนพ้ืนท่ีใช้สีตัดกัน ช่วยขับให้ลวดลายที่
วางไว้ดูโดดเด่น สะดุดตา เหมาะกับผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่นิยมนำไปใช้ในการตกแต่ง การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ของที ่ระลึกให้ประสบ
ความสำเร็จจำเป็นต้องสร้างบุคลิกภาพของ
ผลิตภัณฑ์ให้ชัดเจนผ่านองค์ประกอบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ การออกแบบบูธจัดแสดงสินค้าของ
ท ี ่ ระล ึกให ้สามารถด ึงด ูดใจผ ู ้บร ิ โภคควร
สะท้อนอัตลักษณ์เรื่องวิถีชีวิตการอยู ่ร ่วมกับ
ธรรมชาติของกลุ่มชาติพันธุ์ และมีรูปแบบการ
จัดแสดงผลิตภัณฑ์ที ่น่าสนใจ ภายใต้การออก
แบบอย่างสร้างสรรค์ 
 
 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
      กะเหรี ่ยงปกาเกอะญอในประเทศไทยมี
หลายกลุ่ม แม้ว่าจะมีวัตนธรรมที่คล้ายคลึงกัน 
แต่การแต่งกายของแต่ละกลุ่มมีลักษณะเฉพาะ
ของตนเองที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด ลักษณะ
การแต่งกายจึงเป ็นส ่วนหนึ ่งท ี ่สามารถบ่ง
ชี ้ให้เห็นได้ชัดเจนถึงอัตลักษณ์ของกะเหรี่ยง 
แต่ละที่  แต ่ละกลุ ่ม กษิรา ภ ิวงศ ์ก ูร , บุญชู  
บุญลิขิตศิริ และภรดี พันธุภากร (2562) กล่าว
ว่า ลวดลายและสีสนัท่ีปรากฎบนผืนผา้ นอกจาก
จะแสดงอัตล ักษณ์ถ ึงความเป็นชนเผ ่าแล้ว  
ยังแสดงถึงความสวยงาม ความละเอียดประณีต 
ความคิดสร้างสรรค์ในการคิดลวดลายต่าง ๆ ที่มี
การผสมผสานกันระหว่างลวดลายโบราณที่สืบ
ทอดมาจากบรรพบุรุษ และลวดลายที่เกิดจาก
จินตนาการของผ ู ้ทํ าได ้อย ่างน ่าอ ัศจรรย์  
การศึกษาที่ผ่านมามีการนำอัตลักษณ์ลวดลาย
บนเคร ื ่ องแต ่ งกายมาใช ้ ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์มากมาย อาทิ สิงหา 
ปรารมภ ์ และน ิร ัช ส ุดส ังข ์  (2555)  ได ้นำ 
อัตลักษณ์เครื ่องแต่งกายของคนไทลื ้อ  บ้าน
หนองบัว อําเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน มาเป็น
ส่วนหนึ ่งในการออกแบบของที ่ระลึก กษิรา  
ภิวงศ์กูร, บุญชู บุญลิขิตศิริ และภรดี พันธุภากร 
(2562) ได้ศึกษาลวดลายชาติพันธ์ชนเผ่า เพื่อ
นำมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
หม ู ่บ ้านกระเหร ี ่ยงรวมม ิตร และณงค ์ณุช  
นทีพายัพทิศ (2557) ได้ศึกษาอัตลักษณ์ผ้าทอ
กะเหร ี ่ยงปกาเกอะญอ เพื ่อนำมาใช้ในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น สำหรับการศึกษานี้
ได้ทำการคัดเลือกลวดลายผ้าทอและการปัก 
ลูกเดือยขึ้นมาทั้งหมด 5 ลาย ได้แก่ ลายบอก 
นํ้าเต้า  ลายต่อลูกเดือย ลายจก ลายขิด และ
ลายมัดหมี่ และกำหนดการใช้สีในการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์ใน 2 ลักษณะ คือ การใช้สีอัตลักษณ์
ดั ้งเดิมของชนเผ่า และการใช้สีธรรมชาติ เพื่อ
นำมาใช ้สร ้างอ ัตล ักษณ ์บนงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

ผลจากการสำรวจความพึงพอใจที่มีต่อการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก พบว่า ผลิตภณัฑ์
ของที่ระลึกโทนสีดั้งเดิมรูปแบบที่ 1 ได้รับการ
คัดเลือกมากที ่ส ุด รองลงมาคือรูปแบบที ่ 7 
ในขณะที่รูปแบบที ่ 8 ได้รับการคัดเลือกน้อย
ที่สุด สำหรับของที่ระลึกโทนสีธรรมชาติรูปแบบ
ที่ 7 ได้รับการคัดเลือกมากที่สุด รองลงมาคือ
ร ูปแบบที ่  4 ร ูปแบบที ่  3 และร ูปแบบที ่  1 
ตามลำดับ ในขณะที ่ร ูปแบบที ่ 8 ได้ร ับการ
คัดเลือกน้อยที่สุด เช่นเดียวกับกลุ่มโทนสีดั้งเดิม 
ผลที่ได้แสดงให้เห็นว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์
รูปแบบที่ 7 ไม่ว่าจะออกแบบโดยใช้โทนสีดั้งเดิม
หรือใช้โทนสีธรรมชาติ ต่างก็ได้รับการยอมรับ
จากผู้บริโภค ดังนั้นจึงมีความเป็นไปได้ที่จะนำไป
พัฒนาต่อยอดสู่การผลิตจริง ทั้งนี้สาเหตุที่การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์รูปแบบที่ 7 ได้รับคะแนน
นิยมสูงกว่าแบบอ่ืน น่าจะเป็นเรื่องการเลือกใช้สี
และการจัดวางองค์ประกอบ กล่าวคือ การจัด
วางลวดลายบนพื ้นที ่ใช้ส ีต ัดกัน ช่วยขับให้
ลวดลายที่วางไว้ดูโดดเด่น สะดุดตา เหมาะกับ
ลักษณะของผลิตภัณฑ์ที ่นิยมนำไปใช้ในการ
ตกแต่ง คณากาญจน์ รักไพฑูรย์, เกษม ทิพย์
ธาราจันทร์ และฐิติพร เลิศรัตน์เดชากุล (2563) 
กล่าวว่า การออกแบบที ่ประสบความสําเร็จ 
นอกจากจะคํานึงถึงประสบการณ์ในการใช้งาน
ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคแล้ว องค์ประกอบทาง
ศิลป์ ซึ ่งมีผลทางจิตวิทยาต่อผู ้ใช้ก็เป็นส่วน
ส ําค ัญในการสร้างความรู ้ส ึกเช ิงบวกให้กับ
ผลิตภัณฑ์ องค์ประกอบทางศิลปะ ได้แก่ เส้น 
รูปร่าง รูปทรง พื้นผิว ลวดลาย แสงเงา สี ความ

สมด ุล และการเคล ื ่อนไหว โดยส ีถ ือเป็น
องค์ประกอบสําคัญที่ส่งผลกระทบต่อจิตใจและ
การรับรู้ทางอารมณ์ ทําให้งานออกแบบสามารถ
สื่อสารแนวคิด ความรู้สึกไปยังผู้พบเห็นได้อย่าง
เข้าถึงทางจิตใจมากยิ่งข้ึน 

เม ื ่อสำรวจความพ ึงพอใจท ี ่ม ีต ่อการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่า บรรจุภัณฑ์รูปแบบ
ที่ 2 ได้รับคะแนนเฉลี่ยทุกด้านโดยรวม สูงกว่า
รูปแบบที่ 1 โดยบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 ได้รับ
คะแนนประเมินสูงเรื ่องการสื่อสารกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ และการสื่อสารอัตลักษณ์ของชนเผ่า 
มยุรี ภาคลำเจียก (2558) กล่าวว่า การออกแบบ
กราฟิกเป็นการนำองค์ประกอบทางศิลปะมา
ถ่ายทอดให้เกิดความเข้าใจในอันที ่จะส่งผล
ทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค สื่อสารถึงการใช้
งานและประโยชน์ของผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจน 
ส ่งผลให้ผ ู ้บร ิโภคสนใจเกิดความทรงจำต่อ
ผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะอย่างยิ ่งบรรจุภัณฑ์ของ
ฝากหรือของที่ระลึกการออกแบบกราฟิกที่ดีจะ
ช่วยกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซื้อและส่งผลต่อ
การเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า สอดคล้องกับ สุรพงษ์ 
ประเสริฐศักดิ์ (2552) ที่กล่าวว่า องค์ประกอบ
บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยให้สินค้าดูมีมูลค่าเพิ่ม ได้แก่ 
เรขนศ ิลป ์บนบรรจ ุภ ัณฑ์อ ันประกอบด ้วย 
ตัวอักษร ภาพประกอบ สี จำนวนชั้นการหีบห่อ
ของบรรจุภัณฑ์ และรูปทรง  

สำหรับความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบ
บูธจ ัดแสดงส ินค้า พบว่า การออกแบบบูธ
รูปแบบที่ 1 ได้รับคะแนนเฉลี่ยทุกด้านโดยรวม 
สูงกว่ารูปแบบท่ี 2 โดยบูธจัดแสดงสินค้ารูปแบบ
ที ่  1 ได ้ร ับคะแนนประเม ินส ูงในเร ื ่องการ
แสดงอัตลักษณ์ของชนเผ่า ความคิดสร้างสรรค์ 
และรูปแบบการจัดและนำเสนอผลิตภัณฑ์ จาก
การศึกษาของ วัชระ การุณ (2559) เกี ่ยวกับ
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เน้นความเป็นวัง ปลูกฝังองค์ความรู้ ยึดมั่นคุณธรรมให้เชิดชู เป็นองค์กรแห่งการเรียนรู้สู่สากล 

 

สถาปัตยกรรมพื ้นถิ ่นของกลุ ่มชาติพันธุ ์ปกา
เกอะญอ พบว่า ชาวปกาเกอะญอมีวิถีชีวิตการ
อยู่ร่วมกับธรรมชาติ จึงนำวัสดุจากธรรมชาติมา
ใช้ในการทำเรือนพักอาศัย อุปกรณ์เครื่องใช้ใน
ครัวเรือนชาวปกาเกอะญอมีความรู้เรื่องการใช้
วัสดุจากธรรมชาติอย่างคุ ้มค่า และไม่ทำลาย
สิ ่งแวดล้อม บูธจ ัดแสดงสินค้าร ูปแบบที ่  1  
โดดเด ่นด ้วยโครงสร ้างไม ้ไผ่  ซ ึ ่ งเป ็นว ัสดุ
ธรรมชาติที่กลุ่มชาติพันธุ์นิยมนำมาใช้ทำเรือน
พักอาศัย การออกแบบบูธในลักษณะนี้จึงเป็น
การสะท้อนอัตลักษณ์เรื่องวิถีชีวิตการอยู่ร่วมกับ
ธรรมชาติของกลุ่มชาติพันธ์ุได้เป็นอย่างดี 

 
ข้อเสนอแนะ 

1. ควรศึกษาเรื ่องอัตลักษณ์อื ่น ๆ ใน
พื้นที่เพ่ิมเติม เพื่อทำให้เกิดความแตกต่างในการ
พัฒนาสินค้าและบริการในท้องถิ่นต่อไป 

2. ควรผลักดันหรือสนับสนุนให้มีการ
ต่อยอดจากต้นแบบผลิตภัณฑ์สู่การผลิตจริง 
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