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บทคัดย่อ 
การวิจัยเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวัน สำหรับ

กลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ผลการประเมินความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ชุดมีด
ประดับที่ใช้อัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมาออกแบบ สำหรับกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ อยู่ในระดับความพึง
พอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.06 และมีความพึงพอใจ
บรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับที่ใช้อัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมาออกแบบ อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก
ที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.52 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.04 และผลจากการเปรียบเทียบ
ความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบเดิม และ ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีด
ประดับที่ใช้อัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมากออกแบบ สำหรับกลุ่มตีมีดบา้นโพธิ์ พบว่ามีผู้ที่สนใจและมี
ความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวัน ที่ ได้รับการออกแบบขึ้นมา
ใหม่ จำนวนทั้งสิ้น 65 คน โดยคิดเป็นร้อยละ 98.5 ซึ่งเหตุผลในการเลือกซื้อสินค้าผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ชุดมีดประดับ จากผู้ตอบแบบสอบถามมากที่สุดคือ ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว จำนวน 28 
คน คิดเป็นร้อยละ 42.4 รองลงมาคือด้านประโยชน์การใช้สอยของผลิตภัณฑ์ จำนวน 21 คน คิดเป็น
ร้อยละ 31.8 รองลงมา คือด้านความสวยงาม จำนวน12 คน คิดเป็นร้อยละ 18.2 และด้านต้นทุนต่ำแต่
มีคุณภาพสูง จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 7.6 ตามลำดับ จากผลการประเมินความพึงใจจากกลุ่มผู้ที่
สนใจผลิตภัณฑ์จำนวน 66 คน   

ผลที่เกิดจากการดำเนินการวิจัยในครั้งนี้ ทางสมาชิกกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ มีความพึงพอใจเป็น
อย่างมากซึ่งผลที่เกิดกับชุมชนนั้นก็คือ ชุมชนสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับไปพัฒนาต่อยอดเพื่อให้เกิด
การสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนได้มากยิ ่งขึ ้นและเพื ่อเป็ นการอนุร ักษ์
ศิลปวัฒนธรรมของชุมชนให้คงอยู่คู่กับชุมชนและสังคมได้ต่อไป  
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ABSTRACT 

 A study of the design of a knife set by a Panomwan man for the Banpo knife 
smithing group, Mueang District, Nakhon Ratchasima Province. The satisfaction 
assessment is a result of the handicrafted design and production of a knife set by 
subject’s Panomwan Ancient Castle for Ban Pho knife. The forging community was at a 
high level, with mean = 4.43 and standard deviation (SD) = 0.06, as well as the satisfaction 
of the handcrafted packaging of the knife design was at the highest level with mean = 
4.52 and SD = 0.04. The product and packaging of the knife sets required comparison 
between the original and the new designed by the identity’s Panomwan Ancient Castle 
for Ban Pho knife forging community. Results found that 65 persons, 98.5%, had 
purchased the original handcrafted knife set. The most popular reasons from 
respondents were the product identity, 28 persons (42.4%); followed by product utility 
with 21 persons (31.8%); beauty, with 12 persons (18.2%); and low cost but high quality 
with 5 persons (7.6%). The satisfaction assessment resulted from 66 persons. 
 Results found that the members of Ban Pho knife forging community have been 
very satisfied. The consequence of the community is they could bring the knowledge to 
develop further job creation, career building, and the generation of more revenue for 
the community, as well as preserving the art and culture of the community, to remain 
with the community and society. 
 
Keywords: The handcrafted product of the knife set, packaging of knife set, Panomwan 
Ancient Castle 
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บทนำ 
 จังหวัดนครราชสีมา เป็นจังหวัดที่มีแหล่ง
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนานหลายยุค
หลายสม ัย  อ ีกท ั ้ งย ั งม ีศ ิลปว ัฒนธรรมที่
หลากหลายและยังถูกรักษาสืบทอดมาจนถึง
ปัจจ ุบ ัน เช ่น ภาษา การแต่งกาย ข้าวของ
เครื่องใช้ต่าง ๆ ที่สามารถพบเห็นได้ในบริเวณ
ชุมชนของจังหวัดนครราชสีมา นอกจากนี้ยังมี
แหล่งโบราณสถานที่สำคัญและมีชื ่อเสียงของ
จังหวัดนครราชสีมาได้แก่ปราสาทหินพิมาย 
ตั้งอยู่อำเภอพิมาย และปราสาทหินพนมวัน ซึ่งมี
ความสำคัญทางประวัติศาสตร์เช่นกัน ตั ้งอยู่
ตำบลบ้านโพธิ์ อำเภอเมือง ซึ่งปราสาทดังกล่าว
เหล่านี้ถูกสร้างขึ้นในสมับยุคขอมโบราณ ล้วนบ่ง
บอกถึงอารยธรรมที่เก่าแก่ แสดงถึงวิถีชีวิตความ
เป็นอยู ่  ความเชื ่อและการเคารพในศาสนา  
ซึ่งเห็นได้จากการแกะสลักลวดลายลงบนหินใน
บร ิ เวณโดยรอบต ัวปราสาท ม ีความเป็น
เอกลักษณ์ ส ิ ่งเหล ่านี ้ ได ้ถ ูกสืบทอดมาเป็น
ระยะเวลาที่ยาวนานจากรุ่นสู่รุ ่นจนถึงปัจจุบัน 
แต ่อาจจะมี การพ ัฒนาต ่อยอด ปร ับปรุ ง 
เปลี่ยนแปลงมาตามยุคตามสมัย ผ่านการบอก
เล่าและประสบการณ์ที่ผ่านมาของแต่ละบุคคล  
 อาชีพตีมีด เป็นอาชีพที่มีชื ่อเสียงอีกแห่ง
หนึ ่งในตำบลบ้านโพธิ ์ อำเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา ซึ่งเป็นอาชีพที่ยังนิยมทำกันอยู่ใน
บริเวณชุมชน โดยมีการสืบทอดกันมาตั ้งแต่
บรรพบุรุษ ปัจจุบันได้มีการรวมกลุ่มตีมีดเพื่อส่ง
ขายไปตามสถานที่ต่าง ๆ ซึ่งรูปแบบของมีดจะ
ขึ ้นอยู ่ก ับความต้องการของลูกค้าและแบบ
มาตรฐาน ร ูปแบบของส ินค ้าจ ึงไม ่ม ีความ
แตกต่างไปจากกลุ่มตีมีดอื่น ๆ ทำให้เกิดปัญหา
ในด้านการแข่งขันในกลุ่มตลาดเดียวกัน ขาดการ

ดึงดูดใจ โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่
สนใจ ซึ่งถือได้ว่าเป็นกลุ่มที่สำคัญอีกกลุ่มหนึ่ง  
ที ่มีกำลังการซื ้อและพร้อมที ่จะจ่ายหากเกิด
ความพึงพอใจในสินค้านั ้น ๆ โดยเฉพาะเป็น
สินค้าท่ีมีเอกลักษณะตามแต่ละสถานท่ีนั้น ๆ   
 ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุด
ม ีดประด ับสำหร ับกล ุ ่มต ีม ีดบ้านโพธิ์  เพื่อ
จำหน่ายเป็นของฝากของที่ระลึก และสามารถใช้
ประดับตกแต่งได้ โดยการใช้อัตลักษณ์ของ
ลวดลายในบริเวณปราสาทหินพนมวัน มาทำ
การออกแบบ เพื ่อให้เกิดสินค้าที ่มีความเป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ ่นอย่างสร้างสรรค์ โดย
อาศัยเทคนิคของช่างฝีมือในท้องถิ่น สามารถ
นำไปเป็นแนวทางให้กับกลุ่ม หรือผู้ประกอบการ
ในการต ่อยอดผล ิตภ ัณฑ ์จากศ ิลปะและ
วัฒนธรรมของชุมชนในรูปแบบอื ่น ๆ ได้ ซึ่ง  
สอดคล้องกับนโยบายและกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 
20 ปี ว ่าด้วยเร ื ่องความสามารถในด้านการ
แข่งขัน สามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้าง
รายได้ให้กับคนในชุมชน เกิดการพัฒนาฝีมือและ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มทางเลือกให้กับ
กลุ ่มผู ้บริโภคที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 
และสามารถสร้างความเข้มแข็งในด้านเศรษฐกิจ
ในระด ับช ุมชนให ้ม ั ่นคงส ืบไป  (สำน ักงาน
คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐก ิจและส ังคม
แห่งชาติ, 2561, น.8)   

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

      1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวัน 
มาใช้ร ่วมในการออกแบบผลิตภ ัณฑ์ช ุดมีด
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ประดับ สำหรับกลุ ่มตีม ีดบ้านโพธิ ์ อ.เมือง  
จ.นครราชสีมา 
      2. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ชุดมีดประดับด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวัน 
สำหรับกลุ่มตีมีดบ้านโพธ์ิ อ.เมือง จ.นครราชสมีา 
      3. เพื่อเปรียบเทียบความต้องการผลิตภณัฑ์
และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบเดิม และ 
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับที่ใช้อัต
ลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมาออกแบบ จากกลุ่ม
ผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 1. ขั้นตอนการศึกษาอัตลักษณ์ปราสาทหิน
พนมวัน มาใช้ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุด
มีดประดับ สำหรับกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ อ.เมือง  
จ.นครราชสีมา ได้จากการลงพื้นที่ภาคสนาม
บริเวณปราสาทหินพนมวัน โดยการบันทึกภาพ
เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล ควบคู่ไปกับการศึกษา
ค้นคว้าจาก ตำรา หนังสือ เอกสารทางวิชาการ
และงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้อง นอกจากนี ้ยังมีการ
สัมภาษณ์สมาชิกกลุ ่มตีมีดบ้านโพธิ์ซึ ่งจะได้
ข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา ขั้นตอนและ
กรรมวิธีการผลิตของกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์  เพื่อใช้
เป็นแนวทางในการออกแบบ  

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างที่ผ่านการตรวจการ
หาค ่าความตรงเช ิงเนื้ อหา  ( Index of Item 
Objective Congruence:IOC) โดยผู้ทรงคุณวฒุิ
จำนวน 3 ท่าน และนำมาว ิ เคราะห ์ข ้อมูล 
สรุปผลการวิเคราะห์ในรูปแบบการบรรยายเชิง
พรรณนา 

  2. ขั ้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับด้วยอัตลักษณ์ปราสาท
หินพนมวัน สำหรับกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ อ.เมือง  
จ.นครราชสีมา ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ข้อมูล
เบื้องต้น และนำผลที่ได้จากการวิเคราะห์ มาทำ
การออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับและ
บรรจุภัณฑ์ด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวัน 
พร้อมแบบจำลองเบื้องต้น เพื่อให้สอดคล้องกับ
กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย และนำไปประเมิน
โดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ จำนวน 3 ท่าน จากนั้นนำมา
วิเคราะห์และสรุปผลเพื่อให้ได้มาซึ่งรูปแบบที่ดี
ที ่ส ุด นำผลที ่ได้และข้อเสนอแนะ มาทำการ
ปรับปรุง และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ชุดมีดประดับด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหิน
พนมวัน สำหรับกลุ่มตีมีดบ้านโพธ์ิ ต่อไป 
 เครื ่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ แบบ
ประเมินความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ผ่านการ
ตรวจการหาค่าความตรงเชิงเนื้อหา (Index of 
Item Objective Congruence :  IOC)  โ ด ย
ผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 3 ท่าน การวิเคราะหข์้อมูล
จากแบบประเมินความคิดเห็นจากผู้ทรงคุณวุฒิ
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ โดย
การหาค่าเฉลี ่ย (X Bar) และส่วนเบี ่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation) สรุปผลการ
ว ิ เคราะห์ เป ็นตารางและการบรรยายเ ชิง
พรรณนา 
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 3. ขั้นตอนการเปรียบเทียบความต้องการ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบเดิม 
และ ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับที่
ใช้อัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมาออกแบบ 
จากกลุ่มตัวอย่างที่สนใจผลิตภัณฑ์ จำนวน 66 
คน โดยมาจากจำนวนประชากรที่สนใจและเข้า
มาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ ประมาณ 80 คนต่อเดือน 
ซึ ่งผู ้วิจัยได้ใช้เครื ่องมือแบบสอบถามความพึง
พอใจ ในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อหาค่าการ
เปรียบเทียบความต้องการผลิตภัณฑ์ชุดมีด
ประดับแบบเดิมและแบบใหม่ที่พัฒนาขึ้น รวม
ไปถึงสอบถามความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างที่

มีผลต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ดว้ยอัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันในครั้งนี้ด้วย 
 เครื ่องมือที ่ใช้ในการวิจัยได้แก่แบบ
ประเมินความพึงพอใจจากผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ ที่
ผ ่านการตรวจการหาค่าความตรงเชิงเนื ้อหา 
(Index of Item Objective Congruence:IOC) 
โดยผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 3 ท่าน การวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจจากผู้ที่
สนใจผลิตภัณฑ์ โดยหาค่าเฉลี่ย (X Bar) ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และ
ค่าร้อยละ สรุปผลการวิเคราะห์เป็นตารางและ
การบรรยายเชิงพรรณนา  

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 แสดงขั้นตอนการดำเนินการวิจัยทั้งกระบวนการ
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ผลการวิจัย 
 จากการศึกษาข้อม ูลด ้านเอกสารและ
งานวิจัย รวมถึงการลงพื้นที่ปราสาทหินพนมวัน 
พบว่าลวดลายพรรณพฤกษาที่มีเอกลักษณ์โดด

เด่น สามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ลวดลายประดับบนชุดมีด สำหรับกลุ่มตีมีดบ้าน
โพธิ์ ได้แก่ 

  
ลายก้านต่อดอกหน้าบันซุ้มประตูปรางค์ประธาน 

 
 

ภาพที ่2 การวิเคราะห์อัตลักษณล์ายก้านต่อดอกหน้าบันซุ้มประตปูรางค์ประธาน 
 
ลายก้านต่อดอกบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่3 การวิเคราะห์อัตลักษณล์ายก้านต่อดอกบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
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ลายไข่ปลาบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่4 การวิเคราะห์อัตลักษณล์ายไข่ปลาบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
 
ลายดอกบัวยอดปราสาทปรางค์ประธาน 
 

 
 

ภาพที ่5 การวิเคราะห์อัตลักษณล์ายดอกบัวยอดปราสาทปรางค์ประธาน 
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ลายก้ามปูบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
 

 
 

ภาพที ่6 การวิเคราะห์อัตลักษณล์ายก้ามปูบริเวณกรอบประตูปรางค์ประธาน 
 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์จากความเหมาะสมของ
ร ูปร ่างและร ูปทรงของมีด ที ่สามารถนำมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดมีด
ประดับได้ดีที่สุด สรุปได้ว่า รูปทรงของมีดเหน็บ
หรือมีดอีเหน็บมีความเหมาะสมที่สุดเนื ่องจาก 
ร ูปทรงมีความสวยงาม เหมาะแก่การนำมา
ออกแบบ และจำหน่ายเป็นสินค้าของที่ระลึกได้ 
ซึ่งมีดเหน็บนั้น เป็นมีดที่ชาวบ้านทั่วไปนิยมใช้
พกพาติดตัว เป็นมีดเอนกประสงค์ สามารถใช้
งานได้อย่างหลากหลาย อีกทั้งยังนิยมนำมาทำ
เป็นมีดสำหรับตั้งโชว์หรือใช้ประดับเพื่อความ
สวยงามอีกด้วย 
 จากนั้นผู ้วิจัยจึงได้ออกแบบชุดมีดโดยนำ
ลวดลายที ่ได ้จากการวิเคราะห์เบ ื ้องต ้นมา
ประยุกต์เป็นลวดลายประดับบนผลิตภัณฑ์ชุดมีด 
ที่มีการออกแบบรูปทรงให้มีความเหมาะสม 
 

 
กับลวดลาย และคำนึงถึงความสวยงามโดยรวม 
จำนวน 5 รูปแบบ ดังนี้  
  
         แบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัต
ลักษณ์ลายก้านต่อดอกหน้าบันซุ้มประตูปรางค์
ประธาน ปราสาทหินพนมวัน 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่7 แบบร่างผลิตภณัฑ์ชุดมดีประดับ  

ด้วยอัตลักษณ์ลายก้านต่อดอกหน้าบันซุ้มประต ู
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         แบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัต
ล ักษณ์ลายก้านต ่อดอกกรอบประตูปรางค์
ประธาน ปราสาทหินพนมวัน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่8 แบบร่างผลิตภณัฑ์ชุดมดีประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้านต่อดอกกรอบประต ู

 
         แบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับด้วย 
อัตลักษณ์ลายไข่ปลาประดับกรอบประตู ปรางค์
ประธาน ปราสาทหินพนมวัน 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่9 แบบร่างผลิตภณัฑ์ชุดมดีประดับ 
 ด้วยอัตลักษณ์ลายไข่ปลาประดับกรอบประต ู

 
         แบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัต
ลักษณ์ลายดอกบัวยอดปราสาทปรางค์ประธาน 
ปราสาทหินพนมวัน 
 
 
 

 
 

 
 
 

ภาพที ่10 แบบร่างผลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายดอกบัวยอดปราสาท 

 
         แบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัต
ลักษณ์ลายก้ามปูบริเวณกรอบประตูปรางค์
ประธาน ปราสาทหินพนมวัน 

 
 

ภาพที ่11 แบบร่างผลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามป ู

 
 ผลจากการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบจำนวน 3 ท ่ าน พบว ่ า  ร ูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู 
มีความเหมาะสมมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.73 และมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.24  
 จากนั้น ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดจากลายก้ามปูที่
ได้จากการประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ช ุดมีด
ประดับ จากผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบ มา
ออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับ เพื่อให้
เกิดความสอดคล้องกัน จำนวน 5 รูปแบบ ดังนี้  
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ภาพที ่12 บรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  

ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู รปูแบบที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่13 บรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู รปูแบบที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่14 บรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู รปูแบบที่ 3 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่15 บรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู รปูแบบที่ 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่16 บรรจุภัณฑผ์ลิตภณัฑ์ชุดมีดประดับ  
ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู รปูแบบที่ 5 

 
 สรุปผลการประเมินแบบร่างบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัตลักษณ์ลายก้ามปู
ทั้ง 5 รูปแบบ พบว่า แบบร่างบรรจุภัณฑ์รูปแบบ
ที่ 2 มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด โดย
ค ่าเฉล ี ่ยเท่าก ับ 4.60 และม ีส ่วนเบ ี ่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.12  
 จากผลการประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ จากผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบ 
ผู ้ว ิจัยจึงได้ผลิตต้น แบบผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ชุดมีดประดับ ด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหิน
พนมวันข้ึน และนำไปประเมินความพึงพอใจจาก
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กลุ่มผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ เพื่อเปรียบเทียบความ
ต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิม 
กับผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ร ูปแบบใหม ่ที่
พัฒนาขึ้น ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่17 ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุดมดี
ประดับ กลุ่มตมีีดบ้านโพธิ์ รูปแบบเดิม 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่18 ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ชุดมดี
ประดับ ด้วยอัตลักษณ์ปราสาทหนิพนมวัน 

รูปแบบใหม ่

 
ตารางที่ 1 ตารางเปรียบเทียบข้อมูลความคิดเห็นด้านผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบเดิม
และแบบใหม่ ที่ใช้อัตลักษณ์ปราสาทหินพนมวันมาออกแบบ จากกลุ่มผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์  
 

คุณลักษณะ คะแนนเฉลี่ย 
(N=66) 

ความพึงพอใจ 
โดยรวม 

ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ รูปแบบเดิม 3.45 พึงพอใจปานกลาง 
ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ รูปแบบใหม่ 4.43 พึงพอใจมาก 
ความพึงพอใจด้านบรรจุภัณฑ์ชุดมีประดับ รูปแบบเดิม 3.25 พึงพอใจปานกลาง 
ความพึงพอใจด้านบรรจุภัณฑ์ชุดมีประดับ รูปแบบใหม่ 4.52 พึงพอใจมากท่ีสุด 
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงข้อมูลความคิดเห็น เกี่ยวกับความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ชุดมีด
ประดับแบบเดิม และ ผลิตภัณฑ์และบรรจุภณัฑชุ์ดมีดประดับดว้ยอัตลักษณป์ราสาทหินพนมวัน สำหรับ
กลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ ที่ออกแบบข้ึนมาใหม่ 
 

ประเด็นข้อคำถาม จำนวน 
(N=66) 

ร้อยละ 

ความต้องการในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ ระหว่างแบบเดิมและแบบใหม่ ของผู้ที่
สนใจผลิตภัณฑ์  
     ผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบเดิม 1 1.5 
     ผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับแบบใหม่ 65 98.5 
     รวม 66 100 
เหตุผลในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ กลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ ของกลุ่มผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ 
     ประโยชน์การใช้สอย  21 31.8 
     ความสวยงาม 12 18.2 
     มีรูปแบบท่ีทันสมัยและง่ายต่อการซ่อมแซม 0 0 
     ต้นทุนต่ำมีคุณภาพสูง 5 7.6 
     มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 28 42.4 
     รวม 66 100 

 
จากการดำเนินงานวิจัย ผู ้ว ิจัยได้ทำการ

ว ิ เคราะห์กระบวนการ และข ั ้นตอนในการ
ออกแบบผล ิตภ ัณฑ์และบรรจ ุภ ัณฑ์ช ุมชน 
ร่วมกับศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ผู ้วิจัยสามารถ

สร ุปกระบวนการ ในการใช้ศ ิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ร่วมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ชุมชน ได้ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 19 แสดงกรอบการประยุกต์ใช้ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ร่วมกับการออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ มีดทีร่ะลึกของชุมชน 

ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์  
มีดที่ระลึกของชุมชน ต้นทุนของชุมชน 

ความเหมาะสมในการเลือกใช้ศิลปวัฒนธรรม การแสดงถึงแหล่งที่มา 

ช่องทางการ 
จัดจำหน่าย 
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 การใช้ต้นทุนของชุมชนในขั้นตอนกระบวน
ผลิตมีดที่ระลึก หมายถึง ผู้ออกแบบควรศึกษา
และคำนึงถ ึงต ้นทุนของชุมชน ในการสร ้าง
ผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์มีดที่ระลึกของชุมชน 
ซึ่งได้แก่ วัตถุดิบ ฝีมือ แรงงาน แหล่งผลิต หรือ
เทคนิควิธีการของช่างในชุมชน ที่สามารถนำมา
ประยุกต์ใช้ร่วมกันได้ เพื่อให้เกิดศักยภาพและ
ประสิทธิภาพที่สูงสุดกับชุมชนได้อย่างแท้จริง อีก
ทั้งชุมชนนั้นสามารถนำไปพัฒนาต่อยอดเองได้
ต่อไป 
 ความเหมาะสมในการเลือกศิลปวัฒนธรรม 
หมายถึง การใช้ศิลปวัฒนธรรมของชุมชนมา
ประยุกต์ใช้ร่วมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ และ
บรรจุภัณฑ์มีดที่ระลึก ควรศึกษาให้ลึกซึ้งและ
คำนึงถึงความเหมาะสมในการนำศิลปวัฒนธรรม
มาออกแบบ หรือการนำไปใช้ และรวมไปถึง
ความเชื ่อในด้านต่าง ๆ ของคนในชุมชน เพื่อ
ป้องกันการเกิดผลกระทบที ่จะอาจเกิดขึ ้นใน
ภายหลัง  
     การแสดงถึงแหล่งที่มาอย่างชัดเจน หมายถึง 
ผล ิตภ ัณฑ์ม ีดของที ่ระล ึกนั ้น  ควรแสดงถึง
แหล่งที ่มาของผลิตภัณฑ์ ได ้แก่  ช ุมชนหรือ
ศิลปะวัฒนธรรมของชุมชนได้อย่างชัดเจน ทั้งใน
ด้านของรูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์และ
ลวดลายต่าง ๆ ที่เกี ่ยวข้องกับการออกแบบไม่
ก่อให้เกิดความสับสน และการตีความหมายที่ผิด
ของผู้บริโภค ซึ่งอาจทำให้ผลิตภัณฑ์นั้นไม่ได้ทำ
หน้าท่ีช่วยส่งเสริมชุมชนได้อย่างแท้จริง 
 การส่งเสริมทางการตลาดหรือช่องการการ
จัดจำหน่าย หมายถึง ผู้ออกแบบ ควรคำนึงถึง
แหล่งจัดจำหน่าย ไม่ว่าจะเป็นการวางจำหน่าย
ตามห้างร้าน สถานที่ท่องเที่ยวในชุมชนหรือผ่าน
ทางช่องทางออนไลน์ (Online) ร่วมไปถึงในด้าน

อื่น ๆ ที่เหมาะสม เพราะปัญหาส่วนใหญ่ของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นก็คือ การสร้างผลิตภัณฑ์ออก
มาแล้ว แต่ไม่สามารถหาช่องทางการจัดจำหน่าย
ได้ ดังนั้นผู้ออกแบบควรคิดให้ครอบคลุมถึงการ
ส่งเสริมทางการตลาด และการจัดจำหน่าย ให้
สอดคล้องกับพื้นที่และศักยภาพของชุมชนด้วย 
ซึ ่งรวมไปถึงระบบการขนส่งในรูปแบบต่าง ๆ  
ที่ชุมชนสามารถเข้าถึงได้อย่างสะดวก  

 
สรุปผลและอภปิรายผลการวิจัย 

 ผลที่เกิดจากการดำเนินการวิจัยในครั ้งนี้ 
ผู ้วิจัยได้หาข้อมูลและศึกษาถึงชุมชนโดยรอบ
และในบริเวณใกล้เค ียง ที ่จะสามารถลงไป
ช ่วยเหล ือและพ ัฒนาในด ้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน ให้สามารถตอบสนองต่อ
ความต้องการ และการเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าเพื่อ
การแข่งขันในตลาดของกลุ่มผลิตภัณฑ์เดียวกัน 
ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มตีมีด
บ้านโพธิ์ เนื่องจากในบริเวณชุมชนบ้านโพธิ์นั้น  
มีกลุ่มอาชีพตีมีดที่กระจายอยู่ทั ่วไปในบริเวณ
ชุมชน ซึ่งผู้วิจัยได้ลงพื้นที่สำรวจและสอบถาม
ข้อมูลต่าง ๆ จึงเห็นศักยภาพของกลุ่มตีมีดบ้าน
โพธิ์ รวมทั้งทางกลุ่มยินดีที ่จะให้ความร่วมมือ
เป็นอย่างดี เพราะทางกลุ่มก็มีแนวคิดที่จะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของทางกลุ่มให้เป็นเอกลักษณ์ ที ่บ่ง
บอกถึงผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้อยางชัดเจน และ
สามารถนำไปพัฒนาต่อยอดเพื่อการแข่งขันใน
ตลาดที่สูงขึ้นไดอ้ีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับ (สุวภัทร 
ศรีจองแสง, 2561, น. 20-46) ได้กล่าวไว ้ว่า 
รูปแบบสินคาของที่ระลึกที่สามารถตอบสนอง
ความตองการของนักทองเที ่ยว และสะทอน 
อัตลักษณของชุมชนได้นั้น ชุมชนควรที่จะเพิ่ม
คุณคาของผลิตภัณฑ เพื่อส่งเสริมการทองเที่ยว
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โดยการถ่ายทอดผ่านผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึกที่
สามารถสื่อความหมายผานภูมิปญญาของชุมชน 
รวมไปถึงผลิตภัณฑ์ที่มีความทันสมัยขึ้น โดยการ
ใสความคิดสรางสรรค และการออกแบบลวดลาย
ต่าง ๆ โดยใช้พื ้นฐานของอัตลักษณในชุมชน
เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับรู ้ถึงความคุมคา เมื่อ
เทียบกับราคาสินคาที่ได้ซื ้อไป นอกจากนี ้ยัง
สอดคล้องกับ (กฤษฎา ดูพันดุง, 2561, น. 127-
140) กล่าวไว้ว่าการท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของ
อุตสาหกรรมที่พัฒนารายได้ให้กับประเทศ โดย
การท่องเที ่ยวนั ้น เป็นเสมือนปัจจัยของการ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ เมื่ออุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวมีความเจริญมากขึ้น ก็เท่ากับเป็นการ
กระตุ้นเศรษฐกิจด้วยเช่นกัน ซึ่งเป็นผลกระทบที่
สอดคล้องกันอย่างเห็นได้ชัด ปัจจัยที ่ทำให้
น ักท่องเที ่ยวเล ือกซื ้อผล ิตภัณฑ์ห ัตถกรรม 
นักท่องเที่ยวก็ต้องการสิ่งของต่าง ๆ ทั้งของที่
ส า ม า รถ ใช ้ ง าน ไ ด ้ แ ล ะของท ี ่ ร ะ ล ึ ก  ซึ่ ง
นักท่องเที่ยวมักเลือกซื้องานฝีมือและงานศิลปะ  
และจากการลงพื ้นที ่โดยรอบชุมชนบ้านโพธิ์ 
พบว่าปราสาทหินพนมวัน เป็นสถานที่ที่สำคัญ
ทางประวัติศาสตร์ ที่อยู่คู่กับชุมชนมาแต่ช้านาน 
อีกทั้ง ยังมีลวดลายแกะสลักหินท่ีมีความสวยงาม
และยังคงสมบูรณ์อยู ่หลายลวดลาย จากนั้น
ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดเกี่ยวกับการนำศิลปวัฒนธรรม
ในชุมชนดังกล ่าว มาพัฒนาต่อยอดร ่วมกับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพื่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่สื่อ
ถึงศิลปะวัฒนธรรม ฝีมือแรงงาน และแหล่งผลิต
ที่เกิดจากชุมชนทั้งสิ้น จากนั้นได้นำไปปรึกษากับ
สมาชิกกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์รวม ไปถึงผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบ ซึ ่งผลปรากฏว่าจากการ
ออกแบบ ตลอดจนการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุด
มีดประดับร่วมกับทางกลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์แล้วนั้น 

ทางกลุ ่มมีความพึงพอใจเป็นอย่างมากและมี
แนวคิดที่จะพัฒนาต่อยอดจากผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น สามารถนำไป
ผลิตและจำหน่ายได้อย่างแท้จริง และยกระดับ
สินค้าให้ได้มาตรฐานเพื่อที ่จะสามารถนำไป
แข่งขันในตลาดที่สูงขึ้นในกลุ่มผลิตภัณฑ์เดียวกัน
ได้ ซึ ่งมีความสอดคล้องกับ (กฤษฎา ดูพันดุง 
และคณะ, 2562 น. 174-178) ได้กล่าวไว้ว่าการ
ออกแบบโดยเข้าร่วมเป็นส่วนหนึ ่งกับชุมชน 
ส ่ ง ผ ล ใ ห ้ เ ก ิ ด ป ร ะ โ ย ช น ์ ใ น ก า ร น ำ เ อ า
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ ่นมาต่อยอด เพื ่อสร้าง
รายได้ให้กับคนในชุมชน ส่งผลให้เกิดมูลค่าเพิ่ม
อย่างแท้จริง และสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือผู้ประกอบการได้
อย่างแท้จริง อีกทั้งยังสามารถนำไปพัฒนาและ
ต่อยอดแนวความคิดให้กับท้องถิ่นหรือกลุ่มอื่น ๆ 
ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ได้อีกด้วย  
 ซึ่งผลของการวิจัยที่เกิดกับชุมชนนั้นก็คือ 
ชุมชนสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับ ไปพัฒนาต่อ
ยอดเพื่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้าง
รายได้ให้กับคนในชุมชนได้มากยิ่งขึ้น สามารถสืบ
ทอดและถ่ายทอดให้กับคนรุ ่นใหม่ให้เห็นถึง
ความสำคัญของอาชีพการตีมีด ที่บรรพบุรุษได้ให้
ไว้ และเพื่อเป็นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของ
ชุมชนให้สามารถอยู ่คู ่กับชุมชนและสั งคมได้
ต ่อไป โดยใส ความค ิดสร างสรรค และการ
ออกแบบลวดลายต่าง ๆ จากพื ้นฐานของอัต
ลักษณ์ที่มีอยู่ในชุมชน เพื่อให้นักท่องเที่ยวหรือผู้
ที่สนใจผลิตภัณฑ์ได้รับรู้ถึงคุณค่าเมื่อเทียบกับ
ราคาสินค้าทีไ่ด้ซื้อไป  
 

ข้อเสนอแนะ 
 การวิจัยในครั้งผู้วิจัยได้มุ่งเน้นศึกษารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุดมีดประดับ และการใช้ลวดลายจาก
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เน้นความเป็นวัง ปลูกฝังองค์ความรู้ ยึดมั่นคุณธรรมให้เชิดชู เป็นองค์กรแห่งการเรียนรู้สู่สากล 

 

ศิลปวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 
ดังนั้นผลที่ได้อาจจะไม่ครอบคลุมถึงการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ดังนั้นผู้วิจัยจึงคิดว่า ควรมีการ
เพิ่มเติมเกี่ยวกับการต่อยอดงานวิจัยสู่ผลิตภัณฑ์
อื่น ๆ ของชุมชน ให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของกลุ่มผู ้ผลิตและผู้บริโภค เพื่อที ่จะสามารถ
เพิ่มช่องทางการสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้อย่าง
ยั ่งยืนมากยิ ่งขึ ้น และควรมีการศึกษาห่วงโซ่ 
ค ุณค ่ า  (Value Chain)  ควบค ู ่ ก ับ  (Supply 
Chain) ของผลิตภัณฑ์กลุ่มตีมีดบ้านโพธิ์ เพื่อทำ
การตลาดและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
อีกทั ้งควรเพ ิ ่มเต ิมเก ี ่ยวก ับการศึกษาด ้าน
การตลาด การกำหนดราคาขาย (จุดคุ้มค่า-คุ้ม
ท ุน) การแบ่งกล ุ ่มล ูกค ้าเพื ่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และการกำหนดราคาขายให้ตรงกับ
ความต้องการของกลุ่มผู ้บริโภค อันจะนำมาสู้
การสร้างรายได้และสร้างเศรษฐกิจให้กับชุมนได้
อย่างแท้จริง 
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