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 การศึกษาคร้ังน้ีเพ่ือศึกษาสภาพปัญหาทางดา้นการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
บ้านทุ่งปราณ  และแนวทางการพฒันาทางด้านการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ บ้าน 
ทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช  โดยใชร้ะเบียบวิธีวิจยั
เชิงคุณภาพ สัมภาษณ์กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะ จ านวน 10 คน และกลุ่มผูใ้ห้การส่งเสริมสนับสนุน 
จ านวน 3 คน ผลการวจิยัพบวา่  
 1. สภาพปัญหาทางดา้นการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้นทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 
ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช 1.1) ดา้นเงินทุนหมุนเวยีน การเล้ียงแพะ
มีค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน ท่ีตอ้งจ่ายเพ่ือให้การด าเนินการเล้ียงแพะเป็นไปอย่างต่อเน่ือง 
ท าให้เกิดปัญหาการขาดสภาพคล่องในการหมุนเวียนทางการเงิน 1.2) ดา้นการไม่ระบุกลุ่ม
ลูกคา้ใหช้ดัเจน เน่ืองจากเน้ือแพะไม่เป็นท่ีนิยมบริโภคเหมือนเน้ือสัตวท์ัว่ไป 1.3) ดา้นการไม่
รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ โดยกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัไม่รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ เน่ืองจากผูบ้ริโภค
ส่วนใหญ่จะไม่ใช่คนในชุมชน แต่จะเป็นกลุ่มบริโภคจากภายนอก ท าให้ผูบ้ริโภคอาจไม่
ทราบวา่เน้ือแพะมาจากแหล่งใด 1.4) ดา้นไม่มีการวางแผนในระยะยาว มีปัญหาดา้นการผลิต
แพะเน้ือ ในดา้นพนัธ์ุแพะ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะส่วนใหญ่ขาดการวางแผนปรับปรุงพนัธ์ุแพะท่ี
ชดัเจน ท าให้แพะคุณภาพดีเหมาะส าหรับเป็นพ่อแม่พนัธ์ุลดลงเร่ือย ๆ ขาดการวางแผนใน
ดา้นอาหารแพะ โดยเฉพาะในช่วงฤดูแลง้ นอกจากน้ีแลว้กลุ่มผูเ้ล้ียงยงัขาดการวางแผนระยะ
ยาวเก่ียวกับด้านสุขภาพของแพะ และการวางแผนระยะยาวเก่ียวกับด้านการตลาดในการ
จ าหน่ายเน้ือแพะ ยงัขาดตลาดท่ีแน่นอน และราคาท่ีเหมาะสม 1.5) ดา้นใชง้บประมาณมาก
เกินไป การเร่ิมตน้เล้ียงแพะนั้นจะมีการใชง้บประมาณในการลงทุนท่ีสูง  และกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะ
ยงัขาดการวางแผนในการใชง้บประมาณในแต่ละดา้น ไม่มีการท าบญัชีรายรับ-รายจ่ายในการ
ซ้ือเคร่ืองมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ ท าใหเ้กิดการใชง้บประมาณเกินไป  
 2. แนวทางการพฒันาทางด้านการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ บา้นทุ่งปราณ  
หมู่ท่ี 4 ต าบลบ้านตูล อ าเภอชะอวด จังหวดันครศรีธรรมราช 2.1) การโฆษณา ควรมี 
การโฆษณาทางส่ือต่าง ๆ เช่น วิทยอุอนไลน์ บนส่ือออนไลน์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผูบ้ริโภคทราบถึง
แหล่งเพาะเล้ียงแพะเน้ือ 2.2) การส่งเสริมการขาย โดยกลยุทธ์การสร้างเครือข่าย ผูผ้ลิตและ 
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ผูท่ี้เก่ียวขอ้งควรสร้างเครือข่ายทางการตลาดของแพะเน้ือให้เกิดข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม ได้
ส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการรวมกลุ่มกันทั้ งในรูปแบบของชมรมวิสาหกิจชุมชน และ
เครือข่ายในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือสนับสนุนให้มีผูเ้ล้ียงแพะมากข้ึน 2.3) การประชาสัมพนัธ์ 
น าเสนอให้ผูบ้ริโภคเห็นประโยชน์และหันมานิยมการบริโภคผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะมากข้ึน 
โดยการส่ือสารเพ่ือใหผู้บ้ริโภคเขา้ถึงขอ้มูลเก่ียวกบัแพะ 2.4) การตลาดภายชุมชน การท่ีผูผ้ลิต
แพะสามารถจ าหน่ายผลิตภณัฑ ์เน้ือแพะให้แก่ผูซ้ื้อ โดยไม่ผ่านตวัแทนหรือคนกลาง อาจจะ
สามารถท าก าไรไดม้ากกวา่การจ าหน่ายผา่นพอ่คา้ 
 
ค าส าคญั :  การพฒันาทางการตลาด  แพะเน้ือ 

 

Abstract 
 The purposes of this study were to Marketing problems for Ban Thung Pran Goat 
Farming Group and Marketing development approach for Ban Thung Pran Goat Farming 
Group Moo. 4 Ban Tun Sub-District  Cha-uat District Nakhon Si Thammarat Province. This 
research had used qualitative research method. Interview with 10 goat farmers and supporters 
3 persons. The study found that ; 1.  Marketing problems for Ban Thung Pran Goat Farming 
Group Moo. 4 Ban Tun Sub-District  Cha-uat District Nakhon Si Thammarat Province. 
 1.1) Working capital Raising goats has operating costs That has to be paid for the 
operation of the goat to continue This causes a lack of liquidity in financial turnover. 1.2) This 
is because goat meat is not as popular as other meat. 1.3) Tell-later market ignorance.  
 In which the beef goats farmers do not yet know the viral market Since most 
consumers are not in the community. But will be an external consumer As a result, consumers 
may not know where the goat meat comes from. 1.4) No long-term planning There are problems 
in the production of beef goats. In the field of goat breed Most goat farmers lack a definite goat 
breeding plan. This makes good quality goats suitable for parent breeders. Lack of planning in 
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goat food Especially during the dry season In addition, the herders lack long-term planning on 
goat health. And long-term planning about the marketing of goat meat. Still lacking a certain 
market And reasonable price. 1.5) The budget is too much. To start raising goats, there will be a 
high investment budget. And the goat herdsman still lacks planning in budgeting in each area. 
There is no accounting of income-expenses for the purchase of tools and equipment, causing 
excessive budgeting. 
 2.  Marketing development approach for Ban Thung Pran Goat Farming Group 
Moo. 4 Ban Tun Sub-District  Cha-uat District Nakhon Si Thammarat Province. 2.1) Advertising 
should be advertised through various media such as online radio, on various online media,  
in order to inform consumers about the source of beef goat cultivation. 2.2)  Promotion By 
networking strategy Producers and stakeholders should build a concrete goat marketing network. 
Has promoted and encouraged grouping together in the form of community enterprise clubs And 
networks in various forms to support more goat farmers.  2. 3)  Public relations Presenting 
consumers to see the benefits and more favorable consumption of goat meat products.  
By communicating to consumers to access information about the goat. 2.4) Marketing within the 
community. The ability of goat producers to sell their products Goat meat to the buyer Without 
through agents or intermediaries May be able to be more profitable than selling it through 
merchants. 
 
Keywords:  Marketing Development,  Goat 
 

บทน า 
 สถานการณ์การเล้ียงแพะในประเทศไทยพบว่ามีการเล้ียงแพะเน้ือกระจาย 
ทุกภาค แต่ภาคท่ีมีจ านวนแพะเน้ือหนาแน่นมากท่ีสุด คือ ภาคใต ้รองลงมา คือ ภาคกลาง 
ภาคเหนือ และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ตามล าดบั  ในภาคใตน้ั้นมกัจะพบเสมอวา่แพะเน้ือ
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เป็นสัตวท่ี์มีสัมพนัธ์อย่างแนบแน่นกันอยู่กับชาวไทยมุสลิม แพะเป็นสัตวท่ี์มีขนาดเล็ก 
ขยายพนัธ์ุไดร้วดเร็ว หากินเก่ง โตเร็ว และทนทานต่อสภาพภูมิอากาศไดดี้ เหมาะส าหรับ
เกษตรกรท่ีมีพ้ืนท่ีน้อยและมีรายไดต้  ่าส าหรับเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในประเทศไทยนั้นก็มี
ลกัษณะคลา้ยคลึงกบัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในประเทศท่ีมีก าลงัพฒันาอ่ืน ๆ คือ การเล้ียงแพะ
เป็นเพียงอาชีพเสริม หรืออาชีพรองเท่านั้นวตัถุประสงคข์องการเล้ียงแพะในประเทศไทย
สามารถแบ่งออกไดต้ามความส าคญัจากมากไปหานอ้ยได ้3 ประการ คือ 1. เพ่ือการให้เน้ือ 
2. เพื่อการให้นม 3. เพ่ือใชใ้นงานพิธีหรือประเพณีทางศาสนา ส่วนลกัษณะการเล้ียงแบ่ง
ออกไดเ้ป็น 3 วธีิ คือ 1. การเล้ียงแบบปล่อย โดยปล่อยใหแ้พะออกหากินเองโดยท่ีเจา้ของจะ
ออกไปดูแล หรือตรวจสอบบา้งเป็นบางคร้ังบางคราว ซ่ึงเป็นวธีิการท่ีง่ายและลงทุนต ่าท่ีสุด 
2. การเล้ียงแบบผูกล่มโดยการใชเ้ชือกผูกล่มท่ีคอแพะเคล่ือนยา้ยสถานท่ีแทะเล็มไปเร่ือย ๆ   
การเล้ียงวิธีน้ีผูเ้ล้ียงจะตอ้งเพ่ิมความเอาใจใส่ในเร่ืองน ้ าด่ืมของแพะ และการเคล่ือนยา้ย
สถานท่ีผูกล่มดว้ยซ่ึงจะตอ้งใชแ้รงงานมากกว่าการเล้ียงแบบแรก 3. การเล้ียงแบบขงัคอก 
โดยการหาน ้ าและอาหารมาให้แพะกินวิธีการนั้นไม่ค่อยนิยมเพราะตอ้งใชท้ั้งแรงงาน และ
การลงทุนมากกว่าวิธี อ่ืน ๆ ในบางท้องท่ีจะใช้วิธีการเล้ียงแพะแบบผสมผสานกัน 
(ส านกัวจิยัเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
 แพะเน้ือจึงเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจชนิดหน่ึงท่ีเกษตรกรใหค้วามสนใจ และนิยมเล้ียง
เพ่ิมมากข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  เพราะแพะเน้ือเป็นสัตวท่ี์เล้ียงและดูแลง่าย สามารถกินอาหารได้
หลากหลายไม่ว่าจะเป็นหญา้ ไมพุ้่ม ไมเ้ล้ือย วชัพืช ในเรือกสวนไร่นา วสัดุเศษเหลือจาก
การเกษตร และสามารถปล่อยลงแทะเล็มในทุ่งหญา้สาธารณะ ท าให้มีตน้ทุนค่าอาหารต ่า  
อีกทั้งเป็นสัตวท่ี์ทนทานต่อสภาพแวดลอ้มต่างๆ และปรับตวัให้เขา้กบัสภาวะนั้นๆ ไดเ้ป็น
อย่างดี ท าให้แพะเน้ือสามารถเจริญเติบโตและขยายพนัธ์ุไดอ้ย่างรวดเร็ว นอกจากน้ียงัมี
ลู่ทางในการจ าหน่ายไดห้ลายรูปแบบ เช่น การเล้ียงแพะเพ่ือการขยายพนัธ์ุ หรือจ าหน่ายเป็น
พ่อแม่พนัธ์ุ การจ าหน่ายเน้ือแพะรวมถึงผลพลอยไดอ่ื้น ๆ เช่น หนังแพะ ขนและมูลแพะ 
เป็นต้น โดยเน้ือแพะสามารถน ามาใช้ท าอาหารได้หลากหลายชนิด เช่น ข้าวหมกแพะ  
ซุปเน้ือแพะ คัว่กล้ิงเน้ือแพะ สตูเน้ือแพะ ขา้วอบเน้ือแพะ เน้ือแพะตุ๋น และเน้ือแพะแดดเดียว 
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เป็นตน้ การเล้ียงแพะมีปริมาณเพ่ิมข้ึนทุกปีโดยในช่วงปี 2549-2554 มีการขยายการเล้ียงแพะ
จาก 324,150 ตวั ในปี 2549 เป็น 427,567 ตวั ในปี 2554 หรือเพ่ิมข้ึนในอตัราร้อยละ 2.72 ต่อปี 
(กรมปศุสัตว,์ 2554) จงัหวดัท่ีมีการเล้ียงแพะเน้ือมากท่ีสุด คือ จงัหวดัยะลา รองลงมาไดแ้ก่ 
จงัหวดัปัตตานี ประจวบคีรีขนัธ์ และสงขลา ตามล าดบั แต่เน้ือแพะยงัไม่เป็นท่ีนิยมของ
ผูบ้ริโภคโดยทัว่ไปในประเทศ นอกจากผูท่ี้นบัถือศาสนาอิสลาม สภาพการเล้ียงส่วนใหญ่ 
เกษตรกรจึงเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพรอง แต่การเล้ียงแพะเน้ือสามารถพฒันาเป็น
อาชีพหลกัท่ีมีความมัน่คงได ้เน่ืองจากรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการเล้ียงแพะและพฒันาทั้ง
ด้านการผลิตและการตลาด รวมทั้ งมีนโยบายส่งเสริมการผลิตและส่งออกอาหารฮาลาล  
ซ่ึงจะท าใหแ้พะเน้ือเป็นท่ีตอ้งการของตลาดมากข้ึน (ส านกัวจิยัเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
 ส านกังานปศุสตัวจ์งัหวดันครศรีธรรมราช ถือเป็นหน่วยงานหลกัท่ีไดท้ าหน้าท่ี
ด าเนินการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือให้แก่เกษตรกรในพ้ืนจงัหวดันครศรีธรรมราช โดย
เร่ิมแรกไดมี้การฝึกอบรมเกษตรกร ซ่ึงใชก้ารฝึกอบรมเชิงปฏิบติัการเทคนิคการเล้ียงสัตว ์
โดยเฉพาะการเล้ียงแพะ ซ่ึงส านกังานปศุสัตวจ์งัหวดัไดมี้การออกไปพบปะกลุ่มเกษตรกร 
ผูเ้ล้ียงเพาะ เพ่ือหาแนวทางในการแปรรูปผลิตภณัฑน์มแพะของเกษตรกรในพ้ืนท่ี  เป็นการ
เพ่ิมมูลค่าให้แก่เกษตรกรดว้ย ซ่ึงการส่งเสริม หรือการจดัอบรมดงักล่าวเป็นท่ีไดรั้บความ 
พึงพอใจจากเกษตรผูเ้ล้ียงแพะเป็นอยา่งมาก จนท าให้ในปัจจุบนัการเล้ียงแพะของเกษตรกร
จงัหวดันครศรีธรรมราชมากข้ึนเป็นล าดบั และยงัเพ่ิมพ้ืนท่ีในการเล้ียงแพะเกือบทุกต าบล
ของจงัหวดันครศรีธรรมราช  (ส านกังานปศุสตัวจ์งัหวดันครศรีธรรมราช, 2559) 
 บ้านทุ่งปราณ เป็นชุมชนหน่ึงในต าบลบ้านตูล อ าเภอชะอวด จังหวัด
นครศรีธรรมราช ประชาชนส่วนมากประกอบอาชีพท าสวนยางพารา และสวนปาลม์น ้ ามนั 
แต่ประสบปัญหาราคาตกต ่า  เกษตรกรชาวสวนจึงหันมาเล้ียงแพะเป็นอาชีพเสริม ซ่ึงไดรั้บ
การส่งเสริมจากส านักงานปศุสัตว์จังหวดันครศรีธรรมราชในการเล้ียงแพะเน้ือ ท าให้
เกษตรกรในพ้ืนต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช ไดห้ันมาท าการเล้ียง
แพะแทนการท าสวนยางพารา หรือสวนปาลม์กนัเป็นจ านวนมาก  จนท าให้เกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะในต าบลบ้านตูลมีจ านวนเพ่ิมมากข้ึนเป็นล าดับ  เน่ืองจากราคาเน้ือแพะมีราคาท่ีสูง  
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ท าให้เกษตรกรพึงพอใจต่อรายรับท่ีได้มาจากการขายแพะเน้ือ ท าให้ความเป็นอยู่ของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะดีข้ึนกวา่การท าสวนยางพารา และสวนปาลม์ จึงส่งผลให้เศรษฐกิจใน
ต าบลบา้นตูลดีข้ึนเป็นล าดบั  
 จากเหตุการณ์ดงักล่าวผูว้จิยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเร่ือง แนวทางการส่งเสริม
การตลาดแพะเน้ือ กรณีศึกษา : กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบ้านทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบ้านตูล 
อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช  ซ่ึงผูว้ิจยัจะท าการศึกษาการตลาดแพะเน้ือ และร่วม
ไปถึงแนวทางการส่งเสริมการตลาดแพะเน้ือ บ้านทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต.บ้านตูล อ.ชะอวด  
จ.นครศรีธรรมราชต่อไป 
 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 
 1.  เพ่ือศึกษาสภาพปัญหาทางด้านการตลาดของกลุ่มผู ้เล้ียงแพะเน้ือบ้าน 
ทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช 
 2.  เพ่ือศึกษาแนวทางการส่งเสริมทางด้านการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
บา้นทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช 
 

กรอบแนวคิดในการวจัิย 
 

 

ภาพที ่1  กรอบแนวคิดในการวจิยั 
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แนวคิด ทฤษฏี กรอบแนวคิด 
 1. แนวคิดเก่ียวกบัการเล้ียงแพะเน้ือ 
 ตลาดแพะเน้ือในปัจจุบนัของไทย เป็นตลาดผูข้ายมากราย มีผูผ้ลิตเป็นจ านวน
มาก แต่ก็มีนอ้ยกวา่ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ท าให้แพะเน้ือมีราคาสูง โดยราคาของแพะ
เน้ือไดมี้การเปล่ียนแปลงข้ึนลงตามอุปสงคข์องตลาดในแต่ละช่วงเวลา ซ่ึงพอ้คา้แพะเป็น 
ผูก้  าหนดราคาแพะมีชีวิต ส่วนราคาเน้ือแพะช าแหละก็มีการเปล่ียนแปลงไม่แน่นอนตาม
ราคาของแพะมีชีวิต แต่แพะท่ีจะขายแก'ผูท่ี้น าไปท าเป็นพอ่แม่พนัธ์ุ หรือน าไปใชป้ระกอบ
พิธีกรรมเฉพาะ ก็จะตั้งราคาสูงกว่าแพะเน้ือทั่วไป โดยผูบ้ริโภคแพะเน้ือส่วนใหญ่เป็น 
ผูท่ี้นบัถือศาสนาอิสลาม ท่ีมีวฒันธรรมและความผกูพนักบัแพะมานาน ท าใหค้วามตอ้งการ
เน้ือแพะจึงมกักระจายอยูใ่นพ้ืนท่ีท่ีมีชาวไทยมุสลิมมาก โดยเฉพาะช่วงเดือนท่ีมีพิธีกรรม
ทางศาสนาและฤดูกาลท่องเท่ียว จะมีความตอ้งการบริโภคแพะเน้ือมาก ผูบ้ริโภคแต่ละกลุ่ม
จะมีลกัษณะความตอ้งการเน้ือแพะแตกต่างกนั คือ ผูบ้ริโภคท่ีเป็นชาวไทยมุสลิมในภาคใต ้
คนจีน และคนพม่านิยมบริโภคแพะทั้ งหนัง โดยวิธีการขูดหรือเผาขน ขณะท่ีผูบ้ริโภค 
ชาวไทยบางส่วนและชาวตะวนัออกกลาง นิยมบริโภคเน้ือแพะแบบถลกหนงั โดยเน้ือแพะ
น าไปใช้เป็นวตัถุดิบในการท าอาหารได้หลากหลาย เช่น ขา้วหมกแพะ ขา้วอบเน้ือแนะ  
แกงมสัมัน่แพะ คัว่กล้ิงเน้ือแพะ และซุปเน้ือแพะ เป็นตน้  
 ส่วนวิถีการตลาดแพะเน้ือมีผูมี้ส่วนเก่ียวข้องทางการตลาดจากผูเ้ล้ียงแพะ 
เกษตรกรถึงผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ประกอบดว้ย (1) พ่อคา้รวบรวมแพะเน้ือมีชีวิต (2) พอคา้ขาย
ปลีกแพะเน้ือมีชีวติ (3) พอ่คา้ขายปลีกเน้ือแพะช าแหละ วถีิการตลาดเร่ิมจากเกษตรกรทัว่ไป
ท่ีเล้ียงแพะเน้ือมีชีวิต ไดข้ายแพะเน้ือมีชีวิตผ่าน 4 ช่องทาง คือ (1) ขายให้เกษตรกรดว้ยกนั
เองเพ่ือไปขยายพนัธ์ุ หรือขุนต่อ (2) ขายให้กบัผูบ้ริโภคโดยตรง (3) ขายให้พ่อคา้ขายปลีก
เน้ือแพะช าแหละ และ (4) ขายให้กบัพ่อคา้รวบรวมในทอ้งถ่ินหรือพ่อคา้รวบรวมในทอ้งท่ี 
พ่อคา้ท่ีไดแ้พะมาจากการรับซ้ือของเกษตรกรในหมูjบา้น ไดท้ าการรวบรวมแพะเน้ือมีชีวติ
เพ่ีอขายต่อให้กับผู ้บริโภค เกษตรกร และพ่อค้าขายปลีกเน้ือแพะช าแหละต่อไป  
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ส่วนแพะช าแหละไดข้ายต่อให้กบัร้านอาหาร ภตัตาคารและโรงแรม เพ่ือปรุงอาหารให้แก่
นกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีนิยมบริโภคเน้ือแพะ (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
 2. ปัญหาดา้นการตลาดแพะเน้ือ 
 ปัญหาดา้นการตลาด ซ่ึงมกัจะพบว่าเกิดจากสาเหตุอ่ืน ๆ ดงัต่อไปน้ี (ศิริวรรณ  
เสรีรัตน์ และคณะ, 2552) ไดก้ล่าวถึง 
  1) ด้านเงินทุนหมุนเวียน  ปัญหาในด้านเงินทุนหมุนเวียน ซ่ึงปัญหาน้ี
สามารถเกิดข้ึนกบัธุรกิจทุกชนิดทุกประเภทท่ีเพ่ิงเปิดใหม่หากไม่วางแผนไวล่้วงหน้า แต่
ส าหรับธุรกิจท่ีมีประสบการณ์เองถึงแมว้า่จะวางแผนมาดีสักแค่ไหนก็ยงัมีโอกาสผิดพลาด
ไดจ้ากการขาดแคลนเงินหมุนเวียนในระบบถา้หากประมาทและไม่ดูแลต่อเน่ือง จนท าให้
รายไดไ้ม่เพียงพอท่ีจะน าไปช าระหน้ีภายในเวลาท่ีก าหนดในแต่ละเดือน  ซ่ึงถา้เราบริหาร
ปริมาณเงินท่ีเขา้-ออกไม่ดีก็มกัเกิดปัญหาน้ีอยูเ่สมอโดยส่วนมากมกัเป็นเพราะบรรดาลูกหน้ี  
หรือลูกคา้ของเราจ่ายเงินเราล่าชา้ แต่แน่นอนวา่นัน่ไม่ใช่ปัญหาท่ีซพัพลายเออร์หรือเจา้หน้ี
ของเราจะมาสนใจท าให้เราอาจตอ้งเจอความยากล าบากในการช าระหน้ีให้ไดต้รงก าหนด
อยา่งท่ีเราตั้งใจ 
  2) ดา้นการไม่ระบุกลุ่มลูกคา้ใหช้ดัเจน ปัญหาในดา้นการไม่ระบุกลุ่มลูกคา้
ให้ชดัเจน ปัญหาน้ีเกิดข้ึนไม่เป็นเร่ืองท่ีน่าแปลก เพราะยงัมีบริษทัอีกมากท่ีไม่สามารถบอก
กลุ่มเป้าหมายของตวัเองได ้เขาเหล่านั้นท าตวัเองให้เหมือนเรือท่ีลอยคา้งอยูก่ลางทะเลแบบ
ไม่มีจุดหมาย จะวางแผนอะไรก็ไดไ้ม่ชดัเจน ท าการตลาดก็ล าบาก เพราะไม่รู้วา่ใครท่ีเป็น
ลูกคา้ของเราจริงๆ ท าใหพ้ฒันาสินคา้หรือบริการไดล้ าบาก 
  3) ดา้นการไม่รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ ปัญหาในดา้นการไม่รู้จกัตลาดแบบ
อกต่อ  ถา้ยงัจ ากันได้ในช่วง 10 กว่าปีท่ีผ่านมามีการใช้การตลาดท่ีเราเรียกกันว่า “Cold 
Calling” หรือการใช้เซลล์เดินเคาะประตูขายของตามบ้านกันอย่างแพร่หลาย แต่ถ้าใน
ปัจจุบนัยงัดึงดนัท่ีจะเอามาใช ้อาจจะมีผลใหธุ้รกิจเราถูกมองในแง่ลบเลยก็เป็นไปได ้ยิง่เม่ือ
น าไปเปรียบกับการตลาดแบบบอกต่อแลว้ ยิ่งมีประสิทธิภาพต่างกันอย่างเห็นไดช้ัดเลย
ทีเดียว ซ่ึงการตลาดแบบบอกต่อก็เหมือนการหวา่นพืชจ านวนมากๆ บนพ้ืนท่ีสักแปลงหน่ึง 
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ย่อมง่ายกว่าการไปปลูกหญ้าทีละต้นบนพ้ืน  ถ้าเปรียบว่าการใช้แผนการตลาดเหมือน 
การปลูกหญา้แลว้ การใชว้ิธีทางการตลาดแบบบอกต่อก็เหมือนการหวา่นพืชจ านวนมาก ๆ 
บนพ้ืนท่ีสกัแปลงหน่ึง ยอ่มง่ายกวา่การไปปลูกหญา้ทีละตน้บนพ้ืนสนามท่ีมีลกัษณะเหมือน
การใชว้ิธี “Cold Calling” แน่ ๆ ถึงแมว้า่การปลูกแบบหวา่น อาจมีบางจุดท่ีหญา้อาจไม่ข้ึน 
แต่เม่ือนึกถึงผลลพัธ์สุดทา้ยแลว้ ก็เป็นการกระจายผลไดใ้นปริมาณท่ีมากกวา่ดว้ยการลงทุน
ลงแรงท่ีนอ้ยกวา่อยูดี่ 
  4) ด้านไม่มีการวางแผนในระยะยาว ซ่ึงไม่มีการวางแผนในระยะยาว  
การด าเนินธุรกิจไปโดยไม่ไดว้างแผน สกัวนัหน่ึงธุรกิจคงติดอยูก่บัท่ีเพราะไม่รู้วา่เราจะตอ้ง
ท าอะไรต่อไปในอนาคตท่ีไม่มีจุดหมายท่ีแน่นอน แตกต่างกับธุรกิจส่วนมากท่ีประสบ
ความส าเร็จท่ีจะมีการวางแผนตลอดเวลาและไม่มีทาหยุดน่ิง เน่ืองจากสังคมและ
สภาพแวดล้อมท่ีเปล่ียนอยู่ตลอดท าให้แผนต่างๆ ท่ีมีต้องคอยปรับเปล่ียนตามไปด้วย
อุปสรรคและปัญหาต่างๆ ในการท าธุรกิจเราไม่อาจเล่ียงได ้แต่การวางแผนแลว้คิดถึงปัญหา
ท่ีอาจจะเกิด พร้อมเตรียมแผนรับมือไวล่้วงหน้า ก็จะช่วยให้ผลของความเสียหายท่ีเกิดจาก
ปัญหาเหล่าน้ีมีนอ้ยลง หรืออาจไม่เกิดเลยก็ได ้ดงันั้นเม่ือไรท่ีเกิดปัญหาจึงควรใชส้ติและคิด
ใหร้อบคอบก่อนท าการตดัสินอะไรลงไป จากนั้นปรับตามแผนท่ีเตรียมไวดู้วา่ผลสุดทา้ยจะ
มีทิศทางไปอยา่งไร 
  5) ด้านใช้งบประมาณมากเกินไป ซ่ึงการใช้งบประมาณมากเกินไปใน 
การท าโฆษณาผ่านส่ือ Social Media หรือ Channel Online นั้น ตอ้งใชผู้ท่ี้เช่ียวชาญในระดบั
หน่ึงในการ Optimize Ads ซ่ึงจะช่วยให้เราประหยดังบประมาณได ้เพราะนกัการตลาดหรือ
ผูป้ระกอบการหลายคน ยงัอาจจะไม่เขา้ใจเร่ือง Digital Marketing อาจจะคิดวา่อยากไดไ้ลค์
เยอะ ๆ หรืออยากให้คนเห็นเยอะๆ โดยลืมคิดถึงเร่ืองยอดขายไป ท าให้บางทีเราเสีย
งบประมาณไปอย่างสูญเปล่า โดยไม่ไดย้อดขายกลบัมาเลย 2 ส่ือสารถึงกลุ่มเป้าหมายผิด
กลุ่ม การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายนั้นส าคญัมาก ถา้เราเลือกกลุ่มเป้าหมายผิด อาจจะท าให้
พลาดในเร่ืองของการออกแบบคอนเทนตท์ั้งหมดไม่วา่จะเป็นเร่ืองของ ภาพ การส่ือสารผ่าน
ทางเร่ืองราว ตวัอกัษร วิดีโอ หรือแมก้ระทั่ง รูป รส กล่ินเสียง ท าให้นักการตลาดหรือ
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ผูป้ระกอบการ เสียงบประมาณโดยใช่เหตุ อย่าคิดแค่ว่าซ้ือโฆษณาไปเอาเงินลงไปจ านวน
หน่ึงแลว้ถือว่าส าเร็จ ในความเป็นจริงเราตอ้งมาคอยดูดว้ยว่า ท่ีเราลงโฆษณาไป มนัโดน
กลุ่มเป้าหมายของเราจริงๆหรือเปล่า เกิด Engagement มากนอ้ยแค่ไหน กลุ่มเป้าหมายเราซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ของเราหรือเปล่า  เพราะกลุ่มเป้าหมายท่ีต่างกัน คอนเทนต์ กราฟฟิค รูปภาพ 
ตวัอกัษร วดิีโอ ฯลฯ ท่ีเราจะใชก็้ต่างกนัดว้ย เพราะฉะนั้นตอ้งศึกษากลุ่มเป้าหมายของเราให้
ดี 3 เน้นส่ือสารจ านวนคอนเทนต์ท่ีไม่มีคุณภาพมากเกินไป ปัจจุบนั Content มีลน้ Social 
Media เป็นจ านวนมาก การผลิต Content แต่ละอนัออกมา จึงตอ้งคิดมาให้ดี ให้ตรงและ 
มีประโยชน์กบักลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด หา้มคิดวา่ ไม่มีอะไรจะโพสตแ์ลว้ก็หาอะไรมาโพสต์
แบบไม่ไดคิ้ดใหดี้ มนัจะท าใหผ้ลลพัธ์ไม่มีประสิทธิภาพเท่าท่ีควร ทั้งน้ีทั้งนั้นปัญหาหลกั ๆ 
ของทั้ง 3 ขอ้นั้น เกิดจากการ “ไม่วางแผน” 
 3. แนวทางส่งเสริมการตลาดแพะเน้ือ 
 ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotion Mix) เป็นเคร่ืองมือการติดต่อส่ือสาร
ทางการตลาด เพ่ือแจง้ข่าวสาร จูงใจ สร้างเจตคติและพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคหรือ
ลูกคา้ทางการตลาด ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาดท่ีส าคญั ๆ ประกอบดว้ยเคร่ืองมือ  
5 ประการ คือ การโฆษณา การขายโดยใชพ้นกังานขาย  การส่งเสริมการขาย  การใหข้่าวและ
การประชาสัมพนัธ์ การตลาดทางตรง (กาญจนรัตน์ รัตนสนธิ, 2544)  ได้กล่าวถึง โดยมี
รายละเอียด ดงัน้ี 
  1) การโฆษณา (Advertising) เป็นการติดต่อส่ือสารระหวา่งผูข้ายสินคา้กบั
ผูซ้ื้อสินคา้ โดยผ่านส่ือต่าง ๆ ไดแ้ก่ ส่ิงพิมพ ์วิทยุ  โทรทศัน์ ป้ายโฆษณา การโฆษณาใน 
โรงภาพยนตร์ ฯลฯ บทบาทและความส าคัญของการโฆษณาจึงมีหน้าท่ีส าคัญเพื่อ
ติดต่อส่ือสารไปยงัลูกคา้ ด้วยเหตุท่ีการแข่งขนัทางด้านธุรกิจในปัจจุบันมีความรุนแรง 
บทบาทของการโฆษณาจึงทวคีวามส าคญัและรุนแรงมากยิง่ข้ึนหรือเป็นรูปแบบค่าใชจ่้ายใน
การติดต่อส่ือสารโดยไม่ใชบุ้คคล เพ่ือน าเสนอ เก่ียวกบัความคิดในการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์
สินคา้หรือบริการ โดยมีผูอุ้ปถมัภท่ี์ระบุช่ือ 
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  2) การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) เป็นการติดต่อส่ือสาร
ขอ้มูลโดยใชบุ้คคลเพ่ือจูงใจให้ซ้ือผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการบางส่ิงบางอย่าง โดยเป็น 
การเสนอขายโดยตรงแบบเผชิญหนา้ หรือทางโทรศพัท์กบัผูบ้ริโภคหรือลูกคา้และผูมุ่้งหวงั  
โดยตวัแทนขายของบริษทั หรือเป็นการขายโดยใชพ้นกังานขายผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการ 
เป็นการติดต่อส่ือสารแบบ 2 ทาง (Two  way  Communication)  เพ่ือตอบค าถามต่าง ๆ ท่ี
เกิดข้ึน เพ่ือเป็นการกระตุ ้นให้ผู ้บริโภคหรือลูกค้าเกิดความต้องการซ้ือสินค้าท่ีมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุด โดยใชเ้คร่ืองมือในการส่งเสริมการตลาดวิธีน้ีใชไ้ดดี้กบัระยะเวลาท่ี
น าผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการเขา้สู่ตลาดใหม่ ๆ โดยมีการใชร่้วมเคร่ืองมือทางการตลาดน้ี
ร่วมกบัการส่งเสริมการตลาดอ่ืน ๆ  
  3) การส่งเสริมการขาย (Sales  Promotion) หมายถึง เป็นการส่งเสริม 
การขายโดยการใชเ้คร่ืองมือต่างๆ ในทางการตลาดดว้ยจุดมุ่งหมายท่ีจะเชิญชวนใหซ้ื้อสินคา้
และผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการ โดยสามารถน าเคร่ืองมือท่ีไดม้ากระตุน้ความ สนใจของ
ผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ใหเ้กิดการอยากซ้ือโดยการทดลองใชห้รือการซ้ือผลิตภณัฑ ์ หรือสินคา้
และบริการ ของลูกคา้ขั้นสุดท้ายหรือบุคคลอ่ืนในช่องทาง  การส่งเสริมการขายตอ้งใช้
ร่วมกบัการโฆษณาหรือการขายโดยพนกังานขาย หรือเป็นกิจกรรมทางการตลาดท่ีสามารถ
กระตุน้ผูบ้ริโภคใหเ้กิดการซ้ือขาย ผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการไดท้นัทีทนัใด โดยอาจจดัหา
ส่ิงจูงใจพิเศษ หรือคุณค่าพิเศษของผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการ 
  4) การประชาสัมพนัธ์ (Public Relation) หรือ PR เป็นการประชาสัมพนัธ์  
(Public  Relation) ท่ีมีการติดต่อส่ือสารทางดา้นการประชาสัมพนัธ์ท่ีมีอิทธิพลต่อเจตคติท่ีดี
ต่อบริษทัหรือองคก์ารกลุ่มต่างๆ อาจเป็นผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ ผูถื้อหุน้ พนกังาน กลุ่มอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม และวฒันธรรม รัฐบาล ประชาชนในทอ้งถ่ินหรือกลุ่มอ่ืน ๆ ในสังคม หรือเป็น
การสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีระหว่างองค์การและชุมชนโดยใช้การให้ข่าวเป็นเทคนิคใน 
การติดต่อส่ือสารท่ีส าคญัเพื่อสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีสร้างความเขา้ใจและการยอมรับจาก
ผูบ้ริโภคหรือลูกคา้หรือชุมชน  
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  5) การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เป็นตลาดทางตรงซ่ึงในระบบทาง
การตลาดแบบมีปฏิสมัพนัธ์ท่ีใชส่ื้อโฆษณาประชาสมัพนัธ์ตั้งแต่หน่ึงอยา่งข้ึนไปเขา้มาช่วย  
เพ่ือก่อให้เกิดปฏิกิริยาตอบสนอง หรือการแลกเปล่ียนท่ีสามารถวดัได ้ณ สถานท่ีใดท่ีหน่ึง 
ปัจจุบนัมีนกัการตลาดให้ความส าคญักบัเร่ืองบทบาทกบัการตลาดทางตรง อยา่งกวา้งขวาง
ข้ึน  เป็นบทบาทในการสร้างความสัมพนัธ์ในระยะยาวกบัผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ เพ่ิมมากข้ึน
หรือเป็นส่ือสารเฉพาะเจาะจง เพื่อการเขา้ถึงตลาดเหล่าน้ีมากข้ึน เช่นส่ือจ าพวกนิตยสาร  
ท่ีไดรั้บการออกแบบมาเพ่ือถ่ายทอดการโฆษณาละบทบรรณาธิการบริการลูกคา้เฉพาะกลุ่ม 
ในขณะท่ีความกา้วหนา้ของส่ือโทรทศัน์ อินเตอร์เน็ตออนไลน์เขา้มามีบทบาทเป็นอยา่งมาก 
เพ่ือน าไปสู่การเผยแพร่การกระจายช่องสัญญาณทีวีจ านวนมากมาย เพ่ือเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ใน
อนาคตมากยิ่งข้ึน ส่ือเหล่าน้ีไม่เพียงแต่เขา้ถึงส่วนตลาดแต่ยงัเขา้ถึงปัจเจกบุคคลหรือ
ส่วนประกอบลูกคา้คนเดียวอีกดว้ย 
 
 
 

วธีิการด าเนินการวจัิย 
 ประชากร 
 กลุ่มท่ี 1 กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะบา้นทุ่งปราณ จ านวน 10 คน ไดแ้ก่ นายอภิชยั รอดหยู ่
นายส าเริง รักษาชล นางปราณี รักษาชล นายถาวร จันทร์แก้ว นายธวี ศรีหรัญ นายสมภพ  
ขาวเสน นายส าราญ รักษาชล นายส าริต รักษาชล นายสุริยา สระส าเร็จ และนายเอกพนัธ์  
เจิดศิริ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผูส่้งเสริมสนับสนุนการเล้ียงแพะ จ านวน 3 คน  นายประชา คงโอ 
(หัวหนา้ปศุสัตวอ์  าเภอชะอวด) นายปราโมทย ์หนูนุ่ม (เจา้พนกังานสัตวบาล อ าเภอชะอวด) 
และพนัต ารวจเอกพิทกัษ ์คลงัจนัทร์ (นายกองคก์ารบริหารส่วนต าบลบา้นตูล) 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี 
 1. ผูว้ิจยัถือเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีสุดในการศึกษาวิจยัเชิงคุณภาพ ดงันั้นผูว้ิจยัจึง
ไดเ้ตรียมแบบบนัทึกประเด็นการศึกษา ตวัศึกษาท าความเขา้ใจในแนวคิดทฤษฏีท่ีเก่ียวขอ้ง
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กบัเร่ืองท่ีศึกษาก าหนดวิธีการและประเด็นท่ีส าคญัเพ่ือเป็นแนวทางในการรวบรวมขอ้มูล
อยา่งรอบดา้น ตรงตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั 
 2. แบบสัมภาษณ์ โดยผูว้ิจยัจะสัมภาษณ์ในประเด็นตามวตัถุประสงค ์คือ ปัญหา 
และแนวทางการพฒันาทางการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้นทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้น
ตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช เพื่อท่ีจะไดข้อ้มูลท่ีครบถว้น ชดัเจน และมีความ
ถูกตอ้งตรงตามความเป็นจริงทุกประการ 
 3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
  3.1 การศึกษาขอ้มูลจากเอกสาร เป็นการศึกษาคน้ควา้รวบรวมขอ้มูลเพื่อ
น าไปใช้เป็นแนวทางการเรียนรู้ท่ีควบคุมเน้ือหาได้อย่างถูกต้อง โดยรวบรวมขอ้มูลจาก
หนงัสือ เอกสาร งานวจิยั และวทิยานิพนธ์ต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเน้ือหา ซ่ึงเป็นขอ้มูลทุติยภูมิ 
  3.2 การศึกษาภาคสนาม เป็นการศึกษาในเชิงคุณภาพเป็นการศึกษาท่ีลงพ้ืนท่ี
เพ่ือเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใชก้รอบแนวคิดท่ีก าหนดไวเ้ป็นแนวทางในการแสวงหาความจริง
ท่ีเก่ียวกบัการศึกษาปัญหา และแนวทางการพฒันาทางการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้น
ทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช โดยสมัภาษณ์จากกลุ่ม
ตวัอยา่ง  
 4. การวิเคราะห์ขอ้มูล  หาขอ้เท็จจริงกบัขอ้มูลท่ีไดม้า โดยน าขอ้มูลท่ีเป็นความ
จริงนั้นมาวเิคราะห์ในเชิงพรรณนา 
 

สรุปผลการวจัิย 
1. สภาพปัญหาทางดา้นการตลาดของกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้นทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 

ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช 
 1.1 ดา้นเงินทุนหมุนเวียน ในการเล้ียงแพะมีค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน  

ท่ีตอ้งจ่ายเพ่ือให้การด าเนินการเล้ียงแพะเป็นไปอยา่งต่อเน่ือง เช่น ค่าใชจ่้ายเก่ียวกบัการค่า
น ้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง ค่าแรงงาน เป็นตน้ ซ่ึงเกษตรกรมีทั้ งใช้เงินทุนของ
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ตนเอง และมีการกูย้มืเงินจากแหล่งเงินทุนมาใชใ้นการลงทุน ท าใหเ้กิดปัญหาการขาดสภาพ
คล่องในการหมุนเวยีนทางการเงิน   

 1.2 ดา้นการไม่ระบุกลุ่มลูกคา้ให้ชดัเจน เน่ืองจากเน้ือแพะไม่เป็นท่ีนิยม
บริโภคเหมือนเน้ือสัตวท์ัว่ไป กลุ่มลูกคา้และตลาดจ าหน่ายจึงเป็นกลุ่มเฉพาะ ไม่สามารถ
ระบุลูกคา้ไดช้ดัเจน ซ่ึงกลุ่มผูบ้ริโภคเน้ือแพะยงัเป็นกลุ่มเฉพาะ เช่น กลุ่มผูน้ับถือศาสนา
อิสลาม กลุ่มผูนิ้ยมโภคเน้ือแพะ พ่อคา้ผูซ้ื้อเน้ือแพะมกัจะเป็นพ่อคา้ต่างถ่ินท่ีเขา้มาซ้ือแพะ 
เพ่ือรวบรวมไปขายต่อกลุ่มผูบ้ริโภค  

 1.3 ดา้นการไม่รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ โดยกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัไม่รู้จัก
ตลาดแบบบอกต่อ เน่ืองจากผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะไม่ใช่คนในชุมชน แต่จะเป็นกลุ่มบริโภค
จากภายนอก ซ่ึงจะมีพ่อคา้คนกลางมารวบรวมซ้ือไปจ าหน่ายยงัพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ท าให้ผูบ้ริโภค
อาจไม่ทราบว่าเน้ือแพะมาจากแหล่งใด นอกจากน้ีแล้วกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัไม่กลุ่ม
เครือข่ายระหวา่งกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะดว้ยกนั ในการซ้ือขายแลกเปล่ียนแพะเน้ือ ท าให้ตลาดใน
การซ้ือขายไม่กวา้งนกั 

 1.4 ด้านไม่มีการวางแผนในระยะยาว ไม่มีการวางแผนในระยะเก่ียวกบั 
การเล้ียงแพะ มีปัญหาดา้นการผลิตแพะเน้ือ ในดา้นพนัธ์ุแพะ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะส่วนใหญ่
ขาดการวางแผนปรับปรุงพนัธ์ุแพะท่ีชดัเจน ท าให้แพะคุณภาพดีเหมาะส าหรับเป็นพ่อแม่
พนัธ์ุลดลงเร่ือยๆ ขาดการวางแผนในด้านอาหารแพะ โดยเฉพาะในช่วงฤดูแลง้ มีปัญหา
เก่ียวกบัการหาซ้ืออาหารขน้ส าหรับเล้ียงแพะไดย้าก เน่ืองจากไม่มีการวางจ าหน่ายเหมือน
เช่นกบัอาหารโคเน้ือ โคมนม ท าให้ราคาแพง นอกจากน้ีแลว้กลุ่มผูเ้ล้ียงยงัขาดการวางแผน
ระยะยาวเก่ียวกบัดา้นสุขภาพของแพะ และการวางแผนระยะยาวเก่ียวกบัดา้นการตลาดใน
การจ าหน่ายเน้ือแพะ ยงัขาดตลาดท่ีแน่นอน และราคาท่ีเหมาะสม 

 1.5 ด้านใช้งบประมาณมากเกินไป กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบ้านทุ่งปราณมี 
การใชง้บประมาณในการลงทุนเพ่ือเล้ียงแพะเน้ือมากเกินไป เน่ืองจากการเล้ียงตอ้งมีการ
ลงทุนตั้งแต่ค่าพนัธ์ุแพะ ค่าอาหารสัตว ์และค่าเวชภณัฑเ์คมีภณัฑ ์ ค่าใชจ่้ายเก่ียวกบัการซ้ือ
เคร่ืองมืออุปกรณ์ ค่าใช้จ่ายในการก่อสร้างโรงเรือน การเร่ิมตน้เล้ียงแพะนั้นจะมีการใช้
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งบประมาณในการลงทุนท่ีสูง  และกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะยงัขาดการวางแผนในการใชง้บประมาณ
ในแต่ละดา้น ไม่มีการท าบญัชีรายรับ-รายจ่ายในการซ้ือเคร่ืองมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ ท าให้
เกิดการใชง้บประมาณเกินไป 

 

  
ภาพที่ 2  ลกัษณะโรงเรือนส าหรับเล้ียงแพะ ภาพที่ 3  ลกัษณะโรงเรือนส าหรับเล้ียงแพะ 

  
ภาพที่ 4  แสดงแพะท่ีเล้ียงไว ้ ภาพที่ 5  แสดงแม่พนัธ์ุแพะ 

 2. ศึกษาแนวทางการพัฒนาทางด้านการตลาดของกลุ่มผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือ  
บา้นทุ่งปราณ หมู่ท่ี 4 ต าบลบา้นตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช 
  2.1 การโฆษณา กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้นทุ่งปราณ ควรมีการโฆษณาทางส่ือ
ต่าง ๆ เช่น วิทยุ บนส่ือออนไลน์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผูบ้ริโภคทราบถึงแหล่งเพาะเล้ียงแพะเน้ือ 
คุณภาพของเน้ือแพะท่ีเน้ือของแพะไม่มีกล่ินสาบ สามารถน าไปประกอบอาหารในพิธีกรรม
ต่าง ๆ  
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  2.2 การส่งเสริมการขาย โดยกลยุทธ์การสร้างเครือข่าย ควรมีการสร้าง
เครือข่ายในจงัหวดั ผูผ้ลิตและผูท่ี้เก่ียวขอ้งควรสร้างเครือข่ายทางการตลาดของแพะเน้ือให้
เกิดข้ึนอยา่งเป็นรูปธรรม ไดส่้งเสริมและสนบัสนุนให้มีการรวมกลุ่มกนัทั้งในรูปแบบของ
ชมรมวิสาหกิจชุมชน และเครือข่ายในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือสนบัสนุนให้มีผูเ้ล้ียงแพะมากข้ึน 
มีการจดัท าเวบ็ไซตข์องกลุ่มคนเล้ียงแพะ เพ่ือเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัแพะทั้งดา้นราคาและ
ปริมาณจ านวนแพะ  
  2.3 การประชาสัมพนัธ์ การประชาสัมพนัธ์เป็นการน าเสนอให้ผูบ้ริโภค
เห็นประโยชน์และหันมานิยมการบริโภคผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะมากข้ึน โดยการส่ือสาร
เพ่ือให้ผูบ้ริโภคเขา้ถึงขอ้มูลเก่ียวกบัแพะ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีความช่ืนชอบในการบริโภค
ผลิตภณัฑ์จากแพะ โดยมีความชอบในคุณลกัษณะทางดา้นรสชาติท่ีอร่อย และคุณค่าทาง
อาหารท่ีดีต่อสุขภาพของผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะ  
  2.4 การตลาดภายในชุมชน การท่ีผูผ้ลิตแพะสามารถจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ 
เน้ือแพะให้แก่ผูซ้ื้อ โดยไม่ผ่านตวัแทนหรือคนกลาง อาจจะสามารถท าก าไรไดม้ากกว่า 
การจ าหน่าย ผ่านพ่อค้าแพะหลายระดับ กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะมีการจ าหน่ายโดยตรงให้กับ 
เพ่ือนบา้นในละแวกท่ีเล้ียงแพะ เพ่ือน าไปใชป้ระกอบพิธีกรรมทางศาสนา และอาจจะน าไป
เล้ียง เพ่ือขยายพนัธ์ุต่อไป 
 

  
ภาพที ่6  การโฆษณาผา่นส่ือวทิยุ

ออนไลน์ 
ภาพที ่7  เพจของกลุ่มเล้ียงแพะบา้นทุ่ง

ปราณ 
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ภาพที ่8  การท าแกงแพะของกลุ่มเล้ียง

แพะบา้นทุ่งปราณ 

ภาพที ่9  ประโยชนข์องเน้ือแพะ 
 

 
อภิปรายผล 
 1. ปัญหาการตลาดแพะเน้ือ กรณีศึกษา กลุ่มผู้เลีย้งแพะเน้ือบ้านทุ่งปราณ หมู่ที่ 4 
ต าบลบ้านตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช  
 เงินทุนหมุนเวียน  ในการเล้ียงแพะมีค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน ซ่ึงเกษตรกรมี
ทั้งใชเ้งินทุนของตนเอง และมีการกูย้ืมเงินจากแหล่งเงินทุนมาใชใ้นการลงทุน ท าให้เกิด
ปัญหาการขาดสภาพคล่องในการหมุนเวยีนทางการเงิน ดา้นการไม่ระบุกลุ่มลูกคา้ให้ชดัเจน 
เน่ืองจากเน้ือแพะไม่เป็นท่ีนิยมบริโภคเหมือนเน้ือสัตวท์ัว่ไป กลุ่มลูกคา้และตลาดจ าหน่าย
จึงเป็นกลุ่มเฉพาะ ไม่สามารถระบุลูกคา้ไดช้ดัเจน ดา้นการไม่รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ โดย
กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัไม่รู้จกัตลาดแบบบอกต่อ เน่ืองจากผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จะไม่ใช่คนใน
ชุมชน แต่จะเป็นกลุ่มบริโภคจากภายนอก  ไม่มีการวางแผนในระยะเก่ียวกบัการเล้ียงแพะ 
 มีปัญหาด้านการผลิตแพะเน้ือ ในด้านพันธ์ุแพะ เกษตรกรผู ้เล้ียงแพะส่วนใหญ่ขาด 
การวางแผนปรับปรุงพนัธ์ุแพะท่ีชดัเจน ท าให้แพะคุณภาพดีเหมาะส าหรับเป็นพ่อแม่พนัธ์ุ
ลดลงเร่ือยๆ กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบา้นทุ่งปราณมีการใชง้บประมาณในการลงทุนเพ่ือเล้ียง
แพะเน้ือมากเกินไป เน่ืองจากการเล้ียงตอ้งมีการลงทุนตั้งแต่ค่าพนัธ์ุแพะ ค่าอาหารสตัว ์และ
ค่าเวชภณัฑเ์คมีภณัฑ ์ขาดการวางแผนในการใชง้บประมาณในแต่ละดา้น ไม่มีการท าบญัชี
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รายรับ-รายจ่ายในการซ้ือเคร่ืองมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ  ท าให้เกิดการใชง้บประมาณเกินไป  
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของนิสากร กล้าณรงค์ (2549) ศึกษาเร่ือง ศึกษาปัจจัยท่ีเป็น
อุปสรรคในการส่งเสริมการเล้ียงแพะเพ่ือการคา้ในภาคใต ้: กรณีศึกษาอ าเภอจะนะ จงัหวดั
สงขลา ผลการศึกษาพบวา่ ปัญหาท่ีพบในกลุ่มผูเ้ล้ียงแต่ละกลุ่มจะแตกต่างกนัดงัน้ี 1.กลุ่มผู ้
เล้ียงแพะทุ่งแนะ ปัญหาของกลุ่มเกิดจากสมาชิกในกลุ่มขาดความรับผิดชอบในหน้าท่ีท่ี
ไดรั้บมอบหมายจากกลุ่มในการดแลแปลงหญา้และเล้ียงดูแพะ ท าใหแ้พะสุขภาพไม่ดี  ป่วย
และผอม และแพะตายจ านวนมากจึงลม้เลิกกลุ่ม 2. กลุ่มเล้ียงแพะปลายแหลม ปัญหาเกิดจาก
หญา้ไม่เพียงพอในการเล้ียงแพะ เน่ืองจากสภาพพ้ืนท่ีซ่ึงเป็นดินทรายติดชายทะเล เม่ือถึงฤดู
แลง้หญา้จะตายหมดและพ้ืนท่ีว่างในหมู่บา้นซ่ึงเคยเป็นท่ีเล้ียงแพะลดน้อยลง จากการน า
พ้ืนท่ีไปปลูกไมผ้ล หญา้ท่ีเคยให้แพะกินจ ากดัลง ท าให้ไม่มีพ้ืนท่ีในการเล้ียงแพะจึงลม้เลิก
กลุ่ม 3. กลุ่มเล้ียงแพะแหละแงะ ปัญหาเกิดกจากแพะป่วยเป็นโรค ผอมและตายมาก จึงเลิก
เล้ียง 4. กลุ่มเล้ียงแพะดินอะ ปัญหาเกิดจากพ้ืนท่ีเล้ียงแพะไม่เพียงพอต่อการขยายจ านวนของ
แพะท่ีเพ่ิมมาก จึงเลิกเล้ียงแต่ถา้มีพ้ืนท่ีจ านวนมากพอจะเล้ียงใหม่ และ 5. กลุ่มเล้ียงแพะ
หลุมโดน เป็นเพียงกลุ่มเล้ียงแพะกลุ่มเดียวท่ียงัคงเล้ียงแพะ เพ่ือการคา้อยู ่เน่ืองจากเป็นกลุ่ม
ท่ีเล้ียงแพะมานาน สามารถจ าหน่ายแพะไดอ้ยา่งต่อเน่ือง โดยมีผูม้าซ้ือถึงท่ีบา้น ท าให้ไม่มี
ปัญหาตลาด  
 
 2. แนวทางการส่งเสริมการตลาดแพะเน้ือ กรณีศึกษา กลุ่มผู้เลีย้งแพะเน้ือบ้าน
ทุ่งปราณ หมู่ที ่4 ต าบลบ้านตูล อ าเภอชะอวด จงัหวดันครศรีธรรมราช  
 กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือบ้านทุ่งปราณ ควรมีการโฆษณาทางส่ือต่าง ๆ เช่น วิทยุ  
บนส่ือออนไลน์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผูบ้ริโภคทราบถึงแหล่งเพาะเล้ียงแพะเน้ือ คุณภาพของเน้ือ
แพะท่ีเน้ือของแพะไม่มีกล่ินสาบ  การขายโดยใช้พนักงาน หากมีพนักงานการขาย และ
ส่งออกอย่างรวดเร็ว การส่งเสริมการขาย โดยกลยุทธ์การสร้างเครือข่าย ไดส่้งเสริมและ
สนับสนุนให้มีการรวมกลุ่มกนัทั้งในรูปแบบของชมรมวิสาหกิจชุมชน และเครือข่ายใน
รูปแบบต่าง ๆ เพ่ือสนบัสนุนใหมี้ผูเ้ล้ียงแพะมากข้ึน การประชาสัมพนัธ์เป็นการน าเสนอให้
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ผูบ้ริโภคเห็นประโยชน์และหนัมานิยมการบริโภคผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะมากข้ึน การตลาด
ทางตรง การท่ีผูผ้ลิตแพะสามารถจ าหน่ายผลิตภณัฑ ์เน้ือแพะใหแ้ก่ผูซ้ื้อ โดยไม่ผา่นตวัแทน
หรือคนกลาง อาจจะสามารถท าก าไรได้มากกว่าการจ าหน่ายผ่านพ่อค้าแพะ พบว่า 
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของชูตา แกว้ละเอียด (2558)  ศึกษาเร่ือง การพฒันาการตลาดแพะเพื่อ
เพ่ิมมูลคา้ทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในจงัหวดัสงขลา ผลการวจิยัพบวา่ ควรมีกล
ยทุธ์การพฒันาการตลาดผลิตภณัฑจ์ากแพะเน้ือ คือ กลยทุธ์การสร้างเครือข่ายให้กวา้งขวาง
และเข้มแข็ง โดยอาศัยความร่วมมือกันของผู ้ท่ี เก่ียวข้องกับแพะ เพ่ือช่วยเหลือและ
แลกเปล่ียนขอ้มูลกันบนพ้ืนฐานความพอเพียง ท าให้ทราบข่าวสารความเคล่ือนไหวของ
ผลิตภณัฑ์แพะเน้ือตลอดห่วงโซ่อุปทาน เพ่ือตอบสนองอุปสงค์ของผูบ้ริโภคในฤดูกาลท่ี
แตกต่างกนั อีกทั้งควรมีกลยุทธ์การขยายช่องทางการตลาดของแพะเน้ือให้มีหลากหลาย
ระดบั มีตวัแทนเพ่ิมข้ึนทั้งตลาดระดบัทอ้งถ่ินตลาดระดบัจงัหวดั ตลาดภายในประเทศและ
ตลาดต่างประเทศ 
 

ข้อเสนอแนะ 
 ขอ้เสนอแนะในการน าผลการวจิยัไปใช ้
 1. หน่วยงานภาครัฐควรมีการส่งเสริมเน้นในกระบวนการสร้างกลุ่มสร้าง
เครือข่ายท่ีเป็นรูปธรรมและประสานงานกบัภาคเอกชนเขา้มามีส่วนร่วมในการด าเนินงาน 
 2. จดัทุนสนบัสนุนกลุ่มเกษตรกรอยา่งจริงจงัและต่อเน่ือง 
 3. ดา้นการปรับปรุงพนัธ์ุ ควรสนบัสนุนคน้ควา้การวิจยัในการพฒันาสายพนัธ์ุ
แพะเพราะเกษตรกรส่วนใหญ่การไดม้าของแม่พนัธ์ุแพะในฟาร์มซ้ือจากพ่อคา้ในพ้ืนท่ี หาก
ภาครัฐไม่เขา้มาดูแลอยา่งจริงจงัจะท าใหเ้กิดปัญหาในการผสมเลือดชิด 
 4. การถ่ายทอดเทคโนโลยีดา้นการจดัการฟาร์มเช่น ดา้นการตลาด การจ าหน่าย
แพะมีชีวติ 
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 5. ควรมีการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะ โดยการวางแผนการผลิตแพะ ทั้งระยะ
สั้น ปานกลาง และระยะยาว เพ่ือให้สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค ให้มีผลผลิต
ออกจ าหน่าย ตลอดทั้งปี  
 6. ควรวางแผนการตลาดแพะอยา่งครบวงจร ส่งเสริมใหมี้การประชาสมัพนัธ์  
เพ่ือเพ่ิมการบริโภคแพะเน้ือ พร้อมทั้ งให้ขอ้มูลข่าวสารถึงคุณค่าทางอาหาร อีกทั้ งขยาย
ช่องทางใน การจ าหน่ายแพะเน้ือใหก้วา้งขวางมากข้ึน 
 ขอ้เสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป 
 1. ควรสนับสนุนให้มีการค้นควา้วิจัยด้านการพัฒนาสายพันธ์ุท่ีเกษตรกร
ตอ้งการเล้ียง 
 2. การถ่ายทอดเทคโนโลยดีา้นการจดัการฟาร์มและการควบคุมโรค การส่งเสริม
ด้านการจัดท ามาตรฐานฟาร์ม และมาตรฐานสินค้าจากแพะ อาทิ แพะมีชีวิต เน้ือแพะ
ช าแหละอาหารแปรรูปจากเน้ือ 
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