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บทคัดย่อ 

 
  งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม 2) พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 3) เพ่ือประเมินความเหมาะสม
ของสื่อ 4) เพ่ือเผยแพร่และศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อ กลุ่มเป้าหมายในการวิจัยครั้งนี้คือ
ผู้เชี่ยวชาญในการประเมินความเหมาะสม จ านวน 5 ท่าน ประชาชนทั่วไปในการประเมินความพึงพอใจ จ านวน 
100 คน เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา ประกอบด้วย 1) โมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิด
นครพนม 2) แบบประเมินความเหมาะสม 3) แบบประเมินความพึงพอใจ สถิติท่ีใช้คือ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม พบว่า โมชันกราฟิกเป็นสื่อที่มีความเหมาะสม
ในการน ามาพัฒนาเป็นสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 2) ผลการพัฒนาสื่อ ได้สื่อโมชันกราฟิก 
ที่มีความยาว 7.37 นาที โดยจะมีการน าเสนอเนื้อหาด้านเส้นทางการท่องเที่ยวพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัด
นครพนม พร้อมโมเดล 3 มิติของตัวองค์พระธาตุทั้ง 8 แห่ง 3) ผลการประเมินความเหมาะสมจากผู้เชี่ยวชาญ
โดยภาพรวมอยู่ในระดับ เหมาะสมมากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.54) และ 4) ความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมาย 
ที่มีสื่อโดยภาพรวมอยู่ในระดับ เหมาะสมมากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.64)  
 
ค าส าคัญ: สื่อประชาสัมพันธ์ โมชันกราฟิก นครพนม 
 

Abstract 
 
 The purposes of the research were 1) to study context and analyze the guidelines for 
the developing the promotional media for cultural tourism of birth relic pagodas in Nakhon 
Phanom province, 2) to develop the motion graphic to promote cultural tourism titled 
“Superstitious Visitor Trail to Birth Relic Pagodas in Nakhon Phanom province” 3) to assess the 
media appropriateness, 4) to publish the media and study the target group’s satisfaction 
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towards the media. The sampled target groups include 5 experts who assessed the 
appropriateness of the media and 100 people from the general public who were used to 
evaluate user satisfaction. Research tools consist of 1) the motion graphic “Superstitious Visitor 
Trail to Birth Relic Pagodas in Nakhon Phanom province” 2) the appropriateness assessment 
form, 3) the satisfaction assessment form. The statistics used were the average and standard 
deviation. The results shown that; 1) from studying the context and analyze the guidelines for 
the developing the public relations media for cultural tourism of birth relics in Nakhon Phanom 
province found that motion graphics were an appropriate medium to be developed as a public 
relations medium for cultural tourism. 2) media development resulted in a 7.37 minutes long 
motion graphic which shows visitor trail to Birth Relic Pagodas in Nakhon Phanom province 
with 3D models of the 8 Buddha Relics pagodas. 3) experts’ assessment of the appropriateness 
of the media was at the highest level (𝑥̅=4.52, S.D.=0.54) and 4) overall user satisfaction was 
also at the highest level (𝑥̅=4.52, S.D.=0.64). 
 
Keywords: Public Relations Media, Motion Graphics, Nakhon Phanom 
 
1.  บทน า 
 1.1 ทีม่าและความส าคัญของปัญหา 

การท่องเที่ยวถือว่าเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทส าคัญของเศรษฐกิจในประเทศไทย และเป็นอุตสาหกรรม
ที่ใหญ่ที่สุดของโลก เห็นได้จากการขยายตัวของการท่องเที่ยวทั่วโลกที่เพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วในทุกปี ในด้านเศรษฐกิจ
การท่องเที่ยวนับเป็นการผลิตสาขาบริการที่มีบทบาทส าคัญ ทั้งในแง่ของการสร้างรายได้ การกระจายรายได้ 
ในวงกว้าง และสร้างงานเพิ่มขึ้นในประเทศได้อย่างรวดเร็ว ปัจจุบันการท่องเที่ยวส่งผลกระตุ้นให้เศรษฐกิจของ
ประเทศไทยเจริญเติบโตมากขึ้น โดยจากการวัดอัตราการเติบโตของการท่องเที่ยวในประเทศไทยจากรายได้
ของนักท่องเที่ยวชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย ในปี 2561 มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
เดินทางเข้า จ านวน 38,277,300 คน มีมูลค่าถึง 2 ล้านล้านบาท (วีระศักดิ์ โควสุรัตน์ , 2562) รัฐบาลไทยได้ 
ให้ความส าคัญในการน าการส่งเสริมการท่องเที่ยวมาเป็นยุทธศาสตร์ส าคัญอย่างหนึ่ง  ในการสร้างรายได้ของ
ประเทศ และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในประเทศให้อยู่ดีกินดีมีรายได้เพ่ิมมากขึ้น จากการพัฒนา
ด้านการท่องเที่ยวส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ิมมากขึ้น  เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงศิลป์วัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและกีฬา เป็นต้น 

จังหวัดนครพนม เป็นจังหวัดที่ถือเป็นศูนย์กลางของพระพุทธศาสนาอีกหนึ่งแห่งที่มีชื่อเสียงมาอย่าง
ยาวนาน ตั้งแต่สมัยอาณาจักรศรีโคตรบูรณ์อันรุ่งเรือง เปรียบเป็นแหล่งหลอมรวมแห่งวิถีชีวิต  และอารยธรรม
ที่ไหลหลากเข้ามาพร้อมกับสายน้ าโขง อีกทั้งยังเป็นที่ประดิษฐานขององค์พระธาตุพนมพระบรมธาตุเจดีย์ 
ที่บรรจุพระอุรังคธาตุขององค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้า ถือเป็นศูนย์รวมจิตใจของผู้คนสองฝั่งโขง คติความเชื่อ  
การไหว้พระธาตุของชาวล้านนาเชื่อกันว่า พระธาตุพนมเป็นพระธาตุประจ าปีเกิดของคนที่เกิดปีนักษัตรวอก 
หากมีโอกาสไปสักการบูชา จักเสริมสิริมงคล และด้วยการส่งเสริมการท่องเที่ยวร่วมกับการส่งเสริมการไหว้พระ
ท าบุญ จึงได้เกิดโครงการไว้พระธาตุประจ าวันเกิดขึ้น ซึ่งเป็นแนวความคิดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
และอาจารย์คฑา ชินบัญชร โดยท่านอาจารย์คฑา ชินบัญชร ได้ใช้หลักวิชาการและทางโหราศาสตร์เพ่ือสร้าง
แนวความคิดพระธาตุประจ าวันเกิดขึ้นมาตั้งแต่ปี 2547 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานนครพนม , 
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2548) เพ่ือให้ประชาชนที่สนใจทั่วไปใช้เป็นข้อมูลในการเดินทางไปนมัสการพระธาตุประจ าวันเกิดทั้ง 8 แห่ง
ของจังหวัดนครพนม ได้แก่ พระธาตุพนม พระธาตุเรณู พระธาตุศรีคูณ พระธาตุมหาชัย พระธาตุมรุกขนคร 
พระธาตุประสิทธิ์ พระธาตุท่าอุเทน และพระธาตุนคร ซึ่งเป็นพระธาตุที่มีความส าคัญของจังหวัดนครพนม  
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานนครพนมได้มีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เช่น ห่มผ้าพระธาตุประจ าวันเกิด 
ชีวิตล้ าเลิศตลอดปี เพ่ือสร้างความเชื่อและสร้างกิจกรรมส าหรับแหล่งท่องเที่ยวทางด้านพิธีกรรมเป็นการ
กระตุ้น การท่องเที่ยวของพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม สอดคล้องกับแนวความคิดของ ศุภลักษณ์ 
อัครางกูร (2551) ที่ว่าการท่องเที่ยวเชิงศาสนา เป็นการเดินทางโดยมีเหตุผลทางศาสนาเป็นหลัก ถือเป็นการปฏิบัติ
ทีมี่มาตั้งแต่ยุคแรกๆ เป็นแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มายังจังหวัดนครพนมมากข้ึน 

สภาพภูมิประเทศของจังหวัดนครพนม มีพ้ืนที่ตั้งอยู่ภาคอีสานตอนบนติดกับลุ่มแม่น้ าโขง  เป็นแหล่ง
อารยธรรมทางศาสนาตามที่กล่าวมา การเดินทางเข้าสู่ตัวจังหวัดนครพนมมีทั้งทางรถยนต์ และเครื่องบิน แต่ก็
เป็นการเดินทางระยะทางไกล ประกอบกับแหล่งพระธาตุประจ าวันเกิดก็มีที่ตั้งห่างไกลกัน มีเพียงข้อมูล 
ให้ศึกษาผ่านเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ และแผ่นพับแนะน าที่ท่องเที่ยวของ ททท.จังหวัดนครพนม ซึ่งการเข้าถึง
ของประชาชนทั่วไปอาจจะยังไม่สะดวกท่ัวถึง 

ด้วยเทคโนโลยีในยุคปัจจุบันมีการพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว ทั้งในเรื่องของสื่อประชาสัมพันธ์มีหลากหลาย
รูปแบบ เช่น โมชันกราฟิก อินโฟกราฟิก สื่อออนไลน์ต่าง ๆ ก็มีการพัฒนาการใช้งานไปอย่างมาก ซึ่งสื่อโมชันกราฟิก
ก็เป็นสื่อสมัยใหม่ที่มีความน่าสนใจ เพราะโมชันกราฟิกจะเป็นสื่อที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายกลุ่ม 
ไม่ว่าจะเป็นเพศหญิง เพศชาย เด็ก ผู้ใหญ่ หรือคนแก่ ก็สามารถติดตามดูได้ อาจจะเนื่องมาจากเป็นสื่อที่มี
รูปแบบประสม เป็นทั้งการ์ตูน 2 มิติ 3 มิติ ที่มีการเรียบเรียงเนื้อหาให้กระชับ มีการด าเนินเรื่องอย่างรวดเร็ว 
มีเทคนิคการน าเสนอโดยใช้ความสามารถของโปรแกรมเพ่ือให้สื่อเป็นที่น่าสนใจกับผู้รับชม ประกอบกับ
เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตที่สะดวกและรวดเร็วในการเข้าถึงอุปกรณ์ต่าง ๆ เช่น โทรศัพท์มือถือ แท็บเล็ต ก็มีการ
พัฒนาไปอย่างมาก และราคาถูกลงเรื่อย ๆ ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ตได้ทุกที่ในประเทศไทย 

ผู้วิจัยมีแนวคิดที่จะพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทาง
สายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม โดยจะมีการน าเสนอเนื้อหาข้อมูลองค์พระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัด
นครพนม พร้อมน าเสนอโมเดล 3 มิติ ของตัวองค์พระธาตุเพ่ือให้ผู้รับชมเห็นรูปร่างในมุมมอง 3 มิติ  เพ่ือเป็น
การประชาสัมพันธ์ให้มีความน่าสนใจ ดึงดูดนักท่องเที่ยวและเพ่ือเป็นการกระตุ้นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
จังหวัดนครพนม ให้คนรู้จักนครพนมมากขึ้น  

1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 
1) ศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุ

ประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม 
2) พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุ

ประจ าวันเกิดนครพนม 
3) เพ่ือประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง 

เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 
4) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย

โมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 
 
  



Journal of Mass Communication Technology, RMUTP, Volume 9 No. 2 (July – December 2024) 
 

124 

2. การทบทวนวรรณกรรม  
 2.1 พระธาตุประจ าวันเกิด 

จังหวัดนครพนม เป็นจังหวัดที่ถือเป็นศูนย์กลางของพระพุทธศาสนาอีกหนึ่งแห่งที่มีชื่อเสียงมาอย่าง
ยาวนาน ตั้งแต่สมัยอาณาจักรศรีโคตรบูรณ์อันรุ่งเรือง เปรียบเป็นแหล่งหลอมรวมแห่งวิถีชีวิตและอารยธรรม  
ที่ไหลหลากเข้ามาพร้อมกับสายน้ าโขง อีกทั้งยังเป็นที่ประดิษฐานขององค์พระธาตุพนมพระบรมธาตุเจดีย์ 
ที่บรรจุพระอุรังคธาตุ ขององค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้า ถือเป็นศูนย์รวมจิตใจของผู้คนสองฝั่งโขง คติความเชื่อ
การไหว้พระธาตุของชาวล้านนาเชื่อกันว่าพระธาตุพนมเป็นพระธาตุประจ าปีเกิดของคนที่เกิดปีนักษัตรวอก 
หากมีโอกาสไปสักการะบูชา จักเสริมสิริมงคล (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานนครพนม, 2548) 

1) พระธาตุประจ าวันอาทิตย์คือ พระธาตุพนม ประดิษฐานที่วัดพระธาตุพนมวรมหาวิหาร อ าเภอ
ธาตุพนม ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 53 กิโลเมตร พระบรมธาตุองค์นี้ได้บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ (กระดูก
ส่วนหน้าอก) ของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า สร้างเมื่อราว พ.ศ. 1200-1400 สถาปัตยกรรมมีแหล่งที่มาเดียวกัน
กับปราสาทของขอม ได้มีการบูรณะอยู่หลายครั้ง เคยทรุดมาทั้งองค์เมื่อ พ.ศ. 2518 และได้รับการบูรณะใหม่
ตามแบบเดิมคือ เป็นเจดีย์ทรงสี่เหลี่ยมสูง 53.60 ตั้งอยู่บนฐานรูปสี่เหลี่ยมกว้าง ด้านละ 12.33 เมตร บนยอด
พระธาตุเป็นฉัตรทองค ามีน้ าหนักถึง 110 กิโลกรัม งานนมัสการพระธาตุพรม จัดขึ้นในวันขึ้น 10 ค่ า ถึง
แรม 1 ค่ า เดือน 3 ของทุกปี ตามคติความเชื่อของชาวล้านนาพระธาตุพนมเป็นพระธาตุประจ าปีเกิดของคนที่เกิด
นักกษัตรวอก อีกทั้งยังเป็นพระธาตุประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันอาทิตย์อีกด้วย เชื่อกันว่าผู้ที่นมัสการจะได้รับ
อานิสงส์มีบุญบารมีและผู้ให้ความเคารพนับถือ 

2) พระธาตุประจ าวันจันทร์ คือ พระธาตุเรณู ประดิษฐานที่วัดพระธาตุเรณู อ าเภอเรณูนคร ห่างจาก
ตัวจังหวัดประมาณ 50 กิโลเมตร สร้างเมื่อ  พ.ศ. 2463 เป็นพระธาตุคู่เมืองของชาวเรณูนคร องค์พระ
ธาตุมีลักษณะสวยงาม โดยจ าลองมาจากองค์พระธาตุพนม (องค์เดิม) แต่มีขนาดเล็กกว่า สูง 35 เมตร ตั้งอยู่
บนฐานสี่เหลี่ยม กว้างด้านละ 8.37 เมตร ภายในบรรจุพระไตรปิฎก พระพุทธรูปทองค า พระพุทธรูปเงิน 
ของมีค่าต่าง ๆ และเครื่องกกุธภัณฑ์ของพระยาและเจ้าเมือง พระธาตุเรณูถือเป็นองค์พระธาตุประจ าวันเกิด
ของผู้ที่เกิดวันจันทร์เชื่อกันว่าผู้ที่นมัสการจะได้รับอานิสงส์ส่งผลให้มีวรรณะงดงามผุดผ่องดังแสงจันทร์ 

3) พระธาตุประจ าวันอังคาร คือ พระธาตุศรีคุณ ประดิษฐานอยู่ที่วัดพระธาตุศรีคูณ อ าเภอนาแก 
ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 78 กิโลเมตร ค้นพบประมาณ พ.ศ. 2340 และได้มีการบูรณะครั้งใหญ่เมื่อ พ.ศ. 
2486-2490 มีลักษณะคล้ายพระธาตุพนม ภายในบรรจุพระอรหันตธาตุของพระโมคลานะ พระสารีบุตร และ
พระสังกัจจายนะ พระธาตุศรีคุณถือเป็นพระธาตุประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันอังคาร เชื่อกันว่าผู้ที่ได้ไปนมัสการ
พระธาตุแห่งนี้จะได้รับอานิสงส์ให้มีศักดิ์ศรีทวีคูณ 

4) พระธาตุประจ าวันพุธกลางวัน คือ พระธาตุมหาชัย ประดิษฐานที่วัดธาตุมหาชัย ต าบลมหาชัย 
อ าเภอปลาปาก ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 39 กิโลเมตร สร้างเมื่อ พ.ศ. 2495 มีลักษณะองค์พระธาตุเป็นรูป 
8 เหลี่ยม ภายในบรรจุพระบรมสารีริกธาตุและพระอรหันตธาตุของพระอัญญาโกณฑัญญะ พระสารีบุตร และ
พระอนุรุทร บริเวณใกล้เคียงกันยังมีพระพุทธรูปสลักจากไม้ต้นสะเดาหวานใหญ่ที่สุดในประเทศไทย สูง 40 เมตร 
และภาพเขียนฝาผนังอุโบสถ์แสดงประวัติ มีลวดลายศิลปะท่ีงดงาม หาดูได้ยากยิ่งในภาคอีสาน พระธาตุมหาชัย
ถือเป็นพระธาตุประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันพุธกลางวัน เชื่อกันว่าผู้ที่ได้ไปนมัสการพระธาตุแห่งนี้  จะได้รับ
อานิสงส์ประสบชัยชนะในชีวิต 

5) พระธาตุประจ าวันพุธกลางคืน คือ พระธาตุมรุกขนคร ประดิษฐานที่วัดมรุกขนคร ต าบลดอนนางหงส์ 
อ าเภอธาตุพนม ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 40 กิโลเมตร สร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2532 ลักษณะคล้ายพระธาตุพนม 
แต่เล็กกว่า ก่ออิฐถือปูนเป็นผงสี่เหลี่ยม ฐานกว้างด้านละ 20 เมตร พระธาตุสูง 50.9 เมตร มีความหมายว่า 
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สร้างขึ้นในโอกาสที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงครองสิริราชสมบัติครบ 50 ปี ประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิด
วันพุธกลางคืน เชื่อกันว่าผู้ที่ได้ไปนมัสการพระธาตุแห่งนี้จะได้มีแต่ความเจริญสุขสวัสดิ์ 

6) พระธาตุประจ าวันพฤหัสบดี คือ พระธาตุประสิทธิ์  ประดิษฐานที่วัดธาตุประสิทธิ์ อ าเภอนาหว้า  
ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 93 กิโลเมตร เดิมเป็นเจดีย์โบราณ ไม่ปรากฏหลักฐานว่าสร้างเมื่อใด จนกระทั่งเมื่อ 
พ.ศ. 2436 ได้มีการบูรณะซ่อมแซมครั้งใหญ่ โดยจ าลองรูปทรงมาจากองค์พระธาตุพนม ลักษณะรูปทรงสี่เหลี่ยม 
วัดโดยรอบฐานได ้20.80 เมตร สูง 28.52 เมตร ภายในบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ และพระอรหันตธาตุรวม 7 องค์ 
พระพุทธรูปเก่าแก่ ดินจากสังเวชนียสถาน 4 แห่ง พระพุทธบาทจ าลองที่อัญเชิญมาจากกรุงเทพมหานครเมื่อ พ.ศ. 
2500 พระธาตุประสิทธิ์ถือว่าเป็นพระธาตุประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันพฤหัสบดี เชื่อกันว่าผู้ที่ได้ไปนมัสการ 
พระธาตุแห่งนี้จะได้รับอานิสงส์ส่งผลให้สัมฤทธิ์ผลในการปฏิบัติงาน 

7) พระธาตุประจ าวันศุกร์ คือ พระธาตุท่าอุเทน ประดิษฐานที่วัดท่าอุเทน อ าเภอท่าอุเทน ห่างจาก
ตัวจังหวัดประมาณ 26 กิโลเมตร สร้างเมื่อ พ.ศ. 2455 เป็นเจดีย์ก่ออิฐถือปูนรูปสี่เหลี่ยม ซึ่งจ าลองมาจาก
พระธาตุพนม แต่มีขนาดเล็กและสูงกว่าพระธาตุพนม มีความสูงจากพ้ืนดินถึงยอด 33 วา ฐานกว้างด้านละ 6 วา 
3 ศอก ภายในบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ ซึ่งได้อัฐเชิญมาจากเมืองย่างกุ้ง สหภาพพม่า รวมทั้งพระพุทธรูปและ
ของมีค่าต่าง ๆ ที่มีจิตศรัทธาได้บรรจุถวายไว้ พระธาตุท่าอุเทนถือเป็นพระธาตุประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันศุกร์ 
เชื่อกันว่าผู้ที่ไปนมัสการพระธาตุแห่งนี้ได้รับอานิสงส์ให้มีชีวิตรุ่งเรืองเปรียบเสมือนพระอาทิตย์ขึ้นยามรุ่งอรุณ 

8) พระธาตุประจ าวันเสาร์ คือ พระธาตุนคร ประดิษฐานที่วัดมหาธาตุ  อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม 
พระธาตุนครมีลักษณะสี่เหลี่ยมจัตุรัส กว้างด้านละ 5.85 เมตร สูง 24 เมตร ก่อสร้างเสร็จในวันเพ็ญของ พ.ศ. 
2465 มีรูปแบบตามพระธาตุพนมองค์เดิม ภายในบรรจุพระอรหันตธาตุ พร้อมกับองค์พระพุทธรูปทองค าและ
ของมีค่าต่าง ๆ ที่ประชาชนมีจิตศรัทธาได้ถวายเพ่ือบรรจุในองค์พระธาตุ พระธาตุนครถือเป็นพระธาตุ
ประจ าวันเกิดของผู้ที่เกิดวันเสาร์ เชื่อกันว่าผู้ที่ไปนมัสการพระธาตุแห่งนี้จะได้รับอานิสงส์เสริมบุญบารมีและ
อ านาจวาสนาเป็นเจ้าคนนายคน 

2.2 โมชันกราฟิก 
โมชันกราฟิก หมายถึง ภาพกราฟิกเคลื่อนไหวที่เกิดจากการสร้างสรรค์เทคโนโลยีภาพลวงตาหรือ

ภาพเคลื่อนไหวที่มักจะรวมอยู่กับเสียง และใช้ส าหรับงานมัลติมีเดียทั่วไป กราฟิกเคลื่อนไหวถูกแสดง ผ่าน
เทคโนโลยีสื่ออิเล็กทรอนิกส์ แต่บางครั้งอาจแสดงผ่านเทคโนโลยีด้วย เช่น Thaumatrope เป็นของเล่นที่นิยม 
ในยุควิตอเรียเป็นบัตรภาพที่ทั้งสองภาพมีการแสดงเป็นภาพเคลื่อนไหวอย่างรวดเร็ว และ Phenakistoscope  
เกิดจากการใช้แผ่นดิสก์ที่แนบในแนวตั้งหมุนอยู่ในจุดศูนย์กลาง โดยแผ่นดิสก์เป็นรูปชุดภาพที่แสดงให้เห็น 
ในแต่ละข้ันตอนของภาพเคลื่อนไหว ผู้ใช้จะมองเห็นผ่านดิสก์ที่สะท้อนภาพเป็นการเคลื่อนไหว ภาพที่สะท้อน 
ภาพอย่างรวดเร็วเป็นหนึ่งเดียวกัน หรือ Flip Book ที่เกิดจากการวาดภาพในแต่ละแผ่นบนสมุดเล่าที่แสดงนั้น 
จะเห็นภาพนิ่งที่แสดงการเคลื่อนไหวอย่างรวดเร็วในแต่ละหน้าอย่างปะติดปะต่อกัน ความแตกต่างของภาพกราฟิก 
ยังคงแตกต่างกันอยู่มากตามระยะเวลาที่เปลี่ยนไป ซึ่งเราไม่สามารถระบุได้ด้วยระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลง 

โมชันกราฟิกเกิดมาจากการผสมค า 2 ค า คือ โมชัน (Motion) ที่หมายถึงการเคลื่อนไหว และค าว่า
กราฟิก (Graphic) หมายถึง ภาพ ซึ่งภาพในท่ีนี้เป็นได้หลายอย่างไม่ใช่แค่เพียงภาพถ่ายเท่านั้น แต่ไม่ว่าจะเป็น
ภาพการ์ตูน รูปสี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม เส้น ทุกอย่างล้วนนับเป็นภาพกราฟิกได้หมด เมื่อสองค านี้มารวมกันเป็น
ค าว่าโมชันกราฟิกจะแปลแบบง่าย ๆ ว่า ภาพกราฟิกแบบเคลื่อนไหวนั่นเอง โดยโมชันกราฟิกจะเป็นการน า
กราฟิกต่าง ๆ มาขยับ และเคลื่อนไหวให้เกิดความน่าสนใจ ซึ่งจะช่วยสร้างความสนุกสนานให้กับงานกราฟิก  
ที่เป็นภาพนิ่ง และบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูลต่าง ๆ ได้ดี มีชีวิตชีวายิ่งขึ้น (จงรัก เทศนา, 2560) 
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โมชันกราฟิกเป็นการเล่าเรื่องราวที่มีข้อมูลมาก เข้าใจยาก ออกมาในรูปแบบที่ สวยงามสนุกสนาน  
น่าติดตาม และเข้าใจง่าย มี 7 ขั้นตอน ดังนี้ 

1) Direction Concept หรือการก าหนดทิศทางของงาน เป็นขั้นตอนที่ต้องใช้ Creative ต้องค้นหา
โครงสร้างทิศทางของเนื้อเรื่องท่ีจะเล่า 

2) Mood Board เป็นสิ่งที่รวบรวมไอเดีย และแรงบันดาลใจ การออกแบบจะต้องประกอบไปด้วย  
สีตัวอักษร รูปภาพ เมื่อน าองค์ประกอบทุกส่วนลงไปใน Mood Board เรียบร้อย จะท าให้มองเห็นภาพรวม
ของงานได้โดยง่าย 

3) Script หรือ บท เป็นแบบร่างของการสร้างภาพยนตร์หรือการท าภาพเคลื่อนไหวต่าง ๆ จะมีการบอกเล่า
เรื่องราวว่า ใครท าอะไร ที่ไหน อย่างไร และต้องสื่อความหมายออกมาเป็นภาพ โดยใช้ภาพเป็นตัวสื่อความหมาย 
เป็นการเขียนอธิบายรายละเอียดเรื่องราวเมื่อได้โครงสร้างเรื่องที่ชัดเจน แล้วจึงน า เหตุการณ์มาแตกขยาย 
เป็นฉาก ๆ ลงรายละเอียดย่อย ๆ ใส่สถานการณ์ ช่วงเวลาสถานที่ ตัวละคร บทสนทนา บทพูด บทบรรยาย 
บางครั้งอาจก าหนดมุมกล้องหรือขนาดภาพให้ชัดเจนเลย 

4) การเขียนสตอรีบอร์ด สตอรีบอร์ด (Story Board) คือการเขียนกรอบแสดงเรื่องราวที่สมบูรณ์ของ
ภาพยนตร์หรือหนังแต่ละเรื่อง โดยมีการแสดงรายละเอียดที่จะปรากฏในแต่ละฉากหรือแต่ละหน้าจอ เช่น 
ข้อความ ภาพ ภาพเคลื่อนไหว เสียงดนตรี เสียงพูด และแต่ละอย่างนั้นมีล าดับของการปรากฏว่า อะไร 
จะปรากฏขึ้นก่อนหลัง อะไรจะปรากฏพร้อมกัน เป็นการออกแบบอย่างละเอียดในแต่ละหน้าจอก่อนที่  
จะลงมือสร้างแอนิเมชัน หรือหนังขึ้นมาจริง ๆ  

5) Animate คือ การใส่ความมีชีวิต หรือการเคลื่อนไหวต่าง ๆ เข้าสู่งานกราฟิก ขั้นตอนการท าควรมี
เสียงไกด์ไลน์เพ่ือที่จะได้ภาพที่ตรงกับเสียง และไม่ผิดจากคอนเซ็ปที่สร้างไว้ในขั้นตอนแรก ๆ การท าแอนิเมชัน
ส่วนใหญ่จะมีรูปแบบการท างานอยู่ 2 แบบ คือ 

5.1) Straight Ahead Animation ซึ่งก็คือการ Animate แบบท าทีละเฟรม เดินหน้าไปเรื่อย ซึ่งการ 
Animate รูปแบบนี้จะเหมาะกับการท า Animation การเคลื่อนที่เป็นของธรรมชาติ เช่น น้ า ไฟ ลม ฝน 
เพราะสิ่งเหล่านี้จะคีย์เฟรม (Key Frame) ที่แน่นอน 

5.2) Pose-to-pose Action ซึ่งก็คือการท าแอนิเมชันแบบใช้ Key Frame ที่นิยมท ากันอยู่ ก าหนด
ท่าทางหลัก และต าแหน่งเฟรมที่เกิดขึ้น จากนั้นก็มาจัดการ Animate in Between ที่อยู่ช่วงระหว่างคีย์เฟรมหลัก 
ซึ่งขั้นตอนนี้ถ้าเป็นงาน Computer Animation ก็คือช่วงเส้นกราฟที่ไม่มีต าแหน่งคีย์เฟรม และคอมพิวเตอร์
ค านวณการเคลื่อนที่ให้โดย Animator จะควบคุมผ่านความโค้งของเส้นกราฟ  

6) Mix Sound หรือการผสมเสียงคือ ขั้นตอนสุดท้ายในการผลิตโมชันกราฟิก เป็นการใส่เสียงทุกชนิด 
ที่ต้องการในงาน ไม่ว่าจะเป็นเสียงบรรยากาศ เสียงบทบรรยาย เสียงเอฟเฟกต์ เสียงเพลง เข้าไปในงาน โดย
ผ่านโปรแกรมท่ีถนัด  

7) Music หรือดนตรีประกอบ ก็เป็นอีกส่วนหนึ่งที่ใช้สร้างอารมณ์ของหนังให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น ดังที่เคย  
ได้ยินจากภาพยนตร์หลาย ๆ เรื่อง ผู้ที่ท าหน้าที่นี้ก็คือ Music Composer อย่างไรก็ตาม สิ่งส าคัญที่สุดคือ
ความพอดีในการใช้เสียงต่าง ๆ 

2.3 หลักการผลิตสื่อ 3P 
หลักการผลิตสื่อ 3P มี 3 ขั้นตอน (สุธาทิพย์ หอมสุวรรณ, 2563) ดังนี้ 
ขั้นที่ 1 ขั้นตอนการเตรียมการผลิต (Pre-Production) ขั้นตอนนี้จะอยู่ในช่วงของการเตรียมงาน เช่น 

การคิด (Concept) การเขียนเนื้อเรื่อง (Development) การเขียนต้นฉบับ (Script) รวมไปถึงการวาด Storyboard 
และท าเป็น Digital Story Reel รวมไปถึงการ Modelling และ Texturing ซึ่งข้ันตอนนี้จัดได้ว่าเป็นขั้นตอนที่ 
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ส าคัญมาก เพราะเป็นการก าหนดทิศทางของโปรเจค ถ้าในช่วง Pre-Production วางแผนไว้อย่างสมบูรณ์  
ก็จะท าให้ขั้นตอนการผลิตง่าย และเนื้อหาของโมชันกราฟิกเรื่องนั้น ๆ ต้องมีความสนุก ตื่นเต้น จะถูกก าหนด
ในขั้นตอนขอนงานทั้งหมด ประกอบด้วย   

1) วางแผนการท าเนื้อเรื่อง (Story Planning) การแต่งเนื้อเรื่อง แม้จะเป็นเพียงจุดเริ่มต้น แต่ก็เป็น
จุดเริ่มต้นที่ส าคัญ เพราะจะเป็นตัวก าหนดความน่าสนใจงานทั้งโปรเจค โดยทั่วไปผู้ผลิตมักจะน าเนื้อเรื่องมาจาก
วรรณกรรมที่มีชื่อเสียง หรือหนังสือที่แต่งโดยนักเขียนมืออาชีพ อาจเป็นเรื่องที่แต่งขึ้นมาใหม่ก็ได้ 

กระดานภาพนิ่ง (Story Board) ถือได้ว่า เป็นสิ่งที่ส าคัญมากในวงการภาพยนตร์ แอนิเมชัน  
โมชันกราฟิก อินโฟกราฟิก โดยเฉพาะงานที่มีขนาดใหญ่ ซึ่งมีจ านวนทีมงานมหาศาล สตอรี่บอร์ดจะเป็นตัว
ก าหนดให้ทุกคน ทุกแผนกเข้าใจเนื้อเรื่องในทิศทางเดียวกัน ยิ่งสตอรี่บอร์ดมีความชัดเจนมากเท่าไหร่ ก็จะท าให้
ง่ายต่อการผลิตมากเท่านั้น สตอรี่บอร์ดที่ดีไม่จ าเป็นต้องมีความสวยงาม แต่ควรจะสามารถบอกวัตถุประสงค์หลัก
ในการท าสตอรี่บอร์ดได ้

2) เนื้อเรื่อง (Story) ควรจะบอกได้อย่างชัดเจนว่าเกิดอะไรขึ้น ใครท าอะไร ที่ไหน อย่างไร กับใคร 
รวมไปถึงอารมณ์ของตัวละครว่า ดีใจ เสียใจ โกรธ เป็นต้น 

3) มุมกล้อง (Camera Angle) มุมกล้องที่แตกต่างจะให้ความรู้สึกและอารมณ์ที่ต่างกัน ดังนั้นจึงเป็น
เรื่องที่ส าคัญที่สตอรี่บอร์ดจะแสดงให้เห็นถึงมุมกล้องว่าฉายจากทิศทางใด หรือเคลื่อนที่อย่างไร แล้วมองเห็น
สิ่งใดที่ปรากฏอยู่ในฉากบ้าง ไม่มีใครสามารถก าหนดได้อย่างตายตัวได้ว่าสตอรี่บอร์ดจะต้องวาดรูปแบบใด  
แต่สามารถเปลี่ยนแปลงให้เหมาะสมกับงานได ้

4) การบันทึกเสียง (Vocal Track) เป็นขั้นตอนการบันทึกเสียง ไม่ว่าจะเป็นเสียงเอฟเฟกต์ต่าง ๆ หรือ
เสียงพูดของตัวละครบนคอมพิวเตอร์เป็น Digital File (.wav, .aiff) จากนั้นไฟล์เสียงก็ผ่านกระบวนการตัดแต่ง 
(Sound Editing) เช่น การตกแต่งเสียงให้คมชัดขึ้น ปรับแต่งความเร็วและโทนของเสียงเพ่ือให้ความเหมาะสมกับ 
ตัวละคร เสียงทั้งหมด ควรจะถูกก าหนดไว้อย่างสมบูรณ์ก่อนจึงจะเริ่มท าภาพ เสียงควรมาพร้อมภาพเสมอ 

ขั้นที่ 2 ขั้นตอนการผลิต (Production) ขั้นตอนการผลิต เช่น การวาดรูป การสร้างสิ่งแวดล้อม และ 
แอนิเมทตัวละครตาม Storyboard ที่วาดขึ้น ประกอบด้วย 

1) อารมณ์ (Mood) แสงต่างชนิดจะให้อารมณ์ที่แตกต่างกัน เช่น แสงสว่างหรือที่มืด จะให้อารมณ์
สนุกสนานหรือเศร้า หรือโทนสีของแสงก็สามารถบอกอารมณ์ว่ารู้สึกอุ่น สบาย หนาว ร่าเริง เป็นต้น 

2) มิติ (Depth) แสงและเงาสามารถสื่อถึงความเป็นสามมิติบนจอสองมิติ โดยการสร้างภาพลวงตา
ของความลึก (Depth) ที่เกิดจากแสงเงาท่ีตกกระทบนั้นเอง 

ขั้นที่ 3 ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-Production) ขั้นตอนการเก็บงาน เช่น การตัดต่อ รวบรวมคลิป
แอนิเมชันต่าง ๆ เข้าด้วยกัน น ามาใส่เสียงและปรับสี (Editing) ขั้นตอนนี้เปรียบเสมือนการตรวจทาน 
และแก้ไขให้งานทั้งหมดถูกต้องและสมบูรณ์ก่อนน าออกแสดง หรือเผยแพร่เป็นขั้นตอนปิดท้าย ได้แก่  

1) การประกอบภาพรวม (Compositing) คือ ขั้นตอนในการน าตัวละครและฉากหลังมารวมเป็น 
ภาพเดียวกัน ซึ่งทั้งแอนิเมชันแบบภาพสองมิติและภาพสามมิติ ต่างต้องใช้กระบวนการนี้ทั้งสิ้น ในกระบวนการนี้ 
มีการปรับแสงและสีของภาพให้มีความกลมกลืนกัน ไม่ให้สีแตกต่างกัน  

2) ดนตรีและเสียงประกอบ (Music and Sound Effects) หมายถึง การเลือกเสียงดนตรี ประกอบ 
ให้เข้ากับการด าเนินเรื่องและฉากต่าง ๆ ของการ์ตูน รวมทั้งเสียงประกอบสังเคราะห์ด้วย ซึ่งวิศวกรเสียง
สามารถสร้างเสียงประกอบ ให้สอดคล้องกับการด าเนินเรื่องได้ โดยดูจากเค้าโครงเรื่อง ดังนั้นเค้าโครงเรื่อง  
ถือว่ามีความส าคัญอย่างยิ่ง ในปัจจุบันได้น าเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยในการสังเคราะห์เสียงให้ได้
เหมือนจริง หรือเกินกว่าความเป็นจริง เช่น เสียงคลื่น เสียงพายุ เสียงระเบิด ซึ่งวิศวกรเสียงได้เข้ามามีบทบาท
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อย่างมาก ทั้งนี้การ์ตูนภาพเดียวกันแต่เสียงประกอบต่างกัน เสียงประกอบที่ดีกว่าและเหมาะสมกว่าจะช่วยเพ่ิม
อารมณ์ความรู้สึกในการรับชมมากข้ึน 

2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
ปัฐวีกรณ์ มาขุมเหล็ก (2562) ได้ท าการศึกษาการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเรื่อง ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมจังหวัดร้อยเอ็ด โดยมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือพัฒนาโมชันกราฟิกเรื่อง ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจังหวัดร้อยเอ็ด 2) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิก ผลการวิจัย
พบว่า โมชันกราฟิกเรื่อง ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดร้อยเอ็ด ด าเนินเรื่องเป็นการน าเสนอ
เรื่องราวสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดร้อยเอ็ด ด้วยภาพกราฟิกที่ออกแบบให้สื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยว 5 แห่ง  
ประกอบด้วย 1) กู่พระโกนา 2) กู่กาสิงห์ 3) เจดีย์เมืองหงส์ 4) ก าแพงเมืองและคูเมืองร้อยเอ็ด และ 5) ปราสาท 
หนองกู่ มีความยาว 3.47 นาที และมีผลการประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญโดยภาพรวมมีคุณภาพอยู่ในระดับมาก  
( 𝑥̅=4.44, S.D.=0.64) และกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก (𝑥̅=4.39, S.D.=0.67) 

สุทธิพงษ์ คล่องดี และนลินี ชนะมูล (2564) ได้ท าการวิจัยการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิก แนะน าสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ชุมชนขนมแปลกริมคลองหนองบัว จังหวัดจันทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ  1) พัฒนาสื่อ 
โมชันกราฟิกแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ชุมชนขนมแปลกริมคลองหนองบัว จังหวัดจันทบุรี 2) ส ารวจ
ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิก และ 3) ศึกษาการยอมรับเทคโนโลยีของกลุ่มเป้าหมาย
ที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิก กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มที่ 1 ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน กลุ่มที่ 2 นักท่องเที่ยว จ านวน 
400 คน และกลุ่มที่ 3 ประชาชนในชุมชนหนองบัว จ านวน 343 คน ผลการวิจัยพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็น
ต่อคุณภาพสื่อโมชันกราฟิกโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅=4.33, S.D.=0.61) นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อ 
สื่อโมชันกราฟิกโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.34, S.D.=0.77) 

ราตรี เอ่ียมประดิษฐ์ และคณะ (2665) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การพัฒนาโมชันกราฟิกส่งเสริมการท่องเที่ยว
จังหวัดอ่างทอง เพ่ือ 1) พัฒนาสื่อโมชันกราฟิกส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดอ่างทอง 2) ประเมินคุณภาพของสื่อ
โมชันกราฟิกส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดอ่างทอง 3) ประเมินความพึงพอใจของผู้ชมสื่อโมชันกราฟิกส่งเสริม
การท่องเที่ยวจังหวัดอ่างทอง ผลการวิจัยพบว่า 1) ได้สื่อโมชันกราฟิกที่มีความยาวเรื่องประมาณ 6 นาที 
2) ผลการประเมินคุณภาพสื่อโมชันกราฟิก โดยผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหามีความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.81 S.D=0.40) ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคนิคมีความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
(𝑥̅=4.50 S.D=0.51) และ 3) ผู้ชมสื่อส่วนมากเป็นเพศหญิง จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 84 ผู้ชมสื่อมีความ
พึงพอใจในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.52 S.D=0.55) 
 
3. ระเบียบวิธีวิจัย 
 3.1 กุล่มเป้าหมาย  
 กลุ่มเป้าหมายแบ่งเป็น 2 กลุ่มในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 

1) ผู้เชี่ยวชาญในการวิเคราะห์ประชุมกลุ่มย่อยหาแนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมและประเมินความเหมาะสมของสื่อ จ านวน 5 คน แบ่งออกเป็น ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาเป็นผู้ที่มี
ความรู้ความสามารถจบการศึกษาอย่างน้อยระดับปริญญาโทและมีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวัดนครพนม จ านวน 2 คน 
และด้านเทคนิค เป็นอาจารย์ที่เชี่ยวชาญด้านสื่อมัลติมีเดียและการจัดการเทคโนโลยี จบการศึกษาระดับ
ปริญญาเอก จ านวน 3 คน 

2) ประชาชนทั่วไปในการประเมินความพึงพอใจ ที่ได้รับชมสื่อโมชันกราฟิก โดยจัดเก็บข้อมูลในช่วง
เดือนเมษายน 2567 จ านวน 100 คน โดยสุ่มแบบบังเอิญ 
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 3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ  

1) โมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 
2) แบบประเมินความเหมาะสม 
3) แบบประเมินความพึงพอใจ 

 3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
1) การเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 

1.1) ศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
พระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเอกสาร วิเคราะห์ข้อมูล ได้จัดประชุมกลุ่มย่อย 
เพ่ือน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล และขอความคิดเห็นข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ  

1.2) การประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิก 
เรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 

ผู้วิจัยจะด าเนินการเก็บรวบข้อมูล แบบประเมินความเหมาะสมต่อโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมู
พระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม จากผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน ดังนี้ 

(1) เปิดสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุ
ประจ าวันเกิดนครพนม ให้ผู้เชี่ยวชาญรับชม 

(2) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินเหมาะสมและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ 
(3) รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ  
(4) สรุปผลข้อมูล 

2) การเก็บรวบรวมข้อมูลแบบประเมินความพึงพอใจ ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบข้อมูล แบบประเมิน
ความพึงพอใจต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุ
ประจ าวันเกิดนครพนม จากกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

2.1) การเก็บรวบรวมข้อมูลสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง 
เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนมให้กลุ่มเป้าหมายรับชม 

(1) ผู้วิจัยลงพ้ืนที่ในจังหวัดนครพนม สอบถามประชาชนที่มาท่องเที่ยวจังหวัดนครพนม และ
เปิดสื่อให้รับชมผ่านยูทูปและเก็บข้อมูล โดยใช้ Google Form 

(2) ผู้วิจัยน าสื่อลงโซเชียลมีเดียทั้งในยูทูป เพจเฟซบุ๊ก และส่งลิงก์ไปขอความอนุเคราะห์หน่วยงาน
ต่าง ๆ เพ่ือเป็นการเผยแพร่สื่อและเก็บข้อมูล ซึ่งใช้ระยะเวลาเก็บข้อมูล 1 เดือน ในช่วงเดือนเมษายน 2567  

2.2) เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจ และข้อเสนอแนะ 
2.3) รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
2.4) สรุปผลข้อมูล 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการแปลผลการหาค่าเฉลี่ย

ของแบบประเมินความคิดเห็นที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง 
เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม แปลผลตามค่าเฉลี่ย (บุญชม ศรีสะอาด 2545) ดังนี้ 
       4.51 – 5.00   มีความเหมาะสมระดับมากท่ีสุด 
       3.51 – 4.50   มีความเหมาะสมในระดับมาก 
       2.51 – 3.50   มีความเหมาะสมในระดับปานกลาง 
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       1.51 – 2.50   มีความเหมาะสมในระดับน้อย 
       0.51 – 1.50   มีความเหมาะสมในระดับน้อยที่สุด 
 
4.  ผลการวิจัย 
 4.1 ผลการศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
พระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม  

จากการศึกษาพบว่า แนวทางการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ควรเป็นสื่อที่มีน่าสนใจ กระชับ เข้าถึงกลุ่ม
ผู้ชมทุกช่วงอายุ โมชันกราฟิกจึงเป็นสื่อที่มีความเหมาะสมในการน ามาพัฒนาเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม เพราะโมชันกราฟิกเป็นสื่อผสมผสานใน
รูปแบบกราฟิก การเคลื่อนไหว ประกอบการสรุปข้อมูลประกอบเสียงเอฟเฟกต์ท าให้น่าสนใจติดตาม เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้ทุกช่วงอายุ ในส่วนของเนื้อหาที่จะน าเสนอ มีข้อเสนอแนะเพ่ือให้ครอบคลุมสามารถดึงความสนใจ
ของผู้ชมทุกวัย ให้มีการน าเสนอเนื้อหาสั้น ๆ กระชับ และน าเสนอชื่อเรื่องที่น่าสนใจดึงดูดกลุ่มคนในยุคปัจจุบัน
ที่ก าลังมีความสนใจในเรื่องความเชื่อทางศาสนา การบนบานขอพร ความเชื่อเพ่ือความเป็นมงคลต่อตัวเอง 
ทั้งด้านโชคลาภ หน้าที่การงาน และความรัก จึงได้ข้อสรุปเป็นชื่อ “เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม” 
 4.2 ผลการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิก เรื่อง เส้นทางสายมู
พระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม  

จากการศึกษา วิเคราะห์จากข้อมูลเอกสาร และจากการสัมภาษณ์ ได้สื่อโมชันกราฟิกท่ีมีความยาว 7.37 
นาที โดยจะมีการน าเสนอเนื้อหาด้านเส้นทางการท่องเที่ยวพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม พร้อม
โมเดล 3 มิติของตัวองค์พระธาตุทั้ง 8 แห่ง คือ พระธาตุพนม (พระธาตุประจ าวันอาทิตย์) พระธาตุเรณู (พระธาตุ
ประจ าวันจันทร์) พระธาตุศรีคุณ (พระธาตุประจ าวันอังคาร) พระธาตุมหาชัย (พระธาตุประจ าวันพุธกลางวัน) 
พระธาตุมรุกขนคร (พระธาตุประจ าวันพุธกลางคืน) พระธาตุประสิทธิ์ (พระธาตุประจ าวันพฤหัสบดี) พระธาตุ
ท่าอุเทน (พระธาตุประจ าวันศุกร์) และพระธาตุนคร (พระธาตุประจ าวันเสาร์)  

 
ภาพที่ 1  
ตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย โมชันกราฟิก เรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิด
นครพนม 
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 4.3 ผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิก 
เรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 

ผลจากการประเมินความเหมาะสมของผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 คน ที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม โดยใช้แบบประเมิน 
ความเหมาะสม ได้ผลการวิเคราะห์หาความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิก ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1  
ผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อโมชันกราฟิกโดยผู้เชี่ยวชาญ 

หัวข้อประเมิน 
ผลการประเมิน ระดับความ

คิดเห็น 𝑥̅ S.D. 
ด้านเนื้อหา 4.80 0.41 มากที่สุด 
1) ความถูกต้องเนื้อหา 4.80 0.45 มากที่สุด 
2) เรียบเรียงบทล าดับขั้นตอนการน าเสนอ 4.80 0.45 มากที่สุด 
3) ความสอดคล้องระหว่างภาพกับบทด าเนินเรื่อง 4.80 0.45 มากที่สุด 
ด้านการออกแบบ 4.33 0.62 มาก 
4) การออกแบบภาพและสีมีความเหมาะสมน่าสนใจ 4.20 0.45 มาก 
5) การออกแบบจัดวางองค์ประกอบของสื่อโมชันกราฟิกมีความ
เหมาะสม สวยงาม 

4.40 0.55 มาก 

6) โมเดล 3 มิติ องค์พระธาตุ มีความสวยงามสมจริง 4.40 0.89 มาก 
ด้านเสียงและการน าเสนอ 4.45 0.51 มาก 
7) เสียงบรรยายที่ใช้ประกอบมีความเหมาะสม 4.40 0.55 มาก 
8) เสียงเพลงบรรเลงประกอบมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สุด 
9) เสียงเอฟเฟกตป์ระกอบมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สุด 
10) ระยะเวลาและการด าเนินเรื่องมีความเหมาะสม น่าสนใจติดตาม 4.20 0.45 มาก 

เฉลี่ยรวม 4.52 0.54 มากที่สุด 
        
 จากตารางที่ 1 พบว่า ผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม จากผู้เชี่ยวชาญโดยภาพรวมมีความเหมาะสม
อยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.54) โดยให้ความส าคัญมากที่สุดในด้านเนื้อหา มีความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.80, S.D.=0.41) รองลงมากคือ ด้านเสียงและการน าเสนอ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ
มาก (𝑥̅=4.41, S.D.=0.51) และด้านการออกแบบ มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅=4.33, S.D.=0.62) 
ตามล าดับ 
 4.4 เผยแพร่และผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม   

ผู้วิจัยได้ท าการน าสื่อลงเผยแพร่ในโซเชียลมีเดียในเพจเฟซบุ๊ก และยูทูป เก็บขอ้มูลประเมินความพึงพอใจ
ของกลุ่มเป้าหมาย คือ ประชาชน จ านวน 100 คน ที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย 
โมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม ผู้วิจัยได้มีการเผยแพร่ผ่านโซเชียลมีเดีย ส่งลิงก์
ไปยังหน่วยงานต่าง ๆ และลงพ้ืนที่ท่องเที่ยวในจังหวัดนครพนมเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล มีผลวิเคราะห์ดังนี้  
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ภาพที่ 2  
ช่องทางการเผยแพร่โมชันกราฟิก เฟซบุ๊ค https://www.facebook.com/MTARMU และยูทูป MTA-RMU 
https://www.youtube.com/@mtarmu8049 

 
 

ตารางที่ 2  
ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ร้อยละ 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคเหนือ 11.00 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคใต้ 5.00 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคกลาง 24.00 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคตะวันตก 3.00 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคตะวันออก 12.00 
ภูมิล าเนาอยู่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 45.00 

 

ตารางที่ 3  
ผลการประเมินความพึงพอใจต่อสื่อโมชันกราฟิกของกลุ่มเป้าหมาย 

หัวข้อประเมิน 
ผลการประเมิน ระดับความ

พึงพอใจ 𝑥̅ S.D. 
1) การออกแบบสื่อโมชันกราฟิกมีความสวยงาม น่าสนใจ 4.56 0.61 มากที่สุด 
2) องค์ประกอบภาพรวม ตัวละคร มีความสวยงาม ดึงดูดน่าสนใจ 4.37 0.69 มาก 
3) โมเดล 3 มิติ องค์พระธาตุ เหมาะสมสวยงามสมจริง 4.44 0.64 มาก 
4) ตัวหนังสือ การจัดสีของโมชนั มีความสวยงาม สบายตา มีความเหมาะสม 4.48 0.70 มาก 
5) การด าเนินเรืองของสื่อมีความน่าสนใจ กระชับ น่าติดตาม 4.49 0.70 มาก 
6) เสียงบรรยายชัดเจน ฟังเข้าใจง่าย มีความเหมาะสม 4.63 0.56 มากที่สุด 
7) เสียงเพลงบรรเลงประกอบสื่อ มีความเหมาะสม 4.61 0.57 ที่สุด 
8) เสียงเอฟเฟกตป์ระกอบการน าเสนอท าให้สื่อมีความน่าสนใจมากขึ้น 
มีความเหมาะสม 

4.46 0.69 มาก 

9) เนื้อหาโมชันกราฟิกที่น าเสนอเข้าใจง่าย 4.69 0.53 มากที่สุด 
10) ระยะเวลาในการด าเนินเรื่องมีความเหมาะสม 4.46 0.67 มาก 

เฉลี่ยรวม 4.52 0.64 มากที่สุด 



133 วารสารเทคโนโลยสีื่อสารมวลชน มทร.พระนคร ปีที่ 9 ฉบบัที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567) 

 จากตารางที่ 3 พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม โดยภาพรวมมี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.64) ซึ่งกลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญกับประเด็น เนื้อหา
โมชันกราฟิกที่น าเสนอเข้าใจง่ายมากที่สุด (𝑥̅=4.69, S.D.=0.53) รองลงมาคือ เสียงบรรยายชัดเจน ฟังเข้าใจง่าย 
มีความเหมาะสม (𝑥̅=4.63, S.D.=0.56) และให้ความส าคัญในประเด็น องค์ประกอบภาพรวม ตัวละคร มีความ
สวยงาม ดึงดูดน่าสนใจ (𝑥̅=4.37, S.D.=0.68) เป็นล าดับสุดท้าย 
 เมื่อแยกผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจตามช่วงอายุของกลุ่มเป้าหมายที่รับชมสื่อประชาสัมพันธ์  
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม ดังตารางที่ 4 
 
ตารางที่ 4  
ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายตามช่วงอายุ 

ช่วงอายุ 
ผลการประเมิน 

ระดับความพึงพอใจ 
𝑥̅ S.D. 

อายุต่ ากว่า 20 4.89 0.61 มากที่สุด 
ช่วงอายุ 21 - 30 ปี 4.65 0.69 มากที่สุด 
ช่วงอายุ 31 - 40 ปี 4.35 0.64 มาก 
ช่วงอายุ 41 - 50 ปี 4.50 0.70 มาก 
อายุมากกว่า 51 ปี 4.53 0.70 มากที่สุด 

เฉลี่ยรวม 4.52 0.64 มากที่สุด 
 
 จากตารางที่ 4 พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายแยกตามช่วงอายุ ที่มีความคิดเห็นต่อ
สื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม 
โดยภาพรวมมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก - ระดับมากที่สุด (𝑥̅=4.35 - 4.89) แสดงว่าสื่อโมชันกราฟิก 
เรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม เป็นสื่อที่มีความเหมาะสมกับทุกช่วงอายุ  ที่อยู่ในช่วงวัย
สามารถรับรู้ และเดินทางท่องเที่ยวด้วยตัวเองได้ 
 
5.  สรุปผลและอภิปรายผล 
 5.1 สรุปผล 

1) ผลการศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
พระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม พบว่า แนวทางการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ควรเป็นสื่อที่มีน่าสนใจ 
กระชับ เข้าถึงกลุ่มผู้ชมทุกช่วงอายุ โมชันกราฟิกจึงเป็นสื่อที่มีความเหมาะสมในการน ามาพัฒนาเป็นสื่อ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม เพราะโมชันกราฟิกเป็น
สื่อผสมผสานในรูปแบบกราฟิก การเคลื่อนไหว ประกอบการสรุปข้อมูลประกอบเสียงเอฟเฟกต์ท าให้น่าสนใจ
ติดตาม เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ทุกช่วงอายุ 

2) สรุปผลการศึกษาการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง 
เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนมพบว่า ได้สื่อโมชันกราฟิกที่มีความยาว 7.37 นาที โดยจะมีการ
น าเสนอเนื้อหาด้านเส้นทางการท่องเที่ยวพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม และยังมีโมเดล 3 มิติ ของ
ตัวพระธาตุทั้ง 8 แห่ง  
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3) สรุปผลการประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิก 
เรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม จากผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 ท่าน มีความเหมาะสมระดับมาก 
(𝑥̅=4.33, S.D.=0.51) 

4) สรุปผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม ผลการศึกษาการประเมินความพึงพอใจ
ของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน ที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิก โดยมีสรุปผลการศึกษาความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.64) 
 5.2 อภิปรายผล 

1) ผลการศึกษาบริบท วิเคราะห์แนวทางของการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
พระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม และประชุมกลุ่มย่อย พบว่า แนวทางการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์
ควรเป็นสื่อที่มีน่าสนใจ กระชับ เข้าถึงกลุ่มผู้ชมทุกช่วงอายุ  “โมชันกราฟิก” จึงเป็นสื่อที่มีความเหมาะสม 
ในการน ามาพัฒนาเป็นสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม 
เพราะโมชันกราฟิก เป็นสื่อผสมผสานในรูปแบบกราฟิก การเคลื่อนไหว ประกอบการสรุปข้อมูลประกอบ 
เสียงเอฟเฟกต์ท าให้น่าสนใจติดตาม เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ทุกช่วงอายุ และเข้าถึงได้กับอุปกรณ์เคลื่อนที่ 
ไม่ว่าจะเป็นสมาร์ตโฟน แท็บเล็ต เพียงเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตก็สามารถเข้าชมสื่อได้เลย ไม่ต้องมีอุปกรณ์อ่ืน ๆ 
ประกอบ ควรมีการน าเสนอภาพองค์พระธาตุประจ าวันเกิดในรูปแบบ โมเดล 3 มิติ ที่มองเห็นทุกด้านของ 
ตัวองค์พระธาตุประจ าวันเกิด ในส่วนของเนื้อหาที่จะน าเสนอ มีข้อเสนอแนะเพ่ือให้ครอบคลุมสามารถ  
ดึงความสนใจของผู้ชมทุกวัย ให้มีการน าเสนอเนื้อหาสั้น ๆ กระชับ และน าเสนอชื่อเรื่องที่น่าสนใจดึงดูดกลุ่มคน
ในยุคปัจจุบันที่ก าลังมีความสนใจในเรื่องความเชื่อทางศาสนา การบนบานขอพร ความเชื่อมูเตลู เพ่ือความ 
เป็นมงคลต่อตัวเองทั้งด้านโชคลาภ หน้าที่การงาน และความรัก จึงได้ข้อสรุปเป็นชื่อ “เส้นทางสายมูพระธาตุ
ประจ าวันเกดินครพนม” 

2) การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมู  
พระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม จากการศึกษา วิเคราะห์จากข้อมูลเอกสาร และจากการสอบถามสัมภาษณ์  
น ามาวิเคราะห์สรุปเนื้อหาที่จะน าเสนอในรูปแบบสื่อโมชันกราฟิก และได้มีกระบวนการพัฒนาสื่อตามรูปแบบ
การพัฒนาสื่อ 3P ได้ท าการสร้างสื่อโมชันกราฟิกที่มีความยาว 7.37 นาที โดยจะมีการน าเสนอเนื้อหา  
ด้านเส้นทางการท่องเที่ยวพระธาตุประจ าวันเกิดในจังหวัดนครพนม พร้อมโมเดล 3 มิติของตัวองค์พระธาตุ 
ทั้ง 8 แห่ง คือ พระธาตุพนม (พระธาตุประจ าวันอาทิตย์) พระธาตุเรณู (พระธาตุประจ าวันจันทร์) พระธาตุ 
ศรีคุณ (พระธาตุประจ าวันอังคาร) พระธาตุมหาชัย (พระธาตุประจ าวันพุธกลางวัน) พระธาตุมรุกขนคร  
(พระธาตุประจ าวันพุธกลางคืน) พระธาตุประสิทธิ์ (พระธาตุประจ าวันพฤหัสบดี) พระธาตุท่าอุเทน (พระธาตุ
ประจ าวันศุกร์) และพระธาตุนคร (พระธาตุประจ าวันเสาร์) 

3) การประเมินความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยโมชันกราฟิกเรื่อง 
เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม  จากผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 คน มีความเหมาะสมระดับมาก 
(𝑥̅=4.33, S.D.=0.51) ซึ่งกระบวนการพัฒนาสื่อในครั้งนี้ได้ใช้กระบวนการ 3P ในการผลิต ประกอบด้วย  
Pre-Production (ก่อนการผลิต) วิเคราห์เนื้อหา จัดท าสตอรี่บอร์ด และปรับปรุงแก้ไข จนมาสู่ขั้นตอน Production 
(การผลิต) ท าตามสตอรี่บอร์ด เริ่มที่ปั้นโมเดลองค์พระธาตุทั้ง 8 องค์ ได้เตรียมองค์ประกอบต่าง ๆ เช่น  
เสียงบรรยาย เสียงบรรเลง เสียงเอฟเฟกต์ต่าง ๆ ตามสตอรี่บอร์ดจนครบ น าไปประชุมปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านเทคนิค และน าสู่ขั้นตอน Post-Production (หลังการผลิต) น าซีนที่ได้จากขั้นตอนการผลิต ประกอบให้ตรง
ตามสตอรี่บอร์ด ตรวจเช็คความถูกต้องของงาน และน ามาประชุมน าเสนอกับผู้เชี่ยวชาญทางด้านเทคนิค แล้วน า
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สื่อที่พัฒนาขึ้นไปให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความถูกต้องและความสมบูรณ์ จากนั้นท าการปรับปรุงตามที่ได้รับ
ค าแนะน า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของปัฐวีกรณ์ มาขุมเหล็ก (2562) ที่ได้ท าการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกเรื่อง 
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดร้อยเอ็ด มีผลการประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ โดยภาพรวม
มีคุณภาพอยู่ในระดับมาก และสอดคล้องกับสุทธิพงษ์  คล่องดี และ นลินี ชนะมูล (2564) ได้ท าการวิจัย 
การพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ชุมชนขนมแปลกริมคลองหนองบัว จังหวัดจันทบุรี  
ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นต่อคุณภาพสื่อโมชันกราฟิกโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

4) การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย 
โมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม ผลการศึกษาการประเมินความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายประชาชน จ านวน 100 คน ที่มีต่อสื่อโมชันกราฟิก โดยสรุปผลการศึกษาความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มากที่สุด (𝑥̅=4.52, S.D.=0.64) ที่ผลการศึกษาเป็นเช่นนี้อันเนื่องมาจาก กระบวนการพัฒนาผ่านการวิเคราะห์ 
ปรึกษา สร้างจนมาเป็นโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม มีความสวยงาม และ
ความเพลิดเพลิน เนื้อหาที่เข้าใจง่าย ทั้งเสียงบรรยายที่ชัดเจน สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุทธิพงษ์ คล่องดี และ 
นลินี ชนะมูล (2564) ได้ท าการวิจัยการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ชุมชน 
ขนมแปลกริมคลองหนองบัว จังหวัดจันทบุรี ผลการประเมินจากนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อสื่อโมชันกราฟิก
โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และสอดคล้องกับราตรี เอ่ียมประดิษฐ์ และคณะ (2665) ได้ท าการวิจัยเรื่อง  
การพัฒนาโมชันกราฟิกส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดอ่างทอง ผลการประเมินโดยผู้ชมจ านวน 43 คน มีความพึงพอใจ
ต่อสื่อในภาพรวมอยู่ระดับมากที่สุด 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 
 1) ข้อเสนอแนะเพ่ือน าผลการวิจัยไปใช้ 

ผลการพัฒนาสื่อโมชันกราฟิกที่มีคุณภาพ เป็นสื่อรูปแบบสมัยใหม่ที่มีความน่าสนใจ เข้าถึงผู้รับชมได้ง่าย 
ควรน าผลไปต่อยอดในการประชาสัมพันธ์จังหวัดนครพนมในทุกช่องทาง และเป็นแนวทางในการพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์สมัยใหม่กับสถานที่ท่องเที่ยวอื่น ๆ  
 2) ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 

จากผลการศึกษาการพัฒนาโมชันกราฟิกเรื่อง เส้นทางสายมูพระธาตุประจ าวันเกิดนครพนม ควรมี
การออกรูปแบบการน าเสนอแบบอ่ืน ๆ และการผลิตเนื้อหาที่จะน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวควรกระชับมากขึ้น 
หรือไม่ก็ตัดแบ่งเนื้อหาทีละตอน เพ่ือให้เนื้อหากระชับ ใช้เวลาชมน้อยลง และใช้เทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่จะน ามา
พัฒนา หรือเทคนิคอ่ืน ๆ ให้มีความสนุก น่าสนใจ กับกลุ่มตัวอย่างมากยิ่งขึ้น  
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