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Abstract

This research aimed 1) to study on the readiness and potential of tourism
resources; 2) to study on the condition of problems and needs to use the a public
relations media for the sustainable ecotourism; and, 3) to develop the public relations
media for sustainable ecotourism in Mon community, Pathum Thani Province.

Research methodology had been divided into two forms as follows: 1) Quantitative
research that collected data via the questionnaires from 400 residences in Pathum Thani
Province. Data analysis was conducted through using the statistical software packages.
The statistics applied in data analysis were percentage, average, and standard deviation;
and 2) Qualitative research that collected data via in-depth interview with the community
leaders, the government units in Mon community, tourism business entrepreneurs, and
15 people with Mon race in the community. The Inductive approach was used for data
analysis and interpretation.

It was found from the research results that tourism resources in Pathum Thani
Province in the part of Mon community were considered to have highly potential with
the outstanding on its customs and cultures, ways of living, history, archaeological sites
and antiquities in addition, the very interesting travel routes. However, it was found
that there was the issue when people in general, especially those who lived in
Pathum Thani Province themselves still perceived less about Thai Mon ethnicity. More
than 31.5 percent of the questionnaire respondents said they had no idea that there
was a Mon community in Pathum Thani. Therefore, the guideline for public relations
media development for sustainable ecotourism promoting at the initial phrase shall
begin with attention and interest raising. The media prepared by the researcher was
the Video media disseminating the lifestyle of the Mon community to publicize in
social media and printed media in form of brochures thus, to promote for the
interesting tourism routes in Mon community. The results evaluation form media

specialists and 200 of target audiences found that the overall efficiency of Video media
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had the average of 4.10 or in high level and the overall efficiency of the printed media

had the average of 3.81 which was also in high level.

Keyword: sustainable ecotourism, public relations media, Mon community,

Pathum Thani province
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	ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป (2548) กลาวว่า เพื่อให้มีการตอบสนองจากผูฟงอยางที่ปรารถนา ผูสื่อสารตองสรางขาวสารที่มีประสิทธิผล “ขาวสารในอุดมคติ”  เปนขาวสารที่ทําใหเกิดความตั้งใจ (Attention) ความสนใจ (Interest) กระตุนความปรารถนา (Desire) และกอใหเ...
	ความตั้งใจ (Attention) ผูสงขาวสารตองทําใหผูรับขาวสารเกิดความตั้งใจที่จะฟง ขาวสารกอน
	ความสนใจ (Interest) หลังจากเกิดความตั้งใจฟงในขั้นที่หนึ่งผูสงขาวสารควรสรางใหเกิดความสนใจติดตามผลิตภัณฑหรือขาวสารตอไป
	ความตองการ (Desire) ผูสงขาวสารตองจูงใจใหผู้รับสารเกิดความตองการในผลิตภัณฑ
	การตัดสินใจซื้อ (Action) คือขั้นที่ผู้รับข่าวสารตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์
	แนวคิดเรื่องการเลือกสรรและการเปดรับสื่อ
	พีระ จิรโสภณ (2529) กลาววา ในการรับขาวสารตาง ๆ ผูรับสารยอมมีกระบวนการเลือกสรร (Selective Process) ซึ่งแตกตางกันไปตามสถานการณความตองการ ความเชื่อ ทัศนคติความรูสึกนึกคิด ที่ไมเหมือนกันของแตละบุคคล กระบวนการดังกลาวประกอบดวย
	1. เลือกเปดรับหรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) หมายถึง การที่ผูรับสารจะเลือกสนใจหรือเปดรับสารจากแหลงใดแหลงหนื่งโดยบุคลิกมักจะแสวงหา ขาวสารเพื่อสนับสนุนทัศนคติเดิมที่มีอยู และหลีกเลี่ยงขาวสารที่ขัดแยงกับความรูสึกนึกคิ...
	2. การเลือกรับรูหรือตีความ (Selective Perceptive of Selective Interpretation) คือ เมื่อบุคคลรับขาวสารที่นาสนใจแลวก็ตีความหมาย ความเขาใจ ทัศนคติประสบการณความเชื่อ ความตองการ ความคาดหวัง แรงจูงใจ ตามสภาวะรางกายทางอารมณและจิตใจ
	3. การเลือกจดจํา (Selective Retention) คือ บุคคลจะเลือกจดจําขาวสารเฉพาะที่ตรงกับความสนใจ ความตองการและทัศนคติของตนเอง
	4. บริบท ชุมชนมอญ จังหวัดปทุมธานี
	ประวัติชุมชนชาวมอญ จังหวัดปทุมธานี
	มอญ (Mon) ในประเทศไทยเป็นมอญที่อพยพมากจากการสู้รบของมอญกับพม่าช่วงสงคราม พ.ศ. 2300 ชาวมอญที่อพยพจากพม่าได้รับการโปรดเกล้าพระราชทานที่ดินสร้างบ้านเรือนและที่ทำกินใกล้กับเขตพระนคร กระจายกันอยู่หลายแหล่งโดยเฉพาะในบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้ำ บางส่วนกระจายไปอยู...
	แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญ อำเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี (วรรณพร บุญญาสถิตย์, 2561)
	วัดสิงห์ วัดเก่าแก่ที่มีพระพุทธรูปหลวงพ่อโต สร้างขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยาประมาณ 300 ปีเศษ เป็นแหล่งศึกษาประวัติศาสตร์โบราณคดีขึ้นชื่ออีกแห่งหนึ่ง
	วัดท้ายเกาะใหญ่ เป็นวัดรามัญ มีชื่อเดิมว่า วัดเวียงจาม ซึ่งเป็นภาษารามัญ แปลว่าวังจรเข้ เป็นวัดที่ชาวรามัญได้อพยพหลบภัยมาพึ่งพระโพธิสมภารในแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราช
	วัดเมตตารางค์ ภายในมีเจดีย์แบบชะเวดากองเป็นรูปแปดเหลี่ยม ยอดเจดีย์มีฉัตรทำด้วยทองเหลืองเป็นลายเทพพนม อายุ 150 ปี
	วัดพลับสุธาวาส สร้างขึ้นในสมัยที่ชาวรามัญที่อพยพมาตั้งถิ่นฐาน เมื่อประมาณ 200 ปีเศษ วัดนี้ตั้งอยู่บนฝั่งซ้ายของแม่น้ำเจ้าพระยา
	วัดจันทน์กะพ้อ สร้างโดยชาวมอญ ในสมัยรัชกาลที่ 2 ชื่อว่า "วัดโกว๊ะ" ซึ่งแปลว่า "จันทน์กะพ้อ" ชาวมอญถือว่าเป็นไม้มงคลเหมือนต้นราชพฤกษ์ ภายในวัดมีหอวัฒนธรรม
	วัดเจดีย์ทอง ตั้งอยู่บนฝั่งตะวันตกของแม่น้ำเจ้าพระยา ตำบลคลองควาย ในวัดนี้มีเจดีย์ทรงรามัญ สร้างในสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ เป็นสถาปัตยกรรมมอญที่เลียนแบบมาจากเจดีย์ จิตตะกองของพม่า และมีพระพุทธรูปปางมารวิชัย สร้างขึ้นด้วยหยกขาว
	วัดไผ่ล้อม ตั้งอยู่ที่ตำบลบ้านงิ้ว บนฝั่งตะวันออกของแม่น้ำเจ้าพระยา ด้านเหนือของจังหวัดปทุมธานี เป็นแหล่งดูนกปากห่างที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นอันมาก
	วัดศาลาแดงเหนือ ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ำเจ้าพระยาฝั่งตะวันออก มีสิ่งที่น่าสนใจ คือ ธรรมมาสน์ลายจำหลักไม้ ศาลาการเปรียญ หมู่กุฏิหอไตร และเครื่องกรองน้ำสมัยโบราณที่หาชมได้ยาก
	ภาพที่ 2 ภาพวัดต่าง ๆ ในอำเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี
	ที่มา: สถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทย (https://www.lovethailand.org/travel/th/25-25-ปทุมธานี/)
	เอกลักษณ์ของชุมชนชาวมอญ จังหวัดปทุมธานี
	ภาพที่ 3 เอกลักษณ์ของท้องถิ่น เจดีย์ทรงมอญ เครื่องปั้นดินเผาของชาวมอญ
	ที่มา: วีรวัฒน์ วงศ์ศุปไทย (2555)
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