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“Why we post สองวัฒนธรรมโซเชียลผานมานุษยวิทยาดิจิทัล” เปนผลงานหน่ึงในชุดโครงการวิจัย 
Why we post ซึ ่งมีทั ้งหมดดวยกัน 11 เลม โดย “Why we post สองวัฒนธรรมโซเชียลผาน
มานุษยวิทยาดิจิทัล” เปนผลการศึกษาวิจัยลําดับที่ 9 ของโครงการ คณะผูทําการศึกษาวิจัยทั้ง 9 คน 
นําโดย แดเนียล มิลเลอร (Daniel  Miller) ศาสตราจารยดานมานุษยวิทยาที่ University College 
London (UCL) และรวมทีมโดยนักวิจัยหลังปริญญาเอก นักวิจัยที่สําเร็จการศึกษาปริญญาเอก และ
นักวิจัยที่กําลังศึกษาปริญญาเอกอีก 8 คน ซึ่งทั้งหมดลวนมีความสนใจและมีประสบการณการวิจัย
ดานมานุษยวิทยา การสื่อสาร และเทคโนโลยีมาแลวทั้งสิ้น 
 
 หนังสือเลมนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเผยแพรความรู โดยนําเสนอหลักฐานอยางละเอียดวา
โซเชียลมีเดีย “เปนอะไร” ในแตละทองถิ่น และ “สงผลอยางไร” ตอทองถิ่นน้ัน ๆ สามารถจําแนก
การนําเสนอออกเปน 4 ตอน ไดแก ตอนที่ 1 เปนการนําเขาสูเรื่องโดยใหขอมูลเก่ียวกับโซเชียลมีเดีย 
การศึกษาโซเชียลมีเดียในเชิงวิชาการ วิธีและแนวทางการศึกษาของผูวิจัยและคณะ และผลการสํารวจ 
  ในตอนที่ 1 น้ี ผูอานจะไดทราบถึงความเปนมาของโซเชียลมีเดีย และโซเชียลมีเดียใน
เชิงสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา เพราะโซเชียลมีเดียไดกลายเปนชีวิตประจําวันทางสังคมไปแลว  
ในการศึกษาครั้งน้ี คณะผูวิจัยยังไดศึกษาแพลตฟอรมที่เรียกวา QQ และ QZ one นอกเหนือจาก
แพลตฟอรมการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่มีผูศึกษาไวมากมายแลวดวย ประเด็นสําคัญอยางหน่ึงที่ผูเขียนกลาวไว
ในการศึกษาครั้งน้ีคือ ประเด็นเรื่องการนําเสนอตัวเองของคนที่ใชโซเชียลมีเดีย และโจทยที่สําคัญที่สุด
ของการศึกษาน้ีก็คือ โซเชียลมีเดียในบริบทของความสัมพันธสวนบุคคล 
  การศึกษาน้ีเปนการศึกษาแบบชาติพันธุวรรณนาทางมานุษยวิทยา โดยที่ผูศึกษาจะตอง
ใชเวลาอยูในพ้ืนที่ที่ศึกษาเปนเวลานานอยางนอย 1 ป เพ่ือทําวิจัยภาคสนาม เพ่ือเขาใจเน้ือความที่
ผูคนสนทนากัน สังเกตการณอยางมีสวนรวมทุกกิจกรรมกับผูคนมากหนาหลายตาที่อยูในพ้ืนที่ที่ศึกษา
โดยไมลืมที่จะระมัดระวังประเด็นทางจริยธรรมในการศึกษาวิจัย 
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  ตอนที่ 2 ผูเขียนกลาวถึงประเด็นหลัก 10 ประการ ที่คนพบจากการศึกษาวิจัย ไดแก 
1. การศึกษาและคนหนุมสาว 2. การงานและการคา 3. ความสัมพันธในโลกออนไลนและออฟไลน 
4. เพศสภาพ 5. ความเหลื่อมล้ํา 6. การเมือง 7. ภาพ 8. ปจเจกนิยม 9. โซเชียลมีเดียทําใหคนมี
ความสุขเพ่ิมไหม และ 10. อนาคต 
  จากการสํารวจเชิงปริมาณ คณะผูวิจัยพบวาโซเชียลมีเดียไดเปลี่ยนแปลงชีวิตผูคนใน
หลายมิติ ไมวาจะเปน ความสัมพันธระดับครอบครัว ระดับสังคม ความเปนสวนตัว การถายทอด
อิทธิพลของการบริโภค การใชโซเชียลเพ่ือการศึกษาและความสุขของผูคนที่ใช สวนผลเชิงคุณภาพ
โดยจากการสังเกตการณแบบมีสวนรวมน้ัน ผูเขียนไดใหรายละเอียดทั้งหมดไวภายในเลม ซึ่งแบงผล
การศึกษาเปนทั้งหมด 10 ตอน ซึ่งครอบคลุมเกือบทุกมิติในชีวิตและการใชงานจริงของผูใช 
  ตอนที่ 3 จะเปนการสรุปเน้ือหาทั้งหมดอยางสั้นๆ สามารถอานและทําความเขาใจ
เบ้ืองตนไดอยางรวดเร็ว แตหากตองการรายละเอียดทั้งหมดก็สามารถยอนกลับไปอานเน้ือหาในแตละ
บทได ถือเปนความสะดวกอยางหน่ึงในการนําเสนอผลการวิจัยใหผูอานซึ่งอาจจะไมใชนักวิชาการ 
สามารถคนและหาเน้ือหาที่ตองการอานไดอยางสะดวก 
  จุดเดนของหนังสือเลมน้ี คือ การนํางานวิจัยในเชิงมานุษยวิทยามาเรียบเรียงใหเขาใจ
งายขึ้น เพ่ืออธิบายพฤติกรรมการใชโซเชียลมีเดียของคนในชาติตาง ๆ ซึ่งไดแสดงใหเห็นความแตกตาง  
ทั้งดานพฤติกรรมการใช ความคิด ความเช่ือ คานิยม และแนวโนมในอนาคต 
  ในตอนทาย หนังสือเลมน้ียังไดแสดงใหเราเห็นดวยวา ยังคงตองมีการศึกษาวิจัยโซเชียล
มีเดียในมุมของผูใช เพราะโลกจะยังคงเปลี่ยนแปลงโซเชียลมีเดียไปเรื่อยอยางไมหยุดยั้ง โดยเฉพาะใน
ปจจุบันที่โลกแหงเทคโนโลยีไดกาวกระโดดไปอยางรวดเร็วจนผูใชเองก็อาจไมรูสึกตัววา “โซเชียลมีเดีย” 
ได “กอราง” และ “สราง” อะไรไวในความนึกคิดของเราบาง 


