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บทคัดย่อ 
 วิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาถึงแนวคิด 
ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับเครื่องหมาย
การค้า และทางแก้ไขปัญหาข้อเท็จจริง และปัญหาข้อ
กฎหมายของมาตรการทางกฎหมาย ในการปราบปราม 
การกระทําความผิดเก่ียวกับเครื่องหมายการค้า  
 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจะศึกษามุ่งศึกษาแนวคิด 
ทฤษฎี หลักกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการพัฒนากฎหมาย
เพ่ือกําหนดมาตรการและแนวทางแก้ไขปัญหาข้อเท็จจริง 
และปัญหาข้อกฎหมาย ในการปราบปรามการกระทํา
ความผิดเก่ียวกับเครื่องหมายการค้า และการพิสูจน์
ความเป็นเจ้าของเครื่องหมายการค้าตามพระราช 
บัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 
 จากการวิจัยทําให้ทราบว่า การพิสูจน์  ความ
มีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า คือ เจ้าของเครื่องหมาย
การค้าท่ีได้จดทะเบียนไว้แล้วเท่านั้น จึง  จะมีสิทธิ 
ฟ้องคดีเพ่ือป้องกันการละเมิดสิทธิ ของตน ผู้วิจัยจึงมี
ข้อเสนอแนะว่า ควรบัญญัติ เพ่ิมเติมความหมายของคําว่า 
“ เครื่องหมายการค้า ท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป” ว่ามี
ความหมายกว้างขวางเพียงใด เพ่ือให้ง่ายต่อการพิสูจน์
ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า  
 
คําสําคัญ : ปัญหาข้อกฎหมาย,พิสูจน์,เครื่องหมาย
การค้า 
 

Abstract 
The objective of this research to study 

the concepts, theories, and research related 
to. Trademark and the solution of the facts and 
legal issues legal measures to suppress the 
commission of the trademark. 

This research the research aims to 
study the theoretical concepts of law related 
to the development of measures and legislation 
to solve the problems of facts and legal ssues 
in the suppression of the trademark. And to 
prove ownership of the Trademarks Act 2534 

Research has shown that to prove the 
reputation of the trademark is a registered 
trademark owned by the community are 
entitled to bring a lawsuit to prevent the 
violation of their rights. Researchers have 
suggested that. Should prescribe more meaning 
of the term "well-known trademark" that has far-
reaching implications are. To make it easier to 
prove the reputation of the trademark. 
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บทนํา 
ปัจจุบันสถานการณ์ต่าง ๆ มีการเปลี่ยนแปลง

ไปอย่างรวดเร็ว เป็นความท้าทายขององค์กรหรือ
หน่วยงานท่ีจะต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจ โครงสร้างค่าธรรมเนียมภาษี ความคาดหวัง 
ความต้องการจากประชาชน ดังนั้นหน่วยงานต้องให้
ความสํ า คัญกับการ พัฒนาความสามารถให้ กับ
หน่วยงาน การสร้างนวัตกรรม และสร้างแรงจูงใจ 
พัฒนาความรู้ความสามารถของบุคลากร เก็บรักษา
บุคลากรท่ีมีความสามารถ เพ่ือทําให้เกิดความม่ันใจใน
การรองรับการเปลี่ยนแปลงในระยะยาว ซ่ึงบุคลากร
เป็นทรัพยากรท่ีสําคัญสําหรับทุกหน่วยงาน ความ 
สําเร็จของหน่วยงานสามารถเกิดได้จากการเรียนรู้
อย่างต่อเนื่อง การใช้ความรู้ความสามารถของบุคลากร
ในการสร้างคุณค่าเพ่ิมให้กับหน่วยงาน นําไปสู่ผลการ
ปฏิบัติงานท่ีดีข้ึน ซ่ึงหน่วยงานของรัฐนั้นมีปัญหาผล
การปฏิบัติงานท่ีเกิดจาก การไม่สามารถปรับตัวของ
บุคลากร เพ่ือรับมือกับสถานการณ์กระแสโลกาภิวัตน์ 
การแข่งขันในยุคทุนนิยมเสรี รวมท้ังตามความมุ่งหวัง
ของประชาชนได้อย่างทันท่วงที จึงทําให้ต้องประสบ
กับปัญหาการขาดประสิทธิภาพในการบริหารจัดการ 
ทําให้การปฏิบั ติงานของบุคลากรในหน่วยงานไม่
บรรลุผลสําเร็จตามเป้าประสงค์ แม้ว่าหน่วยงานของรัฐ
ค่อนข้างจะมีความได้เปรียบมากกว่าหน่วยงานเอกชน   

เนื่องจากองค์กรหรือหน่วยงานยังมีปัจจัยต่าง 
ๆ อาทิเช่นทรัพยากรมนุษย์ วัฒนธรรมหน่วยงาน ภาวะ
ผู้นํา กิจกรรมการพัฒนาหน่วยงาน ซ่ึงเป็นทุนท่ีแต่ละ
หน่วยงานไม่สามารถลอกเลียนแบบกันได้อาจจะส่งผล
ต่อผลการปฏิบัติงานของบุคลากร และความสามารถ
ของหน่วยงานและบุคลากร   ซ่ึงการพัฒนาหน่วยงานให้
สามารถดํารงอยู่อย่างม่ันคงในกระแสโลกาภิวัตน์ท่ีมีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว และมีแนวโน้มท่ีจะเพ่ิมข้ึน 
ดังนั้น จึงจําเป็นต้องสร้างความแข็งแกร่งของทรัพยากร
มนุษย์หรือบุคลากรในหน่วยงาน และโครงสร้างต่าง ๆ  
 

 

ภายในหน่วยงานให้สามารถพ่ึงตนเองได้มากข้ึน และ
สร้างภูมิคุ้มกันท่ีดีให้กับหน่วยงาน โดยให้ความสําคัญ
กับการนําทุนท่ีมีอยู่มาสร้างศักยภาพและความสามารถ
ให้กับหน่วยงาน ซ่ึง ทุนของหน่วยงานประกอบไปด้วย
ทุนมนุษย์หรือทรัพยากรมนุษย์ ทุนโครงสร้าง และทุน
ความสัมพันธ์ในหน่วย โดยท่ีทุนมนุษย์ประกอบไปด้วย 
ความรู้ท่ีสะสมจากการศึกษาอบรม ทักษะการทํางาน 
ทัศนคติประสบการณ์ คุณธรรมจริยธรรม สุขภาพจิต
และความสัมพันธ์ของบุคลากรในองค์กร ซ่ึงเป็นทุนท่ี
นํามาใช้ในการสร้างศักยภาพและความสามารถให้กับ
หน่วยงาน 
 กองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิด
เก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจซ่ึงถือเป็นหน่วยงาน
หลักของสํานักงานตํารวจแห่งชาติ ในการป้องกันและ
ปราบปรามอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ จึงมีนโยบายท่ี
จะพัฒนาหน่วยงานให้มีประสิทธิภาพ เพ่ือรองรับการ
เปลี่ยนแปลงดังกล่าว โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีจะป้องกัน
และปราบปรามการกระทําความผิดทางอาญาอัน
เก่ียวเนื่องกับเศรษฐกิจของประเทศรวมท้ังอํานวย
ความยุติธรรมกับทุก ๆ ฝ่ายท่ีเก่ียวข้องเพ่ือให้ประชาชน 
ได้รับความคุ้มครองตามกฎหมายอย่างเสมอภาค เป็น
ธรรมโปร่งใส และสามารถตรวจสอบได้ ซ่ึงเป้าหมาย
สําคัญคือการสร้างความเชื่อม่ันแก่นักลงทุนท้ังในและ
ต่างประเทศ ให้มีความเชื่อม่ันในระบบเศรษฐกิจ 
การค้าและการลงทุนของประเทศ รวมท้ังประชาชนมี
ความเชื่อม่ันศรัทธาการปฏิบัติหน้าท่ีของตํารวจใน
หน่วยงาน 
ปัญหาข้อเท็จจริง 

1. ปัญหาการพัฒนาทรัพยากรตํารวจท่ีมีใน
หน่วยงานกองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิด 
เก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ 

เนื่องจากหน่วยงานมีบุคลากรตํารวจซ่ึงถือ
เป็นทรัพยากรมนุษย์ท่ีมีชั้นยศท่ีหลากหลายมีระดับการ
บริหารเป็นสายชั้นจากบนสู่ชั้นล่าง ซ่ึงการดําเนินงาน
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จะต้องมีการติดตามผลการดําเนินงานและวัดผลสําเร็จ
ของการปฏิบัติงานในด้านต่าง ๆ 

2. ปัญหาปรับแผน ในการดําเนินงานของ
หน่วยงานกองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิด 
เก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจให้มีประสิทธิภาพ
เป็นท่ีน่าเชื่อถือต่อสาธารณชนและเกิดความพอใจของ
ประชาชนมากท่ีสุด 

ท้ังนี้ เพ่ือท่ีจะนํามาปรับแผน ในการดําเนินงาน 
ของหน่วยงานให้มีประสิทธิภาพเป็นท่ีน่าเชื่อถือต่อ
สาธารณชนและเกิดความพอใจของประชาชนมากท่ีสุด 
รวมท้ังให้บริการต่อประชาชนโดยเท่าเทียมกัน มีการ
ปฏิบัติงานท่ีซับซ้อนและเป็นการปฏิบัติโดยยึดกรอบ
ของกฎหมายเป็นสําคัญ เพ่ือกันความผิดพลาดท่ีจะถูก
ฟ้องร้องในการดําเนินงานในด้านต่าง ๆ ซ่ึงอาจนําผล
เสียหายมาสู่หน่วยงานได้ ในการดําเนินงานต้องอาศัย
บุคลากรตํารวจท่ีมีความรู้ความสามารถ มีผู้นํา ท่ี
เข้มแข็ง มีการทํางานท่ีตอบสนองความต้องการของ
ประชาชน โดยมีบุคลากรตํารวจส่วนหนึ่งมีความสุขใจ
กับการทํางาน มีการพัฒนาตนเอง มีคุณธรรมจริยธรรม 
และมีแรงจูงใจในการปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี แต่ใน
ขณะเดียวกันอาจมีข้าราชการตํารวจอีกบางส่วนยังขาด
ความรู้ความสามารถ ขาดการฝึกอบรมพัฒนาความรู้ 
ขาดภาวะผู้นํา ขาดคุณธรรมจริยธรรม มีความเครียด
ในการทํางาน ประสบปัญหาการปรับตัวเข้ากับการ
เปลี่ยนแปลงของสังคม เกิดความท้อถอย เบื่อหน่าย
และขาดขวัญกําลังใจในการทํางานหรือต่อสู้กับปัญหา
และอุปสรรคท่ีเกิดข้ึน ไม่ว่าจะเป็นท้ังปัญหาส่วนตัว 
งานในหน้าท่ีท่ีทําอยู่ หรือแม้แต่การขัดแย้งกับเพ่ือน
ร่วมงาน ปัญหาดังกล่าวจะทําให้การทํางานขาด
ประสิทธิภาพ 

3. ปัญหาการพัฒนาศักยภาพของหน่วยงาน
กองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิดเก่ียวกับ
อาชญากรรมทางเศรษฐกิจ ซ่ึงถือเป็นปัจจัยสําคัญของ
ความสําเร็จ โดยเป้าหมายสําคัญคือการสร้างหน่วยงาน 
ให้สามารถปรับตัวเพ่ือรับมือกับสถานการณ์กระแส

โลกาภิวัตน์ มีประสิทธิภาพประสิทธิผลในการบริหาร
จัดการหน่วยงาน โดยเฉพาะการพัฒนาทรัพยากร
มนุ ษย์ ห รื อ พัฒนาบุ คล ากร ตํ า ร วจ ให้ มี ค ว ามรู้
ความสามารถ มีคุณธรรมจริยธรรมและมีสุขภาพจิตท่ีดี 
เพ่ือทําให้ตํารวจเกิดความม่ันใจและมีศักยภาพในการ
ทํางานเพ่ือให้สามารถรองรับการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมในระยะยาว รวมท้ังค้นหารูปแบบความสัมพันธ์
ของปัจจัยด้านกิจกรรมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์    
ท่ีมีผลต่อผลการปฏิบั ติงานของตํารวจและเพ่ือให้
หน่วยงานได้นํารูปแบบความสัมพันธ์ท่ีได้ไปจัดกิจกรรม
การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ ท่ีมีผลต่อผลการปฏิบัติงาน
ของตํารวจในหน่วยงานของกองบังคับการปราบปราม
การกระทําความผิดเก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ
ท่ีมีคุณภาพ โดยมุ่งเน้นความยุติธรรม บริการประชาชน
และป้องกันปราบปรามอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ ท่ีมี
ผลกระทบต่อสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและความ
ม่ันคง หวังให้ประชาชนมีความเชื่อม่ันและศรัทธา
องค์กรสีกากี เพ่ือให้กองบังคับการปราบปรามการ
กระทําความผิดเก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจเป็น
องค์กรมืออาชีพมีความเชี่ยวชาญเฉพาะทางในระดับ
สากลด้านการป้องกันปราบปรามอาชญากรรมทาง
เศรษฐกิจ 
ปัญหาข้อกฎหมาย 
 กองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิด
เก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ เป็นหน่วยงานใน
สังกัดกองบัญชาการตํารวจสอบสวนกลาง สํานักงาน
ตํารวจแห่งชาติ นอกจากมีอํานาจหน้าท่ี ท่ัวไปตาม
กฎหมายตํารวจแห่งชาติดังกล่าวข้างต้นแล้ว ยังมีอํานาจ
หน้าท่ีเฉพาะ ดังนี้ได้แก่ รับผิดชอบเก่ียวกับการป้องกัน
และปราบปรามอาชญากรรมท่ีเก่ียวกับภาษีทุกประเภท 
การละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ป้องกันและปราบปราม
อาชญากรรมท่ีเก่ียวกับการเงินการธนาคารทุกประเภท 
ปฏิบัติงานตามประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญา 
และกฎหมายอ่ืนและความผิดอ่ืนท่ีเก่ียวเนื่อง ในเขตพ้ืนท่ี
รับผิดชอบท่ัวราชอาณาจักร (กองคดีอาญา ระเบียบว่า
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ด้วยการกําหนดอํานาจหน้าท่ีของส่วนราชการสํานักงาน
ตํารวจแห่งชาติ, 2552) โดยมีมาตรการทางกฎหมายใน
การปราบปรามการกระทําความผิดเก่ียวกับอาชญากรรม 
ทางเศรษฐกิจ: ศึกษากรณีปลอมแปลงเครื่องหมาย
การค้าดังต่อไปนี้ 

1. ปัญหาการพิสูจน์ความมีชื่ อ เสีย งของ
เครื่องหมายการค้า  

 ความสําคัญของประเด็นปัญหาการพิสูจน์
ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า คือ เจ้าของ
เครื่องหมายการค้าท่ีได้จดทะเบียนไว้แล้วเท่านั้นจึงจะ
มีสิทธิฟ้องคดีเพ่ือป้องกันการละเมิดสิทธิของตน ตาม
มาตรา 46 วรรคแรก ส่วนเจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ี
ไม่ได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าไม่มีสิทธิท่ีจะฟ้อง
คดีป้องกันการละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการค้า และ
ไม่มีสิทธิท่ีจะฟ้องเรียกร้องค่าสินไหมทดแทนเพ่ือการ
ละเมิดสิทธินั้นด้วย โดยเจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ี
ไม่ได้จดทะเบียนมีสิทธินําคดีข้ึนสู่ศาลได้เพียงกรณี
เดียวคือกรณีการลวงขาย ตามมาตรา 46 วรรคสอง จึง
เห็นได้ว่ากฎหมายไทยจะให้ความคุ้มครองสิทธิใน
เครื่องหมายการค้าท่ีได้รับการจดทะเบียนแล้ว และยัง
ไม่ได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าไว้ต่างกัน ดังนั้น 
การคุ้มครองสิทธิในเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายจึงแตกต่างกันระหว่างเครื่องหมายการค้าท่ี
จดทะเบียนและเครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
จึงต้องพิจารณาเป็นกรณีๆว่าการละเมิดสิทธิในกรณีนั้น
เป็นการลวงขายตามมาตรา 46 วรรคสองหรือไม่ 
เพราะถ้าใช่เจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จด
ทะเบียนเครื่องหมายการค้า จึงจะมีสิทธิพิสูจน์ถึงความ
มีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า นอกจ ากนี้  ต า ม
พระราชบัญญัติจัดต้ังศาลทรัพย์สินทางปัญญาและ
การค้าระหว่างประเทศและวิธีพิจารณาคดีทรัพย์สิน
ทางปัญญาและการค้าระหว่างประเทศ พ.ศ. 2539 
มาตรา 26 กําหนดให้นําบทบัญญัติแห่งประมวล
กฎหมายวิธีพิจารณาความแพ่งหรือประมวลกฎหมาย
วิธีพิจารณาความอาญาหรือพระราชบัญญัติจัดต้ังศาล

แขวงและวิธีพิจารณาความอาญาในศาลแขวงมาใช้
บังคับโดยอนุโลมกรณีท่ีพระราชบัญญัติจัดต้ังศาล
ทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่างประเทศและวิธี
พิจารณาคดีทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่าง
ประเทศ พ.ศ. 2539ไม่มีบทบัญญัติและข้อกําหนดเรื่อง
ใดบัญญัติไว้ แต่มีปัญหาว่ากรณีใดจะนําบทบัญญัติใด
มาใช้บังคับ ซ่ึงเป็นปัญหาถึงประเด็นถึงหน้าท่ีในการนํา
สืบพิสูจน์ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้าว่าผู้ใด
จะมีภาระในการพิสูจน์และพยานหลักฐานท่ีจะนําสืบ
พิสูจน์ความมีชื่อเสียงควรมีเพียงใด มีข้อห้ามในการรับ
ฟังพยานหลักฐานหรือไม่ และกรณีดังกล่าวต้องใช้
บทบัญญัติแห่งวิธีสบัญญัติใดมาปรับใช้ เนื่องจากคดี
ละเมิดในเครื่องหมายการค้าเป็นได้ท้ังคดีแพ่งและ
คดีอาญา โดยบทบัญญัติแห่งประมวลกฎหมายวิธี
พิจารณาความแพ่งและประมวลกฎหมายวิธีพิจารณา
ความอาญาซ่ึงใช้บังคับแก่คดีแพ่งและคดีอาญานั้นมีผล
ใช้บังคับแตกต่างกันในบางเรื่อง และในกรณีดังกล่าว
มิได้มีกฎหมายลูกบัญญัติรายละเอียดในการบังคับใช้
กฎหมายดังกล่าวอย่างชัดเจน 

2. ปัญหาความรับผิดจากการละเมิดและ
ข้อยกเว้นท่ีไม่เป็นการละเมิดการใช้เครื่องหมายการค้า
ท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป 

 ประเทศไทยนั้น ข้อยกเว้นท่ีไม่เป็นการ
ละเมิดเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปนั้น  
เป็นไปตามมาตรา 47 แห่งพระราชบัญญัติเครื่องหมาย
การค้าพ.ศ. 2534 คือ การใช้ เครื่องหมายการ ค้า      
โดยสุจริต ส่วนการกระทําใดท่ีจะเป็นการละเมิด
เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปนั่น ต้อง
พิจารณาตามมาตรา 44 ซ่ึงบัญญัติว่า “... เม่ือได้จด
ทะเบียนเครื่องหมายการค้าแล้ว ผู้ ซ่ึงได้จดทะเบียน
เป็นเจ้าของเครื่องหมายการค้าเป็นผู้มีสิทธิแต่เพียงผู้
เดียวในอันท่ีจะใช้เครื่องหมายการค้านั้นสําหรับสินค้าท่ี
ไ ด้จดทะเบียนไว้” แต่ เนื่องจากพระราชบัญญั ติ
เครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 มิได้บัญญัติไว้โดยตรง
ว่าการกระทําใดบ้างท่ีเป็นการละเมิด ดังนั้น การ
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พิจารณาในส่วนท่ีเก่ียวกับการละเมิดเครื่องหมาย
การค้าจึงจําเป็นต้องนําหลักเรื่องละเมิดในประมวล
กฎหมายแพ่งและพาณิชย์มาปรับใช้ เช่น บทบัญญัติ
การละเมิดโดยท่ัวไปตามประมวลกฎหมายแพ่งและ
พาณิชย์ มาตรา 420 และการใช้สิทธิเกินส่วนตาม 
มาตรา 421 เป็นต้น ซ่ึงส่งผลให้มีปัญหาในการตีความ
ว่าการกระทําใดเป็นการละเมิดการใช้เครื่องหมาย
การค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป  

3. ปัญหาการพิสูจน์ความเสียหายท่ีเกิดข้ึนกับ
เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป 
 เจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปท่ีได้จดทะเบียนไว้แล้วเท่านั้นท่ีจะมี
สิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการใช้เครื่องหมายการค้าตาม
ประเภทและชนิดของสินค้าท่ีได้จดทะเบียนไว้ ส่วน
เจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป
ท่ีไม่ได้จดทะเบียนนั้นจะมีสิทธิฟ้องผู้กระทําละเมิดได้
เฉพาะกรณีลวงขายเท่านั้น ดังนั้น ตามกฎหมายไทยจึง
ต้องพิจารณาถึงผู้มีอํานาจฟ้องคดีด้วย จะเห็นได้ว่า 
ต้องเป็นผู้ มี อํานาจในการฟ้องคดีเรียกค่าสินไหม
ทดแทนเพ่ือการละเมิดเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปเสียก่อน จึงจะมีสิทธิในการพิสูจน์
ความเสียหายท่ีเกิดข้ึนกับเครื่องหมายการค้า ท่ีมี
ชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป   

4. ปัญหาเก่ียวกับการเยียวยาความเสียหาย 
 การ ท่ี เจ้ าของเครื่ องหมายการ ค้ า ท่ี มี

ชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป อาจใช้สิทธิตามมาตรา 61(2) 
ในการเพิกถอนเครื่องหมายการค้าท่ีเหมือนหรือคล้าย
กับเครื่องหมายการค้าของตนนั้น เป็นการเยียวยา
ความเสียหายของเจ้าของเครื่องหมายการค้า ท่ีมี
ชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปได้อย่างหนึ่ง ซ่ึงกฎหมาย
ทรัพย์สินทางปัญญาของไทยได้บัญญัติไว้ แต่การ
เยียวยาดังกล่าวนี้ มิใช่การเยียวยาความเสียหายท่ี
แท้จริง เนื่องจากเป็นการให้หยุดกระทําการอันเป็นการ
ละเมิดสิทธิในการใช้เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปเท่านั้น แต่มิได้มีมาตรการในการ

เยียวยาความเสียหายท่ีเกิดข้ึนมาแล้วและจะเกิดข้ึน
ต่อไปในอนาคตต่อเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปแต่อย่างใด 

 แม้ว่า ศาลไทยสามารถพิจารณาเยียวยา
ความเสียหายอันเกิดจากการละเมิดเครื่องหมายการค้า
ท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปได้ โดยนําประมวลกฎหมาย
แพ่งและพาณิชย์ มาตรา 438 มาใช้บังคับ แต่ตาม
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 มิได้
บัญญัติเรื่องการละเมิดและการเยียวยาความเสียหาย 
ท่ีแท้จริงไว้โดยตรง จึงเกิดปัญหาในการเยียวยาความ
เสี ยหาย ท่ี เ กิดจากการ ถูกละเ มิดสิทธิ ในการใช้
เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายโดยท่ัวไป เกิด
ความไม่เป็นธรรมแก่เจ้าของเครื่องหมายการค้านั้น 
และทําให้ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าของไทย
ไม่ได้ระดับมาตรฐานสากลจนอาจเกิดปัญหาทางการค้า
และการลงทุนเกิดข้ึนได้ 
 เม่ือพิจารณาถึงการเยียวยาความเสียหาย
จากการกระทําท่ีเป็นการละเมิดเครื่องหมายการค้าของ
ประเทศสหรัฐอเมริกานั้น ตามกฎหมาย Lanham Act 
ท่ีอนุญาตให้เจ้าของเครื่องหมายการค้าท้ังท่ีจดทะเบียน
และไม่ได้จดทะเบียนมีสิทธิเรียกร้องค่าเสียหายท้ังใน
ส่วนท่ีเป็นกําไรและค่าขาดประโยชน์ ค่าเสียหายปกติ 
ค่าเสียหายเพ่ิมเติมท่ีศาลเป็นผู้กําหนดให้และค่าใช้จ่าย
ท่ีโจทก์ต้องเสียไปจากเหตุท่ีจําเลยทําละเมิดได้ โดย
สมาพันธรัฐมีมาตรการเยียวยาจากการนําเครื่องหมาย
การค้าของบุคคลอ่ืนไปใช้และก่อให้เกิดความเสียหาย
ต่อเครื่องหมายการค้า คุ้มครองและให้โอกาสโจทก์ท่ี
เป็นเจ้าของเครื่องหมายการค้าหรือผู้ท่ีใช้เครื่องหมาย
การค้ากับตัวเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนและไม่จด
ทะเบียน 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย   
 1. เพ่ือศึกษาถึงแนวคิด ทฤษฎี และผลงาน 
วิจัยท่ีเก่ียวข้องกับเครื่องหมายการค้าและการกระทํา
ความผิดเก่ียวกับอาชญากรรมทางเศรษฐกิจ 
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 2. เพ่ือศึกษาถึงมาตรการทางกฎหมายในการ
ปราบปรามการกระทําความผิดเก่ียวกับเครื่องหมาย
การค้า ของไทยและต่างประเทศ 
 3. เพ่ือศึกษาปัญหาข้อเท็จจริงและปัญหาข้อ
กฎหมายของมาตรการทางกฎหมายในการปราบปราม
การกระทําความผิดเก่ียวกับเครื่องหมายการค้า 
 4. เพ่ือศึกษาถึงแนวทางแก้ไขปัญหาข้อเท็จจริง
และปัญหาข้อกฎหมายของมาตรการทางกฎหมายในการ
ปราบปรามการกระทําความผิดเก่ียวกับเครื่องหมาย
การค้า 

 

สมมติฐานการวิจัย  
เนื่องจากปัจจุบันประเทศไทยมีปัญหาเก่ียวกับ

อาชญากรรมทางเศรษฐกิจท่ีมีลักษณะเป็นอาชญากรรม 
ข้ามชาติ ไม่ว่าจะเป็นปัญหาข้อเท็จจริงและบทบาทของ
กองบังคับการปราบปรามการกระทําความผิดเก่ียวกับ
อาชญากรรมทางเศรษฐกิจในการปราบปรามการ
ปลอมแปลงเครื่องหมายการค้า อาทิเช่น ปัญหาการ
พิสูจน์ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า ปัญหา
ความรับผิดจากการละเมิดและข้อยกเว้นท่ีไม่เป็นการ
ละเมิดการใช้เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลาย
ท่ัวไป ปัญหาการพิสูจน์ความเสียหายท่ีเกิดข้ึนกับ
เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปปัญหา
เก่ียวกับการเยียวยาความเสียหาย ยังไม่มีข้ันตอนและ
วิธีการของกฎหมายท่ีใช้บังคับ เก่ียวกับการปราบปราม
การปลอมแปลงเครื่องหมายการค้า ได้โดยตรง จึง
จําเป็นต้องมีการแก้ไข และเพ่ิมเติมหรือบัญญัติกฎหมาย 
ข้ึนไหม่ เพ่ือป้องกันและปราบปรามอาชญากรรมทาง
เศรษฐกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมาก
ข้ึน  
 

วิธีดําเนินการวิจัย  
การศึกษาอิสระฉบับนี้ เป็นการศึกษาวิจัย

เอกสาร (Documentary Research) โดยการศึกษา
ค้นคว้าจากตัวบทกฎหมาย ตําราวิชาการต่าง ๆ ท้ังท่ี

เป็นภาษาไทยและต่างประเทศ บทความ รายงาน   
การวิจัย วิทยานิพนธ์ และศึกษาค้นคว้าวิจัยข้อมูล ท่ี
เก่ียวข้องจากเว็บไซต์ ต่าง ๆ เพ่ือรวบรวมข้อมูลท้ังหลาย 
มาทําการศึกษา วิเคราะห์และเรียบเรียงอย่างเป็น
ระบบ 
  

ผลการวิจัย  
 ประเด็นปัญหาการพิสูจน์ความมีชื่อเสียง
ของเครื่องหมายการค้า คือ เจ้าของเครื่องหมายการค้า
ท่ีได้จดทะเบียนไว้แล้วเท่านั้นจึงจะมีสิทธิฟ้องคดีเพ่ือ
ป้องกันการละเมิดสิทธิของตน ตามมาตรา 46 วรรค
แรก ส่วนเจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าไม่มีสิทธิท่ีจะฟ้องคดีป้องกันการ
ละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการค้า และไม่มีสิทธิท่ีจะ
ฟ้องเรียกร้องค่าสินไหมทดแทนเพ่ือการละเมิดสิทธินั้น
ด้วย โดยเจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียน
มีสิทธินําคดีข้ึนสู่ศาลได้เพียงกรณีเดียวคือกรณีการลวง
ขาย ตามมาตรา 46 วรรคสอง จึงเห็นได้ว่ากฎหมาย
ไทยจะให้ความคุ้มครองสิทธิในเครื่องหมายการค้าท่ี
ได้รับการจดทะเบียนแล้ว และยังไม่ได้จดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าไว้ต่างกัน ดังนั้น การคุ้มครองสิทธิ
ในเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายจึงแตกต่าง
กันระหว่างเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนและ
เครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียน จึงต้องพิจารณา
เป็นกรณีๆว่าการละเมิดสิทธิในกรณีนั้นเป็นการลวง
ขายตามมาตรา 46 วรรคสองหรือไม่ เพราะถ้าใช่
เ จ้ าของ เครื่ อ งหมายการ ค้า ท่ี ไ ม่ ไ ด้จดทะเบี ยน
เครื่องหมายการค้า จึงจะมีสิทธิ พิสูจน์ ถึงความมี
ชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า ส่วนกรณีการละเมิด
สิทธิการใช้เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงในกรณีอ่ืนๆ
นั้น เจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลาย
ท่ัวไปไม่ได้รับความคุ้มครอง มิอาจฟ้องคดีได้ ดังนั้น จึง
ไม่อาจพิสูจน์ถึงความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า
ของตนได้ ซ่ึงในกรณีนี้ตามมาตรา 6 ทวิ ของอนุสัญญา
กรุงปารีส (ค.ศ. 1967) ได้กําหนดหลักเกณฑ์การ
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พิจารณาว่าเครื่องหมายการค้าใดเป็นท่ีรู้จักแพร่    
หลายหรือไม่นั้น ให้พิจารณาถึงความเป็นท่ีรู้จักใน
เครื่องหมายการค้านั้น ในบรรดาสาธารณชนในส่วนท่ี
เก่ียวข้อง รวมท้ังความเป็นท่ีรู้จักในประเทศสมาชิกนั้น
อันเนื่องมาจากการประชาสัมพันธ์เครื่องหมายการค้า          
และเม่ือพิจารณาถึงประเทศสหรัฐอเมริกาจะเห็น              
ได้ว่ากฎหมายว่าด้วยการแข่งขันอันไม่เป็นธรรมของ
สหรัฐอเมริกาท่ีปรากฏอยู่ในกฎหมาย Lanham Act 
มาตรา 43 (c) กล่าวคือ เครื่องหมายการค้า ท่ี มี   
ชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปท่ีไม่ได้จดทะเบียนนั้น การใช้
เครื่องหมายโดยไม่ได้รับอนุญาตจะเข้าองค์ประกอบ
ความผิดภายใต้หลักกฎหมายว่าด้วยการแข่งขันอันไม่
เป็นธรรมใน 2 กรณี คือ การลวงขาย (Passing off) 
และการโฆษณาอันเป็นเท็จ (False Advertising) ซ่ึง
เม่ือพิจารณากฎหมายเครื่องหมายการค้าของสหรัฐ 
อเมริกาตามจะเห็นได้ว่าบัญญัติแยกส่วนไว้ชัดเจนว่า
กรณีใดเป็นการลวงขาย และกรณีใดเป็นการโฆษณา
อันเป็นเท็จ (False Advertising) โดยตามมาตรา 43 
(a) ได้กําหนดเก่ียวกับการลวงขายว่า เจ้าของเครื่องหมาย 
จะต้องมีการพิสูจน์ว่า การลวงขายดังกล่าวอยู่ภายใต้
เขตอํานาจของสหพันธรัฐ (Federal Jurisdiction) 
กล่าวคือ กิจการทางการค้าของเจ้าของเครื่องหมาย 
นั้น มีลักษณะเป็นการค้าระหว่างรัฐ  ( Interstate 
commerce) และการพิสูจน์ว่าการใช้คํา ข้อความ ชื่อ 
สัญลักษณ์ หรือการออกแบบในทางการค้าโดยบุคคล
อ่ืน ๆ นั้น น่าจะก่อให้เกิดการสับสนหลงผิดเก่ียวกับ
แหล่งกําเนิดของสินค้า ซ่ึงความเป็นไปได้ในการ
ก่อให้เกิดความสับสนหลงผิด ไม่จําเป็นต้องเกิดการ
สับสนหลงผิดจริงๆ ซ่ึงแต่ละศาลได้พยายามกําหนด
หลักเกณฑ์การพิจารณาและองค์ประกอบของความ
เป็นไปได้ในการเกิดความสับสนหลงผิดข้ึนด้วย แต่
หลักเกณฑ์ดังกล่าวข้างต้นยังไม่เป็นท่ีสิ้นสุด สามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ข้ึนอยู่กับข้อเท็จจริงในแต่ละคดีท่ีมี
ลักษณะพิเศษแตกต่างกันออกไป ส่วนการโฆษณาอัน 
 

เป็นเท็จ (False Advertising) นั้น ตามมาตรา 43 (a) 
ของกฎหมาย Lanham Act ได้บัญญัติห้ามการเสนอ
หรือบรรยายข้อความอันเป็นเท็จหรือทําให้เข้าใจผิดใน
การโฆษณาหรือการส่งเสริมการขายทางการค้า ซ่ึง
บิดเบือนธรรมชาติ ลักษณะ คุณภาพ หรือแหล่งกําเนิด
ทางภูมิศาสตร์ของสินค้า บริการ หรือกิจกรรมทาง
การค้า ไม่ว่าจะเป็นของตนเองหรือของผู้อ่ืน หากการ
ใช้เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปมี
ลักษณะของการกระทําความผิดเข้าข่ายของความผิด
ฐานลวงขายหรือการโฆษณาอันเป็นเท็จ เจ้าของ
เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปก็
สามารถดําเนินการทางกฎหมายโดยอาศัยบทบัญญัติ
ในมาตรา 43 (a) ได้ ดังท่ีกล่าวมาจึงเห็นได้ว่าการให้
ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงของ
ประเทศสหรัฐอเมริกานั้นให้ความคุ้มครองเครื่องหมาย
การค้าท่ีจดทะเบียนและไม่ได้จดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้าไว้เหมือนกัน ซ่ึงทําให้การพิสูจน์ความมีชื่อเสียง
ของเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนกับเครื่องหมาย
การค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียนนั้น พิสูจน์เช่นเดียวกันใน  
ทุกคดี โดยไม่ต้องแยกว่าเครื่องหมายการค้านั้นจด
ทะเบียนไว้แล้วหรือไม่ แยกเพียงว่าในกรณีดังกล่าวนั้น 
เป็นการลวงขาย (Passing off) หรือการโฆษณาอัน 
เป็นเท็จ (False Advertising) ซ่ึงเป็นการกระทําผิด
กฎหมายว่าด้วยการแข่งขันอันไม่เป็นธรรมของสหรัฐ 
อเมริกาและผิดตามกฎหมายเครื่องหมายการค้า 
Lanham Act ของประเทศสหรัฐอเมริกาด้วย ส่วน 
ของประเทศไทยนั้น ต้องพิจารณาก่อนว่าเครื่องหมาย
การค้านั้น เป็นเครื่องหมายการค้าท่ีได้จดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าไว้แล้วหรือไม่ เนื่องจากสิทธิในการ
ดําเนินคดีเครื่องหมายการค้านั้นแตกต่างกัน ซ่ึงต้อง
พิจารณาว่าเจ้าของเครื่องหมายการค้ามีสิทธิเป็นโจทก์
ในคดีละเมิดสิทธิเครื่องหมายการค้านั้นหรือไม่ จึงจะมี
สิทธิพิสูจน์ถึงความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้านั้น 
ดังท่ีได้กล่าวมาแล้วข้างต้น ซ่ึงผู้ศึกษาเห็นว่าเป็นการ 
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ตัดสิทธิเจ้าของเครื่องหมายการค้าท่ีไม่ได้จดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าให้ไม่ได้รับความคุ้มครองตาม
เจตนารมณ์ในการออกกฎหมายเครื่องหมายการค้า 
 นอกจากนี้ ตามพระราชบัญญัติจัดต้ังศาล
ทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่างประเทศและวิธี
พิจารณาคดีทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่าง
ประเทศ พ.ศ. 2539 มาตรา 26 กําหนดให้นําบทบัญญัติ 
แห่งประมวลกฎหมายวิธี พิจารณาความแพ่งหรือ
ประมวลกฎหมายวิธีพิจารณาความอาญาหรือพระราช 
บัญญัติจัดต้ังศาลแขวงและวิธีพิจารณาความอาญาใน
ศาลแขวงมาใช้บังคับโดยอนุโลมกรณีท่ีพระราชบัญญัติ
จัดต้ังศาลทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่าง
ประเทศและวิธีพิจารณาคดีทรัพย์สินทางปัญญาและ
การค้าระหว่างประเทศ พ.ศ. 2539ไม่มีบทบัญญัติและ
ข้อกําหนดเรื่องใดบัญญัติไว้ แต่มีปัญหาว่ากรณีใดจะนํา
บทบัญญัติใดมาใช้บังคับ ซ่ึงเป็นปัญหาถึงประเด็นถึง
หน้าท่ีในการนําสืบพิสูจน์ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมาย 
การค้าว่าผู้ ใดจะมีภาระในการพิสูจน์และพยาน 
หลักฐานท่ีจะนําสืบพิสูจน์ความมีชื่อเสียงควรมีเพียงใด 
มีข้อห้ามในการรับฟังพยานหลักฐานหรือไม่ และกรณี
ดังกล่าวต้องใช้บทบัญญัติแห่งวิธีสบัญญัติใดมาปรับใช้ 
เนื่องจากคดีละเมิดในเครื่องหมายการค้าเป็นได้ท้ัง   
คดีแพ่งและคดีอาญา โดยบทบัญญัติแห่งประมวล
กฎหมายวิธีพิจารณาความแพ่งและประมวลกฎหมาย
วิธีพิจารณาความอาญาซ่ึงใช้บังคับแก่คดีแพ่งและ
คดีอาญานั้นมีผลใช้บังคับแตกต่างกันในบางเรื่อง และ
ในกรณีดังกล่าวมิได้มีกฎหมายลูกบัญญัติรายละเอียด
ในการบังคับใช้กฎหมายดังกล่าวอย่างชัดเจน 
 

ข้อเสนอแนะ 
ผู้ศึกษาขอเสนอแนะให้ประเทศไทยคุ้มครอง

เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไปท้ังท่ีจด
ทะเบียนและไม่ได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าไว้
เหมือนกัน ซ่ึงทําให้การพิสูจน์ความมีชื่อเสียงของ
เครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนกับเครื่องหมายการค้า

ท่ีไม่ได้จดทะเบียนนั้นพิสูจน์เช่นเดียวกันในทุกคดี โดย
ไม่ต้องแยกว่าเครื่องหมายการค้านั้นจดทะเบียนไว้แล้ว
หรือไม่ แยกเพียงว่าในกรณีดังกล่าวนั้น เป็นการลวง
ขาย (Passing off) หรือการโฆษณาอันเป็นเท็จ (False 
Advertising) ตามกฎหมายเครื่องหมายการค้าของ
สหรัฐอเมริกา โดยเจ้าของเครื่องหมายต้องพิสูจน์ให้ได้
ว่าเครื่องหมายของตนเป็นเครื่องหมายท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปก็จะได้รับการคุ้มครอง และมีการลวง
ขาย หรือการโฆษณาอันเป็นเท็จอันแก่ให้เกิดความ
เสียหายในการใช้สิทธิ ในเครื่องหมายท่ีมีชื่อเสียง
แพร่หลายท่ัวไปของตนนอกจากนั้นควรให้ความ
คุ้มครองรวมไปถึงกรณีท่ีเครื่องหมายมีชื่อเสียงโดยไม่มี
การใช้ (Reputation without use case) คือ การท่ี
เครื่องหมายการค้าเป็นท่ีรู้จักแพร่หลายนั้นจะเกิดจาก
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ก็ได้ อีกด้วย ท้ังนี้ ผู้ศึกษา
เสนอให้ประเทศไทยควรจะแก้ไขเพ่ิมเติมพระราช 
บัญญัติเครื่องหมายการค้า  พ.ศ. 2534 ดังจะกล่าว
ต่อไปนี้ 

1. ควรบัญญัติเพ่ิมเติมความหมายของคําว่า 
“เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป” ว่ามี
ความหมายกว้างขวางเพียงใด ตามความคุ้มครองท่ีผู้
ศึกษาได้นําเสนอไปด้วย เพ่ือให้ง่ายต่อการพิสูจน์ความ
มีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้าท้ังนี้ โดยบัญญัติไว้  
ในบทบัญญัติคํานิยามตามมาตรา 4 โดยบัญญัติว่า 
“เครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป 
หมายความว่า เครื่องหมายการค้าท่ีเป็นท่ีรู้จักแก่   
กลุ่มประชาชนส่วนใหญ่ท่ีเก่ียวข้องกับการผลิต การ
จําหน่าย และการใช้สินค้านั้น และเครื่องหมายดังกล่าว
ได้บ่งบอกว่าสินค้าท่ีใช้เครื่องหมายดังกล่าวมีต้นกําเนิดท่ี
เป็นการเฉพาะ ไม่ว่าจะโดยมีการจําหน่ายหรือมีการใช้
หรือมีการโฆษณา หรือได้มีการใช้เครื่องหมายโดยวิธี
ใดๆ” 

2. ควรแก้ไขเพ่ิมเติม มาตรา 46 ว่า “บุคคลผู้
เป็นเจ้าของเครื่องหมายการค้าใดๆจะฟ้องคดี เพ่ือ
ป้องกันการละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการค้าหรือ
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เครื่องหมายท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลายท่ัวไป หรือเรียกค่า
สินไหมทดแทนเพ่ือการละเมิดสิทธิดังกล่าว โดยต้อง
พิสูจน์ให้ได้ว่ามีการลวงขาย หรือมีการโฆษณาอันเป็น
เท็จ ซ่ึงก่อให้เกิดความเสียหายจากการกระทํานั้น” 

 3. ควรบัญญัติเพ่ือเติมหลักเกณฑ์ในการพิสูจน์
ความมีชื่อเสียงของเครื่องหมายการค้า โดยบัญญัติเป็น
มาตรา 46 วรรคสอง ว่า “การพิจารณาว่าเครื่องหมาย
ใดจะเป็นเครื่องหมายการค้าท่ีมีชื่อเสียงแพร่หลาย
ท่ัวไปหรือไม่    
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