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บทคัดย่อ
การวจิยัในครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาปัจจยัทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบ

สื่อ บันเทิงเกาหลีของนักศึกษา คณะหนึ่งในมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ โดยเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง

จ�ำนวน 200 คน และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้คอมพิวเตอร์โปรแกรมอาร์ เพื่อวิเคราะห์หาค่าสัมประสิทธิ์

สหสัม พันธ์แบบเพียร์สัน และค่าการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเชิงเส้น ผลของการวิจัยพบว่า มีตัวแปร

พยากรณ์ 3 ตวัทีม่คีวามสัมพนัธ์กบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบส่ือบนัเทงิเกาหลีอย่างมนียัส�ำคญัทางสถติิ

ที่ระดับ .001 และ .05 ได้แก่ ความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) ทัศนคติการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหล ี (X

4
) 

และแรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
5
) โดยแรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี 

(X
5
) มีความสัมพันธ์สูงที่สุด และความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X

2
) มีความสัมพันธ์ต�่ำที่สุด 

ค�ำส�ำคัญ: พฤติกรรมการแต่งกาย การเลียนแบบ สื่อบันเทิงเกาหลี การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเชิงเส้น

Abstract
This study was to investigate factors related to dressing behavior imitating Korean 

enterta i nment media among undergraduate students of a faculty at Prince of Songkla 

Univers i ty. The data were collected from 200 subjects, and data were analyzed using R 

Program to calculate Pearson’s Product Moment Correlation Coefficients and Linear Multiple 

Regression. The results of the study revealed three predictors of dressing behavior imitating 

Korean entertainment meadia among undergraduate students of a faculty at Prince of Songkla 

University with predictability at a significance level of .001 and .05, which included media 

receiving frequency (X
2
), attitude towards dressing behavior imitating Korean entertainment 

meadia (X
4
), and motivation in dressing behavior imitating Korean entertainment meadia (X

5
). 

Motivation in dressing behavior imitating Korean entertainment meadia (X
5
) had the highest 

level of relationship, and media receiving frequency (X
2
) was the lowest.

Keywords: Dressing Behavior, Imitation, Korean Entertainment Media, Linear Multiple Regression

บทน�ำ 
สังคมโลกปัจจุบันเป็นยุคแห่งการติดต่อสื่อสารไร้พรมแดน จากกระแสโลกาภิวัตน์ที่บีบอัดเชิงพื้นที่

และเวลาราวกับเป็นชุมชนโลกที่มีความเหมือน และเป็นพวกเดียวกัน พร้อมทั้งสลายเส้นแบ่งต่าง ๆ ที่เคยมี

มาในอดีต กล่าวคือ ปัญหาหรือผลกระทบจากพื้นที่หนึ่งสามารถแพร่กระจายไปยังประเทศอื่นทั่วโลกในเวลา

จริงที่เกิดขึ้น (Real Time) ง่ายต่อการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมต่างถ่ินผ่านการส่ือสารเป็นแกนกลางส�ำคัญ

ในการเชือ่มโยงและท�ำความเข้าใจวฒันธรรมอืน่ได้ในเวลาอนัรวดเรว็ ฉะนัน้ จึงไม่น่าแปลกใจเลยว่าเราสามารถ

รับรู้วัฒนธรรมของต่างประเทศโดยแฝงผ่านมากับเนื้อหาของส่ือ ดังที่ Bateson & Ruesch [1] ให้ทัศนะ

เกีย่วกบัวฒันธรรมในมมุของการสือ่สารไว้อย่างน่าสนใจว่าวฒันธรรมเป็นชดุของกระบวนการส่ือสาร มคีวามหมาย

เท่าเทียมกัน ถึงแม้วัฒนธรรมและการสื่อสารจะเป็นคนละเรื่อง แต่ทั้งสองก็มิอาจแยกขาดจากกันได ้
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ซึ่งประเทศไทยเป็นอีกหนึ่งประเทศที่ได้รับผลกระทบจากกระแสการไหลบ่าของวัฒนธรรมต่างชาติ เนื่องจาก

ลกัษณะของสงัคมไทยทีม่คีวามเปิดกว้าง ท�ำให้ซบึซบัและรับเอาวฒันธรรมอืน่เข้ามาได้อย่างง่าย การถ่ายทอด

วัฒนธรรมและการน�ำเสนอวัฒนธรรมผ่านสื่อ ส่งผลท�ำให้ผู้รับสารได้มีโอกาสเรียนรู้วัฒนธรรมใหม่ และมี

ประสบการณ์ผ่านสื่อ (Mediated Experience) เมื่อสื่อน�ำเสนอวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งซ�้ำ ๆ ผนวกกับ

ผู้รับสารให้การยอมรับและติดตามวัฒนธรรมน้ัน ปัจจัยดังกล่าวอาจท�ำให้ผู้มีประสบการณ์ร่วมและรับ

วัฒนธรรมนั้นมาเป็นแนวทางในการด�ำเนินชีวิต เกิดเป็นพฤติกรรมการลอกเลียนแบบในท่ีสุด เช่นเดียวกับที่

สังคมไทยรับประสบการณ์จากสื่อเกาหลี โดยเฉพาะ สื่อบันเทิงเนื่องจากเข้าถึงได้ง่าย และถูกจริตต่อวิถี

การด�ำรงชวีติของคนในสงัคมไทย จงึท�ำให้เกดิค่านยิมในวฒันธรรมทีม่อีทิธพิลต่อความรูสึ้กทีต้่องการไปสัมผัส

กับประสบการณ์นั้นอย่างแท้จริง 

ในช่วงต้นศตวรรษที่ 20 ประเทศไทยได้รับอิทธิของการสื่อสารข้ามวัฒนธรรมผ่านกระแสที่เรียกว่า 

“Americaization” หลงัจากนัน้วฒันธรรมเอเชยีเริม่มบีทบาทมากขึน้ในสังคมโลก ซึง่จนีเป็นประเทศแรกของ

เอเชียในการส่งออกวัฒนธรรมจีนไปยังประเทศอื่น ต่อมาเกิดกระแส J-Trend ที่สร้างค่านิยมและภาพลักษณ์

อันดีให้แก่ประเทศญี่ปุ่น [2] แต่เป็นที่น่าสังเกตว่า ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมากระแสดังกล่าวได้เลือนหายไปตาม

กาลเวลา เว้นแต่กระแส “Hallyu” หรือ “Korean Wave” ที่เป็นปรากฏการณ์ความนิยมวัฒนธรรมเกาหลี 

ตัง้แต่มกีารเข้ามาในประเทศไทยของซรีีย์่เรือ่ง Autumn in my Heart ในปี 2544 เรือ่ยมาจนถงึปัจจบุนักระแส

โคเรียนฟีเวอร์ยังมิได้เลือนหายไป เพราะด้วยเทคนิควิธีการส่งสาร การวางโครงเรื่อง การออกแบบและ

การน�ำเสนอเร่ืองราวผ่านละคร ภาพยนตร์ และเพลง เป็นต้น ทีถ่กูจรติกบัสังคมไทย ประกอบกบั ความพยายาม

ของรัฐบาลเกาหลีที่ก�ำหนดนโยบายส่งเสริมและสนับสนุนการเผยแพร่วัฒนธรรมให้เป็นที่ยอมรับในระดับ

นานาชาติ จนเป็นสินค้าอุตสาหกรรมที่มีต้นทุนต�่ำ สามารถดึงดูดการท่องเที่ยวและการส่งออก เพื่อน�ำรายได้

เข้าสู่ประเทศ วัฒนธรรมเกาหลีจึงกลายเป็นตัวเลือกใหม่ในการบริโภควฒันธรรมจากสื่อภายนอก เหล่านี้ล้วน

เป็นการผลิตซ�้ำทางวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่องและยังคงปรากฎในเห็นอยู่ในปัจจุบัน

นอกจากนี้ กระแสวัฒนธรรมเกาหลีฟีเวอร์ยังได้เกิดขึ้นในวงการการศึกษาเป็นจ�ำนวนมาก เห็นได้

จากการตั้งสถาบันหรือโรงเรียนสอนภาษาเกาหลีที่เพ่ิมสูงขึ้น แม้แต่มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ซึ่งเป็น

มหาวิทยาลัยภูมิภาคในระดับอุดมศึกษาท่ีเปิดสอนในหลักสูตรภาษาเกาหลี และเมื่อเรียนครบตามที่ก�ำหนด 

ทางหลักสูตรจะออกหนังสือรับรอง เพื่อยืนยันถึงความรู้ ความสามารถทางด้านภาษาเกาหลีมอบให้ผู้เรียน 

ท�ำให้มผีูส้นใจวฒันธรรมเกาหลเีข้ามาลงทะเบียนเรยีน ด้วยจดุประสงค์ทีจ่ะสามารถสือ่สาร และเลยีนแบบตาม

ศิลปินเกาหลีที่ตนชื่นชอบ ก้าวพ้นอุปสรรคทางด้านภาษา และรู้สึกเป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมน้ัน อีกทั้ง

ผู้เรียนต่างเชื่อมั่นว่า เม่ือเรียนจบแล้วจะสามารถหางานท�ำได้ไม่ยาก เนื่องจากปัจจุบันมีบริษัทเกาหลีเข้ามา

ลงทุนในประเทศไทยจ�ำนวนมาก และมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น [3]
ประเด็นเหล่านี้ยิ่งท�ำให้สื่อเป็นตัวกลางส�ำคัญในการถ่ายทอดระบบคิด ความเชื่อ ทัศนคติจากสังคม

หนึ่งไปสู่สังคมหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นแฟช่ัน ทรงผม สินค้า โดยเฉพาะอย่างย่ิง การแต่งกายที่ล้วนได้รับมาจาก
วฒันธรรมเกาหลเีป็นหลกั ท�ำให้เครือ่งแต่งกายของวยัรุน่ในปัจจุบนัเปล่ียนไปอย่างมนียัส�ำคัญ ดงังานวจิยัของ
พิชามญชุ์ มะลิขาว [4] ที่กล่าวว่าเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มเป็นปัจจัย 4 ที่มีความส�ำคัญต่อการด�ำรงชีวิตของมนุษย์ 
นอกจากจะช่วยป้องกันความร้อน ความหนาว และป้องกันภัยอันตรายจากภายนอกแล้ว เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม
ยังช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพ แสดงถึงรสนิยม และบ่งบอกภาพลักษณ์และสถานภาพทางสังคมของผู้สวมใส่ 
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ทั้งนี้กลุ่มวัยรุ่นที่มีภูมิคุ้มกันต�่ำ และรับเอาค่านิยมการเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลี จนบางครั้งก้าวล�้ำน�ำสมัย
จนหลงลืมความเป็นตนเองในสังคมไทย ดังที่พรรณพิมล หล่อตระกูล [5] ได้ให้ความเห็นไว้อย่างน่ารับฟังว่า 
กระแสเกาหลีนิยมเกิดขึ้นเร็ว เป็นเพราะกลุ่มวัยรุ่นมีภูมิคุ้มกันด้านสื่อต�่ำ เนื่องจากสื่อจะมีอิทธิพลสูงต่อคน
เป็นปกติวิสัย ยิ่งถ้าเป็นสื่อที่ได้รับความนิยมในกลุ่มใหญ่ก็จะยิ่งดึงให้คนมารวมกลุ่มเพิ่มมากขึ้น ประกอบกับ
สื่อในประเทศไทยค่อนข้างมีอิสระในการน�ำเสนอ เปิดรับสื่อนอกอย่างหลากหลาย กระแสเกาหลีนิยมที่เข้า
มายงัประเทศไทยอาจมไิด้มผีลกระทบทีร่นุแรง แต่ถ้าเรารบัวฒันธรรมทีแ่ตกต่างจากเกาหลมีากเกนิไป จนขาด
ความเป็นตัวเอง ไม่พยายามรักษาความเป็นไทยจนรูปแบบและเอกลักษณ์ อาจท�ำให้ตัวตนของเราสูญหาย 
และส่งผลต่อสังคมในอนาคต 

จากปรากฏการณ์ดังกล่าว คนในสังคมอาจมองเป็นเรื่องที่สามารถเกิดขึ้นได้ทั่วไป แต่กระนั้นกลับ
แฝงไปด้วยการแสดงออกถึงเนื้อหาทางวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิตสื่อ อาจเป็นการตั้งใจน�ำเสนอเรื่องราวที่
มีจุดประสงค์บางอย่าง โดยหวังผลทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม การครอบง�ำทางวัฒนธรรม หรือเป็นเพียง
การน�ำเสนอเนื้อหาประกอบสื่อท่ีไร้เดียงสาเท่าน้ัน อย่างไรก็ตามรายละเอียดที่ประกอบตัวส่ือได้ถูกแทรกซึม
เข้าไปทั้งโดยตั้งใจและไม่ตั้งใจ และผู้รับสารเปิดรับสาร และเลือกจดจ�ำในส่ิงที่ตรงกับความสนใจของตนเอง 
เมื่อกลายเป็นความสนใจของกลุ่ม วัฒนธรรมน้ันจะได้รับความนิยม เป็นที่ยอมรับ และน�ำไปปฏิบัติเป็น
วฒันธรรมร่วมอยา่งหนึง่ของประเทศจนเกิดความกลมกลืนไปกับวัฒนธรรมเดมิ หรืออาจท�ำให้วฒันธรรมเดิม
เลือนหายไปในที่สุด

ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบ
สือ่บนัเทงิเกาหลขีองนกัศึกษา คณะหนึง่ในมหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ เพือ่ศึกษาว่า ตวัแปรพยากรณ์ใดบ้าง
ที่ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบสื่อบันเทิงเกาหลีของนักศึกษา โดยผลที่ได้จากการศึกษา
คร้ังนีจ้ะเป็นประโยชน์ต่อบคุคลและหน่วยงานทีเ่กีย่วข้องส�ำหรบัการก�ำหนดนโยบายวางแผนพฒันาการเปิดรบัสือ่ 
และลกัษณะค่านยิมอนัพงึประสงค์ในวฒันธรรมเกาหลขีองกลุ่มวยัรุน่อย่างสมดลุ โดยไม่หลงลมืความเป็นตนเอง 
ซึ่งอาจมีผลกระทบต่อครอบครัวและสังคมต่อไป

ระเบียบวิธีการศึกษา 
กลุ่มตัวอย่าง
กลุม่ตวัอย่างทีใ่ช้ในการวจิยัครัง้นี ้ได้แก่ นกัศกึษาคณะหนึง่ในมหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ จ�ำนวน 

200 คน เลือกกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มแบบหลายขั้นตอน (Multi Stage Sampling) ดังนี้ ขั้นที่ 1 เลือก 
โดยใช้วธิกีารเลอืกแบบสุ่มอย่างง่าย (Simple Random Sampling) จากทัง้หมด 17 คณะ คอื คณะศลิปศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ขั้นที่ 2 โดยใช้วิธีการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) เพื่อให้ได้มาซึ่ง
กลุม่ตัวอย่าง ซ่ึงเป็นขนาดของกลุ่มตัวอย่างทีส่อดคล้องกบัแนวทางของกลุ่มตวัอย่างโดยก�ำหนดจ�ำนวนตวัอย่าง
ไม่น้อยกว่า 20 เท่า ของจ�ำนวนตัวแปร (Lindeman, Merenda & Gold) [6] 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
เคร่ืองมอืท่ีใช้ในการวจิยัครัง้นีใ้ช้แบบสอบถามอทิธพิลของสือ่บนัเทิงเกาหลต่ีอพฤตกิรรมการต่างกาย

ของนักศึกษาปริญญาตรี มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ [7] เป็นเครื่องมือที่ผ่านกระบวนการหาคุณภาพเครื่อง
มือและมีเกณฑ์ปกติ ซึ่งมีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.96 โดยเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ คือ 5 
ประจ�ำ 4 บ่อยครั้ง 3 ค่อนข้างบ่อย 2 นาน ๆ ครั้ง และ 1 ไม่เคย
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ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย

ตวัแปรทีใ่ช้ในการวจิยัครัง้นี ้ม ี2 ประเภท คอื 1. ตวัแปรเกณฑ์ คอื พฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบ

ตามสื่อบันเทิงเกาหลี หมายถึง การแต่งกายของกลุ่มวัยรุ่นที่มีลักษณะการใช้เส้ือผ้า เครื่องประดับ กระเป๋า 

รองเท้า รวมถึงการแต่งหน้าท�ำผม ซึ่งเป็นพฤติกรรมการต่างกายที่ได้รับอิทธิพลมาจากสื่อบันเทิงเกาหลี และ 

2. ตัวแปรพยากรณ์ มี 5 ตัวแปร ได้แก่ ระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ หมายถึง ระยะเวลาที่ใช้บริโภคสื่อบันเทิง

เกาหลขีองนกัศกึษา ความถีใ่นการเปิดรบัสือ่ หมายถงึ ความมากน้อยในการเปิดรบัสือ่บนัเทงิเกาหลขีองนกัศกึษา 

รูปแบบการเปิดรับสื่อ หมายถึง ประเภทของสื่อบันเทิงเกาหลีที่นักศึกษาเลือกรับ ทัศนคติการแต่งกายตาม

สื่อบันเทิงเกาหลี หมายถึง ความเชื่อ ความรู้สึกของนักศึกษาที่มีต่อพฤติกรรมการแต่งกายที่ถูกถ่ายทอดผ่าน

สื่อบันเทิงเกาหลี และ แรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี หมายถึง การตอบสนองต่อสิ่งเร้าของ

นักศึกษาในด้านการแต่งกายที่เกิดจากการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี

การเก็บรวบรวมข้อมูล

ผู้วิจัยออกเก็บข้อมูลภาคสนามร่วมกับนักวิจัยผู้ช่วยซึ่งมีประสบการณ์ในการเก็บข้อมูลมาแล้ว

หลายเรือ่ง โดยจะเน้นนกัวจัิยในพืน้ท่ีทีจ่ะเกบ็ข้อมูลเป็นหลกั โดยจะมกีารจดัอบรมนกัวจิยัผูช่้วยเพือ่ท�ำความ

เข้าใจเกี่ยวกับวิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามให้ตรงกัน

การวิเคราะห์ข้อมูล

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้คอมพิวเตอร์โปรแกรมอาร์ (R Program) เพื่อวิเคราะห์หาข้อมูลภาคบรรยาย

โดยการหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน วิเคราะห์หาความสัมพันธ์

ระหว่างระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ ความถี่ในการเปิดรับสื่อ รูปแบบการเปิดรับสื่อ ทัศนคติการแต่งกายตาม

สือ่บนัเทงิเกาหล ีและแรงจูงใจของการแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหลกีบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบตาม

สือ่บนัเทงิเกาหลี โดยการหาค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ของเพยีร์สนั (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient) และวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบส่ือบันเทิงเกาหลีโดย

การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเชิงเส้น (Linear Multiple Regression) 

เกณฑ์ในการแปลความหมายค่าเฉลี่ย

ผู้วิจัยเลือกใช้เกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ยส�ำหรับตัวแปรเกณฑ์และตัวแปรพยากรณ์แนวคิด

ของ Cronbach [8] กล่าวคือ 1.00-1.49 น้อยที่สุด 1.50-2.49 น้อย 2.50-3.49 ปานกลาง 3.50-4.49 มาก 

และ 4.50-5.00 มากที่สุด

ผลการวิจัย
ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง 

กลุม่ตวัอย่างในการวจิยัครัง้นีเ้ป็นเพศหญิง (ร้อยละ 76.12) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 23.88) มอีายเุฉล่ีย 

20.50 โดยมีอายุน้อยที่สุด 19 ปี และอายุมากที่สุด 28 ปี ศึกษาในชั้นปีที่ 3 มากที่สุด (ร้อยละ 28.36) 

รองลงมาศึกษาในชั้นปีที่ 1 (ร้อยละ 27.86) ชั้นปีที่ 4 (ร้อยละ 23.38) และชั้นปีที่ 2 (ร้อยละ 20.40) 

ตามล�ำดับและมีรายจ่ายเฉลี่ยต่อวัน 163 บาท โดยมีรายจ่ายต่อวันน้อยที่สุด 120 บาท และมีรายจ่ายต่อวัน

มากที่สุด 500 บาท 



วารสารปาริชาต มหาวิทยาลัยทักษิณ
ปีที่ 33 ฉบับที่ 1 (มกราคม-เมษายน 2563)

83ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบ
สื่อบันเทิงเกาหลีของนักศึกษา

ข้อมูลตัวแปรเกณฑ์และตัวแปรพยากรณ์ 

ตัวแปรเกณฑ์ส�ำหรับการศึกษาในครั้งนี้คือ พฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลี 

(Y) ซึ่งจากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า นักศึกษามีการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลี อยู่ในระดับน้อย 

(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.18) จากการวิเคราะห์ตัวแปรพยากรณ์พบว่า นักศึกษามีแรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อ

บันเทิงเกาหลี (X
5
) สูงที่สุด ซึ่งอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.31) รองลงมามีทัศนคติการแต่งกาย

ตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
4
) ซึ่งอยู่ในระดับปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.20 นอกจากนี้ ความถี่ในการเปิด

รับสื่อ (X
2
) และรูปแบบการเปิดรับสื่อ (X

3
) ซึ่งอยู่ในระดับน้อย โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.22 และ 2.18 ตาม

ล�ำดับ รวมทั้งนักศึกษามีระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ (X
1
) ซึ่งอยู่ในระดับน้อยที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.30 ราย

ละเอียดดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของตัวแปรเกณฑ์และตัวแปรพยากรณ์

ตัวแปร Mean Score S.D. ระดับ

พฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลี 2.18 0.92 น้อย

ระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ (X
1
) 1.30 0.41 น้อยที่สุด

ความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) 2.22 1.16 น้อย

รูปแบบการเปิดรับสื่อ (X
3
) 2.18 0.56 น้อย

ทัศนคติการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
4
) 3.20 0.71 ปานกลาง

แรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
5
) 3.31 0.88 ปานกลาง

ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรพยากรณ์ทัง้ 5 ตวักบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบตามสือ่บนัเทงิเกาหลี

จากการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรพยากรณ์ทัง้ 5 ตวักบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบ

ตามสือ่บนัเทงิเกาหลี โดยการวเิคราะห์สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์แบบเพยีรสนั พบว่า ตวัแปรพยากรณ์ทีม่คีวามสมัพนัธ์

ทางบวกกับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิตทิีร่ะดบั .001 

มี 3 ตัว โดยแรงจูงใจของการแต่งกายตามส่ือบันเทิงเกาหลี (X
5
) มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกาย

เลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีสูงที่สุด (r = 0.61, 95% Confidence Interval (95% C.I.) = 0.52, 0.69) 

รองลงมาคือ ทัศนคติการแต่งกายตามส่ือบันเทิงเกาหลี (X
4
) (r = 0.54, 95% C.I. = 0.43, 0.63) ความถ่ี

ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) (r = 0.40, 95% C.I. = 0.28, 0.51) ส่วนตัวแปรพยากรณ์ที่มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ

พฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 มี 1 ตัว คือ 

รปูแบบการเปิดรับสือ่ (X
3
) (r = 0.21, 95% C.I. = 0.08, 0.34) และตัวแปรพยากรณ์ทีม่คีวามสมัพนัธ์ทางบวก

กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 มี 1 ตัว คือ 

ระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ (X
1
) (r = 0.17, 95% C.I. = 0.03, 0.30) รายละเอียดดังตารางที่ 2 
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ตารางที ่2 ความสมัพันธ์ระหว่างตวัแปรพยากรณ์ท้ัง 5 ตวักบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบตามสือ่บนัเทงิเกาหลี

ตัวแปรพยากรณ์ r p-value
95% 

Confidence Interval

ระยะเวลาในการเปิดรับสื่อ (X
1
) 0.17 0.014 0.03, 0.30

ความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) 0.40 0.000 0.28, 0.51

รูปแบบการเปิดรับสื่อ (X
3
) 0.21 0.003 0.08, 0.34

ทัศนคตกิารแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหล ี(X
4
) 0.54 0.000 0.43, 0.63

แรงจงูใจของการแต่งกายตามส่ือบนัเทงิเกาหล ี(X
5
) 0.61 0.000 0.52, 0.69

ปัจจัยที่พยากรณ์การแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลี

จากการวเิคราะห์ปัจจยัในการพยากรณ์การแต่งกายเลียนแบบตามสือ่บนัเทงิเกาหลี โดยการวเิคราะห์

การถดถอยพหุคูณเชิงเส้น โดยน�ำตัวแปรพยากรณ์เข้าในสมการทั้งหมดแล้วน�ำตัวแปรอิสระออกจากสมการ

ครั้งละ 1 ตัว (Backward method) ปรากฏว่ามีตัวแปรพยากรณ์ 3 ตัว ได้แก่ ความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) 

ทัศนคติการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
4
) และแรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X

5
) 

ที่สามารถร่วมพยากรณ์พฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามส่ือบันเทิงเกาหลีอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่

ระดับ .001 โดยความถีใ่นการเปิดรบัสือ่ (X
2
) และแรงจงูใจของการแต่งกายตามส่ือบนัเทงิเกาหล ี(X

5
) สามารถ

พยากรณ์พฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบตามสือ่บนัเทงิเกาหลีอย่างมนียัส�ำคัญทางสถติทิีร่ะดับ .001 ในขณะที่

ทัศนคติการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
4
) สามารถพยากรณ์พฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตาม

สื่อบันเทิงเกาหลีอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ซ่ึงตัวแปรพยากรณ์ที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีสูงที่สุด คือ แรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
5
) 

(B = 0.43, 95% C.I. = 0.25, 0.61) และตัวแปรพยากรณ์ท่ีมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกาย

เลียนแบบตามสือ่บนัเทงิเกาหลตี�ำ่ทีส่ดุ คอื ความถีใ่นการเปิดรบัสือ่ (X
2
) (B = 0.17, 95% C.I. = -0.07, 0.27) 

รายละเอียดดังตารางที่ 3 

ตารางที่ 3 รูปแบบสุดท้ายของปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบสื่อบันเทิงเกาหลี

Predictor Variables B S.E. p-value
95% 

Confidence Interval

ความถี่ในการเปิดรับสื่อ (X
2
) 0.17 0.05 0.000 0.07, 0.27

ทัศนคติการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหล ี(X
4
) 0.22 0.11 0.049 0.00, 0.44

แรงจงูใจของการแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหล ี(X
5
) 0.43 0.09 0.000 0.25, 0.61

Adjusted R-squared: 0.4209, Residual standard error: 0.7018, p-value: 0.000

สรุปและอภิปรายผล 
ผลจากการวจิยัในครัง้นีไ้ด้ข้อค้นพบทีส่�ำคญัว่า พฤตกิรรมการแต่งกายเลียนแบบตามส่ือบันเทงิเกาหลี

อยูใ่นระดบัน้อย เนือ่งจากการเข้ามาของกระแสวฒันธรรมเกาหลีตัง้แต่ปี 2544 ท�ำให้พฤตกิรรมการเลียนแบบ



วารสารปาริชาต มหาวิทยาลัยทักษิณ
ปีที่ 33 ฉบับที่ 1 (มกราคม-เมษายน 2563)

85ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบ
สื่อบันเทิงเกาหลีของนักศึกษา

ของกลุ่มวัยรุ่นไทยปัจจุบันค่อย ๆ ลดลง เริ่มคุ้นชินกับกระแสวัฒนธรรมดังกล่าว อีกทั้งเนื้อหาในการน�ำเสนอ 

การออกแบบและการวางโครงเรื่องผ่านสื่อ เริ่มมีความซ�้ำซากจ�ำเจ มีรูปแบบและลักษณะที่เป็นไปในทิศทาง

เดยีวกนั จงึท�ำให้วยัรุน่ปัจจบุนัไม่ได้รู้สกึหวอืหวาหรอืแปลกใหม่เฉกเช่นทีเ่คยเกดิขึน้ในอดตี อาจเรยีกได้ว่าเป็น 

“สภาวะอิ่มตัวทางวัฒนธรรม” ดังที่ Morgan [9] ให้ทัศนะไว้ว่า เมื่อวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งขึ้นสู่จุดสูงสุด 

จะเกดิสภาวะคงที ่และค่อย ๆ  ลดบทบาทความส�ำคญัลง เพือ่ให้วฒันธรรมใหม่ทีม่คีวามเข้มข้นกว่าข้ึนมาแทนที่

หรอืเกดิการปะทะสงัสรรกนั สอดคล้องกบัคูม่อืปฏบิตักิารการปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมของ อุน่เรอืน อ�ำไพพสัตร์ 

[10] ที่เสนอว่า การบริโภควัฒนธรรมหรือเสพพฤติกรรมมากจนเกินไป ส่งผลให้เกิดการปรับเปลี่ยนหรือหยุด

พฤติกรรมเมื่อถึงจุดอิ่มตัวหรือเกิดอาการเบ่ือหน่าย ประกอบกับ การรณรงค์สนับสนุนความเป็นไทยของ

หน่วยงานภาครัฐท่ีเพิ่มขึ้นในปัจจุบัน เห็นได้จากนโยบายการรณรงค์ใส่ชุดไทยทุกวันอังคารและวันศุกร์ 

การจัดงานเฉลิมฉลองร�ำลึกประวัติศาสตร์ชาติไทย ฯลฯ เหล่านี้เป็นการฟื้นฟูส�ำนึกความเป็นไทยเพื่อต่อต้าน

วัฒนธรรมต่างชาติ และเป็นเหตุปัจจัยที่ท�ำให้ความนิยมเกาหลีลดน้อยถอยลง [11]

ตวัแปรพยากรณ์ท่ีมคีวามสัมพนัธ์กบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบสือ่บนัเทงิเกาหลมีจี�ำนวน 3 ตวั 

คอื ความถีใ่นการเปิดรบัสือ่ (X
2
) ทศันคติการแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหล ี(X

4
) และแรงจงูใจของการแต่งกาย

ตามสือ่บนัเทงิเกาหล ี(X
5
) ซึง่ตวัแปรพยากรณ์ทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบสือ่บนัเทงิ

เกาหลีสูงที่สุด คือ แรงจูงใจของการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี (X
5
) แสดงให้เห็นว่า แรงจูงใจเป็นสาเหตุ

ส�ำคัญประการหนึ่งที่ส่งผลท�ำให้เกิดพฤติกรรมการแต่งกายตามสื่อบันเทิงเกาหลี ซึ่งแรงจูงใจที่เกิดขึ้นมาจาก

ความชอบหรือความพึงพอใจที่มีต่อตัวศิลปิน ดารา นักร้อง ฯลฯ ที่ปรากฏอยู่ในสื่อบันเทิงเกาหลี กล่าวได้ว่า

เป็นคณุลกัษณะเฉพาะของบคุคลในการมองผ่านแรงกระตุน้จากภายนอก โดยแรงจงูใจจะท�ำให้นกัศึกษาเลอืก

รับข้อมูลจากสื่อบันเทิงเกาหลีประเภทต่าง ๆ ตามความชอบหรือความสนใจ เพื่อตอบสนองความต้องการใน

พฤติกรรมการแต่งกายที่เหมาะสมกับตนมากที่สุด ดังที่ Boon & Lomore [12] ที่ให้ทัศนะไว้อย่างน่าสนใจ

ว่าแรงจูงใจเป็นสาเหตุส�ำคัญท่ีท�ำให้วัยรุ่นมักเลียนแบบพฤติกรรมการแต่งกายตามบุคคลที่มีช่ือเสียงผ่าน

สื่อต่าง ๆ ทั้งนี้ Buck [13] กล่าวว่าการเลียนแบบการแต่งกาย เป็นการแสดงออกถึงสิ่งที่ตนมุ่งหวังให้บุคคล

ทัว่ไปรบัรูใ้นการเป็นสมาชิกจากรปูแบบการต่างกายทีเ่หมอืนกนั นอกจากความรูส้กึถงึความเป็นพวกเดยีวกนั 

พฤตกิรรมการแต่งกายเลียนแบบจะมากหรือน้อยยงัขึน้อยูก่บัพฒันาการในการสร้างเอกลกัษณ์ความเป็นตวัเอง 

และความเชือ่ท่ีว่า การแต่งกายทีท่นัสมยัตามเทรนด์จะท�ำให้ตนเองมคีวามงาม และมคีวามโดดเด่น เป็นทีส่นใจ

ของผู้อื่น ทั้งการปรับแต่งเครื่องแต่งกายท�ำให้เกิดความรู้สึกมั่นใจเพิ่มมากขึ้นในการด�ำรงชีวิต ดังงานวิจัยของ 

วรพฤษ์ ไชยประภา [7] พบว่าอิทธิพลจากบุคคลที่มีชื่อเสียงในสื่อบันเทิงเกาหลีมีผลต่อพฤติกรรมเลียนแบบ

การแต่งกายทีอ่ยูใ่นขัน้แรงจงูใจมากทีส่ดุ ซึง่พฤตกิรรมการแต่งกายดงักล่าวล้วนได้รบัมาจากบุคคลทีต่นช่ืนชอบ 

และกลุม่เพือ่น เป็นการแสดงออกถงึสิง่ทีต่นเป็น และสิง่ทีต่นคาดหวังให้บคุคลท่ัวไปรับรูจ้ากรปูแบบการแต่งกาย

ในแบบเฉพาะของตน

ทศันคตกิารแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหล ีเป็นตวัแปรทีม่ค่ีาคะแนนรองลงมาอยูใ่นอนัดบัสอง แสดง

ให้เห็นว่า นักศึกษามีอิสระในการแต่งกาย และมีการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีบ้างบางกลุ่ม 

เนื่องจากการเปิดรับสื่อที่มีการน�ำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับการแต่งกายของดารา นักร้อง หรือศิลปินที่ตนชื่นชอบ

ผ่านสื่อจากประเทศเกาหลี ท�ำให้นักศึกษาบางกลุ่มเกิดทัศนคติเชิงบวกจากการเปิดรับส่ือเกาหลีและมี

พฤติกรรมการแต่งกายตามสือ่บนัเทงิเกาหลนีัน้ตามมา ดงัที ่Klapper [14] ได้ให้ความเหน็ว่า การเลอืกเลียนแบบ
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การแต่งกายตามรปูแบบใด ขึน้อยูก่บัทศันคตเิดมิหรือความเชือ่เดมิท่ีมอียูใ่นตวับคุคล และจะพยายามหลกีเลีย่ง

ทีจ่ะให้ความสนใจกบัข้อมลูข่าวสารทีข่ดัแย้งกบัความรูส้กึนกึคดิและความเชือ่ของตน ทัง้นี ้เพือ่มใิห้เกดิภาวะ

ความไม่สมดุลทางจิตใจหรือความไม่สบายใจ นอกจากนี้ นักศึกษามีความคิดที่เป็นอิสระ มีความต้องการ

และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง จึงมีการแสดงออกทางความคิดผ่านการแต่งกาย ฉะนั้นเมื่อนักศึกษามี

ความคิดหรือทัศนคติอย่างไร ย่อมส่งผลต่อการแต่งกายในแบบที่เป็นตนมีทัศนะ แต่จากกรณีการศึกษาของ 

วรพฤษ์ ไชยประภา [7] พบว่าพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลีส่งผลทางลบต่อทัศนคติ

การแต่งกายเลียนแบบตามสื่อบันเทิงเกาหลี เป็นทัศนคติที่ชักน�ำให้บุคคลแสดงออกถึงความรู้สึกที่ไม่ดี

หรอืเป็นลบ กล่าวคอืนกัศึกษาส่วนใหญ่เปิดรับสือ่บนัเทิงเกาหลเีพือ่ความสนกุหรอืความบันเทงิเท่านัน้ ไม่ได้น�ำข้อมลู

จากสื่อดังกล่าวมาปรับใช้กับการแต่งกาย อันเนื่องมาจากการยอมรับของสังคมในยุคสมัยนั้นที่ยังไม่เปิดกว้าง

เท่าที่ควร ซึ่งต่างจากข้อค้นพบของงานวิจัยชิ้นนี้ที่พบว่า ยิ่งมีทัศนคติจากการเปิดรับสื่อเชิงบวก ยิ่งส่งผลให้มี

พฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบเพิม่มากขึน้ ทัง้นี ้อาจขึน้อยูก่บัสภาพแวดล้อม และบรบิทของสงัคมในแต่ละ

ยคุสมยั ดงัที ่Schramm [15] ให้ทศันะไว้ว่า สภาพบรบิทแวดล้อมมีอทิธพิลต่อทศันคต ิทีก่�ำหนดท่าทขีองการ

รับและการตอบสนองต่อข่าวสาร ด้วยการแสดงออกมาทางพฤติกรรมของผู้รับสาร ทัศนคติของผู้รับสารเป็น

สิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ เมื่อทัศนคติเปลี่ยน การรับข้อมูลและการตอบสนองต่อข้อมูลก็จะแตกต่างไปด้วย 

สอดคล้องกับ กาญจนา แก้วเทพ [16] ที่กล่าวว่า ทัศนคติจะส่งผลในเชิงบวกหรือเชิงลบขึ้นอยู่กับบริบท

ด้านเวลา และบริบทด้านสภาพแวดล้อมเป็นส�ำคัญ ประกอบกับ ในปัจจุบันสังคมมีความเป็นพหุลักษณ์ และ

เปิดพื้นที่ให้กับการแสดงออกที่หลากหลายเพิ่มขึ้น ฉะนั้น การแสดงออกถึงความคิดและความเป็นตัวตนผ่าน

การแต่งกาย จงึได้รบัการยอมรบัมากกว่าในอดตี ก้าวข้ามบรรทดัฐานทางสังคมแบบดัง้เดมิและวางอยูบ่นสิทธิ

มนุษยชนขั้นพื้นฐาน โดยไม่มีผิดถูกขึ้นอยู่กับการให้ความหมายของแต่ละบุคคล

ความถี่ในการเปิดรับสื่อมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบส่ือบันเทิงเกาหลี 

เมื่อพิจารณาแล้วพบว่า ยิ่งนักศึกษาเปิดรับสื่อ เห็นตัวอย่างจากสื่อและใช้เวลากับสื่อมากเพียงใด ก็จะส่งผล

ต่อพฤติกรรมเลียนแบบการแต่งกายตามไปด้วย การเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบการแต่งกายตามสื่อบันเทิง

เกาหลขีองนกัศกึษามกัเป็นไปตามทางเลอืกทีไ่ด้รับจากการเปิดรบัสือ่บนัเทงิเกาหล ีดงัที ่Eadie [17] ได้ให้ทศันะ

ไว้ว่าการเปิดรับสื่อใดๆของผู้รับสาร มีองค์ประกอบที่หลากหลาย ผู้รับสารสามารถที่จะเลือกรับหรือไม่รับสื่อ

ต่างๆที่มีอยู่ ซึ่งจะท�ำการวัดผ่าน “ความถี่” และ “ความตั้งใจ” เพราะความถี่เป็นการบอกถึงการที่ผู้รับสาร

เสพสื่อนั้นบ่อยมากน้อยเพียงใด ส่วนความตั้งใจ คือ การที่ผู้รับสารลงมือปฏิบัติจริงกับการเปิดรับส่ือในช่วง

เวลานั้น และเป็นประโยชน์ในการวิเคราะห์ถึงอุปนิสัยการใช้สื่อและการเปิดรับสื่อ สอดคล้องกับ McLeod & 

O’Keefe [18] ทีก่ล่าวว่า การเปิดรบัสือ่ คอื ความบ่อยในการเปิดรบั ระยะเวลา ช่วงเวลา และรูปแบบลกัษณะ

ของสื่อ ดังนั้นผู้รับสารสามารถเลือกรับสื่อได้หลายรูปแบบตามความชอบ โดยมีเกณฑ์การเลือกที่หลากหลาย 

เช่น การเลอืกรบัสือ่ทีห่าได้สะดวกรวดเรว็ หรอืตามความนยิมของคนตามยคุสมยั ทัง้นีต้้องสอดล้องกบัค่านยิม 

ความเชื่อ และทัศนคติของผู้รับสารด้วย ดังงานศึกษาของ เนตรนภา อินทโชติ [19] ที่พบว่า ความถี่ของการ

เปิดรับสือ่มคีวามสมัพันธ์กบัพฤตกิรรมการแต่งกายเลยีนแบบในเชิงบวก ซึง่กลุม่ตวัอย่างมีพฤตกิรรมการเปิดรบั

สื่อบันเทิงเกาหลีในระดับมากย่อมมีพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบตามส่ือบันเทิงเกาหลีมากตามไปด้วย 

สอดล้องกบังานวิจยัของ ทสิาภรณ์ ชาลมีุย้ [20] ทีม่ข้ีอคดิเหน็ว่าสือ่เหล่านีม้อิีทธพิลต่อพฤตกิรรมการแต่งกาย

ของนักศึกษาเป็นอย่างมาก มีการน�ำเนื้อหาจากการเปิดรับสื่อประเภทต่าง ๆ  เช่น วิทยุ โทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต 
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87ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการแต่งกายเลียนแบบ
สื่อบันเทิงเกาหลีของนักศึกษา

มาปรับประยุกต์ใช้ รวมถึงลอกเลียน พร้อมทั้งใส่ความเป็นเอกลักษณ์ในแบบฉบับของตน เพื่อสร้างความโดด

เด่นและแสดงออกถึงความคิด ความเชื่อ ทัศนคติ ที่ไม่เหมือนกับผู้อื่น

กิตติกรรมประกาศ 
งานวจิยัช้ินนีจ้ะส�ำเรจ็ลลุ่วงไปไม่ได้ หากขาดค�ำชีแ้นะจากบคุคลส�ำคัญทีม่ส่ีวนสนบัสนนุในการท�ำงาน 

คือ รองศาสตาจารย์ ดร.เกษตรชัย และหีม ผู้ซ่ึงให้ค�ำช้ีแนะแนวทางงานชิ้นนี้อย่างละเอียดมาโดยตลอด 

นอกจากนี้ผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ให้ข้อมูลทุกท่านที่กรุณาเสียสละเวลา ท�ำให้งานวิจัยชิ้นนี้ส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี

ขอขอบคณุส�ำนกังานกองทนุสนบัสนนุการวจิยั (สกว.) หรอืชือ่ใหม่ในนามว่า ส�ำนกังานคณะกรรมการ

ส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) ที่สนับสนุนและให้ทุนแก่ผู้วิจัยในการศึกษาต่อภายใต้

โครงการปริญญาเอกกาญนาภิเษก (คปก.) รวมถึงคณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ ทื่คอย

อ�ำนวยความสะดวกแก่ผู้วิจัยในทุกด้าน

สดุท้ายนี ้ขอขอบคณุบคุคลท่านอ่ืนทีไ่ม่ได้กล่าวถงึ ณ ทีน่ี ้โดยเฉพาะคุณพ่อ คณุแม่และกลัยาณมติร

ทุกท่านที่คอยให้ก�ำลังใจ รับฟัง และสนับสนุนการท�ำงานวิจัยชิ้นนี้ ข้อบกพร่องอื่นใดในงาน ผู้วิจัยจึงขอน้อม

รับไว้แต่เพียงฝ่ายเดียว
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