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บทคััดย่่อ
การวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษาสภาพปััจจุุบัันของกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อค้้นหาสััญญะทาง

วััฒนธรรมสู่่�การออกแบบกราฟิิกและบรรจุภััณฑ์์ และเพื่่�อประเมิินรูปแบบกราฟิิกและบรรจุภััณฑ์์ ของกลุ่่�ม
อาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�เป็็นวิิจััยเชิิงคุุณภาพร่่วมกับเชิิงปริิมาณ กลุ่่�มตัวอย่่างจำำ�นวน 108 คน 
เครื่่�องมืือในการวิิจััยได้้แก่่ แบบสััมภาษณ์์และแบบสอบถาม วิิเคราะห์์ข้้อมููลโดยหาค่่าร้้อยละ ค่่าเฉลี่่�ย 
ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน และเปรีียบเทีียบค่่า t-test ผลการวิิจััยพบว่่าปััจจุุบัันกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์มีีหลาย
รูปูแบบ มีีบรรจุภุัณัฑ์แ์บบหูหูิ้้�วผลิติจากกระดาษและผ้า้ มีตีราสินิค้า้ของกลุ่่�ม การค้น้หาสัญัญะทางวัฒันธรรม
สี่่�มิติิ ิในสัญัญะทางสัญัลักัษณ์ ์พบว่่าเป็น็เรืือนกระดองเต่่า ภูเูขาหัวัเขาจีีนและเครื่่�องแต่่งกาย สัญัญะคุณุค่่าเชิงิ
วิิชาการ พบว่่าเป็็นการทอผ้้า สััญญะคุุณค่่าเชิิงสุุนทรีียะ พบว่่าเป็็นลวดลายผ้้าทอ ผ้้าปััก และสััญญะคุุณค่่า
เชิงิเศรษฐกิิจ พบว่่าเป็็นผลิติภัณัฑ์์จากผ้า้ทอ ผ้้าปักั จึงึนำำ�สัญัญะเหล่่านี้้�ออกแบบกราฟิกิและบรรจุภุัณัฑ์ ์9 รูปู
แบบ และให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญประเมิิน พบว่่ากราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์คะแนนเฉลี่่�ยสููงสุุดมีีจำำ�นวน 3 รููปแบบ จึึงนำำ�
ไปสนทนากลุ่่�มกัับสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� เพื่่�อระดมความคิิดเห็็นและหาข้้อสรุุปและ
ผลิิตเป็็นต้้นแบบจริิง จากนั้้�นนำำ�ไปประเมิินความพึึงพอใจกัับกลุ่่�มตัวอย่่าง ลำำ�ดัับแรกคืือการส่่งเสริิมการขาย 
รองลงมาคืือการสื่�อสารกราฟิกิและบรรจุภัณัฑ์ ์พบว่่าผลรวมมีีความพึงพอใจในระดับัมาก และเมื่่�อเปรีียบเทีียบ
ความพึงพอใจกับักลุ่่�มตัวอย่่างทั้้�งสอง พบว่่าไม่่แตกต่่างกััน เน่ื่�องจากกราฟิกิได้้ผ่่านการออกแบบสื่�อสารสัญญะ
ทางวััฒนธรรม สามารถรัับรู้้�และเข้้าใจร่่วมกัันได้้ง่่าย

คำำ�สำำ�คััญ: กราฟิิก สััญญะ บรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือ สตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�

Abstract
The main objective of this research is to study the current state of graphics and 

packaging. To identify cultural symbols that lead to the designing of the graphic and packaging. 
And assess the graphics and packaging of loincloth products from the Thai Song Dam Group. 
This mixed research project uses over 108 samples. Research tools consist of an interview 
script and a questionnaire. Data are analyzed for percentages, means, standard deviations, 
and t-test values. The finding reveals that currently, there are various types of graphics and 
packaging. Including looped bags from paper and fabric. The cultural symbols are found to 
be in four dimensions. As for symbols, there are turtle-shell houses, Khao Hua Chin mountains, 
and traditional costumes. As for the academic symbol, it is about weaving. As for aesthetic 
symbols, it consists of weaving and embroidery ornament. In the part of economic values symbol. 
Thus, using these symbols to design 9 types of graphics and packaging. Then, have the design 
rated by the specialist. After that, Bring the three most point average products to discuss 
with the group member. Brainstorming the comment, sum it up into a real prototype. Then, 
having the product rated by a representative sample. First is marketing, and second is 
communicational graphics and packaging. The rating result of both representative groups was 
high satisfaction and no difference between both representative sample group. Due to 
the traditional communication design of the graphics. Making it easily acknowledge and 
understandable.
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บทนำำ�
ภูมูิปิัญัญาในการทอผ้า้ไม่่ว่่าจะเป็น็ของกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ใดก็ต็าม ย่่อมเป็น็องค์์ความรู้้�ที่่�มีีคุณค่่าล้ว้นแล้ว้

สืืบทอดมาจากบรรพบุรุุษแทบทั้้�งสิ้้�น ลัักษณะผ้้าทอสามารถทำำ�ให้้บ่่งบอกถึึงเอกลัักษณ์์ความเป็็นตััวตนของ
กลุ่่�มเหล่่านั้้�น การทอผ้้าจึึงเป็็นภููมิิปััญญาที่่�บรรดาเหล่่าลููกหลานพึ่่�งรัักษาประเพณีีวััฒนธรรมของตนให้้คงอยู่่�
สืืบต่่อไป ในปัจจุบันัถึงแม้้ว่่ากระแสของเทคโนโลยีีสมััยใหม่่จะหลั่่�งไหลเข้า้มาทำำ�ให้้สังัคมเกิิดความเปลี่่�ยนแปลง
ไปอย่่างรวดเร็็วแล้้วก็็ตาม แต่่สำำ�หรัับชาติิพัันธุ์์�บางกลุ่่�มก็็ยัังรวมตััวกัันอย่่างเหนี่่�ยวแน่่นเพื่่�อสืืบสานวััฒนธรรม
ของบรรพบุุรุุษตนเอง อย่่างเช่่น กลุ่่�มคนไทยชาติิพัันธุ์์�เชื้้�อสายไทยทรงดำำ� หรืือเรีียกกัันว่่า “ลาวโซ่่ง” ซึ่่�งตั้้�งถิ่่�น
อาศััยอยู่่�หลายจัังหวััดในประเทศไทย แต่่สำำ�หรัับชาวไทยทรงดำำ� ในจัังหวััดราชบุุรีี โดยเฉพาะบ้้านหััวเขาจีีน 
ตำำ�บลห้้วยยางโทน อำำ�เภอปากท่่อ ก็็เป็็นอีีกกลุ่่�มหนึ่่�งที่่�มีีวิิถีีชีีวิิตที่่�แสดงออกทางอััตลัักษณ์์ชาติิพัันธุ์์�ของตนได้้
เด่่นชัด โดยใช้้เวลาว่่างจากการประกอบอาชีีพหลัักก็็มารวมตัวกันที่่�ศููนย์วััฒนธรรมไทยทรงดำำ�บ้้านหััวเขาจีีน 
เพื่่�อทำำ�กิจิกรรมตามประเพณีีและวััฒนธรรม โดยเฉพาะสตรีีชาวไทยดำำ�ได้้ถ่่ายทอดมรดกทางภููมิปิัญัญาในการ
ทอผ้า้ และปักัผ้า้ให้กั้ับลูกูหลาน เพราะผ้า้ทอมีลีวดลายที่่�เป็น็เอกลักัษณ์ ์มีีความโดดเด่่น ได้ส้ะท้อ้นถึงึวัฒันธรรม
ดั้้�งเดิิมของชาวไทยทรงดำำ�ที่่�มีีมาแต่่ครั้้�งอดีีต และได้้นำำ�ผ้้าทอมาพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์จััดจำำ�หน่่าย เมื่่�อรััฐบาล
มีีนโยบายที่่�ส่่งเสริิมและสนัับสนุุนให้้ประชาชนสวมใส่่ผ้้าไทยในชีีวิิตประจำำ�วััน ก็็สามารถสร้้างรายได้้เสริิมแก่่
สมาชิิกของกลุ่่�มได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง ในปีี พ.ศ. 2565 นายกสมาคมอุุตสาหกรรมทอผ้้าไทยได้้สััมภาษณ์์ว่่าสิินค้้า
กลุ่่�มนี้้�ถืือเป็็นสิินค้้าจำำ�เป็็นที่่�ขาดไม่่ได้้ โดยเฉพาะอุุตสาหกรรมทอผ้้าไทยหรืือกลุ่่�มผ้้าผืืน ซึ่่�งเป็็นต้้นน้ำำ��ของ
อุุตสาหกรรมเครื่่�องนุ่่�งห่่ม [1] จึึงเป็็นโอกาสของกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�ที่่�จะพััฒนาผลิิตภััณฑ์์อื่่�น ๆ 
เพิ่่�มมากขึ้้�น โดยนางวีีณา สุุขอยู่่� เลขานุุการของกลุ่่�ม กล่่าวว่่า “ถึึงแม้้ว่่าผ้้าทอและผลิิตภััณฑ์์จากผ้้าทอของ
กลุ่่�มจะจำำ�หน่่ายให้้แก่่กลุ่่�มผู้้�บริิโภคในพื้้�นที่่�ใกล้้เคีียงและในประเทศแล้้วก็็ตาม แต่่ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวก็็มีีคู่่�แข่่ง
ในตลาดค่อ่นข้า้งสูงู สิ่่�งที่่�ทางกลุ่่�มมีีความต้องการลำำ�ดับัแรกก็ค็ืือการสร้า้งภาพลักัษณ์ข์องกลุ่่�ม เพื่่�อให้ผู้้้�บริโิภค
หันัมาสนใจเป็น็ที่่�รู้้�จักัน่า่จดจำำ� เผื่่�อส่ง่ผลให้ผ้ลิติภัณัฑ์ม์ีีมููลค่่าเพิ่่�มมากขึ้้�นกว่า่เดิมิ” และจากนโยบายของรััฐบาล
ในการพัฒันาประเทศตามยุทุธศาสตร์ช์าติ ิ20 ปี ีแผนพัฒันาเศรษฐกิจิและสังัคมแห่่งชาติฉิบับัที่่� 12 ได้ก้ำำ�หนด
ให้ก้ารสร้้างความสามารถในการแข่่งขันั ด้ว้ยการใช้เ้ทคโนโลยีีและนวัตกรรมจึงทำำ�ให้ส้ำำ�นักังานการปฏิิรููปที่่�ดินิ
เพื่่�อเกษตรกรรม (ส.ป.ก.) ได้้มีีโครงการพััฒนาธุุรกิิจชุุมชนในเขตปฏิิรููปที่่�ดิินมุ่่�งเน้้นการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ของ
ผลิติภัณัฑ์์ให้้มีีความเป็็นรูปธรรมมากขึ้้�น นอกจากจะเป็็นการเพิ่่�มมูลูค่่าให้้กับัสินิค้านั้้�น ๆ แล้้ว ก็จ็ะเป็็นการเพิ่่�ม
สััดส่่วนการจำำ�หน่่ายสิินค้าได้้เพิ่่�มขึ้้�นอีีก ทั้้�งนี้้�ในปัจจุบัันจะเห็็นได้้ว่่าผู้้�บริิโภคให้้ความสำำ�คัญกัับการคัดเลืือก
ผลิติภัณัฑ์จ์ากบรรจุภัณัฑ์เ์พิ่่�มมากขึ้้�น [2] เน่ื่�องจากบรรจุภัณัฑ์เ์ป็น็สื่�อกลางในการสื่�อสารที่่�มีีอิทิธิพิลอย่่างมาก
ต่่อการตัดัสินิใจซื้้�อ ณ จุดุขาย และสร้้างคุุณค่่าเพิ่่�มทางจิิตวิทิยาต่่อผู้้�บริโิภคให้้หวนระลึกึถึงึแล้้วกลับัมาซื้้�อใหม่่ [3] 
สิ่่�งที่่�สะดุดุตาสำำ�คัญัสุดุบนบรรจุภุัณัฑ์น์ั้้�นคืือกราฟิกิที่่�สื่่�อสารผ่่านถึงึผู้้�บริโิภคให้้เกิดิความประทับัใจตั้้�งแต่่พบเห็น็
ครั้้�งแรก ซึ่่�งกราฟิิกเป็น็ปัจจัยัพื้้�นฐานหลักัในการส่่งเสริิมภาพลักัษณ์ ์ของผู้้�ผลิติให้ม้ีีความแตกต่่างกันั เนื่่�องจาก
บรรจุภุัณัฑ์์ที่่�ออกแบบกราฟิิกโดยใช้้สัญัลักัษณ์์กระตุ้้�นมีแีนวโน้้มที่่�จะสื่่�อสารให้้เข้้าใจได้้ในทุกุสังัคมและวัฒันธรรม
มากกว่่าการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ใช้้สััญลัักษณ์์ตามใจชอบของผู้้�ออกแบบเอง [4] 

อย่่างไรก็็ตาม เป็็นที่่�ทราบกัันว่่าการใช้้กราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ มีีส่่วนสำำ�คััญในการโน้้มน้้าวจิิตใจและ
ดึงึดูดูสายตาของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคมากกว่่าการใช้ข้้อ้ความที่่�เป็น็ตัวัชี้้�นำำ�เพราะกราฟิกิเป็น็สัญัลักัษณ์แ์ทนการสื่่�อสาร
หรืือจะเรีียกว่่า“การสื่่�อสารด้้วยภาพ” และกราฟิิกไม่่ใช่่มีีแค่่ข้้อความกัับรููปภาพที่่�สร้้างความหมายเท่่านั้้�น แต่่
กราฟิิกเป็็นโครงสร้้างที่่�มีีความหมายแฝงอีีกนััยยะหนึ่่�ง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกราฟิิกที่่�สื่่�อสารถึงึวัฒันธรรม ก็จ็ะมีี
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ความแตกต่่างกันัไปทั้้�งปฏิกิิิริยิาตอบสนองการรับัรู้้� คุณุค่่า และการตีีความหมายก็็จะต่่างกันัไปด้้วย [5] ทั้้�งนี้้�ถ้้าหาก
นำำ�ภูมูิปัิัญญาทางวััฒนธรรมมาผ่่านการออกแบบกราฟิิกย่่อมทำำ�ให้้การสื่�อสารมีีชัดัเจนมากขึ้้�น ซึ่่�งวิลิเลีียม ดีี ไลป์์ 
(William D. Lipe) [6] นัักวิิชาการด้้านวััฒนธรรมได้้เสนอแนวคิิดการประเมิินคุุณค่่าและความหมายของ
ทรััพยากรทางวััฒนธรรมสี่่�มิิติิ คืือคุุณค่่าเชิิงสััญลัักษณ์์ (Symbolic value) หมายถึึงทรััพยากรทางวััฒนธรรม
ที่่�เป็น็สัญัลักัษณ์ ์หรืือความทรงจํําที่่�บอกเล่่าเรื่่�องราวในอดีีต ทํําให้ส้ามารถเชื่่�อมโยงอดีีตกับัปัจัจุบุันัได้ ้ซึ่่�งอดีีต
ที่่�ผ่่านมาเป็็นความจริิงแท้้ คุุณค่่าเชิิงวิิชาการ (Informative value) หมายถึึงความรู้้�ความเชี่่�ยวชาญในศาสตร์์
ที่่�สะสม เป็็นองค์์ความรู้้�และเกิิดเป็็นภููมิิปััญญาที่่�สามารถอธิิบายถึึงสารประโยชน์์ได้้ คุุณค่่าเชิิงสุุนทรีียะหรืือ
คุุณค่่าเชิิงความงาม (Aesthetic value) หมายถึึงสิ่่�งที่่�สััมผััสได้้ด้้วยสายตาไม่่ว่่าจะเป็็นรููปธรรมหรืือนามธรรม
ซึ่่�งเป็็นผลงานที่่�เกิดิจากการสร้้างสรรค์์ของมนุษย์์ ที่่�นำำ�มาจัดัองค์์ประกอบให้้มีีรูปูร่่าง รูปูทรง พื้้�นผิวิ ลวดลาย และ
ลักัษณะอื่่�น ๆ  ที่่�รวมตัวักันตามหลักัการศิลิปะเมื่่�อมองดูแูล้้วมีีความงาม เกิิดความรู้้�สึกซาบซึ้้�ง และมีีความประทับัใจ 
ในคุณค่่าเชิงิเศรษฐกิิจ (Economic value) หมายถึึงสิ่่�งของเหล่่านั้้�นที่่�ตอบสนองต่่อความต้องการของผู้้�บริโิภค
จนก่่อให้้เกิิดมููลค่่าสร้้างรายได้้ ทั้้�งน้ี้�ในการประเมิินคุุณค่่าและความหมายของทรััพยากรทางวััฒนธรรมต้องมีี
นัยัยะแฝงตามคติคิวามเชื่่�อ เพื่่�อนำำ�มาตีีความถอดเป็็นสัญัญะ (Sign) โดยนำำ�แนวคิดิของเพีียร์์ซ (C. Peirce) [7] 
ที่่�สร้้างขึ้้�นให้้เป็็นตััวแทนที่่�มีีความหมาย ซึ่่�งมีีองค์์ประกอบด้้วยกััน 2 ส่่วน คืือส่่วนที่่�เป็็นตัวัหมาย (Signifier) 
หมายถึึงรููปทรงที่่�ตััวหมายถึึงเข้้ามาอยู่่� และตััวหมายถึึง (Signified ) หมายถึึงความคิิด หรืือมโนภาพที่่�อยู่่�ใน
ตััวหมายนั้้�น ได้้แบ่่งเป็็น 3 แบบ คืือ ไอคอน (Icon) หรืือภาพคล้้าย เป็็นสััญญะที่่�มีีรููปร่่างหน้้าตาคล้้ายกัับวััตถุุ
มากที่่�สุุด อิินเด็็กซ์์ (Index) หรืือตััวบ่่งชี้้� เป็็นสััญญะที่่�มีีความเกี่่�ยวข้้องแบบเป็็นเหตุุเป็็นผลโดยตรงกัับวััตถุุที่่�มีี
อยู่่�จริิง การถอดรหััสของอิินเด็็กซ์์จึึงจำำ�เป็็นจะต้้องอาศััยเหตุุผลเชื่่�อมโยงเพื่่�อหาความสััมพัันธ์์ระหว่่างอิินเด็็กซ์์
กัับวััตถุุจริิง และซิิมโบล (Symbol) หรืือสััญลัักษณ์์ เป็็นสััญญะที่่�ไม่่มีีความเกี่่�ยวพัันเชื่่�อมโยงอัันใดระหว่่างตััว
สััญญะกัับวััตถุุจริิง หากแต่่มีีความหมายที่่�เกิิดจากการตกลงใช้้ร่่วมกัันในสัังคมนั้้�น 

ด้ว้ยความสำำ�คัญัของการออกแบบกราฟิกิและบรรจุภัณัฑ์ด์ังัข้า้งต้น้ เพื่่�อช่่วยสร้า้งมููลค่่าและส่่งเสริมิ
ภาพลักษณ์์ให้้กัับผลิตภััณฑ์์ สามารถสื่�อสารถึงวััฒนธรรมของกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าชาวไทยทรงดำำ� บ้้านหัวเขาจีีน 
เพื่่�อประชาสััมพัันธ์์ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักกว้้างมากขึ้้�น ผู้้�วิิจััยจึึงมุ่่�งศึึกษาการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ ที่่�สื่่�อสาร
อััตลัักษณ์์ของกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าข้้าวม้าไทยทรงดำำ� โดยการวิิเคราะห์์หาจุุดเด่่นในคุณค่่าและความหมายของ
ทรััพยากรทางวััฒนธรรมสี่่�มิิติิ จากแนวคิดของวิิลเลีียมดีี ไลป์์ ด้้วยการตีีความหมายดัังกล่่าวเป็็นสัญญะจาก
ภาพคล้าย ภาพตัวับ่่งชี้้� และภาพสัญัลักัษณ์์ ตามแนวคิดิของเพีียร์์ซ จากนั้้�นจึงึวิเิคราะห์์เลืือกสััญลักัษณ์์รูปูแบบ
ที่่�สอดคล้องและมีีความเหมาะสมมากที่่�สุดุ นำำ�มาจัดัองค์์ประกอบศิลิปะเพื่่�อสร้้างสรรค์์กราฟิิกบนบรรจุภุัณัฑ์์ให้้
มีีอััตลัักษณ์์โดดเด่่น มีีความหมาย และสื่่�อสารถึึงวััฒนธรรมของกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าชาวไทยทรงดำำ� บ้้านหััวเขาจีีน 
ภายใต้ก้ารยอมรับัในบริบิทของสังัคมกลุ่่�มผู้้�บริโิภค ที่่�จะช่่วยเสริมิสร้า้งโอกาสการพัฒันาเศรษฐกิจิระดับัชุมุชน
สู่่�ความยั่่�งยืืน

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย
1. เพื่่�อศึึกษาสภาพปััจจุุบัันของกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� 
2. เพื่่�อค้้นหาสััญญะทางวััฒนธรรมสู่่�การออกแบบกราฟิิกและบรรจุภััณฑ์์ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีี

ทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�
3. เพื่่�อประเมิินรููปแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�



วารสารปาริิชาต มหาวิิทยาลััยทัักษิิณ
ปีีที่่� 36 ฉบัับที่่� 3 (กรกฎาคม - กัันยายน 2566)

69การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

กรอบแนวความคิิด
การวิิจัยันี้้� ได้้ใช้้แนวคิดิของวิลิเลีียม ดีี ไลป์์ เรื่่�องคุุณค่่าและความหมายของทรัพัยากรทางวัฒันธรรมสี่่�มิติิิ 

คืือคุณุค่่าเชิงิสัญัลักัษณ์์ (Symbolic value) คุณุค่่าเชิงิวิชิาการ (Informativevalue) คุณุค่่าเชิงิสุนุทรีียะหรืือ

คุุณค่่าเชิิงความงาม (Aesthetic value) และคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจ (Economic value) ซึ่่�งแต่่ละคุุณค่่าย่่อมมีี

ความหมาย จึงึนำำ�มาสร้้างสรรค์์สัญัญะเพื่่�อสื่่�อสารผ่่านรหัสัและสัญัลักัษณ์์ ตามแนวคิดิของเพีียร์์ซ ซึ่่�งมี ี3 ประเภท 

คืือ ไอคอน (icon) ดััชนีี (Index) และซิิมโบล (Symbol) มาวิิเคราะห์์เลืือกสััญญะที่่�บ่่งบอกตััวตนของกลุ่่�มสตรีี

ทอผ้้าไทยทรงดำำ� ไปออกแบบกราฟิิกให้้มีีความหมายและแฝงด้้วยนััยยะ ตามกรอบแนวคิิด แสดงดัังภาพที่่� 1 

ด้วยความสำคัญของการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ดังข้างต้น เพื่อช่วยสร้างมูลค่าและส่งเสริมภาพลักษณ์ให้กับ
ผลิตภัณฑ์ สามารถสื่อสารถึงวัฒนธรรมของกลุ่มสตรีทอผ้าชาวไทยทรงดำ บ้านหัวเขาจีน เพื่อประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักกว้าง
มากขึ้น ผู้วิจัยจึงมุ่งศึกษาการออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ ที่สื่อสารอัตลักษณ์ของกลุ่มสตรีทอผ้าข้าวม้าไทยทรงดำ โดยการ
วิเคราะห์หาจุดเด่นในคุณค่าและความหมายของทรัพยากรทางวัฒนธรรมสี่มิติ จากแนวคิดของวิลเลียมดี ไลป์ ด้วยการ
ตีความหมายดังกล่าวเป็นสัญญะจากภาพคล้าย ภาพตัวบ่งช้ี และภาพสัญลักษณ์  ตามแนวคิดของเพียร์ซ  จากนั้นจึงวิเคราะห์
เลือกสัญลักษณ์รูปแบบทีส่อดคล้องและมีความเหมาะสมมากท่ีสุด นำมาจัดองค์ประกอบศิลปะเพื่อสร้างสรรค์กราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์ให้มีอัตลักษณ์โดดเด่น มีความหมาย และสื่อสารถึงวัฒนธรรมของกลุ่มสตรีทอผ้าชาวไทยทรงดำ บ้านหัวเขาจีน  ภายใต้
การยอมรับในบริบทของสังคมกลุ่มผู้บริโภค ที่จะช่วยเสริมสร้างโอกาสการพัฒนาเศรษฐกิจระดับชุมชนสู่ความยั่งยืน 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันของกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ ของกลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าขาวม้าไทยทรงดำ
2. เพื่อค้นหาสัญญะทางวัฒนธรรมสู่การออกแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าขาวม้าไทยทรงดำ
3. เพื่อประเมินรูปแบบกราฟิกและบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าขาวม้าไทยทรงดำ
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Figure 1 Conceptual Framework

Source : Researcher

ระเบีียบวิิธีีการศึึกษา
การวิิจััยเรื่่�องการออกแบบกราฟิิกและบรรจุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขายของกลุ่่�มอาชีีพสตรีี

ทอผ้า้ขาวม้าไทยทรงดำำ� จังัหวััดราชบุรีี ผู้้�วิจิัยัได้้ใช้ร้ะเบีียบวิธิีีวิจัิัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) 

ระหว่่างการวิิจััยเชิิงคุุณภาพและการวิิจััยเชิิงปริิมาณ ได้้ศึึกษาข้้อมููลจากเอกสาร และการเก็็บข้้อมููลในพื้้�นที่่�

ภาคสนาม (Field Study) นำำ�มาวิิเคราะห์์เพื่่�อพััฒนารููปแบบกราฟิิกโดยผ่่านการพิิจารณาประเมิินจาก

ผู้้�เชี่่�ยวชาญ และนำำ�รูปูแบบไปสนทนากลุ่่�ม (Focus Group) กับัสมาชิกิกลุ่่�มสตรีีอาชีีพทอผ้า้ขาวม้า้ไทยทรงดำำ� 

เพื่่�อวิิเคราะห์์หาข้้อสรุุปของรููปแบบที่่�เหมาะสม และนำำ�ไปสร้้างต้้นแบบ แล้้วจึึงสำำ�รวจความพึึงพอใจกัับกลุ่่�ม

ผู้้�บริิโภค ในการวิิจััยมีีรายละเอีียด ดัังนี้้�

1. ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง ในการวิิจััยนี้้�มีีกลุ่่�มตััวอย่่าง จำำ�นวน 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มตััวอย่่างใน

การวิิจััยเชิิงคุุณภาพ คืือผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คััญ (Key Information) เป็็นผู้้�รู้้�ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับอััตลัักษณ์์วััฒนธรรมไทย

ทรงดำำ� ได้้แก่่ ผู้้�นำำ�ชุุมชน 1 คน, ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านศิิลปะและวััฒนธรรมไทยทรงดำำ� 3 คน, ผู้้�ปฏิิบััติิการทอผ้้าไทย

ทรงดำำ� 4 คน, ผู้้�ซื้้�อและผู้้�จำำ�หน่่ายผลิติภัณัฑ์์ผ้้าทอไทยทรงดำำ� 3 คน, และผู้้�เชี่่�ยวชาญการออกแบบกราฟิิก 3 คน 

รวมทั้้�งสิ้้�น 14 คน ใช้้วิธิีีการเลืือกแบบเจาะจง สำำ�หรับักลุ่่�มตัวัอย่่างในการวิจิัยัเชิงิปริมิาณ ใช้้วิธิีีการกำำ�หนดขนาด

ของกลุ่่�มตััวอย่่างจากตารางเครจซีีและมอร์์แกน ที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�น 95% และระดัับความคลาดเคลื่่�อน 5% 
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ดังันั้้�นกลุ่่�มตัวอย่่าง คืือสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้า้ขาวม้าไทยทรงดำำ� จำำ�นวน 28 คน และกลุ่่�มผู้้�บริโิภคซึ่่�งเป็็น

นัักท่่องเที่่�ยว จำำ�นวน 80 คน รวมกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�งหมด 108 คน 

2. เครื่่�องมืือวิิจััย ในการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ เครื่่�องมืือที่่�ใช้้คืือแบบสััมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้าง ใช้้เก็็บข้้อมููล

กัับผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คััญ ได้้แก่่ ผู้้�รู้้� ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านศิิลปะและวััฒนธรรมไทยทรงดำำ� ผู้้�ปฏิิบััติิการทอผ้้าไทยทรงดำำ� 

ผู้้�ซื้้�อและผู้้�จำำ�หน่่ายผ้้าทอ เป็็นข้้อคำำ�ถามแบบปลายเปิิด เกี่่�ยวกัับกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ ความเป็็นมาของ

ลวดลาย สัญัลักัษณ์ ์คติคิวามเชื่่�อที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัสัญัลักัษณ์์ ข้อ้มูลูประเภทผ้า้ทอ ราคา ช่่องทางการจัดัจำำ�หน่่าย 

และการส่่งเสริมิการขาย แบบประเมินิความเหมาะสมของรูปูแบบกราฟิกิและบรรจุภุัณัฑ์ ์ใช้เ้ก็บ็รวบรวมข้อ้มูลู

กัับผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบกราฟิิก แบ่่งข้้อคำำ�ถาม 2 ตอน คืือปััจจััยการออกแบบกราฟิิก และปััจจััยการ

สื่่�อความหมายสััญญะ แบบบัันทึึกการสนทนา ใช้้เก็็บข้้อมููลจากการสนทนากลุ่่�ม กัับตััวแทนสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ

สตรีีทอผ้้าข้้าวม้้าไทยทรงดำำ� ด้้วยการบัันทึึกเทป 

เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััยเชิิงปริิมาณคืือ แบบสอบถามประเมิินความพึึงพอใจใช้้เก็็บข้้อมููลกัับกลุ่่�ม

ตััวอย่่างแบ่่งออกเป็็น 4 ตอน โดยตอนที่่� 1 ข้้อมููลทั่่�วไป ลัักษณะตรวจสอบรายการ (Check List) ตอนที่่� 2 

การสื่่�อสารกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ ตอนที่่� 3 การส่่งเสริิมการขาย เป็็นลัักษณะแบบมาตรประมาณค่่า (Rating 

Scale) ตามแบบของลิิเคิิร์์ท (Likert’s Scale) มีี 5 ระดัับ เรีียงจากน้้อยไปหามาก ตอนที่่� 4 แบบให้้เสนอแนะ

ความคิิดเห็็น และคุุณภาพของเครื่่�องมืือได้้ทดสอบความเชื่่�อมั่่�นของแบบสอบถามด้้วยวิิธีีสััมประสิิทธิ์์�แอลฟา

ของครอนบาค มีีค่่าความเชื่่�อมั่่�นเท่่ากัับ 0.83 สามารถนำำ�ไปใช้้ได้้

3. การเก็บ็รวบรวมข้้อมูลู สำำ�หรัับข้อมููลเชิงิคุุณภาพ ได้้ใช้้การสัมภาษณ์์ผู้้�ที่่�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้องกัับอัตลัักษณ์์

ชาวไทยทรงดำำ� ในคติคิวามเชื่่�อความศรัทัธาและศิลิปวัฒันธรรมของชาวไทยทรงดำำ� บ้้านหัวัเขาจีีน จังัหวัดัราชบุรุีี 

โดยทำำ�วิิธีีการสุ่่�มตััวอย่่างเฉพาะเจาะจง ซึ่่�งผู้้�วิิจััยใช้้ดุุลพิินิิจความสอดคล้อ้งเกี่่�ยวข้้อง และในการเก็็บข้้อมููลเชิิง

ปริิมาณผู้้�วิิจััยใช้้แบบสอบถามประเมิินความพึงพอใจของกลุ่่�มตัวอย่่างทั้้�งสองกลุ่่�ม คืือสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีี

ทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� สุ่่�มตัวัอย่่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และกลุ่่�มผู้้�บริโิภคซึ่่�งเป็็นนักัท่่องเที่่�ยว

ที่่�เดิินทางเข้้ามาท่่องเที่่�ยวในศููนย์์วััฒนธรรมไทยทรงดำำ�บ้้านหััวเขาจีีน ตำำ�บลห้้วยยางโทน อำำ�เภอปากท่่อ 

จังัหวัดัราชบุรุีี สุ่่�มตัวัอย่่างตามความสะดวก (Convenience Sampling) เพื่่�อให้อ้ิสิระในการตอบแบบสอบถาม 

ตลอดระยะเวลาที่่�ดำำ�เนิินการวิิจััย

4. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล สำำ�หรัับข้้อมููลการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ ใช้้วิิธีีการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงเนื้้�อหา 

(Content Analysis) โดยการนำำ�ข้้อมููลที่่�ได้้มาจััดกลุ่่�มเนื้้�อหาเพื่่�อวิิเคราะห์์ และสรุุปประเด็็นสำำ�คััญตามกรอบ

แนวคิดรายงานตามวัตถุุประสงค์์ของการวิิจััย และทำำ�การตรวจสอบความถูกต้้องของข้้อมููลแบบสามเส้้า 

(Triangulation) ข้้อมููลการวิิจััยเชิิงปริิมาณใช้้สถิิติิการวิิเคราะห์์เชิิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ได้้แก่่ 

ค่่าความถี่่� ค่่าเฉลี่่�ย ค่่าร้้อยละ ค่่าเฉลี่่�ยเลขคณิิต และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน โดยแปลความหมายจากคะแนน

เฉลี่่�ยตามเกณฑ์์ของบุุญชม ศรีีสะอาด [8] ในส่่วนข้้อเสนอแนะทั่่�วไปได้้นำำ�มาวิิเคราะห์์เชิิงพรรณนาเชื่่�อมโยง

กัับการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ และทดสอบค่่าทีี (Independent Sample t-test) เพื่่�อเปรีียบเทีียบความแตกต่่าง

ระหว่่างค่่าเฉลี่่�ยของกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 2 กลุ่่�มที่่�เป็็นอิิสระต่่อกััน
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71การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

ผลการศึึกษา
ผลจากการศึกษา ด้้วยแนวคิดิในเรื่่�องคุณุค่่าและความหมายของทรัพัยากรทางวัฒันธรรมสี่่�มิติิ ิแนวคิดิ

สัญัศาสตร์ ์และทฤษฎีกีารออกแบบศิลิปะจากหนังัสืือ ตำำ�รา เอกสาร งานวิจิัยั บทความ นำำ�มาวิเิคราะห์ท์ฤษฎีี

ตีีความเชื่่�อมโยงเพื่่�อออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีีความหมายเป็็นที่่�จดจำำ�สร้้างอััตลัักษณ์์ให้้กัับ

กลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� มีีผลการศึึกษาตามวััตุุประสงค์์ ดัังนี้้�

1. ผลการศึึกษาสภาพปััจจุุบัันของกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ 

สภาพปัจจุบุันัของกราฟิิกและบรรจุภุัณัฑ์์ ใช้้ช่ื่�อว่่า “รำำ�แคน” หมายถึึงการละเล่่นของหนุ่่�มสาวชาวไทย

ทรงดำำ�ที่่�มีีการฟ้้อนรำำ�ประกอบเสีียงดนตรีีโดยใช้้แคนเรีียกว่่า “ฟ้้อนแคน” “ตััวอัักษร” บนบรรจุุภััณฑ์์แต่่ละ

รููปแบบมีีลัักษณะแตกต่่างกััน “ตราสิินค้้า” ใช้้กราฟิิกภาพขอกุุดที่่�หน้้าจั่่�วเรืือนทรงกระดองเต่่า และลายดอก

ขอกุุด มีีตััวอัักษรคำำ�ว่่า “ศููนย์์วััฒนธรรมไททรงดำำ�บ้้านหััวเขาจีีน” เป็็นตราสิินค้าบนบรรจุุภััณฑ์์ทุุกชนิด ใช้้

สััญลัักษณ์์ของหน่่วยงานที่่�ได้้รัับรองคุุณภาพผลิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ “OTOP นวััตวิิถีี” “กรมการพัฒนาชุุมชน” 

กระทรวงมหาดไทย และมีีตราประจำำ�จังัหวััดราชบุรีี ซึ่่�งไม่่ได้้ระบุุรายละเอีียดส่่งเสริมิการขาย แต่่ระบุุคำำ�สโลแกน

ว่่า “5 ไห ไทยทรงดำำ�เลิิศล้ำำ��ผ้้าทอ โอ้้ละหนอรำำ�แคนดิินแดนความพอเพีียง” มีีชื่่�อผู้้�ผลิิตและผู้้�จำำ�หน่่ายในนาม 

“กลุ่่�มสตรีีทอผ้้าไทยทรงดำำ�” สภาพปัจจุุบัันของบรรจุภััณฑ์์พบว่่าบรรจุภััณฑ์์มีีโครงสร้้างรููปร่่างสี่่�เหลี่่�ยมมีีทั้้�ง

แบบแนวตั้้�งและแนวนอน เป็็นบรรจุภัณัฑ์ป์ระเภทค้้าปลีีก ลักัษณะถุงุหููหิ้้�วขยายข้้าง ใช้ว้ัสัดุุกระดาษย่่อยสลาย

ได้้ง่่ายสีีน้ำำ��ตาล วััสดุุสัังเคราะห์์พลาสติิก และผ้้าสปัันบอนด์์ กราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์บนกระดาษ และพลาสติิก 

ใช้้เทคนิิคการพิมพ์์ออฟเซต สำำ�หรัับผ้้าใช้้เทคนิคพิมพ์์สกรีีน บรรจุภััณฑ์์มีีแบบหูหิ้้�ว หููเจาะและแบบซิิปล็็อก 

ซึ่่�งบรรจุภัณัฑ์ท์ั้้�งหมดต้้นทุนุการผลิตต่ำำ��แบบประหยััด และส่่วนใหญ่่ได้้รับัการสนัับสนุุนจากหน่่วยงานรัฐ สภาพ

ปััจจุบันัการส่่งเสริิมการขายของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� คืือไม่่มีงีบประมาณในการส่่งเสริมิการขาย 

ซึ่่�งตลอดเวลาที่่�ผ่่านมาทางกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� ยัังไม่่เคยมีีการวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์ของกลุ่่�ม

เพื่่�อออกแบบสื่่�อกราฟิิกใช้้ในการประชาสััมพัันธ์์เพื่่�อส่่งเสริิมการขาย

2. ผลการค้้นหาสััญญะทางวััฒนธรรมของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� 

การค้้นหาสััญญะทางวััฒนธรรมของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�ได้้นำำ�แนวคิิดของ

วิิลเลีียม ดีี ไลป์์ (William D. Lipe) ในการวิิเคราะห์์คุุณค่่าและความหมายของทรััพยากรวััฒนธรรม สี่่�มิิติิ โดย

ทำำ�การสััมภาษณ์์กลุ่่�มผู้้�รู้้� และสนทนากลุ่่�มกับสมาชิิกกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� พบว่่าสััญญะทาง

วััฒนธรรมจากคุุณค่่าเชิิงสััญลัักษณ์์ทางกลุ่่�ม ได้้วิิเคราะห์์เลืือกภาพรููปร่่างภููเขาหััวจีีนกัับเรืือนกระดองเต่่า 

สััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าเชิิงวิิชาการ ได้้วิิเคราะห์์เลืือกภาพสตรีีทอผ้้ากี่่�กระตุุก สััญญะทางวััฒนธรรม

จากคุุณค่่าเชิิงสุุนทรีียะหรืือคุุณค่่าความงาม ได้้วิิเคราะห์์เลืือกภาพลายดอกผัักแว่่น (ลายขอกููด+ดอกแปด) 

และลายดอกมะลิิ+ลายดอกจัันบนลายดอกแปด สััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจ ได้้วิิเคราะห์์

เลืือกภาพเสื้้�อฮีีผู้้�หญิิง คอลายบานจาย ผ้้าซิ่่�นลายแตงโม เมื่่�อได้้ภาพที่่�เป็็นตัวแทนในคุณค่่าและความหมาย

ของทรััพยากรทางวััฒนธรรมทั้้�งสี่่�มิิติิแล้้ว จึึงนำำ�ภาพทั้้�งหมดไปสร้้างสรรค์์สััญญะ คืือสิ่่�งที่่�ถููกสร้้างขึ้้�นมาเพื่่�อให้้

มีีความหมายตามแนวคิิดของเพีียร์์ซ ที่่�ได้้สร้้างสรรค์์ขึ้้�น 3 ลัักษณะ ได้้แก่่ ภาพคล้้าย ตััวบ่่งชี้้� และสััญลัักษณ์์ 

แสดงดัังตารางที่่� 1
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Table 1 Finding of cultural symbols from the value and meaning of 4D cultural resources
Signs Real object Icon Index Symbol

Symbolic Value

Hua khao Jeen
 ⊗  ∅  ⊗

Tortoise-shaped 
houses

 ⊗  ⊗  ∅

Informative Value

Textile weaving 
process with loom

 ∅  ⊗  ⊗

Aesthetic Value

Kho Kood Pattern
 ⊗  ⊗  ∅

Pillows of Jasmine 
Pattern

⊗  ⊗  ∅

Economic value

“Suea Hee” for the 
female

 ⊗  ⊗  ∅

Sinh Lai Taengmo 
(Watermelon- 

Patterned Sinh)

 ⊗  ⊗  ∅

จากตารางที่่� 1 การค้้นหาสััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าและความหมายของทรััพยากรวััฒนธรรม

สี่่�มิิติิ พบว่่ากลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� ได้้ร่่วมกัันวิิเคราะห์์เลืือกภาพดัังนี้้� ในมิิติิสััญญะจากคุุณค่่า
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73การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

เชิิงสััญลัักษณ์์ได้้เลืือกภาพรููปร่่างภููเขาหััวจีีนเป็็นตััวบ่่งชี้้� และเลืือกภาพเรืือนกระดองเต่่าเป็็นสััญลัักษณ์์ ในมิิติิ

สัญัญะจากคุณุค่่าเชิงิวิชิาการได้้เลืือกภาพสตรีีทอผ้้ากี่่�กระตุกุเป็็นภาพคล้าย ในมิติิสิัญัญะจากคุณุค่่าเชิงิสุนุทรีียะ

หรืือคุณุค่่าเชิงิความงามได้เ้ลืือกภาพลายขอกููดเป็น็ภาพสัญัลักัษณ์ ์ในมิติสัิัญญะจากคุณุค่่าเชิงิเศรษฐกิจิได้เ้ลืือก

ภาพเสื้้�อฮีหีญิงิคอลายบานจ๋ายตีีนลายดอกพรม และผ้้าซิ่่�นลายแตงโมเป็็นภาพสัญลักัษณ์์ สามารถสรุปุการวิเิคราะห์์

สััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าและความหมายของทรััพยากรวััฒนธรรมสี่่�มิิติิ แสดงดัังตาราง ที่่� 2 

Table 2	Summary of cultural notation analysis from the value and meaning of 4D cultural resources

Analysis of Signs Symbol Meaning

Symbolic Value

  

Tortoise-shaped houses

Hua khao Jeen

Informative Value Textile weaving with loom of 

Thai Song Dam

Aesthetic Value

 

Kho Kood pattern

Dok Chan pattern

Economic Value

 

“Suea Hee” with Banjai pattern 

collar for the female and 

Watermelon-patterned Sinh

จากตารางที่่� 2 การวิิเคราะห์์สััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าและความหมายของทรััพยากร

วััฒนธรรมสี่่�มิิติิ พบว่่า ในมิิติิสััญญะจากคุุณค่่าเชิิงสััญลัักษณ์์ กลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�ได้้เลืือก

ภาพเรืือนกระดองเต่่า เน่ื่�องจากมีีคติความเชื่่�อสืืบทอดกัันมาตั้้�งแต่่สมััยบรรพบุรุุษจากนิิทานเรื่่�องเต่่าที่่�มีีบุุญ

คุุณต่่อชาวไทยทรงดำำ� จากคติิความเชื่่�อจึึงสร้้างบ้้านโดยทำำ�หลัังคาเป็็นรููปทรงกระดองเต่่า และภููเขาหััวเขาจีีน 

สููงตระหง่่านโดดเด่่นกลางหมู่่�บ้้านหััวเขาจีีน หมายถึึงที่่�ตั้้�งถิ่่�นฐานที่่�อยู่่�อาศััยของชาวไทยทรงดำำ�บ้้านหััวเขาจีีน 

มิติิสิัญัญะจากคุณุค่่าเชิงิวิชิาการ ได้เ้ลืือกภาพการทอผ้า้กี่่�กระตุกุ หมายถึงึการทอผ้้าของผู้้�หญิงิไทยทรงดำำ�เพื่่�อ

ใช้้ในครััวเรืือนการทอผ้้าเป็็นงานกิิจวััตรประจำำ�วัันที่่�ได้้ถ่่ายทอดภููมิิปััญญามาตั้้�งแต่่บรรพบุุรุุษ มิิติิสััญญะจาก

คุุณค่่าเชิิงสุุนทรีียะ ได้้เลืือกภาพลายขอกููด หมายถึึงต้้นผัักกููดที่่�มีีความหมายถึึงการเจริิญงอกงาม การเติิบโต 

และความกตััญญูู ลายดอกจัันหมายถึึงความรัักที่่�บริิสุุทธิ์์� มิิติิสััญญะจากคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจได้้เลืือกภาพเสื้้�อฮีี

ผู้้�หญิิง ซึ่่�งคำำ�ว่่า “ฮีี”แปลว่่า “ยาว” เป็็นเสื้้�อยาวที่่�ใช้้สวมใส่่ในการทำำ�พิิธีีกรรมของชาวไทยทรงดำำ� และผ้้าซิ่่�น

ลายแตงโม ซึ่่�งลายเส้้นของผ้้าทอจะมีีความหมายดัังน้ี้� ลายแรกเป็็นลายเส้้นทอหนาเส้้นคู่่�ชิิดกััน หมายถึึง

ชาวไทยทรงดำำ�และชาวลาวนับถืือเป็็นญาติิพี่่�น้อ้งกััน ลายเส้้นที่่�สอง เป็็นเส้้นเดี่่�ยวและบางหมายถึึงการแยกกััน
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อยู่่�อย่่างเดีียวดาย และเส้้นที่่�สาม เป็็นเส้้นหนาแต่่ห่่างกััน หมายถึึงการพลััดพลาดแยกจากกััน ภาพลวดลาย

จากการวิเิคราะห์์สัญัญะทางวัฒันธรรมจากคุุณค่่าและความหมายของทรัพัยากรวัฒันธรรมสี่่� มิติิเิหล่่านี้้� ผู้้�วิจิัยั

จึึงนำำ�ไปออกแบบกราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุุรีี

3. ผลการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� 

ผู้้�วิิจััยได้้นำำ�ภาพจากการวิิเคราะห์์สััญญะทางวััฒนธรรมจากคุุณค่่าและความหมายของทรััพยากร

วััฒนธรรมสี่่�มิิติิ จากการสนทนากลุ่่�มกับตััวแทนสมาชิิกกลุ่่�มสตรีีอาชีีพทอผ้้าไทยทรงดำำ� จากตารางที่่� 2 มา

ออกแบบกราฟิิกมีีผลดัังนี้้�

3.1 ออกแบบกราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ จำำ�นวน 3 ชุุด ๆ  ละ 3 รููปแบบ รวมทั้้�งสิ้้�น 9 รููปแบบ และ

นำำ�ไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญ จำำ�นวน 3 ท่่าน ได้้ประเมินิความเหมาะสมของรููปแบบกราฟิิก เนื้้�อหาประเมินิแบ่่งออกเป็็น 

2 ปััจจััย คืือปััจจััยการออกแบบกราฟิิก และปััจจััยการสื่่�อความหมายของสััญญะ ซึ่่�งผลปรากฏว่่า กราฟิิกบน

บรรจุุภััณฑ์์รููปแบบที่่�มีีคะแนนเฉลี่่�ยสููงสุุดมีีจำำ�นวน 3 รููปแบบเรีียงลำำ�ดัับ คืือรููปแบบที่่� 1.2 รููปแบบที่่� 2.1และ

รูปูแบบที่่� 3.3 ซึ่่�งภาพกราฟิกิแต่่ละรูปูแบบ แสดงดังัภาพที่่� 2 และมีีรายละเอีียดการประเมินิและผลของระดับั

คะแนนความเหมาะสม แสดงดัังตารางที่่� 3

Pattern 1.2 Pattern 2.1 Pattern 3.3

Figure 2 Graphic patterns on the packaging, according to the specialist

Table 3 Summary of graphical suitability analysis on packaging from the specialist

Factors of evaluate
Graphic suitability level (n3)

Pattern 1.2 Pattern 2.1 Pattern 3.3

1. Graphic design factors 𝑥̅ S.D 𝑥̅ S.D 𝑥̅ S.D

Font 1.1 The brand is clearly visible 3.66 0.58 3.33 0.58 2.66 0.58

1.2 Prominent font style and easy to 

recognize it’s brand

4.00 1.00 3.66 0.58 3.33 0.58

Colors 1.3 The graphic colors communicate 

a group of Thai Song Dam

3.66 0.58 3.66 0.58 3.66 0.58

1.4 Fascinating color arrangement on 

packaging

4.00 1.00 3.66 0.58 3.66 0.58
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75การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

Factors of evaluate
Graphic suitability level (n3)

Pattern 1.2 Pattern 2.1 Pattern 3.3

1. Graphic design factors 𝑥̅ S.D 𝑥̅ S.D 𝑥̅ S.D

Illustration 1.5 Illustration design communicates 
its product

4.33 0.58 3.66 0.58 3.33 0.58

1.6 Illustration composition on the 
packaging

4.00 1.00 4.00 1.00 3.66 0.58

1.7 Psychological of patterns and 
aesthetic value

4.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00

Mean 3.99 0.27 3.75 0.32 3.47 0.43

2. Sign Interpretation Factors

Sign 2.1 Meaningful appearance of packaging 4.00 1.00 4.00 1.00 4.00 0.00

2.2 Communication of cultural graphic 4.33 0.58 4.33 0.58 3.66 0.58

2.3 Mutual understanding graphic 4.33 0.58 3.66 0.58 3.66 0.58

Mean 4.22 0.19 3.99 0.34 3.77 2.00

Mean summary 4.06 0.26 3.82 0.33 3.62 0.21

จากตารางที่่� 3 ผลการประเมิินความเหมาะสมของรููปแบบกราฟิิกจากความคิิดเห็็นของผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

พบว่่ารููปแบบกราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ ชุุดที่่� 1 ในรููปแบบที่่� 1.2 มีีผลรวมมากที่่�สุุดมีีความเหมาะสมในระดัับมาก 

(𝑥̅ ̅=4.06, S.D.=0.26) รองลงมาได้้แก่่ รูปูแบบกราฟิิกบนบรรจุภัณัฑ์์ ชุดุที่่� 2 ในรูปแบบที่่� 2.1 มีีความเหมาะสม 

ในระดับัมาก (𝑥̅̅ = 3.82, S.D. = 0.33) และ รูปูแบบกราฟิิกบนบรรจุภุัณัฑ์์ ชุดุที่่� 3 ในรูปแบบที่่� 3.3 มีีความ

เหมาะสมในระดัับมาก (𝑥̅̅= 3.62, S.D. = 0.21) ตามลำำ�ดัับ

จากนั้้�นนำำ�รููปแบบกราฟิิก 3 รููปแบบ ที่่�ผ่่านการประเมิินจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ ไปสนทนากลุ่่�มกัับสมาชิิก

กลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� เพื่่�อระดมความคิดเห็็นและหาข้้อสรุุปรููปแบบกราฟิิกบนบรรจุภััณฑ์์ 

และสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� ได้้เลืือกรูปูแบบที่่� 1.2 ชื่่�อว่่า “ลวดลายไทยทรงดำำ�” ให้้จัดัวาง

อยู่่�ด้้านหน้้าบรรจุุภััณฑ์์ และรููปแบบที่่� 3.3 ชื่่�อว่่า “เรืือนกระดองเต่่า” ให้้จััดวางอยู่่�ด้้านหลัังบรรจุุภััณฑ์์ โดย

ให้ก้ราฟิกิที่่�เลืือกทั้้�ง 2 รูปูแบบจัดัวางอยู่่�ในบรรจุภุัณัฑ์ใ์บเดีียวกันั และด้า้นข้า้งบรรจุภุัณัฑ์ใ์ห้ใ้ส่่ข้อ้มูลูเกี่่�ยวกับั

ตำำ�นานความเป็็นมาของชาวไทยทรงดำำ�บ้้านหััวเขาจีีน สถานที่่�ติิดต่่อ และปรัับอัักษรคำำ�ว่่า “บ้้านหััวเขาจีีน” 

ให้้มีีขนาดใหญ่่ขึ้้�นเพื่่�อให้้มองเห็็นได้้ชััดเจนในระยะไกล ตััวอักษรเน้้นให้้อ่่านง่่าย และสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีี

ทอผ้า้ขาวม้าไทยทรงดำำ� มีีความเห็น็ตรงกันัว่่าควรเพิ่่�มสัญัลัักษณ์ข์องหน่่วยงานวิทิยาลััยเพาะช่่าง มหาวิทิยาลัยั

เทคโนโลยีีรััตนโกสิินทร์์ ที่่�สนัับสนุุนการทำำ�วิิจััยและปรัับลดรููปทรงบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีีขนาดเล็็กลงประมาณ 

25x35x10 เซนติิเมตร ซึ่่�งจะมีีความพอดีีกัับขนาดของผ้้าทอมืือเมื่่�อพัับลงในบรรจุุภััณฑ์์ ทั้้�งนี้้�เป็็นลดปริิมาณ

การใช้้วััสดุุ และประหยััดงบประมาณในการผลิิต ผู้้�วิิจััยจึึงได้้นำำ�ความคิิดเห็็นของสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้า

ขาวม้าไทยทรงดำำ� มาพััฒนาสร้้างสรรค์์รููปแบบกราฟิิกและบรรจุภััณฑ์์ให้้ตรงกัับความต้องการของกลุ่่�มมาก

Table 3 Summary of graphical suitability analysis on packaging from the specialist (continue)
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ที่่�สุุดจึึงได้้รููปแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ แสดงดัังภาพที่่� 3 

Back viewFront view

Figure 3 Graphic and packaging pattern, Front view and Back view

	จ ากนั้้�นผู้้�วิิจััยได้้ผลิิตต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ โดยใช้้กระดาษคราฟท์์ (Kraft Paper) เนื่่�องจากเป็็นกระ

ดาษที่่�สามารถย่่อยสลายได้ง้่่ายตามธรรมชาติใินเวลาไม่่นาน กระดาษคราฟท์มีีความหนา 150 แกรม ใช้ว้ิธิีีการ

พิมิพ์แ์บบออฟเซต จำำ�นวน 2 สีี และหูหูิ้้�วเลืือกใช้เ้ชืือกเกลีียวสีีดำำ� ต้น้แบบกราฟิกิและบรรจุภัณัฑ์ท์ี่่�สำำ�เร็จ็ แสดง

ดัังภาพที่่� 4

  

Front view	 Back view

Figure 4 Graphic and packaging prototype, Front view and Back view

3.2 ผลการเปรีียบเทีียบความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อต้้นแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือ การเปรีียบ

เทีียบความพึงพอใจของกลุ่่�มตัวอย่่าง จำำ�นวน 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มสมาชิิกอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� 

จำำ�นวน 28 คน และกลุ่่�มผู้้�บริิโภคซึ่่�งเป็็นนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางเข้้ามาท่่องเที่่�ยว ณ ศููนย์์วััฒนธรรมไทยทรงดำำ� 

บ้้านหััวเขาจีีน ตำำ�บลห้้วยยางโทน อำำ�เภอปากท่่อ จัังหวััดราชบุุรีี จำำ�นวน 80 คน ผลคะแนนเปรีียบเทีียบความ

พึึงพอใจ แสดงดัังตารางที่่� 4 

Table 4 Shown comparison result of consumer group satisfaction in graphic and packaging design
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77การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

Factor

A group of 

women weaving 

loincloths,

Thai Song Dam

(n =28)

Tourist 

group

(n =80)
df t p

1. Graphic design factors 𝑥̅ S.D 𝑥̅ S.D

1.1 Appealing packaging 4.21 0.77 4.2 0.54 41 0.07 0.94

1.2 Easy to read, Clearly visible front. 3.71 0.87 3.78 0.95 49 -0.35 0.36

1.3 Obvious pattern and illustration. 4.32 0.74 4.32 0.7 46 -0.01 0.98

1.4 Color scheme that communicate 

the group identity.
3.96 0.7 4.08 0.81 51 -0.65 0.51

1.5 Appropriate size packaging for usage 4.07 0.8 3.61 0.56 41 2.41 0.02*

1.6 Portable and easily-stored 4.21 0.61 4 0.88 56 1.17 0.24

Mean summary 4.08 0.22 3.99 0.26

2. Sale-promotion factors

2.1 Fully-shown marketing information 3.67 0.96 3.48 0.75 42 0.91 0.36

2.2 Create consumer impression 4.21 0.61 3.97 0.88 56 1.31 0.19

2.3 Helps augmenting the value of the 

product
3.89 0.98 3.91 1.16 51 -0.08 0.93

2.4 Publicize to a group of women 

weaving loincloths, Thai Song Dam
4.35 0.6 4.77 0.17 33 -2.7 0.01*

Mean summary 4.03 0.09 4.03 0.28

 * Remark: N= 108, p< 0.05 

จากตารางที่่� 4 ผลการวิิเคราะห์์การเปรีียบเทีียบความพึึงพอใจของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคระหว่่างกลุ่่�มอาชีีพ

สตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� กัับกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยว ในปััจจััยการออกแบบกราฟิิก ข้้อคำำ�ถามกราฟิิกสวยงาม

ดึึงดููดความสนใจ ตััวอัักษรและข้้อความชัดเจนอ่่านง่่าย ลวดลายและภาพประกอบเข้้าใจง่่าย คู่่�สีีสื่�อสารถึง

อัตัลักัษณ์์ของกลุ่่�ม ขนาดบรรจุภัณัฑ์์เหมาะสมกับการใช้้งาน พกพาและจัดัเก็็บได้้ง่่าย ผลปรากฏว่่าค่่าเฉลี่่�ยรวม

ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� มีีความพึึงพอใจระดัับมาก (𝑥̅̅=4.08,S.D=0.22) และค่่าเฉลี่่�ยรวม

ของกลุ่่�มนักท่่องเที่่�ยว มีีความพึงพอใจระดับัมาก (𝑥̅=̅3.99,S.D=0.26) ในปัจจัยัการส่่งเสริมิการขาย ข้อ้คำำ�ถาม

แสดงข้้อมููลด้้านการตลาดครบถ้้วน สร้้างความประทัับใจแก่่ผู้้�บริิโภค ช่่วยเพิ่่�มคุณค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ และ

สื่่�อสารประชาสััมพัันธ์์ ให้้กัับกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าไทยทรงดำำ� ผลปรากฏว่่า ค่่าเฉลี่่�ยรวมของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้า

ขาวม้้าไทยทรงดำำ� มีีความพึึงพอใจระดัับมาก (𝑥̅̅=4.03,S.D=0.09) และค่่าเฉลี่่�ยรวมของกลุ่่�มนักท่่องเที่่�ยว 

มีีความพึึงพอใจระดัับมาก (𝑥̅̅=4.03,S.D=0.28) ในภาพรวมของระดัับความพึึงพอใจทั้้�งสองกลุ่่�มที่่�มีีต่่อปััจจััย

การออกแบบกราฟิิก กัับปััจจััยการส่่งเสริิมการขายไม่่แตกต่่างกััน แต่่เมื่่�อพิิจารณารายข้้อคำำ�ถาม พบว่่าความ



Parichart Journal Thaksin University
Vol. 36 No. 3 (July - September 2023)

78 Designs of Graphic and Packaging of Hand-woven Fabrics to Promote Sales 
of a Group of Woman Weaving Loincloths,Thai Song Dam, Ratchaburi

พึงึพอใจในปัจจัยัการออกแบบกราฟิกิ ข้อ้คำำ�ถามบรรจุภัณัฑ์เ์หมาะสมกับการใช้ง้าน และในปัจจัยัการส่่งเสริมิ

การขาย ในข้้อคำำ�ถาม สื่่�อสารประชาสััมพัันธ์์ให้้กัับกลุ่่�มสตรีีทอผ้้าไทยทรงดำำ� มีีความแตกต่่างกัันอย่่าง

มีีนััยสำำ�คััญทางสถิิติิ 0.05 

การอภิิปรายผล
จากผลการศึึกษาการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขายของกลุ่่�มอาชีีพ

สตรีีทอผ้า้ขาวม้าไทยทรงดำำ� จังัหวััดราชบุรีี ทำำ�ให้้ทราบว่่าสภาพปัจจุบันัของกราฟิกิและบรรจุภััณฑ์์กลุ่่�มอาชีีพ

สตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ�อยู่่�ในตำำ�แหน่่งทางการตลาดที่่�เน้้นการใช้้งานมากกว่่าความสวยงาม กราฟิิกและ

บรรจุภุัณัฑ์อ์ยู่่�ในระดับัตลาดล่่าง เอกลักัษณ์เ์ชิงิวัฒันธรรมที่่�ส่ื่�อสารไม่่โดดเด่่น จึงึไม่่เป็น็ที่่�ดึงึดูดูใจสะดุดุตาของ

ผู้้�บริิโภค ทั้้�งนี้้�เป็็นเพราะว่่าบรรจุภััณฑ์์ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� มีีรููปแบบหลากหลาย

เนื่่�องจากได้้รัับการสนัับสนุุนมาจากหลายหน่่วยงาน จึึงไม่่มีีเอกภาพในการออกแบบ ในการออกแบบกราฟิิก

ที่่�ดีี ต้อ้งสื่่�อสารข้อ้มูลูผลิตภัณัฑ์แ์ก่่ผู้้�บริโิภค การจัดัองค์ป์ระกอบศิลิปะและภาพประกอบบนบรรจุภัณัฑ์จ์ะต้อ้ง

ตอบสนองอารมณ์ด์ึงึดูดูใจอย่่างฉับัไว เพื่่�อจะช่่วยสื่่�อสารทางอารมณ์ร์ะหว่่างผู้้�บริโิภคกับัตราสินิค้า้ [9] ในการ

ค้น้หาสััญญะทางวัฒันธรรมของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้า้ขาวม้าไทยทรงดำำ� พบว่่าสัญัญะจากคุุณค่่าเชิงิสัญัลัักษณ์์ 

ได้้วิิเคราะห์์เป็็นภาพเรืือนกระดองเต่่าและภููเขาหััวจีีน สััญญะจากคุุณค่่าเชิิงวิิชาการ ได้้วิิเคราะห์์เป็็นภาพการ

ทอผ้้ากี่่�กระตุุก สััญญะจากคุุณค่่าเชิิงสุุนทรีียะได้้วิิเคราะห์์เป็็นภาพลายขอกููด สััญญะจากคุุณค่่าเชิิงเศรษฐกิิจ 

ได้้วิิเคราะห์์เป็็นภาพเสื้้�อฮีีหญิิงและผ้้าซิ่่�นลายแตงโม ภาพสััญลัักษณ์์เหล่่านี้้� มีีที่่�มาจากคติิความเชื่่�อทาง

วัฒันธรรมในสังัคมของชาวไทยทรงดำำ� ซึ่่�งมีีบทบาทอย่่างยิ่่�งในชีวีิติประจำำ�วันั จึงึส่่งอิทิธิพิลต่่อการกำำ�หนดความ

หมายของสััญญะ เพราะสััญญะของวััฒนธรรมในแต่่ละพื้้�นที่่�มีีระบบการถอดรหััสในการสร้้างความหมาย แต่่

เราอาจหลงลืืมบวกกัับความคุ้้�นเคยจนทำำ�ให้เ้ข้า้ใจไปว่่าสััญญะเหล่่านั้้�นเกิิดขึ้้�นมาเองตามธรรมชาติิ แต่่ในความ

จริิงแล้้วสัังคมต่่างหากที่่�ช่่วยกัันกำำ�หนดกฎเกณฑ์์ใส่่รููปแบบให้้กัับตััวสัญญะมาโดยตลอด [10] อย่่างไรก็็ตาม 

สััญญะทางวััฒนธรรมก่่อตััวขึ้้�นจากคติความเชื่่�อของผู้้�คนที่่�มาอยู่่�ร่่วมกัน ดัังที่่� เซอร์์เอ็็ดเวอร์์ด บีี. ไทเลอร์์ 

(Tylor, 1871) นัักมานุุษยวิิทยาสัังคมชาวอังกฤษ กล่่าวว่่าแนวคิดของวััฒนธรรมคืือองค์์ความรู้้� ความเชื่่�อ 

ศิิลปะ ศีีลธรรม กฎหมาย ขนบธรรมเนีียมและนิิสััยอื่่�น ๆ  ที่่�มนุุษย์์ได้้รัับสืืบทอดมาในฐานะสมาชิิกของสัังคมที่่�

ซัับซ้้อนนั้้�น ความเชื่่�อจากสััญลัักษณ์์เหล่่านี้้� จึึงถ่่ายทอดจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น [11] ในออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์

ผ้้าทอมืือของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� พบว่่าผู้้�เชี่่�ยวชาญมีีความคิิดเห็็นในระดัับมาก เนื่่�องจาก

สัญัลักัษณ์ข์องชาวไทยทรงดำำ�ที่่�ออกแบบได้้จัดัองค์ป์ระกอบศิลิปะ เพื่่�อส่ื่�อสารผ่่านบรรจุภัณัฑ์ใ์ห้ม้ีีความหมาย

ตามแนวคิิดของ เพีียร์์ซ (C. Peirce) ที่่�ได้้กล่่าวว่่า สััญลัักษณ์์ที่่�บ่่งบอกถึึงความหมาย สามารถตีีความหมาย

เอกลัักษณ์์ของสิ่่�งนั้้�นได้้โดยการถอดรหััสสััญญะ และจะเป็็นสััญลัักษณ์์หรืือเชิิงสััญลัักษณ์์ได้้ ทั้้�งนี้้�ในจารีีตทาง

สัังคมมักจะเชื่่�อมโยงสััญญะเข้้ากัับความหมายไว้้ด้้วยกััน ยิ่่�งเรานึึกถึึงวััตถุุ แนวคิด หรืือการใช้้สอยต่่าง ๆ 

มากเท่่าไร ก็็ยิ่่�งมีีความหมายมากขึ้้�นเท่่านั้้�น และสััญลัักษณ์์ที่่�เป็็นรููปธรรม มัักจะมองเห็็นได้้ชััดเจนกว่่า

สััญลัักษณ์์นามธรรม เพราะแสดงถึึงวััตถุุ สถานที่่� และบุุคคลที่่�เราคุ้้�นเคยกัันเป็็นอย่่างดีี จึึงสื่่�อสารได้้ชััดเจน 

เนื่่�องจากมีีที่่�มาจากความเป็็นจริิง 
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79การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ผ้้าทอมืือเพื่่�อส่่งเสริิมการขาย 
ของกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้้าไทยทรงดำำ� จัังหวััดราชบุรีี

ในการประเมิินความพึงพอใจของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�มีีต่่อกราฟิกิและบรรจุภัณัฑ์ ์พบว่่าค่่าเฉลี่่�ยรวมของ

กลุ่่�มบริิโภคทั้้�งสองกลุ่่�ม ที่่�มีีต่่อปััจจััยการออกแบบกราฟิิก และปััจจััยการส่่งเสริิมการขาย ไม่่แตกต่่างกััน 

เนื่่�องจากปััจจัยัการออกแบบกราฟิิก ที่่�ได้้ออกแบบสามารถทำำ�ให้้รัับรู้้�และเข้้าใจร่่วมกันได้้ง่่าย อาจเป็็นเพราะว่่า

ใช้้สััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมเป็็นหลัักทำำ�ให้้มีีความหมาย โดดเด่่น และทัันสมััย [12] ทั้้�งนี้้� ในการออกแบบต้้อง

ศึึกษาองค์์ประกอบจากวััฒนธรรมของชนชาติิพัันธุ์์�นั้้�น ๆ เช่่น แนวคิิดทางวััฒนธรรม สััญลัักษณ์์กราฟิิก 

ความหมาย ความเชื่่�อ สีีดั้้�งเดิิม และองค์์ประกอบศิิลปะที่่�เกี่่�ยวข้องเป็็นวิิธีีการที่่�ดีีที่่�สุุดในการทำำ�ให้้เกิิดเป็็น

เอกลัักษณ์์ สำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์ ได้้ออกแบบให้้มีีรููปร่่างขนาดบรรจุุภััณฑ์์เหมาะสมกัับการใช้้สอย จัับถืือหิ้้�วพก

พาสะดวก และจััดเก็็บได้้ง่่าย ข้้อสำำ�คััญของบรรจุุภััณฑ์์ที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการเลืือกใช้้ ได้้แก่่ วััสดุุที่่�ไม่่เป็็นปััญหา

กับัสิ่่�งแวดล้อ้ม วัสัดุมุีีน้ำำ��หนัักเบา มีีความสะดวกในการขนส่่ง และการจัดัเก็บ็ [13] รูปูร่่างและขนาดของบรรจุุ

ภััณฑ์์ก็็เป็็นคุุณลัักษณะที่่�สำำ�คััญ สามารถช่่วยสร้้างแบรนด์์สิินค้้าให้้แตกต่่างจากคู่่�แข่่งได้้ [14] ในปััจจััยการ

ส่่งเสริมิการขาย ได้แ้สดงข้อ้มูลูด้า้นการตลาดครบถ้วน เพื่่�อให้ผู้้้�บริิโภครับรู้้�และง่่ายต่่อการตัดัสิินใจซื้้�อ และยััง

ช่่วยเพิ่่�มคุณุค่่าให้้กับัผลิติภัณัฑ์์ และสื่่�อสารประชาสัมัพันัธ์การจำำ�หน่่ายให้้กัับกลุ่่�มอาชีีพสตรีีทอผ้้าขาวม้าไทยทรงดำำ� 

ทั้้�งนี้้�ข้อ้มูลูส่่งเสริมิการจำำ�หน่่ายบนบรรจุภุัณัฑ์เ์ป็น็ส่่วนสำำ�คัญของกลยุทุธ์ท์างการตลาด ที่่�จะช่่วยเพิ่่�มขีีดความ

สามารถในการแข่่งขัันและความน่่าสนใจของผู้้�บริิโภค [15]

ข้้อเสนอแนะ
ในการออกแบบกราฟิิกและบรรจุภัณัฑ์์สำำ�หรับัผลิตภัณัฑ์์ของกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ใดก็ต็าม ควรคำำ�นึงึต่่อไปนี้้� 

1. องค์์ประกอบบนบรรจุภุัณัฑ์์นอกจากชื่่�อตราสินิค้าแล้้ว จำำ�เป็็นต้องมีภีาพประกอบสื่่�อสารให้้ผู้้�บริโิภค

เห็น็ผลิตภััณฑ์ท์ี่่�บรรจุภายใน เพราะภาพประกอบทำำ�ให้้เกิิดความสนใจมากกว่่าบรรจุภััณฑ์์ที่่�ไม่่มีีภาพประกอบ 

2. การออกแบบกราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ ควรนำำ�อััตลัักษณ์์ที่่�เป็็นจุุดเด่่นมาใช้้สื่่�อสารจะทำำ�ให้้มีีคุุณค่่า

ทางใจแก่่ผู้้�บริิโภค 

3. การออกแบบบรรจุภััณฑ์์ต้้องคำำ�นึึงถึึงขนาดและสััดส่่วนของรููปร่่างผลิตภััณฑ์์ที่่�จะบรรจุเพื่่�อให้้มีี

ขนาดเหมาะสม 

4. กลุ่่�มประกอบการที่่�มีีผลิตภััณฑ์ห์ลายชนิด แนะนำำ�ให้้ใช้ภ้าพประกอบลักษณะกราฟิกิส่ื่�อสารแทน

ผลิิตภััณฑ์์เหล่่านั้้�น 

5. ควรเลืือกวััสดุบุรรจุภัณัฑ์ท์ี่่�ย่่อยสลายได้้ง่่าย นำำ�กลัับมาใช้ไ้ด้ห้ลายครั้้�ง และเป็็นมิติรกับสิ่่�งแวดล้้อม
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