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บทความวิจัย



บทคัดย่อ
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกสมาชิกสภาผู้แทน

ราษฎร ตั้งปี 2566 ในเขตเทศบาลนครยะลา เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ซึ่งใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่ในการบันทึกภาพ 

และแบบบันทึกข้อมูลป้ายหาเสียง งานวิจัยนี้ใช้การวิเคราะห์เนื้อหาในการจำแนกกลุ่มวัจนกรรมที่ปรากฏ 

อยู่บนป้ายหาเสียง ผลการวิจัยพบว่า มีการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียง จำนวน 209 ป้าย ซ่ึงพบถ้อยคำท่ีจะนำมา 

วิเคราะห์ท้ังหมด 274 ถ้อยคำ โดยวัจนกรรมท่ีพบมากท่ีสุดคือ วัจนกรรมผูกมัด จำนวน 125 ถ้อยคำ รองลงมาคือ 

วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ จำนวน 86 ถ้อยคำ วัจนกรรมที่พบน้อยที่สุดคือ กลุ่มวัจนกรรมแสดงความรู้สึก 1 ถ้อยคำ 

ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงจุดประสงค์หลักที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งจะสื่อให้เห็นถึงการกระทำเพื่อประชาชนในอนาคต 

และป้ายหาเสียงท่ีปรากฏอยู่ในเขตเทศบาลนครยะลาน้ันมีการใช้กลวิธีการโน้มน้าวใจให้ประชาชนเลือกพรรค 

และผู้รับสมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเพื่อให้ได้ผลคะแนน

คำสำคัญ: วัจนกรรม ป้ายหาเสียง ผู้สมัครรับเลือกตั้ง ภาษาทางการเมือง

Abstract
This research aimed to study of speech acts on campaign signs of candidates for 

members of house of representatives in Yala City Municipality during the 2023 election. 

Employing a qualitative approach, this study utilized mobile phones to capture images and 

data on campaign signs. Content analysis technique was employed to categorize the discourse 

appearing on these campaign signs. The findings revealed that there were discourses on 209 

campaign signs. A total of 274 words were analyzed, with the most common expressions 

being commissive speech (125 words) and directive speech (86 words), while the least 

common was expressive speech. This research sheds light on the primary objectives the 

members of the House of representative candidates aim to convey regarding their future 

actions for the populace. Additionally, it highlights the tactics employed in campaign signs 

within Yala City Municipality, particularly the use of compelling language to sway voters 

towards specific parties and members of the house of representative candidates.
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บทนำ
การเลือกต้ังเป็นเคร่ืองมือสำคัญของประชาชนท่ีจะกำหนดตอนาคตของประเทศและยืนยันหลักการ 

“อำนาจอธิปไตยเป็นของประชาชน” [1] ซึ่งจากงานวิจัยธานินทร์ กรัยวิเชียร [2] ได้อธิบายความหมายของ 

การเลือกตั้ง หมายถึง การที่ประชาชนได้เลือกบุคคลหนึ่งจากบุคคลหลาย ๆ  บุคคล หรือจากบัญชีรายชื่อหนึ่ง 

หรือหลายบัญชีเพื่อให้เข้าไปมีส่วนมีเสียงในคณะบริหารราชการแผ่นดิน การเลือกตั้งจึงเป็นการแสดงออก 

ถึงเจตนาของประชาชนและประชาชนผู้เป็นเจ้าของอำนาจอธิปไตยจำเป็นต้องเข้าสู่กระบวนการในการเลือก

ต้ังเพ่ือเลือกผู้แทนให้มาบริหารกิจการทางการเมืองต่างๆแทนตน และวิสุทธิ โพธิแท่น [3] ได้ให้ความหมายการ 

เลือกต้ังไว้ว่าการเลือกต้ังหมายถึงการท่ีบุคคลได้เลือกบุคคลหน่ึงหรือจำนวนหน่ึงจากหลาย ๆ  คน หรือจากบัญชี 

รายช่ือผู้เข้าสมัครรับเลือกต้ังบัญชีหน่ึง หรือจำนวนหน่ึงจากบัญชีรายช่ือหลาย ๆ  บัญชี เพ่ือทำการอันใดอันหน่ึง 

แทนตน

การนำเสนอนโยบายจึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองและผู้สมัครเปรียบเสมือนการ 

แข่งขันกันขายสินค้าทางการเมืองโดยที่พรรคการเมืองจะใช้เทคนิคการสื่อสารในการหาเสียงและกลยุทธ์ทาง

การเมืองท่ีแตกต่างกัน [4] เพ่ือบรรลุเป้าหมายท่ีสำคัญคือการได้รับคะแนนเสียงจากประชาชนเพ่ือให้ได้มาซ่ึง 

อำนาจในการบริหารประเทศ ซึ่งกลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อโฆษณาทางการเมืองนี้นับว่าเป็นเครื่องมือหลัก 

ในการสื่อสารสร้างการรับรู้และสร้างความพึงพอใจต่อผู้มีสิทธิเลือกตั้งเป็นสำคัญเมื่อประชาชนได้รับรู้และ 

เรียนรู้นโยบายการหาเสียงของพรรคการเมืองและผู้สมัครรับเลือกตั้งจนเกิดความพึงพอใจแล้วจะนำไปสู่การ 

เข้ามามีส่วนร่วมทางการเมืองผ่านการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง [5] นอกจากนี้การนำเสนอนโยบายของ 

พรรคการเมืองนับว่าเป็นการแสดงให้เห็นถึงเจตนารมณ์ของผู้แทนผ่านการโฆษณาหาเสียงเพ่ือดึงดูดความสนใจ 

จากประชาชน ซึ่งเป็นโอกาสสำคัญในการเสนอนโยบายและจุดแข็งของพรรคนั้นๆ แต่ละพรรคมีจุดเด่น 

ในการเผยแพร่ที่แตกต่างกันเพื่อให้ประชาชนได้พิจารณาในการใช้สิทธิออกเสียงเลือกตั้ง [6] ซึ่งในช่วง การ 

เลือกต้ังท่ีผ่านมา บรรดาพรรคการเมืองมีกลยุทธ์การส่ือสารไปยังประชาชนแตกต่างกันไป เช่น การออก รายการ 

โทรทัศน์ การขึ้นเวทีแสดงวิสัยทัศน์ และการให้ผู้สมัครของพรรคการเมืองไปดีเบตกับ พรรคการเมืองอื่น [7] 

อีกทั้งยังมีการหาเสียงโดยใช้รถเมล์และเครื่องขยายเสียงไปยังชุมชนต่างๆ เพื่อให้ประชาชนได้รับทราบ 

นโยบายและทำให้ประชาชนมีความรู้สึกว่าการเมืองไม่ใช่เร่ืองไกลตัว ประชาชนกับนักการเมืองมีความใกล้ชิด 

กันไม่รู้สึกห่างเกินไป นอกจากนี้ นันทนา นันทวโรภาส [8] ได้มีการศึกษาความแตกต่างของการเลือกตั้งทั้งใน 

ยุคดิจิทัลและแบบดั้งเดิม

ในเขตเทศบาลนครยะลา ผู้สมัครรับเลือกตั้งส่วนใหญ่ยังคงใช้วิธีการหาเสียงแบบดั้งเดิม ซึ่งรวมถึง 

การติดป้ายหาเสียง การแจกใบปลิว และการจัดเวทีชี้แจงนโยบายให้แก่ประชาชนในพื้นที่ อย่างไรก็ตาม 

การเลือกใช้ภาษาท้องถ่ินในป้ายหาเสียงยังเป็นกลยุทธ์ท่ีสำคัญท่ีสะท้อนถึงความเข้าใจและการเข้าถึงประชาชน 

ในพื้นที่ เนื่องจากภาษาท้องถิ่นเป็นสิ่งที่เชื่อมโยงผู้สมัครกับผู้มีสิทธิ์เลือกตั้งได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

ทำให้ประชาชนรู้สึกว่าผู้สมัครเป็นส่วนหน่ึงของชุมชนและมีความเข้าใจในปัญหาและความต้องการของพวกเขา

การเพ่ิมข้อมูลบนป้ายหาเสียงท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญท่ีเก่ียวข้องกับศาสนาก็เป็นกลยุทธ์อีก

อย่างหนึ่งที่พรรคการเมืองและผู้สมัครรับเลือกตั้งใช้ในเขตเทศบาลนครยะลา เนื่องจากประชาชนในพื้นที่นี้ 

มีศาสนาอิสลามเป็นศาสนาหลัก การแสดงความเคารพและการให้ความสนใจต่อศาสนาและวัฒนธรรม 

ของประชาชนสามารถสร้างความไว้วางใจและการสนับสนุนจากผู้มีสิทธิ์เลือกตั้งได้ ดังนั้นกลยุทธ์การใช้ 



ภาษาท้องถิ่นและการสะท้อนถึงความสำคัญที่เกี่ยวข้องกับศาสนาในการหาเสียงเป็นการสร้างความสัมพันธ์ 

ท่ีใกล้ชิดระหว่างผู้สมัครกับประชาชนในพ้ืนท่ี และเป็นการแสดงถึงความเข้าใจในความต้องการและความสนใจ 

ของชุมชน ซึ่งเป็นปัจจัยที่สำคัญในการสร้างความเชื่อมั่นและการสนับสนุนจากผู้มีสิทธิ์เลือกตั้ง [6] 

ภาษาที่ใช้บนป้ายหาเสียงจะสะท้อนให้เห็นถึงวัจนกรรม (Speech acts) ซึ่งเป็นแนวคิด 

ที่สำคัญในวัจนปฏิบัติศาสตร์ที่ให้ความสำคัญกับการใช้ภาษาในการสื่อสารระหว่างบุคคลหรือกลุ่มบุคคล 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงในการศึกษาคร้ังน้ีจะศึกษาถึง วัจนกรรมท่ีปรากฏบนป้ายหาเสียงเพ่ือส่ือสารไปยังประชาชน 

ให้เข้าใจถึงจุดยืนและนโยบายที่สำคัญของพรรการเมืองและตัวผู้สมัครรับเลือกตั้ง ซึ่งลักษณะการสื่อสารนี้ 

แบ่งออกเป็นประเภทต่าง ๆ  ตามจุดประสงค์หรือเจตนาของผู้พูด โดย Searle [9] ได้เสนอว่าในการกล่าวถ้อยคำ 

แต่ละครั้ง ผู้พูดจะมีการกระทำสามประการดังนี้:

1. การกล่าวถ้อยคำ (Utterance act) เป็นการกระทำท่ีเกิดข้ึนเม่ือผู้พูดออกเสียงคำพูดหรือประโยคหน่ึงๆ 

ซึ่งมีผลของการกระทำนั้นๆ เป็นคำหรือประโยคที่ถูกกล่าวออกมา

2. การนำเสนอความ (Propositional act) เป็นการกระทำที่เกี่ยวข้องกับการนำเสนอความหรือ 

แสดงความคิดเห็นซึ่งอ้างอิงถึงสิ่งต่าง ๆ  และลักษณะต่าง ๆ  เช่นการอ้างถึงสิ่งของ (Reference) และลักษณะ 

ของสิ่งนั้น ๆ (Predicates)

3. การแสดงเจตนา (Illocutionary act) เป็นการกระทำท่ีเก่ียวข้องกับการนำเสนอความโดยใช้คำพูดท่ีมี 

เจตนาต่าง ๆ แสดงออกมา เช่น การถาม การสั่ง และการกระทำอื่น ๆ ที่อาจซ่อนเจตนาของผู้พูดไปด้วย

สิ่งสำคัญในการแยกแยะลักษณะของการพูดเหล่านี้จะช่วยให้เกิดความเข้าใจถึงการใช้ภาษาและ 

การส่ือสารเชิงการเมืองบนป้ายหาเสียงในมิติท่ีลึกซ้ึงข้ึนและช่วยให้เข้าใจถึงเจตนาของผู้สมัครรับเลือกต้ังและ

ผลท่ีอาจเกิดข้ึนจากการส่ือสารผ่านป้ายหาเสียงอย่างชัดเจน โดยในการแบ่งประเภทวัจนกรรมของ Searle [10] 

และ ทรงธรรม อินทจักร [11] ได้กล่าวถึงการแบ่งประเภทของการใช้ภาษาออกเป็น 5 กลุ่มดังนี้

กลุ่มบอกกล่าว (Assertives)

กลุ่มนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อบอกข่าวสารและความจริงต่าง ๆ โดยผู้พูดต้องการให้ผู้ฟังรับรู้ข้อมูลต่าง ๆ 

อาจเป็นการบอกความเป็นไปได้รอบตัว ตัวอย่างเช่น พูด (Say) เตือนความจำ (Remind) ยืนยัน (Assert) 

บรรยาย (Describe) วิจารณ์ (Criticize) สมมติฐาน (Hypothesis) 

กลุ่มชี้นำ (Directives)

กลุ่มน้ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้ผู้ฟังกระทำส่ิงใดส่ิงหน่ึงตามความประสงค์ของผู้พูด ตัวอย่างเช่น แนะนำ 

(Suggest), ขอร้อง (Request) เชิญชวน (Invite), ท้าทาย (Challenge)

กลุ่มผูกมัด (Commissives) 

กลุ่มนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อบอกให้ผู้ฟังรับรองว่าผู้พูดจะกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งในอนาคต ตัวอย่างเช่น 

สัญญา (Promise) การรับรอง (Guarantee) การคุกคาม (Threaten) การตกลง (Undertake) การสมัคร 

เป็นสมาชิก (Subscribe) การเสนอตัว (Offer)

กลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressives)

กลุ่มน้ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแสดงสภาวะทางอารมณ์และความรู้สึก รวมถึงทัศนคติต่อส่ิงต่าง ๆ  ตัวอย่างเช่น 

การทักทาย (Greet) การขอโทษ (Apologize) การขอบคุณ (Thank) การเตือน (Warn)



กลุ่มแถลงการณ์ (Declaratives) 
กลุ่มน้ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ือประกาศหรือเปล่ียนแปลงสถานะของบุคคลหรือส่ิงต่าง ๆ  โดยท่ัวไปจะใช้ในบริบททางการ 
ตัวอย่างเช่น การแต่งตั้งชื่อ (Nominate) การยอมแพ้ (Capitulate) และการเลิกจ้าง (Fire)

การแบ่งประเภทวัจนกรรมเป็นกลุ่มต่าง ๆ  ช่วยให้เราเข้าใจและวิเคราะห์การใช้ภาษาและการส่ือสาร 
ในหลากหลายบริบทในชีวิตประจำวันได้อย่างชัดเจนและเป็นระบบ ดังนั้นวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของ 
ผู้สมัครรับเลือกตั้งในเขตเทศบาลนครยะลา ปี 2566 จะทำให้ทราบถึงวัจนกรรมการใช้ภาษาบนป้ายหาเสียง 
ของผู้สมัครรับเลือกตั้ง จะทำให้เห็นถึงธรรมชาติของภาษาที่ใช้ในการหาเสียงในปัจจุบัน โดยการศึกษา 
ผลวิจัยในครั้งนี้สามารถเป็นประโยชน์ให้กับผู้อ่านเพื่อให้ทราบถึงการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของพรรค 
การเมืองในการโน้มน้าวผู้คนเพื่อดึงดูดและชักจูงประชาชนในการได้รับคะแนนเสียงเลือกตั้ง 

วัตถุประสงค์การวิจัย
เพ่ือศึกษาวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ปี 2566 ในเขต 

เทศบาลนครยะลา

ระเบียบวิธีการวิจัย
ในการดำเนินการงานวิจัย ผู้วิจัยได้กำหนดแนวทางในการดำเนินการงานวิจัย เพื่อให้บรรลุตาม 

วัตถุประสงค์ท่ีกลุ่มวิจัยได้กำหนดไว้ เพ่ือศึกษาวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
ปี 2566 ในเขตเทศบาลนครยะลา โดยมีวิธีการดำเนินงานวิจัยตามขั้นตอน ดังนี้

รูปแบบงานวิจัย
งานวิจัยชิ้นนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งจะศึกษาเฉพาะป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้ง 

ท่ีอยู่ในบริเวณเขตเทศบาลนครยะลาเท่าน้ัน เน่ืองจากพ้ืนท่ีเหล่าน้ีมีจำนวนประชากรอยู่อย่างหนาแน่นและเป็น 
แหล่งที่มีการแข่งขันทางการเมืองสูงทำให้มีป้ายหาเสียงในช่วงเลือกตั้งเป็นจำนวนมาก ซึ่งผู้วิจัยจะเก็บข้อมูล 
บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งของทุกพรรคการเมืองในปี พ.ศ. 2566 เท่านั้น 

การสำรวจพื้นที่เป้าหมายสำหรับเก็บข้อมูล
ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อสำรวจป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งในพื้นที่เพื่อเก็บข้อมูลมาดำเนินงาน 

วิจัยเพื่อนำมาศึกษาการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งในเทศบาลนครยะลา โดยลงพื้นที่ 
สำรวจป้ายหาเสียงของทุกพรรคการเมืองจากพ้ืนท่ีท่ีได้กำหนดไว้ คือ เทศบาลนครยะลา อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 
ซึ่งเป็นพื้นที่ที่มีการแข่งขันทางการเมืองสูงและเป็นพื้นที่ที่มีการหาเสียงด้วยป้ายหาเสียงเป็นจำนวนมาก 

ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล
งานวิจัยฉบับนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลมาวิเคราะห์การใช้ภาษาของป้ายโฆษณา 

หาเสียงโดยไม่จำกัดพรรคการเมือง โดยใช้ระยะเวลาประมาณ 1 สัปดาห์ต้ังแต่วันท่ี 1 พฤษภาคม 2566 ถึงวันที่ 
7 พฤษภาคม 2566 โดยมีกระบวนการตั้งแต่การลงพื้นที่สำรวจและถ่ายรูปป้ายโฆษณาหาเสียงของ 
พรรคการเมืองต่าง ๆ ในเทศบาลนครยะลา อำเภอเมือง จังหวัดยะลา 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่โทรศัพท์เคลื่อนที่ในการบันทึกภาพและแบบบันทึกข้อมูลป้าย 

หาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ังในเขตเทศบาลนครยะลา โดยผู้วิจัยใช้กรอบแนวคิดเร่ืองวัจนกรรมของ Searle [10] 
และ ทรงธรรม อินทจักร [11] โดยอาศัยแนวคิดการจำแนกกลุ่มกลุ่มวัจนกรรมตามเจตนาของผู้พูดเป็นแนวทาง 



ในการวิเคราะห์ ประกอบไปด้วยเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ (1) กลุ่มบอกกล่าว (2) กลุ่มชี้นำ (3) กลุ่มผูกมัด (4) กลุ่ม 
แสดงความรู้สึก และ (5) กลุ่มแถลงการณ์

การเก็บข้อมูล
ผู้วิจัยทำการสำรวจป้ายหาเสียงท่ีได้กำหนดไว้ในเขตเทศบาลนครยะลาและนำข้อมูลจากป้ายหาเสียง 

ของผู้สมัครรับเลือกต้ังในปี พ.ศ.2566 ท่ีผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากการบันทึกภาพป้ายหาเสียงในเทศบาลนครยะลา 
อำเภอเมืองจังหวัดยะลาต้ังแต่วันท่ี 1 พฤษภาคม 2566 ถึงวันท่ี 7 พฤษภาคม 2566 โดยไม่แบ่งแยกพรรคการเมือง

การวิเคราะห์ข้อมูล
การวิเคราะห์ข้อมูลใช้รูปแบบการวิเคราะห์เน้ือหาของวัจนกรรม ตามแนวคิดของ Searle [10] และ 

ทรงธรรม อินทจักร [11] ซึ่งแบ่งตามจุดประสงค์ของการสื่อสารที่ปรากฏบนป้ายหาเสียง และวิเคราะห์ตาม 
วัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดในการศึกษาจากการบันทึกภาพบนป้ายหาเสียงมาสังเคราะห์และจัดหมวดหมู่ 
เป็นประเด็นตามเนื้อหา [6] ซึ่งจะวิเคราะห์รูปแบบต่าง ๆ  ของกลุ่มวัจนกรรมแล้วนำมาตีความ แสดงตัวอย่าง 
และเรียบเรียงข้อมูล 

ผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย
การใช้ว ัจนกรรมจากป้ายหาเสียงเลือกตั้งของผู้สมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 

ในเขตเทศบาลนครยะลา ปี 2566 การศึกษาพบการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงเลือกตั้งทั้งหมด 209 ป้าย 
จำนวน 5 กลุ่ม ดังตารางนี้

Table 1 Types of speech acts on campaign signs in Yala City Municipality during the 2023 election 

Types of Speech Acts
Total (Speech acts) Percentage

Sub-group Speech Acts Sub-group Speech Acts
1. Commissives 125 45.6
     - Promising 111 40.51 
     - Representing 14 5.10

2. Assertive 60 21.9
     - Informing 28 10.21 
     - Confirming 8 2.91
     -  Reporting 24 8.75

3. Directives 86 31.4
     - Reccommending 22 8.02 
     - Persuading 42 15.32
     - Challenging 21 7.66 
     - Requesting  1 0.36

4. Declaratives - 2 - 0.7
5. Expressive - 1 - 0.4 

Total 100 274 



จากตารางที่ 1 จะเห็นได้ว่ากลุ่มวัจนกรรมที่พบบนป้ายหาเสียงเลือกตั้งในเขตเทศบาลนครยะลา ปี 
พ.ศ.2566 ท่ีมีจำนวนมากท่ีสุด ได้แก่ วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด จำนวน 125 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 45.6 รองลงมา 
วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ จำนวน 86 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 31.4 และวัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว จำนวน 60 ถ้อยคำ 
คิดเป็นร้อยละ 21.9 ทั้งนี้ความถี่ของวัจนกรรมที่อยู่ภายใต้ กลุ่มวัจนกรรมแต่ละกลุ่มดังนี้

1) วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด 
เป็นถ้อยคำที่ผู้พูดมีจุดประสงค์หลักที่จะสื่อให้เห็นถึงการกระทำบางอย่างเพื่อประชาชนในอนาคต 

ในการศึกษาครั้งนี้พบว่าวัจนกรรมที่อยู่ในกลุ่มผูกมัดมี 2 วัจนกรรม ได้แก่ วัจนกรรมการสัญญา จำนวน 125 
ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 45.6 และ วัจนกรรมการเสนอตัวจำนวน 14 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 5.10 แสดงได้ดังนี้

1.1) วัจนกรรมการสัญญา 
เป็นถ้อยคำที่จะสื่อให้เห็นถึงความตั้งใจของผู้สมัครรับเลือกตั้งในการที่ให้คำมั่นสัญญาว่าจะทำ

บางส่ิงบางอย่างแก่ประชาชน หากได้รับชัยชนะในการเลือกต้ังในคร้ังน้ี ในการศึกษาคร้ังน้ีพบว่าหัวข้อท่ีผู้สมัคร 
ให้คำสัญญาได้แก่ การแก้ปัญหาในด้านเศรษฐกิจ การพัฒนาความเป็นอยู่และคุณภาพชีวิตของประชาชน 
ซ่ึงพบว่าเป็นหัวข้อของผู้สมัครรับเลือกต้ังส่วนใหญ่ให้ความสำคัญมากท่ีสุด โดยจะเห็นได้จากป้ายหาเสียงของ 
เกือบทุกพรรคการเมืองจะมีนโยบายเกี่ยวกับหัวข้อนี้ รองลงมาเป็นหัวข้อเกี่ยวกับการสร้างความสมานฉันท์ 
ของคนในประเทศให้เป็นน้ำหนึ่งใจเดียวกันของคนในชาติ

ตัวอย่างวัจนกรรมการสัญญาท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 
ผู้สมัครรับเลือกต้ังใช้วัจนกรรมการสัญญา ตัวอย่างเช่น “เร่งสร้างคนทำงานทักษะสูง สร้างงาน 20 ล้านตำแหน่ง 
รายได้ไม่ต่ำกว่า 200,000 บาท/ปี” และ“ทำทันที! สังคมสีขาว” 

ทั้งสองวัจนกรรมการสัญญามีเป้าหมายและกลยุทธ์ที่ชัดเจนในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
ในเชิงบวก โดยเน้นการพัฒนาแรงงานที่มีทักษะสูงและการสร้างงาน รวมถึงการตั้งรายได้ขั้นต่ำที่เหมาะสม 
ท่ีสะท้อนถึงความพยายามของพรรคการเมืองท่ีพยายามจะใช้นโยบายการสัญญาในการยกระดับคุณภาพชีวิต
ของประชาชน ในขณะเดียวกัน การสร้างสังคมสีขาวแสดงถึงความมุ่งมั่นในการสร้างสังคมที่มีคุณธรรม 
และปราศจากการทุจริต ซ่ึงจะช่วยเสริมสร้างความเช่ือม่ันและความไว้วางใจของประชาชนต่อระบบการปกครอง 
และการบริหารประเทศ

Figure 1 Example of Promising 1          Figure 2 Example of Promising 2



1.2) วัจนกรรมการเสนอตัว

เป็นถ้อยคำที่แสดงความต้องการของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่จะอาสาทำประโยชน์ให้แก่ประชาชนผู้มีสิทธิรับเลือก

ต้ังในพ้ืนท่ีตัวอย่างวัจนกรรมการเสนอตัวท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่าผู้สมัครรับเลือกต้ังใช้ 

วัจนกรรมการเสนอตัว ตัวอย่างเช่น “เลือกเพื่อไทย ทั้งพรรค ทั้งคน” และ“คนรุ่นใหม่อาสารับใช้ชาวยะลา”

วัจนกรรมทั้งสองประโยคมีเป้าหมายในการสร้างความเชื่อมั่นและความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างผู้สมัครหรือพรรค 

การเมืองกับประชาชน “เลือกเพื่อไทย ทั้งพรรค ทั้งคน” มุ่งเน้นการสร้างความเชื่อมั่นในนโยบายและบุคลากรของพรรค ขณะที่ 

“คนรุ่นใหม่อาสารับใช้ชาวยะลา” มุ่งเน้นการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของคนรุ่นใหม่และการพัฒนาชุมชนในท้องถ่ิน ตัวอย่างวัจนกรรม 

การเสนอการตัวนี้ได้เน้นความสำคัญของพรรคและบุคคลที่จะช่วยสร้างความมั่นใจในความสามารถและความตั้งใจของผู้สมัคร 

ในขณะเดียวกัน การส่งเสริมคนรุ่นใหม่ในการทำงานเพ่ือชุมชนยังช่วยสร้างความหวังและความม่ันใจในอนาคตของชุมชนอีกด้วย

                 Figure 3 Example of Representing 1  Figure 4 Example of Representing 2

2) วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว 

เป็นถ้อยคำที่จะแสดงให้เห็นว่าผู้พ ูดเชื่อในความเป็นจริงเกี่ยวกับสิ่งต่างๆที่เก ิดขึ้นรอบตัว 

หรือผู้พูดมีจุดประสงค์ในการบอกกล่าวข้อมูลเท็จจริงต่าง ๆ แก่ผู้อื่น ด้วยเห็นว่าผู้อื่นยังไม่ทราบข้อเท็จจริง 

หรือจะเป็นประโยชน์ต่อผู้อื่น ในการศึกษาครั้งนี้พบว่า มีวัจนกรรมที่อยู่ในกลุ่มบอกกล่าว 3 วัจนกรรมได้แก่ 

วัจนกรรมการบอกกล่าว จำนวน 28 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 10.21 วัจนกรรมรายงาน จำนวน 24 ถ้อยคำ 

คิดเป็น ร้อยละ 8.75 และวัจนกรรมการยืนยัน จำนวน 8 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 2.91 ตามลำดับ

2.1) วัจนกรรมรายงาน

เป็นถ้อยคำที่จะสื่อให้เห็นถึงข้อเท็จจริงของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่มีความต้องการจะบอกให้กับ 

ประชาชนผู้มีสิทธิรับเลือกตั้งรับทราบถึงนโยบายต่าง ๆ ของผู้สมัคร

ตัวอย่างวัจนกรรมรายงานท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่าผู้สมัคร 

รับเลือกต้ังใช้วัจนกรรมรายงาน ตัวอย่างเช่น “1. สิทธิสวัสดิการพลัสเป็น 1,000 บาทต่อเดือน 2. เบ้ียยังชีพผู้สูงอายุ 

ให้เท่ากันทุกช่วงอายุ 1,000 บาทต่อเดือน 3. ระบบการแพทย์ 24 ชม.ปรึกษาแพทย์ผ่านระบบทางไกล 

4. ต้ังกองทุนพยุงสินค้าราคาเกษตร ราคาข้าว ราคายาง ให้เกษตรกรมีรายได้ทำให้เศรษฐกิจหมุนเหวียน 5. สนับสนุน 

ต้นทุนปลูกข้าวไร่ละ 2,000 บาท 6. ทุนเรียนวิชาชีพ อำเภอละ 100 ทุน 7. เพ่ิมศักยภาพและ สร้างควมสัมพันธ์ 

กับต่างประเทศเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจไทย”



การรายงานนโยบายที่กล่าวถึงข้างต้นมีความคล้ายคลึงกับการสัญญา แต่การรายงานจะมุ่งเน้น 
การแจ้งให้ประชาชนรับทราบถึงนโยบายต่าง ๆ  ของผู้สมัครอย่างละเอียด ซ่ึงจากตัวอย่างได้แสดงถึงความพยายาม 
ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในหลายด้าน ตั้งแต่การเพิ่มสวัสดิการแก่ประชาชน การสนับสนุนผู้สูงอายุ 
การพัฒนาบริการทางการแพทย์ ไปจนถึงการสนับสนุนภาคการเกษตรและการศึกษาวิชาชีพ การเสริมสร้าง 
ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจกับต่างประเทศยังเป็นการเปิดโอกาสให้เศรษฐกิจไทยเติบโตและมีความสามารถ 
ในการแข่งขันในตลาดโลก นโยบายเหล่านี้หากดำเนินการอย่างมีประสิทธิภาพก็จะสามารถสร้างผลกระทบ 
ที่ดีต่อคุณภาพชีวิตของประชาชนและเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจของประเทศได้อย่างยั่งยืน

Figure 5 Example of Reporting

2.2) วัจนกรรมบอกกล่าว
เป็นถ้อยคำท่ีผู้สมัครแสดงเจตนาบอกข้อมูลของผู้สมัครแก่ประชาชน โดยสามารถแบ่งข้อมูลได้เป็น 

2ประเภท คือข้อมูลทั่วไป ได้แก่ หมายเลขผู้สมัครชื่อผู้สมัครพรรคการเมือง เขตที่ลงสมัครรับเลือกตั้ง 
ประเภทของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรหมายถึงสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ หรือแบบแบ่งเขต 
เว็บไซต์ และสื่อออนไลน์ อีกประเภทหนึ่งคือ ข้อมูลเกี่ยวกับประสบการณ์ทำงานตำแหน่งงานและฉายานาม

ตัวอย่างวัจนกรรมการบอกกล่าวท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 
ผู้สมัครรับเลือกตั้งใช้วัจนกรรมการบอกกล่าว ตัวอย่างเช่น “พรรคของเรารู้ปัญหา เข้าใจพื้นที่ พึ่งพาได้”
และ“เลือกพรรคประชาธิปัตย์ เบอร์26”

วัจนกรรมทั้งสองประโยคมีจุดมุ่งหมายที่แตกต่างกันเล็กน้อย แต่มีความเชื่อมโยงกันในด้าน 
การสร้างความเชื่อมั่นและการโน้มน้าวให้ประชาชนลงคะแนนเสียงให้กับพรรค โดย “พรรคของเรารู้ปัญหา 
เข้าใจพื้นที่ พึ่งพาได้”มุ่งเน้นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับประชาชนในพื้นที่ 
โดยแสดงให้เห็นว่าพรรคมีความเข้าใจในปัญหาและความต้องการของประชาชน และมีความสามารถในการ 
แก้ไข ปัญหาเหล่านั ้น ส่วน “เลือกพรรคประชาธิปัตย์ เบอร์ 26”จะมุ่งเน้นการกระตุ้นให้ประชาชน 
ลงคะแนนเสียงให้กับพรรคประชาธิปัตย์ โดยให้ข้อมูลที่ชัดเจนเกี่ยวกับหมายเลขผู้สมัคร เพื่อให้ประชาชน 
สามารถจดจำและลงคะแนนได้อย่างถูกต้อง ทั้งสองวัจนกรรมนี้ใช้กลยุทธ์ที่เน้นการสื่อสารและการ สร้าง 
ความตระหนักในความสำคัญของการลงคะแนนเสียงในการเลือกตั้ง



 Figure 6 Example of Informing 1       Figure 7 Example of Informing 2

2.3) วัจนกรรมการยืนยัน
เป็นถ้อยคำที่ปรากฏบนป้ายหาเสียงที่จะสื่อให้เห็นถึงคำพูดของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่มีเจตนา 

ต้องการที่จะเปลี่ยนแปลงบางสิ่งบางอย่าง โดยที่ผู้สมัครได้ยืนยันว่าจะทำสิ่งที่ได้กล่าวถึงให้เกิดขึ้นจริง
ตัวอย่างวัจนกรรมการยืนยันที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้ง แสดง ให้เห็นว่า 

ผู้สมัครรับเลือกต้ังใช้วัจนกรรมการยืนยัน ตัวอย่างเช่น “พรรคของเรา ราคายางต้อง 80บาท” และ “ประเทศไทย 
ต้องไปต่อ”

ทั้งสองวัจนกรรมนี้เป็นการยืนยันจากพรรคการเมืองที่มีเป้าหมายและวิสัยทัศน์ที่ชัดเจน 
ทั้งในด้านการแก้ไขปัญหาเฉพาะด้านและการพัฒนาประเทศอย่างต่อเนื่อง ทั้งในแง่มุ่งเน้นการแก้ไขปัญหา 
เฉพาะด้านที่เป็นปัญหาสำคัญสำหรับเกษตรกร โดยการตั้งเป้าหมายราคายางพาราอย่างชัดเจน เพื่อดึงดูด 
กลุ่มผู้มีสิทธิ์เลือกตั้งที่พึ่งพาการทำยางพารา และการมุ่งเน้นการสร้างความรู้สึกในการพัฒนาประเทศ 
อย่างต่อเน่ือง และการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาประเทศ เพ่ือสร้างความร่วมมือและการสนับสนุน 
จากประชาชนในทุกภาคส่วน

Figure 8  Example of Confirming 1 Figure 9 Example of Confirming 2



3) วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ

เป็นถ้อยคำที่จะแสดงถึงความต้องการของผู้สมัครรับเลือกตั้งให้ประชาชนกระทำบางอย่างเพื่อ 

ผลประโยชน์ของผู้สมัคร ในการศึกษาครั้งนี้พบว่า มีวัจนกรรมที่อยู่ในกลุ่มชี้นำ 4 วัจนกรรมได้แก่ วัจนกรรม 

การเชิญชวน จำนวน 42 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 15.32 ลำดับที่ 2 วัจนกรรมการแนะนำ จำนวน 22 ถ้อยคำ 

คิดเป็นร้อยละ 8.02 ลำดับที่ 3 วัจนกรรมการท้าทาย จำนวน 21 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 7.66 และวัจนกรรม 

การร้องขอ จำนวน 1 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 0.36 ตามลำดับ

3.1) วัจนกรรมการเชิญชวน 

เป็นถ้อยคำที่จะสื่อให้เห็นว่าผู้สมัครต้องการชักชวนประชาชนให้ปฏิบัติตามที่พรรคต้องการ

ตัวอย่างวัจนกรรมการเชิญชวนท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 

ผู้สมัครรับเลือกต้ังใช้วัจนกรรมการเชิญชวน ตัวอย่างเช่น “สนับสนุน พล.ต.อ.เสรีพิศุทธ์ เตมียเวส เป็นนายกรัฐมนตรี”

และ“เลือกเพื่อชาติ เพื่อสลายกลุ่มทุน-เผด็จการกินรวบประเทศ”

วัจนกรรมตัวอย่างทั้งสองประโยคมีจุดมุ่งหมายที่ชัดเจนและใช้กลยุทธ์ในการสร้างความเชื่อมั่น

และการกระตุ้นให้ประชาชนเห็นความสำคัญของการเลือกตั้ง โดยมุ่งเน้นการสร้างความเชื่อมั่นในตัวบุคคล 

ท่ีมีความสามารถและประสบการณ์ในการบริหารจัดการ โดยการเสนอช่ือ พล.ต.อ. เสรีพิศุทธ์ เป็นนายกรัฐมนตรี 

เพื่อให้ประชาชนมั่นใจและสนับสนุนในการเป็นผู้นำประเทศและมุ่งเน้นการต่อต้านการผูกขาดอำนาจและ 

การกินรวบประเทศ โดยมีลักษณะการเรียกร้องให้ประชาชนเลือกพรรคการเมืองท่ีมุ่งม่ันในการพัฒนาประเทศ 

อย่างเป็นธรรมและเพื่อประโยชน์ส่วนรวม

Figure 10 Example of Persuading 1         Figure 11 Example of Persuading 2

3.2) วัจนกรรมการแนะนำ

เป็นถ้อยคำที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ต้องการแนะนำให้ประชาชนปฏิบัติ เนื่องด้วยเห็นว่า เป็น 

ประโยชน์ต่อประชาชนแต่ไม่ได้มีการบังคับ หรือขอร้องให้ผู้ฟังปฏิบัติตาม

ตัวอย่างวัจนกรรมการแนะนำท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 

ผู้สมัครรับเลือกตั้งใช้วัจนกรรมการแนะนำ ตัวอย่างเช่น “ต้องก้าวไกลให้ ชายแดนใต้/ปาตานี ก้าวหน้า” 

และ“นโยบายดี ๆ ใครก็พูดได้ แต่พรรคที่ทำได้และทำเป็นคือ เพื่อไทย”



ตัวอย่างทั้งสองวัจนกรรมนี้แสดงการสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองในด้านความสามารถและ

ความมุ่งมั่นในการพัฒนาประเทศ พร้อมทั้งสร้างความเชื่อมั่นในความสามารถของพรรคในการทำให้นโยบาย 

ท่ีพูดน้ันเป็นไปได้จริง โดยมุ่งเน้นการพัฒนาพ้ืนท่ีชายแดนใต้/ปาตานี ให้ความสำคัญของการพัฒนาและการสร้าง 

ความก้าวหน้าเพื่อให้ประชาชนในพื้นที่มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น และสร้างความเชื่อมั่นในความสามารถ ของ 

พรรคในการทำให้พื้นที่นี้เจริญก้าวหน้า และมุ่งเน้นการสร้างความเชื่อมั่นในความสามารถของพรรคเพื่อไทย 

ในการทำให้นโยบายที่ดีนั้นเป็นจริงได้ โดยเน้นความแตกต่างระหว่างการพูดถึงนโยบายและการทำให้เกิดผล 

จริงทำให้ประชาชนเห็นว่าพรรคเพื่อไทยมีความสามารถและความเชี่ยวชาญในการบริหารจัดการ

Figure 12 Example of Recommending 1       Figure 13 Example of Recommending 2

3.3) วัจนกรรมการท้าทาย

เป็นถ้อยคำท่ีแสดงให้เห็นความต้องการของผู้สมัครรับเลือกต้ังในการชักจูง ย่ัวยุประชาชนผู้มีสิทธิ 

รับเลือกตั้งให้กระทำในสิ่งที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องการ

ตัวอย่างวัจนกรรมการท้าทายที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้ง แสดงให้เห็น 

ว่าผู้สมัครรับเลือกต้ังใช้วัจนกรรมการท้าทาย ตัวอย่างเช่น “ยกเลิกกฎอัยการศึก เอาด่านออกจากถนน” และ 

“ดันกฎหมาย ต้านรัฐประหาร ตัดวงจรเผด็จการ”

วัจนกรรมทั้งสองประโยคมีจุดมุ่งหมายที่ชัดเจนในการสร้างความเชื่อมั่นในระบอบการเมืองที่ 

เป็นประชาธิปไตย การเคารพสิทธิมนุษยชน และการป้องกันการควบคุมทางทหาร ซึ่งเป็นวัจนกรรมที่มุ่งเน้น 

การเรียกร้องสิทธิเสรีภาพของประชาชนและลดความเข้มงวดในการควบคุมทางการเมืองเพื่อให้เกิดความเสรี

มากขึ้น นอกจากนี้ยังมุ่งเน้นการสร้างระบบการเมืองที่มีเสถียรภาพและยั่งยืน โดยการมีกฎหมายที่ชัดเจน 

และมีประสิทธิภาพในการต่อต้านการรัฐประหาร เพ่ือป้องกันการยึดอำนาจและการกลับมาของระบอบเผด็จการ



    Figure 14 Example of Challenging 1    Figure 15 Example of Challenging 2

3.4) วัจนกรรมการร้องขอ

เป็นถ้อยคำท่ีส่ือให้เห็นถึงผู้สมัครต้องการขอร้องให้ประชาชนผู้มีสิทธ์รับเลือกต้ังปฏิบัติตามส่ิงที่ 

ผู้สมัครต้องการ

ตัวอย่างวัจนกรรมการร้องขอท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 

ผู้สมัคร รับเลือกตั้งใช้วัจนกรรมการร้องขอ ตัวอย่างเช่น “สุดารัตน์ขอทำให้คนไทยหายเหนื่อย”

จากตัวอย่างเป็นข้อความที่สะท้อนถึงคำแถลงการณ์หรือการร้องขอของผู้นำพรรคการเมือง 

หรือผู้มีอำนาจทางการเมือง โดยเป็นการแสดงถึงคำขอในลักษณะของอาสากาแก้ไขปัญหาหรือสถานการณ์ที่ 

เป็นทุกข์ใจหรือเดือดร้อนที่คนไทย ต้องเผชิญอยู่

Figure 16 Example of Requesting



4) วัจนกรรมกลุ่มแถลงการณ์ 

เป็นกลุ่มถ้อยคำที่มีจุดมุ่งหมายเพื่อ ประกาศหรือเปลี่ยนแปลงสถานภาพของบุคคล หรือบางสิ่ง 

บางอย่าง โดยท่ัวไปส่วนใหญ่จะพบการใช้ในบริบทท่ีเป็นทางการสูง วัจนกรรมท่ีรวมอยู่ในกลุ่มแถลงการณ์ ได้แก่ 

การแต่งตั้งการกล่าวเปิดงาน และการเสนอชื่อ ในการศึกษาครั้งนี้พบว่าวัจนกรรมที่อยู่ในกลุ่มแถลงการณ์ 1 

วัจนกรรม ได้แก่ วัจนกรรมการแถลงการณ์ จำนวน 2 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 0.72

ตัวอย่างวัจนกรรมการแถลงการณ์ที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้ง แสดงให้เห็น 

ว่าผู้สมัครรับเลือกตั้งใช้วัจนกรรมการแถลงการณ์ ตัวอย่างเช่น “ยกระดับกระบวนการสันติภาพ สู่การเป็น 

วาระแห่งชาติ”

ตัวอย่างนี้มุ่งเน้นที่การเสนอคำพูดหรือแนวคิดที่เกี่ยวกับการเพิ่มความสำคัญและระดับของ 

กระบวนการสันติภาพในระดับชาติ เพ่ือให้มีผลกระทบท่ีมีนัยสำคัญต่อการดำเนินชีวิตของประชาชนและสังคม 

เป็นวาระของชาติ โดยมุ่งหวังให้มีการยกระดับคุณภาพและความสำคัญของกระบวนการนี้ เพื่อเป็นสิ่ง 

ที่สำคัญและสามารถช่วยให้สังคมและประชาชนมีชีวิตที่มั่นคงและมีความสุขขึ้น

Figure 17 Example of Declarative

5) วัจนกรรมแสดงความรู้สึก

เป็นถ้อยคำที่บ่งบอกถึงอารมณ์ความรู้สึกของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่ต้องการสื่อให้ประชาชนรับรู้และ

ได้ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียง ในการศึกษาครั้งนี้พบว่าวัจนกรรมแสดงความรู้สึก 1 วัจนกรรม ได้แก่ วัจนกรรม 

การแสดงความรู้สึก จำนวน 1 ถ้อยคำ คิดเป็นร้อยละ 0.36

ตัวอย่างวัจนกรรมแสดงความรู้สึกท่ีปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง แสดงให้เห็นว่า 

ผู้สมัครรับเลือกตั้งใช้วัจนกรรมการแสดงความรู้สึก ตัวอย่างเช่น “พรรคของเรารู้ปัญหา เข้าใจพื้นที่ พึ่งพาได้”

ตัวอย่างนี้เป็นข้อความที่สะท้อนถึงความรู้สึกและความเชื่อของผู้แถลงเกี่ยวกับพรรคการเมืองหรือ

องค์กรที่พร้อมที่จะตอบสนองและเข้าใจปัญหาที่เกิดขึ้นในสังคมหรือพื้นที่นั้น ๆ และพร้อมที่จะสนับสนุน 



การพึ่งพาของชุมชนหรือสังคมนั้น ๆ โดยอาจจะตั้งใจที่จะสนับสนุนและสร้างโอกาสให้กับชุมชนหรือสังคม 

ที่ต้องการพึ่งพาตนเองในด้านต่าง ๆ เช่น การพัฒนาทางเศรษฐกิจสังคม การศึกษา หรือการเพิ่มความมั่นคง

Figure 18 Example of Expressive

ในการศึกษาครั้งนี้พบว่าผู้สมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรในเขตเทศบาลนครยะลา 

ใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัดมากที่สุดในการโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งผ่านทางป้ายหาเสียง ในกลุ่มดังกล่าว 

ประกอบด้วยวัจนกรรมการสัญญาและวัจนกรรมการเสนอตัว 

วัจนกรรมการสัญญาเป็นลักษณะของการที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งให้คำมั่นสัญญาต่อประชาชนว่าตน 

จะทำส่ิงใดส่ิงหน่ึงหากได้รับเลือกเข้ามาทำงานในตำแหน่ง ซ่ึงเป็นการแสดงเจตจำนงชัดเจนและสร้างความเช่ือม่ัน 

ในตัวผู้สมัคร เช่น “เร่งสร้างคนทำงานทักษะสูง สร้างงาน 20 ล้านตำแหน่ง รายได้ไม่ต่ำกว่า 200,000 บาท/ปี”

และ“ทำทันที! สังคมสีขาว” จะเห็นได้ว่าวัจนกรรมการสัญญาทั้งสองตัวอย่างมีเป้าหมายและกลยุทธ์ที่ชัดเจน 

ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในเชิงบวกในจังหวัดยะลา รวมถึงวัจนกรรมการสัญญาเกี่ยวกับการพัฒนา 

แรงงานที่มีทักษะสูงและการสร้างงาน รวมถึงการตั้งรายได้ขั้นต่ำที่เหมาะสม แสดงถึงความพยายามของ 

พรรคการเมืองในการยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในจังหวัดยะลาอย่างแท้จริง จากตัวอย่างวัจนกรรม 

“เร่งสร้างคนทำงานทักษะสูง สร้างงาน 20 ล้านตำแหน่ง รายได้ไม่ต่ำกว่า 200,000 บาท/ปี” และ“ทำทันที! 

สังคมสีขาว” จะเห็นได้ว่ามีการใช้เนื้อหาที่ใช้คำมั่นสัญญา เช่น 

การพัฒนาแรงงานที่มีทักษะสูงและการสร้างงาน

ผู้สมัครรับเลือกต้ังได้ให้คำม่ันว่าจะนำพานโยบายท่ีส่งเสริมการศึกษาและการฝึกอบรมเพ่ือพัฒนา 

แรงงานท่ีมีทักษะสูง เพ่ิมโอกาสในการทำงานและการสร้างอาชีพท่ีม่ันคง การให้ความสำคัญกับการพัฒนาแรงงาน 

ในลักษณะน้ีจะช่วยให้เยาวชนและประชาชนมีโอกาสในการพัฒนาตนเองและสามารถเข้าถึงงานท่ีมีคุณภาพและ 

รายได้ท่ีม่ันคง

การตั้งรายได้ขั้นต่ำที่เหมาะสม

การต้ังรายได้ข้ันต่ำท่ีเหมาะสมสะท้อนถึงการดูแลและการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนใน



จังหวัดยะลา เป็นการสร้างสังคมท่ีมีความยุติธรรมและเสมอภาคมากข้ึน การต้ังรายได้ข้ันต่ำท่ีเหมาะสมจะช่วย 

ให้ประชาชนมีรายได้เพียงพอต่อการดำรงชีวิต ลดปัญหาความยากจนและเพิ่มคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน

การสร้างสังคมสีขาว

นอกจากการพัฒนาเศรษฐกิจแล้ว การสร้างสังคมสีขาวที่ปราศจากการทุจริตยังเป็นอีกหนึ่ง 

เป้าหมายสำคัญ ผู้สมัครรับเลือกตั้งเน้นย้ำถึงความมุ่งมั่นในการสร้างสังคมจังหวัดยะลาที่มีคุณธรรม 

ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความเชื่อมั่นและความไว้วางใจของประชาชนต่อการสร้างสังคมที่ปราศจากการทุจริตจะ

ช่วยสร้างสภาพแวดล้อมของจังหวัดยะลาที่มีความโปร่งใสและเป็นธรรม 

นอกจากนี้วัจนกรรมการเสนอตัวยังพบว่าถูกใช้เพื่อเป็นกลยุทธ์ในการหาเสียงของผู้สมัครรับ 

เลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรในเขตเทศบาลนครยะลาอีกด้วย ซึ่งการที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งแสดง 

ความพร้อมและความสามารถในการทำงานให้กับประชาชน ซึ่งมักจะประกอบด้วยการบอกถึงประสบการณ์ 

ท่ีผ่านมา คุณสมบัติท่ีตนมีและแนวทางการทำงานในอนาคต จากการศึกษาพบตัวอย่างการใช้วัจนกรรมประเภทนี้ 

เช่น “คนรุ่นใหม่อาสารับใช้ชาวยะลา” จากวัจนกรรมนี้สะท้อนถึงเนื้อหาที่เน้นความตั้งใจของผู้สมัคร 

ที่มาจากคนรุ่นใหม่ ซึ่งมีเป็นกลุ่มคนที่มีความคิดสร้างสรรค์ใหม่ ๆ ที่พร้อมจะทุ่มเทและบริการประชาชน 

ในจังหวัดยะลา การใช้คำว่า “อาสา” แสดงถึงความสมัครใจและความเต็มใจในการทำงานให้กับชุมชน 

ซ่ึงอาจเป็นการสร้างภาพลักษณ์ท่ีน่าเช่ือถือและเป็นท่ีรักของประชาชน โดยเฉพาะการเน้นว่าเป็น “คนรุ่นใหม่” 

ช่วยให้การหาเสียงน้ีมีความน่าสนใจและมีความหวังในการเปล่ียนแปลงไปสู่ส่ิงท่ีดีกว่า คนรุ่นใหม่มักถูกมองว่า 

เป็นกลุ่มที่มีการศึกษา มีวิสัยทัศน์ที่กว้างไกล และมีไฟในการทำงานสูง การใช้วัจนกรรมนี้จึงเป็นการดึงดูด 

ความสนใจของผู้เลือกตั้งที่ต้องการเห็นการเปลี่ยนแปลงของจังหวัดยะลาในทางบวกมากขึ้น

เมื่อพิจารณาจากวัจนกรรมการสัญญาสามารถสะท้อนให้เห็นถึงสังคมและสภาพความเป็นอยู่ของ 

ประชาชนในเขตเทศบาลนครยะลา และแสดงให้เห็นว่ามีปัญหาในด้านต่างๆ ท้ังการศึกษา เศรษฐกิจและสังคม 

ซึ่งสามารถสะท้อนได้จากถ้อยคำที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงที่ผู้สมัครนำเสนอในปี 2566 การสัญญาดังกล่าว 

ถือเป็นการนำเสนอนโยบายที่น่าสนใจในการที่พร้อมที่จะช่วยเหลือประชาชน ส่วนการใช้วัจนกรรมเสนอตัว 

เป็นความต้องการของผู้สมัครรับเลือกต้ังท่ีจะอาสาทำประโยชน์ให้แก่ประชาชน และผู้มีสิทธิรับเลือกต้ังในพ้ืนที่ 

และแสดงความพร้อมในการเป็นผู้แทนของประชาชนในเขตเทศบาลนครยะลา จากข้อมูลข้างต้นที่สามารถ 

ทำให้เห็นว่า ในการคิดถ้อยคำของผู้สมัครสอดคล้องกับแนวคิดของปณิชา ชาญฤทธิเสน และคณะ [4] ท่ีกล่าวถึง 

สิ่งสำคัญที่จะทำให้ประชาชนเลือกผู้แทนเข้าไปทำหน้าที่แทนประชาชนนั่นคือพรรคการเมืองและผู้สมัครจะ 

นำเสนอนโยบายต่าง ๆ  เพ่ือดึงดูดความสนใจจากประชาชนเพ่ือให้ได้มาซ่ึงชัยชนะในการเลือกต้ัง การนำเสนอน 

โยบายจึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองและผู้สมัครเปรียบเสมือนการแข่งขันกันขายสินค้าทาง

การเมืองโดยที่พรรคการเมืองจะใช้เทคนิคการสื่อสารในการหาเสียงและกลยุทธ์ทางการเมืองที่แตกต่างกัน 

ทั้งนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของจิรัชยา เจียวก๊ก และอาทิตยา สมโลก [6] ได้กล่าวว่านอกจากนี้การนำเสนอ 

นโยบายของพรรคการเมืองเป็นการแสดงให้เห็นถึงเจตนารมณ์ของผู้แทนผ่านการโฆษณาหาเสียงเพื่อดึงดูด 

ความสนใจจากประชาชน ฉะนั้นสื่อโฆษณาหาเสียงเป็นสิ่งสำคัญในการนำเสนอนโยบายของพรรคให้แก่ 

ประชาชนโดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงเทศกาลหาเสียงเลือกตั้งซึ่งเป็นโอกาสสำคัญในการเสนอนโยบายและจุด 

แข็งของพรรคน้ัน ๆ  แต่ละพรรคมีจุดเด่นในการเผยแพร่ท่ีแตกต่างกันเพ่ือให้ประชาชนได้พิจารณาในการใช้สิทธิ 

ออกเสียงเลือกตั้ง ขณะที่วัจนกรรมกลุ่ม ชี้นำ ซึ่งประกอบด้วยวัจนกรรมการเชิญชวน วัจนกรรมการแนะนำ 



วัจนกรรมการท้าทายวัจนกรรมการร้องขอ ซ่ึงข้อความวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงจะพบถ้อยคำท่ีผู้สมัครต้องการ 

แนะนำให้ประชาชนปฏิบัติตาม 

ผลการศึกษาสะท้อนให้เห็นว่าผู้สมัครใช้ข้อมูลชักนำไปในทางเดียวกันกับนโยบายของตนโดยใช้ 

วัจนกรรมการแนะนำ และเป็นการเน้นย้ำและมีเจตนาในการส่ือสารเพ่ือให้ประชาชนลงคะแนนเสียงเพ่ือให้พรรค 

ดังกล่าวเป็นตัวแทนของประชาชนซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของจิรัชยา เจียวก๊ก และอาทิตยา สมโลก [6] 

ได้กล่าวว่า การนำเสนอนโยบายของพรรคการเมืองเป็นการแสดงให้เห็นถึงเจตนารมณ์ของผู้แทนผ่านการ 

โฆษณา หาเสียงเพื่อดึงดูดความสนใจจากประชาชน ฉะนั้นสื่อโฆษณาหาเสียงเป็นสิ่งสำคัญในการนำเสนอ 

นโยบาย ของพรรคให้แก่ประชาชน และวัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว ที่ประกอบด้วยวัจนกรรมการรายงาน และ 

วัจนกรรมการยืนยัน โดยส่วนใหญ่ผู้สมัครแสดงเจตนาเพื่อบอกข้อมูลต่างๆ จากข้อมูลข้างต้นจะสังเกต ได้ว่า 

ข้อมูลที่นำเสนอผ่านป้ายโฆษณาหาเสียงสามารถเห็นถึงภาพลักษณ์ที่ผู้สมัครต้องการนำเสนอการตลาดทาง 

การเมือง เพื่อให้เป็นที่รู้จักของประชาชนผู้มีสิทธิรับเลือกตั้ง สอดคล้องกับงานวิจัยของสมยศ ปัญญามาก [5] 

กล่าวว่า เพ่ือบรรลุเป้าหมายท่ีสำคัญคือการได้รับคะแนนเสียงจากประชาชนเพ่ือให้ได้มาซ่ึงอำนาจในการ บริหาร 

ประเทศ ซึ่งกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางในฐานะที่เป็นเครื่องมือ 

การหาเสียง เลือกตั้งที่สำคัญและมีส่วนช่วยพัฒนาระบอบประชาธิปไตย และเมื่อประชาชนได้รับรู้และเรียนรู้ 

นโยบายการหาเสียงของพรรคการเมืองและผู้สมัครรับเลือกต้ังจนเกิดความพึงพอใจแล้วจะนำไปสู่การเข้ามามี 

ส่วนร่วมทางการเมืองผ่านการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง และสอดคล้องกับปณิชา ชาญฤทธิเสน และคณะ [4] 

ท่ีกล่าวว่า การนำเสนอนโยบายเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองและผู้สมัครเปรียบเสมือนการแข่งขัน 

กันขายสินค้าทางการเมืองโดยท่ีพรรคการเมืองจะใช้เทคนิคการส่ือสารในการหาเสียงและกลยุทธ์ทางการเมือง 

ท่ีแตกต่างกัน ดังน้ันแล้ว วิธีการหาเสียงของพรรคการเมืองได้มีการปรับเปล่ียนวิธีการตามยุคสมัย ป้ายหาเสียง 

ได้มีการปรับเปลี่ยนกลวิธีการสื่อสาร และการโฆษณาที่แตกต่างกันไป และจากป้ายหาเสียงของแต่ละพรรค 

ทั้งหมด 209 ป้าย มีลักษณะที่แตกต่างกัน โดยเฉพาะการใช้ภาษาบนป้ายหาเสียงจะมีความโน้มน้าว 

และดึงดูดความสนใจให้กับผู้เห็น ซึ่งการตีความการใช้ภาษาที่ปรากฏอยู่บนป้ายหาเสียงมีความเกี่ยวข้อง 

ทางการเมือง และมีความสัมพันธ์กับบริบทสังคมในพื้นที่ ณ ขณะนั้น 

ข้อค้นพบที่สำคัญของการศึกษาครั้งนี้คือ ความสัมพันธ์ของลักษณะเนื้อหาบนป้ายหาเสียงของ 

ผู้สมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรในเขตเทศบาลนครยะลากับความสำคัญของความเชื่อและความ 

ขัดแย้งทางศาสนา สังคมและการเมืองในพื้นที่ชายแดนภาคใต้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเขตเทศบาลนครยะลา 

ที่เป็นปัจจัยที่สำคัญในการกำหนดกลยุทธ์การใช้วัจนกรรมในการหาเสียงของพรรคการเมือง จากการศึกษา 

พบว่าลักษณะการใช้เน้ือหาบนป้ายหาเสียงมีความสัมพันธ์กับบริบทสังคมในพ้ืนท่ี ซ่ึงป้ายหาเสียงสะท้อนถึงความเช่ือ 

วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ สังคม การเมือง และค่านิยมที่สำคัญของประชาชน 

การสะท้อนความเชื่อทางศาสนาและค่านิยม

ป้ายหาเสียงในพ้ืนท่ีจังหวัดยะลาต้องคำนึงถึงความเช่ือทางศาสนาและค่านิยมของประชาชนท่ีมี 

ความหลากหลาย เช่น คนไทยมุสลิมซ่ึงเป็นกลุ่มประชากรท่ีมีจำนวนมากในพ้ืนท่ี การใช้สัญลักษณ์หรือ ข้อความ 

ที่สอดคล้องกับค่านิยมและความเช่ือทางศาสนาจะช่วยสร้างความเข้าใจและความเช่ือม่ันในตัวผู้สมัคร มากข้ึน 

ตัวอย่างเช่น การใช้ภาษามลายูถ่ิน ตัวอักษรภาษาอาหรับ ในป้ายหาเสียงเพ่ือให้ประชาชนรู้สึกถึงความใกล้ชิดและ 

การให้ความสำคัญกับวัฒนธรรมและภาษาของตน



ความซับซ้อนทางการเมือง
จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยเฉพาะจังหวัดยะลามีลักษณะการเมืองที่ซับซ้อน เนื่องจากมี 

ความขัดแย้งทางการเมืองระหว่างกลุ่มคนและฝ่ายต่าง ๆ  ท่ีมีความเช่ือทางศาสนา สังคม การเมืองและนโยบาย 
ที่แตกต่างกัน การโฆษณาหาเสียงในพื้นที่นี้ต้องคำนึงถึงความละเอียดอ่อนและความซับซ้อนของสถานการณ์ 
โดยการหาเสียงที่ใช้วัจนกรรมต้องถูกออกแบบให้สามารถเข้าถึงประชากรทุกกลุ่มได้อย่างเท่าเทียม โดยไม่ 
ทำให้เกิดความแตกแยกในสังคม การเลือกใช้ถ้อยคำ วัจนกรรมและสัญลักษณ์ที่ไม่ก่อให้เกิดความขัดแย้ง

การเข้าถึงประชากรทุกกลุ่ม
การเข้าถึงประชากรทุกกลุ่มในพ้ืนท่ีเทศบาลนครยะลาต้องคำนึงถึงความหลากหลายท้ังทางภาษา 

สังคม วัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ การใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัดท่ีเน้นการให้คำม่ันสัญญาและการเสนอ 
ตัวต้องสอดคล้องกับความต้องการและค่านิยมของประชาชนในพ้ืนท่ี เช่น การให้คำม่ันสัญญาในเร่ืองการพัฒนา 
เศรษฐกิจ การสร้างงาน และการสร้างสังคมที่มีคุณธรรม

การออกแบบวัจกรรมและกลยุทธ์การหาเสียง
วัจกรรมและกลยุทธ์การหาเสียงต้องตระหนักถึงความหลากหลายและความซับซ้อนของ 

สถานการณ์ การออกแบบป้ายหาเสียงและข้อความวัจนกรรมต้องคำนึงถึงความเหมาะสมและการเข้าถึง 
ประชาชนทุกกลุ่ม โดยไม่เป็นการทำให้เกิดความขัดแย้งหรือละเลยความสำคัญของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง การใช้ 
ข้อความท่ีส่งเสริมความเข้าใจและความร่วมมือระหว่างกลุ่มคนต่าง ๆ  จะช่วยสร้างความเช่ือม่ันและความม่ันใจ 
ในตัวผู้สมัครและพรรคการเมืองมากขึ้น

การศึกษาคร้ังน้ีได้สรุปประเด็นท่ีสำคัญเก่ียวกับการใช้ภาษาในการส่ือสารทางการเมืองผ่านการ
นำเสนอป้ายหาเสียงในการเลือกตั้งซึ่งการใช้ภาษาหรือวัจนกรรมไม่เพียงแค่เครื่องมือในการสื่อสารเท่านั้น 
แต่ยังเป็นสารแสดงความคิดและเป้าหมายทางการเมืองของผู้สมัครรับเลือกตั้งอีกด้วย และการนำเสนอ 
ป้ายหาเสียงเป็นการสื่อสารที่มีความหลากหลายและซับซ้อน เนื่องจากป้ายหาเสียงต้องถูกออกแบบให้สื่อถึง 
ข้อความทางการเมืองอย่างชัดเจน และมีการใช้ภาษาและภาพที่มีน้ำหนักทางสังคมและวัฒนธรรมโดยเฉพาะ 
ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้เพื่อให้ประชาชนเข้าใจและสนับสนุนความเชื่อและเป้าหมายของผู้สมัคร 
รับเลือกตั้ง ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างป้ายหาเสียงโดยมีการใช้ภาษาถิ่นหรือศัพท์เฉพาะพื้นที่ในสามจังหวัด 
ชายแดนภาคใต้ เนื่องจากภาษาถิ่นมักเป็นเครื่องมือที่สามารถเชื่อถือได้ในการสื่อสารกับประชากรในพื้นที่ได้ 
อย่างสมบูรณ์แบบและการใช้ภาษาท้องถิ่นช่วยให้ข้อความโฆษณาเข้าถึงและเชื่อถือได้มากขึ้น เพราะจะ 
สามารถสร้างความรู้สึกถึงความใกล้ชิดและเข้าใจกับประชาชนในพื้นที่ได้ดี 

โดยข้อค้นพบนี้สามารถอภิปรายในแต่ละประเภทของวัจนกรรม [10] ได้ดังนี้ 
กลุ่มบอกกล่าว (Assertives)
ลักษณะการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงในกลุ่มนี้แสดงข้อมูลเกี่ยวกับรายละเอียดเกี่ยวกับการ 

เลือกต้ัง เช่น ป้ายท่ีเน้นการส่ือสารนโยบาย ป้ายท่ีระบุหมายเลขผู้สมัคร วันเวลาและสถานท่ีท่ีจะมีการลงคะแนน 
บอกจุดเด่น บอกเป้าหมาย ซึ่งป้ายหาเสียงในกลุ่มนี้คือการสื่อสารข้อมูลและความจริงเกี่ยวกับขั้นตอนของ 
การเลือกตั้ง

กลุ่มชี้นำ (Directives) 
ลักษณะการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงในกลุ่มน้ีจะใช้เพ่ือแนะนำผู้เข้ารับเลือกต้ังให้ดำเนินการ 

บางอย่าง เช่น ป้ายที่ชี้นำให้ประชาชนเล็งเห็นและตระหนักถึงประเด็นสำคัญ ๆ ที่ผ่านมา ที่กำลังเกิดขึ้น 
หรือท่ีกำลังจะเกิดข้ึนในอนาคต เป้าหมายของป้ายหาเสียงในกลุ่มน้ีคือการช้ีนำให้เกิดการฉุกคิดหรือการตระหนักรู้



กลุ่มผูกมัด (Commissives) 

ลักษณะการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงในกลุ่มน้ีใช้เพ่ือรับรองหรือสัญญากับประชาชนเก่ียวกับ 

คำมั่นสัญญาของพรรคการเมืองที่จะกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งหากได้รับเลือกเป็นผู้แทนราษฎร เป้าหมายของ 

ป้ายหาเสียงในกลุ่มนี้คือการสร้างความเชื่อมั่นให้กับประชาชน 

กลุ่มแสดงความรู้สึก (Expressives)

ลักษณะการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงในกลุ่มนี้ใช้เพื่อแสดงความสุขหรือความยินดีต่อการ 

เสนอตัวเพื่อเป็นผู้แทนราษฎร เช่น ป้ายที่ยินดีขอเป็นผู้แทนของประชาชนทุกคน หรือป้ายที่แสดง 

ความรับผิดชอบต่อสังคมในฐานะผู้แทนราษฎร เป้าหมายของป้ายเหล่านี้คือการส่งเสริมความเชื่อมั่นและ 

ความรู้สึกที่ดีของผู้ลงสมัครรับเลือกตั้งในการเสนอตัวเป็นผู้แทนราษฎร

กลุ่มแถลงการณ์ (Declaratives)

ลักษณะการใช้วัจนกรรมบนป้ายหาเสียงในกลุ่มนี้ใช้เพื่อประกาศหรือแถลงข้อมูลที่เป็นการ 

แถลงการณ์เกี่ยวกับจุดยืนและนโยบายของพรรคและผู้สมัครรับเลือกตั้ง เช่น ป้ายเกี่ยวกับการเปิดตัว 

ผู้สมัครรับเลือกตั้ง หรือป้ายเกี่ยวกับจุดยืนของพรรคตนเองในการเลือกตั้ง โดยป้ายเหล่านี้จะช่วยให้ 

ประชาชนได้รับข้อมูลที่สำคัญเกี่ยวกับพรรคและตัวตนของผู้สมัครรับเลือกตั้ง

นอกจากน้ีวัจนกรรมและการตีความของข้อความบนป้ายหาเสียงยังเก่ียวข้องกับการใช้กลวิธีด้าน 

วัจนกรรม เช่น การใช้ภาษาเพื่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประชาชนและผู้สมัครรับเลือกตั้ง การใช้คำหรือ 

ภาพที่สร้างความสัมพันธ์ทางอารมณ์ เช่น การใช้ภาพลายเส้นหรือสีที่สดใสเพื่อดึงดูดความรู้สึกหรือความเชื่อ 

ที่เด่นชัด ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้จึงเป็นประโยชน์ต่อการวิเคราะห์วัจนกรรมการใช้ภาษาปนป้ายหาเสียง 

ของผู้รับสมัครเลือกต้ัง ซ่ึงจะช่วยให้พรรคการเมือง ผู้รับสมัครเลือกต้ัง และประชาชนท่ัวไปเข้าใจถึงความสำคัญ 

ของการใช้ภาษาและภาพในการสื่อสารทางการเมืองและเป็นเครื่องมือที่สำคัญในการวิเคราะห์และเข้าใจ 

ประชากรในการเลือกตั้งโดยเฉพาะ

สรุปผลการวิจัย
การศึกษาวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้ง ปี 2566 ในเขตเทศบาลนครยะลา 

ผลการศึกษาแสดงให้เห็น ว่าผู้สมัครรับเลือกตั้ง มีการใช้วัจนกรรมในป้ายหาเสียง ในลักษณะที่หลากหลาย 

โดยวัจนกรรมท่ีพบมากท่ีสุด คือ วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด รองลงมาคือ วัจนกรรมกลุ่มช้ีนำ วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว 

วัจนกรรมกลุ่มแถลงการณ์ และวัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก จากข้อมูลข้างต้นจะสังเกตได้ว่า วัจนกรรม 

กลุ่มผูกมัดมีความถี่ในการปรากฏใช้มากที่สุด แสดงให้เห็นว่าเจตนาหลักของผู้สมัครรับเลือกตั้ง มีจุดประสงค์ 

หลักที่จะสื่อให้เห็นถึงการกระทำเพื่อตอบสนองต่อความต้องการประชาชน ผลการศึกษา สามารถบ่ง 

บอกถึงลักษณะการใช้ภาษาของนักการเมืองในพื้นที่เทศบาลนครยะลาเพื่อสะท้อนให้เห็นถึงการใช้วัจนกรรม

ภาษาในสังคมปัจจุบัน และกลยุทธ์การโฆษณาของพรรคการเมืองและข้อความของป้ายหาเสียงถือเป็น 

หัวใจสำคัญของการถ่ายทอดวัจนกรรมบนป้ายหาเสียงเลือกตั้งที่มีทั้งภาษาถิ่น และข้อความที่เกี่ยวข้อง 

ความเชื่อของคนในพื้นที่ อีกทั้ง ข้อเท็จจริง คำบ่งการกระทำ ทัศนคติ อุดมการณ์ ที่เเฝงเจตนาหรือความตั้งใจ 

ก่อให้เกิดการปฏิบัติ โดยมีเงื่อนไขทางสังคมกำหนด ที่เกิดขึ้นในเขตเทศบาลนครยะลา
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