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บทคัดย่อ
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ ออกแบบ และสร้างสรรค์ลวดลายด้วยกระบวนการทางนวัตกรรม 

ศิลปะร่วมสมัย และศึกษาความพึงพอใจของบุคคลทั่วไป ที่มีต่อลวดลายจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมอู่ทอง 
มีวิธีการดำเนินการวิจัย ดังน้ี ศึกษาข้อมูล ออกแบบลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง จำนวน 3 กลุ่ม คือ กลุ่มศิลปะ 
วัฒนธรรม และภูมิปัญญา จำนวน 45 ลวดลาย ใช้นวัตกรรม การวาด ระบาย การหยด และการแต้ม ด้วยสี 
โปสเตอร์ นำภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรมสเก็ตบุคส์ (Autodesk Sketch Book) คัดเลือก 15 ลวดลาย 
เพื่อเป็นลวดลายต้นแบบอัตลักษณ์อู่ทอง นำไปพิมพ์บนผืนผ้าด้วยเทคนิคดิจิทัลปริ๊น 3 ลวดลาย คือ ลวดลาย 
จากเจดีย์อู่ทอง ลวดลายจากสร้อยลูกปัดอู่ทอง และลวดลายจากพวงมโหตร สอบถามความพึงพอใจ 
จากบุคคลทั่วไป จำนวน 100 คน นำมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติ ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ย ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง มีอายุ 31- 40 ปี อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้ต่อเดือน 
30,001 บาทข้ึนไป มีความพึงพอใจต่อลวดลายต้นแบบ ดังน้ี ความพึงพอใจต่อลวดลายจาก สร้อยลูกปัดอู่ทอง 
อยู่ในระดับมากท่ีสุดทุกข้อ ค่าเฉล่ีย 4.67 ความพึงพอใจต่อ ลวดลายจากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากท่ีสุด 
ทุกข้อ ค่าเฉลี่ย 4.68 ความพึงพอใจต่อลวดลายจากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดทุกข้อ ค่าเฉลี่ย 4.76 
ลวดลาย สื่อถึง อัตลักษณ์อู่ทอง ใช้เป็นต้นแบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีได้ดี 
มีรูปแบบร่วมสมัย

คำสำคัญ: อู่ทอง อัตลักษณ์ ลวดลายวัฒนธรรม สิ่งทอร่วมสมัย

Abstract
The objectives of this research were to design and create textile patterns using 

innovative contemporary art processes and to investigate the satisfaction of the general 
public with contemporary textile patterns from the U Thong cultural identity. The research 
methodology was to study the data and design textile patterns based on three sets of U 
Thong identities: art, culture, and wisdom, totaling 45 patterns. Textile patterns were created 
using innovative drawing, watercolor painting, and dripping and dabbing with poster paint, 
then embellished with the Sketch Book application (Autodesk Sketch Book. 15 patterns were 
chosen to be prototypes of the U Thong identity, and 3 prototype patterns, namely the U-
Thong Chedi identity, the U Thong bead necklace identity and the Phuang Mahot identity, 
were printed on fabric by using digital printing techniques. A satisfaction questionnaire was 
distributed to 100 respondents of the general public to assess their level of satisfaction with 
the prototype pattern. Averages, percentages, and statistics were used to analyze the data. 
The data analysis found that the majority of respondents were female, aged 31-40, employed 
by state enterprises, and had a monthly income of 30,001 baht or higher. The respondents 
were most satisfied with the U Thong bead necklace pattern, giving it an average rating of 
4.67. They were most satisfied with the Dhamma Chakra U Thong pattern, giving it an average 
rating of 4.68. Moreover, they were most satisfied with the Phuang Mahot pattern, giving it 
an average rating of 4.76. These patterns, with their contemporary designs, can represent U 
Thong’s identity.
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บทนำ
 สังคมไทยเป็นสังคมท่ีอยู่ในช่วงของการพัฒนาเพ่ือนำไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศ เม่ือประเทศ 

มีความมั่นคงทุกภาคส่วนก็สามารถนำพาประเทศไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศได้ แต่ในปัจจุบัน 

สังคมไทยยังไม่สามารถท่ีจะสร้างความเข้มแข็งได้ สืบเน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจ การเมือง และผลกระทบ จากการ 

แพร่หลายของโรคระบาดโควิดท่ีส่งผลต่อชีวิตมนุษย์ทุกคน ประชาชนส่วนใหญ่ต่างพากันด้ินรน เพ่ือความ อยู่รอด 

ดังนั้นการพัฒนาชุมชนจึงเป็นการพัฒนาพื้นฐานเพื่อให้ชุมชนได้มีอาชีพที่มั่นคงนำไป สู่ความ เข้มแข็งในระดับ 

ประเทศต่อไป นอกจากน้ีสังคมไทยยังมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย ยากท่ีจะประเมินค่าได้จึงเป็นโอกาสดี 

ท่ีจะหยิบเอาทุนทางวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้เพ่ือก่อให้เกิดรายได้โดยไม่ต้องลงทุนมหาศาล เกิดการ สร้างสรรค์ 

ผลงานแนวร่วมสมัย ที่มีคุณค่า มีมูลค่า มีประวัติยาวนาน และต่อยอดให้เป็นผลิตภัณฑ์สิ่งทอแนว ร่วมสมัย 

สามารถจำหน่ายได้ทั้งในและต่างประเทศ 

อู่ทองเป็นอาณาจักรท่ีเก่าแก่ก่อนสมัยอยุธยา เป็นเมืองเก่ามีโบราณวัตถุต่าง ๆ  มากมาย มีวัฒนธรรม 

และ เป็นศูนย์กลางทางศาสนาพุทธและศาสนาพราหมณ์ เป็นยุคสมัยของศิลปะท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ ส่งอิทธิพล 

ไปยังเมืองต่าง ๆ  ศิลปะอู่ทองท่ีสำคัญได้แก่ งานประติมากรรมทางศาสนา ภาพลวดลายปูนป้ันประดับ ผลงาน 

วรรณกรรมยอดเย่ียมเร่ืองขุนช้างขุนแผน เป็นต้น ส่ิงเหล่าน้ีจัดเป็นทุนทางวัฒนธรรมท่ีสำคัญของอู่ทอง ปัจจุบัน 

อู่ทองเป็นอำเภอหนึ่งของจังหวัดสุพรรณบุรีที่มีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน มีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ ผลิต 

ผลงานทางด้านผ้าและสิ่งทอ แต่ยังขาดการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมและศิลปะร่วมสมัยมาประยุกต์ใช้เพื่อ 

ให้เกิดความหลากหลายและร่วมสมัยเป็นที่สนใจของผู้บริโภค จากเหตุผลดังกล่าวนักวิจัยจึงเห็นความสำคัญ 

ที่จะนำทุนทางวัฒนธรรมและศิลปะร่วมสมัยมาสร้างสรรค์ลวดลายทางวัฒนธรรม โดยใช้นวัตกรรมศิลปะ 

ร่วมสมัยให้มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ เป็นสินค้าของวิสาหกิจชุมชนในอำเภออู่ทอง ชุมชนสามารถนำไป 

สร้างเป็นอาชีพเพื่อสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชน เมื่อชุมชนมีความเข้มแข็งก็จะนำไปสู่การพัฒนา 

ให้เท่าเทียมกับนานาประเทศได้

วัตถุประสงค์ของการผลิตผลงานสร้างสรรค์ 
1. ออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย

2. ศึกษาความพึงพอใจที่มีต่อลวดลายสิ่งทอจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมอู่ทอง

การทบทวนวรรณกรรม
 อัตลักษณ์อู่ทอง อัตลักษณ์ (Identity) หมายถึง ลักษณะพิเศษเฉพาะตัว ท่ีบ่งบอกหรือช้ีชัดของบุคล 

ชุมชน สังคมหรือประเทศ เช่น เช้ือชาติ ภาษา ศาสนาและวัฒนธรรมท้องถ่ิน ท่ีไม่มีท่ัวไปและเป็นสากลกับสังคม 

อ่ืน ๆ  หรือความเป็นหน่ึงเดียว ท่ีไม่มีผู้ใดเหมือน อัตลักษณ์ของอู่ทอง จึงหมายถึง ส่ิงท่ีบ่งบอกถึงความเป็นอู่ทอง 

เช่น ภาษา ศิลปะ วัฒนธรรม อาหาร เป็นต้น แหล่งศูนย์รวมอัตลักษณ์ของอู่ทอง ส่วนใหญ่จะถูกรวบรวมอยู่ใน 

แหล่งชุมชนเมืองโบราณทวารวดีอู่ทอง เป็นแหล่งโบราณคดีที่สำคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย ตั้งอยู่ทางฝั่ง 

ตะวันตกของแม่น้ำจระเข้สามพัน ตำบลอู่ทอง อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ภายในตัวเมือง และบริเวณ 

ปริมณฑลพบโบราณสถานและโบราณวัตถุในวัฒนธรรมแบบทวารวดีเป็นจำนวนมาก เมืองอู่ทองเป็นเมือง 

ท่าโบราณมาต้ังแต่ก่อนประวัติศาสตร์ตอนปลาย เป็นรัฐโบราณรุุ่นแรกในดินแดนเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ท่ีได้ 

รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอินเดีย [5] ศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ, มปป) 



โดยใช้นวัตกรรม คือการนำแนวความคิด การปฏิบัติหรือส่ิงประดิษฐ์ใหม่ ๆ  ท่ียังไม่เคยมีใช้มาก่อน หรือเป็นการ 

พัฒนาดัดแปลงจากของเดิมที่มีอยู่แล้วให้ทันสมัย [4] กิดานันท์ มลิทอง เป็นการพัฒนาดัดแปลง จากของ 

เดิมที่มีอยู่แล้วให้มีความทันสมัย 

ศิลปะร่วมสมัย [9] กำจร สุนพงษ์ศรี ได้กล่าวว่า ศิลปะร่วมวมัยเกิดจากการผสมผสานระหว่าง ศิลปะ 

นามธรรมและศิลปะแนว expressionist มีการแสดงออกอย่างอิสระเสรีและใช้สีที่ค่อนข้าง สดใส แสดง 

ภาวะทางอารมณ์ของศิลปินที่เกิดขึ้นโดยฉับพลัน เป็นการนำ แนวสี และรูปทรงมาใช้ในการแสดง ความรู้สึก 

ในการสร้างสรรค์งานศิลปะออกมา โดยจิตไร้สำนึกซ่ึงองค์ประกอบแนวน้ีใช้รูปทรงแบบ เรขาคณิตไม่ใช่ ความคิด 

สมัยใหม่ การสร้างงานศิลปะจะอยู่บนพ้ืนฐานเพียงจิตบริสุทธ์ิอย่างเดียวย่อม ไม่มีความเจริญงอกงาม ศิลปะร่วมสมัย 

เกิดขึ้นในช่วงชีวิตของคนเรา เริ่มต้นขึ้นในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 หรือช่วงต้นศตวรรษที่ 21 รูปแบบ 

ศิลปะแบบด้ังเดิมท่ีได้รับความนิยมในศตวรรษท่ี 20 มีการพัฒนาเป็นศิลปะร่วมสมัย ได้รับอิทธิพล อย่างกว้างขวาง 

จากยุคโลกาภิวัตน์ ความก้าวหน้าทางวัฒนธรรมและเทคโนโลยีท่ีหลากหลาย มีการสร้างสรรค์โดย การผสมผสาน 

ของวัสดุ วิธีการ แนวคิด รูปแบบ โครงสร้าง และหลักการ ในบริบทท่ีกว้างข้ึน ท้ังในแง่ของอัตลักษณ์ ทางวัฒนธรรม 

ทำให้เกิดงานศิลปะที่สร้างขึ้นในยุคปัจจุบัน

นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย หมายถึง รูปแบบท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะร่วมสมัย เช่น แนวคิด 

โครงสร้าง วัสดุ เทคนิค วิธีการ สี ลวดลาย เป็นต้น ซึ่งศิลปะร่วมสมัยประเภทต่างๆ ก็จะมีกระบวนการ 

สร้างงานที่แตกต่างกันออกไป เช่น ด้านทัศนศิลป์ (Visual Arts) เป็นงานศิลปะที่ใช้ตาในการรับรู้ ได้แก่ 

งานจิตรกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรม วรรณกรรม นาฏกรรม เป็นต้น การสร้างสรรค์ผลงานท่ีใช้กระดาษ 

สี ดินสอ ปากกา พู่กัน โดยวิธีการขีด เขียน วาด ระบายฯลฯ ปัจจุบันมีการนำเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในสร้างสรรค์ 

ผลงานส่งเสริมให้วงการศิลปะมีเทคนิคในการสร้างงานศิลปะเพ่ิมมากข้ึน ทำให้ผู้สร้างสรรค์มีประสบการณ์ใหม่ ๆ 

ในการผลิตผลงานในรูปแบบสื่อที่แตกต่างจากเดิม เช่น การใช้เทคโนโลยี AR และ VR ในการจัดแสดงผลงาน 

นิทรรศการและพิพิธภัณฑ์ Re-Imagine Performing Arts เริ่มพัฒนาการนำเสนอ ที่ผสมผสานศิลปะ ดนตรี 

การแสดง และเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น โครงการโรงละครโพธิ์ (Bodhi Theatre) ซึ่งใช้การฉายภาพ 3 มิติ หรือ 

เทคโนโลยีในการจัดนิทรรศการศิลปะสามมิติ การใช้โปรเจ็กเตอร์เพ่ือแสดงภาพเคล่ือนไหว และกราฟิกทุกชนิด 

จนกระทั่งแสง สี เสียง บนพื้นผิวทำให้วัตถุหรือสถานที่ที่เคลื่อนไหวดูมีชีวิตขึ้นมา [1] อธิชา ชูสุทธิ์

ระเบียบวิธีวิจัย
วิธีดำเนินการศึกษาใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลอู่ทอง 

จากเอกสาร หนังสือ ตำรา และการลงพ้ืนท่ี อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี นำมาศึกษาแนวคิด ทฤษฎีในการออกแบบ 

ลวดลายวัฒนธรรม ด้วยนวัตกรรมทางศิลปะร่วมสมัย จำนวน 45 ลวดลาย นำมาคัดเลือกจำนวน 15 ลวดลาย 

โดยศึกษาความพึงพอใจของบุคคลทั่วไป จำนวน 100 คน สำหรับเป็นลวดลายต้นแบบ และคัดเลือก จำนวน 

3 ลวดลาย เพ่ือนำไปพิมพ์ลงบนผืนผ้า ด้วยเทคนิคดิจิทัลปร๊ิน โดยใช้แบบสอบถามความคิดเห็นของบุคคลท่ัวไป 

ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างได้แก่ เป็นบุคคลท่ัวไป ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience 

Sampling) 

จากผู้ที่ยินดีตอบแบบสอบถาม จำนวน 100 คน โดยใช้สูตรการคำนวณขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 



มีวิธีการในการคำนวณเพื่อให้ได้กลุ่มตัวอย่าง จากประชากรด้วยวิธีการ ดังนี้ 

การใช้สูตรคำนวณขนาดของกลุ่มตัวอย่าง เมื่อทราบจำนวนของประชากร [2] Cochran ใช้สูตร 

โดยที่ n เป็นขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

N เป็นขนาดของประชากร 

E เป็นความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ 

σ2
x
 เป็นความแปรปรวนของประชากร 

z เป็นค่า z จากตาราง ที่ระดับความเชื่อมั่นที่กำหนด 

เมื่อ α = .05 หรือมีระดับความเชื่อมั่น 95 % มีค่า z =1.96 

เมื่อ α = .01 หรือมีระดับความเชื่อมั่น 99 % มีค่า z = 2.58

2. แบบสอบถามความคิดเห็นในการคัดเลือกลวดลาย

3. เคร่ืองมือท่ีใช้ ได้แก่แบบประเมินความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีต่อลวดลายอัตลักษณ์ 

วัฒนธรรม อู่ทอง แบ่งข้อคำถามออกเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ความพึงพอใจที่มีต่อลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง ในรายด้านประกอบด้วย

1. ลวดลายสื่อถึงอัตลักษณ์อู่ทอง

2. ลวดลายร่วมสมัย

3. ลวดลายมีความเหมาะสม

4. ลวดลายมีความสวยงามเหมาะสำหรับผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

5. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย

6. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย

7. ความแปลกใหม่ของลวดลาย

8. ด้านความเหมาะสมของลวดลายสำหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี 

แบบสอบถามวัดระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ (Rating Scale) แบ่งเป็น 5 ระดับ ตามทฤษฎีของ Likert ดังนี้ 

5 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากที่สุด

4 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก

3 หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง

2 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย

1 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 

ตรวจสอบความถูกต้องของแบบสอบถามโดยนำไปทดลองใช้กับบุคคลทั่วไปที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง 

จํานวน 30 คน คำนวณความเช่ือม่ัน (Reliability) ด้วยค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า (Alpha coefficient) ของครอนบาค 

(Cronbach) โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์สําเร็จรูป ได้เท่ากับ 0.98



ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ

3. การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าเฉล่ีย ( ) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) แทนค่าความพึงพอใจในแต่ละระดับ 

กำหนดความหมายในแต่ละระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด โดยกำหนดเกณฑ์ ที่ใช้ 

ในการแปลระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ ดังนี้ 

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.51 - 5.00 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจมากที่สุด

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.51 - 4.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจมาก

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.51 - 3.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจปานกลาง

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.51 - 2.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจน้อย

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.00 - 1.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจน้อยที่สุด [10] 

ศึกษาและรวบรวมข้อมูลอัตลักษณ์อู่ทองจากเอกสาร หนังสือ ตำรา และการลงพื้นที่ อ.อู่ทอง 

จ.สุพรรณบุรี นำมาศึกษาแนวคิด ทฤษฎีในการออกแบบ ออกแบบลวดลายวัฒนธรรม ด้วยนวัตกรรมทาง 

ศิลปะร่วมสมัย จำนวน 45 ลวดลาย นำมาคัดเลือก จำนวน 15 ลวดลาย โดยศึกษาความพึงพอใจของบุคคลท่ัวไป 

จำนวน 100 คน สำหรับเป็นลวดลายต้นแบบ และนำไปพิมพ์ลงบนผืนผ้า จำนวน 3 ลวดลาย

ขั้นตอนการออกแบบลวดลาย ดังนี้

1. ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์อู่ทอง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยการออกแบบลวดลายสิ่งทอ 

โดยการรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและการลงพื้นที่สำรวจข้อมูล โดยเก็บข้อมูลจากพิพิธภัณฑ์แห่งชาติอู่ทอง) 

 2. ศึกษาอัตลักษณ์ของอำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี นำมาใช้ในการออกแบบลวดลาย 

อัตลักษณ์ของอำเภอ อู่ทองประกอบไปด้วยคำขวัญ ได้แก่ แหล่งรอยพระพุทธบาท เกียรติประกาศเรื่องทอผ้า 

เจ้าพ่อพระยาจักร ถิ่นรักไทยทรงดำ ถ้ำเสือพระดี มีคอกช้างดิน ถิ่นเก่าน้ำตก มรดกเมืองอู่ทอง ซึ่งมี อัตลักษณ์ 

ที่สำคัญ ๆ ได้แก่ วัดเขาดีสลัก ธรรมจักรศิลาทวาราวดี ลอยกระทงสวรรค์ โครงการสร้างสรรค์ศิลปะ ร่วมสมัย 

เพ่ือต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม [6] นอกจากน้ียังมีแหล่งโบราณคดีท่ีสำคัญ คือ แหล่งโบราณคดีอู่ทอง มีโบราณวัตถุ 

และโบราณสถานจำนวนมากท่ีเป็นศิลปะในแบบทวารวดี เช่น เจดีย์อู่ทอง ธรรมจักร พระพุทธรูป สร้อยลูกปัด 

เป็นต้น จากการศึกษาอัตลักษณ์ของอู่ทอง พบว่ามีงานจิตรกรรม ประติมากรรม (ธรรมจักร) สถาปัตยกรรม 

(เจดีย์อู่ทอง) ดนตรีพื้นบ้าน ศิลปหัตถกรรม ภาษา เครื่องประกอบการแต่งกาย อาหารและสมุนไพร พื้นบ้าน 

เทศกาลหัวโตอู่ทอง นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน) พวงมโหตร จักสาน ตะกร้าบุญ จักสาน พัดโบก ก่องข้าว 

หรือแอ๊บข้าว ขมุก กะเหล็บ จากอัตลักษณ์ทั้งหมด นำมาจัดกลุ่ม 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มศิลปะ กลุ่มวัฒนธรรม 

และกลุ่มภูมิปัญญา

 3. ออกแบบลวดลาย จากอัตลักษณ์อู่ทอง 3 กลุ่ม นำมาคัดเลือกอัตลักษณ์ 9 อัตลักษณ์ 

เพ่ือออกแบบลวดลาย โดยใช้หลักทฤษฎี 3R ประกอบด้วย Reduce (การปรับลดทอนรายละเอียดของลวดลาย) 

Reuse (การนำลวดลายแบบเดิมกลับมาใช้ซ้ำ) Reconstruction (การออกแบบลวดลายข้ึนมาใหม่) โดยการนำ 

R ทั้ง 3 มาผสมผสานในการออกแบบ ดังนี้

1. การวาดลวดลายโดยใช้ดินสอ ปากกา ร่างภาพลงบนกระดาษร้อยปอนด์ ใช้พู่กัน การระบาย 

โปสเตอร์ สีไม้ ทั้งแบบเรียบ ระบายสีเดียว ระบายหลายสีเพื่อให้เห็นความแตกต่างของสีในลวดลาย 

2. นำแบบร่างไปปรับตกแต่งด้วยโปรแกรมสเก็ตบุคส์ (Autodesk Sketch Book)

3. การพิมพ์ นำลวดลายมาพิมพ์ลงบนผืนผ้า โดยใช้เทคนิคการพิมพ์แบบแบบดิจิทัล 



การออกแบบลวดลาย

1. กลุ่มศิลปะ ประกอบด้วย ประติมากรรม ได้แก่ธรรมจักร สถาปัตยกรรม ได้แก่ เจดีย์อู่ทอง 

และเรือนไททรงดำ (ยอดจั่วประดับขอกุด) 

2. กลุ่มวัฒนธรรม ประกอบด้วย เคร่ืองประกอบการแต่งกาย (สร้อยลูกปัด) เทศกาลหัวโตอู่ทอง 

นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน) 

3. กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย พวงมโหตร จักสาน (ตะกร้าบุญ) ก่องข้าวหรือแอ๊บข้าว 

ดังภาพที่ 1

Figure 1 Shows the origin of cultural patterns from the U Thong identity

กลุ่มสีท่ีใช้กำหนดในการออกแบบลวดลาย โดยใช้กลุ่มสีจากสีไทยโทน ซ่ึงเป็นสีท่ีอ่อนหวาน สีไม่สด 

เป็นสีที่เหมาะสมกับการออกแบบในด้านสิ่งทอ ดังภาพที่ 2

Figure 2 The color groups used in the design

ลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง จากอัตลักษณ์อู่ทองท้ัง 3 กลุ่ม ๆ  ละ 3 อัตลักษณ์ รวม 9 อัตลักษณ์ ๆ  ละ 

5 ลวดลาย นำมาออกแบบภาพร่าง และกำหนดสี รวมทั้งสิ้น 45 ลวดลาย ดังนี้



กลุ่มศิลปะ

การออกแบบลวดลายจากธรรมจักร ดึงเอกลักษณ์ของธรรมจักรมาออกแบบ โดยใช้ เส้นโค้ง เส้นตรง 

มาจัดวางในรูปวงกลม แบ่งช่องลายออกเป็น 12 ช่องตามลักษณะของธรรมจักร โดยดัดแปลง เพ่ิมลด และตัดทอน 

ลายเส้น ให้มีความแตกต่างกันในแต่ละภาพ 

การออกแบบลวดลายจากเจดีย์อู่ทอง ใช้เส้นโค้งมาจัดวางในลักษณะของรูปทรงเจดีย์ และฐานเจดีย์ 

การออกแบบลวดลายจากสัญลักษณ์ของเรือนไททรงดำ (ยอดจ่ัวประดับขอกุด) นำสัญลักษณ์ของขอกุด 

มาออกแบบโดยการตัดทอน เพิ่มลด ผสมผสาน และจัดวางในรูปแบบต่างๆ 

กลุ่มวัฒนธรรม 

การออกแบบลวดลายจากสร้อยลูกปัดอู่ทอง นำลักษณะของลูกปัดและสายสร้อยมาดัดแปลง เพิ่ม 

ลด ตัดทอน จัดวางในลักษณะของเส้นตรง และรูปร่างเรขาคณิต ให้มีจังหวะในลักษณะของสายสร้อย

การออกแบบลวดลายจากเทศกาลหัวโตอู่ทอง ใช้สัญลักษณ์ของเทศกาลหัวโตอู่ทอง คือหน้ากาก 

ที่ใช้สวมใส่สำหรับเฉลิมฉลองเทศกาลมาออกแบบและจัดวางในรูปแบบต่าง ๆ

การออกแบบลวดลายจากนิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน) จรเข้สามพัน คือ ตำนานของอู่ทอง 

ซึ่งสัญลักษณ์คือจรเข้ นำรูปจรเข้มาออกแบบลวดลายโดยการประยุกต์ ตัดทอน รายละอียดและจัดวางใน 

ลักษณะต่างๆ 

กลุ่มภูมิปัญญา

การออกแบบลวดลายจากพวงมโหตร ดึงเอกลักษณ์ของพวงมโหตร มาออกแบบโดยดัดแปลง 

ตัดทอนลวดลายแต่ให้คงรูปแบบของพวงมโหตรไว้

การออกแบบลวดลายจากจักสาน (ตะกร้าบุญ) ดึงลวดลายของเครื่องจักรสานมาออกแบบ 

จัดวางโดยใช้ลายเส้น จัดวางในท่วงท่าต่างๆ โดยการขัดกัน การซ้อนทับ การไขว้กัน 

การออกแบบลวดลายจากก่องข้าวหรือแอ๊บข้าว ใช้เส้นรอบนอกของรูปทรงก่องข้าว มาออกแบบ 

ลด ตัดทอนรายละเอียดของก่องข้าว ด้านหน้าและด้านบน และจัดวางในแบบต่าง ๆ ดังภาพที่ 3 - 5 



Figure 3 The cultural patterns of art group 



Figure 4. The culture patterns of cultural group



Figure 5 The cultural patterns of wisdom group

ผลการออกแบบลวดลาย จำนวน 45 ลวดลาย นำมาคัดเลือกเพียงกลุ่มละ 5 ลวดลาย โดยสมาชิก 

กลุ่มอาชีพ อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี สำหรับเป็นลวดลายต้นแบบ รวมจำนวน 15 ลวดลาย ผลการคัดเลือก 

ลวดลาย สรุปได้ ดังนี้ 

1. กลุ่มงานศิลปะ ได้แก่ ลวดลายที่ 2 4 6 14 และ 15 

2. กลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ ลวดลายที่ 1 2 4 5 และ 10 

3. กลุ่มภูมิปัญญา ได้แก่ ลวดลายท่ี 2 4 5 11 และ 15 รวมท้ังส้ิน จำนวน 15 ลวดลาย ดังตารางท่ี 1



Table 1. Showing the results of selecting the U Thong identity cultural patterns

สรุปผลการออกแบบลวดลายวัฒนธรรม

Figure 6 Selected patterns for use as a prototype patterns amount 15 patterns

คัดเลือกลวดลายจาก 15 ลวดลายเพียง 3 ลวดลาย โดยผู้เช่ียวชาญ จำนวน 5 คน คัดเลือกเพียงกลุ่มละ 

1 ลวดลาย นำมาพิมพ์ลงบนผืนผ้า ผลการคัดเลือกลวดลาย กลุ่มงานศิลปะได้แก่ลวดลายที่ 1 (อัตลักษณ์จาก 

เจดีย์อู่ทอง) กลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ลวดลายที่ 2 (อัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง) และกลุ่มภูมิปัญญา ได้แก่ 

ลวดลายที่ 4 (อัตลักษณ์ จากพวงมโหตร)

Group Pattern
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Art ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Culture ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Wisdom ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



Figure 7 3 Patterns for printing on fabric

สรุปผลการวิจัย
ผลการศึกษาอัตลักษณ์ของอู่ทองนำมาออกแบบลวดลายส่ิงทอโดยใช้นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย โดย 

ศึกษาเอกสาร หนังสือ ตำรา และการลงพ้ืนท่ี อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี นำมาศึกษาแนวคิด ทฤษฎีในการออกแบบ 

ลวดลายวัฒนธรรม ด้วยนวัตกรรมทางศิลปะร่วมสมัย นำมาวิเคราะห์ และสังเคราะห์เพ่ือให้เข้าใจถึงอัตลักษณ์ 

สำหรับการออกแบบลวดลาย สิ่งทอสำหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผลการศึกษา ดังนี้ 

1. การออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายส่ิงทอด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย อัตลักษณ์ 

ของอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี อำเภออู่ทอง เป็นอำเภอหน่ึงของจังหวัดสุพรรณบุรี ต้ังอยู่ทางทิศตะวันตกของจังหวัด 

แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 13 ตำบล ประกอบด้วย ตำบลกระจัน ตำบลจรเข้สามพัน ตำบลเจดีย์ ตำบลดอนคา 

ตำบลดอนมะเกลือ ตำบลบ้านโข้ง ตำบลบ้านดอน ตำบลพลับพลาไชย ตำบลยุ้งทะลาย ตำบลสระพังลาน 

ตำบลสระยายโสม ตำบลหนองโอ่ง และตำบลอู่ทอง พบร่องรอยการอยู่อาศัยของชุมชนตั้งแต่สมัยก่อน 

ประวัติศาสตร์-ทวารวดี อายุประมาณ 1,500-2,500 ปี ภายในเมืองโบราณอู่ทอง อีกทั้งในพื้นที่อำเภออู่ทอง 

มีชาวไทยเชื้อสายลาวอยู่หลายกลุ่ม ได้แก่ ลาวเวียง ลาวโซ่ง (ไทยทรงดำ) และลาวครั่งซึ่งเป็น กลุ่มชาติพันธุ์ 

ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ดังนั้นในปัจจุบันอำเภออู่ทองส่วนหนึ่งถูกยกให้เป็นพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยว 

อย่างย่ังยืนเมืองโบราณอู่ทอง เพ่ือพัฒนาฟ้ืนฟูเมืองโบราณให้กลับมาสู่ความรุ่งเรือง สมบูรณ์ ไปด้วยทรัพยากร 

และเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ท่ีสำคัญของจังหวัดสุพรรณบุรี [6] มีคำขวัญ ได้แก่ แหล่งรอย พระพุทธบาท 

เกียรติประกาศเรื่องทอผ้า เจ้าพ่อพระยาจักร ถิ่นรักไทยทรงดำ ถ้ำเสือพระดี มีคอกช้างดิน ถิ่นเก่าน้ำตก 

มรดกเมืองอู่ทอง ซึ่งมีอัตลักษณ์ที่สำคัญ ๆ ได้แก่ วัดเขาดีสลัก ธรรมจักรศิลาทวาราวดี ลอยกระทงสวรรค์ 

โครงการสร้างสรรค์ศิลปะร่วมสมัยเพื่อต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม [3] นอกจากนี้ยังมีแหล่งโบราณคดีที่สำคัญ 

คือแหล่งโบราณคดี อู่ทอง มีโบราณวัตถุ และโบราณสถานจำนวนมากท่ีเป็นศิลปะในแบบทวารวดี เช่น เจดีย์อู่ทอง 

ธรรมจักร พระพุทธรูป สร้อยลูกปัด เป็นต้น จากการศึกษา อัตลักษณ์ของอู่ทอง พบว่ามีงานจิตรกรรม 

ประติมากรรม (ธรรมจักร) สถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) ดนตรีพื้นบ้าน ศิลปหัตถกรรม ภาษา เครื่องประกอบ 

การแต่งกาย อาหารและสมุนไพรพ้ืนบ้าน เทศกาลหัวโต อู่ทอง นิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) งานจักสานได้แก่ 

พวงมโหตร ตะกร้าบุญ พัดโบก ก่องข้าว แอ๊บข้าว ขมุก หรือกะเหล็บ จึงนำอัตลักษณ์ทั้งหมด 15 อัตลักษณ์ 

Art Group (Pattern 2) Culture Group (Pattern 2)



มาจัดกลุ่มเป็น 3 กลุ่ม คัดเลือกเพียงกลุ่มละ 3 อัตลักษณ์ รวม 9 อัตลักษณ์ ๆ นำมาออกแบบอัตลักษณ์ ละ 

5 ลวดลาย รวมทั้งสิ้น 45 ลวดลาย ดังนี้

1. กลุ่มศิลปะ ประกอบด้วย ประติมากรรม ได้แก่ธรรมจักร สถาปัตยกรรม ได้แก่เจดีย์อู่ทอง และ 

เรือนชาติพันธุ์ ไททรงดำ (ขอกุด) 

2. กลุ่มวัฒนธรรม ประกอบด้วย สร้อยลูกปัดโบราณ เทศกาลหัวโตอู่ทอง จรเข้สามพัน 

3. กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว จักสาน พวงมโหตร นำมาออกแบบลวดลาย

โดยใช้หลักทฤษฎี 3R ประกอบด้วย Reduce (การลดทอนรายละเอียด) Reuse (การนำแบบเดิมกลับมาใช้ซ้ำ) 

Reconstruction (การออกแบบข้ึนมาใหม่) โดยการนำ R ท้ัง 3 มาผสมผสานในการออกแบบ รูปแบบท่ีใช้ในการ 

สร้างสรรค์ผลงานศิลปะร่วมสมัย เช่น แนวคิด โครงสร้าง วัสดุ เทคนิค วิธีการ สี ลวดลาย เป็นต้น เลือกนวัตกรรม 

ศิลปะร่วมสมัย ด้านจิตรกรรม ได้แก่ วิธีการวาด การระบายในต้นแบบ และใช้โปรแกรมสเก็ตบุคส์ (Autodesk 

Sketch Book) สำหรับ การตกแต่งลวดลาย นำมาคัดเลือกลวดลาย กลุ่มละ 5 ลวดลาย สำหรับเป็นลวดลาย 

ต้นแบบ จำนวน 15 ลวดลาย และนำมากำหนดลวดลายใหม่เป็นลวดลายที่ 1-15 ลวดลาย ผลสรุป ดังนี้ 

ลวดลายกลุ่มงานศิลปะ ได้แก่ ลวดลายที่ 2, 4, 6,14 และลวดลายที่ 15 กลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ลวดลายที่ 1, 

2, 4, 5, และลวดลายที่10 กลุ่มภูมิปัญญาได้แก่ลวดลายที่ 2, 4, 5, 11 และลวดลายที่ 15 นำมาคัดเลือกเพียง 

3 ลวดลายสำหรับพิมพ์ลงบนผืนผ้าด้วยเทคนิคการพิมพ์แบบดิจิทัลปริ๊น 

2. ศึกษาผลความพึงพอใจของบุคคลท่ัวไปท่ีมีต่อลวดลายส่ิงทอจากอัตลักษณ์อู่ทอง โดยใช้แบบสอบ 

ถามวัดระดับความพึงพอใจ โดยใช้ค่าเฉลี่ย ( ) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) จากบุคคลทั่วไปจำนวน 100 คน 

โดยวิธีสุ่มแบบบังเอิญ พบว่าลวดลายวัฒนธรรมจากอัตลักษณ์อู่ทอง ท้ัง 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มศิลปะ ประกอบด้วย 

ประติมากรรม ได้แก่ ธรรมจักร สถาปัตยกรรม ได้แก่ เจดีย์อู่ทอง และเรือนไททรงดำ (ยอดจั่วประดับขอกุด) 

กลุ่มวัฒนธรรม ประกอบด้วย สร้อยลูกปัดโบราณ เทศกาลหัวโตอู่ทอง จรเข้สามพัน และ กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย 

ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว จักสาน พวงมโหตร ผลความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุดทุกข้อ ดังตารางที่ 2 และ 3

Table 2. Summary of 3 pattern Analysis of satisfaction pattern from the General person



 จากตารางท่ี 2 พบว่า ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากท่ีสุดในทุกข้อ มีค่าเฉล่ีย 

4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.57 ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.77 

ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยู่ท่ี 0.47 ด้านความเหมาะสมของสีกับส่ิงทอ มีค่าเฉล่ีย 4.77 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 

0.51 ด้านความเหมาะสมของลวดลายต้นแบบสำหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

มีค่าเฉลี่ย 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน อยู่ที่ 0.51 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับ 

มากท่ีสุดทุกข้อ มีค่าเฉล่ีย 4.67 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน อยู่ท่ี 0.59 ด้านลวดลายสามารถ ส่ือถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 

ความเหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.82 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน อยู่ที่ 0.46 ด้านความเหมาะสม 

ของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ มีค่าเฉล่ีย 4.79 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานอยู่ท่ี 0.41 และด้านความคิดสร้างสรรค์ 

ในการออกแบบลวดลายศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.41 ลวดลายอัตลักษณ์จาก 

พวงมะโหตร อยู่ในระดับมากท่ีสุดในทุกข้อ มีค่าเฉล่ีย 4.76 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานอยู่ท่ี 0.48 พบว่า ด้านความ 

เหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.86 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.37 ด้านลวดลายสามารถสื่อถึง 

อัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.83 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.38 ด้านลวดลายร่วมสมัย มีค่าเฉลี่ย 4.80 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน อยู่ที่ 0.42

Factors of evaluate
Art Group
(Pattern 2)

Culture 
Group

(Pattern 2)

Wisdom 
Group

(Pattern 11)

S.D S.D S.D

1. The pattern can convey the identity of 
U Thong. 4.77 0.47 4.82 0.46 4.83 0.38

2. The designs are contemporary 4.64 0.59 4.59 0.74 4.80 0.42
3. The pattern design is appropriate 4.68 0.53 4.57 0.67 4.72 0.49
4. Suitability of colors and patterns 4.71 0.52 4.62 0.66 4.86 0.37
5. Creativity in pattern design 4.64 0.56 4.78 0.41 4.71 0.60
6. The novelty of creating patterns 4.71 0.59 4.54 0.77 4.73 0.55
7. Suitability of colors for textiles 4.77 0.51 4.64 0.64 4.79 0.41
8. The harmony of patterns with artistic 
innovation 4.59 0.71 4.79 0.41 4.65 0.54

9. The styles, patterns and textiles are 
contemporary 4.69 0.56 4.70 0.54 4.62 0.58

10. Overall aesthetics 4.54 0.68 4.67 0.57 4.80 0.47
11. Suitability of the prototype pattern 
for the community enterprise 
occupational group, U Thong District, 
Suphan Buri Province.

4.72 0.51 4.60 0.66 4.80 0.49

Mean summary 4.68 0.57 4.67 0.59 4.76 0.48



Table 3. Summary of results average values of cultural patterns for printing on fabric

จากตารางที่ 3 พบว่าบุคคลทั่วไปมีความพึงพอใจต่อลวดลายมากที่สุด ทั้ง 3 ลวดลาย โดยลวดลาย 

อัตลักษณ์ จากสร้อยลูกปัดอู่ทองความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.67 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.59 

ลวดลายอัตลักษณ์ จากธรรมจักรอู่ทองอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.68 ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.57 และลวดลาย 

อัตลักษณ์ จากพวงมะโหตร ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.76 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48

อภิปรายผล

ผลการออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายวัฒนธรรมจากอัตลักษณ์อู่ทอง จากการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์ 

อู่ทองสามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มศิลปะ กลุ่มวัฒนธรรม และกลุ่มภูมิปัญญา รวมท้ังส้ิน 9 ประเภท 

นำมาวิเคราะห์ และออกแบบลวดลายผลที่ได้คือ ลวดลายสื่อถึงวัฒนธรรมของอู่ทอง ผลการออกแบบ 

ลวดลายอู่ทองแต่ละประเภทบ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์ของอู่ทอง ลวดลายส่วนใหญ่มีความแปลกใหม่ 

มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถนำไปเป็นลวดลายต้นแบบสำหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี สำหรับผลิตภัณฑ์ส่ิงทอร่วมสมัย ได้แก่ เส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย ตลอดจนงานศิลปะบนผืนผ้า 

ซึ่งสอดคล้องกับสุพิศ เสียงก้อง [8] ที่ทำการวิจัยเรื่องการสร้างลวดลายต้นแบบ จากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

เมืองชลบุรีเพ่ือนำไปใช้ในการออกแบบลวดลายบนบรรจุภัณฑ์ ซ่ึงผลการวิจัย พบว่า ลวดลายต้นแบบท่ีได้จาก 

อัตลัษณ์ทางวัฒนธรรมเมืองชลบุรี สามารถสื่อสาร สื่อความหมายเป็นตัวแทนของชุมชนที่มาของผลิตภัณฑ์ 

ได้อย่างดี มีความสวยงามและสามารถสร้างจุดจดจำเก่ียวกับ สินค้าและแหล่งท่ีมาได้ นอกจากน้ันด้วยรูปแบบ 

ของลวดลายต้นแบบท่ีออกแบบให้เป็นลายเส้นเรียบง่าย สามารถ นำมาต่อกันเป็นลวดลายต่อเน่ืองได้หลากหลาย 

แบบไม่ส้ินสุด ก็จะสามารถนำไปสร้างลวดลายได้สำหรับผลิตภัณฑ์ อ่ืนๆ ภายใต้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเดียวกัน 

ได้อีกด้วย

ผลการศึกษาความพึงพอใจของบุคคลทั่วไปที่มีต่อลวดลายวัฒนธรรมจากอัตลักษณ์อู่ทอง ผลความ 

พึงพอใจ ทุกลวดลายอยู่ในระดับมากท่ีสุด สามารถใช้เป็นลวดลายต้นแบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่ม 

อาชีพในอำเภออู่ทองได้ ซ่ึงลวดลายมีความร่วมสมัย สามารถส่ือออกมาหรือแสดงให้เห็นถึง ความเป็น อัตลักษณ์ 

หรือสัญลักษณ์ของอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีได้ดี สามารถนำไปทำเป็นลวดลายสิ่งทอ ลวดลายผลิตภัณฑ์ 

ท่ีส่งเสริมอาชีพ จำหน่ายได้มากข้ึน เพ่ิมความหลากหลาย ลวดลายเป็นต้นแบบให้กับกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนอู่ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี ช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมและช่วย อนุรักษ์วัฒนธรรมของอู่ทอง นำอัตลักษณ์ ท้องถ่ินมาสร้างสรรค์ 

ให้เกิดประโยชน์ ส่งผลให้สมาชิกมีอาชีพที่มั่นคง สามารถสร้างรายได้เลี้ยงครอบครัวได้ นอกจากนี้ยังเป็นการ 

สร้างคุณค่าให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง ซึ่งจะช่วยในการพัฒนาประเทศได้อีกทางหนึ่ง ซึ่งตรงกับกุลจิต เส็งนา 

ที่ทำ การวิจัย เรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นกับลวดลายวัฒนธรรมเขมรในอีสาน [7] ผลการวิจัยพบว่า 

ผลงาน สามารถเป็นต้นแบบให้กับกลุ่มชุมชนในพื้นที่เขตจังหวัดอุดรธานี และสามารถสื่อสารเรื่องราว 

3 Patterns for printing on fabric S.D satisfaction

Art group - Sculpture (Dharmachakra) 4.68 0.57 Most
Cultural group -Costume accessories (bead necklace) 4.67 0.59 Most
Wisdom group - Phuang Mahot 4.76 0.48 Most

summary 4.70 0.55 Most



ประวัติศาสตร์ศิลปะอีสานได้อย่างชัดเจนมากขึ้นอีกทั้งเพื่อเป็นแนวทางในการอนุรักษ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

พื้นถิ่นให้ ยั่งยืนสืบไป นอกจากนี้ ลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง บางลวดลายเหมาะสำหรับเครื่องแต่งกาย 

ประเภท เส้ือผ้า และบางลวดลายเหมาะสำหรับส่ิงทอ ประเภท เคร่ืองตกแต่งบ้าน เช่น ผ้าม่าน ผ้าบุเฟอร์นิเจอร์ 

โคมไฟ เป็นต้น

กิตติกรรมประกาศ
ขอขอบคุณคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัย 

และนวัตกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ ที่ให้การ 

สนับสนุนงบประมาณ รวมทั้งให้ความอนุเคราะห์สถานที่ในการดำเนินงานวิจัย ขอขอบคุณ สมาชิกกลุ่ม 

วิสาหกิจชุมชน อำเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ทุกท่าน
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