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บทคััดย่่อ
งานวิจิัยันี้้�มีีวัตัถุุประสงค์ข์องการวิจัิัยเพื่่�อพัฒันาผลิติภัณัฑ์เ์ชิงิสร้า้งสรรค์บ์นฐานอัตัลักัษณ์ภ์ูมูิปิัญัญา

ชาติิพัันธุ์์�ไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก เพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์� ซึ่่�งเป็็นการวิิจััย

แบบผสมผสาน เก็บ็รวบรวมข้อ้มูลูด้ว้ยเครื่่�องมืือการวิจิัยัเชิงิคุณุภาพและการวิจิัยัเชิงิปฏิบิัตัิกิารแบบมีีส่ว่นร่ว่ม 

ผู้้�ให้้ข้้อมูลูสำำ�คัญั คืือผู้้�นำำ�ชุมชนและปราชญ์ชุมุชนไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก ผลการวิจิัยั พบว่่า 

อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก ประกอบด้้วย 5 ชาติิพัันธุ์์� โดยมีีชาติิพัันธุ์์�ไทยพวนเป็็นประชากรส่่วนใหญ่่

ในอำำ�เภอปากพลีี อาศัยัอยู่่�ใน 4 ตำำ�บลจาก 7 ตำำ�บล มีีอัตัลักัษณ์์ทางวัฒันธรรมและภูมูิปัิัญญาชาติพิันัธุ์์�ไทยพวน 

คืือ การทอผ้้า การจัักสาน และการตีีเหล็็ก แต่่ปััจจุุบัันยัังคงเหลืือเพีียงการทอผ้้าและการจัักสาน มีีประเพณีี

สำำ�คัญัมากมาย ที่่�โดดเด่น่ได้แ้ก่ ่ประเพณีีสูดูเสื้้�อสูดูผ้า้ ซี่่�งเป็น็อัตัลักัษณ์ส์ำำ�คัญัของชาวไทยพวน ชุมุชนต้อ้งการ

พััฒนาผลิติภัณัฑ์์เชิงิสร้้างสรรค์์เป็็นการสื่่�อสารอัตัลักัษณ์์ด้้านศิลปะหัตัถกรรมการทอผ้้าและการจักัสาน โดยได้้

นำำ�แนวคิิดภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น “ตาแหลว” มาพััฒนาเป็็นของที่่�ระลึึกของชุุมชน และนำำ�มาสร้้างสรรค์์ลวดลาย

ตาแหลวบนผ้าทอมืือ และเชื่่�อมโยงเข้้ากับัประเพณีีสูดูเสื้้�อสูดูผ้้า ของที่่�ระลึึกชุมุชนได้้มีกีารจำำ�หน่่ายให้้นักัท่่องเที่่�ยว

ที่่�แวะเข้้ามาพบว่่า ผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกจากภููมิิปััญญาของชุุมชนนี้้�ได้้รัับการตอบรัับเป็็นอย่่างดีี

คำำ�สำำ�คัญั:	การพัฒนาผลิติภัณัฑ์์เชิงิสร้้างสรรค์์ เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ ภูมูิปัิัญญาชาติิพันัธุ์์�ไทยพวน ศิลิปะหััตถกรรม

และพิิธีีกรรม การท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์�

Abstract
This research aimed to develop creative products based on Thai Phuan ethnic 

identity wisdom in Pak Phli District, Nakhon Nayok Province, in order to enhance ethnic 
tourism. This study employed a mixed methodology, collecting data through qualitative 
research tools and participatory action research. The key informants are community leaders 
and Phuan community philosophers in Pak Phli District, Nakhon Nayok Province. The findings 
revealed that Pak Phli District, Nakhon Nayok Province consists of 5 ethnic groups. Thai Phuan 
ethnic group, the major group in Pak Phli District, lives in 4 out of 7 sub-districts. The cultural 
identity and wisdom of the Thai Phuan ethnicity are weaving, basketry, and blacksmithing. 
However, at present, only weaving and basketry remain. There are many important traditions, 
the outstanding one is Sud Suea Sud Pha tradition, which is an important identity of Thai 
Phuan people. The community would like to develop creative products to communicate 
the identity of weaving and basketry handicraft. The local wisdom concept “Ta Laew” was 
developed into community souvenirs and created Ta Laew patterns on hand-woven fabrics 
and linked it with Sud Sud Pha tradition. The community souvenirs were sold to visiting 
tourists and found that souvenir products from the wisdom of this community were very 

well responded. 

Keywords:	Creative product development, Creative economy, Thai Phuan ethnic wisdom, 
Handicrafts and ritual, Ethnic tourism
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ชาติิพัันธ์ุ์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธ์ุ์� จัังหวััดนครนายก 

บทนำำ�
อุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวถืือเป็็นอุุตสาหกรรมความหวัังที่่�สร้้างรายได้้ให้้กัับประเทศไทยมากเป็็น

อันัดับต้้น ๆ  และมีีความสำำ�คัญัโดยตรงต่่อการพัฒนาเศรษฐกิิจของประเทศ อันัส่งผลให้้ความเป็็นอยู่่�ของประชาชน
ในประเทศดีีขึ้้�น นอกจากนี้้� การท่องเที่่�ยวได้้ขยายอาณาเขตของกิจิกรรมทางเศรษฐกิจิเข้้าใกล้้วิถิีีชุมุชนมากขึ้้�น 
การท่อ่งเที่่�ยวไม่ไ่ด้้หนาแน่่นอยู่่�ในเมืืองใหญ่ ่หากมีีการกระจายตัวัสู่่�ชุมชน ส่ง่ผลให้ท้้อ้งถิ่่�นหลายแห่ง่ตั้้�งรับัการ
มาถึึงของนัักท่่องเที่่�ยว [1] ในแผนพััฒนาการท่่องเที่่�ยวแห่่งชาติิ ฉบัับที่่� 3 (พ.ศ.2566-2570) [2] ได้้มุ่่�งเน้้นการ
ท่่องเที่่�ยวศัักยภาพสููงของไทย หนึ่่�งในนั้้�นคืือการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์และวััฒนธรรม (Creative Tourism) 
ที่่�มุ่่�งเน้้นการใช้้องค์์ความรู้้�และนวัตกรรมในการสร้้างสรรค์์คุุณค่าสิินค้าและบริิการการท่องเที่่�ยวเพื่่�อสร้้าง
ประสบการณ์ใ์หม่ ่ๆ  แก่น่ักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�มีีความเกี่่�ยวข้อ้งกับัวัตัถุสุิ่่�งของ ภูมูิปิัญัญา จิติวิญิญาณ และประวัตัิศิาสตร์์ 
หรืือผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องได้้ (Tangible culture) และที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ (Intangible culture) จาก
การสำำ�รวจของการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย [3] พบว่่า การท่่องเที่่�ยวที่่�ได้้รัับความนิิยม มีีทั้้�งการท่่องเที่่�ยว
เชิิงวััฒนธรรมและประเพณีี การท่่องเที่่�ยวเชิิงวิิถีีชีีวิิตในชนบท และการท่่องเที่่�ยวเชิิงประวััติิศาสตร์์ 

การท่องเที่่�ยวเชิงิวััฒนธรรมและประเพณีี ที่่�ได้้รับัความนิยมส่วนหน่ึ่�งมาจากแรงขัับเคลื่�อนของรััฐบาล
ในเรื่่�องซอฟต์์พาวเวอร์์ (Soft Power) ซ่ึ่�งรััฐบาลส่งเสริิมวัฒนธรรมที่่�มีีศัักยภาพในการเพิ่่�มมูลค่่าเศรษฐกิิจ
สร้้างสรรค์์ 5 ด้้าน เรีียกว่่า 5 F ได้้แก่่ อาหาร (Food) มวยไทย (Fighting) ผ้้าไทยและการออกแบบแฟชั่่�น 
(Fashion) เทศกาล (Festival) ภาพยนตร์์และวิิดีีทััศน์์ (Film) นอกจากนั้้�น อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ของไทย
ยังัมีเีรื่่�องของงานฝีมีืือและหัตัถกรรม และการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรม การส่ง่เสริมิการท่อ่งเที่่�ยวและผลิติภัณัฑ์์
การท่องเที่่�ยวได้้รัับการพัฒันาในแนวทางเศรษฐกิจิสร้้างสรรค์์ เพื่่�อเพิ่่�มมูลูค่าให้้กับัสินิค้าและบริกิาร [4] การทำำ�ให้้
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ไทยประสบความสำำ�เร็็จจำำ�เป็็นต้้องมีีการถ่่ายทอดแนวคิิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ให้้กัับ
คนในชุุมชน โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�ที่่�มีีอััตลัักษณ์์เป็็นของตนเอง เพราะวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นจะส่่งผลให้้เกิิดความ
หลากหลายในงานฝีีมืือและยัังเป็็นการกระจายรายได้้สู่่�ชุุมชนอีีกด้้วย [5]

การศึึกษาอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมท้องถิ่่�น ออกแบบผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกเพื่่�อใช้้ในการ
ประชาสััมพัันธ์์การท่่องเที่่�ยวชุุมตำำ�บลบางม่่วง อำำ�เภอบางใหญ่่ จัังหวััดนนนทบุุรีี [6] เป็็นการสร้้างภาพจำำ�ด้้วย
การนำำ�ภาพที่่�ค้น้พบจากอัตัลักัษณ์ช์ุมุชนผ่า่นกระบวนการออกแบบผลิติภัณัฑ์ข์องที่่�ระลึึก ทำำ�ให้เ้กิดินวัตักรรม
ผลิิตภััณฑ์์ผ่่านอััตลัักษณ์์ชุุมชนเป็็นการเพิ่่�มมูลค่่าด้้วยการสร้้างอััตลัักษณ์์ลงในผลิิตภััณฑ์์สามารถสร้้างรายได้้
ให้ก้ับัชุมุชนได้เ้ป็น็อย่า่งดีี และเป็น็การสื่�อสารอัตลักัษณ์ผ์่า่นผลิิตภัณัฑ์ข์องที่่�ระลึึก เมื่่�อนักัท่อ่งเที่่�ยวมาในพื้้�นที่่�
แล้้วซื้้�อฝากคนที่่�รู้้�จััก ผลิิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�จะทำำ�หน้้าที่่�ประชาสััมพัันธ์์ไปยัังบุุคคลภายนอกอื่่�น ๆ ทำำ�ให้้เป็็นที่่�รู้้�จััก
และทำำ�ให้้คนมาท่่องเที่่�ยวเพิ่่�มมากขึ้้�น แต่่ปััญหาอย่่างหนึ่่�งของการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�สะท้้อนภููมิิปััญญา 
ความเชื่่�อ และวิถิีีชีีวิติ พบว่า่ สมรรถภาพในการผลิติหรืือแปรรูปูผลิติภัณัฑ์์ในชุมุชนไทยส่ว่นใหญ่แ่ล้ว้จะเหมืือน
กัันหรืือคล้้ายคลึึงกัันมากโดยพััฒนามาจากภููมิิปััญญาเดีียวกััน ดัังนั้้�น การหาอััตลัักษณ์์ของสิินค้้าเพื่่�อสร้้างจุุด
ขาย การสร้้างความแตกต่่าง สร้้างความน่่าสนใจ ก่่อให้้เกิิดความรู้้�สึึกค้้นหาแก่่ผู้้�บริิโภคอัันจะนำำ�ไปต่่อยอดสู่่�
การสร้้างและสื่่�อสารแบรนด์์ของผลิิตภััณฑ์์สิินค้้านั้้�น ๆ ให้้เป็็นที่่�สนใจแก่่ผู้้�บริิโภคอย่่างมั่่�นคงและยั่่�งยืืน [7]

ชุมุชนไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก เป็น็ชุมชนชาติิพันัธุ์์�ที่่�มีกีารอพยพมาจากเชีียงขวาง 
สาธารณรััฐประชาธิิปไตยประชาชนลาว อาศััยในประเทศไทยมานาน ตั้้�งแต่่สมััยพระบาทสมเด็็จพระนั่่�งเกล้้า
เจ้า้อยู่่�หัว (รััชกาลที่่� 3) ได้้นำำ�เอารากอารยธรรมจากบ้้านเกิิดติิดตััวมารวมถึึงความเชื่่�อ วัฒันธรรม และภููมิปิัญัญา 
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ที่่�สืืบทอดต่อ่กันัมาและยังัคงความเข้ม้แข็ง็ทางด้า้นวัฒันธรรมและภููมิปิัญัญาท้้องถิ่่�น ประกอบด้้วย ภาษา อาหาร 
การแต่่งกาย ศิลิปะการแสดง วัฒันธรรมและประเพณีี [8] ชุมุชนไทยพวน เป็็นชุมุชนที่่�มีกีารส่งเสริมิการท่องเที่่�ยว
เชิงิชาติิพันัธุ์์� การท่องเที่่�ยวเชิงิวััฒนธรรม และการท่องเที่่�ยวโดยชุุมชน เพื่่�อให้้ชุมุชนมีีรายได้้จากการท่องเที่่�ยว 
ด้้วยเหตุุนี้้� ชุมุชนจึึงมีีความต้องการในการพัฒนาผลิติภัณัฑ์์ชองที่่�ระลึึกสำำ�หรับันักัท่่องเที่่�ยวที่่�ได้้มาแหล่่งท่่องเที่่�ยว
ชุุมชน โดยนำำ�อััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมและภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นมาเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจให้้กัับชุุมชน 

การวิจิัยัครั้้�งนี้้�ได้น้ำำ�แนวคิดเศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ ์(Creative Economy) แนวคิดซอฟพาวเวอร์ ์(Soft 
Power) และแนวคิิดการคิิดเชิิงออกแบบ (Design Thinking) มาใช้้ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกจาก
ศิิลปะหััตถกรรม จากภููมิิปััญญาและพิิธีีกรรมชาติิพัันธุ์์�ไทยพวน จัังหวััดนครนายก เพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยว
เชิิงชาติิพัันธุ์์� ผลการวิิจััยทำำ�ให้้ชุุมชนได้้พััฒนาศัักยภาพการพัฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์จากทุุนวัฒนธรรม
ชาติพิันัธุ์์� ผลลัพัธ์ท์ี่่�ได้จ้ากการสร้า้งนวัตักรรมผลิติภัณัฑ์เ์ชิงิสร้า้งสรรค์จ์ะเป็น็สื่่�อกลางในการเผยแพร่อ่ัตัลักัษณ์์
ชาติิพัันธุ์์� สร้้างชื่่�อเสีียง และรายได้้ให้้กัับชุุมชน ทั้้�งนี้้�เพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์� 

การทบทวนวรรณกรรม
แนวคิิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Economy) เป็็นแนวคิิดของจอห์์น ฮาวกิินส์์ (John Howkins) ใน

หนัังสืือ The Creative Economy : How People Make from Ideas ตีีพิิมพ์์ในปีี 2001 เป็็นการนำำ�เสนอ
แนวทางในการสร้า้งสรรค์เ์ศรษฐกิจิผ่า่นการใช้ค้วามคิดิสร้า้งสรรค์์มาสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มทางเศรษฐกิจิ โดยประเทศ
อัังกฤษเป็็นผู้้�ริิเริ่่�มเป็็นประเทศแรก ๆ ตั้้�งแต่่ปีี 1998 สำำ�หรัับประเทศไทยได้้บรรจุุไว้้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิิจ
และสัังคมแห่่งชาติิ ฉบัับที่่� 11 (พ.ศ.2555-2559) [9] โดยสำำ�นัักงานคณะกรรมการพััฒนาเศรษฐกิิจและสัังคม
แห่่งชาติิร่่วมกัับศููนย์์สร้้างสรรค์์การออกแบบ [10] ได้้ศึึกษาและสรุุปแนวคิิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ ว่่าเป็็น
นวััตกรรมในเชิิงแนวคิิดการพััฒนาเพื่่�อสร้้างความสามารถในการแข่่งขัันที่่�เน้้นการสร้้างสิินค้้าและบริิการใหม่่ 
ๆ โดยการเชื่่�อมโยงกัับรากฐานทางวััฒนธรรม การสั่่�งสมปัญญาของสัังคมไทย ผนวกเข้้ากัับเทคโนโลยีีหรืือ
นวัตักรรมสมััยใหม่่ เข้า้สู่่�กระบวนการ “คิิดอย่่างสร้้างสรรค์”์ และ “สร้้างแรงบัันดาลใจจากรากวััฒนธรรมและ
ภููมิิปััญญาที่่�สั่่�งสมของสัังคม” เพื่่�อสร้้างคุุณค่่าทางเศรษฐกิิจและอาจขยายไปถึึงการสร้้างคุุณค่่าทางสัังคม 
	ปั จจุบุันั สำำ�นักังานส่ง่เสริมิเศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ ์[11] ให้ค้วามหมายของเศรษฐกิิจสร้า้งสรรค์ ์คืือ การ
พััฒนาระบบเศรษฐกิิจโดยใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์บนฐานขององค์์ความรู้้� ทรััพย์์สิินทางปััญญา และการศึึกษา
วิจิัยัซึ่่�งเชื่่�อมโยงกับัวัฒันธรรม พื้้�นฐานทางประวััติศิาสตร์ ์การสั่่�งสมความรู้้�ของสัังคม เทคโนโลยีีและนวัตกรรม 
เพื่่�อใช้ใ้นการพัฒันาธุรุกิจิ การผลิติสินิค้า้และบริกิารในรูปูแบบใหม่ซ่ึ่่�งสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มทางเศรษฐกิจิหรืือคุุณค่า่
ทางสัังคม สรุุปอย่่างสั้้�น ๆ ว่่า “เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ คืือ ความสามารถในการจััดการความรู้้�สหวิิทยาการและ
ประสบการณ์์ที่่�หลากหลายเพื่่�อการคิิดค้้นและสร้้างสรรค์์สิ่่�งใหม่่ที่่�มีีคุณค่่าหรืือดีีขึ้้�น” ซึ่่�งงานสร้้างสรรค์์ 15 
สาขา ดัังนี้้� 1) งานด้้านฝึึมืือและหััตถกรรม 2) ดนตรีี 3) ศิิลปะการแสดง 4) ทััศนศิิลป์์ 5) ภาพยนตร์์ 6) การ
แพร่่ภาพและกระจายเสีียง 7) การพิิมพ์์ 8) ซอฟต์์แวร์์ 9) การโฆษณา 10) การออกแบบ 11) การให้้บริิการ
ด้้านสถาปััตยกรรม 12) แฟชั่่�น 13) อาหารไทย 14) การแพทย์์แผนไทย และ 15) การท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม 

ด้้วยการใช้้องค์์ความรู้้�จากภููมิิปััญญาและการสร้้างสรรค์์ งานด้้านศิิลปะหััตถกรรมของชาติิพัันธุ์์�
ไทยพวน เมื่่�อได้้ผ่่านการคิิดและออกแบบเป็็นผลิิตภััณฑ์์ด้้วยความคิิดสร้้างสรรค์์และภููมิิปััญญาของท้้องถิ่่�น 
เป็็นหนึ่่�งในเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์	



วารสารปาริิชาต
ปีีที่่� 39 ฉบัับที่่� 1 (มกราคม - กุุมภาพัันธ์์ 2569)

123การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมและพิิธีีกรรมจากภููมิิปััญญา
ชาติิพัันธ์ุ์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธ์ุ์� จัังหวััดนครนายก 

Soft Power เครื่่�องมืือสำำ�คััญในการผลัักดัันเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ไทย

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์เป็็นการใช้้ความคิดสร้้างสรรค์์และเทคโนโลยีีเพื่่�อเพิ่่�มมูลูค่าทางเศรษฐกิิจ ต่่อยอด

ทุนุวัฒันธรรมและภูมูิปัิัญญา ให้้พััฒนาทั้้�งรายได้้และคุณุภาพชีีวิติ รวมถึึงการจัดัการระบบนิเิวศสร้้างสรรค์์ ที่่�เอื้้�อ

ให้เ้กิดิบรรยากาศ สภาพแวดล้อ้ม และโครงสร้า้งสังัคมที่่�ความคิดิสร้า้งสรรค์จ์ะเกิดิขึ้้�นได้อ้ย่า่งอิสิระเสรีี ไม่ถู่กู

ปิิดกั้้�น ทำำ�ให้้คนกล้้าคิิด กล้้าดััดแปลงบนความเชื่่�อ สร้้างสิินค้้าทางวััฒนธรรมที่่�กระตุ้้�นเศรษฐกิิจระดัับชุุมชน 

และสร้้างรายได้้จากการท่่องเที่่�ยว [11]

หากย้้อนกลัับมาดููความหมายของคำำ�ว่่า Soft Power มาจากแนวคิดของศาสตราจารย์์โจเซฟ 

ไนย์์ (Joseph S. Nye, Jr.) อาจารย์์มหาวิิทยาลััยฮาร์์เวิิร์์ด “This second aspect of power-which occurs 

when one country gets other countries to want what it wants-might be called co-optive or 

soft power in contrast with the hard or command power of ordering others to do what it 

wants.” โดยความหมายอย่่างง่่ายคืือ เป็็นความสามารถที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�อื่่�น “ต้้องการ” และ “ยอมรัับ” ในสิ่่�งที่่�คุุณ

ต้้องการ สิ่่�งสำำ�คััญคืือต้้องดึึงดููดดวามต้องการของผู้้�อื่�นให้้พวกเขาเกิิดการยอมรับด้้วยความเต็็มใจ ปราศจาก

การบัังคัับ ขู่่�เข็็ญ [12]

Soft Power หมายถึึง ความสามารถในการชัักจููงใจ ทำำ�ให้้ผู้้�อื่่�นมีีความพึึงพอใจหรืือเต็็มใจเปลี่่�ยน

พฤติิกรรม ยอมรัับ คล้้อยตามสิ่่�งที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�ใช้้อำำ�นาจ โดยกลไกหลัักที่่�สำำ�คััญ คืือ การ

สร้้างความดึึงดููดใจต่่อผู้้�อื่�น และผลจากการใช้้ต้้องเกิิดจากการดึึงดููดใจที่่�ชัักจููงใจให้้คล้้อยตามโดยปราศจาก

การคุกุคามหรืือการแลกเปลี่่�ยนสิ่่�งใด ซี่่�งแตกต่า่งจากการใช้อ้ำำ�นาจแบบดั้้�งเดิมิ คืือ อำำ�นาจเชิงิบังัคับั หรืือ Hard 

Power นอกจากนี้้� Soft Power เป็็น “กระบวนการ” หรืือ “กลไก” สร้้างอำำ�นาจต่่อรองในระดัับนานาชาติิ

ของประเทศ ผ่่านการดึึงดููดทางวััฒนธรรมด้้วยสื่่�อ การท่่องเที่่�ยว หรืือนโยบายต่่างประเทศรููปแบบต่่าง ๆ  เพื่่�อ

แทรกซึึมชุุดความคิิดและภาพลัักษณ์์ที่่�ประเทศนั้้�นต้้องการให้้ทั่่�วโลกจดจำำ� ซึ่่�งต้้องผ่่านการวางยุุทธศาสตร์์

อย่่างเป็็นระบบ และกำำ�หนดเป้้าหมายที่่�ชััดเจนในระยะยาว [11] โดยมาจาก 3 ส่่วนด้้วยกััน คืือ 1) วััฒนธรรม

ที่่�สามารถโน้ม้น้า้วผู้้�อื่่�นได้้ 2) ค่่านิิยมทางการเมืืองทั้้�งในและนอกประเทศ 3) นโยบายต่่างประเทศที่่�ชอบธรรม

และใช้้อำำ�นาจอย่่างมีีศีีลธรรม ซี่่�งจะต้้องสนัับสนุุนซึ่่�งกัันและกััน [13] 

รััฐบาลปััจจุุบัันให้้การส่่งเสริิม โดยจะเห็็นได้้ว่่าในหลายปีีที่่�ผ่่านมาเกิิดกระแสต่่าง ๆ มากมาย อาทิิ 

กระแสลููกชิ้้�นยืืนกิิน ข้้าวเหนีียวมะม่่วง ต้้มยำำ�กุ้้�ง และอื่่�น ๆ เป็็นสิ่่�งที่่�ไม่่ใช่่เรื่่�องใหม่่ ในต่่างประเทศได้้มีีการ

ใช้้กระแสวััฒนธรรม เช่่น อเมริิกา ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีี จีีน ทำำ�ให้้เกิิดการยอมรัับวััฒนธรรมของแต่่ละประเทศ ซึ่่�งเป็็น

ส่่วนหนึ่่�งในการขัับเคลื่่�อนให้้เกิิดการยอมรัับด้้วยการใช้้อำำ�นาจในการโน้้มน้้าวใจ และทำำ�ให้้เกิิดมููลค่่าทาง

เศรษฐกิิจอื่่�น ๆ ตามมาอีีกมากมาย [12] ปััจจุุบััน วััฒนธรรมไทยติิดอัันดัับ 8 ของโลก เป็็นประเทศที่่�ร่ำำ��รวย

มรดกทางวััฒนธรรมมากที่่�สุุดในปีี 2567 [14] ขณะที่่�ประเทศไทยติิดอัันดัับ Soft Power ของโลกในอัันดัับที่่� 

40 และอยู่่�อันัดับัที่่� 3 ในอาเซีียนรองจากสิงิคโปร์แ์ละมาเลเซีีย [15] การสร้า้งคุุณค่า่และความต่อ่เนื่่�องจะทำำ�ให้้

เกิิดการพััฒนาและขยายขอบเขตของสิินค้้าไปสู่่�การยอมรัับสิ่่�งต่่าง ๆ ด้้วยความสมััครใจ ไม่่ใช่่การบัังคัับขู่่�เข็็ญ 

ดัังนั้้�น Soft Power จึึงกลายเป็็นเครื่่�องมืือสำำ�คััญที่่�จะช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าเศรษฐกิิจที่่�จะมุ่่�งไปสู่่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ 

ซึ่่�งพััฒนามาจากความรู้้� ทรััพย์์สิินทางปััญญา การศึึกษา และการสร้้างสรรค์์ 
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การสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนบนฐานภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น
อััตลัักษณ์์ หรืือ เอกลัักษณ์์ มาจากภาษาอัังกฤษ Identity หมายถึึง ลัักษณะเหมืือน หรืือมีีร่่วมกััน 

ตามความหมายของคำำ�แปลในพจนานุกุรมฉบับัราชบัณฑิตสถาน พ.ศ.2554 [16] ภาพหรืือสิ่่�งที่่�ถูกูกำำ�หนดโดย
องค์์กรหรืือสิินค้้าหรืือบริิการต่่าง ๆ ที่่�ไม่่อาจเปลี่่�ยนแปลงได้้โดยปััจเจกบุุคคลใด ๆ ทั้้�งสิ้้�น [17]

อััตลัักษณ์์ หมายถึึง ผลรวมของลัักษณะเฉพาะของสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�งซึ่่�งทำำ�ให้้สิ่่�งนั้้�นเป็็นที่่�รู้้� จัักหรืือ
จดจำำ�ได้้ [18] สิ่่�งที่่�สำำ�คััญที่่�จะขาดไม่่ได้้ในตััวผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้า โดยเฉพาะผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้าชุุมชนที่่�
ต้้องหาความแตกต่่าง สร้้างความน่่าสนใจ ก่่อให้้เกิิดความรู้้�สึึกค้้นหาแก่่ผู้้�บริิโภคให้้ได้้ นั่่�นคืือ สิ่่�งที่่�ชุุมชนต้้อง
คิดิหาวิถิีีทาง ทำำ�อย่่างไรให้้ผลิติภัณัฑ์ชุ์ุมชนมีีความเฉพาะเป็็นหน่ึ่�งเดีียว สามารถหาซื้้�อได้้จากที่่�ใดที่่�หน่ึ่�งเท่่านั้้�น 
การสร้้างการรับรู้้�เพื่่�อให้้เกิิดความน่าสนใจแก่่ผู้้�บริิโภคเพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การตัดสิินใจซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนนั้้�น จึึงต้้อง

มีีการสื่่�อสารอััตลัักษณ์์เพื่่�อนำำ�ไปใช้้เป็็นแนวทางในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ ใช้้การผลิิตสื่่�อเพื่่�อการโฆษณาและ

ประชาสััมพัันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะของชุุมชนท้้องถิ่่�น [7]

	 ภููมิิปััญญา (wisdom) เป็็นองค์์ความรู้้�ที่่�มีีอยู่่�ในตััวบุุคคล โดยบุุคคลนั้้�นสามารถนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้ใน

การพััฒนา การแก้้ปััญหา เพื่่�อการทำำ�งานและเกิิดประโยชน์์ โดยบางครั้้�งเป็็นการนำำ�ปััญญามาใช้้ในการปฏิิบััติิ

จนกระทั่่�งยกระดับัไปสู่่�นวัตักรรม (ฮิเิดโอ ยามาซากิ ิ(Hideo Yamazaki) นักัวิชิาการชาวญี่่�ปุ่่�น) [29] โดยระดับั

ของความรู้้�มีี 4 ประเภท ได้้แก่่ 1) ข้้อมููล (Data) 2) สารสนเทศ (Information) 3) ความรู้้� (Knowledge) 

4) ภููมิิปััญญา (Wisdom) ส่่วนภูมิิปััญญาท้้องถิ่่�น หมายถึึง องค์์ความรู้้�ที่่�เกิิดจากการสั่่�งสมความรู้้�และ

ประสบการณ์ข์องคนในชุมุชนหรืือท้อ้งถิ่่�นที่่�มีกีารถ่า่ยทอดกันัมาจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�นจนเป็น็วิถิีีชีีวิติมรดกทางวัฒันธรรม

ที่่�มีีคุณุค่า่และมีีความหมายเป็น็อัตัลักัษณ์ข์องแต่ล่ะท้อ้งถิ่่�นที่่�นำำ�มาใช้ใ้นการแก้ป้ัญัหาและพัฒันาชีีวิติของคนใน

ท้้องถิ่่�น [20]

แนวคิิดการมีีส่่วนร่่วม 

แนวคิิดที่่�ได้้นำำ�มาใช้้เพื่่�อให้้ชุุมชนได้้มีีส่่วนร่่วมในการพัฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ ประกอบด้้วย 

3 สำำ�นััก [21] ดัังนี้้�

1.	 การมีีส่่วนร่่วมทางการเมืือง Amstein (1969) นำำ�เสนอ “บัันไดแห่่งการมีีส่่วนร่่วมของพลเมืือง 

ประกอบด้้วย 1) การจััดการแบบเบ็็ดเสร็็จโดยตรง (Direct manipulation) 2) การบำำ�บััดรัักษา (Therapy) 

3) การร่่วมให้้ข่่าวสารข้้อมููล (Informing) 4) การร่่วมให้้คำำ�ปรึึกษา (Consultation) 5) การร่่วมแลกเปลี่่�ยน

ข้้อคิดิเห็น็ (Placation) 6) การร่วมเป็็นพันธมิตร (Partnership) 7) การส่งตััวแทนเข้้าร่่วมใช้้สิิทธิ์์�ในการตัดัสิินใจ 

(Delegated power) 8) การควบคุุมการตััดสิินใจโดยพลเมืือง (Citizen control) โดยขั้้�นที่่� 1-4 เป็็นขั้้�น
การมีีส่่วนร่่วมแบบเทีียม (Pseudo-participation) ส่่วนขั้้�นที่่� 5-8 เป็็นการมีีส่่วนร่่วมแท้้จริิง (Genuine 

participation) 

2.	สำ ำ�นัักการมีีส่่วนร่่วมในโครงการพััฒนา Cohen (1996) นำำ�เสนอการมีีส่่วนร่่วมในงานพััฒนา 
4 ด้้าน คืือ 1) เชิิงกระทำำ�/แรงงาน 2) เชิิงเงิินตรา 3) เชิิงความรัับผิิดชอบ 4) เชิิงการตััดสิินใจ 

3.	 การมีีส่วนร่วมของประชาชนในงานพัฒันาของสถาบันัวิจิัยัสังัคม จุฬุาลงกรณ์มหาวิทิยาลัยั ปีี 2547 

คืือ 1) การมีีส่่วนร่่วมในการวางแผน 2) การมีีส่่วนร่่วมในการดำำ�เนิินกิิจกรรม 3) การมีีส่่วนร่่วมในการใช้้

ประโยชน์์ 4) การมีีส่่วนร่่วมในการประเมิินผล 
	 แนวคิดการสื่�อสารแบบมีีส่ว่นร่วมของคนในชุมชน [22] ดังัน้ี้� 1) ผู้้�ส่งสาร คนในชุมชนมีีจิติสาธารณะ 



วารสารปาริิชาต
ปีีที่่� 39 ฉบัับที่่� 1 (มกราคม - กุุมภาพัันธ์์ 2569)

125การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมและพิิธีีกรรมจากภููมิิปััญญา
ชาติิพัันธ์ุ์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธ์ุ์� จัังหวััดนครนายก 

มีีทัักษะการสื่�อสาร มีีความรู้้� ความเข้้าใจ ศัักยภาพของส่ื่�อชุุมชน มีีความสนใจและต้้องการร่่วมงานผลิิตส่ื่�อ
ดวยความสมัคัรใจ มีีความเป็น็ผู้้�นำำ�และมีีความคิดสร้า้งสรรค์ ์มีีการปฏิบิัตัิงิานหลายหน้า้ที่่� หรืือมีีบทบาทหน้า้ที่่�
ในชุุมชนที่่�หลากหลาย 2) สารหรืือเนื้้�อหาสารเป็็นเนื้้�อหาในท้้องถิ่่�น แต่่ยัังไม่่มีีการจััดเก็็บหรืือรวบรวมอย่่าง
เป็็นระบบเพื่่�อการใช้้ประโยชน์์ 3) สื่่�อหรืือช่่องทางการสื่่�อสาร มีีความหลากหลาย ทั้้�งสื่่�อประเภทสิ่่�งพิิมพ์์ 
สื่่�อกระจายเสีียง สื่่�อบุุคคล และส่ื่�อกิิจกรรม การเลืือกใช้้ส่ื่�อชุุมชนขึ้้�นอยู่่�กับประเด็็นของชุุมชน 4) ผู้้�รัับสาร 
การสื่่�อสารแบบมีีส่วนร่วมควรให้้ความสนใจผู้้�รับัสารเพื่่�อให้้เกิดิการรับัรู้้� ทั้้�งเนื้้�อหาสาร และการเข้้ามามีีส่วนร่วม
ในทุุกขั้้�นตอนของการผลิิต เพื่่�อสร้้างความรู้้�สึึกร่่วมเป็็นเจ้้าของ และร่่วมกัันพััฒนาชุุมขน

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
พััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์จากภููมิิปััญญาของชาติิพัันธุ์์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิง

ชาติิพัันธุ์์� อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก

ระเบีียบวิิธีีการวิิจััย 
	 การวิิจััยครั้้�งน้ี้� มุ่่�งน้้นการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมและพิิธีีกรรมจาก

ภูมูิปัิัญญา ชาติพัิันธุ์์�ไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก ดำำ�เนินิการวิจิัยัในปีงบประมาณ 2567 เป็็นการวิจิัยั

แบบผสมผสาน มีกีารใช้เ้ครื่่�องมืือการวิจิัยัเชิงิคุณุภาพและการวิจิัยัเชิงิปฏิบิัตัิกิารอย่า่งมีีส่ว่นร่ว่ม โดยมีีระเบีียบ

วิิธีีวิิจััย ดัังนี้้�

ผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คััญ (Key Informants) คืือ ผู้้�นำำ�ชุุมชน และปราชญ์์ชุุมชนไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี 

จัังหวััดนครนายก อยู่่�ใน 4 ตำำ�บล ได้้แก่่ ตำำ�บลหนองแสง ตำำ�บลเกาะหวาย ตำำ�บลท่่าเรืือ และตำำ�บลเกาะโพธิ์์� 

กลุ่่�มเป้้าหมายหลััก คืือ ชุุมชนบ้้านใหม่่ ตำำ�บลเกาะหวาย จัังหวััดนครนายก จำำ�นวน 30 คน เป็็นอาสาสมััครที่่�

มีีส่่วนร่่วมในครั้้�งนี้้�

การเก็็บรวบรวมข้้อมูลู ด้ว้ยการศึึกษาเอกสารและงานวิจิัยัที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง การสังัเกตข้อ้มูลูในพิพิิธิภัณัฑ์์

ท้้องถิ่่�น การสัมัภาษณ์์ผู้้�นำำ�ชุมชนและปราชญ์ชุมุชน การประชุมุกลุ่่�ม และการวิจิัยัเชิงิปฏิบิัตัิกิารแบบมีีส่วนร่วม 

เพื่่�อค้้นหาแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ การพััฒนาต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์ มีีขั้้�นตอน ดัังนี้้�

	ขั้้ �นตอนที่่� 1 การศึึกษาข้้อมููลของชุุมชนไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก ด้้วยการวิิจััยเชิิง

คุุณภาพจากการสััมภาษณ์์ การสัังเกต และการสำำ�รวจ 

	ขั้้ �นตอนที่่� 2 การศึึกษาข้้อมููลด้านศิลปะหััตถกรรมของชุุมชน ด้้วยการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ จากการ

สััมภาษณ์์และการระดมความคิิดเห็็น 
	ขั้้ �นตอนที่่� 3 การอบรมเชิงิปฏิบัิัติกิารพัฒนาผลิติภัณัฑ์เ์ชิงิสร้้างสรรค์ ์ด้ว้ยการวิจิัยัเชิงิปฏิบัิัติกิารอย่่าง

มีีส่่วนร่่วม

	ขั้้ �นตอนที่่� 4 การสร้้างต้้นแบบ ด้้วยการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการอย่่างมีีส่่วนร่่วม
	ขั้้ �นตอนที่่� 5 การทดลองจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ ด้้วยการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการอย่่างมีีส่่วนร่่วม
	ขั้้ �นตอนที่่� 6 การแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้� ด้้วยการประชุุมกลุ่่�ม

	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููล จากการสำำ�รวจเอกสาร การสััมภาษณ์์ การสัังเกต นำำ�ไปสู่่�การประชุุมกลุ่่�ม และ

การปฏิิบััติิการอย่่างมีีส่่วนร่วม ข้้อมููลที่่�ได้้จากการสัมภาษณ์์และการปฏิิบััติิการอย่่างมีีส่วนร่วม จะวิิเคราะห์์
ข้้อมููลโดยการวิิเคราะห์์ (Content analysis) 
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ผลการวิิจััย 

	 ชุมุชนชาติพิันัธุ์์�ไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก มีีความสนใจพัฒันาผลิิตภัณัฑ์เ์ชิงิสร้า้งสรรค์์

เพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์� ผลการศึึกษา มีีดัังนี้้�

1.	 การศึึกษาจากเอกสาร งานวิิจััย และการสัมภาษณ์์ พบว่่า อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก 

ประกอบด้้วย 5 ชาติพิันัธุ์์� ได้้แก่่ ลาวเวีียง ลาวนายฮ้้อย ไทยพวน ไทยติิดถิ่่�น ไทยจีีน โดยมีีชาวไทยพวน อาศัยัอยู่่�

ใน 4 จาก 7 ตำำ�บลของอำำ�เภอปากพลีี ได้้แก่่ ตำำ�บลเกาะหวาย ตำำ�บลหนองแสง ตำำ�บลท่าเรืือ และตำำ�บลเกาะโพธิ์์� 

เป็็นชาติิพัันธุ์์�ที่่�มีีจำำ�นวนประชากรมากที่่�สุุดในอำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก ชาวไทยพวนมีีอาชีีพหลัักคืือ 

การทำำ�นา ส่ว่นด้า้นศิลิปะหัตัถกรรม ได้แ้ก่ ่ทอผ้า้ จักัสาน ตีีเหล็ก็ แต่ป่ัจัจุบุันั ศิลิปะหัตัถกรรมในอำำ�เภอปากพลีี 

เหลืือเพีียง 2 ประเภท ได้้แก่่ การทอผ้้า และ การจัักสาน วััฒนธรรม ประเพณีี และพิิธีีกรรมของไทยพวน 

ชาวไทยพวนจะ “นัับถืือศาสนา เชื่่�อเรื่่�องผีี และยึึดมั่่�นในประเพณีี” ประเพณีีที่่�สำำ�คััญคืือประเพณีี 12 เดืือน 

หรืือประเพณีีฮีีต 12 คอง 14 มีีพิธิีีสำำ�คัญัคืือ “สูดูเสื้้�อสูดูผ้า้” เป็น็พิธิีีกรรมสำำ�คัญในวันัสงกรานต์ ์แต่ล่ะหมู่่�บ้า้น

จะทำำ�พิิธีีสููดเสื้้�อสููดผ้้าในวััดใกล้้บ้้านของตนเองในช่่วงเช้้า ชาวไทยพวนเชื่่�อว่่าการได้้เข้้าพิิธีีสููดเสื้้�อสููดผ้้าจะเกิิด

ความเป็็นสิริิมงคล นอกจากน้ี้�ยัังเชื่่�อว่่าเป็็นการสะเดาะเคราะห์์ต่่ออายุุประจำำ�ปีี เม่ื่�อเสร็็จสิ้้�นพิธีีสูดเสื้้�อสููดผ้้า

แล้ว้จะนำำ�เครื่�องอุุปกรณ์ที่่�ใช้ใ้นการประกอบพิิธีีกรรมกลัับบ้้านเพราะมีีความเชื่่�อว่่าเป็็นของศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ถ้า้นำำ�กลัับ

บ้้านแล้้วจะทำำ�ให้้เกิิดความเป็็นสิิริิมงคลแก่่ตนเองและสมาชิิกในครอบครััว

2.	 การระดมความคิิดเกี่่�ยวกัับข้้อมููลด้้านศิิลปะหััตถกรรมของชุุมชนเป็็นสิ่่�งที่่�นัักท่่องเที่่�ยวให้้ความ

สนใจอยากบอกต่่อ และศัักยภาพของชุุมชนด้านศิิลปะหััตถกรรมมาพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึก ได้้แก่่ 

การทอผ้้าและการจัักสาน ซึ่่�งชุุมชนไทยพวน มีีศิิลปะหััตถกรรมในอำำ�เภอปากพลีี เหลืือเพีียง 2 ประเภท ได้้แก่่ 

การทอผ้า้ และ การจักัสาน นอกจากนั้้�น ชุมุชนยังัไม่ม่ีกีารนำำ�การทอผ้้าและการจักัสานมาพััฒนาเป็น็ผลิติภัณัฑ์์

ที่่�เชื่่�อมโยงกััน ด้ว้ยเหตุุนี้้� ทางศูนูย์ผ์้า้ทอมืือไทยพวน หรืือวิสิาหกิิจชุมุชนกลุ่่�มสตรีีสหกรณ์หัตัถกรรมผ้าทอไทย

พวน ตั้้�งอยู่่�ที่่�วัดัปทุมุวงษาวาส (วัดับ้า้นใหม่)่ อำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก ได้น้ำำ�ความเชื่่�อเรื่่�อง “ตาแหลว” 

หรืือ “เฉลว” หรืือ “ตาเหยี่่�ยว” ที่่�มีีความเชื่่�อว่า่จะปััดเป่่าสิ่่�งชั่่�วร้า้ยออก มาพัฒันาเป็็นผลิิตภััณฑ์เ์ชิิงสร้้างสรรค์์

ที่่�เชื่่�อมโยงกัับความเชื่่�อจากภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น 

ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น “ตาแหลว” หรืือ “ตะแหลว” ถืือเป็็นเครื่่�องรางโบราณกัันสิ่่�งชั่่�วร้้าย และใช้้เป็็น

เครื่�องหมายทางพิิธีีกรรม ตรงกัับเฉลวของไทยภาคกลางเป็็นเครื่�องจักัสานที่่�ทำำ�ด้ว้ยตอกเส้้นเล็็กขััดกััน ให้ส้่ว่น

กลางเป็็นตา 6 เหลี่่�ยม ปล่่อยชายตอกออกไปคล้้ายกัับรััศมีีแสงอาทิิตย์์ ตาแหลว มีีหลายรููปแบบ ดัังนี้้� 1) แบบ

สามเหลี่่�ยม หรืือสามแฉก มีีความเชื่่�อว่่าเหมืือนมีีคนมานั่่�งท่่องบทสวด มะ อะ อุุ เป็็นคาถาที่่�จะช่่วยปกป้้องไม่่

ให้้ศััตรููหรืือภััยอัันตรายเข้้ามาใกล้้ 2) แบบห้้าแฉก มีีความเชื่่�อเหมืือนมีีคนมานั่่�งท่่องบทสวด นะโม พุุท ธา ยะ 

ตลอดเวลา เชื่่�อว่า่บทสวดน้ี้�จะปกป้อ้งภัยัอันัตรายจากศัตัรูทูั้้�งปวงที่่�จะเข้า้มาใกล้้ 3) แบบแปดแฉก มีีความเชื่่�อ

ว่่าเหมืือนมีีคนมานั่่�งท่่องบทสวด อิิติิปิิโส ภควโต ตลอดเวลา เป็็นบทสวดเพื่่�อสรรเสริิญพระพุุทธคุุณ เชื่่�อว่่า

เป็็นบทสวดที่่�ช่่วยป้้องกัันภููติิผีีปีีศาจและคลาดแคล้้วจากอัันตรายทั้้�งปวง [23]

3.	 การจัดัอบรมเชิงิปฏิบิัตัิกิารการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์เชิงิสร้้างสรรค์์ โดยคุณุป้าถนอมทรัพัย์ ปราชญ์ชุมุชน

ด้้านการจัักสานมาให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับการจัักสาน และคุุณนิิโลบล ตึึกดีี นัักออกแบบผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนของ

ชาวไทยพวน ออกแบบผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ร่่วมกับชุุมชน ร่่วมกับสมาชิิกโรงเรีียนผู้้�สูงอายุุอำำ�เภอปากพลีี
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Figure 1 The development of creative products in handicrafts training (22 and 27 March 2024)

4.	 การสร้้างต้้นแบบขึ้้�นมา ด้้วยการพัฒนาผลิติภัณัฑ์์ตาแหลวสายมู ูนำำ�เข้้าสู่่�พิธีีกรรม “สูดูเสื้้�อสูดูผ้้า” 

ของชุุมชนไทยพวน และสร้้างสรรค์์ผ้้าทอลายตาแหลว กระบวนการทอผ้้า “ลายตาแหลว” เป็็นลวดลายที่่�ชุมุชน

คิิดสร้้างสรรค์์ขึ้้�นมา โดยผู้้�ทอผ้้าผืืนนี้้� คืือ คุุณนิิโลบล ตึึกดีี สมาชิิกของชุุมชนร่่วมกัับปราชญ์์ชุุมชนด้้านการทอ

ผ้้าของกลุ่่�มสตรีีสหกรณ้าทอไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวััดนครนายก นัับว่่าเป็็นอัตลักัษณ์์ของชุุมชนไทยพวน 

ที่่�สร้้างสรรค์ล์วดลายใหม่่ให้้สอดคล้องกัับศิิลปะการจักัสาน “ตาแหลว” หลัังจากนั้้�น นำำ�ผลิิตภัณัฑ์เ์ข้า้สู่่�พิธีีกรรม 

“สููดเสื้้�อสููดผ้้า” เพื่่�อความเป็็นสิิริิมงคลตามความเชื่่�อของชาวไทยพวน
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Figure 2 The basketry handicraft creative products

  

Figure 3 The handicraft creative products, “Ta Laew” pattern woven fabric, 

created by the community
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Figure 4 Creative products of handicrafts and Sud Suea Sud Pha tradition

5.	จ ากการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อนำำ�ไปทดลองจำำ�หน่่าย พบว่่า ผลิิตภััณฑ์์จำำ�หน่่ายได้้อย่่างต่่อเนื่่�องทั้้�งที่่�
จำำ�หน่่ายในศููนย์์ผ้้าทอมืือไทยพวน และเม่ื่�อนำำ�ไปจำำ�หน่่ายในงานแสดงสิินค้าต่่าง ๆ หรืือกิิจกรรมของอำำ�เภอ
และจัังหวััดนครนายก 

Figure 5 The launch of creative products on National Ethnic Day, chaired by the Governor 
of Nakhon Nayok Province

การอภิิปรายผลการวิิจััย
การพัฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมจากภููมิิปััญญาชาติิพัันธุ์์�ไทยพวนเพื่่�อ

ยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์� อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก สอดคล้้องแนวคิิด Soft Power การนำำ�
วััฒนธรรมและภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นที่่�เป็็นอัตลัักษณ์์ มาสร้้างสรรค์์เป็็นผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อให้้เป็็นสินค้าที่่�ได้้รัับการ
ยอมรัับ ทำำ�ให้้ชุุมชนมีีรายได้้จากทุุนวััฒนธรรม เป็็นแนวทางของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Economy) 
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และสอดคล้้องกัับงานวิิจััยอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น ออกแบบผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึกเพื่่�อใช้้ในการ
ประชาสััมพันัธ์ก์ารท่อ่งเที่่�ยวชุมุตำำ�บลบางม่่วง อำำ�เภอบางใหญ่ ่จังัหวัดันนนทบุรุีี ที่่�ค้้นพบจากอัตัลักัษณ์์ชุุมชน
ผ่่านกระบวนการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ของที่่�ระลึึก ทำำ�ให้้เกิิดนวัตกรรมผลิิตภััณฑ์์ผ่่านอััตลัักษณ์์ชุุมชนเป็็นการ
เพิ่่�มมููลค่่าด้้วยการสร้้างอััตลัักษณ์์ลงในผลิิตภััณฑ์์สามารถสร้้างรายได้้ให้้กัับชุุมชน [6]

กระบวนการเพื่่�อสร้้างสรรค์์นวัตกรรมผลิติภัณัฑ์์เชิงิสร้้างสรรค์์ 5 ขั้้�นตอน ดังัน้ี้� 1) การเข้้าใจ (Empathize) 
2) กำำ�หนดปััญหาให้้ชััดเจน (Define) 3) การสร้้างความคิด (Ideate) 4) การสร้้างต้้นแบบ (Prototype) 
5) การทดสอบ (Test) [24] ดัังนี้้� 

1.	 การเข้า้ใจ (Empathize) การสร้้างความเข้า้ใจชุมุชนและนักัท่่องเที่่�ยว ด้ว้ยการใช้ก้ารสำำ�รวจ
เอกสาร การสััมภาษณ์์ การสัังเกต ทำำ�ให้้เห็็นว่่า ศิิลปะหััตถกรรมของชุุมชนเป็็นสิ่่�งที่่�นัักท่่องเที่่�ยวเกิิดความพึึง
พอใจและการบอกต่่อ ส่ง่ผลให้้ชุมุชนได้้ตัดัสินิใจในการนำำ�ศิลิปะหััตถกรรมด้านทอผ้้าและจักัสานมาพััฒนาทุุน
วััฒนธรรมให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อสร้้างรายได้้ให้้กัับชุุมชน ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Econo-
my) และแนวคิิด Soft Power มาเป็็นแรงผลัักดัันให้้กัับชุุมชน

2.	 การกำำ�หนดปััญหา (Define) การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ที่่�จะทำำ�ให้้เป็็นที่่�ต้้องการของผู้้�บริิโภคเป็็น
ปัญัหาของชุุมชนมาโดยตลอด ทำำ�อย่่างไรจึึงจะพััฒนาผลิติภัณัฑ์เ์ป็็นของที่่�ระลึึกที่่�สะท้้อนอัตลัักษณ์์ชุมุชน และ
มีีราคาจำำ�หน่า่ยมีีความหลากหลาย เหมาะสมกับันักัท่อ่งที่่�ยวที่่�ต้อ้งการนำำ�ไปเป็น็ของฝากหรืือของที่่�ระลึึกของ
ชุุมชน ผนวกกัับทุุนวััฒนธรรมชุุมชนด้้านการทอผ้้าและจัักสาน 

3.	 การสร้า้งความคิดิ (Ideate) การประชุมุกลุ่่�มเพ่ื่�อระดมสมองทำำ�ให้ชุ้มุชนได้พ้ยายามนำำ�แนวคิดิ
ต่่าง ๆ  ของภููมิิปััญญาของชุุมชนมาใช้้เพื่่�อทำำ�ให้้เป็็นอััตลัักษณ์์ของชุุมชน “ตาแหลว” ส่่งผลให้้ผลิิตภััณฑ์์เป็็นที่่�
ต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยว เมื่่�อได้้แนวคิิดด้้านการทอผ้้าและจัักสาน ได้้แก่่ กำำ�ไลข้้อมืือ การ์์ดที่่�พกใส่่โทรศััพท์์
หรืือกระเป๋๋าสตางค์์ และโมบายของที่่�ระลึึก และผ้้าทอลายตาแหลว นำำ�มาพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ 

4.	 การสร้้างต้้นแบบ (Prototype) การจััดการอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ จน
สามารถสร้้างต้้นแบบผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�ชุมุชนพึึงพอใจ แล้้วนำำ�ผลิติภัณัฑ์ดั์ังกล่่าวไปเข้า้พิิธีีกรรม “สููดเสื้้�อสููดผ้้า” เพื่่�อ
ให้้ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวมีีเชื่่�อมโยงกัับประเพณีีที่่�สำำ�คััญของชุุมชน 

5.	 การทดสอบ (Test) ด้้วยการลองออกจำำ�หน่่ายในอีีเว้้นท์์ต่่าง ๆ ของชุุมชน ได้้ผลเป็็นที่่�น่่า
พอใจ หลัังจากนั้้�น ได้้เพิ่่�มในด้้านการสื่่�อสารเพื่่�อส่่งเสริิมผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนได้้มีีการจััดทำำ�สื่่�อเพื่่�อเผยแพร่่ทางสื่่�อ
ออนไลน์์ ได้้แก่่ Facebook และการสื่่�อสารทาง TIKTOK การสื่่�อสารด้้วยสื่่�อเฉพาะกิิจไวนิิล เพื่่�อสร้้างการรัับ
รู้้�ให้ก้ับันักัท่อ่งเที่่�ยวและชุมุชนภายนอก รวมถึึงการจัดักิจิกรรมวันัชาติพิันัธุ์์�ในอำำ�เภอปากพลีี จังัหวัดันครนายก 
โดยท่า่นผู้้�ว่า่ราชการจังัหวัดันครนายก เป็น็ประธาน และได้เ้ข้า้ชมผลิติภัณัฑ์ด้์้านศิลปะหัตัถกรรมและพิธิีีกรรม
ของชาติิพัันธุ์์�ไทยพวน

6.	 การแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้� (Reflection) จากการประชุุมกลุ่่�มร่่วมกัับชุุมชนในด้้านการพััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิลปะและหััตถกรรมและพิิธีีกรรม ชุุมชนมีีความพึึงพอใจในผลิิตภััณฑ์์เชิิง
สร้้างสรรค์์ในครั้้�งนี้้� และสนใจนำำ�ไปพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�อง ขณะเดีียวกัันได้้แสดงความคิิดเห็็นสนใจในอััตลัักษณ์์
ด้้านอื่่�นของชาติิพัันธุ์์� เช่่น อาหารชาติิพัันธุ์์�

ด้้วยกระบวนการดังกล่่าวทำำ�ให้้เกิิดการประสานงานระหว่่างชุุมชนในอำำ�เภอปากพลีี การเชื่่�อมโยง
ระหว่่างชุุมชนชาติิพัันธุ์์� นำำ�อัตลัักษณ์์ด้้านศิลปะหััตถกรรมด้านการทอผ้้าและการจัักสาน มาเชื่่�อมโยงกัับ
พิิธีีกรรมสูดเสื้้�อสููดผ้้า ซี่่�งเป็็นประเพณีีสำำ�คััญของชาติิพัันธุ์์�ไทยพวน นำำ�มาสู่่�การสื่�อสารผ่่านผลิิตภััณฑ์์เชิิง
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131การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมและพิิธีีกรรมจากภููมิิปััญญา
ชาติิพัันธ์ุ์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธ์ุ์� จัังหวััดนครนายก 

สร้้างสรรค์์ให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยวได้้มาซื้้�อหาในราคาที่่�หลากหลายและจัับต้้องได้้ การมีีส่่วนร่่วมตั้้�งแต่่การร่่วมกััน
คิิดโจทย์์ปััญหาร่่วมกััน ร่่วมกัับระดมความคิิดเห็็น วางแผน ดำำ�เนิินการ และประเมิินผล ทุุกขั้้�นตอน นัับเป็็น
ครั้้�งแรกที่่�อำำ�เภอปากพลีี ได้้ร่่วมมืือกัับทั้้�ง 5 ชาติิพัันธุ์์� จััดการท่่องเที่่�ยว 5 ชาติิพัันธุ์์�ขึ้้�น เพื่่�อสื่่�อสารการท่่อง
เที่่�ยวให้้กัับคนในชุุมชนและนัักท่่องเที่่�ยวนอกชุุมชน

แต่่อย่่างไรก็็ตาม ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ ยัังคงต้้องพััฒนาให้้สอดคล้้องกัับไลฟ์์สไตล์์
และวิิถีีชีีวิิตในปััจจุุบััน เพื่่�อให้้คนรุ่่�นใหม่่ได้้สืืบทอดต่่อไป ดัังนั้้�น การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ยัังคงต้้อง
ทำำ�อย่่างต่่อเนื่่�อง

Figure 6 Summary of the creative product development process with design thinking

ข้้อเสนอแนะการวิิจััยในครั้้�งต่่อไป
1.	ศึึ กษาด้้านพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคและพฤติิกรรมการซื้้�อของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�มีีไลฟ์์สไตล์์และวิิถีีชีีวิิต

ในปััจจุุบััน 

2.	ศึึ กษาการออกแบบผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ในแนวทางอ่ื่�นเพื่่�อให้้เกิิดความหลากหลายของ

ผลิิตภััณฑ์์ 
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กิิตติิกรรมประกาศ
	 บทความนี้้�เป็็นส่่วนหนี่่�งของโครงการวิิจััยเรื่่�องรููปแบบการสื่่�อสารแบรนด์์ชาติิพัันธุ์์�เพื่่�อยกระดัับการ

ท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธุ์์� อำำ�เภอปากพลีี จัังหวััดนครนายก ขอขอบคุุณคณะกรรมการส่่งเสริิมวิิทยาศาสตร์์ 

วิจิัยั และนวัตกรรม และ มหาวิทิยาลััยราชภัฏัพระนคร ที่่�ให้้การสนับัสนุุนงบประมาณ รวมทั้้�งให้้การสนับัสนุุน

การทำำ�งานร่วมกับชุมุชนไทยพวน อำำ�เภอปากพลีี จังัหวััดนครนายก กลุ่่�มสตรีีสหกรณ์ห์ัตัถกรรมผ้าทอไทยพวน 

ปราชญ์ชุมุชน ผู้้�นำำ�ชุมุชน อาสาสมััครที่่�เข้า้ร่่วมในการพัฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิลปะหััตถกรรมและ

พิิธีีกรรมทุุกท่่าน และความร่่วมมืืออัันดีียิ่่�งระหว่่างมหาวิิทยาลััย ชุุมชน และหน่่วยงานราชการที่่�เกี่่�ยวข้้อง 

References
[1] TAT Review. (n.d.). Tourism or the tourism industry is closer than you think. https://tatreview 

magazine.com/article/community-based-tourism/ [in Thai]

[2] Ministry of Tourism and Sports. (2023). National Tourism Department Plan 3 (2023-2027) 

Resilience, Sustainability, Inclusive Growth. Strategy and Planning. [in Thai]

[3] Tourism Product. (2022). Top 10 most popular travel destinations. https://tourismproduct.

tourismthailand.org/2022/10/07/10-อัันดัับการท่่องเที่่�ยวยอดนิิยม/ [in Thai]

[4] BCG. (2021). The Prime Minister is ready to push "Soft Power". https://www.bcg.in.th/news/

bcg-soft-power/ [in Thai]

[5] Office of National Higher Innovation Policy Council. (2021). Creative Economy takes Thai 

Economy forward to the internationally level. https://www.nxpo.or.th/th/9440/ 

[in Thai]

[6] Komolvanij, T., Wongmuek, K., Doungrat, P., Khantachawana, N., & Jungdamrngkit, T. (2023). 

Community identity design through souvenir products and public relations media 

for tourism: A case study of Bang Yai District, Nonthaburi Province. The Fine Arts and 

Applied Arts Journal, Thammasat University, 16(2), 1-32. [in Thai]

[7] Chamnian, M. (2021). Community product identity to build and communication brand: A 

case study of Ramtone Nokphithid performance. Ratchapruek Journal. 19(2), 1-12. 

[in Thai] 

[8] Thailand Village Academy. (n.d.). Thai Puan cultural tourism community, Koh Wai Subdistrict, 

Pak Pli district, Nakorn Nayok Province. https://www.thailandvillageacademy.com/

th/22-villages-th/thai-puan-community-nakhon-nayok-th/. [in Thai]  

[9] Design for Creative Economy Research Unit. (2020). What is creative economy? http://

www.dce.arch.chula.ac.th/creative-economy/. [in Thai]

[10] Office of the National Economic and Social Development Board & Thailand Creative and 

Design Centre. (2009). The creative economy. Bangkok: B C Press (Boonchin). [in Thai]

ACER
Typewriter
.

ACER
Typewriter
.



วารสารปาริิชาต
ปีีที่่� 39 ฉบัับที่่� 1 (มกราคม - กุุมภาพัันธ์์ 2569)

133การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ด้้านศิิลปะหััตถกรรมและพิิธีีกรรมจากภููมิิปััญญา
ชาติิพัันธ์ุ์�ไทยพวนเพื่่�อยกระดัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงชาติิพัันธ์ุ์� จัังหวััดนครนายก 

[11] Creative Economy Agency. (n.d.). Soft power is an important tool in driving the creative 

economy. https://www.cea.or.th/th/single-research/cea-soft-power. [in Thai]

[12] Thailand Convention & Exhibition Bureau. (n.d.). Soft Power–the power of creativity to 

build the Thai economy. https://www.businesseventsthailand.com/th/press-media/

news-press-release/detail/1461-soft-power-the-power-of-creativity-to-build-the-Thai-

economy [in Thai] 

[13] Thirawat, S. (2022). Soft Power. https://library.parliament.go.th/th/radioscript/rr2565-may7 

[in Thai]

[14] Royal Thai Government. (2024). Soft Power Thai Culture is famous internationally. https://

www.thaigov.go.th/news/contents/details/89715. [in Thai]

[15] Prachachart (2024). Open world rankings for soft power America is the champion Thai-

land is at 40. https://www.prachachat.net/d-life/news-1517922 [in Thai]

[16] Office of the Royal Society. (2011). Royal Institute Dictionary 2011. https://dictionary.

orst.go.th/ [in Thai]

[17] Ongkrutraksa, W. (2018). Managing desirable product and corporate image & identity. 

Chulalongkorn University Press. [in Thai]

[18] Ratttanasiimakul, K., & Pakdeemualchon, A. (2023). Identity concept and Thai commu-

nication research in 2005-2022. Journal of Communication and Integrated Medi, 

Mass Communication, Chiang Mai University, 11(2), 1-31. [in Thai] 

[19] Khunpakdee, T. (2021). Creative innovation process by local wisdom-based learning 

support to create innovation case study of an OTOP occupation group. Master’s 

thesis, Srinakharinwirot University. [in Thai]

[20] Pamakhap Subdistrict Administrative Organization. (n.d.). Database of local wisdom. 

https://www.pamakhap.go.th/pdf/otop.pdf. [in Thai]

[21] Boon-long, P. Kaewthep, K., & Papasrathorn, B. (20[]). Socially engaged scholarship: 

concept & method. Knowledge network Institute of Thailand. [in Thai]

[22] Puksawat, A. (2021). Participatory Communication Innovation. Bangkok, Thailand: Chu-

lalongkorn University Press. [in Thai]

[23] Lanna magazine on Cloud. (2020). Ta-laew: restricted territory sign. https://accl.cmu.

ac.th/Knowledge/details/1941. [in Thai]

[24] Nuchprayoon, N. (2024). Design Thinking process of thinking in designing innovations. 

https://bait.rmutsb.ac.th/content/design-thinking/. [in Thai]

ACER
Typewriter
.

ACER
Typewriter
.

ACER
Typewriter
.

ACER
Typewriter
.

ACER
Typewriter
.


