
Ph.D. in Social Sciences Journal Vol. 9 No. 2 (May - August 2019)

ง านวจิยัมวีตัถปุระสงคของการวจัิย 3 ประการ คอื (1) เพือ่ศกึษาถงึปจจยัสาํคญัทีม่อีทิธพิลตอการตดัสนิ

ใจเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 ที่ผาน (2) เพื่อศึกษารูปแบบการไปใช

สทิธิเลอืกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื (3) เพ่ือนาํเสนอแนะแนวทางการ

พฒันากระบวนการเลอืกตัง้ทีส่อดคลองกบัการเลอืกตัง้สมาชกิสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในภาคตะวนัออก

เฉยีงเหนือตอนบนใหเกดิผลสมัฤทธิม์ากยิง่ขึน้ ดําเนนิการวจัิยโดยใชวธิกีารวจิยัแบบผสมผสานท้ังแบบการวจิยัเชิง

ปรมิาณ (Quantitative research) และ การวิจยัเชงิคณุภาพ (Qualitative research) มารวมกนัในการเกบ็ขอมลู 

วิเคราะหขอมลูในการศกึษาผสมผสานขัน้ตอนของการวจิยัอยางเปนเหตเุปนผลกบักลุมตวัอยาง จาํนวน 350 คน 

ผลการศึกษานี้พบวา ผูเลือกตั้งมีความหวังตอการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองภายหลังการเลือกตั้ง ช่ืนชอบ

นโยบายของพรรคการเมืองกับผูสมัครรับเลือกตั้งประกอบกันและอยากใหหัวหนาพรรคเปนนายกรัฐมนตรี โดย

เฉพาะผูมีการศึกษาระดับประถมศึกษาเปนเกษตรกรซ่ึงถือเปนฐานใหญท่ีสุด จะไปลงคะแนนเสียงโดยคํานึง

ประโยชนจะไดรบัจากนโยบายทีต่อบสนองความตองการ และการนาํเอากระบวนการตลาดเขามาใชในการรณรงค

หาเสยีงจากพรรคการเมอืงมแีนวโนมในการเลอืกพรรคนัน้ อกีทัง้พบวาความพงึพอใจผลงานของพรรคการเมอืงท่ี

หาเสียงไวปฏิบัติ จนแกปญหาและสามารถนํานโยบายไปปฏิบัติอยางไดผล เปนแรงจูงใจใหผูเลือกตั้งมีความเชื่อ

มั่นและความศรัทธาไดรับความนิยมจากประชาชนผานการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง
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Major Factors Influencing the Election of Members of the House 
of Representatives

Abstract

The researcher has three objectives: (1) major factors influencing previous decisions 
for voting for particular candidates for membership in the House of Representatives 

on July 3, 2011. (2).To study the patterns of voting for the members of the House of 
Representatives in the northeastern region and (3) To propose guidelines for the development 
of the election process that is consistent with the election of members of the people of 
the northeastern region to achieve greater achievement. Adopting a mixed-methods research 
approach, the researcher employed both quantitative and qualitative research methods in 
collecting germane data. Data collected from 350 subjects were appropriately analyzed.                                                                                                                                     

Findings are as follows: 
Voters were hopeful that political change would follow the election. They embraced the 

policy and candidate of their favored political party and were desirous of the political par-
ty’s leader becoming prime minister. Voters who were educated at the primary school level 
and who were agriculturalists—the largest political base for their preferred party—took into 
consideration the benefits to be gained from a policy responsive to their needs. Moreover, the use 
of marketing procedures in political party electioneering encouraged a positive electoral trend. 

It was also found that these voters evinced satisfaction with the successful outcome of the 
election, especially with the expectation that their favored policies would be implemented. If 
the policies were effectively implemented, then their problems would be addressed in their 
view. Therefore, these voters were motivated by having trust and faith in the political party 
they favored and voted accordingly.
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ของพรรคการเมืองตางๆ ดวยกลยุทธและรูปแบบการ
หาเสียงที่ตองการยึดครองจํานวนท่ีนั่งสมาชิกสภา
ผูแทนราษฎรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใหไดมาก
ที่สุด การเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2544 เปนการ
ยืนยันการตัดสินใจของประชาชนจากนโยบาย และ
นโยบายนัน้เปนนโยบายทีต่อบสนองความตองการของ
ประชาชน แสดงใหเหน็ถึงแนวคดิท่ีเปลีย่นแปลงพฒันา
ไปจากที่มีการซื้อสิทธิ-ขายเสียง มาเปนการเลือกตั้งที่
ผูมีสิทธิเลือกตั้งจะพิจารณาจากผลงานและนโยบาย
ของพรรคการเมืองเปนปจจัยหลัก เงินเปนเพียงปจจัย
จงูใจ (intensive) ไมใชปจจยัช้ีขาด (decisive factors) 

วัตถุประสงคการวิจัย
1.  เพื่อศึกษาถึงปจจัยสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ในวันท่ี 3 
กรกฎาคม 2554 ที่ผานมา

2.  เพือ่ศกึษารปูแบบการไปใชสทิธเิลอืกตัง้สมาชกิ
สภาผู แทนราษฎรของประชาชนในภาคตะวันออก
เฉียงเหนือตอนบน

3.  เพื่อนําเสนอแนะแนวทางการพัฒนากระบวน
การเลือกตั้งที่สอดคลองกับการเลือกตั้งสมาชิกสภา
ผูแทนราษฎรของประชาชนในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื
ตอนบนใหเกิดผลสัมฤทธิ์มากยิ่งขึ้น

นิยามศัพทเฉพาะ
ผูมสีทิธเิลือกตัง้ หมายถึง ประชาชนผูมสีทิธเิลอืก

ตั้งที่มีอายุ 18 ปขึ้นไปและมีชื่ออยูในบัญชีรายชื่อผูมี
สิทธิเลือกตั้ง เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 ในพื้นที่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน

การเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร หมายถึง 
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนผู
มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง เมื่อวันอาทิตยที่ 3 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2554

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน หมายถึง 

จังหวัดกาฬสินธุ   ขอนแก น นครพนม บึงกาฬ 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
การปฏิวัติ 2475 กอใหกําเนิด “ประชาธิปไตย” 

(Winitchakun, 2013, p. 10) ไดนาํเอาระบบการเลอืก
ตั้งและรูปแบบการปกครองมาจากประเทศอังกฤษ 
(Nakata, 2012, p. 4) ประชาชน จะมสีวนรวมทางการ
เมอืงไดดวยการอาศยัตวัแทนทีเ่รยีกวา “สมาชกิสภาผู
แทนราษฎร” วธิกีารสาํคัญทีนํ่ามาใชดําเนนิการเพือ่คัด
เลือกตวัแทนของประชาชนดงักลาวคอื “การเลอืกตัง้” 

ความมุงหวังสําคัญของการเลือกต้ังสมาชิกสภา
ผูแทนราษฎร คือ ตองการใหการเลือกตั้งเปนเครื่อง
มือสะทอนความตองการที่แทจริงของประชาชน ดวย
เหตุนี้ ผลการเลือกตั้งจึงมีความสําคัญในการอธิบาย
ปรากฏการณทางการเมืองทีเ่กดิขึน้ในชวงเวลานัน้ๆ ได
เปนอยางดี โดยเฉพาะประเทศไทย (Rutchattranon 
& Akhaad, 2012, p. 79) นอกจากนี้การเลือกตั้งยัง
สะทอนใหเห็นถึงอุดมการณ ความเชื่อและวิถีทางการ
เมืองของประชาชนในภูมิภาคที่ถูกกลาวถึงอีกดวย 
(Meechan, 2012, p. 104) การเลือกต้ังน้ีไมเปน
เพียงแตการเขาถงึความตองการของผูเลอืกต้ัง (access 
voter needs) เทาน้ัน แตยงัสงผลใหรากหญาไดรับผล
ประโยชนจากนโยบายโดยตรง โดยผูเลือกต้ังคาดหวัง
วาจะใหพรรคการเมอืงกาํหนดนโยบายทีส่งผลทางการ
เมืองใหไปถึงพวกเขา (Dokthaisong, 2009, pp. 3-5)

อยางไรก็ตามการเลือกต้ังสมาชิกสภาผู แทน
ราษฎรทกุครัง้ท่ีผานมามปีญหามากมาย เกดิเปนมายา
คติทางการเมืองของการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร ที่เรียกวาระบบการ “ซื้อสิทธิขายเสียง” จน
ทําใหการเลือกตั้งในการเมืองไทยกลายเปนพิธีกรรม
ทางการเมืองที่ไรความหมาย เต็มไปดวยการทุจริต 
คอรรัปชั่น เสื่อมทราม และไรซึ่งศีลธรรม (Kongkirati, 
2015, pp, 65-67) โดยเฉพาะภาคตะวันออกเฉียง
เหนือ (North Eastern) หรือภาคอีสาน (Isan) ถือเปน 
“สนามการเลือกตั้ง” ขนาดใหญที่สุดที่มี ส.ส. มากถึง 
1 ใน 3 ในทางการเมืองถือวาเปนกลุมตัดสินผลการ
เลือกตั้ง เปนการชวงชิงคะแนนเสียงจากประชาชน
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มหาสารคาม มุกดาหาร รอยเอ็ด เลย หนองคาย 
หนองบัวลําภู สกลนคร และจังหวัดอุดรธานี

ผูสมัครรับเลือกต้ัง หมายถึง ผูลงสมัครรับเลือก
ตัง้เปนสมาชกิสภาผูแทนราษฎรในภาคตะวนัออกเฉยีง
เหนือตอนบน

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ หมายถึง สิ่งที่
เปนองคประกอบตัดสินใจเลือกตั้ง ซึ่ง ประกอบด วย
ปจจัยหลัก 3 ดานไดแก ปจจัยดานพรรคการเมืองท่ี
ผูสมัครสังกัด ปจจัยสวนบุคคลผูสมัคร ปจจัยดานการ
สื่อสารทางการเมืองตอการเลือกตั้ง 

ปจจัยด านพรรคการเมืองที่ผู สมัครสังกัด
หมายถึง หัวหนาพรรคการเมือง พรรคการเมืองที่ผู
สมัครรับเลือกตั้งสังกัดอยู และผลงานการดําเนินงาน
ของพรรคการเมือง ที่ผานมา

ปจจยัดานสวนบคุคลผูสมัคร หมายถงึ คุณสมบัติ
และคุณลักษณะทั่วไปของผูสมัครรับเลือกตั้ง เชน การ
ศึกษา ความรู ความสามารถชื่อเสียง ความซื่อสัตย
สจุริต ประสบการณการทาํงาน ความเปนบคุคลในทอง
ถิ่น ผลงานการประโยชนใหกับสังคม ชุมชน หรือทอง
ถิ่น สถานะทางเศรษฐกิจและสังคมของผูสมัคร ปจจัย
ดานการสื่อสารทางการเมืองตอการเลือกตั้ง หมายถึง 
รูปแบบ ชองทาง การสื่อสารของพรรคการเมืองของ
ผูสมัครรับเลือกตั้ง 

ขอบเขตของการวิจัย
1.  ขอบเขตดานเนื้อหา การวิจัยครั้งนี้ เปนการ

ศึกษาปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอการเลือกต้ังของ
ประชาชนในการเลอืกต้ังสมาชกิสภาผูแทนราษฎร เมือ่
วันที่ 3 กรกฎาคม 2554

2. ขอบเขตดานพื้นที่และประชากร
 2.1 เฉพาะเขตพืน้ทีภ่าคตะวนัออกเฉยีงเหนอื

ตอนบน 12 จังหวัด ไดแกจังหวัดเลย หนองบัวลําภู 
อุดรธานี หนองคาย สกลนคร นครพนม มุกดาหาร 
รอยเอ็ด กาฬสินธุ มหาสารคาม ขอนแกน และจังหวัด
บึงกาฬ

 2.2 ประชากรทีใ่ชในการศกึษา ประกอบดวย 
ประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งที่มีอายุ 18 ปขึ้นไป ซึ่งเปน
ผูไปใชสิทธิเลือกตั้ง เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 ผูนํา
ทางการเมอืง อดตีผูสมคัรรบัเลอืกตัง้สมาชิกสภาผูแทน
ราษฎร ทีไ่ดรบัการเลอืกตัง้ เมือ่วนัที ่3 กรกฎาคม 2554

3. ขอบเขตดานระยะเวลาในการศึกษาระหวาง
เดือน มิถุนายน 2560-ตุลาคม 2560 

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1.  สามารถนํารูปแบบการไปใชสิทธิเลือกตั้ง

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในภาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือตอนบนไปกําหนดวิธีการและแนวทาง
การเลือกตั้งที่เหมาะสม

2.  สามารถนําผลการวิจัยไปพัฒนาการบริหาร
การจัดการเลือกตั้งท่ีสามารถปองกันอิทธิพล ทางการ
เมือง และขจัดความไมสุจริต ยุติธรรมการเลือกตั้ง 
สําหรับใชในการเลือกตั้งครั้งตอไป 

3.  เปนขอมูลสําหรับหนวยงานของรัฐ พรรค
การเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้งในการปรับ/วางแผน
ยุทธศาสตร กําหนดนโยบายการหาเสียงเลือกตั้งได
อยางมีประสิทธิภาพ

แนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวของ
ทฤษฎีแรงจูงใจ (motive theory) เปนแนวคิด

ทางสังคมวิทยาอธิบายถึงพฤติกรรมของประชาชนผูมี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้ง ปจจัยสําคัญดานตางๆ คือ สิ่ง
เรา (stimulus) หรือปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอการ
เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร เมื่อเขามี ความเชื่อ 
(beliefs) หลายๆอยางมารวมกัน ซ่ึงเปนจุดเริ่มตน
ของ แรงจูงใจ (motive) เกิดขึ้นในตัวผูออกเสียงเลือก
ตั้ง เพื่อแสดงพฤติกรรมในอันที่จะบรรลุเปาหมาย คือ 
การตัดสินใจ (decision-making) ออกมาในรูปแบบ
ของการออกไปใชสทิธลิงคะแนนเสยีงเลอืกตัง้ (Voting) 

ซ่ึงแรงจูงใจไมไดเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ แตเกิดจาก

การเรียนรูผานกระบวนการทางสังคม เชน ความเชื่อ 
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วัฒนธรรม ประเพณี และคานิยม เปนพื้นฐานสําหรับ

การพิจารณารองรับการตัดสินใจ สงผลใหเกิดความ

ตองการและแรงจงูใจ แรงจงูใจจะตองมเีปาหมายเสมอ 

Walters (1978, p. 218) 

การส่ือสารทางการเมือง (Political Commu-

nication) เปนการนําการโฆษณาชวนเชื่อ (propa-

ganda) มาผสมผสานกับเนื้อหาทางการเมืองและการ

สื่อสารเขาดวยกัน เพื่อใหเกิดผลสัมฤทธิ์ในทางการ

เมือง ประกอบดวย 5 หลักใหญๆ ไดแก

1) ผูสงสาร หมายถึง พรรคการเมือง ผูสมัครรับ

เลือกตั้ง

2) สาร หมายถึง โครงการ นโยบายตางๆ ของ

รัฐบาลและโครงการที่จะดําเนินการเมื่อไดรับเลือกตั้ง

และจัดตั้งเปนรัฐบาล

3) ชองทาง หมายถึง โทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ 

สือ่ออนไลน การสงไปรปูแบบใดทีจ่ะไปถงึประชาชนได

อยางรวดเร็วและไดมากที่สุด

4) ผูรับสาร หมายถึง ประชาชนผูมีสิทธิออกเสียง

เลือกตั้ง

5) ผล หมายถึง ผลลัพธที่ไดกลับคืนมาก็คือ ไดรับ

การเลือกตั้ง (Woraphan et al., 1992, Chumphon, 

2007)

แนวคิดพรรคการเมืองและกลุ มผลประโยชน 

พรรคการเมือง คือ กลุมของบุคคลซึ่งมีการตกลงกัน

ในการกําหนดมาตรการทางอุดมการณบางประการ 

และไดจัดตั้งขึ้นเปนองคการเพ่ือชนะการเลือกตั้ง 

จัดตั้งรัฐบาลและดําเนินนโยบายสาธารณะ (Piano 

& Greenberg, 1967, pp. 111-112) สวนกลุมผล

ประโยชน คือ กลุมผูที่มีบทบาทในการมุงแสวงหา

อํานาจทางการเมืองโดยตรง กลาวคือ แมกลุมจะมี

อิทธิพลตอศูนยอํานาจทางการเมือง แตอยูภายนอก

ของศูนยแหงอํานาจ ความพยายามของกลุมอยู ที่

พยายามโนมนาวบุคคลที่มีอํานาจ โดยมิไดพยายาม

เสนอคนของกลุมขึ้นมาครองอํานาจแทนอยางเปน

ทางการ (Duverger 1972, pp. 101-102) สําหรับ

ประเทศไทยท่ีผานมา กลุมผลประโยชนของไทยใน

อดีต มักจะเปนกลุมเชิดชูคนมีอํานาจ ขาดเอกภาพ 

เรียกรองเลื่อนลอย (Nimpanich, 2009)

แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมทางการเมือง หมายถึง 

กจิกรรมทางการเมอืงทัว่ๆ ไป ไมวาจะเปนการเลอืกตัง้ 

การแสดงประชามติ การเดินขบวน การประทวงเมื่อ

ไมพอใจกับการบริหารบานเมืองของรัฐบาล และเรียก

รองเมื่อมีนโยบายใดนโยบายหนึ่งมีผลกระทบกับ

ประชาชน หรือกิจกรรมอะไรก็ตามท่ีมุงหวังจะใหเกิด

ผลกระทบในทางการเมือง ขณะที่ (Limmanee and

Pimpisuth, 1977, pp. 20-36) ไดชี้ใหเห็นวาอิทธิพล

ในการกําหนดพฤติกรรมของมนุษยมีอยู ด วยกัน 

5 ประเภท ซ่ึงมีผลตอพฤติกรรมทางการเมืองคือ 

1. อิทธิพลทางสังคมจากกลุมตางๆ ในสังคม เชน 

เพื่อน ครอบครัว 2. อิทธิพลทางสังคมจากชนชั้นใน

สังคม 3. อิทธิพลของบุคลิกภาพ 4. อิทธิพลของ

วัฒนธรรม 5. อิทธิพลของโครงสราง

งานวิจัยที่เกี่ยวของ Snyder (2011) ไดทําการ

ศึกษาวิจัยเรื่อง ผลกระทบของวัย การศึกษา ความรู

ทางการเมอืง และบรบิททางการเมอืงเกีย่วกบัการเลอืก

ตัง้ทัว่ไป ผลการวจิยัพบวา บทบาทของการศกึษา ความ

รูทางการเมือง และอายุเปนปจจัยที่มีผลกระทบใหผูมี

สิทธิลงคะแนนเสียง 

Chaiyawan (2011) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง 

พฤติกรรมการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของ

ประชาชนจงัหวดัชลบรุ ีผลการวจิยัพบวา ปจจยัในการ

ตัดสินใจเลือกสมาชิกสภาผูแทนราษฎรมีอยูสองอยาง 

คอื คณุสมบตัเิฉพาะตวัของผูสมคัรและพรรคการเมอืง

ที่ผูสมัครสังกัด มีความสัมพันธกับพฤติกรรมไปใชสิทธิ

เลือกตั้งอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

McAllister (2016) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง 

Candidates and Voting Choice ผลการวิจัยพบวา 

ประชาชนผูมสีทิธอิอกเสยีงเลอืกตัง้มองวาผูสมคัรสังกดั
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วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 9 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2562)

พรรคการเมืองมีความสัมพันธใกลชิดและเช่ือมโยงกัน

กับการสนับสนุนพรรคการเมืองอยางมากมีอิทธิพลตอ

การลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง

Raccula (2016) ไดทําการศึกษาวิจัยเรื่อง 

Single-Target Implicit Association Tests (ST-IAT) 

Predict Voting Behavior of Decided and Unde-

cided Voters in Swiss Referendums ผลการวิจัย

พบวา พรรคการเมอืงและผูสมคัรมอีทิธพิลตอการสนิใจ

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งอยางมีนัยสําคัญ 

DiGrazia et al., (2013) ไดทาํการศกึษาวจิยัเรือ่ง 

More Tweets, More Votes : Social Media as 

a Quantitative Indicator of Political Behavior. 

ผลการวิจัยพบวา สื่อสังคมออนไลนทําใหผูมีสิทธิเลือก

ตั้งไดรับขอมูลเกี่ยวกับการเลือกตั้งเพิ่มขึ้น เปนตัวบงชี้

พฤติกรรมทางการเมืองที่สําคัญในการลงคะแนนเสียง

เลือกตั้ง

กรอบแนวคิดในการศึกษา

ตัวแปรตน (Independent Variables) ตัวแปรตาม (Dependent Variable)
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ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยคร้ังน้ีใชรูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน 

(Mixed Methods research design) ตามแนวคิด

ของ Creswell & Plano (2011) การวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative research) มารวมกันในการเก็บขอมูล 

และวเิคราะหขอมลูในการศึกษาผสมผสานขัน้ตอนของ

การวิจัยอยางเปนเหตุเปนผล 

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

สํารวจเก็บขอมูลยอนหลังแบบภาคตัดขวาง (Cross-

sectional survey study) ในกลุ มตัวอยางเปน

ผู ไปใชสิทธิออกเสียงเลือกต้ังสมาชิกสภาพผู แทน

ราษฎร เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 ที่มีอายุตั้งแต 

18 ปบริบูรณขึ้นไป จํานวน 350 คน 

แผนการสุ มตัวอยางโดยอาศัยหลักความนา

จะเปน (Probability sampling) แบบกลุมหลาย

ขั้นตอน (Multistage cluster random sampling)

จังหวัด  อําเภอ  ตําบล  หมูบาน

จังหวัดขนาดเล็ก คือ จังหวัดเลย เก็บตัวอยางใน

อําเภอวังสะพุง อําเภอเชียงคาน และอําเภอภูกระดึง 

จังหวัดขนาดกลาง คือ รอยเอ็ด เก็บตัวอยางใน

อําเภอธวัชบุรี อําเภอจังหาร และอําเภอศรีสมเด็จ

จังหวัดขนาดใหญ คือ ขอนแกนเก็บตัวอยาง

ในอําเภอชุมแพ อําเภอบานฝาง และอําเภอพระยืน

ตาราง 1 

แสดงจํานวนขนาดของจังหวัดกลุมตัวอยาง

 ขนาดเล็ก 1,265,707 78

 ขนาดกลาง 2,667,895 164

 ขนาดใหญ 1,753,293 108

 รวม 5,686,895 350

 กลุมจังหวัด ผูไปใชสิทธิเลือกตั้ง จํานวนตัวอยาง

การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการการสัมภาษณขอมูล

เชิงลึก (In-depth interviewing) ผูใหขอมูลสําคัญ 

(key informants) กลุมที่ 1 ผูนําที่เปนทางการ ใชวิธี

การเลือกแบบเจาะจง ไดแก นายอําเภอ กํานัน ผูใหญ

บาน กลุมที ่2 ผูนําทีไ่มเปนทางการ ใชวธิกีารเลอืกแบบ

เจาะจง ไดแก ตัวแทนคณะทํางานขับเคลื่อนกองทุน

พัฒนาบทบาทสตรีระดับอําเภอ ประธานเครือขาย

กองทุนหมูบานและชุมชนเมืองระดับอําเภอ ประธาน

ชมรมอาสาสมัครสาธารณสุขประจําหมู บานระดับ

อําเภอ ประธานกลุมองคกร/ชุมชน

สถติทิีใ่ชในการวจิยั ใชสถติสิมการโครงสรางแบบ

ไมมีตัวแปรรวม ( Structure Equation Model) โดย

โปรแกรม AMOS 18 และ สถิติ Multiple Logistic 

Regression

สรุปผลการวิจัย
1. ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ (Quan-

titative Research)

 1.1 คุณลักษณะทั่วไปของผู ไปใชสิทธิลง

คะแนนเสยีงเลอืกตัง้ จากตาราง 1 - 2 พบวา คณุลกัษณะ

ท่ัวไปของผู ไปใชสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง เปน

เพศหญิง รอยละ 54.9 ชวงอายุ 46 - 60 ป รอยละ 
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41.7 ระดับการศึกษาสวนใหญจบระดับประถมศึกษา 

รอยละ 43.7 อาชีพเกษตรกรรม รอยละ 37.4 และ

รายไดในชวงระหวาง 2,500 - 9,000 บาท รอยละ 

37.4 สําหรับการมีสวนรวมทางการเมือง พบวา ผูไป

ใชสิทธิเปนสมาชิกพรรคเพียงรอยละ 2.3 สมาชิกกลุม

แมบาน รอยละ 8.0 อาสาสมัครมูลนิธิตางๆ / อสม. /

สมาชิกชมรม / กรรมการหมูบาน รอยละ 22.6 และ

ไมไดเปนสมาชิกใดๆ ในทองถิ่นรอยละ 67.1 ไมเคย

บริจาคเงิน / สิ่งของแกพรรคการเมือง รอยละ 97.7 

มีสวนรวมไปรณรงคเลือกตั้งกับหนวยงานราชการ 

รอยละ 19.4 มีสวนรวมไปรณรงคกับพรรคการเมือง

รอยละ 4 และไมเคยไปรวมรณรงค รอยละ 76.6 

สําหรับการไปใชสิทธิลงคะแนนเลือกตั้งคร้ังนี้มีผูมาใช

สิทธิครั้งแรก รอยละ 5.1 นอกนั้นเปนผูที่มาใชสิทธิ

ทุกครั้งที่มีสิทธิลงคะแนนเลือกตั้งรอยละ 94.9

 เพศ ชาย 158 45.1

  หญิง 192 54.9

 อายุ 18-24 ป 27 7.7

  25-45 ป 92 26.3

  46-60 ป 146 41.7

  60 ปขึ้นไป 85 24.3

 การศึกษา ประถมศึกษา 153 43.7

  มัธยมศึกษาตอนตน 67 19.1

  มัธยมศึกษาตอนปลาย 72 20.6

  อนุปริญญา 32 9.1

  ปริญญาตรีหรือสูงกวา 26 7.4

 อาชีพ รับจางทั่วไป 69 19.7

  เกษตรกรรม 131 37.4

  คาขาย/อาชีพสวนตัว/พนักงานเอกชน/งานอิสระ 60 17.1

  ราชการ/พนักงานรัฐ/พนักงานของรัฐวิสาหกิจ 56 16.0

  ไมประกอบมีอาชีพ 34 9.7

 รายได ตํ่ากวา 2,500 บาท 83 23.7

  2,500 – 9,000 บาท 131 37.4

  9,001 -15,000 บาท 78 22.3

  15,001 – 25,000 บาท 36 10.3

  25,000 บาท ขึ้นไป 22 6.3

 ตัวแปร จํานวน รอยละ

ตาราง 2 

จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพสวนบุคคล ( n=350)
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สมาชิกเครือขายทางสังคม สมาชิกพรรคการเมือง 8 2.3

  สมาชิกกลุมแมบาน 28 8.0

  อาสาสมัครมูลนิธิตางๆ/อสม/ 79 22.6

  สมาชิกชมรม/กรรมการหมูบาน 

  ไมเปนสมาชิกใดๆในทองถิ่น 235 67.1

บริจาคเงิน/สิ่งของแก เคย 8 2.3

พรรคการเมือง              ไมเคย 342 97.7

มีสวนรวมรณรงคให มีสวนรวมไปรณรงคกับหนวยงานราชการ 68 19.4

ประชาชนไปเลือกตั้ง มีสวนรวมไปรณรงคกับพรรคการเมือง 14 4.0

  ไมเคยไปรวมรณรงค 268 76.6

ลงคะแนนเลือกตั้ง ไปทุกครั้งที่มีสิทธิ์ 332 94.9

  ไปปนั้นเปนปที่มีสิทธิครั้งแรก 18 5.1

 ตัวแปร จํานวน รอยละ

ตาราง 3

การมีสวนรวมทางการเมือง

 1.2  ระดับความคิดเห็นตอการตัดสินใจ

เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

จากตาราง 3 ระดบัความคดิเห็นตอการการตัดสนิ

ใจเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตามปจจัย 3 ดาน

ไดแก 1 ปจจัยดานพรรคการเมืองที่ผูสมัครสังกัด 2 

ปจจัยดานสวนบุคคลผูสมัคร และ 3 ปจจัยดานการ

สื่อสารทางการเมืองตอการเลือกตั้ง พบวา

  1.2.1 ปจจัยดานพรรคการเมืองที่ผู 

สมัครสังกัด พบวา คาเฉลี่ยระดับความคิดเห็นอยูใน

ระดับสูง ( คาเฉลี่ย = 3.5, SD = 0.6) พบวา องค

ประกอบที่มีคาเฉล่ียระดับความคิดเห็นอยูในระดับ

สูง คือ นโยบายพรรคการเมือง ตัวบุคคลที่พรรค

เลือกเปนนายกรัฐมนตรี ความนิยมชมชอบหัวหนา

พรรค ช่ือเสียงของพรรค และความเช่ือถือในระบบ

พรรค แสดงใหเห็นวาผู เลือกตั้งไปลงคะแนนเสียง

ดวยความ มีพันธะผูกพันทางการเมืองเปนแรงจูงใจ

ท่ีสําคัญ โดยมีเจตจํานงตองการใหพรรคการเมืองที่

ชืน่ชอบไดเปนตวัแทนเขาไปบรหิารประเทศ โดยเฉพาะ

ในจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน เพราะชื่น

ชอบนโยบายพรรค ซึ่งเห็นไดจากผลการเลือกตั้งเมื่อ

วันท่ี 3 กรกฎาคม 2554 ท่ีผานมา ผูเลือกต้ังตัดสิน

ใจลงคะแนนเสียงเลือกต้ังเลือกตั้งเพราะนโยบายของ

พรรคการเมืองมากที่สุด

  1.2.2  ปจจัยดานสวนบุคคลผู สมัคร 

พบวา คาเฉลี่ยระดับความคิดเห็นอยูในระดับสูง (คา

เฉลี่ย = 3.2, SD = 0.5) พบวา องคประกอบที่มีคา

เฉลี่ยระดับความคิดเห็นอยูในระดับสูง คือ ความเชื่อ

มัน่ในความรู/ความสามารถของผูสมคัร ผลงานในอดตี/

ทาํประโยชนใหทองถิน่ไว การมมีนษุยสมัพนัธดี/พบปะ

ประชาชนสมํ่าเสมอ เชน มางานศพ งานวันเกิด งาน

กีฬา งานจัดเลี้ยงตางๆ ผลการวิจัยบงชี้ใหเห็นวา  ใน

การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรท่ีผานมา พบวา 

ผูมีสิทธิเลือกตั้งลงคะแนนเสียงดวยตนเองใน   การ

เลือกตั้ง ไมไดเลือกผูสมัครเพราะเงิน แตเลือกจากผู
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สมัครที่เปนผูมีความรูความสามารถ การศึกษาอยูใน

ระดบัดี เปนผูสมคัรรบัเลอืกต้ังทีช่าวบานเคยพึง่พาและ

ฝากความหวงัได ลงพ้ืนทีห่าเสยีงออกพบปะประชาชน

สมํา่เสมอ และหากสงักดัพรรคการเมอืงทีผู่มสีทิธเิลอืก

ตั้งชื่นชอบจะเปนสองแรงบวกตอการตัดสินใจใหผู 

สมัครไดรับการเลือกตั้ง 

  1.2.3  ปจจัยดานการสื่อสารทางการ

เมืองตอการเลือกตั้ง พบวา มีคาเฉลี่ยระดับความคิด

เห็นอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 2.8, SD = 0.6) 

พบวา องคประกอบที่มีคาเฉลี่ยระดับความคิดเห็นอยู

ในระดบัสงู คอื การหาเสยีงผูสมคัร/หวัหนาพรรคมาพบ

ตามบาน การจัดเวทีปราศรัยหาเสียงการหาเสียงผาน

สัญลักษณทางการเมือง (brand) ผลการวิจัยแสดงให

เห็นวา บทบาทของการสื่อสารทางการเมืองมีอิทธิพล

ตอการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ขาวสารท่ี

ผู มีสิทธิเลือกตั้งไดรับเปนการอธิบายนโยบายและ

คุณสมบัติตางๆ ของผูสมัครของพรรคการเมือง ทั้งนี้ผู

มสีทิธเิลอืกตัง้สวนมากจะตดัสนิใจลงคะแนนเสยีงเลอืก

ตัง้ใหกบัผูสมคัรรบัเลอืกตัง้คนใดคนหนึง่กอนท่ีจะถึงวนั

เลอืกตัง้ ผานการรบัรูวาการสือ่สารทางการเมอืงตอการ

เลือกตั้งของพรรคการเมือง

ภาพ 1 โมเดลสมการโครงสราง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในจังหวัดภาค

 ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน” 
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คานํ้าหนักของ Regression Weight ปจจัยดาน
พรรคการเมืองที่ผูสมัครสังกัด ประกอบดวยตัวแปร 
1) นโยบายพรรค 2) นิยมชมชอบหัวหนาพรรค 3) ชื่อ
เสียงพรรค 4) ความเชื่อถือในระบบพรรค 5) พรรค
เกาแกของประเทศ 6) ขนาดพรรค (พรรคขนาดใหญ / 
กลาง / เล็ก) และ 7) ตัวบุคคลที่พรรคเลือกเปนนายก
รฐัมนตรี มคีาน้ําหนักของ Regression Weight เทากบั 
0.14 0.66 0.79 0.84 0.42 0.67 และ 0.62 ตามลําดับ 
ซ่ึงคานํ้าหนักของ Regression Weight ตั้งแต 0.6 
ถือวาอยูในระดับใชได ปจจัยดานสวนบุคคลผูสมัคร 
ประกอบดวยตัวแปร 1) การศึกษาสูงกวาผูสมัครคน
อื่น 2) เช่ือมั่นในความรู ความสามารถของผูสมัคร 
3) มีผลงานในอดีต / ทําประโยชนใหทองถิ่นไว 4) รูจัก
กนัเปนสวนตวั / เคยพึง่พาอาศยักนั 5) มนษุยสมัพนัธด ี/
พบปะประชาชนสมํ่าเสมอเชน มางานศพ งานวันเกิด 
งานกีฬางานจัดเลี้ยงตางๆ 6) มีชื่อเสียงทางสังคม เชน 
ดารา นักรอง นักกีฬาฯ มีคานํ้าหนักของ Regression 
Weight เทากับ 0.44 0.32 0.29 0.42 0.19 และ 0.33 
ตามลําดับ ปจจัยดานการสื่อสารทางการเมืองตอการ
เลือกตั้ง ประกอบดวยตัวแปร 1) การจัดเวทีปราศรัย
หาเสียง 2) การหาเสียงผานหัวคะแนน 3) การหาเสียง
ผานสัญลักษณทางการเมือง (brand) 4) การหาเสียง
ผูสมัคร/หัวหนาพรรคมาพบตามบาน 5) การหาเสียง
ผานวิทยุชุมชน/เสียงตามสาย/ทีวีทองถิ่น 6) การหา
เสียงผานหนังสือพิมพทองถิ่น 7) การหาเสียง ใบปลิว
โปสเตอร และแผนพับและ 8) การหาเสียงผานทาง
มอืถอื/อเีมล/สือ่อเิลก็โทรนคิ มคีานํา้หนกัของ Regres-
sion Weight เทากับ 0.69 0.48 0.72 0.58 0.54 0.48 
0.15 และ 0.54 ตามลําดับ 

คาน้ําหนักของ Squared Multiple Correlation 
ปจจัยดานพรรคการเมอืงทีผู่สมคัรสงักดั ประกอบดวย
ตัวแปร 1) นโยบายพรรค 2) นิยมชมชอบหัวหนา
พรรค 3) ชื่อเสียงพรรค 4) ความเชื่อถือในระบบ
พรรค 5) พรรคเกาแกของประเทศ 6) ขนาดพรรค 
(พรรคขนาดใหญ / กลาง / เลก็) และ 7) ตัวบคุคลท่ี

พรรคเลือกเปนนายกรัฐมนตรีเลือกตั้ง มีคานํ้าหนัก
ของ Squared Multiple Correlation เทากับ 0.02 
0.43 0.63 0.71 0.17 0.45 และ 0.38 ตามลําดับ 
ปจจัยดานสวนบุคคลผูสมัคร ประกอบดวยตัวแปร 
1) การศึกษาสูงกวาผูสมัครคนอื่น 2) เชื่อมั่นในความรู 
ความสามารถของผูสมัคร 3) มีผลงานในอดีต / ทํา
ประโยชนใหทองถิน่ไว 4) รูจกักนัเปนสวนตวั / เคยพึง่พา
อาศยักนั 5) มนุษยสมัพนัธด ี/ พบปะประชาชนสมํา่เสมอ 
เชน มางานศพ งานวันเกิด งานกีฬา งานจัดเล้ียง
ตางๆ 6) มชีือ่เสยีงทางสงัคม เชน ดารา นกัรอง นกักีฬาฯ  
มีคานํ้าหนักของ Squared Multiple Correlation 
เทากับ 0 .20 0.10 0.08 0.18 0.04 และ 0.11 ตาม
ลําดับ ปจจัยดานการสื่อสารทางการเมืองตอการ
เลือกตั้ง ประกอบดวยตัวแปร 1) การจัดเวทีปราศรัย
หาเสยีง 2) การหาเสยีงผานหวัคะแนน 3) การหาเสยีงผาน
สญัลกัษณทางการเมอืง (brand) 4) การหาเสยีงผูสมคัร /
หัวหนาพรรคมาพบตามบาน 5) การหาเสียงผานวิทยุ
ชุมชน/เสียงตามสาย / ทีวีทองถิ่น 6) การหาเสียงผาน
หนังสือพิมพทองถิ่น 7) การหาเสียง ใบปลิวโปสเตอร 
และแผนพบัและ 8) การหาเสยีงผานทางมอืถอื / อเีมล /
สื่ออิเล็กโทรนิค มีคานํ้าหนักของ Squared Multiple 
Correlation เทากับ 0.47 0.23 0.52 0.33 0.29 0.23 
0.02 และ 0.29 ตามลําดับ

ดังนั้นสรุปไดวา โมเดลสมการโครงสราง “ปจจัย
สําคัญที่มีอิทธิพลตอการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎรในจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน” 
เปนโมเดลที่สอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษที่สํารวจ
มา และสามารถหานํ้าหนักอิทธิพลของปจจัยไดจาก
คานํ้าหนักของ Regression Weight

2. ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ 
ผลการสมัภาษณ พบวา ปจจยัท่ีสาํคญัท่ีสดุท่ีทําให

ประชาชนผูมสีทิธอิอกเสยีงเลอืกตัง้ตดัสนิใจลงคะแนน
เสียงเลือกตั้งใหกับพรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือก

ตั้งคือ “นโยบายพรรค” 
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การอภิปรายผล
ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกตั้ง

สมาชิกสภาผูแทนราษฎร

 1.1 ปจจัยทางเพศ พบวา เพศชายกับเพศ

หญิงไมมีความแตกตาง สอดคลองกับการศึกษาของ 

Watsanawin, 2011; Supharp, 2014) 

 1.2  ปจจัยทางอายุ พบวา อายขุองประชากร

ที่ไปใชสิทธิเลือกตั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผู แทน

ราษฎรอยางมีนัยสําคัญ ประชากรในแตละกลุมชวง

อายุมีเหตุผลตอการไปใชสิทธิเลือกตั้งแตกตางกัน โดย

เฉพาะชวงอายุ 46 - 60 ป มีแนวโนมไปลงคะแนน

เสียงมากกวาผูอยูในวัยอื่น สอดคลองกับ Holland & 

Kensinger (2012) 

 1.3  ปจจัยทางการศึกษา พบวา ผูไปใชสิทธิ

เลือกตั้งสวนมากจบการศึกษาระดับประถมศึกษามี

สัดสวนไปเลือกตั้งสูงสุด ซ่ึงแตกตางกับการศึกษาของ 

กนกพร เสริฐศรี (Sertsri, 2010) พบวาผูมาใชสิทธิ

เลือกตั้งสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี แตการ

ศกึษาของกนกพร ศกึษาในพืน้ท่ีภาคเหนือ และเปนการ

เลือกตั้งซอม

 1.4  ปจจัยทางอาชพี พบวา ผูไปใชสทิธเิลอืก

ตั้งสวนใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรม สอดคลองกับ

กับการศึกษาของ Sertsri (2010)

 1.5  ปจจยัทางรายได พบวา รายไดสวนมาก

อยูในชวง 2,500 บาท - 9000 บาท ไมไดทาํใหเกดิความ

แตกตางในการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 

 1.6  สมาชิกเครือขายทางสังคม พบวา กลุม

ตวัอยางสวนใหญไมเปนสมาชกิใดๆ ในทองถิน่ ไมทาํให

เกิดความแตกตางในการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 

 1.7 การบริจาคเงิน / สิ่งของแกพรรคการ

เมือง พบวา เกือบทั้งหมดไมเคยบริจาค การบริจาค

เงิน / สิ่งของแกพรรคการเมืองกับผูที่ไมบริจาคใหกับ

พรรคการเมือง ไมทําใหเกิดความแตกตางในการไปใช

สิทธิเลือกตั้ง 

 1.8  การเขารวมรณรงคใหประชาชนไป

เลอืกตัง้ พบวา ประชากรสวนใหญไมเคยไปรวมรณรงค 

  

รูปแบบการไปใชสิทธิเลือกต้ังสมาชิกสภาผู แทน

ราษฎรของประชาชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ตอนบน

รูปแบบการไปใชสิทธิเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทน

ราษฎรของประชาชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ตอนบน ประกอบดวยตัวแปรอิสระ 3 ตัว คือ 1. ปจจัย

ดานพรรคการเมอืงทีผู่สมคัรสงักดั 2. ปจจยัดานบคุคล

ผูสมัคร 3. ปจจัยดานการสื่อสารทางการเมือง ดังนี้

1. ปจจัยดานพรรคการเมืองที่ผูสมัครสังกัด 

ผลจากการวิจัยไดแสดงใหเห็นถึง การไปใชสิทธิ

ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งเมื่อวันท่ี 3 กรกฎาคม 2554 

พบวา ผูไปใชสิทธิเลือกตั้งสวนใหญ ไดใหความสําคัญ

กับนโยบายของพรรคการเมืองเปนอันดับแรก รอง

ลงมาคือหัวหนาพรรค และสังกัดพรรคการเมืองที่

ผู เลือกตั้งชื่นชอบเปนสําคัญ โดยเลือกผู สมัครจาก

พรรคการเมืองที่มีขนาดใหญ เพราะสามารถนําแนว

นโยบายท่ีไดหาเสียงไวกอนการเลือกตั้งนําไปปฏิบัติ

ใหเกิดเปนผลไดจริง สอดคลองกับการศึกษาของ 

อารมณ กันพินัย (Kanphinai, 2012); McAllister 

(2016) และ Raccula (2016)

2. ปจจัยดานสวนบุคคลผูสมัคร 

พบวา ประชาชนผูกพันอยูกับผูสมัครรับเลือกตั้ง

อยางใกลชิดในลักษณะเครือญาติ ผูสมัครรับเลือกตั้ง

เปนผูที่ชาวบานฝากความหวังไว หรือตองพึ่งพาอาศัย

ได ผูเลือกตั้งจะเลือกผูสมัครวาจะใหความชวยเหลือ

หรือทํางานใหกับประชาชนไดอยางไร จึงตัดสินใจ

ไปลงคะแนนเลือกตั้งใหกับผู สมัคร สอดคลองกับ 

Chumroennitipong, 2014) และ Klofstad, 

Anderson & Nowickl (2015) 
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3. ปจจัยดานการส่ือสารทางการเมืองตอการ

เลือกตั้ง

พบวา สวนใหญชื่นชอบวิธีการหาเสียงของ

ผูสมคัร / หวัหนาพรรคมาพบตามบานอยูในระดบัมาก

และมากท่ีสุดรอยละ 47.1 สอดคลองกบัการศกึษาของ 

Chueynoo (2014) และ Pholkaset (2013)

การสือ่สารทางการเมอืงตอการเลอืกตัง้ ทาํหนาที่

เปนเสมือนสะพานในการเชื่อมโยงขอมูลตางๆ ของ

พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้งใหประชาชน

ไดรับรูและสนับสนุนใหประชาชนไดมีโอกาสในการ

พิจารณาสาระตางๆ ที่สอดคลองกับความมุงหวังของ

ผูเลือกตั้งกอนการตัดสินใจ

กลยทุธการสือ่สารของผูสมคัรรบัเลอืกต้ังทีอ่อกไป

เยี่ยมชาวบานในพื้นที่ตางๆ งานแตงงาน งานศพ งาน

วันเกิด งานวันกีฬา งานจัดเลี้ยงตางๆ นับไดวาเปนอีก

หนึ่งกลยุทธที่สําคัญของการตลาดทางการเมือง ช้ีให

เห็นวาประชาชนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกนั้นไมเพียงแค

ใหความสําคัญกับนโยบายของพรรคการเมืองนั้นๆ แต

ยังใหความสําคัญกับภาพลักษณดวย 

แนวทางการพัฒนากระบวนการเลือกตั้ งที่

สอดคลองกับการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ของประชาชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนให

เกิดผลสัมฤทธิ์มากยิ่งขึ้น

ผลการวิเคราะหในเชิงบูรณาการทั้งการวิจัย

เชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ แสดงใหเห็น

วาปจจัยท่ีสงผลตอความสัมฤทธิ์ผลของการเลือกต้ัง

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในภาคตะวันออกเฉียง คือ 

ปจจัยพรรคการเมืองของผูสมัครรับเลือกตั้ง โดยผู

สมัครรับเลือกตั้งตองมีความตั้งใจมุงมั่นในการทํางาน

โดยการออกพื้นท่ีพบปะเยี่ยมเยียนประชาชน และให

ความรูทางการเมืองเศรษฐกิจและสังคมแกประชาชน 

รวมท้ังคอยชวยเหลือและแกไขปญหารวมกับพี่นอง

ประชาชน อยางจริงใจและจริงจัง ตลอดจนการเปน

ผูแทนราษฎรในการรองทุกขและเรียกรองสิทธิตางๆ 

แทนประชาชน ที่สงผลตอความสัมฤทธิ์ผลของของ

การเลอืกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรในภาคตะวนัออก

เฉียงเปนอยางมากยิ่งกวาปจจัยอื่นๆ คือ การนํา

นโยบายที่ไดหาเสียงไวกอนการเลือกต้ังไปปฏิบัติ 

ไดแก นโยบาย 30 บาทรักษาทุกโรค นโยบายกองทุน

หมูบานละ1 ลานบาท เปนตน การที่พรรคการเมือง

นําเอานโยบายที่หาเสียงไวไปปฏิบัติ จนแกปญหาของ

ชาวบานไดจริง นํามาซึ่งความเชื่อม่ัน พรอมกับความ

คาดหวังนั่นคือความคาดหวังท่ีจะไดรับประโยชนจาก

นโยบาย อันเปนสวนสําคัญประการหนึ่งท่ีจะนําไปสู

ชัยชนะในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร

ขอเสนอแนะ
1. พรรคการ เมื องต  องปรับตั ว ให  เข  า กับ

สถานการณใหมที่เปลี่ยนแปลงไป เพื่อเปนตัวแทน

ทางการเมืองของประชาชนอยางแทจริง นโยบายเปน

ปจจัยสําคัญในการเลือก แมจะมีการเปลี่ยนแปลงผู

สมัคร แตประชาชนก็ยังเลือกพรรคการเมืองนั้นอยู

2.  ปจจัยทางดานผูสมัครรับเลือกตั้ง ผูสมัครรับ

เลอืกตัง้ตองดาํเนนิการทางการเมอืงในระดบัพืน้ที ่เพือ่

สรางความใกลชิดผูกพันกันกับประชาชน ออกพบปะ

เยี่ยมเยือนอยางสมํ่าเสมอ ซ่ึงสอดคลองกับวัฒนธรรม

ประเพณีและความเชื่อของคนอีสาน (culture)
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