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บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) วิเคราะหสภาพทั่วไปของบทบาทภาครัฐ ศักยภาพการแขงขัน 

และความรวมมอืระหวางหนวยงานภาครฐัและภาคเอกชน ในการพฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรมเครือ่ง

สาํอางไทย (2) ศึกษาอทิธพิลของ บทบาทภาครฐั ศกัยภาพการแขงขัน และความรวมมอืระหวางหนวยงานภาครฐั

และภาคเอกชน ในการพฒันาศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางไทย และ (3) เสนอแนวทางในการพฒันาศกัยภาพ

อตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทยใหมคีวามสามารถทางการแขงขนัในระดบันานาชาต ิใชวิธกีารวจิยัที ่ประกอบดวย

การวจิยัเชงิปริมาณและการวจิยัคุณภาพ ประชากรวจิยัเชงิปรมิาณ คอืผูประกอบการธรุกจิเคร่ืองสาํอางท่ีมขีนาด

กลางและขนาดยอมทั่วประเทศ จํานวน 2,899 ราย ไดตัวอยาง 323 ราย ใชแบบสอบถาม ในการสัมภาษณ

เชิงลึกสําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ มีจํานวน 8 คน เก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสัมภาษณ

ผลการวิจัย พบวา (1) บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการแขงขัน และการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ือง

สําอางไทยอยูในระดับมาก สวนความรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนอยูในระดับปานกลาง 

(2) บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการแขงขัน และความรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนมีอิทธิพลตอ

การพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม และ (3) แนวทางในการพัฒนาศักยภาพการแขงขันอุตสาหกรรม  โดยมีการ

สนับสนุนจากภาครัฐ และความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชนจะชวยสงเสริมใหเกิดการพัฒนาศักยภาพของ

ธุรกิจ แนวทางในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย ใหมีความสามารถในการแขงขัน คือ การที่

ผูประกอบการควรเนนการสรางนวตักรรม มีการพฒันาสนิคาเพือ่สรางความแตกตางและจดุแขง็ใหกบัผลติภณัฑ 

พัฒนากลยุทธการตลาดออนไลนเพื่อสื่อสารกับโลกภายนอก
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The Government Role in Thai Cosmetic Industry Potential Development

Abstract

This research article aims to (1) analyze general circumstance concerning the government 
roles, competitive potential and collaboration between government and private sector 

in Thai cosmetic industry’s potential development (2) study the influence of the government 
roles, competitive potential and collaboration between government and private sector on Thai 
cosmetic industry’s potential development and (3) propose a guideline for Thai cosmetic industry’s 
potential. This study was quantitative research and qualitative research. The population of the 
quantitative research were 2,899 owners of  small and medium cosmetic business in Thailand. 
The sample size was 323. The questionnaire was employed as a data collection tool. Eight key 
informants were interviewed in the qualitative research. Data collection tool was interview script.

Findings are as follows: (1) The government roles, competitive potential and Thai cosmetic 
industry’s potential development were at a much level. Collaboration between government and 
private sector were at a medium level. (2) The government roles, competitive potential and 
collaboration between government and private sector have influenced on Thai cosmetic industry’s 
potential development. (3) Guideline for Thai cosmetic industry’s potential development in order 
to attain competitiveness at an international level was that the business owners should emphasize 
on creation of innovation, product development to create product differentiation and strength as 
well as online marketing strategy development to communicate to the world. 

Keywords: Government Role; Competitive Potential; Cooperation Between Government and 
  Private Sectors.
Type of Article: Research Article

Cite this article as:
Pumchat, N., Fuangchan, S., Raktham, A., & Chirinang, P. (2020). The government role in 
 developing potential of Thai Cosmetics Industry. Ph.D. in Social Sciences Journal, 10(3), 

650-662. 

1 Doctor of Public Administration Program, Rajamangala University of Technology Rattanakosin
  96 Moo 3, Phutthamonthon Sai 5 Road, Salaya, Phutthamonthon, Nakhon Pathom, 73170, Thailand, 
  Email: iampretty.es@gmail.com
2,3,4 College of Innovation Management, Rajamangala University of Technology Rattanakosin

651

ผานการรับรองคุณภาพจากศูนยดัชนีการอางอิงวารสารไทย (TCI) อยูในกลุมที่ 2 สาขามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 10 ฉบับที่ 3 (กันยายน - ธันวาคม 2563)

1

3

Narumon Pumchat  Somporn Fuangchan
Aroon Raktham  Pensri Chirinang

2

4



วตัถุดบิท่ีใชในอตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางสวนใหญ

เปนวัตถดิุบทีต่องอาศยัเทคโนโลยชีัน้สงูในการผลติ ซึง่

ปจจุบันประเทศไทยมีอุตสาหกรรมการผลิตวัตถุดิบ

เพื่อใชในการผลิตเครื่องสําอางเพียงบางสวนเทานั้น 

ขณะเดียวกันกลุ มวัตถุดิบที่ผลิตไดภายในประเทศ

บางรายการก็ยังมีคุณภาพไมไดมาตรฐานเทาที่ควร

เมื่อเทียบกับวัตถุดิบที่นําเขาจากตางประเทศ อีกทั้ง

ยังมีปญหาดานมาตรฐานคุณภาพของวัตถุดิบที่ยังไม

สมํ่าเสมอมากนัก ทําใหผู ประกอบการสวนใหญจึง

ตองพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนหลัก 

นอกจากนี้ผูประกอบการขนาดกลางและเล็กจํานวน

ไมนอยก็ยังไมสามารถนําเขาวัตถุดิบไดโดยตรง เพราะ

ปริมาณที่สั่งตอรายไมมากพอ และไมสามารถรวบรวม

กันเพื่อสั่งซ้ือได ทําใหตองซ้ือผานผูนําเขาอีกตอหนึ่ง 

จึงสงผลใหการนําเขาวัตถุดิบเปนไปในลักษณะตลาด

ที่ผูกขาดกับผูนําเขาเฉพาะกลุม (Kasikorn Research 

Center, 2006)

นอกจากนั้น ผูประกอบการอุตสาหกรรมเครื่อง

สาํอางไทยสวนใหญ ไมไดมกีารขอข้ึนทะเบียนมาตรฐาน

จากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา จึงทําให

ผลิตภัณฑไมไดรับความไววางใจจากผูบริโภคในเรื่อง

ของคณุภาพและมาตรฐานความปลอดภยัและมจีดุออน

ตรงที่ขาดการสื่อสารแบรนดและทําตลาดอยางจริงจัง

แตที่สําคัญที่สุดคือมีปญหาดานการทําตลาดในตาง

ประเทศ ทัง้ๆ ทีผู่ประกอบธรุกจิหลายรายมกีารสงออก

สินคาไปวางจําหนายตางประเทศ YaoCheug (2016)

จะเห็นไดวาการดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่อง

สําอางไทยขนาดกลางและขนาดยอมนั้น ยังพบกับ

ปญหาอุปสรรคและขอจํากัดของการทําธุรกิจ และยัง

ตองการความชวยเหลือ สนับสนุนและสงเสริมจาก

ภาครัฐอยางตอเนื่อง ซึ่งหากภาครัฐสามารถกําหนด

กลยุทธท่ีเหมาะสม ก็จะเปนสิ่งท่ีผลักดันใหเกิดการ

พัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางไทยใหมี

ความสามารถในการแขงขัน

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
อุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางของไทยเปนธุรกิจ

ที่น าลงทุน โดยในป พ.ศ. 2559 การวิเคราะห

ของศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจมหาวิทยาลัย

หอการคาไทยจดัใหอตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางของไทย

ถูกจัดอันดับใหเปน 1 ใน 10 ธุรกิจที่นาลงทุนประจําป 

2559 เนื่องจากวาปจจุบันมีการเผยแพรผานสื่อสังคม

ออนไลนทําใหเกิดการรับรูและลอกเลียนแบบในเรื่อง

ของสุขภาพและความสวยงามของผูบริโภคอยางแพร

หลายจึงทําใหธุรกิจมีการเติบโตและขยายตัวอยางตอ

เนื่องอีกทั้งในชวงที่ผานมายังพบวามูลคาการสงออก

สินคาประเภทเครื่องสําอางไปยังกลุมประเทศ CLMV 

(กัมพูชา ลาว เมียนมาและเวียดนาม) มีแนวโนมเพิ่ม

สูงขึ้นเชนกันเน่ืองจากเครื่องสําอางแบรนดไทยไดรับ

ความนิยมและเปนที่ยอมรับในดานคุณภาพจึงถือเปน

อีกหนึ่งชองทางที่ทําใหผู ประกอบการไทยสามารถ

ทําการตลาดและเปนศูนยกลางในการกระจายสินคา

ไปยังกลุมประเทศ (Cambodia-Laos-Myanmar-

Vietnam—CLMV) (Department of Business 

Development, 2016) 

ประเทศไทยเปนสมาชกิของอาเซยีน อตุสาหกรรม

เครื่องสําอางไทยตองเผชิญกับความทาทายหลาย

ประการ เชน อาเซียนมีการลดภาษีสินคานําเขาใน

หมวดเครือ่งสําอางเหลอืศนูยในป พ.ศ. 2553 นอกจาก

นี้ไทยยังตองปฏิบัติตามขอตกลงวาดวยแผนการปรับ

กฎระเบียบเคร่ืองสําอางใหสอดคลองกันใน กลุ ม

ประเทศสมาชกิอาเซียน (Agreement on the ASEAN 

Harmonized Cosmetic Regulatory Scheme) ที่มี

การจัดทําขึ้นในป พ.ศ. 2551 นอกจากนี้ไทยยังเผชิญ

กับความทาทายในดานอื่นๆ เชน ภาษี การนําเขา

วตัถดุบิบางรายการและตนทนุการผลติโดยรวมสงูกวา

ประเทศ การวิจัยและพัฒนา รวมถึงการพัฒนาดาน

การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑในประเทศ (Office of 

Small and Medium Enterprise Promotion, 2016)
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ผูวจิยัจงึสนใจทีจ่ะศกึษาถงึบทบาทภาครฐัในการ

พฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทยศักยภาพ

การแขงขันของอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางไทยความ

รวมมอืระหวางผูประกอบการหนวยงานทัง้ภาครฐัและ

ภาคเอกชนในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่อง

สําอางไทยรวมถึงแนวทางในการยกระดับศักยภาพ

อตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทยใหมีความสามารถในการ

แขงขันกบัตลาดตางประเทศและผูวจัิยหวงัเปนอยางยิง่

วาจะเปนสวนหน่ึงในการสรางโอกาสใหอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางของไทยเติบโตอยางมีประสิทธิภาพเพิ่ม

มากยิ่งขึ้น อันจะนําไปความสําเร็จในอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางของผูประกอบการไทยในระยะยาว ซึ่งไม

เฉพาะแตตลาดในประเทศเทาน้ัน แตยงัรวมถงึตลาดใน

ระดับโลกอีกดวย

วัตถุประสงคของการวิจัย
1.  วิเคราะหสภาพทั่วไปของ บทบาทภาครัฐ 

ศักยภาพการแขงขัน และความรวมมือระหวางหนวย

งานภาครัฐและภาคเอกชน ในการพัฒนาศักยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย

2.  อิทธิพลของ บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการ

แขงขัน และความรวมมือระหวางหนวยงานภาครฐัและ

ภาคเอกชน ในการพฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรมเครือ่ง

สําอางไทย

3.  แนวทางในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย ใหมีความสามารถในการแขงขัน

ขอบเขตการวิจัย
1.  ขอบเขตดานเน้ือหา ตัวแปรอิสระ ไดแก 

บทบาทภาครฐั ศกัยภาพการแขงขนั และความรวมมอื

ระหวางภาครัฐและภาคเอกชน ตัวแปรตาม ไดแก การ

พัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย

2.  ขอบเขตดานประชากรและตวัอยาง ประชากร

ที่ใชในการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรที่ใชในการวิจัย

ในคร้ังนี้ ไดแก ผูประกอบกิจการธุรกิจอุตสาหกรรม

เครื่องสําอาง ทั้งที่เปนนิติบุคคลและหางหุนสวนจํากัด 

ในระดับ SMEs และอยูในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลจํานวนทั้งสิ้น 2,899 บริษัท (ขอมูลสํานัก

สงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขยาดยอม เดือน

มีนาคม พ.ศ. 2561) เปนขอมูลปลาสุด ตัวอยางใช

จํานวน 323 บริษัท โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบ

หลายขั้นตอน (multi-stage sampling)

ประชากรท่ีใชในการวิจัยเชิงคุณภาพ ไดแก 

ตัวอยางใชวิธีคัดเลือกผูใหขอมูลสําคัญเพื่อใชในการ

สัมภาษณเจาะลึก รวมทั้งสิ้น จํานวน 8 ทาน แยกเปน 

2 กลุมประเภท ประกอบไปดวย กลุมที่ 1 ตัวแทนจาก

ภาครฐัทีเ่กีย่วของกบัการพฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย จํานวน 4 ทาน และกลุมที่ 2 ตัวแทน

ของผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม

อุตสาหกรรมเครื่องสําอาง จํานวน 4 ทาน

3.  ขอบเขตดานพื้นที่ การศึกษาครั้งนี้กําหนด

พื้นที่เฉพาะกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ
1.  ภาครฐัทราบถึงแนวทางในการพฒันาศกัยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย

2.  ผูประกอบการเครื่องสําอางไทยไดทราบถึง

แนวทางในการพัฒนาศักยภาพการแขงขัน

3.  ผูประกอบการธรุกจิอุตสาหกรรมเครือ่งสาํอาง

ไทยไดทราบถึงแนวทางในความรวมมือระหวางภาค

รัฐและภาคเอกชนในการพัฒนาศักยภาพการแขงขัน

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย

4.  ผู ประกอบการเครื่องสําอางไทยไดทราบ

ถึงองคประกอบในการพัฒนาศักยภาพการแขงขัน

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
บทบาทภาครัฐ จากความสําคัญของธุรกิจ SMEs 

หลายหนวยงานไดตระหนักถึงศักยภาพในการเปน

ธุรกิจพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจทั้งในระดับ

จุลภาคและระดับมหาภาคแลวน้ัน ทําใหหนวยงาน

ตางๆ โดยเฉพาะหนวยงานภาครัฐบาลเริ่มใหความ

สนใจ มกีารศกึษาวจิยัเกีย่วกบัธรุกจิ SMEs และใหการ

สนับสนุนรวมถึงการชวยเหลือธุรกิจนี้ ทั้งนี้ โดยคํานึง

ถึงการปรับปรุงประสิทธิภาพ ประสิทธิผล การอยู

รอด และการเติบโตของธุรกิจเปนสําคัญสําหรับความ

ชวยเหลือจากหนวยงานของรัฐที่พบไดทั้งในและตาง

ประเทศ ดังนี้ (Klaprasert, 2010)

1.  ดานเงินทุน เงินทุนมีผลอยางยิ่งตอการเติบโต

และความอยูรอดของธุรกิจ อยางไรก็ตามการเขาถึง

แหลงเงินทุน ถือเปนปญหาสําคัญสําหรับ SME ไทย

มาอยางยาวนาน เปนผลจากขอจํากัดท้ังดานความไม

พรอมของผูประกอบการ หลักเกณฑที่ไมยืดหยุนของ

สถาบันการเงิน ดานประเภทของเงินทุนในประเทศที่

ไมมีความหลากหลายและไมตอบสนองความตองการ

ของธุรกิจในแตละชวงการเติบโต ทั้งนี้ พบวา ผู 

ประกอบการทีต่องเผชญิปญหาการเขาถงึแหลงเงนิทนุ

สวนใหญ มแีนวโนมทีจ่ะปดกจิการและบางกลุมตองรบั

ภาระจากตนทนุการกูยมืทีส่งูเกนิไป ซึง่ถอืเปนอปุสรรค

สําคัญตอการเติบโตของธุรกิจ (Office of Small and 

Medium Enterprise Promotion, 2016, p. 40)

2.  การสงเสริมการตลาด สําหรับนโยบายที่เกี่ยว

กับการสงเสริม SMEs ดานการตลาดของหนวยงาน

ตางๆ นับเปนสิง่สําคญัและจะขาดเสยีไมได ปญหาสวน

ใหญของผูประกอบการ SMEs คือ มีขอจํากัดทางดาน

การเขาถึงขอมูลขาวสารดานการตลาด การรวบรวม

และเผยแพรขาวสารขอมูลการตลาดของผลิตภัณฑ 

แตละชนิดในตลาด หนวยงานทีเ่กีย่วของควรจัดการฝก

อบรมวธีิการเขาถงึขาวสารขอมลูการตลาด และวธิกีาร

ทางดานการโฆษณาจาํหนายสนิคาโดยทางอนิเทอรเน็ต

ใหแก ผูประกอบการ SMEs (Klaprasert, 2010)

3.  การสงเสรมิเทคโนโลย ีการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ

ของประเทศในสภาวะการแขงขันท่ีรุนแรงเชนทุกวัน

นี้ จําเปนที่จะตองใหความสําคัญอยางมากกับเร่ือง

การพัฒนาผลิตภาพเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหกับ 

SME เพื่อสงเสริมใหเกิดการสรางมูลคาเพิ่มและยก

ระดับ มูลคาใหกับสินคาและบริการ (moving up 

the value chain) ตลอดจนเปนเครื่องมือที่ชวยเสริม

สรางให SME สามารถแขงขันมากขึ้นทั้งในและตาง

ประเทศ ซึ่งจะนําไปสูการเสริมสรางศักยภาพและเพิ่ม

ขดีความสามารถในการแขงขนัให กบัประเทศเพือ่ปรบั

โครงสรางเศรษฐกิจใหหลุดพนจากกับดักประเทศท่ีมี

รายได ปานกลาง และมคีวามเจรญิกาวหนาทัดเทียมกบั

ประเทศพัฒนาแลว (Office of Small and Medium 

Enterprise Promotion, 2016, p. 34)

ความรวมมอืระหวางภาครฐักบัภาคเอกชนในการ

พฒันาอตุสาหกรรม ภาครัฐมบีทบาทสาํคญัอยางยิง่ใน

การเปนผูนําการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ท้ังใน

เรื่องของการพัฒนายุทธศาสตร การสนับสนุนทางการ

เงิน และความชวยเหลือในการบริหารจัดการ โดยภาค

เอกชนตองสามารถเชื่อมโยงและรวมมือกับภาครัฐใน

การกาํหนดทศิทางและยทุธศาสตรการพฒันาประเทศ

ท่ีถูกตองในขณะท่ีภาคเอกชนมีบทบาทในการกําหนด

ทิศทางของประเทศในดานเศรษฐกิจ ทั้งน้ีภาครัฐตอง

อาศัยพลังที่แข็งแกรงของภาคเอกชนในการพัฒนา

เศรษฐกิจเนื่องจากภาคเอกชนคือความหวังอันสําคัญ

ที่จะชวยผลักดันใหประเทศสามารถพัฒนากาวไปขาง

หนาได เพราะภาคเอกชนเพียบพรอมทั้งทรัพยากร

และความสามารถ ภาครฐัจงึตองรวมมอืกบัภาคเอกชน

ในการพฒันาความสามารถของภาคเอกชนทัง้เลก็และ

ใหญใหพรอมรับกับการแขงขันในระดับประเทศ และ

ภาคเอกชนก็ตองอาศัยภาครัฐในการริเริ่มและใหการ

สนับสนุนในกิจกรรมที่มีความสําคัญซึ่งภาคเอกชนไม

อาจจะกระทําไดโดยลําพัง (Mueangwong, 2016)
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การวิเคราะหศักยภาพการแขงขัน (SWOT) การ

วิเคราะห SWOT หรือการวิเคราะหศักยภาพการ

แขงขันเปนการประเมินสถานการณที่สงผลกระทบ

ตอธุรกิจ ใชเปนเคร่ืองมือในการชวยกําหนดจุดแข็ง

และจุดออนจากสภาพแวดลอมภายใน โอกาสและ

อุปสรรคจากสภาพแวดลอมภายนอก ตลอดจนผล

กระทบท่ีมีศักยภาพจากป จจัย เหล านี้ ต อภาค

อุตสาหกรรม โดยกําหนดแนวทางกลยุทธเพ่ือใช

ประโยชนจากจุดแข็งหรือโอกาส และลดจุดออน หรือ

ภัยคุกคาม โดยองคประกอบของการทํา SWOT และ

การวิเคราะหแบบยอนกลับหรือ TOWS ประกอบ

ดวย (Kasetsart University, Center for Strategic 

and Operations Management Research, 2016, 

pp. 1-5)

1.  จุดแข็ง (strength) หมายถึง ทรัพยากรดาน

ตางๆ ที่ไดเปรียบหรือสวนที่เข็มแข็งภายในองคกรที่

สามารถใชประโยชนเพื่อผลักดันใหองคกรสามารถ

ดําเนินงานบรรลุวัตถุประสงคและภารกิจของ องคกร 

เชน ดานโครงสราง ดานระบบงาน ดานบุคลากร ดาน

งบประมาณ ดานวัสดุอุปกรณ ดานกฎหมาย

2.  จดุออน (weakness) หมายถงึ ขอเสยีเปรยีบ 

ขอผิดพลาดในองคกรที่เปนขอดอยหรือเปนขอจํากัด 

ตางๆ ที่สงผลใหไมบรรลุวัตถุประสงคและภารกิจของ

องคกร เชน ดานโครงสราง ดานระบบงาน ดานบคุลากร 

ดานงบประมาณ ดานวัสดุอุปกรณ ดานกฎหมาย 

3. โอกาส (opportunity) หมายถงึ สถานการณ

หรือปจจัยที่เกิดจากสภาพแวดลอมที่มีลักษณะเกื้อกูล 

ตอการบรรลุวัตถุประสงคและภารกิจขององคกร เชน 

สภาพแวดลอมภายนอกทั่วไป ไดแกดาน เศรษฐกิจ 

ดานสังคม ดานการเมือง ดานเทคโนโลยี เปนตน 

สภาพแวดลอมการดําเนินงาน ไดแก ดานลูกคา ดาน

สถานภาพการแขงขัน ดานผูสนับสนุนปจจัย ดาน

แรงงาน ดานสถานการณ นานาชาติ

4. อุปสรรค (threat) หมายถึง สถานการณหรือ

ปจจัยท่ีเกิดจากสภาพแวดลอมภายนอกท่ีมีลักษณะ 

เปนอุปสรรคขัดขวาง หรือทําใหเกิดผลเสียหาย ผล

กระทบในทางลบตอการบริหารงานขององคกร เชน 

สภาพแวดลอมภายนอกท่ัวไป ไดแก ดานเศรษฐกิจ 

ดานสังคม ดานการเมือง ดานเทคโนโลยี เปนตน 

สภาพแวดลอมการดําเนินงาน ไดแก ดานลูกคา ดาน

สถานภาพการแขงขัน ดานผูสนับสนุน ปจจัยดาน

แรงงาน ดานสถานการณนานาชาติ

ความไดเปรียบในการแขงขัน องคการที่เต็มไป

ดวยความไดเปรียบในการแขงขันจะพัฒนาและรักษา

ผลงานไดอยางยัง่ยนืของระดับผลการปฏิบัตงิาน ซึง่จะ

แปรผลออกมาเปนผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ 

(GDP) โอกาสในการไดทํางาน และความมั่งคั่งของ

ประชาชน จากมุมมองของเศรษฐศาสตรมหภาค แต

ถาจากมมุมอง ของผูประกอบการ องคการทีเ่ตม็ไปดวย

ความไดเปรยีบในการแขงขนัตองการใหกจิการอยูรอด

ไดตลอดการแขงขัน และบรรลเุปาหมายท่ีเปนสวนแบง

ตลาดรวมไปถึงผลกําไร ความสําเร็จขององคการที่เต็ม

ไปดวยความไดเปรียบในการแขงขันจะถูกวัดดวยหลัก

เกณฑ ทั้งวัตถุวิสัยและหลักเกณฑอัตวิสัย หลักเกณฑ

วัตถุวิสัยจะรวมอัตราผลตอบแทนจาก การลงทุน สวน

แบงตลาด ผลกําไร และยอดขาย ขณะท่ีหลกัเกณฑทาง

อัตวิสัย จะรวมความสามารถทําใหลูกคาพึงพอใจ และ

คุณภาพของการบริการดีขึ้น (Barney, 2002, p. 20)
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กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

ภาพ 1  กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

จากกรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย พบวา 

ตัวแปรอิสระ ประกอบไปดวย บทบาทภาครัฐ ซึ่งมี

องคประกอบ การสงเสริมดานเงินทุน การสงเสริมการ

ตลาด และการสงเสริมเทคโนโลยี สวนศักยภาพการ

แขงขัน ซึ่งมีองคประกอบจุดแข็ง จุดออน โอกาสและ 

อุปสรรค และปจจัยดานความรวมมือระหวางภาครัฐ

และภาคเอกชน ซ่ึงมอีงคประกอบการวางแผนนโยบาย 

และการแกปญหา สวนตัวแปรตาม ประกอบไปดวย 

การพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย ซึ่ง

มีองคประกอบการเงิน การตลาด และองคกร 

ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยครั้งนี้ใชวิธีการวิจัยแบบผสม ประกอบ

ดวย การวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative approach) 

ประชากรและตัวอยาง ประชากร คือผูประกอบการ

อุตสาหกรรมท่ีมีขนาดกลางและขนาดเล็ก จํานวน 

2,899 ราย กลุมตัวอยางของการวจิยั 323 ราย ซึง่ผูวจิยั

ใชเทคนิคการสุมหลายขั้น สวนการเก็บรวบรวมขอมูล 

ใชการสงลิงคแบบสอบผานทางอีเมลไปยังตัวอยาง

และ ใชการเกบ็ขอมลูจากตวัอยางโดยตรงจากการตอบ

แบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ใชการ

วิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics) 

ไดแก คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และสถิติอางอิง (inferential statistics) 

ใชสถิติการวิเคราะหถดถอยพหุปกติ (ordinary 

multiple regression analysis) และสถิติการ

วิเคราะหเสนทางความสัมพันธ (path analysis) 

และการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative approach) 
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กลุมผูใหขอมูลหลักสําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ 

ตัวแทนจากภาครัฐที่เก่ียวของกับการพัฒนาศักยภาพ

อตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทย จํานวน 4 หนวยงานและ

ตวัแทนของผูประกอบการธรุกจิอตุสาหกรรม จํานวน 4 

หนวยงาน รวมจาํนวน 8 ทาน เครือ่งมอืทีใ่ชในการเกบ็

รวบรวมขอมูล คือแบบสัมภาษณ (Interview) โดยใช

การสัมภาษณแบบเจาะลึก และใชการวิเคราะหขอมูล

แบบอุปนัยหรือเชิงตรรกะ (inductive analysis)

ผลการวิจัย
การวิเคราะหขอมูลพื้นฐาน พบวา เพศหญิง 

คิดเปนรอยละ 72.5 รองลงมาเปนเพศชาย รอยละ 

27.5 ลักษณะของกิจการของผูประกอบการที่ตอบ

แบบสอบถามสวนใหญเปนกิจการของคนไทยคิดเปน

รอยละ 94.5 รองลงมาเปนลักษณะกิจการรวมทุนกับ

ตางชาติคิดเปนรอยละ 5.5 ผูตอบแบบสอบถามสวน

มากมีระยะเวลาในการดําเนินกิจการ มากที่สุดที่ 10 

ปขึ้นไป รองลงมาการดําเนินกิจการที่ระยะเวลา 5-10 

ป และตํ่ากวา 5 ป ตามลําดับ ผูตอบแบบสอบถามสวน

มากจบการศึกษาระดบัปรญิญาตร ีรอยละ 52.2 รองลง

มาจบ ปรญิญาโทหรอืสงูกวา รอยละ 33.9 รองลงมาจบ

การศกึษาระดบัอนปุรญิญาตร ีรอยละ 10.8 ตามลาํดบั 

ผู ตอบแบบสอบถามสวนมากมีรายได 1,000,000-

5,000,000 บาท/ป คิดเปนรอยละ 31.9 รองลงมามี

รายไดมากกวา 10,000,000 บาท/ป ข้ึนไป รอยละ 21.9 

และนอยท่ีสุด คือ มีรายไดตํ่ากวา 100,000 บาท/ป 

คิดเปนรอยละ 5.6

ตาราง 1

คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และคาสัมประสิทธิ์ความนาเชื่อถือของตัวแปรในการศึกษา

 -  บทบาทภาครัฐ  3.60 .85914 320 .6389 มาก

 -  ศักยภาพการแขงขัน 3.91 .49109 314 .7074 มาก

 -  ความรวมมือระหวางภาครัฐและ

  ภาคเอกชน 3.22 .95831 322 .6830 ปานกลาง

 - การพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

  เครื่องสําอางไทย 3.66 .64468 318 .6488 มาก

  ตัวแปร คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบน ตัวอยาง คาสัมประสิทธิ์ แปลคา

    มาตรฐาน  ความเชื่อถือ

ผลการวิเคราะหดวยสถิติคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยง

เบนมาตรฐานพบวา ผลการตัวอยางมีความคิดเห็นตอ

บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการแขงขัน และการพัฒนา

ศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางไทย ในภาพรวม

อยูในระดับมาก แตมีความคิดเห็นตอ ความรวมมือ

ระหวางหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน ในภาพรวม

อยูในระดับปานกลาง
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ตาราง 2

ผลการทดสอบสมมุติฐาน

 - คาคงที่ 1.057 .242  4.363 .000***

 - บทบาทภาครัฐ .158 .042 .212 3.805 .000***

 - ศักยภาพการแขงขัน .374 .069 .284 5.446 .000***

 - ปจจัยดานความรวมมือระหวางภาครัฐ

  และภาคเอกชน .178 .035 .267 5.034 .000***

 ตัวแปร b Std. Error Beta t Sig

R =.594, R2= .346, SEE =.52079, F= 54.779, sig =.000

คานัยสําคัญทางสถิติ * < 0.05., **< 0.001., *** = 0.000

จากตาราง 2 พบวา บทบาทภาครัฐ ศักยภาพ

การแขงขัน และความรวมมือระหวางภาครัฐและภาค

เอกชน สงผลตอการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ภาพ 2  บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการแขงขัน ความรวมมือระหวางภาครัฐและภาคเอกชน
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จากภาพที่ 2 พบวา บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการ

แขงขนั ความรวมมอืระหวางภาครฐัและภาคเอกชนสง

ผลตอการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอาง

ไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

3.  แนวทางในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย ใหมีความสามารถในการแขงขัน

 3.1 ดานบทบาทของภาครัฐ กฎหมายที่ทาง

ภาครัฐออกมาควรที่จะเขามา ไมควรกระทบตอการ

เพ่ิมตนทุนของผูประกอบการชวยผูประกอบการ แต

ควรสงเสริมใหผูประกอบธุรกิจเครื่องสําอางมีความได

เปรียบทางการแขงขัน

 3.2 ดานความรวมมือระหวางภาครัฐกับ

เอกชน ตองมีภาคเอกชนหรือภาคสถาบันวิจัยเขา

มาชวยในการพัฒนา โดยที่รัฐควรใหงบประมาณ

สถาบนัวิจยัในสวนของการพฒันาและคดิคนนวตักรรม

ที่ชวยใหผู ประกอบธุรกิจเครื่องสําอางเกิดความได

เปรียบทางการแขงขัน

 3.3 ดานการพัฒนาศักยภาพ การยกระดับ

อัพเกรดอุตสาหกรรมจะตองมีการทําวิจัยและพัฒนา

เพื่อเพิ่มศักยภาพการแขงขัน ตองมีการทํา SWOT จะ

ไดทราบจดุแขง็ จดุออน โอกาส และอปุสรรคของธรุกิจ

การอภิปรายผล
1. วิเคราะหสภาพทั่วไปของบทบาทภาครัฐ 

ศักยภาพการแขงขัน และความรวมมือระหวางหนวย

งานภาครัฐและภาคเอกชน ในการพัฒนาศักยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย

 1.1 สภาพทั่วไปของบทบาทภาครัฐ พบวา

ภาพรวมอยูในระดับมาก เนื่องจากการที่จะพัฒนา

ศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทยใหมีศักยภาพ

ในการแขงขันในทุกๆ ดานนั้น ตองไดรับการสนับสนุน

จากหนวยงานที่มีอํานาจในการกําหนดนโยบาย

อยางมาก ซึ่งหนวยงานที่มีอํานาจและเปนหนวยงาน

ที่สามารถกําหนดทิศทางการการพัฒนาศักยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทยคงตองเปนหนวยงาน

ภาครัฐ สอดคลองกับ Phuiboonwongsakul (2015) 

ศึกษาพบวา นโยบายของภาครัฐสงผลใหเกิดปจจัย

ดานบวก โดยภาครัฐไดกําหนดนโยบาย ยุทธศาสตร 

มาตรการและงบประมาณในการสนบัสนนุ ดานการเขา

ถึงแหลงเงินทุน ดานการพัฒนาและสงเสริมนวัตกรรม

ในการเพิม่ขดีความสามารถทางการแขงขนั ดานปจจยั

เอื้อในการดําเนินธุรกิจ ดานการตลาด เปนตน

 1.2  สภาพทั่วไปของศักยภาพการแขงขัน 

พบวาภาพรวม อยูในระดับมาก เนื่องจากธุรกิจเครื่อง

สําอางเปนธุรกิจท่ีมีการเจริญเติบโตมาก เปนหนึ่งใน

ธุรกิจท่ีมีการลงทุนในระดับตนๆ ซึ่งเมื่อมีคูแขงเปน

จาํนวนมากผูประกอบตองใหความสาํคญัในการพฒันา

สินคาของตนเองใหมีความแตกตางจากคูแขงในทุกๆ 

ดาน ตองความสามารถหรือความไดเปรียบในการ

แขงขันของอตุสาหกรรมอนัมผีลตอการพฒันาและปรบั

ตัวของอุตสาหกรรมนั้นๆ โดยมี 4 องคประกอบสําคัญ 

ไดแก จดุแขง็ จดุออน โอกาส และอปุสรรคดานจดุแขง็

ภาพรวมอยูในระดบัมาก เมือ่พจิารณาเปนรายขอพบวา 

เร่ืองดําเนินการขอจดแจงเครื่องสําอางถูกตองตามท่ี

กฎหมายกาํหนด เพราะการดาํเนนิการขอจดแจงเครือ่ง

สําอางถูกตองตามท่ีกฎหมายกําหนด ถือวาเปนการ

สรางจุดแข็งของสินคาวามีความมีมาตรฐานการผลิตที่

ถูกตอง สรางความเชื่อมั่นใหแกกลุมลูกคาไดเปนอยาง

ด ีในสวนเรือ่งทานพฒันาศกัยภาพของพนกังานในดาน

ตางๆ อยางสมํ่าเสมอ เพราะการพัฒนาศักยภาพของ

พนักงานในดานตางๆ จะสามารถเพิ่มประสิทธิภาพใน

ดานตางๆ ใหแกองคกรได เรื่องทานทําการวิจัยพัฒนา

ผลิตภัณฑใหเปนที่ตองการของตลาดอยูเสมอ เพราะ

การวจิยัพฒันาผลติภณัฑใหเปนท่ีตองการของตลาดอยู

เสมอถือวาเปนจุดแข็งในการประกอบกิจการ สามารถ

เพ่ิมยอดจําหนายสินคาใหกิจการไดเปนอยางดี เรื่อง

การใชวัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติในการผลิตเคร่ือง

สําอาง เพราะหากกิจการสามารถนําวัตถุดิบที่มาจาก
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ธรรมชาติในการผลิตเครื่องสําอางจะสามารถสรางจุด

แข็งใหแกผูประกอบการได และทานมเีงินทนุหมนุเวยีน

ในธุรกิจอยางคลองตัวสูง เพราะการที่อุตสาหกรรมมี

เงินทุนหมุนเวียนในธุรกิจอยางคลองตัวสูงจะเปนจุด

แข็งในการพัฒนาสินคาได

 1.3 สภาพทั่วไปของความรวมมือระหวางภาค

รัฐและภาคเอกชน พบวาภาพรวมอยูในระดับปาน

กลาง เน่ืองจากการรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐ

และภาคเอกชนในการวางแผนพัฒนาอุตสาหกรรม

เคร่ืองสาํอางในปจจบุนัมคีวามรวมมอืกนัคอนขางนอย 

ทําใหไมสามารถกําหนดแนวทางรวมกันในการพัฒนา

อตุสาหกรรมเคร่ืองสําอาง หนวยงานภาครฐัควรจะเปด

ชองการในการใหเอกชนไดเขารวมมากขึ้น สอดคลอง

กับ Kunpalin (2007) พบวา การดําเนินการของภาค

รัฐยังเปนไปในเชิงรับและไมมีการบูรณาการความรวม

มืออยางจริงจังในสวนของภาครัฐและระหวางภาครัฐ

กับภาคเอกชนในระดับตางๆ ลวนสงผลใหการพัฒนา

และแกปญหาตองไดรับความรวมมอืจากองคการหลาย

ฝายทั้งภาครัฐและภาคเอกชน

 1.4 สภาพทั่วไปของการพัฒนาศักยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย พบวาภาพรวมอยูใน

ระดับมาก เพราะการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย หากจะไดผลอยางประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลตองอาศัยความรวมมือจากหลากหลาย

ภาคสวน โดยเฉพาะภาครัฐตองใหโอกาสใหภาคเอกชน

ไดเขารวมกําหนดทิศทางและนโยบายรวมกัน

2. อิทธิพลของ บทบาทภาครัฐ ศักยภาพการ

แขงขัน และความรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐ

และภาคเอกชนในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย

 2.1 อิทธิพลของบทบาทภาครัฐสงผลตอ

การพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย 

เนื่องจากการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเคร่ือง

สําอางไทย ตองไดรับการสนับสนุนจากบทบาทภาค

รัฐ เนื่องจากภาครัฐจะเปนผูกํากับดูแล ออกกฎหมาย

แนวทางปฏิบัติตางๆ หากหนวยงานที่เกี่ยวของออก

ขอปฏิบัติที่มีความชัดเจน กฎหมายตางๆ ที่สามารถ

ปฏบัิตไิดจรงิ การพฒันาอตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทย 

ก็จะพัฒนาไดอยางตอเนื่อง สอดคลองกับ Kasikorn 

Research Center (2006) ท่ีกลาวถึง บทบาทของ

ภาครฐันบัเปนปจจยัหนึง่ทีม่คีวามสาํคญัในการกาํหนด

ศักยภาพการแขงขันทางอุตสาหกรรม เนื่องจาก

นโยบาย ยุทธศาสตร มาตรการกฎหมาย กฎระเบียบ 

อัตราภาษี และมาตรฐานตางๆ ที่ภาครัฐกําหนดนั้น

สามารถเปนทั้งปจจัยสนับสนุน และปจจัยเสี่ยงของ

อุตสาหกรรม

 2.2 อิทธิพลของศักยภาพการแขงขันสงผล

ตอการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง

ไทย เพราะ การพัฒนาศักยภาพการแขงขันใหแก

ผูประกอบการถือวาเปนจุดสําคัญมากในการพัฒนา

ศกัยภาพอตุสาหกรรมเครือ่งสาํอางไทย หากผูประกอบ

การเขาใจวาจะมีแนวทางในการพัฒนาศักยภาพการ

แขงขันในเรื่องใดบาง จะสามารถเปนขอไดเปรียบใน

การแขงขันได สอดคลองกบั Pongprasertchai (2007) 

ศึกษาพบวา การสงเสริมและสนับสนุนของภาครัฐทาง

ดานการเงิน และดานการตลาดสงผลใหวิสาหกิจมี

ความสามารถทางการแขงขัน

 2.3 อิทธิพลของความรวมมือระหวางหนวย

งานภาครัฐและภาคเอกชนสงผลต อการพัฒนา

ศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย เพราะการใช

ความรวมมอืระหวางหนวยงานภาครฐัและภาคเอกชน

จะสงผลอยางมากในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครื่องสําอางไทย เพราะสามารถมองเห็นปญหาที่แท

จริง สามารถกําหนดแนวทางในการพัฒนาไดถูกทาง 

เปนการรวมคิดจากผู ปฏิบัติงานจริงและมีกําหนด

ทิศทางกฎหมายตางๆ สอดคลองกบั Sucarom (2011) 

ศึกษาพบวา ปจจัยดานการมีสวนรวม เปนปจจัยท่ีมี

ความสัมพันธสูงท่ีสุดกับความรวมมือในการพัฒนา
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อุตสาหกรรมการทองเที่ยวของไทยในภาพรวม ซึ่ง

การมีสวนรวมในการตัดสินใจ การมีสวนรวมในการ

วางแผนการพัฒนา การมีสวนรวมในเรื่องของการ

แบงปนขอมูล การมีสวนรวมในเรื่องของการสนับสนุน

ตางๆ ที่เก่ียวของรวมไปถึงการมีสวนรวมในการ

ปฏิบัติ จึงมีความสําคัญสูงที่สุด ตอการสงเสริมความ

รวมมอืระหวางองคการในการพฒันาอตุสาหกรรมการ

ทองเที่ยวของไทย

3. แนวทางในการพัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรม

เครือ่งสําอางไทยใหมคีวามสามารถในการแขงขนั ตอง

เนนการสรางนวัตกรรม มุงการหาจุดออนของสินคา 

ใหความสําคัญในการสรางการรับรูเรื่องการตลาดให

แกผูประกอบการ โดยเฉพาะการเขาถึงแหลงขอมูล 

เนนการหาชองทางการจัดจําหนายสินคาผานชองทาง

อินเตอรเน็ต สรางเครือขายในการรวมธุรกิจ  ใหความ

สําคัญดานวัตถุดิบ เนนการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ 

โดยใหความสําคัญกับการเขาถึงแหลงเงินทุนพัฒนา

ทางดานการตลาดใหแกผู ประกอบใหความสําคัญ

กับการสรางแบรนดสินคา นอกจากน้ัน การพัฒนา

ศักยภาพอุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย เนนการสราง

จุดแข็งใหกับผลิตภัณฑ บังคับใชการออกกฎหมาย

ในการกํากับดูแลตองสามารถปฏิบัติไดจริง การสราง

บุคลิกใหสินคาเนนคุณภาพ สรางการตลาดแบบใหม 

เนนการเขาถึงแหลงเงินทุน ใชเทคโนโลยีในการชวย

การพัฒนาสินคาการบริหารจัดการดานวัตถุดิบ ให

ความสําคัญในการรวมมือกับภาครัฐ และการสงเสริม

ใหเอกชนรวมมือกับภาครัฐ

ดั ง นั้ น  แนวทา ง ในกา รพัฒนา ศั กยภาพ

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางไทย ตองใหความสําคัญใน

การพัฒนาการตลาดการสรางความแตกตาง การพฒันา

สินคาเนนเรื่องคุณภาพของวัตถุดิบ สรางการสื่อสาร

กับโลกภายนอก เนนการลดจุดออนของสินคา การ

สรางโอกาสใหสินคารูจักการพัฒนาตลาดแบบใหมๆ 

เขาใจในอุปสรรคในการผลิต เนนการสงเสริมจากภาค

รัฐ การสงเสริมการตลาด สรางความซื่อสัตยตอลูกคา 

เนนจุดแข็งของผลิตภัณฑ เนนใหภาคเอกชนควรรวม

มอืกบัภาครฐัในการพฒันาศกัยภาพอตุสาหกรรมเครือ่ง

สําอางไทย

ขอเสนอแนะ
1.  การพัฒนาอุตสาหกรรมไทยใหยั่งยืนนั้น ภาค

รัฐควรสงเสริมและสนับสนุนหวงโซอุปทานทั้งระบบ 

ตั้งแตในสวนของวัตถุดิบการผลิต กระบวนการผลิต 

การขนสงและชองทางการจดัจาํหนายท้ังในปะเทศและ

ตางประเทศ

2.  ภาครฐัควรจดัมาตรการจงูใจให SMEs รวมตวั

กันจัดตั้งสมาคมและมาตรฐานจูงใจให SMEs เขารวม

เปนสมาชิกสมาคม เพื่อสรางอํานาจการตอรอง สราง

ความสามารถในการเจรจาทางธุรกิจ อาทิกําหนดเปน

สวนหนึ่งของเงื่อนไขในการรับการสงเสริมการลงทุน

หรือสิทธิประโยชนอื่นๆ

3.  ภาครฐัควรสงเสรมิและสนบัสนนุดานการวจิยั

และพัฒนาสารสกัดที่ไดจากวัตถุดิบภายในประเทศ 

รวมถึงออกเอกสารรับรองมาตรฐานในสากล เพื่อลด

ปริมาณการนาํเขาวตัถุดบิจากตางประเทศ และสงเสริม

วัตถุดิบไทยใหเปนที่ยอมรับในระดับสากล

4.  ภาครัฐควรมีมาตรการสงเสริมภาพลักษณ

ของสินคาไทยและแบรนดเนมของไทย ดวยการ

ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ หรือรวมมือกับสถาน

ทูตไทยและสํานักงานพาณิชยในตางประเทศจัด

นิทรรศการ เพื่อแสดงใหเห็นถึงคุณภาพและมาตรฐาน

ของสนิคาท่ีผลติในประเทศไทยหรอืแบรนดเนมไทย ให

คนตางประเทศไดรูจักและเชื่อมั่นในคุณภาพ
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