
วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 14 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2567)

บทความวิจัยนีมี้วตัถุประสงคเพือ่ (1) พฒันาการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคตามอตัลกัษณชุมชน (2) พัฒนา

ผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชน และ (3) พัฒนาศักยภาพชอง

ทางการตลาดดานการทองเทีย่วเชงิสรางสรรคบนฐานอัตลกัษณของชมุชน โดยใชระเบยีบวธิวีจิยัปฏบิตักิารแบบ

มีสวนรวม ทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ กลุมผูใหขอมูลหลักไดแกผูประกอบการทองเที่ยวในชุมชนจํานวน 10 

คน และกลุมนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนบานสะนํา จํานวน 50 คน โดยใชแบบสัมภาษณและ

แบบสอบถามในการรวบรวมขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และการวิเคราะหเชิงเนื้อหา 

ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาการทองเที่ยวตามบริบทชุมชนบานสะนํา โดยใชอัตลักษณชุมชนประกอบดวย 

ดานภูมิศาสตรที่มีปาที่อุดมสมบูรณ การพัฒนานักเลาเรื่องประวัติศาสตรชุมชน พิพิธภัณฑชุมชน จัดกิจกรรม

ทองเที่ยว และวิถีวัฒนธรรมชุมชน ผลิตภัณฑการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชนบานสะนํา

ไดแก กระเปาสะพายและที่คั่นหนังสือที่ออกแบบโดยใชลวดลายผาทอชุมชน การพัฒนาศักยภาพชองทางการ

ตลาด บรรจุภัณฑและของที่ระลึกชุมชนบานสะนําสามารถสะทอนขอมูลชุมชนและเสนทางทองเที่ยวรวมถึง

กิจกรรมทองเที่ยวของชุมชนบานสะนํา ชุมชนมีแบรนดสินคาบานสะนํา และการพัฒนาดานการตลาดออนไลน
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Abstract

This research article aims to (1) develop creative tourism based upon community 

identity, (2) a tourism product upon community identity and (3) potential for marketing 

channels based upon community identity. The study was performed with participatory research 

method for qualitative and quantitative aspects. The key informants included entrepreneur in 

tourism in the local community of 10 persons and 50 tourists who travelled at Ban Sanam. 

The data collection was conducted with interview forms and questionnaire. The statistics for 

analysis was carried out with percentage, mean, standard deviation and content analysis. 

Findings are as follows: The development of tourism based upon the community context 

of Ban Sanam with community identity including the geographical aspect of abundant forests, 

development of the community’s history tellers, community museum, organizing tourism 

activities and community’s cultural pathways. The products from creative tourism upon the 

community identity of Ban Sanam were backpacks and bookmarks which were designed 

from tracery of the community’s local woven fabric. As for the development of potential 

development for marketing channels, it was found that the container and souvenir of Ban Sanam 

could reflect the story of the community and tourism routes and tourism activities of Ban Sanam. 

The community had its brand for the products and development of marketing online. 
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เพื่อพัฒนาและยกระดับอุตสาหกรรมใหสอดรับกับ

ภาวะความปกติถัดไป (next normal) เพื่อการเติบโต

อยางครอบคลุม ดวยการพฒันาแบบองครวม (National

Tourism Policy Committee, 2023)

จากแนวโนมทางการทองเท่ียวสรางสรรค จึง

ถือเปนสวนหนึ่งของเครื่องมือสําคัญท่ีจะสรางความ

ยั่งยืนให กับชุมชนที่มีศักยภาพในการทองเที่ยว 

เนื่องจากการทองเที่ยวท่ีเกิดขึ้นจะเปดโอกาสให

นักทองเที่ยวและเจาของบานไดแลกเปลี่ยนเรียนรู 

และพัฒนาศักยภาพในการสรางสรรคของตนรวมกัน 

(Wisudthiluck, Saiphan, Teparakul, & Sindecharak, 

2011) เพื่อใหนักทองเท่ียวเขาถึงวัฒนธรรมและ

สามารถพูดคุยแลก เปลี่ยนประสบการณความรูตางๆ 

ไดอยางอิสระและใกลชิดวัฒนธรรมมากข้ึน ท้ังนี้

หนวยงานภาครัฐและเอกชน ภาคธุรกิจทางการ

ทองเทีย่วควรเขามามสีวนรวมในการพฒันาพืน้ทีช่มุชน 

พรอมกับสินคาและการบริการใหสอดคลองกับการ

ทองเที่ยวเชิงสรางสรรคตอไปอยางยั่งยืน (Kaewyu & 

Pakdeepinit, 2014) ซ่ึงการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค

เปนรูปแบบการผสมผสานระหวางการทองเที่ยวโดย

ชุมชน และการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคซึ่งเปนการ

ตอยอดผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว เพิ่มคุณคา 

หาความแตกตางอยางสรางสรรค และแบงปนชุมชน 

โดยยึดหลักการกระจายอํานาจและมุ งเนนการมี

สวนรวมของชุมชนอยางแทจริงทั้งนี้เพื่อตอบสนอง

ความตองการของนักทองเที่ยว (Dachum, 2013) 

บานสะนํา เปนหมูบาน หมูที่ 2 ของตําบลบานไร 

อาํเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธาน ีในเขตตาํบลบานไรเปน

ปาดงที่อุดมสมบูรณ มีสัตว ป าชุกชุม มีลําคลอง 

หวยละหานไหลผานตลอดป มีพื้นดินท่ีอุดมสมบูรณ

เหมาะแกการทาํไรทาํนา เพาะปลกูพชืพนัธุธญัญาหาร

มาก พื้นที่สวนใหญมีภูเขาลอมรอบ ชาวบานมีอาชีพ

เกษตรกรรม ปลกูออย ปลกูขาวโพด มสีวนสาํหรบัปลกู

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
สถานการณที่คาดการณจากองคกรระดับโลก 

ทําใหเกิดการจัดทําแผนพัฒนาการทองเที่ยวแหงชาติ 

(พ.ศ. 2564-2565) ขึ้นเพื่อใหสอดคลองกับแผนแมบท

เฉพาะกิจของสํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติ (สศช.) ดานการทองเที่ยวที่มีเปาหมาย

พัฒนาประเทศไทยใหสามารถพรอมรับ (cope) 

ปรับตัว (adapt) และเปลี่ยนแปลง (transform) 

รวมกับแผนการปฏิรูปประเทศ ฉบับปรับปรุง (พ.ศ. 

2564-2565) ที่ เน นการสงเสริมและพัฒนาการ

ทองเทีย่วคณุภาพสงูใหเปนกลไกหลกัในการขบัเคลือ่น

เศรษฐกิจโดยเนนกลุมลูกคาที่ใสใจสุขภาพผานโมเดล

อารมณดีมีความสุข (happy model) และขับเคล่ือน 

Medical and Wellness Hub เพื่อสรางความเชื่อมั่น

ต อนักท องเที่ยว (National Tourism Policy 

Committee, 2021) ซึ่งอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมี

บทบาทสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของประเทศ กอให

เกิดทั้งทางตรงและทางออมตอเศรษฐกิจ สังคม 

สิ่งแวดลอมและวัฒนธรรม โดยเฉพาะอยางยิ่งยังเปน

แหลงที่มาของรายไดที่สําคัญ ทั้งการสรางงาน และ

การกระจายความเจริญไปสูภมิูภาคตางๆ ของประเทศ 

รวมทั้งการคา และการลงทุนที่ชวยเพ่ิมการขยายตัว

และเปนกลไกสาํคัญในการขบัเคลือ่นทางเศรษฐกจิของ

ประเทศไทย อางอิงจากบัญชีประชาชาติดานการ

ทองเที่ยว (Tourism Satellite Account--TSA) ในป 

พ.ศ. 2562 ดงัน้ันคณะกรรมการนโยบายการทองเทีย่ว

แหงชาติ (ท.ท.ช.) จึงพัฒนาและจัดทําแผนพัฒนาการ

ทองเที่ยวแหงชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2566- 2570) ให

สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน และใหความสําคัญ

เก่ียวกับการพลิกฟนการทองเที่ยวเพื่ออนาคตที่ดีกวา

สําหรับทุกคน (building forward a better tourism 

for all) โดยคํานึงถึงประโยชนของ 3 กลุมหลัก ไดแก 

ประชาชน รายได และความยั่งยืน โดยกรอบการฟนฟู

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว มุงเนนนการดําเนินการ
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พืชดั้งเดิมเชน ขาว หมาก สมโอ มะขาม ลําไย ฯลฯ 

สวนสถานที่ทองเที่ยวในหมูบาน บานสะนํา มี “ตนไม

ยักษ” เปนมรดกทางธรรมชาติที่สําคัญของชุมชน เปน

ดินแดนแหงพื้นที่ “ปาหมากลานตน” ถือเปนมรดก

แหงแผนดิน แหงสุดทายคนรุ นหลังตองอนุรักษไว 

ซึ่งเปนสิ่งมนตเสนหที่ยังหลงเหลือใหคนรุ นหลังได

มองเห็น และในผืนปาหมากแหงนี้ มีสิ่งที่ยังมหัศจรรย

ที่แผนดินมอบไวเปนมรดกที่ยังทรงคุณคาใหลูกหลาน

ไดมองเหน็ “ตนไมยกัษ” ถอืเปน UNSEEN ของอาํเภอ

บานไร เปนไมเน้ือออน มพีพูอนไวคายนัลาํตนใหคงอยู 

วดัเสนรอบวงแนบตามพูพอนทีย่ืน่ออกมาจะไดจาํนวน 

97 เมตร แตถาใชคนกางแขนโอบจะไดจํานวน 40 คน 

ในบรเิวณใกลเคยีงกัน จะมหีอเจาบาน ซึง่เปน หอเลก็ๆ 

2 หลัง ที่เปนที่เคารพบูชาของคนลาวที่นี่ทุกหมูบาน 

ทุกๆ ป ในวันแรม 1 คํ่า เดือน 6 จะมีพิธีเลี้ยงเจาบาน 

อีกทั้งยังเปนพื้นที่เชื่อมโยงจิตวิญญาณ ทางวัฒนธรรม

ในประเพณีปดบานของชุมชนบานสะนํา เปนแหลง

ทองเทีย่วทางธรรมชาติของคนอทุยัธานี เปนแหลงเรยีน

รูระบบนิเวศนสิ่งแวดลอมใหกับเยาวชน เปนหอง

เรียนท่ีมีชวิีต สานตอลมหายใจของชมุชนใหคงอยูอยาง

งดงามปาหมากลานตนและตนไมยักษ ถือเปนตนทุน

ชีวิตทีส่าํคญัทีค่นในชุมชนและคนในสงัคม ตองรวมกนั

รักษาและกอบกู ไว เพื่อคนรุนหลัง (The Village 

Committee of Ban Sanam, 2018)

จากความสําคัญขางตน จะเห็นไดวาชุมชนบาน

สะนํามีตนทุนทางดานธรรมชาติและดานวัฒนธรรม 

ที่เปนจุดแข็งที่สําคัญท่ีเปนแรงดึงดูดนักทองเที่ยวให

เขามาทองเที่ยวและเรียนรูผานการทองเที่ยวในชุมชน 

เพือ่เปนการพัฒนาการทองเทีย่วเชงิสรางสรรคใหคงอยู 

และเปนการตอบสนองความตองการของชุมชน อีกทั้ง

ยงัสามารถสรางรายไดใหกบัชุมชนในพืน้ที ่อนัจะนาํไป

สูการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน ชุมชนไดรับ

ประโยชนจากการทองเที่ยว และมีแนวทางในการ

พัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในอนาคต

วัตถุประสงคของการวิจัย
1. เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคตาม

อัตลักษณโดยชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร อําเภอ

บานไร จังหวัดอุทัยธานี 

2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ การท องเ ท่ียวเชิง

สรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชนบานสะนํา 

ตําบลบานไร อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี

3. เพือ่พฒันาศักยภาพชองทางการตลาดดานการ

ทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชน

บานสะนาํ ตาํบลบานไร อําเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธานี

ขอบเขตของการวิจัย
1. ขอบเขตดานเนื้อหา ไดแก การพัฒนาการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชน

บานสะนาํ ตาํบลบานไร อําเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธานี 

ประกอบดวย การพัฒนาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว 

ผานการมีสวนรวมของชุมชน และการพัฒนาชองทาง

การตลาด

2. ขอบเขตดานประชากรและตัวอยาง ประกอบ

ดวย (1) ผูแทนภาครัฐ ไดแก ผูบริหาร ผูนําทองถิ่น 

กลุมผูนําชุมชน และปราชญชาวบาน จํานวน 5 คน 

(2) ผู แทนภาคธุรกิจเอกชน ไดแก ผู ประกอบการ

รานคา และกลุมผลิตภัณฑชุมชน จํานวน 5 คน และ 

(3) นักทองเที่ยวที่เดินทางมาชุมชนบานสะนํา จํานวน 

50 คน รวมตัวอยาง จํานวน 60 คน

3. ขอบเขตดานพื้นที่ ไดแก ชุมชนบานสะนํา 

หมู 2 ตําบลบานไร อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี

4. ขอบเขตดานระยะเวลา ในการวิจัยระหวาง

เดือนพฤศจิกายน 2564-มีนาคม 2566

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1. ก อให  เ กิดการพัฒนาการท องเ ท่ียวเชิง

สรางสรรคตามอัตลักษณโดยชุมชนบานสะนํา ตําบล

บานไร อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี
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2. นําไปใชในการพัฒนาผลิตภัณฑการทองเที่ยว

เชิงสร างสรรค ทั้ ง เชิ งมูลค าและคุณค าบนฐาน

อัตลักษณของชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร อําเภอ

บานไร จังหวัดอุทัยธานี

3. กอใหเกิดการพัฒนาชองทางการตลาดดานการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชน

บานสะนํา ตาํบลบานไร อาํเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธานี

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
แนวคิดการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 

Thawornwisit and Wongmonta (2021) 

ไดกลาววา การทองเทีย่วเชงิสรางสรรคเปนการเคลือ่น

ขยับจากการบริโภคสินคาเชิงวัฒนธรรมที่ไมมีการทํา

กิจกรรมใดๆ (passive consumption) มาเปนการ

บริโภคสินคาเชิงวัฒนธรรมที่จะตองมีการทํากิจกรรม 

(active consumption) ประเทศตางๆ ทัว่โลก จะตอง

ปรับตัวตามพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

สมัยใหมที่ใหความสําคัญกับประสบการณของการ

ทาํกจิกรรม เปนการพฒันาการทองเทีย่วเชิงวฒันธรรม

ที่ต องอาศัยความรวมมือแบบบูรณาการระหวาง

เจาหนาที่ภาครัฐที่เปนผูวางนโยบาย ผูประกอบการที่

เปนผูดําเนินธุรกิจ และคนในทองถิ่นท่ีมีความรูความ

สามารถและทักษะในการทํากิจกรรมเชิงสรางสรรคท่ี

จะเปนผูสอน ผูแนะนํา ผูใหเคล็ดลับในการสรางสรรค

ตองอาศัยวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลป

หัตถกรรมและการแสดงซึ่งเปนทุนทางวัฒนธรรม 

(cultural capital) มาใชประโยชนในการพัฒนาการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อเศรษฐกิจของทองถิ่น

การมีสวนรวมของชุมชน

Inthamon and Lersphoottharak (2019) 

ไดกลาววา การมสีวนรวมของชุมชน เปนการเปดโอกาส

ใหประชาชนมสีวนรวมในการทํากจิกรรมหรือโครงการ

ตั้งแตตน มีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็น และ

ตดัสนิใจในการกาํหนดนโยบายทัง้ในดานการใหขอมลู

ขาวสารและรับรูขอมูลขาวสาร การใหความคิดเห็น

หรอืขอเสนอแนะ การวางแผนงาน รวมบรหิารโครงการ

ที่อาจมีผลกระทบตอคุณภาพชีวิตและสิ่งแวดลอม 

การวางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมการจัดการ

สิ่งแวดลอม ทรัพยากรธรรมชาติ รวมท้ังการติดตาม

และประเมินผลตามนโยบายแผนงานโครงการหรือ

กิจกรรมนั้น เพื่อใหบรรลุตามวัตถุประสงค โดยการมี

สวนรวมของประชาชนจะตองมีตั้งแตตนจนถึงสิ้นสุด

โครงการ สวน Chompoopanya and Rojanatrakul 

(2022) ไดกลาววา การดําเนินงานตามกระบวนการ

ในการดําเนินกิจกรรมหรือการดําเนินการใดๆ เพื่อ

ตอบสนองความตองการดําเนินการร วมกันของ

ประชาชน ใหเหมาะสมและสอดคลองกับวิถีชีวิต 

ซ่ึงทัศนคติของคนในชุมชนจะตองใหชุมชนรวมมือกัน

ดําเนินการ ติดตามประเมินผล และรวมรับผิดชอบ 

รวมถึงรวมใชผลประโยชนจากการดําเนินงาน หรือ

กจิกรรมนัน้ๆ เพือ่ใหชมุชนสามารถพึง่พาตนเองได จน

กลายเปนชมุชนทีเ่ขมแขง็จากการมสีวนรวมของคนใน

ชมุชนในการรวมมอืกนั ดงันัน้การมสีวนรวมของชมุชน

จึงควรมุงใหเกิดการรับรูของประชาชนอยางเทาเทียม

กัน เพื่อนํามาสู การวิเคราะหแนวทางเพื่อพัฒนา

ศกัยภาพของชมุชนในการวางแผนการดาํเนนิงานหรอื

การวางแผนแกปญหาในการดําเนินการ และการ

ติดตามประเมินผลอยางเปนลําดับขั้นตอนตอไป

แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน 

ผลิตภัณฑชุมชน หมายถึง ตัวผลิตภัณฑและการ

บริการท่ีเกิดจากชุมชนเปนผูดําเนินการจากทุนของ

ชมุชนหรอืองคความรูและภมูปิญญาทองถ่ินท่ีสะสมมา

ประกอบกับการใชทรัพยากรที่มีในชุมชนเปนหลัก

โดยมีรูปแบบและลักษณะเฉพาะ (Kaewsritong, 

2022) โดยมีกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนควร

ใชการมี สวนรวม ประกอบไปดวย (1) การสืบคนทุน
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ชุมชนเพื่อสรางแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (2) การ

วเิคราะหความเปนไปไดจากแนวคดิ เพือ่ประเมนิความ

เปนไปไดและคดัเลือกแนวความคิดทีเ่หมาะสม (3) การ

พัฒนาและทดสอบความคิด พร อมนํามาพัฒนา

ผลิตภัณฑชุมชน (4) การวิเคราะหโอกาสทางธุรกิจ 

ทางสังคม บริบท (5) การพัฒนาผลิตภัณฑ เปนการ

นําแนวความคิดที่ผานการพัฒนาและทดสอบการผลิต

เปนผลิตภัณฑตนแบบ และ (6) การทดสอบตลาด โดย

นําผลิตภัณฑที่พัฒนาไปทดสอบกับกลุมผูบริโภคหรือ

ตลาดเปาหมาย เพราะการออกแบบผลิตภัณฑชุมชน

ควรทําใหตรงกับความตองการของผู บริโภคและ

สามารถสรางเอกลักษณ และอัตลักษณใหกับชุมชน

เพราะเปนสิ่งสําคัญตอการเลือกซื้อ จึงจะสามารถ

ดงึดูดใจลกูคาและนกัทองเทีย่ว และเปนการสรางความ

ยั่งยืนใหผลิตภัณฑชุมชน (Chaemchamrus, Erb-im, 

Phuanpoh, & Sermchayut, 2022) ซึ่งการพัฒนา

ผลิตภัณฑชุมชน ยังหมายรวมถึงการปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑของชุมชนภายใตฐานภูมิปญญาและ

วถีิชีวติของชุมชน เพือ่การเพิม่มลูคาใหมีโอกาสทางการ

ตลาดมากข้ึน โดยการนําภูมิป ญญาทองถ่ินและ

เทคโนโลยีที่เหมาะสมมาประยุกตใชในการปรับปรุง

และพัฒนาผลิตภัณฑ ประกอบดวย (1) การพัฒนา

คุณภาพผลิตภัณฑ (2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ (3) การ

พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ (4) การพัฒนาลักษณะของ

ผลิตภัณฑ (5) การพัฒนาดานภูมิปญญา และ (6) การ

พัฒนาเรื่องราวของผลิตภัณฑ (Saokham, Keawnet, 

Sangwan, Saennumpol, & Srithong, 2018)

กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

มูลค่าให้มีโอกาสทางการตลาดมากขึ้น โดยการนำ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลยีที่เหมาะสมมา
ประยุกต์ใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย (1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
(2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (3) การพัฒนารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ (4) การพัฒนาลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
(5) การพัฒนาด้านภูมิปัญญา และ (6) การพัฒนา
เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ (Saokham, Keawnet, 
Sangwan, Saennumpol, & Srithong, 2018)

กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย

ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย

ระเบยีบวิธีวิจยั
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยปฏิบัติการแบบ

มีส่วนร่วม (participatory action research) โดย
การวิเคราะห์บริบทชุมชน ดำเนินกระบวนการ
สังเกตและการเข้าถึงชุมชน วิเคราะห์กิจกรรม
เกี่ยวกับการพัฒนา การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บน
ฐานอัตลักษณ์โดยชุมชนบ้านสะนำ การประชุม
ผู้ให้ข้อมูลสำคญั (key informant) เพื่อให้ได้
ประเด็นการวิจัยที่ครบถ้วน และการวิจัยแบบผสม

(mixed methods research) โดยการวิจัยเชิง
คุณภาพและวิจัยเชิงปริมาณตามแนวคิดของ 
(Creswell, 2009; Greene, Caracelli, & 
Graham, 1989) โดยสำรวจข้อมูลจาก
แบบสอบถาม (quantitative) และการวิจัยเชิง
คุณภาพ (qualitative research) โดยสัมภาษณ์
เชิงลึก (in-depth interview) กับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 
(key informants)

ประชากรและตัวอย่าง

บริบทและศักยภาพชุมชนบ้านสะนำ ทรัพยากร
ในชุมชน และความโดดเด่นเชิงพื้นที่
    - ด้านธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
    - ด้านประวัติศาสตร์ชุมชน วัฒนธรรม   
ประเพณี
   - ด้านการจัดการ การมีส่วนร่วมของชุมชน

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์        
บนฐานอัตลักษณ์ของชุมชน

ศักยภาพด้านการตลาดการท่องเที่ยวชุมชน

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานอัตลักษณ์ชุมชนบ้านสะนำ ตำบลบ้านไร่ อำเภอบ้านไร่      
จังหวัดอุทัยธานี
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ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยคร้ังนี้ เป นการวิจัยปฏิบัติการแบบมี

สวนรวม (participatory action research) โดยการ

วิเคราะหบริบทชุมชน ดําเนินกระบวนการสังเกตและ

การเขาถึงชุมชน วิเคราะหกิจกรรมเกี่ยวกับการพัฒนา 

การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดย

ชุมชนบานสะนํา การประชุมผูใหขอมูลสําคัญ (key 

informant) เพ่ือใหไดประเดน็การวจัิยทีค่รบถวน และ

การวิจัยแบบผสม (mixed methods research) โดย

การวิจัยเชิงคุณภาพและวิจัยเชิงปริมาณตามแนวคิด

ของ (Creswell, 2009; Greene, Caracelli, & 

Graham, 1989) โดยสํารวจขอมูลจากแบบสอบถาม 

(quantitative) และการวจิยัเชงิคณุภาพ (qualitative 

research) โดยสมัภาษณเชิงลกึ (in-depth interview) 

กับผูใหขอมูลสําคัญ (key informants)

ประชากรและตัวอยาง 
ผูใหขอมลูสาํคัญ การเลอืกกลุมตัวอยางโดยวธิกีาร

เลือกกลุมเปาหมายแบบเฉพาะเจาะจง (purposive 

sampling) คือ จํานวน 60 คน โดยแบงเปน (1) ผูแทน

ภาครัฐ ไดแก ผูบริหาร ผูนําทองถิ่น กลุมผูนําชุมชน 

และปราชญชาวบาน จาํนวน 5 คน ใชวธิกีารสมัภาษณ 

และ (2) ผูแทนภาคธุรกิจเอกชน ไดแก ผูประกอบการ

รานคา และกลุมผลิตภัณฑชุมชน จํานวน 5 คน ใชวิธี

การสมัภาษณ และวธิกีารเลอืกกลุมตัวอยางแบบโควตา 

(quota sampling) โดยกําหนดกลุมตัวอยาง 50 คน 

รวมกับการสุมแบบบังเอิญ (accidental sampling) 

ไดแก นักทองเที่ยวที่เดินทางมาชุมชนบานสะนํา 

จํานวน 50 คน ใชวิธีการเก็บแบบสอบถาม

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย
1. การสัมภาษณเชิงลึก (in-depth interview) 

ดวยแบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง (structured 

interview) แบงเปน 3 สวน ดังนี้ สวนที่ 1 ขอมูลผูให

สัมภาษณ สวนที่ 2 การตรวจสอบทรัพยากรเกี่ยวกับ

ศกัยภาพความพรอมของแหลงทองเท่ียวเพ่ือพัฒนาการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชน

บานสะนํา และ สวนที่ 3 สอบถามเกี่ยวศักยภาพความ

พรอมของแหลงทองเท่ียวเพือ่การพฒันาการทองเทีย่ว

เชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชนบานสะนํา 

2. แบบสอบถาม (questionnaire) เพือ่พฒันาการ

ทองเท่ียว โดยเลือกนักทองเท่ียวท่ีอายุ 15 ปข้ึนไปท่ี

เดินทางมาทองเท่ียวยังชุมชนบานสะนํา เก่ียวกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคและความคิด

เห็นของ นักทองเท่ียวในการจัดกิจกรรมทองเที่ยวที่มี

ตอการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค เปนแบบสอบถามใน

ลกัษณะคาํถามแบบปลายปด (close-end question) 

และคําถามปลายเปด (open-end question) สามารถ

แบงคําถามออกเปน 4 สวน ดังนี้ สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไป

ของผูใหขอมลู ซึง่ลกัษณะของคาํถามจะเปนแบบเลอืก

ตอบ (multiple choices) ประกอบดวย เพศ อายุ 

อาชีพ ระดับการศึกษา รายได และภูมิลําเนา สวนที่ 2 

ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค

บนฐานอัตลักษณโดยชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร 

อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี (multiple choices) 

จํานวน 19 ขอ และ สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับความคิด

เหน็ของนกัทองเทีย่วในการจดักจิกรรมทองเทีย่วทีมี่ตอ

การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดย

ชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร อําเภอบานไร จังหวัด

อุทัยธานี (check list) แบบสอบถามมีลักษณะเปน

มาตราสวนคา (rating scale) มีระดับการวัด 5 ระดับ 

ตามแบบของลิเคิรท (Likert’s scale) (Likert, 1932) 

จํานวน 10 ขอ

การวิเคราะหขอมูล 
1. การวิเคราะหข อมูลวิ จัยเชิงปริมาณจาก

แบบสอบถาม วเิคราะหขอมลูโดยใชสถิตบิรรยาย ไดแก 

สถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics) ทําการ
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วิ เคราะหหาค าทางสถิติ  ประกอบดวย ความถี่ 

(frequency) และรอยละ (percentage) 

2. การวิเคราะหขอมูลวิจัยเชิงคุณภาพจากการ

สัมภาษณเชิงลึก ดวยการวิเคราะหเชิงเนื้อหา และ

ทาํการตรวจสอบโดยผูเชีย่วชาญโดยมกีารจดัทาํขอมลู

คอื การจาํแนกกลุมขอมูลพรอมตรวจสอบความถกูตอง 

ความครบถวนของขอมูลที่รวบรวมมาจากการเก็บ

รวบรวมขอมลูเชงิคณุภาพและการเรยีบเรยีงขอมลูและ

การจัดลําดับตามเนื้อหาที่ตองการศึกษาวิจัย 

3. นําการวิเคราะหขอมูลที่ไดมาผนวกกับแนวคิด 

ทฤษฎีตางๆ ที่เก่ียวของ จากนั้นจึงทําการสังเคราะห

ขอมูลที่ไดใหเกิดแนวทาง เพื่อสรางใหเปนแนวทางใน

การจัดการกับสภาพปญหาตอไป

ผลการวิจัย
การนําเสนอสรุปผลวิจัย คณะวิจัยขอนําเสนอ

เปนภาพรวมและขอสรุปผลการวิจัยที่เปนไปตาม

วัตถุประสงคที่ตั้งไว ตามลําดับดังนี้

วัตถุประสงคที่ 1 การพัฒนาการทองเที่ยวตาม

บริบทชุมชนบานสะนํา โดยใชอัตลักษณชุมชน ความ

ตองการของชุมชนในการจัดการแหลงทองเที่ยวเชิง

สรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชนบานสะนํา จาก

ผูใหขอมูลหลัก พบวา การสงเสริมการมีสวนรวมของ

เจาของวัฒนธรรมชุมชนสะนํา โดยในชุมชนมีสวนรวม

ในการบริหารจัดการคอนขางนอย เบื้องตนภาครัฐ

เขามามีสวนรวมเปนหลัก ทําใหในสวนนี้ขาดความ

ยั่งยืนดานการทองเที่ยว บุคลากรในการใหขอมูล

ดานการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนสะนํา ยัง

ขาดความรู ความรูยงัมนีอยทีจ่ะถายทอดขอมลูทางการ

ทองเที่ยวใหกับนักทองเที่ยวได การขาดความตอเนื่อง

ในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การ

ประชาสัมพันธยังไมเพียงพอ สาเหตุเกิดจากการมี

สวนรวมจากภาคประชาชน เจาของพืน้ที ่และงบประมาณ 

ควรมีการรักษาความเปนเอกลักษณของชุมชนไว โดย

การใชของที่มีอยูในทองถิ่น มาประดับตกแตงภายใน

งาน เพือ่รักษาความเปนอตัลกัษณเฉพาะถิน่และเปนที่

นาจดจําแกนักทองเที่ยว

ด านภูมิศาสตร ชุมชนบานสะนํา พ้ืนที่ เป น

ท่ีราบลุมน้ํา สลับภูเขา มพีืน้ท่ีปาท่ีอดุมสมบูรณ มลีาํนํา้

จากคลองกระเวน ทีเ่ปนตนนํา้ของลาํนํา้กระเสยีว และ

ธารนํา้ไหลผานในชุมชน มตีนผึง้ หรอื ตนเชียง” เปนตน

ไม 1 ใน จํานวน 65 ตน ในหนังสือ “รุกขมรดกของ

แผนดนิ ใตรมพระบารม”ี อายมุากกวา 400 ป ลกัษณะ

รมร่ืน รายลอมดวยปาหมากลานตน เปนมรดกแหง

แผนดนิ สามารถสรางกจิกรรมทองเทีย่วไดหลากหลาย

รูปแบบ เชนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ การสรางกิจกรรม

การเรียนรูธรรมชาติ เสนทางศึกษาธรรมชาติในชุมชน

ดานแหลงวัฒนธรรมชุมชนบานสะนํา เปนชุมชน

ชาติพันธุลาวครั่งที่ยังคงวิถีชีวิต ดวยภูมิปญญาการ

จักสาน การละเลน ที่สืบทอดและอนุรักษวัฒนธรรม

และธรรมชาติ การปลูกบานเรือนยกสูง ใตถุนโลง และ

มีพิพิธภัณฑบานเลาเรื่อง สามารถเรียนรูการละเลน

พื้นบาน ของชุมชนลาวครั่งดวยของเลนพื้นเมืองที่

ปราชญชาวบานยังคงอนุรักษไวการพัฒนานักเลาเรื่อง

ประวัติศาสตรชุมชน พิพิธภัณฑชุมชน จัดกิจกรรม

ทองเที่ยว และวิถีวัฒนธรรมประเพณีของชุมชน

วัตถุประสงคที่  2 เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชน

บาน สะนํา จากความรวมมือในการพัฒนาจากผูท่ีมี

ส วนไดส วนเสีย ประกอบดวยหนวยงานภาครัฐ 

ผูประกอบการทองเทีย่วชมุชน นกัทองเทีย่ว และชมุชน

ในทองถิ่น โดยมีหลักใหชาวบานในชุมชนเกิดความ

รวมมือ รวมคิด รวมทํา ผานกิจกรรมของชุมชนดาน

ตางๆ ไดแก โปรแกรมและกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

สรางสรรค ตามแผนทีเ่สนทางทองเทีย่วของชมุชนบาน

สะนํา และการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาทอของชุมชน

สะนํา ในรูปแบบของที่ระลึก เปนกระเปาสะพายและ

ที่คั่นหนังสือจากผาทอของชุมชน กระบวนการพัฒนา
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ผลิตภัณฑของชุมชนบานสะนํา พบวา การระดมความ

คิดเห็นเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑของชุมชน โดยมีนําเสนอ

ผลการศึกษาเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑของที่ระลึกชุมชน 

จากผลการวิเคราะหความตองการในการแปรรูป

ผลิตภัณฑ ของที่ ระลึกชุมชน ควรสื่อให  เห็นถึง

เอกลักษณโดดเดนเนนเร่ืองราวของชุมชน ที่เกิดจาก

ภมูปิญญาทองถิน่ สามารถสรางมลูคาและคณุคาใหกบั

ผลติภัณฑ สรางรายไดใหกบัชมุชนมากยิง่ขึน้ การระดม

ความคิดเห็นมีแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑของของ

ชมุชน เปนทีค่ัน่หนงัสอื หลงัจากไดกําหนดของทีร่ะลกึ

แลว ผู วิจัยและชุมชนไดร วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ

ตนแบบท่ีคั่นหนังสือ เพื่อนําไปประเมินความพึงพอใจ

ของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาชุมชน เกี่ยวกับรูปแบบ

จากผลิตภัณฑภูมิปญญาบนฐานอัตลักษณโดยชุมชน

บานสะนํา ดังภาพ 2 และภาพ 3

ที่เส้นทางท่องเที่ยวของชุมชนบ้านสะนำ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอของชุมชนสะนำ ใน
รูปแบบของที่ระลึก เป็นกระเป๋าสะพายและที่คั่น
หนังสือจากผ้าทอของชุมชน กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านสะนำ พบว่า การระดม
ความคิดเห็นเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยมี
นำเสนอผลการศึกษาเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกชุมชน จากผลการวิเคราะห์ความต้องการใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชน ควรสื่อให้
เห็นถึงเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราวของชุมชน ที่

เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถสร้างมูลค่าและ
คุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ สร้างรายได้ให้กับชุมชน
มากยิ่งขึ้น การระดมความคิดเห็นมีแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของของชุมชน เป็นที่คั่นหนังสือ 
หลังจากได้กำหนดของที ่ระลึกแล้ว ผู ้ว ิจัยและ
ชุมชนได้ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที ่คั่น
หนังสือ เพื ่อนำไปประเมินความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาชุมชน เกี่ยวกับรูปแบบ
จากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาบนฐานอัตลักษณ์โดย
ชุมชนบ้านสะนำ ดังภาพ 2 และภาพ 3

ภาพ 2 แสดงแบบร่างตราสินค้า (logo) ของชุมชนบ้านสะนำ

  

ภาพ 3 แสดงด้านนอกและด้านในของที่ระลึกชุมชนบ้านสะนำ

ลวดลายผ้าทอลาวครั่ง เน้นสีแดง ดำ ขาว เหลืองดำ ขาว เหลือง

เน้น ชื่อหมู่บ้าน จังหวัด

ลักษณะอักษรผสมผสาน
เพื่อสื่อถึงการอยู่ร่วมกันของของกลุ่ม

คนและการผสานวัฒนธรรม

ต้นไม้ความเชื่อ พิธีกรรม

ที่เส้นทางท่องเที่ยวของชุมชนบ้านสะนำ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอของชุมชนสะนำ ใน
รูปแบบของที่ระลึก เป็นกระเป๋าสะพายและที่คั่น
หนังสือจากผ้าทอของชุมชน กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านสะนำ พบว่า การระดม
ความคิดเห็นเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยมี
นำเสนอผลการศึกษาเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกชุมชน จากผลการวิเคราะห์ความต้องการใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชน ควรสื่อให้
เห็นถึงเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราวของชุมชน ที่

เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถสร้างมูลค่าและ
คุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ สร้างรายได้ให้กับชุมชน
มากยิ่งขึ้น การระดมความคิดเห็นมีแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของของชุมชน เป็นที่คั่นหนังสือ 
หลังจากได้กำหนดของที ่ระลึกแล้ว ผู ้ว ิจัยและ
ชุมชนได้ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบที ่คั่น
หนังสือ เพื ่อนำไปประเมินความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาชุมชน เกี่ยวกับรูปแบบ
จากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาบนฐานอัตลักษณ์โดย
ชุมชนบ้านสะนำ ดังภาพ 2 และภาพ 3

ภาพ 2 แสดงแบบร่างตราสินค้า (logo) ของชุมชนบ้านสะนำ

  

ภาพ 3 แสดงด้านนอกและด้านในของที่ระลึกชุมชนบ้านสะนำ

ลวดลายผ้าทอลาวครั่ง เน้นสีแดง ดำ ขาว เหลือง

เน้น ชื่อหมู่บ้าน จังหวัด

ลักษณะอักษรผสมผสาน
เพื่อสื่อถึงการอยู่ร่วมกันของของกลุ่ม

คนและการผสานวัฒนธรรม

ต้นไม้ความเชื่อ ความเชื่อ พิธีกรรม

ภาพ 3 แสดงดานนอกและดานในของที่ระลึกชุมชนบานสะนํา

ภาพ 2 แสดงแบบรางตราสินคา (logo) ของชุมชนบานสะนํา
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พฤติกรรมและความตองการของนักทองเที่ยว 

เพือ่พฒันาผลติภณัฑการทองเทีย่วเชงิสรางสรรคทัง้เชงิ

มูลคาและคุณคาบนฐานอัตลักษณของชุมชน โดยใช

แบบสอบถามกับกลุมตัวอยาง จํานวน 50 คน พบวา 

สวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 51-60 ป อาชีพ

ประกอบธุรกิจสวนตัว ระดับการศึกษาอนุปริญญา 

จํานวน 20 คน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนรายไดเฉลี่ย

ตอเดอืน จาํนวน 30,000-40,000 บาท และมภีมูลํิาเนา

อยู ภาคเหนือ สวนขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชน

บานสะนํา ตาํบลบานไร อาํเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธานี 

พบวา สวนใหญไมเคยมาทองเที่ยวชุมชนบานสะนํา มี

วตัถปุระสงคการเดนิทางมาทองเทีย่วในชมุชนบานสะนาํ 

เพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน สิ่งดึงดูดใจของชุมชน

บาน สะนํา สวนใหญมีตนไมยักษ “รุกขมรดกของแผน

ดิน แหลงคนควาขอมูลการทองเที่ยวของชุมชนบาน

สะนํา สวนใหญจากสื่อ

สังคมออนไลน เชน ยูทูป พาหนะสําหรับเดินทาง

มาทองเที่ยวชุมชนบานสะนํา สวนใหญเดินทางโดยรถ

สวนตัว ระยะเวลาในการทองเที่ยวในชุมชนบานสะนํา 

สวนใหญใชเวลาภายในวันเดียว (ไป-กลับ) วันในการ

เลือกเดินทางมาทองเที่ยวชุมชนบานสะนํา สวนใหญ

เดินทางวันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) คาใชจาย

โดยเฉล่ียในการทองเที่ยวชุมชนบานสะนําสวนใหญมี

คาใชจาย จํานวน 3,001-4,000 บาท การเดินทาง

สวนใหญมากับเพื่อน รูปแบบการเดินทางมาทองเที่ยว

ในชุมชนบานสะนํา ส วนใหญกําหนดโปรแกรม

ทองเที่ยวเอง ความตองการทํากิจกรรมทองเที่ยวใน

ชุมชนบานสะนําสวนใหญตองการเดินชม สัมผัส

ธรรมชาติ ลักษณะของผลิตภัณฑสินค าชุมชนที่

นักทองเที่ยวตัดสินใจซื้อ ตัดสินใจซ้ือสินคาที่สื่อถึง

อัตลักษณ ภูมิปญญาของชุมชน ใชวิธีการเดินเทาเที่ยว

เรยีนรูชมุชน ลกัษณะทีพ่กัแรมเลอืกพกัโรงแรมภายใน

หรือใกลชุมชน เลือกอาหารท่ีตนเองเคยรับประทาน 

โปรแกรมคนหา (search engine) ในการคนหาขอมูล

แหลงทองเทีย่ว ใช apps เพือ่ชวยในการนาํทาง คนหา

สถานท่ีทองเท่ียว ชุมชนทองเท่ียว รูปแบบประเภท

เนือ้หา (content) ของสือ่ดจิทิลั ลกัษณะเปนภาพถาย 

/ภาพนิ่ ง  และข อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของ

นักทองเท่ียวในการจัดกิจกรรมทองเท่ียวท่ีมีตอการ

ทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณโดยชุมชน

บานสะนาํ พบวา ผลภาพรวมอยูในระดบัมาก โดยมีคา

เฉลี่ยเทากับ 4.19 และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 

0.739 และเมือ่พจิารณารายขอเก่ียวกบัการจดักจิกรรม

ทองเที่ยวที่มีตอการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค อยูใน

ระดับมากท่ีสุด ในประเด็นเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวมี

เปนธรรมชาติ ไมบิดเบือน หรือปรับเปลี่ยนมากเกินไป

จนสญูเสยีอตัลกัษณของชุมชน เปนลาํดบัท่ี 1 รองลงมา 

ไดแก มีการจัดบรรยากาศตลาดชุมชน ท่ีแสดงวิถี

วัฒนธรรมของชุมชน และมีปายสัญลักษณแสดงจุด

ทองเที่ยวที่ชัดเจน

วัตถุประสงคท่ี 3 การพัฒนาศักยภาพชองทาง

การตลาดดานการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐาน

อัตลักษณของชุมชนบานสะนํา โดยการพัฒนาสื่อ

ประชาสมัพนัธในรปูแบบออฟไลนและสือ่ออนไลน จาก

การสํารวจและรวบรวมประวัติ สถานท่ีเดนของชุมชน

บานสะนาํ ตาํบลบานไร อาํเภอบานไร จงัหวดัอทุยัธานี 

โดยไดรับความอนุเคราะหข อมูลจากผู นําชุมชน 

ประชาชนในพืน้ท่ี และผูมสีวนเกีย่วของหลายฝาย และ

นาํมาพฒันาเปนแผนทีท่องเทีย่วชมุชนบานสะนาํ และ 

e-book คูมอืการสงเสรมิการทองเท่ียวชุมชนบานสะนาํ 

ดังภาพ 4 และ 5
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เป็นแผนที่ท่องเที่ยวชุมชนบ้านสะนำ และ e-
book คู่มือการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านสะ
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ภาพ 5 แสดง e-book คู่มือการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านสะนำ 
 
การอภิปรายผล 

จากผลการวิจัยสามารถสรุปและอภิปราย
ผลการพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์บน
ฐานอัตลักษณ์โดยชุมชนบ้านสะนำ ตำบลบ้านไร่ 
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ป่าที่อุดมสมบูรณ์ มีลำน้ำจากคลองกระเวน ที่เป็น
ต้นน้ำของลำน้ำกระเสียว และธารน้ำไหลผ่านใน
ชุมชน มีต้นผึ้ง หรือ ต้นเชียง” เป็นต้นไม้ 1 ใน 
จำนวน 65 ต้น ในหนังสือ “รุกขมรดกของแผ่นดิน 
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การอภิปรายผล 

จากผลการวิจัยสามารถสรุปและอภิปราย
ผลการพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์บน
ฐานอัตลักษณ์โดยชุมชนบ้านสะนำ ตำบลบ้านไร่ 
อำเภอบ้านไร่ จังหวัดอุทัยธานี ได้ดังนี้  

1. พื้นที่เป็นทีร่าบลุ่มน้ำ สลับภูเขา มีพื้นที่
ป่าที่อุดมสมบูรณ์ มีลำน้ำจากคลองกระเวน ที่เป็น
ต้นน้ำของลำน้ำกระเสียว และธารน้ำไหลผ่านใน
ชุมชน มีต้นผึ้ง หรือ ต้นเชียง” เป็นต้นไม้ 1 ใน 
จำนวน 65 ต้น ในหนังสือ “รุกขมรดกของแผ่นดิน 

ภาพ 4 แสดงสื่อวิดีโอสงเสริมการทองเที่ยวบานสะนํา 

ภาพ 5 แสดง e-book คูมือการสงเสริมการทองเที่ยวชุมชนบานสะนํา

การอภิปรายผล
จากผลการวิจัยสามารถสรุปและอภิปรายผลการ

พัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนฐานอัตลักษณ

โดยชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร อําเภอบานไร 

จังหวัดอุทัยธานี ไดดังนี้ 

1. พื้นที่เปนที่ราบลุมนํ้า สลับภูเขา มีพื้นที่ปาที่

อดุมสมบรูณ มีลาํนํา้จากคลองกระเวน ทีเ่ปนตนน้ําของ

ลํานํ้ากระเสียว และธารน้ําไหลผานในชุมชน มีตนผึ้ง 

หรือ ตนเชียง” เปนตนไม 1 ใน จํานวน 65 ตน ใน

หนงัสอื “รกุขมรดกของแผนดนิ ใตรมพระบารม”ี อายุ

มากกวา 400 ป ลักษณะรมรื่น รายลอมดวยปาหมาก

ลานตน เปนมรดกแหงแผนดิน สามารถสรางกิจกรรม

ทองเที่ยวไดหลากหลายรูปแบบ วัฒนธรรมชุมชน

บานสะนํา เปนชุมชนชาติพันธุลาวครั่งที่ยังคงวิถีชีวิต 
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ดวยภูมิปญญา การละเลน ที่สืบทอดและอนุรักษ

วัฒนธรรมและธรรมชาติ การปลูกบานเรือนยกสูง 

ใตถุนโลง และมพีพิธิภณัฑบานเลาเรือ่ง สามารถเรยีนรู

วิถีวัฒนธรรมพ้ืน บานและประวัติศาสตรทองถิ่นของ

ชุมชนลาวครั่ง ที่ชาวบานยังคงอนุรักษไว ซึ่งเปน

อัตลักษณที่โดดเดนของชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร 

อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี สอดคลองกับงานวิจัย

ของ Srirak (2022) การพัฒนาการทองเที่ยวเชิง

สรางสรรคบนฐานมรดกภูมิปญญาชุมชนบานโนนทัน 

จังหวัดหนองบัวลําภู พบวา ชุมชนบานโนนทันเปน

ชุมชนชาติพันธุ ลาวเวียงที่มีการปรับตัว อาศัย

สิ่งแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาติและกลายเปน

ภูมิปญญาทองถิ่นท่ีมีลักษณะโดดเดน นอกจากนี้ยังมี

รองรอยประสบการณตอสูสมัยคอมมิวนิสตทําใหมี

อทิธพิลตอการประกอบสรางอตัลกัษณชมุชนทีแ่ตกตาง

จากชุมชนอื่นๆ ลักษณะดังกลาวอภิปรายไดวา การที่

คนในชมุชนมสีวนในการประกอบสรางอตัลกัษณชมุชน

แบบ “วิถีคนภู” ที่มีเอกลักษณเฉพาะจากการผสม

ผสานระหวาง “ธรรมชาติ-ผ-ีคน” ทีป่ระกอบดวย ความ

คิด ความเช่ือ และวัฒนธรรมที่แลกเปลี่ยนกันที่

ถายทอดสงตอระหวางกนัทาํใหเกิดการรบัรูและยอมรบั

ในความเปนตัวตนผสมผสานระหวางคนในชุมชน 

จนกระทัง่เกิดความรูสกึรวมกนั กอใหเกดิแบบแผนทาง

วัฒนธรรม อัตลักษณนี้ถูกกําหนดโดยชุมชน ลักษณะ

ดังกลาวสอดคลองกบั Warunsub (2018) รปูแบบการ

จัดการทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการท องเที่ยวเชิง

สรางสรรคในประเทศไทย พบวา การแลกเปลี่ยนเรียน

รู ข ามวัฒนธรรม สืบสานรักษาขนบธรรมเนียม

วัฒนธรรม ใหความสําคัญกับความผูกพันระหวาง

นักทองเที่ยวและผูที่เปนเจาของบาน นักทองเที่ยว

คนตางถิ่นเขาไปเยี่ยมชมเห็นคุณคา เจาของพื้นท่ีก็จะ

เกิดความภาคภูมิใจ อยากที่จะสงวนรักษาทุนทาง

วัฒนธรรมของตนไว และพรอมเรียนรูทํากิจกรรมที่มี

คุณคาของชุมชน 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ การท องเที่ยวเชิง

สรางสรรคบนฐานอัตลักษณของชุมชนบานสะนํา 

ตําบลบานไร อําเภอบานไร จังหวัดอุทัยธานี จากการ

เปดโอกาสใหนกัทองเทีย่วกลุมลกูคาเปาหมายไดมีสวน

รวมในการพัฒนาผลิตภัณฑ ผลการศึกษาพบวา การ

พัฒนาผลิตภัณฑของชุมชนบานสะนํา ควรสะทอน

ความเปนเอกลักษณของชุมชนที่โดดเดนเนนเร่ืองราว

ของชุมชน เกดิจากภมูปิญญาทองถ่ิน ลดรายจายในการ

ใชทรัพยากรในการผลิต สรางมูลคาและคุณคาใหกับ

ผลิตภัณฑ สรางรายไดใหกับชุมชนเพิ่มยิ่งขึ้น และ

สามารถตอบสนองความตองการของนกัทองเทีย่วและ

กลุมลูกคาเปาหมายในอนาคต สอดคลองกับงานวิจัย

ของ Chumkate (2017) การพัฒนาผลิตภัณฑจาก

ภมูปิญญาทองถิน่เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพทางการจดัการ

ชุมชนอยางยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อําเภอชะอํา 

จงัหวดัเพชรบุร ีพบวา มผีลติภณัฑตางๆ มากมายทีเ่กดิ

มาจากสิ่งที่มีอยูในชุมชน ที่สามารถใชประโยชนจาก

ทรัพยากรภายในชุมชน นํามาสรางสรรค และแปรรูป

เปนผลิตภัณฑท่ีหลากหลาย และมีการตอยอดโดยใช

ภมูปิญญาทองถิน่ โดยสิง่ทีต่องคาํนงึเก่ียวกบัผลติภณัฑ 

คือ มูลคาในตัวผลิตภัณฑเอกลักษณ และคุณภาพ 

3. ผลการพัฒนาศักยภาพชองทางการตลาด

ดานการทองเทีย่วเชงิสรางสรรคบนฐานอตัลกัษณของ

ชุมชน มีการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ ในรูปแบบ

ออฟไลน และสื่อออนไลน นักวิจัย จากการมีสวนรวม

ของชุมชน โดยการสํารวจและรวบรวมประวัติ สถานที่

เดนของชุมชนบานสะนํา ตําบลบานไร อําเภอบานไร 

จังหวัดอุทัยธานี โดยไดรับความอนุเคราะหขอมูลจาก

ผูนําชุมชน ประชาชนในพื้นที่ และผูมีสวนเกี่ยวของ

หลายฝาย และนํามาพัฒนาเปนแผนที่ทองเที่ยวชุมชน

บานสะนาํ และ e-book คูมอืการสงเสรมิการทองเท่ียว

ชมุชนบานสะนาํ สอดคลองกบังานวจิยัของ (Somnux-

pong, 2017) แนวโนมและตลาดการทองเที่ยว 4.0 

ประเทศไทย พบวา การตลาดทองเท่ียวรูปแบบใหมท่ี
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เนนการตลาดออนไลน (digital marketing) ถือเปน

การตลาดสังคมออนไลน (social media marketing) 

ที่เปนการเปดกวางทางความคิด การมีสวนรวม และ

ยังเปนการยอมรับความแตกตางของแตละบุคคลดวย

มีการพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสาร ที่ทําใหลูกคา

มีการติดตอแลกเปลี่ยนความรู ตลอดจนการคนหา

ขอมลู ซ้ือ ขาย สนิคาและบรกิารท่ีไรพรมแดน ดวยการ

เชื่อมโยงการตลาดแบบออนไลน (online) ออฟไลน 

(offline) และการบริหารชองทางในการเขาถึงลูกคา 

(omni channel) สงผลใหผูประกอบการยคุนีส้ามารถ

วิเคราะหกลุมเปาหมายและพฤติกรรมนักทองเท่ียวเพือ่

ใหสอดคลองในการทําการตลาดรูปแบบใหมและ

สอดคลองกับแนวโนมดานการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลง

ในอนาคต

ขอเสนอแนะ
1. ชมุชนควรพฒันาตอยอดกจิกรรมทองเทีย่วเชิง

สรางสรรคอยางตอเนื่องรวมถึงสรางเอกลักษณใหกับ

กิจกรรมที่มีทุนทางวัฒนธรรมคลายคลึงกับพื้นที่อื่นๆ 

เพื่อสรางประสบการณท่ีแปลกใหม รวมถึงสราง

แรงดงึดดูและกระตุน ใหนกัทองเท่ียวตัดสนิใจเดนิทาง

มาเขารวมกิจกรรมการทองเที่ยวของชุมชน

2. ศึกษาผลกระทบตอการพัฒนาการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรคบนฐานอตัลกัษณโดยชุมชน ในดานแหลง

ทองเท่ียว การจัดการแหลงทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

เพือ่ใหทราบถึงขอมลูเชิงลกึท่ีแทจรงิและนาํไปปรบัปรงุ 

พัฒนาแหลงทองเที่ยวของชุมชนใหเกิดภาพลักษณที่ดี

มากยิ่งขึ้น

3. ควรขยายกลุมนกัทองเทีย่วเปาหมาย เพือ่ใหได

ทราบถึงความตองการการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง

สรางสรรค และการสงเสริมการตลาดใหครอบคลุมถึง

กลุมเปาหมายใหมในอนาคต
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