
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา โดย

ใชขอมูลสถิติของปจจัยภายในประเทศ ปจจัยภายนอกประเทศ และมูลคาการสงออกขาวไปยัง

ประเทศในแอฟรกิาในระหวางป พ.ศ. 2546-2565 และทําการวเิคราะหขอมลูแบบพาแนล (panel data analysis) 

โดยใชตัวแบบจําลอง Gravity ในการศึกษา เพื่อหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

ผลการวิจัย พบวา ปจจัยภายในประเทศที่มีนัยสําคัญตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา ไดแก ปริมาณ

การผลิตขาวของไทย และราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของไทย สวนปจจัยภายนอกประเทศที่มีนัยสําคัญตอการ

สงออกขาวไทยไปแอฟริกา ไดแก ปริมาณการผลิตขาวของเวียดนาม ราคาสงออกขาวของอินเดีย ผลิตภัณฑ

มวลรวมในประเทศตอหัวของประเทศผูนําเขาขาวไทย สถานภาพการเปนสมาชิก WTO ของประเทศผูนําเขา

ขาวไทย และระยะทางระหวางประเทศไทยกับประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา
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Factors Infl uencing Thai Rice Exports to Africa

Abstract

This research article aims to study factors influencing Thai rice exports to Africa. 

The study uses statistical data on domestic factors, external factors of the country, 

and the value of rice exports to African countries between 2003 and 2022, It conducts a panel 

data analysis using the gravity model to find factors influencing Thai rice exports to Africa.

Findings are as follows: the domestic factors signifi cant to Thai rice exports are the 

quantity of Thai rice production, and Thai rice export price (F.O.B.). The external factors 

signifi cant to Thai rice exports are Vietnam’s rice production volume, Indian rice export price, 

GDP per capita of Thai rice importing countries, WTO membership status of Thai rice importing 

countries, and the distance between Thailand and Thai rice importing countries in Africa.

Keywords: Export; Thai Rice; Africa; Gravity Model

Type of Article: Research Article

1 Faculty of Economics, Ramkhamhaeng University
  282 Ramkhamhaeng Road, Haumark, Bangkapi, Bangkok 10240, Thailand
  Corresponding Author Email: vimolrat@rumail.ru.ac.th
 2 Faculty of Economics, Ramkhamhaeng University

ผานการรับรองคุณภาพจากศูนยดัชนีการอางอิงวารสารไทย (TCI) อยูในกลุมที่ 1 สาขาสังคมศาสตร

148 Ph.D. in Social Sciences Journal Vol. 15 No. 1 (January - April 2025)



ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
ประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกขาวที่สําคัญของโลกมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน ในชวง 5 ปที่ผานมา 

(พ.ศ. 2561-2565) ไทยผลิตขาวไดเฉลี่ยปละ จํานวน 19.46 ลานตัน มีปริมาณมากเปนอันดับ 6 ของโลก รอง

จากประเทศจีน อินเดีย บังคลาเทศ อินโดนีเซีย และเวียดนาม ดานการสงออกจากขอมูลของ USDA (United 

States Department of Agriculture, 2023) ระบวุาในป พ.ศ. 2565 ไทยสงออกขาวไปยงัตลาดโลกจาํนวน 7.68 

ลานตัน มากเปนอันดับ 2 ของโลก รองจากอินเดียที่สงออกมากเปนอันดับ 1 ดวยปริมาณจํานวน 22.12 ลานตัน 

ซึ่งหากพิจารณามูลคาการสงออกและสวนแบงของตลาดขาวไทยในตลาดโลก ระหวางป พ.ศ. 2561-2565 

จะพบวามลูคาการสงออกและสวนแบงตลาดขาวของไทยลดลง 3 ป ในชวงป พ.ศ. 2562-2564 และกลบัมาสงออก

เพิ่มขึ้นในป พ.ศ. 2565 โดยมีมูลคาการสงออกจํานวน 3,959 ลานเหรียญสหรัฐฯ คิดเปนอัตราการขยายตัว 

รอยละ 18.11 และในปเดียวกันไทยมีสวนแบงตลาดเปนอันดับที่ 2 รองจากประเทศอินเดีย ซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญ

ทีม่มีลูคาและสวนแบงตลาดเพิม่ข้ึนอยางตอเนือ่ง สาํหรบัตลาดสงออกขาวทีส่าํคญัของไทยในป พ.ศ. 2566 อนัดบั 

1 ไดแก ประเทศทีอ่ยูในทวปีเอเชยีซึง่มสีดัสวนตอมลูคาการสงออกขาวทัง้หมด รอยละ 50.98 รองลงมา คอื ทวปี

แอฟริกา รอยละ 24.57 ทวีปอเมริกาเหนือ รอยละ 15.75 ทวีปยุโรป รอยละ 4.35 ทวีปออสเตรเลีย รอยละ 2.83 

นอกจากนั้นเปนทวีปอเมริกาใต และประเทศอื่น ๆ ตามลําดับ

แอฟรกิาเปนทวปีทีม่ขีนาดใหญประกอบดวยจํานวน 54 ประเทศ โดยแบงออกเปน 2 กลุม คอื กลุมประเทศ

แอฟริกาเหนือ จํานวน 6 ประเทศ และกลุมประเทศแอฟริกาตอนใตทะเลทรายซาฮาราจํานวน 48 ประเทศ หรือ 

แบงออกเปน 4 อนุภูมิภาค ไดแก แอฟริกากลาง แอฟริกาตะวันออก แอฟริกาตะวันตก และแอฟริกาตอนใต ในป 

พ.ศ. 2567 แอฟริกามีประชากรรวมกันจํานวน 1,444 ลานคน คิดเปน รอยละ 18 ของประชากรทั้งหมดของโลก 

(International Monetary Fund, 2024) ทั้งนี้ แอฟริกาเปนตลาดสงออกขาวอันดับ 2 ของไทย และเปนตลาด

ขนาดใหญของโลก ดงันัน้ จงึเหน็ความสาํคญัในการทาํการศกึษาเกีย่วกบัปจจยัท่ีมอีทิธพิลตอการสงออกขาวไทย

ไปแอฟริกา เพ่ือเปนขอมลูพืน้ฐานและแนวทางใหหนวยงานภาครฐัและเอกชนท่ีเกีย่วของสามารถนาํผลการศกึษา

ไปใชในการกําหนดนโยบายหรือกลยุทธเพื่อสงเสริมการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา และผูประกอบการสามารถ

นําไปใชในการปรับตัวเพื่อวางแผนการผลิต การคา และการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา

วัตถุประสงคของการวิจัย
เพื่อศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

ขอบเขตของการวิจัย
1. ขอบเขตดานเนื้อหา ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา โดยใชแบบจําลอง 

Gravity เปนตัวแบบในการวิเคราะหหาความสัมพันธระหวางปจจัยภายในประเทศและปจจัยภายนอกประเทศ

ที่เปนตัวแปรอิสระ กับมูลคาการสงออกขาวของไทยกับประเทศคูคาที่เปนตัวแปรตาม และวิเคราะหขอมูลใชวิธี

การวิเคราะหแบบพาแนล (panel data analysis)

2. ขอบเขตดานประชากรและตัวอยาง ประชากร คือ ประเทศในทวีปแอฟริกา ตัวอยาง คือ ประเทศใน

ทวีปแอฟริกา เลือกทําการศึกษาเฉพาะประเทศที่มีการนําเขาขาวจากประเทศไทย จํานวน 24 ประเทศ ไดแก 
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แอฟรกิาใต เบนิน แองโกลา แคเมอรนู โกตดวิวัร โมซมับกิ เซเนกัล กานา คองโก โตโก ตนูเิซีย กาบอง อเิควทอเรยีลกินี 

เคนยา กินี ไนเจอร เซียรราลีโอน อียิปต แอลจีเรีย ไนจีเรีย แทนซาเนีย ลิเบีย มอริเชียส และคอโมโรส โดยเลือก

ทําการศึกษาเฉพาะประเทศที่มีการนําเขาขาวจากประเทศไทย

3. ขอบเขตดานระยะเวลา ผูวิจัยรวบรวมขอมูลการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา จํานวน 20 ป ในชวง

ป พ.ศ. 2546-2565

4. ขอจํากัดในการวิจัย

 4.1 งานวิจัยฉบับนี้ มีจํานวน 24 ประเทศ ศึกษาจํานวน 10 ป มีตัวแปรอิสระ 13 ตัวแปร ซึ่งจัดวา

เปนตวัอยางขนาดเลก็ สาํหรบัการวเิคราะหแบบ panel data เมือ่เปรยีบเทยีบจาํนวนตวัแปรและจาํนวนประเทศ  

รวมทัง้การศกึษาน้ีใชขอมลูทติุยภูม ิ(secondary data) ซึง่อาจมขีอจาํกดัในดานความถูกตองและความครอบคลมุ

ของขอมูล โดยเฉพาะขอมูลจากประเทศในทวีปแอฟริกาที่อาจไมครบถวนหรือมีการบันทึกไมตอเนื่อง ทําใหการ

วิเคราะหอาจไมสะทอนถึงสภาพการสงออกขาวไทยอยางสมบูรณ

4.2 ตัวแบบ Gravity ที่ใชในงานวิจัยนี้ อาจไมครอบคลุมปจจัยอื่น ๆ ที่มีผลตอการสงออกขาวไทย เชน 

ปจจัยดานการเมือง การเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบทางการคา และปจจัยสังคมวัฒนธรรมในแตละประเทศที่อาจ

สงผลตอพฤติกรรมการนําเขา เชน สงผลตอปริมาณการสงออกขาวไทยไปยังทวีปแอฟริกา

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1. ทําใหทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

2. หนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และผูประกอบการที่เกี่ยวของสามารถนําผลการศึกษาไปใชเปนขอมูล

พ้ืนฐานหรอืแนวทางในการกาํหนดนโยบายหรอืกลยทุธ การปรบัตวัเพือ่วางแผนการผลติ การคา และการสงออก

ขาวไทยไปยังแอฟริกา

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
ทฤษฎีการไดเปรียบอยางสมบูรณหรืออยางเด็ดขาด

ทฤษฎีการไดเปรียบอยางสมบูรณ (absolute advantage theory) ของ Adam Smith ไดแสดง

แนวคิดไววา ประเทศใดประเทศหนึ่งจะผลิตเฉพาะสินคาท่ีตนมีความไดเปรียบอยางสมบูรณ แลวนํามาแลก

เปลี่ยนกับสินคาของอีกประเทศหนึ่ง การที่ประเทศมีความไดเปรียบอยางสมบูรณในการผลิตสินคาใด แสดงวา

ประเทศนั้นสามารถผลิตสินคาชนิดนั้นดวยตนทุนการผลิตที่ถูกกวาอีกประเทศหนึ่ง หรือผลิตสินคานั้นไดอยางมี

ประสิทธิภาพมากกวาอกีประเทศหนึง่ และการแบงงานกนัทํากจ็ะทําใหแรงงานเกิดความชํานาญในการผลติสนิคา

นั้น ซึ่งตามหลักของทฤษฎีการไดเปรียบอยางสมบูรณจะเห็นไดวาการคาระหวางประเทศทําใหเกิดความชํานาญ

ในการผลิตสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งอยางสมบูรณ และทําใหตนทุนของการผลิตสินคาชนิดนั้นของประเทศตํ่ากวา

ของประเทศอื่น ดังนั้นแตละประเทศจะเลือกผลิตเฉพาะสินคาท่ีตัวเองไดเปรียบอยางสมบูรณ ซ่ึงการเลือกผลิต

สนิคาในลกัษณะเชนนีเ้ปนการใชทรัพยากรอยางมปีระสทิธภิาพและผลผลติของสินคาท่ีมกีารทําการคาระหวางกนั

เพิม่ขึน้ แตอยางไรกต็ามทฤษฎกีารไดเปรียบอยางสมบูรณยงัมีขอบกพรองและนาํมาใชในการอธบิายการคาระหวาง

ประเทศในปจจบุนัไดนอย อาทเิชนในกรณีของการคาระหวางประเทศของประเทศทีพ่ฒันาแลว การทีป่ระเทศหนึง่
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ไดเปรียบในการผลิตสินคาทุกชนิดและอีกประเทศหนึ่งเสียเปรียบในการผลิตสินคาทุกชนิด หากเปนไปตามแนว

ความคิดของทฤษฎีการไดเปรียบอยางสมบูรณการคาระหวางประเทศจะไมเกิดข้ึน เน่ืองจากประเทศท่ีมีความ

ไดเปรียบในการผลิตสินคาทุกชนิดจะไมไดรับประโยชนจากการคาเลยจากการทําการคากับประเทศอื่น แตใน

ความเปนจริงทั้งสองประเทศยังมีการคากันอยู ดังนั้น เดวิด ริคารโด จึงมีการแกไขทฤษฎีนี้ใหสมบูรณมากยิ่งขึ้น 

โดยเรียกทฤษฎีใหมนี้วา ทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Homkachorn, 2017; Smith, 1937)

ทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

ทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage theory) เปนทฤษฎีการคาระหวาง

ประเทศเพ่ิมเติมมาจากทฤษฎีการไดเปรียบอยางสมบูรณ ไดใหแนวความคิดเพิ่มเติมวา ประเทศ 2 ประเทศ

จะทาํการคาขายกนัเมือ่ประเทศหนึง่สามารถผลติสนิคาชนดินัน้อยางมปีระสทิธภิาพสงูกวาเมือ่เทยีบกบัการผลติ

สินคาชนิดหนึ่งในอีกประเทศ ซึ่งจากแนวความคิดนี้สามารถอธิบายได 2 ประการ คือ ประการแรก ประเทศหนึ่ง

สามารถผลิตสินคาชนิดนั้นดวยจํานวนแรงงานนอยกวาอีกประเทศหนึ่ง ประเทศนั้นก็จะผลิตสินคาท่ีมีตนทุนตํ่า

กวา (สินคาที่ไดเปรียบ) ไปแลกกับสินคาอีกชนิดหนึ่งของประเทศอื่นที่ตนไมไดผลิต และประการที่สอง ประเทศ

หนึง่สามารถผลติสนิคาชนิดน้ันไดผลผลติมากกวาอกีประเทศหนึง่ดวยจาํนวนแรงงานในการผลติท่ีเทากนั ประเทศ

นั้นก็จะผลิตเฉพาะสินคาที่ตนไดเปรียบเปนสินคาออกแลกกับสินคาอีกชนิดหน่ึงท่ีตนเสียเปรียบ ซ่ึงสรุปไดวา 

ตามทฤษฎีการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบการคาระหวางประเทศเกิดข้ึนจากปจจัยการผลิตของแตละประเทศมี

ประสิทธิภาพในการผลิตโดยเปรียบเทียบไมเทากัน (Homkachorn, 2017; Salvatore, 2013)

แนวคิดเกี่ยวกับแบบจําลองแรงโนมถวง

แบบจาํลองแรงโนมถวง (gravity model) เปนแบบจาํลองเชงิประจกัษในรปูแบบหนึง่ทีไ่ดรบัการยอมรบั

อยางกวางขวางและถูกนํามาใชเพื่อศึกษาปรากฏการณทางเศรษฐกิจตาง ๆ เชน รูปแบบการคาระหวางประเทศ 

การยายถิน่ฐาน การตัดสินใจลงทนุ รวมถงึการศึกษาความสมัพนัธทางดานการคากับการเคลือ่นไหวของปจจยัตาง ๆ  

ที่มีผลกระทบตอกระแสการคา โดยแบบจําลอง Gravity เปนสมการลดรูปของดุลยภาพทั่วไปของระบบอุปสงค

และอปุทาน ซ่ึงตวัแปรตามสวนใหญจะเปนมลูคาการคาระหวางประเทศของคูคาทัง้สอง สวนตัวแปรอิสระจะเปน

ฟงกชนัของปจจยัทีส่นบัสนนุหรอืขดัขวางการคาระหวางประเทศของคูคา เชน รายไดของประเทศคูคา ตนทนุคา

ขนสงสนิคาระหวางประเทศคูคา ราคาสนิคาในประเทศของประเทศคูคา อตัราแลกเปลีย่นเงนิตราระหวางประเทศ

ของประเทศคูคา และอัตราเงินเฟอของประเทศคูคา เปนตน อยางไรก็ตามแบบจําลอง Gravity ไดถูกนํามาใชใน

การประมาณมูลคาการคาสําหรับประเทศคูคา เนื่องจากสามารถวิเคราะหถึงทิศทางของการคาระหวางประเทศ

และสามารถวเิคราะหถึงปจจยัทีก่าํหนดรปูแบบการคาของประเทศคูคา (Anderson, 1979; Bergstrand, 1985)

จากการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการสงออกขาว ภายใตกรอบแนวคิดของแบบ

จาํลอง Gravity พบวา งานศึกษาสวนใหญกาํหนดตัวแปรตาม เปนมลูคาการสงออกของขาว หรอืสินคาเกษตรอืน่ ๆ  

เชน ยางพารา ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง และกําหนดตัวแปรอิสระ จากปจจัยที่สงผลตอการสงออก หรือการคา

ระหวางประเทศ ไดแก ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (GDP) ของประเทศที่ทําการศึกษาและประเทศ

ผูนําเขา จํานวนประชากร ราคาสินคา (F.O.B.) ราคาสินคาในประเทศ อัตราแลกเปลี่ยน ปริมาณของสินคา ดัชนี
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ผูบริโภค อุณหภูมิ ปริมาณนํ้าฝน ระยะทาง ราคาขาวโลก ปริมาณการผลิต รวมถึงการเปนประเทศสมาชิกของ

กลุมการคา (Awirothananon, Thanjunpong, &Jamlongrat, 2020; Bui & Chen, 2017; Leelawattanapan 

& Chaiboonsri, 2012; Nguyen (2022); Yusiana, Hakim, Syaukat, & Novianti, 2022) และ Chuaykerd, 

Yao, Khamphilavong, and Tuyen (2020), Leelawattanapan and Chaiboonsri (2012) ไดจดักลุมตวัแปร

เปนปจจยัภายในและภายนอก ศกึษาความสมัพนัธทีม่ผีลตอปรมิาณการสงออกขาว โดยขอมลูปจจยัภายใน ไดแก 

ปริมาณการผลิตและราคาสงออกขาว (F.O.B.) และปจจยัภายนอก ไดแก อตัราแลกเปลีย่น มลูคาการสงออกของ

คูแขง การนําเขาขาวของตลาดโลก และพฤติกรรมผูบริโภคขาวหอมมะลิไทยในตลาดโลก

กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

ปัจจัยภายในประเทศ
1. ปริมาณการผลิตข้าวของไทย
2. ราคาข้าวไทย (F.O.B.)

ปัจจัยภายนอกประเทศ
1. อตัราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ

ของประเทศผู้นำเข้า
2. ปริมาณการผลิตข้าวของประเทศคู่แข่ง

ของไทยในตลาดแอฟรกิา
3. ราคาข้าวของประเทศคู่แข่งในตลาด

แอฟริกา (F.O.B.)
4. อตัราเงินเฟ้อของประเทศผู้นำเข้า
5. ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัว

(GDP Per Capita) ของประเทศผู้นำเข้า
6. ระยะทางระหว่างประเทศผูส้่งออก

กับประเทศผู้นำเข้า
7. สถานภาพการเป็นสมาชิก WTO

ของประเทศผู้นำเข้า

มูลค่าการส่งออกข้าวไทยไปแอฟริกา

H1

H2

ภาพ 1  กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย
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สมมุติฐานของการวิจัย
สมมุติฐานที่ 1 (H1): ปจจัยภายในประเทศ ไดแก ปริมาณการผลิตขาวของไทยและราคาสงออกขาว 

(F.O.B.) ของไทยมีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

สมมุติฐานที่ 2 (H2): ปจจัยภายนอกประเทศ ไดแก อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศของประเทศ

ผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา ปริมาณการผลิตขาวของประเทศเวียดนาม อินเดีย และปากีสถาน ราคาสงออกขาว 

(F.O.B.) ของประเทศเวียดนาม อินเดีย และปากีสถาน อัตราเงินเฟอของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา 

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัว (GDP Per Capita) ของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา สถานภาพการ

เปนสมาชิก WTO ของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา และระยะทางระหวางประเทศไทยกับประเทศผูนํา

เขาขาวไทยในแอฟริกา มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

ระเบียบวิธีวิจัย
1. ประชากรและตัวอยาง

การศึกษาน้ีใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) รายป เลือกทําการศึกษาเฉพาะประเทศในทวีป

แอฟริกาที่มีการนําเขาขาวจากไทย จํานวน 24 ประเทศ และใชขอมูลการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา ระหวาง

ป พ.ศ. 2546-2565 ประกอบดวย (1) มูลคาการสงออกขาวของไทยไปแอฟริกา (2) ปริมาณการผลิตขาวของไทย 

(3) ราคาสงออกขาวของไทย (F.O.B.) (4) อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศของประเทศผูนําเขา (5) ปริมาณ

การผลิตขาวของประเทศคูแขงในตลาดแอฟรกิา (6) ราคาสงออกขาวของประเทศคูแขงในตลาดแอฟรกิา (F.O.B.) 

(7) อัตราเงินเฟอของประเทศผูนําเขา (8) ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัวของประเทศผูนําเขา (GDP Per 

Capita) (9) สถานภาพการเปนสมาชิก WTO ของประเทศผูนําเขา และ (10) ระยะทางระหวางประเทศผูสงออก

กับประเทศผูนําเขา

2. การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหเชิงปริมาณ (quantitative analysis) โดยใชแบบจําลอง Gravity เปนตัวแบบในการ

วิเคราะหหาความสมัพนัธระหวางปจจยัภายในประเทศและปจจยัภายนอกประเทศ กบัมลูคาการสงออกขาวของ

ไทยกับประเทศคูคา และวิเคราะหขอมูลใชวิธีการวิเคราะหแบบพาแนล (panel data analysis)

3. แบบจําลองในการวิจัย

แบบจําลองที่นํามาใชในการวิจัย ไดมีการปรับปรุงใหมีความเหมาะสมกับขอมูล ที่นํามาใชในการศึกษา

ครัง้น้ี ซึง่ประยกุตมาจากแบบจาํลอง Gravity ของ Bergstrand (1985) โดยมรีปูแบบ Natural Logarithms ดงันี้
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โดยที่

EX
it
  คือ มูลคาการสงออกขาวของไทยไปประเทศ i ในปที่ t

PROD_TH
t
 คือ ปริมาณการผลิตขาวของไทยในปที่ t

PROD_VN
t
 คือ ปริมาณการผลิตขาวของเวียดนามในปที่ t

PROD_IN
t
 คือ ปริมาณการผลิตขาวของอินเดียในปที่ t

PROD_PK
t
 คือ ปริมาณการผลิตขาวของปากีสถานในปที่ t

FOB_TH
t
 คือ ราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของไทยในปที่ t

FOB_VN
t
 คือ ราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของเวียดนามในปที่ t

FOB_IN
t 
 คือ ราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของอินเดียในปที่ t

FOB_PK
t
  คือ ราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของปากีสถานในปที่ t

XTR_AF
it
  คือ อัตราแลกเปลี่ยนของประเทศ i ในปที่ t

INF_AF
it
  คือ อัตราเงินเฟอของประเทศ i ในปที่ t

GDP_PC_AF
it
 คือ ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัว (GDP Per Capita) ของประเทศ i ในปที่ t

KM_TH
i
  คือ ระยะทางระหวางประเทศไทยกับประเทศ i

WTO
i
  คอื สถานภาพการเปนสมาชกิ WTO ของประเทศ i (dummy variable) โดย 1 แทน 

    ประเทศที่เปนสมาชิกของ WTO, 0 แทน ประเทศที่ไมไดเปนสมาชิกของ WTO

i   คือ ประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา (24 ประเทศ)

t   คือ ชวงเวลา (20 ป)

Uit   คือ คาความคลาดเคลื่อน

ผลการวิจัย
ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา

การวิเคราะหเพื่อหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา โดยใชแบบจําลอง Gravity 

โดยเลือกศึกษาเฉพาะประเทศที่มีการนําเขาสินคาขาว (HS 1006) จากประเทศไทย จํานวน 24 ประเทศ และ

ใชขอมูลของมูลคาการสงออกขาวในชวงป พ.ศ. 2546-2565  ผลการคํานวณสมการพาแนล (Panel data) ดวย

วิธี random effects พบวา Wald chi-sqaure มีคาเทากับ 103.52 แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดในสมการ

สามารถอธบิายมลูคาการสงออกขาวไทยไปยงัแอฟรกิาไดอยางมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดับ .01 สวนคาสัมประสทิธิ์

ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาที่คํานวณได (ดูตาราง 1)
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ตาราง 1

ผลการคํานวณสมการพาแนล (panel data) ดวยวิธี Random Effects ของแบบจําลอง Gravity ปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา 

Variable Coefficients Std. Err. z P>|z| 
lnPROD_THt –4.121** 1.628 –2.53 0.011 
lnPROD_VNt –20.020** 9.067 –2.21 0.027 
lnPROD_INt 3.755 3.153 1.19 0.234 
lnPROD_PKt 1.124 2.646 0.42 0.671 
lnFOB_THt –5.355*** 1.554 –3.45 0.001 
lnFOB_VNt –4.235 2.901 –1.46 0.144 
lnFOB_INt 13.499*** 4.313 3.13 0.002 
lnFOB_PKt 2.139 3.744 0.57 0.568 
lnXTR_AFit 0.028 0.133 0.21 0.835 
INF_AFit –0.013 0.011 –1.25 0.213 
lnGDP_PC_AFit 0.517* 0.270 1.91 0.056 
lnKM_THi 4.847*** 1.732 2.80 0.005 
WTO_AFit 2.610*** 0.906 2.88 0.004 
_cons –24.487 24.373 –1.00 0.315 
Number of obs 316    
Number of groups 24    
Wald chi2 (13) 103.52    
Prob > chi2 0.000       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .10

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

***มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

สําหรับผลของการศึกษา พบวา ตัวแปรอิสระท่ีสามารถอธิบายปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอมูลคาการสงออก

ขาวไทยไปยังแอฟริกาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ปริมาณการผลิตขาวของไทย ราคาสงออกขาว (F.O.B.) 

ของไทย ปริมาณการผลิตขาวของเวียดนาม ราคาสงออกขาว (F.O.B.) ของอินเดีย ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ

ตอหวั (GDP Per Capita) ของประเทศผูนาํเขาขาวไทยในแอฟรกิา สถานภาพการเปนสมาชกิ WTO ของประเทศ

ผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา และระยะทางระหวางประเทศไทยกับประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา โดยมี

รายละเอียด ดังนี้
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1. ปริมาณการผลิตขาวของไทย (PROD_THt) สงผลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา (EX_TH
t
) 

ในทิศทางตรงกันขามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์ท่ีคํานวณไดของปริมาณการผลิต
ขาวไทย มีคาเทากับ –4.121 ซึ่งเปนคาความยืดหยุนของมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาตอปริมาณผลผลิต
ขาวไทย กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ คงที่ เมื่อปริมาณการผลิตขาวของไทยเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 
จะทําใหมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงขาม รอยละ 4.121

2. ปริมาณการผลิตขาวของเวียดนาม (PROD_VNt) สงผลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา 
(EX_TH

t
) ในทศิทางตรงกนัขามอยางมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 โดยคาสมัประสทิธิท์ีค่าํนวณไดของปรมิาณ

การผลติขาวของเวยีดนามมคีาเทากบั –20.020 ซึง่เปนคาความยดืหยุนของมลูคาการสงออกขาวไทยไปแอฟรกิา
ตอปริมาณการผลิตขาวของเวียดนาม กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ คงท่ี เมื่อปริมาณการผลิตขาวของ
เวียดนามเปลี่ยนแปลงไป รอยละ 1 จะทําใหมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรง
ขาม รอยละ 20.020

3. ราคาสงออกขาวของไทย (FOB_THt) สงผลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา (EX_TH
t
) ใน

ทศิทางตรงกนัขามอยางมนียัสาํคญัทางสถิตทิีร่ะดบั .01 โดยคาสมัประสทิธิท์ีค่าํนวณไดของราคาสงออกขาวของ
ไทย มคีาเทากบั –5.355 ซึง่เปนคาความยดืหยุนของมลูคาการสงออกขาวไทยไปแอฟรกิาตอราคาสงออกขาวไทย 
กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ คงที่ เมื่อราคาสงออกขาวรอยละ 5 ของไทย เปลี่ยนแปลงไป รอยละ 1 จะ
ทําใหมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางตรงขาม รอยละ 5.355

4. ราคาสงออกขาวของอินเดีย (FOB_IN
t
) สงผลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา (EX_TH

t
) ใน

ทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์ที่คํานวณไดของราคาสงออกขาวของ
อินเดียมีคาเทากับ 13.499 ซ่ึงเปนคาความยืดหยุนไขว (cross elasticity) ของมูลคาการสงออกขาวไทยไป
แอฟริกาตอราคาสงออกขาวของอินเดีย กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ  คงที่ เมื่อราคาสงออกขาวของอินเดีย 
เปลี่ยนแปลงไป รอยละ 1 จะทําใหมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน 
รอยละ 13.499

5. ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัว (GDP Per Capita) ของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา 
(GDP_PC_AF

it
) สงผลตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา (EX_TH

t
) ในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .10 โดยคาสัมประสิทธิ์ท่ีคํานวณไดของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัวของประเทศผูนํา
เขาขาวไทยในแอฟริกา ที่เปนดัชนีวัดรายไดตอหัวของประชากร มีคาเทากับ 0.517 ซึ่งเปนคาความยืดหยุนดาน
รายได (income elasticity) ของมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ คงที่ 
เมื่อผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัวของประเทศผูนําเขาขาวไทยแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทําให
มูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน รอยละ 0.517

6. ระยะทางระหวางประเทศไทยกับประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา (KM_THi) สงผลตอมูลคาการ
สงออกขาวไทยไปแอฟรกิา (EX_TH

t
) ในทศิทางเดยีวกันอยางมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 โดยคาสมัประสทิธิ์

ทีค่าํนวณไดของระยะทางระหวางประเทศไทยกบัประเทศผูนาํเขาขาวไทยในแอฟรกิา มคีาเทากบั 4.847 ซึง่เปน
คาความยืดหยุนของมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา กลาวคือ ถากําหนดใหปจจัยอื่น ๆ คงที่ เมื่อระยะทาง
ระหวางประเทศไทยกับผูสงออกกับประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหมูลคา
การสงออกขาวไทยไปแอฟริกาเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกัน รอยละ 4.847
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7. สถานภาพการเปนสมาชกิ WTO ของประเทศผูนาํเขาขาวไทยในแอฟรกิา (WTO_AF
it
) สงผลตอมลูคา

การสงออกขาวไทยไปแอฟริกา (EX_TH
t
) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์ที่คํานวณได

ของสถานภาพการเปนสมาชิก WTO ของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกา มีคาเทากับ 2.610 หมายความวา 
ประเทศที่เปนสมาชิก WTO จะมีการนําเขาขาวไทยมากกวาประเทศที่ไมไดเปนสมาชิก WTO เทากับ 2.610 เทา

สวนดานตัวแปรอตัราแลกเปลีย่นเงินตราตางประเทศของประเทศผูนาํเขาขาวไทยในแอฟรกิา (XTR_AF
it
) 

ปริมาณการผลิตขาวของอินเดีย (PROD_IN
t
) ปริมาณการผลิตขาวปากีสถาน (PROD_PK

t
) ราคาสงออกขาวของ

เวยีดนาม (FOB_VN
t
) ราคาสงออกขาวของปากีสถาน (FOB_PK

t
) และอตัราเงนิเฟอของประเทศผูนาํเขาขาวไทย

ในแอฟริกา (INF_AF
it
) พบวา ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ

การอภิปรายผล
1. ผลผลิตขาวของไทย เปนปจจัยที่มีนัยสําคัญตอการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา แตอยางไรก็ตาม 

ผลการศึกษามีทิศทางการสงออกสงผลเปนไปในทางลบ หมายความวา เมื่อผลผลิตขาวในประเทศของไทยลดลง 
การสงออกขาวของไทยไปยังแอฟริกาจะเพิ่มขึ้น ซึ่งแตกตางจากทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรที่อธิบายวาปจจัยนี้ควร
สงผลในทศิทางบวก เชน เมือ่ผลผลติขาวภายในประเทศลดลงจะทาํใหราคาขาวเพิม่ข้ึน และนําไปสูการลดลงของ
การสงออกขาว รวมทั้งงานศึกษานี้แตกตางจากการศึกษาเชิงประจักษอื่น เชน งานศึกษาของ Rakthanyakarn 
and Chaiprasit (2019) หรืองานศึกษาของ Chuaykerd et al. (2020) ที่ทําการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการสงออกขาวหอมมะลขิองไทยไปยังตลาดโลก ซ่ึงผลการศกึษาระบุวา ปรมิาณการผลติขาวหอมมะลขิองไทย
สงผลทางบวกอยางมีนัยสําคัญตอมูลคาการสงออกขาวหอมมะลิของไทยไปตลาดโลก สําหรับคําอธิบายวาทําไม
ผลผลิตภายในประเทศที่ลดลง สงผลใหการสงออกขาวไปในประเทศในแอฟริกาสูงขึ้นอาจเกิดจากสาเหตุหลาย
ประการ เชน กรณีที่ปริมาณผลผลิตขาวภายในประเทศลดลงจะสงผลใหราคาขาวในประเทศไทยสูงข้ึน ทําให
ขาวไทยมีความสามารถในการแขงขันในตลาดโลกนอยลง จึงทําใหผูสงออกไทยลดการสงออกขาวไทยไปตลาดที่
ไทยมีศักยภาพในการแขงขันตํ่า แตจะผลักดันการสงออกมุงไปที่มีศักยภาพในการแขงขันสูง ซึ่งยังคงรักษาความ
สามารถในการทํากําไรได เชน ตลาดในแอฟริกา ดังจะเห็นไดจาก ในชวง 5 ปที่ผานมา (ป พ.ศ. 2560-2564) 
ไทยสงออกขาวไปภูมภิาคแอฟรกิามากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 50 ของปรมิาณการสงออกขาวทัง้หมด เนือ่งจากผูนาํ
เขาขาวในภูมิภาคแอฟริการูจักและเชื่อมั่นในคุณภาพและมาตรฐานขาวไทย (Department of Foreign Trade, 
2022) หรืออาจเปนผลมาจากการแขงขนัระหวางผูสงออกขาวไทยในการแยงกนัซือ้ขาวลดลง เพราะราคาขาวไทย
สูงขึ้น แตผูสงออกขาวไทยที่คุนเคยกับตลาดแอฟริกาซึ่งเปนตลาดที่มีศักยภาพแขงขันสูงตามที่กลาวมา ไดเพิ่ม
การซื้อขาวและสงออกไปยังตลาดขาวในแอฟริกา

2. ราคาสงออกขาวไทย เปนปจจัยที่ความสําคัญอยางยิ่งตอการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา และมีคา
ความยดืหยุนเทากับ –5.355 ซึง่มคีวามยดืหยุนสงู แสดงใหเหน็วา ความตองการขาวไทยในตลาดแอฟรกิามคีวาม
ออนไหวดานราคาสูง ขอคนพบนี้สอดคลองกับงานวิจัยอื่น เชน ที่ Bui and Chen (2017), Chuaykerd et al. 
(2020) และ Yusiana et al. (2022) เปนตน

3. ปรมิาณการผลติขาวของเวยีดนามสงผลทางลบอยางมีนยัสาํคญัตอมลูคาการสงออกขาวไทยไปแอฟรกิา 
หมายความวา หากปรมิาณการผลติขาวของเวยีดนามเพิม่ข้ึน มลูคาการสงออกขาวไทยไปแอฟรกิามแีนวโนมทีจ่ะ
ลดลง ซ่ึงผลการศึกษาสอดคลองกับ Chuaykerd et al. (2020), Rakthanyakarn and Chaiprasit (2019) 
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ทีพ่บวา ปริมาณการสงออกขาวของประเทศคูแขงสงผลกระทบกับการสงออกขาวของไทยในตลาดโลก ซ่ึงในกรณี
ของตลาดแอฟริกาที่สวนใหญบริโภคขาวคุณภาพปานกลางถึงตํ่า และโครงสรางการสงออกขาวของเวียดนาม
สวนใหญเปนขาวคุณภาพตํ่าและราคาถูก จึงเปนคูแขงท่ีสําคัญของขาวไทยในตลาดแอฟริกา ประกอบกับขาว
เวียดนามมีราคาตํ่ากวาขาวไทย หลายประเทศในแอฟริกาจึงหันมาบริโภคขาวเวียดนามเพิ่มขึ้น

4. ราคาสงออกขาวของอินเดียสงผลทางบวกอยางมีนัยสําคัญตอมูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา 
เชน ถาราคาสงออกขาวของอนิเดียลดลงปรมิาณการสงออกขาวไปแอฟรกิากจ็ะลดลงตาม เปนตน ซึง่ผลการศกึษา
สอดคลองกับ Yusiana et al. (2022) ที่พบวา ราคาสงออกขาวในตลาดโลกสงผลกระทบกับการสงออกขาวของ
ไทย นอกจากนี้ ผลการศึกษายังพบวา ความยืดหยุนไขว (cross elasticity) ระหวางมูลคาการสงออกขาวไทยไป
แอฟริกาและราคาสงออกขาวของอินเดียมีคาสูงมากคอืเทากับ 13.499 ซึ่งหมายความวา หากมีการเปลี่ยนแปลง
ในราคาสงออกขาวของอินเดียรอยละ 1 จะสงผลกระทบตอมูลคาสงออกขาวไทยไปแอฟริกาถึงรอยละ 13.499 
ผลการศึกษานี้ ชี้ใหเห็นวานอกจากเวียดนามแลวอินเดียเปนประเทศคูแขงท่ีสําคัญของขาวไทยในตลาด
แอฟริกา 

5. รายไดตอหัวของแอฟริกา (ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัว: GDP Per Capita) มีนัยสําคัญตอ
มูลคาการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา หมายความวา ถาผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศตอหัวของประเทศผูนําเขา
ขาวไทยในแอฟริกาเพ่ิมข้ึน มลูคาการสงออกขาวไทยไปแอฟรกิามแีนวโนมทีจ่ะเพิม่ข้ึน ซึง่ผลการศกึษาสอดคลอง
กับงานวิจัยโดยสวนใหญ เชน Bui and Chen (2017), Jankulovski and Khan (2022), Kea, Li, Shahriar, 
Abdullahi, Phoak, and Touch (2019), Leelawattanapan and Chaiboonsri (2012), Nguyen (2022) 
และ Yusiana et al. (2022) กลาวอีกนัยหนึ่ง ก็คือ การเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศในภูมิภาคแอฟริกาจะ
นําไปสูอุปสงคขาวสูงขึ้น

6. ระยะทางระหวางประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกาและประเทศไทย เปนอกีปจจยัท่ีมบีทบาทสาํคญั
ในการสงออกขาวไทยไปยังแอฟริกา ในทางทฤษฎีพื้นฐานของแบบจําลอง Gravity ของการคาระหวางประเทศ 
เครื่องหมายสัมประสิทธของตัวแปรระยะทางควรเปนลบ ซ่ึงหมายความวา เมื่อระยะทางเพิ่มข้ึนคาขนสงก็จะ
เพิ่มขึ้นตามสงผลใหปริมาณการสงออกลดลง แตอยางไรก็ตาม ในการศึกษาขอเท็จจริงเชิงประจักษเครื่องหมาย
ของตัวแปรระยะทางนี้อาจจะเปนลบหรือเปนบวกก็ได เชน งานวิจัยของ Jankulovski and Khan (2022) และ 
Yusiana et al. (2022) ที่ระบุวา ความสัมพันธระหวางระยะทางกับการสงออกขาวเปนลบ ขณะที่งานศึกษาของ 
Bui and Chen (2017) และ Nguyen (2022) พบวา ความสัมพันธระหวางระยะทางกับการสงออกขาวเปนบวก 
สําหรับงานศึกษานี้ที่พบวาคาสัมประสิทธิ์เปนบวก แสดงวาระยะทางไมใชอุปสรรคสําคัญตอการสงออกขาวไทย
ไปแอฟริกา ซึ่งสะทอนใหเห็นวา อาจมีปจจัยอื่น ๆ ที่หักลางเรื่องตนทุนคาขนสงที่อาจเพิ่มขึ้นตามระยะทาง เชน 
ความนิยมคณุภาพและมาตรฐานขาวไทย ความสมัพนัธทางการคาทีด่รีะหวาง  ผูสงออกขาวไทยกบัผูนาํเขา หรือ 
การบริหารจัดการดานโลจิสติกสของผูสงออกไทยที่มีประสิทธิภาพ เปนตน

7. ประเทศในแอฟรกิาทีเ่ปนสมาชกิของ WTO มีแนวโนมทีจ่ะนาํเขาขาวไทยมากข้ึนอยางมนียัสาํคญัเมือ่
เปรียบเทียบกับประเทศที่ไมไดเปนสมาชิก ซึ่งผลการศึกษาสอดคลองกับ Kea et al. (2019) ที่ระบุวา การเปน
สมาชกิของ WTO จะชวยใหมกีารขยายการคาทีม่ตีอกันของประเทศสมาชกิ ขอคนพบนีส้ะทอนใหเห็นวา ขอจาํกดั

ทางการคา ภาษีนําเขา และการกําหนดลักษณะเฉพาะประเทศเปนอุปสรรคตอการสงออกขาวไทยไปแอฟริกา
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ขอเสนอแนะ
ขาวเปนสนิคาสาํคญัของไทยทีส่งออกไปแอฟรกิา แมวาในชวงทีผ่านมาขาวไทยจะเสยีสวนแบงตลาดให

กับคูแขงสําคัญ เชน อินเดีย และ เวียดนาม ดังจะเห็นไดจากชวงระหวางป พ.ศ. 2560-2566 ปริมาณการสงออก

ขาวไทยไปกลุมประเทศในแอฟรกิาทีท่าํการศกึษา จาํนวน 24 ประเทศ โดยมมีลูคาลดลงจาก 6.22 ลานตนั เหลอื 

จํานวน 2.42 ลานตัน หรือคิดเปนอัตราลดลงมากถึงรอยละ 61.00 ซึ่งเหตุผลสําคัญมาจากราคาสงออกขาวไทย

จากตันละ 399 ดอลลาร เพิ่มเปน 544 ดอลลารสหรัฐ หรือปรับตัวสูงขึ้นมากถึง รอยละ 38.80 ดังนั้น เพื่อรักษา

ตลาดขาวไทยในภูมิภาคแอฟริกา ควรตองมีนโยบายดังตอไปนี้

1. รักษาความสามารถในการแขงขันดานราคา การที่ราคาขาวไทยมีราคาสูงขึ้นมากในชวงที่ผานมา 

ประกอบกบัผูบริโภคในภมูภิาคแอฟรกิามคีวามออนไหวตอราคาคอนขางสงู ทาํใหผูบรโิภคหนัไปบรโิภคขาวราคา

ถูกจากประเทศคูแขงอื่น ๆ เชน เวียดนาม และอินเดีย มากข้ึน ดังนั้นหากไทยยังตองการรักษาสวนแบงตลาด

จะตองนําเสนอเสนอขาวพันธใหมที่มีราคาถูกลงกวาเดิม หรือมีราคาสูงกวากับคูแขงไมมาก ท้ังนี้ควรรวมมือกัน

ระหวางหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวของ เชน กระทรวงเกษตรและสหกรณ และสมาคมผูสงออก

ขาวไทย เพื่อปรับปรุงสายพันธุขาวใหมีผลผลิตตอไรเพิ่มขึ้นแตมีตนทุนและราคาที่ตํ่าลง

2. ผลการศึกษาพบวา คูแขงที่สําคัญของไทยในตลาดขาวไทยในแอฟริกา คือ ขาวจากอินเดีย และ

เวียดนาม ดังน้ัน ไทยตองพัฒนาคุณภาพขาวและมาตรฐานขาวใหสอดคลองกับความตองการของตลาด เพื่อ

สรางความมัน่ใจใหกบัผูบรโิภค เชน ประเทศในแอฟรกิาตะวนัออกนยิมบรโิภคขาวเมลด็ยาวพืน้แขง็และรวน เชน 

ขาว Basmati มากกวาขาวเมล็ดสั้นแตเปนขาวนุมไมรวนเหมือนขาวไทย รวมทั้งพัฒนาแบรนดขาวไทยใหเปนที่

รูจักในตลาดแอฟริกามากยิ่งขึ้น

3. ที่ผานมาตลาดขาวในแอฟริกามีการเติบโตอยางตอเนื่องและมีศักยภาพในขยายตัวในอนาคต และ

ผลการศึกษาพบวา ถารายไดของประชากรของประเทศผูนําเขาขาวไทยในแอฟริกาเพิ่มข้ึนปริมาณการบริโภค

ขาวไทยก็จะสูงตามไปดวย ดังนั้น โอกาสในการขยายตัวของตลาดขาวไทยในตลาดแอฟริกาในอนาคตจะสูงตาม

ไปดวย  ภาครัฐจึงควรมีมาตรการรองรับการขยายตัวดังกลาว เชน สงเสริมกิจกรรมสงเสริมการขายและ

ประชาสัมพันธขาวไทย เขารวมงานแสดงสินคาและเจรจาธุรกิจ การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธขาวไทยใหแก

ผูบริโภคในทองถิ่น โดยใชความพรอมของหนวยงานภาครัฐไทยท่ีตั้งอยูในประเทศในภูมิภาคแอฟริกา ไดแก 

แอฟริกาใต อียิปต เคนยา ไนจีเรีย และ เซเนกัล เปนตน เพื่ออํานวยความสะดวกในการสงเสริมการสงออก

ขาวไทย และกระชับความสัมพันธทางการคากับภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวของกับสินคาขาว 

4. สงเสริมความรวมมือระหวางประเทศกับประเทศคูคาเพื่อลดอุปสรรคทางการคาสินคาเกษตร เชน 

ภาษีศุลกากร ปญหาอุปสรรคดานการนําเขาตาง ๆ และใชประโยชนจากกลไกของ WTO ในการสงเสริมการคา 

สําหรับประเทศที่ยังไมไดเขา WTO เชน แอลจีเรีย ลิเบีย หรือ คอโมโรส ควรมีการเปดการเจรจาเสรีแบบทวิภาคี
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