
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาและสรางแบรนดผลิตภัณฑลําไยตกเกรด ถายทอดความรู

การพฒันาผลติภัณฑและศักยภาพทางการตลาดลาํไยตกเกรด และสรางรายไดของเกษตรกรผูปลกู

ลําไยตกเกรดในจังหวัดลําพูน เปนการวิจัยแบบผสมวิธีระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ โดย

การวจิยัเชงิคณุภาพเกบ็รวบรวมขอมลูดวยการประชมุกลุมผูใหขอมลูสาํคญัจาํนวน 20 คน วเิคราะหขอมลูโดยใช

หลักการรงัสรรควทิยาในการตคีวามหมายขอมลู และการวจิยัเชงิปรมิาณเกบ็รวบรวมขอมลูโดยใชแบบสอบถาม

กับตัวอยางจํานวน 80 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพื้นฐาน ไดแก คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติ

อนุมาน ไดแก One Sample T-Test และ Paired Samples T-Test

ผลการวิจัย พบวา (1) ผลการดําเนินการแปรรูปลําไยตกเกรดทําการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ

เพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑลําไยตกเกรด แบงเปน เนื้อลําไยตกเกรด นํ้าลําไยตกเกรด และเมล็ดลําไยตกเกรด 

ผลผลิตการดําเนินการแปรรูปลําไยตกเกรด มีดังนี้ (ก) ผลิตภัณฑทาขนมปงลําไยผสมมะขาม (สูตรไมเติมนํ้าตาล) 

(ข) ผลิตภัณฑเยลลี่ลําไยเสริมเสนใยอาหาร (ค) ผลิตภัณฑชาเมล็ดลําไยผสมสมุนไพร ไดมีการสรางแบรนดช่ือ

แบรนด “ลําลาํด”ี โลโก ตราสนิคา บรรจภัุณฑ และการเชือ่มโยงการขายการสือ่สารทกุชองทาง (2) การถายทอด

ความรูใหเกษตรกรผูปลูกลําไยตกเกรดจังหวัดลําพูน ผลลัพธเกษตรกรสามารถแปรรูปผลิตภัณฑออกมาไดอยาง

ถูกตองและเหมาะสม ความพึงพอใจของผูเขารวมอมรมอยูในระดับมากท่ีสุด และ (3) การติดตามประเมินผล

หลังจากถายทอดองคความรูเสร็จ 1-3 เดือน เกษตรกรผูปลูกลําไยมีรายไดเพิ่มขึ้นมากกวาเดิม อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .01 
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This research article aims to develop and create a brand of degraded longan 

products, to provide knowledge on product development and marketing potential 

of degraded longan, and to generate income for degraded longan farmers in Lamphun Province. 

This research is a mixed-methods research between qualitative and quantitative research. The 

qualitative research collected data through a focus group meeting with 20 key informants and 

analyzed data using the constructionism to interpret data. The quantitative research collected 

data using a questionnaire with a sample of 80 people. The data were analyzed using basic 

statistics, including mean, standard deviation, and inferential statistics, including One Sample 

T-Test and Paired Samples T-Test.

Findings are as follows: (1) The results of the degraded longan processing are to develop 

health products to add value to the longan products, which are divided into degraded longan 

flesh, degraded longan juice, and degraded longan seeds. The products of the processing of 

degraded longan are as follows: (a) Longan and Tamarind spread (No sugar added), (b) Longan 

jelly with Dietary Fiber Supplement and (c) Longan seed tea with herbs. The brand name “Lam 

Lam Dee” has been created, with a logo, trademark, packaging, and sales and communication 

links in all channels. (2) This project has provided knowledge to longan farmers in Lamphun 

Province. The results are that farmers are able to process the products correctly and 

appropriately. The satisfaction of the training participants is at the highest level. And (3) Follow-up 

evaluation after 1-3 months of knowledge transfer, longan farmers’ income has increased more 

than before, with statistical significance at the .01 level.
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ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
แผนพัฒนาจังหวัดลําพูน 5 ป (พ.ศ. 2566 - 2570) มีแผนเนนลําพูนเปนเมืองแหงเกษตรสุขภาพ 

และเกษตรนวัตกรรมสรางสรรค เมืองแหงความมั่งคง มั่งคั่ง ยั่งยืน โดยในประเด็นที่ 3 เนนองคประกอบ ดังนี้ 

(1) เกษตรสุขภาพ (2) เกษตรอัตลักษณพ้ืนถิ่น เกษตรมูลคาสูง โครงการสําคัญท่ีทางจังหวัดลําพูนตองการ

เรงดาํเนนิการคอืโครงการเพิม่ศักยภาพการผลติสนิคาเกษตรใหไดคุณภาพมาตรฐาน และ (3) การพฒันาผลติภณัฑ

เกษตรแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลคาของจังหวัดลําพูน (จังหวัดลําพูน, 2565)

ในป พ.ศ. 2565 พบวา ราคาลําไยตกต่ํา ลําไยตกเกรด เปนลําไยเกรดตํ่ากวาเกรด C ท่ีมีลูกเล็กมาก

หรือหลน จากตนไมสามารถนํามาจําหนายได จึงเกิดเปนขยะทางพืชผลท่ีไรคาและยังสงผลตอจํานวนขยะท่ี

เพ่ิมมากขึ้นทุกวันดวย (ไทยโพสตออนไลน, 2565, 7 สิงหาคม) การนําขยะอาหารหรืออาหารท่ีสูญเสียไปใน

ขัน้ตอนการผลติไปทาํใหเกดิประโยชน ลดขยะอาหารตอมนษุยในดานสิง่แวดลอม (สาคร ศรมีขุ, 2564) ภาคธรุกจิ

มีบทบาทสําคัญในการพัฒนาสังคมและชุมชนใหดีข้ึน โดยมีเปาหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน หรือท่ีเรียกวา 

(Sustainable Development Goals--SDGs) ที่จะชวยใหสังคมอยูไดโดยมองในมุมมองของสิ่งแวดลอม สราง

ความมั่งคั่ง และกระจายความมั่งคั่งไปสูชุมชน (Kotler et al., 2021) การพัฒนาผลิตภัณฑลําไยตกเกรดโดยเพิ่ม

มูลคา และกระตุนยอดขายใหกับผลิตภัณฑ โดยเฉพาะผลิตภัณฑพืชผลตกเกรด สามารถนํากลับมาเพิ่มมูลคา 

สรางรายไดใหกับเกษตรกรยิ่งขึ้น ดังเชน Sumberg et al. (2013) ขยายความวาการวิจัยการเกษตรเพื่อการ

พัฒนา มีศักยภาพในการชวยสรางความแตกตางในการพัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยเฉพาะอยางยิ่งในแงของการ

มีสวนรวมของเกษตรกรในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ และมีความจําเปนตองตระหนักถึงศักยภาพของการมี

สวนรวมของเกษตรกรในการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตร และหลายองคกรจึงเล็งเห็นโอกาสสําหรับการนํา

วัตถุดิบกลับมาใชใหม มีประโยชนในเรื่องของรายไดที่เพิ่มมากขึ้น ดังนั้นเกษตรกรจึงควรพยายามในการจัดการ

กับการสูญเสียอาหาร (Grosso and Falasconi, 2018) เชน นําอาหารเหลือท้ิงมาแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลคาและ

สามารถถนอมอาหารไดนานมากขึ้น 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาพัฒนาผลิตภัณฑลําไยตกเกรดและพัฒนาศักยภาพของเกษตรกร

ดานการตลาดกอใหเกดิประโยชนเชงิชมุชนและสงัคม สามารถลดการสญูเสยีอาหาร และลดขยะอาหารของพชืผล

ทางการเกษตร โดยใชทรัพยากรใหเกิดประโยชนสูงสุด ประโยชนเชิงพาณิชยใชของเหลือมาสรางเปนผลิตภัณฑ

กอใหเกิดรายไดเพิ่มขึ้นจากเดิมสงผลไปยังการกระจายรายไดในเศรษฐกิจเชิงชุมชน นําไปสูการยกระดับรายได 

คุณภาพชีวิตอยางยั่งยืน สงเสริมเศรษฐกิจฐานรากเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจและสังคม

วัตถุประสงคของการวิจัย
1. เพื่อพัฒนาและสรางแบรนดผลิตภัณฑลําไยตกเกรด สําหรับเกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัดลําพูน

2. เพื่อถายทอดความรูการพัฒนาผลิตภัณฑและศักยภาพทางการตลาดลําไยตกเกรดของเกษตรกร

ผูปลูกลําไย จังหวัดลําพูน

3. เพื่อสรางรายไดของเกษตรกรผูปลูกลําไยตกเกรด จังหวัดลําพูน 
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ขอบเขตของการวิจัย
1. ขอบเขตดานเนื้อหา การพัฒนาผลิตภัณฑ ประกอบดวย (1) การถนอมอาหาร (2) การแปรรูปลําไย

เพิ่มมูลคา และการตลาดในการสรางแบรนด ประกอบดวย (1) ชื่อแบรนดและสโลแกน (naming and slogan) 

(2) โลโก (logo design) (3) บรรจุภัณฑ (packaging design) และ (4) การเชื่อมโยงการขายและการสื่อสารทุก

ชองทาง (omni-chanel)

2. ขอบเขตดานประชากรและตัวอยาง การวิจัยเชิงคุณภาพ ผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก เจาหนาที่สํานักงาน

เกษตรจังหวัดลําพูน จํานวน 5 คน สมาชิกสภาเกษตรกรจังหวัดลําพูน จํานวน 5 คน และเกษตรกรผูปลูกลําไย

ในจังหวัดลําพูนที่ประสบปญหาจากการแปรรูปลําไยตกเกรด จํานวน 10 คน รวมทั้งสิ้นจํานวน 20 คน และการ

วิจัยเชิงปริมาณ ประชากรไดแก เกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัดลําพูน และตัวอยาง ไดแก เกษตรกรผูเขารวม

อบรมการถายทอดความรูในจังหวัดลําพูน จํานวน 80 คน

3. ขอบเขตดานพื้นที่ในการศึกษา คือ จังหวัดลําพูน โดยมุงศึกษาหนวยงานท่ีเก่ียวของและเกษตรกร

ผูปลูกลําไยที่อยูในพื้นที่จังหวัดลําพูนเปนหลัก

4. ขอบเขตดานระยะเวลาในการศกึษา ระยะเวลาในการดาํเนนิการ 1 ป ตัง้แตประมาณเดอืนพฤษภาคม 

พ.ศ. 2567 - มกราคม พ.ศ. 2568

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1. ดานวชิาการ องคความรูการพัฒนาผลติภณัฑ และดานการตลาดของลาํไยตกเกรด และการใชประโยชน

จากขยะจากพืชผลทางการเกษตร

2. ดานชมุชนและพืน้ที ่เกษตรกรผูปลกูลําไยในจงัหวดัลาํพูน มคีวามรู ความเขาใจ แนวคดิในการตอยอด

การพัฒนาผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรดและมีศักยภาพทางการพัฒนาตลาด

3. ดานสิ่งแวดลอม ลดการสูญเสียอาหาร และลดขยะอาหารของพืชผลทางการเกษตร 

4. ดานเศรษฐกิจ สามารถสรางรายได กระจายรายได ชวยขับเคลื่อนเศรษฐกิจในชุมชนมีรายไดสามารถ

พึ่งตนเองและหาเลี้ยงสมาชิกในครอบครัวได

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
เกษตรกรรมปลอดของเหลือ (zero waste agriculture)

เกษตรกรรมปลอดของเหลือ เปนแนวคิดการจัดการขยะใหเปนศูนย มีวัตถุประสงคเปนการลดการเกิด

มลภาวะรอบดาน และเปนสังคมที่ปลอดขยะ รวมทั้งนําทรัพยากรขยะมาใชใหเกิดประโยชนสูงสุด (สํานักงาน

พัฒนาการวิจัยการเกษตร (องคการมหาชน), 2563)

การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร (processing of agricultural products)

การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร หมายถึง การนําเอาผลผลิตทางการเกษตรมาผานกระบวนการท่ี

เปลีย่นแปลงสภาพของผลผลติทางการเกษตรใหเปนผลติภณัฑอาหารทีอ่ยูในสภาพประกอบทีเ่หมาะสม สะดวกและ

ปลอดภัย ตรงกับความตองการของผูบรโิภค เพือ่ยดือายกุารเกบ็รกัษาทําใหเกดิผลติภณัฑใหมท่ีมคีวามหลากหลาย 

เพิม่ทางเลอืกใหกบัผูบรโิภค และเพิม่มลูคาใหกับผลผลติทางการเกษตร การแปรรูปผลผลติทางการเกษตรสามารถ
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ลดปญหาผลผลติลนตลาด ชวยยกระดับราคาผลิตผลทางการเกษตรไมใหตกต่ํา และชวยใหเกดิอาชีพเสรมิ

ไดอกีดวย โดยวตัถปุระสงคของการแปรรปูผลผลติทางการเกษตร มดีงันี ้(1) เพือ่ถนอมอาหาร (food preservation) 

(2) เพื่อใหอาหารมีความปลอดภัยตอการบริโภค (3) เพื่อเพิ่มมูลคา (value added) ใหกับอาหาร (4) เพื่อเพิ่ม

ความหลากหลายใหกบัผลติภัณฑอาหาร ตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคได (5) เพือ่สะดวกแกการบรโิภค 

ผลติภณัฑอาหารสาํเรจ็รปูทาํใหผูบริโภคสะดวกในการบรโิภค และ (6) เพือ่สะดวกในการขนสงและงายในการเกบ็

รักษา (กระทรวงเกษตรและสหกรณ, กรมสงเสริมการเกษตร, 2563) 

การแปรรูปลําไย (longan processing)

สารประกอบที่เปนประโยชนในลําไย คือ สารประกอบฟนอล มีคุณสมบัติเปนสารตานอนุมูลอิสระ โดย

ลาํไยเปนแหลงทีด่ขีองสารประกอบฟนอล 3 ขนดิ คอื กรดแกลลกิ (gallic acid) กรดเอลลาจกิ (ellagic acid) และ

โคริลาจิน (corilagin) ซึ่งมีปริมาณแตกตางกันไปในสวนเนื้อ เปลือก และเมล็ด และขึ้นอยูกับสายพันธุ นอกจาก

นี้ ยังพบวาสารประกอบฟนอลที่พบในลําไยที่ผานการแปรรูป เชน การอบแหง มีมากกวาในลําไยสด การแปรรูป

ลําไยตกเกรด สามารถแบงไดเปน 3 ประเภท คือ (1) เนื้อลําไย (2) นํ้าลําไย และ (3) เมล็ดลําไย

การสรางแบรนด (branding) 

American Marketing Association (2017) ใหคําจํากัดความของแบรนดวาเปนชื่อ คํา เครื่องหมาย 

สัญลักษณ หรือการออกแบบ หรือใชรวมกันเพื่อระบุสินคาหรือบริการของผูขาย และชวยแยกแยะสินคาหรือ

บรกิารจากคูแขงขนั จากการทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วของกับการสรางแบรนด องคประกอบทีมี่สวนชวยใหการ

สรางแบรนดประสบความสําเร็จมี 4 องคประกอบ ดังนี้

1. ชือ่แบรนดและสโลแกน (naming and slogan) ช่ือแบรนดท่ีดีควรเปนช่ือเฉพาะท่ีมคีวามหมายชัดเจน 

มบีทบาทสาํคญัในการยอมรบัจากผูบรโิภค และการตดัสนิใจซือ้ของผูบรโิภค โดยผูประกอบการบางรายใชกลยทุธ

การสรางเอกลกัษณของแบรนดเพือ่เชือ่มโยงสนิคาของตนกบัสนิคาท่ีมลีกัษณะดีของตางประเทศ ตราสนิ

คาทีม่ชีือ่ทีด่ ีมคีวามเปนสากลหรอืภาษาองักฤษจะชวยสงผลตอภาพลกัษณของแบรนดในเชงิบวกและความเตม็ใจ

ที่จะจายในราคาพิเศษ โดยชื่อแบรนดมักมีความเชื่อมโยงกับคําขวัญหรือสโลแกน เปนขอความของแบรนดไปยัง

ลูกคาซึง่มเีปาหมายเพือ่ส่ือถงึขอความทีมุ่งเนนและชดัเจนสะทอนถงึแบรนด (Porto & Soyer, 2018; Schmeltz 

& Kjeldsen, 2016)

2. โลโก (logo design) เปนรปูภาพเครือ่งหมาย กราฟก หรือสญัลกัษณ โดยโลโกเปนเครือ่งหมายทางการ

คาสามารถไดรบัการคุมครองตามกฎหมาย สามารถจดจาํไดงายสาํหรบัผูบรโิภค นอกเหนอืจากการออกแบบแลว 

ความสําคญัของโลโกในฐานะเครือ่งมอืสือ่สารของแบรนดไปยงัผูบรโิภค แสดงใหเหน็วาโลโกเปนองคประกอบหลกั ๆ  

ชวยในการสรางแบรนด (Uzelac et al., 2022)

3. บรรจุภัณฑ (packaging design) การออกแบบบรรจุภัณฑมีสวนสําคัญของการสรางเอกลักษณของ

แบรนดในตลาด ลักษณะเฉพาะที่สวยงามของการออกแบบ มีฟงกชั่นการสรางความแตกตางอีกดวย บรรจุภัณฑ

คือการหอหุมผลิตภัณฑในภาชนะบรรจุที่ใหการปองกัน การสื่อสาร การเก็บรักษาผลิตภัณฑ โดยหนาที่พื้นฐาน

สองประการของบรรจุภัณฑ คือการขนสงและการตลาด (1) ดานการขนสงชวยในการปกปองผลิตภัณฑระหวาง

การจัดจําหนายใหผลิตภัณฑปลอดภัย และยืดอายุของผลิตภัณฑอาหาร และ (2) ดานการตลาด บรรจุภัณฑท่ี

สวย มีสวนชวยในการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค (Suci et al., 2021; Uzelac et al., 2022)

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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4. การเชื่อมโยงการขายและการสื่อสารทุกชองทาง (omni-chanel) ความสําคัญของสินคาเกษตรแบบ

หลายชองทางเปนการซื้อแบบทุกชองทางของผูบริโภค รวมชองทางที่มีอยูทั้งหมด เชน รานคา เว็บไซต 

โซเชียลมีเดีย ฯลฯ เพื่อสื่อสารทําธุรกรรมกับผูบริโภค ลักษณะพิเศษของ Omni-Chanel คือ การโตตอบหลาย

ชองทางและจุดสัมผัส เนนปฏิสัมพันธระหวางชองทางและแบรนด และตอบสนองความคาดหวังของผูบริโภค 

(Uzelac et al., 2022) 

ถายทอดองคความรูสูการปฏิบัติ (knowledge into action) 

Graham et al. (2006) อธิบายแนวคิดของการนําความรูไปสูการปฏิบัติ เปนการประยุกตใชความรู

เกี่ยวกับการเปลี่ยนความรูไปสูการปฏิบัติ และครอบคลุมทั้งการแปลความรู การถายโอนความรู การแลกเปลี่ยน

ความรู การนํางานวิจัยไปใช และการเผยแพร

กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัยแบบ Info-graphic
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สมมุติฐานของการวิจัย
สมมุติฐานที่ 1 (H1): เกษตรกรผูปลูกลําไยที่เขารวมอบรมมีการพัฒนาผลิตภัณฑและยกระดับศักยภาพ

ทางการตลาดของลําไยตกเกรดสูเชิงพาณิชยมีระดับความพึงพอใจตอการอบรมระดับมากขึ้นไป

สมมุติฐานท่ี 2 (H2): รายไดของเกษตรกรผูปลูกลําไยท่ีเขารวมอบรมจังหวัดลําพูนมีรายไดเพิ่มข้ึน

มากกวาเดิม

ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยผสมวิธี (mixed methods research) ระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพ (quali-

tative research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative research) มีรายละเอียด ดังนี้

การวิจัยเชิงคุณภาพ ผูใหขอมูลสําคัญ จํานวน 20 คน ไดแก เจาหนาที่สํานักงานเกษตรจังหวัดลําพูน 

จาํนวน 5 คน สมาชิกสภาเกษตรกรจังหวดัลาํพนู จาํนวน 5 คน และเกษตรกรผูปลกูลาํไยในจงัหวดัลาํพนูทีป่ระสบ

ปญหาจากการแปรรปูลาํไยตกเกรด จาํนวน 10 คน เครือ่งมอืทีใ่ชในการรวบรวมขอมลู คอื แบบประชมุกลุมแบบ

มีโครงสราง เพื่อนําขอมูลมาวิเคราะหปญหา ความตองการ ขอเสนอแนะดานการพัฒนาผลิตภัณฑลําไยตกเกรด 

รวมถึงดานการตลาดที่เกษตรกรผูปลูกลําไยตองการ การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยนําขอมูลที่ผานการตรวจสอบ

สามเสาดานขอมูล (data triangulate) และใชหลักการรังสรรควิทยา (constructionism) ในการตีความหมาย

เพื่อเปนการยืนยันในขอมูลที่ถูกตองและเหมาะสม แลววิเคราะหสภาพแวดลอมภายในและภายนอก (SWOT 

analysis) การแบงสวนทางการตลาด (STP) มาวิเคราะหเปนกลยุทธ TOWS Matrix เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑลําไย

ตกเกรดโดยการแปรรูปตอไป

และการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรไดแก เกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัดลําพูน และตัวอยาง ไดแก 

เกษตรกรผูเขารวมอบรมการถายทอดความรูในจังหวัดลําพูน จํานวน 80 คน ซ่ึงสมาชิกสภาเกษตรกรจังหวัด

ลําพูนและเจาหนาที่สํานักงานเกษตรจังหวัดลําพูนเปนผูพิจารณาคัดเลือกจากเงื่อนไขคือตองเปนบุคคลที่ไดรับ

ผลกระทบจากลําไยตกเกรด ไมมีผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรดมีพืชผลลําไยเปนทรัพยากรของตนเอง และมีความ

สนใจ ตั้งใจในการพัฒนาผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถามความ

พึงพอใจกับผูเขารวมอบรมเพ่ือวัดความพึงพอใจตอการฝกอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรดและ

ศักยภาพทางการตลาด ที่ผานการตรวจคุณภาพโดยผูเชี่ยวชาญ จํานวน 3 คน เพื่อหาคาดัชนีความสอดคลอง 

(Index of Item Objective Congruence--IOC) ระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงคที่ตองการวัด ไดคา IOC 

ระหวาง 0.66 - 1.00 และวิเคราะห

ความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟากับกลุมท่ีมีลักษณะเหมือนหรือ

คลายคลึงกับตัวอยาง จํานวน 30 คน ไดคาความเชื่อมั่นเทากับ 0.882 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยวิเคราะหขอมูล

ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล สถิติพื้นฐาน ไดแก คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และสถิติอนุมาน ไดแก One Sample T-Test และ Paired Samples T-Test 

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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ผลการวิจัย
สามารถสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงคของการวิจัยได ดังนี้

1. พัฒนาและสรางแบรนดผลิตภัณฑลําไยตกเกรด สําหรับเกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัดลําพูน

 ผลการวจิยั พบวา เกษตรกรผูปลกูลาํไยในจังหวดัลาํพนูมกีารนาํลาํไยตกเกรดมาแปรรปูเปนผลติภณัฑ

อาหารเพือ่เพิม่มลูคา โดยแบงเปนเนือ้ลาํไย นํา้ลาํไย และเมลด็ลาํไย เพือ่ใชทรพัยากรทีม่อียูใหเกดิประโยชนและ

ลดการสูญเสียของผลิตผลทางการเกษตร ผลิตภัณฑที่ทําการแปรรูปจากลําไยตกเกรด ประกอบดวย ผลิตภัณฑ

ทาขนมปงลําไยผสมมะขาม (สูตรไมเติมนํ้าตาล) เยลลี่ลําไยเสริมเสนใยอาหาร และชาเมล็ดลําไยผสมสมุนไพร 

หลังจากไดสูตรในการแปรรูปลําไยตกเกรด จึงมีการสรางแบรนดเพื่อใหผลิตภัณฑสามารถนําไปจําหนายตอสู

เชิงพาณิชยอยางเปนรูปธรรม ดังนี้

 1.1 ชื่อแบรนด “ลําลําดี” หมายถึง ลําไยตกเกรดของอรอยจังหวัดลําพูน

 1.2 โลโก (ตราสินคา) เปนภาพลําไยสีนํ้าตาลทองมีรอยยิ้ม และผิวที่แกมคลายกับลําไย ใชโทนสี เนน

สีโทนธรรมชาติ คือ เหลือง นํ้าตาล ครีม เพื่อใหรูสึกถึงผลิตภัณฑจากธรรมชาติ และสีของลําไย

 1.3 บรรจุภัณฑ-ผลิตภัณฑทาขนมปงลําไยผสมมะขาม สูตรนํ้าตาลตํ่าเพื่อสุขภาพ โดยใชหลักการ 

SAFE ไดแก S (simple) เนนความเรียบงายโดยโทนสีของลําไยและมะขาม A (aesthetic) มีความสวยงามโทน

เดียวกับเนื้อสัมผัสของผลิตภัณฑทาขนมปงลําไยผสมมะขาม F (function) มีความกะทัดรัด ไมใหญจนเกินไป 

เหมาะสําหรับผูที่ตองการทานเองภายในหนึ่งสัปดาห และ E (economic) ตนทุนบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสม ท้ังนี้ 

ผลิตภัณฑเยลลี่ลําไยเสริมเสนใยอาหารเพื่อสุขภาพ ใชหลักการเลือกสี Monochromatic ที่เปนการเลือกสีใน

โทนเดียวกันซ่ึงเปนสีของลําไยที่มีสีขาว เลือกใชเปนซองพลาสติกผสมฟอยลสีเขียวคลายลักษณะสีของใบของ

ลําไย ซึ่งเปนบรรจุภัณฑแบบทึบแสง สามารถปองกันแสง อากาศ และถนอมอาหารไดดี และผลิตภัณฑชาเมล็ด

ลําไยเพื่อสุขภาพใชสีโทนเขียว ตัดกับสีขาว เลือกบรรจุภัณฑชนิดโลหะอลูมิเนียมกลองสี่เหลี่ยมขนาดเล็กยังเปน

วสัดทุีส่ามารถนาํไปรไีซเคลิได เพือ่ลดขยะทีส่งผลกระทบตอสิง่แวดลอมตามหลกั Sustainable Development 

Goals (SDGs)

 1.4 การเชือ่มโยงการขายและการสือ่สารทกุชองทาง (omni-chanel) มกีารนาํผูประกอบการประสาน

กับหนวยงาน ในการนําผลิตภัณฑลําไยตกเกรดไปจัดแสดงตามงานทางดานพืชผลทางการเกษตรตาง ๆ และมี

ชองทางการติดตอขางบรรจุภัณฑและสามารถซื้อทางออนไลนได

ภาพ 2 ผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด

e278258
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2. ถายทอดความรูการพัฒนาผลิตภัณฑ และศักยภาพทางการตลาดลําไยตกเกรดของเกษตรกรผูปลูก

ลําไย จังหวัดลําพูน

 จากการทดสอบสมมุติฐานของการวิจัย พบวา เกษตรกรผูปลูกลําไยที่เขารวมอบรมมีความพึงพอใจ

คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานการอบรมพัฒนาผลิตภัณฑและยกระดับศักยภาพทางการตลาดของลําไย

ตกเกรดสูเชิงพาณิชย (ดูตาราง 1 ถึงตาราง 3)

ตาราง 1 

คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความพึงพอใจการเขารวมอบรมการแปรรูปผลิตภัณฑ            (n = 80)

องคความรูดานการแปรรูปผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด SD แปลผล

1. ความเปนนวัตกรรมหรือความคิดสรางสรรคของผลิตภัณฑ 4.74 0.455 มากที่สุด

2. สามารถนําองคความรูดานการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรไป

ประยุกตใชไดจริง 4.69 0.462 มากที่สุด

3. การเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากเมล็ดลําไยตกเกรดเปนชา

ลําไยผสมสมุนไพร 4.69 0.609 มากที่สุด

4. ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับการแปรรูปผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด 4.66 0.575 มากที่สุด

5. การเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากเนื้อลําไยตกเกรดเปนแยม

ลําไยผสมมะขาม (สูตรไมมีนําตาล) 4.65 0.621
มากที่สุด

6. การเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากนําลําไยตกเกรดเปนเยลลี่

ลําไยเสริมเสนใยอาหาร 4.62 0.599
มากที่สุด

รวม 4.67 0.467 มากที่สุด



จากตาราง 1 พบวา คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยภาพรวมมีระดับความพึงพอใจการเขา

รวมอบรมการพฒันาผลติภณัฑและยกระดบัศกัยภาพทางการตลาดของลาํไยตกเกรดสูเชงิพาณชิย จงัหวดัลาํพนู 

ในเรื่ององคความรูดานการแปรรูปผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด อยูในระดับมากที่สุด ( = 4.67, SD = 0.467) 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญพึงพอใจเรื่องความเปนนวัตกรรมหรือความคิดสรางสรรคของผลิตภัณฑ ( = 4.74 

SD = 0.455) รองลงมา คือ สามารถนําองคความรูดานการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรไปประยุกตใชไดจริง 

( = 4.69 SD = 0.462) การเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากเมล็ดลําไยตกเกรดเปนชาลําไยผสมสมุนไพร 

( = 4.69 SD = 0.609) ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับการแปรรูปผลิตภัณฑจากลําไยตกเกรด ( = 4.66 SD = 0.575) 

การเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากเนื้อลําไยตกเกรดเปนแยมลําไยผสมมะขาม (สูตรไมมีนํ้าตาล) ( = 4.65 

SD = 0.621) และในเรื่องการเรียนรูกระบวนการแปรรูปจากนํ้าลําไยตกเกรดเปนเยลลี่ลําไยเสริมเสนใยอาหาร 

( = 4.62 SD = 0.599) อยูในระดับมากที่สุดทุกดาน ตามลําดับ

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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ตาราง 2 

คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความพึงพอใจการอบรมดานการตลาด                            (n = 80)

องคความรูดานการตลาด SD แปลผล

1. สามารถนําองคความรูดานการตลาดไปประยุกตใชไดจริง 4.53 0.611 มากที่สุด

2. การออกแบบบรรจุภัณฑ 4.51 0.705 มากที่สุด

3. เทคนิคการขายและการสื่อสารทางการตลาด 4.46 0.704 มากที่สุด

4. การตั้งชื่อแบรนดและสโลแกน 4.45 0.703 มากที่สุด

5. การออกแบบโลโก 4.42 0.701 มากที่สุด

รวม 4.47 0.642 มากที่สุด

จากตาราง 2 พบวา คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานภาพรวมระดับความพึงพอใจการเขารวมอบรม

การพัฒนาผลิตภัณฑและยกระดับศักยภาพทางการตลาดของลําไยตกเกรดสูเชิงพาณิชย จังหวัดลําพูน ในเรื่อง

องคความรูดานการตลาด โดยภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด ( = 4.47, SD = 0.642) ผูตอบแบบสอบถาม 

สวนใหญพึงพอใจเร่ืองของความสามารถนาํองคความรูดานการตลาดไปประยกุตใชไดจรงิ ( = 4.53 SD = 0.611) 

รองลงมา คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ ( = 4.51 SD = 0.705) เทคนิคการขายและการสื่อสารทางการตลาด 

( = 4.46 SD = 0.704) การตั้งชื่อแบรนดและสโลแกน ( = 4.45 SD = 0.703) และในเรื่องการออกแบบโลโก 

( = 4.42 SD = 0.701) อยูในระดับมากที่สุดทุกดาน ตามลําดับ

สมมุติฐานที่ 1 (H1) เกษตรกรผูปลูกลําไยท่ีเขารวมอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑและยกระดับศักยภาพ

ทางการตลาดของลําไยตกเกรดสูเชิงพาณิชย มีระดับความพึงพอใจในระดับมากขึ้นไป (ดูตาราง 3)

ตาราง 3 

ผลการทดสอบสมมุติฐานความพึงพอใจของผูเขาอบรม                                                            (n = 80)

ความพึงพอใจ SD t Sig. (2-tailed)

ดานการพัฒนาผลิตภัณฑ 4.67 0.481 13.988** .000

ดานการตลาด 4.47 0.642 6.903** .000

รวม 4.57 0.499 11.800** .000

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01





จากตาราง 3 พบวา ผูบริโภคมีระดับความพึงพอใจตอการอบรมถายทอดความรู โดยมีระดับคะแนน

ความพึงพอใจเฉลี่ยมากกวา 4 คะแนน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

3. สรางรายไดของเกษตรกรผูปลูกลําไยตกเกรด จังหวัดลําพูน

จากผลการวิจัย พบวา การสรางรายไดของเกษตรกรผูปลูกลําไยตกเกรด จังหวัดลําพูนที่เขารวมอบรม 

ใหมีรายไดเพิ่มข้ึน พบวา จากการวัดรายไดโดยเฉลี่ยตอเดือนของเกษตรกรผูปลูกลําไยกอนเขารับการถายทอด
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องคความรู (pre-test) และหลังเขารับการถายทอดองคความรู (post-test) โดยรายไดหลังจากการอบรมตอง

มากกวาเดิม (ดูตาราง 4)

ตาราง 4 

ผลการวิเคราะหดวยสถติิการเปรียบเทยีบความแตกตาง t-test ของขอมลูรายไดเฉลีย่ตอเดอืนของเกษตรกรผูปลกู

ลําไยกอนและหลังเขารับการถายทอดองคความรู                                                                   (n = 80)

Mean SD
Mean of 

differences
t Sig. (2-tailed)

รายไดกอนการถายทอด

ความรู

(pre-test)

5215.96 622.660 -6029.110 -5.202 .01**

รายไดหลังการถายทอด

ความรู (post-test)

11245.07 3775.717

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

จากตาราง 4 พบวา รายไดของเกษตรกรผูปลกูลาํไยท่ีเขารวมอบรมถายทอดความรู จงัหวดัลาํพนู มรีายได

เพิ่มขึ้นมากกวาเดิม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

การอภิปรายผล
1. การพัฒนาลําไยตกเกรด และสรางแบรนดผลิตภัณฑลําไยตกเกรด สําหรับเกษตรกรผูปลูกลําไย

ในจังหวัดลําพูน ผลการดําเนินการแปรรูปลําไยตกเกรดทําการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ เพื่อเพิ่มมูลคาใหกับ

ผลิตภัณฑลําไยตกเกรด กอใหเกิดประโยชนของการกําจัดของเสีย หรือขยะพืชผลทางอาหารทางการเกษตรเปน

ศนูย ดงัทีน่กัวชิาการชีแ้นวทางการลดขยะเปนศูนยน้ันมปีระโยชนอยางมากตอความยัง่ยนืของสิง่แวดลอม (Nenciu 

et al., 2022) รวมถึงการนําลําไยตกเกรดท่ีไมมีมูลคาในการซ้ือขายมาพัฒนาแปรรูปเปนการใชทรัพยากรใหมี

คุมคามากทีส่ดุ โดยการนาํของเสยีจากการผลผลติทางการเกษตรมาใชประสทิธภิาพสงูสดุ อกีทัง้การแปรรปูยงัลด

ตนทนุในการใชวัตถุดิบ ลดคาใชจายใหกับเกษตรกรเพิม่มลูคาใหกบัผลติผลลาํไยตกเกรดท่ีตองท้ิง ไปสูผลติภณัฑท่ี

มรีาคา สอดคลองกบั Vesela (2022) ชวยแกไขปญหามลพษิทางสิง่แวดลอมและการเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ 

ลดตนทุนการผลิตและการจัดการของเสีย โดยการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต ลดตนทุนสําหรับวัตถุดิบ การ

กําจัดของเสีย และปรับปรุงสภาวะสุขภาพประชาชนที่อาจเกิดจากกลิ่นไมพึงประสงค การนําลําไยตกเกรดกลับ

มาใชเหมือนเปนแรงผลักดันใหกับผลผลิตทางการเกษตรอื่น ๆ ที่สรางแนวคิดขยะเปนศูนยชวยการพัฒนาอยาง

ยั่งยืน นักวิจัยยังเช่ือมั่นวาการนําขยะกลับมาใชจะยังนําไปสูตนทุนทางเศรษฐกิจเพิ่มเติมในการจัดการขยะอีก

ดวย ซึ่งสงผลตอการพัฒนาเศรษฐกิจหมุนเวียน (Sang et al., 2022)

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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2. การถายทอดความรูการพฒันาผลติภัณฑ และศกัยภาพทางการตลาดลาํไยตกเกรดของเกษตรกรผูปลกู

ลําไย ในจังหวัดลําพูน ผูเขารวมอบรมมีความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด ชวยใหเกษตรกรมีความรู ทักษะจาก

การปฏบิตัสิามารถนาํไปพัฒนาและตอยอดในธุรกจิไดจรงิ โดยไดรบัการสนบัสนนุจากหนวยงานภาครัฐ สอดคลอง

กับ Landes and Burfisher (2009) หนวยงานรัฐของอินเดียไดเขามาสนับสนุนใหความรูในเรื่องการพัฒนา

ผลผลิตทางการเกษตรสงผลตอการจัดเก็บ การแปรรูป และการตลาดของสินคาเกษตร ใหเปนสินคาที่มีคุณภาพ

เปนประโยชนทัง้ผูผลิตและผูบรโิภคผลติภณัฑทางการเกษตร และการอบรมในพฒันาผลติภณัฑยงัสงผลตอความ

พงึพอใจ การตัง้ใจซือ้ซํา้ของผูบริโภคอีกดวย เพราะมีการแปรรปูลําไยตกเกรดทีด่ตีอสขุภาพ ชือ่สนิคา บรรจภุณัฑ 

ที่สงผลดีตอการรับรูของผูบริโภค ความเต็มใจของผูบริโภคที่จะจายเงินสินคาเกษตร ความตั้งใจที่จะซื้อซํ้า และ

การแนะนําสินคาใหผูบริโภครายอื่น ๆ (Bo and Yang, 2022)

3. การสรางรายไดของเกษตรกรผูปลูกลําไยตกเกรดใหมีรายไดเพิ่มขึ้น การพัฒนาและสรางแบรนดจาก

ลําไยตกเกรดไดรับผลตอบรบัทีด่เีกินคาดจากรายไดท่ีเพิม่ขึน้ของกลุมเกษตรกรทีเ่ขารวมอบรม และพฒันาทกัษะ

การลงมือปฏบิตัไิปดวยกนั โดยทัง้การแปรรปูลาํไยตกเกรด และสรางแบรนดใหดมีูมลูคา มคีวามสวยงาม สงผลตอ

รายไดที่เพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะเศรษฐกิจฐานรากในระดับชุมชน เกิดการกระจายรายได เกษตรกรสามารถพึ่งพา

ตนเอง และเลี้ยงครอบครัวได สอดคลองกับ Landes and Burfisher (2009) การทําการปรับปรุงประสิทธิภาพ

การตลาด ดานการเกษตร รวมถึงการเสรมิสรางการตลาดของภาครฐัและเอกชน และการปรบัปรงุสภาพแวดลอม

ดานกฎระเบียบสําหรับการลงทุนดานธุรกิจเกษตรเอกชน สงผลดีตอเศรษฐกิจของอินเดียอยางมากและกวาง

ขวาง ความกาวหนาในประสทิธภิาพการตลาดไดรบัการพสิจูนแลววาไมเพยีงแตจะเพิม่รายไดและการจางงานใน

เศรษฐกิจโดยรวมเทานั้น แตยังสงผลดีตอราคาทั้งตอผูผลิตและผูบริโภคทางการเกษตร และสงผลดีตอครัวเรือน

ทุกครัวเรือน โดยเฉพาะครัวเรือนในชนบทและครัวเรือนที่มีรายไดนอย

นอกจากนี้ การพัฒนาแปรรูปและสรางแบรนดใหกับลําไยตกเกรดยังเปนการนําขยะทางการเกษตร

มาเพิ่มมูลคาใหเกิดรายไดเพ่ิมขึ้นแกเกษตรกร และเปนประโยชนตอชุมชนชาวสวนและสิ่งแวดลอม สอดคลอง

กับ Sang et al. (2022) บงชี้ถึงการพัฒนาแนวทางปฏิบัติที่ยั่งยืนในหวงโซการผลิตผลิตภัณฑ Zero waste ได

กลายเปนกระแสหลักในปจจุบัน มีอิทธิพลอยางมากพอที่จะเปลี่ยนรูปแบบชีวิตของมนุษยไดอยางมีนัยสําคัญ 

เมื่อเขาใจทางเลือกของผูบริโภคในชีวิตจริงในแงของการบริโภคอยางยั่งยืน จะทําใหเขาใจทางเลือกท่ีเปนมิตร

ตอสิ่งแวดลอมของแบรนด 

การตัดสินใจอยางยั่งยืน และพฤติกรรมที่เปนประโยชนตอสังคมมากขึ้น เมื่อเกษตรกรมีรายไดที่เพิ่มขึ้น 

จะสงผลตอพฤติกรรมการกระตุนใหมีกําลังใจในการทําเกษตรมากข้ึนขณะเดียวกันก็เปนการสรางหรือปรับปรุง

ภาพลักษณของแบรนดลําไยตกเกรดอยางตอเนื่อง (Abokyi, 2022)

ขอเสนอแนะ
1. ขอเสนอแนะการนําไปใช

1.1 เน่ืองจากผลผลติลาํไยสดอาจไมมตีลอดทัง้ป ในชวงฤดกูาลเกบ็เกีย่วลําไยเกษตรกรสามารถเกบ็รกัษา

เนื้อลําไยควานเมล็ดแชแข็ง เมื่อตองการนํามาแปรรูปจึงนํามาละลายและเตรียมสําหรับการทําผลิตภัณฑแตละ

ชนิด ในสวนของเมล็ดลําไยสามารถใชเก็บรักษาในรูปเมล็ดลําไยแชแข็งไดเชนเดียวกับเนื้อลําไย ในการควาน
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เมล็ดลําไย ควรรีบทําดวยความรวดเร็ว เนื่องจากลําไยเปนผลไมที่เนาเสียงายและเมื่อควานเมล็ดแลวควรรีบนํา

เนื้อลําไยไปแชแข็งใหเร็วที่สุด เพื่อยืดอายุการเก็บรักษาวัตถุดิบ

1.2 หนวยงานภาครฐัควรมกีารอบรมใหความรูหลกัการออกแบบผลติภณัฑ และบรรจภุณัฑ เชน การวาง

องคประกอบภาพ การเลอืกส ีการเลอืกชือ่แบรนด เปนตน และการอบรมใหความรูการใชเครือ่งมอืหรอืโปรแกรม

ออกแบบตราสินคา และบรรจุภัณฑอยางงาย

1.3 ควรเพิ่มความนาเชื่อถือของผลิตภัณฑ โดยการขอเครื่องหมาย “อย.” ที่รับรองจากสํานักงานคณะ

กรรมการอาหารและยา สนับสนุนใหกลุมเกษตรกรมีการปรับตัวและพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปลําไยตกเกรดใหได

รับมาตรฐานดานคุณภาพและความปลอดภัย 

1.4 การวางกลยุทธชองทางการตลาดบนแพลทฟอรมออนไลนหรือสื่อสังคมออนไลน และระบบการ

จัดการหนาราน หลังราน หรือ POS เพื่อวางระบบไดอยางเหมาะสม ซึ่งชวยใหการจัดการรานคาและการทําการ

ตลาดเปนไปไดอยางงาย ทั้งนี้ยังเสริมสรางประสบการณ และความสัมพันธแบบไรรอยตอเมื่อลูกคาไดเลือกใช

บริการผานชองทางออนไลน รวมถึงการขยายของกลุมลูกคาในตลาดที่เพิ่มขึ้นอีกดวย 

1.5 สรางโมเดลธุรกิจตลาดดิจิทัลที่เหมาะสมใหกับชุมชน สงเสริมใหกลุมเกษตรกรมีความรูความเขาใจ

ในการบริหารจัดการที่ถูกตองและมีประสิทธิภาพ ควรจัดการอบรมความรูเกี่ยวกับการทําบัญชี

1.6. จัดทําฐานขอมูลพื้นฐานและผลิตภัณฑแปรรูปลําไยตกเกรดของกลุมเกษตรกรตาง ๆ ใหทันสมัย 

เพ่ือใหผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลไดงาย ตลอดจนสงเสริมการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปลําไยตกเกรดไป

ตางประเทศ เพื่อเพิ่มรายไดใหกับเกษตรกร

จากการนําเสนอนโยบายทางดานการเกษตร ทางสภาเกษตรกรจังหวัดลําพูนไดนําไปประยุกตใชสอด

แทรกอยูในแผนแมบท และนําไปใชในอีกหลายภาคสวนดานการเกษตรของจังหวัดลําพูน

2. ขอเสนอแนะในงานวิจัยครั้งตอไป

2.1 สามารถนํามาพัฒนาตอยอดเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ได โดยใชนวัตกรรมที่สูงขึ้น หากเกษตรกรผูปลูก

ลําไยมีเครื่องมือที่พรอมใช เชน เครื่องอบแหง ตูแชเข็ง เปนตน

2.2 ขยายการใหองคความรูไปยงัจงัหวดัอืน่ ๆ  ทีม่ลีาํไยเปนผลไมสาํคญัของจงัหวดั เชน จงัหวดัเชยีงใหม 

เพื่อใหเกษตรกรมีรายไดเพิ่มขึ้น

2.3 สามารถพฒันาผลติผลทางการเกษตรอ่ืน ๆ  ทีก่ลายเปนขยะทางพชืผลได เชน มะมวงทีช่ํา้ไมสามารถ

ขายได นํามาแปรรูปเปนแยม มะมวงอบแหง มะมวงฟรีซดราย เปนตน
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