
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาบทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่

กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562-2566 (2) ศึกษาปจจัยที่สงผลกับคะแนนความนิยมทางการเมือง

ของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562-2566 และ (3) ศึกษานโยบายการฟนฟูคะแนนนิยม

ทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562-2566 โดยใชการวิจัยเชิงคุณภาพ 

เกบ็รวมรวมขอมลูดวยดวยวธิกีารศกึษาขอมลูจากเอกสารและการสมัภาษณเชงิลกึบคุคลซึง่เปนผูบรหิารและสมาชกิ

พรรคประชาธิปตย จํานวน 8 คน และประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งที่เคยเลือกพรรคประชาธิปตย จํานวน 48 คน 

วิเคราะหขอมูลดวยวิธีการตีความตามหลักการวิภาษวิธี

ผลการวิจัย พบวา (1) บทบาททางการเมือง ไดแก พรรคประสบกับการลดลงของคะแนนนิยม สูญเสีย

บทบาททางการเมืองในระดับทองถิ่น เผชิญกับขอเสียเปรียบดานโครงสราง พรรคยังมีโอกาสฟนตัวหากสามารถ

ปรับภาพลกัษณและโครงสรางใหโปรงใส สือ่สารกบัคนรุนใหมไดดี (2) ปจจยัทีส่งผลกบัคะแนนความนยิมทางการ

เมอืง ไดแก การสญูเสยีสมาชกิสาํคญัและภาพลกัษณทีไ่มตอบโจทยคนรุนใหม กลุม New Dem ขาดการสนบัสนนุ

ภายในพรรค การเขารวมของสมาชกิพรรคในกลุม กปปส. พรรคไมสามารถตอบสนองความคาดหวงัของคนรุนใหม 

(3) นโยบายการฟนฟูคะแนนนิยมทางการเมือง ไดแก พรรคมุงปรับภาพลักษณใหทันสมัยโดยใชสื่อดิจิทัลและ

โซเชียลมีเดีย ปรับโครงสรางภายในพรรคใหโปรงใสและยึดมั่นในจริยธรรมทางการเมือง พัฒนานโยบายที่ตอบ

โจทยทั้งคนรุนใหมและฐานเสียงเดิม สรางความเชื่อมโยงกับประชาชนผานการลงพื้นที่อยางสมํ่าเสมอ
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This research article aims to (1) study the political roles of the Democrat Party in  

Bangkok Metropolis from 2019 to 2023, (2) study the factors affecting the political 

popularity of the Democrat Party in Bangkok Metropolis from 2019 to 2023, and  (3) study the 

policy to regain the political popularity of the Democrat Party in Bangkok Metropolis from 

2019 to 2023. Qualitative research techniques were employed. Data were collected using the 

techniques of important documentary research and in-depth interview with eight executives 

and members of the Democrat Party, and forty-eight eligible voters who had previously voted 

for the Democrat Party. Using the interpretation on dialectics.

Findings are as follows: (1) The political roles include: The Party faced a decrease in 

popularity. The Party encountered the loss of political roles at a local level. The Party faced 

with such structural disadvantages. The Party still has an opportunity to revive if its image and 

structure can be adjusted to be transparent with good communication with new generations. 

(2) The factors affecting political popularity include: The loss of important members and the 

image that did not correspond with the new generations. The New Dem Group did not gain 

internal support from the Party. Participation of the Party members in the People’s Democratic 

Reform Committee (PDRC). Party could not respond to the expectations of the new generations. 

(3) The policy to regain political popularity include: The Party focused on improving its image 

to be more modern by using digital media and social media. The internal structure of the Party 

was adjusted to be transparent and adhered to political ethics. Policies that responded to both 

the new generations and the former bastion were developed. Connections were fostered with 

members of the general public through constant visits.
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ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
พรรคการเมืองเปนกลไกสําคัญของระบบการเมืองที่ชวยใหประชาชนสามารถมีสวนรวมทางการเมือง

ไดอยางมีประสิทธิผล คอยกํากับและตรวจสอบรัฐบาลในการใชอํานาจทางการเมืองในลักษณะที่สนองตอบตอ

ประชาชน พรรคการเมืองที่ไดรับการเลือกตั้งยอมตองตอบแทนผลประโยชนเพื่อประชาชน ถาพรรคการเมือง

สามารถทําหนาท่ีไดอยางมีประสิทธิภาพจะสะทอนใหเห็นถึงคุณภาพของระบบประชาธิปไตยในประเทศ (กนก 

วงษตระหงาน, 2536) พรรคการเมอืงจงึถอืเปนสถาบนัทีส่าํคญัอยางยิง่ในระบอบการเมืองสมยัใหมสถาบนัทีเ่ปน

ตวัแทนการแสดงออกซ่ึงเจตนารมณของประชาชนในการคดัสรรผูเขามาทําหนาท่ีเปนตัวแทนในการบริหารประเทศ 

ดังคํากลาวท่ีวาในระบอบเสรีประชาธิปไตยพรรคการเมืองเปนสถาบันทางการเมืองเพียงสถาบันเดียวที่สามารถ

จัดตั้งรัฐบาลไดอยางมีความชอบธรรม (สิริพรรณ นกสวน สวัสดี และคนอื่น ๆ , 2566) นอกจากนี้ พรรคการเมือง

ยังมีหนาที่เสนอทางเลือกใหกับประชาชนผานการจัดทํานโยบายเพื่อใชในการรณรงคหาเสียงเลือกต้ังและนํา

นโยบายไปปฏิบัติหากพรรคการเมืองนั้นไดรับชัยชนะในการเลือกตั้ง

ผลการเลือกตั้งหลายครั้งที่ผานมาไดแสดงใหเห็นถึงพฤติกรรมการเลือกตั้งที่มีลักษณะความเปน

ทองถิ่นนิยมหรือภูมิภาคนิยมเพิ่มขึ้นกวาในอดีตมาก ชัยอนันต สมุทวณิช (2538) ใหความเห็นวา ทองถิ่นนิยม

หรือภูมิภาคนิยมเปนปรากฏการณอันเกิดจากการที่ระบบการเลือกตั้งระบบพรรคการเมืองหรือผูนํามีแนวโนม

ที่จะไประดมเสียงของประชาชน โดยอาศัยความผูกพัน คือ เปนพวกเดียวกัน ปกษเดียวกัน หรือเปนคนใตและ

คนอีสานดวยกัน เพราะวาไมสามารถอางถึงอุดมการณประชาธิปไตยในการเลือกตั้ง วิธีการระดมเสียงที่ดีที่สุด

ไมไดระดมเสียงดวยความเปนประชาธิปไตย แตเปนการระดมเสียงดวยความเปนพวกเดียวกัน จึงทําใหระบอบ

ประชาธปิไตยของไทยออนแอ เพราะวาไมเคยเคลือ่นไหวทางการเมอืงมากอน ดังนัน้ เมือ่ระบบการเลอืกออนแอ

นาํสูพรรคการเมอืงและจะนาํไปสูพรรคภมูภิาคเพราะพรรคไมสามารถทีจ่ะอางเอาอะไรมาระดมเสยีงไดดเีทากบั

ความผูกพันกับภูมิภาคหรือวาทองถิ่นได

พรรคประชาธปิตย (พรรคประชาธปิตย, 2567) กอตัง้ขึน้เมื่อวนัที ่6 เมษายน พ.ศ. 2489 ถือเปนพรรคที่

เกาแกทีสุ่ดในประเทศไทย เปนพรรคทีม่คีวามเปนสถาบนัทางการเมอืงสงู แตในทางตรงกันขาม เสนทางการตอสู

ในสมรภูมิเลือกตั้ง หากนับครั้งลาสุด รวมแลวจํานวน 23 ครั้ง ชนะจํานวน 6 คร้ัง แพจํานวน 14 ครั้ง และ

บอยคอดจาํนวน 3 ครัง้ จึงมภีาพจําในฐานะพรรคฝายคานคอนขางชัด และไมใชครัง้แรกท่ีพรรคประชาธปิตยเผชิญ

กับผลพายแพจากการเลือกตั้งใหกับพรรคการเมืองใหมที่กอตั้งเพียงไมถึง 2 เดือน อยางเชนพรรคประชากรไทย 

และไดรับที่นั่งของสมาชิกสภาผูแทนราษฎรเพียงแคจํานวน 1 ที่นั่ง จากทั้งหมดจํานวน 32 ที่นั่งของจํานวนของ

สมาชกิสภาผูแทนราษฎรในเขตกรุงเทพมหานคร ในการเลอืกตัง้ ป พ.ศ. 2522 สงผลใหหวัหนาพรรคและกรรมการ

บรหิารพรรคลาออกเพ่ือแสดงความรับผดิชอบ เชนเดียวกบัการเลอืกตัง้ป พ.ศ. 2535 พรรคประชาธปิตยกไ็ดสมาชกิ

สภาผูแทนราษฎรในกรุงเทพมหานคร เพียงจํานวน 1 คน ในขณะที่พรรคพลังธรรมซึ่งเปนพรรคใหมขณะนั้นได

จํานวนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจํานวน 32 คน จากทั้งหมดจํานวน 35 เขต (พรรคประชาธิปตย, 2567) อยางไร

กต็าม การเลอืกตัง้ในป พ.ศ. 2562 และ ป พ.ศ. 2566 พรรคประชาธปิตยไมไดรบัเลอืกตัง้ในเขตกรงุเทพมหานคร

ปฏสัิมพันธระหวางพฤติกรรมการเลอืกต้ังของผูมสีทิธเิลอืกตัง้ในกรงุเทพมหานครกับการรณรงคหาเสยีง

ของพรรคประชาธิปตยในชวงป พ.ศ. 2562-2566 แสดงใหเห็นถึงความเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญในพฤติกรรมของ

ผูเลือกตั้งและความสามารถของพรรคในการตอบสนองตอความตองการของประชาชน โดยเฉพาะในบริบทของ
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กรุงเทพฯ ทีป่ระชาชนมคีวามหลากหลายทัง้ในดานเศรษฐกจิ สงัคม และอาย ุพรรคประชาธปิตยทีเ่คยมฐีานเสยีง

ที่แข็งแกรงในกลุมชนชั้นกลางในเขตเมือง ตองเผชิญกับความทาทายจากการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมของ

ผูเลือกตั้งที่ใหความสําคัญกับนโยบายเชิงรูปธรรม ความทันสมัย และการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพผานสื่อดิจิทัล

ในชวงการเลือกตั้งป พ.ศ. 2562 และ พ.ศ. 2566 การรณรงคหาเสียงของพรรคประชาธิปตยยังคงยึด

แนวทางการเนนอุดมการณและความมั่นคงทางการเมือง ซึ่งไมสามารถตอบสนองตอพฤติกรรมของผูเลือกตั้งรุน

ใหมไดอยางเพียงพอ ผูมสีทิธเิลอืกต้ังในกรงุเทพมหานครโดยเฉพาะคนรุนใหมมแีนวโนมทีจ่ะเลอืกพรรคทีส่ามารถ

สือ่สารนโยบายไดอยางชดัเจนและตรงเปาหมายผานการใชสือ่ออนไลนและกลยทุธการตลาดทางการเมอืงทีเ่ขาถึง

งาย (เกษียร เตชะพีระ, 2562) ปฏิสัมพันธระหวางพรรคประชาธิปตยและประชาชนกรุงเทพมหานครจึงสะทอน

ถงึความไมเพียงพอของกลยทุธในการดึงดูดความสนใจของประชาชนท่ีมพีฤติกรรมและความคาดหวงัท่ีเปลีย่นไป

การศึกษาบทบาทและปฏิสัมพันธทางการเมือง มีความสําคัญในเชิงการสื่อสารทางการเมืองเน่ืองจาก

พฤตกิรรมการเลอืกตัง้ของประชาชนในกรงุเทพมหานครมคีวามหลากหลายและเปลีย่นแปลงอยูเสมอ ซึง่จะชวย

ใหเขาใจวาการสื่อสารผานชองทางตาง ๆ เชน การตลาดดิจิทัล การสื่อสารแบบตัวตอตัว หรือการจัดกิจกรรม

ในชุมชน มีผลตอการสรางความสัมพันธกับผูมีสิทธิเลือกตั้งในลักษณะใด การวิจัยนี้จะชวยระบุปจจัยสําคัญท่ี

มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูมีสิทธิเลือกตั้ง เชน ความเช่ือมั่นในภาพลักษณของพรรค ความเหมาะสมของ

นโยบาย และความสามารถในการแขงขันกับพรรคการเมืองคูแขง และการศึกษาความพยายามการแกไขของ

พรรคประชาธปิตยในกรงุเทพมหานครในชวงเวลาดงักลาว ยงัชวยระบแุนวทางเชงิกลยทุธทีส่ามารถนาํไปปฏบิตัิ

ไดจริง เพื่อดึงคะแนนนิยมกลับคืนมาได

ดังนั้น การวิจัยนี้จะใหขอมูลเก่ียวกับการปรับเปลี่ยนวิธีการสื่อสาร การพัฒนานโยบายท่ีตอบสนองตอ

ความตองการของประชาชน และการสรางความไววางใจที่ยั่งยืนระหวางพรรคกับผูมีสิทธิเลือกตั้ง ซึ่งจะชวย

ทาํความเขาใจในปจจยัทีม่ผีลตอคะแนนนยิมและเปนการสรางองคความรูใหมเกีย่วกบัพฤตกิรรมการเลอืกตัง้และ

การตลาดทางการเมืองที่ทันสมัย อีกทั้งยังชวยสนับสนุนพรรคประชาธิปตยในการปรับตัวใหสอดคลองกับบริบท

การเมืองที่เปลี่ยนแปลงไปเพื่อฟนฟูคะแนนนิยมและเสริมสรางความแข็งแกรงของพรรคในอนาคต

วัตถุประสงคของการวิจัย
1. เพื่อศึกษาบทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566

2. เพื่อศึกษาปจจัยที่ส งผลกับคะแนนความนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นท่ี

กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566

3. เพ่ือศึกษานโยบายการฟนฟคูะแนนนยิมทางการเมอืงของพรรคประชาธปิตยในพืน้ทีก่รงุเทพมหานคร 

พ.ศ. 2562 - 2566

ขอบเขตของการวิจัย
1. ขอบเขตดานเนื้อหา ผูวิจัยกําหนดศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับแนวคิดการตลาด

ทางการเมอืง และแนวคิดการสรางโอกาสทางการเมอืง ทีส่งผลตอคะแนนนยิมทางการเมอืงของพรรคประชาธปิตย

ในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566
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2. ขอบเขตดานผูใหขอมลู ผูวจัิยกําหนดศกึษาจากเอกสารและการสมัภาษณเชงิลกึบคุคลซึง่เปนผูบรหิาร

และสมาชกิพรรคประชาธปิตย จํานวน 8 คน และประชาชนผูมสีทิธิเลอืกตัง้ท่ีเคยเลอืกพรรคประชาธปิตย จาํนวน 

48 คน รวมทั้งสิ้นจํานวน 56 คน

3. ขอบเขตดานระยะเวลาในการศึกษา ระหวางเดือนตุลาคม ถึงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2567

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1. เขาใจถึงบทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตย พ.ศ. 2562 - 2566

2. ทราบถงึปจจยัทีส่งผลกบัคะแนนความนยิมทางการเมอืงของพรรคประชาธปิตยในพืน้ท่ีกรงุเทพมหานคร 

พ.ศ. 2562 - 2566 

3. ทราบถึงแนวทางนโบบายในการฟนฟูคะแนนนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นท่ี

กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
แนวคิดการตลาดทางการเมือง

Lees-Marshment (2019) ไดกลาวถึง “พรรคการเมืองท่ีมุงเนนตลาด” (market-oriented party) 

โดยชี้ใหเห็นวา พรรคการเมืองสามารถเพิ่มความนิยมไดโดยการปรับตัวใหสอดคลองกับความตองการและความ

คาดหวังของผูมีสิทธิเลือกตั้ง ผานกระบวนการการตลาดทางการเมืองที่ครอบคลุมทั้งการวิจัยตลาด การพัฒนา

นโยบาย การสรางแบรนดทางการเมือง และการสื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพกับประชาชน การตลาดทางการเมือง 

(political marketing) จึงเปนกระบวนการที่พรรคการเมืองใชวิธีการตลาดเพื่อสรางความนิยมในหมูผูมีสิทธิ

เลือกตั้ง โดยเนนการวิเคราะหความตองการของประชาชน การสรางภาพลักษณ การสื่อสารเชิงกลยุทธ และการ

วางแผนการหาเสียงเพื่อตอบสนองตอความคาดหวังของกลุมเปาหมาย โดยการตลาดทางการเมืองประกอบดวย

องคประกอบหลัก ไดแก การกําหนดกลุมเปาหมาย

การตลาดทางการเมืองมุงเนนที่การวิเคราะหความตองการของประชาชน การวางแผนเชิงกลยุทธเพื่อ

กําหนดภาพลักษณของพรรค และการสรางความสัมพันธกับประชาชนในลักษณะที่เปนระบบ นักวิชาการหลาย

คนไดใหนิยามเกี่ยวกับการตลาดทางการเมือง โดยเนนวากระบวนการนี้เปนการเชื่อมโยงระหวางพรรคการเมือง

และผูมีสิทธิเลือกตั้งผานการสื่อสาร การกําหนดนโยบาย และการสรางความสัมพันธในระยะยาว คะแนนนิยม

สะทอนถึงความจําเปนท่ีพรรคประชาธิปตยตองพัฒนาและปรับตัวในดานนโยบายการสื่อสารและความสัมพันธ

กบัประชาชน เพือ่รกัษาบทบาทในเวทกีารเมอืงไทยตอไปในอนาคตการตลาดทางการเมอืงไมไดเปนเพียงเครือ่งมอื

ในการหาเสียงเทานัน้ แตยงัเปนกลไกสาํคญัทีช่วยใหพรรคการเมอืงสามารถตอบสนองตอความตองการและความ

คาดหวังของประชาชนไดอยางมีประสิทธิภาพ (Butler & Collins, 1994)

การวิเคราะหการตลาดทางการเมืองมีหลายมิติ ไดแก มิติการวิเคราะหกลุมเปาหมายในแตละเขตของ

กรุงเทพมหานคร โดยการทําความเขาใจพฤติกรรมการเลือกตั้งและความตองการเฉพาะของประชาชนในเขต

เมือง นโยบายของพรรคเปนสิ่งสําคัญที่ตองตอบโจทยความตองการของประชาชนได โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวง

ที่คาครองชีพสูงข้ึนหรือสภาพเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไป สงผลใหประชาชนรูสึกวาพรรคไมไดมีการปรับตัว

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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หรือพัฒนานโยบายใหทันสมัยหรือสอดคลองกับปญหาที่พวกเขากําลังเผชิญอยู การวิเคราะหนี้จะชวยใหพรรค

สามารถออกแบบนโยบายทีต่รงกบัความตองการของกลุมเปาหมาย เชน นโยบายทีต่อบสนองตอปญหาสิง่แวดลอม 

การพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐาน หรือการแกไขปญหาการจราจร และมิติการสรางภาพลักษณท่ีชัดเจนและเปนท่ี

ยอมรับของประชาชน ในฐานะพรรคที่มีความมั่นคงและเนนหลักการประชาธิปไตยสามารถเสริมสรางความไว

วางใจในหมูผูมีสิทธิเลือกตั้ง การสื่อสารเชิงกลยุทธโดยการใชสื่อสังคมออนไลนและการจัดกิจกรรมในชุมชนจะ

ชวยใหพรรคสามารถเชื่อมโยงกับประชาชนในกรุงเทพมหานครได

แนวคิดการสรางโอกาสทางการเมือง

ทฤษฎีการสรางโอกาสทางการเมือง (political opportunity theory) เปนแนวคิดที่อธิบายถึงการ

เปลี่ยนแปลงทางการเมืองซึ่งเกิดขึ้นจากการที่กลุมหรือองคกรสามารถใชโอกาสในสภาพแวดลอมทางการเมือง

เพือ่เสรมิสรางอทิธิพลของตนเอง สามารถแบงออกเปนองคประกอบสาํคญั คอื การเปดหรอืปดของระบบการเมอืง 

(openness/closure of political systems) ความมั่นคงหรือความเปราะบางของพันธมิตรทางการเมือง 

(stability or instability of political alignments) การสนับสนุนหรือการตอตานจากสาธารณะ (public 

support or opposition) และการเปลี่ยนแปลงในบริบททางเศรษฐกิจและสังคม (economic and social 

changes) จึงเห็นไดวา ทฤษฎีการสรางโอกาสทางการเมืองเนนความสัมพันธระหวางปจจัยภายนอกและความ

สามารถของขบวนการเคลื่อนไหวในการใชประโยชนจากโอกาสที่มี ซึ่งชวยใหเห็นถึงความสําคัญของบริบททาง

การเมืองและกลยุทธของขบวนการเคลื่อนไหวในเชิงลึก (Marks, & McAdam, 1999)

แนวคิดนี้เนนวาการเปลี่ยนแปลงไมไดเกิดขึ้นเพียงเพราะความตองการหรือการกระทําของกลุมใดกลุม

หนึง่เทาน้ัน แตยงัขึน้อยูกบัการเปดหรอืปดของโครงสรางโอกาสในระบบการเมอืง ประกอบดวย ปจจยัตาง ๆ  เชน 

ความเปลีย่นแปลงในโครงสรางอํานาจ การเปลีย่นแปลงในนโยบายของรฐั หรอืการขยายพืน้ทีข่องความขดัแยงใน

ประเดน็ทางสงัคม ซึง่ชวยใหเขาใจความสาํคัญของการเคลือ่นไหวและการมสีวนรวมของประชาชนในกระบวนการ

สรางโอกาสทางการเมอืง พรรคการเมอืงทีป่ระสบความสาํเรจ็มกัสามารถสรางหรอืขยายโอกาสทางการเมอืงโดย

การทํางานรวมกับกลุมประชาชนหรือการตอบสนองตอความเคลื่อนไหวทางสังคม

ในบรบิทของการเมอืงไทย การสรางโอกาสทางการเมอืงสะทอนถงึการใชจงัหวะและสถานการณทีเ่หมาะ

สมในบรบิทของโครงสรางทางการเมอืงทีซ่บัซอน ขบวนการเคลือ่นไหวทีส่ามารถระบแุละใชโอกาสเหลานีอ้ยางมี

ประสทิธภิาพมักมคีวามสามารถในการสรางความเปลีย่นแปลงในระดับนโยบายหรอืระดบัโครงสราง แนวคดินีย้งั

ชวยใหเขาใจถงึความสมัพนัธระหวางโครงสรางอาํนาจกบัขบวนการเคลือ่นไหว รวมถงึวิธทีีก่ลุมตาง ๆ  ปรบัตวัเพือ่

สรางความเปลี่ยนแปลงหรือรักษาสถานะในบริบทของการเมืองที่เปลี่ยนแปลงอยางตอเนื่อง กลาวโดยสรุป การ

สรางโอกาสทางการเมืองเปนแนวคิดที่ชวยอธิบายความสัมพันธระหวางขบวนการเคลื่อนไหวกับสภาพแวดลอม

ทางการเมือง แนวคิดนี้ไมเพียงแตชวยวิเคราะหปจจัยที่สนับสนุนหรือขัดขวางการดําเนินงานของขบวนการ แต

ยงัชวยสรางความเขาใจในวธิท่ีีขบวนการเคลือ่นไหวสามารถนาํโอกาสเหลานัน้มาใชในการสรางความเปลีย่นแปลง

ในระบบการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพ (ประภาส ปนตบแตง, 2552)
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กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

7

เข้าใจในวิธีที่ขบวนการเคลื่อนไหวสามารถนำโอกาสเหล่านั้นมาใช้ในการสร้างความเปลี่ยนแปลงในระบบการเมืองได้
อย่างมีประสิทธิภาพ (ประภาส ปิ่นตบแต่ง, 2552)

กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย

ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย

ระเบียบวิธีวิจัย

บทบาทและปฏิสัมพันธ์ทางการเมืองที่ส่งผลต่อคะแนนนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปัตย์

ปัจจัยที่ส่งผลต่อคะแนนนิยม

โครงสร้างและการบริหารภายในพรรค

ปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อพรรค

พฤติกรรมผู้มีสิทธิเลือกตั้ง

ปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจ

โอก
าส
ทา

งก
าร
เมือ

ง ตลาดทางการเมือง

แนวทางแก้ไขปัญหาของพรรคประชาธิปัตย์

ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัย

ระเบียบวิธีวิจัย
1. การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) โดยการศึกษาจากเอกสารและการ

สัมภาษณเชิงลึก (in-depth interview) บุคคลซึ่งเปนผูบริหารและสมาชิกพรรคประชาธิปตย จํานวน 8 คน และ

ประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งที่เคยเลือกพรรคประชาธิปตย จํานวน 48 คน รวมทั้งสิ้นจํานวน 56 คน

2. ผูใหขอมูลสําคัญ ใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง (purposive selection) กลุมบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของ

กับคะแนนนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566 ดังนี้

 2.1 กลุมที่ 1 สัมภาษณเชิงลึกกลุมผูบริหารและสมาชิกพรรคประชาธิปตย จํานวน 8 คน ไดแก

  (1) คุณสุธรรม ระหงส รองหัวหนาพรรคประชาธิปตย

  (2) คุณเมฆินทร เอี่ยมสะอาด กรรมการบริหารพรรคประชาธิปตย

  (3) คุณนริศ ขํานุรักษ รองหัวหนาพรรคประชาธิปตย

  (4) คุณวัชระ เพชรทอง อดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎรกรุงเทพมหานคร

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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  (5) คุณเจิมมาศ จึงเลิศศิริ เหรัญญิกพรรคประชาธิปตย

  (6) คุณสุรภา ประยงคระกูล สมาชิกพรรคประชาธิปตย

  (7) คุณสุทธิ ปญญาสกุลวงศ อดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎรกรุงเทพมหานคร

  (8) คุณรัชฎาภรณ แกวสนิท กรรมการบริหารพรรคประชาธิปตย

 2.2 กลุมที่ 2 สัมภาษณประชาชนที่อาศัยอยูในพื้นที่เคยมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรจากพรรค

ประชาธิปตย จํานวน 48 คน ไดแก       

  (1) ประชาชนในเขตชุมชนซอยสะและนอย เขตสวนหลวง กรุงเทพมหานคร จํานวน 6 คน

  (2) ประชาชนในเขตชุมชนสะพานสูง เขตสะพานสูง กรุงเทพมหานคร จํานวน 5 คน

  (3) ประชาชนในเขตชุมชนประชารวมใจ 1 เขตจตุจักร กรุงเทพมหานคร จํานวน 6 คน

  (4) ประชาชนในเขตชุมชนสุขสันต 26 เขตบางกะป กรุงเทพมหานคร จํานวน 31 คน

3. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ใชแบบสัมภาษณเชิงลึกในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยมีวิธีการสรางขึ้นจาก

การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับปจจัยรวมที่สงผลตอคะแนนนิยมทางการเมือง แลวจัดทํา

เปนแบบสัมภาษณเชิงลึกใหคณะกรรมการที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธตรวจทาน กอนนําแบบสัมภาษณเชิงลึกดังกลาว

ไปใหผูเชี่ยวชาญตรวจแบบเครื่องมือวิจัยเพ่ือใหขอเสนอแนะที่สามารถนําไปเก็บรวบรวมขอมูลไดครบถวนตาม

วัตถุประสงคของการวิจัย

4. การวิเคราะหขอมลู ไดดําเนินการอยางตอเนือ่งพรอมกบัการเกบ็รวบรวมขอมลูดวยการสมัภาษณจาก

กลุมผูใหขอมลู การวเิคราะหขอมลูเปนการนําเอาขอมลูทีไ่ดจากการคนควาวจิยัมาจดัทาํใหเปนระบบแยกแยะองค

ประกอบ รวมทั้งการเชื่อมโยงและหาความสัมพันธของขอมูลโดยใชแนวคิดและทฤษฎีเปนกรอบในการวิเคราะห

ขอมลู โดยมกีารจาํแนกประเดน็ขอมลูใหเปนระเบยีบเพือ่ใหสอดคลองกบัประเดน็เชงิเนือ้หาทีผู่วจิยัไดกาํหนดไว

แลว การวิเคราะหขอมูลผูวิจัยใชวิธีการตีความ (interpretation) โดยการนําเอาหลักการวิภาษวิธี (dialectic) 

มาวิเคราะหขอมลูจากจากเอกสารและการสมัภาษณเชงิลกึ แลวจึงนาํผลการวเิคราะหไปสรปุเปนผลการวจิยัตอไป

ผลการวิจัย
ผลการวิจัย พบวา

1. บทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566

 1.1 ทาทีของพรรคประชาธิปตยตอเหตุการณการรัฐประหาร ในป พ.ศ. 2557

  การรัฐประหารในป พ.ศ. 2557 สงผลกระทบตอภาพลักษณและคะแนนนิยมของพรรค

ประชาธิปตยในกรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะทาทีของพรรคท่ีไมชัดเจนและความขัดแยงภายในเก่ียวกับความ

คิดเห็นตอการรัฐประหาร ทําใหประชาชนบางสวนสูญเสียความเชื่อมั่น แมวาความสงบเรียบรอยหลังเหตุการณ

ดังกลาวจะไดรบัการยอมรบัในบางพืน้ที ่แตกลุมคนรุนใหมท่ีมองหาการเมอืงท่ีโปรงใสและตอบสนองความตองการ

ของประชาชนกลับไมพอใจกับบทบาทและทาทีที่ขัดแยงของพรรค

 1.2 บทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตยที่ผานมาในพื้นที่กรุงเทพมหานคร

  จากอดีตถึงปจจุบันในพื้นที่กรุงเทพมหานคร พรรคประชาธิปตยเคยไดรับความนิยมจากจุดยืน

ในการสนับสนุนประชาธิปไตยและการปกปองสถาบัน แตการเปลี่ยนแปลงในโครงสรางพรรคและการแขงขัน
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จากพรรคการเมืองที่เกิดข้ึนใหมทําใหพรรคสูญเสียฐานเสียงโดยเฉพาะจากคนรุนใหม ความขัดแยงภายในและ

การขาดการลงพื้นที่ทําใหประชาชนมองวาพรรคไมสามารถตอบสนองความตองการในยุคปจจุบันได

 1.3 อุดมการณจุดยืนทางการเมืองของพรรคประชาธิปตย

  พรรคประชาธิปตยยึดมั่นในอุดมการณสนับสนุนประชาธิปไตย การปกปองสถาบัน และการ

กระจายอาํนาจ แตภาพลกัษณทีล่าสมยัและการขาดความชัดเจนในบางประเดน็ เชน การสนบัสนนุการรฐัประหาร

ในอดีตสงผลกระทบตอความเชื่อมั่นจากประชาชน พรรคยังคงประสบปญหาในการดึงดูดคนรุนใหมและปรับตัว

ใหเขากับยุคดิจิทัล

 1.4 บทบาทของพรรคประชาธิปตยตอการเมืองระดับทองถิ่นในกรุงเทพมหานคร

  บทบาทของพรรคในกรุงเทพมหานครลดลง เนื่องจากการขาดการเชื่อมโยงกับชุมชนและความ

ไมชัดเจนในนโยบาย พรรคการเมืองเกิดใหมไดเนนการสื่อสารผานโซเชียลมีเดียและเชื่อมโยงกับคนรุนใหมไดดี

กวา ทําใหพรรคประชาธิปตยตองเผชิญกับความทาทายในการฟนฟูคะแนนนิยม พรรคจําเปนตองปรับกลยุทธ

และพัฒนาการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพเพื่อดึงดูดประชาชนในระดับทองถิ่นและคนรุนใหม

2. ปจจัยทีส่งผลกบัคะแนนความนยิมทางการเมอืงของพรรคประชาธปิตยในพ้ืนทีก่รงุเทพมหานคร พ.ศ. 

2562 - 2566

 2.1 ปจจัยที่ทําใหคะแนนความนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยถดถอยลงในเขตพื้นที่

กรุงเทพมหานคร

  คะแนนความนยิมของพรรคประชาธิปตยลดลงจากปจจยัภายใน เชน ความขดัแยงในพรรค การ

ขาดเอกภาพ การคัดเลือกผูสมัครที่ไมสอดคลองกับพื้นที่ และการไมลงพื้นที่อยางตอเนื่อง ขณะที่ปจจัยภายนอก 

ไดแก การแขงขนัจากพรรคการเมอืงใหมทีเ่ขาถงึคนรุนใหมผานสือ่โซเชยีลมเีดยี และการเปลีย่นแปลงของคานยิม

สังคมที่มองวาพรรคประชาธิปตยเปนพรรคอนุรักษนิยมที่ไมทันสมัย

 2.2 บริบทการเมืองในพื้นที่กรุงเทพมหานครตอพรรคการเมืองของกรุงเทพมหานครของคนรุนใหม

  ภาพลักษณที่ไมทันสมัยและการขาดการปรับตัวใหทันกับยุคสมัยของพรรคประชาธิปตยสงผล

ตอความนิยมของพรรคประชาธิปตยในกรุงเทพมหานครลดลง เชน การใชโซเชียลมีเดียที่ยังไมดึงดูดคนรุนใหม 

รวมถึงความขัดแยงภายในพรรคและการไมเชื่อมโยงกับปญหาในพื้นท่ี การแขงขันกับพรรคการเมืองใหม เชน 

พรรคกาวไกล ท่ีเขาถงึคนรุนใหมไดดขีึน้ ยิง่ทําใหพรรคประชาธปิตยตองเผชญิความทาทายในการรกัษาฐานเสยีง

เดิมและดึงดูดกลุมคนรุนใหม

 2.3 การเกิดขึ้นของพรรคอนาคตใหม-กาวไกล-ประชาชน ในเขตพื้นที่เดิมของพรรคประชาธิปตย

  พรรคอนาคตใหม-พรรคกาวไกลดงึดดูคนรุนใหมดวยนโยบายกาวหนา การสือ่สารผานโซเชยีลมี

เดียอยางมีประสิทธิภาพ และการตอบสนองตอปญหาสังคมยุคใหม ขณะที่พรรคประชาธิปตยยังไมสามารถปรับ

ตัวในดานนี้ไดทําใหสูญเสียฐานเสียงเดิมในกรุงเทพมหานคร

 2.4 ปจจัยเรือ่งการยายพรรคของสมาชกิพรรคประชาธปิตยสงผลตอการไมมสีมาชกิสภาผูแทนราษฎร

ในพื้นที่กรุงเทพมหานคร

  การยายพรรคของสมาชกิทีม่ฐีานเสยีงสงผลใหพรรคสญูเสยีความมัน่คงในกรงุเทพมหานคร โดย

เฉพาะในเขตพื้นท่ีสําคัญ ความขัดแยงภายในพรรคและการบริหารจัดการที่ไมสอดคลองกับความตองการของ

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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สมาชิกเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหสมาชิกยายพรรค ซึ่งสงผลตอภาพลักษณและคะแนนนิยมของพรรค

 2.5 ความขดัแยงทีเ่กดิจากการการแบงกลุมในพรรคประชาธปิตยทําใหเกดิความออนแอทางการเมอืง

ในพื้นที่กรุงเทพมหานคร

  ความแตกแยกภายในพรรคและการแบงกลุมทีมี่ความคดิเหน็และผลประโยชนทีแ่ตกตางกนั สง

ผลใหพรรคขาดเอกภาพและความเชื่อม่ันจากประชาชน การขาดความชัดเจนในอุดมการณและการแขงขันจาก

พรรคการเมอืงเกดิใหมท่ีมภีาพลกัษณทีส่ดใหม ทาํใหพรรคประชาธปิตยออนแอลงในกรุงเทพมหานครอยางชัดเจน

3. นโยบายการฟนฟูคะแนนนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 

2562 -2566

 3.1 แนวทางการแกปญหาคะแนนนิยมของพรรคประชาธิปตยลดลงในพื้นที่กรุงเทพมหานคร

  พรรคประชาธปิตยเนนการยดึมัน่ในอดุมการณหลกั เชน การปกปองสถาบนัและการกระจายอาํ

นาจ พรอมปรับตวัเพ่ือดึงดูดคนรุนใหมผานสือ่โซเชยีลและโครงการทีต่อบโจทยกลุมเยาวชน ความพยายามในการ

สรางเอกภาพภายในพรรคและการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพเปนกุญแจสําคัญ การเชื่อมโยงกับประชาชนในระดับ

พื้นที่และการตอบสนองตอปญหาในชุมชนชวยสรางความไววางใจและฟนฟูคะแนนนิยม

 3.2  นโยบายและการปรับโครงสรางของพรรคประชาธิปตย

  พรรคตองปรับโครงสรางเพื่อความโปรงใสและเพิ่มบทบาทของคนรุนใหม โดยเนนการสื่อสาร

ผานโซเชียลและตอบสนองปญหาที่ประชาชนเผชิญ เชน คาครองชีพและการพัฒนาคุณภาพชีวิต การสรางผูนํา

ทีม่วีสิยัทศันชดัเจนและการลงพืน้ทีเ่พือ่เชือ่มโยงกบัชมุชนจะชวยสรางความเชือ่มัน่ในประชาชนและฟนฟคูะแนน

นิยม

 3.3  ปญหาและอุปสรรคในการแกไขปญหาคะแนนนิยมลดลงของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่

กรุงเทพมหานคร

  ปญหาความขัดแยงภายในพรรคและการขาดการปรบัตวัใหทนัสมยัเปนอปุสรรคสาํคญั การสือ่สาร

อุดมการณแบบอนุรักษนิยมอาจไมสอดคลองกับคนรุนใหม ขณะที่การสูญเสียฐานเสียงจากการขาดความ

เชือ่มโยงกบัปญหาชมุชนและการขาดผูนาํทีม่คีวามสามารถยิง่ลดความนยิม พรรคจาํเปนตองปรับตวัทัง้ในโครงสราง

และนโยบายเพื่อสรางเอกภาพและดึงดูดความเชื่อมั่นจากประชาชน

 3.4 แนวทางการพัฒนาพรรคประชาธิปตยและการถอดบทเรียนทางการเมืองจากอดีตถึงปจจุบัน

  พรรคตองพัฒนาผูนําที่มีบารมีและเชื่อมโยงกับคนรุนใหม พรอมปรับนโยบายใหทันสมัย เชน 

การกระจายอํานาจและการพัฒนาชุมชน การเรียนรูจากพรรคการเมืองใหมที่ประสบความสําเร็จจะชวยพัฒนา

กลยุทธใหเหมาะสม การสรางเอกภาพและโปรงใสในพรรค รวมถึงการสื่อสารท่ีตอบโจทยยุคดิจิทัลเปนกุญแจ

สําคัญในการฟนฟูความนิยม

 3.5 พรรคประชาธิปตยกับแนวโนนตอการเมืองไทยในอนาคต

  พรรคประชาธิปตยยังคงเผชิญกับความทาทายจากพรรคการเมืองใหมและกระแสสังคมที่

เปลี่ยนแปลง การปรับตัวใหทันสมัยผานการดึงดูดคนรุนใหมและการสื่อสารท่ีมีประสิทธิภาพจะชวยพรรคฟนฟู

ภาพลักษณ การสรางผูนําที่เขมแข็งและการลงพื้นที่เพื่อเชื่อมโยงกับประชาชนเปนแนวทางสําคัญ หากพรรค

สามารถถอดบทเรียนและปรับตัวไดอยางมีประสิทธิภาพ พรรคยังมีโอกาสกลับมาเปนผูนําในเวทีการเมืองไทย
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การอภิปรายผล
สามารถนํามาอภิปรายผลได ดังนี้

1. บทบาททางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นที่กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2562 - 2566

ประเด็นของกลยทุธการตลาดการเมอืง (political marketing) และการตอบสนองตอความตองการของ

ผูมสิีทธิเลอืกตัง้ในแตละชวงเวลาทีมุ่งใหความสาํคัญของการสือ่สาร การสรางภาพลกัษณ และการนาํเสนอนโยบาย

ที่สามารถดึงดูดและสรางความเชื่อมั่นใหกับประชาชนในบริบททางการเมืองที่เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว งาน

สอดคลองกับ Lees-Marshment (2019) ที่ชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของการสรางแบรนด (political branding) 

การส่ือสาร (political communication) และการวางตําแหนงในตลาดการเมือง (positioning in political 

market) สอดคลองกับ บุรฉัตร พานธงรักษ (2555) ที่พบวา พรรคเพื่อไทยสามารถใชกลยุทธการตลาดการเมือง

ไดอยางมปีระสิทธิภาพ โดยเนนการสือ่สารทีช่ดัเจนผานการรณรงคท่ีเขาถึงประชาชนระดับรากหญาและการสราง

ความเชื่อมโยงทางอารมณ (emotional appeal) กับผูมีสิทธิเลือกตั้ง ในทางกลับกัน พรรคประชาธิปตยมุงเนน

การสือ่สารผานภาพลกัษณความมัน่คงและอดุมการณดัง้เดมิ แตกลบัขาดความยดืหยุนในการตอบสนองตอความ

ตองการของประชาชนในบริบทการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง สอดคลองกับ ชนกนาถ พูลสวัสดิ์ (2554) ที่พบวา 

การสรางความนิยมในพรรคการเมืองตองอาศัยความเขาใจในบริบทเฉพาะของแตละพื้นที่ การสรางความผูกพัน

ในชนบทอาจเนนไปที่การเสริมสรางความไววางใจและความสัมพันธเชิงบุคคล ในขณะที่พื้นที่เมืองใหญอาจตอง

พัฒนาแนวทางการสื่อสารที่ทันสมัยและการเสนอแนวนโยบายที่ตอบโจทยความตองการของประชาชน และ

สอดคลองกับ วารุณี ลีเลิศพันธ (2560) ที่พบวา แมวาพรรคประชาธิปตยจะมีความสําเร็จในการสรางฐานเสียง

ในภาคใต แตกลยุทธเดียวกันกลับไมสามารถใชไดในกรุงเทพมหานคร เนื่องจากบริบทของพื้นท่ีท่ีแตกตางกัน 

ทั้งในดานวัฒนธรรม คานิยม และโครงสรางทางสังคม

2. ปจจัยทีส่งผลกบัคะแนนความนยิมทางการเมอืงของพรรคประชาธปิตยในพ้ืนทีก่รงุเทพมหานคร พ.ศ. 

2562 - 2566

 ประเด็นบทบาทผู นําที่มีคุณภาพและความสามารถในการเชื่อมโยงกับประชาชนเปนปจจัย

สําคัญที่สงผลตอความนิยมของพรรค สอดคลองกับ Burns (1978) ที่ไดกลาวถึงทฤษฎีผูนําเชิงเปลี่ยนแปลง 

(transformational leadership theory) วาเนนถึงความสามารถของผูนําในการสรางแรงบันดาลใจและผลัก

ดันการเปลี่ยนแปลงในกลุมผูติดตาม ทฤษฎีนี้มีจุดสําคัญอยูที่ความสามารถของผูนําในการสรางอุดมการณและ

เปาหมายรวมทีม่คีวามสาํคญัตอกลุม สอดคลองกบั พมิพรพ ีพนัธุวชิาตกิลุ (2560) ทีพ่บวา ความสามารถของผูนาํ

ในการเชือ่มโยงกบัประชาชนและการปรบัตัวใหเขากบับรบิททางสังคมเปนปจจยัสาํคญัทีก่าํหนดความสาํเรจ็หรอื

ความลมเหลวของพรรคการเมือง สอดคลองกับ ปรรณวัฒน ชูวิเชียร (2562) ที่พบวา การเขาถึงกลุมประชากรใน

พื้นที่เมือง การสงเสริมการมีสวนรวมทางการเมืองของกลุมตาง ๆ  สามารถเปนกลยุทธสําคัญในการฟนฟูคะแนน

นิยมและเสริมสรางบทบาทของพรรคในระบบการเมือง และสอดคลองกับ พรเทพ เตชะไพบูลย (2554) ที่พบวา 

การบรหิารภายในพรรคและการปรบัตวัตอสภาพแวดลอมทางการเมอืงเปนสองปจจัยทีเ่กีย่วของกนัอยางใกลชดิ 

หากพรรคสามารถปรับปรุงโครงสรางการบริหารภายในใหทันสมัยและตอบสนองตอความตองการของกลุม

เปาหมายได จะชวยใหพรรครักษาความนิยมและสรางความเชื่อมั่นในระยะยาวได

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 1 (มกราคม - เมษายน 2569)
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3. นโยบายการฟ นฟูคะแนนนิยมทางการเมืองของพรรคประชาธิปตยในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร 

พ.ศ. 2562 -2566

 ประเด็นความเปลีย่นแปลงในพฤตกิรรมของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครท่ีมตีอพรรคประชาธปิตย 

โดยเฉพาะผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง เชน การเกิดข้ึนของพรรคการเมืองใหมและการพัฒนา

ของเทคโนโลยีการสื่อสาร สอดคลองกับ Duverger (1964) ที่กลาวถึงทฤษฎีระบบการเลือกตั้งและพฤติกรรม

การเลอืกตัง้ (electoral systems and voting behavior theory) วาระบบการเลอืกตัง้และวฒันธรรมการเมอืง

ในพื้นที่ตาง ๆ  มีบทบาทสําคัญในการกําหนดพฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชน สอดคลองกับ วีระศักดิ์ ฟกศรี 

(2563) ทีพ่บวา ความสาํเรจ็หรอืความลมเหลวของพรรคประชาธปิตยในการรกัษาฐานคะแนนเสยีงขึน้อยูกบัความ

สามารถในการปรบัตัวใหเขากับบริบททางการเมืองในพืน้ทีน่ัน้ ๆ  แมพรรคจะมอีดุมการณทีช่ดัเจน แตการดาํเนนิ

กลยทุธทีเ่หมาะสมและการสือ่สารกบัประชาชนยงัคงเปนกญุแจสาํคญัในภาคใต พรรคสามารถรกัษาความนยิมได

เพราะความสัมพันธที่แนนแฟนกับชุมชน ขณะที่ในกรุงเทพมหานคร ความนิยมลดลงเนื่องจากพรรคไมสามารถ

ตอบสนองตอความเปลี่ยนแปลงทางการเมืองและสังคมไดอยางทันเวลา สอดคลองกับ พรธิดา เผื่อนทิม (2566) 

ที่พบวา ความจําเปนในการปรับปรุงกระบวนการสื่อสารของพรรค โดยเฉพาะการใชโซเชียลมีเดียเปนชองทาง

หลักในการสรางความเชื่อมโยงกับประชาชน การพัฒนานโยบายท่ีตอบสนองตอความตองการของคนรุนใหม 

โดยเนนความยั่งยืน ความเทาเทียม และการแกปญหาในระดับชุมชนอยางแทจริง และการสรางเอกภาพภายใน

พรรค ซึ่งเปนสิ่งที่ประชาชนใหความสําคัญในการประเมินความนาเช่ือถือและความมั่นคงของพรรคได และ

สอดคลองกบั ลลติพรรณ นกุลูวฒันวชิยั (2559) ทีพ่บวา พรรคเพือ่ไทยมคีวามสามารถในการสรางความเชือ่มโยง

กบัประชาชนในระดบัรากหญาและใชสือ่อยางมปีระสทิธภิาพ ในขณะทีพ่รรคประชาธิปตยแมจะมจีดุแขง็ในดาน

อุดมการณและฐานเสียงชนช้ันกลางในเมือง แตกลับเผชิญกับความทาทายในการเขาถึงกลุมคนรุนใหมและผูมี

สิทธิเลือกตั้งในยุคดิจิทัล

ขอเสนอแนะ
1. การตระหนักถึงความสําคัญของการปรับตัวและการสื่อสารในโลกการเมืองที่เปลี่ยนแปลงอยาง

รวดเร็ว นโยบายและผูสมัครไมสามารถยึดติดกับวิธีการเดิม ๆ  แตตองพัฒนาตามบริบทที่เปลี่ยนแปลง จะชวยให

พรรคการเมืองสามารถกําหนดกลยุทธที่เหมาะสมและแขงขันในสนามการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น

ในอนาคต

2. ควรมีการศึกษาคะแนนนิยมของพรรคประชาธิปตยในภาคใต ซึ่งเคยเปนฐานเสียงสําคัญของพรรค 

เปรียบเทียบปจจัยที่สงผลตอคะแนนนิยมของพรรคในกรุงเทพมหานครกับภูมิภาคอื่น ๆ เพื่อเปนประโยชนใน

การวิเคราะหวาพรรคประชาธปิตยสามารถปรบักลยทุธการสือ่สารเพือ่แขงขนักบัพรรคการเมอืงอืน่ ๆ  ไดอยางไร

e279701
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