
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาปจจัยโครงสรางพื้นฐานรองรับการผลิตสินคาเกษตร

ปลอดภยัในการแปรรปูใหไดมาตรฐานและเปนมติรตอสิง่แวดลอมของกลุมเกษตรในชุมชน จงัหวดั

ฉะเชิงเทรา (2) ศึกษาดานตนทุนการผลิตและการแปรรูปสินคาเกษตรใหมีคุณภาพ ปลอดภัยสูงจากภูมิปญญา

ทองถิ่นใหมีประสิทธิภาพอยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา (3) ศึกษาชองทางการตลาด

และการจดัการระบบกระจายสนิคาเกษตรปลอดภยัใหมมีลูคาเพิม่และมคีวามหลากหลายสามารถพึง่พาตนเองได

อยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา และ (4) ศึกษาแนวทางการพัฒนาชองทางการตลาดและ

การตอยอดแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตรปลอดภัยใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา การวิจัย

เชิงคุณภาพแบบมีสวนรวมผูใหขอมูลหลัก รวมจํานวน 50 คนไดแก เกษตรกร กลุมแมบาน กลุมสงเสริมอาชีพ 

และวิสาหกิจชุมชน จากอําเภอบางคลา อําเภอพนมสารคาม อําเภอแปลงยาว และอําเภอคลองเขื่อน จังหวัด

ฉะเชิงเทรา ใชการคัดเลือกแบบเจาะจง การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก และวิเคราะหโดยจําแนกขอมูล 

ตีความและวิเคราะหเนื้อหา 

ผลการวิจัย พบวา (1) การยกระดับคุณภาพสินคาเกษตรไดมาตรฐานและสามารถแปรรูปสินคาเกษตร

ใหมีมูลคา (2) การบริหารตนทุนการผลิตเพิ่มขึ้นและลดตนทุนที่ไมจําเปน (3) การตลาดเชิงสรางสรรคทั้ง

ออฟไลน-ออนไลนและการสรางชองทางการสื่อสารที่เขาถึงงาย และ (4) เนนการตลาดทองถิ่นใหเปนอัตลักษณ 

การทําตลาดรวมรานคาปลีก สรางเครือขายวิสาหกิจชุมชนอื่น และการสรางแบรนดชุมชน 
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This research article aims to (1) study the basic infrastructure factors supporting the 
production of safe agricultural products for processing to meet standards and be 

environmentally friendly among agricultural groups in the community, Chachoengsao Province 
(2) Study the cost of production and processing of agricultural products to ensure quality, Highly 
safe from local wisdom for sustainable efficiency of agricultural groups in the community 
Chachoengsao Province. (3) Study marketing channels and management of safe agricultural 
product distribution systems to have added value and variety and be able to be self-reliant 
and sustainable for agricultural groups in the community, Chachoengsao Province and (4) study 
guidelines for developing marketing channels and further processing of safe and sustainable 
agricultural products to agricultural groups in the community, Chachoengsao Province. Qualitative 
participatory research with 50 key informants including farmers, housewives, and career promotion 
groups. and community enterprises From Bang Khla District Phanom Sarakham District, Plaeng 
Yao District and Khlong Khuean District Chachoengsao Province Use purposive selection Data 
collection from in-depth interviews and analyzed by classifying data Interpret and analyze content.

Findings are as follows: (1) raising the quality of agricultural products to meet standards 
and being able to process agricultural products to have value, (2) managing increased production 
costs and reducing unnecessary costs, (3) creative marketing both offline-online and creating easily 
accessible communication channels, and (4) emphasizing local marketing as an identity. Co-marketing 
with retail stores Create a network of other community enterprises and community branding.
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ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
นโยบายการพัฒนาเกษตรกรไทยใหกาวสูการเปนเกษตรกรยั่งยืน ถือเปนยุทธศาสตรหนึ่งที่สําคัญของ

กระทรวงเกษตรและสหกรณในการวางรากฐานความมัน่คงในภาคการเกษตรเพือ่รองรบันโยบายพฒันาเศรษฐกจิ

ของประเทศไทยภายใตโมเดลประเทศไทย 4.0 มุงเนนการพัฒนาตนทุนหลักของภาคเกษตรนั้นคือทุนมนุษย

ซ่ึงหมายถึงตัวเกษตรนั่นเอง โดยมีเปาหมายสูงสุดคือ การยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรใหดีข้ึนท้ังดาน

เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม นอกจากนี้สํานักงานเกษตรจังหวัดฉะเชิงเทราไดมีการจัดทําโครงการที่สําคัญ

ในการสนับสนุนและกระตุนใหเกษตรในชุมชนจังหวัดฉะเชิงเทราไดเขามามีสวนรวมในการฝกอบรมและพัฒนา

ตนเองอยูเสมอเพื่อใหเกิดเกษตรกรที่ยั่งยืน โดยมีโครงการดังนี้ (1) โครงการสงเสริมการผลิตสินคาเกษตรตาม

มาตรฐาน GAP เปาหมายเกษตรกรจํานวน 63 ราย รอยละ 57 ผลสําเร็จที่สําคัญเกษตรกรไดความรูตามระบบ

มาตรฐาน GAP พรอมทัง้ผานการประเมนิแปลงเบ้ืองตนพรอมการยืน่ขอการรบัรองตามระบบมาตรฐาน GAP และ

เกษตรกรผูผลติมกีารผลติสินคาเกษตรตามระบบคณุภาพและมาตรฐาน GAP ไดเพิม่ขึน้ (2) โครงการสงเสรมิการ

ผลิตสินคาเกษตรอินทรีย เปาหมายเกษตรกรจํานวน 40 ราย รอยละ 51 ผลสําเร็จที่สําคัญเกษตรกรเขารวมได

รบัการอบรมดานการผลติและกระบวนการจดัการสนิคาเกษตรอนิทรยี มคีวามรูดานการผลติสนิคาตามมาตรฐาน

เกษตรอินทรีย (3) โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตผักแบบครบวงจร เปาหมายเกษตรกร 20 ราย รอยละ 50 

ผลสําเร็จที่สําคัญเกษตรกรมีความรูและเขาใจในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตพืชผักแบบครบวงจร และ 

(4) โครงการสงเสริมอาชีพดานการเกษตรตามอัตลักษณและภูมิปญญาทองถิ่น เปาหมายเกษตรกร 40 ราย 

รอยละ 44 ผลสําเรจ็ท่ีสาํคัญเกษตรกรไดความรูในการพฒันาการผลติไมผลอัตลกัษณคณุภาพ และพฒันาศกัยภาพ

การผลติไมผลทีเ่หมาะสมกบัศกัยภาพตามอตัลกัษณและภมูปิญญาทองถิน่ของภาคตะวนัออก สามารถเพิม่มลูคา

ดวยมาตรฐานการรบัรองสนิคา GI (สาํนักงานเกษตรจังหวดัฉะเชิงเทรา, 2567) ท้ังนีจ้งัหวดัฉะเชิงเทรายงัเปนแหลง

ทางการเกษตรมีการเพาะปลูกพืชเกษตรเปนจํานวนมากสามารถนํามาแปรรูปหรือผลิตภัณฑอาหาร เครื่องจักร

สาน ผลิตภณัฑสมนุไพรและการผลติสนิคาประเภทอ่ืน ๆ  ซีง่เปนทีนิ่ยมของกลุมลกูคาขนาดเลก็และยงัไมตดิเทรน

สินคาทางการตลาดมากนัก จึงทําใหกลุมเกษตรกรในชุมชน กลุมแมบานเกษตรกร กลุมสงเสริมอาชีพ วิสาหกิจ

ชุมชน และผูนําชุมชนจําเปนตองชวยกันวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปใหเกิดเปนเอกลักษณจุดเดนของ

ชุมชนนั้น ๆ (รัฐการ บัวศรี และอิสริยณี ฤทธิมาศ, 2564) แตอยางไรก็ตามยังเปนประเด็นปญหาที่สงผลกระทบ

ท้ังทางตรงและทางออมเกีย่วกบัการพฒันาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรปูผลติภณัฑทางการเกษตรให

กบักลุมเกษตรกรเกีย่วกบัโครงสรางพืน้ฐานการรองรบัการผลติสนิคาเกษตรทีไ่มไดมาตรฐานและรวมทัง้ขาดการ

ใสใจความปลอดภยัเปนมติรตอสิง่แวดลอมสงผลทําใหการดาํเนนิงานของกระบวนการผลติและการจาํหนายทีไ่มได

คุณภาพทําใหยอดจําหนายสินคาเกษตรลดลง (กมลทิพย คําใจ, 2562) และปญหาที่เกิดจากขาดการบริหารดาน

ตนทุนการผลิตและการแปรรูปสินคาเกษตรไมมีประสิทธิภาพทําใหเกิดการขาดทุนจากผลการดําเนินงาน ทําให

คุณภาพของสินคาเกษตรไมไดมาตรฐานสงผลตอกลุมผูบริโภคลดลง และมียอดสั่งซื้อที่นอยลงอีกดวย (พัชรินทร 

สุภาพันธ และคนอื่น, 2564)  สําหรับปญหาของชองทางการตลาดและการกระจายสินคาโดยกลุมเกษตรกรไมมี

กระบวนการวางแผนในการขนสง การเกบ็รกัษาสนิคา และการบรกิารใหมปีระสทิธภิาพแลว กอใหเกดิผลกระทบ

ทั้งทางตรงและทางออมในการตอบสนองความตองการของกลุมผูบริโภคลดลงได ทําใหกลุมเกษตรกรทอแทไมมี

กําลังใจในการดําเนินงานและพัฒนาตอยอดองคความรูตอไปได
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จากทีก่ลาวมาขางตนจึงทาํใหทมีวจัิยและกลุมเกษตรกรในชุมชนจังหวดัฉะเชิงเทรามคีวามสนใจรวมกนัใน

การศกึษาประเดน็แนวทางการพฒันาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรปูผลติภัณฑทางการเกษตรปลอดภยั

ใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา โดยมุงหวังใหกลุมเกษตรกรในชุมชนสามารถพัฒนาศักยภาพ

ของตนเองใหดําเนินงานไดอยางมีประสิทธิภาพ สรางคุณคาในการสืบทอดพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรให

มีเพิ่มมูลคา และทําใหเกิดระบบเศรษฐกิจที่ดีใหกับชุมชน สรางชื่อเสียงใหกับจังหวัดฉะเชิงเทราไดอีกทางหนึ่ง

วัตถุประสงคของการวิจัย
1. ศกึษาปจจยัโครงสรางพืน้ฐานรองรบัการผลติสนิคาเกษตรปลอดภัยในการแปรรปูใหไดมาตรฐานและ

เปนมิตรตอสิ่งแวดลอมของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา

2. ศกึษาดานตนทนุการผลติและการแปรรปูสนิคาเกษตรใหมคีณุภาพ ปลอดภยัสงูจากภมูปิญญาทองถิน่

ใหมีประสิทธิภาพอยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา

3. ศกึษาชองทางการตลาดและการจัดการระบบกระจายสนิคาเกษตรปลอดภยัใหมมีลูคาเพิม่และมคีวาม

หลากหลายสามารถพึ่งพาตนเองไดอยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา

4. ศกึษาแนวทางการพฒันาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรปูผลติภณัฑทางการเกษตรปลอดภัย

ใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา

ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตดานเนือ้หา เปนการศึกษาในปจจัยตาง ๆ  ทีเ่กีย่วของและทบทวนวรรณกรรมเกีย่วกบั แนวคิด

ตาง ๆ ดังนี้ (1) แนวคิดเกี่ยวกับดานชองทางการตลาด (2) แนวคิดเกี่ยวกับปจจัยโครงสรางพื้นฐานรองรับการ

ผลิตสินคาเกษตรปลอดภัยในการแปรรูป (3) แนวคิดเกี่ยวกับมาตรฐานและเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมดานผลผลิต

ทางการเกษตร (4) แนวคิดเกี่ยวกับดานตนทุนการผลิต (5) แนวคิดเกี่ยวกับดานการแปรรูปดานผลผลิตทางการ

เกษตร และ (6) แนวคิดเกี่ยวกับการกระจายสินคาดานผลผลิตทางการเกษตร

2. ดานประชากรและตัวอยาง กลุมเกษตรกรในชุมชนมีกลุมผูใหขอมูลหลัก ไดแก กลุมเกษตรกรจํานวน 

15 คน กลุมแมบานเกษตรกรจํานวน 5 คน กลุมสงเสริมอาชีพจํานวน 5 คน วิสาหกิจชุมชนจํานวน 15 คน และ

ผูนําชุมชนจํานวน 10 คน ที่อยูในพื้นที่ตําบลสาวชะโงก อําเภอบางคลา (แปรรูปปุยจากกากมะพราวนํ้าหอม) 

ตําบลหนองยาว อําเภอพนมสารคาม (แปรรูปขาวเกรียบ ผักผง ผักเสนจากผักปลอดสารพิษ) ตําบลหนองไมแกน 

อําเภอแปลงยาว (แปรรูปแชมพู สบูจากพืชสมุนไพร) และตําบลคลองเขื่อน อําเภอคลองเขื่อน (แปรรูปทองมวน

มะมวง มะมวงกวนจากมะมวงนํ้าดอกไม) จังหวัดฉะเชิงเทรา รวมจํานวน 50 คน 

3. ขอบเขตดานพ้ืนที่ในการศึกษา ผูวิจัยจะดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมเกษตรกรในชุมชน

จํานวน 4 อาํเภอ ไดแก ตาํบลสาวชะโงก อาํเภอบางคลา ตาํบลหนองยาว อาํเภอพนมสารคาม ตาํบลหนองไมแกน 

อําเภอแปลงยาว และ ตําบลคลองเขื่อน อําเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา

4. ขอบเขตดานระยะเวลาในการศึกษา ในการดําเนินการวิจัยภายในปงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567- 30 

กันยายน 2568
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ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
1. ดานสงัคม กลุมเกษตรกรมรีะบบการบริหารจดัการดานการผลติสนิคาเกษตรใหเปนมติรตอสิง่แวดลอม 

เนนดานตนทนุและการแปรรปูสนิคาเกษตรใหมคุีณภาพ และดานชองทางการตลาดและการจดัการกระจายสนิคา

ทีม่คีณุภาพ สามารถสรางเปนมลูคาเพิม่สนิคาเกษตรจากการใชทรพัยากรทีม่อียูนาํมาผลติแปรรปูใหเกดิประโยชน

สูงสุด และการนําหลักภูมิปญญาทองถิ่นมาตอยอดในการพัฒนาชุมชนสินคาเกษตรใหเขมแข็ง

2. ดานนโยบาย ภาครัฐมีการสนับสนุนและพัฒนาชุมชนใหเกิดความเขมแข็งดานการผลิตสินคาเกษตร

ใหไดมาตรฐานและเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ดานตนทุนและการแปรรูปสินคาเกษตรใหมีคุณภาพ และดานชอง

ทางการตลาดและการจดัการกระจายสนิคาใหมคีวามหลากหลายทกุชองทาง สามารถนาํผลผลติทางเการเกษตร

ใหเกิดมีมูลคาเพิ่ม สรางชื่อเสียงใหกับชุมชน

3. ดานเศรษฐกจิ ทาํใหชมุชนมรีายไดเสรมิจากการพฒันาดานการผลติสนิคาเกษตรเนนการแปรรปูจาก

ผลผลิตทางการเกษตรใหมีมูลคา สรางรายไดและเกิดอาชีพใหมใหกับชุมชน ทําใหชุมชนมีแนวคิดในการพัฒนา

ผลิตภัณฑชุมชนใหทันสมัยตอความตองการของผูบริโภค 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
1. ดานชองทางการตลาด เปนกจิกรรมหลักของกลุมเกษตรกรทีช่วยกนัวางแผนกอใหเกดิการแลกเปลีย่น

สนิคาหรอืบรกิารไปสูผูบรโิภค และเปนเครือ่งมอืของการสรางผลกาํไรหรอืนาํไปสูเปาหมายอืน่ ๆ  เนนการเรยีนรู

หลกัการจดัการชองทางการตลาด ควรทาํความเขาใจถงึแนวความคดิในการจดัการชองทางการตลาดคอื ชองทาง

การตลาดที่เนนการผลิต ชองทางการตลาดที่เนนผลิตภัณฑ ชองทางการตลาดที่เนนการขาย ชองทางการตลาด

ที่เนนการตลาด และ ชองทางการตลาดที่การตลาดเพื่อสังคม (Kotler & Keller, 2012; Kotler et al., 2020)

2. ปจจัยโครงสรางพื้นฐานรองรับการผลิตสินคาปลอดภัยในการแปรรูป คือ การนําเอาผลผลิตทางการ

เกษตรมาผานกระบวนการทีเ่ปลีย่นแปลงสภาพของผลผลติทางการเกษตรใหเปนผลติภณัฑอาหารท่ีอยูในสภาพท่ี

เหมาะสมสะดวกและปลอดภัย ตรงกับความตองการของผูบริโภค เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา ทําใหเกิดผลิตภัณฑ

ใหมที่มีความหลากหลายเพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภค และเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑทางการเกษตร การแปรรูป

ผลผลิตทางการเกษตรสามารถลดปญหาผลผลิตลนตลาด และชวยยกระดับราคาผลิตผลทางการเกษตรไมตกตํ่า

และชวยใหเกิดอาชีพเสริมไดอีก (กระทรวงเกษตรและสหกรณ, กรมสงเสริมการเกษตร, 2563) 

3. มาตรฐานและเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมดานผลผลิตทางการเกษตร เปนแนวทางในการทําการเกษตร 

เพื่อใหไดผลผลิตท่ีมีคุณภาพดีและปลอดภัย ตามมาตรฐานท่ีกําหนด โดยขบวนการผลิตจะตองปลอดภัยตอ

เกษตรกรและผูบริโภค ปราศจากการปนเปอนของสารเคมีไมทําใหเกิดมลพิษตอสิ่งแวดลอมมีการใช ทรัพยากร

ใหเกิดประโยชนสูงสุดไดผลผลิตสูงคุมคาตอการลงทุน และการผลิตตามมาตรฐาน GAP กอใหเกิดความยั่งยืน

ทางการเกษตร สิ่งแวดลอม เศรษฐกิจ และสังคม (สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ, 2568) 

4. ดานตนทุนการผลิต เปนองคประกอบสําคัญของตนทุนการผลิตแปรรูปสินคาเกษตรที่ตองมีแนวทาง

ชวยกันสนับสนุนในดานตาง ๆ ใหมีระบบการทํางานที่ประสบผลสําเร็จได  (Kumar & Suresh, 2006) 

คือ ปจจัยนําเขา (input) เชน คน เงิน เครื่องจักร อุปกรณ เทคนิควิธีการ การตลาด แรงจูงใจ การจัดการ และ

อื่น ๆ  กระบวนการบริหารจัดการ (process) ใหมีประสิทธิภาพ ปจจัยนําออก (output) คือ ผลลัพธที่ไดจาก

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2569)
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ปจจัยนําเขาและกระบวนการใหมีมูลคาเพิ่มขึ้นและขอมูลยอนกลับ (feed back) เพื่อนํามาพิจารณาทบทวน

หาแนวทางในการแกไขหรือปรับปรุงอีกครั้ง 

5. ดานการแปรรูปสินคาเกษตรดานผลผลิตทางการเกษตร  การนําเอาผลผลิตทางการเกษตรมา

ผานกระบวนการท่ีเปลีย่นแปลงสภาพของผลผลติทางการเกษตรใหเปนผลติภณัฑอาหารท่ีอยูในสภาพท่ีเหมาะสม

สะดวกและปลอดภัย ตรงกับความตองการของผูบริโภค เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา ทําใหเกิดผลิตภัณฑใหมๆ ที่มี

ความหลากหลาย เพิม่ทางเลอืกใหกบัผูบรโิภค และเพิม่มลูคาใหกับผลผลติทางการเกษตร  (Anan industry, 2567)

6. การกระจายสินคาดานผลผลิตทางการเกษตร กลุมเกษตรกรตองใหความสําคัญกับกระจายสินคาที่

จําเปนอยางยิ่งโดยตองพิจารณาถึงผูผลิต คนกลาง และผูใชหรือผูบริโภคที่ตองใหความสําคัญทุกกระบวนการที่

เกีย่วของกันสงผลตอการตัดสนิใจซือ้สนิคา การบอกตอ หรอืสามารถเพิม่ชองทางการตลาดไดมากขึน้ในการสนอง

ตอความตองการของกลุมเปาหมายได กลุมเกษตรกรยอมมบีทบาทสาํคัญในการดาํเนนิตัง้แตตนนํา้ กลางนํา้และ

ปลายน้ํา จงึทําใหมกีารวางแผนการจดัการชองทางการตลาดอยางเหมาะสมและสอดคลองกบัพฤตกิรรมของกลุม

เปาหมายที่เปลี่ยนอยูตลอดเวลา (พิพรรธน พิเชฐศิรประภา และคนอื่น ๆ, 2565) 

นอกจากน้ี จากการศกึษาของ พัชรนิทร สภุาพนัธ และคนอืน่ ๆ  (2564) พบวา การเพิม่ขึน้ในความนาจะ

เปนของเกษตรกรตอการยอมรบัการปฏบิติัการผลติผกั ตามมาตรฐาน GAP ระดบัมาก ประกอบดวยการสนบัสนนุ 

การใชเงนิทนุตนเองและการกูยมืเงินในการผลติผกั GAP ความหลากหลายของชนดิผกั GAP ราคามคีวามเหมาะสม 

และความพยายามในการสงเสริมการพัฒนาและการเติบโตของการผลิตผัก GAP ใหเกิดการขยายอยางกวาง

ขวางเพื่อตอบสนองความตองการของตลาด และการศึกษาของ นิศารัตน โชติเชย และกิตติชัย เจริญชัย (2562) 

พบวา วิสาหกิจชุมชนกลุมเกษตรกรผูเพาะเห็ดจะตองพัฒนาคุณภาพการผลิตสินคาเกษตรอินทรียจนไดรับการ

รับรองมาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี หรือมาตรฐานเกษตรอินทรียมากขึ้น ซึ่งจะทําใหวิสาหกิจชุมชน

มีตนทุนการผลิตลดลงและมีชองทางการตลาดมากขึ้น กอใหเกิดรายไดเพิ่มขึ้น และเปนผูมีความสามารถในการ

ผลิตและการตลาด ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเพิ่มขึ้น รวมทั้งทําใหวิสาหกิจชุมชนอยูรอดและเติบโตได

อยางยั่งยืน เพื่อกาวสูการเปนผูจัดการฟารมที่เปนมืออาชีพ ตอไป ในขณะที่ การศึกษาของ รัฐการ บัวศรี และ

อิสริยณี ฤทธิมาศ (2564) พบวา อุตสาหกรรมเกษตรอินทรียยังมีโอกาสในการวางแผนดานตนทุนการผลิตและ

สามารถพฒันาชองทางการตลาดออนไลนได หนวยงานทีเ่กีย่วของควรใหความสาํคญัในการสนบัสนนุ โดยเฉพาะ

ในเรื่องการสงเสริมองคความรูดานการตลาดออนไลนและการพัฒนาทักษะในการจัดการเทคโนโลยี นอกจาก

นี้ การศึกษาของ เพชรา บุดสีทา (2564) พบวา ลูกคามีประสบการณการซื้อผลิตภัณฑ มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 

และลกูคาใหความสาํคญัดานองคประกอบเวบ็ไซตของการทาํชองทางการตลาดดจิทิลัทีม่ผีลตอการซือ้ผลติภณัฑ

ของกลุม ดานสวนประกอบที่เปนเนื้อหาและการนําเสนอที่ตรงความตองการเฉพาะ การติดตอซื้อขาย ความเปน

ชุมชน รูปลักษณ การติดตอสื่อสารและการเชื่อมโยงผูซื้อเปนตน ในณะที่ การศึกษาของ กมลทิพย คําใจ (2562) 

พบวา เกษตรกรเองมีการใชองคความรู ภูมิปญญาเดิม มาใชในการผลิตสินคาเกษตร เนื่องจากกระบวนการผลิต

ในบางขั้นตอนยังตองใชวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมมาชวยในการผลิต และมีการผสมผสานกันระหวางการผลิตแนว

สมัยใหม เชน มีการใชเครื่องจักร หรือเทคโนโลยีใหม ๆ เพื่อมาชวยในการผลิต เพื่อใหไดคุณภาพและมาตรฐาน

ทีม่ัน่คง การจดักจิกรรมทางการตลาดและการสรางเครอืขายสนิคาเกษตรอนิทรยีในการ ยกระดบัผลิตผลทางการ

เกษตรชมุชนในตลาดทีส่งูขึน้ดวย และกจิกรรมทางการตลาด 2 รปูแบบ คือ (1) การสงเสรมิการตลาดสนิคาเกษตร
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โดยระบบสหกรณ มผีลดีในดานการเงินทีมี่สภาพคลองมากข้ึน และ (2) การสงเสรมิกิจกรรมตลาดในหางสรรพสนิคา 

เปนการสงเสริมกิจกรรมตลาดให ผูผลิตสินคาเกษตรไดพบกับผูบริโภคโดยตรง เพื่อสรางความรู ความเขาใจตอ

ผูบรโิภคใหไดรูจกัสนิคาเกษตรชมุชนทีม่คีณุภาพ ซึง่ความสาํเรจ็ของการจดัการตลาดสนิคาเกษตรในระดบัตลาด

ที่สูงขึ้นโดยวัดจากยอดขาย 

กรอบแนวความคิดที่ใชในการวิจัยกรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใช้ในงานวิจัย 
 

ปัจจัยโครงสร้างพื้นฐานรองรับ
การผลิตสินค้าเกษตรปลอดภัยใน
การแปรรูปให้ได้มาตรฐานและ

เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อม 

ด้านต้นทุนการผลิตและ 
การแปรรูปสินค้าเกษตร 

ให้มีคุณภาพ ปลอดภัยสูงจาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ช่องทางการตลาดและการ
จัดการระบบกระจายสินค้า

เกษตรปลอดภยัให้มีมูลค่าเพิ่ม 
 

- ยกระดับผลผลิตทางการเกษตร
เพิ่มขึ้น              
- มีมาตรฐานสนิค้าเกษตร GAP                                                                                                                       
- มีคุณภาพและความปลอดภัย
ของผลผลิตทางการเกษตร                                                
- เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อม 
ให้กับชุมชน 
 

- มีการบริหารตน้ทุนผลิตการ
ที่มีประสิทธิภาพ                           
- มีผลผลิตทางการเกษตร 
มีมาตรฐานคุณภาพและ
ปลอดภัย                                       
- เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อมและ
สังคมในชุมชน                              
- มีความหลากหลายให้กับ
ผลผลิตทางการเกษตร 

 

- ผู้ผลิตสามารถทำส่งเสริม
การตลาดไปยังผู้บริโภค
เป้าหมายโดยตรง                         
- ผู้ผลิตสามารถพึ่งพาตนเองได ้                                                      
- การจับคูร่ะหว่างสินค้าหรือ
บริการกับความต้องการของ
ผู้บริโภคได้                             
- การติดต่อสื่อสารกับผู้ผลิต
และผู้บริโภคโดยตรง 

 

แนวทางการพัฒนาช่องทางการตลาดและการต่อยอดแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรปลอดภัยให้ยัง่ยืนสู่
กลุ่มเกษตรในชุมชนจังหวดัฉะเชิงเทรา 

 
ภาพ 1 กรอบแนวความคิดที่ใชในงานวิจัย

ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยนี้ใชกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวมและการวิจัยเชิงคุณภาพ มีรายละเอียดดังนี้

ดานประชากรและผูใหขอมูลหลัก โดยเปนเกษตรกรที่สนใจในการยกระดับผลผลิตทางการเกษตร การ

แปรรูปในชุมชนใหสามารถจําหนายสินคาได มีผูใหขอมูลหลัก ไดแก กลุมเกษตรกร จํานวน 15 คน กลุมแมบาน

เกษตรกรจํานวน 5 คน กลุมสงเสริมอาชีพ จํานวน 5 คน วิสาหกิจชุมชน จํานวน 15 คน และผูนําชุมชน จํานวน 

10 คน ที่อยูในพ้ืนที่ตําบลสาวชะโงก อําเภอบางคลา (แปรรูปปุยจากกากมะพราวนํ้าหอม) ตําบลหนองยาว 

อาํเภอพนมสารคาม (แปรรปูขาวเกรยีบ ผกัผง ผกัเสนจากผกัปลอดสารพษิ) ตาํบลหนองไมแกน อาํเภอแปลงยาว 

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2569)
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(แปรรปูแชมพ ูสบูจากพชืสมนุไพร) และตาํบลคลองเขือ่น อําเภอคลองเขือ่น (แปรรปูทองมวนมะมวง มะมวงกวน

จากมะมวงนํ้าดอกไม) รวมจํานวน 50 คน ดวยใชวิธีการเลือกสุมตัวแบบเจาะจง (specific purposive simply) 

และเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (องคการบริหารสวนตําบลสาวชะโงก, 2568; องคการบริหารสวนตําบล

คลองเขื่อน, 2568; องคการบริหารสวนตําบลหนองไมแกน, 2568; องคการบริหารสวนตําบลหนองยาว, 2568) 

เกณฑการคดัเลือก คอื (1) ตองเปนเกษตรกรทีม่ปีระสบการณทางการเกษตรอายรุะหวาง 30 - 70 ป (2) มคีวามรู 

ความเขาใจการแปรรูปหรือการพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑทางการเกษตรใหมีมูลคาเพิ่ม และ (3) ตองการสราง

รายไดและจําหนายสินคาเกษตรเขาถึงกลุมลูกคาได

เคร่ืองมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล ที่สรางขึ้นจากการศึกษากรอบแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ี

เกี่ยวของแบบมีสวนรวม ดังนี้ 

1. การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) โดยมีขอคําถามที่กําหนดไวสอดคลองกับวัตถุประสงค

ของงานวิจัย มีผูใหขอมูลหลักไดแก กลุมเกษตรกร จํานวน 15 คน กลุมแมบานเกษตรกร จํานวน 5 คน กลุม

สงเสริมอาชีพจํานวน 5 คน วิสาหกิจชุมชน จํานวน 15 คน และผูนําชุมชน จํานวน 10 คน ที่อยูในพื้นที่ตําบล

สาวชะโงก อาํเภอบางคลา ตาํบลหนองยาว อาํเภอพนมสารคาม ตาํบลหนองไมแกน อาํเภอแปลงยาว และ ตําบล

คลองเขื่อน อําเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา รวมจํานวน 50 คน

2. การสมัภาษณรปูแบบการประชมุแบบมสีวนรวมอยางสรางสรรคดวยกระบวนการ AIC (appreciation 

influence control) มีลักษณะแบบเปดโอกาสใหกลุมเกษตรกรในชุมชน หนวยงานภาครัฐ ผูบริโภค และผูมี

สวนไดสวนเสียที่เกี่ยวของเขามามีสวนรวมในการกําหนดรูปแบบการดําเนินงาน 

3. การสนทนากลุมยอย (focus group) โดยมีขอคําถามและเปดโอกาสใหมีการแลกเปลี่ยนเรียนรูจาก

ผูใหขอมลูหลกั ไดแก กลุมเกษตรกรจาํนวน 15 คน กลุมแมบานเกษตรกร จาํนวน 5 คน กลุมสงเสรมิอาชพีจํานวน 

5 คน วสิาหกจิชมุชน จํานวน 15 คน และผูนาํชมุชน จาํนวน 10 คน ทีอ่ยูในพืน้ทีต่าํบลสาวชะโงก อาํเภอบางคลา 

ตาํบลหนองยาว อาํเภอพนมสารคาม ตําบลหนองไมแกน อําเภอแปลงยาว และ ตาํบลคลองเข่ือน อาํเภอคลองเข่ือน 

จังหวัดฉะเชิงเทรา รวมจํานวน 50 คน 

4. การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการใหกับผูใหขอมูลหลัก ไดแก กลุมเกษตรกรจํานวน 15 คน กลุมแมบาน

เกษตรกรจํานวน 5 คน กลุมสงเสริมอาชีพจํานวน 5 คน วิสาหกิจชุมชนจํานวน 15 คน และผูนําชุมชนจํานวน 

10 คน ที่อยูในพื้นที่ตําบลสาวชะโงก อําเภอบางคลา ตําบลหนองยาว อําเภอพนมสารคาม ตําบลหนองไมแกน 

อําเภอแปลงยาว และ ตําบลคลองเขื่อน อําเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา รวมจํานวน 50 คน

การวเิคราะหขอมลูเชงิคุณภาพ โดยนําขอมลูทีเ่กบ็รวบรวมไดจากองคความรูใหมในการแกไขปญหาท่ีเกดิ

ขึ้นในชุมชนดวยวิธีสามเสา นําขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก การสนทนากลุมยอย และการประชุมแลกเปลี่ยน

การเรียนรู มาเรียบเรียง ทําการตรวจสอบขอมูล และนําขอมูลดังกลาวมาทําการวิเคราะห ไดแก การจําแนก

ขอมูล การเปรียบเทียบขอมูล การเชื่อมโยงแนวคิดที่สัมพันธกัน และสรุปตีความดวยการบรรยายผล และ

นําเสนอผลการวิจัยวาไดคนพบความจริงเพื่อยืนยันความรูท่ีมีมาแตเดิมหรือไดความรูใหมประการใด เพื่อสรุป

รายละเอียดประเด็นตาง ๆ
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ผลการวิจัย
ตอนที ่1 ศกึษาปจจัยโครงสรางพืน้ฐานรองรับการผลติสนิคาเกษตรปลอดภยัในการแปรรปูใหไดมาตรฐาน

และเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรชวยกันสงเสริมยก

ระดับคุณภาพสินคาเกษตรใหไดมาตรฐาน GAP เพิ่มความปลอดภัยตอเกษตรกร สิ่งแวดลอมในชุมชนและสราง

ความเชื่อม่ันของผูบริโภค และสามารถแปรรูปสินคาเกษตรใหมีมูลคาสูงขึ้น โดยเนนสงเสริมการมีสวนรวมของ

เกษตรกรในการวางแผนและบรหิารจัดการ ใหเกษตรกรมบีทบาทสาํคญัในการออกแบบและตดัสินใจเกีย่วกบัการ

พัฒนาปจจัยโครงสรางพื้นฐาน สนับสนุนการฝกอบรมและเสริมสรางความรูดานมาตรฐาน GAP และเทคโนโลยี

เกีย่วกบัการผลติและแปรรูปสนิคาเกษตรปลอดภัยทีเ่ปนมติรตอสิง่แวดลอม เนนการพฒันาระบบโครงสรางพืน้ฐาน

ทีเ่หมาะสมกบัสภาพพืน้ทีแ่ละทรพัยากรทองถิน่ ออกแบบและตดิตัง้ระบบนํา้ ระบบพลงังาน และเครือ่งมอืแปรรปู

ทีเ่หมาะสมและประหยดัพลงังาน  สรางความรวมมือระหวางภาครฐั ภาคเอกชน และชมุชนสงเสรมิความรวมมอื

ในการถายทอดเทคโนโลยี การสนับสนุนดานวิชาการ และการตลาด และการติดตามและประเมินผลการพัฒนา

อยางตอเนื่องสามารถพึ่งพาตนเองได

ตอนที ่2  ศกึษาดานตนทนุการผลติและการแปรรปูสนิคาเกษตรใหมคีณุภาพ ปลอดภยัสงูจากภมูปิญญา

ทองถิ่นใหมีประสิทธิภาพอยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรสามารถ

บริหารตนทุนการผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น ลดตนทุนท่ีไมจําเปน มีคุณภาพและความปลอดภัยของ

สินคาแปรรูปไดรับการพัฒนาใหตรงตามมาตรฐาน และเปนท่ียอมรับในตลาด ทําใหเกิดความเขมแข็งในกลุม

ชุมชน เกษตรกรมีความรูและทักษะที่เพิ่มขึ้น พรอมถายทอดความรูสูสมาชิกใหมและกลุมเกษตรกรสามารถ

เปนตนแบบที่ประสบความสําเร็จในการผลิตและแปรรูปสินคาเกษตรปลอดภัย ซึ่งเปนตัวอยางที่สามารถนําไป

ขยายผลในชุมชนอื่น ๆ ไดอยางมีประสิทธิภาพ  สําหรับการขยายผลจากการดําเนินงานจะชวยเพิ่มศักยภาพให

กลุมเกษตรกรในพืน้ที่คือ (1) ผลกระทบทางเศรษฐกจิ กลุมวิสาหกิจชุมชนและกลุมเกษตรกรมีรายไดเพิ่มขึ้นจาก

การลดตนทุนและเพิ่มคุณภาพสินคา (2) ผลกระทบทางสังคม กลุมวิสาหกิจชุมชนและกลุมเกษตรกรมีความรวม

มือและความสามัคคีมากขึ้น และเกิดการเรียนรูและพัฒนาทักษะรวมกัน (3) ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม สงเสริม

การเกษตรปลอดภัยที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม และ (4) ผลกระทบทางดานการพัฒนาอยางยั่งยืน กลุมวิสาหกิจ

ชมุชนและกลุมเกษตรกรมแีนวทางการดําเนนิงานทีย่ัง่ยนื สามารถพฒันาตอยอดและขยายผลไดในระยะยาว และ

สามารถสรางตนแบบการบริหารจัดการและผลิตสินคาที่สามารถนําไปใชในชุมชนอื่น ๆ ได

ตอนที่ 3 ศึกษาแนวทางการพัฒนาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตร

ปลอดภัยใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรควรตองมีการผานกระบวนการ

แปรรูปและการตลาดเชงิสรางสรรค การขยายชองทางการตลาดทัง้ออฟไลน-ออนไลน รวมไปถึงการจดัการระบบ

กระจายสนิคาดานขนสงในชมุชนใหมปีระสทิธภิาพและเนนการประหยดัตนทุน ควรสงเสรมิการรวมกลุมเกษตรกร

แบบเครอืขายเพือ่การตลาดและการขนสงรวม และเกษตรกรสามารถพึง่พาตนเองดานการผลติ การพึง่พาตนเอง

ดานการเงิน การพึง่พาตนเองดานการตลาด และการพึง่พาตนเองดานการจัดการกลุม สามารถวเิคราะหผูบรโิภค

เปาหมาย การปรับสินคาใหตรงกับความตองการ และการทดสอบตลาดกอนผลิตจริง เชน สิ่งสําคัญคือการสราง

ชองทางการสือ่สารทีเ่ขาถงึงายและตอบโตไดทันท ีการมกีจิกรรมสงเสรมิการสือ่สารสองทาง และการใชเครือ่งมอื

ชวยจัดการการสื่อสารอยางมืออาชีพ 

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2569)
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ตอนที่ 4 ศึกษาแนวทางการพัฒนาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตร

ปลอดภัยใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรควรทําตลาดทองถิ่นใหเปนอัต

ลกัษณของชมุชน มกีารหมนุเวยีนสนิคาเกษตรภายในชมุชน ตามตลาดนดั การจาํหนายท่ีหนวยงานภาครฐัจดัหรอื

การออกบูธ และตลาดออนไลน เนนกลุมเกษตรกรที่มีความรูสามารถนําไปจําหนายผานออนไลนได เชน เฟซบุก 

ไลน ใชในการส่ือสารทางการกบัลกูคาโดยตรง และการทาํคอนเทนตเรือ่งราวเกีย่วกบัการเพาะปลกูพชืเกษตร การ

แปรรปูสนิคา ใหลกูคาไดตดิตามหรอืสนใจมากขึน้ สวนการสรางตลาดพนัธมติร การสรางความรวมมอืกบัรานคา

ปลีกในการนําสินคาเกษตรทั้งแปรรูปและยังไมไดแปรรูปไปวางจําหนายเพื่อเปนการชวยเหลือเกษตรกรอีกทาง 

และการสรางเครอืขายวสิาหกจิชมุชนอ่ืนใหชวยตอยอดหรือเพิม่แหลงจาํหนายสนิคาตอกนั สาํหรับการบรรจภุณัฑ

และมาตรฐานมคีวามปลอดภยัและควรออกแบบผลติภณัฑใหทนัสมยั นาสนใจ ชือ่สนิคา ตราสนิคา ภาชนะบรรจุ

ภัณฑที่สวยงาม เพื่อดึงดูดใจลูกคาในการซื้อสินคาได เนนการออกแบบบรรจุภัณฑที่ปลอดภัย สําหรับมาตรฐาน

เนนการรองรับมาตรฐาน GAP หรือ อย. เพ่ือเพิ่มความนาเช่ือถือใหกับลูกคา ซ่ึงในสวนนี้เกษตรไดดําเนินการ

อยางตอเนื่อง และการสรางแบรนดชุมชน เปนการสรางอัตลักษณสินคาในชุมชนใหเปนที่รูจัก โดยการเชื่อมโยง

การทองเทีย่วเชงิเกษตรคอืเวลามาเทีย่วจงัหวดัฉะเชงิเทราตองแวะมาเทีย่วทีอ่าํเภอบางคลา อาํเภอพนมสารคาม 

อําเภอแปลงยาว และอําเภอคลองเขื่อน เปนตน เพื่อเปนการสงเสริมใหนักทองเที่ยวไดมาอุดหนุนสินคาเกษตร

และทําใหกลุมเกษตรกรสามารถนําสินคาเกษตรมาจําหนายสรางรายไดใหกับชุมชน ซึ่งอาจจะจัดเฉพาะวันเสาร

และวันอาทิตยหรือวันหยุดพิเศษตาง ๆ เพื่อทดสอบตลาดกอน และใหหนวยงานราชการชวยประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนผานสื่อตาง ๆ ใหลูกคาไดรูจักแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเพิ่มมากขึ้น

การอภิปรายผล
ตอนที ่1 ศกึษาปจจัยโครงสรางพืน้ฐานรองรับการผลติสนิคาเกษตรปลอดภยัในการแปรรปูใหไดมาตรฐาน

และเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรชวยกันสงเสริม

ยกระดับคุณภาพสินคาเกษตรใหไดมาตรฐาน GAP เพิ่มความปลอดภัยตอเกษตรกร สิ่งแวดลอมในชุมชนและ

สรางความเชื่อมั่นของผูบริโภค และสามารถแปรรูปสินคาเกษตรใหมีมูลคาสูงขึ้น เนนสงเสริมการมีสวนรวมของ

เกษตรกรในการวางแผนและบรหิารจัดการ ใหเกษตรกรมีบทบาทสาํคญัในการออกแบบและตดัสินใจเกีย่วกบัการ

พัฒนาปจจัยโครงสรางพื้นฐาน สนับสนุนการฝกอบรมและเสริมสรางความรูดานมาตรฐาน GAP และเทคโนโลยี

เกีย่วกบัการผลติและแปรรปูสนิคาเกษตรปลอดภยัทีเ่ปนมิตรตอสิง่แวดลอม และการตดิตามและประเมนิผลการ

พัฒนาอยางตอเนื่องสามารถพึ่งพาตนเองได เชนเดียวกับ พัชรินทร สุภาพันธ และคนอื่น ๆ, (2564) พบวา การ

เพิ่มขึ้นในความนาจะเปนของ เกษตรกรตอการยอมรับการปฏิบัติการผลิตผัก ตามมาตรฐาน GAP ระดับมาก 

ประกอบดวยการสนับสนุน การใชเงินทุนตนเองและการกูยืมเงินในการผลิตผัก GAP ความหลากหลายของชนิด

ผัก GAP ราคามีความเหมาะสม ความพยายามในการสงเสริมการพัฒนาและการเติบโตของการผลิตผัก GAP ให

เกิดการขยายอยางกวางขวางเพื่อตอบสนองความตองการของตลาด เชนเดียวกับ นิศารัตน โชติเชย และกิตติชัย 

เจริญชัย (2562) พบวา วิสาหกิจชุมชนกลุมเกษตรกรผูเพาะเห็ดจะตองพัฒนาคุณภาพการผลิตสินคาเกษตร

อินทรียจนไดรับการรับรองมาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดี หรือมาตรฐานเกษตรอินทรียมากข้ึน ซ่ึงจะ

ทําใหวิสาหกิจชุมชนมีตนทุนการผลิตลดลงและมีชองทางการตลาดมากขึ้น กอใหเกิดรายไดเพิ่มขึ้น และเปนผูมี
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ความสามารถในการผลิตและการตลาด ทําใหมีความสามารถในการแขงขันเพิ่มขึ้น รวมทั้งทําใหวิสาหกิจชุมชน

อยูรอดและเติบโตไดอยางยั่งยืน เพื่อกาวสูการเปนผูจัดการฟารมที่เปนมืออาชีพ ตอไป

ตอนที ่2  ศกึษาดานตนทนุการผลติและการแปรรปูสนิคาเกษตรใหมคีณุภาพ ปลอดภยัสงูจากภมูปิญญา

ทองถิ่นใหมีประสิทธิภาพอยางยั่งยืนของกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรสามารถ

บริหารตนทุนการผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น ลดตนทุนท่ีไมจําเปน มีคุณภาพและความปลอดภัยของ

สินคาแปรรูปไดรับการพัฒนาใหตรงตามมาตรฐาน และเปนท่ียอมรับในตลาด ทําใหเกิดความเขมแข็งในกลุม

ชุมชน เกษตรกรมีความรูและทักษะที่เพิ่มขึ้น พรอมถายทอดความรูสูสมาชิกใหมและกลุมเกษตรกรสามารถ

เปนตนแบบที่ประสบความสําเร็จในการผลิตและแปรรูปสินคาเกษตรปลอดภัย ซึ่งเปนตัวอยางที่สามารถนําไป

ขยายผลในชุมชนอื่น ๆ ไดอยางมีประสิทธิภาพ เชนเดียวกับ รัฐการ บัวศรี และอิสริยณี ฤทธิมาศ (2564) พบวา 

อุตสาหกรรมเกษตรอินทรียยังมีโอกาสในการวางแผนดานตนทุนการผลิตและสามารถพัฒนาชองทางการตลาด

ออนไลนได หนวยงานที่เก่ียวของควรใหความสําคัญในการสนับสนุน โดยเฉพาะในเรื่องการสงเสริมองคความรู

ดานการตลาดออนไลนและการพัฒนาทักษะในการจัดการเทคโนโลยี

ตอนที่ 3 ศึกษาแนวทางการพัฒนาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตร

ปลอดภัยใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรควรทําการตลาดเชิงสรางสรรค

ดวยการขยายชองทางการตลาดทั้งออฟไลน-ออนไลน และการสงเสริมการรวมกลุมเกษตรกรแบบเครือขายเพื่อ

การตลาดและการขนสงรวม สามารถวิเคราะหผูบริโภคเปาหมาย การปรับสินคาใหตรงกับความตองการ และ

การทดสอบตลาดกอนผลิตจริง สิ่งสําคัญคือการสรางชองทางการสื่อสารที่เขาถึงงายและตอบโตไดทันที การมี

กิจกรรมสงเสริมการสื่อสารสองทาง และการใชเครื่องมือชวยจัดการการสื่อสารอยางมืออาชีพ เชนเดียวกับ 

เพชรา บุดสีทา (2564) พบวา ลูกคามีประสบการณการซื้อผลิตภัณฑ มีผลตอการตัดสินใจซื้อ และลูกคาใหความ

สําคัญดานองคประกอบเว็บไซตของการทําชองทางการตลาดดิจิทัลที่มีผลตอการซื้อผลิตภัณฑของกลุม ดาน

สวนประกอบที่เปนเนื้อหาและการนําเสนอที่ตรงความตองการเฉพาะ การติดตอซื้อขาย ความเปนชุมชน 

รูปลักษณ การติดตอสื่อสารและการเชื่อมโยงผูซื้อเปนตน

ตอนที่ 4 ศึกษาแนวทางการพัฒนาชองทางการตลาดและการตอยอดแปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตร

ปลอดภัยใหยั่งยืนสูกลุมเกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวา กลุมเกษตรกรควรทําตลาดทองถิ่น ใหเปน

อตัลกัษณของชมุชน มกีารหมนุเวยีนสนิคาเกษตรภายในชุมชน ตามตลาดนดั การจาํหนายทีห่นวยงานภาครฐัจดั

หรือการออกบูธ และตลาดออนไลน เนนกลุมเกษตรกรท่ีมีความรูสามารถนําไปจําหนายผานออนไลนได สวน

การสรางตลาดพันธมิตร การสรางความรวมมือกับหางคาปลีก และการสรางเครือขายวิสาหกิจชุมชนอื่นใหชวย

ตอยอดหรือเพิ่มแหลงจําหนายสินคาตอกัน สําหรับการบรรจุภัณฑและมาตรฐานตองมีความปลอดภัย และการ

สรางแบรนดชมุชนเปนการสรางอตัลกัษณสนิคาในชมุชนใหเปนทีรู่จกั และใหหนวยงานราชการชวยประชาสมัพนัธ

การทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนผานสื่อตางๆ เพิ่มมากขึ้น เชนเดียวกับ กมลทิพย คําใจ (2562) พบวา เกษตรกร

เองมีการใชองคความรู ภูมิปญญาเดิม มาใชในการผลิตสินคาเกษตร เนื่องจากกระบวนการผลิตในบางขั้นตอน

ยังตองใชวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมมาชวยในการผลิต และมีการผสมผสานกันระหวางการผลิตแนวสมัยใหมเพื่อ

ใหไดคุณภาพและมาตรฐานที่มั่นคง การจัดกิจกรรมทางการตลาดและการสรางเครือขายสินคาเกษตรอินทรีย

ในการ ยกระดับผลิตผลทางการเกษตรชุมชนในตลาดที่สูงข้ึนดวย และกิจกรรมทางการตลาด 2 รูปแบบ คือ 

วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2569)
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(1) การสงเสริมการตลาดสินคาเกษตรโดยระบบสหกรณ มีผลดีในดานการเงินท่ีมีสภาพคลองมากข้ึน (2) การ

สงเสริมกิจกรรมตลาดในหางสรรพสินคา เปนการสงเสริมกิจกรรมตลาดให ผูผลิตสินคาเกษตรไดพบกับผูบริโภค

โดยตรง เพือ่สรางความรู ความเขาใจตอผูบริโภคใหไดรูจกัสนิคาเกษตรชมุชนทีม่คีณุภาพ ซึง่ความสาํเรจ็ของการ

จัดการตลาดสินคาเกษตรในระดับตลาดที่สูงขึ้นโดยวัดจากยอดขาย 

ขอเสนอแนะ
งานวิจัยครั้งนี้มีขอเสนอแนะดังนี้

1. การสงเสริมจากหนวยงานภาครฐัเชน องคการบรหิารสวนตาํบล เกษตรตาํบล เขามาชวยพัฒนาทกัษะ

การเรยีนรูเพิม่เตมิใหกบักลุมเกษตรเชน การฝกอบรบดานการแปรรปู การตลาดดจิทิลั และการจดัการตนทนุการ

ผลิต ใหสามารถนํามาประยุกตตอยอดได

2. การสนับสนุนจากเกษตรตําบลและศูนยวจัิยและพฒันาการเกษตร ในการกระตุนใหเกษตรกรในชุมชน

ใสใจเกี่ยวกับมาตรฐานและความปลอดภัยเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม เพื่อเปนการรองรับมาตรฐานสินคาเกษตร

ปลอดภัย GAP ใหกลุมผูบริโภครับรูในการสรางความเชื่อมั่นในสินคาเกษตรตอไป

3. กลุมเกษตรกรควรเนนการพฒันาผลติภณัฑและบรรจภุณัฑใหสวยงามทนัสมยั เพือ่เปนการสือ่คณุคา

ของชุมชนใหมีเอกลักษณ 

แนวทางในการวิจัยตอไป

1. ศกึษาหวงโซอปุทานเพือ่หาจุดออนและแนวทางในการพฒันาผลผลติทางการเกษตรและเกษตรแปรรปู

อยางตอเนื่อง

2. ศึกษากลยุทธทางการตลาดดานพฤติกรรมผูบริโภคที่สนใจสินคาเกษตรปลอดภัยเพื่อหาแนวทาง

พัฒนาตอยอด

กิตติกรรมประกาศ 
ขอขอบคุณทุนในการสนับสนุนจากสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร รวมกับ

สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) และขอขอบคุณผูใหขอมูลหลักทั้ง 

4 อําเภอ ที่ใหความรวมมือและสนับสนุนขอมูลในการวิจัยครั้งนี้ 
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