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จดุออน โอกาสและภยัคกุคามในภาคอตุสาหกรรม โดย
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ลักษณะการซื้อและการซื้อซํ้าในแบรนดเดิมหรือชุด

ของแบรนดเดมิ การเปล่ียนแปลงพฤตกิรรมนีจ้ะไดรบั
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มาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ เพื่อสอบถามกลยุทธ

การตลาด ปจจัยดานจิตวิทยา กระบวนการตัดสินใจ

ซ้ือ ผลสัมฤทธิ์ดานการตลาดของธุรกิจผลิตภัณฑ

เสริมอาหารในประเทศไทย
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ผลิตภัณฑเสริมอาหาร มีขนาดอิทธิพลเทากับ 0.26 

กลยุทธการตลาดมีอิทธิพลทางออมตอผลสัมฤทธิ์ดาน

วารสารดษุฎีบณัฑติทางสงัคมศาสตร ปที ่7 ฉบบัที ่2 (พฤษภาคม - สงิหาคม 2560) 83



วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2560)84



วารสารดษุฎีบณัฑติทางสงัคมศาสตร ปที ่7 ฉบบัที ่2 (พฤษภาคม - สงิหาคม 2560) 85



วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2560)86



วารสารดษุฎีบณัฑติทางสงัคมศาสตร ปที ่7 ฉบบัที ่2 (พฤษภาคม - สงิหาคม 2560) 87



วารสารดุษฎีบัณฑิตทางสังคมศาสตร ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2560)88



วารสารดษุฎีบณัฑติทางสงัคมศาสตร ปที ่7 ฉบบัที ่2 (พฤษภาคม - สงิหาคม 2560) 89


