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เครื่องมือสื่อสารการตลาดในรูปแบบของการโฆษณา
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เชญิ โนมนาวใหลกูคากลุมเปาหมาย เปลีย่นพฤตกิรรม

วารสารดษุฎีบณัฑติทางสงัคมศาสตร ปที ่7 ฉบบัที ่2 (พฤษภาคม - สงิหาคม 2560) 49



คล อยตามคํา เชิญชวนเหล านั้น  โดยใช สื่ อทุก
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จํานวน 48 คน หรือคิดเปนรอยละ 12.0
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และการจัดกิจกรรมรายการโทรทัศนชองตางๆ ความ
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ปจจัยดานอาชีพ พบวา อาชีพที่ตางกัน สงผลใหรับรู

การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ดานการโฆษณา

ประชาสัมพันธ  แตกตางกัน ส งผลให รับรู การ

สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ดานการสงเสริม
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